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RESUMO

Esta tese tem por objetivo analisar as representacées do voto através dos
eleitores: suas motivagdes e significados. O cenario da pesquisa é a cidade de
Campina Grande - PB e tem no eleitor a peca chave para entender os processos
eleitorais. Tomamos como um dos elementos de estudo a participacao dos
candidatos nas eleicdes que objetivam conquistar a adeséo e voto do eleitor.
Trazemos a histéria politica do Brasil e como se deu 0s processos que
garantiram o voto para todos os cidadaos. Se fez necessario discutir sobre a
questdo da democracia e das disputas eleitorais. E nesse cerne que o voto é
representacao, é escolha dos representantes. Pretendemos com esta pesquisa
analisar as representacdes que os eleitores constroem sobre o voto. Sao
diversas as razdes de escolha de um candidato e acreditamos que a proposta
contribui ao estudo das motivagdes sobre o voto e comportamento eleitoral sob
a perspectiva da Antropologia Politica.

Palavras-Chave: Representacéo politica, voto, comportamento eleitoral.



ABSTRACT

This thesis aims to analyze the representations of voting through voters: their
motivations and meanings. The research scenario is the city of Campina Grande
- PB and has the voter key to understand the electoral processes. We take as
one of the elements of study the participation of the candidates in the elections
that aim to win the adhesion and vote of the voter. We draw the political history
of Brazil and how the processes that guaranteed the vote for all citizens were
given. It was necessary to discuss the issue of democracy and electoral disputes.
It is at this core that the vote is representation, it is the choice of the
representatives. We intend with this research to analyze the representations that
the voters construct about the vote. There are several reasons for choosing a
candidate and we believe that the proposal contributes to the study of motivations
about voting and electoral behavior from the perspective of Political
Anthropology.

Key words: Political representation, voting, electoral behavior.
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RESUME

Cette these a pour objectif d'analyser les représentations du vote par le biais des
électeurs: leurs motivations et leurs significations. Le scénario de recherche est
la ville de Campina Grande - PB et dispose de la clé d’électeur pour comprendre
les processus électoraux. Nous prenons comme I'un des éléments d'étude la
participation des candidats aux élections qui visent a obtenir I'adhésion et le vote
de I'électeur. Nous décrivons I'histoire politique du Brésil et expliquons comment
les processus garantissant le vote a tous les citoyens ont été appliqués. Il était
nécessaire de discuter de la question de la démocratie et des conflits électoraux.
C’est en ce sens que le vote est une représentation, c’est le choix des
représentants. Avec cette recherche, nous avons lintention d’analyser les
représentations que les électeurs construisent a propos du vote. Il y a plusieurs
raisons de choisir un candidat et nous pensons que la proposition contribue a
I'étude des motivations relatives au vote et au comportement électoral du point
de vue de I'anthropologie politique.

Mots clés: représentation politique, vote, comportement électoral.
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JOSILEIDE CARVALHO DE ARAUJO

A FESTA DA POLITICA: PARTICIPACAO E REPRESENTACAO SOBRE O VOTO

O voto pra mim € muito importante. Acho que apesar de viver num
pais democratico, acho que o voto ainda é obrigatério, mas ainda
€ importante pra mim para que a gente mude realmente as
questdes publicas que estdo em dificuldades no momento. Pra
votar a gente tem que pensar em quem votar e votar consciente.
Votar naquele candidato que realmente acha que deve continuar
ou ndo. Que nao esteja na politica e quer entrar na politica. Pra
gente pensar nas propostas dos candidatos e ver se ele cumpre
com aquilo. Nao s6 votar, mas votar e tentar cobrar aquele que
seja eleito faca o bem para toda populagéo. (Comerciante, 40
anos, Bodocongo).

INTRODUCAO

Esse trecho fez parte de uma entrevista que realizei na pesquisa de
campo durante o processo eleitoral municipal de Campina Grande no ano de
2014 para a construcéo da tese, fato que nos trouxe muitas questées sobre a
escolha do voto dos eleitores. O questionamento era sobre o que é voto. O
informante € um homem adulto e que ja ha varios anos participa da pratica
politica da cidade e que demonstra em sua fala a necessidade da de escolher
politicos que facam a diferenga na sociedade. Muito mais do que isso ele enfatiza
a questao do pais ser uma democracia, mas o voto ainda é obrigatério o que
pode revelar um caminho de reflexdo para nosso texto. O discurso me chamou
atengao e provocou questdes que passaram a nortear a proposta de pesquisa,
o interesse € em entender as motivagdes do voto dos eleitores ao escolher seus
representantes. O objetivo desse texto é trazer a participacdo dos eleitores no
momento mais importante das eleicdes que é o voto. E através da fala de nossos

informantes que a representacdo sobre voto revela como a festa da politica é um
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evento complexo com suas mais diversas motivagcdes para escolher os

candidatos.

O eleitor é a peca chave no momento da eleicdo. E durante o processo
eleitoral que os cidadaos sao procurados como eleitores e que sao eles os mais
importantes para destinar os rumos da politica. Campanhas sao importantes,
propostas mais importantes ainda, mas sao os eleitores que fazem a diferenca
nesse momento. O voto € a maior chance do eleitor para fazer diferenga na
eleicdo e é nessa escolha que podemos entender sobre a representagéo do voto.
Nessa relacao de escolha de um determinado candidato estd em volta um jogo
de emocoes, lacos, relacdes de confianga, esperanca por melhorias de vida. O

voto representa “a voz” do povo e da democracia.

Por esta razdo, o voto € percebido para discussao como um elemento
fundamental no processo eleitoral e no proprio exercicio da cidadania é que esta
pesquisa tem como objetivo entender as motivacbées do voto e quais 0s
elementos sao levados em consideracao para a escolha dos representantes. Se
antes na pesquisa para o mestrado o tema politica e género era meu interesse
€ com uma preocupacao de entender a questao da baixa representatividade das
mulheres nos espacgos de poder, isso ndo deixa de passar pelas escolhas dos
eleitores. Se as mulheres estdo mais presentes nas campanhas e ainda
ausentes nos espacos do poder o caminho que pode nos ajudar a entender &
olhando para os eleitores e a significagdo do voto. O voto é escolha, decisao e é
ele que abre as portas para o entendimento da nossa realidade politica. Para ser
o representante tem que conquistar os representados. Sem isso ndo ha éxito
numa eleicao.

Outro fator importante para nossa analise é observar a eleicdo como um
momento de festa e participagcdo. As campanhas eleitorais e o dia da eleicdo
sédo encarados como forma de criar vinculos, promover lagos entre eleitores e
candidatos. E um momento Unico que estdo vivendo e que as escolhas de cada
eleitor se expressam nos adesivos nos carros, nas cores das camisas, no muro
pintado, nas rodas de conversa e no que é compartilhado nas redes sociais.
Muitas vezes, o processo eleitoral também se apresenta como conflitante.
Algumas discordancias sao levadas ao limite, quando se transformam em

agressoes verbais e fisicas, mas também em mudanca de escolha do eleitorado,
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que pode definir seu voto diante da urna. Para nés, como pesquisadores, a festa
ndo é percebida somente como diversdo. A festa, como a participacdo em
eleicoes, € uma manifestacao cultural e faz parte de fendmenos que apresentam

tracos de nossas experiéncias e vivéncias.

Analiso o voto como representacao que passa pela relacao direta entre
eleitor e candidato e que nessa relagédo se constroi uma rede de significados que
faz com que o eleitor escolha determinados candidatos e outros ndo. O cenério
para essa pesquisa € a cidade de Campina Grande/PB. Assim como o0s
candidatos, também procurei pelos eleitores, com outros objetivos, obviamente,
para buscar informacdes sobre as motivacées do voto. Interessante esse
processo de investigagao que n&o nos deixa de pensar na tarefa de transformar
o familiar em exético. Isso me faz voltar aos estudos de Antropologia Urbana,
principalmente na perspectiva de Ulf Hannerz (1980). O autor apresenta um olhar
sobre a exploragao da cidade com a investigacao dos fend6menos urbanos, e, no
nosso caso especifico, o fendmeno da politica. Robert Park (1980) um dos
representantes da Escola de Chicago tem a preocupacdo pelo aspecto da
“‘ordem moral”, na cidade encontra-se uma ordem moral nas relagcdées centrado
em dificuldades especiais. O individuo é reconhecido a partir da posicao social
que ocupa que tem o enfoque no estilo e nas formas de viver. Apesar dos
estudos se direcionarem as relagdes superficiais, Park mostra que na cidade
também existe vinculos intimos, estaveis, 0 meio urbano influencia o modo como

esses vinculos se constituem.

Descobrir os diferentes “mundos sociais” e “aspectos morais” era a
principal tarefa dos soci6logos de Chicago, e que a partir dessa investigacao, os
autores sao levados a outros questionamentos do mundo urbano. A cidade € um
espaco onde coexistem mundos distintos, que se encontram entre o
distanciamento e a proximidade que a cidade proporciona, eles coabitam-se,
mas nao se compartilham das mesmas experiéncias, é o que Robert Park chama
de “mosaico de pequenos mundos”. E sdo esses pequenos mundos trazidos pela

voz dos eleitores que me direcionei a entender suas motivacdes para o voto.

A intencdo € fazer um recorte temporal que é a época das campanhas

eleitorais. A investigag&o se inicia nesse momento para aproveitar as diversas
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manifestacbes trazidas pelos eleitores. Manifestacdes sdo encaradas como
modo pelo qual os eleitores entendem esse processo e quais suas opinides

sobre a questao do voto.

Nao posso deixar de atentar que a elei¢cdo € um processo ritual. Trazendo

a perspectiva de Victor Turner (1974), os ritos de passagem acompanham toda

mudanca, transi¢do. O cenario para a nossa investigacao envolve manifestagdes

que tornam esse momento da politica Unico e apreciativo. Candidatos, eleitores

e todos aqueles que interagem nesse momento, constroem um universo tipico

que poderiamos tratar como uma festa, mas podemos encarar mais

apropriadamente como um rito de passagem, entre ser candidato e ser

futuramente um governante, como afirma Irlys Barreira (1998). Nos ensina Victor
Turner que “o ritual é transformador”;

O suijeito ritual, seja ele individual ou coletivo, permanece num

estado relativamente estavel mais uma vez, e em virtude disto tém

direitos e obrigac¢oes perante os outros de tipo claramente definido

e “estrutural”’, esperando-se que se comporte de acordo com
certas normas costumeiras (...). (TURNER, 1974, p. 116-159).

Diante disso, os ritos de passagem se caracterizam por trés fases:
separagao, limen e agregacao. Para o autor, “(...) Considero que o termo
designa, também, a condigdo de uma pessoa tal como € determinada pelo seu
grau de maturidade culturalmente reconhecido, como quando se fala do “estado
de casado ou solteiro” ou do “estado de infancia”. O termo “estado” pode aplicar-
se, igualmente, as condi¢gbes ecoldgicas, ou a condicao fisica, mental ou
emocional em que uma pessoa ou grupo se encontra num determinado
momento. ” E por que ndo, estado de eleitor? Ele ainda considera “as entidades
liminares ndo se situam aqui nem 14; estdo no meio e entre as posicdes
atribuidas e ordenadas pela lei, pelos costumes, convengdes e cerimonial”.
Trazendo toda essa discussao para nosso objetivo o eleitor antes das elei¢cbes
ndao € mais que um cidadao, que passa a se afastar de um individuo ou grupo
social estado anterior na estrutura social e quando estamos préximo do processo
eleitoral esse cidaddo ganha mais valor. A pessoa do cidadédo é encarada com
“transitante” sem muito dominio do passado ou futuro. Ele é encarado como
eleitor que vai ser procurado, e talvez, conquistado por determinados candidatos,

nesse ponto ele se agrega a essa nova experiéncia e situacdo de vida. E um
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momento de euforia para os eleitores em que o estado emocional é bem
especifico. Nao é surpresa que nesse momento escutamos e observamos
situagbes de acirramento nas ruas e redes sociais. Até mesmo dentro de casa
junto a familia ndo esta livre de uma discussao politica que pode acabar em
desentendimentos. E necessario o destaque da participagao dos eleitores nessa
dinamica de adesao e conquista do voto, quais as estratégias que eles utilizam

para a escolha dos candidatos.

O momento das eleicdes € Unico e nesse texto a politica é tratada como

festa da participacdo. Schwartzenberg (1978) chamou atencdo para a
“sociedade do espetaculo” e ainda nesse caminho,

(...) O jogo eleitoral se identifica ha muito tempo aos jogos

televisivos na consciéncia do povo. Este que sempre

serviu de 4libi e de figurante para a representacéo politica,

se vinga entregando-se a representacéo teatral da cena

politica e de seus atores. O povo tornou-se publico. E o

jogo, o filme ou os desenhos animados que servem de

modelos de percepcao da esfera politica. (BAUDRILLARD,
1994, p.34).

No processo eleitoral que temos eleitores avaliando o discurso e imagem
dos candidatos, na duvida do voto ou na certeza de em quem vai votar se
instaura um clima diferente. As emocg¢des tomam conta do que € dito,
compartilhado e praticado. Quantas pessoas nao estiveram nas ruas para ver
seus candidatos de perto ou mesmo pela motivagao de estar junto aqueles que
pensam da mesma forma. Ou mesmo, usando as redes sociais para defender
seus candidatos e compartilhar noticias e imagens que propagavam a
campanha. As vivéncias e experiéncias do momento das elei¢dées criam vinculos
sociais entre eleitores e candidatos. As casas, 0s carros, as ruas sao meios de
apresentar as escolhas do eleitorado. Da mesma forma, candidatos se utilizam
de varios meios para conquistar o voto dos eleitores. O discurso politico que
referencia mudancas no pais ou mesmo uma imagem que apresenta
caracteristicas aprovadas pelos eleitores. E a politica passa a ser,

Conjunto de atitudes, crencas, codigos de comportamentos,
proéprias a varios grupos que compdem a sociedade; enquanto

processo de simbolizacdo e pratica significante, e €
exclusivamente dentro desse quadro que podemos tomar a
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politica enquanto objeto de elaboracao e reelaboracao simbdlica,
enquanto pratica que adquire distintos significados em diferentes
culturas. (MAGALHAES, 1998, p.28).

O processo eleitoral se destaca e foge a rotina das pessoas e cria lagos
entre eleitores e candidatos, que podem perdurar durante o mandato do politico.
N&o tenho a intengéo de realizar uma analise do que é permitido ou ndo, e muito
menos do que é certo ou errado nas motivagdes dos eleitores. A proposta é
contribuir ao estudo das representacdes do voto e comportamento eleitoral
nessa relacado entre cultura e politica. O exercicio proposto € de analisar as
praticas politicas através da fala dos eleitores, possibilitando que ele narre sobre
suas perspectivas e motivacdes ao escolher determinados candidatos. E essa
fala pode nos dizer muito sobre a dimensdao complexa que é a relagao entre
cultura e politica, entre candidato e eleitor. Tal analise possibilita um caminho
para explicar as praticas culturais e eleitorais.

O texto é composto pelo primeiro capitulo que tem por objetivo tratar da
participacdo dos candidatos nas campanhas eleitorais € quais 0s mecanismos
se tornam sua imagem acessivel aos eleitores. Como 0s meios de comunicacao
que sao espacos de divulgacdo da campanha dos candidatos. Todas as acdes
sdo voltadas a conquista e adesao do eleitor.

No segundo capitulo busco analisar a historia sobre o voto e como se deu
0 processo de garantir o direito ao voto de pessoas que nao podiam participar
das eleicdes até os dias de hoje. E importante ressaltar o voto como principal
elemento transformador. O voto garante a escolha dos representantes, pelo
menos € assim que deve ser em Estados democraticos, como o Brasil.

No terceiro capitulo meu foco é a questdo da democracia e as disputas
eleitorais. Como se d& o processo de conquista na politica brasileira a partir do
modelo democratico de escolha.

No quarto e ultimo capitulo objetivo compreender as motivagbes e
significados do voto. Trazendo para a discussao quais os elementos que estao
em volta no processo de escolha do voto.

Por fim, este texto € um esforgo de pesquisa e analise do voto que diz
respeito aos fenémenos politicos e culturais. O olhar se direciona a compreenséo
de que o voto é adeséo, € identificacdo que diz muito do que e como se da o
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processo de escolha, mais do que isso diz muito de sobre a nossa cultura politica

e praticas sociais e culturais.

Reflexdbes sobre processo de investigacao na construcao do

conhecimento

Nesta Tese proponho tratar a questao do voto tendo como principal ator
o eleitor e ndo posso deixar de trazer as perspectivas de autores que
contribuiram para a forma de lidar com fenébmenos e como tratar de forma
cientifica. Cabe salientar que aqui se lida com o olhar do outro sobre fenémenos,
sobre suas escolhas e motivagdes. E preciso ter o cuidado de tratar todas as
informacdes reveladas nas entrevistas de forma séria. Desde a graduagéo tive
a oportunidade de ter acesso ha varias perspectivas de estudos e objetos de
estudos traduzidos nas obras de importantes autores nas Ciéncias Sociais.

Conclui a graduacado no ano de 2011 e tive a oportunidade de tomar
conhecimento de varios pensadores da Sociologia e antropdlogos que ajudaram
a entender os cenarios de pesquisa que enfrentei para defender certas reflexées
e posicdes. E nesse caminho que abro espaco no texto para discutir como
pesquisadores e pensadores elaboraram seus estudos trazendo varias
percepgdes de mundo de como entender os fendmenos. Esse texto € uma
proposta de conclusdo de tudo que vivenciei desde a graduacdo. Essa é uma
forma de também agradecer pelo caminho percorrido até aqui e como
professores e tantos autores ajudaram a chegar nesse momento.

Na perspectiva sociologica Max Weber (1994) defende a questdo dos
juizos e relagbes com valores das Ciéncias Sociais. O método Weberiano trata
da necessidade de que os resultados de pesquisa sejam validos, comprovados
empiricamente. Weber defende que a Sociologia é a ciéncia que busca

compreender de forma subjetiva as a¢des dos individuos, ainda formula:

uma apreensao interpretativa do sentido ou da conexao do
sentido: a) efetivamente visado no caso individual (na
consideragdo histérica), ou b) visado em média e
aproximadamente (na considerag¢ao sociolégica em massa), ou
c) o sentido ou a conexdo de sentido a ser construido
cientificamente (como “ideal tipico”) para o tipo puro (tipo ideal)
de um fenémeno frequente. (WEBER, 1994, p.06).
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Dessa forma cabe a perspectiva da Sociologia compreender de forma
interpretativa, as acdes dos individuos. Essa acéo é dotada de sentido e requer
da parte do ator e observador um tipo de situacdo que garanta uma interpretacéao
correta e resultados precisos. Isto é, o método proposto por Weber contribui com
a ideia de que as Ciéncias Sociais nao pode reduzir a realidade empirica a leis,
nem na escolha do tema de pesquisa, muito menos a explicagdo do

acontecimento.

Weber propde o conceito de acao social juntamente com a construcao de
tipos ideais. Esse modelo guia o Cientista Social para analisar as sociedades e
as formas de acdo. E aqui acao é entendida como comportamento humano na
medida em que o agente e observador o relaciona com seu sentido subjetivo.
De tal forma que agao social € um comportamento humano no qual os individuos
se relacionam de forma subjetiva. O autor defende que uma acao social acontece
quando o ator atribui a seu comportamento um significado, e esse significado se
relaciona com o comportamento de outros individuos. O principal instrumento de
investigagdo € o tipo de ideal que possibilita ao cientista social selecionar
explicitamente a dimensao do objeto de estudo e apresentar de maneira pura.

Weber oferece um método de anadlise sociolégica conhecida como
compreensivo ou interpretativo. E um método de grande importancia nas
Ciéncias Sociais que guia muitas pesquisadas realizadas no presente. Sua
perspectiva ndo é unica orientacdo na Sociologia e contribui para entender que
numa pesquisa é possivel utilizar varias orientagcdes e escolher aquela que
oferece o melhor caminho reflexivo. Para tanto, € possivel ter acesso a métodos
e instrumentos de investigacdo que possibilitam uma aproximacao da realidade
e a ciéncia cabe o esfor¢o de interpretar os fendbmenos, de forma clara e objetiva.
O voto representa uma relagdo muito mais complexa com os candidatos. O
sentido do voto é diferente para cada leitor que usa de varias motivacdes para a
escolha. Nesse caminho, a proposta de Weber contribui para a reflexdao ao
possivel entendimento do que leva o eleitor a votar em determinados candidatos
e outros nao.

Buscar um método que possa ser um dos fundamentos para compreender

a realidade. O meu esforco tem inicio ao escolher uma tematica e sentir a

20



vontade de explorar todos 0s caminhos possiveis para sua compreensao. Somos
nds, cientistas sociais, que damos valor significativo a escolha do tema. E nao
poderia ser diferente ao ter como objeto de estudo o voto. Ter nos encontros e
desencontros com os eleitores esse encantamento que nos fascina. Em cada
fala, em cada opinido estar presente um individuo que dar voz a suas escolhas
e a maneira que escolhe determinados candidatos.

Nesse caminho, Weber atenta que a ciéncia ndo consegue explicar uma
realidade completamente e propde uma ciéncia da realidade. Defende que é
possivel construir conhecimento cientifico objetivo selecionando aspectos
particulares que possam explicar certos fendmenos. Essa objetividade € o que
possibilita a construgdo de conhecimento vélido. No cerne dessa perspectiva
cabe ao pesquisador ter o esforgo de estar preparado para a investigagao.
Pesquisar nao é algo facil e podemos encarar varias dificuldades, que nao
deixam de ser parte da pesquisa. Durante o curso disciplinas como teorias de
conhecimentos e métodos e técnicas de pesquisa me prepararam para esse
momento. Ter contato com leituras que possibilitasse garantir uma metodologia
objetiva e que contribuisse com a pesquisa, foi o grande objetivo. Na pratica
como lidar com isso? Se esta, ne verdade, amparado por tudo que se |é antes
da pesquisa? Mais ainda, como realizar uma pesquisa? Como construir objetos
de pesquisa? Tais questdes sao pertinentes e acompanhou todo 0 meu processo
de investigacgao.

Retomando algumas leituras importantes, n&o poderia deixar de
mencionar as contribuicdes de Pierre Bourdieu em seu “Oficio do Socidlogo”
(2007) e “O poder simbdlico” (2001) nas reflexdes sobre a construgao do objeto
e ter uma atitude cientifica na construcdo do conhecimento.

Semelhante tarefa, propriamente epistemoldgica, consiste em
descobrir no decorrer da propria atividade cientifica,
incessantemente confrontada com o erro, as condigées nas quais
€ possivel tirar o verdadeiro do falso, passando de um
conhecimento menos verdadeiro a um conhecimento mais
verdadeiro (BOURDIEU, 2001, p. 17)

Para Bourdieu, a linguagem, as crencas religiosas compartilhadas, os
simbolos coletivos, os codigos morais, as normas do direito, os costumes e
tradicbes passados de geracdo em geragao formam uma realidade sui generis
que se constitui como o objeto de estudo cientifico da sociologia. O socidlogo,
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portanto, deve identificar as leis sociais, ou seja, as regularidades do
denominado reino social.

Um individuo ao nascer € incorporado pela sociedade, e este deve se
adequar a sua forma, assim, os individuos adquirem costumes, habitos, crencas.
Ou seja, o aprendizado é passado pelas instituicdes, onde somos ensinados a
ser membros da sociedade que se faz parte, aprende-se a viver. Comeca pela
familia, no qual ele incorpora as formas de viver e pensar de sua familia entrando
no processo de socializacdo que o prepare para outras instituicées, depois tem
a escola, em que ele vai adquirir uma outra visdo de mundo, experiéncias,
crescimento social e intelectual que irdo preparar para a vida em sociedade, e
etc. Para o autor, as representacdes sociais, sdo exteriores as consciéncias
coletivas, mas a sociedade esta no individuo e vice-versa. A sociedade pensa,
age, sente através da consciéncia do individuo que é cooperado com 0s outros,
passando de geracao a geracgao.

Diante do que é proposto pelo autor o pesquisador na construcao do seu
objeto de pesquisa deve refletir sobre suas paixées. Desde o que encontra no

campo e no momento da escrita. O autor ensina:

€ um trabalho de grande f6lego, que se realiza pouco a pouco,
por retoques sucessivos, por toda uma série de corregdes, de
emendas, sugeridos por o que se chama oficio, quer dizer, esse
conjunto de principios praticos que orientam as opgdes ao
mesmo tempo mindsculas e decisivas. (BOURDIEU, 2001, p. 26-
27).

O pesquisador tem o esfor¢o de trazer o que € verdadeiro, ndo cabe a
ilusdo com o que se lida no campo com o0 que se vé. A pesquisa deve ser
reveladora e se distinguir do que é comum. Nem tampouco dar vazao ao
profetismo. Em suas consideragbes na obra “Economia das Trocas Simbdlicas
Génese e Estrutura do Campo Religioso”, o autor refere-se a religido como um
conjunto de praticas e representacoes revestidas de sagrado. A linguagem
nesse caso tem um papel fundamental, pois linguagem €& uma forma de
comunicacao, € o modo pelo qual se apreende 0 mundo, pois o0s individuos ndo
apreendem o mundo diretamente, existe uma mediacdo da linguagem, como
apresenta o autor, “a religido é concebida como linguagem, aplica-se também as

teorias e, sobretudo, as teorias da religido como instrumentos de construcao dos
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fatos cientificos. ” (BOURDIEU, 1992, p. 27). Outro ponto discutido por Bourdieu
€ concorréncia pelo monopdlio da gestao dos bens religiosos. A Igreja tende a
impedir que novas empresas entrem no mercado de bens de salvagao, para que
se mantenha seu controle na produgéao e reproducédo desses bens. O campo
religioso, propriamente dito, tem como principio a existéncia de um grupo
especializado na producédo dos bens religiosos (o clero) e de um grupo que
produz excedente econOmico (os leigos) para sustentar esse grupo

especializado que, em troca, produz o sustento espiritual.

O profeta tem suas préprias necessidades religiosas sem mediacao da
Igreja, mas que busca através do capital religioso prestar servicos religiosos aos
individuos, o0 que nao se pode descartar é fato de mesmo sendo uma pratica sem
intermédio da Igreja, o profeta pode se tornar um conservador e administrar sua
propria instituicdo e produzir também bens de salvagdo. O profeta possui uma
linguagem que passa uma mensagem que as pessoas querem escutar, ele é um
personagem que marca a histéria, revolucionaria do mundo, e a0 mesmo tempo,
marca o pensamento religioso. Pois, a Igreja faz com que os individuos sintam a
necessidade de procurar esses produtos de salvacdo, e o profeta pode ser um
meio dessa procura. O sacerdote passou por um processo de conhecimento da
religi&o para conseguir formas de passar esse conhecimento para os leigos, que
legitimam essa pratica sacerdotal, eles possuem esse conhecimento, basta
afirma-los e consumir seus materiais religiosos. O sacerdote seria aquele que
representa a instituicdo estabelecida. Ele ndo produz o novo. “O profeta, ao
contrario, € 0 agente religioso que, em situacdes extraordinarias, de crise, ou a
partir de grupos marginais, produz por seu discurso ou sua pratica uma nova
concepgao religiosa”. Ja o feiticeiro € um autbnomo que utiliza o imaginario
religioso para “atender interesses imediatos e utilitarios de sua clientela”, que
podemos caracterizar como uma pratica mais popular.

Diante disso, a pratica socioldgica deve ter o cuidado de resistir ao
profetismo e ndo tomar o que cada interlocutor diz como seu préprio discurso
para nao correr o risco do que atenta o autor sobre substituir suas pré-nocoes
pelas pré-noc¢des dos outros. O pesquisador ndo deve se anular. E fundamental
ter a clareza das suas escolhas e como abordar seus pressupostos e 0s

interlocutores. Ouvir o outro, ter a clareza do que € dito, pode ndo ser testemunha
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de uma neutralidade de pesquisa. Ter referéncias, seguir uma perspectiva que
lhe convém é importante, mas bem mais que isso é saber lidar com suas
escolhas e refletir sobre os encontros e desencontros de pesquisa, sobre o que
é dito, sobre suas observagdes e orientacdes. E refletir sobre nés mesmos.
Assim nos diz: “sociélogo que nédo submete suas proprias interrogacdes a
interrogagdo sociolégica ndo estaria em condicdes de fazer uma andlise
sociologica verdadeiramente neutra das respostas que elas suscitam”.
(BOURDIEU, 2007, p. 55-56).

Pensando numa Antropologia que reflete sobre questdes politicas, o
estudo voltado para a cidade trouxe novas perspectivas para a Antropologia e a
importancia da etnografia nas Ciéncias Sociais. Nosso interesse é sobre politica
0 que nos leva para os espacos urbanos, onde a politica, preferencialmente,
acontece. E nesse contexto que as consideragdes de Karina Kuschnir (2003) sdo
importantes ao atentar para a reflexdo de que o pesquisador esta diante de seu
préprio universo e que a pesquisa pode nao ser adequada como pretendia. Ele
encara processos e redes de relagdes a que estd inserido. E uma tarefa ardua
para o antropélogo e que deve se deter ao que sera revelado aos olhos dele.
Essa é a magia da pesquisa. Quando destaco trabalhos como o de Irlys Barreira
(2006) em seu artigo “A politica de perto: recortes etnograficos das campanhas
eleitorais” enfatizando o exercicio de pesquisa no momento da campanha
eleitoral e Roberto Cardoso de Oliveira (1998) em seu livro “O Trabalho do
Antropologo” eles me ensinam como o olhar, o0 ouvir e o escrever sao esforgos
de pesquisa que devem ser constituidos de forma atenta.

Diante de tudo que foi exposto, os olhares de socidlogos e antropologos
sdo perspectivas de leituras, técnicas e métodos de pesquisa, teorias e
consideracdes que estabelecem o pesquisador. Sdo os caminhos escolhidos
como orientagcéo no exercicio de pesquisa de campo, no esfor¢co da escrita e na
interpretacdo de todos os dados. Quando falo em politica, sou também parte
desse processo. Somos, enquanto coletividade, cidadaos e eleitores que ao
refletir sobre processos eleitorais e o que diz meus interlocutores me ajudam a
refletir sobre nés e sobre nossas escolhas. E tais processos ndo se esgotam.
Sao processos e aspectos da vida cotidiana das pessoas, e a partir deles é
possivel a construgdo de um objeto de estudo antropoldgico.
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Fundamentos tedricos e metodologicos do fazer politica

A construcédo do conhecimento cientifico acontece na relacao entre teoria e
pratica, da pesquisa e observacao, da ruptura e constatacao e possivelmente a
compreensao da realidade social. Nossa proposta consiste em realizar um
estudo antropologico ao falar sobre o fenédmeno da politica. Langar um olhar
através da voz de nossos eleitores e informantes.

Desse modo, como pesquisadora me insiro em um universo, numa realidade
complexa que faz parte das manifestacdes culturais e politicas e fazem parte das
minhas questdes. Nesse sentido, 0 meu objeto de estudo esta muito préximo,
nao ha como se manter distante ou mesmo estranho a esse processo. Nesse
caminho € salutar a pesquisa o0 que propde Da Matta (1978) na tarefa do
antropdlogo: a transformacao do exotico em familiar e do familiar em exético. A
primeira modalidade diz muito sobre as primeiras investigagdes e pesquisas
tradicionais. O antropélogo saia de seu lugar para se tornar um viajante,
explorador que revelaria o sistema de significados que nao faziam parte do meio
social do lugar que estava inserido. A segunda modalidade dessa transformacao
corresponde ao esforgo que se tem feito no presente, quando a Antropologia se
direciona a nossa proépria sociedade. Com o interesse de compreender nossas
acoes e sentidos nas praticas institucionais e culturais. E saber mais de nés do
que deles. Assim, o autor propde o exercicio da estranheza dos vinculos que
fazemos parte, colocar duvidas e questées em alguma regra social e familiar e
nela constatar o exotico, o que esta por tras da capa de um determinado grupo
ou classe, de uma instituicdo que s&o resultados de um processo de socializagao
e legitimacao. E ser parte de algo e tentar ndo ser. E sentir parte e se desligar
emocionalmente. Ao que proponho é fundamental esse distanciamento do objeto
de estudo.

Nesse caminho, € importante colocar-se no lugar do “outro”, também tomei a
contribuicdo de Velho (1978) ao abordar sobre exdético-familiar/familiar-exotico.
O autor aponta que podemos compreender melhor o que esté fora de nés, o que
ndo faz parte da nossa mesma cultura. Podemos nos familiarizar, mas néo
necessariamente conhecer, como afirma Velho. Ele ainda defende que

possuimos mecanismos de familiarizar com situacées sociais de nosso
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cotidiano, sentir parte de um lugar, de um grupo, uma posicao, entretanto nao
significa que conhecemos a visdo de mundo daqueles que fazem parte de uma
situacao social. S&o varias visdes de mundo diferentes e regras de interacao
que sO sao revelados nesse exercicio de relativizagdo e empatia.

Ainda nesse caminho, Kuschnir (2003) apresenta que a pesquisa em grandes
centros urbanos possibilita que o pesquisador enfrente diversas tradigdes
culturais e visbes de mundo. Com isso, o pesquisador se depara com diferentes
niveis de compreensao sobre o que se entende por “familiar”’ e “exético”, no lugar
e espaco que ocupa, dentro da sua cidade, do universo que se faz parte. Quanto
mais experiéncia no campo de pesquisa mais 0 pesquisador acumula
capacidade de compreensao, conforme a autora. Ele consegue atentar o que
naturalizou e o que deixou escapar de significados apreendidos nos processos
de socializacao. Ela ainda contribui na reflexao sobre o processo de pesquisa e
obtencao dos dados,

Devem estar explicitadas nos relatérios de pesquisa questbes
como a forma de entrada do pesquisador no campo, os acordos
realizados e os lacos sociais acionados e evitados. Nao se trata
apenas de satisfazer a curiosidade dos leitores, mas de usar
esses dados como objeto de andlise das categorias de
entendimento do préprio universo estudado. (KUSCHNIR: 2003,
p. 27).

Encarei muitas dificuldades na pesquisa de campo. Ir a campo e enfrentar
um universo que até entdo ndo tinha problemas, nem trazia algum
questionamento é desafiador. Coletar dados, refletir e problematizar o que
obtemos em campo permite o chamado “fazer antropoldgico”. Participar das
campanhas eleitorais e adentrar nos espagos da politica requer coragem e
reflexdes por parte do pesquisador. A pesquisa como toda pratica traz no inicio
certa inseguranca. Dar o primeiro passo nem sempre vai trazer o que vocé
pretende encontrar. Talvez ai esteja a ideia de surpreender na pesquisa com
descobertas que nem imaginava ao propor caminhos de pesquisa. Poderiamos
chamar da magica que ha em fazer pesquisa.

Ao fazer a pesquisa, observei os fendmenos, colhi informagdes, lidei com
as novidades e diversidades, e me dei conta que ndo deveria adequar meus
fatos e observagdes a teoria, e sim ampliar o conhecimento trazendo novas

informagdes sobre os fendmenos. Pude tomar como contribuicdo o que
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apresenta Foote-Whyte (1975) sobre a observacao participante que requer
condicoes de entrar num universo desconhecido. Essa entrada permite ao
pesquisador fazer parte daquele cenario. Nés construimos uma relacdo com as
pessoas. Somos sujeitos, que nos separamos por sermos pesquisadores e
pesquisado. Nosso objeto esta constantemente sendo construido e
apresentando novas possibilidades de investigacao, pois lidamos com processos
que sao culturais e, a0 mesmo tempo, dindmicos, o que nos tornam pessoas que
nao podem se conformar com o que é falado e demonstrado, temos que
desnaturalizar as falas dos eleitores para que nossas reflexdes sobre nossas
hip6teses e objetivos tornem possivel a pesquisa.

Quando se pretende realizar uma pesquisa € preciso deixar claro qual o
método que ir4 guiar a investigacdo. E sabido que a teoria oferece um caminho,
oferece instrumentos e guia para realizacdo de uma pesquisa adequada. Pois,
se lida com um objeto que é igual a pesquisador, pesquisador e pesquisado sao
parte de um mesmo grupo de ser, que se diferencia pelas perspectivas e visdes
de mundo. E nesse aspecto que minha pesquisa nao é algo facil a ser realizado,
e é preciso instrumentos que ajudem a investigar um fendbmeno que contribua

para a construcao do conhecimento.

A perspectiva que o pesquisador toma € uma das possibilidades que ele
pode assumir diante das contribui¢cdes dos seus referenciais. Ao relacionar teoria
e pratica se expressa um posicionamento tedrico-metodologico, que leva uma
das versdes possiveis numa pesquisa, seja ela quantitativa, qualitativa ou
comparativa. Nesse aspecto, € necessario ter a clareza dos referenciais que o
pesquisador se apoia, e qual o seu real objetivo ao realizar uma pesquisa, pois
nao é algo que seja aleatdrio, e sim que requer uma organiza¢ao dos materiais
que se quer trabalhar e os interesses de pesquisa, sem necessariamente

conceber uma teoria.

Nesse aspecto, Denzin (1989) e Bailey (1982) nos ensina que ao realizar
uma pesquisa podemos optar pela orientacdo quantitativa, qualitativa ou mesmo
a comparativa, ou relacionar as orientagdées. De forma sucinta, a metodologia
quantitativa se caracteriza pelo desenvolvimento da investigagdo com base em

técnicas especificas, utilizando de testes e comprovagdes, e assim buscar o mais
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geral. Uma pesquisa qualitativa se refere a técnicas como a observagao
participante e entrevistas. Nessa orientagao lidei com os sujeitos, atores sociais,
buscando-se o dialogo, informacdes importantes para a pesquisa e a observagao
das acdes dos sujeitos pesquisados, 0 que requer uma interpretacdo do objeto
de estudo, e nesse tipo de orientagcao que o trabalho se baseia. E nos estudos
comparativos, abre-se a relacao entre a histéria e a sociologia, que ainda abre
para muitas discussdes sobre o uso da histéria no campo sociolégico. E nesse
aspecto que se percebe a importancia de se ter clareza do que se quer
investigar, e ao mesmo tempo, escolher um método que possa ajudar a chegar

as respostas a questdes propostas a investigacao.

Diante da nossa proposta, os caminhos possiveis da minha investigacao
€ o uso do método qualitativo que demonstra reais chances de chegar a algumas
conclusdes, 0 que nao significa afirmar que nao usei outros métodos, mas que
especificamente, a abordagem qualitativa foi mais interessante diante do que se
propoe esta Tese. Como também tomaremos contribuicdes de autores que
possam ajudar a compreensao da tematica, incluindo artigos e outras leituras
que relacionam comportamento eleitoral, representagdo, imagem publica e
escolha de candidaturas, que podem ser explicadas pela constru¢dao de género
como proposta em nossa hipotese. Realizar entrevistas abertas e
semiestruturadas com o eleitorado durante o processo eleitoral, ajudou a
compreender e analisar das motivagdes do voto. Entretanto, ndo quer dizer que
durante o processo de investigacao nao utilizei outras orientagbes de pesquisa,
no mais, o esforgco € compreender o mundo social e politico, a partir de uma
reflexdo do préprio trabalho e ampliar o conhecimento da relacdo entre cultura e
politica. Na esteira desta problematica Camerford e Bezerra ensina,

Desenvolver uma antropologia da politica deveria permitir refinar,
acionando a etnografia e a comparagao que estao no cerne da
tradicdo antropoldgica, a percepgcado das complexas maneiras
pelas quais uma determinada sociedade estabelece recortes de
dominios, classificacées e descontinuidades significativas; bem
como descrever e analisar o que, em cada contexto, é delimitado

como pertinente a politica. (CAMERFORD E BEZERRA, 2013, p.
468-469)
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Ainda sobre a metodologia realizada se fez uso de uma revisdo
bibliografica, tedrica com os principais estudos que envolvem o tema politica e
cultura. Como também foi feita uma analise de artigos publicados em enderecos
eletrénicos que trazem a tematica. Um dos caminhos que tracamos para
alcancar um melhor entendimento do trabalho foi a realizacdo de quinze
entrevistas com homens e mulheres com idades e profissdes diferentes. Eles
trouxeram visées e relatos sobre a participacao na politica, e das motivacdes do
voto para a escolha de determinados candidatos.

Pierre Bourdieu (1999) afirma que nao é possivel dissociar teoria e
método, pois a constru¢do do conhecimento sé se realiza na compreensao do
mundo social. A pratica cientifica ndo garante que a investigacao esteja
totalmente certa. O trabalho do soci6logo emprega técnicas da teoria do
conhecimento, o que significa que 0 mesmo pode rever os conceitos e criticar a
propria constru¢cdo do trabalho, pois no desenvolvimento da pesquisa, estou
sendo testada, reflito e questiono minha prépria maneira de lidar com os
fendmenos e nos métodos que utilizei na Tese; assim produzir conhecimento
requer o esforco de pensar e repensar o préprio trabalho, combinando a pratica
cientifica e o que nao é aparente nos fenébmenos sociais, € um processo de

descoberta e producao do conhecimento, segundo o citado autor.

Com o desenvolvimento econbémico, politico, social e cultural da
sociedade, as Ciéncias Sociais se deparam com varias tematicas que podem ser
analisadas cientificamente. Esse modo de analise busca realizar abordagens
sem a interferéncia do subjetivo, isso requer um esforgo intelectual do
pesquisador que tenta eliminar as interferéncias do senso comum, e a0 mesmo
tempo interpretar os fenémenos do cotidiano da sociedade. Quando me deparo
com a relacdo entre teoria e método, tenho que ter a nogdo que nao estou
tratando de uma receita simples, em que os ingredientes ja estdo dados. Nas
Ciéncias Sociais lido com autores classicos que construiram teorias que
perduram até hoje. Ao fazer pesquisa observamos os fenébmenos, colhe-se
informacdes, lida-se com as novidades e diversidade, ao se dar conta que nao
se deve adequar os fatos e observacgdes a teoria, e sim ampliar o conhecimento

trazendo novas informacdes sobre os fenémenos. A teoria oferece um norte,
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oferece instrumentos e guia para realizar uma pesquisa adequada. Nesse
aspecto, a teoria e método devem ser trabalhados paralelamente, sem se deixar
cegar ao ponto de acreditar totalmente na teoria e realizar uma pesquisa que

nada vai acrescentar, e sim confirmar teorias.

Essa discussdo complexa oferece um novo modo de conceber a relacéao
entre teoria e pratica, métodos, conceitos, as novas propostas diante de
fendbmenos também complexos. Trazendo a questao que é sempre colocada,
como se apropriar das teorias e métodos para orientar nossas pesquisas. A
teoria e pratica ndo podem ser pensadas como oposicdes. A primeira pensada
como a ideia, a especulacdo, anterior a experiéncia. A segunda é explicitada
como a experiéncia, o trabalho de campo, como se teoria e pratica devessem
ser separadas, e na verdade ha uma simultaneidade na reflexdo que permite a
producao do conhecimento.

Cenario, encontros e dizeres sobre politica

Uma pesquisa ndo se baseia somente em leituras, acesso a textos
bibliograficos e artigos que tratem da tematica cultura e politica. O trabalho de
campo é imprescindivel para aproximagao com o objeto de estudo. O caminho
proposto para dar inicio a pesquisa ndo poderia ser outro, 0 momento das
eleicOes é especial e foge de toda uma rotina. O navegar antropolégico se deu
no Centro da Cidade de Campina Grande nas elei¢cdes de 2014 no periodo de
Setembro a Novembro do mesmo ano, quando foram feitas visitas aos comités
eleitorais da cidade com a intencdo de encontrar pessoas que estivessem
dispostas a conversar sobre politica, opinides e voto. Nao é uma tarefa facil,
muitas vezes estive tdo envolvida com o tema que acreditei que as informacgdes
iam ser colhidas rapidamente e que em questdes de dias tudo estaria
esclarecido, mas nao foi bem assim. Encontrei pessoas com medo de falar, com
medo de se envolver e se prejudicar no servico que estava realizando ou que
simplesmente ndo queriam tocar no assunto porque nao gostam de politica.
Muitas visitas, apesar da insisténcia, ndo tiveram éxito pela indisponibilidade do
tempo, mesmo sugerindo um outro dia, um outro horério. Entretanto, tive que ser
firme em meu intento e ndo tem como desistir quando tudo j& estava se

encaminhando. Afinal, a peca mais importante da pesquisa nao poderia faltar.
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Em meio a muitos ndo eu consegui a colaboracao de 15 pessoas, fora as que
conversaram comigo, mas nao queriam gravacao o que também trouxe outras
questdes de pesquisa. Aqui 0 ndo envolvimento pode ser encarado como um
tipo de movimento politico, o querer falar, mas nao querer registrar algumas
consideracdes nos mostra ainda que as pessoas se preocupam com a temética,

até mesmo os que dizem nao gostar de politica também emitem uma opinido.

Das entrevistas realizadas trés delas fui convidada para fazer uma visita
na casa e conversar mais a vontade. Ser convidada a ir aos lares dos
informantes foi uma grande conquista e de algum modo um inicio de uma relacéao
de confianca. Nao convidei qualquer pessoa para a minha casa, ndo que
estivesse me sentindo importante, mas fiquei muito satisfeita com tal aceite.

Todo esse percurso sera melhor apresentado com as falas dos informantes.

O estudo sobre politica e voto, como ja destacado, se realiza na cidade.
A proposta é transformar o familiar em exético. E o esforco de contribuir com
novos olhares e conhecimento sobre o0 método etnografico, nesse caminho
Magnani (2003) nos diz,

Ha, certamente, um perigo a identificar. Ao tomar como objeto
do seu estudo as sociedades chamadas complexas, a
antropologia urbana ndo deixa de ser antropologia, de forma que
deve encarar um desafio: manter-se fiel ao patriménio tedrico e
metodoldgico da disciplina, ao mesmo tempo em que € obrigada
a trabalhar com outro tipo de recorte. E aqui esta o problema,
que é o de tentar reproduzir, principalmente no cenario das
grandes metropoles, aquelas condi¢des tidas como classicas na
pesquisa antropolégica: a dimenséo da aldeia, da comunidade,
do pequeno grupo. (MAGNANI, 2003, p.82)

Nas contribui¢gbes da Escola de Chicago, a cidade é um lugar complexo,
dinamico e marcado por mundos sociais. E o lugar dos varios “eu”, de tempo e
espaco diferente, composto de varios cenarios e interagdes. E desafiador ao
exercicio da pesquisa. Nesse caminho Magnani (2003) nos aponta que o método
etnogréfico pode ser fundamental para realizagdo de pesquisa na cidade. Os
individuos estdo inseridos em grupos e cenarios, compartilhando visbes de
mundo. A etnografia € pensada pelo autor como um caminho possivel quando a
busca por padrées nos comportamentos sociais passa a ser interesse em

sociedades complexas. Na relacdo entre pesquisador e pesquisado esta em
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embate o que é rede de significados vivenciada pelo individuo e a experiéncia
como categoria de analise (MAGNANI, 2002).

O olhar antropol6gico voltado para o campo politico permite a entrada nas
relacdes de estratégias, ser convidado a estar nas casas das pessoas, nas
relacbes familiares e de trabalho. No processo ritual das eleicdes permite a
compreensao do que se leva em consideragao nas escolhas dos eleitores. Como
nos aponta Scotto (1996) “(...) uma condigdo fundamental para que se vote em
um candidato € o fato dele ser reconhecido pessoalmente(..)”. Nao so6 planos e
programas de governos sao avaliados pelos eleitores. Os candidatos ao
lancarem seus nomes numa campanha eleitoral sdo considerados pela sua
experiéncia, atitudes e comportamentos que podem conquistar a adesao. No
contato com os eleitores, o candidato pode ser considerado como representante
ou nao ser escolhido. A autora ainda nos traz a ideia que no campo da politica
encontramos relacdes personalizadas. Um aperto de mao, saudacdes, um
abraco, um beijo passa a ter significado politico. Nesse caminho, Scotto (1996)
aponta,

O termo reconhecimento é empregado aqui para sintetizar dois
sentidos diferentes da palavra: o reconhecimento como (re)
conhecimento, isto é, como identificacdo concreta de uma pessoa
conhecida; a ideia de reconhecimento de alguém ou de alguma
coisa como boa, verdadeira ou legitima (por exemplo) “com o
triunfo nas eleicbes, 0 povo reconheceu seu excelente
desempenho como deputado”. O uso da palavra nesses dois
sentidos ndo é uma escolha arbitraria; ao contrario, com ela me
refiro a relacdo entre o reconhecimento no primeiro sentido e a
possibilidade de transforma-la em um reconhecimento no
segundo sentido. (SCOTTO, 1996, 166)

O campo da politica permite relagées de distanciamento, proximidades
entre eleitores e candidatos. Aderir a uma campanha e defender um candidato &
uma condi¢ao de identificacdo com proposta, com a experiéncia vivenciada por
ele. E identificar no candidato alguma coisa do eleitor. Nesse ponto trazer a
contribuicdo da autora nesse entendimento € importante para o que
pretendemos nessa pesquisa. Dar voz aos eleitores é buscar as razdes que eles
consideram no momento de escolher determinados candidatos e outros n&o. O
que o eleitor reconhece para determinar sua escolha? A autora acrescenta,

Ser (re) conhecido, estabelecer uma proximidade com o eleitor,
ser saudado e saudar, dar a mao e beijar criancas, tudo isto deve
ser realizado por um candidato como parte fundamental de sua
campanha. E nao deve ser realizado; de ser “bem” realizado. Ou
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seja, nao deve ser um abrago dado de qualquer forma, nem uma
crianga beijada sem fjeito’. Os candidatos disputam ndo apenas o
reconhecimento, mas também a interpretacéo do significado dos
contatos estabelecidos. (SCOTTO, 1996, 168).

Como estou falando sobre politica ndo posso deixar de fazer alguns
apontamentos sobre as eleicdes no Brasil. Mesmo em um momento de crise
politica muitas pessoas se manifestaram para defender seus candidatos nas
eleicdes de 2018. Tivemos 13 candidatos disputando o cargo de presidente, mas
gueremos destacar o presidenciavel Jair Messias Bolsonaro (PSL') que teve
éxito na campanha vencendo a eleicdo. Com um discurso polémico e cheio de
controvérsias, o candidato conquistou uma parcela da populacdo com o lema de
que iria combater a corrupgao e varrer o Partido dos Trabalhadores do Governo
Federal. Outro lema em destaque era o de armar a populagéo “de bem”, para
que as familias protegessem sua propriedade privada com o direito de possuir
uma arma em casa. Para muitos, essa questao nunca esteve tao presente na
realidade brasileira. Quando se tem um indice muito alto de violéncia e
assassinatos. Ele teve muito apoio por ter encorpado seu discurso com base na
seguranca e ficha limpa. Para outra parte da populagao essa questao era fragil
demais e poderia trazer um custo muito alto a populacdo, que ao invés de
combater a violéncia poderia acirrar ainda mais. A autora ao atentar para essa
relacdo de proximidade e distanciamento podemos trazer isso na pratica como
foi 0 momento da campanha para presidente.

Uma das formas polémicas do candidato se dirigir a seus eleitores e
simpatizantes era o fato de sempre fazer o gesto de uma arma. Era um recado
ao que ele se propds na sua campanha, ao falar coisas do tipo “vamos metralhar
a “petralhada” conquistou parte da populagéo que tem o interesse de trazer um
novo partido para governar o pais e se” livrar da corrupgdo” e o direito de ter
arma. Mas uma imagem que chamou aten¢gdo na campanha, e que foi motivo
de muitas discussées, € essa que estd em destaque de uma crianca imitando
uma arma. Para o candidato essa imagem néo tinha nenhum problema e que as
pessoas deixassem de frescura. Essa imagem representa seu discurso e

podemos crer que a intencdo era que até criancas podem se defender. Além
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dos presidenciaveis, o candidato sofreu criticas por parte da populagéo. O video
gravado em Goiania foi publicado no dia 19 de Julho de 2018 e causou polémica

nas redes sociais.

Fonte: htips://www.emaisgoias.com.br/chega-de-frescura-diz-bolsonaro-sobre-foto-de-crianca-
que-imita-arma-com-a-mao/

Durante a campanha teve inicio um movimento contra esse tipo de
situacao. A questado da educacao passou a ser um tema prioritario de discussao
dos candidatos. E uma das frases que representavam a posicao deles era “mais
livros, menos armas” que nao se pode defender as criangas com o uso de arma
e sim com uma boa educacdo. O meu texto ndo esta livre de trazer algumas
situacées de campanha e isso se torna interessante quando posso aludir
questdes que envolvem muito mais do que politica. Sdo questbes morais e
culturais que a todo o momento se faz presente no jogo da politica.

O candidato Bolsonaro apareceu para a populagdo em um momento que
0 pais passava por uma crise politica. A relagcdo com os politicos estava
estremecida com os escéndalos que a todo momento eram expostos na midia.
Muitos acreditavam que a culpa pela corrupgao no pais e pela falta de seguranca
era do PT2. A chegada de um candidato que surge com promessas de que iria
tirar do Congresso Nacional o culpado dos problemas acima citados oferecia
uma esperanga a populacao que acabou o elegendo como presidente do Brasil.

Nesse caminho Goldman (2006) atenta para a dimensdo subjetiva nos

estudos da politica. No tempo e espago onde a politica acontece muitos
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elementos devem ser considerados. As relacdes de poder, conquista do eleitor,
estratégias de campanha e adeséo e até mesmo da opinido publica ganham
novas formas na préatica e revelam que a politica se reinventa. Assim como a
cultura, ela também se transforma.

O olhar antropolégico se volta para o campo politico na expectativa de
que em alguma medida possamos compreender todos esses elementos que
fazem parte do processo politico.

Diante do exposto, escolher um cenario de pesquisa tao proximo e ter
como objetivo compreender o comportamento eleitoral é algo desafiador.
Problematizar situagdes, refletir sobre todos os dados colhidos é bem complexo
e diante desse cenario enriquecedor podemos encontrar visées de mundos e
respostas sobre politica que esses outros olhares e vozes ao refletir sobre suas
escolhas também falam de nés enquanto ser cultural que estd imerso em
relagdes sociais e dinamicas da sociedade.

Com isso, tomo como contribuicdo o que diz James Clifford (1998) sobre
a autoridade etnografica de ser a capacidade do olhar antropolégico ser
traduzido na escrita, na producéao textual do que é vivenciado. O objetivo é uma
observagao participante em que nés também fazemos parte da relacdo e
interagdo com nossos interlocutores. Entretanto, somos nés que analisamos e
interpretamos o que € dito e ndo dito, construimos nosso pensar na escrita,
envolvendo teorias e a pratica que nos dispomos. Em cada antropdlogo ha essa
autoridade.

No ano de 2014 como pesquisadora organizei meu tempo para poder
participar da campanha eleitoral na Cidade de Campina Grande. Pude realizar
uma observacado no que acontecia nas redes sociais sobre os candidatos. As
redes sociais se tornam espacgos importantes para ter informacbées sobre os
candidatos e nesse espaco que observamos uma participacdo bem ativa por
parte dos internautas-eleitores, se assim posso chamar.

Como também participei de algumas situagcdes de campanha como
comicios, passeatas para também sentir o clima das elei¢bes e 0 que isso
poderia nos ajudar na pesquisa. Esse clima das campanhas eleitorais é para
todos os envolvidos um momento de festa. Ao participar das passeatas em meio
as musicas de campanha, fogos de artificio brindando a chegada do candidato,
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a distribuicdo de propagandas eleitorais faz do processo eleitoral um momento
unico. E o que impressiona é como tudo é articulado nas midias sociais.

O convite para alguma ocasido se dissemina muito rapido nesses
espacos. A troca de informagdes é simultanea. Curtir uma postagem, confirmar
a participacdo num evento faz parte desses novos processos que a politica se
envolve e que € necessaria para se reinventar. Por tras de tudo isso ha uma
equipe que planeja e é responsavel por divulgar a imagem do candidato. Tudo
que € necessario para o candidato se fazer presente em todos 0s espacos.
Campanhas para postar hashtags mencionando algo do candidato, imagens e
videos que “viralizam” na internet e os varios perfis criados em defesa ou criticas
aos candidatos acabam gerando uma maior participacao dos internautas.

O universo para essa aventura antropoldgica foram os eleitores da cidade
de Campina Grande. O objetivo era realizar uma pesquisa nas campanhas
eleitorais no ano de 2014 e 2016. Com a vivéncia da maternidade nem tudo que
foi planejado pude realizar. A pesquisa maci¢ca como dedicacao exclusiva se deu
no ano de 2014.

O ano de 2016 foi estar dividida entre ser mae e ser pesquisadora.
Confesso que nessa balanca o peso maior foi para minha filha, que exigiu de
mim bem mais do que poderia imaginar. Mas como temos que nos envolver na
escrita ser mae nao poderia mais ocupar a prioridade nesse momento, apesar
de estar sempre na ansiedade de uma ligagéo para falar alguma coisa dela e/ou
necessidade. Escrever sobre essa experiéncia € uma tarefa ardua e requer de
ndés uma maior dedicagdo. E o que podemos pedir nesse momento é que o
universo conspire ao nosso favor para fluidez das reflexdes e impressdes
textuais.

Mas néo posso de deixar de mencionar como o ano de 2016 foi marcante
na Histdria politica brasileira. A presidenta Dilma Vana Rousseff reeleita no ano
de 2014 foi destituida de seu cargo no dia 31 de Agosto de 2016 por meio de um
processo de Impeachment. Esse processo foi iniciado no ano de 2015 quando a
Camara dos Deputados recebeu varios pedidos de Impeachment contra ela.
Mas, somente um desses pedidos foi aceito pelo entdo presidente da Camara, o
deputado Eduardo Cunha. Apés o recebimento do pedido, este foi encaminhado
para apreciacdo na Camara dos Deputados e foi decidido pelo prosseguimento.
Com a admissibilidade de 367 deputados, o pedido seguiu para o Senado
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Federal. Dos 81 senadores, 55 votaram favor da abertura do processo, a partir
de entdo Dilma teve que se afastar do cargo de Presidenta até a conclusao do
processo. O vice-presidente Michel Temer assumiu de forma interina. O crime
de responsabilidade atribuido contra a presidente da Republica esta previsto em
lei no artigo 85 da Constituicdo Federal. Mesmo com a defesa da presidenta de
que os argumentos usados contra ela nao passariam de um “golpe” parlamentar
contra a presidente, o relator do processo, Senador Antdnio Anastasia aceitou a
denuncia. Ao final do processo, o texto da sentenca foi posto em votacéao e ela
foi destituida de seu cargo. Ao contrario do que esta previsto no artigo 52 da
Constituicao Federal, Dilma Rousseff ndo perdeu os seus direitos politicos.

O cenario politico se encontrava fragil. Esse era o segundo processo de
Impeachment que o pais enfrentava. Era dificil falar de politica quando o pais
passa por um momento de crise e a descrenca nas instituicbes s6 aumenta.
Essa descrenca atingiu até a mim enquanto pesquisadora. Buscar inspiragcdes e
ter de volta a chama de pesquisar era complicado. Nao tinha como nao se afetar
diante disso. Além da maternidade nao permitir me dedicar da forma como
queria, esse processo afetou também a minha visdo de mundo enquanto pessoa
e eleitora. Nao tinha como nos desvincular de tudo que acontecia. Se as
pesquisas sado desafiadoras, elas se tornam ainda mais quando perdemos o
brilho e 0 encantamento que tanto buscamos. Mas, como seres humanos temos
que seguir em frente. A pesquisa tinha que continuar e a inspiragéo tinha que
estar na volta aos eleitores, nos encontros e conversas.

Outro fator que chama atencdo durante as eleicobes de 2014,
principalmente para o cargo de presidente, € uma queda de eleitores que se
identificavam com o discurso do PT. A campanha adotada pelo PT e PSDB foi
bem agressiva que em outras campanhas, a vitéria de Dilma Rousseff no
segundo turno foi apertada com 51,64% dos votos, segundos os dados do TSE
(Tribunal Superior Eleitoral). O “antipetismo” teve inicio mais fortemente nas
manifestacdes de Junho de 2013 e abriu espaco para o fortalecimento de uma
direita autoritaria, mais conservadora e extremista. E com os resultados das
elei¢cbes presidéncias de 2018 ficou claro que a onda “antipetismo” ainda persiste
e motivou a votacao de muitos eleitores por um candidato que trouxe o discurso
de defesa do Brasil da corrup¢ao e do apoio a familia. Estamos tratando sobre
voto e motivagdes e sao as escolhas dos eleitores que permite entender a razao
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de termos certos candidatos ocupando cargos e outros estarem de fora dos
espacos de poder.

Nunca foi a intengdo de determinar quem seriam os interlocutores, mas
para ter um planejamento melhor de como seria esse encontro optei em visitar
0os comités de campanha. Essa escolha foi uma forma de crer que seria mais
facil encontrar pessoas dispostas a serem entrevistadas e falar sobre politica. A
ideia era ter acesso as razdes pelas quais os eleitores escolhem seus candidatos
e ter a clareza que n&o importava a quantidade de entrevistas, e sim 0 que essas
vozes tém a falar sobre a representacao do voto.

A principio planejar as visitas aos comités de campanha foi uma forma de
observar e conversar para conhecer quem eram as pessoas daquele espaco.
Das conversas foram surgindo a oportunidade de encontrar interessados a falar
e até indicar outros possiveis informantes. Os dias e horéarios para realizacao
das entrevistas foram combinados com os informantes. Muitos deles tinham
compromissos e a entrevista tinha que ser nos momentos de descanso ou
mesmo sem muita movimentacdo nos comités. Das 15 entrevistas 3 foram
realizadas nas casas das pessoas. Nesse momento é s agradecer pela atencao
e generosidade de todos que fazem parte desse texto e que contribuiram para
essa realizacdo. E mesmo aquelas que ndo quiseram ser entrevistadas ou
puderam ceder uma entrevista ndo prejudicou o andamento da pesquisa para a
coleta de dados. De uma forma ou de outra o desenvolvimento da tematica pode
ser construido. Imprevistos, impossibilidades vao acontecer numa pesquisa. Nao
€ possivel trabalhar com certezas e sim que ao aparecer situacbes de
dificuldades nao desistir de continuar a trilhar seu préprio caminho na busca do

conhecimento.
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CAPITULO | - OS CANDIDATOS NA ELEICAO

1.1. O real e 0 imaginario: o ser e o parecer ser, o perfil do candidato
politico

A presenca das novas formas de se comunicar trouxe mudancas na forma
que se estabelece a politica na contemporaneidade. Tradicionalmente, o Brasil
€ um caso bem interessante para se estudar sobre politica, os partidos politicos
ndo possuem tanta importancia na escolha do voto. Dessa forma, a escolha
eleitoral, muitas vezes apresenta escolhas personalistas, ou seja, nas
campanhas eleitorais a maioria dos partidos politicos centra suas propagandas
politicas na imagem de um candidato. Hoje, a politica é espetaculo, e o cidadao
€ publico-consumidor, é nesse sentido que tentarei fazer um estudo sobre os
mecanismos de convencimento que esses candidatos utilizam na composi¢éo
de sua imagem durante a campanha eleitoral, assim, os individuos passam por
um processo de aceitacdo e adesao a imagem que for mais bem encenada e

convincente.

A
Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843

462&q=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM®6J24pdznAh
VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 08 de setembro de 2019.
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Para que uma imagem seja introduzida no cotidiano das pessoas, sera
preciso para uma campanha eleitoral canais, seja ele televisivo, através do radio
ou da internet que tornem possivel uma maior visibilidade do candidato
favorecendo a construcdo de sua propriaimagem E nesse contexto que os meios
de comunicacao se inserem no campo politico, sendo este, dependente desse
meio para atingir um maior nimero de pessoas, e consequentemente, um maior
nuamero de adesoes possiveis.

Os meios de comunicacdo de massa, presentes nas relagbes dos
individuos, introduziram uma nova forma de se praticar a democracia na
sociedade. Com uma maior dependéncia da politica desses meios, a politica se
vé atrelada a esse espagco midiatico, € nesse meio que se estabelecera a
propaganda politica dos candidatos a prefeitura de Campina Grande, mostrando
o modo que se comportam e como encenam o seu perfil criado, chamando
atencgao das pessoas, principalmente, pelos atributos que Ihes sdo colocados.

A campanha eleitoral no municipio de Campina Grande nos anos de 2014
e 2016 trouxeram varias opcoes de candidatos, as disputas que se estabelecem
numa campanha eleitoral toma proporcoes que podem definir a candidatura de
um individuo, sendo assim, os politicos estdo sendo bem acompanhados pelos
“marqueteiros” politicos, que tém a funcdo de preparar o candidato numa
campanha, e principalmente, na construgdo de sua imagem, ao utilizar meios de
desconstruir a imagem do candidato adversario, ou até mesmo, na utilizagao de
musicas que fixem o nome, numero e atributos fisicos dos dois candidatos.

Nesse caminho o marketing politico tem se tornado uma ferramenta de
campanha para todos os candidatos. O cuidado com a imagem e do que €&
apresentado é um dos objetivos dessa profissdo que estd cada vez mais
requisitado. Como afirma Manhanelli,

Definimos as estratégias utilizadas em marketing politico como
sendo a arte de impetrar agées com o intuito de destacar um nome
e suas qualidades junto aos eleitores de forma mais clara e
definitiva possivel, levando, nestas agbes, informagbes de
contetudo que fagam o eleitorado assimila-las com o objetivo de,
no primeiro instante, eleger o dono do nome a um cargo eletivo, e
posteriormente  alimentar este conceito e defende-
lo.(MANHANELLI, 1988, p.13)

O profissional do marketing entende o candidato como um produto a ser
vendido. Todas as informagdes devem ser bem disseminadas para tornar a
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imagem dele como a mais confiavel e aquele que merece o voto. O eleitor é
procurado no momento da campanha em meio as disputas entre os candidatos.
Manhanelli entende o processo eleitoral como uma guerra e todos 0s grupos
envolvidos numa campanha devem estar cientes do projeto politico do candidato
e quais as acoes a serem realizadas para a conquista do voto. Sdo muitos
candidatos envolvidos e muitos nomes de homens e mulheres disputando um
cargo publico. Sao adversarios que aproveitam todos os espacos de disputa para
apresentar as razdes pelas quais os eleitores devem o escolher. E nesse cenario
de guerra que observamos a grande festa da politica. O momento das elei¢des
€ especial e mesmo aqueles que nao dizem nao gostar de politica fazem parte
desse evento.

Fonte: https://www1 .folha.uol.com.br/poder/2018/08/haddad-repete-lula-em-2002-e-
comeca-campanha-de-rua-pelo-piaui.shtml. Acesso em 02 de setembro de 2019.

O candidato Fernando Haddad (PT) usou a imagem de Lula® durante boa
parte de sua campanha. A imagem utilizada foi da campanha realizada em
Teresina-Pl no dia 17 de Agosto de 2018. O ex-presidente Luiz In4cio Lula da
Silva (PT) se entregou a Policia Federal (PF) e foi preso no dia 07 de Abril de
2018 para cumprir mandado de prisdo expedido pelo entdo Juiz Sérgio Mouro.
A campanha de Haddad foi tomada pela ideia do “Lula Livre” e que “Lula é
Haddad e Haddad ¢é Lula”, como forma de levar a confianga aos eleitores de que
Haddad levaria adianta os projetos politicos de Lula. A militAncia foi as ruas
defender Lula e renovar as esperancgas que a qualquer momento ele seria solto.

3 Lula Foi solto no dia 08 de Novembro de 2019, um dia apds a decisdo do Supremo Tribunal Federal que
um condenado sé pode ser preso apds o transito e julgado.
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Foi um momento de festa para as pessoas que se vestiram de vermelho para
defender Lula e o entdo candidato Haddad a presidéncia.

Nesse caminho, para Baudrillard (1981) a simulacdo € a criacao de
modelos de um real sem origem nem realidade. A pessoa ja ndo percebe que
esta sendo enganada, havendo uma confusdo entre o real e aquilo que é
dissimulado. Ela é parte do real que nao faz parte da realidade. Tomando a
campanha de Haddad, a politica acabou sendo uma fantasia de que o ex-
Presidente Lula seria solto. Por mais que tivessem os processos, 0s julgamentos,
e a prisao, as pessoas acreditaram no que estava o tempo todo sendo produzido
com a ideia “Lula livre”. Assim nos diz,

Nesta passagem a um espacgo cuja curvatura ja nao € a do real,
nem a da verdade, a era da simulagao inicia-se, pois, com uma
liquidacao de todos os referenciais — pior: com a sua ressurreigao
artificial nos sistemas de signos, material mais ductil que o
sentido, na medida em que se oferece a todos os sistemas de
equivaléncia, a todas as oposi¢oes binarias, a toda a algebra
combinatdria. Ja nao se trata de imitagdo, nem de dobragem, nem
mesmo de parddia. Trata-se de uma substituicdo no real dos
signos do real, isto é, de uma operagao de dissuasao de todo o
processo real pelo seu duplo operatdrio, maquina sinalética
metaestavel, programatica, impecavel, que oferece todos os
signos do real e lhes curto-circuita todas as peripécias. O real
nunca mais tera oportunidade de se produzir — tal € a fungao vital
do modelo num sistema de morte, ou antes de ressurreicao
antecipada que nao deixa ja qualquer hipétese ao préprio
acontecimento da morte. Hiper-real, doravante ao abrigo do
imaginario, ndo deixando lugar sendo a recorréncia orbital dos
modelos e a geragao simulada das diferencas. (BAUDRILLARD,
1981, p. 9).

Baudrillard ainda considera que a simulagdo assim como o simulacro,
necessita estar junto da realidade, mas sem estar presa a ela, por isso o carater
de ilusdo. O autor define o simulacro como algo “nunca mais passivel de ser
trocado por real, mas trocando-se em si mesmo, num circuito ininterrupto cujas
referéncia e circunstancia se encontram em lado nenhum. ” (BAUDRILLARD,
1981, p.13) Desse modo, no simulacro, a pessoa pode perceber que esta sendo
enganado. E uma criacéo e tdo inimaginavel que se acredita nela.

Assim entendo que politico, na medida em que passa pelo processo de
construgcédo de sua imagem para assumir um cargo, nao o faz sozinho, ele estara
rodeado de pessoas que terdo o papel de manter e reforgar sua imagem na

campanha eleitoral. Os chamados “marqueteiros” atrelados na ideologia de seu

42



representante terdo a missao de coordenar as agdes do politico, ou seja, terdo
a responsabilidade de planejar o discurso para que ele ndo diga algo que possa
comprometer sua campanha, ja@ que o discurso se estabelece como um
componente essencial na legitimag¢dao de um candidato nos periodos eleitorais,

pois mostra a boa retérica do candidato e as estratégias de persuasao para o
convencimento. Também terdo que cuidar da propaganda politica nos meios de
comunicacao de massa, do que o candidato esta vestindo para parecer ter bom
gosto e elegancia, para assim, ajudar no desenvolvimento da construcdo da

imagem publica.

Nao significa apenas melhorar os aspectos visiveis de um
candidato, ou seja, sua imagem fisica, mas “adaptar” a presenca
do candidato ao “imaginario e aos anseios” do eleitorado. No
discurso dos que atuam, no campo do marketing politico, sobre a
imagem, caracteristicas como “histérico de vida”, “honestidade”,
“seriedade”, “experiéncia”’, “responsabilidade”, “sensibilidade”,

” ” o« LTS

“iniciativa”, “criatividade”, “dedicagao”, “competéncia”, “coragem’,
“autoridade”, “carisma”, “simpatia” etc., na atualidade sao os
atributos que devem ser agregados a “personalidade” do
candidato para atrair a simpatia e ganhar a ades&o dos cidadaos
(SCOTTO, 2004: 30).

O marketing tornou-se uma area fundamental numa campanha eleitoral;
com o fim da ditadura nos anos 80 e a realizacao de elei¢des diretas, o0 marketing
politico comecou a desenvolver-se profissionalmente no pais. Antes, a politica
se dava pela apresentagdo de ideias, boas propostas politicas, no qual os
politicos mostravam o que pensavam para a sociedade e as solugdes para tal,
este era um instrumento utilizado na campanha eleitoral. Hoje, 0 que se percebe
numa campanha é a presenga marcante de varios assessores, ou seja, 0S
“marqueteiros” politicos, que tem o objetivo principal de construir uma imagem

de candidato politico no processo eleitoral.
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4 Valorize sua campanha!

Temos toda linha de bandeiras
@ acrssOrios para sua campanha!

\-
5, i

Clique aqui & confira]

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843
462&qg=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM6J24pdznAh

VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 08 de setembro de 2019.

Os meios de comunicagdo de massa, principalmente a TV, exercem
grande poder para chamar ateng¢ao da sociedade, gerando varias alternativas de
personagens politicos, que passam por um processo de convencimento e
aceitacao de seu eleitorado, e aquele que melhor convencer sera o escolhido
como representante do povo, e os candidatos ja perceberam a necessidade de
serem bem assessorados na imprensa, publicidade, TV, o radio e ciberespacos
em suas agdes para conquistar o eleitorado, pois possuindo bons profissionais
a sua disposigao, o candidato podera ter uma chance a mais para chegar aos
cargos politicos.

PROPAGANDA

ELEITORAL

""“"'i‘“"" @ Politiee!

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843
462&qg=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM®6J24pdznAh

VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 08 de setembro de 2019.
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Por meio dessa discussao, € que se podemos pensar como a politica local
se insere na vida das pessoas deste municipio, e como esta usa os diversos
mecanismos para convencer 0s eleitores de que a imagem passada é
verdadeira, e que o politico, apesar de ser politico, € uma pessoa presente no
cotidiano das pessoas, através das bandeiras postas em suas casas, nas
musicas que sdo ouvidas no carro, nas manifestagdes nas ruas, e mais ainda,
presente nas relacdes que se estabelecem na prépria cultura.

Na politica contemporanea um candidato passa a ganhar uma maior
visibilidade nos meios de comunicacdo de massa, com uma disputa de
representatividade numa campanha, o candidato usa instrumentos que sao
importantes para a construcao e veracidade de sua imagem. Tudo que é
passado para o publico possui significado e deve ser muito bem elaborado, as
mensagens que sao veiculadas sdo recepcionadas pelos individuos sob diversas
formas. O poder sera personalizado por um candidato, pois hoje se reduz a
politica ao personagem politico. O candidato ira performatizar o que as pessoas
querem ver, o seu prestigio € legitimado pela adesao das pessoas a suaimagem,
se tornando representante real e imaginario de uma sociedade, tendo a
importancia de cuidar do bem publico, e ao mesmo, atender a perspectivas
particulares.

A politica é feita, em parte, da fabricacao de uma certa ‘imagem’
e, em parte, da arte de levar a acreditar na realidade dessa
imagem. (SCHARTZENBERG, 1978, p. 14)

A pessoa da politica deve representar uma imagem de Si mesmo, mesmo
que ele possua certas qualidades que diz ter, sua representacdo deve ser
convincente, para que as pessoas aceitem seu discurso e sua forma de
representar como sendo algo bem real, mas possuindo significados diferentes
no imaginario das pessoas. O candidato apresenta um conjunto de instrumentos
que irdo compor sua imagem que representa, sendo esta, uma escolha entre
muitas alternativas possiveis de construir um perfil, que devera manter-se até o
fim das eleicbes e governabilidade, para que nao perca a legitimidade que Ihe
foi dada. Ao se inserir no campo politico, o candidato faz da propria politica um
projeto pessoal, mas como o publico também se projeta na sua candidatura a

imagem assume, ao mesmo tempo, individualidade e coletividade, pois se passa
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uma imagem que sera aceita pelas pessoas, e que se tornara também a
representante de milhdes de pessoas. Ao necessitar de canais de visibilidade, o
candidato a politica deve se ajustar aos moldes da comunicacdo de massa, a
exemplo, temos o ex-presidente da Republica do Brasil, Luis Inacio Lula da Silva
que teve que se adaptar as formas como os politicos sdo construidos pelos
meios de comunicacao, no ano de 1989 para se tornar um possivel candidato a
presidéncia. Se antes Lula possuia um temperamento agressivo, que criticava
as acgdes neoliberais, defendendo radicalmente as questdes da reforma agraria,
usando roupas comuns na campanha de 2002 passou a ter uma postura de mais
seriedade, harmonizada, usando paletd, dessa forma, as pessoas acreditariam
em seu perfil de candidato e o aceitariam como seu representante, pois ele se
adequou ao perfil do politico que as pessoas imaginam ser e que querem ter. E
quando Lula se tornou presidente do Brasil, as pessoas o elegeram n&o somente
porque este pertencia ao PT, mas porque apresentava qualidades condizentes
com a imagem de um estadista, o aceitando como seu representante. Essa
aceitacao passa por um processo de convencimento para que os individuos

incorporem o que esta sendo mostrado no discurso.

A politica, outrora, eram ideias. Hoje, sdo as pessoas. Ou melhor,
as personagens. Pois cada dirigente parece escolher um emprego
e desempenhar um papel. Como num espetaculo.
(SCHARTZENBERG, 1978, p. 9).

Na era da comunicagao de massa os politicos ndo precisam mostrar suas
ideias ou capacidade teérica, e sim vender sua imagem como mercadoria, e
consequentemente, o publico ird consumi-la, mas para tal, a imagem deve atrair
atencéo das pessoas para que elas desejem o que esta sendo apresentado, se
Lula venceu as elei¢des, isso se deve, em grande medida, a seducao que se fez
em seu discurso e em suas agdes durante a campanha, e mais ainda, por ter
construido uma imagem que atendia as necessidades que as pessoas passavam
naquele momento, ou seja, Lula trazia o carater de mudanga, que naquele
momento, era 0 que as pessoas também desejavam, e o candidato a presidéncia
incorporou esse perfil de salvador e que traria melhores condigdes de vida para
as pessoas, 0 que se acrescentou para que ele chegasse a presidéncia.
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O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relagao
social entre pessoas, mediatizada por imagens. (SAISI, 20086,
p.166).

(...) discurso ‘que funciona’ permite, certamente, que o individuo
se reconhecga nele e ainda mais: dando-lhe uma imagem de si,
relaciona-se com o coletivo. (BOUGNOUX, 1994, p. 43).

O politico € um reflexo da prépria sociedade, as praticas coletivas séo
reveladas através das campanhas eleitorais. O espago midiatico colocado a
disposicao da politica favorece e reforca a construcdo da imagem, que possuira
uma linguagem prépria, pois cada candidato passara de maneira prépria sua
imagem, os discursos numa boa retérica ndo sao suficientes para aceitacao de
uma candidatura, mesmo que o ato de se comunicar passe por um processo de
apropriacdo das informagdes, do conhecimento, € preciso criar um perfil que
chegue ao imaginario dos individuos. Devem-se criar valores que causem
identificacdo entre o representante e os governados. Assim, a midia veiculara
diversas formas de relacbes e manifestacbes nas quais o publico ira se
identificar, a exemplo, numa novela por mais que seja uma ficgdo, os individuos
em alguma situacdo apresentada observam alguma semelhanca de uma cena
com um traco de sua vida cotidiana.

Os meios de comunicagdo de massa ocupam um lugar importante no
espaco social e cultural dos individuos, principalmente a televisdo que consegue
alcancar a grande maioria da populagdo e um espaco procurado pela politica,
que hoje se da pelo espetaculo, pela arte de mostrar e de fazer ver com os
mecanismos audiovisuais, e sera nesse espago que os dois candidatos terdo
uma maior visibilidade, e é nesse caso que sua candidatura se manifesta, quanto
mais visto, maior sera a presenca dele no cotidiano das pessoas. O que ndo quer
dizer, que o candidato também néo usara outros meios para se deixar ver, como
carreatas, comicios, passeatas, esses meios também sao percebidos na sua
campanha eleitoral, pois também favorecem a personificacdo do politico, ja que
os eleitores votam, antes das agdes politicas, na pessoa do candidato que com

o apelo mais comovente e “verdadeiro” convence o eleitor.
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Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843

462&q=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM®6J24pdznAh
VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 09 de agosto de 2019

A propaganda politica é tratada como atividade que se desenvolve com o
propésito de chamar atencao das pessoas pela emocao e nao pela razao. O jogo
de encenacao, o equilibrio do corpo, controle das emocdes e do que se diz faz
parte da construcdo das candidaturas politicas que, por meio dos mecanismos
televisivos, interpenetram na imaginacao dos individuos, que por meio de suas
reinterpretacdes, aceitam, ou ndo, a imagem passada pelo politico, pois, é
necessario envolver as pessoas no discurso e no controle de todas as instancias
do poder.

Todo candidato, para se tornar popular, depende da habilidade que ele
tera para tornar verdadeira a imagem que construiu. Os politicos buscam manter
uma imagem que ndo comprometa sua vida privada, mesmo que eles mostrem
imagens de sua familia e de sua vida particular, ja que hoje a politica deixou de
ser uma esfera publica, pensando no bem comum, para tornar-se privada,
pensando na vida particular do candidato, que por sua vez, pode tirar vantagens
dessa exposicao, eles a utilizam como forma de mostrar valores importantes nas
relagdes dos individuos como a familia, o bem-estar da casa e da crencga, assim,
a politica fica reduzida a esse jogo de estratégias para manutencao da imagem
de sucesso politico, e consequentemente, a manutengdo do poder, que no
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campo midiatico, floresce a luta entre os personagens encenados pelos

candidatos.

E também o discurso que torna o ser politico digno ou indigno do
uso do espaco publico para administrar recursos e influéncia. Agir
retoricamente é agir sobre o0 mundo, através de palavra e outros
simbolos, definindo a realidade a partir de certo ponto de vista que
se deseja compartilhado pelos interlocutores ou publicos, para
fomentar comunhao de sentimentos e/ou cooperagdo em torno de
decisbdes. (HALLIDAY, 1994 p. 93)

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843

462&q=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM®6J24pdznAh
VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 07 de outubro de 2019.

O campo midiatico trouxe novas caracteristicas para a democracia. Com
a expansao dos instrumentos da midia eletrOnica, a politica se vé atrelada a esse
campo midiatico, pois a midia possui um papel importante nos processos
eleitorais, j& que é nesse espaco que se mostraram como se da o processo
eleitoral, veiculando a propaganda eleitoral, a campanha dos candidatos, o jogo
de disputa para convencer o eleitorado, e no espacgo do horario gratuito politico
eleitoral na TV, que se firma personagens criados para que possa fazer parte da
realidade. A midia também interfere na agenda do politico, seu tempo de
apresentacao e até o que sera falado do candidato nesse espacgo, é por essas
razdes que o campo midiatico provocou alteragdes no modo que se estabelece
a democracia. A relagédo entre o candidato e eleitor também sofreu alteracgdes,
pois hoje se tende a personalizar o voto e valorizar o que uma imagem de um

candidato pode provocar no imaginario dos individuos.
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1.2 Representacao e Imagem Publica

A vida em sociedade oferece a oportunidade de conviver com varias
pessoas e vivenciar muitas situagdes diferentes, que requer do sujeito formas
diversas de encarar os fatos e dialogar com as pessoas. A maneira com que
falamos, agimos pode nos dizer um pouco como somos, e podemos representar
uma imagem em certos momentos que passa pela avaliagcao de outras pessoas,
que acreditam ou podem julgar como falsa aquilo que é passado.

Na vida politica, principalmente nas campanhas eleitorais, candidatos
disputam eleitores oferecendo uma imagem de um bom politico, que podemos
supor que seja aquele que administrara de forma responsavel uma cidade,
atendendo as necessidades da populagdo. No chamado “tempo da politica”,
muitos artificios sdo utilizados estrategicamente para garantir a adesao de
eleitores. Nesse momento de festa envolvendo eleitores e candidatos imagens
e informacdes dos candidatos sdo apresentadas a todo momento em todos o0s
espacos possiveis. Desde as ruas com o uso dos “santinhos” ao espacgo das
redes sociais. Politicos com alguns anos de experiéncia e os recém-chegados
a vida politica se moldam em discursos e imagens que possam aproxima-lo dos

eleitores. Sobre essa questao Canelas Rubim (2003) destaca que:

A construcdo de uma imagem aciona dimensdes espaciais e
temporais. Do passado, a imagem acolhe a historia
compartilhada, a tradicdo sedimentada e os estoques simbdlicos
que conformam a personalidade do ente politico. (...) Do presente,
a imagem reivindica um encaixe adequado no cenario politico
atualizado, recolhendo e reconhecendo suas demandas e seus
constrangimentos. (...) Do futuro, a imagem deve -captar
qualidades que deixem antever a possibilidade de construir novas
perspectivas. (RUBIM, 2003, p. 52)

E recorrente se escutar as pessoas falarem de figuras politicas que sdo
retratadas de diversas formas, e se deparar com a candidata simpatica e
atenciosa, candidata mae, candidato amigo do povo, politico pai, politico
arrogante, candidatos falsos, enfim varios adjetivos que configuram a imagem
de um determinado candidato (a), que ele mesmo deve crer no que representa,
e as pessoas devem acreditar no que é representado. Nas observagdes de
Erving Goffman (2011), ele usa o termo “representagao” para se “referir a toda
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atividade de um individuo que se passa num periodo caracterizado por sua
presenca continua diante de um grupo particular de observadores e que tem
sobre estes alguma influéncia” (GOFFMAN, 2011, p. 29), quando um individuo
representa e desempenha um papel, os sujeitos observadores tem uma
impressao da imagem que esta sendo representada, acreditando ser verdade,
mas nao de um modo determinante que nao possa ser questionado, de um modo
geral, as coisas sd0 como parecem ser, pois as mensagens que sao veiculadas
nao se esgotam no conteudo das ideias, e sim pela forma como é apresentada.

Quero deixar bem claro que representar ndo é somente observado entre
candidatos e politicos, € 6bvio que todas as pessoas em todos 0s momentos da
vida cotidiana representam papeis. Esforco-me para compor uma imagem que
acredito ser verdadeira e que seja bem avaliada pelos outros, isso n&o quer dizer
que nao faca parte da minha personalidade, mas quando estou diante de grupos,
pessoas observando, o que represento pode gerar influéncia sobre os outros.
Posso encarar essa discussao ao termo que Goffman chama de “fachada,
portanto, € o equipamento expressivo de tipo padronizado intencional ou
inconscientemente empregado pelo individuo durante sua representagao”
(GOFFMAN, 2011, p. 29).

Isso ndo é diferente da vida politica, pois os candidatos, ao cumprirem
atividades de campanha, participam de varios espagos e sédo avaliados por
aqueles que produzem as noticias, como também por aqueles que pretendem
escolher um candidato para votar. Dessa forma, os candidatos precisam tomar
cuidado com o discurso, a fala, o jeito de se dirigir as pessoas, isso faz parte do
processo de constru¢cdo da imagem publica, como j& apresentei alhures. A
constituicdo da imagem publica € um processo continuo e vital para a visibilidade
e reconhecimento de “sujeitos politicos”, segundo Weber (2004), “trata-se de um
processo de construcdes e desconstru¢cdes de verdades, realidades e de
legitimidade, tanto de quem fala sobre si préprio, como sobre os proprios
espelhos — midias, espacos, palcos. ” (WEBER, 2004, p. 260). Certas situacdes
e eventos provocam mudancas e adaptagcdes dos sujeitos a imagem
representada e percebida. Uma imagem pode exercer certa influéncia sobre os
outros, imagem significa algo para aquele que gera e aquele que recebe, seja de
forma positiva ou negativa. No calor da emoc¢do uma imagem pode ser tao

proxima a nds que nos sentimos parte do processo e totalmente envolvidos com
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aquele que representa. O apoiamos e defendemos até o fim, talvez aqui ndo haja
duvidas sobre o que é verdade ou mentira, e sim que possamos ter o controle

da situacao. Rubim assevera:

Construcao da imagem politica € sempre disputa publica — em
especial em um momento politico singular e intenso como a
eleicdo — que se realiza em meio a demandas e constrangimentos
do tempo (passado, presente e futuro) e do espaco geografico
e/ou eletrbnico. A imagem publica aparece como dado
fundamental para o ator politico existir socialmente na
contemporaneidade e para adquirir possibilidade efetiva de
competir, porque bem posicionado na cena da competicao
politica. (RUBIM, 2003, p. 52)

Weber ensina que “a imagem publica dos sujeitos politicos vai sendo
formada, individual e simultaneamente, a partir da combinacdo das
representacgdes visuais e das representagées mentais.” (WEBER, 2004, p. 261).
Para que uma imagem seja difundida sdo necessarios canais que permitam o
acesso a estas. Candidatos recorrem as midias sociais e digitais para garantir
que as pessoas 0s percebam, a propaganda politica e o Horario Eleitoral Gratuito
- HGPE se somam a materiais impressos de campanha e o uso das redes sociais
como espacos de divulgacao de atividades e informacdes sobre os candidatos.
Sobre o HGPE, Rubim (2003) acrescenta:

O horario eleitoral na televisdo e no radio pode ser
acionado com base nas estratégias de campanha dos
candidatos, para tentar reinstalar determinados temas na
agenda publica da elei¢cdo, garantindo a possibilidade de

disputa em torno da interpretagéo da realidade. (RUBIM,
2003, p. 48)

Os espacgos de veiculacdo das imagens dos candidatos € parte da
construgéo do voto dos eleitores e ndo posso deixar de apresentar falas que nos
remetem sobre a maneira que eles encaram esses espagos e constroem suas

reflexdes durante o processo eleitoral

Os informantes também apresentam suas opiniées sobre o HGPE,

Assisto. O programa é muito bom. Eles falam muito, prometem
muito. Agora tem uns que vejo que eles sao muito inteligentes,
que faz mesmo. Tem algumas pessoas que sao inteligentes,
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prometem que vai fazer e estou confiando nessas pessoas.
(Empregada Doméstica, 58 anos, Dinamérica)

Engracado, primeiramente engracado, segundo tem pessoas que
nao gostam, mas acho que é uma coisa que deve existir. Um
exemplo, minha mae ela ndo usa computador, ela n&o tem contato
com as redes sociais, essas coisas ai ndo teria como ela ter um
senso critico ou saber dos projetos dos candidatos sem a TV.
Acho isso correto, ela assiste comigo, as vezes critica e diz sera
que ele vai fazer isso. (Estudante, 18 anos, Dinamérica)

Interessante notar que a primeira informante nos diz sobre a questao das
promessas de campanha e como os politicos passam a imagem de pessoa
inteligente e tudo que ele apresenta na propaganda eleitoral é tido para ela como
uma verdade que gera confianca. Ela vota acreditando que aquele candidato vai
cumprir o que esta prometendo e por saber dos problemas e ter projetos politicos
para soluciona-los é de confianca. Ja a segunda informante apresenta a
importancia da propaganda eleitoral como forma de informar aos eleitores que
nao se utilizam de outros espagos para obter informac¢des dos candidatos, como
as redes sociais. Nesse ponto, percebemos que todos os espacos de
propagacao de um candidato tém suas peculiaridades e sao indispensaveis para
que os candidatos apresentem seu nome, seu projeto politico e todas as
informagdes que podem ser consideradas relevantes para que o eleitor faca a
sua escolha na votagao.

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843

462&q=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM®6J24pdznAh
VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 10 de setembro de 2019
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Nesse aspecto, posso rememorar a pesquisa para dissertacdo quando
analisei a construgédo da imagem publica de Tatiana Medeiros (PMDB)* de como
foi a campanha, principalmente, no embate com o candidato Romero Rodrigues
(PSDB)® e no segundo turno das eleigcdes 2012, é notdrio como eles, a partir de
suas falas, buscavam conquistar os eleitores. O candidato se utilizou de imagens
de postos de saude e hospitais, como também de fala de usuarios do SUS para
criticar a saude, e consequentemente, a atual gestdo. Ja Tatiana que
representava a atual gestdo, nao so6 por ser a candidata do prefeito Veneziano,
mas por ter feito parte de sua equipe como Secretaria de Saude, se utilizou do
espaco para mostrar os avancos na area da saude, desde o aumento dos postos
de saude na cidade, como também da implantacdo do primeiro Hospital de
Crianga e Adolescente, e que 0 que o candidato, seu opositor, criticava, nao
passava de falacias. Essa foi uma das estratégias de campanha dos candidatos,
mas nao cabe a eles quem esta falando a “verdade”, e sim aos eleitores que
prestavam atencdo em suas falas e nas imagens apresentadas, interpretar e
avaliar quem deve ganhar a sua adesao e voto:

a imagem publica da politica, enquanto dispositivo acionado pelos
pactos e disputas de poder, entre sujeitos, instituicdes e midias, é
o fator axial de funcionamento da comunicagdo contemporanea,
entre organizagoes, individuos e sociedades que necessitam de

visibilidade favoravel nos planos pessoal, institucional, politico e
mercadolégico. (WEBER, 2004, p. 261)

E acrescenta a autora:

a imagem publica é resultante da imagem conceitual, emitida por
sujeitos politicos em disputa de poder e recuperada na soma das
imagens abstratas (o inatingivel, a imaginag&o), com as imagens
concretas (o tangivel, os sentidos). (WEBER, 2004, p.262).

Para a autora, a imagem publica € inerente ao exercicio da politica e diz
respeito a coisa publica. Porém, a imagem publica faz parte de um processo
social, isso quer dizer que ndo so se refere a vida politica, quando tratamos das

4 partido do Movimento Democratico Brasileiro que hoje voltou a ser Movimento Democréatico
Brasileiro.

5 Partido da Social Democracia Brasileira.
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campanhas eleitorais, percebemos que a vida privada dos politicos interfere na
vida publica. Quando um candidato € questionado sobre suas a¢des ou auséncia
delas, sua imagem publica pode estar em risco, pois dependendo do que é
veiculado pode ter uma repercussdao publica a seu favor ou contra, “a
repercussao publica é desencadeada pelas midias, adversarios, grupos sociais,
individuos, através da veiculacado de suas opinides e imagens sobre a acao do

sujeito politico”, segundo Weber (2004, p. 262).

O eleitor é percebido como expectador, nas palavras de Hanna Arendt
(1993) o sujeito espectador percebe toda a cena, ele avalia o cenario e a
performance do ator, que muitas vezes nao percebe o0 que acontece ao seu
redor, e nesse caso quem toma a cena sao as situacgdes que fogem do controle
do ator, que se preocupa em realizar bem o seu papel para o publico presente.
Como expectador ele pode criticar sobre o discurso e agdes dos politicos, dessa
forma o eleitor utiliza de estratégias para escolher seus candidatos, € uma
associacao entre legitimidade e credibilidade. E como apresenta Joly (2007, p.
27), parece que a imagem pode ser tudo e 0 seu contrario — visual e imaterial,
fabricada e natural, real e virtual, mével e imével, sagrada e profana, antiga e
contemporénea, vinculada a vida e a morte, analdgica, comparativa,
convencional, expressiva, comunicativa, construtora e destrutiva, benéfica e
ameacadora. Dessa forma € possivel entender que uma imagem vale mais do
que mil palavras, segundo o ditado popular. Como se fosse uma fotografia o
discurso politico se cristaliza em forma de imagem, as pessoas podem até
esquecer 0s nomes e 0s textos produzidos como legenda de imagens, mas a
forma como é divulgado e repercutido, podemos encontrar varios atributos, a
imagem é construcao e desconstrucao ao mesmo tempo. Como afirma Weber
(2004, p. 266), todos o0s sujeitos politicos cobicam a aprovacao publica,
tornando-se dependentes de outras visibilidades ndo especificas do campo
politico.

O campo midiatico € cobigado pelos politicos, espaco de disseminacao de
informacdes sobre os candidatos, nos revela a linha ténue entre a vida politica e
privada. Nas palavras de Weber (2004) a imagem publica é uma estratégia de
“visibilidade de resultados”, a causa e o efeito desejado. Ainda continua a autora,

“os entornos visuais, sonoros, digitais, pessoais, fazem da imagem o péndulo da
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politica, definindo a capacidade de gerar votos, coligacdes, pactos e disputas
com a midia” (Weber, 2004, p. 267). A autora utiliza o termo “politica de imagens”
como mais adequado no qual as imagens nao tém mais objetivos que elas
mesmas. Nesse aspecto, tomo como contribuicdo o termo a politica de imagem
definida por Wilson Gomes (1999), que abre a discussao sobre a questao da

imagem, e revela,

s

“Imagem” em sentido préprio € imagem no sentido visual ou
plastico do termo. Qualquer outro sentido, inclusive quando
falamos da imagem que aqui estamos adjetivando como “publica”,
sera certamente, um sentido figurado, analdgico, metaférico. De
qualquer sorte, aqui também ¢é preciso identificar a propriedade
comum entre os dois fendmenos designados pela expressao
‘imagem”, justamente o que autoriza a homonimia. Trata-se
certamente do fato da representacdo. (GOMES, 1999, p.148)

Ja politica de imagem o autor trata como “fenédmeno que transforma a
arena politica numa competicao pela producao de imagens dos atores politicos,
pelo controle do modo de sua circulacdo na esfera publica, pelo seu
gerenciamento nos media e pela sua conversdao em imagem publica”, (1999, p.
194). O autor problematiza que existem situacdes que afetam a identificagdo com
a imagem publica, essas dificuldades acontecem, pois

este ator € um constante produtor de atos e expressbées que
sempre podem ser lidos de modo diferente, gerando, portanto,
uma outra imagem; ou porque o contexto e circunstancias, que
funcionam como chave hermenéutica para a associagéo que se
faz entre atos e discursos e personalidade, também esses podem
mudar constantemente, gerando novas condig¢des interpretativas,
portanto, novas imagens; ou, enfim, porque os individuos que
compdem o publico onde se formam tais imagens s&o diversos
entre si, sensiveis a mudancas de contexto e circunstancias (...)

e, afinal de contas, vollveis como s6 0s humanos costumam ser.
(GOMES, 1999, p.153)

Uma imagem nao pode ser resumida em si mesma, ela faz parte de uma
representacdo social realizada por atores e instituicdes que pode ser modificada;
para o autor, imagem passa pela subjetividade humana. Ele ainda apresenta trés
funcbes referentes a politica de imagem: a primeira, criagdo ou producéo de
imagem, tornar uma imagem visivel e que determinado individuo ou grupo crie

uma imagem daquele que representa; segunda, esta no plano ideal que adequa
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0 autor a imagem que ele construiu; e terceira, gerenciamento, administracao e
controle. Para Gomes (1999),
administrar a imagem publica significa justamente tentar manté-la
conforme a intengdo da emissao, tentar evitar que as sucessivas
codificacées, decodificacbes e recodificacbes dos sinais
transtornem de tal modo a interpretacdo, que a mensagem

recebida se distancie da imagem-modelo da mensagem emitida.
(GOMES, 1999, p.154)

A politica se refere a um jogo de encenacéo, interesses, disputas pelo
poder e, principalmente, de significados e simbolos que se aproximam do real e
produz sentido. E uma relagdo que se estabelece entre o politico e o eleitor, um
€ a sombra do outro, na politica é necessario o tempo de reconhecimento das
figuras politicas e a aceitagao por parte dos eleitores. Nao podemos pensar que
a escolha de determinado candidato acontece aleatoriamente, a avaliagao e
adesao sao pecas fundamentais para pensarmos que o povo sabe votar, como
afirma Nara Magalhaes (1998). O que é comum entre o politico e seu eleitorado
sdo os elementos que vao tecer os lagos entre o ator e o sujeito. Como afirma
Weber, o conceito de aprovacao desejado por sujeitos politicos € a soma das
imagens sociais, conceituais e visuais acumuladas no imaginario, indicativas da
identidade de quem fala (Weber, 2004, p. 269).

Helena Weber usa o termo carisma weberiano ao discutir a relacao entre
politica e imagem. A autora destaca que o carisma em Weber (1972) € um
conceito fundador que faz parte dos trés tipos puros de dominagéao legitima que
podem ser racional, tradicional ou carismatico. Nas relagbes sociais
encontramos relagdes de poder e interesses, s6 ha dominacao onde existe quem
manda e quem obedece, ou seja, autoridade. Dentre os tipos de dominagéo de
Max Weber (1972), a nossa discussdo se debruga sobre a dominagao
carismatica, ela € influenciada diretamente pelos fatores emocionais e afetivos,
a obediéncia se deve pela crenca nas qualidades pessoais do lider, a forca
heroica, ao carater sagrado. A obediéncia ao ser carismatico € um tipo de
dominagdo instavel, pois nada garante que haja uma perpetuacéo da devocéo.
A obediéncia ndo é estabelecida por regra ou cargos, o lider carismatico é
revoluciondrio do seu tempo que se coloca em oposicdo consciente a algum

aspecto estabelecido da sociedade que faz parte. E necessario que os
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dominados considerem o discurso e ac¢des do lider como legitimo,
estabelecendo uma lealdade de tipo pessoal. Segundo Max Weber (1972),

As imagens e os discursos politicos propdéem a legitimacao de
quem os veicula, os quais, dotados de energia e ilusdo, produzirdo
efeitos reais”. (...) “é no papel de homem de honra que ele se torna
especialmente vulneravel as suspeitas, as calunias, ao escandalo,
em resumo, a tudo que ameacga a crenga, a confianga e torne
visivel, faca aparecer atos e segredos. (WEBER, 1972, p. 270-
271).

Nessa discussado nao posso deixar de trazer o termo lideranca que esta
intimamente relacionado com dominagao. Ser um lider é ter a capacidade de
comandar e conduzir as pessoas, e de fato, influenciar os outros. O lider é
percebido como aquele que tem capacidade persuasiva, argumentativa e
carismatica. Como contribuicdo de Max Weber sobre construcao de tipos ideais
como forma de aproximagao do real, podemos trazer uma certa lideranga que
conquistou o voto dos eleitores e ganhou a eleicao para presidente em 2018.

O candidato Jair Bolsonaro® constréi uma imagem de um lider carismatico
e inovador. A sua campanha foi embasada em apresentar os problemas no pais
ligados a corrupgcdo e que estava disposto a defender a populacéo e tirar os
corruptos do poder. Além de trazer um partido novo para o conhecimento dos
eleitores, o PSL até entdo nao tinha grandes representantes nacionalmente.
Depois de 13 anos de Governo Federal pelo Partido dos Trabalhadores surge
uma opgao nova com esse partido. A todo momento a propaganda do candidato
era baseada na ideia de mudanca. Um aspecto interessante do candidato € a
sua maneira de se expressar e falar com as pessoas, este tenta
estrategicamente passar uma imagem que ele é “do povo” e, portanto, sabe falar
para o povo, se comunicar com ele. O candidato sempre fez questao de frisar
que esteve nas ruas e viu de perto os problemas do pais. E mais do que isso
conversou com as pessoas e foram elas que impulsionaram esse plano de mudar

o Brasil.

6 O Presidente Jair Bolsonaro anunciou a saida do PSL no dia 12 de Novembro de 2019 e cria novo
partido, chamado Alianca pelo Brasil.
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Mais uma vez a discussao entre dominagao e liderangca nos remeteu a
formacdo de uma imagem publica. Pois uma imagem para ser aceita deve ser

bem representada e passar credibilidade. Para Weber (2004):

Todas as imagens sao fabricadas, tornadas acessiveis e
perseguem a avaliagdo positiva aferida pelas pesquisas. A
imagem publica e institucional comeca a ser constituida nas
informacbes e sinais informativos e persuasivos emitidos por
instituicoes e sujeitos publicos, a respeito de seus projetos e suas
necessidades, na forma de “imagem desejada” (real) Termina de
ser constituida individualmente, por todos aqueles que recebem
as informacdes e sinais e, em algum nivel, somam as informacdes
visuais, auditivas, emocionais, intelectuais, ou rechacam a
proposta. O resultado é a “imagem percebida”, também real, onde
reside a duvida. No plano do imaginario, a complexidade dos
elementos conceituais e simbdlicos, que formam as referéncias
imagéticas, distanciam o objeto “imaginado” do objeto real,
mesmo sendo a “imagem” do objeto compreendida e defendida
como “real.” (WEBER, 2004, p. 273).

Tal linha de analise remete ao fato que um politico se esfor¢ca em controlar
o que fala e a maneira como age com os eleitores, mas nao pode controlar como
essa representacao chega até eles, pois estes avaliam se ele esta fingindo ou
se age com naturalidade, e para elas pode ser real fingir e ser falso, ser natural
e verdadeiro, positivo ou negativo, pois todos os individuos e instituicdes que
participam da vida publica estdo vulneraveis de criticas, julgamentos, que
formam a opinido, a imagem. Nesta relagéo, sujeitos e instituicdes que disputam
espacos e representacdo publica tém sua imagem mantida viva através de
mediagées (comunicacdo direta com seus publicos) e midiatizagdes
(comunicagbes atravessadas pelas midias).

A citada autora acrescenta que:

A imagem publica da politica € um texto em aberto que produz
uma semiose decorrente do resultado, primeiro individual e depois
coletivo, da recepcdo ou rejeicdo, ao serem processados e
combinados com outras imagens e simbolos armazenados pelas
culturas, histérias, concepgbes de vida e projeto politico, do
individuo e do grupo. A proposta de constituicdo chega a cada
individuo como fragmento, cuja assimilagdo depende de um
processo de adi¢cdo continua de fatos e valores que se tornardo o
todo, quando confirmados por grupos sociais, quando derem
nocdo de pertencimento do individuo a proposta, quando
agucarem os sentidos. (WEBER, 2004, p. 273).
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Sobre a constituicdo e manutencao de uma imagem publica, nao
podemos pensar que somente o discurso e acao dos politicos determinam a sua
escolha, dessa forma a autora elenca alguns elementos que ajudam a refletir

sobre a imagem:

a) “ldentidade” de quem cobigca a imagem favoravel é a primeira parte do
processo, ativado por especialistas politicos, profissionais de marketing e
de comunicacao, que vasculham a histéria privada e publica do sujeito
institucional e identificam a sua diferenga. (WEBER, 2004, p. 276).

Aqui o que se espera é que os candidatos possam mostrar algum
diferencial dos outros. Sabemos que todos disputam o cargo politico, mas as
qualidades pessoais sdo reveladas e demonstradas para que o politico se
destaque. Vale também pensar sobre a trajetéria politica, o quanto ele teve
sucesso durante seus mandatos e o que as pessoas acham dele, ou o fato de
recém-chegado, pode passar a ideia de inexperiéncia ou que 0 novo pode ser
interessante para politica. Enfim, tudo é avaliado.

b) “Objetos e publicos” para obter uma imagem publica favoravel sao
definidos e implicam obedecer aos projetos politicos, individuais e
institucionais, tendo em vista o tempo, 0 espaco e as relagdes politicas e
as midiaticas. (WEBER, 2004, p. 277)

A imagem construida deve ser convincente e positiva. O politico nao pode
se envolver em escandalos para que a sua imagem perca a credibilidade, ele
esta diante de seus eleitores e seguidores, pessoas que formam uma opiniéo,
que escrevem noticias sobre ele, e nesse aspecto ele deve manter a coeréncia

de seu discurso, suas a¢gées ou mesmo do projeto partidario do qual faz parte.

c) A “producado e emissao de estratégias de sinais visiveis e invisiveis” é o
processo desencadeado para gerar agbes e relagdes estratégicas,
mediante a remessa continua de provocagdes, insumos visuais,
fragmentos conceituais sobre o sujeito e a instituicdo, sobre aqueles que
deseja aferir a imagem e usar os indices. (WEBER, 2004, p. 277-278).
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As estratégias de campanha sdo mais diversas possiveis que ajudam a
manter ou melhorar uma imagem ou mesmo para desconstruir a imagem dos
adversérios. Por isso, quando falamos em campanhas eleitorais estds séo
sindnimos de espetaculo, pois vemos noticias e imagens que podem nao parecer
ter ligacdo com a politica, mas que trazem a discussdao de como 0 processo
eleitoral € complexo e imerso no jogo de encenacdes e insinuagdes, fatos,

imagens e sons inseridos num processo social de significados.

d) A “circulagdo publica de informacdes e agbes” € a etapa em que as
instituicdes e sujeitos politicos sdo colocados no jogo estratégico da
visibilidade, com seus produtos institucionais — visiveis e invisiveis.
(WEBER, 2004, p. 279)

A necessidade de canais que permitam o acesso a informagdes sobre 0s
candidatos faz com que aquele que representa e tenha uma imagem constituida
ndo controle como as informagdes sdo passadas para seus receptores. E certo
que muitas noticias que sao reveladas durante a campanha, seja oficialmente ou
nos bastidores, podem trazer desconforto ao politico, pois ndo sabemos se é
verdade ou mentira, se deveria ser mesmo noticiado ou ocultado, o que sabemos
€ que a circulacdo de informac¢des ocorre de forma rapida, e como afirma o
adagio popular, quando cai na “boca do povo” ndo tem como mais tirar. Nesse
aspecto, as midias desempenham um importante papel na imagem publica dos
politicos, passam informagdes que favorece uma imagem ou que deixa duvidas
nos expectadores. Podemos controlar as mensagens, discursos e ag¢des, mas

nNao como essas mensagens sao recepcionadas e interpretadas pelas pessoas.

e) A “midiatizacdo” é a parte da circulacdo de informag¢des nas redes do
“Sistema Global de Comunicagbes”, domadas pelos investimentos
financeiros e o0s consequentes interesses, econdmicos e politicos.
(WEBER, 2004, p. 280)

N&o podemos negar o fato que as instituicdes de comunicagéo tém seus

interesses e podem favorecer aquele politico ou candidato que melhor lhe

convém.

61



f) Mas séo as “mediagdes” 0 espago mais proximo do modo politico de agir,
denominacao para diferenciar daqueles espagos apenas tocados pelas
midias. E o espaco das variaveis incontrolaveis, mantidas pelos outros
poderes, que ficam atras do espelho: entidades de classe, a propria
sociedade, o poder juridico e os profissionais de jornalismo que sao
eticamente acionados para alterar a pauta. Aqui abre um debate sobre a
sociedade, individuo, sujeito que sao entendidos como centro de
mediacoes de conceitos e agdes politicas, econbmicas, culturais e
midiaticas. E o sujeito que carrega as paixdes como um poder capaz de
quebrar as rotinas, de fazer existir as celebragdes da vida e da morte. A
paixao é entendida como o Unico capital indestrutivel diante do poder de
manipulacao dos discursos da politica, da seducéo dos objetos e da moral
midiatica, porque desenha o circulo no qual se encontram as expressoes
da emogao suscitadas por um acontecimento, a apropriagdo das imagens
e textos que comprovam a expressao dessas paixoes pelas midias (sons,
noticias, fotografias) e pela propaganda e difusdo da expressao que gera
mais emocdes. As paixdes sao entendidas como dispositivos de
compreensao do espetaculo. (WEBER, 2004, p. 287).

As imagens que possuem legitimidade e credibilidade para as pessoas
podem passar a verdade e conseguir que as pessoas a defendam e apoiem em
certas situagoes. A ligacao entre um politico e seu eleitor demonstra o quanto &
importante perceber que n&o é somente uma questdo de votar num determinado
candidato, a escolha passa por uma avaliagéo, pode ter sido constituida mesmo
antes das eleigdes, por uma questéao familiar, por amizade, varios elementos sao
acionados para sabermos que nao é aleatéria a escolha por um candidato. E
principalmente, o maior poder durante as eleicbes ndo é do politico, e sim de
seus eleitores que tem o poder da escolha.

g) A sequéncia de agbes manifestas de “atracao, interesse e repercussao” é
desejada pelas instituicées e sujeitos da politica que desencadearam o
processo de formacdo da sua imagem. Desejam que este processo de
recepcao e difusdo seja capturado pela opinido publica, opinides
individuais e coletivas, e seja ampliado. (WEBER, 2004, p. 290).
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O momento do processo eleitoral é encarado para o candidato como
definidor para ser escolhido como aquele que vai gerir uma cidade ou pais.
Nesse aspecto, as noticias e informacdes que sado circuladas formam sua
imagem e pode repercutir favoravel ou ndo. Quando falamos em campanhas, a
histéria de vida e politica do candidato vem a tona para compor sua imagem, em

que as pessoas podem se identificar ou nao.

h) “As técnicas de afericdo da imagem”, decorrentes destas etapas, tém
exigido, cada vez mais, a qualificacdo de pesquisas para que sejam
obtidos indices determinantes da legitimidade, forca e vulnerabilidade da
imagem aferida. (WEBER, 2004, p. 290-291).

O objetivo é avaliar a repercussao de um nome, as qualidades pessoais
e politicas de um candidato, suas atitudes, comportamento para perceber se ele
tem condicdes de ser escolhido, e consequentemente, votado.

Apresentamos até agora sobre a constituicdo de uma imagem publica, e
quais as estratégias para manté-la. Mas a imagem publica é construcao e (des)
construcao, pois ela faz parte de um processo individual e social que nao esta
imune as mudancas. Por isso que para Weber,

O jogo das imagens publicas € monitorado pela emissao
permanente de informagdes, propaganda e objetos institucionais
que deverao ser apropriados pelos espectadores, cujo olhar sobre
o espelho determinara agbes e comportamentos. Cabe a ele
decifrar as mascaras e as suas préprias ilusdes. Todas as
informagbes estdo acessiveis, os espelhos se multiplicam e o
espectador € cobigado, tanto quanto a imagem favoravel. Quem
disputa o poder pretende controlar o modo de ver e o de ser visto.
(WEBER, 2004, p. 292).

Rubim também acrescenta que,

construgcdo da imagem publica na politica sempre acontece em
um campo de forgas, no qual o protagonista, seus aliados e seus
adversarios disputam a cada instante a construgdo e
desconstrugdo das imagens publicas dos entes envolvidos no
jogo politico. Nas eleicdes, um momento politico, singular, tal
competicdo de potencializa e se acelera. (RUBIM, 2003, p. 51)

O politico € moldado e (re)moldado para cair nas gracas de seus eleitores.
Numa campanha eleitoral ocorre a disputa pelo poder que solicita que o discurso
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seja persuasivo para capturar a midia que o reproduz, e para capturar o
individuo, que formara uma opinido, segundo Weber. Através de marcas visuais,
discursos, material de campanha, ocupacao de espacos na midia, comunicacao
visual grafica, eletrénica e digital, assessoria, ndo podemos pensar a campanha
apenas no jogo de imagens e conceitos, temos que nos remeter a uma equipe
de campanha e espacos que viabilizem a reproducao da imagem e informacdes
sobre o candidato. A autora acrescenta,

Os sujeitos politicos dependem da imagem publica e as
informagdes que a constituirdo estdo vinculadas a demarcacao
das diferencas, das qualidades do sujeito politico em relacao aos
outros. Podera ser proxima a imagem desejada quando forem
acionados os especialistas e técnicas de producao e circulagao
de mensagens estratégicas sobre seu projeto e seu estilo. Podera
ser uma imagem distante da desejada quando as referéncias ao
projeto e ao estilo sdo produzidas em outros lugares em “redes de
circulagdo de imagens”, onde a disputa é permanente. Neste
sentido, a imagem formada sobre uma instituigdo ou sujeito
politico € um processo continuo e alternado de construgdes e
desconstrugées. A fabricagdo de conceitos e imagens é um
processo racional e emocional dindmico, aberto a inclusao e
exclusao de informagbes que sdo assimiladas como realidade
pelos espectadores. Sejam as imagens geradas pelo
comportamento  institucional, pelas marcas estéticas,
personalizadas pelo estilo, materializadas por diferentes suportes,
€ do olhar do espectador que sujeitos e instituicbes dependem
para a formagdo de imagem e publicagdo de resultados. Dar
visibilidade a uma ideia, sujeito ou instituigdo,significa provocar
reagdes. Significa estimular a imaginagdo em busca de outros
codigos de confronto ou adesdo. (WEBER, 2004, p. 294-296).

Construir e (des)construir uma imagem é caminhar numa mesma direcao,
na mesma propor¢édo. Ter uma imagem publica favoravel é a cobigca da politica
hoje, entre sujeitos e instituigdes, pois se uma imagem é positiva ou negativa
isso pode ser requisito para se manter ou perder o poder. Para Rubim (2003),
“a imagem publica emerge como um passaporte que possibilita a existéncia

visivel do ator politico na contemporaneidade.” (Rubim, 2003, p. 51).

Nesse caminho, a imagem dos candidatos ocupam todos os espacos
possiveis para estar em evidéncia. Um dos importantes espacos sdo as redes
sociais que trazem de forma instantanea as informagdes dos candidatos e que
muitos eleitores passam a ser internautas e interagem na propagacao de

imagens, noticias e tudo que leva o nome do candidato para defender ou criticar.
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As redes sociais nos chama atencao e passa a ter destaque no texto e melhor
discutida no préximo sub capitulo.

1.3 As redes sociais no contexto da politica

Esse tema fez parte das conversas com os informantes e que por ser um
espaco que muitos usam para ter informacdes dos candidatos n&do poderia
passar despercebido quando as campanhas eleitorais cada vez mais séo
realizadas nas redes sociais. Estar online é também estar presente na festa da
politica que acontece nesses espacos. Os eleitores como internautas e
seguidores usam de varios mecanismos para defender e criticar os candidatos.
Lugar onde as informacdes sdo disseminadas rapidamente uma imagem pode
valer mais que mil palavras e uma palavra “mal dita” pode descontruir uma
imagem de um candidato. Desse modo, nosso texto traz a discussao das redes
sociais como forma de entender como os informantes usam esses espacos e
quais suas opinides sobre elas.

A presencga das novas formas de se comunicar trouxe mudang¢as no modo
como se estabelece a politica na contemporaneidade. Hoje, a politica é
espetaculo, e o cidaddao é publico-consumidor, pois hoje a politica traz ao
cidaddao o seu papel ativo através do voto. Os candidatos politicos usam
mecanismos de convencimento que estdo presentes na composi¢cdo de sua
imagem durante a campanha eleitoral, assim, os individuos passam por um
processo de aceitacdo e adesdo a imagem que for mais bem encenada e
convincente. Tivemos acesso, até o momento, a poucas discussdes sobre a
tematica de redes sociais na perspectiva das Ciéncias Sociais, 0 que existe como
uma producao ja bastante consideravel é a investigagdo das midias e redes
sociais no campo de estudos da Comunicacao Social a proposta ndo € pensar
numa relagdo dicotdbmica entre individuos e sociedade, ou melhor, entre
individuos e grupos sociais, e sim como as relagdes nas redes sociais
apresentam lagcos de compromisso, opinides que podem influenciar no
comportamento das pessoas.

Os meios de comunicacdo de massa presentes nas relacdes dos

individuos introduziram uma nova forma de se praticar a democracia na
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sociedade. Nesse contexto, a Internet tem funcionado como uma ferramenta
para popularizar candidaturas durante as campanhas eleitorais, e
consequentemente, o marketing politico tem usado esse instrumento como
estratégia de propaganda politica, como também, é perceptivel que essas
mudancas tém sido acompanhadas por novas formas de interacdo, uma nova
forma de se comunicar e disseminar o discurso politico. Percebemos que as
eleicbes demonstram o quanto as campanhas se utilizam de materiais e
estratégias para a conquista do voto, e a cada momento das eleicbes os
candidatos buscam se adaptar as novas demandas de socializacdo, como as
redes sociais.

Pierre Lévy (1999) elabora algumas reflexbes sobre “as implicacoes
culturais do desenvolvimento das tecnologias digitais de informacdo e de
comunicacdo” (LEVY, 1999, p.17). O enfoque traz a problematizacdo das novas
possibilidades de trocar informacao através de computadores, assim o autor traz
a ideia de uma virtualizagao da informacgao. O autor usa por diversas vezes o
termo “ciberespagco” que no seu entendimento significa um “novo meio de
comunicacdo que surge da interconexdo mundial dos computadores” (LEVY,
1999, p.17), ou seja, os individuos estariam conectados no mesmo ambiente de
informacao, no qual a circulagdo das mensagens se da simultaneamente entre
‘emissores” e “receptores” em tempo real, o que permite a criacdo de redes
sociais, e possibilita aos sujeitos a construcao de relacionamentos sem
hierarquia, uma ligagéo social e identitaria em que os mesmos podem exercer
0S papéis de emissor e receptor a0 mesmo tempo.

As redes sociais tém cada vez mais importdncia na sociedade,
entrementes, a participagdo dos usuarios sbé se tornou possivel com o
compartilhamento de informacdes, interesses com objetivos comuns. Essa
estrutura social tem como caracteristica uma circulacdo de informacao
descentralizada, sao os préprios usuarios da rede que a partir de suas interacoes
promovem os conteudos, oferecendo o desenvolvimento de novas praticas.

Para Deroy-Pineau (1994), o conceito de rede possui uma dupla eficacia:
a “utilizacado estatica” e a “utilizagdo dinamica”. A primeira se detém a rede
estruturada como forma de compreender a sociedade ou grupo social por sua
estrutura, ja a segunda explora a rede de sistema na perspectiva de trabalhar

rede como uma estratégia para gerar instrumentos de mobilizagdo. Como o
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trabalho tem como foco nas redes sociais na internet, a perspectiva se aproxima
do conceito de ‘“utilizagdo dinamica” justamente pelo espaco dinamico de
informacdes que a internet desempenha, como também de possibilidades de
construir novos grupos sociais. E claro, a politica entendeu bem a importancia
desse meio na vida das pessoas que utilizou a internet como espaco de
promocgao de campanhas de candidatos e na procura de uma maior adesao das

pessoas.

TRIAMONS

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8Fcbrlalxzua38GG cmusYQ:1582069843
462&qg=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM6J24pdznAh
VMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740#imgrc=fS4UsQ76s PVIM. Acesso em 08

de setembro de 2019

No artigo produzido por Jaqueline Porto intitulado “Marketing politico
enfrenta desafios das redes sociais”, ela apresenta a posi¢ao do professor Paulo

Vicente sobre a utilizagdo da internet no processo de adeséo de eleitores.

Coordenador do Nucleo de Gestao Executiva da Escola Superior
de Propaganda e Marketing (ESPM-RJ) e professor do curso de
extensdo em Marketing Politico, Paulo Vicente afirma que a
popularizacdo dos novos meios de comunicagdo cria uma
discusséo infinita sobre como conseguir votos. “Ainda estamos
descobrindo se a relagao direta entre politico e eleitor é mais
eficiente ou se vale apostar em intermediarios”, diz. Segundo o
professor, cerca de 75% dos eleitores ainda votam por impulso e
carisma, com menos envolvimento partidario. Este grupo precisa
ser conquistado. “A massa que usa a web de forma mais critica
esta carente de envolvimento e cabe ao profissional criar isso. As
pessoas selecionam o que querem ler, consumir e ouvir e 0
desafio é atrair quem nao acredita mais nas estratégias do
passado. Infelizmente, isso ainda ndo esta funcionando de forma
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8FcbrJalxzua38GG_cmusYQ:1582069843462&q=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM6J24pdznAhVMIbkGHbAICrAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740#imgrc=fS4UsQ76s_PVlM

eficiente nas classes C, D e E”, critica. (Artigo da pagina on-line
do Jornal O Globo).

Vale salientar que, ao contrario do discurso acima descrito, de que o
eleitor votaria movido pelo impulso ou pelo carisma do candidato, temos
defendido a necessidade de construir reflexdes que levem em consideracao a
relacao entre cultura e politica bem como o cuidado de nao reproduzir a ideia de
que o povo ndo sabe votar, ou defender que a maioria vota por questdes
emocionais e/ou irracionais. De acordo com Nara Magalhaes (1998), a politica é
abordada numa perspectiva cultural, no qual os eleitores sao percebidos como
atores politicos que escolhem seus candidatos baseados em valores coletivos.
Segundo a autora, os discursos dos candidatos sao apropriados e reelaborados
pelos receptores. Dessa forma, o politico pode até controlar o que fala, mas nao
pode controlar a interpretacdo das mensagens recebidas pelo eleitor. Sabemos
que a escolha de um determinado candidato passa por um processo de
avaliacdo que ndo podemos chegar ao ponto de dizer que as pessoas nao
sabem votar. Tudo é considerado pelas pessoas, desde os lagos de amizade, o
medo de perder o emprego, o pedido de um parente, a identificacdo com certo
candidato ou partido € uma relacao logica e estratégica entre eleitor e candidato.

Os informantes ao serem indagados sobre a participacdo nas redes
sociais e a importancia nas campanhas eleitorais revelam que nao deixam de
acessar as redes sociais e ha necessidade do cuidado com o que € postado para
saber se é verdade ou nao e acabar compartilhando e disseminando uma ideia
errada sobre as pessoas e candidatos. Assim nos diz,

A internet é um grande avango, mas temos que ver as redes
sociais e sabendo diferenciar como uma verdade e uma mentira.
Por que a gente ndo sabe nem o que posta e vai compartilhando
sem procurar saber a verdade. Tem que saber usar, porque é
tanto para o mal como para o bem. Nem tudo que esta nas redes
sociais € verdade. (Comerciante, 40 anos, Bodocongo)

Importante porque as redes sociais € mais um modo de expor seu
ponto de vista e juntando uma pessoa com outra elas podem
realmente dialogar se o candidato fez isso. Juntando tudo isso vai
formando a opinido da pessoa. Até pode mudar de voto ou néo.
Isso é importante. Mobilizagao na parte dos politicos sim, mas dos
eleitores acho que nao muito. A maioria prefere ficar na sua, néo
da sua opinido justamente por ter pessoas que podem ser
contrarias que causa uma discussao nas redes sociais. Eu ja vi
muitas, ah por que vocé vai votar nesse, esse ndo presta.
(Estudante, 18 anos, Dinamérica)
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As redes sociais tém assumido um papel importantissimo na
medida em que possibilita discussdes que envolvem um numero
inimaginavel de participantes, o que possibilta uma maior
abertura de horizontes através do debate e discussoes. A internet
tem se mostrado como meio de comunicacdo agil e eficiente,
inclusive, na difusdo de informagbes acerca das eleicbes e
candidatos. (Estudante de Gastronomia, 24 anos, Propria-SE)

As falas dos informantes desperta para a importancia do uso das redes
sociais e como isso tem mudado a maneira da participacdo dos eleitores nas
campanhas eleitorais. Muitos ainda vao as ruas defender seus candidatos, mas
pelo que se observa nas dltimas campanhas € que o chamado para participar de
passeata e toda forma de mobilizacao para expor em quem esta votando se inicia
no espaco das redes sociais. E nesse espaco que as opinides sao colocadas, as
curtidas sao feitas e o maior compartiihamento de imagens e informacdes
acontece e até mesmo situagdes de desentendimentos e brigas por defender
seus candidatos e atacar os adversarios.

A adesdo do eleitor nao é somente explicitada nas ruas ou em suas
casas, com o acesso de parte da populagao a Internet é possivel pensar em
outros meios de manifestar o compromisso com certo candidato. Diante do que
foi colocado pelo professor Paulo Vicente ele ainda faz a critica de que essa
nova abordagem da politica nas redes sociais continua inacessivel a boa parte
da populacao brasileira; entdo, se as antigas estratégias de buscar maior nimero
de votos néo estdo funcionando de forma mais efetiva, como a Internet pode
propiciar essa fungdo quando parte da populagdo ainda ndo tem acesso ao
mundo digital? Nao quero dizer que as préximas campanhas eleitorais vao deixar
de utilizar o espacgo do horario eleitoral, da entrega dos santinhos, carros de som,
passeatas para promover campanhas, e sim que as redes sociais vao se somar
na utilizagdo de estratégias e instrumentos feitos por equipes de marketing e
candidatos, para assim atender a todos os tipos de publicos.

Foi no ambiente das redes sociais que as campanhas de 2012, 2014 e
2016 e 2018 ganharam mais forca e mais usuarios com o objetivo de defender
seus candidatos. Os internautas participaram de debates, defenderam os seus
candidatos, criticaram ou aderiram as noticias veiculadas sobre seus candidatos

e toda uma conjuntura que favoreceu a participacdo mais ativa dos eleitores.
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N&o quero com isso afirmar que a campanha fora do meio da Internet ndo sao
importantes, mas a principio, acreditamos que as pessoas se sentem mais a
vontade de colocar suas visées de mundo em relacéo a politica nas redes sociais
do que publicamente nas ruas, fato este que pode ser comprovado pelo medo
de perder o emprego, de prejudicar alguém préximo, enfim, varias possibilidades
de entender o porqué de uma participagdo mais ativa na Internet. Outro fato a
ser considerado é o anonimato que nos espacos da internet se encontra a
possibilidade de ndo se identificar e usar o dito “fake” para divulgar qualquer
informacéo.

As campanhas eleitorais na Internet possibilitaram aos eleitores o acesso
a informacdes sobre seus candidatos em sites, blogs e outros canais de
informagdo. Vale salientar que a utilizagdo do espag¢o das redes sociais por
candidatos deve ser feita com certo cuidado para néo levar uma informacao
errada ou mal colocada, pois como parte dos eleitores tém acesso a essas
informacdes, eles podem considerar ou ndo o que esta sendo veiculado, e
podem até mudar sua relacdo com o candidato. Pois, na consideracao do eleitor
como tendo um papel atuante na campanha eleitoral, ele pode disseminar
projetos de campanha, como também defender o préprio candidato de noticias
que possam desgastar sua imagem, ou ainda passar para o lado do adversario
dependendo de seu olhar diante das noticias. Como diz os seguintes informantes
ainda sobre a importancia das redes sociais,

Eu acho bom porque hoje é tudo bem atualizado, facilita mais. Eu
acho muito bom pelo fato de que vocé ver la as propostas dos
candidatos, ver outras pessoas criticando, ver se o candidato fez
isso ou aquilo. (Autbnoma, 21 anos, Palmeira)

Mobilizagé&o na parte dos politicos sim, mas dos eleitores acho que
ndao muito. A maioria prefere ficar na sua, ndo da sua opiniao
justamente por ter pessoas que podem ser contrarias que causa
uma discussao nas redes sociais. Eu ja vi muitas, ah por qué vocé
vai votar nesse, esse nao presta.(Estudante, 18 anos,
Dinamérica)

N&o se pode negar o fato da importancia das redes sociais na politica. As
informantes atentam o fato de se ter o cuidado de usar as redes sociais para nao
se expor e acabar se envolvendo em discussdes, muitas vezes desnecessarias,
por defender e atacar os candidatos. E mesmo a imposicao de candidaturas por

parte dos usurarios da internet e isso pode causar um certo desconforto.

70



Ninguém quer que seu candidato seja criticado. Como também o fato de ter um
acesso rapido a qualquer informacao dos candidatos, sejam os de preferéncia
ou nao. E possivel pensar se esse tipo de participacdo dos eleitores na internet
pode ser enquadrado na chamada democracia participativa; o eleitor passa a ser
peca chave nas redes sociais, como um potencial defensor dos projetos dos
candidatos. Eleitores visitam blogs, debatem em salas de bate-papo, de forma
tal que parece que o jogo da politica se instaurou de forma mais ativa no mundo
virtual, os valores utilizados pelas pessoas para interacdo ndo mudam por
estarem acessando a Internet, € no espaco das midias digitais que temas tais
como: questdes de género, filiagao partidaria, religiao e orientacdo sexual, por
exemplo, vao abrir canais para discussao, e muitas vezes eclosao de praticas e
discursos de discriminacao e preconceito de toda sorte, e tais situagdes vao se
intensificar e abrir discuss6es em torno dos candidatos. A Internet € ainda um
espaco dinamico de informacbes, e cabe aos marqueteiros e eleitores
promoverem informagbes corretas sobre os candidatos para que nada
prejudique a campanha dos mesmos. Até mesmo candidatos e politicos podem

disseminar informagdes que podem causar criticas’. Lévy ensina,

A cibercultura é a expressao da aspiragdo de construgdo de um
lago social, que n&o seria fundado nem sobre links territoriais, nem
sobre relagdes institucionais, nem sobre as relagbes de poder,
mas sobre a reunido em torno de centros de interesses comuns,
sobre 0 jogo, sobre o compartihamento do poder, sobre a
aprendizagem cooperativa, sobre processos de colaboragdo. O
apetite para as comunidades virtuais encontra um ideal de relagéo
humana desterritorializada, transversal, livre. As comunidades
virtuais sdo os motores, os atores, a vida diversa e surpreendente
do universo por contato. (LEVY, 1999, p.130).

Percebi, durante a pesquisa, que no espaco da Internet ha um processo
de apropriagdo dos usos sociais do virtual, o que é real passa ser virtual e 0 que
e virtual passa ser real, uma relagao dialdégica no espago-temporal. A forma com
que os sujeitos usam as redes é diferente, como nos casos do uso desses

espagos na propaganda politica, seja para divulgar os projetos e acgdes dos

"Tomando como exemplo de quem acompanha o twitter e as noticias ja pode observar que o Presidente
Jair Bolsonaro, que possui quase 6 milhGes de seguidores no Twitter, promove algumas postagens que
tornam-se polémicas e se transformam em pautas de discussdo e criticas por parte da imprensa brasileira
e internacional.
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candidatos, como também postar fatos, e até mesmo boatos que possam
desconstruir a imagem dos adversarios. O virtual é uma dimensdo de nossa
realidade posta num ambiente de interacdo, em que ndo ha um controle central,
aqueles que tém acesso a esse tipo de ferramenta participam de forma
equilibrada, pois nédo estdo presas num lugar e muito menos num tempo
determinado, as mensagens ocorrem em diferentes momentos e de diversas
partes, mas com a capacidade de unir as distancias num mesmo espaco
interativo, assim como afirma Lévy, “o ciberespago encoraja um estilo de
relacionamento quase independente dos lugares geograficos (telecomunicacao,
telepresenca) e de coincidéncia dos tempos (comunicagao assincrona)’. (LEVY,
1999, p.49) A interacdo entre candidatos e eleitores ocorre no mesmo lugar
virtual, eles se encontram no mesmo jogo de comunicagdo, dessa forma a
expansao constante das redes sociais se tornam novos espacos de informacao,
em que emissao e recepcao das mensagens estdo no mesmo universo de
significacdo, o autor ainda informa que “o virtual ndo substitui o real, ele multiplica
as oportunidades de atualiza-lo” (LEVY, 1999, p. 88).

1.4. Midias sociais

Um fenémeno que se intensificou nas ultimas elei¢des brasileiras foi o uso
das midias sociais pelos candidatos para compor as campanhas eleitorais
oferecendo uma nova forma de relacdo entre candidatos e eleitores. Uma das
investigacdes da pesquisa foi realizar visitas em blogs®, como forma de analisar
esses espacos de troca de informagdes e interacdo entre os usuarios, tendo
como foco a visita em sites, blogs, Facebook, Twitter e Instagram que
divulgavam informacbes sobre as eleicbes. O objetivo desses espacos €
disponibilizar as campanhas dos candidatos, seus projetos, todo o material

veiculado que esteja relacionado com os mesmos e o estimulo a participagcéao

8Um blog ou blogue (contragio do termo inglés Web log, didrio da Web) é um site cuja estrutura permite a
atualizacdo rdpida a partir de acréscimos dos chamados artigos, ou posts. Estes sdo, em geral, organizados
de forma cronoldgica inversa, tendo como foco a temadtica proposta do blog, podendo ser escritos por um
nuimero varidvel de pessoas, de acordo com a politica do blog. Origem: Wikipédia, a enciclopédia livre.
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dos usuérios, seja militante ou ndo, na forma de opinar sobre as acées dos
candidatos, e ao mesmo tempo defender suas estratégias e sua imagem,
principalmente, com relagdo aos boatos constantes nas midias. Como também
hoje nds temos o que € conhecido como “digital influencer’” que séo pessoas que
tem o poder de influenciar pessoas e grupos e que viram até celebridade. No
ano de 2018 percebemos bem mais ativa essa influéncia quando muitos desses
profissionais postavam em quem iam votar ou mesmo se resguardar no direito
do voto secreto. Muitos foram criticados por revelar seu candidato, o que causou
grandes discussdes nos comentarios da postagem, Em muitos comentarios se
percebia o tom agressivo e famoso “vou deixar de seguir’ como forma de néo
aceitar a decisdo do outro. Pelo que se viu nas redes sociais isso foi muito
revelador do quanto somos incapazes de respeitar as decisdes e posi¢cao do
outro e que vai abrir outros espagos de discusséo desse tema tao recente.

Para encontrar os elementos que pudessem explicar o significado do uso
das redes sociais e seu impacto no processo eleitoral, parti de alguns temas que
me guiasse no inicio da pesquisa. Buscar em blogs temas que se fizeram
presente nas campanhas de forma a desconstruir a imagem dos candidatos,
como discutir a relacdo de género, e outros temas como: religido,
comportamento que nos tocaram quanto a forma que os temas foram
apresentados, e 0 quanto incomodam as pessoas de tratarem sobre certas
questbes, e ainda se eles podem influenciar na escolha de determinado
candidato, assim como afirma Lévy, “As manipulagdes e enganagbes sempre
sdo possiveis nas comunidades virtuais, assim como o sdo em qualquer lugar:
na televisdo, nos jornais impressos, no telefone, pelo correio ou em qualquer

reunido “em carne e 0sso””. (LEVY, 1999, p. 129). As informacdes que circulam
nos blogs podem ser um assunto particular, comentarios sobre fatos e discursos,
como também por tematicas, e nesse aspecto a politica se enquadra como uma
fonte importante para entendermos sobre as interagbes nas midias sociais,
podemos utilizar aqui mais uma contribuigcdo do autor, “Qualquer que seja a
mensagem abordada, encontra-se conectada com outras mensagens, a
comentarios, a glosas em evolugdo constante, as pessoas que se interessam
por ela, aos féruns onde se debate sobre ela aqui e agora”. (LEVY, 1999, p. 118).

O poder politico € exercido por uma composi¢ao de praticas institucionais

e culturais, a sua legitimidade depende da relagdo que se estabelece entre
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eleitores e candidatos que se expressa na forma do voto. Podemos dizer que as
redes sociais tornaram-se um fenébmeno de massa, pois 0 acesso e a dimensao
com que elas se espalham atingem pessoas de todo 0 mundo, ao buscarem
relacionamentos, empregos, e temas de interesse. A participacdo em redes
sociais ndao é unica forma de participacao politica, percebemos que elas se
tornam espacos de debates que complementam os instrumentos e estratégias
de politicos para conseguir um maior nimero de adeptos.

Os novos espacos de informacdes apresentam uma forma de mobilizacao
social diversa, em que 0s usuarios participam sob diversas formas, o que pode
trazer a nocdo de igualdade entre os membros, que podem compartilhar
vivéncias e experiéncias com os outros. Nesse sentido, as ferramentas
disponibilizadas pelas midias sociais proporcionam uma aproximagao de sujeitos
situados em contextos socioculturais distintos no espaco virtual, apresentando
uma nova forma de comunicagao nesse processo interativo. Quando trazemos
esse aspecto para o campo da politica, apresenta-se uma nova forma de
participar e debater sobre a politica, 0os usuarios se mobilizam nas redes sociais,
opinam sobre as acoes e atitudes dos candidatos, apoio e defesa, denuncias,
que expressam um novo modo de exercer a cidadania.

No processo eleitoral sdo diversas as formas de se veicular a propaganda
politica, uma delas € o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), no qual
os candidatos se apresentam e divulgam os seus projetos politicos para os
telespectadores e ouvintes. Outra forma do candidato veicular a sua imagem
publica é através da participagdo em debates televisivos, radios, como também,
comicios e passeatas pelos bairros da cidade. Os eleitores nesses momentos
podem observar o que cada candidato diz, 0 modo como se comporta, como se
veste, enfim, todo esse conjunto que compde sua imagem nesses espacos de
propaganda politica. Diante da importancia das propagandas e guia eleitoral,

Eu acho importantissimo, eu acho que a HGPE tem tempo,
comodidade para prestar atencdo nas propostas, escutar
direitinho cada um, olhar o partido, analisar, vocé nao precisa
estar agoniado na rua. Eu acho que guia eleitoral é suficiente para
tirar duvida dos eleitores. Nao precisa de carro de som, nao
precisa de material grafico, de bandeira. Todo mundo assiste e
tem um determinado momento que a TV esta ligada e elas
assistem. Claro que |4 pelo fim da propagando esta sendo
repetitivo ai ndo interessa mais. (Professora, 56 anos, Presidente
Médice)
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Eu acho muito bom, principalmente dos candidatos que néo
podem custear. Tanto para o eleitor como para o candidato &
importante. Até o povo que vota no candidato espera pelo guia
eleitoral, ver a proposta dele. (Professor, 44 anos, Jardim
Paulistano).

Mesmo com o aumento do uso das redes sociais, ha espacos de
divulgacao de informacdes sobre os candidatos que sao relevantes para os
eleitores como o guia eleitoral e toda propaganda que possa oferecer
informagdes mais cuidadosas dos candidatos. Sabemos que a disseminacao de
informagdes na internet acontece de forma muito rapida, mas pode ocorrer o
compartilhamento de informacdes erradas e sem o cuidado que pode chegar a
manchar a imagem das pessoas, dos candidatos. Enquanto, nesses outros
espacos 0s comentarios sao feitos nas rodas de conversa, na reuniao familiar,
de forma mais privada, assim acredito. O eleitor acaba se tornando vitima nesses
espagos que exige cada vez mais responsabilidade de quem usa as redes
sociais.

Outra forma dos eleitores expressarem suas opinides é através da
participacdo nas redes sociais, no qual a troca de informacao ¢é instantanea, na
forma de post, que é uma das formas de apresentar comentarios, e a0 mesmo
tempo receber a resposta de outros usuarios, e dessa forma, permitir a troca de
opinides sobre os candidatos.

As mais recentes experiéncias demonstram novas praticas politicas que
necessitam de uma melhor investigacdo relacionando as novas formas de
comunicagao e circulagao de informag¢do no campo politico. A dindmica propria
do campo politico nos revela uma constru¢cdo de uma linguagem diferenciada
que resulta do comportamento dos usuarios que utilizam as midias sociais,
enquanto uma nova expressao de modos de agir e pensar, e principalmente, de
interagir. Assim, como afirma Balandier (1969):

Como disciplina que ambiciona adquirir o estado cientifico, a
antropologia politica impde-se, a principio, como modo de
reconhecimento e ponhecimento do exotismo politico, das “outras”
formas politicas. E um instrumento de descoberta e estudo das
diversas instituicoes e praticas que asseguram o governo dos
homens, bem como dos sistemas de pensamento e dos simbolos
que a fundam. (BALANDIER, 1969, p. 8)
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Um bom exemplo a ser citado, foi a campanha de Barack Obama nas
eleicdes de 2008 nos Estados Unidos, o candidato soube utilizar o espago das
midias sociais para realizar sua campanha, e como resultado desse papel da
Internet na politica, Obama Digital € um video documentério feito por alunos da
Faculdade de Mackenzie que apresentam a importancia das midias sociais no
contexto das eleicbes de 2008; entretanto, o candidato nao foi eleito apenas por
ter utilizado o Twitter ® e o Facebook '°, o objetivo do documentério é analisar
como a internet pode ser um novo instrumento de campanha para os candidatos

conseguirem um maior numero de votos.

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ1HWHcpZr LAceHu T7I8sHQKaKw:1582071

491943&g=imagem+de+obama+em+campanhas+na+internet&tbm=isch&source=univ&sa=X&
ved=2ahUKEwidhKXKq9znAhUGEbkGHcgZBrEQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em
05 de agosto de 2019

A politica é capaz de criar novas formas de atuagdo como a utilizagcao das
redes sociais, aquilo que era espetacular nas ruas parece ser mais aparente
agora na Internet, e a politica n&o pode fugir dessas novas tecnologias. Podemos

 Twitter € uma rede social € servidor para microblogging, que permite aos usudrios enviar e receber
atualizacdes pessoais de outros contatos (em textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"), por
meio do website do servigo, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento. Fonte: Wikipédia, a
enciclopédia livre.

10 Facebook € uma rede social langada em 4 de fevereiro de 2004. Usudrios criam perfis que contém fotos
e listas de interesses pessoais, trocando mensagens privadas e publicas entre si e participantes de grupos de
amigos. A visualizag¢do de dados detalhados dos membros € restrita para membros de uma mesma rede ou
amigos confirmados. Fonte: Wikipédia, a enciclopédia livre.
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ1HWHcpZr_LAceHu_T7l8sHQKaKw:1582071491943&q=imagem+de+obama+em+campanhas+na+internet&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwidhKXKq9znAhUGEbkGHcgZBrEQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ1HWHcpZr_LAceHu_T7l8sHQKaKw:1582071491943&q=imagem+de+obama+em+campanhas+na+internet&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwidhKXKq9znAhUGEbkGHcgZBrEQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ1HWHcpZr_LAceHu_T7l8sHQKaKw:1582071491943&q=imagem+de+obama+em+campanhas+na+internet&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwidhKXKq9znAhUGEbkGHcgZBrEQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740

notar que as campanhas dos candidatos foram marcadas pelas trocas de
acusacao entre Dilma e Aécio Neves, nas Eleicdes de 2014 e se refletem, com
muito mais forca nas Eleicdes de 2018. E a era da “Fake News” produzindo uma
série de noticias falsas contra os candidatos Fernando Haddad e Bolsonaro, por
exemplo. De tal forma que os e-mails eram bombardeados por noticias de ataque
e defesa dos candidatos frente a alguns temas como aborto e religiao, como
pedidos de votos e ndo adesdo a determinado candidato, videos foram
veiculados no Youtube ', debates nos blogs e Orkut 2. O que néo se pode negar
€ que foram inUmeras noticias e informacdes que, a todo momento, acirraram os
debates dos candidatos e dos proprios eleitores nas redes sociais.

Nesse contexto, convém discutir como se processa a relacdo do campo
politico diante das redes sociais. Em relacdo ao campo social, a sociedade € um
conjunto de campos sociais, mais ou menos autdnomos, atravessados por lutas
entre classes sociais, segundo Bourdieu (2006). O mundo social é o lugar de um
processo de diferenciacdo progressiva, espaco de relacdes objetivas que
possuem certa l6gica e de uma necessidade especifica que regem os campos,
conforme a visdo de Bourdieu, ou seja, se formos pensar no campo politico
segue uma logica diferente do campo econdmico. Para Bourdieu, a imagem da
sociedade é como um campo de batalha, em que as posicoes dos agentes se
encontram fixadas anteriormente, definindo-se como uma concorréncia entre os
atores em torno de interesses especificos.

Cada campo é caracterizado por mecanismos especificos de
capitalizacao dos recursos legitimos que lhe sao proprios, ou seja, o0 campo
politico € um campo de lutas entre os candidatos pelo poder, que se utiliza de
varias estratégias e usos, e ndo so é realizado nas ruas, no horario eleitoral, mas
também nas redes sociais. No caso do espaco digital, ndo é plausivel pensar em
dominantes e dominados, pois boa parte dos eleitores tem acesso as

informagdes na Internet e sabem o que é importante para ser absorvido ou

'1'YouTube é um site que permite que seus usudrios carreguem e compartilhem videos em formato
digital. Fonte: Wikipédia, a enciclopédia livre.

12.0 Orkut é uma rede social filiada ao Google, criada em 24 de Janeiro de 2004 com o objetivo de ajudar
seus membros a conhecer pessoas e manter relacionamentos. Fonte: Wikipédia, a enciclopédia livre.
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descartado, podem eles mesmos veicular informagbes, e outro ponto
interessante é que as noticias podem ser de autores anénimos. Nao precisa se
identificar na Internet, € por isso que acreditamos que o espaco das redes sociais
pode propiciar uma maior participacao das pessoas, claro nao deixa de ser uma
relacdo de compromisso entre o eleitor e 0 candidato, mas € como se as pessoas
perdessem 0 medo de participar de forma mais ativa nas campanhas de seus
candidatos, jA que nesse meio podem ser criados nomes virtuais que nao
comprometem a relacdo com parentes e amigos, e nao afetam no emprego ou
no possivel emprego. E 0 que apresenta Cardoso (2007) ao colocar que a
Internet nos faz desenvolver filtros individuais ou repensar a necessidade de criar
novas instancias de controle da mediacdo. Portanto, o uso das midias sociais
representa novas praticas sociais, e criam novos espacos de interacao que
estabelecem relagdes de proximidade e afetividade, conflitos e solidariedade.

As midias sociais ndo sao fatores determinantes em torno dos resultados
das eleicdes, devemos levar em consideracdo o contexto social € a conjuntura
politica de cada realidade social. Os discursos promovidos pelos candidatos sao
percebidos de formas diferentes de acordo com o contexto, que podem
influenciar na construcdo de sua imagem. Os veiculos de informagdo dos
candidatos como as propagandas eleitorais, jornais televisivos, radio e midias
sociais apresentam uma determinada imagem ou personagem politico, ou
melhor, uma representagcdo que tem significados distintos para o publico,
referenciado em um contexto determinado. Conforme Soares (1994), “a
conjuntura pre-eleitoral, que é a situagao de inicio do jogo politico, s6 pode ser
compreendida pela andlise de inumeros fatores condicionantes.” Percebe-se que
a construcdo da imagem passa por um processo que se inicia bem antes do
processo eleitoral em si, mas que se torna espetacular durante o processo,
quando nos deparamos com as midias sociais.

Para Manuel Castells (1999), as redes estabelecem as légicas da
organizagdo social contemporanea, caracterizando-se pela geracgéo,
processamento e transmissdo da informagdo como fontes fundamentais de
produtividade e poder. A politica soube utilizar o espacgo da internet ndo como
uma substituicdo de formas e usos de estratégias fora do mundo digital, e sim
uma forma de adaptacao da propria politica nas midias em rede. As redes sociais

séo conjunto de relagbes sociais nas quais individuos e grupos estédo vinculados
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e que ha uma relacdo de compromisso, pois como ja foi apresentado
anteriormente, se constroem lacos dentro das redes, uma forma das pessoas
estarem conectadas umas com as outras, de modo que a relagao que se
estabelece pode mudar o comportamento dos sujeitos ou da organizagao social.
A Internet constr6i uma linguagem prépria, uma dindmica diferente de outros
meios de comunicagdao como a TV, cinema, radio etc. e a politica ndo poderia
deixar de se atualizar e se inserir nesse campo digital para conquistar eleitores

por outras formas de convencimento.

Fonte:

https://www.googleimagem.com/search?sxsrf=ACYBGNS91yi8FcbrJalxzua38GG_cmusYQ:15

82069843462 &qg=imagens+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjM

6J24pdznAhVMIbkGHbAICrAQs AR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740#imgrc=fS4UsQ76s_P
VIM. Acesso em 15 de agosto de 2019

O politico constr6i uma imagem que ele deve manter durante a campanha
eleitoral, a politica se torna um jogo de encenacao para que o candidato ndo
perca o vinculo com os eleitores, que por sua vez se reconhecem nele. Nos
ensina Shakespeare: “O mundo é um palco, e todos os homens e as mulheres
sdo apenas atores: eles tém suas entradas e saidas; e desempenham muitos
papéis de cada vez’. O palco de nossa realidade € diferente do que é
apresentado na vida teatral, nossas relacdes sdo compostas de simbolos
culturais, que na medida que atuamos nas diversas situacdes que nos
deparamos e para os diferentes publicos, temos comportamentos culturais
diferenciados na estrutura social. Esse processo de interagdo é importante para
perceber que ndés somos atores sociais, e é fundamental para a vida social. Esse
pensamento é conhecido como teatralizagdo discutido por Erving Goffman
(2011) que esta presente em todos os rituais sociais. O artigo “Politicos devem
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se render as redes sociais”'® de Luiz de Franca, apresenta a visdo de politicos

e especialistas sobre esse tema:

Estamos vivendo uma caréncia de posicdes e de ideologias e
essas ferramentas possibilitam estimular o debate com a
sociedade", diz o deputado federal Eliseu Padilha, presidente da
Fundacao Ulysses Guimaraes, que capitaneia a discussao sobre
0 uso das redes sociais pelo PMDB. Por ora o PV é a Unica
legenda presente em cinco redes. DEM e PT ainda nao definiram
como sera a participacao dos seus candidatos na web em 2010,
embora expoentes das agremiacdes ja estejam em acdo nos
espacos virtuais.

Outro especialista em marketing politico, o consultor Gaudéncio
Torquato, diz que as redes sociais podem mudar a cultura de
participagao dos brasileiros no processo politico. "Agora, existe a
opiniao publica virtual, que é muito influenciada pelo que circula
na internet", explica. "Nunca se viu tanta propagacdo de
mensagens de interesse politico na internet: se acontece um
escandalo, uma votagao polémica em Brasilia, imediatamente as
pessoas comegam a se manifestar nos blogs e twitters."

A utilizacdo das redes sociais pelos candidatos é uma forma de
aproximagao com seus eleitores, facilitando a comunicagéo entre eles. Como o
espaco das redes ndo tem uma relacdo entre dominantes e dominados, como
também é um espacgo aberto pra todos os usuarios sem que eles precisem pagar
pra ter acesso as redes, as campanhas eleitorais se tornam mais presentes
nesses espagos, além de ndo ter gastos na participagéo, € nesse ambiente de
interagdo que o candidato utiliza novas estratégias de ades&o de votos.

Os eleitores estdo cada vez mais engajados nesses espacgos digitais,
onde as informagdes sao circuladas a todo momento, e ainda com a
possibilidade de responder ao que € veiculado, e, portanto, interagir ao mesmo
tempo com outras pessoas. Os “marqueteiros” perceberam essa nova situagao
como uma importante estratégia para politicos que somaria aos instrumentos de
convencimento e voto, na construcdo de um espacgo on-line real entre candidatos
e eleitores.

A ex-senadora e candidata Marina Silva, do Partido Verde (PV) nas
elei¢des presidenciais de 2010 no Brasil, difundiu, por exemplo, o uso das midias

sociais como forma de mobilizagdo dos usuarios e eleitores na formacéo do

13 Artigo publicado no site www.veja.abril.com.br/noticia/brasil/eleicao-2010-internet-redes-sociais.
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movimento “onda verde”. Marina utilizou as redes sociais como ferramenta de
campanha, apresentando uma forma pratica de contato com os eleitores e ainda
uma forma de promover uma campanha sem “altos custos”. Enquanto o partido
verde declarou R$ 24 milhdes ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE), os gastos de
José Serra e Dilma Rousseff somaram mais de R$ 300 milhdes no mesmo
periodo. A candidata teve apoio de mais de 100 mil fas no Facebook, enquanto
o candidato Serra contava com 38 mil. Ja no Twitter, Marina atingiu 393 mil
seguidores, que tornou um meio importante de campanha com os eventos “Sala
de Marina”, que segundo o mesmo site, “especialistas discutiam temas
propostos pela candidata, foram transmitidas ao vivo pela rede, gerando
interagao entre eleitor e politico”. O caso da candidata Marina revela a atuacao
dessas midias sociais, e como estas funcionam como canal de comunicacao
entre eleitores e candidatos.
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Fonte: https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSrD-038jgjskNujDs-
9WhbLblwa2A:1582072538534&g=imagem+marina+silva+na+internet&tbm=isch&source=univ
&sa=X&ved=2ahUKEwiz8Ku9r9znAhUaHrkGHU2cBhYQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.
Acesso em 04 de julho de 2018.

Para Max Weber (1987) o conceito de comunidade compreende relagcbes
mais amplas, e simplesmente existe quando fundamentada em sentimentos e
relagdes que levam a comunh&o e a reciprocidade com o intuito de unir agdes
para formar o todo. Portanto, comunidade se baseia numa relagcao social que
tenha orientacdo de uma acdo social, ou seja, que tenha sentido de
solidariedade. O termo comunidade evoluiu e passou a integrar outros grupos, e
passou a ter outros significados. Segundo Beamish (1995), a comunidade refere-
se ao local geografico que possibilita a relacdo dos individuos devido a
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proximidade fisica e do interesse direcionado do grupo social, ou seja, € no
espaco virtual que os individuos se aproximam e possibilita a aglomeracao de
interesses. Nesse contexto, encontramos os elementos que formam a
comunidade virtual.

De fato, as novas tecnologias trouxeram transformagoes significativas na
comunicacao e informacao, e com isso, uma nova linguagem foi estabelecida
nos novos espacos de interacao entre as pessoas. Assim como afirmou Lévy, o
surgimento da cibercultura e da Internet possibilitou novas praticas sociais,
distribuicdo e recepcao de informacao propria desse ambiente. Com o
crescimento acelerado de acesso a Internet, foi possivel a criacdo de
comunidades virtuais. De acordo com Howard Rheingold (1994), “as
comunidades virtuais sao agregados sociais surgidos na Rede, quando os
intervenientes de um debate o levam por diante em numero e sentimento
suficientes para formarem teias de relacdes pessoais no ciberespago”.
(RHEINGOLD, 1994, p.18). O que € perceptivel nas comunidades € a ideia de
“pertencimento”, cada membro que faz parte delas é levado por varias razées,
mas que em contato com outras pessoas demonstram o que hd de comum entre
elas, os interesses que compartiiham como também os temas mais buscados,
afinidades, projetos, valores, na medida em que participam também se tornam
responsaveis pelas informagdes que s&o veiculadas. Outro ponto interessante
nessa questdo, é que os usuarios nao sao obrigados a fazer parte das
comunidades virtuais, eles s6 pertencem quando realmente estdo envolvidos e
interessados em participar. Dessa forma, a comunidade virtual € movimentada
pelos usuarios, pois eles compartilham interesses em comum.

Verdn (1997) apresenta a midia virtual como uma dimensao coletiva por
ter um expressivo acesso de usuarios e de mensagens que sao produzidas e
circuladas no espaco. Segundo o autor, um meio de comunicagao social € um
aparelho tecnolégico de produgédo e reproducdo de mensagens associado a
determinadas condi¢cées de producdo e a certas praticas de recepcao dessas
mensagens que depende do contexto que esté inserido.

Martin-Barbero (2004) reflete sobre as mudangas na politica a partir de
fatores como a desarticulacdo das massas em um novo tipo de sociabilidade:
“Una socialidad de red, hecha de nudos que la rearticulan cuando las grandes
instituciones de la modernidad, la politica, el trabajo y la escuela, han entrado en
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crisis” (MARTIN-BARBERO, 2004, p.31). Segundo a percepcdo do autor, o
espaco virtual cria uma nova maneira de se relacionar e criar vinculos que nao
necessita de um lugar fixo, mas de identidades plurais. A légica da transmissao
de informacao é realizada nao por uma légica hegembnica, mas sim por um
grupo de usudrios de forma descentralizada e distribuida para varios publicos.

Para Hine (2004), a Internet pode ser entendida simultaneamente como
cultura e como artefato cultural. A primeira nocao se refere a mediacao do
computador no espacgo da interagdo; e a segunda se baseia na Internet como
resultado da tecnologia, um produto da cultura com objetivos definidos conforme
seu uso. E interessante pensar que ao utilizarmos o termo usuério ndo quer dizer
que todos utilizavam de forma homogénea a internet, cada um pode buscar algo
diferente na Internet e nem sequer ter a necessidade de participar de redes
sociais, mas o objetivo do trabalho é perceber o grupo de pessoas que se
interessam pelas redes relacionadas ao tema cultura e politica, como afirma
Eugénio Trivinho (1998), um “sujeito que esta agora em situagao de interface,
transformando-se num operador” (TRIVINHO, 1998, p. 117).

De acordo com Manuel Castells (2001) ha um novo tipo de sociabilidade
que se baseia no espaco virtual. A Internet constréi uma relacao interativa que
traz novos padrdes de comunicagdo, segundo o autor “a Internet tem uma
geografia prépria.” (CASTELLS, 2001, p.245), ou seja, as nogdes de tempo e
espago ganham novo significado, pois a internet tem um modo préprio de
atuacéo e constréi uma relacao social especifica, em que nao precisamos estar
ao lado das pessoas pra conversar, € muito menos pra compartilhar informacgdes.
A Internet pode ser um espaco privilegiado de troca de informagoes, ela é usada
por parte dos cidadaos como espacgo que eles desempenham sua cidadania, e
por parte dos politicos o uso é feito para divulgar suas ac¢oes e interagir com 0s
usuarios, favorecendo essa forma de comunicagio interativa, diminuindo a
distancia entre eleitores e politicos. Segundo Castells (2001), a internet tem um
potencial comunicativo que permite a circulagao de valores, sentimentos, ideias,
desejos, afinidades que pode contribuir para o bem publico, e através das redes
sociais os cidadédos podem redefinir como se faz a participacdo dos eleitores nas
campanhas e até mesmo como isso pode influenciar no que acreditamos ser
uma democracia. Todo esse processo faz parte de algo bem maior é falar sobre
a participacao dos eleitores e como isso foi mudando ao longo da historia politica
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do pais. O capitulo seguinte tem a preocupacao de trazer discussdes sobre
politica e os avangos no nosso sistema politico que possibilitou o direito ao voto
das mulheres e uma maior participacdo nas campanhas eleitorais e como isso
refletiu para uma realidade mais democratica no pais.
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CAPITULO Il - OS AVANCOS NA HISTORIA POLITICAE
VOTO: BRASIL EM CAMINHOS DA DEMOCRACIA

2.1 A politica e o ser politico

A eleicao presidencial de 2018 foi marcada por intensas discussdes sobre
os problemas politicos no Brasil. O pais tem sido marcado por constantes crises
politicas que ameacam a democracia. Na presente conjuntura o que percebemos
€ que avangcamos muito pouco na relacdo entre politica e democracia. Os
problemas sociais, politicos e econémicos ainda persistentes no pais traz um
certo pessimismo na politica, afinal diante dos principais problemas o que mais
se vé é troca de acusacgdes, disseminacoes de informacées sem o cuidado de
saber se sao verdadeiras ou fonte confiavel nos locais que o interesse da
populacao deve ser prioridade. Como também o envolvimento de politicos em
casos de corrupcgao trouxe uma desconfianca e uma sensacao de inseguranca
sobre os rumos do pais. E na prépria populacdo como reflexo politico tem se
mostrado cada vez mais insatisfeita com a democracia. Aqueles que deveriam
apresentar exemplos de preservacdo € avangcos na democracia que
conquistamos recentemente parecem estar a tornando mais fragil e pessimista.
Para entender nosso atual sistema politico devemos abrir espaco para discutir
sobre nossa propria historia politica e quais os avangos realizados para tornar o
Brasil um pais democratico de fato.

Primeiramente, se faz necessario antes de pensar sobre a questao do
voto, apresentar alguns pontos sobre politica, o préprio significado do que venha
a ser politica. O problema de ter uma explicagdo mais objetiva sobre o conceito
€ que ele & muito abrangente, nao podemos negar o fato que as pessoas pensam
que o tema politica se dirige apenas para aqueles que estdo no poder, mas
acreditamos que pensar sobre a politica ndo se limita a participagdo nas
eleicées, nem muito menos no sentido objetivo. Segundo Sartori (1981):

(...) vale observar que a nogédo de “politica” qualifica tudo, e
portanto nada tem de especifico, enquanto esfera que reune a
ética, a economia e o estudo politico-social permanece unida, ndo
se manifestando materialmente em diferenciagbes estruturais, em
estruturas e instituicbes qualificaveis como “politicas”, distintas
das econbmicas, religiosas e sociais. A separagdo mais dificil é
aquela entre o “politico” e o “social”, entre o ambito da politica e a
esfera da sociedade. (SARTORI, 1981, p.157)
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A ideia que temos da politica € que € uma atividade para a tomada de
decisbes de um grupo com determinado objetivo, é a arte de governar, organizar
a sociedade nos diferentes ambitos para manter a ordem publica, usando do seu
proprio poder para defender os direitos de cidadania. Assim, politica é também
uma forma de se expressar e de ter uma opinido, portanto, faz parte da
sociedade e da vida dos individuos. O cidadao é passivel de andlise politica, nao
restringindo sua atuacado apenas no momento do voto. Dessa forma nossa
pesquisa problematiza a questdo da politica ndo como instituicao burocratica,
mas como uma criacao cultural em seus aspectos subjetivo e simbdlico com
vistas a analisar sobre a participacao e representacao sobre o voto.

E posso considerar que a politica esta atrelada a ideia de democracia que
acompanha o pensamento de muitos pesquisadores e que se iniciam desde 0s
filbsofos e que faz parte das discussdes do nosso cotidiano. Nao poderia deixar
de fazer alguns apontamentos sobre politica de uma forma mais classica desde
os primeiros fil6sofos que ajudam a entender formas de governo e realidade
politica de nosso pais e de outras experiéncias. E importante salientar que todas
as formas de governo estdo ligadas a um tipo de constituicdo. As primeiras
observagdes de experiéncias politicas foram trazidas por Platdo que trazia um
pensamento que todas as formas de governo eram mas, pois representam uma
corrupgao da unica forma boa, que ¢é a ideal e Aristételes que formulou a “Politica
de Aristételes” ou podemos chamar de “aristotélica” que apresenta que algumas
formas de governo sdo boas, mas ndo boas do mesmo modo e que as formas
mas de governo ha alguns piores. Ainda sobre Platdo em seu didlogo de “A
Republica” apresenta que todos os estados reais sdo corrompidos, mesmo em
forma desigual por ndo se ajustaram a constituicdo ideal e nos diz “A forma de
uma virtude é uma s6, mas o vicio tem uma variedade infinita” (Platao, 445c).

A teoria classica, Noberto Bobbio utiliza o termo “politeia” afirmando que
a constituicdo € a estrutura que organiza a cidade para designar as formas de
governo. E nesse contexto que apresenta as diferentes constituices em
Aristételes. A ordem hierarquica das seis formas é: Monarquia, Aristocracia,
Tiraria, Politica, Democracia, Oligarquia. Para Aristoteles o que separa as formas
boas das mas é o interesse comum ou interesse pessoal que ird determinar a

classificacdao das formas. Entendendo que as formas boas sdo aquelas que
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visam o interesse comum e as mas os governantes sé visam o interesse proprio.
Interessante notar que além dessa analise Aristételes revela que um governo
estavel é aquele que tem as formas de oligarquia e democracia. Nem dar
vantagens aos ricos e penalizando por nao participarem das atividades publicas.
E premiar os pobres que participam. E Bobbio apresenta na discussao em
Aristételes que é positivo uma politica que use oligarquia e democracia como
forma de governo. Nem oligarquia € o governo de poucos € nem a democracia
€ o governo do povo. Ha um equilibrio de forcas que garante a estabilidade.

A politica e as formas de governo foram observadas e analisadas pelos
pensadores, mas essa ebulicdo de pensamento apenas estava comecando e é
na virada dos séculos que observamos as transformagdes sociais e politicas.
Nos séculos Xlll e XV ocorrem muitas mudanga com a transicao da Era medieval
para a Era moderna. Chegava o fim do feudalismo nasce no interior da Europa
o capitalismo. Surgia um novo conjunto de valores e crengcas que trouxe
significativas transformagdes econdmicas, politicas, sociais e culturais. O
crescimento do comércio, expansao de areas de cultivo, aumento da producao
de alimentos possibilitou o crescimento populacional e urbano e favoreceu o
crescimento e desenvolvimento de antigas cidades romanas.

E nesse contexto de importantes acontecimentos politicos que surgem
reflexdes sobre a relacao do Estado e politica. E surge uma das mais importantes
contribuiges para Ciéncia Politica de Nicolau Maquiavel. Com ele hd uma nova
forma de classificagcdo de governo. Na sua obra “O principe” apresenta que
“todos os Estados que existem e ja existiram sao e foram sempre republicas ou
monarquias”. Entre vontade coletiva e a vontade um soberano. Maquiavel trata
principalmente da Italia do Século XV. A ltdlia estava dividida em pequenos
principados governado pelo poder despético, gerando situagdes de crises. E com
a forga que o principe governa, e é com ela que sera passado para outro senhor.
O que Maquiavel considera como hereditariedade do principado.

A ltalia que tinha um desenvolvimento econdémico resultado no éxito
econémico vindo da expansao do capital mercantil e financeiro passou a ter
clientes importantes como a Igreja, burguesia, grandes feudos, aristocratas e
Estados feudais. Porém com a queda do feudalismo, a ltalia se enfraquece pela
organizagao das cidades-estados.
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A preocupacao de Maquiavel era com o Estado, mas o Estado real, que
fosse capaz de manter a ordem, rejeitando idealistas como Platdo. Um ponto a
ser considerado é a realidade concreta, dando énfase a realidade efetiva das
coisas. A realidade como ela é.

Um governo onde ndo ha uma igualdade entre os cidadaos, constitui-se
um principado, o principe é um fundador do Estado, € um agente da transicao
numa fase em que a sociedade passa por conflitos. Quando ha igualdade entre
os cidadaos se estabelece uma republica, em que o0 povo € virtuoso e as
instituicdes sao estaveis.

A forca é a virtude, quem possui virtu € capaz de manter o dominio e
garantir respeito dos governados. O poder se funda na forca, como aponta
Maquiavel, mas € preciso virtude para se manter no poder. Um governante que
possui Vvirtd cria instituicoes que ajudem na sua dominagao. Sendo assim, para
o bom desempenho do principe € necessario que ele tenha posse da virtt para
governar. Assim afirma José Nivaldo Junior:

Principe, hoje, é todo aquele que detém o poder executivo, em
qualquer dos escalbes, quer seja no espago publico ou na area
privada. Principe é todo aquele que conquistou, de alguma forma,
autoridade legitima sobre outros seres humanos. (NIVALDO JR.,
2005, p. 161)

Nesse sentido Bobbio (1998) atenta quem a tradicdo Romana na forma
de governo Republica traz um sentido na concepg¢do de democracia. A
contraposi¢cdo a monarquia. O pensamento de Maquiavel sobre o principado € a
manutengao no poder traz discussdes sobre a questdo da democracia que se
amplia com o surgimento do capitalismo e novas transformagdes sociais e
politicas. O surgimento do Estado burgués oferece novas formas de observar e
pensar de que tratam outros pensadores como Thomas Hobbes, John Locke e
Jean-Jacques Rousseau. Autores da teoria contratualista.

Rousseau acredita que o homem é bom por natureza e em seu estado de
natureza ele ndo é sociavel. No estado de natureza os homens nao tinham
contato com um com o outro e viviam bem porque tiravam tudo da natureza, nao
conheciam propriedade privada. E justamente nesse momento que surge a
propriedade privada e a frase conhecida de que “0 homem é bom por natureza,
a sociedade € que |lhe corrompe”. Ao ter contato com outro grupo social, o

homem criou o direito a propriedade privada, e consequentemente, cria
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desigualdades. E necessario voltar ao estado de natureza em que os homens
sao todos livres e iguais. Assim acreditava Rousseau. Para se chegar a essa
sociedade ideal, livre e igual era necessario um contrato social. Os direitos se
impde através de um acordo que os homens fazem com a comunidade. O autor
defende a ideia de um Estado Democréatico e desenvolve a concepcao de
vontade geral como algo que se aplica a todos. Da vontade geral nasce a
soberania que tem as seguintes caracteristicas: € inalienavel, é indivisivel, é
infalivel. A soberania precisa ser parte da vontade geral. Se uma vontade
particular esta acima do contrato social esse contrato ndo dura. E o que ele
chama de Inalienavel. A vontade é geral ou ndo é. E o que chama de indivisivel.
A vontade geral tende para a utilidade publica. E o que chama de infalivel. Assim
nos diz,

A soberania ndo pode ser representada pela mesma razao que
nao pode ser alienada; consiste essencialmente na vontade
geral, e a vontade nado se representa: ou é a mesma, ou é outra
— nao existe meio termo. Os deputados do povo néo sao, pois,
nem podem ser 0s seus representantes; sao simples comissario,
e nada podem concluir definitivamente. (ROUSSEAU, 1996,
p.114)

Dessa forma, s6 o povo quando é diretamente consultado pode fazer leis,
“o pacto social da ao corpo politico um poder absoluto sobre todos os seus, e €
esse mesmo poder que, dirigido pela vontade geral, recebe, como ficou dito o
nome de soberania”. (ROUSSEAU, 1996, p. 39).

No entanto, o pensador entende que da mesma forma como um individuo
poderia estabelecer sua vontade sobre a vontade coletiva, o Estado poderia
conter a vontade geral. Assim ele ndo seria soberano por si sé. Mas todas as
suas agbes seriam em nome da soberania do povo. Fato que nos chama atencao
por dar importancia a questao da democracia.

Thomas Hobbes é um dos pensadores que traz suas outras observagdes
em relagédo ao Estado. Ele entende que no estado de natureza o homem vive em
guerra permanente. A unica lei € a lei do mais forte. A for¢a para conquistar e
conservar. Para fazer cessar esse estado de guerra € necessario o Estado Civil
que cria o poder politico e as leis. O estado de natureza a sociedade civil se da

por meio de um contrato social.
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O homem renuncia sua liberdade natural e o soberano teria o poder de
criar e aplicar leis. Ele seria uma autoridade politica. Todos séo livres por
natureza e por natureza uns sao mais fortes que outros. De tal forma que o
contrato social s6 tem validade se tiver o consentimento dos que fazem parte do
contrato. Na sua mais importante Obra Leviatad o autor aponta que os homens
sd0 egoistas e sem uma sociedade civil os homens competem entre si. O
soberano tem o poder de manter o contrato social e punir aqueles que o
descumprem. O Estado é pleno.

Na tradicdo Contratualista, as vezes se distingue um contrato de
associacdo (pelo qual se forma a sociedade) do contrato de
submissdo (que institui um poder politico, um governo e é
firmado entre “a sociedade” e “o principe”). A novidade de
Hobbes esta em fundir os dois num sé. Nao existe primeiro a
sociedade, e depois o poder (“O Estado”). Porque se ha um
governo, € justamente para que os homens possam conviver em
paz: sem governo, ja vimos, ndés nos matamos uns aos outros.
Porisso, o poder do governante tem que ser ilimitado. (RIBEIRO,
2011, p.63).

Observe-se 0 pensamento dos dois autores em relacdo as
transformagdes sociais e econdmicas vivenciadas na Era Moderna: de uma
solidariedade social passa-se a ter contratos sociais que se transformam em
individualismo. Nessa realidade politica, a democracia ndo tem como ser
mantida. Nos séculos XVI e XIX é onde diversas transformagdes histéricas
ocorrem. A sociedade estava passando por um processo de transi¢cdo, em que
a Sociedade teoldgica militar, que era uma sociedade de proprietérios de terra,
que tinha uma organizagdo de exércitos, a igreja tinha controle sobre o
pensamento cientifico, estava desaparecendo, dando lugar a Sociedade
cientifica industrial, em que a classe dominante era dos empresarios, gerando
conflitos entre patrdes e operéarios. Estava também ocorrendo uma reforma
intelectual, em que os cientistas substituiriam os sacerdotes. E com o
renascimento, surgem movimentos humanistas que enfocam o homem como
detentor da razédo e da ciéncia e a partir disso abrem espaco para a construcao
da intelectualidade e das ciéncias humanas e sociais.

Diante dessas transformacdes, o liberalismo surge como uma ideia que
fortalece a sociedade burguesa. Surge da passagem do feudalismo para o
capitalismo. Marilena Chaui (2000) afirma que o0 mesmo se consolidou em 1668

na Inglaterra. Os principios fundamentais do liberalismo podem ser sintetizados
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em: Liberdade, Tolerancia, Defesa da Propriedade Privada e Individualismo. Na
visdo dos liberais, essa liberdade € a liberdade de pensamento, de expressao e
religido. Tolerancia se caracteriza como a liberdade religiosa. A defesa da
propriedade privada proporciona a ideia de preservacao das relacdes capitalistas
de producdo. Em relagdo ao individualismo, segundo o Dicionario de Ciéncias
Sociais (1987, p. 689):

Como uma teoria politica que enfatizando os direitos da
propriedade como condi¢cdo necessaria a liberdade, procura
delimitar os poderes governamentais no desenvolvimento dos
processos social e econdmico. Também é entendido como
crenga de que o individuo é um fim em si préprio e, como tal,
deve compreender seu ego e cultivar seu préprio julgamento,

apesar das pressodes sociais no sentido da conformidade.

E interessante destacar que John Locke é um dos autores considerados
como tedrico liberal. Ele propde a teoria dos direitos naturais do homem. O
homem ¢é livre e proprietério de si e de seu trabalho. O trabalho desempenhado
na matéria bruta que se encontra em estado natural trazia a concepcao de
propriedade privada. Estabelecendo sobre ela um direito proprio. O autor
defende que uma constituicdo conserve a propriedade acumulada pelos

homens,

O estado de natureza tem para governa-lo uma lei de natureza,
que a todos obriga; e a razdo, em que essa lei consiste, ensina
a todos aqueles que a consultem que, sendo todos iguais e
independentes, ninguém deveria prejudicar a outrem em sua
vida, saude, liberdade ou posses (LOCKE, 1998, p. 384).

E propde que:

[...] o governo civili é o remédio adequado para as
inconveniéncias do estado de natureza, que certamente devem
ser grandes; quanto aos homens € facultado serem juizes em
suas proprias causas, pois € facil imaginar que aquele que foi
injusto a ponto de causar injuria ao irm&o dificilmente sera justo
o bastante para condenar a si mesmo por tal (LOCKE, 1998, p.
392).

Os homens que possuem propriedades devem buscar meios de conservar
o0 que possuem. E aqueles que ndao possuem bens, nem propriedade privada
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podem vender sua forca de trabalho. A sociedade civil deve defender e
conservar o direito de liberdade e propriedade.

O grande problema trazido por esses pensadores é na existéncia de
direitos particulares, de defender o que € seu, tornando muito mais fragil o
reconhecimento dos direitos do outro. E nesse momento que o termo
Democracia passou a ter valor quando pensamos em um sistema representativo
de governo. Ou seja, no que tange a democracia moderna a representacao
significa forma de governo do povo. Assim, “forma de governo em que o povo
nao o toma mesmo as decisdes que lhe dizem respeito, mas elege seus proprios
representantes, que devem por ele decidir’. (BOBBIO, 2000, p. 33-34). Uma
forma de governo que a tomada das decisdes seja pela maioria, garantido os
direitos politicos, a liberdade. E nesse contexto que a democracia representativa
alia duas concepcgdes até aqui discutidas: Liberalismo e Democracia.

Na dosagem dessas duas formulagbes politicas se ampliam as
discussdes sobre as desigualdades. Daqueles que exploram e sdo explorados.
Dos politicos que enriquem as custas da populacdo. A distancia que separam
ricos e pobres s6 aumenta. As formas de governo demonstram que concepgdes
politicas e relacoes de poder tem seus desafios. E isso nao é diferente hoje.
Passamos a buscar formas de atender as necessidade do povo e tomar decisdes
politicas que faga parte do que se entende por uma democracia representativa.
Estamos diante de fenémenos complexos que devem ser cuidadosamente
analisados. A questdo democratica e a desigualdade é uma realidade que afeta
diretamente o exercicio democratico.

As desigualdades sociais afetam profundamente o funcionamento
da democracia e, nela, da representacéo politica. H4 um ciclo de
realimentagdo, em que os prejudicados pelos padrdes de
desigualdade tém maior dificuldade de se fazer representar (nos
espacgos formais e informais de deliberagao) e, ao mesmo tempo,
sua auséncia nos processos decisorios contribui para a
reproducdo desses padrdes. Elementos materiais e simbdlicos se
combinam para reduzir as possibilidades de acdo politica dos
individuos de grupos prejudicados pelas desigualdades.
(MIGUEL, 2014, p.301)

As diferengas e desigualdade se estendem para outras questées como as
desigualdades de género. Até pouco tempo no Brasil as mulheres nao tinham
sequer o direito de votar. Foram lutas travadas para que essa conquista fosse
possivel, assim como a sua participacao em eleicdes e assumir cargos publicos.
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Tomo esse exemplo como forma de trazer como € desafiante a construgdo de
uma representacao politica. Como pensar que as mulheres nao tinham uma
representacao nos espacos de poder, dai a dificuldade em se fazer representar
quando direitos como votar ndo existiam. E através do voto que podemos ter
uma representacdo de fato. Escolher representantes que nos seus projetos
politicos diminuam as desigualdades. “Na pratica politica os cidaddaos nao
escolhem representante para promover seus interesses, formulacdo que Ihes
concede papel ativo. Ao contrario, eles apenas reagem diante das ofertas que o
mercado politico apresenta”. (MIGUEL, 2014, p.117). Na realidade, quem nos
representa esta ali porque foi eleito através do voto. E esse voto redne uma rede
de significados, razdes e motivos e aquele que esta la pode nao defender formas
de atenuar as desigualdades. E de fato complexo pensar sistemas politicos e
experiéncias politicas, como o caso brasileiro. E na busca no entendimento da
nossa Histéria politica, no nosso sistema politico que podemos abrir caminhos
de discussao sobre conquista de uma democracia recente e dos fend6menos

politicos. E o que pretendemos nas préximas discussées.
2.2. Conquista do voto e o ser cidadao

A principio vou me ater ao momento histérico que mesmo minimamente
causa certa mudangca na questdo politica do Brasil. Trazendo alguns
apontamentos das discussdes que iniciamos com a nossa dissertagao e nao de
ter uma relacdo de continuidade com a proposta aqui presente. Antes minhas
preocupacdes estavam ligadas a questdo de politica e género, principalmente
ao fato de termos ainda um numero baixo de mulheres nos espacos de poder.
Por mais que elas participem de campanhas eleitorais e busquem conquistar os
eleitores, a explicacdo para esse fendmeno pode ser melhor entendida quando
passamos o olhar para o voto, e por essa razdo abrimos algumas discussdes
sobre 0s avangos no sistema politico no Brasil.

S6 tardiamente, no ano de 1932, é que a mulher conquista o direito a votar
em Campanhas Eleitorais. E ndo podemos deixar de lembrar que a Constituicao
de 1891 afirmava no seu art. 70 que "séo eleitores os cidaddaos maiores de 21
anos que se alistarem na forma da lei". Diante disso as mulheres ndo poderiam

exercer o direito ao voto.
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Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSolEMxSUlgzaosWWcymY8d3roMiQ:1582073

130242&g=imagens+de+sufragistas&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi1-
b7XsdznAhVHKrkGHQ ZA8MQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 06 de agosto de
2018.

Concomitante ao direito ao voto a mulher passa a buscar outros direitos,
como os direitos humanos e sociais, trazendo em si uma possibilidade de
diminuir as desigualdades existentes entre homens e mulheres na sociedade.
Entretanto, essa potencialidade ndo quer dizer que todos os direitos estariam
garantidos, tanto que observamos no século XIX lutas proletarias envolvendo
varios segmentos da sociedade para que tivessem melhores condigdes de
trabalho, e possivelmente, a garantia de alguns direitos. Dessa forma, os direitos
de cidadania poderiam se tornar algo mais real atingindo todos os segmentos da
sociedade. Para tanto, Marshall (1967) estabelece uma distingao entre trés tipos
de cidadania: civil, politica e social. A cidadania civil refere-se a conquista
necessaria a liberdade pessoal, como a liberdade de ir e vir, a liberdade de
pensamento e a justi¢ca. A cidadania politica refere-se ao direito de voto e ao
direito de acesso a cargos publicos, direito a participacao do poder politico. Ja a
cidadania social € o conjunto de direitos e obrigagdes que possibilitam a
participacao igualitdria de todos os membros de uma comunidade, direito ao
bem-estar econbémico, segurancga, ter garantias de padrdes basicos de vida.
Entretanto, para que haja reais garantias desses direitos a todos os cidadaos é
necessario um aparato de instituicbes burocraticas, e a nossa realidade aponta
que ainda € preciso buscar outros mecanismos que possam diminuir as

desigualdades na sociedade.
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSoIEMxSUIqzaosWWcymY8d3r9MiQ:1582073130242&q=imagens+de+sufragistas&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi1-b7XsdznAhVHKrkGHQ_ZA8MQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSoIEMxSUIqzaosWWcymY8d3r9MiQ:1582073130242&q=imagens+de+sufragistas&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi1-b7XsdznAhVHKrkGHQ_ZA8MQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSoIEMxSUIqzaosWWcymY8d3r9MiQ:1582073130242&q=imagens+de+sufragistas&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi1-b7XsdznAhVHKrkGHQ_ZA8MQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740

Voltando um pouco na nossa histéria, na apresentacao da Histéria do voto
no Brasil Jairo Nicolau (2002) reconstitui como ocorreram as primeiras eleigoes
do pais até os dias de hoje. Segundo o autor, “o objetivo & descrever as regras
que nortearam as eleicoes (sistema eleitoral, fraudes, alistamento,
procedimentos de voto e apuracédo) e o envolvimento dos cidaddaos com o
processo eleitoral (participagao)” (NICOLAU, 2002: 09).

ek T e v e A i

https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch& ved=2
ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-
cCegQIABAA&og=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs 1=img.3...148043.157774..15
8696...0.0..0.563.8894.2-1j244111......0....1..gws-wiz-
img....... 35i139i016770j0i131i67701131j0130j0i8i30.5HVO0gUy5XIg&ei=L Y VM X ve-
NufNSOUPgMWijiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXOQM. Acesso em 06 de
agosto de 2018.

O autor ainda informa que as primeiras eleicbes para escolha dos
representantes a Corte de Lisboa aconteceram em 1821, sendo promulgada a
primeira lei eleitoral brasileira no ano de 1823.

Ja se passaram 180 anos de elei¢cdo no Brasil, e muitas mudancgas foram
perceptivas. Antes era usada uma cédula eleitoral para votagéo, o eleitor ja
levava a cédula assinada por ele para o local destinado a votacao. Eram feitas
distribuicbes de cédulas que deveriam ser colocadas em envelopes especificos
em 1932. Ja em 1935 foi confeccionada uma cédula oficial para ser usada nas
eleicbes presidenciais, sendo apresentada uma lista com os candidatos,
cabendo ao eleitor escolher entre esses representantes. No ano de 1962, a
cédula oficial foi utilizada pela primeira vez nas elei¢cées para o Congresso, como
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https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM

afirma Nicolau. Sé em 1996 foi implementada a urna eletronica, em que a tarefa
do eleitor era digitar os numeros do candidato ou partido.

Nas eleicbes no Império (1824-89) quem podia participar das eleicoes
eram os homens com pelo menos 25 anos, mulheres e escravos nao tinham
direito ao voto. Também era exigida uma renda anual de 100 mil réis por ano
para ser votante e 200 mil réis para ser eleitor para que tivessem direito ao voto.
Em 1824, os eleitores precisavam assinar as cédulas, o que limitou a
participacdo de analfabetos'. Sé a partir do ano de 1842, os analfabetos
puderam ser eleitores. Na verdade, durante todo o periodo colonial houve
votacdes, e houve analfabetos votando. O que bastava era dizer em que votaria.
Nesses mesmos anos, o alistamento era feito no dia da eleicdo em pardquias
que funcionavam como mesa eleitoral, com a participagcdo de um juiz que tinha
a tarefa de identificar os eleitores, o que deu margem para fraudes. O processo
eleitoral ndo era regulado, o eleitor ndo recebia nenhum tipo de documento que
o identificasse no momento da eleigéo.

Em 1875 foi empregado o primeiro titulo de eleitor, constando: nome,
idade, estado civil, profissao, renda, domicilio, elegibilidade, e a autorizagédo para
os analfabetos votarem. A votagcdo ainda ocorria na paréquia, mas agora era
regulada por uma junta municipal, sendo exigido um documento que
comprovasse a renda do eleitor. A partir do ano de 1881 o alistamento passou a
ser de responsabilidade dos Juizes de Direito, sendo de iniciativa do votante
para se alistar. Nesse mesmo ano, a elei¢do passou a ser direta.

14 0s analfabetos vao ser proibidos de votar na Lei Saraiva, Lei n2 3029 do dia 09 de Janeiro de 1881.
Essa Lei vem a partir de uma construcdo de que é necessario ler e escrever para votar.
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Fonte:
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist% C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch& ved=2

ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ?2-
cCegQIABAA&og=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs 1=img.3...148043.157774..15
8696...0.0..0.563.8894.2-1j24i1il......0....1..gws-wiz-
img....... 35139j0i6770j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HVO0gUy5XIg&ei=L Y VM X ve-
NufNSOUPgMW ijiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXOQOM. Acesso em 06 de
agosto de 2018.

Na Primeira Republica (1889 — 1930) uma primeira mudanca aparente no
processo eleitoral é a abolicido da renda do eleitor e candidato para votar e ser
votado, ja os analfabetos foram proibidos de votar. A idade minima para votagéo
foi reduzida de 25 anos para 21 anos. Segundo Nicolau, “A primeira Constituicdo
da Republica confirmou o direito de voto para os homens maiores de 21 anos e
a exclusdo dos analfabetos”. (NICOLAU, 2002:27). Cada Estado ficou
encarregado de organizar o processo eleitoral, tanto para escolhas de
governadores, como também das assembleias legislativas. O Congresso no ano
de 1892 promulgou uma nova lei que estabeleceu novas regras para o
alistamento facilitando a politizacao, ja que antes era o judiciario que organizava
o alistamento.

No ano de 1904'° a lei mudou a composigao do alistamento, para ter o
direito ao voto o cidaddo deveria provar que sabia ler e escrever. Nesse mesmo

15 Esse é um momento importante para Histéria do Brasil quando passamos a ter a politica dos
governadores com o voto do cabresto. Temos a figura do Coronel, Governador e Presidente e passamos
a ter a Comissdo Verificadora das Eleigdes com o objetivo de garantir que o Congresso tivesse a mesma
intencionalidade do Presidente.
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https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM

ano o voto secreto foi mantido, mas foi introduzido o voto a descoberto que
violava o principio do sigilo, pois ao votar o eleitor levava duas cédulas, depois
de assinadas, uma cédula era colocada na urna e a outra ficava com o eleitor, o
que permitia o controle do voto pelas liderangas, 0 que reproduzia e legitimava
o poder de determinados grupos. A figura do judiciario reaparece em 1916
quando se responsabilizou pela qualificacdo dos eleitores, tornando o
alistamento mais exigente, entretanto, essa mudan¢a nao conseguiu acabar com
as fraudes, nem as pressdes no voto dos eleitores.

Os anos de 1930 ao Golpe militar de 1964 trouxeram mudancas
significativas ao processo eleitoral brasileiro. Em 1930, Getulio Vargas designa
uma subcomissao para promover alteragcées no processo eleitoral, que resultou
no Cédigo Eleitoral de 1932, e uma das principais modificagdes foi a extenséao
do voto as mulheres, como também trouxe a exigéncia de registro prévio dos
candidatos antes da eleicdo e outras alteracbes no processo eleitoral.
Entretanto, o Cédigo Eleitoral da época era bem claro ao apresentar que apenas
mulheres casadas (com autorizacdo do marido), vilvas e solteiras e com renda
propria pudessem exercer o direito ao voto. Por meio de decreto a mulher
conquista o direito de votar nas eleicbes do pais. Apesar das grandes
dificuldades de conquista ao voto, é importante refletir como diante de uma
transformagéao tao significativa em torno do direito ao voto da mulher pode abrir
caminho pra sua insergao mais ativa na politica brasileira, e abre espaco para
que ela conquiste o direito de ser votada. O cédigo permitiu duas formas de fazer
alistamento: por iniciativa do cidaddo ou automaticamente. Depois de alistado o
eleitor recebia um titulo com sua foto, que servia como documento até mesmo
para trabalhar como funcionario publico. Duas medidas foram estabelecidas para
o sigilo do voto: a primeira, o eleitor era obrigado a usar a sobrecarta, no qual a
cédula deveria ser inserida; a segunda, introdugéo de um lugar apropriado para
o eleitor colocar sua cédula na sobrecarta oficial.

Para tornar as eleicdes menos fraudulentas foi criado a Justica Eleitoral
com o objetivo de organizar o alistamento, as eleicbes, apuracdo e a
proclamacao dos eleitos. A constituicdo de 1934 reduziu a idade minima para
votacdo de 21 anos para 18 anos, hoje nos deparamos com a permissao de
pessoas com 16 anos com direito ao voto de forma facultativa, como também

estabeleceu o sistema proporcional nas eleicdes da Camara dos Deputados e
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obrigacao de alistamento e voto para homens e funcionarias publicas, conforme
Nicolau. Em 1945, as eleicOes se apresentaram mais limpas e com um aumento
da participacao de eleitores. No ano de 1950, o Cédigo Eleitoral sé permitiu o
alistamento por iniciativa do eleitor. Com a Constituicdo de 1988 foi adotado o
sistema de maioria absoluta nas eleicbes para Presidente, Governadores e
Prefeitos de Municipios com pelo menos 200 mil eleitores.

Temos garantias dos direitos fundamentais presentes no artigo 59, diz
que: Todos sao iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a
propriedade, afirma que o que todos fazem deve fazer em nome da lei — principio
da legalidade. Nega a tortura, afirma que ninguém sofrera um ato desumano;
liberdade de expressao e pensamento e a garantia acesso a justica na forma de
defesa e contraditério. Esses direitos foram garantidos a todos que vivem no
solo brasileiro e cabe ao Estado garanti-los. A constituicdo tem a intencao de
proteger o cidadao.

Bem, o Brasil comemorou, no dia 05 de Outubro de 2018, 30 anos da
promulgacao da Constituicdo. Infelizmente, apesar das conquistas e avangos
no campo social, muitos discursos inflamados tentam introduzir retrocessos ao
texto que deve ser praticado diariamente por todos. Nessas eleicbes de 2018 foi
um momento para refletirmos realmente o que queremos mudar no pais e como
pensamos nosso futuro. Quando muitos discursos foram disseminados, muitas
vezes agressivos, sobre a questao das armas, tortura e mesmo a violéncia.

De forma geral, ao avangos que nos interessa para a nossa tematica, o
principio democratico previsto no paragrafo unico do artigo 1°, que diz: "Todo o
poder emana do povo, que 0 exerce por meio de representantes eleitos
diretamente, nos termos desta Constituicao". No artigo 14° da Constituicdo nos
diz, "A soberania popular sera exercida pelo sufragio universal e pelo voto direto
e secreto, com valor igual para todos, e, nos termos da lei, mediante". O povo
conquistou o direito de escolher seus representantes através do sufragio
universal. O voto é livre e secreto, garantia a todos os homens e mulheres aptos
a votar e que vivem em solo brasileiro. Como também a garantia de além de
votar ser votado, ser eleito e eleger. A urna eletrénica utilizada nas nossas

eleicoes recentes foi pela primeira vez adotada nas eleicbes municipais de 1996,
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em 57 municipios. Com a nossa constituicao foi possivel pensar numa sociedade

mais justa e de fato democratica.

Fonte:
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist% C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch& ved=2

ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ?2-
cCegQIABAA&oqg=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs I=img.3...148043.157774..15
8696...0.0..0.563.8894.2-1j24i1j1......0....1..gws-wiz-
img....... 35i39j0167700i131i167701131;j0130j0i18i30.5HVO0gUy5XIg&ei=L Y VM Xve-
NufNSOUPgMWijiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXOQM. Acesso em 06 de
agosto de 2018.

Em 1998 a novidade foi a instituicdo de cotas para os cargos proporcionais
nos niveis estadual e federal. Cada partido ou coligagao teve que reservar o
minimo de vinte e cinco por cento e 0 maximo de setenta por cento para
candidaturas de cada um dos sexos, como consta na Lei 9.504/1997. Ou seja,
fixando que os partidos devem garantir um minimo de trinta por cento para um
dos sexos na composicao partidaria. Essa foi uma forma de garantir igualdade
na politica. Em 2009, a reforma eleitoral visou garantir que no minimo trinta por
cento de mulheres nas chapas proporcionais. Também obriga aos partidos
destinarem cinco por cento dos recursos partidarios devem ser usados para
incentivar a participagéo feminina. E a propaganda eleitoral deve destinar dez
por cento do seu espaco para as mulheres.

Outro avanco importante foi a Lei Complementar n® 135, de 2010,
conhecida pela Lei da Ficha Limpa, que restringe candidaturas e as tornam

inelegiveis. Essa lei foi fruto de um projeto de lei de iniciativa popular,
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https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM
https://www.google.com/search?q=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&tbm=isch&ved=2ahUKEwi3iZ7ZsdznAhXnJrkGHYDiCBEQ2-cCegQIABAA&oq=Imagens+da+Hist%C3%B3ria+do+Voto&gs_l=img.3...148043.157774..158696...0.0..0.563.8894.2-1j24j1j1......0....1..gws-wiz-img.......35i39j0i67j0j0i131i67j0i131j0i30j0i8i30.5HV0gUy5XIg&ei=LYVMXve-NufN5OUPgMWjiAE&bih=740&biw=1600#imgrc=vyOCo3r3UTQXQM

encabecado por entidades que fazem parte do Movimento de Combate a
Corrupcdo Eleitoral (MCCE) e mobilizou outros setores da sociedade. E
importante falar dessa lei num momento em que o pais vive uma crise politica e
que muitos candidatos levantaram a bandeira de combater a corrupgéo. Tudo
que foi observado durante as elei¢cdes levou a crer que um dos critérios usados
pelos eleitores na escolha de seus representantes seria o fato de que estes nao
estariam ligados a partidos que se envolveram em casos de corrupgao. Claro
que outros elementos s&o considerados e que vamos poder ter acesso a partir
do que os eleitores tem a dizer sobre 0 voto e 0 que ele representa.

E n&o podemos deixar de perceber que as eleicbes se tornaram mais
democraticas quando tivemos a inclusdo de mulheres como eleitoras na escolha
dos candidatos e como candidatas disputando cargos eleitorais. E uma
importante conquista para as mulheres, mas também para nossa politica
brasileira.

2.3. Luta das mulheres pelo direito ao voto e outras conquistas

A insercao da mulher nos diferentes espacos da sociedade & uma
conquista recente. Em grande parte das sociedades os investimentos e
transformagdes econ6micas realizam-se em um ritmo diferente das mudancas
politicas e sociais, segundo Avelar:

Os instrumentos potenciais para a igualdade politica, ndo se
difundiram de modo semelhante nos diferentes paises do mundo,
de outro, os grupos da elite do poder sempre souberam trabalhar
as novas forgas politicas de modo que ndo abalassem nem seu
poder, nem sua legitimidade. (AVELAR, 2002, 40-41)

A conquista do mercado de trabalho e acesso as Universidades pela
populagéo feminina no Brasil ndo aconteceu no mesmo ritmo que a vida politica.
Com o advento das cotas nas eleicfes esperava-se que seria significativa a
presenca das mulheres na politica institucional, entretanto, tal representacao
continua infima se comparada a representacao masculina.

A participagéo politica das mulheres encontrou sua manifestacdo mais
ativa no final do século XIX no Brasil na luta pelos direitos politicos femininos. A

Republica foi proclamada no Brasil em 1889 e foi discutida, na Assembleia
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Constituinte, o voto feminino, entretanto em 1891 ficou determinado que os
eleitores deveriam ser formados por cidadaos alfabetizados e maiores de 21
anos, ficando de fora a mengédo as mulheres. Muitas manifestagées ocorreram
apos essa determinacdo, mesmo as mulheres escolarizadas ficaram sem o
direito ao voto. Se as mulheres ja tinham conquistado o direito ao ensino superior
em 1879, por qué ndo ter o direito ao voto? Na luta pelos direitos da mulher ao
sufragio, as autoras Prado e Franco (2012) nos ensinam que a mulher nunca
esteve passiva diante de tal proibicdo; mulheres como Josefina Alvares de
Azevedo fundou o periddico “A Familia”, em 1888, como forma de defender a
luta pelos direitos das mulheres e a emancipacdo feminina. As autoras
acrescentam,

Josefina Alvares de Azevedo considerava que as mulheres
constituiam parte importante da sociedade, que estavam
submetidas a leis e que tinham deveres como os homens, né&o
podendo, portanto, ficar alheias as “responsabilidades morais e
legais”, passivas diante das decisdes do governo, sem nelas pode
influir. (PRADO & FRANCO, 2012, 211)

A luta das mulheres ndo encontrou apoio na Assembleia Constituinte,
duas mulheres tiveram o pedido do direito ao voto negado, a advogada Myrthes
de Campos e a professora Leolinda Daltro. Leolinda, ndo conformada com o
indeferimento de seu pedido, fundou o Partido Republicano Feminino, em 1910,
e organizou uma passeata com 84 mulheres. Sobre tal realidade nos explica
Soihet (2013),

Na verdade, havia na sociedade brasileira em geral, e entre
autoridades e politicos em particular, forte oposicao as
reivindica¢des das mulheres. Respaldando tal oposigéo, a ciéncia
da época considerava as mulheres, por suas supostas fragilidade
e menor Inteligéncia, inadequadas para as atividades publicas,
afirmando que o lar era o local apropriado a sua inserg¢ao social e
o cuidado com a familia, sua ocupagéo prioritaria. (SOIHET, 2013,
218)

Outra figura importante no movimento feminista no Brasil foi Bertha Lutz
que provocou curiosidade ao participar do concurso para o Museu Nacional, e
terminou classificada em primeiro lugar. Em 1918, Bertha enviou uma carta a
Revista da Semana e convocou as mulheres para luta por sua emancipagao.
Envolvida em outras manifestacées, a prioridade de Bertha era a conquista do

voto feminino.
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Fonte: https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSWTKQ97p5AbQWOX-
u8mzapPH2bPQ:1582073975657&dg=Imagens+de+Bertha+Lutz&tbm=isch&source=univ&sa=X
&ved=2ahUKEwiT s7qtNznAhWYHbkGHfVfCmAQsAR6BAgJEAE&biw=1600&bih=740. Acesso

em 20 de setembro de 2018

No ano de 1919, Bertha Lutz cria a Liga pela Emancipacao Feminina, e a
figura de Jerbnima Mesquita que buscou a conquista do voto feminino, e findou
o Movimento Bandeirante do Brasil. Na histéria do Brasil podemos observar
algumas situagdes inspiradas nas lutas europeias, tanto na politica, como
também na questdo da mulher. Uma das mulheres de destaque € Nisia Floresta,
a primeira a se manifestar no Brasil como forga defensora da busca de igualdade
entre homens e mulheres. Em 1922 ocorre a criacao do Partido Comunista
Brasileiro, e nesse mesmo ano o Pais presencia um evento marcante, a Semana
da Arte Moderna. Bertha Lutz, considerada pioneira na luta pelo feminismo no
Brasil, aproveita esse momento de efervescéncia e muda o nome da Liga pela
Emancipagdo Feminina para Federagéo Brasileira para o Progresso Feminino,
que recebeu apoio de muitos politicos, sendo visivel 0 aumento da participacao
feminina na sociedade. O objetivo era a luta pelo direito ao voto, a escolha do
domicilio, e ainda ingressar no mercado de trabalho sem a necessidade de
autorizagdo do marido.

No Brasil os Estados do Rio Grande do Norte e Minas Gerais foram
pioneiros ao legalizar o voto feminino, sendo Celina Guimaraes Viana a primeira

eleitora registrada. Celina, em 1927, invocou o artigo 17 da Lei Eleitoral do Rio
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSWTKQ97p5AbQWOX-u8mzapPH2bPQ:1582073975657&q=Imagens+de+Bertha+Lutz&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwiT_s7qtNznAhWYHbkGHfVfCmAQsAR6BAgJEAE&biw=1600&bih=740
http://pt.wikipedia.org/wiki/N%C3%ADsia_Floresta
http://pt.wikipedia.org/wiki/1922
http://pt.wikipedia.org/wiki/Celina_Guimar%C3%A3es_Viana

Grande do Norte. O caso mais notério em nivel nacional aconteceu em 1928,
quando Mietta Santiago que era escritora, advogada e feminista, notou que a
proibicdo ao voto feminino contrariava o “artigo 70 da Constituicdo da Republica
Federativa dos Estados Unidos do Brasil (26 de fevereiro de 1981)", que
afirmava: "Sao eleitores os cidadaos maiores de 21 anos que se alistarem na
forma da lei", ou seja, ndo distinguia os cidadaos por sexo, e sim por idade. Com
esse argumento, Mietta impetrou como exercicio de advocacia, Mandato de
Seguranca e obteve sentenca que a permitiu votar em si mesma para um
mandato de deputada federal. Através dessa iniciativa, o Partido Republicano do
Rio Grande do Norte pode realizar a candidatura de Luiza Alzira Soriano
Teixeira, a primeira mulher eleita para um mandato politico no Brasil.

Os anos de 1930 ao Golpe militar de 1964 trouxeram mudancas
significativas ao processo eleitoral brasileiro. Em 1930 Getulio Vargas designa
uma subcomissao para promover alteracées no processo eleitoral, que resultou
no Cédigo Eleitoral de 1932, e uma das principais modificacdes foi a extensao
do voto as mulheres, como também trouxe a exigéncia de registro prévio dos
candidatos antes da eleicao. Nesse mesmo ano o Codigo Eleitoral criou a Justica
Eleitoral com o decreto n® 21.076, de 24 de fevereiro de 1932 para cuidar das
questées de alistamento, organizacdo da votagdo, apuracdo de votos,
reconhecimentos dos eleitos e julgamento de qualquer questdo que envolva o
sistema eleitoral. Apesar das grandes dificuldades de conquista ao voto, é
importante refletir como diante de uma transformacgao tao significativa em torno
do direito ao voto da mulher pode abrir caminho pra sua insergdo mais ativa na
politica brasileira, e abre espago para que ela conquiste o direito de ser votada.
No ano de 1934, com a inauguracéo de um novo Estado Democratico de Direito,
por via da segunda Constituicdo da Republica, os direitos conferidos as mulheres
ganham base constitucional, entretanto, se restringiu a votagdo feminina as
mulheres que exerciam funcéo publica remunerada. Como também, foi nesse
mesmo ano que se constitucionalizou a Justica Eleitoral como érgéo do Poder
Judiciario. Em 1945 trouxe na Lei Constitucional n® 9, de 28.2.45, novamente, a
Justica Eleitoral. E na mesma discussao o Decreto-Lei n® 7.586, de 28.5.45, que
recriou o Tribunal Superior Eleitoral e um Tribunal Regional em cada estado e
no Distrito Federal. O TSE instalou-se no dia 1° de junho de 1945. Na

constituicdo de 1946, o avanco estava em apresentar que era mais necessario
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especificar por sexo, o importante era frisar que eleitores sdo os brasileiros
maiores de 18 anos.

Nos anos 60 e 70, enquanto a Europa e Estados Unidos colocavam em
xeque os valores conservadores da sociedade com a mobilizagado de mulheres,
no Brasil a época era de ditadura, mesmo ndo sendo um momento favoravel,
surge um movimento feminista através de Romy Medeiros da Fonseca chamado
de Conselho Nacional de Mulheres do Brasil, que tinha como objetivo o principio
da igualdade entre marido e mulher no casamento, como também a introducao
do divércio nos dispositivos legais do Brasil. A questdao da mulher passou a
ganhar destaque nas discussoes, o0 que levou a ONU em 1975 a organizar o
“‘Ano Internacional da Mulher”. Nesse mesmo ano, acontece no México o
Congresso Internacional da Mulher, e no Brasil ocorre a Semana de Pesquisa
Sobre o Papel da Mulher Brasileira, que resultou na criagdo do Centro da Mulher
Brasileira.

No final do ano de 1975, foi criado o Movimento Feminino pela Anistia
comandado por mulheres liderado por Therezinha Zerbini com o objetivo de
denunciar as repressoes do governo militar que se espalhou pelo Brasil. No ano
de 1980 o movimento muda de nome e passa a ser chamado de Anistia e
Liberdades Democraticas. Em 1977 foi instaurada uma Comissao Parlamentar
de Inquérito para investigar a situacdo da mulher no mercado de trabalho, pois
se constatou que na atividade desenvolvida no meio rural, a mulher recebia um
quinto do salario pago ao homem, exercendo o mesmo trabalho, como também

mulheres que engravidavam eram dispensadas de seus empregos.

A - Lo
= = i 8 >
REVE  F gy TRA - ~
_cﬁtwm T '-.f;-’}f'.wl'?;f-'- ¥ & ':1 oy
CENG IR A T o TR ™ 8 & 8 3
| 7"_ E ey - -\..

e AR

105


http://pt.wikipedia.org/wiki/1977
http://pt.wikipedia.org/wiki/CPI
http://pt.wikipedia.org/wiki/CPI

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ2pqaAG6E6ilh_56yMgkN9J5368w:158207
4230202 &g=1magens+do+movimento+feminino+pela+anistia&tbm=isch&source=univ&sa=X

&ved=2ahUKEwjCIf jtdznAhVKILKGHXdpCcAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.
Acesso em 20 de setembro de 2018

No ano de 1980 € criado o programa TV Mulher na Rede Globo de
televisdo. Tal programa é dirigido as mulheres, como espaco de discussao sobre
decoracao, cozinha e a mulher. O programa tinha como apresentadora Marta
Suplicy, a época entdo candidata a prefeitura de Sao Paulo pelo PMDB, que
passou a discutir, entre outras questdes, a sexualidade, o corpo feminino, o
prazer e a liberdade. O movimento feminista ganha destaque nas Universidades
brasileiras, e a partir do ano de 1979 a questao feminina passa a ganhar espaco
na academia. Em 1981 foi ratificada pelo governo brasileiro a Convengao sobre
a Eliminacéao de Todas as Formas de Discriminacao Contra a Mulher, tendo por
compromisso acabar com as restricdes a mulher no mercado de trabalho.

No inicio da década de 80 o Brasil ainda vivia a ditadura e ao longo desse
periodo o pais passava por pressdes por eleicdes que culminaram no movimento
pelas “Diretas Ja” que contou com a participacdo de partidos, intelectuais,
artistas e outras pessoas que ansiavam pela redemocratizacdo do pais. Ainda
de forma indireta, Tancredo Neves € eleito como primeiro presidente. Em 1988
foi promulgada a constituicdo que contaria com maior participagéo da sociedade
civii na politica e reorganizagdo dos movimentos sociais, batizada de
“constituicdo cidada”, ampliou os direitos sociais das minorias, entre elas, as

mulheres.

Fonte: https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS4NNV3CwFMtzHkuf-
11rPOMul.2wQ:1582074499155&g=Imagens+Diretas+J%C3 %A1 | &tbm=isch&source=univ&s

106


https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ2pqaAG6E6ilh_56yMgkN9J5368w:1582074230202&q=imagens+do+movimento+feminino+pela+anistia&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjClf_jtdznAhVKILkGHXdpCcAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ2pqaAG6E6ilh_56yMgkN9J5368w:1582074230202&q=imagens+do+movimento+feminino+pela+anistia&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjClf_jtdznAhVKILkGHXdpCcAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNQ2pqaAG6E6ilh_56yMgkN9J5368w:1582074230202&q=imagens+do+movimento+feminino+pela+anistia&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjClf_jtdznAhVKILkGHXdpCcAQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Conven%C3%A7%C3%A3o_sobre_a_Elimina%C3%A7%C3%A3o_de_Todas_as_Formas_de_Discrimina%C3%A7%C3%A3o_Contra_a_Mulher&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Conven%C3%A7%C3%A3o_sobre_a_Elimina%C3%A7%C3%A3o_de_Todas_as_Formas_de_Discrimina%C3%A7%C3%A3o_Contra_a_Mulher&action=edit&redlink=1
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS4NNV3CwFMtzHkuf-i1rPQMuL2wQ:1582074499155&q=Imagens+Diretas+J%C3%A1!&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwiP5J7kttznAhXuErkGHRfDBY8QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740#imgrc=lpz7U4lBFN3xUM
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS4NNV3CwFMtzHkuf-i1rPQMuL2wQ:1582074499155&q=Imagens+Diretas+J%C3%A1!&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwiP5J7kttznAhXuErkGHRfDBY8QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740#imgrc=lpz7U4lBFN3xUM

a=X&ved=2ahUKEwiP5J7kttzn AhXuErkGHRfDBY8QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
#imerc=lpz7U41BFN3xUM. Acesso em 09 de setembro de 2018

Na primeira eleicdo, Fernando Collor vence Luis Inacio Lula da Silva. Na
década seguinte sofreu o impeachment. No ano de 1994 com as novas eleicoes,
o candidato Fernando Henrique Cardoso trazia a imagem da esperancga, de uma
politica sem corrupcao. Ao assumir a presidéncia, seu governo foi marcado pelas
privatizacOes e pelo Plano Real para estabilizar economia contendo a inflagao.
Em 1995, foi criado o programa Comunidade Solidaria presidida pela ex-
primeira-dama Ruth Cardoso como forma de estratégia no combate a fome a
pobreza. FHC conquista o direito de tentar a reeleicao apds modificar a
constituicdo em seu proprio beneficio vence novamente. O segundo mandato de
FHC por volta de 1999 é marcado pela atuacao mais ativa de Ruth Cardoso que
continua a frente do Programa e o redesenha como programa Comunidade Ativa
que tem por objetivo o combate a miséria e a exclusdo a partir da mobilizagao
social, principalmente nos municipios mais carentes. Dessa forma o governo
também contou com a participacdo da primeira-dama que demonstrou que
mesmo nao fazendo parte direta do governo, ela esteve a frente de programas
que representavam o cuidar das pessoas, de trazer uma melhor qualidade de
vida para criangas e familias carentes.

O movimento de mulheres e feministas que se iniciou nos anos 70 se
intensificou nas décadas de 80 e no decorrer dos anos 90. Para Soares, 0
“‘movimento de mulheres nos anos setenta trouxe uma nova versao da mulher
brasileira, que vai as ruas na defesa de seus direitos e necessidades e que
realiza enormes manifestagdes de denuncia de suas desigualdades”. (SOARES,
1994:13). As mulheres que antes estavam ligadas a esfera do privado passam a
adentrar no espaco publico para reivindicar direitos. Para Pinto (1992) sdo nos
movimentos sociais que se estabelecem na sociedade que a mulher aparece
enquanto sujeito. E tal situacdo passou a ser interesse de pesquisas na
academia. A questao género ganha espaco nas discussdées e temas como
igualdade de género e participacdo das mulheres na politica estdo presentes no

cenario de luta no movimento de mulheres e feministas.
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Nos anos de 2003 a 2010, o Brasil teve como presidente Luis Inacio Lula
da Silva que, em seus oito anos de governo, imprimiu avangos na economia e

na inclusao social, com a diminuicao das desigualdades sociais.

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNRnQRjdkA2aNfqqlWA 1CdluPMh0Z¢:15820

74902197 &g=Imagens+posse+de+Lula&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjYtba
kuNznAhV3IrkGHW-OCZMQsAR6BAsKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 09 de
setembro de 2018

Um dos responsaveis por essa mudanca foi a criacdo da Bolsa Familia
como forma de redistribuicdo de riqueza. Ele foi criado através do Decreto N2
5.209, de 17 de Setembro de 2004, tendo como finalidade a transferéncia direta
de renda para familias pobres e que se encontram em situagcdo de extrema
pobreza. Por mais criticas que o programa possa receber, as mulheres passaram
a ter mais autonomia financeira com o pagamento sendo realizado para a mulher
responsavel pela familia o que as empoderaram para o enfrentamento da
violéncia doméstica, como também tiveram a chance de se profissionalizar, a
partir de diferentes programas de atencao as mulheres. O programa Minha Casa,
Minha Vida também fortaleceu essa autonomia. Criado em 2009, o referido
programa, com subsidio do governo, deu preferéncia as mulheres no registro da
escritura dos imdveis, ja que sdo elas que assumem a responsabilidade da
criacdo dos filhos em casos de divércio. Sendo estes programas uma conquista
importante para as mulheres defenderem seus direitos e lutarem por uma melhor
qualidade de vida para suas familias.

Durante a gestdao do presidente Lula o governo federal investiu em

politicas publicas que trouxeram mudangas na economia e no aspecto social do
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pais. Uma dessas iniciativas foi a criacdo da Secretaria de Politicas para as
mulheres (SPM) que tem por objetivo, dentre outros, a diminui¢cao/eliminacao
das desigualdades de género. Outra importante conquista para as mulheres foi
a criacao da Lei Maria da Penha (Lei 11.340/2006) que assegura direitos e a
defesa de mulheres vitimas de violéncia, além da mais recente Lei do
Feminicidio, Lei de n.13.104, de 09 de mar¢o de 2015, a qual transforma no roll
de crimes hediondos o crime de homicidios contra a mulher. Essa Lei € um
grande avancgo na luta pelo fim da violéncia contra a mulher. No entanto, vale
destacar, que a violéncia e o homicidio contra a mulher sé aumenta no Brasil, o
que demonstra que a relacéo e violéncia de género no Brasil € uma construcao
muito mais de fundamento cultural do que judiciaria. Entrementes, a referida Lei,
pelo menos, tem servido para denunciar, de forma contundente, a violéncia
contra a mulher num contexto de uma sociedade ainda caracteristicamente
marcada com tragos do patriarcado e do machismo.

Nesses quase trinta anos de pratica democratica e eleicbes diretas no
Brasil, mulheres que estiveram na disputa em eleicbes presidenciais e
demonstraram forte potencial de vitéria, foram Dilma Rousseff (PT) e Marina
Silva (PV) nas elei¢cdes de 2010. O resultado das elei¢des culminou com a vitoria
de Dilma Rousseff, eleita a primeira mulher presidente do Brasil e reeleita, nas
Eleicdes de 2014, entrando novamente para a Histéria como a primeira mulher
reeleita a presidéncia do Brasil. As suas vitorias a ingressou na galeria de lideres
do sexo feminino na América Latina. Além dela também foram eleitas na
Argentina, Cristina Kirchner, a primeira mulher eleita presidente pelo voto direto,
no ano de 2007 e reeleita em 2011 e Michelle Bachelet, a primeira mulher
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Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNRnQRjdkA2aNfqgl WA 1CdluPMh0Zg:15820
74902197 &g=Imagens+posse+de+Lula&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwjYtba

kuNznAhV3IrkGHW-OCZMQsAR6BAesKEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em 09 de
setembro de 2018

Ao refletir sobre as campanhas de 2010 e 2014 no Brasil, os discursos
produzidos pela candidata Dilma Rousseff foi focado na sua condigéo de género,
podemos enfatizar que boa parte de seu programa eleitoral foi voltado para a

”

mulher; se utilizando de expressdes como “méae do povo”, “mulher trabalhadora”,
“‘mulher avd”, “mulher guerreira”, entre outras expressées que marcaram o seu
programa eleitoral.

Assim como no governo de Lula a gestao da presidenta Dilma apresentou
avancos quanto a questao das mulheres. Uma das conquistas para as mulheres
brasileiras foi a aprovagdo na Camara dos Deputados, como ja mencionado
acima, da Lei do Feminicidio. Ainda nesse ensejo, a Central de Atendimento a
Mulher Disque 180 criada em 2006 passa a ser disque denuncia, a partir de
2014, no atendimento e orientacao a vitimas de agressao. Outra conquista foi o
Programa Rede Cegonha que visa ampliar a qualidade da assisténcia a maes,
bebés e criancas atendidas pelo Sistema Unico de Satude (SUS) desde margo
de 2011.

Dilma Rousseff foi reeleita presidenta nas eleicées de 2014. Ela enfrentou
cinquenta pedidos de impeachment no decorrer do ano de 2015 e boa parte
desses pedidos foram arquivados por falta de material probatério. Entretanto, um
desses pedidos foi aceito pelo entao presidente da Camara, o deputado Eduardo
Cunha que seguiu para apreciacdo na Camara dos deputados. A denudncia
estava baseada no Crime de responsabilidade e apesar da Defesa argumentar
que nao houve crime, no dia 31 de Agosto de 2016 Dilma teve seu mandato
cassado em votagao no plenario do Senado. Porém, manteve o direito a exercer
funcdes publicas.

Assim, a partir desse rapido panorama de lutas das mulheres por espacgos
na sociedade e de poder politico é possivel observar grandes e importantes
avancos o que demonstra que o empoderamento do feminino € uma realidade e
um processo de uma constante luta e transformacao, sobretudo, dos valores
culturais vigentes. E esse processo de conquistas possibilitou um maior

interesse de mulheres em participar dos espacos de poder. Antes, a luta era pelo
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voto. Hoje, a luta € que possamos ter mais mulheres eleitas e ocupando cargos
publicos. Apesar do aumento da participacdo de mulheres nas campanhas
eleitorais 0 numero é ainda insignificante, mesmo que o pais teve como
presidente uma mulher ao observar outros cargos esse numero nao reflete bem
o numero de mulheres nas campanhas eleitorais disputando o voto dos eleitores.
E € nesse aspecto do voto que nos chama atencao. Nao de entender a razao de
termos ainda poucas mulheres nos espacos de poder. Mas é através do voto
que podemos entender as motivacbes dos eleitores para escolher certos
candidatos e desconsiderar outros. O voto faz parte de um sistema politica e de
uma pratica democratica. Escolhnemos nossos representantes através do voto. E
nao podemos deixar de abrir um espaco para uma discussao mais ampla sobre

a democracia e uma democracia representativa.
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CAPITULO Illl - DEMOCRACIA E DISPUTAS ELEITORAIS

3.1 Brasil: um pais democratico

Ao longo da histéria do Brasil pode ser observado varios tipos de formas
de governo e organizacao politica e social. Hoje, o regime mais adotado é a
Democracia. O termo democracia € designado a um sistema de governo que o
povo escolhe seus representantes.

O conceito de democracia surgiu na Grécia Antiga, em 510 a.C., quando
o aristocrata Clistenes, progressista, foi o lider de uma revolugao contra o ultimo
tirano a governar Atenas. Ele iniciou reformas que possibilitaram a implantacéo
da democracia.

A cidade de Atenas se dividiu em dez unidades, chamadas de “demos”.
Fato que proporcionou que o novo regime fosse denominado de “demokratia”. O
termo, inclusive, tem como significado “poder do povo”. Mas, quem era esse
povo em Atenas? O aristocrata Clistenes fazia parte da elite, mas pertencia a
elite de poder econémico, sem poder politico. A oligarquia existia em Atenas, e
os latifundiarios detinham o poder. Os novos ricos, na pessoa de Clistenes,
propdem uma nova forma de administrar para dar poder ao povo que vai dar vez
e voz ao cidadao como povo. Cidaddao homem, acima de 18 anos, filho de pai e
mae Ateniense e nascido em Atenas. Entdo, havia uma exclusdo de mulheres,
escravos, estrangeiros. Com isso ha um recorte de classe e género. O povo
conquistou a autonomia que podia votar, eleger e destituir, bem diferente do que
encontramos no Ocidente.

A democracia no nosso pais € uma conquista recente. No de 1964 os
militares deram um golpe e tomaram o poder, instituindo a Ditadura Militar. No
dia 15 de margo de 1985, tomava posse José Sarney, o primeiro presidente civil
apos 21 anos de governos militares. Nesse mesmo ano com a onda de
mudancgas no pais surge o que conhecemos mais na pratica como democracia
e que ganhou mais forgca com a Constituicdo de 1988. A democracia é aplicada
na constituicdo, na propria organizagao politica e dos poderes e podemos dizer
que tem uma relagcado com a ideia de cidadania.

Entender esse processo politico da nossa sociedade é fundamental para
pensar como podemos garantir melhoria da qualidade de vida para todos. E
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nesse ponto que a questdo da cidadania deve fazer parte do debate. Quando o
termo se refere ao conjunto de direitos, tais como: civis, politicos e sociais. Na
histéria do Brasil, conseguimos perceber o quanto é fragil garantir que as
necessidades do povo sejam atendidas. Intimamente ligada ao fato do povo
como cidadao faz parte de um Estado, ele pertence a algo maior e bem
complexo: “a identidade nacional se deve a fatores como religido, lingua e,
sobretudo, lutas e guerras. A lealdade ao Estado depende do grau de
participagao politica”. (CARVALHO, 2003, p. 12).

Pensando na nossa Historia, o voto é a chave de se ter representantes
que garantam direitos dos cidadaos. Na percepcao de Jairo Nicolau (2002) sobre
a Histéria do Voto no periodo do Império, as eleicdes eram realizadas sem a
garantia da legitimidade do processo. Nao existia titulo de Eleitor e ocorria o
chamado voto por procuracao. Nesse periodo o eleitor era escolhido para decidir
quem ocuparia os cargos. O periodo da Independéncia se iniciou a partir da
Revolugao Liberal do Porto que acarretou no rompimento entre Brasil e Portugal
em 1822. E as consequéncias do processo de independéncia do Brasil foi o
surgimento do Brasil como Nacado independente. E ainda a construgdo da
nacionalidade “brasileira”, o estabelecimento de uma Monarquia'® nas Américas.
Outro ponto, essa nacionalidade € uma construcao que vem de 1850 para ter
imagem do passado como luso, heroico e superioridade branca e indios e negros
concordando com a dominagéo branca.

A Constituicdo do Brasil Imperial foi outorgada em 1824 pelo Imperador
D. Pedro | e vigente até a declaragéo da Constituicado de 1889. A constituicao
surge como forma de legitimar o novo império e garantir o equilibrio entre os
varios grupos que disputavam o poder politico. E estabelece os trés poderes:
O Executivo, o Legislativo e o Judiciario. E, a época um quarto poder, chamado
de Moderador, regimentado pelo imperador que se esforca em criar uma
sociedade progressista, estabelecendo o voto indireto e censitario.

Podiam votar todos os homens de 25 anos ou mais que tivessem
renda minima de 100 mil-réis. Todos os cidadaos qualificados
eram obrigados a votar. As mulheres ndo votavam e os escravos

16 As coldnias rompem com os paises ibéricos e vamos ter somente o Brasil mondrquico. Essa monarquia
passa a existir, pois ela decorre de um acordo entre as elites, a portuguesa comerciante e brasileira
latifundidria e escravista.
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naturalmente, ndo eram considerados cidadaos. Os libertos
podiam votar na eleicdo primaria. A limitagdo de idade
comportava excegdes. O limite caia para 21 anos no caso dos
chefes de familia, dos oficiais militares, bacharéis, clérigos,
empregados publicos, em geral de todos que tivessem
independéncia econdmica [...]. A lei brasileira permitia ainda que
os analfabetos votassem. (CARVALHO, 2008, p. 30)
O direito ao voto nao era para todos excluindo mulheres e escravos desse
processo. O que nos chama atencao é que apds a constituicdo o pais passou

por sucessivas eleicdes e a preocupacao de regulamentar o processo eleitoral.

A eleicdo era indireta, feita em dois turnos. No primeiro os
votantes escolhiam os eleitores, na proporcéo de um eleitor para
cada 100 domicilios. Os eleitores, que deviam ter renda de 200
mil-réis, elegiam os deputados e senadores. Os deputados eram
eleitos em lista triplice, da qual o Imperador escolhia o candidato
de sua preferéncia. Os senadores eram vitalicios, os deputados
tinham mandatos de quatro anos, a ndo ser que a Camara fosse
dissolvida antes. Nos municipios, os vereadores e juizes de paz
eram eleitos pelos votantes em um so turno. Os presidentes de
provincia eram de nomeagao do governo central. (CARVALHO,
2008, p. 30).

O exercicio do voto no pais se torna sigiloso no ano 1875. Uma das
medidas para impedir as fraudes nas eleicées foi a implantagdo do titulo do
eleitor. Tal mudanca abre caminho para um processo longo que regulamente a
eleicdo e que resultara posteriormente em sistemas reguladores como o Tribunal
Superior Eleitoral.

O voto nesse momento era resultado de um jogo de negociagdo com o
chefe local e podemos dizer que ha uma atengcao maior na importancia daqueles
que exerciam o voto. Carvalho (2008) atenta que o voto era um ato de lealdade
e gratidao. O poder de negociacao € algo bem atual quando observamos em
eleicGes mais recentes conquistar o voto do eleitor é tratado como algo que pode
barganhar e negociar. O voto é considerado uma mercadoria a ser conquistada
de todas as formas possiveis.

Como medida para moralizar o processo eleitoral, o titulo de eleitor foi
instituido em 1881, por meio da Lei Saraiva (abolicdo do voto indireto). Nicolau
(2002) aponta que o alistamento eleitoral acontecia no dia da eleicdo o que ja
possibilitava as fraudes.

As transformacdes sociais e econdmicas do pais deram condi¢des para a

chegada da Republica. O fim do abolicionismo e a necessidade de mercados
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consumidores, como 0s negros marcaram esse periodo. Mesmo com a liberdade
0S negros eram marginalizados.

Apé6s a Proclamacdo da Republica em 1889 se encerrava a monarquia
constitucional. Nesse periodo podemos atentar para a transformacéao do sistema
politico no pais, mesmo assim o exercicio do voto ainda néao era garantido para
menores de 21 anos, mulheres e analfabetos. O pais segue 0 modelo baseado

na experiéncia americana,

A descentralizagdo tinha o efeito positivo de aproximar o governo
da populacédo via eleicdo de presidentes e prefeitos. Mas, a
aproximacdo se deu, sobretudo com as elites locais. A
descentralizagao facilitou a formacdo de sélidas oligarquias
estaduais, apoiadas em partidos Unicos, também estaduais.
(CARVALHO, 2008, p. 41).

Embora a Constituicdo de 1891 tenha estabelecido as elei¢cdes diretas, o
primeiro governante foi escolhido pelo legislativo federal. Era evidente a forte
relagao entre os presidentes de Estado e o presidente da Republica.

O coronelismo ndo era apenas um obstaculo ao livre exercicio

dos direitos politicos. Ou melhor, ele impedia a participagao

politica porque antes negava os direitos civis. Nas fazendas,

imperava a lei do coronel, criada por ele, executada por ele.

Seus trabalhadores e dependentes ndo eram cidadaos do

Estado brasileiro, eram suditos dele. (CARVALHO, 2008, p. 57).

O periodo ficou marcado por fortes revoltas civis e militares. A constituicao

n&ao garantia direitos civis e politicos. E a questdo da cidadania também néo se

fortalecia. Do periodo de 1894 a 1930 € a fase em que no pais os grandes
proprietarios de terra detiveram o poder politico em defesa de seus interesses.

O movimento de 1930 apesar da ascensao de Getulio Vargas o pais ainda

era marcado pelos quadros politicos que continuavam a pertencer as oligarquias.

E o termo “revolucdo de 30” se perde nessa persistente realidade politica do

pais.

Os presidentes de Estado foram afastados e substituidos por
interventores nomeados pelo Presidente da Republica. Estes,
em grande parte, tenentes participes do movimento
revolucionario e desvinculados das tradicionais estruturas do
poder local, tornaram-se instrumentos através dos quais se
pretendia dobrar a espinha do poder oligarquico, submetendo as
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chefias estaduais ao jugo do governo central. (CITADINO, 2006,

p.68).
O que chama atencdo € o fato de que os chefes de governo eram
escolhidos a partir de um sistema que o executivo federal era responsavel por

nomear as chefias dos governos estaduais, para Souza (1983).

O sistema de interventorias pouco ou nada interferia com os
pilares do poder politico nos estados, nem era esse seu intuito.
[...]. Removia-se assim boa parte dos empecilhos a
centralizacdo administrativa e estabelecia-se, através do
interventor, uma convivéncia entre as diversas correntes da
politica regional, sem que o governo central entrasse em conflito
aberto com elas ou sequer acenasse com qualquer ameaga a
seus interesses politicos. (SOUZA, 1983, p.86-87).

Ainda no uso das contribuigbes da autora, essa forma de sistema de
interventores era a maneira do poder central ter controle em cada Estado,
mesmo com as diferencas entre os Estados. Até entdo, ndo houve uma
mudanca significativa do processo de escolha dos representantes. O avango se
da na conquista do voto das mulheres através do Cédigo Eleitoral em 1932.
Outro ponto a ser destacado € quanto ao voto secreto e as condi¢des de sigilo
para esse voto.

Ainda no Governo de Vargas destacamos o projeto de nacionalizacao
como politica de desenvolvimento do pais. Podemos destacar Nesse periodo
ocorre uma reestruturacao do Estado com a criagao de agéncias com o objetivo
de formulagdes de politicas econémicas. E pela primeira vez na histéria politica
e social do pais Vargas implementou politicas de direitos sociais e trabalhistas.
O pais apresentava um regime democratico por se identificar com o povo.

De 1930 a 1964 o pais foi caracterizado como populismo. A relacao direta
entre o lider e as massas. Foi uma estratégia na defesa de conciliacdo das
diferentes classes, na identificagdo com a luta do povo. Entretanto, essa
lideranca estava baseada no carisma e na troca de favores.

Entre os anos de 1939 e 1945 o mundo passava pelo maior conflito ja
registrado na historia da humanidade, a Segunda Guerra Mundial. Em 1942 o
Brasil rompe relagdes diplomaticas com o Eixo (Alemanha, ltdlia e Japéo) e
consolida o acordo com os Estados Unidos. A participacao do Brasil no periodo

de guerra acabou colocando a nossa realidade politica em cheque. Enquanto, o
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Brasil estava numa ditadura'’, na Europa entrava em combate com a ditadura
fascista. Diante desses conflitos se questiona no pais a situacao de ditadura e
era inevitavel nao discutir sobre a redemocratizacéo no pais. E Getulio Vargas
surge como o grande defensor do regime democratico. A realizacao das eleicoes
pelas organizacdes partidarias aconteceu num periodo muito curto e elegeu em
1945 o general Eurico Gaspar Dutra. No ano de 1955 a Justica Eleitoral formula
cédulas e exige identificacdo dos votantes com o objetivo de acabar com as
fraudes.

Em 24 de agosto de 1954, apds anunciar sua renuncia ao cargo Vargas
surpreende a todos com o suicidio cumprindo a frase célebre “sai da vida para
entrar na Historia”. Apos sua morte a imagem de Vargas é designada como
aquele do povo, o heréi do povo. A comocao diante de tal ato revelou uma forma
de identificacdo do povo com o representante e Vargas ficou conhecido como

“Pai do povo”.

As eleicdes que sucederam foram marcadas por tensdes. Em 1955
Juscelino Kubitschek consegue se eleger trazendo o plano de metas como
modelo de desenvolvimento econdmico no pais tendo como principal lema fazer
desenvolver o Brasil “50 anos em 5”. Apds o fim do mandato quem assume o
pais é Janio Quadros e a tensdo de um possivel golpe militar € retomada em
1960. O mesmo teve um mandato polémico durante apenas sete meses até sua
renuncia. A condugdao politica de uma politica externa independente de incentivo
ao mercado consumidor externo dos produtos brasileiros ndo estava agradando
os politicos. E em 1961 acontece a renuncia de Janio Quadros. Nesse mesmo
ano ocorre o parlamentarismo consequéncia de um acordo politico que garantiu
a posse de Joado Goulart. Parte de seus poderes foram transferidos para o
primeiro-ministro. Essa forma de sistema ndo atribuia poder ao presidente.
Durante os quase dois anos de sistema parlamentarista no pais tivemos como
ministros Tancredo Neves, Brochado da Rocha e Hermes Lima. Em 1963 é
antecipado o plebiscito. O povo foi chamado a votar e decidiu pela volta do

presidencialismo.

170 Estado Novo foi caracterizado por ter uma ditadura civil.
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Mas, os anos de 1964 a 1985 reconfiguraram o sistema politico. O golpe
militar estabeleceu um regime autoritdrio que marcou profundamente a

organizagao social e politica do Brasil.

A ditadura militar, contou inicialmente com dois presidentes
militares, eleitos indiretamente, seguidos por uma junta
governativa composta por trés comandantes militares e mais
trés presidentes militares. A eleigéo indireta de Tancredo Neves
e José Sarney, seu vice, marca o término da triste forma de
dominaga@o politica imposta pelos militares, associados as
formas mais conservadoras do pais e a instauracdo da “Nova
Republica”. (LIMA, 1999, p. 13).

Uma importante caracteristica do golpe é a falta de garantia do voto direto
para Presidente da Republica. O periodo foi marcado pela limitagdo da liberdade
de expressao, opinido e de impressa. As perseguicdes, prisdes e a instauracao
de interrogatorios trazia medo a populagdo. Era impossivel pensar em garantias
de direitos civis e politicos.

O inicio dos anos 70 foi marcado pelo chamado “milagre econdmico”. O
periodo é caracterizado pelo crescimento econémico acelerado resultado das
reformas ocorridas em governos anteriores. No plano politico o pais vivia o auge
da censura e atos de violéncia contra os opositores. Outros acontecimentos
marcaram a epoca, como a transmissao a cores na televisao brasileira e o Brasil
ganha o tricampeonato mundial de futebol no México momento que o governo
usa desse fato para realizar campanhas ufanistas. Na esfera politica mundial
passamos pela Guerra fria e Guerra do Vietna. Na América do Sul ocorria o golpe
de Pinochet no Chile, em 1973.

Os anos de 1974 ainda marcava o processo eleitoral como nao
democratico. Através de elei¢cdes indiretas o Congresso Nacional escolhe o
Presidente da Republica. Ernesto Geisel assume o governo com a promessa do
retorno a democracia. Dentro do projeto de redemocratizacdo do pais estdo a
suspensao parcial da censura sobre os meios de comunicag¢do e a revogacao
dos mecanismos que cerceavam as liberdades publicas, direitos individuais. Era
claro que o regime militar ndo se sustentava mais. Um aspecto que chama
atencdo € o forte movimento sindical que junto a partidos como o Partido dos

Trabalhadores (PT) realizaram disputas importantes na politica com a proposta
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da independéncia do controle estatal. Como também o movimento estudantil
comegou a reconstruir as organizagdes representativas.
A década de 80 ocorre o movimento civil de reinvindicagdo das elei¢des

presidenciais diretas no Brasil chamado de “Diretas J&”,

A campanha para as elei¢cdes diretas foi, sem duvida, a maior
mobilizagao popular da histéria do pais, se medida pelo numero
de pessoas que nas capitais e nas maiores cidades sairam as
ruas [...] Tentativas esporadicas de impedir manifestagoes,
partidas de alguns militares inconformados com a abertura, ndo
tiveram éxito. A ampla cobertura da Imprensa, Inclusive da Rede
Globo, tornava quase impossivel deter o movimento.
(CARVALHO, 2008, p. 189).

Uma das maiores manifestagées reconhecidas na histéria politica do pais
as “Diretas J&” comecou em maio de 1983 até 1984. Mesmo com as fortes
pressoes, a emenda do Deputado Federal Dante de Oliveira que prévia o fim do
Colégio Eleitoral nao foi aprovada pelo Congresso Nacional, por uma diferenga
de 22 votos. O pais manteve o sistema indireto de voto para escolha do
Presidente da Republica até 1985. O movimento teve intensa participagcao
popular e traduziu a insatisfacao do brasileiro frente a perseguicao politica e ao
regime militar.

E indiscutivel a mudanca na prépria cabeca da populacdo como parte da
sociedade em reivindicar o direito de escolher quem os representem. A luta pelas
elei¢cOes diretas uniu varios segmentos da sociedade. Milhares de pessoas foram
as ruas para garantir o direito de votar. Faz desse momento uma festa do povo
para o povo que marca nossa histéria politica e reflete em manifestagbes de
protestos nos dias de hoje.

Com a promulgacéao da Constituicdo Federal de 1988, em 5 de Outubro,
o Brasil completava a “transicdo democratica”. Nesse periodo foi possivel
pensar numa Democracia Representativa Liberal € o que nos atenta Cordao
(2015) que o desejo da conquista democratica ndo se deu de forma tranquila ao

projeto do liberalismo.

A adogé@o do modelo liberal, desde o império, ndo se tornou
garantia de que o Brasil seria uma sociedade democratica; pelo
contrario, produziu a exclusdo de grupos historicamente
marginalizados. Reagdes a inclusdo de negros e indigenas, de
pobres e da populagéo LGBT, expressam o0 quanto a democracia
€ vista como um mal por uma parte da sociedade, um empecilho
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para a manutengdo de sua posicdo dominante e
hierarquizadora. (CORDAO, 2015, p.28).

A realidade politica e econémica do pais necessitava de superar o desafio
de se ajustar as condi¢Oes criadas pela nova economia mundial. A autora ainda
propde que esse desafio estimulou a chamada “redemocratizagdo, assim nos
diz,

Foi esse medo que estimulou uma “redemocratizacdo”
fundamentada no discurso liberal, com uma forte defesa dos
ideais de liberdade colocados como oposi¢cdo ao autoritarismo
da ditadura civil-militar, a despeito dos “paladinos da liberdade”
terem colaborado com esta. Ao mesmo tempo, houve um

esforgo por silenciar e ocultar ideias democraticas, nao elitistas
e, por isso, tidas como “radicais”.

O Brasil apés um periodo de regime militar era necessario a volta da
democracia ao pais. A proposta liberal e um modelo de redemocratizacao
permite a conjuntura politica das primeiras eleicdes presidenciais diretas no
Brasil. Assim seguem-se governos eleitos democraticamente no periodo de 1994
a 2018. Mas, que democracia é essa que vivenciamos? E notério a dificuldade
de atender os interesses individuais e coletivos, de toda forma o que deve
prevalecer € o interesse da maioria, gerando assim um governo mais
democratico. O pais sinaliza uma democracia participativa, como afirma Souza
(2002) a ampliacdo da democracia traz um despertar da redefinicdo do
significado de praticas politicas e temas politicos como questdes de tabu como
0 aborto insistem em aparecer durante as campanhas eleitorais ou mesmo o
posicionamento religioso dos candidatos.

O objetivo aqui foi sinalizar os momentos politicos na histéria do nosso
pais que permitiram o que hoje entendemos por democracia representativa. O
préximo topico discute sobre as disputas eleitorais e como se da a participagao
dos eleitores no chamado “tempo da politica” levando em consideragdo a

questado do voto que é bem mais discutido no ultimo capitulo.

3.2. Disputas eleitorais: participacao dos candidatos e eleitores

O “tempo da politica” € aquele momento em que chamamos de periodo
eleitoral, onde as cidades ficam tomadas de papéis, os politicos distribuem
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cartazes de campanha, santinhos dos mais variados tamanhos e tipos, as casas
tém seus muros pintados com o nome dos candidatos. Os carros de sons tocam
musicas de campanha de ritmo facil para chegar ao ouvido e na boca dos
eleitores, estas sao repetitivas, portanto, de facil apreensdo. Esse tempo é
especial e demarca a presenca destes elementos associados ao aparecimento
dos candidatos na midia e comicios caracteriza o que podemos chamar do

tempo da politica. Como caracteriza, o tempo da politica,

Nao gosto muito de falar de politica. Politica é jogo de marketing,
muita coisa € falada que a gente nado sabe se é verdade. Os
candidatos procuram conseguir 0 voto a todo custo para se eleger
e depois eles nem lembram da populag¢édo. (Desempregada, 36
anos, Centro)

Nessa fala se destaca ao fato que a informante ndo gosta de falar de
politica por entender esse processo como um jogo de disputas que muitas
informacdes sdo compartilhadas e que podem ndo ser verdade. Principalmente,
num momento em que o uso das “fake news” como recurso para desconstruir a
imagem das pessoas e influenciar nas opinides. E interessante esse fato porque
a conversa com a informante aconteceu no comité da entao candidata deputada
Estela Bezerra em 2014. Ao mesmo tempo que ela afirma nao gostar de politica
ela também expressa sua opinido do que seja politica como um momento dos
politicos usarem de varios mecanismos para conseguir voto. E por estar num
lugar trabalhando para uma candidata, pensamos que isso seria uma forma de
indicar que a informante era envolvida mais ativamente na campanha e ali era
mais uma forma de conseguir um “extra”. Durante nossa conversa ela me disse
que tinha um rapaz trabalhando na campanha para essa mesma candidata, mas
ja tinha dito que ndo votaria porque ela era mulher. Fato que chamou atencao
porque nesse momento ja entra em questdes como género e politica que podem
ser mais profundamente analisadas em outro momento. Infelizmente, ndo foi
possivel entrar em contato com esse rapaz ou mesmo marcam uma entrevista
para entender as razdes dele ndo querer votar numa mulher.

Os politicos estrategicamente com toda a sua equipe, buscam na
cultura, na vida cotidiana, elementos para integrar os meios de cooptagcbes que
legitimem o voto, através de identificagdes. Como mostra Irlys Barreira a relacao

politica cotidiana:
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Uma floresta de simbolos habita, portanto, um amplo cenario
composto de experiéncias, instituicoes e espacos em torno dos
quais as candidaturas podem fazer emergir os seus enredos. Os
simbolos de campanha, ndo obstante a diferenciagdo que os
caracteriza, tém a funcao de reavivar os lacos entre politica e vida
cotidiana. (BARREIRA, 1998, p. 210)

Neste tempo das campanhas eleitorais sao construidas relacoes entre
eleitores e candidatos que dao cara e cor no processo eleitoral. Como Ja foi
pensado anteriormente nas contribui¢gdes de Irlys Barreira (2006) a campanha
eleitoral € encarada como um ritual que proporciona proximidade, identificacao,
€ o fazer parte desse universo tdo emblematico da representagéo politica. O
politico vai ao encontro do povo no uso de estratégias de convencimento para
angariar votos. Esse momento traz elementos de compreensao dos processos
que se constroem as representagdes sobre a politica e voto. E nesse interim que
destacamos esse ‘tempo da politica” como desafiador € que nos oferece
caminho para entender as motivacdes e significados do voto. Nosso cenario
politico & a Cidade de Campina de Grande e € nesse lugar que buscamos os
eleitores como fundamentais para a construcao do texto. Como é a participacao
dos eleitores?

Esse clima de festa no uso das cores como forma de identificagdo € o que
atenta Marco Ant6nio Bonelli (1996) ao apontar para a simbologia das cores
como recurso dos candidatos. Para o autor as cores usadas sdo carregadas de
significados.

Retomando um pouco das discussdes sobre as questbes das elei¢cdes
municipais de Campina Grande — PB em 2008 que foram marcados por dois
turnos, os candidatos Veneziano Vital do Régo (PMDB) tentando a reeleicéao e
do Deputado Federal Rémulo Gouveia'®, entdo do (PSDB) proporcionaram o
momento das campanhas eleitorais um momento de festa. E o uso das cores
nos chamou a atencdo, pois utilizaram respectivamente como cores de
campanha o amarelo e o vermelho para diferenciar os partidos politicos. A cidade

ficou tomada de vermelho e amarelo, as casas e veiculos eram enfeitados com

18 O Deputado Federal Rdmulo Gouveia (PSD) faleceu no dia 13 de Maio de 2018.
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fitiihos, bandeiras e cartazes da cor dos candidatos, nos dias de eleicbes as
pessoas também se vestiam com a cores que se destacavam na campanha. A
cidade ficou literalmente amarela e vermelha. Em meio a buzinas e musicas, as

cores vibravam como um periodo de festa, extra cotidiano.

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSSiomqUJJn5XQDuhsD18ytbSK06A:158207

5526879&g=bandeiras+de+pol%C3 % ADticos+em+campanha+eleitoral&tbm=isch&source=un
iv&sa=X&ved=2ahUKEwie96XOutzn AhXAILKGHSOhD8wQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bi
h=740. Acesso em 04 de setembro de 2018

A festa da participacado dos eleitores na identificacdo com o candidato,
partido e projeto politico. E fazer parte de algo bem maior que se expressa bem
mais claramente no momento das campanhas. Cessada a campanha politica
tudo se acalma, a cidade apds algumas semanas, nao esta mais dividida pelas
cores, volta-se a normalidade'®, embora que o candidato eleito continue a utilizar

a sua cor de campanha como marca de seu governo.

Durante a campanha politica é igual jogo de futebol s6 é discutido
enquanto esta acontecendo naquele momento, naquele evento,
depois que passa acaba. E s6 febre do momento mesmo. Tem
gente que fala, que briga. As vezes é s6 porque gosta da pessoa,
tem gente que diz “ah vou votar naquela pessoa, porque desde
pequenininho meu pai ja votava”. S6 voto mesmo e pronto, gosto
da folia daquele momento. (Autbnoma, 21 anos, Palmeira).

1% Entendendo normalidade como um periodo de transicio do momento das campanhas para o fim do
processo eleitoral.
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSSiomqUJJn5XQDuhsD18ytb5K06A:1582075526879&q=bandeiras+de+pol%C3%ADticos+em+campanha+eleitoral&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwie96XOutznAhXAILkGHS0hD8wQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSSiomqUJJn5XQDuhsD18ytb5K06A:1582075526879&q=bandeiras+de+pol%C3%ADticos+em+campanha+eleitoral&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwie96XOutznAhXAILkGHS0hD8wQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSSiomqUJJn5XQDuhsD18ytb5K06A:1582075526879&q=bandeiras+de+pol%C3%ADticos+em+campanha+eleitoral&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwie96XOutznAhXAILkGHS0hD8wQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSSiomqUJJn5XQDuhsD18ytb5K06A:1582075526879&q=bandeiras+de+pol%C3%ADticos+em+campanha+eleitoral&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwie96XOutznAhXAILkGHS0hD8wQsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNS{feC8Gxf]J4Z7uOCOK U9CNLfvpQ:15820

75670404 & g=1magens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2a
hUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-40QsAR6BA s KEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em
04 de setembro de 2018.

Essa certa normalidade é o que expressa nossa informante ao comparar
0s momentos da campanha eleitoral com o jogo de futebol. Eventos diferentes e
como dizem por ai, “ndo se discute”, mas que revelam as emocgdes dos
torcedores e eleitores. Basta observar o clima na cidade quando o nosso time de
futebol esta participando da Copa do Mundo, a cidade para. O uso das cores
verde e amarela é intensa nas ruas e entre a populacdo. Os torcedores se
recolhem nos lugares de preferéncia para assistir os jogos e na ansiedade para
ver um gol expressa todas as suas emogodes que se extravasam quando um gol
acontece. E nao é diferente na politica. Pessoas vao as ruas, acompanham seus
candidatos e torcem para que eles consigam o éxito. E nas apuragdes dos votos
0 quanto se fica ansioso para saber o resultado. Com o resultado positivo e a

eleicdo do candidato € a sensacao que seu time venceu.
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSfeC8GxfJJ4Z7uOCOK_U9CNLfvpQ:1582075670404&q=imagens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-4QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.%20Acesso

Fonte:
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSfeC8Gxf]J4Z7uOCOK U9CNLfvpQ:15820

75670404 & g=1magens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2a
hUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-40QsAR6BA s KEAE&biw=1600&bih=740. Acesso em
04 de setembro de 2018.

Posso enfatizar claramente o momento da campanha eleitoral como festa
da politica. J4 nas observacdes de Emile Durkheim sobre as Formas
elementares da vida religiosa, o autor afirmava que toda festa tem caracteristica
de cerimbnia religiosa, assim nos diz

Toda festa, mesmo quando puramente laica em suas origens,
tem certas caracteristicas de ceriménia religiosa, em todos os
casos ela tem por efeito aproximar os individuos, colocar em
movimento as massas e suscitar assim um estado de
efervescéncia, as vezes mesmo de delirio, que nao € desprovido
de parentesco com o estado religioso.( ...) Pode-se observar,
também, tanto num caso como no outro, as mesmas
manifestagdes: gritos, cantos, musica, movimentos violentos,
dancas, procura de excitantes que elevem o nivel vital etc.
(DURKHEIM, 1968, p. 542-544).

Ao perceber os torcedores em estadios de futebol, dos eleitores nas
caminhadas com os politicos e dos religiosos na Igreja o que 0s une € justamente
essa possibilidade de estar junto e compartilhar as mesmas emocgdes. O
momento politico vivido na cidade de Campina Grande em 2008 pode ser
revivido nas eleicoes de 2018 e por qué nao nas futuras. Os eleitores que tinham
identificagdo com o discurso de Jair Bolsonaro candidato a presidente, ndo
pouparam esfor¢os de sair nas ruas vestidos de verde e amarelo, como forma
de demonstrar sua escolha. No dia mesmo da votagdo era claro essa
manifestacdo silenciosa que sb veio a tornar-se festa com a confirmagédo do

resultado da eleig¢éo. E digo isso, pois a musica, os gritos, o estar junto brindando
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https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSfeC8GxfJJ4Z7uOCOK_U9CNLfvpQ:1582075670404&q=imagens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-4QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.%20Acesso
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSfeC8GxfJJ4Z7uOCOK_U9CNLfvpQ:1582075670404&q=imagens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-4QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.%20Acesso
https://www.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSfeC8GxfJJ4Z7uOCOK_U9CNLfvpQ:1582075670404&q=imagens+de+passeatas+de+candidatos&tbm=isch&source=univ&sa=X&ved=2ahUKEwi5it6Su9znAhWCIbkGHYCuD-4QsAR6BAgKEAE&biw=1600&bih=740.%20Acesso

e comemorando se manifesta logo apds o encerramento da votacédo. E até o
resultado final, a tensdo ainda persiste e s6 se sente livre para comemorar
quando o nome do seu candidato € confirmado. Conhecem a frase, “Nao perdi
meu voto” e “votei certo’? Nesse contexto, ela é suave e acalma a alma. E o
que Durkheim chama de “efervescéncia coletiva”. E assim como o processo das
campanhas eleitorais € um processo ritual, a festa é ritualistica também. Pois,
fogem a rotina e do cotidiano.

Desta forma, os individuos votam por diferentes razdes e utilizam a cor do
candidato também por diferentes razdes, portanto ndo se trata de uma relacao
ingénua, mas de um jogo de cores utilizado estrategicamente e que a cultura é
fundamental para compreender tal processo, pois as cores sao carregadas de
sentidos reconhecidos na cultura, ou melhor, se tornam simbolos na cultura, no
cotidiano.

A festa tem sido objeto de estudo de varios pesquisadores. Ela ndo é mais
somente encarada como movimento de desordem. A festa reline elementos que
conservam as tradi¢des, reune classes diferentes. Ela é uma manifestagao da
sociabilidade. Ao tratar sobre participacdo de candidatos e eleitores nos
processos eleitorais observamos a constru¢do de vinculos sociais que podem
ser gerados antes mesmo das campanhas ou ser manifestadas durante o
processo. A festa da participacdo € justamente esse encontro, festivo, de
eleitores e candidatos que estdo juntos e se relacionam no momento da

campanha. Essa é uma perspectiva que trata a festa como sociagéo,

A forma ludica de sociagdo ndo tem conteddo, nem
propositos objetivos, nem resultados exteriores, € uma
estrutura socioldgica que, em sua relagdo com a sociagao
concreta, determinada pelo conteudo, é semelhante a
relacdo do trabalho de arte com a realidade. (PEREZ,
2002, p.19)

Para que seja possivel entender uma sociedade, Georg Simmel (2006)
nos atenta para a questdo de forma e conteudo que serve para apreensao dos
fendbmenos sociais, ndo s6 daquela que foi estudada no século XIX de tal
momento histérico, mas também nao deixa de se atualizar para entendermos
nossa prépria realidade. Refletir sobre uma sociedade é observar quais os
fatores que possibilitam a vida social e 0 que levam os sujeitos a se agregarem,
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a se interagirem. Nesse aspecto Simmel destaca que o processo de interacao
dos sujeitos sdo formas sociais, ou seja, formas que os individuos se agregam.
E sdo eles que buscam os espacos de sociagao para atender a determinados
interesses que nao podem ser encarados como um meio de atender as
necessidades, estar junto € muito maior do que isso. A interacao entre os sujeitos
constréi um vinculo, um sentimento de algo bom, felicidade, satisfacao, tensao.
Aqui ndo ha uma preocupacéao de apresentar a individualidade. E as formas nao
s6 nos ajudam a compreender 0 mundo social, mas também constroem o mundo
social e se molda conforme as relagdes mudam.

De tal forma, o carnaval, futebol, religido e as festas sao formas de estar
junto, de vivenciar e compartilhar experiéncias que sao Unicas. Por mais que
sejam acontecimentos que estdo no calendario do brasileiro sdo percebidas
como fenbmenos Unicos e como parte das representacdes e praticas culturais
do pais. E a politica ndo foge a essa nog¢do quando temos no momento das
campanhas eleitorais a participagéo de eleitores e candidatos. De um lado
eleitores que expressam de varias formas suas escolhas e de outro os
candidatos que apresentam como desejam conquistar o eleitorado e dessa
forma se constroem os vinculos sociais.

Nos recorda nas eleigdes presidenciais de 2010, o Brasil pela primeira vez
na histéria podia ter como mulher uma presidenta. Depois da conquista do voto
em 1932 chegar quase 80 anos depois a chance de uma mulher assumir a
presidéncia.

No 1° turno Dilma Rousseff teve uma baixa aceitagéo entre as mulheres,
o que fez do seu discurso no 2° turno mais intenso para conquistar adesées e
votos, o que acabou dando certo, pois a candidata conseguiu apoio das mulheres
de forma impressionante, que culminou num movimento chamado “Movimento
Lilas”, criado pelas eleitoras do blog “Mulheres com Dilma”, convocando todas

as mulheres a apoiarem a candidata:

Esta semana as mulheres sindicalistas estdo colorindo Sao Paulo
com as cores da vitéria. Hoje, as 10 horas, elas organizam um ato
em Presidente Prudente e, as 15h, em Bauru, para manifestar
apoio a Dilma Rousseff. “A semana Lilas é para colocar a mulher
na politica, pois precisamos de politicas publicas que atendam as
mulheres e também a outros grupos excluidos, mas que
necessitam de atengéo especial como 0s negros, 0s jovens e 0s
deficientes. E tenho certeza de que Mercadante é o candidato
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mais preparado para implantar estas a¢des”. (Depoimento de uma
das dirigentes do movimento).

Na nossa sociedade as distingbes entre homens e mulheres vao além do
discurso, comportamento, atitudes. As cores também sao elementos utilizados
para diferenciar, quando criangcas nossos pais ja nos ensinam que a cor azul é
para meninos e rosa é para meninas. Dessa forma, a escolha da cor lilas para
movimento mostra o apelo a condigdo feminina e a delicadeza das mulheres,
como afirma Barreira (2008) “As candidatas femininas constroem estratégias,
elaborando um sentido cénico e uma estrutura discursiva, que aparecem como
um ‘a mais’ um além que afirma alusbes a universalidade de valores”.
(BARREIRA, 2008, p. 71).

De tal maneira, que as cores em campanhas eleitorais € um elemento que
ndo pode passar despercebido na relagdo entre cultura e politica. E uma
estratégia de campanha que se alinha a outros mecanismos de cooptacao de
votos. O uso das cores vai estar de forma emblematica no processo eleitoral de
2018. Quando o uso das cores verde e amarelo fez parte da campanha de Jair
Bolsonaro a presidéncia do Brasil como forma de apresentar a ideia que o pais
€ do povo e nao dos politicos, principalmente, os corruptos. A ideia de nacéo,
patria e pertencimento foi retomada durante a campanha. Quando muitos foram
as ruas para protestas sobre os casos de corrupgdo no pais e apoiar o entao
candidato a presidéncia.

O processo das disputas eleitorais no Brasil apresenta um modelo no qual
as relacdes entre eleitores e candidatos muitas vezes mostram posturas
inadequadas para um pais que se diz pacifico e que a corrupgéo € negada como
parte do cotidiano. Essa postura faz parte da rotina da nossa sociedade. Casos
de violéncia e corrupgao sao corriqueiros. As campanhas eleitorais refletem
essas praticas que sdo culturais e que parecem ser naturalizadas. E o troco
errado ndo devolvido, é “furar a fila”’, a famosa “carteirada”. E ndo aceitar a
opinido do outro. E o uso da violéncia que expressa o quanto ainda somos uma
sociedade violenta.

Essas praticas sdao bem expressivas nas disputas eleitorais. Quando
passamos a observar nos discursos até de eleitores o clamor pelo fim da
corrupgao e na pratica observamos varios casos que contradizem esse discurso.

e

O comportamento do eleitor nas acdes e falas ndo o fazem de modo ingénuo. E
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certo que ha uma questao de racional que aquele que defendo vai me dar em
troca algo (RUA&BERNARDES,1998). E mais ainda ter uma participacao ativa
nos processos eleitorais € uma questdo que nos remete a identidade entre
grupos sociais e partidos politicos. Ser de esquerda ou de direita condiz com a
identificacdo com o discurso, projeto politico e ideias defendidas pelos partidos.
Esse comportamento é base para pesquisas em Ciéncia Politica e entendimento
de uma teoria socioldgica do voto. E necessario pensar ndo numa abordagem
de uma certa “racionalidade politica” e sim analisar a questao do voto como
representacdo e de significados que configuram as relacdes de eleitores e
candidatos.

O estudo de Antropologia da Politica no Brasil tem muito a contribuir para
esse processo das relagdes culturais e politicas. Pensar a politica esta muito
mais além de suas instituicoes, é necessario refletir sobre as redes de
sociabilidade, interagdes que atuam na construgao dos processos eleitorais e de
escolha dos candidatos. A politica deve ser pensada culturalmente a partir das
praticas do cotidiano.

nao mais indagar sobre regras e comportamentos, seus ajustes e
desajustes, mas sobre praticas; de ndo mais levantar questoes
relativas a estrutura, fungées ou mesmo processos, e sim aquelas
sobre funcionamentos; de ndo mais buscar a elaboracdo de
teorias, em geral abstratas, acerca dos sistemas ou processos
politicos, mas em tentar construir uma teoria etnogréfica da
democracia, no sentido malinowisciano do termo. (GOLDMAN,
2006, p. 207).

Nesse ponto, a Ciéncia Politica ao tratar o campo politico e resultados das
eleicbes como uma questao racional ndo nos diz muito quando a andlise parte
em compreender os significados do voto para os eleitores.

Assim, voto € considerado representacao. Ele é resultado da interacéo
das pessoas com grupos e redes de sociabilidade.

como uma forma de conhecimento, socialmente elaborado e
partilhado, tendo uma interagcado pratica e concorrendo para a
construgcdo de uma realidade comum a um conjunto social
(JODELET, 2001, p. 22).

E na fala do eleitor, no seu comportamento que entendemos que o voto

expressa motivagdes e significados. As representacbes sociais sao
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consideradas como categorias de entendimento. De uma sociedade que revela
uma imagem que se projeta nas relacées, como também da relacao entre as
pessoas e sociedade que se interagem e constroem suas representacoes. Elas
sao parte de um processo social. Parte de praticas e rituais que os individuos
expressam para dar sentido a vida em sociedade (JOVCHELOVITCH, 2000).
Como partem de um processo as representacdes sdao mutaveis, podem ser
transformadas na medida em que as relacbes se modificam, “fruto da agéo
coletiva, isto €, de uma rede de pessoas que interagem e se influenciam
reciprocamente por meio de relagdes complexas e dindmicas”. (KUSCHNIR,
2007, p. 9).

A campanha eleitoral toma conta da cidade e comeca a fazer parte da
vida dos cidadaos, ela passa a se constituir de elementos que séo vivenciados
no cotidiano. Candidatos estdo colocando a prova se sao dignos do voto dos
eleitores e qualquer falha no discurso, numa situacdo podem prejudicar sua
imagem e o mudar o pensamento e opiniao dos eleitores.

A despeito de fazer parte de um processo politico natural, trocas
de acusagdes sao comuns e aceitaveis na medida em que expde
os problemas apontados relativamente a governanga do
candidato oponente. Porém, tais trocas de acusacdes devem
sempre limitar-se aos fatos ligados a vida politica do candidato,
jamais fatos de ambito pessoal, familiar, etc. Acusacdes
temerarias sobre ambito pessoal de um candidato oponente
devem ser sempre evitadas, na medida em que s&o
desnecessarias a confrontagao de projetos politicos distintos, que
devem ser demonstrados de forma clara, sem que haja
envolvimento de elementos de cunho pessoal de cada candidato.
(Estudante de gastronomia, 24 anos, Prata)

A fala do estudante destaca que questdes ligadas a vida pessoal dos
candidatos nao devem ser trazidas no jogo politico. Pra ele o que interessa séao
0s projetos politicos e as criticas devem ser isentas de expor a vida pessoal dos
candidatos. Apesar que saber que na politica se usa de quase tudo para
influenciar a opinido dos outros e questdes sobre religido, género acabam vindo

a tona.

O “tempo da politica” € o momento de conseguir a adesao e voto dos
eleitores. O candidato tem sua equipe de campanha, sua base aliada, mas sem
o voto dos eleitores ele ndo consegue éxito ao cargo que pretende.
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Vindo dos politicos € mais aquele gesto de bondade, de abracar
todo mundo, apertar a mao, mas quando passa ninguém ver
passando por um bairro pobre. E os cidadaos continuam babando
de certa forma, mesmo sabendo que o politico ndo esta nem ai.
(Estudante, 18 anos, Dinamérica)

Nessa época o politico vai ao encontro dos seus eleitores. A forma como
ele os trata sao elementos considerados. Abracgar o povo, aperta a mao, parada
para um cafezinho e qualquer momento de contato e conversa € observado pelos
eleitores e usado na campanha dos candidatos como forma estratégica para
apresentar que ele é do povo também. A fala da estudante € critica para esses
momentos. Ao dizer que os politicos sé tem interesse de estar com o povo
durante a campanha. Logo que acaba esse contato se cessa e culpa os eleitores
também. Os cidadaos ainda procuram por esses candidatos mesmo se eles os
esquecem depois da campanha, como revela nossa informante.

Mas, todas as acdes de campanha dos candidatos sdo voltadas ao eleitor.
Ha uma légica de intencionalidade daqueles que dispde seu nome e almejam o
cargo e aqueles que desejam escolher para quem vai seu voto ou néo. A eleicao
como ritual envolve candidatos e eleitores em relacbes de confianca e
compromisso. O “tempo da politica” apresenta varios rituais como festas,
comicios, passeatas e encontro com os moradores nos seus bairros. Esses
rituais s&o parte das campanhas e é a chance dos candidatos terem o contato

com os eleitores.

A caminhada com objetivos politicos tipicos de uma campanha
eleitoral € exemplo contundente de uma enunciagcado que faz do
trajeto um espago de afirmagéo e invengao — pano de fundo de
uma apresentacdo de propostas. E um ritual de carater
extraordinario, na medida em que opera como contrafluxo,
subvertendo 0s espacos em sua organizagdo anterior. Os
caminhantes, portadores de uma mensagem a ser publicizada,
alteram os sons habituais, andam na contram@o, incitam a adeséo
de outros, afirmando a for¢a do coletivo. (BARREIRA, 2006, p.
02).

Assim diz a entrevistada sobre o que acha das campanhas,

Durante a campanha eles sdo muito amigos, sao agradaveis,
falam com todo mundo, mas durante a campanha. Depois todos
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eles se fecham né, ndo é mais aquela pessoa contente, feliz. Eles
querem ganhar né. Todos eles querem o que? ganhar né. Se nao
for amigo, contente. Eu me encontro com um candidato se essa
pessoa for mal humorada nao vai conseguir. Eles beijam todo
mundo porque querem ganhar. Muitos querem ganhar porque
eles querem mostrar que é bom, que vai fazer, que vai melhorar o
pais. Mas muitos estdo pensando em que? Na familia, empregar
a familia, beneficiar todos da familia. Ele vai procurar beneficio
para si proprio. Agora tem muitos bons que pensam em melhorar
0 pais, eu acredito, sabe? Vocé, vocé se fosse candidata, estou
vendo que vocé ia se candidatar para mostrar que vai fazer o que
vocé prometeu. (Empregada doméstica, 58 anos, Dinamérica)

A fala da informante atenta que nesse contato com os eleitores é um
contato intencional. O candidato apresenta durante a sua campanha seus
projetos de mandato e quais os temas que serdo defendidos se conseguir um
cargo publico como forma de resolver os problemas da sociedade. O ato de
abracar e beijar um eleitor € uma forma de proximacao, mas ela acredita que o
candidato € capaz de qualquer coisa para ganhar. E ndo s6 ganhar, mas fazer
do seu cargo um negédcio de familia, beneficiando a todos com emprego.

Ao final de sua fala fomos pegas de surpresa ao escutar que se fosse uma
candidata iamos cumprir 0 que prometemos em campanha. Essa conversa
aconteceu na casa da informante. Nos conhecemos no comité da entdo
candidata Dilma Rousseff que disputava a reeleicdo para presidente. Como o
lugar estava sempre movimentado era impossivel ter uma conversa tranquila.
Assim, fui convidada para ir a casa dela para realizar uma entrevista. Como
pesquisadora me senti privilegiada com o convite. De certa forma, acreditei que
ela confiou no que estava passando e permitiu a realizacao da entrevisa em seu
lar. E ao mesmo tempo, se fosse uma candidata ela teria essa mesma confiancga.

O eleitor esta mais atento ao que acontece nas disputas eleitorais,
principalmente criticando alguns atos por parte de candidatos e dos préprios
eleitores. A campanha € o momento do politico se fazer presente, mostrar o que
foi feito e 0 que pode fazer (para os casos de reelei¢do), de apresentar um nome
novo e disputar com aqueles que tém certa experiéncia na politica e no voto dos

eleitores.

enquanto atores em situagcdo de competicao, realizam a maratona
de tarefas agendadas, que os expdem permanentemente. “Ser
visto”, constitui o cotidiano de suas vidas nesse momento de
construcdo de imagens e tentativas de pactos publicos de
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reconhecimento. Representar € também uma maneira de se
apresentar, dotando a presenca de uma visibilidade sintomatica:
o candidato como personagem de um drama. (BARREIRA, 2006,

p. 2).

A campanha deve ser encarada como um cenario de disputa por
reconhecimento. A participacao dos eleitores nas campanhas nos da a ideia de
que ele se reconhece naquele candidato ou mesmo no partido politico. O ato de
usar a cor do partido, cantar os jingles de campanha, enfeitar carros e casas é a
demonstracdo desse reconhecimento. E mesmo quando me deparei com
situacoes de brigas, desentendimentos € quando esse reconhecimento chegou
as Ultimas consequéncias e extrapolam qualquer convivéncia tranquila com
aquele que pensa diferente e que defende o candidato opositor. Mas a
participacao dos eleitores mudou?

Eu acho exatamente pela questao econémica do pais mudou a
participacao dos eleitores. As pessoas tem que ter mais emprego,
tem oportunidade de ter seu préprio negécio, de estudar, de ter o
que comer. Estdo ganhando a vida mais dignamente, sem estar
precisando. Antes, corriam atras por comida, dinheiro, botijao de
gas, dinheiro pagar luz e agua. O pais tem mudado as pessoas
estdo mais preocupadas em mudanca. Eu acredito que eles
tenham consciéncia. Nao é mais aquela febre, estdo vendo o que
esta dando certo, estao cuidando mais deles. O debate é hoje, as
pessoas estao preocupadas com as ideias, eu acho que tem jeito.
Eu fico até satisfeita com essa postura do brasileiro. (Professor,
44 anos, Jardim Paulistano).

O citado informante revela um grande problema que ainda persiste em
eleicbes, a questdo da compra de votos € um tema delicado, mas é um fato
recorrente, e foi muito mais marcante em periodos eleitorais anteriores. A fala
atenta que as pessoas estdo em condi¢gbes de vida melhor. Tém chances de
vencer na vida sem a necessidade de estar pedindo por emprego ou acesso a
alguns bens. E principalmente, discorre sobre os eleitores estarem mais
conscientes em relagéo a eleicao. Estdo mais preocupados nos projetos politicos
e ideias dos candidatos. E ele mesmo entende que essa postura do eleitor é
resultado das mudancgas econémicas do pais.

Ao mesmo tempo,

O que é pior é a roubalheira dos politicos, claro que tem politicos
honestos, acredito que tenha, mas a maioria rouba. De qualquer
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jeito vai roubar, em algum projeto, em qualquer coisa vai roubar
porque quando o poder sobre a cabega. Roubar vem de antes,
quanto o candidato pode pensar que vai ser mais facil pegar em
dinheiro. Eu nunca vi um candidato sendo preso, na maioria das
vezes é so julgado e perde o cargo. Sabendo que vai roubar e ndo
vai ser preso. Até os eleitores tem esse lado corrupto. Para votar
em um quero ganhar alguma coisa, algum emprego, quero que
ele me dé tal coisa em troca do meu voto para essa pessoa.
Entao, acho que comecga com os préprios eleitores. Se os eleitores
mudassem, politicos, provavelmente, ao ver essa mudanca
também mudariam. (Estudante, 18 anos, Dinamérica)

E mais,

Eu acho que isso estd mudando um pouco. Antigamente as
pessoas eram mais ignorantes nessa questao de politica. Hoje em
dia estd menor em compra de votos. Antigamente uma pessoa
vendia seu voto normalmente, vendia por questdo de dinheiro.
Hoje em dia acho que a sociedade esta se alertando mais um
pouco e esta procurando votar naquelas pessoas que realmente
venha fazer um bem pela nossa sociedade. As pessoas tem mais
liberdade de escolher quem quiser. (Estudante, 18 anos, Séao
José)

As duas falas sdo de duas jovens que iriam exercer o voto pela primeira
vez. Elas nao participaram de eleicdes anteriores e tem uma visdo que o eleitor
esta mais consciente para votar. E demonstram em suas falas o peso do que o
voto representa. Na interpretacao da primeira informante a maioria dos politicos
vao roubar e participam de disputas eleitorais com a inten¢ao de roubar o povo.
Ainda faz uma critica as instituicbes que deveriam punir mais os politicos que
cometem esse tipo de ato ilicito. Mas, a critica que nos chama mais atencao e
que faz parte das duas falas é o fato das estudantes culparem os eleitores de
terem mais consciéncia e responsabilidade no voto. Existe uma rede de compra
de votos, daqueles que oferecem bens, dinheiro e daqueles que aceitam. A
mudanca talvez esteja em ndo mais aceitar esse tipo de atitude dos candidatos.
Se ha os que corrompem, ha também aqueles que se deixam corromper. A
mudanca depende de todos 0s envolvidos nos processos eleitorais.

E mais,

Eu acho que mudou, ha dois anos atras os eleitores corriam muito
atrds querendo saber 0 que o candidato estava dando, pedindo
muito as coisas, os comités eram cheios. Hoje, as pessoas estao
mais caladas, mais silenciosas, ndo estdo procurando muito os
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comités, nem procurando os politicos, ndo pedindo tanto quanto
pediam, ndo estdo enfeitando as casas como antes, nao enfeitem
0s carros, € nem estao falando muito de eleigdo como antes. Ha
uma certa apatia como se tivessem perdido totalmente a
credibilidade, o interesse, a motivacdo. (Professora, 56 anos,
Presidente Médice)

Aqui a informante ja apresenta em sua fala que essas relagdes entre
politicos e eleitores tém mudado. Complementando as falas anteriores de que
as atitudes dos eleitores tém mudado, ndo sé na espera por algo do candidato,
mas também ideia que discutimos sobre a questdo de reconhecimento. A
participacao dos eleitores mudou em néo ir atras dos candidatos para pedir algo.
Mudou em nao mais ter em suas casas e estampado na camisa essa
identificacdo. Ela fala de uma apatia dos eleitores em ndo se envolver nas
campanhas como antes. Talvez aqui as estratégias e performances dos
candidatos nao surtam mais efeito. O fato das pessoas estarem caladas e nao

mais falar de politica pode ser uma questao de autopreservacao.
Refor¢cando a ideia de uma apatia dos eleitores,

Nessa campanha esta muito parado, estou achando muito fraca,
muito mesmo. O povo nado esta se dedicando muito ndo. Tem
pouca gente nas ruas, 0 povo nao esta interessado ndo. O povo
nem conversa muito sobre politica. Nao tem o prazer de conversar
como antigamente. Eles ndo estdo conversando sobre politica
nao. O povo nem se interessa mais em conversar, as vezes tem
aquela pessoa que entra em um assunto de politica, ja diz ndo
estou interessado em politica, quero nem falar de politica. Tem
gente que diz quero nem ouvir sobre politica porque a politica esta
muito fraca, esta muito ruim, estd acontecendo muita coisa ruim.
Ninguém quer fazer mais nada. Estd havendo um desinteresse
muito grande. Por que mudou muito. Mudou muito a politica e
ninguém mais esta interessado e nem ouvir falar. (Empregada
doméstica, 58 anos, Dinamérica)

A fala se manifesta em relacéo ao desinteresse dos eleitores pela politica.
Sem interesse eles nado participam das campanhas, muito menos conversam
sobre politica. Talvez isso seja resultado dos varios escéndalos envolvendo
politicos. Aqueles que sao votados e assumem cargos publicos ao terem seus
nomes estampados nos jornais € nos meios de comunicacdo em casos
envolvendo corrupg¢do traz uma indignacdo a populacdo. E nesse ponto

podemos abrir espaco de como 0s meios de comunicag¢ao transmitem essas
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noticias. O que se observa € que nos governos do PT era insistentemente
veiculado o nome dos ex Presidentes Lula e Dilma Rousseff em casos que
acabavam trazendo certa desconfianca pela populacao. Hoje, o ex presidente
Lula conseguiu sair da prisdao e Dilma Rousseff sofreu impeachment.

S6 acaba com a corrupgao combatendo a corrupcao. Nos meus
40 anos que mais investiu no combate a corrupcao é esse governo
que aqui esta. Eles investigam até o fim. A midia esconde certos
atos e as vezes distorce coisas que nao eram para ser distorcidas.
Eu acho tem que ter clareza nas coisas. Por isso a importancia da
reforma politica. Nao pode um meio de comunicacdo que é
poderoso induzir que aquela pessoa € desonesta, que o governo
€ desonesto. Sao esses meios, acontecimento que a midia
esconde, como o0 caso do metr6 de Sdo Paulo. Sé falam do
mensaldao, dos escandalos do PT e ndo mostram os outros.
(Comerciante, 40 anos, Bodocongo)

Lé-se ainda,

Quando eu achava que a impressa assim como a justica era
imparcial, que os meios de comunicacdo eram imparciais me
influenciava sim. Ao longo da vida a gente vai percebendo
algumas coisas. A gente comega a perceber que na nossa
sociedade os meios de comunicacdes tem seu lado. O lado dele
€ o lado dos patrdes, do que exploram, dos latifundiarios, entao
eles defendem um modelo econémico e social que favorecam
eles. E isso se traduz a partir dos programas de radio e televisao,
até as roupas que as apresentadoras usam tem a ver como aquele
momento politico que estamos vivendo. (Professora, 58 anos,
Presidente Médice)

As duas falas apresentam uma imagem negativa dos meios de
comunicacdo. Os canais de comunicagdo sao muito importantes durante as
disputas eleitorais. E na radio e TV que sdo passadas as informacdes oficiais
através da propaganda eleitoral. Entretanto, nesse lugar que deveria ser
imparcial com o interesse de informar a populacdo parece que em alguns
momentos se mostram ter um lado. As noticias sobre os escandalos de
corrupgdo foram diariamente apresentados nos telejornais mais assistidos do
pais. Era uma enxurrada de informagbes. Chegava a ser cansativo. Sabemos
que esse tipo de comunicacao é uma das referéncias que os eleitores usam para
ter acesso a informagdes. Os meios de comunicagdo que se atrelam a grupos

politicos acabam perdendo credibilidade. Deixa de ser um espaco que deveria
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informar e ser o mais transparente. Muitas vezes deixam de passar informacdes
que podem abalar certas imagens de politico por justamente estarem ligadas a
ele. E o objetivo de informar a populacao se perde. E aqui ndo se sustenta a
ideia de que tudo que é informado sera absorvido pelos telespectadores.

Nesse momento, eu acho que diminui bastante. Acho que isso é
fruto da grande midia que perdeu o poder, uma midia que perdeu
sua intervencao junto aos politicos. A midia tenta influenciar a
populacdo, elas querem induzir que aquela pessoa nao €
confiavel que é desonesta. A midia tem um papel sujo. Os grandes
meios de comunica¢do ndo quer o pobre com 0s mesmos direitos
que a classe média. Agora a pouco a questdo do aeroporto que
teve uma reforma bem real, fizeram uma reforma no aeroporto de
Brasilia e um jornal da manha divulgou que um usuario ndo achou
uma tomada para carregar o celular. Entdo quer dizer um grande
sistema de televisdo no pais fazer uma matéria que o cara néo
encontrou um lugar para carregar o celular. A midia quer induzir o
povo pobre desse pais. (Comerciante, 40 anos, Bodocongd)

A fala do informante € uma resposta sobre sua percepgao da participacao
dos eleitores nas campanhas. Ele acredita que a midia busca influenciar a
opinido das pessoas ao tocar repetidamente temas que causam indignacéao
como a corrupgao. Mas, ele atenta como isso é realizado. Os casos de corrupgao
envolvendo politicos séo tratados de forma diferente. Como também as matérias
veiculadas teriam a intencdo de deixar as coisas como estdo. Um sistema de
comunicagdo como a televisdo transmitir um problema da falta de tomada no
aeroporto € como se apresentasse temas que sé dizem respeito aqueles que
usam mais frequentemente os aeroportos, como a classe média. Manter o status

quo.

De uma forma geral, os meios de comunicagao sao referéncias e fazem
parte dos espacos utilizados pelos candidatos para compor sua campanha. Nas
consideracoes de Gomes (2004),

a pratica politica contemporanea comporta um grande numero de
habilidades, saberes, esfor¢cos e agentes destinados a produgéo
da opinido da opiniao e disposi¢ao publicas a respeito de posicdes
problematicas, grupos, individuos e instituicdes do campo politico.
Configurar opinides e disposi¢coes afetivas, fazer com que
contingentes expressivos de pessoas as adotem, produzir a
manutencéo dessa adogao através de reforgos constantes, etc,
tudo isso configura a pratica do fazer pensar e fazer sentir.
(GOMES, 2004, p. 358).
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As matérias produzidas nos meios de comunicacdo que chegam ao
publico podem nao ser consideradas e as pessoas filtram o que quiserem. Como
também com o uso frequente na internet a qualquer duvida de alguma noticia
temos a liberdade de buscar se a informacao recebida € veridica. Isso nao é
diferente no campo politico e na relacéo de eleitores e candidatos. As opinides
de jornalistas e debates em discussées que tenham a tematica politica. As
informacdes atingem a todos e ndo temos como negar a importancia dos meios

de comunicagéo.

€ evidente que os meios de comunicacao de massa se entendidos
como um sistema de dispositivos técnicos para comunicagoes de
longo alcance, constituem uma novidade auténtica que s6 se
explica em fungédo de circunstancias historicas tipicas de nossa
época, como existéncia de enormes sociedades de massa e a
configuracdo de um determinado estagio de desenvolvimento
tecnologico. (GOMES, 2004, p. 359-360).

As noticias veiculadas tomam como referéncia o contexto que estamos
inseridos e seguem pautas dos temas mais em evidéncia, e claro a politica é
uma delas. Principalmente, quando chegamos ao momento das campanhas
eleitorais. Sao nesses espagos que temos as informagbes de campanha dos

candidatos. Assim nos diz o informante,

Eu acho que os programas eleitorais sdo importantes, tem quer
com outros olhos porque existe muita maquiagem, muita mentira,
a pessoa dizer que fez o que néo fez, dizer que concluiu o0 que o
outro comegou. E assim sucessivamente, tem politico que vive até
hoje na politica e ndo fez nada em prol do povo e tem politico que
passou pouco tempo, numa gestdo curta e fez bastante.
(Atendente, 36 anos, Centro).

s

E na propaganda eleitoral que temos acesso aos projetos politicos e ao
discurso do candidato. Ter uma imagem negativa das midias n&o pode deixar de
perceber que sdo nesses canais de informag¢des que a maior parte da populagéo
tem acesso. E sd0 nesses espacos que o eleitor pode constituir parte de sua
escolha.

Para atuagdo politica € imprescindivel a participagdo em canais de
comunicacdo. A propagada eleitoral, os debates com os candidatos, as
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entrevistas nas radios, passeatas, comicios, carretas e outros eventos compéem
o momento das campanhas eleitorais. Essas atividades politicas se tomam uma
maior propor¢céo quando séo divulgadas nas radios e TV.

A politica depende desses espacos midiaticos como forma de atingir uma
maior parcela da populagao e dar legitimidade a participagdo na democracia. Ao
se enquadrar nessa logica o politico se comporta de uma outra forma. O cuidado
com a aparéncia, com 0 Corpo e seus gestos parece ser mais preocupante com
o discurso politico.

A politica pensada como espetaculo e palco de grandes apresentagdes
traz a imagem do candidato como aquele que sé quer mostrar ser visto.
Preocupado em se fazer ver e ser reconhecido. E pensamos quando ouvimos de
alguns eleitores que votam porque um candidato é bonito, é considerar que esse
candidato cuida da aparéncia. E nesses espacos quando observamos a
valorizagdo da beleza e dos padrbes de beleza, considerar um candidato bonito
nao deve ser tratado como um repleto desperdicio de voto. Nesse caso serviu
como uma motivagao para votar.

A relacdo da midia e politica é refletida por véarios pensadores.
Destacamos nas observagdes de Katia Saisi (2006) “os candidatos ndo séo
escolhidos por seus programas de governo, mas pela imagem que se produzem
0os meios de comunicagdo de massa” (SAISI, 2006, 156). A participagcdo de um
candidato € passada por uma avaliagcdo dos eleitores. Aqueles que
desempenham melhor uma atuagdo consegue chamar a atencéo dos eleitores.
O falar bem, saber se colocar numa situacdo, sair de uma situacao
desconfortante € atuar bem. Enquanto encenacdo sé recebe aplausos se
realizar uma boa apresentacéo.

A politica pensada como um espetdculo torna o discurso politico
esvaziado. Assim considera Gomes (2004) quando “a exibicdo ou visibilidade,
de um lado, e a contraposigao entre atuacao e passividade, de outro”. A politica
toma uma referéncia negativa. Ainda Canclini (1999) atenta o que é veiculado
nao exercer manipulagdo direta daqueles que estao inseridos na midia. Nem
tampouco aqueles que recebem as informagcbes ndo reagem ao que é dito e
apresentado. Nesse caminho tomamos que a midia pode ter uma certa influéncia

na escolha dos eleitores, mas ela ndo determina em quem o eleitor vai votar.
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Outro ponto que se destacou nas conversas com os eleitores foi sobre as
pessoas que fazem parte do convivio ajudam na escolha. Sabemos que existe
uma rede de sociabilidade que o eleitor estd inserido. Como também grupos
sociais podem também influenciar na escolha.

Depende, tem vezes que estou em duvida e eles me ajudam.
Também falam em quem vao votar e por qué, mas daquela forma
esse candidato é ruim, vocé nao pode votar nele. E sempre sé

uma forma de mostrar o ponto de vista dessa pessoa pra mim,
entendeu?.(Estudante, 18 anos, Dinamérica).

Essa fala aponta que as relagcdes com familia e amigos ajudam na escolha
dos candidatos. Isso é parte do processo eleitoral. Ja pude escutar varias vezes,
até mesmo no seio familiar, que deveria votar em determinado candidato do que
outro, que minhas escolhas estavam erradas e que deveria repensar. Isso é
comum dentro das familias, opinar, aconselhar e até mesmo insistir pela
mudanc¢a do voto. Como também j& pude presenciar esse tipo de atitude entre
amigos e pessoas conhecidas que atentavam para essa questdao de ajudar na
escolha, usando o compartilhamento de noticias que pudessem desagradar para
conseguir mudar a escolha. Muitas vezes, essas tentativas ultrapassam limites
gerando discussdes que afetam as relacdes. Desentendimentos também sao
observados. Afinal, a politica € um momento conflitante também.

Ainda nesse caminho,

La na minha casa é cada um por si, mas como estou trabalhando
para uma candidata ai todos acabam votando nela. Eu falo das
propostas dela e acabo ajudando na escolha. (Estudante, 18
anos, Sao José).

Ao contrario da fala anterior, a informante diz que é ela quem ajudou na

escolha do candidato.

Eu sempre tive minha opinido formada, nunca deixo me levar
porque fulano disse isso e aquilo desse tal candidato porque ja sei
qual é o candidato, de gostar do que ele vai fazer. Voto sem ter
influéncia. (Auténoma, 21 anos, Palmeira)

Essa fala demonstra que nao recebe influéncia para a escolha do
candidato. De toda forma, se entende a partir das trés falas que a rede e grupos
sociais que as pessoas estdo inseridas sao importantes como referéncia e
podem exercer influéncia na escolha de vida profissional e do voto também.
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Nesse caminho,

A gente conversa muito, as pessoas da minha familia e meus
amigos. A gente conversa sobre candidato A, candidato B. Eu vivo
muito em familia. A gente tem pessoas mais velhas na familia que
quer votar nas oligarquias, nos coronéis que ainda existe. A gente
debate muito mostrando o que € o novo. A gente vive num
momento que pode escolher o mal ou escolher o bem. Eu acho
que ai vai de vocé achar o que é o melhor, eu nao olho por cor,
eu olho a honestidade da pessoa, o que ela tem a apresentar,
independente de onde ela venha. Por isso, temos que exercer
sempre a cidadania no voto. (Comerciante, 40 anos, Bodocongd)

O comerciante expressa como é a relacdo entre amigos e familia ao
pensar nas campanhas eleitorais. Aponta um conflito de geracdes entre os mais
velhos que tendem a se repetir o voto em candidatos com mais experiéncia na
politica e que ja tem nome conhecido. Enquanto ele entende que a melhor
escolha parte do projeto politico e se o candidato € honesto. Estamos diante de
uma pessoa que tem um engajamento muito forte na politica. Ele fazia parte do
Comité de Dilma Rousseff e tinha a percepc¢ao de que o partido que defendia era
0 que mais fazia pelo povo. Fazer parte desse momento e defender o projeto
politico do PT era o que importava. A entrevista foi realizada dentro do Comité.
O espaco estava cheio de materiais de campanha. Antes mesmo da entrevista,
o informante estava organizando alguns materiais e conversamos de uma forma
geral sobre politica. Depois fiquei esperando para nao atrapalhar e poder realizar
a entrevista de forma mais tranquila. Nesse momento ser cidadao e exercer o
voto é escolher quem vai defender os direitos do cidaddao. Quem vai trazer
beneficios para populacdo. Uma escolha em um candidato que ndo defende o
interesse da maioria sera uma ma escolha.

Outro elemento que chamou atencéo nas nossas conversas foi a opinidao
dos eleitores sobre a questao da religiao,

Eu acho que Deus é um s0. Igreja existe varias. Eu acho que a
religido em si deve ficar fora do contexto politico. Mas se vocé tem
proposta que condiz com a realidade da vida humana no nosso
municipio, estado e pais eu acho que nao tem que ter religido.
Agente sabe que tentam como a religidao A, B e C tentam induzir
a votar naquela pessoa. (Comerciante, 40 anos, Bodocongd)

Nessa fala, o informante acredita que religido e politica ndo devem se

misturar. O mais interessante € ter uma proposta politica que resolva os
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problemas locais. Como também ele atenta ao foto que as religides influenciam
na escolha.

Ainda,

Opcéao religiosa nao é fator de distincdo politica para mim. A
despeito da religido (ou falta dela) ter uma importancia
fundamental na construcdo do carater, ela ndo age da mesma
maneira em todos os fiéis de determinada igreja, tornando-se um
elemento muito falho na analise do carater de um candidato, que
pode inclusive, professar determinada religido publicamente e agir
de forma contraria em sua vivéncia. (Estudante de gastronomia,
24 anos, Prata)

Aqui o estudante indica que a religido de um candidato n&o interfere na
sua escolha. Sabemos que durante as campanhas eleitorais os candidatos
procuram seus eleitores e buscam estar presente em locais como a igreja como
forma de demonstrar ser religioso. E ser religioso é carregado de significado que
deveria se traduzir em pessoas de bem, pessoas de confianca. Fazer parte de
uma religidao é ter uma conduta de vida de respeito a familia, ter fé e mais ainda
ser bom para os outros, para os seus. Entdo, por mais que nas falas demostrem
que religidao nao interfere, o fato do politico ser religioso pode exercer influéncia
na escolha, daqueles que compartilham da mesma fé ou mesmo que acreditam
da importancia de Deus na vida das pessoas.

E pois, oportuno registrar que o survey nacional realizado em
1998 com o objetivo de tragar o perfil do brasileiro demonstrou que
a religiosidade dos candidatos constituem um atributo valorizado
no imaginario politico. Para os 60% dos entrevistados “a auséncia
de religido indica fraqueza de espirito”, (...). Resumidamente, o
candidato ideal deveria ser por ordem de importancia: “honesto”,
“‘competente”, portador de “boas propostas” e “uma pessoa
religiosa”. (MACHADO, 2006, p. 80).

Diante desse assunto, ndo posso deixar de mencionar minha pesquisa
para a construcao da dissertacdo sobre a imagem publica da candidata Tatiana
Medeiros (PMDB) que pude fazer uma analise da campanha eleitoral de Romero
Rodrigues (PSDB) e da candidata que disputaram a prefeitura de Campina
Grande, em 2012.

Para nos situar, Campina Grande € uma cidade que se destaca pela

promog¢ao durante o més do carnaval do Encontro da Nova Consciéncia que tem
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por objeto reunir pessoas das mais diversas religides. Relune também pessoas
que nao tém religido — o também tradicional Encontro de Ateus e Agndésticos faz
parte da pauta da Nova Consciéncia. Entretanto, quando nos referimos a
campanha das elei¢des de 2012, a religido foi utilizada como arma politica, como
forma de atacar os adversarios.

Um dos videos mais comentados na internet durante a campanha foi o de
Tatiana Medeiros visitando uma comunidade de uma religido afro-brasileira. O
video intitulado “Tatiana em Terreiro de Candomblé” foi postado no canal de
videos do Yotube. O que chamou atencao foi uma legenda que dizia: “Ela que
ser mae de Campina. Mas, o que ela é, € mae de santo”. O video de 2010 faz
mencao a candidata a prefeitura de Campina Grande visitando um evento de
culto afro-brasileiro e durante a campanha de 2010 como candidata a deputada
estadual aceitou o convite feito pelos dirigentes religiosos.

O objetivo do video nao foi defender a candidata, e sim uma tentativa de
vincular a imagem da candidata a religido afro-brasileira com a intencao de
manchar a imagem de Tatiana diante de eleitores catélicos e evangélicos.
Infelizmente, vivemos em um pais preconceituoso e que se revela cada vez mais
conservador. Sao questbes de género, orientacdo sexual e religido que
fomentam as discussées mais calorosas quando estamos diante do processo
eleitoral. Durante a campanha de 2012, a candidata foi chamada por muitos
cidadaos campinense de “macumbeira” e nao faltaram tentativas de apresentar
Tatiana como uma mulher catodlica e cristd como forma de reverter os
preconceitos que se instauraram durante sua campanha. No site oficial da
candidata o coordenador de campanha postou uma nota esclarecendo a
situacao:

O coordenador de comunicacao da campanha, jornalista Carlos
Magno explicou que Tatiana Medeiros é catdlica crista praticante,
nao discrimina e nao persegue ninguém que tenha religides e
crencas diferentes da dela. “Tatiana € uma mulher integra e
sensata, diferente do seu adverséario politico, ela respeita e
liberdade de crenca e religiao de todas as pessoas”, frisou Magno.
Carlos acrescentou ainda que nao apenas Tatiana Medeiros, mas
o prefeito Veneziano Vital do Rego e demais componentes diretos
da administragdo executiva campinense, participam de todos os
eventos religiosos a que sdo convidados. “Ela ndo tem obrigacéo
de agir com preconceito e intolerancia religiosa, como age o

candidato Romero Rodrigues que tem varias acées na justica
contra os evangélicos”, declarou. (Site oficial da candidata)
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A tentativa de defesa abriu espaco para atacar o adversario politico. Ao
afirmar que o candidato Romero Rodrigues era intolerante as religides foi uma
estratégia para reforcar a imagem dela como aquela que é uma mulher religiosa
e que respeita as outras religibes e manchar a imagem do candidato aos cristaos
da cidade. O candidato para se defender usou o espaco do guia eleitoral para
apresentar os projetos de lei de sua autoria, como a que declara utilidade publica
a visdo nacional para a Consciéncia Crista (VINACC). Como também, a
presenca de pastores e religiosos apoiando o candidato expressando que ele é
religioso e que respeita a todos. A campanha foi destinada a defender a
integridade e imagem de Romero. Religido acaba sendo um dos temas de
destaque nas campanhas eleitorais. E a moral e os bons costumes se destacam
numa sociedade cada vez mais conservadora.

Portanto, o atributo religioso é valorizado pela populacao, principalmente
em um contexto onde as pessoas estao desacreditadas na politica, por estarem
inseridas em um contexto em que a corrupcao tem ganhado énfase, como
apresenta Machado, ao analisar as eleicdes municipais do ano 2000: “No pleito
de 2000 também se verificou a preocupacdo moral com os descaminhos da
politica brasileira em posi¢des ‘contra o oportunismo e contra a corrupgao”
(MACHADO, 2006, p. 35).

O politico atua direcionado aos eleitores de forma a atingir e conseguir
adesées e votos. Os eleitores ao se reconhecer na pessoa do politico, nos seus
projetos ele passa a acreditar o que se promete sera cumprido. O candidato tem
que se mostrar ser uma boa pessoa, preocupada com os problemas da
populagédo, com os pobres de forma a conseguir apreender o eleitor. Do outro
lado dessa atuagéo esté o eleitor, que de nenhuma forma escolhe um candidato
sem intengdo. Quando analisamos suas motivacdes de voto percebemos os
elementos que eles evidenciam para a escolha do candidato.

A politica durante as campanhas eleitorais se configura como uma festa,
um momento extra cotidiano que foge a qualquer rotina da populagao é o “tempo
da politica”. Esse tempo é especial e expde como as relagdes entre eleitores e
candidatos sédo constituidas. De tal modo que acreditamos que as formas de
atuacdo desses participantes dessa festa possibilitam novas reflexdes sobre a

politica. O ultimo capitulo do nosso texto tem por objetivo analisar as motivagdes

144



e quais os elementos considerados pelos eleitores para a escolha de seus
candidatos e desvendar as representacdes construidas sobre o voto.
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CAPITULO IV - MOTIVACOES E SIGNIFICADOS DO
VOTO

4.1 Entre eleitor e candidato: o que se espera?

Discuti até aqui que o “tempo da politica”, como ja destacado, é um tempo
especial que foge a rotina da populacao, da vida cotidiana dos cidadaos. De um
lado candidatos utilizando varios mecanismos de convencimento, € de outro o
eleitor, de valor estimado durante processo eleitoral.

A compra de votos foi destaque em algumas falas apresentadas no
capitulo anterior. E o que remete a questio de dar e receber, o voto nos ensina
Heredia:

O voto parece ser a moeda de intercambio que permite a
passagem de um circuito de troca a outro, isto € de um circuito de
troca de reciprocidade — entre os socialmente iguais — ao de

clientelismo politico, no qual o cliente’ se mantém
permanentemente endividado face ao ‘patrdo’. (HEREDIA, 1996,
p.64).

Durante a campanha a cidade se prepara para uma festa, sdo meses de
campanha em que o candidato, além de sua base aliada, equipe de campanha,
precisa da adesdo e do voto dos eleitores. Uma promessa de campanha sera
cobrada. Frisamos que a relagcdo entre eleitor e candidato passa por uma
negociacdo. Nao sé o candidato quer conquistar o eleitor, este também quer

ganhar algo em troca.

Eu gosto de me aproximar do candidato. Saber como ele age
como ele é coma familia dele. Gosto de estar junto. Gosto de
saber como ele trabalhou, sua experiéncia politica. E acompanho
também depois da eleicao. Porque vocé escolhe o candidato que
acha melhor, as propostas que vocé quer pra vocé, pra sua
familia. Para trazer algum beneficio. (Estudante, 19 anos, Jardim
Quarenta).

A informante votou na eleigcdo de 2010 e aguarda por beneficios. O que
chama a atencao € o fato de que mesmo depois da eleicdo ela acompanha o
mandato do politico, 0 que nos surpreende por entender que essa atitude nao
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esta presente fortemente entre as pessoas que s6 se remetem a politica no
momento da eleicdo. Ela acredita que o voto é uma espera por beneficios.
Nesse caso especifico, ndo ha uma troca por bens materiais. A reciprocidade, o
dar e receber se refere a bem mais do que troca em si, mas sim no valor que ha
na relagao, como revela Marcel Mauss no “Ensaio sobre a Dadiva”. Ela acredita
que o candidato vai corresponder as suas expectativas.

Nas relacdes estabelecidas entre eleitores e candidatos ha uma relacao
de compromisso, se constréi um vinculo. O candidato passa a fazer parte da vida
desse cidadao que com o processo eleitoral cria uma relacdo de proximidade
com o eleitor.

Mas nem sempre esse vinculo é forte o suficiente para se manter,

segundo a informante abaixo,

Se o candidato ja tiver no posto dele, se ele esta fazendo um bom
trabalho ja vou ter meu voto concretizado naquele candidato, mas
se por ventura no processo eleitoral para um candidato que me
convém, tudo bem eu mudo meu voto. (Autbnoma, 21 anos,
Palmeira).

Para a depoente, a mudanca do seu voto pode acontecer se aparecer um
candidato que a convém. Nas idas e vindas do processo eleitoral a escolha do
voto parece ser fluida. Pois, a relagdo entre eleitores e candidatos passa por
uma negociagado. Se os candidatos ndo atendem as expectativas do eleitor a
escolha pode passar por julgamento e pode ser mudada. A escolha vai passando
por uma avaliacao de quem vai concordar com o que vocé espera do politico.

E mais,

Antigamente as pessoas eram mais ignorantes nessa questao de
politica. Hoje em dia estd menor em compra de votos.
Antigamente uma pessoa vendia seu voto normalmente, vendia
por questao de dinheiro. Hoje em dia acho que a sociedade esta
se alertando mais um pouco e estd procurando votar naquelas
pessoas que realmente venha fazer um bem pela nossa
sociedade. As pessoas tem mais liberdade de escolher quem
quiser. (Atendente, 36 anos, Centro).

A fala nos remete a uma questdo de consciéncia do eleitor e na escolha
por politicos que possam trazer beneficios para a sociedade. O problema da
compra de votos antes de ser uma ignorancia, pode ser para o eleitor uma
esperteza que aproveita do que € oferecido para conseguir algo. Nao é possivel
entrar no jogo de que o eleitor ndo sabe votar. Ele vota e seu voto é baseado em
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motivagoes. As pessoas podem escolher quem quiser e essa escolha ao que
nos parece, passa pela questao de ser mais que eleitor, tem que ser cidadao.

A cidadania é um exercicio que também se evidencia nos aspectos
culturais e politicos de uma sociedade. Ser cidadao deixou de ser algo que s6
se remete a ter direitos civis, politicos. Ser cidadao é ser parte de uma sociedade
e participar ativamente dos problemas da cidade, Estado e do Pais. E um
exercicio continuo para se ter uma sociedade cada vez mais justa e democréatica.
E fundamental nos processos eleitorais e nos rumos que vamos ter depois dos
resultados da eleicéo.

No momento que se institui a compra dos votos no periodo eleitoral como
uma pratica que mesmo que tenha mudado e diminuido ainda é recorrente. E
nao temos como nao refletir do quanto isso reflete nas agdes do politico. Se ha
compra de voto é porque existe uma relacao de quem oferece e de quem recebe.
E a cidadania se perde quando os interesses individuais s&4o maiores que o
comum. Na verdade, todos perdem.

No depoimento anterior, ao destacar que antes as pessoas eram mais
“‘ignorantes” e vendiam seus votos, hoje se percebe uma mudanca. O eleitor
aciona outros elementos para a sua escolha. Sejam por questdes partidarias,
identificacdo com o candidato e seu discurso ou mesmo por acreditar em projetos
politicos que tragam um maior beneficio a populacao.

Aqui nédo basta ter acesso a informagbes sobre a politica, deve-se
compreender o que é politica. Se as pessoas tomam mais consciéncia sao elas
que tomam as rédeas escolhendo representantes que possam resolver 0s
problemas do pais. E quando tratamos de questdes como a compra de voto,
corrupgao sao elementos que podem deixar os eleitores desacreditados daquilo
que se percebe como politica e o que se vivencia como pratica politica.

Passo a refletir no que de fato podemos fazer enquanto cidadaos e nada
mais importante quanto ao exercicio do voto. Tendo este como o primeiro passo

para as mudangas positivas para a sociedade. Assim diz uma depoente,

Explicar o que vai fazer né. Ele vai mostrar o que fez e o que vai
fazer, independente de agradar um ou outro materialmente.
Aqgueles que tentam agradar materialmente as pessoas nem vote
nele. Se ele ganhar e ocupar um cargo a gente esta perdido
porque sé vai beneficiar a si proprio, a familia. Agora aqueles que
dizem olhe o que estou fazendo aqui prometo que ja fiz e que vou
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fazer. Ai sim tem meu voto. E errado compra de voto, ninguém
nem peca nada porque tem muita gente que vai pedir. E errado
compra de voto, eu ndo vendo meu voto. Eu ndo estou
interessada em compra de voto. Prometo que vou fazer, agora
prometer que dou isso, dou aquilo hdo dou ndo porque errado e
vocé sabe que é errado ai esse pode votar nulo. Aqueles que tem
cargo da isso da aquilo para ser bonzinho, nem vote mais nele.
(Empregada Doméstica, 58 anos, Dinamérica)

Aqui ha uma critica sobre a compra de voto. Uma atitude entre candidatos
e eleitores condenada pela informante. E aciona uma outra questao que nos
remete a promessa. As promessas de campanha se apresentam como “um ato
de fala eficaz, pois cria fatos politicos ao estabelecer um elo ritualizado entre o
politico e o eleitor no tempo da politica”. (CHAVES, 1996, p. 139). A informante
revela que se um candidato promete, diz que vai fazer tem o voto dela. Escolher
um candidato partindo da promessa feita em campanha é referida nas nossas
analises sobre motivacées do voto. Assim nos diz Palmeira (2006) que a
confianga do eleitor passa pela capacidade de cumprir as promessas feitas em
campanha. E quanto a confianca,

Ele tem que ser sincero, propostas novas, propostas que
convencam realmente o que as pessoas querem, tem que ver a
necessidade da cidade, necessidade do meio de trabalho de cada
um, mostrar mais trabalho, € isso que o povo quer. Tem que ir
atras dos que as pessoas querem e investir naquilo. Passar
confianga de que realmente quer trabalhar. (Vendedor, 30 anos,
Malvinas)

O que as pessoas valorizam € o que elas falam que vai melhorar
na saude, nos transportes, nas estradas. Por que ja comecgou a
fazer e vai terminar daqueles j& conhecidos. Nos novos eu nao
acredito nao, eu ndo confio muito ndo. Tem muitos que vocé ja vé
que é fraco. Aquele que vocé percebe que é fraco. Além de ser
novato sdo fracos na palavra. Eu confio naqueles que tem
experiéncia politica. No que a minha familia ja votou. (Empregada
Doméstica, 58 anos, Dinamérica).

Conquistar o voto do eleitor tem que ter uma boa proposta, sua
preparacao na politica e o que vai apresentar, se vai cumprir o que
prometeu, o que vai fazer nos seus quatro anos de mandato. Tem
que analisar para aquele candidato levar seu voto. Tem que
analisar as propostas. (Desempregado, 20 anos, Mutirdo)
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Promessas e confianca sdao elementos importantes e que estdo presentes
em algumas entrevistas. Confiar nos discursos e promessas de campanha faz
parte da relacado entre candidatos e eleitores que passa a constituir um vinculo
que pode se expandir depois das eleicdes. Na fala da informante ela acrescenta
que nao confia nos novos candidatos. Para ela confianca passa pela experiéncia
politica. Numa certa continuidade de projetos politicos que os candidatos novos
parecem néao oferecer.

A promessa de campanha deve ser cumprida se nao a confianca se
desfaz. Ela é um compromisso entre o eleitor e candidato. Se este nao leva
seriamente o que foi dito durante a campanha ele ndo tera mais esse vinculo
com o eleitor e pode se comprometer na sua atuagao politica.

Nao s6 a imagem publica € avaliada pelas pessoas, a prdpria experiéncia
politica e atuacdo do candidato sdo fatores importantes para escolha de
determinado candidato.

Um politico tem um acumulo de capital politico que passa pelo
reconhecimento nao sé daqueles que estao dentro do campo, mas também pelos
que estao fora. Essa experiéncia é constituida pelo que podemos chamar de
acumulacao de capital politico. Para tanto, nossa questao nos remete para as
discussdes sobre capital elaboradas por Bourdieu (2006). Capital simbdlico € um
conceito utilizado por Bourdieu (2006) com o objetivo de permitir compreender
alguns fendmenos que de outra maneira permaneceriam insondaveis.

O autor defende que nao é imediatamente perceptivel como tal e os
efeitos de sua duracdo também obedecem a logica(s) diferente(s). Espécie de
poder ligado a propriedade de "fazer ver" e "fazer crer", ou seja, o capital
simbdlico pode ser considerado uma medida de valores, como prestigio e
carisma que sao destinados as pessoas, grupos, e instituicdes de determinado
campo. Deste modo, esses valores sdao marcas de distingdo que permite ao
individuo uma posicao de destaque em relacdo aos demais que se encontram
no campo.

Bourdieu (2006) afirma que esse tipo de capital permite um
(re)conhecimento imediato da dominag&o simbdlica sobre os demais elementos
do campo, o capital simbdlico € assim o instrumento principal da violéncia

simbdlica. Dessa forma, as relagdes no mundo social e simbdlico sao
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construidas com referéncia aos elementos da masculinidade e feminilidade, o
que torna a relagéo algo natural compondo o habitus.

Dentre os tipos de capital proposto por Bourdieu o foco se direciona ao
capital politico que corresponde ao campo politico. O mundo social é o lugar de
um processo de diferenciagdo progressiva, espaco de relacdes objetivas que
possuem certa l6gica e de uma necessidade especifica que regem os campos.
Os individuos de capitais especificos se enfrentam, a forma que se acumula
capital garante a dominacado do campo, assim, 0 campo é um espaco de forcas
opostas que tem objetivo de conservar e acumular o maximo de capital. O campo
de poder € um espaco de relacdes de forca entre os diferentes tipos de capital,
onde as lutas se constituem para a dominagao do campo. Para Bourdieu (1996),
“(...) a dominagao é um efeito indireto de um conjunto complexo de agdes que
se engendram na rede cruzada de limitag6es que cada um dos dominantes sofre
de parte de todos os outros.” (BOURDIEU, 1996, p. 52).

No campo politico quem ocupa posi¢des dominantes tem um acumulo do
tipo de capital politico, 0 que poderiamos dizer que o campo que tem uma maior
participacao masculina, a mulher detém menor acumulo de capital politico, o que
parece atribuir um status menor nesse campo. A atuacéo dos homens na esfera
publica parece ter como objetivo a manutengao de sua dominagdo no campo, e
a atuacao feminina de mudar essa situagdo abrindo espago para sua insergao e
estabelecimento no campo. Segundo Miguel,

O capital politico €, em grande medida, uma espécie de capital
simbolico; o reconhecimento da legitimidade daquele individuo
para agir na politica. Ele baseia-se em porgdes de capital cultural
(treinamento cognitivo para a agao politica), capital social (redes
de relagbes estabelecidas) e capital econémico (que dispde do
Ocio necessario a politica). Como toda forma de capital, o capital
politico estéd desigualmente distribuido na sociedade. Na base da
piramide, temos os simples eleitores [...] no topo, os lideres que
[...] s&o reconhecidos como representantes dos diversos
segmentos sociais. (MIGUEL, 2003, p. 115-134)

Os eleitores que ao escolher um candidato, passam por processo 16gico
de avaliacdo das opgoes de candidatos, e votam naquele que acha que ao se
eleger atendera a seus interesses e de seu grupo.

Nas bases politicas os parlamentares tém como atribuicao atividades que
devem desenvolver no espaco de atuacado para o atendimento de suas bases
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eleitorais. Conforme Bezerra (1999), a ideia de bases esta ligada muito mais ao
compromisso com determinadas localidades, o que nos remete ao entendimento
do voto como uma relagdo moral entre candidatos e eleitores, ou seja, uma
relacdo de compromisso. Durante as campanhas eleitorais, se percebe a
construcdo de um discurso para um determinado grupo com o objetivo de
construir uma relagéo de pertencimento e identificacdo em experiéncias comuns
entre candidato e eleitor.

Palmeira e Goldman (1996) destacam que candidatos que se utilizam
desse recurso de identificagdo para conquistar um maior nimero de votos, ao
conseguir se eleger apresentam uma preocupacao em defender os interesses
daqueles que se identificam com ele

Na eleigdo presidencial de 2014 foram apresentados os candidatos e
aqueles que tinham mais chance na corrida eleitoral. O nome de Dilma Rousseff
foi formalizado para disputar as eleigbes e tentar a reeleicdo. Mais uma vez o
pais tinha uma disputa acirrada entre o PT com o candidato mais favorito e PSDB
do entdo candidato a presidéncia Aécio Neves que conseguiu chegar ao
segundo turno com a candidata. O segundo turno foi marcado por uma
campanha mais agressiva. Uma critica ao governo de Dilma e os escandalos de
corrupgao que envolvera, o PT. Enquanto a candidata partia para um discurso
de apontar os avangos sociais dos ultimos 12 anos. Essa tenséo se refletiu nas
ruas quando liderangas dos dois partidos registraram cenas de enfrentamento
perto da definicdo da elei¢éo.

As eleigbes de 2014 ainda refletiam as manifestagdes ocorridas em junho
de 2013 no momento que ocorria a Copa das Confederagdes no pais. Dilma
Rousseff conseguiu a reeleicdo, mas enfrentou criticas pesadas, e com o
processo de impeachment a desaprovagdo do seu governo chegou em 70%,
segundo pesquisa Ibope de 2015. Foram intensas as matérias veiculadas em
todos os sistemas de comunicacao sobre a corrup¢ao no Brasil. E o PT tido como
o partido mais envolvido nos escandalos. Esse clima trouxe ao pais um
sentimento de revolta e varias manifestagbes aconteceram nos anos posteriores
até os dias de hoje. O governo do PT nao respondia mais as expectativas da
populacado por mudangas. O aumento da criminalidade e uma onda antipetismo
fez parte do discurso do candidato Jair Bolsonaro na eleicdo presidencial de
2018 e daqueles que o apoiavam. Isso é um fato a ser observado quanto a
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escolha dos eleitores e a nova conjuntura politica no pais. Diante dos novos fatos
ocorridos no pais desde as elei¢cdes de 2018 nos faz pensar sobre as motivagdes
do voto do eleitor passam por uma racionalidade, sentimento de pertenca e
identificagdo com o discurso e candidato. Esse pode ser um caminho a ser
investigado para analisar as mudancgas na “cabega do eleitor” diante dos ultimos
acontecimentos politicos no pais.

Se nado existe mais elementos que constituam o elo entre eleitor e
candidato ou mesmo com o politico e partido, o vinculo ndo se realiza mais.
Nesse caminho o eleitor abrange seu olhar e comeg¢a a analisar outros
candidatos que podem apresentar um discurso e campanha que atenda suas
expectativas do que pensa para o seu pais.

Outro destaque nas entrevistas foram questdes relacionadas aos atributos
que os candidatos devem ter para conquistar o voto do eleitor, como também
quais os elementos que o eleitor descarta para escolher um candidato.

que costumo escolher o candidato. A gente conversa e minha
familia confia na minha escolha. Eles consideram o que falo e o
que defendo. Eu procuro saber a vida profissional do candidato e
avalio o que ele faz para a familia dele, a procedéncia dele. Se é
um que bate em mulher, ndo. Se ele ndo respeita a familia dele
nao posso votar numa pessoa assim. (Professor, 44 anos, Jardim
Paulistano).

Nessa fala sado considerados muitos elementos quanto a escolha de um
candidato. Saber sobre a trajetéria de vida do candidato e como é sua relagéo
familiar influencia na escolha do candidato. De fato, candidatos constroem sua
imagem publica a partir de suas vivéncias. A imagem de um homem de familia,
de ser pai, imagem de uma pessoa que nao agride e nem use de violéncia com
sua esposa, experiéncia politica sdo elementos que atraem a atencao desse

informante.
E mais,

Ser sincero, apresentar proposta realmente eficazes, que
realmente veja pra mudanca pra cidade, pra o estado e pais. Que
seja coerente também, que tenha firmeza nele mesmo, que nao
mude seu ponto de vista, suas propostas. Que mesmo com
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poucos votos ou muitos continue. Defenda seus projetos com
unhas e dentes. (Estudante, 18 anos, Dinamérica).

N&o € a primeira vez que observamos o uso da sinceridade com um dos
atributos valorizados em um candidato. Aqui além de ser sincero tem que ter
uma boa proposta para resolver os problemas na sociedade. E mais do que isso
ter uma imagem convincente com o seu discurso e suas propostas, mesmo que
nao consiga éxito numa eleicdo. Como também, “Ser do povo, analisar as
propostas e se vai cumprir o que esta prometendo” (Desempregado, 20 anos,

Mutirdo). E o que também nos diz nosso depoente,

Na conquista do eleitorado, creio que o candidato deve apresentar
suas propostas de uma maneira clara e objetiva, que permita que
o eleitor conhega seu posicionamento e possa votar de forma
consciente; sem ataques pessoais, sem baixar o nivel de uma
disputa que deve sempre manter-se em patamares de civilidade.
(Estudante de gastronomia, 24 anos, Prata).

O candidato deve apresentar uma campanha em que seu discurso seja
firme, claro pensando em questdes politicas que tratem de propostas. Quando o
discurso se volta para atacar os adversarios parece-nos que estamos diante de
uma novela mexicana. E apresenta a ideia de uma civilidade.

Entendemos que a vida em sociedade nado é facil. Passamos por
processos histdricos e sociais que constituiram o ser cidadao, o ser parte de uma
nagao e pais. Se cada pessoa agir como bem quer estaremos desconsiderando
a vida dos outros. E isso que compromete o respeito as diferencas que atinge a
maneira de ser de um povo. Quando o informante diz “sem baixar o nivel” nos
remete a nogao de respeito. Cada gesto e atitude configuram uma sociedade
como lugar para se viver melhor e se preserve o respeito mutuo. Quando isso
ndo acontece em momentos que esses valores deveriam ser mais exaltados

como as campanhas eleitorais pode comprometer a vida politica dos candidatos.

E a vida particular importa?

Pelo menos na minha visdo a familia do candidato n&o interessa
a vida particular. A maioria das pessoas preferem eleger aquela
pessoa que ja tem familia estabilizada. Mas no meu caso eu ndo
olho a familia. Nao precisa saber, as vezes no intimo vocé é uma
coisa e como politico é outra. Ai para ndo ter que misturar ou
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confundir, melhor saber sé do trabalho mesmo. A vida familiar,
particular ndo interfere na vida profissional. (Auxiliar de Servigos
Gerais, 41 anos, Bodocong0)

A depoente afirma que nao interessa pela vida pessoal do candidato. E
interessante notar que ela diferencia vida publica e vida privada. O candidato é
uma pessoa como politico e € diferente do que é com a familia e amigos. E essa
vida pessoal nao interfere na vida politica e muito menos na escolha do

candidato.

A representacao politica trouxe através do voto uma consolidacao da
democracia representativa. O dia da votagao representa todo um processo de
conquista do voto do eleitor e os elementos considerados pelos eleitores para
votar. A eleicao se faz uma festa da democracia. Na esperanca por dia melhores,
na confirmagao da escolha.

O voto, suas motivacdes e significados € um exercicio de analise que
observam os aspectos subjetivos. Consideramos os mais diversos elementos
sobre a participagdo dos eleitores e suas escolhas sem entrar em explicacdes
de que o eleitor vota sem pensar numa suposta irracionalidade. Alberto Aimeida
(2008) aponta que os eleitores também negociam e investem sobre ter seu voto
conquistado. O voto é adesdo e escolha por representantes que consigam
atender as expectativas do eleitor. E entender como através do voto s&o
indicados elementos que implicam sobre a importdncia do voto e mesmo
entender nossa realidade politica.

Até aqui considerei as contribuicbes da Antropologia na relacao entre
cultura e politica e como se d& a relacdo entre eleitor e candidato. Quais os
elementos que sdo acionados para escolher determinados candidatos. O que o
candidato pode fazer para conquistar a adesdo do eleitor. Esse momento de
festa revela muito de ndés e da nossa cultura. Com este entendimento buscamos
neste ultimo capitulo que finaliza a tese compreender os significados do voto
para o eleitor.

4.2 O que pensa os eleitores sobre o voto ser obrigatorio

Nos paises mais desenvolvidos e modernos o voto é facultativo. Temos
um grande exemplo trazido pelos Estados Unidos. No dia da eleigéo os eleitores
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VA0 as urnas ou nao sem que isso traga algum tipo de prejuizo ou que seja
necessario apresentar uma justificativa. Um ponto que nos disfere é a questao
do voto nao ser diretamente ao candidato. Os votos dos eleitores elegem
delegados no Colégio Eleitoral que representardo os eleitores na sua unidade
federativa que por sua vez escolhem o representante. Outra importante diferenca
€ a questao partidaria. No pais de destacam o partido republicano e o partido
democrata. Enquanto no Brasil sdo trinta e cinco partidos registrados no Tribunal
Superior Eleitoral. De uma forma geral estamos tratando de sistemas
democraticos de eleicdo e buscamos entender como os eleitores entendem
sobre a obrigatoriedade do voto.

A Republica Federativa do Brasil define-se através da Constituigao
Federal de 1988 como presidencialista. Temos a uniao do Distrito Federal e dos
26 estados e 5.600 municipios. O voto no Brasil é obrigatério desde a
Constituicao outorgada em 1824 e confirmado no Cédigo Eleitoral de 1932.

Constituicao Federal - Capitulo 1V dos direitos politicos, apresenta:

Art. 14. A soberania popular sera exercida pelo sufragio universal e pelo voto
direto e secreto, com valor igual para todos, e, nos termos da lei, mediante:
| - plebiscito;
Il - referendo;
[l - iniciativa popular.
§ 12 O alistamento eleitoral e o voto sao:
| - obrigatdrios para os maiores de dezoito anos;
Il - facultativos para:
a) os analfabetos;
b) os maiores de setenta anos;
c) os maiores de dezesseis e menores de dezoito anos.
§ 2° Nao podem alistar-se como eleitores os estrangeiros e, durante o periodo
do servigo militar obrigatério, os conscritos.
§ 32 Sao condicdes de elegibilidade, na forma da lei:
| - a nacionalidade brasileira;
Il - o pleno exercicio dos direitos politicos;
[Il - o alistamento eleitoral;
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IV - o domicilio eleitoral na circunscri¢ao;
V - afiliacao partidaria;
VI - aidade minima de:
a) trinta e cinco anos para Presidente e Vice-Presidente da Republica e
Senador;
b) trinta anos para Governador e Vice-Governador de Estado e do
Distrito Federal;
c) vinte e um anos para Deputado Federal, Deputado Estadual ou
Distrital, Prefeito, Vice-Prefeito e juiz de paz;
d) dezoito anos para Vereador.

Nossa democracia é recente e seu processo de construgao ainda é muito
desafiador. Conquistar o voto, ter o direito de escolha dos representantes pode
gerar uma certa confusao, pois somos obrigados a votar e estamos sujeitos as
penalidades. O eleitor que ndo comparecer ao dia da votagdo ou nao justificar a
auséncia nos prazos determinados pela Justica Eleitoral estara sujeito a
pagamento de multa. Como lidar com essa obrigatoriedade?

Eu acho que ndo deveria ser assim. Ndo era preciso ser
obrigatério. Vota quem quer, € questdo querer, de saber. Tem
gente que nao quer votar, as vezes anula porque ndo quer votar.
Entdo ndo deveria nem tirar o titulo. Era para ter uma lei para que
nao precisasse ser obrigatorio votar. (Estudante, 18 anos, Sao
José)

O voto é uma questao de escolha, a estudante defende que a votagcao néo
deveria ser obrigatéria e abre espaco para a discussdo sobre o voto nulo. E
importante ressaltar que o voto nulo ndo é computado na apuragéo e so serve
para fins de estatisticas. O voto é liberdade de escolha, mas todos séo obrigados
a comparecer, mesmo que seja para anular seu voto. E um direito do eleitor votar
nulo. Na ultima eleigdo de 2018 somados os votos nulos, brancos e auséncia na
votagdo chegou a 42 milhGes de pessoas ndo escolheram nenhum dos
candidatos, segundo dados do TSE. O eleitor deixa de escolher seu
representante e € uma forma de lidar com uma democracia que também da a

esse cidadao o direito de escolher ninguém. Ao mesmo tempo, diante dos
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candidatos ndo se vé representado. Nao ha uma identificacdo entre eleitor e
candidato. Nesse caminho nos diz o depoente,

Eu acho que é errado o voto ser obrigatério. Escolhe quem quer.
E quem n&o quer anula o voto ou votar em branco ndo muda em
nada o resultado da eleicdo. Nao tem nenhuma finalidade. Apenas
se confia aos outros a escolha dos vencedores. Se queremos
mudar alguma coisa sera através da proposta popular que torne o
voto facultativo. Eu acho que a gente tem que ter o direito de votar
ou nao votar. Sendo obrigatério vocé vota até em
branco.(DESEMPREGADO, 20 anos, Mutirdo).

O voto facultativo esta vigente em 205 pais no mundo e somente 24
paises o voto ainda é obrigatorio, dentre eles, o Brasil. O depoente além de nao
concordar com o voto obrigatério afirma que os eleitores devem ter o direito de
votar ou ndo e essa mudanca se daria com o voto facultativo. Nao é dificil
encontrar quem defenda a nao obrigacéo do voto que é uma das caracteristicas
de sistemas democraticos que dar mais liberdade ao cidadao. E o que nos diz o
informante, “Creio que seja antagonismo a ideia de liberdade de escolha que o
voto em si representa. O ideal seria que o0 voto nao fosse obrigatério, mas um

ato de vontade livre e consciente”. (Estudante de gastronomia, 24 anos, Prata).

O direito do voto € uma conquista de democracias liberais. Mulheres e
negros conquistaram o direito ao voto com muitas lutas na nossa histoéria social
e politica. E um direito de poder participar da vida politica através do voto. Um
voto nulo pode nao ser uma atitude contra a democracia, e sim um
descontentamento com a politica e os politicos.

Eu acho um pouco estranho porque se o cidadao quer que seu
pais, estado mude tem que ser de uma forma livre, digamos
assim. Nao uma coisa imposta, ndo precisa impor, ah vocé tem
que votar porque é obrigatorio. Nao, até porque, um exemplo, eu

acho que néo ia existir votos nulos ou brancos caso néo existisse
voto obrigatério. (Estudante, 18 anos, Dinamérica).

Mais uma vez nos chama atencdo para a questdo da liberdade em
escolher os representantes. A fala da estudante nos remete sobre as discussdes
sobre mudancgas na sociedade parte de uma légica de ser livre em escolher
politicos que garantam essas mudancas. Ter uma nocao de que aqueles que
escolhemos tragam solugdes dos problemas em sociedade.
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E mais ainda,

Eu acho que a gente vive numa democracia e democracia € uma
coisa aberta eu entendo que é do direito de vocé ir e vir, de ficar
calado, ter o direito de falar. Eu acho que deveria ter direito de
escolher, eu quero votar ou ndo. Eu acho na minha pequena
avaliacao nao deveria ser obrigatério. Ja assinei a reforma politica
e estou nessa luta com varios camaradas para a reforma politica
com a participacao popular, claro. Se for do jeito que eles querem
nao adianta ter a reforma. (Comerciante, 40 anos, Bodocongd).

Que democracia € essa que nos oferece tantos direitos e ndo nos concede
a liberdade de votar ou ndo? E o que questiona nosso depoente de forma bem
clara. Ainda analisando a fala, atualmente essa & uma representacdo da
democracia aquela que garante liberdades a todos os cidadaos, esse é um dos
aspectos mais importantes quando pensamos numa democracia. E ela
possibilita que os individuos desenvolvam o senso de responsabilidade e dever

de pensar no bem comum, viver de uma forma melhor.

Eu me questiono que tem gente que defende que sim e que nao.
Isso ndo € um elemento que vai dizer que estamos num estado
democratico ou nao por conta disso. Eu acho que devemos ter
uma sociedade em que as pessoas que queiram e gostem de
votar e ndo que sejam obrigadas. Se elas tém consciéncia do que
significa o voto, do que significa representacdo politica, do que
significa a participacé@o dela nessa escolha ela vai gostar de votar.
E se as pessoas se sentem obrigadas e reprimidas, votam porque
€ obrigada, ela ndo tem ainda a clareza do que significa a
democracia, a representagao politica. Lamentavelmente, eu acho
que a gente ndo devia ser assim, a sociedade deve discutir. Em
paises que o voto ndo é obrigatério nem por isso a participagéo
deixa de ser grande, as pessoas tem clareza que é preciso
participar e escolher bem. (Professora, 56 anos, Presidente
Médice).

Aqui existem muitos elementos a ser destacados. Um deles é que o voto
ser obrigatério ndo quer dizer que ndo estamos vivendo numa democracia ou
n&o. E mais ainda que ha uma necessidade em discutir sobre que voto é esse
que temos no pais. O que ela atenta é sobre as pessoas terem gosto em votar.
Na verdade ter uma consciéncia politica do significado do voto e da
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representacao politica. Isso diz mais de uma democracia do que ser obrigado a
votar ou ndo. O dever do cidadao é ter uma consciéncia de que escolher seus
representantes implica nos rumos que o0 pais vai tomar para resolver seus
problemas.

Todos sabem do direito de votar e isso deveria ser um compromisso do
dever e entender que ha um poder nas maos capaz de realizar mudancas. Aqui
se constréi uma visdo da democracia que vai além do simples ato de votar. Falar
sobre questdes como essa nas Ciéncias Sociais estamos construindo novos
significados do que é politica, do que é representacao politica.

O voto é uma coisa nova. As pessoas ainda nao estao habituadas
da consciéncia da importancia do voto. De ter uma educagéao
politica, de entender de fato a importancia do voto, do que o voto
pode mudar na vida delas. Acham que sé o politico vai se
beneficiar. Elas ndo acreditam que os beneficios podem ser para
todos. Elas ndo sabem a importancia. Seria bom que nao fosse
obrigado, tudo é um processo que acho que ja estamos mudando
as pessoas estdao acordando, mas elas vao muito pelo olé né.
Achavam que Marina Silva era a salvadora, e a gente sabe que
nao é bem assim. Nao procuram entender que o Brasil tem
mudado. Todas as transformacdes da sociedade é por conta dos
governos. Vota num governo federal e coloca um monte de gente
contra ele. Tem que ver isso ai. (Professor, 44 anos, Jardim
Paulistano).

Aqui se revela o que ha de comum nas falas até agora, o valor da
democracia. A nog¢ao de defender e entender que a democracia € o que permite
as mudancgas sociais e politicas no pais. Mais uma vez é falado sobre a
necessidade de ter uma educacgao politica e compreender a importancia do voto.

Como ja foi discutido em capitulos anteriores passamos por muitos
processos politicos até chegar ao que entendemos por democracia. Atenta o
depoente sobre o voto ser algo novo na vivéncia dos cidaddos brasileiros. E
recente essa conquista que foi consolidada com a constituicdo federal. Como
parte de um processo as pessoas ainda estdo trazendo essa ideia como parte
de suas atitudes e participacédo na politica. Democracia pressupde um modo de
tomada de decisdes coletivas como a elei¢ao.

Interessante notar que o professor indica que as pessoas acabam

seguindo candidatos sem ter uma consciéncia politica. Quando remete a
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participacao de Marina Silva nas elei¢des entende que as pessoas acreditavam
que ela era a salvadora.

Observando a participacdo de Marina Silva nas eleicdes de 2010 e 2014
percebemos uma construcao da imagem publica diferente. Em 2010 ela langou-
se como candidata a presidéncia pelo Partido Verde e seu discurso coadunava
com aqueles que travavam lutas em defesa do Meio Ambiente. E parte dos
eleitores se identificaram com essa proposta. A pauta era a defesa de causas
ambientais que tomaram propor¢cdes que apresentavam a campanha da
candidata como “onda verde”. Com a firmeza do discurso e a identificacdo de
parte dos eleitores a candidata conseguiu uma campanha expressiva.

Na histéria politica do Brasil as eleicbes de 2010 foram emblematicas.
Tivemos na disputa eleitoral duas mulheres com chances reais de vitéria. O
nome Marina Silva (PV) e Dilma Rousseff (PT) trouxeram para a discussao novos
significados da emergéncia do feminino nas campanhas eleitorais e que reflete
sobre os aspectos culturais e politicos do Brasil e que pode abrir espagos para
possiveis andlises sobre nossa politica. Marina Silva nas campanhas de 2010
se apresentava como uma terceira via.

O discurso critico aos outros candidatos ndo se sustentou, pois ela fez
parte do governo de Lula como Ministra do Meio Ambiente e se colocava como
a candidata alternativa, mas nem todos acreditaram na firmeza do seu discurso.
Mais uma vez a disputa ficava entre PT e PSDB no segundo turno com a vitéria
de Dilma Rousseff. E nao foi diferente em 2014 quando também participou do
pleito. Inicialmente como vice de Eduardo Campos Partido Socialista Brasileiro
(PSB), que tragicamente faleceu num acidente aéreo. E teve que tomar a frente
da campanha como a candidata a presidéncia. Dilma e Marina chegaram a
quase empatar no primeiro turno. Mas com as fortes criticas vindas
principalmente da candidata Dilma, a campanha de Marina foi perdendo félego.
E o discurso que pregava renovacao e formacdo de governo com os ditos
melhores do partido também néo se sustentou. Os eleitores n&o se identificavam
mais com o discurso da candidata. Ela foi perdendo a popularidade e seu nome
nao era mais cogitado como escolha.

E seu nome fica de fora na disputa no segundo turno. Quando a depoente
nos diz que as pessoas achavam que ela era a salvadora, talvez estivesse se

referindo as campanhas que Marina participou e que chamou atengdo de
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eleitores que aderiram a sua campanha acreditando em termos um governo que
foge da disputa entre PT e PSDB. E por questées de desconstrucao da sua
imagem e discurso, Marina ndo conseguiu éxito em suas campanhas. Assim
afirma, Almeida (2008, p.54) “a cada eleigdo que um politico disputa, ele acumula
a musculatura da lembranga”. E talvez essa nao tenha sido uma lembranca
amarga que fez com os eleitores ndo a escolhessem para chegar nas disputas
do segundo turno.

Diante do que foi apresentado nas falas vale realizar algumas
consideracoes sobre democracia. A vivéncia da democracia remete a um
conjunto de praticas que se sustentam na liberdade. Poder se expressar, a
liberdade de “ir e vir", de escolher seus representantes. O processo de
democratizagdo ndo esta encerrado e esté diretamente ligado a um conjunto de
praticas politicas e mesmo cultural que faz parte da vida em sociedade. Ser
critico ao voto ser obrigatério, ndo quer dizer que deixei de acreditar por
mudancas e esperanca de dias melhores. Mas diante do que foi informado nas
falas democracia esta relacionada diretamente com o tempo da politica, o dia da
eleicdo. A festa da democracia é a escolha dos representantes.

4.3. O voto e suas razoes: significados e importancia

Quando se volta a pensar sobre a participagdo dos eleitores muitas
analises destacam sobre a questdao do comportamento eleitoral, como propée
Homero Oliveira (2007). O autor faz um destaque sobre a teoria racional
aplicada. Tomando ainda a contribuicdo de Figueiredo (1990) que atenta que as
abstencdes nos processos eleitorais acontecem “pelo grau de eficiéncia que o
eleitor atribui a sua participacédo na determinagéo do resultado eleitoral que ele
deseja e nas consequéncias politicas de tal resultado” (Oliveira, 2007, 102-103
apud Figueiredo, 1990, p. 41).

E me remete ao que ja foi discutido sobre identificacdo com o candidato,
projeto politico. Se ndo ha elementos que construam um elo entre eleitor e
candidato ndo ha certeza na escolha e talvez seja um possivel caminho para
entender os votos nulos e ndo votar, mesmo que sofra penalidades. Figueiredo
ainda nos apresenta sobre efetividade do voto quando eleitor avalia os
candidatos escolhendo aquele que mais se aproxima das suas aspiragdes. E
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mais participar dos processos eleitorais é compreender que podem produzir um
resultado desejado. Todas as agdes dos eleitores terdo alguma efetividade
(QOliveira, 2007, p. 103, apud Figueiredo 1991)

Nesse viés temos a contribuicdo de Mbnica de Castro (1994) que destaca
em sua analise sobre o comportamento eleitoral duas correntes, a racional e
psicolégica que confronta algumas analises da Ciéncia politica. A analise
racional entende que o eleitor buscar por resultado, o voto parece ser reduzido
apenas a questao dos resultados da eleicao. Ter o voto como uma questao de
ganhos e perdas ndo ajuda na compreensao de outros aspectos como culturais
e mesmo politicos que estao relacionados ao voto. A festa da participacao nas
eleicbes nos apresenta muito mais do que isso e revelam as motivagoes e
significados do voto para os eleitores. O meu objetivo é tratar o voto no seu
aspecto subjetivo. Assim afirmam, Palmeira & Heredia (2006, p.282):

O voto nédo é necessariamente uma empresa individual que a
questéo da intencionalidade pode néo ser pertinente, e que néao
estd necessariamente em jogo uma escolha; que a importancia
das elei¢cdes pode ndo se resumir a indicagao de representantes
ou governantes e que sequéncias aparentemente naturais como
as acima mencionadas podem nao ser matéria de légica, mas de
“sécio-logica”.

Partindo de uma analise que privilegia o voto relacionado diretamente as
vivéncias de cada eleitor, os aspectos do cotidiano e os elementos que sao
considerados sdo o impulso para as escolhas do eleitor. Durante a eleicdo
participar dos comicios, passeatas, estampar nas casas e camisas 0 seu
candidato € entender que o eleitor aderiu a um candidato, a um partido ou projeto
politico. Participar da festa da politica € trazer elementos que podemos
compreender sobre a representagédo do voto.

Essa andlise do voto leva a refletir sobre as motivagées do voto, bem
como compreender 0s processos que levam os eleitores a votar em
determinados candidatos e outros ndo. Partindo da perspectiva antropolégica
construimos questionamentos aos eleitores sobre o voto. O que € o voto? Qual
o significado do voto para o eleitor? Qual a importancia do voto? Foram as

questdes basilares para iniciar nosso dialogo.
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O voto pra mim € uma forma de elegermos alguém para nos
representar seja na republica, no estado, no municipio. O voto é a
confianga que vocé dar a alguém para que ela venha a fazer o
melhor naquele local onde vocé reside. Tento pensar muito bem
antes de dar meu voto a alguém para nao dar meu voto a qualquer
pessoa. Tem que ter bastante confianca, bastante certeza que
vocé quer votar naquela pessoa. Confiar nas propostas delas, no
que ela vai prometer. (Estudante, 18 anos, Sao José).

A depoente informa sobre um elemento de constru¢do sobre o que é o
voto: forma de elegermos alguém para nos representar e confianca naquele
representante em fazer o melhor. Assim também diz, “Seria o meio através do
qual eu posso expressar meu desejo, vontade politica através da escolha dos
meus representantes” (Estudante de gastronomia, 24 anos, Prata). Nesta ultima
fala atento sobre vontade politica na escolha dos representantes que nos remete
a um certo engajamento dos eleitores em participar dos processos eleitorais,
essa vontade vem de onde?

De uma maneira geral, vontade politica esta ligada ao poder politico.
Numa escolha democratica, o eleitor transfere o seu poder e vontade para o
politico. Por meio dessa representacdo, o politico pode agir conforme essa
vontade e ter projetos que beneficiem a populacdo. A vontade em resolver os
problemas da sociedade, essa vontade é a de todos, em busca do bem comum.

E esse sentimento é social.

E importante ter a confianca em que votar, saber as propostas do
candidato. A maioria das pessoas nao pensam assim, votam
numa pessoa porque vai com a cara, mas se formos olhar pelo
lado légico na nossa sociedade, acima de tudo devemos olhar a
proposta dos nossos candidatos, saber como foi o passado dele.
Se ele é bem renomado, se ele cumpre com as propostas no
mandato. Agora quando € um candidato novo e pelo menos vocé
ver o que ele mostra ser, que vai exercer bem ai tudo bem.
(Autébnoma, 21 anos, Palmeira)

A confianca é mais um dos elementos que se pode tomar como referéncia
sobre representacao do voto. Ja discuti anteriormente sobre as promessas e
confianca. E uma das considerages mais constantes nas entrevistas. Para a
depoente o voto significa confiar em alguém e que essa pessoa faca o melhor.
E dado ao candidato o poder de mudanca. Quando se tem um pais em que as
condicoes econémicas refletem nas desigualdades sociais. Fazer o melhor e ter
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propostas que mude essa realidade era para ser a defesa de todos os politicos,
mas, infelizmente, o que se observa é que se buscam atender mais aos
interesses privados do que publicos. Essa é a nossa realidade politica. E isso
remete a questao ligadas a educacao, saude, segurancga, entre outros que nas
auséncias desses servicos temos que depositar nossa confianca que o outro, o
politico, faca o melhor para resolver os problemas que afligem nossa sociedade.
E o que espera parte dos cidaddos. Basta acompanhar os programas de radio o
quanto esses problemas sao comentados pelos ouvintes e criticas para aqueles
que deveriam resolver.

Chama atencéao a segunda fala ao relatar que muitas pensam votam pela
cara, mas que cara é essa? Esta-se tratando de candidatos que buscam adesdes
dos eleitores. O bom preparo do discurso, o falar bem e bonito, ter uma simpatia
podem ser elementos relevantes na hora da escolha. Ir com a cara de uma
pessoa em termos gerais é ter uma certa afinidade, é perceber que ha algo em
comum ou que uma ideia é compartilhada, isso nao é diferente entre eleitor e
candidato. E ndo podemos cair no jogo que esse tipo de atitude do eleitor
demonstre uma “irracionalidade”, esse é s6 mais um elemento a ser analisado
sobre representacao sobre a politica.

Os meios de comunicacao influenciam no voto,

Hoje nao levo mais em consideragao o que é passado nos meios
de comunicagao. (Desempregado, 20 anos, Mutirdo).

Levo em consideracdo. Eu vejo que é Util, a pessoa esta falando
o que ele fez e o que vai fazer. (Empregada Doméstica, 58 anos,
Dinamérica)

Se for falar coisa ruim eu nao ligo. Como eu ja trabalho para ela
eu ja sei, ja convivi, ja passei uma tarde com ela. Ela mostrou
quem ela e como ela é deputada. Assim, quer vir falar mal dela ou
falar bem eu fico tranquila porque sei quem é essa pessoa.
(Auténoma, 21 anos, Palmeira)

Assim, eu acho que tem de certa forma o direito de expor tanto a
midia, como o publico, mas tem que ser com sabedoria. Por que
tem pessoas que falam sem saber ou sem até pesquisar e ficam
um pouco sem nexo as coisas que alguns falam. Mas, acho valido
isso porque vocé vai expondo seu ponto de vista e com isso vocé
vai formando uma opiniao prépria.
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Dentre as quatro falas apenas a primeira revelou nao levar em
consideracao o que € informado nos meios de comunicagédo. A segunda fala
atenta para a utilidade dos meios de comunicacao. Ja discutimos antes que os
meios de comunicacao sao espacos de informacdes e sao nesses espacos que
as pessoas tém mais acesso sobre os candidatos. Desde as propagandas
eleitorais, como as entrevistas em radios e TV. Quem néo conhece os candidatos
e tem alguma duvida pode considerar ou ndo o que € informado. Quando
conhecemos um candidato através da convivéncia ou por estar participando da
campanha se falar algo critico sobre ele talvez nem se considere nada, como
relata a terceira fala. E por ultimo nos chama atencao sobre a construgdo de uma
opinido propria e ter sabedoria. Entender que as informagdes que sao
transmitidas pode ajudar nos momentos de indecisdo, mas nem sempre essas
informacdes sdo convincentes e nos colocam mais duvidas ainda sobre certas
candidaturas. Ter sabedoria é entender que cabe ao eleitor se convencer se
aquilo que é passado é verdade ou nao.

As redes sociais ajudam na escolha?

Eu acho bom porque hoje é tudo bem atualizado, facilita mais. Eu
acho muito bom pelo fato de que vocé ver 14 as propostas dos
candidatos, ver outras pessoas criticando, ver se o candidato fez
isso ou aquilo. (Estudante, 18 anos, Sao José)

Importante porque as redes sociais € mais um modo de expor
seu ponto de vista e juntando uma pessoa com outra elas
podem realmente dialogar se o candidatos fez isso. Juntando
tudo isso vai formando a opinido da pessoa. Até pode mudar de
voto ou ndo. Isso é importante. (Estudante, 18 anos, Dinamérica)

Eu uso as redes sociais e acredito que elas sejam importantes
como meio de ter mais informagbes. Vai ser s6 mais um espago
para debater sobre politica. (Técnico em eletrénica, 27 anos, Bela
Vista).

Ja destaquei que a internet e 0 uso das redes sociais sdo espagos bem
mais utilizados nos dias de hoje. Todos podem ter acesso a internet e no
momento das campanhas eleitorais é uma ferramenta usada pelos candidatos
para divulgar sua campanha, suas ideais e projetos politicos. Assim como

também os eleitores que acessam as redes e podem ter maiores informacdes
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sobre os candidatos, e mais do que isso buscar nesses espagos se as
informagdes divulgadas sao verdadeiras ou ndo. E as redes surgem para facilitar
a vida de todos, cabe a cada pessoa usar de maneira responsavel e consciente.
E dirijo minha atencéo para a segunda fala ao relatar que as redes sociais podem
ser formadas de opinido e que pessoas podem mudar o voto ou n&o. A adesao
do eleitor também ocorre nesses espagos. Divulgar campanha, compartilhar
noticias sobre os candidatos, postar fotos com os candidatos e comentar sobre
algum fato que esteja relacionado com eles séo elementos de adesao e também
uma forma de construir uma identificacdo com o candidato. De certa forma, as
redes sociais somam aos mais diversos mecanismos de convencer o eleitor a
aderir ao candidato e conseguir o voto.

Ao referenciar o voto temos que levar em consideragcdao que ele é
individual e ao mesmo tempo coletivo.

em sua densidade de escolha individual e agenciamento coletivo.
Em outros termos, trata-se de mapear o conjunto de forgas e
processos globais que fazem com que as escolhas politicas
caminhem nesta ou naquela direcdo. Questao eminentemente
antropolégica, na medida em que a fusdo dos planos individual e
coletivo, bem como do conjunto das instituicdes sociais, aponta
decisivamente para seu carater de fato total. (GOLDMAN & SANT’
ANNA, 1996, p. 13).

Destaco outra caracteristica atribuida ao voto, o arrependimento,

Geralmente, escolho antes das convengoes. Ja me arrependi de
muitos votos. Nem sempre na maioria das vezes o0s
representantes atendem suas expectativas. Me arrependi demais
quando votava em pessoas. Minhas expectativas estao agora nos
projetos politicos porque ai ndo depende s6 da pessoa.
(Professora, 56 anos, Presidente Médice).

Aqui a depoente revela que quando seu voto era destinado a pessoa do
politico se arrependeu. Ela informa que os politicos ndo atenderam as suas
expectativas. Mais uma vez refor¢o a ideia de identificacdo e representagao.
Esse politico ndo a representa mais e estar escolhendo um candidato por seus
projetos politicos as incertezas que seus interesses ndo serdo cumpridos

diminui. Apesar de se arrepender ela ndo deixou de acreditar na politica
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priorizando os projetos politicos. Em meio a uma experiéncia negativa ela ainda

tem o desejo de votar e acreditar em algo maior que o politico.

E mais,

Quando paro para pensar tem hora que sim tem hora que nao.
Quando a gente vota numa pessoa a gente acredita numa
mudanca, que é melhor no partido tal, se fez muito pela cidade. A
gente vai pelo aquilo né. Depois a gente acaba votando e ndo ver
resultado. Se me arrependi, ndo me arrependi ndo. (Estudante, 18
anos, Sao José).

A estudante ndo se arrepende do voto por acreditar que o candidato vai

trazer mudancas, se ndo faz como é esperado, ela ndo se arrepende. O voto é

uma espera por uma melhor situagéo, é a crenga na mudanga, € a esperanca de

dias melhores.

Os votos que eu dei ndo me arrependi ndo. De acordo com as
opgbes que tinham era a mais viavel, se tivesse outra opg¢ado
superior a que tinha, provavelmente eu teria me arrependido, mas
ja que nao teve, estou satisfeita. (Autbnoma, 21 anos, Palmeira).

Aqui a depoente se diz satisfeita com sua escolha e que das opcdes que

tinha a sua escolha era a mais viavel e também ndo demonstra arrependimentos.

Durante o didlogo com os entrevistados abordamos a questdo de como é

feita a escolha, assim nos diz “Antes das elei¢gdes, conforme durante as eleicoes,

do decorrer a gente tem mais a certeza de querer aquela pessoa”. (Estudante,

18 anos, Séo Jose).

Se tem um deputado, vocé votou naquele candidato tem que
acompanhar o mandato vé se realmente ele mereceu seu voto e
se vai merecer seu voto. Eu estudo antes. No ano politico aparece
aquelas conversas, ele mesmo paga o parabéns para ele. Funalo
de tal esta de parabéns. Entope a cidade de outdoor. Ndo é assim,
Tem que ver o que ele fez e o que ele faz. (Comerciante, 40 anos,
Bodocongd).

A fala chama atencao para atitudes dos cidaddos em acompanhar seus

politicos no mandato. E no mandato que sera observado se as promessas serio

cumpridas. Se o politico vai realizar de fato melhorias para a sociedade. Isso

serve para candidatos com experiéncia politica. E o depoente atenta que durante
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a campanha surgem muitas conversas e candidatos que usam espagos como 0S
outdoors para demonstrar que tem prestigio e que é conhecido pela populacéo.
Mas pra ele, o que vale é saber se o candidato fez algo em beneficio das pessoas
e o pode fazer.

O voto & uma questédo de querer o melhor para o pais. O que acho
que vai fazer o melhor para mim, para familia e para o pais. E
importante ter candidatos novos e evoluir e dar a oportunidade a
candidatos novos. (Técnico em Eletronica, 27 anos, Bela Vista),

Quando considero que,

Meu voto é o poder que tenho o direito de escolher quem eu
quero, independente que me pague ou nao, que vai me oferecer
dinheiro ou ndo. Eu voto em quem for honesto. (Técnico em
Eletrénica, 27 anos, Bela Vista).

A fala remete a questao do eleitor ter o poder em suas maos e ter o direito
de escolher quem quer. E candidatos novos podem ter a confianga do seu voto.
Mas o que chama a atencao é ao dizer que independente de oferecer dinheiro e
pagar ou nao, ele vota em candidatos honestos. Aqui honestidade e compra de
votos ndo ha confusdo. Na verdade, a confusdo esta em n6s em entender como
eleitores que passam por situacdes de compra de votos, oferecer dinheiro por
voto, podem acreditar que esses mesmos candidatos se forem honestos tem seu
voto. Isso s6 nos faz refletir o quanto a escolha de um candidato é complexa.
Mas que no final a escolha é a representacdo de todos esses processos que 0
eleitor vivencia. Existe uma certa “naturalizacdo” de que o ato de compra de

votos ndo é ao mesmo tempo desonesto.

Quando vou votar em alguém eu espero uma melhora, sabe?
Melhorar a situagao que esta muito dificil. As coisas estdo muito
mudadas, em vez de melhorar acho que piorou. Pronto, agora
quando for votar em alguém, eu vou votar assim esperando que
tenha uma melhora. Que aquela pessoa faga algo melhor.
(Empregada doméstica, 58 anos, Dinamérica).

A depoente acredita que o voto é ter esperanca em melhorias. E
interessante que ela oscila nas suas opinides. A situagdo esta pior, mas a
escolha é por uma pessoa que faca o melhor para a populacdo. Assim nos
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apresentam: “Por pior que sejam as coisas, parece haver sempre uma ‘ultima
esperanga’ que tende a tornar-se mais forte, na medida em que as eleicoes se
aproximam, culminando no préprio momento do voto”. Golman&Sant'’Anna
(1996, p. 29).

O voto é escolha, apesar de detectar que dentre os entrevistados existem
aqueles que se arrependeram do voto, outra questao que fez parte das nossas
conversas foi sobre se ja tiveram duvidas sobre quem votar,

Nao, ja tinha minha opinido desde sempre. (Estudante, 18 anos,
Sao José)

Sempre votei com consciéncia do que estava fazendo.
(Comerciante, 40 anos, Bodocongo).

Ja, j& fui com duvida e na hora eu nem votei porque estava em
duvida. Quer dizer em alguns né. Alguns, um ou dois. (Empregada
doméstica, 58 anos, Dinamérica).

Duavida pode haver sim, pois na verdade s6 vamos ter certeza que
um plano de governo sera colocado em pratica no decorrer do
mandato. (Estudante de gastronomia, 24 anos, Prata).

Chama a atencao as duas ultimas entrevistas. A depoente ao apresentar
que nao votou porque estava com duvidas nos da a ideia que o voto as vezes
pode apresentar desconfianca de que o candidato ndo vai atender as
expectativas que o melhor foi ndo votar. Outra questao, o depoente fala que pode
ter duvidas, mas certezas s6 no decorrer do mandato. O voto representa
esperanca e confianca. E o eleitor s6 vai ter a certeza que fez a escolha certa
acompanhando esse politico e observar se ele cumprira com as promessas € 0
discurso de campanha. O voto pode oscilar nesse caminho, ao ter duvidas as
pessoas podem mudar se voto por varias razées também que pode oferecer
outras andlises sobre as relacdes entre eleitores e candidatos.

E mais,

As pessoas me ajudam porqué cada pessoa tem uma visao
diferente, espera algo diferente de uma representacédo politica.
Embora, eu acho que eu ndo voto em pessoas, eu voto em
programas, em projetos. Nao voto nas pessoas porque ela minha
parente, porque é minha amiga, eu voto naquilo que ela
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representa. A gente tem que ver o que o candidato se propde a
fazer seja no parlamento, no poder executivo. Procuro saber como
€ a vida dos candidatos, como € trajetéria de vida desse
candidato, a gente tem que considerar a trajetéria de vida de cada
um. Aquele candidato que nunca trabalhou na vida, que a vida
inteira dele foi vereador, vereador de novo, deputado, deputado
de novo, foi prefeito, essa pessoa quer viver da politica. Nao acho
isso correto viver da politica. A gente pode se dedicar a politica,
mas tem que ter profisséo para nao fazer da politica um meio de
vida. Nao me interesso pela vida pessoal e intima dos candidatos.
Nao me interesso pelas relacdes afetivas. Nao influencia. O que
interessa é o que ele pensa e o que ele quer para a sociedade.
(Professora, 56 anos, Presidente Médice).

E possivel extrair dessa fala varias consideracdes. A que chama mais
atencéo é sobre a vida politica. Para ela € importante que o candidato tenha uma
profissao e ndo faca da politica um meio de vida. Talvez aqui nos remeta que
esse meio de vida é publico e é bem remunerado. Para algumas pessoas ter
experiéncia politica seja considerado como garantia de que os problemas serao
resolvidos porque esta dentro da politica e seria mais facil confiar nessas
pessoas. “0 comportamento do candidato, que se ja aconteceu no passado,
oferecera uma segurancga, uma garantia de que “este nao € so6 de dizer, é de
fazer”’. O candidato se da a conhecer ndo s6 pelas palavras como pelos atos”.
(MAGALHAES, 1998, p. 84).

Existem muitos casos de politicos que estdo anos e anos na politica sem
trazer mudancgas reais na sociedade. Mas ele esta ali pelas mesmas razdes que
os outros. Ele foi eleito através do voto. Os eleitores o escolheram como
representante. Esta la deveria trazer a responsabilidade e a consciéncia de que
esta ali por uma razao, ou por varias. Numa democracia depositamos nos nossos
representantes o poder da mudanga, mas esse poder vem de antes. Esse poder
estda nas maos de cada eleitor. A professora atenta que nao escolhe pessoas,
ela escolhe projetos, programas que facam a diferenca para a sociedade, talvez
essa seja como a maioria acredita. E que néo deixa de acreditar.

Nessa festa da participacao e representacao politica, os eleitores acionam
elementos que justificam suas escolhas. Estamos lidando com promessas, com
a confianca e na crenga por dias melhores. Acreditar que estamos vivenciando
o processo democratico. O poder de escolher e de mudar. O eleitor busca no
candidato a realizacdo de seus interesses, anseios, e desejo de dias melhores,

“o voto configura-se, pois, como um mecanismo de compreensao do que esta
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em jogo nas estruturas politicas que articulam uma sociedade como a nossa’.
(GOLDMAN & SANT'ANNA, 1996, p.36).

Apresentei que os candidatos buscam os eleitores na campanha, é uma
disputa em conquistar o eleitor e conseguir sua adesdo. Nesse processo ha
construcdo de uma identificacéo, do estar proximo, do ser do povo, ser aquele
que possa confiar. Afirma Magalhaes (1998) que,

Existe em todos os candidatos, todos os partidos, a construcao
de uma imagem que varia de acordo com suas concepgoes a
respeito do que € legitimo, verdadeiro, importante, e de acordo
com o que julgam ser a concepc¢ao do eleitor. (Magalhées, 1998,

p.71)

O eleitor avalia os candidatos, ter uma imagem de candidato como ser do
povo, ser sincero, ser uma boa pessoa é uma forma de representagdao. Sao
qualidades consideradas pelos eleitores. Essa identidade € construida
coletivamente e o que o eleitor pensa sobre o voto deve ser apreendido e
compreendido que cada eleitor tem suas razées de escolha. Dai temos uma
infinidade de motivagdes legitimas e racionais dentro da fala de cada eleitor
entrevistado.

Assim, o voto ndo é estatico. Entre eleitor e candidato se constitui um elo,
uma identificacdo. Se ha uma falha nessa ligacao esse elo se rompe e abre
espacgo para outras consideragdes. Abre espaco para olhar o outro e também
criar outras identificagées. O eleitor projeta no candidato seus sonhos, suas
esperancgas, suas vivéncias. Aderir a um candidato nos da a ideia de pertenca,
esta préximo dos seus. Nesse sentido, concordamos com Palmeira&Heredia

(2006, p. 284) quando afirmam que:

Se o voto escolha é uma decisdo — uma decisdo individual,
tomada com base em certos critérios, em determinado momento
—, a adesao é um processo que vai comprometendo o individuo,
ou a familia, ou alguma outra unidade social significativa, ao
longo do tempo, para além do tempo da politica.

Desse modo, existe uma rede que ajuda os eleitores e suas decisdes, 0
convivio com a familia, os amigos, os colegas de trabalho, as redes sociais. Pois,

o voto faz parte de um processo constante de reflexado e esta sujeito a influéncias
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que nem sempre determinam a escolha do eleitor. O que passo a entender é
que “ndo sao individuos isolados nem tampouco um grupo fechado em si a
decidir seu voto. Existe uma referencia ao coletivo que ajuda e respalda o ato de
conhecer os candidatos”. (MAGALHAES, 1998, p. 84).

O que destaco nos depoimentos é que se vota por diversos fatores que
sao coerentes e racionais para cada eleitor. Mas, o voto também esta na esfera
da negociacdo como foi mencionado em algumas falas. E nesse caminho que
buscamos uma explicacao sobre o voto, analisando as motivagdes e significados
do voto que fazem escolher por determinados candidatos e outros ndo. O eleitor
€ a peca chave de todo esse processo. Nessa festa da participacao o eleitor e
seu voto é o mais importante objetivo de disputa dos candidatos e representacao
da democracia. A intencao foi trazer o aspecto subjetivo do voto que dar
significado, e porque nao reisignificado, as escolhas de cada eleitor. Voto é uma
juncao de varios elementos, é identificacao, é afinidade. Voto é racional, mas
também sentimental, emotivo. O voto diz muito de nds, das nossas vivéncias,
dos nossos interesses. Voto é esperanca, é confianca. Numa democracia, é o
poder da escolha e essa escolha pode mudar a realidade.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

O exercicio que tem por objetivo analisar e refletir sobre as motivagdes do
voto que levam um eleitor a escolher um candidato vem sendo realizado por
muitos pesquisadores, mas ndao ha uma conclusdo sobre essa questdo. Ao
longo destes capitulos trago categorias de pensamento que ajudam a pensar
como se dao os processos eleitorais. Nosso enfoque se debrugou no eleitor que
apresenta as mais diversas explicacdes de seu voto e acreditamos que € neste
elemento a maior contribuicdo deste texto.

Ao longo da nossa histéria politica brasileira passamos por processos
politicos até o que hoje conhecemos por democracia. Foi a partir de um governo
com acgdes voltadas ao interesse da maioria que chegamos a uma democracia
representativa que possibilita disputas eleitorais que permitem a participacao dos
eleitores através do voto como principal elemento para as mudangas no pais.

Acredito que o processo eleitoral € um processo ritualistico tomando as
contribuicées de Victor Turner. O momento das eleigdes faz de cada individuo
um cidadao que tem no voto o caminho para as mudancas e desejos que anseia.
O eleitor precisa ser conquistado e os candidatos fazem uso de varios
mecanismos para conseguir a adesao e o voto. Tive a preocupacao de trazer
alguns desses mecanismos que compdem a imagem do candidato, desde os
discursos até o jeito de se comportar nos espacos de campanha. E importante
ressaltar que estou aqui a tratar de um fenémeno complexo e que os eleitores
utilizam varios elementos para a escolha de seus candidatos. Nao é suficiente
acreditar que apenas razdes politicas sdo explicagdes para a escolha dos
eleitores. Essa escolha € surpreendentemente emocional, l6gica, politica,
cultural. Tudo faz parte desse cenario unico das elei¢oes.

Neste tempo das campanhas eleitorais s&o construidas relagées entre
eleitores e candidatos. Sao essas relagcées que fazem desse momento Unico. A
campanha eleitoral € encarada como ritual, pois ela proporciona proximidade,
identificacdo, afeicdo e é parte desse universo tdo emblematico da
representacdo politica. O eleitor é disputado pelos candidatos. Os politicos que
muitas vezes estao distantes do povo durante o mandato, durante as elei¢cdes
eles vao ao encontro do povo. E esse momento diz muito dos processos que

constroem as representacdes sobre a politica e voto.
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Tratar das motivagdes a partir da escolha do eleitor, buscando o aspecto
subjetivo que foge de explicacbes que tratam o voto como um fim em si mesmo.
A nossa proposta foi relacionar, foi buscar uma analise que os eleitores escolhem
de forma l6gica e racional. Escolher por cara ou por projetos politicos sao razoes
a serem consideradas. A escolha permite acessar as mais diversas razdes do
voto.

O caminho metodolégico repousa nos métodos qualitativos e na proposta
etnogréfica dentro do nosso universo. Tornar exético aquilo que nos é proximo é
um exercicio desafiador. A cidade foi o lugar de pesquisa e trouxe uma
proximidade que pode naturalizar algumas relagdes. Desse modo, busquei situar
a cidade e nossa pesquisa de uma maneira peculiar. Nos eleitores encontramos
aspectos culturais e politicos que configuram as vivéncias sociais e politicas.
Podemos afirmar que esse € exercicio intenso que nos encanta. A pesquisa de
campo € um mundo que nos oferece muitas oportunidades de aprofundar nosso
tema, e a0 mesmo traz novas possibilidades de produgdo de conhecimento.
Retomando o percurso da dissertacdo que meu enfoque foi a relacdo entre a
politica e género pensei em levar adiante para o projeto do doutorado as
questdes ligadas a baixa representatividade das mulheres nos espacos de
poder. Entretanto, durante a investigacao pude perceber que as respostas nao
vao estar prontas, e muito menos responder as questdes iniciais. Fui
surpreendida pela pesquisa e foi necessario mudar algumas questdes para dar
seguimento ao nosso texto. E na volta as entrevistas novamente possibilitou
outros caminhos. O alivio de perceber com mais clareza que era nas motivagoes
do voto que estava a razdo de seguir na construcao do texto e chegarmos as
possiveis conclusdes que apresentamos até aqui.

O voto enquanto representacao oferece que a escolha dos eleitores passa
pela crenga, pela confianga. Como também pode fazer parte de rede de
influéncias que podem n&o determinar o voto.

Como foi apresentado, a nossa histéria politica € marcada por processos
de lutas e conquistas. O voto foi mudando com esses processos até hoje pelo
que entendemos por voto. Antes as mulheres e negros ndo tinham o direito de
votar, essa conquista era uma reinvindicacdo das pessoas para se ter uma
sociedade mais justa. Essas lutas garantiram direitos e um sistema de governo
que permitisse a liberdade de escolha. E falar do voto € também pensar sobre a
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democracia, sobre ser parte de uma nacgao sobre ter o direito de escolher seus
representantes.

Refletir sobre a politica e os fenbmenos eleitorais € partir para os seus
significados para os eleitores e na construcao de representagdes sobre a politica.
De tal forma, que o voto ndo é estatico. Ele é parte de uma rede de relagdes
complexas que o eleitor esta inserido, mas que néo é determinante. A cidade
de Campina é o cenario da nossa pesquisa. Este cenario tem os eleitores que
apresentam as motivacées e significados do voto. E neste cenario que
realizamos o exercicio de refletir sobre o “tempo da politica”, tempo da festa da
participacdo. (PALMEIRA&HEREDIA, 2006).

Este tempo é especial, € momentaneo e faz parte de um processo ritual.
De politico a candidato, de pessoa a eleitor. E tempo da disputa eleitoral que
passa a fazer parte da vida dos cidadaos e que revelam parte de suas praticas
do cotidiano. A politica é representada por essas praticas e vivéncias.

As passeatas, 0s comicios, as propagandas eleitorais, e todos os rituais
das campanhas eleitorais sdo elementos de identificagdo. O candidato busca a
conquista e adeséao dos eleitores. E sdo esses rituais que aproximam o candidato
do eleitor, enquanto este pode construir uma identificacdo com o candidato.

A partir dai revelam que essa identificacdo é baseada na promessa e na
confiangca de que o candidato vai atender as expectativas. Nem sempre as
necessidades sao atendidas e o elo que liga eleitor e candidato se desfaz. Outros
elementos ganham destaque nas disputas eleitorais, como as redes sociais que
tornam espagos importantes nas campanhas eleitorais. Candidatos e eleitores
também constroem suas relacées na internet, nas redes sociais. O candidato
divulga informagdes de campanha, seus projetos politicos, sua agenda, fotos.
Tudo pode ser compartilhado. Por sua vez, o eleitor ao aderir ao candidato
também usa o espaco para apresentar que ha uma identificagdo. E encontramos
as curtidas, o compartilhamento de fotos e outras informagées.

Os meios de comunicacao sao também espacos muito utilizados pelos
candidatos. As entrevistas realizadas na campanha, a propaganda eleitoral sdo
veiculadas nesses espacos que atingem um maior niumero de pessoas. Cada
eleitor tem uma maneira de lidar com esses espacos e podem levar em

consideracao ou ndo para a escolha de seus representantes.
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Outro elemento que se destacou foi a questdo da compra de votos que
faz parte das negociagdes entre eleitores e candidatos. A disputa por conquistar
o eleitor pode fazer uso de um recurso ilicito para se manter no poder ou
conquistar esse poder. O eleitor pode ou nao fazer parte desse tipo de
negociacao, e aqui ndo vamos entrar no jogo que esse tipo de situacao que se
coloca o eleitor faz dele “irracional”. O eleitor pode acionar varios elementos que
vao compor o seu voto. E o que queremos trazer aqui é que as razdes de escolha
S&o racionais.

As motivagdes e significados do voto me fez refletir como se dao as
escolhas e quais os elementos considerados pelos eleitores. Essa escolha é
individual, mas é coletiva também. O voto configura atributos que séao
reconhecidos pelo eleitor, pela sociedade. O voto é representacao, é adesao, é
poder, € esperanca por dias melhores.

O esforgco desse texto buscou a compreensdao dessas motivacoes e
significados do voto que ndo estao sb presentes nos momentos das campanhas.
Os eleitores revelam suas vivéncias, parte do seu cotidiano. Revelam que ele
também ¢é parte de processos dindmicos e complexos que sao as relacoes
sociais. A relacao entre eleitor e candidato se constréi por diversas razdes que
sdo racionais e simbdlicas. E essa relagao que foi possivel entender como se da
0 processo de escolha e quais os elementos envolvidos nessa escolha. Mais do
que isso revelam como € complexo os fendmenos relacionados a politica, pois
também revelam um pouco de nos.

A experiéncia que tive durante o processo de pesquisa e escrita foi Unica.
Ir a campo em busca de pessoas que pudessem contribuir com meu trabalho foi
gratificante. Nao poderia deixar de mencionar a conversa que me marcou cComo
pesquisadora, mas também como pessoa. Em uma das visitas ao comité
de Dilma Rousseff conheci uma senhora que logo me acolheu e quis me entregar
materiais de campanha. Comecei a conversa, saber sobre o comité, falamos de
como estava a campanha e percebi uma abertura para dizer o que estava
procurando. Sem nenhuma preocupacao ela disse que podia ceder a entrevista,
mas como ela estava no ambiente de trabalho ndo poderia ser ali. Ela trabalhava
como doméstica e estava ajudando no comité. Perguntou se podia ir ao
apartamento dela. Prontamente, aceitei o convite, como também fiquei

lisonjeada. Marcamos o dia e fui ao seu encontro. Levei comigo o questionario,

178



acreditando que conseguiria realizar tranquilamente a entrevista sem nenhuma
surpresa. Quando a questionei sobre politica, participacao das mulheres, ela
defendeu que lugar de mulher era na politica. E comecou a relatar sobre como
era sua vida. Dessa pergunta saiu um desabafo que jamais poderia imaginar.
Ela é vilva. Desabafou que quando estava casada sofreu violéncia doméstica
ao ponto de ndo poder nem cuidar dos filhos, como deveria. Ela disparou a frase
“Nao vou mentir, mas ganhei a liberdade quando ele morreu”. Isso foi impactante
como pesquisadora que estava ali conversando sobre participacao de eleitores
na campanha, de politica e me deparar com essa fala. E completou dizendo que
por essa razao votava numa mulher e na esperancga de dias melhores.

O voto era uma relagdo de confianca, de acreditar que o candidato vai
cumprir as promessas de campanha. Essa era a representacdo politica que
considerou para sua escolha. Diante de sua experiéncia e vivéncia sua escolha
segue uma logica, segue uma emogao e também uma forma de lutar para que
outras mulheres ndo passem pelo que ela viveu. Essa mesma senhora disse que
se eu fosse candidata ela votaria em mim, pois confiava no que estava fazendo.
A entrevista foi enriquecedora pelos dados colhidos e por tudo que foi vivenciado
naquela tarde. Por toda relacdo que construimos em meio a conversa. Nao
lidamos com objetos de estudo. Lidamos com pessoas que trazem suas
experiéncias de vida e como se relacionam com que estd ao seu redor. De um
modo geral, as entrevistas realizadas sdo com pessoas engajadas que estavam
trabalhando em comités de candidatos. Essas pessoas tinham razdes de estar
ali e de ter sua propria vivéncia do que é politica. E cada uma delas contribuiu
para o texto. E com elas aprendi que a relagao entre politica e cultura ndo cessa.
Céticos ou esperangosos estamos buscando conhecimento e que esse trabalho
possa colaborar para as questbées de participagao dos eleitores, comportamento

eleitoral, voto e na complexa relagdo entre cultura e politica.
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8. ROTEIRO DE ENTREVISTA

Dados pessoais:

Nome:

Estado Civil:
Idade:
Naturalidade:
Profissao:

Bairro onde reside:
Renda:

1.0 que € o voto para voce?

2.Qual a importancia do voto?

3.Que elementos vocé considera para a escolha de seu candidato?

4.Qual o motivo principal na escolha do seu voto?

5.As pessoas que fazem parte de seu convivio lhe ajudam na hora de escolher em quem
votar?

6.Voce procura pesquisar a vida profissional, a trajetdria politica do candidato?

7.Vocé procura pesquisar a vida pessoal, familiar do candidato? Na hora da escolha, o
que pesa mais, a vida profissional ou familiar do candidato?

8.Vocé leva em consideracao a opinido dos meios de comunicacdo e da opinidao publica,
quando toma decisdes politicas?

9.Vocé observa a opg¢do religiosa na hora de escolher o candidato?

10.A escolha do voto € feita antes ou durante as eleicoes?

11.Vocé ja foi votar com dividas?

12.Vocé ja se arrependeu de algum voto?

13.0 que acha de o voto ser obrigatério no Brasil?

14.Quando vocé vai votar sabe o partido do seu candidato?

15.Como vocé acha que estd a participagao do eleitor nas dltimas campanhas?
16.Durante a campanha como fica a cidade? Os eleitores conversam muito sobre politica?
17.Depois do periodo eleitoral vocé e as pessoas em geral ainda se interessam em saber
o que os politicos estdo fazendo pela cidade?

18.Voce acredita que a politica pode trazer beneficios a sociedade? De que forma?

19.0 voto antes e hoje. O que tem mudado na politica?

20.Quais os elementos que as pessoas acionavam para escolher os candidatos antes? Sao
0s mesmos que atualmente?

21.Que atitudes politicas as pessoas desenvolvem durante 0 momento da campanha?
22.0 senhor(a) assiste o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral? O que acha desse
programa?

23.0 que o/a senhor (a) pensa da forma de se fazer politica através da Internet? O senhor
(a) acessa a internet para falar de politica?

24.0 senhor(a) participa das redes sociais? O senhor (a) acha importante o uso das redes
sociais nas campanhas eleitorais? Por qué?

25.0 que é melhor hoje e o que € pior em termos de constru¢do de Campanhas Politicas?
26.0 que o senhor(a) acha das pressoes, acusacOes, perseguigoes em época de campanha
eleitoral? Fazer politica pressupde esses tipos de atitudes?

27.Ja se sentiu desrespeitada por ser uma mulher? Como e em que circunstancias? 28.J4
viu alguma situagdo de desrespeito as mulheres? (Se for para homens)
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28.Acha que existe discriminacdo no Brasil em relacdo as mulheres?

29.0 que vocé acha da frase “mulher tem que ficar em casa esquentando a barriga no
fogao”?

30..Acha que tem problema mulher ser da politica?

31.Vocé confia numa mulher como candidata? E se for eleita, vocé confia nos projetos
politicos que ela vai desenvolver durante seu cargo?

32.Existe um diferencial entre candidatos homens e candidatas mulheres? Quais sdo estas
diferencas?

33.Quem tem mais competéncia pra governar, o homem ou a mulher? Por qué?

34.0 que o senhor(a) acha do crescimento e visibilidade da mulher no espaco da politica?
35.0 homem € mais corrupto que a mulher? Por qué? Qual a raiz/motivos da corrupgao?
37.Acha que o eleitor estd preparado para votar em uma mulher? Por qué? O senhor ja
votou em uma mulher candidata?

38.0 politico geralmente é diferente em época de campanha, em relacdo aos dias
“normais” ou geralmente é a mesma pessoa?

39.0 que o senhor(a) acha que deve fazer o politico para conquistar o voto do eleitor
40.Que atitudes de conflitos da nossa pratica no dia a dia se destacam no momento da
campanha?

41.Que atitudes os politicos realizam durante a campanha para conquistar os eleitores?
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9. DESCRICAO DOS ENTREVISTADOS

Entrevista 1 — Marta, Desempregada, 36 anos, Ensino Médio Completo, Residente no
Bairro Centro, Nao filiado a partido eleitoral. Entrevista realizada em 16 de Setembro de
2014.

Entrevista 2 — Maria do Rosério, Doméstica, 58 anos, Ensino Médio Completo, Residente
no Bairro Dinamérica, Nao filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em 17 de
Setembro de 2014.

Entrevista 3 — Pedro, Técnico em Eletronica, 27 anos. Ensino Médio Completo e Curso
Técnico, Residente no Bairro Bela Vista, Nao filiado a partido eleitoral. Entrevista
realizada em 18 de Setembro de 2014.

Entrevista 4 — Joana, Estudante, 18 anos, Ensino Superior Incompleto, Residente no
Bairro Dinamérica, Nao filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em 23 de Setembro
de 2014.

Entrevista 5 — Germano, Estudante, 24 anos, Ensino Superior Incompleto, Residente no
bairro Prata, Nio filiado a partido eleitoral. Entrevista realizada em 24 de Setembro de
2014.

Entrevista 6 — Silvia, Estudante, 18 anos, Ensino Médio Incompleto, Residente no bairro
Sao José, Nao filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em 25 de Setembro de 2014.
Entrevista 7 — Patricia, autobnoma, 21 anos, Ensino Médio Completo, Residente no bairro
Palmeira, Nio filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em 25 de Setembro de 2014.
Entrevista 8 — In4cio, Comerciante, 40 anos. Ensino Médio Completo, Residente no bairro
Bodocongé, Filiado ao partido eleitoral. Entrevista realizada em 27 de Setembro de 2014.
Entrevista 9 — Roberto, Desempregado, 20 anos, Ensino Médio Completo, Residente no
bairro Mutirdo, Filiado a partido eleitoral. Entrevista realizada em 28 de Setembro.
Entrevista 10 — Maria do Socorro, Professora, 56 anos, Ensino Superior Completo,
Residente no bairro Presidente Médice, Filiada ao partido eleitoral. Entrevista realizada
em 01 de Outubro de 2014.

Entrevista 11 — Mario, Professor, 44 anos, Ensino Superior Completo, Residente no
Bairro Jardim Paulistano, Filiado ao partido eleitoral. Entrevista realizada em 21 de
Outubro de 2014.

Entrevista 12 — Fldvia, Atendente, 36 anos, Ensino Superior Completo, Residente no
Bairro Centro, Nao Filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em 24 de Outubro de
2014.

Entrevista 13 — Felipe, Estudante, 19 anos, Ensino Médio Completo, Residente no bairro
Jardim Quarenta, Nao filiado a partido eleitoral. Entrevista realizada em 05 de Novembro
de 2014.

Entrevista 14 — Marcio, Vendedor, 30 anos, Ensino Superior Incompleto, Residente no
bairro Malvinas, Nao filiado a partido eleitoral. Entrevista realizada em 13 de Novembro
de 2014.

Entrevista 15 — Maria, Auxiliar de servicos gerais, 41 anos, Ensino Médio Completo,
Residente no bairro Bodocongd, Nao filiada a partido eleitoral. Entrevista realizada em
19 de Novembro de 2014.
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