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“Nem tudo que conta pode ser contado e nem
tudo que pode ser contado, conta.”
-- Albert Einstein



RESUMO

Com a promulgagdo da Lei 11.638/2007, surgiram os novos padrées de informagoes
contabeis a serem seguidos, como, por exemplo, o fato de as divulgacbes de ativos
intangiveis nas sociedades andnimas brasileiras tornarem-se obrigatérias a partir do ano de
2010. Esta pesquisa teve como objetivo analisar quais fatores podem influenciar as “maiores
empresas” do Brasil na divulgacdo dos ativos intangiveis em seus relatérios anuais. Para
tanto, a amostra desta pesquisa foi composta por 35 das 100 maiores empresas do Brasil
em 2013, conforme ranking elaborado pela Revista Exame. Os dados para a pesquisa foram
extraidos das demonstragdes financeiras e das notas explicativas de cada uma das 35
empresas, 0s quais, em seguida, foram analisados por meio dos niveis de divulgacao
encontrados a partir de check list e por meio de Regressao Linear Multipla. Os resultados
permitiram inferir que, no decorrer do periodo analisado, houve um crescimento no nivel de
evidenciacdo de intangiveis no grupo das empresas analisadas. Os achados também
revelam que quanto maior o numero de classes de intangiveis inserido nas demonstracoes,
maior sera o indice de divulgagao de intangiveis e que a Rentabilidade sobre o Patriménio e
o ROA também apresentaram relacdo significativa com o Indice de Divulgacdo de
Intangiveis. As demais variaveis testadas nao exercem influéncia significativa sobre o indice
em questdo. Concluiu-se que as variaveis estabelecidas possuem um baixo poder
explicativo o que se justifica através da auséncia de informagdes padronizadas e divulgadas
adequadamente.

Palavras-chave: Informacdes Contabeis; Ativo Intangivel; indice de Divulgacéo.



ABSTRACT

With the enactment of Law 11.638/2007, came the new standards of accounting
information to be followed , for example, the fact that the disclosure of intangible
assets in Brazilian corporations become mandatory from the year 2010. This
research aimed to analyze which factors can influence the "largest companies" of
Brazil in the disclosure of intangible assets in their annual reports. Therefore, the
sample was composed of 35 of the 100 largest companies in Brazil in 2013,
according to a ranking prepared by Exame Magazine. Data for the study were drawn
from the financial statements and explanatory notes for each of the 35 companies,
which then were analyzed by means of disclosure levels found from check list and
through Multiple Linear Regression. Results showed that during the reporting period,
there was an increase in the level of intangibles disclosure in the group of companies
analyzed. The findings also reveal that the greater the number of intangible classes
inserted in the statements, the greater the intangible disclosure index and the returns
on equity and ROA also showed a significant relationship with the Disclosure Index
Intangible. The other variables tested did not exert significant influence on the index
in question. It was concluded that the established variables have a low explanatory
power which is justified by the lack of standardized information and adequately
disclosed.

Keywords: Accounting Information; Intangible Assets; Disclosure Index.
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1 INTRODUCAO

1.1 Delimitacao do tema e problematica

O crescimento econémico e, conseguintemente, a expansao dos negécios tdo buscados
pelas organizacdes, requerem destas a procura por procedimentos que as tornem mais
eficientes e competitivas. Ao mesmo tempo, a contabilidade como uma ciéncia social
aplicada, que desde sempre vem evoluindo em paralelo a evolugdo da sociedade e das
necessidades dos seus usuarios (HENDRIKSEN; VAN BREDA, 1999), reflete essa
necessidade de crescimento das organizacées na forma de inovacdo nos procedimentos
contabeis, buscando cada vez mais produzir informacdes que possam ser Uteis nos

processos decisérios dos seus usuarios.

Algumas destas informagdes produzidas pela contabilidade sédo evidenciadas por meio das
demonstragdes contdbeis que integram o Relatério Contabil-Financeiro. As demonstragbes
contabeis sdo uma representacao monetaria estruturada da posi¢ao patrimonial e financeira
em determinada data e das transacoes realizadas por uma entidade no periodo findo nessa
data, cujo objetivo geral é o de fornecer informagdes Uteis para uma ampla variedade de
usuarios na tomada de decisdes (IBRACON NPC 27, 2005), devendo ser revestidas de
qualidade.

O modo de fazer contabilidade ou de reconhecer os fatos sob a perspectiva da
contabilidade, por sua vez, sofreram modificagées durante a evolugao da Ciéncia Contabil,
chegando a apresentar diferencas de estrutura entre paises e, por conseguinte, foram objeto
de mudangas com a convergéncia as normas internacionais de contabilidade, sempre
prezando pela qualidade da informacdo contébil. Um exemplo claro destas mudancas foi a

criagcao do grupo dos Intangiveis nas demonstra¢des contabeis brasileiras.

Segundo Lima, Rigo e Pasqual (2012), registrar somente o patriménio fisico das entidades é
insuficiente, uma vez que estaria sendo atribuido um valor aqguém ao que a empresa
realmente possui, sendo necessario considerar elementos ndo dotados de forma fisica,
utilizando-se de estimativas e abrindo mao da objetividade, como € o caso dos ativos
reconhecidos no grupo dos intangiveis. Este grupo foi introduzido no Ativo Ndo Circulante a
partir da Lei n° 11.638/07(que trouxe modificacbes a Lei n° 6.404/76), e, segundo
Crisdéstomo (2009), esta lei separou em definitivo os bens materiais (Ativo Imobilizado) dos
bens imateriais (Ativo Intangivel), fato que representa um avango no tratamento dos ativos

intangiveis.
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A inclusdo do grupo dos intangiveis pode ser explicada, ainda, diante da grande importancia
atribuida aos bens “sem matéria” em questdo, uma vez que vém surgindo cada vez mais
evidéncias no que concerne a contribuicdo trazida para o patriménio das corporagdes por
meio destes ativos que, conforme Cunha (2006), contribuem para a geragcao de riqueza na
entidade, dando, ao assunto, destaque na “Nova Economia” de que trata o processo
evolutivo de globalizagcéo - tema este debatido por economistas, administradores e cientistas
politicos.

Diante disso, além da compreensdo dada a importancia deste ativo, faz-se necessario
conceituar tal elemento componente do patriménio das entidades. ludicibus et al. (2010)
comentam que o intangivel pode ser entendido como sendo um ativo, como qualquer outro,
tendo a mesma capacidade de gerar beneficios econémicos futuros sobre os quais uma
dada entidade detém o controle e a exclusividade na sua exploragdo. Logo, segundo
Hendriksen e Van Breda (1999, p. 388), “os ativos intangiveis ndo deixam de ser ativos

simplesmente porque ndo possuem substancia”.

Por conseguinte, cabe ressaltar que o reconhecimento dos intangiveis deve ser feito a partir
das exigéncias elencadas como pré-requisito para sua identificagcdo como ativo. Depois da
promulgacéao da Lei n°. 11.638/07, o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC) emitiu o
pronunciamento técnico 04 (sendo posteriormente revisado em 2010), alinhado a IAS 38,
que definiu o ativo intangivel como sendo “um ativo ndo monetario identificavel e sem
substancia fisica”, estabelecendo, dentre outras diretrizes, os métodos que devem ser
observados para o0 seu reconhecimento e 0s requisitos de evidenciacdo que precisam ser

cumpridos.

Todavia, o ativo intangivel ainda é para a contabilidade um tema que provoca duvidas no
que diz respeito a sua identificacdo, avaliacdo e mensuragéo. Sobre o desafio que é a
mensuragao destes, comentam Lima, Rigo e Pasqual (2012) que a contabilidade enfrenta
dificuldades para medir os ativos desta natureza, pois eles ndo atendem de imediato a
premissa de identificacdo, sendo necessaria uma metodologia adequada para a sua
mensuragao e, que mesmo diante desta dificuldade, as grandes empresas estdo cada vez
mais reconhecendo o0s bens intangiveis em suas demonstragdes contabeis, o que

proporciona beneficios para a entidade.

Isso acontece, porque as demonstracdes contabeis representam a evidenciacdo da
informagéo financeira produzida pela contabilidade que, por sua vez, € resultado da
interpretacdo continua das transac¢des ocorridas no ambito da entidade que se reporta a luz

da teoria contabil, de modo a apresentar uma informacao justa e verdadeira (true and fair
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view) daquela entidade. Portanto, o financial reporting de uma entidade envolve desde o
reconhecimento, passando pela mensuracao até se chegar a evidenciacgao.

Assim, em se tratando da mensuracao desses ativos, cabe ressaltar que esta é uma acgéao
em que se pode encontrar extrema dificuldade. Neste sentido, Hendriksen e Van Breda
(1999) apontam como soluc¢do usual o tratamento dos intangiveis como sendo residuos, isto
€, calculando algum valor para os ativos tangiveis, atribui-se a diferenga entre o valor
encontrado e o valor total como um todo aos intangiveis, quando estes nao sao
identificaveis. Quando é possivel identifica-los, é atribuido a eles o valor dos custos gerados

nas transagdes, uma vez que desta forma se alcanga uma maior precisdo presumida.

Outro ponto importante acerca do tema € a evidenciagao (disclosure). Este deve ser tratado
como um capitulo especial da teoria da contabilidade, uma vez que esta tem a fungéo de
garantir informagdes diferenciadas para os varios tipos de usudrios (IUDICIBUS, 2009). Para
tanto, as informacgdes contabeis devem ser desprovidas de exagero para que seja anulada a
possibilidade de confusao diante do uso delas feito por seus usuarios, o que € confirmado
por ludicibus (2009, p. 111) quando fala da omissédo de informagdo necessaria em alguns
casos, completando o sentido da evidenciacao a fim “de tornar os demonstrativos contabeis

significativos e possiveis de serem entendidos plenamente”.

Adequando, pois, a caracterizacdo da evidenciacdo ao objeto deste estudo, Ritta, Ensslin e
Ronchi (2010, p. 64) comentam que “a evidenciagcdo dos Ativos Intangiveis nas
demonstracbes contabeis visa uma melhor compreensao sobre a situacdo econémico-
financeira das organizagdes, principalmente por investidores, acionistas e demais usuarios
das informacdes”, para tanto, faz-se necessario que ela seja feita de acordo com as

diretrizes legais e, por conseguinte, muna-se de boa qualidade.

Com base no exposto, e considerando as 35 maiores empresas brasileiras (em
faturamento), no ano de 2013, expostas pela revista Exame e listadas na Bolsa de Valores,
este trabalho objetiva responder a seguinte questdo problema: Quais fatores podem
influenciar as “maiores empresas” na divulgagcao dos ativos intangiveis em seus

relatorios anuais?
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

Investigar quais fatores podem influenciar as “maiores empresas” na divulgagao dos ativos

intangiveis em seus relatérios anuais.

1.2.2 Objetivos Especificos

e \Verificar a adequacao das demonstracdes contabeis ao CPC 04;
¢ Identificar quais os itens exigidos pelo CPC 04 que apresentam maior aderéncia por
parte das empresas analisadas;

e Demonstrar a evolugéo das evidenciag¢des ao longo do periodo analisado.

1.3 Justificativa

Sao notaveis as influéncias da globalizacdo exercidas sobre 0 mundo econdmico,
resultando, em nivel micro, em constantes modificacbes e atualizacbes no cenario
econbmico das entidades que, a cada dia, necessitam mais de se destacar e competir no
mercado. Em face disso, as empresas necessitam de diferenciais que lhes concedam
condi¢cdes favoraveis de sobrevivéncia e, nesse sentido, os ativos intangiveis ddao um
consideravel respaldo para que estas possam se manter “vivas” no mercado (RODRIGUES,
2011).

Monsteiro e Coelho (2001, p. 2) afirmam que as empresas inseridas na Nova Economia
possuem valores, cuja composicdo, essencialmente, da-se através das “marcas,
licenciamento de programas, franquias de atletas, a reputacdo, a carteira de clientes e
softwares”, ou seja, sdo quantias consideraveis que se associam a itens incorp6reos o0 que

os leva a afirmar que “cada vez mais o nosso mundo € intangivel”.

A empresa brasileira Suzano Papel e Celulose - uma das primeiras companhias brasileiras
no que diz respeito a inclusdo de sua relagdo de ativos intangiveis em seu relatério anual de

resultados - declara:

O valor desses bens é significativo - 1,2 bilhes de reais, quase um tergo
do valor de mercado da companhia, listada na Bovespa (essa quantia, pelo
menos por enquanto, ndo serd incluida no balango oficial da empresa,
enviado a CVM) [...] Esse resultado, no entanto, € apenas um ponto de
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partida para um desafio extremamente complexo - descobrir quais
exatamente o sdo e quanto vale cada um desses bens invisiveis. (PADUAN,
2005, grifo nosso).

Monsteiro e Coelho (2001, p. 2) expdem, ainda, que “a forte competicdo no mercado e a
expectativa potencial de lucros futuros acima do esperado, respaldam a avaliagdo dos
intangiveis”, o que desafia a contabilidade no que concerne ao tratamento a ser dado aos

mesmos.

Logo, surge também, para os contabilistas, a necessidade de desempenhar um papel
inovador no que concerne a elaboracdo das demonstracbes contabeis das entidades nas
quais atuam, uma vez que o tratamento dos intangiveis requer certo nivel de subjetividade
em seu tratamento, dada as caracteristicas intrinsecas destes ativos, devido a dificuldade de
reconhecimento, mensuracao e estimativa de sua vida util (MARTINS, 1972), o que aumenta
a responsabilidade por parte de tais profissionais. Deste modo, sobre o tratamento dos
intangiveis, cabe ressaltar que sua contabilizacdo deve ser baseada em sua vida Uutil e,
diante disso, devem pesar sobre ela um alto grau de julgamento.

Para tanto, faz-se necessério divulgar o maior numero de informagbes, para que seja
projetada diante disso, a real situacdo da empresa. Beuren, Theiss e Sant'Ana (2013)
ressaltam que “a evidenciagcdo contabil deve estar cada vez mais presente, de modo a

divulgar a real situagéo da empresa por meio de relatorios”.

Porém, informag6es em grande quantidade nao sao suficientes, é necessario também que
as informacdes sejam elaboradas com qualidade. Nesse sentido, ludicibus et al. (2010)
afirmam que € inegavel o grau de qualidade que a informacao contabil passa a ter com o
devido reconhecimento dos intangiveis, ainda que o tratamento destes venha a requerer
bastante julgamento. Logo, quanto maiores a quantidade e a qualidade da evidenciacao das
informagdes contabeis, elaboradas de maneira oportuna e uniforme, maior sera a
credibilidade atribuida a elas. Tal credibilidade sera estendida também aos gestores
(BEUREN; THEISS; SANT'ANA, 2013).

Assim, os ativos tangiveis, que eram os principais simbolos de riqueza empresarial, passam
a dar espacgo aos ativos intangiveis, os quais assumiram o papel de novo propulsor de
desenvolvimento das corporagdes, tratando-se de um fator que eleva o valor de mercado
das agbes das empresas que os possuem, sendo responsaveis pela geragao de beneficios
futuros (ROLIM, 2009).

Convém ressaltar, ainda, que tal assunto tem um carater multidisciplinar - fato que justifica

as diversas pesquisas que tém surgido acerca do tema seja no contexto nacional, seja no
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contexto internacional (GALLON et al., 2008). Neste sentido, estudos anteriores (PEREZ;
FAMA, 2006; SA, 2010; BRASIL, 2011; MENESES; PONTE; MAPURUNGA, 2011; MOURA,
2011; BRIGHENTI; CHIARELLO; ROSA, 2014; LOPES et al., 2014) comprovam que as
grandes empresas estdo reconhecendo, cada vez mais, ativos intangiveis nos seus
demonstrativos contdbeis como, por exemplo, o estudo realizado por Lima, Rigo e Pasqual
(2012) no qual afirmam que os ativos intangiveis trazem uma grande contribuicdo para a
empresa a qual pertencem, sendo deles uma parte da responsabilidade diante do valor de

mercado, de determinadas empresas, superarem o seu valor contabil.

Em nivel internacional, Omoye (2013) desenvolveu pesquisa em que se buscou investigar
os possiveis fatores que podem influenciar as empresas na Nigéria na divulgagéao dos ativos
intangiveis em seus relatérios anuais, revela que o ativo intangivel deve ser tratado como
um aspecto vital destes relatérios financeiros, uma vez que, em diversos casos, o valor de
mercado de uma empresa é geralmente maior do que seu valor contabil e a disparidade
entre esses valores pode ser atribuida a ndo divulgagéo dos ativos intangiveis no balango
da empresa.

Por meio de sua pesquisa, Flach e Muller (2014) ressaltam a importadncia da presenca
desses ativos nas demonstracdes contabeis dos Clubes de Futebol Brasileiros, uma vez que
eles se configuram como o ativo mais importante para tais clubes, ja que representam a
maior parte do montante dos grandes valores financeiros movimentados por eles. As
demonstracdes contabeis desses clubes devem ser elaboradas de maneira correta e
divulgadas com clareza, uma vez que o futebol consolida-se como uma das “paixdes” dos
brasileiros e como consideravel alvo de investimento, ou seja, ha um mercado consumidor

significativo nesse meio, afirmam os autores.

Ainda a esse respeito, Brighenti, Chiarello e Rosa (2014) desenvolveram uma pesquisa, cujo
objetivo era o de avaliar os fatores que exercem influéncia na evidenciacdo de ativos
intangiveis de empresas familiares constantes na Bolsa de Valores e cujos resultados
apontam que o indice de evidenciagao de ativos no grupo dos intangiveis em 64 empresas
familiares é diretamente proporcional ao seu tamanho, ou seja, quanto maior a empresa for

maior sera o numero de informagdes divulgadas neste grupo do ativo.

Nesse contexto, é pertinente que as empresas e 0s preparadores das demonstracdes
contabeis levem em consideragao o pronunciamento técnico, n®. 04, emitido pelo Comité de
Pronunciamentos Contdbeis (CPC) que, com a criagdo do Grupo dos Ativos Intangiveis a
partir das modificacbes na legislacdo societaria introduzidas pela Lei n° 11.638/07,

estabelece critérios de reconhecimento, mensuracao e evidenciagao desses ativos.
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Cabe salientar ainda que as normas internacionais, das quais derivam 0s pronunciamentos
técnicos do CPC, tém a finalidade de divulgar normas de alto padrao de qualidade que vem

sendo adotadas mundialmente minimizando as diferengas entre os “financial reporting

destes paises.

Diante do exposto, a presente pesquisa busca investigar quais os fatores que podem
exercer influéncia sobre o nivel de disclosure de ativos intangiveis em um conjunto formado
pelas “maiores empresas” brasileiras em faturamento, cujas informacbées se fagam
disponiveis e suficientes para alcancar os resultados esperados e/ou outros resultados
sobre os quais ndo tenha sido gerada expectativa.
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2 REVISAO TEORICA

2.1 Ativos

Em um trabalho onde o cerne da discussao gravita sobre a tematica dos ativos intangiveis,
faz-se importante o entendimento inicial sobre os ativos num geral, abordando, desta forma,

seus aspectos conceituais, bem como outras consideracdes relevantes acerca deste.

De maneira direta, o ativo pode ser entendido como um elemento que representa as
aplicagdes da entidade ou que agrega valor para empresa que 0 possui € que gera uma
expectativa futura de rentabilidade. O entendimento sobre ativo pode dar-se também como
sendo o resultado da soma dos bens e dos direitos de uma entidade, porém € valido
ressalvar que esta nao se consolida como a definicio do mesmo, mas tdo-somente expde

0s componentes de um ativo.

Nesse sentido, Goulart (2002) se manifesta afirmando que tais conceituagcbes que
apresentam os ativos como o conjunto de bens e direitos de uma entidade ou como as
aplicagbes de recursos de uma empresa ndo ensejam necessarias discussbées, como a

definicdo adequada para a terminologia em questao, isto &, o termo “ativo”.

Faz-se necessario, pois, que tais definicbes sejam complementadas a ponto de que sua
conceituacdo se apresente de forma mais completa. Perez e Fama (2006) afirmam que, no
entendimento da Contabilidade Basica, os ativos sdo os bens e direitos de uma entidade,
com natureza monetaria, disponivel a administragdo, os quais também podem ser
considerados como sendo o conjunto dos elementos, desprovidos ou ndo de natureza fisica,
sobre o qual a empresa detenha controle e Ihe proporcione a possibilidade de obter fluxo de

caixa.

Por sua vez, Brasil (2011) expde que ha uma contribuigao, por parte do ativo, de forma
direta ou néo, para a geracao de fluxo de caixa positivo, seja para aumentar ou diminuir
custos ou, ainda, despesas dentro da empresa, ressaltando que o destaque na esséncia

deste elemento patrimonial é a possibilidade real de gerar fluxo de caixa futuro.

O pronunciamento técnico do CPC n° 00 (R1) (2011) define o ativo como sendo “‘um
recurso controlado pela entidade como resultado de eventos passados e do qual se espera
que fluam futuros beneficios econémicos para a entidade”. Tal definicdo é ampla, o que

ocasiona a possibilidade de aplicagdo em diversos tipos de entidades; porém, mesmo diante
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dessa abrangéncia, o seu uso é importante ja que atribuem limite aos itens que devem

aparecer na demonstragéo do balanco das corporagdes (NIYAMA; SILVA, 2013).

Para ludicibus (2009, p. 125), alguns pontos, no que concerne ao entendimento acerca de

ativos, merecem atencgao:

(a) O ativo deve ser considerado moderadamente, em primeiro lugar,
quanto a sua controlabilidade por parte da entidade, subsidiariamente
quanto a sua propriedade e posse;

(b) Precisa estar incluido no ativo, em seu bojo, algum direito especifico a
beneficios futuros (por exemplo, a protegdo a cobertura de sinistro,
como direito em contraprestagdo ao prémio de seguro pago pela
empresa) ou, em sentido mais amplo, o elemento precisa apresentar
uma potencialidade de servigos futuros (fluxos de caixa futuros) para a
entidade;

(c) O direito precisa ser exclusivo da entidade; por exemplo, o direito de
transportar a mercadoria da entidade por uma via expressa, embora
benéfico, ndo é ativo, pois € geral, ndo sendo exclusivo da entidade.

Niyama e Silva (2013) expéem que, caso exista alguma duvida em face da classificacdo de
algum item como sendo ou ndo um ativo, torna-se necessaria somente que se faca uma
revisdo acerca das condicdes impostas para que um elemento seja reconhecido como tal e
assegurar que o item em questdo possui as caracteristicas consoantes aos requisitos

impostos.

Ainda sobre sua conceituacdo e ratificando as definicbes anteriores, Hendriksen e Van
Breda (1999), destacam a definicdo de ativo na visdao do professor John Canning, de
Stanford que o compreende como sendo um servico futuro, qualquer que seja ele, expresso
monetariamente ou, pelo menos, que seja convertido em moeda, possuido de maneira legal
ou justa por alguma pessoa ou um grupo delas, as quais usufruem dos beneficios advindos

deste.

Cabe ressaltar, porém, que este servigo sé sera ativo para aqueles que o usufruem, o que
reitera o fato de que é necessaria a presenca de todas as carateristicas cabiveis para
satisfazer sua definicdo. Logo, pode-se concluir que basta a auséncia de apenas uma das
citadas caracteristicas para que nao se possa estabelecer e reconhecer a existéncia de um

ativo nos termos contabeis (HENDRIKSEN; VAN BREDA, 1999).

Diante da classificacao destes, o CFC, através da NBC T 3 (1990), expde que as contas do
ativo devem ser dispostas em dois grandes grupos: o Circulante e o Nao Circulante. De
igual modo, a Lei n®. 6.404/76 (posteriormente alterada pela Lei n°. 11.941/09) versa sobre o
modo como o ativo deve ser organizado, sendo dividido em duas partes: o grupo do ativo
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circulante e o grupo do ativo nao circulante. Esta divisdo se da para que os elementos que
sejam classificados como ativos e que possuam o maior grau de liquidez sejam separados
daqueles com menor grau de liquidez; deste modo, o elenco de informacgdes estara mais
bem estruturado. Tais determinacdes ensejam uma maior possibilidade de compreensao

das informacgdes por parte de seus usuarios.

Acompanhando tal pensamento, a NBC T 3 (1990), ainda, dispbe que as contas deste
grupo devem ser dispostas em ordem crescente mediante 0s prazos esperados de
realizacao, dando tratamento igual para os grupos e subgrupos que o compdem, ou seja, as
contas cujos valores tenham maior facilidade de serem revertidos em moeda corrente (maior
grau de liquidez) sdo evidenciadas nos primeiros lugares e, em contrapartida, as que

possuem menor grau de liquidez tém sua apresentacao feita nos ultimos lugares.

Em suma, satisfaz a definicdo deste elemento patrimonial todo e qualquer recurso, seja ele
fisico ou nao, cujo controle esteja sob a guarda de determinada organizagao, possa gerar

beneficios posteriores e cujo usufruto seja exclusivamente desta que detém seu controle.

2.2 Ativos Intangiveis

Dadas as devidas definicbes e consideracdes acerca dos ativos de um modo geral, parte-se
para o momento de projetar a atencdo para uma &area mais especifica desses: os ativos
intangiveis, os quais sdo considerados, de modo geral, como aqueles desprovidos de
matéria fisica, isto é, sem “corpo”. O tema em questado, segundo alguns teoricos, € tratado
como um dos mais complexos da contabilidade, dada a dificuldade, intrinseca a eles, na
atribuicdo de seus valores monetérios. Tais valores fazem parte da composicdo das
demonstragdes contdbeis que serdo utilizadas na tomada de decisdo de seus usuarios.

Sobre este grupo do Balancgo, ludicibus (2009, p. 216) reitera que ele é “tdo importante
quanto, ainda, desconhecido pelos contadores” e que “pesquisas bem recentes deixam
patente que os intangiveis sdo os vetores de valor mais importantes para a empresa” o que

justifica, cada vez mais, os esforgcos constantes empreendidos em estuda-los e entendé-los.

Derivada do latim, a palavra intangivel, que vem do termo tangere, quer dizer “tocar”, o que
nos permite depreender que os bens intangiveis sdo desprovidos de corpo e nao podem ser
tocados (HENDRIKSEN; VAN BREDA, 1999, p. 388). E valido ressalvar, porém, que a
esséncia da definicao dos ativos intangiveis vai além do sentido etimoldgico da palavra em
si, uma vez que sé o fato desses ativos serem desprovidos de matéria fisica ndo lhes
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confere a definicao de ativo intangivel, sendo necessario, ainda, que este elemento atenda
aos requisitos exigidos para serem reconhecidos como ativos intangiveis de fato.

Diante disso, Martins (1972) afirma ser incompleta a definicdo baseada somente no sentido
estrito e literal da palavra, visto que ha outros ativos também que ndo possuem matéria
fisica e, nem por isso, sdo considerados ativos intangiveis como, por exemplo, as despesas
antecipadas, duplicatas a receber, aplicagbes financeiras, dentre outros. Tal verdade, ainda,
s6 se justifica devido ao fato de os contadores procurarem impor limites a definicao dos
intangiveis fazendo com que esta se restrinja ao grupo dos ativos nao circulantes
(HENDRIKSEN; VAN BREDA, 1999).

Perez e Fama (2006) corroboram esse pensamento, ratificando a evidéncia do sentido
incompleto dado a definicdo de ativo intangivel como sendo um elemento que nao possui
existéncia fisica ou, para outros, intocavel, uma vez que uma dada empresa pode ter a
posse de varios outros ativos que nao possuem “corpo” e, nem por isso, eles se enquadram

na definicdo dos intangiveis.

Kohler (1957, apud ludicibus, 2009, p. 203) externa uma definicdo bastante pertinente sobre
os ativos intangiveis quando expde que tais elementos s&o considerados “ativos de capital
desprovidos de existéncia fisica, cujo valor se limita através dos direitos e beneficios que

conferem ao proprietario sua posse antecipada”.

Por sua vez, Hendriksen e Van Breda (1999, p. 388) definem tais ativos como bens
intocaveis, uma vez que sao desprovidos de corpo, isto €, desprovidos de matéria fisica.
ludicibus et al. (2010, p. 264) afirmam que “os intangiveis sdo um ativo como outro
qualquer”, porém, impossibilitados de serem identificados visivelmente e separados

contabilmente.

Kayo (2002, p.14) afirma que, de modo sintético, a definicdo de ativos intangiveis pode ser
feita da seguinte forma: “um conjunto estruturado de conhecimentos, praticas e atitudes da
empresa que, interagindo com seus ativos tangiveis, contribui para a formagéo do valor da

empresa”.

Segundo Hendriksen e Van Breda (1999), o fato antes mencionado acerca da complexidade
desta area da contabilidade, deve-se a dificuldade de definicdo, ligada aos intangiveis, além
das incertezas no que diz respeito a medicao de seus valores, bem como da determinacao
de sua vida util. Diante disso, pode-se depreender também que, por conta de tal dificuldade

e de tal complexidade, esta € uma tematica que merece ser mais explorada.
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Corroborando tal pensamento, Lima et al. (2012) ressaltam as dificuldades enfrentadas pela
Contabilidade para medir os ativos intangiveis, visto que sua identificacdo ndo pode ser feita
de imediato, levando os profissionais contabeis a necessidade de utilizarem uma adequada
metodologia para a mensuragao de tais itens.

Logo, pode-se compreender que tais elementos apresentam-se como estimuladores de
discussées no meio contabil, uma vez que, devido as dificuldades, ja mencionadas, de
reconhecimento, mensuracao e evidenciagao intrinsecos a si, sao julgados como um dos

temas mais complexos da contabilidade.

De modo sintetizado, a figura a seguir apresenta reflexdes acerca das definicbes dadas aos
Ativos Intangiveis:

ATIVOS INTANGIVEIS

CORRENTES DE

PENSAMENTO

1-FORMA 2 — DIFERENCIAGCAQ 3 - COMPOSICAOQ 4 — BENEFICIOS 5 - ORIGEM
S30 bens sem Diferenciam-se ao E composto por: S3o0 fidos como Possuem origem no
substancia fisica, ganharem  wvantagem know-how, geradores de lucros conhecimento, no
sdo  Incorporecs; competitiva, s3o ativos propaganda futuros, patiménio intelectual
sdp direitoes 3 combinados que eficiente, relacbes responsaveis pelos das pessoas. E o
beneficios  futuros, permitem a companhia publicas retomos anomais, & matenal intelectual
detidos pela funcionar. S0 as favoraveis, P&D, o conhecimento que formalizado,
empresa para uso estruturas que marcas, agio pode ser convertido capturado, e
na producdo ou envolvem as empresas {investimentos) em renda, alavancado para
fomecimento de e que juntas ou goodwill_ representam a gerar  ativos do
bens ou servigos, separadas podem expectativa de conhecimento.  S3o
para amendamento gerar diferencas retomo aos também orundos de
a oufros, ou para guantc a eficiéncia, investidares, praticas e atividades
finalidades eficacia e criar credores e clientes, administrativas.
administrativas. vantagens. agregam valor a3os

produtos e servicos,

sdo geradores de

rquezas para as

empresas.

DEFINICAO: E um ativo sem substancia fisica que gerara fluxos de caixas futuros, detido para uso na producdo ou
fomecimento de bens ou servicos, para amendamento ou para finalidades administrativas.

ELEMENTOS: Know-how, habilidades administrativas, marcas, patentes, agio (mais valia por rentabilidade futura), goodwill.
ORIGEM: Origina-se do conhecimento, praticas e atividades administrativas desenvolvidas pela organizacdo.

FINALIDADE: Gerac3o de vantagem competifiva, agregacio de valor acs produtos e servicos e geram nguezas para as
companhias.

Figura 1- Sintetizag&do das correntes de pensamentos dos Ativos Intangiveis
Fonte: Baseado em Reina ef al. (2009, p. 92)

No decorrer de estudos realizados sobre os ativos intangiveis, foram surgindo correntes de
pensamento que os caracterizam, segundo Reina et al. 2009), “quanto a sua forma,
diferenciagdo, composicao, beneficios gerados e origem, aspectos que podem ser identifi
cados pelo estudo epistemologico”, fazendo com que se possa compreender, com maior

riqueza de detalhes, tal elemento. Ainda nesse sentido, o CPC 04 (R1) (2010, p.7) traz a
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informacéao de que, para satisfazer o critério de identificacao, no que diz respeito a definicao

de um ativo intangivel, é necessario atender aos seguintes critérios:

(a) ser separavel, ou seja, puder ser separado da entidade e vendido,
transferido, licenciado, alugado ou trocado, individualmente ou junto
com um contrato, ativo ou passivo relacionado, independente da
intencdo de uso pela entidade; ou

(b) resultar de direitos contratuais ou outros direitos legais,
independentemente de tais direitos serem transferiveis ou separaveis
da entidade ou de outros direitos e obrigagdes.

Assim, o intangivel deve ser entendido como qualquer outro ativo, porém com caréncia de
substancia, sempre que se enquadrarem nos requisitos elencados para o reconhecimento
dos ativos como um todo devendo, para tanto, atender a definicdo de um ativo, serem
mensuraveis, relevantes e precisos (HENDRIKSEN; VAN BREDA, 1999).

Diante do discurso construido acerca dos ativos intangiveis ao longo das pesquisas
realizadas sobre este tema, fica evidente a singularidade que os contempla, fazendo-os
apresentar caracteristicas distintas e uma importancia consideravel, cabendo ressaltar o
modo pelo qual se da a classificacao destes bens. Sobre isso, o0 CPC 04 (R1) (2010, p. 29)
contempla a definicdo de “classes”, como sendo “um grupo de ativos de natureza e com
utilizacdo similar nas atividades da entidade”. A seguir, citam-se exemplos distintos destas
classes, cabendo ressalvar, pois, que elas podem ser adaptadas em grupos maiores ou
menores, caso tal adaptacao resulte em informacao mais relevante para seus usuarios. Sao
elas:

a) marcas;

b) titulos de periddicos;

c) softwares;

d) licencas e franquias;

e) direitos autorais, patentes e outros direitos de propriedade industrial, de
servigos e operacionais;

(f) receitas, féormulas, modelos, projetos e prototipos; e

(g) ativos intangiveis em desenvolvimento.

(
(
(
(
(

Além desses, o CPC 04 (R1) (2010) ainda traz como exemplo de ativo intangivel, o goodwill,
0 que, no referido pronunciamento técnico, é tratado como sendo 4gio gerado a partir da
espera de rendimentos futuros; este é reconhecido a partir de uma combinac¢do de negocios.
Em outras palavras, ele € um ativo gerado a partir de outro ativo adquirido através desta
combinagdo de negdcios, ndo identificavel e cujo reconhecimento ndo pode se dar em
separado. Afirmam Hendriksen e Van Breda (1999, p. 390) que o goodwill € o “principal
exemplo de um intangivel que ndo possui usos alternativos, ndo € separavel, e cujos

beneficios sdo muito incertos”.
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Acompanhando esse pensamento e o de outros pesquisadores da area, Mello et al. (2010)
desenvolveram uma proposta inovadora na classificagdo dos intangiveis, justificando-a a
partir do diferencial empregado nesta alternativa que consiste na atribuicdo de
denominacdes mais especificas no que diz respeito as categorias e no detalhamento das
subcategorias, de modo a elucidar os itens que compéem cada uma delas e
fundamentando-a no pensamento e nos modelos de classificacdo desenvolvidos

anteriormente por outros estudiosos, conforme apresentada no quadro a seguir:

Quadro 1 - Classificacdo proposta dos Ativos Intangiveis

Categorias Subcategorias

o Treinamento

Desenvolvimento

Talento (captacao e retencao)
Experiéncia

Conhecimento tacito
Competéncias Técnicas
Habilidades Pessoais

e Habilidades Comportamentais
Marca/Imagem
Relacionamento com Clientes
Relacionamento com Parceiros
Governanga Corporativa
Processos (Principais / Apoio)
Inteligéncia de mercado
Sistemas

Cultura Organizacional (Valores e
Filosofia)

Patentes

Direitos (autorais, de exploragao)
P&D

Conhecimento Explicito

Ativos Humanos

Ativos de
Relacionamento Externo

Ativos Estruturais
Internos

Ativos de Propriedade
Intelectual

Fonte: Adaptado de Mello et al. (2010, p. 9)

Conforme Mello et al. (2010), os Ativos Humanos devem ser entendidos como sendo 0s
elementos conaturais ao individuo e que pode se tornar uma arma de competicdo para a
entidade. Por sua vez, os Ativos de Relacionamento Externo, sdo compreendidos a partir
dos elementos referentes a exposi¢cao da empresa frente ao mercado, as quais lidam com
0s seus stakeholders para o0 sucesso de seu negdcio. Os Ativos Estruturais Internos dao
conta de tudo o que é inerente a organizagao, correspondente ao capital da informagao. Por
fim, os Ativos de Propriedade Intelectual condizem aos processos de inovacdo da

empresa, visando estimular o seu desenvolvimento nos eixos tecnoldgico e econémico.

Enfim, desde que satisfagam sua cabivel definicao, respondendo positivamente a todas as

caracteristicas que devem possuir para tal, os bens de natureza “impalpavel” agregam valor
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as empresas que 0s possuem, trazendo relevante contribuicdo para as mesmas diante de

seu valor de mercado.

2.2.1 Reconhecimento

Partindo da ideia de que: o simples fato de existir ndo é condigdo suficiente para que
qualquer ativo seja reconhecido contabilmente, faz-se necessario adentrar no tépico a partir
do qual poderéao ser conhecidos os critérios que devem ser atendidos para que os ativos,

mais especificamente os intangiveis, sejam reconhecidos como tal.

Segundo Hendriksen e Van Breda (1999), o reconhecimento dos intangiveis se da da
mesma forma que os ativos num geral, devendo obedecer, portanto, as regras equivalentes

para todos eles.

Perez e Fama (2006) ressaltam que definir o ativo intangivel somente a partir da auséncia
de matéria fisica que este possui ndo € suficiente, fazendo-se necessario, pois, que este
elemento patrimonial satisfaga a definicdo de ativo, possuindo todas as suas caracteristicas
conceituais, fazendo a diferenca de fato quando for necessario se submeter a um
julgamento externo, sendo necessaria, também, a possibilidade de descricdo detalhada do
mesmo, dando confianca a informacao. Logo que nao atender a essas premissas, havera a

impossibilidade de reconhecé-lo, isto é, o ativo intangivel ndo existira.

Depreende-se, pois, que, para um elemento patrimonial ser reconhecido como um ativo
intangivel é necessario que este atenda aos seguintes requisitos: satisfizer a definicao
apropriada; ser confiavelmente mensuravel; ser munido de relevancia e de precisao.
Portanto, reitera-se que logo que deixem de atender, a0 menos, a uma dessas

caracteristicas, o reconhecimento ndo se confirmara.

A luz do CPC 04 (R1) (2010, item 21), é correto afirmar que um ativo intangivel devera ser
reconhecido se for provavel a geragéao, em favor da entidade, dos beneficios futuros que se
esperam, atribuiveis ao ativo e se houver a possibilidade de o custo desse ativo ser medido

confiavelmente.

Nesse sentido, ludicibus et al. (2010, p. 266) ressaltam que, para que nao surjam duavidas
qguanto ao tratamento contabil que estes devem receber, é necessario fazer saber que para
se registrar um intangivel é necessario que a entidade o tenha adquirido mediante um custo,

uma vez que esta se manifesta como uma condi¢ao sine qua non, isto é, “sem a qual nao”,
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e, ainda, que este possa ser mensurado de modo confidvel, devendo haver condicbes

favoraveis a sua delimitacao.

Sanchidrian (2007) reporta seu pensamento a exposicao feita pelo CPC 04 (R1) (2010) ao
afirmar que, embora haja alguns itens que estejam dentro da definicdo ativo, eles nao
podem ser reconhecidos como tal, visto que ha ligada a eles a impossibilidade de mensura-
los confiavelmente, bem como a dificuldade de identifica-los separadamente.

Ratificando tal pensamento, Beuren, Theiss e Sant’ana (2013, p.102) afirmam que, por n&o
apresentarem evidéncias nem bases que possam levar a uma mensuragao confiavel, itens
como: “recursos de pessoal, relacionamento com clientes, eficacia de sistemas gerenciais,
conhecimento de mercado” normalmente n&o sdo reconhecidos nas demonstragdes

contabeis.

Em suma, um item patrimonial sé podera ser reconhecido como intangivel diante da posse
das caracteristicas exigidas para tal, ou seja, sendo favoravel a entidade através da geragéao
de valores futuros, os quais trarao beneficios a mesma, e cuja medigdo do custo deste ativo

se manifeste de maneira confiavel.

2.2.2 Mensuracéo

Em sentido estrito, mensurar significa medir, isto €, atribuir valor a determinadas grandezas.
No ambito contabil, a mensuragdo desempenha um papel de suma importancia, uma vez
que tal acdo consiste na medicdo ou atribuicdo de valores monetarios aos elementos
constituintes do patriménio das entidades. Entenda-se, ainda, a mensuragdo como um
processo por meio do qual se determina um elemento em nameros, no caso especifico em

questao, em numeros monetérios.

O CPC 00 (R1) (2011) corrobora essa afirmacao e acrescenta que é por meio destes
nameros que as demonstracbes devem se fazer conhecer, sendo apresentados nos
relatérios financeiros que se constituem como instrumentos utilizados na tomada de decisao.
Diante disso, € importante para a empresa medir seus resultados, uma vez que, quando a
mensuragao se concretiza, as informagdes sdo mais precisas, 0 que auxilia na tomada de
decisdo, fazendo com que ela seja feita com maior confiabilidade e as metas propostas
sejam alcangadas com maior exceléncia (MENEGUELLI; SOUZA, 2007).

Porém, “é importante que se tenha em mente que toda mensuracgao traz consigo um grau de

imprecisdo, o que no intangivel tende a ser maior pelo seu grau de subjetividade”, afirma
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Schnorrenberger (2004, p. 93). Corroborando tal pensamento, Lima, Rigo e Pasqual (2012)
relatam a dificuldade enfrentada pela contabilidade no que concerne a medicdo destes
ativos, uma vez que nao ha a possibilidade de imediata identificacdo, demandando, para

tanto, que sejam utilizadas as ferramentas adequadas para sua mensuracao.

Sobre essa dificuldade de mensuracdo, Marion (2000) faz uma analogia pertinente ao
comparar a parte que a contabilidade relata e a que nao relata nas demonstragcdes com o
auxilio da figura de uma arvore. A partir deste pensamento, pode-se inferir sobre 0 quao
importante pode ser o ativo “sem matéria” (que por vezes deixa de ser evidenciado pelas
empresas devido as dificuldades intrinsecas a si), uma vez que, mesmo que nao seja de
facil visibilidade, suas contribuigcdes para a empresa sao notaveis, assim como a raiz de uma
arvore que, embora oculta, pode modificar a saude desta, a depender do tratamento dado a
ela. A seguir, a figura gerada a partir da analogia de Marion (2000):

Troncos, galhos, folhas e frutos
Parta {parte visivel).

facimente
relatada pela
contabilidade

Evidéncias sobre a sadde da arvore
(normalmente aparece no Balango
Patrimanial)

| PARTE INVISIVEL |

Raizes {que poderdo modificar a

salde da arvore em anos futuros)

(normalmente ndo aparece no

{Parasitas e outros BEHF’IQD Patrirnonial)
roblemas gque podem

gtacar as raqizespa:u 7\

nutrientes, umidades, etc,

que fortalecerdo a arvore e

seus produtos) Parte oculta, netn sempre

relatada pela Contabilidade

Figura 2 - A metéfora da Arvore
Fonte: MARION (2000)

O American Accounting Association — AAA (1957, apud ludicibus, 2009, p. 126) afirma que,
“conceitualmente, a medida de valor de um ativo é a soma dos precgos futuros de mercado
dos fluxos de servigos a serem obtidos, descontados pela probabilidade de ocorréncia e

pelo fator juro, a seus valores atuais”. Todavia, tal conceituagdo possui “bases praticas
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limitadas para qualificacdo”, o que leva a mensuragédo dos ativos a ser feita com base em
outros métodos (IUDICIBUS, 2009).

Hendriksen e Van Brada (1999) comentam que diante da possibilidade de ser bastante dificil
atribuir valor a um ativo intangivel, como no caso dos intangiveis quando ha a
impossibilidade de identifica-los ou separa-los, aponta-se como usual solugcédo o tratamento
deste como residuo, isto €, faz-se um célculo por meio do qual possa ser obtido algum valor
para os ativos tangiveis para depois subtrai-lo do valor do ativo total, resultando no valor do
intangivel. Por outro lado, quando estes itens podem ser identificados e separados, eles
podem, em principio, ser mensurados por seu valor presente de beneficio projetado.
Todavia, os profissionais contabeis, usualmente, tém dado preferéncia a utilizagdo dos

custos de transagéo, uma vez que, desta forma, havera uma maior precisédo presumida.

Antunes e Leite (2008, p. 36) comentam que “as empresas teriam que abrir mao da
objetividade na mensuracado dos atributos intangiveis e desenvolverem um sistema de
informagé@o contdbil gerencial que contemple tais informagdes”, uma vez que as

caracteristicas inerentes aos intangiveis trazem dificuldade no que concerne a mensuracao.

Portanto, mesmo diante das dificuldades trazidas pelos intangiveis frente a suas
caracteristicas, a mensuragdo é um procedimento de grande importancia para o
cumprimento efetivo do objetivo contabil de fornecer informagdes Uteis aos usuarios em sua

diversidade.

2.2.3 Evidenciacao

Podendo ser tratada também como divulgagao ou disclosure, a evidenciagao - tépico amplo
o suficiente para abranger toda area de informagdes financeiras externas (HENDRIKSEN;
VAN BREDA, 1999) - porta-se como um fator de suma importancia que se justifica a partir
de sua ineréncia inquestionavel ao objetivo principal da Ciéncia Contabil que é o de fornecer

informagdes Uteis aos diversos tipos de usuarios.

Neste sentido, ludicibus (2009, p. 110) trata desse ponto ndo como “um principio, postulado
ou convengdo, mas como capitulo especial da teoria da Contabilidade”. E ressalvado, pois,
que as informagbes ora divulgadas necessitam de estarem munidas com qualidade
consideravel para que se possa atingir o objetivo de satisfazer a necessidade de informagao
trazida pelos usuarios das mesmas. Corroborando a isso, Flach e Maller (2014) afirmam que
através do disclosure, a preocupagao volta-se para a qualidade com que as informacoes
serao preparadas e divulgadas aos usuarios e ndo apenas a divulgagao por divulgagao.
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Meneses, Ponte e Mapurunga (2011) afirmam que, no ambito organizacional, tornar
conhecidos os fatos ocorridos se manifesta como a esséncia da Ciéncia Contabil, j& que seu
objetivo, como ja dito, configura-se a partir do fornecimento de informacbes acerca da
“saude” patrimonial da organizagao para os que dela fizerem uso, auxiliando-os no processo
de decisao. Isso pode fazer com que tais usuarios possam livrar-se de dissabores eventuais
quando necessitarem de tomar decisbes acerca de sua empresa ou de um futuro

investimento, uma vez que estarao sendo fornecidas informacdes de fato Uteis.

Perez e Faméa (2006) confirmam tal pensamento relatando que, a partir do registro e do
controle patrimonial acompanhados de suas mutagdes, a Ciéncia Contabil apura e
demonstra os resultados alcangados, bem como a situagdo da empresa, quer econémica,
quer financeira, servindo de elo entre a empresa e 0 meio externo sempre cumprindo o

objetivo de atender as necessidades de informacao de seus respectivos usuarios.

Para tanto, é necessario que se atente ao fato de que a quantidade de evidenciagdo e a sua
qualidade sao circunstanciais, uma vez que se deve observar o quanto o leitor podera
“digerir” a mesma (IUDICIBUS 2009, p. 111 - 112). O autor afirma, ainda, que “os limites e a
extensdo do que deve ser evidenciado podem referir-se a informag¢des quantitativas e

qualitativas”.

Antunes e Leite (2008) citam as alteracdes introduzidas pela Lei 11.638/07 e ressaltam que
ela refletiu positivamente no que concerne a evidenciacao das informacdes sobre os ativos
intangiveis, e, de certo modo, corroborou o conceito da Primazia da Esséncia sobre a

Forma, primeiramente, no momento da identificagcao dos ativos.

O pronunciamento contabil CPC 04 (R1) (2010) destaca as informagbes que devem ser
divulgadas pelas empresas acerca de seus itens registrados no ativo intangivel, fazendo a
distingao entre aqueles gerados internamente e os demais. Séo eles:

(a) com vida util indefinida ou definida e, se definida, os prazos de vida util
ou as taxas de amortizacao utilizadas;

(b) os métodos de amortizacao utilizados para ativos intangiveis com vida
Gtil definida;

(¢) o valor contabil bruto e eventual amortizagdo acumulada (mais as perdas
acumuladas no valor recuperavel) no inicio e no final do periodo;

(d) a rubrica da demonstracdo do resultado em que qualquer amortizagdo
de ativo intangivel for incluida;

(e) a conciliagao do valor contabil no inicio e no final do periodo [...].

A vida util é entendida como periodo no qual o intangivel correspondera a expectativa de
contribuir para o fluxo de caixa da entidade, podendo ser definida ou nado. Brasil (2010, p.56)
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afirma que pode haver incerteza no momento da determinacao dos prazos concernentes a
vida util desses bens e que, logo que seja detectada a presenga dessa incerteza, “vale
justificar-se pela prudéncia como estimativa da sua vida util, mas isso nao justifica escolher

um prazo tao curto ou longo que seja irreal”.

Nesse sentido, S& (2010, p. 28) reporta-se ao dever da entidade de divulgar a quantia
registrada no grupo dos intangiveis avaliados “como tendo uma vida util indefinida” e as
razdes que dao suporte a tal avaliagao e, ainda, descrever a quantia escriturada e o periodo
de amortizacdo que resta de qualquer outro ativo intangivel individual, o qual seja

representativo para as demonstracdes financeiras.

No que diz respeito a amortizacao, essa pode ser entendida como a distribuicao sistematica
do custo de um ativo, menos o seu valor residual ao longo da sua vida Gtil. Segundo o
entendimento de Brasil (2010, p. 78), “a amortizagdo é uma operagao registrada para a
reavaliacdo do ativo intangivel apés ter sido feito o Test Impairment”, o qual tem a finalidade
reduzir o valor do ativo, quando este for maior do que seu valor justo (valor de venda) ou

valor em uso (depreciacdo, amortizacdo ou exaustao).

De modo geral, a evidenciagdo pode ser entendida como a forma e o conteddo com que a
empresa se comunica com o mercado, isto €, 0 modo pelo qual as empresas estabelecem
conversacdo com os interessados em tais informacgdes, tornando conhecida sua posi¢ao
econémico-financeira (ANTUNES; LEITE, 2008).

De maneira ainda mais direta, o “evidenciar’ configura-se como a explicacdo clara das
demonstragdes contabeis a fim de facilitar o entendimento dos que a utilizarem, ratificando,
neste sentido, o objetivo da contabilidade. Lima, Rigo e Pasqual (2012, p. 224) elencam as
principais formas de evidenciagao, a saber: “demonstragées contdbeis, notas explicativas,
quadros suplementares, relatério dos auditores independentes e relatérios dos

administradores”.

2.3 Estudos Anteriores

Varios sao os trabalhos de pesquisa ja realizados, cuja problematica gira em torno do tema
que contextualiza a Evidenciagdo dos Ativos Intangiveis nas demonstragdes financeiras, a
fim de demonstrarem a relevancia desse tema e da influéncia exercida sobre ele diante do

valor econ6mico das empresas.
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Perez e Fama (2006) desenvolveram um estudo cujo objetivo era o de analisar o impacto
causado pela presenca de intangiveis ndo contabilizados no desempenho das empresas,
investigando se tais ativos podem ser responsaveis de fato por uma maior criacdo de valor
para seus acionistas. A pesquisa teve como objeto a investigacdo de centenas de empresas
norte-americanas e seus resultados mostraram-se significativos ao passo que
demonstraram a existéncia de diferencas relevantes entre as empresas ‘“intangivel-
intensivas” e “tangivel-intensivas”, chegando ao ponto de permitir afirmar que, no periodo
analisado, “os ativos tangiveis promoveram as empresas apenas lucros normais € que a

verdadeira criacao de valor foi proporcionada pelos ativos intangiveis”.

No estudo realizado por Sa (2010), o objetivo firmado foi o de analisar como se d&a o
tratamento contabil dos Ativos Intangiveis nas contas consolidadas das entidades com
valores admitidos a negociagdo na Euronext Lisbon, bem como o grau de cumprimento das
diretrizes impostas pela IAS 38. Os resultados evidenciam a presenga de alteragbes
significativas em nivel de intangiveis no que concerne as despesas de investigagdo e

desenvolvimento, resultantes da ado¢ao da norma do IASB.

Convém citar, também, o estudo feito por Meneses, Ponte e Mapurunga (2011), que teve
como objetivos investigar a associacéo entre a divulgacao de informacdes acerca dos ativos
intangiveis e as caracteristicas no ambito econémico das entidades que estdo elencadas na
Bolsa de Valores e verificar a possibilidade de existéncia de uma maior observancia das
diretrizes de divulgagao previstas no CPC n®. 04 pelas empresas listadas na modalidade:
Novo Mercado, da Bolsa. Tal estudo foi feito com base na analise das notas explicativas de
125 empresas nao financeiras, do exercicio de 2009 e possibilitou a constatacao de que as
classes dos intangiveis, o valor contabil e o valor amortizado, e, ainda, os métodos e as
vidas Uteis sdo os pontos que as empresas evidenciam com mais frequéncia em suas
demonstragdes. No que concerne ao segundo objetivo, pode-se comprovar que, em
comparagao com outros dois niveis diferenciados de governanga corporativa, as empresas
do Novo Mercado ndo tém o maior nivel de observancia das diretrizes previstas no CPC
para divulgacao destes ativos.

Brasil (2011) realizou uma pesquisa sobre o tema tratado no qual ressaltou a importante
fonte de geracao de valor para as organizagbes que € o ativo intangivel. Tal pesquisa
objetivou verificar como estes ativos sdo evidenciados diante das recentes mudancas da
normatizacao contabil e como estao associados a aplicacao do impariment test. Foi feita a
andlise dos balangos patrimoniais das nove principais instituicbes bancarias brasileiras
sobre 0 aspecto ex post facto entre os anos de 2008 e 2010. Os dados coletados foram
analisados através de quadro, graficos e tabelas. Através da pesquisa, foi possivel saber
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sobre a composicao do ativo intangivel, tanto na ética qualitativa, quanto na quantitativa,
possibilitando tracar um retrato mais presente deste importante grupo contabil. Houve a
conclusao de que é de grande importancia um estudo a respeito deste novo grupo de ativo,
principalmente por ser um aspecto novo da contabilidade até entdo pouco explorado,

todavia com campo fértil para novas investigacoes.

Lima, Rigo e Pasqual (2012) desenvolveram uma pesquisa em que o objetivo estabelecido
foi o de investigar como os ativos intangiveis sao evidenciados nas demonstracdes
contabeis das dez maiores empresas brasileiras, em capital social, listadas na BMFBovespa
do ano de 2011. O estudo evidenciou casos como os das empresas: Petrobras, Eletrobras e
JBS, em cujos registros de ativos intangiveis foram detectadas contas que surgiram direta
ou indiretamente da atividade que desenvolvem, tais como: “direitos e concessoes”,
“contratos de concessdes” e “direitos de exploragdo de agua”. Observou-se, também, que,
no caso dos bancos, que consideram os valores de “carteira de clientes” e “direitos sobre a
folha de pagamento” como sendo intangiveis. Ainda, pode-se inferir que o goodwill esta

presente em mais da metade das empresas que foram analisadas.

Na pesquisa realizada por Silva, Rodrigues e Duefias (2012), foi estabelecido o objetivo de
analisar, em primeiro lugar, em que medida os ativos intangiveis nas contas consolidadas de
sete bancos portugueses e sete bancos espanhdis, entre 2006 e 2009, sao divulgados e, em
segundo lugar, analisar quais os fatores mais influentes que exercem forca sobre a
divulgacdo mencionada. Com base nisso, foi criado um indice de divulgacdo a partir
requisitos relacionados aos ativos intangiveis como indicado na IAS 38. Logo, duas analises
estatisticas foram feitas: uma univariada para cada uma das variaveis explicativas e uma
multivariada, em que todas as variaveis foram analisadas. Ambas as andlises levaram a
conclusdo de que o indice de divulgacdo dos ativos intangiveis nos bancos analisados é
satisfatorio, na medida em que a dimensao do banco e do grau de internacionalizagdo sao
as variaveis que podem influenciar o indice de transparéncia na andlise de regresséo.
Assim, os bancos maiores tendem a uma maior divulgacao dos itens exigidos pela IAS 38, e
uma maior divulgacdao dos ativos intangiveis estd associada a um menor grau de

internacionalizagcédo do banco.

Por sua vez, Zago, Mello e Rojo (2013) empreenderam esforgcos em um estudo, cujo
objetivo era o de avaliar a influéncia dos ativos intangiveis no desempenho de 42 empresas
listadas no indice Bovespa, no corte temporal compreendido nos anos de 2011 e 2012. Foi
utilizada a estatistica descritiva, correlacdo e regressdao com dados em painel. Houve,
portanto, a evidéncia de que o grau de intangibilidade nao apresentou influéncia significativa
sobre o desempenho das empresas. Constatou-se, ainda, que ocorreu um decréscimo na
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média do desempenho de 2011 para 2012, enquanto que os graus de intangibilidade e
intangibilidade média aumentaram, demonstrando uma possivel influéncia negativa sobre o

desempenho.

Lopes et al. (2014) desenvolveram uma pesquisa, cuja amostra foi composta por 28 dentre
as maiores empresas brasileiras do setor de bens industriais, também listadas na
BM&FBovespa, com o objetivo de identificar a forma pela qual sdo evidenciados os ativos
do grupo dos intangiveis. Esta pesquisa foi realizada tomando por base as demonstracoes
contabeis destas empresas dos anos de 2008 a 2011, diante da qual os resultados
estabeleceram que 6,71% das empresas analisadas nao divulgaram informagdes sobre
seus Ativos Intangiveis em suas notas explicativas. Ainda, pdde-se depreender que o indice
de conformidade das informagdes divulgadas foi de, em média, 61,94%. Além disso, a
pesquisa apontou que, com o passar dos anos, o nivel de aderéncia das companhias
analisadas ao CPC 04 foi aumentando.

Por fim, convém citar a pesquisa realizada por Liszbinski et al. (2014), em que foi
estabelecido o objetivo de analisar a conformidade de um grupo de empresas brasileiras as
normativas exigidas para o reconhecimento contabil de ativos intangiveis conforme a teoria
institucional. Para tanto, foi feita uma consulta nas demonstracées contabeis de cinquenta
empresas classificadas no indice Bovespa da BM&FBOVESPA, as quais compuseram a
mostra da pesquisa, cujo espaco de tempo das demonstracbes analisadas delimitou-se
entre os anos de 2006 a 2012, uma vez que este espaco temporal compreende exercicios
caracterizados pelas modificacbes que ocorreram na matriz institucional relacionada aos
intangiveis. Os achados demonstram evolucédo na harmonizacao das praticas adotadas para
o reconhecimento dos intangiveis, cujos niveis de atendimento aos requisitos compulsérios
passaram de 32% no ano de 2006 para 84% no ano de 2012, revelando, assim, um nivel de

convergéncia gradual destas empresas as referidas normas.
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3 METODOLOGIA

3.1 Caracterizacao da pesquisa

A descricao de como ela sera realizada favorece o pesquisador, pois, deste modo, ele tera
certo “controle” sobre seu trabalho de pesquisa, demonstrando conhecimento sobre tal e
fazendo com que o pesquisador exerga responsabilidade sobre os dados da pesquisa e sua

manipulagao.

Conforme Raupp e Beuren (2012), o esbogo de como se procedera a pesquisa manifesta-
se de maneira importante. Diante disso, serdo articulados processos por meio dos quais
serdo obtidas as respostas para a questdo norteadora para a pesquisa. Os autores
comentam, ainda, que, em meio a Ciéncia Contabil, ndo ha um delineamento particular,
embora se encontre alguns tipos de pesquisa que podem se adequar em maior proporgao
as investigacao propostas nessa area.

3.1.1 Quanto aos Objetivos

Este trabalho, para atender ao objetivo de pesquisa, descreveu a maneira pela qual as
maiores empresas brasileiras de 2013 (elencadas como tal pela Revista Exame no ano de
2014), com informagdes publicas para o periodo de 2010 a 2013, evidenciaram os ativos
intangiveis que compdem seu patriménio. Assim, fez-se uso da pesquisa descritiva, uma vez
que, segundo Vieira (2002), tal modalidade da pesquisa objetiva o descobrimento e a
observancia de fenébmenos, buscando trilhar um caminho desde a descricdo até a
classificacao e interpretacdo destes. Para enfatizar esse tipo de estudo, convém citar Moura
e Batista (2007, p.9), os quais afirmam que esse tipo de abordagem “proporciona uma
melhor visualizagdo da percepcdo dos respondentes quanto as variaveis em estudo;

elementos componentes do conceito e o conceito como um todo”.

3.1.2 Quanto aos Procedimentos

Os procedimentos de coleta e analise de dados na pesquisa cientifica sdo a maneira pela
qual o estudo sera conduzido e, portanto, serdo obtidos os dados para analise (RAUPP E
BEUREN, 2012). Neste sentido, esta pesquisa classificou-se como documental, pois foram
extraidas das demonstracoes financeiras e das notas explicativas das empresas escolhidas
as informacdes necessérias a pesquisa. Sa-Silva et al. (2009, p. 5) afirmam que “a pesquisa
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documental € um procedimento que se utiliza de métodos e técnicas para a apreensao,

compreensdo e analise de documentos dos mais variados tipos”.

3.1.3 Quanto a Abordagem

Esta pesquisa classificou-se também como qualitativa ao passo que objetivou entender os
fendmenos estudados, bem como sua natureza diante da questdo problema deste trabalho
de pesquisa. Raupp e Beuren (2012, p. 92) afirmam que “na pesquisa qualitativa concebem-
se analises mais profundas em relagdao ao fenbmeno que estd sendo estudado”, ressaltando
que “abordar um problema qualitativamente pode ser uma forma adequada para conhecer a
natureza de um fendmeno social’, fazendo mencdo ao fato de que é empirico, na

Contabilidade, o uso dessa abordagem como tipologia de pesquisa.

3.2 Campo de Estudo

Esta pesquisa objetivou Investigar quais fatores podem influenciar as “maiores empresas”
na divulgagéo dos ativos intangiveis em seus relatérios anuais. Diante disso, partiu-se do
ranking, divulgado pela revista Exame (2014), onde estdo elencadas as 100 maiores
empresas brasileiras em faturamento. No entanto, para satisfazer o objetivo de pesquisa,
era necessario, primeiramente, que as empresas possuissem informagdes publicas e para
todo o corte temporal (2011 a 2013) escolhido. A escolha desse periodo se deu a partir da
implantacao do pronunciamento técnico CPC 04, o qual passou por revisdao em 2010, a fim
de que se pudesse melhor analisar o processo de adequacao das empresas as suas
diretrizes. Nesse sentido, observou-se que 62 delas ndo possuiam informagdes publicas,
reduzindo o universo para uma amostra de 38 empresas. Todavia, dessas 38 empresas,
havia ainda duas que s6 apresentaram informagdes para os anos de 2012 e 2013 e outra s6
apresentou para o ano de 2013, inviabilizando a participa¢do delas na investigagdo. Assim,
a amostra foi composta pelas 35 empresas do ranking que tém suas informagdes

disponibilizadas na Bolsa de Valores, referentes aos trés anos.

A opcao pelas maiores empresas se deu a partir da necessidade encontrada de se
observar, além da maneira pela qual sdo evidenciados os ativos intangiveis, a possibilidade
de o registro destes influenciar ou ndo no valor do patriménio das corporagcées em questao.
Deste modo, foram analisadas as demonstragdes financeiras destas empresas, bem como
as notas explicativas dos anos em questao.
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3.3 Definicao das variaveis e Hipoteses

Para atingir os objetivos dessa investigacao, principalmente no sentido de entender quais
seriam os determinantes ou fatores que podem influenciar as maiores empresas na
divulgacdo dos ativos intangiveis, fez-se necessario buscar, na literatura, variaveis que
estivessem relacionadas teoricamente, direta ou indiretamente, com a evidenciacao desses
ativos para entdo analisar, por meio de testes estatisticos, a existéncia de diferengas nestas
variaveis conforme o nivel de evidenciagdo apresentado. Dessa forma, tém-se variaveis
independentes ou explicativas, as quais sdo entendidas como hipéteses para fatores de
influéncia A partir disso, observa-se também a variavel dependente - representada pelo
indice de Disclosure.

No que diz respeito a variavel dependente, esta pesquisa baseou-se nos estudos de Silva,
Rodrigues e Duefias (2012) que apresentaram um indice de divulgacao de ativos intangiveis
nas demonstracdes financeiras de algumas instituicbes bancarias na Peninsula Ibérica,
tendo como referéncia os requisitos de divulgacao estabelecidos na IAS 38. Utilizou-se o
procedimento dicotémico, atribuindo a pontuagdo “1” para os requisitos de evidenciacéo
atendidos e “0”, quando ndo atendido, permitindo somar a pontuacdo obtida por cada

empresa para comparacoes posteriores.

Silva, Rodrigues e Duenas (2012) mencionam a metodologia desenvolvida por Cooke (1989)
na analise da evidenciagao, na qual parte-se da concepgao de que o indice de transparéncia
das empresas que nao divulgam itens nao relevantes ou que nao divulgam determinados
itens por ndo se aplicar ndo deve ser penalizado, isto é, ha empresas que, diante de
algumas circunstancias, ndo tém a obrigatoriedade de contemplar determinados itens
orientados pelo referido pronunciamento ou tais itens podem nao ser aplicados a empresa, 0
que a exime de penalidade no que concerne a divulgacao destes.

Assim, nesse estudo partiu-se da mesma linha de raciocinio defendida por Silva, Rodrigues
e Duenas (2012) e considerou-se que, se um determinado item de evidenciagao exigido pelo
CPC 04 nao se aplica a uma entidade, ele ndo poderia ser considerado como denominador
na analise, pois, se assim o fizesse, uma vez que essas informagdes nao foram divulgadas,
o indice de divulgagado dessa empresa seria penalizado. Assim, ao passo que se exclui do
calculo do indice os itens que ndo se aplicam aquela empresa, ele passa a ser maior.
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Assim, o indice de Divulgagao foi obtido por meio do célculo da pontuagdo dos elementos
divulgados ou desses itens que sao aplicaveis, e os indices de divulgacdo foram obtidos
conforme descrito a seguir.

A pontuacéo da divulgacao dos Ativos Intangiveis (D), conforme o CPC 04, é obtida a partir
da equacéao (1):

Em que:

e e¢ei - Elementos divulgados sobre o ativo intangivel /i sendo atribuido “0”, se o

elemento /i ndo é divulgado, e “1”, se o0 elemento / é divulgado;
e m—Numero maximo de elementos evidenciados (m < n).

e n—Numero de itens do cheque list

A pontuacao, dos ativos intangiveis, aplicavel (A) é obtida a partir da equacéo (2)

A= gl (2)

m
i=1

Em que:

e ei - Elementos divulgados sobre o ativo intangivel i sendo atribuido “0”, se o

elemento /i ndo é divulgado, e “1”, se o0 elemento i é divulgado;
¢ m— Numero maximo de elementos evidenciados (m < 19).

Assim, o Indice de Evidenciacdo (DIV 04) é obtido a partir da relagdo entre as pontuagées
resultantes das equacdes 1 e 2, ou seja:

_D (3)
DIV 04 = n
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E importante ressaltar que este indice indica apenas a divulgagdo de informacgdes sobre um
item especifico nos relatérios financeiros, mas nao analisa a qualidade dessa divulgacéo.

Quanto as variaveis independentes, a sua definicdo tomou por base pesquisas anteriores
relacionadas ao disclosure de Intangiveis, como Silva, Rodrigues e Duefia (2012), Omoye
(2013) e Brighenti, Chiarello e Rosa (2014).

Grandes empresas geralmente estao sujeitas a uma maior regulacao e, consequentemente,
sofrem maior pressao politica que resulta em um aumento da divulgacdo com a finalidade
de reduzir os custos politicos aos quais esta sujeita, decorrentes de conflitos que possam
surgir a partir de divulgagéo de informagdes de qualidade inferior (WHITE; LEE; TOWER,
2007; GALLERY et al, 2008), aléem de atrairem maior interesse e visibilidade publica
(GERPOTT et al., 2008; BRANCO; RODRIGUES, 2008). Silva, Rodrigues e Duefa (2012)
acreditam que o tamanho de uma empresa € uma das variaveis mais utilizadas quando se
objetiva estudar determinantes de divulgacao e, na maior parte de estudos dessa natureza,
consegue explicar a variabilidade das divulga¢des. A variavel: tamanho (SIZE), ainda
segundo esses autores, apresenta-se como uma medida de visibilidade politica e publica,
que, por sua vez, incentiva a producdo de informagdes em busca de vantagens
competitivas. Assim, considerando o tamanho da empresa, espera-se que quanto maior for
maior sera a transparéncia em termos de divulgacdo, o que impulsiona a estabelecer a

primeira hipétese como sendo:

H, — Ha4 uma relacao positiva entre o tamanho da empresa e a divulgacao dos ativos

intangiveis em suas demonstracoes financeiras.

A variavel SIZE na literatura é mensurada de diversas formas, seja pela capitalizacdo do
mercado, valor de vendas, numero de empregados, logaritmo total do ativo, logaritmo do
valor patrimonial, as vezes até combinando essas mensuragdes (OLIVEIRA; RODRIGUES;
CRAIG, 2006; SILVA; RODRIGUES; DUENAS, 2012). No entanto, para esta pesquisa
considerou-se o logaritmo natural do Ativo como Proxy do tamanho da empresa. Importante
ressaltar que o logaritmo natural foi utilizado para que esta variavel fosse representada em
escala logaritmica e ndo em grandeza monetaria, o que possibilita uma redugcéo na variancia
das séries (RODRIGUES, 1999).

Outra variavel utilizada por Oliveira, Rodrigues e Craig (2006) assim como por Silva,
Rodrigues e Duenas (2012) diz respeito a Rentabilidade (RENT), isso porque as empresas
mais lucrativas tendem a divulgar mais informagbes como forma de demonstrar seu
desempenho, sendo também uma variavel comumente usada em estudos de determinacao

de divulgagéo.
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No entanto, Oliveira, Rodrigues e Craig (2006) e Silva, Rodrigues e Duefas (2012) alertam
que nao ha consenso nos resultados da associacao desta variavel com a divulgacao de
ativos intangiveis. Embora alguns estudos tenham confirmado uma associac¢do positiva nao
foi provado ser assim em outros. Assim, a segunda hip6tese associa a rentabilidade com a
divulgacao, mas nao se posiciona a respeito da orientagdo da variacao, ou seja:

H, — O indice de divulgacao dos ativos intangiveis varia de acordo com a rentabilidade
das empresas, embora a direcao dessa variacao nao possa ser prevista.

De acordo com Silva, Rodrigues e Duefias (2012), a rentabilidade é geralmente medida pelo
Retorno sobre ativos (ROA) ou pelo Retorno sobre o patriménio liquido (ROE) que serviram
como proxies nesse estudo.

A representatividade dos Ativos Intangiveis em relagdo ao Ativo Total da empresa (PIBA) é
outra variavel que foi considerada nos estudos de Silva, Rodrigues e Duenas (2012), pois,
acredita-se que, quanto mais representativos forem, mais a empresa € incentivada a
divulgar informacdes sobre essa classe de ativos e essa foi a hipdtese considerada em
outros estudos sobre divulgagdo como Gandia (2003), Boesso e Kumar (2007) e Ollier et al.
(2010) e, em todos eles, acreditava-se em uma associacao positiva entre representatividade
dos Intangiveis e divulgacdo de informagdes sobre o mesmo. Assim, estabeleceu-se a
terceira hipétese desse estudo como sendo:

H; — As empresas com o maior valor de ativos intangiveis contabilizados em seus

Balancos mostram um indice de evidenciacao superior.

Seguindo a orientagdo do pronunciamento técnico CPC 04, as empresas devem divulgar
seus intangiveis agrupados por classes. Assim, na mesma linha de raciocinio da
representatividade e complementar a ela, acredita-se que pode haver um alinhamento entre
o nivel de intensidade de investimento nos intangiveis, ou seja, a quantidade de classes de
ativos divulgadas (CLA) ao seu nivel de diversidade. Logo, objetivando estudar a divulgacao
de ativos intangiveis, acredita-se que uma maior divulgacao de ativos intangiveis pode levar
uma empresa a divulgar mais informagdes, visto que um maior numero de classes de
intangiveis poderia incentivar divulgacées mais amplas e variadas sobre eles (SILVA;
RODRIGUES; DUENAS, 2012). Com base no disposto, é possivel formular a seguinte
hipdtese para esse estudo:

H, — Quanto maior o numero de ativos intangiveis a empresa apresenta, maior é a
evidenciacao de Ativos Intangiveis.
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Alguns autores (OLIVEIRA; RODRIGUES; CRAIG, 2006; QUEVEDO, 2003; SILVA;
RODRIGUES; DUENAS, 2012) acreditam que a extensdo da area geografica em que a
instituicao desenvolve suas atividades esta ligada a sua posicdo competitiva e, portanto, a
internacionalizacdo (INT) faz com que se aumente a atengdo sobre as agdes destas, uma
vez que sao observadas por um maior numero de interessados. Nesse contexto, a presente
pesquisa procurou medir tal nivel de internacionalizagéo a partir do numero de paises onde
as empresas possam estar situadas, tentado, dessa forma, estabelecer se ha ou nédo
influéncia desta varidvel na divulgacdo de informagdes dos ativos intangiveis (uma Proxy
alternativa utilizada por Rodrigues, Oliveira e Craig (2007) para medir o grau de
internacionalizagéo € a relacao entre exportagdes e receita total) o que permite a formulagao
da seguinte hipo6tese para este estudo:

Hs — A divulgacao dos ativos intangiveis € maior em empresas com um nivel de

internacionalizacao maior.

Conhecidas como Big Four, as quatro maiores empresas de auditoria e consultoria do
mundo (isto €, a Deloitte & Touche, KPMG, PricewaterhouseCoopers e CapGemini Ernst
and Young) sdo constantemente associadas a qualidade de relatérios financeiros. Alguns
autores (OLIVEIRA et al., 2006; OMOYE, 2013) afirmam que as empresas, cuja auditoria é
de responsabilidade das Big Four, sdo suscetiveis a divulgar mais informacdes sobre os
intangiveis do que aquelas auditadas por outras empresas de auditoria. Assim como o fato
de a auditoria (AUDIT) ser considerada como um mecanismo para reduzir os custos de
agéncia diminuindo a lacuna de informagcao e aumentando a credibilidade das divulgacoes
(OLIVEIRA; RODRIGUES; CRAIG, 2006), fato que leva a acreditar que as Big Four
encorajam seus clientes a divulgar mais informacées em seus relatérios financeiros. Diante

disso, a sexta hipétese deste estudo formula-se como a seguinte:

He — As empresas auditadas pelas Big Four tém um nivel maior de divulgacao de
ativos intangiveis do que as auditadas por outras empresas de auditoria.

Omoye (2013) propde que as empresas “mais velhas” e, por conseguinte, mais
estabelecidas no mercado, estdo mais suscetiveis a possuir uma cadeia de criagao de valor
a partir de Ativos Intangiveis como parte de suas atividades operacionais, visto que tais
empresas tiveram mais tempo para estabelecer suas redes de clientes e fornecedores,
dentre outras agdes no ambito mercadolégico. Diante disso, surge a formulagdo da sétima
hipétese deste estudo:

H; — As empresas que estdao ha mais tempo no mercado divulgam mais ativos
intangiveis que aquelas que estao a menos tempo no mercado.


http://translate.googleusercontent.com/translate_f#page13
http://translate.googleusercontent.com/translate_f#page13
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Considerando as variaveis independentes definidas e contextualizadas, apresenta-se no

Quadro 2 um resumo das mesmas, incluindo mensuragao e sinal esperado.

Quadro 2 - As variaveis independentes e as Hipéteses formuladas nesta Pesquisa

In d\é:';z‘(lieelr?tes Descricao Mensuracao Sinal Esperado
SIZE Tamanho LOG do Ativo Total +
RENTRroa Rentabilidade Retorno sobre o Ativo +/-
RENTroe Rentabilidade Reg’;{;ﬁﬂ%‘;ﬁf ° -
Proporcao dos
PIBA Intangiveis no Intangivel/Ativo Total +
Balanco
Classe de NUm(,aro.de classes_de
CLA Intangiveis Intangiveis reconhecidos +
de acordo com o CPC 04
Nivel d Numero de paises
INT | lvelde incluidos nas companhias +
nternacionalizagéao !
consolidadas
Empresas de “1” se Big Four; “0” se
AUDIT Auditoria QOutras empresas de +
auditoria
Tempo que a empresas
AGE ldade da Empresa esta inserida no mercado *

Fonte: Elaboragao prépria

3.4 Instrumento e procedimentos para coleta de dados

Definida a amostra da investigagcdo, coletaram-se as informag¢des secundarias obtidas a
partir dos relatérios financeiros dessas empresas, no site da BM&F Bovespa e da Comissao
de Valores Mobiliarios.

Logo que a empresa foi encontrada na lista disponibilizada pela Bolsa de Valores, foram
coletadas todas as informagdes necessaérias a este estudo. Coletadas as Notas Explicativas
das 35 empresas que compuseram a amostra desta pesquisa, referentes aos trés anos
analisados, deu-se continuidade a partir da analise cuidadosa de cada uma delas, a fim de

satisfazer o objetivo do estudo.

Por conseguinte, diante da finalidade de verificar como as maiores empresas brasileiras
(conforme a revista Exame 2014) estdo evidenciando as informagdes relacionadas aos
ativos intangiveis, foi elaborado um check list (Quadro 3), desenvolvido a partir dos
requisitos elencados pelo pronunciamento técnico n°. 04 (R1) (2010), emitido pelo CPC, que
representou o instrumento de coleta de dados necessarios ao estudo.
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Quadro 3 - Check List para analise da evidenciacao dos ativos intangiveis

ltem Check List
A entidade deve divulgar as seguintes informacoes para cada classe de ativos
- intangiveis, fazendo a distin¢ao entre ativos intangiveis gerados internamente e
outros ativos intangiveis:
O valor contabil bruto e eventual amortizacdo acumulada (mais perdas acumuladas no
1 valor recuperavel) no inicio e no final do periodo;
A rubrica da demonstracéo do resultado em que qualquer amortizagao de ativo intangivel
2 for incluida;
- A conciliagdo do valor contabil no inicio e no final do periodo, demonstrando:
3 (i) adicbes, indicando separadamente as que foram geradas por desenvolvimento interno;
4 (i) as adquiridas;
5 (ii) as adquiridas por meio de uma combinagéo de negocios;
(iv) ativos classificados como mantidos para venda ou incluidos em grupo de ativos
6 classificados como mantidos para venda e outras baixas;
(v) aumentos ou redugdes durante o periodo, decorrentes de reavaliagdes nos termos dos
7 itens 75, 85 e 86 do CPC 04 (R1) e perdas por desvalorizagdes de ativos reconhecidas ou
revertidas diretamente no patriménio liquido, de acordo com o CPC 01;
(vi) provisdes para perdas de ativos, reconhecidas no resultado do periodo, de acordo
8 com o CPC 01 (se houver);
(vii) reversao de perda por desvalorizagao de ativos, apropriada ao resultado do periodo,
9 de acordo com o CPC (se houver);
10 (viii) qualquer amortizagao reconhecida no periodo;
(ix) variagdes cambiais liquidas geradas pela conversdo das demonstragées contabeis
11 para a moeda de apresentacao e de operagdes no exterior para a moeda de
apresentacéo da entidade;
12 (x) outras alteragbes no valor contabil durante o periodo.
- A entidade também deve divulgar:
Em relagéo a ativos intangiveis avaliados como tendo vida util indefinida, o seu valor
contabil e os motivos que fundamentam essa avaliagdo. Ao apresentar essas razoes, a
13 entidade deve descrever os fatores mais importantes que levaram a definicdo de vida util
indefinida do ativo;
Uma descricéo, o valor contabil e o prazo de amortizagdo remanescente de qualquer ativo
14 intangivel individual relevante para as demonstragdes contédbeis da entidade;
Em relagéo a ativos intangiveis adquiridos por meio de subvencao ou assisténcia
- governamentais e inicialmente reconhecidos ao valor justo:
15 (i) o valor justo inicialmente reconhecido dos ativos;
16 (i) seu valor contabil;
17 (ii) se sao mensurados, apos o reconhecimento, pelo método de custo ou de reavaliagao;
A existéncia e os valores contabeis de ativos intangiveis cuja titularidade é restrita e os
18 valores contabeis de ativos intangiveis oferecidos como garantia de obrigagdes;
19 O valor dos compromissos contratuais advindos da aquisicao de ativos intangiveis.

Fonte: Baseado no CPC 04 (R1) (2010)
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Os dados coletados foram tabulados em uma planilha eletrénica do Microsoft Excel para que
pudessem ser organizados e analisados, posteriormente, com a finalidade de determinar o
indice de Divulgacéo, que constitui a variavel dependente do estudo.

3.5 Modelo estatistico

Considerando o objetivo desta pesquisa que é investigar quais fatores podem influenciar as
“‘maiores empresas” na divulgagcdo dos ativos intangiveis em seus relatérios anuais e
considerando as varidveis apresentadas na segao 3.3, fica evidente que, intrinsecamente,
este estudo busca analisar se existe relacdo de dependéncia entre a variavel explicada
(indice de divulgacdo do CPC 04 - DIV04) e as varidveis explicativas (SIZE, RENTroa,
RENTRroe, PIBA, CLA, INT, AUDIT e AGE), ou seja, a solugcao para a questdo problema
norteadora desta pesquisa vira a partir do desenvolvimento de uma anélise de regresséo.
Pelo fato deste estudo contemplar mais de uma variavel explicativa, o modelo em estudo
sera estabelecido a partir de uma Regressao Multipla que se diferencia das Regressoes
Simples pelo fato de fazer uma avaliacdo simultdnea da influéncia das variaveis

independentes sobre a variavel dependente.

Segundo Hair et al. (1998), a Regressao Linear Mdltipla (RLM) é amplamente utilizada em
problemas de estimagdo e em problemas de explicacdo. Quando a RLM é utilizada com o
proposito de explicagdo, como é o caso da presente investigacdo, avalia-se o grau e o
carater das relagdes entre varidveis dependentes e independentes, a importadncia das
variaveis independentes, os tipos de relacdes encontradas e as inter-relagées entre as

variaveis independentes.

Assim, a RLM é um modelo estatistico usado quando uma associagao linear deveria existir
entre uma variavel dependente e um conjunto de variaveis independentes, buscando
influéncias das variaveis explicativas sobre a variavel explicada e ndo as causas que
produzem estas variaveis (PESTANA; GAGEIRO, 2000). Assim, pode-se escrever o modelo

de regressdo do seguinte modo:

DIV04 = By + 4 SIZE + BoRENTxrpa + BsRENTRog + SaPIBA+ fsCLA + BoINT + S, AUDIT (4)
+ B AGE + &.x

Onde DIV04 é a variavel dependente, SIZE, RENTgroa, RENTroe, PIBA, CLA, INT, AUDIT e
AGE séo as variaveis independentes, ¢ € o termo de erro estocastico. O 8, é o intercepto e
os demais 8 sdo denominados de coeficientes parciais da regressao. Em outras palavras, a
equacao da regressao vai resultar em um valor esperado, ou média condicional de DIV04,
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obtido a partir dos valores das variaveis independentes que pode, ou ndo, se aproximar ao
valor da variavel independente calculada a partir da analise do check list dos itens de

evidenciacao do CPC 04.

Para a operacionalizagdo do modelo, segundo Guijarati (2006) e Pestana e Gageiro (2000)
faz-se o atendimento de algumas premissas para que possa se fazer inferéncias
relacionadas aos verdadeiros coeficientes das varidaveis explicativas do modelo e
consequentemente possam ser realizadas interpretacées confiaveis das estimativas da

regressao.
a. Linearidade do fenbmeno em estudo;
b. Variaveis independentes nao estocésticas;
c. O termo do erro ¢ tem valor médio de zero, distribuicdo normal;
d. Homocedasticidade, ou seja, erros com variancias idénticas;
e. Auséncia de correlagdo entre os erros, sendo independentes entre si;
f. Covariancia igual a zero entre ¢ e cada variavel independente;
g. Nao ha colinearidade exata entre as variaveis independentes; e

h. Auséncia de tendéncia de especificacdo, ou seja, 0 modelo esta corretamente

especificado.

Aliado a analise de Regressao, com a finalidade de medir a contribuicdo que uma variavel
independente exerce na variagdo da dependente, tem-se o coeficiente de correlagdo de
Pearson. Segundo Pestana e Gageiro (2000, p. 146), o Coeficiente de Correlacdo R de
Pearson “é uma medida de associagao linear entre variaveis quantitativas e que varia de -1
a 1” e cuja qualidade da relacdo linear € mais forte nesses extremos. Em outras palavras,
este coeficiente varia de -100% a 100% e, quanto maior for a relagao linear entre variaveis,
maior a proximidade a estes extremos e, quanto mais proximo de zero maior o indicio de
auséncia de correlagédo e, portanto, conclui-se que a relagdo causal entre as variaveis nao

existe ou ndo pode ser determinado.

Este coeficiente pode indicar, ainda, uma associacdo negativa se as variaveis em analise
apresentarem variagdo em sentido contrario, ou seja, enquanto uma aumenta a outra
diminui, ou uma associacao positiva, se as variaveis apresentarem variagdes no mesmo
sentido (PESTANA; GAGEIRO, 2000).
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Para tanto, conforme explicita Pestana e Gageiro (2000, p. 146), “o coeficiente de correlagéo
R de Pearson assume que os dados provém de duas populagbes normais” e, quando a
dimensao da amostra for inferior a 50, recorre-se aos testes de Shapiro-Wilke ou K-S para a
hipétese de normalidade.

O Coeficiente de Correlacao R de Pearson elevado ao quadrado passa a medir a qualidade
do ajustamento da equacao de regressao, ou seja, quanto da variacao total de D/V04 que é
explicada conjuntamente pelas variaveis independentes, e é chamada de Coeficiente de
Determinagéo ou R2. O R? variade 0 a 1 (ou de 0 a 100%) e quanto mais préximo de 1 (ou
de 100%) melhor a qualidade do ajustamento.

Através do método stepwise, também chamado de passo a passo, serd examinada a
contribuigao adicional de cada variavel independente inserida no modelo, uma vez que cada
variavel & considerada para inclusdo antes do desenvolvimento da equacdo (CUNHA;
COELHO, 2009). No inicio, sera realizada uma regressao simples em que havera a escolha
da variavel explicativa com maior coeficiente de correlagdo com a variavel explicada e as
demais vao sendo selecionadas a partir de sua contribuigdo incremental a equagao do
modelo, ou seja, a cada nova variavel incluida no modelo o teste F é realizado, a fim de
examinar se a contribuicdo das variaveis que ja estiverem inseridas no modelo continua
significativa. O processo continua até que seja avaliada a inclusdo de todas as variaveis

independentes, bem como a reacao das que ja estiverem inclusas no modelo.

A partir dos resultados obtidos através do modelo de RLM, haverd a possibilidade de se
fazer as analises no que concerne as variagcoes ocorridas no poder explicativo desta a partir
da inclusdo gradativa de cada variavel independente, revelando: o grau de explicagédo dos
modelos estabelecidos, a partir da comparacdo de seus respectivos R? ajustado e os erros-
padrdes da estimativa (Model Summary); se a variavel estatistica exerce ou nao influéncia
sobre a variavel dependente e se 0 modelo é significativo (ANOVA); quais variaveis devem
ser excluidas dos modelos através dos niveis encontrados de correlagdo parcial (Excluded
Variables); as equagdes encontradas e a comprovagao da significancia dos coeficientes
(Coefficients), sendo gerado, pelo software utilizado para analise dos dados, o modelo final
estimado.
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4 ANALISE DOS DADOS

Diante do objetivo estabelecido para esta pesquisa, o qual se configura a partir da
investigacdo da maneira pela qual as empresas mais lucrativas do Brasil, em 2013, tratam
os ativos intangiveis que estdo sob sua posse, bem como quais os fatores que podem
influenciar as “maiores empresas” na divulgacao dos ativos intangiveis em seus relatorios
anuais e, considerando as variaveis ja definidas na seg¢ao 3.3, passa-se a apresentar o

tratamento estatistico dado as mesmas.

4.1 indice de Divulgacdo de Ativos Intangiveis a partir do Check List

Depois de coletadas as informacées nas Notas Explicativas das Empresas em analise, a
partir da observancia de cada item cobrado pelo CPC 04 constante no check list, chegou-se

ao seguinte resultado:

Tabela 1 - Empresas com maiores e menores indices de Divulgacéo

Periodo

EMPRESAS 2011 2012 2013
Net 89% 89% 91%
Cielo 80% 77% 82%
Lojas Americanas 77% 80% 80%
Magazine Luiza 83% 82% 75%
Usiminas 75% 82% 82%
Souza Cruz 17% 20% 25%

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

Nota: Resultado de todas as empresas, em anexo.

Ao se projetar para os indices das Empresas, em particular, o destaque foi para a empresa
NET que alcangou, nos trés anos, os maiores resultados em relacdo as demais empresas
que compuseram a amostra deste estudo. Em seguida, observou-se que a Cielo, as Lojas
Americanas, o0 Magazine Luiza e a Usiminas também obtiveram resultados significativos (=

80%) em, pelo menos, dois dos trés anos analisados.

A empresa Souza Cruz alcangou os menores indices de divulgacao de intangiveis, segundo
os dados coletados, obtendo numeros que ndo conseguiram chegar nem a metade da
média estabelecida nos curso de tempo observado (< 25%). Todavia, € vélido ressalvar que
tal empresa obteve um crescimento de 3% do primeiro para o segundo ano e de 5% do
segundo para o terceiro ano, totalizando 8% de crescimento do indice. Isso permite inferir
que ela acompanhou o crescimento gradual, obtido pelo conjunto das empresas, na média
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de divulgacdo, mesmo ndao demonstrando um percentual representativo de divulgacao de

seus intangiveis.

Tabela 2 - DIV04 Total e Média dos trés anos

Periodo

2011 2012 2013

DIV04 TOTAL 59% \ 60% \ 63%
MEDIA DE DIVULGACAO 60,67%

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
Nota: Resultado de todas as empresas, em anexo.

Do exposto, fica evidente que a média de evidenciagao dos Ativos Intangiveis nas “maiores
empresas” brasileiras obteve um crescimento gradual no decorrer dos trés periodos
analisados. Em 2011 o DIV04 foi estabelecido numa proporc¢ao de 59%, passando para 60%
no periodo subsequente, chegando a 63% no dltimo ano analisado, totalizando um
crescimento de 4% na média de divulgacdo. Tal crescimento pode, ainda, parecer baixo,
mas cabe ressaltar que a média dos trés anos alcanca um indice razoavel de divulgacéo e o
fato da evolucao gradual ser evidente pode se perpetuar nos periodos posteriores.

No que concerne aos itens do CPC 04 que direcionam a divulgacao de intangiveis, a Tabela
3 traz os que se destacaram tanto no sentido dos que mais foram divulgados quanto os que

menos o foram.

Tabela 3 - Itens do check list mais divulgados e os menos divulgados

Periodo

ITENS 2011 2012 2013
O valor contabil bruto e eventual amortizacdo acumulada
(mais perdas acumuladas no valor recuperavel) no inicio 35 35 35
e no final do periodo;
(viii) qualquer amortizacao reconhecida no periodo; 35 35 35
(x) outras alteragdes no valor contabil durante o periodo. 35 35 35
Em relacdo a ativos intangiveis adquiridos por meio de
subvencao ou assisténcia governamentais e inicialmente - - -
reconhecidos ao valor justo:
(i) o valor justo inicialmente reconhecido dos ativos; 1 0 0
(ii) seu valor contabil; 1 0 0
(iii) se s@o mensurados, apds o reconhecimento, pelo 0
método de custo ou de reavaliagdo;
A existéncia e os valores contabeis de ativos intangiveis
cuja titularidade é restrita e os valores contabeis de ativos 0 4 1
intangiveis oferecidos como garantia de obrigacoes;

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
Nota: Resultado de todos os itens, em anexo.

Diante disso, percebe-se que os itens mais divulgados pelas empresas estudadas foram: o
valor contabil bruto e eventual amortizagdo acumulada (mais perdas acumuladas no valor
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recuperavel) no inicio e no final do periodo; qualquer amortizacdo reconhecida no periodo; e
outras alteragdes no valor contabil. Os que foram divulgados em menor ou nenhuma
proporcao foram: os ativos intangiveis adquiridos por meio de subvengado ou assisténcia

governamentais; e os ativos intangiveis oferecidos como garantia de obrigacées.

4.2 Estimacao do Modelo

Inicialmente foi utilizado o método Stepwise, que inclui as varidveis independentes no

modelo a partir da correlagéo apresentada por este, em relagdo a variavel dependente.

Assim, a primeira etapa do processo se da a partir da andlise da matriz de correlagéo
(Tabela 4) da qual se pode identificar as varidveis independentes que apresentaram maior
correlagdo, tanto com a variavel dependente (DIV04) quanto entre si, aliada a alta
significancia estatistica (menor que 0,05) como sendo CLA, ROA e ROE, em ordem

decrescente de correlagao, sendo incluidas no modelo nessa ordem.

Tabela 4 - Pearson Correlation

DIVO4  SIZE ROA ROE PIBA CLA INT AGE  AUDIT
DIV04 1 0,03 -0,263[ -0,12] 0,077] 0,274 0,08] -0,13 -0,107
Sig. (1-tailed) 0,382 0,003 0,112| 0,217| 0,002| 0,209| 0,093 0,139
SIZE 0,03 1| -0,172] -0,124| -0,089| 0212 0,635| -0,078 -0,092
Sig. (1-tailed) | 0,382 0,039| 0,104| 0,182| 0,015 0| 0,213 0,176
ROA 0,263 -0,172 1| 0,855| -0,007| -0,146| -0,17| 0,216 0,069
Sig. (1-tailed) | 0,003| 0,039 o] 0473 0068 0041| 0,013 0,243
ROE -0,12| -0,124| 0,855 1| -0,017| -0,08] -0,206 0,2 0,044
Sig. (1-tailed) | 0,112 0,104 0 0,431 0,208| 0,018 0,02 0,327
PIBA 0,077 -0,089] -0,007| -0,017 1 -0,05| -0,038| 0,068 -0,027
Sig. (1-tailed) | 0,217| 0,182| 0,473 0,431 0,306 0,35| 0,244 0,393
CLA 0,274| 0,212| -0,146| -0,08] -0,05 1| -0,028| -0,237 -0,217
Sig. (1-tailed) | 0,002| 0,015| 0,068| 0,208 0,306 0,389 0,007 0,013
INT 0,08 0,635 -0,17|-0,206| -0,038| -0,028 1 0,09 0,059
Sig. (1-tailed) | 0,209 0| 0041| 0,018 0,35| 0,389 0,182 0,274
AGE -0,13| -0,078[ 0,216 02| 0068 -0,237 0,09 1 0,184
Sig. (1-tailed) | 0,093 0,213 0,013 0,02| 07244| 0,007| 0,182 0,03
AUDIT -0,107| -0,092] 0,069| 0,044 -0,027| -0,217| 0,059| 0,184 1
Sig. (1-tailed) |  0,139| 0,176| 0,243| 0327| 0393] 0,013] 0274 0,03

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

A Tabela 5, dentre outras informagdes, apresenta o Coeficiente de Correlagao (R), que
reflete o grau de associagdo entre a variavel dependente e a(s) variavel/variaveis
independente(s) incluidas em cada modelo e o Coeficiente de Determinagao (R2) que indica
o percentual da variacao de DIV04 que é explicada pela variacdo ocorrida nas variaveis
independentes.
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Dessa forma, observa-se que 7,5% das variacdes no indice de Divulgacdo no modelo 1 sdo
explicadas pela variavel CLA, com erro padrao de, aproximadamente, 0,15, correspondente
a diferenca entre o DIV04 observado e aquele estimado pelo modelo. O modelo 2 por sua
vez, passa a incluir a variavel ROA que, juntamente com CLA, passa a explicar 12,6% de
DIVO4 e, por fim, o modelo 3, que trabalha com as variaveis CLA, ROA e ROE, explica
15,9% da variavel explicada.

Observa-se, entdo, que a inclusao de variaveis no modelo resultou em um incremento no
poder de explicagdo, passando de 7,5% para 15,9% que, embora ainda represente um
poder de explicacdo baixo, encontrou-se relagdo entre as varidveis do estudo. O Erro-
padrao de estimativa (Std. Error of the Estimate), como medida de precisdo, também reduziu

entre os modelos, demonstrando o maior ajustamento do modelo 3.

Tabela 5 - Model Summary®

g Adjusted Std. Error Change Statistics Durbin.
Square o . Eotfirt:et Sqt?are F df1 die  Sig-F Wl;rtslc:‘n
Model R quiare stimate Change Change Change
2742 ,075 ,066 ,14881339 ,075 8,360 1 103 ,005 1,112
,355° ,126 ,109 ;14539214 ,051 5,904 1 102 ,017 1,063
,308° ,159 ,134 ,14332616 ,033 3,962 1 101 ,049 1,115

. Predictors: (Constant), CLA, ROA
. Predictors: (Constant), CLA, ROA, ROE

1
2
3
a. Predictors: (Constant), CLA
b
c
d. Dependent Variable: DIV04

Fonte: Dados da Pesquisa

A Tabela 6 traz a Analise de Variancia (ANOVA) que apresenta a Soma dos quadrados
(Sum of squares) que sao os residuos quadrados obtidos pelas predi¢cdes, onde mais uma
vez se observa a redugdo desses residuos do modelo 1 para o modelo 3, muito embora

observe-se também que os residuos superam a explica¢gdo do modelo.

Tabela 6 - ANOVA?

Sum of Mean

Model Squares Df Square F Sig.

1 Regression ,185 1 ,185 8,360 ,005°
Residual 2,281 103 ,022
Total 2,466 104

2 Regression ,310 2 ,155 7,331 ,001°
Residual 2,156 102 ,021
Total 2,466 104

3 Regression ,391 3 ,130 6,350 ,001°
Residual 2,075 101 ,021
Total 2,466 104

a. Dependent Variable: DIV04

b. Predictors: (Constant), CLA

c. Predictors: (Constant), CLA, ROA

d. Predictors: (Constant), CLA, ROA, ROE
Fonte: Dados da Pesquisa
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A ANOVA traz ainda o Teste F, que mede a contribuicao da inclusdo de cada variavel no
modelo, testando a hipétese de um Rz igual a zero, ou seja, de que as variaveis do modelo
nao explicam a variagdo de DIV04. Desse modo, para todos os modelos esse teste nao
mostrou evidéncias estatisticas de nulidade dos coeficientes dos parametros das variaveis
independentes consideradas nos respectivos modelos.

Ao final do Modelo 3, observa-se na Tabela 7 (Excluded Variables) que nao ha mais variavel
que tenha capacidade de explicagcao significativa a 5%, rejeitando-as e cessando a inclusao
de variaveis no modelo, 0 que ndo aconteceu no modelo 1 e 2 que, ao incluir as variaveis
CLA e ROA, respectivamente, ainda apontava outra variavel que podia ser incluida no
modelo por apresentar significancia do teste t menor que 5%. Isso implica dizer que, ao
incluir mais variaveis no modelo ndo obteria incremento significativo no poder explicativo do
modelo.

Tabela 7 - Excluded Variables®

Collinearity
Partial _ Statistics
Model Beta In T Sig. Correlation  Tolerance
1 SIZE -,030° -,306 ,760 -,030 ,955
ROA -,227° -2,430 - -,234 ,979
ROE -,098° -1,035 ,303 -,102 ,994
PIBA ,091° ,961 ,339 ,095 ,997
INT ,088° ,923 ,358 ,091 ,999
AGE -,069° -,702 ,484 -,069 ,944
AUDIT -,050° -,510 611 -,050 ,953
2 SIZE -,065° -,676 ,501 -,067 ,935
ROE ,351° 1,990 - 194 267
PIBA ,088° ,949 ,345 ,094 ,997
INT ,049° 522 ,602 ,052 ,968
AGE -,026° -,265 792 -,026 ,910
AUDIT -,041° -,430 ,668 -,043 ,952
3 SIZE -,071° -,746 ,458 -,074 ,934
PIBA ,091°¢ ,999 ,320 ,099 ,997
INT ,071¢ ,760 ,449 ,076 ,956
AGE -,035¢ -,369 713 -,037 ,908
AUDIT -,039° -,415 ,679 -,041 ,952

a. Dependent Variable: DIV04

b. Predictors in the Model: (Constant), CLA

c. Predictors in the Model: (Constant), CLA, ROA

d. Predictors in the Model: (Constant), CLA, ROA, ROE

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.
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A proxima etapa € avaliar a equacgao da regressao. A Tabela 8 apresenta os coeficientes
nao estandardizados, os seus desvios-padrées, os coeficientes estandardizados (Beta), os
testes t, para os 3 modelos gerados. As correlagées de ordem zero correspondem ao R de
Pearson. Cabe ressaltar que os Testes t, permitem testar a hipétese nula de inexisténcia de
uma relagao linear entre DIV0O4 com cada uma das varidveis explicativas e as constantes
consideradas nos modelos, dando a indicacdo de varidveis que podem ser ou nao
eliminadas do modelo.

Tabela 8 - Coefficients®

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients Correlations
Zero-

Model B Std. Error Beta T Sig. order Partial Part
1 (Constant) ,504 ,038 13,144 ,000

CLA ,024 ,008 274 2,891 ,005 274 ,274 274
2 (Constant) ,536 ,040 13,494 ,000

CLA ,021 ,008 ,241 2,572 ,012 274 ,247 ,238

ROA -,004 ,002 -,227 -2,430 ,017  -,263 -,234 -,225
3 (Constant) ,550 ,040 13,825 ,000

CLA ,19 ,008 ,225 2,427 ,017 274 ,235 ,221

ROA -,10 ,003 -,530 -2,980 ,004  -263 -,284 -,272

ROE ,002 ,001 ,351 1,990 ,049 -,120 ,194 ,182

a. Dependent Variable: DIV04
Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

Desse modo, pode-se observar que, em qualquer um dos modelos, os testes t apresentam
um nivel de significAncia menor que 0,05, pelo que se conclui que cada variavel
independente tem poder explicativo sobre o indice de Divulgacdo (DIV04), pois seus
coeficientes sao diferentes de zero. No entanto, os valores dos niveis de significancia dos
testes t ndo podem ser usados para avaliar a contribuicdo de cada variavel independente,
uma vez que, se elas estiverem correlacionadas entre si, esses niveis de significancia sao
afetados. Desse modo, para se avaliar a contribuicdo das variaveis explicativas no modelo,
Pestana e Gageiro (2000) apontam que se deve observar os valores do teste t que mais se
afastem de 2, em valor absoluto, o que se percebe que a variavel ROE, apresenta

contribuigao limitada, uma vez que apresenta, para o teste t, o valor de 1,99.

O Coeficiente padronizado Beta (Unstandardized Coefficients) apresenta os coeficientes de
cada variavel que, por sua vez, representam o quanto a variagdo de uma unidade daquela

variavel provoca de variacao na variavel dependente, por exemplo, 0 acréscimo de uma
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classe (CLA) de ativos intangiveis provocaria, conforme o modelo, um aumento de 19% no
indice de Evidenciagdo (DIV04).

Do exposto, o modelo final estimado € dado por:
DIV04 = 0,550 + 0,19CLA — 0,10ROA +0,002ROE (5)

Interessante observar também que o ROA tem efeito negativo sobre o indice de divulgacao,
isto &, o fator “retorno sobre o ativo” provoca um decréscimo no indice de Evidenciagao, o
que permite afirmar que quanto maior for a rentabilidade sobre o ativo, menor sera o indice
de divulgacao de Intangiveis. Pelo fato de ndo ser preciso o consenso nos resultados da
associacao desta variavel com a divulgagéao de ativos intangiveis, ndo houve nesse estudo
geragao de expectativa quanto a orientacdo da varidvel em questao, cujo sinal esperado
poderia ser tanto positivo quanto negativo.

Sobre este fato, alguns estudos confirmam uma associacéo positiva da ROA com o indice
de Divulgacao, como, por exemplo, nos achados de Brighenti, Chiarello e Rosa (2014) que
constataram haver uma concentragéo relevante do retorno sobre os ativos frente ao indice
de divulgacdo de ativos intangiveis. Porém, ndo houve a obten¢do de mesmo resultado em
outros, como é o caso evidenciado no estudo de Zago, Mello e Rojo (2013), em que a
variavel ROA provocou um decréscimo de 43,3% no grau de intangibilidade de 2011 para
2012, nas empresas analisadas.

4.3 Diagnéstico do modelo estimado

Apds a estimacao do modelo, passa-se agora a avaliar as premissas ou pressupostos que
garantem a integridade dos testes de ajustamento e de significancia do modelo final
estimado, especificamente quanto as hipéteses de Multicolinearidade entre as variaveis
independentes, da independéncia e da normalidade dos erros, assim como a hipétese de
Homocedasticidade.

A multicolinearidade examina a existéncia de correlacao entre as variaveis independentes,
ou seja, quando duas ou mais variaveis independentes contém informacgdes similares, que
levariam a dificuldades em isolar o efeito de cada uma sobre a variavel dependente.
Importante salientar, ainda, que a multicolinearidade prejudica a capacidade preditiva do
modelo e a interpretacao do efeito das variaveis explicativas sobre a variavel explicada.
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Tabela 9 - Diagnéstico da Multicolinearidade

Coefficients® Collinearity Diagndstics
Collinearit . .
Model Statisticsy Dimension | Eigenvalue Col::gg)i(on Yertance Proportions
Tolerance | VIF (Constant) | CLA | ROA | ROE
| (Constant) 1 1,925 1,000 ,04 ,04
CLA 1,000 1,000 2 ,075 5,082 ,96 ,96
(Constant) 1 2,249 1,000 ,02 ,02 ,07
2| CLA ,979 1,022 2 ,681 1,817 ,01 ,03 ,86
ROA ,979 1,022 3 ,069 5,689 ,96 ,95 ,08
(Constant) 1 2,646 1,000 ,01 ,01 ,02| ,02
CLA ,971 1,030 2 1,162 1,509 ,02 ,03 ,03| ,07
° ROA ,263| 3,796 3 ,128 4,554 ,03 ,09 g4 79
ROE ,267 | 3,739 4 ,065 6,375 ,94 ,86 21 12

a. Dependent Variable: DIV04
Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

A Tabela 9 apresenta o diagnostico da multicolinearidade, tanto pelo VIF (Variance Inflation
Factor) e Tolerance como pela Analise de Variancia. Segundo Cunha e Coelho (2009) o
indicador Tolerance faz uma estimacdo de uma regressao considerando cada variavel
independente como sendo dependente em relagdo as demais e subtrai de 1 o R? dessa
regressao, no intuito de obter o quanto da variagdo que ndo estd sendo explicada. Logo,
espera-se que o resultado da subtracéo seja proximo de 1 (R? préximos de zero), ou seja, a
variavel independente ndo é explicada pelas demais e, assim sendo, ndo existe indicativo de
multicolinearidade. A interpretacao do VIF é semelhante.

Portanto, interpreta-se os resultados conforme explicitado no Quadro 4:

Quadro 4 - Interpretacéo dos resultados do Diagnéstico de Multicolinearidade

. . Estatisticas de Colinearidade
Diagnoéstico
VIF Tolerance
Sem Multicolinearidade Até 1 Até 1
Com Multicolinearidade aceitavel De 1 até 10 De 1 até 0,10
Com Multicolinearidade problematica Abaixo de 10 Abaixo de 0,10

Fonte: Baseado em Gujarati (2000) e Hair (2005)

Assim, com base nos resultados no teste, tem-se auséncia de multicolinearidade com a
variavel CLA e multicolinearidade aceitavel para as demais. Da mesma forma, a Condition
Index também nao indica multicolinearidade, uma vez que apresenta indice menor que 15
(CUNHA; COELHO, 2009). Da mesma forma as Variancias Proporcionais (Variance
proportions) também n&o apresentam altos coeficientes para mais de uma roda (Dimension).



57

No que diz respeito a independéncia entre os erros ou auséncia de autocorrelagdo serial,
utiliza-se o teste de Durbin-Watson (DW) cuja interpretacdo baseia-se nos valores criticos
inferior (d.) e superior (dy), obtidos na tabela do teste a partir do tamanho da amostra e do
namero de variaveis independentes. Para um estudo com 105 observagdes, 3 variaveis
explicativas e nivel de significancia de 0,05 tem-se d. 1,64334 e dy 1,72087, logo DW
inferiores a 1,64334, como é o caso (Na Tabela 5 - Model Summary — o DW para o modelo
3 foi de 1,115), indicam Autocorrelacdo positiva 0 que implicam em estimativas nao

eficientes e um maior erro padrdo. Como solugéo, pode-se tornar a série estacionéria.

Para a avaliagdo da normalidade dos residuos é utilizado o teste de Kolmogorov-Smirnov
(KS) que avalia se a série esta conforme a distribuicado normal.

Tabela 10 - One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Hormal Q-0 Flet of Standardized Residual

Standardized
. e
Residual T a
N 105 _ f;
Normal Mean 0E-7 _E- ;
Parameters®® Std. Deviation ,98547138 E ‘
Absolute ,067 g
Most Extreme -
Positive ,066
Differences j -
Negative -,067 2
Kolmogorov-Smirnov Z ,684 : . : : . :
Asymp. Sig. (2-tailed) ,737 Observed Value '
a. Test distribution is Normal. Grafico 1 - Dispersdo dos erros

b. Calculated from data.

Fonte: Dados da Pesquisa, 2015.

Observa-se que o Sig. do Teste superou a significancia de 5% nao fornecendo evidéncias
para se rejeitar a hipotese de normalidade dos erros 0 que se confirma também através do
Gréfico 1.

Por fim, a Homocedasticidade diz respeito a variancia dos residuos de forma constante e,
quando violado esse pressuposto, os parametros estimados do modelo passam a néao
serem eficientes, fazendo-se necessaria uma transformagdo dos dados ou adotando outro
modelo, como o Weighted Least Square (WLS) (PESTANA;GAGEIRO, 2000). Utilizou-se
para tanto o teste de Pesaran-Pesaran (PP) que simula uma regressao entre o quadrado
dos residuos padronizados (ZRE_2) como fungdo do quadrado dos valores estimados
padronizados (ZPR_2) e avalia-se o coeficiente deste na regressdo, sob a perspectiva da
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significancia dessa regresséo, devendo apresentar-se nao significativa; do contrario, existe
evidéncia de heterocedasticidade

Tabela 11 - ANOVA?

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 2,935 1 2,935 2,423 ,123°
1 Residual 124,734 103 1,211
Total 127,669 104

a. Dependent Variable: ZRE_2
b. Predictors: (Constant), ZPR_2

Fonte: Dados da Pesquisa

Na Tabela 10, percebe-se que a significancia do teste PP é maior que 5%, ou seja, a
regressao nao é significativa e, portanto, os residuos sao homocedasticos e conclui-se que
a variancia dos residuos é constante para todas as observacdes, atendendo assim o
pressuposto da Homocedasticidade.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Face ao questionamento gerado para estimula-la, esta pesquisa teve como objetivo a
investigacdo de quais fatores podem influenciar as “maiores empresas” na divulgacao dos
ativos intangiveis em seus relatérios anuais, a fim de verificar se elas refletem, em suas
contas, a reconhecida importancia dos ativos intangiveis na economia atual e na doutrina

contabil.

Deste modo, foram investigadas as demonstragbes das 35 “maiores empresas” brasileiras
em faturamento, conforme ranking elaborado pela Revista Exame (2014), no topico:
“Melhores e Maiores”, as quais se encontram listadas na Bolsa de Valores e cujas
informacoes Uteis a esta pesquisa se fizeram disponiveis nos sitios da BM&FBovespa e da
CVM. Para auxiliar na coleta de dados, foi criado um check list a partir dos pontos do CPC
04 (R1) que orientam as empresas na divulgacdo dos ativos classificados e alocados no
grupo dos intangiveis, de acordo com o explicitado na metodologia deste trabalho.

A partir dos dados coletados com a ajuda do check list, pd6de-se constatar a maneira pela
qual se da o comportamento das empresas mais lucrativas do Brasil em 2013, no que
concerne ao tratamento dado aos ativos intangiveis que estdo sob sua posse. As
informagodes que interessaram a esta pesquisa foram as referentes aos anos de 2011, 2012
e 2013, dando condi¢des para que fosse feita uma andlise horizontal dos resultados obtidos,
a fim de se observar se houve evolugédo nos indices de divulgacao de intangiveis frente ao
que orienta o CPC 04 (R1).

Logo, percebeu-se que as empresas que mais divulgaram informacdes relacionadas ao
ativo intangivel (= 80%), no intervalo de tempo analisado foram: Cielo (2011; 2013), Lojas
Americanas (2013) Magazine Luiza (2011; 2012), NET (2011; 2012; 2013), e Usiminas
(2012; 2013). Em contrapartida, a Souza Cruz ganhou destaque como a que menos
divulgou informacdes, em todos os periodos analisados, no grupo dos intangiveis (< 25%), 0
que representa menos da metade do percentual médio encontrado quando levadas em

consideragao todas as empresas.

As orientacdes do CPC 04 que as empresas seguiram, em maior proporcao, foram: O valor
contabil bruto e eventual amortizagdo acumulada (mais perdas acumuladas no valor
recuperavel) no inicio e no final do periodo; qualquer amortizagao reconhecida no periodo; e
outras alteragdes no valor contébil. Em contrapartida, os que foram divulgados em menor ou
nenhuma proporcao foram as informagdes relativas: aos ativos intangiveis adquiridos por
meio de subvengao ou assisténcia governamentais; e os ativos intangiveis oferecidos como

garantia de obrigacdes.
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Foi possivel, também, analisar que o indice de divulgacao, quando considerado o conjunto
das empresas, obteve um crescimento gradual nos anos observados, sendo o valor do
DIV04 TOTAL de 59, 60 e 63%, respectivamente. Isto quer dizer que, embora o indice de
conformidade com as diretrizes dadas pelo CPC tenha sido razoavel, em média 60,67%, ha
uma tendéncia de crescimento quanto a obediéncia as normas brasileiras que foram
elaboradas a luz da normatizagdo internacional, a fim de que se possa chegar a
demonstragdes financeiras munidas de alto padrao de qualidade e, por conseguinte, sejam
diminuidas ou, até, eliminadas as discrepancias existentes entre os relatorios financeiros

dos paises.

O resultado se apresenta de maneira bem similar aos que foram encontrados por Liszbinski
et al. (2014), cuja média de conformidade com o CPC 04 encontrada foi 64% num intervalo
de tempo compreendido dos anos de 2006 a 2012 a partir de uma amostra composta por 50
empresas brasileiras listas na Bolsa de Valores. Por sua vez, Brighenti, Chiarello e Rosa
(2014), ao analisarem um grupo de 64 empresas familiares, também listadas na Bolsa,
constataram que a média de divulgagao de ativos intangiveis é de 27,3%, bem abaixo dos
resultados descritos acima.

Baseando-se nos estudos de Silva, Rodrigues e Duefas (2012), Omoye (2013) e Brighenti,
Chiarello e Rosa (2014), foram estabelecidas, ainda, as variaveis por meio das quais se
procurou observar que fatores poderiam exercer influéncia sobre o indice de divulgacao de
ativos intangiveis nestas empresas, sendo testadas como explicativas da divulgacdo de
intangiveis, a saber: o tamanho da empresa (SIZE); a rentabilidade sobre o ativo (ROA) e
sobre o PL (ROE); o percentual desses ativos no balanco (PIBA); o nimero de classes de
intangiveis presentes no balango (CLA); o nivel de internacionalizagéao (INT); a empresa de
auditoria que a audita (AUDIT) e a idade da empresa (AGE).

Dos resultados da andlise apresentada, pdde-se depreender, pois, que quanto maior o
namero de classes de intangiveis inserido nas demonstragdes, maior sera o indice de
divulgacdo de intangiveis. A Rentabilidade sobre o Patriménio e o ROA também
apresentaram relacdo significativa com o indice de Divulgagdo. Todavia, convém lembrar,
ainda, que este coeficiente pode indicar uma associagao negativa, ou seja, enquanto uma
aumenta a outra diminui, ou uma associacao positiva, se as variaveis apresentarem
variagdes no mesmo sentido (PESTANA; GAGEIRO, 2000).

Nos achados desta pesquisa, o ROA exerce uma influéncia negativa na divulgacao dos
intangiveis das empresas analisadas, isto é, ela é inversamente proporcional ao indice de

Divulgacao estudado. Fato que também pode ser observado no estudo realizado por Zago,
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Mello e Rojo (2013), em que foi comprovada uma relagdo negativa entre o ROA e o indice

de divulgagéo.

Os resultados desta pesquisa, ainda, diferem de outros estudos que também se utilizaram
de variaveis explicativas diante do Iindice de Divulgacdo de Ativos Intangiveis. Silva,
Rodrigues e Duenas (2012), encontraram, em sua pesquisa, resultados que estabeleceram
que o tamanho da empresa e o nivel de internacionalizacéo influenciam na divulgacao dos
intangiveis. Por sua vez, Brighenti, Chiarello e Rosa (2014), a partir de seus achados,
puderam estabelecer que, além da rentabilidade sobre o ativo, 0s percentuais de seus ativos
intangiveis e os tamanhos das organizagdes analisadas também exercem influéncia sobre a

evidenciagao dos intangiveis.

Sobre as demais variaveis, ndo se confirmaram as hipoéteses relacionadas ao tamanho da
empresa, o percentual de intangiveis em seu balanco, seu nivel de internacionalizagéo, as
empresas que as auditam e suas respectivas idades, permitindo, assim, a afirmacéo de que
estas variaveis ndo exercem influéncia significativa sobre o indice de divulgagdo em

questéo.

Os resultados obtidos nesta pesquisa permitem depreender, ainda, que as variaveis aqui
estabelecidas possuem um baixo poder explicativo, fato que também pode ser observado
em outros estudos (ANTUNES; LEITE, 2008; SILVA; RODRIGUES; DUENAS, 2012;
BRIGHENTI; CHIARELLO; ROSA, 2014), justificado através da auséncia de informacoes
padronizadas e divulgadas adequadamente, levando a concluir que tais empresas
preocupam-se em atender estritamente ao que “manda”’ a legislagdo especifica sem
nenhuma preocupacgao acessoéria que pode vir a contribuir com melhores resultados. Outras
variaveis de cunho qualitativo, como formagédo do capital, governanga corporativa, etc,
podem ser complementares as varidveis testadas nesse estudo e, consequentemente,

aumentarem o poder de explicacdo do modelo.

Faz-se necessario constar também que, em meio a realizagdo desta pesquisa, surgiram
limitacées que impossibilitaram outros resultados. Deste modo, mais da metade do numero
de empresas constantes no ranking nao puderam fazer parte da amostra deste, uma vez
que elas ndo constam no rol das empresas listadas na Bolsa de Valores ou suas

informagdes nao se fizeram suficientes para tal analise.
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APENDICE A - Ranking das Empresas

LISTADA

COMPOE A .
solb | SRS | - SEECLUIDA A MOSTR
S N S N
1- Petrobras X X -
2- BR Distribuidora X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
3- Vale X X -
4- Ipiranga Produtos X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
5- Raizen Combustiveis X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
6- BRF X X -
7- Bunge X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
8- Volkswagen X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
9- Cargill X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
10- Braskem X X -
11- Fiat X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
12- Telefonica X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
13- Via Varejo X X -
14- Grupo Pao de Acucar X X -
15- JBS X X -
16- TIM X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
17- Samsung X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
18- Correios X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
19- Walmart Brasil X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
20- ArcelorMittal Brasil X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
21- Carrefour X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
22- Ambev X X INFORMACOES INSUFICIENTES
23- CSN X X -
24- General Motors X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
25- Claro X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
26- Telemar X X -
27- CRBS X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
28- TAM X X INFORMACOES INSUFICIENTES
29- Mercedes-Benz X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
30- Toyota X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
31- Louis Dreyfus X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
32- Atacadao X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
33- ADM X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
34- Usiminas X X -
35- Sabesp X X -
36- Renault X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
37- Globo X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
38- Embraer X X -
39- Gerdau Acos Longos X X -
40- Copersucar-Cooperativa X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
41- Ale Combustiveis X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
42- Ford X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
43- Embratel X X -
44- Amil X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
45- Construtora Odebrecht X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
46- Cemig Distribuicéo X X -
47- AES Eletropaulo X X -
48- Gol X X -
49- Itaipu Binacional X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
50- MAN LatinAmerica X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
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51- Cencosud Brasil X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
52- Magazine Luiza X X -
53- Coamo X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
54- Lojas Americanas X X -
55- Basf X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
56- Amaggi X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
57- Honda Automoveis X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
58- Samarco X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
59- CNH/Case New Holland X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
60- Unilever X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
61- Oi X X -
62- Makro X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
63- Moto Honda X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
64- Bayer X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
65- LigthSesa X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
66- Whirlpool X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
67- GE X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
68- Peugeot Citroen X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
69- Natura X X -
70- Comgas X X -
71- Votorantim Cimentos X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
72- RaiaDrogasil X X -
73- Souza Cruz X X -
74- Net X X -
75- Paranapanema X X -
76- CPFL Paulista X X -
77- Copel Dis X X -
78- Tag X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
79- Transpetro X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
80- Raizen Energia X X INFORMACOES INSUFICIENTES
81- Braskem Qpar X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
82- Cielo X X -
83- B2W Digital X X -
84- Suzano X X -
85- Assai Atacadista X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
86- Heringer X X -
87- P&G Industrial X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
88- Cemig GT X X -
89- Valefert X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
90- Syngenta X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
91- Aurora Alimentos X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
92- Gerdau Acominas X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
93- Andrade Gutierrez X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
94- Coelba X X -
95- Nextel X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
96- Copersucar X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
97- GVT X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
98- Construtora OAS X X INFORMACOES INDISPONIVEIS
99- Celesc X X -
100- Yara Brasil X X INFORMACOES INDISPONIVEIS

Fonte: Revista Exame (Adaptado)
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APENDICE B - Composicdo da Amostra

EMPRESAS FATURAMENTO (em USS$ bilhoes)
1- Petrobras 104,25
2- Vale 27,99
3- BRF 12,47
4- Braskem 10,34
5- Via Varejo 9,55
6- Grupo Pao de Acucar 9,48
7- JBS 9,21
8- CSN 6,12
9- Telemar 5,57
10- Usiminas 4,98
11- Sabesp 4,97
12- Embraer 4,68
13- Gerdau Acos Longos 4,61
14- Embratel 4,32
15- Cemig Distribuicao 4,04
16- AES Eletropaulo 3,96
17- Gol 3,88
18- Magazine Luiza 3,53
19- Lojas Americanas 3,39
20- Oi 3,02
21- Natura 2,79
22- Comgas 2,78
23- Raia Drogasil 2,74
24- Souza Cruz 2,74
25- Net 2,70
26- Paranapanema 2,68
27 CPFL Paulista 2,65
28- Copel Dis 2,62
29- Cielo 2,51
30- B2W Digital 2,47
31- Suzano 2,44
32- Heringer 2,38
33- Cemig GT 2,30
34- Coelba 2,19
35- Celesc 2,10

Fonte: Melhores e Maiores de 2014 - Revista Exame - Editora Abril

Nota: Empresas em ordem decrescente de faturamento no ano de 2013.



APENDICE C - DIV04 das Empresas Analisadas

o Periodo

Ne EMPRESAS 2011 2012 2013
1- | Petrobras 62% 62% 64%
2- | Vale 40% 45% 42%
3- | BRF 54% 62% 62%
4- | Braskem 53% 79% 79%
5- | Via Varejo 50% 47% 71%
6- | Grupo Pio de Acucar 43% 69% 69%
7- | JBS 58% 50% 75%
8- | CSN 67% 67% 73%
9- | Telemar 67% 62% 40%
10- | Usiminas 75% 82% 82%
11- | Sabesp 71% 64% 67%
12- | Embraer 73% 50% 50%
13- | Gerdau Acos Longos 71% 64% 62%
14- | Embratel 64% 43% 67%
15- | Cemig Distribuicéo 42% 42% 55%
16- | AES Eletropaulo 53% 38% 36%
17- | Gol 64% 64% 58%
18- | Magazine Luiza 83% 82% 75%
19- | Lojas Americanas 77% 80% 80%
20- | Oi 64% 47% 42%
21- | Natura 43% 36% 57%
22- | Comgas 56% 67% 78%
23- | RaiaDrogasil 67% 50% 78%
24- | Souza Cruz 17% 20% 25%
25- | Net 89% 89% 91%
26- | Paranapanema 38% 50% 33%
27 | CPFL Paulista 67% 77% 70%
28- | Copel Dis 50% 50% 67%
29- | Cielo 80% 77% 82%
30- | B2W Digital 56% 62% 70%
31- | Suzano 75% 75% 75%
32- | Heringer 56% 70% 70%
33- | Cemig GT 64% 64% 55%
34- | Coelba 50% 50% 54%
35- | Celesc 45% 57% 55%

DIV04 TOTAL 59% 60% 63%

MEDIA DE DIVULGAGAO 60,67%

Fonte: Dados da Pesquisa



APENDICE D - Resultado da divulgacéo dos itens do Chek List
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Item

Periodo

2011

2012

2013

A entidade deve divulgar as seguintes informagoes para cada
classe de ativos intangiveis, fazendo a distincao entre ativos
intangiveis gerados internamente e outros ativos intangiveis:

O valor contabil bruto e eventual amortizagdo acumulada (mais
perdas acumuladas no valor recuperavel) no inicio e no final do
periodo;

35

35

35

A rubrica da demonstragao do resultado em que qualquer
amortizacdo de ativo intangivel for incluida;

17

13

13

A conciliagdo do valor contabil no inicio e no final do periodo,
demonstrando:

(i) adi¢des, indicando separadamente as que foram geradas por
desenvolvimento interno;

16

17

19

(i) as adquiridas;

28

30

31

(S0

(ii) as adquiridas por meio de uma combinacéo de negocios;

19

21

23

(iv) ativos classificados como mantidos para venda ou incluidos em
grupo de ativos classificados como mantidos para venda e outras
baixas;

(v) aumentos ou redugdes durante o periodo, decorrentes de
reavaliagbes nos termos dos itens 75, 85 e 86 do CPC 04 (R1) e
perdas por desvalorizagbes de ativos reconhecidas ou revertidas
diretamente no patriménio liquido, de acordo com o CPC 01;

10

13

(vi) provisdes para perdas de ativos, reconhecidas no resultado do
periodo, de acordo com o CPC 01 (se houver);

14

18

(vii) reversao de perda por desvalorizacdo de ativos, apropriada ao
resultado do periodo, de acordo com o CPC (se houver);

10

(viii) qualquer amortizagédo reconhecida no periodo;

35

35

35

11

(ix) variagdes cambiais liquidas geradas pela conversao das
demonstragdes contabeis para a moeda de apresentacao e de
operacdes no exterior para a moeda de apresentacio da entidade;

10

12

(x) outras alteragdes no valor contébil durante o periodo.

35

35

35

A entidade também deve divulgar:

13

Em relacdo a ativos intangiveis avaliados como tendo vida util
indefinida, o seu valor contébil e os motivos que fundamentam essa
avaliagdo. Ao apresentar essas razdes, a entidade deve descrever
os fatores mais importantes que levaram a defini¢édo de vida util
indefinida do ativo;

13

19

18

14

Uma descri¢éo, o valor contébil e o prazo de amortiza¢édo
remanescente de qualquer ativo intangivel individual relevante para
as demonstracdes contabeis da entidade;

Em relacdo a ativos intangiveis adquiridos por meio de subvencao ou
assisténcia governamentais e inicialmente reconhecidos ao valor
justo:

15

(i) o valor justo inicialmente reconhecido dos ativos;

16

(i) seu valor contabil;

oo

oo

17

(iii) se s&o mensurados, apds o reconhecimento, pelo método de
custo ou de reavaliagéo;

18

A existéncia e os valores contabeis de ativos intangiveis cuja
titularidade é restrita e os valores contabeis de ativos intangiveis
oferecidos como garantia de obrigacées;

19

O valor dos compromissos contratuais advindos da aquisicao de
ativos intangiveis.

13

Fonte: Dados da Pesquisa



