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RESUMO

SILVA, Maria do Socorro Araudjo da. Contabilidade Criativa X Fraude Contabil : A
percepcao do conhecimento dos graduandos de Ciéncias Contabeis do
Campus de Sousa-PB. 2014. Monografia (Ciéncias Contdbeis) — Unidade
Académica de Ciéncias Contabeis, Universidade Federal de Campina Grande,
Sousa, 2014. 71p.

A presente pesquisa tem como objetivo Verificar a percepg¢do dos graduandos do
Curso de Ciéncias Contabeis do CCJS/UFCG sobre a contabilidade Criativa.
Levando-se em consideracdo a falta de compromisso por parte de alguns
profissionais contabeis, ressalta-se a contabilidade criativa, voltada para discussao
do papel da Contabilidade, na prevencao de acdes antiéticas e nos procedimentos
de controle contra praticas de manipulagdo de dados contabeis, apds a grande
divulgagédo de escandalos. Foi explorado o conceito de Etica como ciéncia da moral,
associando esses conceitos com o Cédigo de Etica do Profissional Contabilista, e o
conceito de contabilidade criativa, ainda uma reflexdo sobre a ética profissional
envolvendo a contabilidade criativa, e a0 mesmo tempo atentar sobre a importancia
dos valores morais incutidos dentro de cada individuo que compde a organizagao.
Como procedimentos metodolégicos destacam-se a pesquisa bibliografica, pesquisa
documental e a pesquisa de campo com a aplicacdo de um questionario. Ao fim
desse estudo tem-se como resultado que o conhecimento dos alunos concluintes
sobre esse assunto ainda € insuficiente, deixando lacunas sobre o assunto abordado
e que as caracteristicas encontradas na contabilidade criativa sdo opostas aos
principios da ética profissional, onde os auditores deveriam refletir sobre a
possibilidade de considerar em seus pareceres a indicacao especifica da
inexisténcia de contabilidade criativa.

Palavras-Chave: Etica, Contabilidade Criativa, Cédigo de Etica, Fraude Contabil



ABSTRACT

SILVA, Maria do Socorro Araujo da. Contabilidade Criativa X Fraude Contabil: A
percepcao do conhecimento dos graduandos de Ciéncias Contabeis do
Campus de Sousa-PB. 2014. Monografia (Ciéncias Contdbeis) — Unidade
Académica de Ciéncias Contabeis, Universidade Federal de Campina Grande,
Sousa, 2014. 71p.

This research aims to ascertain perception of graduating students of Accounting
Sciences from the CCJS / UFCG on Creative Accounting. Taking into account the
lack of commitment by some accounting professionals, we highlight the creative
accounting, discussion focused on the role of accounting in the prevention of
unethical actions and control procedures against practices of handling accounting
data after the ubiquity of scandals. The concept of ethics as a science of morality,
associating these concepts with the Code of Ethics of Professional Accountant, and
the concept of creative accounting, even a reflection on professional ethics involving
creative accounting was explored, and at the same time pay attention to the
importance moral values instilled within each individual composing the organization.
The methodological procedures stand out bibliographical research, desk research
and field research with a questionnaire. At the end of this study has as a result that
the knowledge of the graduating students on this subject is still insufficient, leaving
gaps on the subject matter and that the features found on creative accounting are
opposed to the principles of professional ethics, where the auditors should reflect on
opportunity to consider their opinions in the absence of specific indication of creative
accounting.

Key-Word: Ethics, Creative Accounting, Code of Ethics, Fraud Contabil
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1 INTRODUCAO

Os principios contabeis e éticos da profissdo do contabilista constituem os
dois pilares de sustentacdo pressupostos de funcionalidade das acgdes do
profissional e profissdo no mercado. De um lado tem a regulamentacdao das normas
de contabilidade, que impde as exigéncias quanto a padronizacdo dos
demonstrativos e quanto ao tratamento dos fatos geradores de direitos e obrigacoes,
receita e despesas; ativo e passivo; e em contrapartida, de outro lado, verifica-se a
garantia de um compromisso moral e ético, que assegure a consolidacdo de um
ambiente de confianga, com vistas a redugdo das incertezas e a manutencao da

conformidade dos procedimentos.

A palavra ética deriva da palavra grega ethos1, e moral vem do latim,
mos, moris2, ambas significam costumes e habitos. Desde a Grécia antiga,
Aristételes ressalta a ética como ciéncia da moral que se tornou a disciplina que
estuda e regula as acées do comportamento humano. A ética aqui abordada como
ciéncia ligada ao bom carater que permite a pessoa, seja no meio profissional ou
nao, agir de forma coerente com a “politica dos bons costumes”. A ética ¢é a teoria, a
moral é o costume, as normas adquiridas com o passar do tempo e que acabam por
serem inseridas ao longo da construgcdo de uma historia em sociedade. Nessa
perspectiva, a moral é baseada no dialeto do que vem a ser: certo e errado; justo e
injusto; bom e ruim (CAMPQOS, 2002).

Os principios éticos existem ou por consenso das pessoas a fim de
viverem de forma correta, ou podem estar expressos num Codigo de Etica, onde
nele estardao sentengas contendo principios, obrigacées e as respectivas penas,
caso seja descumprido alguma das regras impostas, que Ihe sdo asseguradas o
cumprimento. Dentro da profissdo contabil o Cédigo de Etica do Contador serve de
guia a acao moral, possibilitando que o profissional cumpra as regras da sociedade,
sirva com lealdade e diligencia e respeite a si mesmo, habilitando esse profissional a
adotar uma postura dentro dos principios éticos e aceitos pela sociedade,
considerando a responsabilidade com a sociedade e com os deveres, lealdade e a

preservacao da imagem do profissional em pauta (CAMPQOS, 2002).
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Diante a esta realidade, surge a Contabilidade Criativa que de acordo
com Naser (1993 apud KRAEMER, 2004) destaca que a “Contabilidade criativa é o
resultado da transformacao das cifras contabeis de aquilo que realmente sao para
aquilo que aqueles que a elaboram desejam que sejam, aproveitando-se das
facilidades que as normas existentes proporcionam, ou mesmo ignorando-as”.
Resultado de uma conduta ética visto que fere a responsabilidade com a sociedade,

com os deveres e com a propria imagem do profissional.

Quando o profissional ndo possui uma formagao como pessoa dotada de
valores, acaba por optar por meios impréprios de fazer o seu trabalho. Na
contabilidade isso acontece na forma de Contabilidade Criativa constituindo uma
maneira impropria do profissional atuar na area e profissdo, pois engana os
Stakeholders e pée em duvida a credibilidade da Contabilidade, que, considerando
como ciéncia social, serve de base para a tomada de decisdo no meio financeiro e
econbmico, que fazendo do jeito certo, tem a intengcdo de demonstrar a realidade
das acgdes contabeis.

O profissional contador é orientado por um regimento interno que serve
de base para consagrar o seu comportamento de acordo com os preceitos éticos, o
Cédigo de Etica do Contador, onde o profissional deve manter o seu comportamento
adequado as exigéncias da sociedade a fim de encontrar uma finalidade social para
a execugao dos seus trabalho, defendendo abertamente os principios e valores para
produzir uma imagem verdadeira das demonstragdes de resultados, para viver de

forma harmoénica atuando dentro da ética.

A Contabilidade Criativa ndo serve para resolver os problemas de forma
eficiente e eficaz, pelo contrario traz consequéncias graves prejudicando, de um
modo geral a sociedade dependente da informacdo econbémica e financeira; e o
profissional que baseado no Cédigo de Etica do Contador art 3° inciso X diz —
prejudicar, culposa ou dolosamente interesse confiado a sua responsabilidade
profissional. No inciso XVII, do Cédigo de Etica do Contador diz: “iludir ou tentar
iludir a boa fé de cliente, empregador ou de terceiros, alterando ou deturpando o
exato teor de documentos, bem como fornecendo falsas informacdes ou elaborando
pecas contabeis inidoneas; sdo posturas vedadas podendo ser penalizado na forma

da lei por tal conduta”. Isso ocorre pela fuga da ética profissional de quem opta por
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essa pratica, ferindo como ja citados anteriormente, a responsabilidade com a
sociedade e com os deveres, com a lealdade e com a imagem do profissional;

Sendo assim, o presente trabalho busca explorar o conceito de Etica
como ciéncia da moral, associando com o Coédigo de Etica do Profissional
Contabilista, e o conceito de contabilidade criativa sobre a importancia dos valores
morais incutidos dentro de cada individuo que compde a organizacao, ressaltando
por fim, a figura do profissional que através dos seus procedimentos cientificos,
legalmente habilitado tera condicées de verificar a veracidade do objeto examinado,
logo os dados de demonstracdes de resultados no final de um exercicio, o perito.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo geral

Verificar a percepcao dos graduandos do curso de Ciéncias Contabeis do
CCJS/UFCG sobre a Contabilidade Criativa;

1.1.2 Objetivos especificos

e Identificar as agdes antiéticas encontrados na profissao contabil;

e Descrever os fatos contabeis da contabilidade criativa utilizadas pelos
profissionais da area.

e Descrever a percepcao dos graduandos do curso de ciéncias contabeis em
relacao a contabilidade criativa;
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1.2 Problematica

Partindo do pressuposto de que alguns profissionais, ao sairem para o
mercado de trabalho, se utilizam de meios antiéticos, ndo levando em consideracao
0s principios que norteiam a profissdo, fazendo uso de préaticas duvidosas para a
divulgagao das demonstragdes de resultado de exercicio. Torna-se importante esse
estudo no intuito alertar aos profissionais que fornecem informacdées aos seus
Stakeholders a relevancia de ter uma conduta ética, pois, varias sao as sancoes que
se pode sofrer por deixar de obedecer aos principios estabelecidos pelas normas

vigentes.

Relacionando a ética com a contabilidade criativa, vé-se que de um lado
temos a norma e do outro uma forma imprépria de fazer contabilidade, através da
manipulagcédo dos dados para se ter o resultado que se deseja, e ndo o que é de fato,
fugindo por completo de uma postura ética. Mesmo assim, sabendo que néo é o
certo, ainda ha aqueles profissionais que acabam por fazer uso de tais praticas,

pondo em duvida toda a credibilidade da profisséo.

Diante disso este trabalho tem a intencdo de relacionar a ética com a
contabilidade criativa mostrando que essas praticas ndo se interagem de forma
harménica, para isso langou-se o seguinte questionamento: Qual a percepcao dos
graduandos do curso de ciéncias contabeis do CCJS/UFCG sobre a

contabilidade criativa?

1.3 Justificativa

O objetivo da contabilidade é informar aos Stakeholder a realidade da
empresa, com informacdes fidedignas, mesmo que o resultado apresentado nao
seja 0 que se deseja. Aliado a disponibilidade de informacédo, a competitividade que
existe hoje ndo pode levar o contador a esquecer dos seus principios morais e éticos

e a agir de forma indevida, levando a distorcer de forma intencional as informacdes
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contabeis, cedendo assim de forma mais rapida a pressdes, sem impor-se como

profissional responsavel e ético que deve ser.

O principio moral geral estd na redacdo do Coddigo de Etica do
Profissional Contabilista e o principio moral individual esta relacionado com o
comportamento, principios e valores do profissional como pessoa e como individuo.
A contabilidade, apesar de ser uma ciéncia dotada de regras, leis e normas permite
ao contador bem instruido, atualizado e esforcado se destacar sem fazer uso de
praticas tais como a criativa, que na verdade nao é um mérito, mas um recurso que

faz com que a credibilidade fique descrente prejudicando a sociedade.

O estudo sobre a contabilidade criativa tem sua importancia por alertar
aos usuarios da informagao contabil sobre essa pratica antiética que prejudica as
acOes da empresa, entre as quais, a tomada de decisdo dos Stakeholders. A falta de
compromissos de alguns profissionais pée-se em duvida a credibilidade dos dados
fornecida pela contabilidade trazendo consequéncias para todos os envolvidos e

dependentes da informacao.

A expressao “Contabilidade Criativa” vem sendo usada desde a década
de 80, fazendo parte do vocabulario dos profissionais e investigadores da
contabilidade, os auditores, resultando da expresséao inglesa Creative Accounting
(UFCS, 2008).

O contador que utiliza contabilidade criativa que vem a ser a distorcao dos
trabalhos contabeis a fim de iludir os usuarios da informacdo com o objetivo de
conseguir vantagens, aproveitando-se das omissdes legais e ambiguidades contidas
na forma de interpretacao da legislacdo, em outras palavras, é essencialmente, um
problema de uso de normas, onde a flexibilidade das mesmas e as omissdes dentro
delas podem fazer com que as demonstragdes financeiras paregam algo diferente
do que estava estabelecido por essas normas, ou seja, consiste em dar voltas as
normas até encontrar uma escapatéria (JAMESON, 1988).

Logo, a palavra criativa relaciona ao que se tem capacidade de inventar,
ou seja, nao corresponde as informacdes fidedignas da situacdo da empresa, e
assim, a contabilidade criativa pode ser entendida como manipulacdo dos dados

com o intuito de obter vantagens em um determinado periodo da organizacao
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(UFSC,2008). Os profissionais de ma fé geram uma situagcdo controversa
relacionada com a ética, conceito de imagem fiel e real da situagdo econémica da
organizacao, dificultando os relatérios contabeis para os usuarios da informacao,
que se utilizam deles para tomar suas decisées pondo em duvida a credibilidade do
profissional, no entanto, esse fendmeno ainda é dificil de ser avaliado de forma
efetiva no cotidiano empresarial. De acordo com Gadeia e Callao (1999), tal
dificuldade provem de como identificar e julgar um beneficio através do

conhecimento sem que a ética esteja sendo ocultada.

A contabilidade criativa consiste em aproveitar as possibilidades oferecidas
pelas normas (oportunidades, subjetivas, opg¢des de escolha, vazios
juridicos etc.) para apresentar demonstragcdes contabeis que reflitam a
imagem desejada e ndo necessariamente aquela que seria na realidade.
Logo, ela se encontra em um caminho entre as praticas verdadeiramente
corretas e éticas e a ilegalidade ou a fraude, se bem que é dificil delimitar
onde acaba a ética e inicia a criatividade e onde termina esta e comeca a
fraude. (GADEA; CALLAO, 1999, p.3).

1.4 Metodologia

O termo Méthodos € entendido como o “caminho para chegar a um fim e
logos estudo sistematico, investigacdo. Assim, no sentido etimolégico, metodologia
significa o estudo dos caminhos a serem seguidos, incluindo, ai, os procedimentos
escolhidos.” (GONSALVES, 2001, p. 64).

Ja para Silva (2003, p. 25) metodologia pode ser visto como “O estudo do
método na busca de determinado conhecimento”. Da mesma forma, Minayo,
Deslandes e Gomes (2007, p. 14) complementa a abordagem anterior de Silva, ao

ver a metodologia como sendo:

O caminho do pensamento e a pratica exercida na abordagem da realidade.
Ou seja, a metodologia inclui simultaneamente a teoria da abordagem (o
método), os instrumentos de operacionalizagdo do conhecimento (as
técnicas) e a criatividade do pesquisador (sua experiéncia, sua capacidade
pessoal e sua sensibilidade).

Marconi e Lakatos (2004, p. 45) destacam que o raciocinio de método

caracteriza-se como um “Conjunto das atividades sistematicas e racionais que, com
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maior seguranga e economia, permite alcancar o objetivo — conhecimentos validos e
verdadeiros, tracando o caminho a ser seguido, detectando erros e auxiliando as
decisdes do cientista”. Para Cervo e Bervian, (2002 apud Rozante, 2011):

O método é apenas um conjunto ordenado de procedimentos que se
mostraram eficientes, ao longo da historia, na busca do saber. O método
cientifico é, pois, um instrumento de trabalho. O resultado depende de seu
usudrio [...] Quer descobrir a realidade dos fatos e esses ao serem
descobertos devem, por sua vez, guiar 0 uso do método. Entretanto. Como
ja foi dito, o método € apenas um meio de acesso; sO a inteligéncia e
reflexdo descobrem o que os fatos e os fenémenos realmente séo.

Silva (2003, p. 39) define método “Como etapas dispostas
ordenadamente para investigacao da verdade, no estudo de uma ciéncia para atingir
determinada finalidade”, tal citagdo complementa o raciocinio dos autores Cervo e
Bervian (2002 apud Rozante, 2011).

Para efeito desta pesquisa foi utilizado o método de abordagem dedutivo,
uma vez que se levou em consideracdo o objeto de estudo, a Etica e a
Contabilidade Criativa que possui um valor universal, trazendo-a de modo a

responder ao problema proposto.

Marconi e Lakatos, (2001, p. 106) definem método dedutivo como aquele,
“Que, partindo das teorias e leis, na maioria das vezes prediz a ocorréncia dos

fenbmenos particulares (conexao descendente)”.

Complementando o pensamento dos autores Marconi e Lakatos sobre o
método dedutivo, o autor Silva (2003, p. 40) diz que o método dedutivo, “transforma
enunciados universais em particulares. Nesse caso, o ponto de partida € a premissa
antecedente, que tem valor universal, e o ponto de chegada é o consequente

(premissa particular)”.

Figueiredo e Souza (2010, p. 80), acrescentam ainda que o método
dedutivo; “Parte do geral para o particular, isto €, através de uma cadeia de

raciocinio descendente com base em teorias ou leis, chega-se a uma conclusao”.
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Logo, para complementar o entendimento do método, torna-se necessario
entender o que é Pesquisa, que segundo Gil (2002) a pesquisa pode ser definida
como:

0 procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar
respostas aos problemas que sdo propostos. A pesquisa é requerida
quando ndo se dispbes de informagbes suficientes para responder ao
problema, ou entdo quando a informacdo disponivel se encontra em tal

estado de desordem que ndo possa ser adequadamente relacionada ao
problema (GIL, 2002, p. 17).

Na descricao da metodologia se faz necessaria a opcao pela modalidade
da pesquisa, a que se destina, para que assim possa chegar ao objetivo proposto,
ressaltando o que é pesquisa e que forma como essa foi realizada.

1.4.1 Quanto ao tipo de pesquisa

O trabalho possui caracteristica bibliografica e de campo. O trabalho
bibliografico na visdo de Marconi e Lakatos (1992, p. 43), “...] Trata-se de
levantamento de toda a bibliografia ja publicada, em forma de livros, revistas e

publicacbes avulsas e imprensa escrita”.

Ruiz (1982, p. 58), complementa o raciocinio de Marconi e Lakatos,
afirmando que pesquisa bibliografica, “é o conjunto das producdes, escritas para
esclarecer as fontes, para divulga-las, para refuta-las ou para estabelecé-las; é toda
a literatura originaria de determinada fonte a respeito de determinado assunto”.

Cervo e Bervian, (2002 apud Rozante, 2011), acrescentam ainda “que a
pesquisa bibliografica tem como objetivo encontrar respostas aos problemas
formulados, e o recurso é a consulta de documentos bibliograficos”.

“Nessa Classificagdo, os tipos de pesquisa sdao agrupados segundo a
natureza das fontes utilizadas. No geral, sdo contemplados quatro tipos de pesquisa:
de campo, experimental, bibliografica e documental” (GONSALVES, 2011, p.69).

Quando se fala em pesquisa bibliografica teve como base livros, artigos e
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monografias que trataram sobre a contabilidade criativa associando com a ética;
Para Marconi e Lakatos (1996 apud Sousa, 2011, p.45), a pesquisa de campo é a

fase realizada apds os estudos bibliograficos.

1.4.2 Quanto ao tipo de pesquisa

A metodologia utilizada quanto ao tipo de pesquisa tem a “intencao de
indagar sobre as metas, finalidades sobre o tipo de resultado esperado”
(GONSALVES, 2011, p. 67) Nesse ponto destaca-se a pesquisa explicativa, pois
tem a intencdo de “identificar os fatores que contribuem para a ocorréncia e o
desenvolvimento de um determinado fenémeno”. (idem, p. 68) O fendbmeno tratado
nessa pesquisa é o da contabilidade criativa no meio profissional relacionando com

a ética.

7

A pesquisa desenvolvida também é identificada como exploratéria, pois
“caracteriza pelo desenvolvimento e esclarecimento de ideias com o objetivo de
oferecer uma visdo panoramica uma aproximacdo a um determinado fenémeno
pouco explorado” (GONSALVES, 2011, p. 67). Neste caso a relacdo da Etica com a

contabilidade Criativa e sua pratica nas empresas.

Quanto a pesquisa exploratéria, Figueiredo e Souza, (2010, p. 91),

mencionam que consiste:

Em investigagbes empiricas, porém o objetivo € a formulagdo de questdes
ou de um problema, com tripla finalidade: desenvolver hipéteses, aumentar
a familiaridade do pesquisador com um ambiente, fato ou fenémeno, para
realizagdo de uma pesquisa futura mais precisa ou modificar e clarificar
conceitos.

Complementado o pensamento dos autores Figueiredo e Souza, os
autores Cervo e Bervian (2002 apud Rozante, 2011), conceituam pesquisa

exploratéria como:

... O passo inicial no processo de pesquisa pela experiéncia e um auxilio
que traz a formulacdo de hipdteses significativas para posteriores
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pesquisas. [...] Tais estudos tém por objetivo familiarizar-se com o
fendmeno ou obter nova percepcao do mesmo e descobrir novas idéias.

1.4.3 Quanto a natureza dos dados

O tipo de pesquisa quanto a natureza dos dados caracteriza-se como
sendo qualitativo e quantitativo onde houve a preocupagdo em compreender e
interpretar o fenébmeno em um contexto de estudo (qualitativo) abordando
caracteristicas préprias dentro de uma perspectiva onde se quantifica(quantitativa)
os resultados obtidos para melhor entendimento do fenémeno.

Para Raupp e Beuren (2006 apud Sequeira, 2010, p. 92) destacam que
“abordar um problema qualitativamente pode ser uma forma adequada para
conhecer a natureza de um fenémeno social”, aqui o fendbmeno em pauta é a
contabilidade criativa, que com essa nomenclatura, por poucos é conhecida. De
acordo com Gil (2009, p.59) “é possivel tratar os dados quantitativa e
qualitativamente no mesmo estudo”. A pesquisa aqui se torna quantitativa quando se
quantifica os dados em valores numéricos, colocando em tabelas para facilitar a

visualizagdo e o entendimento.

Segundo Gil (2009, p.159) a tabulagao “é o processo de agrupar e contar
0S casos que estdo nas varias categorias de analises”. No entanto tem que se tomar
algumas precaucgdes para se quantificar os dados, pois para uma ciéncia social o0s
fatos "dificilmente podem ser tratados como coisas, pois sdo produzidos por seres
gue pensam, sentem...” (Gil, 2009, p.5)

1.4.4 Coleta de dados

Os dados foram coleta de forma primaria e secundaria. Primaria através
da pesquisa de campo utilizando a aplicacao de questionarios (Anexo) e secundaria
através da pesquisa bibliografica e da obtencdo de informacdes ja existentes em
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outras pesquisas e/ou estudos.

A pesquisa de campo e obtencao dos dados foi realizada junto aos alunos
dos ultimos periodos do Curso de Ciéncias Contabeis da Universidade Federal de
Campina Grande campus Sousa, sendo aplicado questionario, que abordasse o
conhecimento sobre contabilidade criativa, a fim de tentar mensurar o real
entendimento sobre esse assunto, em vista que por serem alunos prestes a estarem
atuando no mercado de trabalho, devem estar preparados para um maior
entendimento do mercado e da contabilidade.

A entrevista possibilita a obtencdo de dados, e é “uma das técnicas em
que o investigador se apresenta frente ao investigador e Ihe formula perguntas, com
o objetivo de obtencao de dados que interessa a investigacao” (GIL, 2009, p. 109). O
questionario utilizado como meio para essa coleta de dados, “caracteriza-se por uma
serie de questdes apresentadas ao respondente, por escrito... pode ser aberto... ou
fechado” (VERGARA, 2005, p. 54).

O modelo do questionario utilizado foi baseado no estudo de Sousa
(2011) que contem 16 questdes no geral, sendo 3 destas iniciais, que fazem parte
da identificacdo ou percepcdo do conteudo (0 que vem a ser a contabilidade
criativa), para avaliar o conhecimento sobre o assunto em pauta dos alunos
concluintes, e as outras 13 questdes relativos a casos praticos no intuito de ver o

quanto os respondentes conhecem sobre o assunto.

O modelo de questionario aqui utilizado foi o de questées fechadas onde
os respondentes de forma objetiva exponha sua resposta marcando a alternativa
que Ihe achasse correta.

1.4.5 Universo e amostra

As pesquisas abrangem um universo de elementos e o investigador
seleciona dentro desses elementos uma pequena parte, pois o “Universo ou

populacdo € o conjunto definido de elementos que possuem determinadas
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caracteristicas” (GIL, 2009, p.89).

No estudo, o universo é representados pelos alunos do Curso de Ciéncias
Contabeis da Universidade Federal de Campina Grande campus Sousa, perfazendo
um total de 187 discentes matriculados no periodo 2014.1. Ja a amostra
corresponde ao “subconjunto do universo ou da populacdo, por meio do qual se
estabelecem ou se estimam as caracteristicas desse universo ou populagéo” (GIL,
2009, p. 90), sendo representado pelos discentes do 62, 7°,82 e 9° periodos,
perfazendo um total de 41 alunos, pois este publico corresponde a um grupo de
alunos que ja integralizaram mais de 50% da carga horaria do curso, buscando-se
testar o grau de conhecimento sobre a contabilidade criativa como pratica antiética,
que sozinha nao leva a punicao, mas a fragilidade da saude financeira, e acoplada a
fraude leva a punicdes previstas em lei.

A amostragem foi por tipicidade, pois fez uma “selecdo de elementos que
0 pesquisador considere representativo da populacao alvo” (VERGARA, 2005, p.51),
enfatizando que o curso de Ciéncias Contabeis do Campus de Sousa possui apenas
uma entrada anual, onde no periodo 2014.1 s6 existem turmas do 2°, 4°, 6° e 8°
periodos, sendo as ultimas turmas amostra da pesquisa, mas por existiram alunos
com pendéncias em disciplinas de outros periodos, foi possivel encontrar discentes
do 7° 9° sendo o quantitativo bem reduzido, mas fazendo parte da amostragem

selecionada.

1.4.6 Tratamento dos dados

Através dos questionarios aplicados, pode se ter uma visdo sobre a
contabilidade criativa dos respondentes assim como a contabilidade e as suas
diferentes facetas, pois “A analise tem como objetivo organizar e sumariar os dados
de forma tal que possibilitem o fornecimento de respostas ao problema proposto”
(GIL, 2009, p. 156).

No trabalho verificou se os respondentes possuem conhecimento para

evitar o mal uso de tal ciéncia, procurando despertar neles o interesse por tal
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conduta afim de alerta-los a nao pratica. Dessa forma, os resultados dessa pesquisa
foram analisados através de tabelas e comentérios onde foram quantificados a fim

de facilitar a visualizacdo das informacdes.

“Para interpretar os resultados, o pesquisador precisa ir além da leitura
dos dados, com vistas a integra-los num universo mais amplo” (GIL, 2009, p.178),
por isso a importancia da compreensao do fenébmeno antes da analise, pois com o

auxilio da teoria pode-se entender o que esta por tras da serie de dados.
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2 FUNDAMENTA(;:AO TEORICA
2.1 Breve historico sobre a ética

A ideia de Etica surgiu na Grécia Antiga, aproximadamente de 300 a 500
a.C. através dos pensamentos do fildsofo Soécrates e seus discipulos, que
comecaram a perceber que a obediéncia a uma lei garantia a ordem politica, sendo
visto como o divisor entre uma sociedade civilizada e uma com barbarie, garantindo
o bem coletivo. Nessa visdo propde uma lei cientifica positiva de conduta onde quem
sabe do bem nao pratica o mal baseado entdo no conhecimento do bem. Sécrates
foi o primeiro a chegar numa concepcdo adequada de como solucionar 0s
problemas de conduta, baseado na racionalidade resumida como: “O homem age
retamente quando conhece o bem, e, conhecendo-o, ndo pode deixar de pratica-lo;
por outro lado, aspirando ao bem, sente-se dono de si mesmo e, por conseguinte, €
feliz’. (D’ASSUMPGAO, 1998)

No entanto, a ideia geral ndo surgiu dele e sim com os sofistas Gérgias e
Protagoras que tinha por objetivo ensinar a lidar com assuntos relacionados a

convivéncia em sociedade e administracdo de negocios.

Depois que o mundo grego-romano decaiu, surgiram os Estéicos e os
Epicuristas, onde aqueles viviam moralmente como cidadao do cosmo, do mundo e
ndao como uma necessidade de comunidade e ja estes acreditam na intervencao
divina. Libertos de temores religiosos buscavam prazeres que trouxessem paz a
alma. Com esse novo pensamento se desfazia a unidade moral e da politica, dando
brecha assim para o surgimento da ética cristd, onde Deus era o centro de tudo
(Teocéntrica), sem distingcdes entre os homens independentes se escravos, negros
ou cultos (D’ASSUMPCAO, 1998).

Ainda de acordo com D’ Assumpgéao (1998, p.4):

No século XV surge a Moral Burguesa, caracterizada pela exploragédo do
Homem pelo Homem, dando como corolario o inicio e a expansdo do
Capitalismo, no século seguinte. ]

A ética dominante a partir do século XVI até o século XIX denomina-se Etica
Moderna, Racionalista, embasando a Revolugdo Industrial do século XVIII.
Esta ética, contrapondo-se a ética teocéntrica da Idade Média, tornou-se
antropocéntrica e teve sua maior expressao em Kant. (grifo do autor)
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Na Etica Contemporanea, que tem o seu inicio em meados do século XIX,

provocada pelas violentas mudancas ocorridas em toda a humanidade, com o

desenvolvimento das ciéncias que chegaram ao paradoxo de criar condicbes cada

vez mais eficientes de destruicdo, até mesmo da propria humanidade. Ocorreu entao

uma reacao, que de acordo com D’Assumpcao (1998) sdo:

a) Contra o formalismo e o universalismo abstrato e em favor do homem
concreto.

b) Contra o racionalismo absoluto e em favor do reconhecimento do
irracional no comportamento humano.

c) Contra a fundamentagao transcendente da ética e em favor da procura
da sua origem no proprio homem.

Novamente D’Assumpcdo (1998) destaca as principais correntes da Etica

como sendo: o Existencialismo, o Pragmatismo, a Psicandlise, o Marxismo, o

Neopositivismo e a Filosofia Analitica, conforme demonstrada no Quadro 1 seguinte.

Quadro 1 — Correntes Eticas por Epoca

Epocas

Referencia da ética a cada Epoca

Existencialismo

Representada por Kierkegaard e Sartre onde o que diferencia os
pensamentos de ambos € a crenga em Deus, pois para Sartre Deus nao
existe, e o0 homem ¢é plenamente livre sem qualquer vinculagdo com um
criador. Para ambos, o que vale é o homem concreto, o individuo como tal.
Ao racionalismo ¢é contraposto um irracionalismo absoluto e um
individualismo radical.

Pragmatismo

Caracterizado pela sua identificagdo da verdade com o Util, no sentido
daquilo que melhor ajuda a viver e a conviver. Para esta corrente,
eticamente quando se diz que algo é bom, significa que leva eficazmente a
obtengdo de um fim, que leva ao éxito. Deste modo torna-se
essencialmente egoista. Tem sua origem essencialmente nos Estados
Unidos ligado ao desenvolvimento técnico e cientifico e do espirito de
empresa.

Psicanalise

Afirma que existe uma zona da personalidade da qual o sujeito ndo tem
consciéncia (inconsciéncia). Fazendo com que certos comportamentos e
atitudes recebessem uma outra explicagdo e, portanto, uma nova
conceituacao ética.

Marxismo

Estabelecidas as premissas de uma ética marxista, dando especial valor as
classes e destas, especialmente ao proletariado cujo destino histérico é
abolir a si proprio dando origem a uma sociedade verdadeiramente
humana.O Homem é encarado como ser produtor, transformador, criador,
social e histérico.

Neopositivismo e nas
Filosofias Analiticas

Parte-se da necessidade de libertar a ética do dominio da metafisica,
acabando por concentrar a sua atengao na analise da linguagem moral. Ha
uma insurreicdo contra toda ética que pretenda definir o bom como uma
propriedade natural, quando se trata de algo que ndo pode ser definido. E
que, portanto, sé pode ser captado por meio da intuicdo. A esta condicao
sdo conduzidos também os conceitos de dever, justeza, obrigacio.

Fonte: Adaptado de D’Assumpcgéao (1998)
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Na Etica contemporanea, Mary Warnock (apud D’Assumpcido, 1998)
afirma: “Todas as analogias e modelos destinados a esclarecer a linguagem ética
tém o aspecto de tentativas preparatérias para limpar a mesa do jogo. E é natural
que nos sintamos logrados quando comprovamos que, uma vez limpa a mesa,

parece estar terminado o proprio jogo”.

A Etica da manipulacdo ganha forca quando tanto a ética quanto a
religido, perde a hegemonia que exercia sobre a sociedade tradicional e a busca
agora passa a ser a “procura do melhor produto”, tendo como caracteristica: Ser
educativo orientado para a formacao de cidaddaos submissos e manipulaveis, onde a
arte de pensar, refletir e tomar consciéncia devera ser reduzida aos niveis minimos,
nesse contexto os meios de comunicagao se tornarao ideais meios da manipulacao.
Outra caracteristica estd em estimular o imediatismo, fixando a descartabilidade das
coisas, ate nas relacbes afetivas como: separacgdes, divorcios, amizades
passageiras entre outras; E por fim o proprio exercicio da pesquisa cientifica que
sera manipulado, ficando esta, restrita a um campo sofisticado e exclusivo, com
objetivo voltado ao resultado, e com uma reducao ou até anulagédo do valor da vida,

que perdera sua sacralidade.
2.2 Etica e moral

De origem grega deriva de ethos, que significa costumes, habitos dos

homens, e tem correlagdo com o latim “morale” dando origem a palavra moral.

A Etica corresponde o estudo dos valores morais e principios que
norteiam o comportamento humana no meio social em que ele vive, com o objetivo
de estabelecer normas que garantam a convivéncia harmoniosa. A Etica é o ramo
da ciéncia que investiga os codigos e os valores morais aos quais 0s individuos
estdo submetidos, bem como os comportamentos individuais segundo a moral
inserida em determinada sociedade, ao longo da histéria. E assim que a Moral e a
Etica se relacionam, ou seja, enquanto a Etica é tedrica e reflexiva, a Moral é
eminentemente pratica atuando no contexto completando a outra (BARROS, 2010).
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De acordo com o Silva (s/a), algumas teorias explicam a formacao dos

conceitos éticos. Essas teorias estdo expressas no quadro abaixo de acordo com o

quadro a seguir:

Quadro 2 — Teorias que contribuem para a formacao dos conceitos éticos

TEORIAS DESCRICAO
TEORIA DO | Os adeptos desta teoria permitem que 0s conceitos éticos
FUNDAMENTALISMO: sejam obtidos de fontes externas. Usam a Biblia Sagrada

como livro de regra para a pratica, sem questionar as
determinacgdes, ou seja ndo permite que o individuo decida por
si 86, 0 que é certo ou errado. Alguns individuos definem
como preceitos sem aceitar um nao.

TEORIA DO UTILITARISMO:

Aqui os conceitos éticos sdo elaborados com base nas idéias
de Jeremy Bentham e John Stuart Mill, para os quais o
conceito ético deve ser elaborado "no critério do maior bem
para a sociedade como um todo", ou seja a conduta
dependera daquela que vai gerar um maior bem para a
sociedade.

TEORIA DO DEVER ETICO ou
TEORIA KANTIANA:

O conceito é extraido conforme o comportamento dos
principios universais. Defendida por Emanuel Kant propde
duas regras para a aplicacdo: 12 — A conduta deve valer para
todos que estejam na mesma situagao. 22- Exigir dos outros o
que exigimos de nés.

TEORIA CONTRATUALISTA

O conceito aqui é formado pelas regras morais que conduz a
sociedade para um bom convivio social. Baseado nas ideias
de Jacques Rousseau e John Locke.

TEORIA DO RELATIVISMO

Com base nessa teoria a pessoa é que decide o que €, ou nao
ético para suas convicgdes. Dentro dessa concepgao muitos
justificam seus erros dentro de uma concepg¢ao coletiva. Assim
sendo o que é ético para um pode ndo ser para o outro.

Fonte: Adaptado de Silva (s/a)

Essas teorias explicam como o conceito de ética é elaborado baseado

nas regras que regem a sociedade, baseado em suas convic¢des, principios ou

valores.

A moral é defendida por Vasquez (1998, p. 13) como:

Ciéncia que cuida dos problemas que se apresentam nas relagdes afetivas,
reais, entre os individuos ou quando se julgam certas decisdes e agdes dos
mesmos. Mas trata-se de problemas cuja solugdo ndo concerne somente a
pessoa que os propde, mas também a outras pessoas que sofrerdo as
consequéncias da sua decisao e da sua agao.

A moral estabelece as agdes que configura o individuo a uma vida em

sociedade marcada pelo o que pra ele, é considerado valores e principios, logo,
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Lisboa (1997) considera que como cada individuo apresenta suas proprias raizes, e
como tal, as relacbes humanas nem sempre serdo pacificas, visto que, pode
acontecer os conflitos de comportamentos onde o que € um erro pra um, pode nao
ser para o outro. Nesse contexto a moral é baseado no que vem a ser certo ou
errado, bom ou ruim, justo e injusto dependendo do que traz como valores para a

conduta humana.

Ainda comentando sobre a Moral, Aristételes (2009, p. 25) ja comentava

que;
[...] a moral é uma arte, e como toda arte deve preencher certos requisitos.
A primeira é determinar que a moral trate das a¢des humanas. A segunda é

que ela trate de determinadas agdes voluntarias, mais especificamente as
que partem da escolha.

Aristételes defende a moral em dois planos no caso do profissional da
area contabil essas duas areas podem ser identificadas como: “(...) Um geral que é o
Codigo de Etica do Profissional Contabilista, e outro, voltado a moral particular, ou
individual, que é de natureza comportamental regido pelo carater, pelos principios e
pelos valores do profissional como pessoa, como individuo...” (BARROS, 2010).

Para Kant (1985 apud BARROS, 2010), a esséncia da moralidade esta

descrita como:

A moral s6 existe quando o homem atua segundo o dever. Nao basta que o
ato seja tal como o dever pode prescrever. O negociante honesto por
interesse ou 0 homem bondoso por impulso ndo sao virtuosos. A esséncia
da moralidade deriva do conceito de lei; porque embora tudo na natureza
atue segundo leis, s6 um ser racional pode atuar segundo a idéia de lei, isto
€, por vontade. A idéia de um principio objetivo, que impele a vontade,
chama-se uma ordem da razéo e a formula é o imperativo.

Para Kant o alicerce da razdo da moral esta em como o homem deve agir
de forma racional, fundamentada em como quer ou gostaria, que se porte na mesma
situacao, ou seja, o seu comportamento esta voltado para uma reciprocidade, e é
tido como lei (BARROS, 2010).
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2.3 Etica empresarial

No mundo empresarial moderno, a relacdo existente entre empresa-
empregado e necessidades empresariais tém dado espaco a ética empresarial que
hoje ja € bastante utilizada no meio das empresas modernas.

Moreira (1999, p.1 apud SILVA, s.a) define a ética empresarial como "o
comportamento da empresa - entidade lucrativa - quando ela age de conformidade
com os principios morais e as regras do bem proceder aceitas pela coletividade
(regras éticas)”. Estas regras estao direcionadas também a atividade empresarial,
que fundamenta-se na manutengdo do emprego, proporcionando habilitacdo,
alimentacao, vestuario e as condicdes de viver com dignidade.

No ambito da atividade empresarial, os principios éticos que norteiam o
direito, estampados no capitulo | do titulo VII, da Ordem Econémica e Financeira,
fundamentam-se na valorizagdo do trabalho humano e na livre iniciativa, reprimindo
0 abuso do poder econémico, incentivando a livre concorréncia, dando tratamento
preferencial as empresas de pequeno porte, proibindo a atuacao do Estado na area
especifica da iniciativa privada, a ndo ser em carater excepcional (seguranca

nacional ou relevante interesse coletivo).

O § 4° do art. 173, da Constituicao Federal de 1988, estabeleceu as
praticas que devem ser evitadas na exploracao da atividade econdmica, por ferir a
ética empresarial, dispondo que: "A lei reprimira o abuso do poder econémico que
vise a dominagdo dos mercados, a eliminagdo da concorréncia e ao aumento
arbitrario dos lucros". A ética empresarial esta voltada aos valores das empresas
para atender os principios morais. De acordo com o0s ensinamentos Maximiano
(apud Silva, s/a’) "A interpretacao de valores éticos pode ser absoluta ou relativa". A
primeira "baseia-se na premissa de que as normas de conduta sao validas em todas

as situacoes" e, a segunda, "de que as normas dependem da situacao".

A Etica empresarial, no tocante a Contabilidade tera seu valor quando
trata com imparcialidade e transparéncia os dados das demonstracbes dos
Resultados de Exercicio (DRE), das empresas que estdo gerando um conjunto de

informacgdes, garantindo maior chance de cooperar com o mercado financeiro ...
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com vistas a tingir as metas propostas por seus dirigentes levando assim ao
sucesso. Uma empresa boa nao é aquela que sé gera lucro, mas a que possui um
ambiente moralmente gratificante” (BARROS, 2010, p.24).

2.4 A ética na profissao contabil X codigo de ética

Sa (1996 apud BARROS, 2010, p.31) argumenta que “a auséncia de
responsabilidade para com o coletivo gera, como consequéncia natural a
irresponsabilidade para a qualidade do trabalho”... visto que a ética corresponde ao
exercicio de responsabilidade de cada pessoa a servico da sociedade, levando em
consideracao o objetivo que cada profissao se destina a atender na fungao social.

De acordo com o Conselho Federal de Contabilidade, a viséao do Institute
of Certified Management Accountants e o Institute of Management Accountants, 0s
padroes de conduta ética seguida pelos profissionais de contabilidade desenvolvem-
se de acordo com o descrito no quadro 3 a seguir:

Quadro 3 — Responsabilidades dos contadores ao desenvolverem suas atividades profissionais

Competéncia — Manter um nivel adequado de competéncia profissional por meio do
desenvolvimento continuo de seus conhecimentos e habilidades.

— Realizar suas obrigagdes profissionais em consonadncia com as leis,
regulamentacdes e padrdes técnicos;

— Elaborar demonstrativos completos e transparentes, e apds as devidas
analises, fazer recomendacoes.

Confidencialidade | — Privar-se de evidenciar informagoes confidenciais obtidas ao longo de seus
trabalhos, exceto quando autorizadas, ou quando forem legalmente
obrigados a tal.

— Informar aos subordinados com os devidos cuidados a respeito da
confidencialidade da informacdo obtida na execucdo dos trabalhos e
monitorar suas atividades a fim de assegurar o sigilo da informagéo.

— Privar-se de utilizar informagdes confidenciais para obter vantagens
ilicitamente, sejam elas de interesses pessoal ou de terceiros.

Integridade — Evitar conflitos de interesses e aconselhar as devidas partes quanto a
qualquer possivel conflito.

— Privar-se de ingressar em qualquer atividade que prejudique o cumprimento
de suas obrigagdes éticas.

— Recusar qualquer presente, favor ou hospitalidade que influencie ou venha
a influenciar suas decisées.

— Privar-se de corromper os verdadeiros objetivos da organizagao e da ética.

— Reconhecer e comunicar as limitagdes profissionais.

— Comunicar informagoes favoraveis, bem como as desfavoraveis, e suas
opinides como profissionais.

Objetividade — Comunicar a informacao clara e objetiva.

— Evidenciar aos usuarios toda informacao relevante que, provavelmente,
interferiria na compreensdo dos demonstrativos, notas explicativas e
recomendacgdes apresentadas.

Fonte: CFC (2003, p. 20)
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Os principios contdbeis em conjunto com a ética profissional constituem
as bases que dao garantia a um mercado financeiro saudavel. Cada profissional
incuti valores a suas acoes, e a ética esta ligada diretamente a esses valores como
um conjunto de regras comportamentais no exercicio de suas atividades seja
profissionais, aspectos técnicos, nas prerrogativas e ou regras de conduta moral. De
acordo com Handel (1994, p. 20)

Nao é possivel nem permissivel a um profissional ter todos os
conhecimentos técnicos para exercer com maestris a profissdo contabil se
este mesmo profissional ndo desenvolver suas atividades baseado num
comportamento ético em relagcdo aos demais colegas e a terceiros
interessados.

Camargo (1999, p. 32) diz que: “a ética profissional € intrinseca a
natureza humana e se explicita pelo fato de a pessoa fazer parte de um grupo de
pessoas que desenvolvem determinada acédo na producgéo de bens ou servicos”. Ou
seja, profissional que faz uso dos meios disponiveis no intuito de solucionar um
problema pode nao estar sendo ético na sua conduta, se a solucdo dada nao for
fundada nos principios morais. No caso do Contabilista o Cédigo de Etica é a
literatura que fundamenta a resolugcéo dos problemas dentro da legalidade.

Nesse contexto, S& (2000, p. 100) diz o seguinte:

E a atividade Contabil aquela que através de seus relatérios, registros,
demonstrativos e principalmente pela assinatura da responsabilidade
técnica pelo servigo prestado, que expde aos dependentes e usuarios da
contabilidade tais informagdes.

Diante disso vé-se a importancia de um profissional comprometido com as
informacgdes, a fim de garantir seguranca e confiabilidade aos usuarios. Sendo assim
o Contador tem que ser uma pessoa dotado das seguintes caracteristicas de acordo
com CFC (2003):

comportamento ético inquestionavel;
saber manter sigilo;

ter conduta pessoal;

Dignidade;

Honra;

competéncia e serenidade;
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O grande desafio esta em o profissional ao mesmo tempo em que passa
essas informacdes sem distorcdo, fundamentada nas normas brasileiras da
contabilidade e no Cédigo de Etica da profissdo, ter uma conduta pessoal baseada
em principios, valores e virtudes para passar ao cliente e acionista uma credibilidade

maior.

De acordo com Lisboa (1996, p. 61), “além de servir como guia a acao
moral possibilita que a profissdo de contador declare seu propdsito de: a)cumprir as

regras da sociedade; b) servir com lealdade e diligencia; c) respeitar a si mesma”.

Novamente Lisboa (1996) destaca que onde essas regras da sociedade
implicam nos deveres a cumprir com 0 maximo de esfor¢o e qualidade; a lealdade e
diligencia guardando sigilo do que é necesséario e na recusa de trabalhos que
comprometam a moral e por fim o respeito a sim mesmo como profissional adotando
altas normas de boa conduta a fim de manter atualizado e difundir o conhecimento
da profissédo. Franco (1991, p. 273) comenta:

Uma das marcas distintas da profissao contabil € a sua responsabilidade
para com o publico. E salutar lembrar que os contadores sdo mais notados
por serem honestos do que por serem confiaveis. Como contadores,
precisamos reconhecer que nosso comportamento ético é envolvido néo
apenas pelo que vemos como ético, mas pelo que é visto por terceiros que
nos observam.

Sendo assim esse profissional é exigido a todo instante dele mesmo uma
postura ética, visto que apresenta a terceiros, servindo a sociedade deforma direta
que sao usuarios da informacao, o resultado de seu trabalho. Essa informagéao tem
que ser confiavel e segura, se por ventura assim ndo for, podera ocasionar varios
problemas e aqui teriamos a Contabilidade Criativa com a manipulacdo dos dados
alterando, por exemplo uma DRE, e esta pratica traria varios problemas tais como o
CFC (2003, p. 21) destaca:

e Empresarios poderao tomar decisdes prejudiciais a empresa;

e Sécios, acionistas ou proprietarios, prejuizos na avaliagcdo de seus
patrimdnios;

e Aos credores ou fornecedores de credito, prejuizos pelo eventual ndo
recebimento de seus direitos;

e Aos Pais, pelo ndo recebimento de impostos, o que causara danos a
todos de maneira geral.
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O codigo de ética Contabil regula o exercicio da profissdo Contabilista
orientando no que é permitido, e imputando-lhe penas no que foge da conduta tipica,
garantindo assim a eficacia das atividades inerentes a profissdo, no entanto muitas
sao as virtudes que um profissional precisa ter. Lopes Sa (1996, p. 161) comenta:
“Virtudes basicas profissionais sdo aquelas indispensaveis, sem as quais nao se
consegue a realizagdo de um exercicio ético competente, seja qual for a natureza do

servico prestado”.

Dessa forma, torna-se importante destacar as virtudes referentes ao
profissional da area contabil, conforme demonstrado no Quadro 4, a seguir e
estabelecidas pelo CFC (2003):

Quadro 4 — Virtudes do profissional contabil

Virtudes Relacao

Honestidade Confianca e responsabilidade com o bem de terceiros;

Zelo Responsabilidade individual, baseada na relagdo entre o sujeito e o objeto
de trabalho. Cada tarefa exige seu zelo e sua prépria forma de caracteriza-la.

Competéncia E o exercicio do conhecimento de forma adequada e persistente a um
trabalho ou profisséo.

Prudéncia E o bom julgamento da acdo, cautela, zelo no momento de decidir.

Humildade Saber que nao é o dono da verdade e que o0 bom senso e a inteligéncia sao
propriedades de um grande numero de pessoas

Sigilo “ Eticamente, o sigilo assume o papel de algo que é confiado e cuja
preservagao de sigilo € obrigatério” Lopes S& (1996,p.165)

Imparcialidade Assume caracteristicas do dever, destina-se a uma posi¢ao justa nas
situagcbes em que terd que enfrentar.

Fonte: Adaptado de CFC (2003, p. 25)

“Outras virtudes poderiam ser destacadas, mas essas ja atendem
plenamente o0s anseios dos contabilistas para exercer bem sua profissao” (CFC,
2003), Algumas virtudes séo inerentes ao carater outras podem ser conquistadas no
dia a dia, proveniente de nao deixar-se iludir por propostas baratas seja de clientes
ou acionistas a fim de realizar sempre bem o seu trabalho garantindo assim a

transparéncia dos relatérios.
2.5 Acoes antiéticas do contador
A ética do profissional da Contabilidade esta pautada no cédigo de Etica

do Contador, onde nele exalta os principais problemas inerentes a profissdo e a

forma mais clara de como solucionar. Caso o contador encare uma situagcdo nao
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prevista em codigo deve prevalecer o bom senso, ou seja a moral, para que o bem
estar da profissdo ndo seja posto em dé credibilidade. Este cédigo de Etica do
Contador Brasileiro iniciou-se em 1950 no V Congresso Brasileiro de Contabilidade
em Belo Horizonte, no entanto apds vinte anos de estudo e dedicacdo com a
Resolucdo CFC n? 290/70 é que se efetivou o primeiro Cédigo de Etica do Contador
, sendo que a resolucao vigente hoje é CFC n® 803/96 e é baseada em quatro
tépicos (CFC, 2003):

Deveres e Proibigdes;

Honorarios Profissionais;

Deveres em Relagao aos Colegas e a Classe;
Infragdes Disciplinares.

rpODO~

O cédigo de Etica do contador Resolugdo CFC n?. 803/96 diz no seu art.
3?2 inciso XVII proibe: “iludir ou tentar iludir a boa fé de cliente, empregador ou de
terceiros, alterando ou deturpando o exato teor de documentos, bem como
fornecendo falsas informacdes ou elaborando pecas contédbeis inidbneas”.

Abaixo estdo elencadas possiveis infragbes cometidas por profissionais

da contabilidade com os enquadramentos e penalidades:

Tabela 1 Classificagédo de enquadramento e penalidades a que sdo submetidos os profissionais
contabilistas, quando cometem infragdes.

Teorias que contribuem para a formacao dos conceitos éticos

INFRACAO ENQUADRAMENTOS PENALIDADES
Inexecucao de Alinea “e” do art. 27 do DL 9.295/46, Suspensao de 6 meses a 1 ano,
Servigos c/c art. 25 inciso | do CEPC e com art. adverténcia reservada, censura

24, incisos | e VI da Res. CFC 960/03 reservada ou censura publica.
Incapacidade Alinea “e” do art. 27 do DL 9.295/46, Suspensao de 6 meses a 1 ano,
Técnica c/c art. 25 inciso | do CEPC e com art. adverténcia reservada, censura

24, incisos | e VI da Res. CFC 960/03 reservada ou censura publica.
Adulteracao ou Alinea “d” do art. 27 do DL 9.295/46, Suspensao do exercicio
Manipulagao c/c art. 2% inciso | e art. 39 incisos Il,  profissional, adverténcia
Fraudulenta na Vllle Xdo CEPC e com art. 24, incisos reservada, censura reservada
Escrita ou em |, VI, X e XldaRes. CFC 960/03 ou censura publica.
documentos
Aviltamento de Art. 2% inciso I, e arts. 6° e 8°do  Adverténcia reservada, censura
Honorarios e CEPC, c/c art. 24, inciso |, da REs. reservada ou censura publica.
Concorréncia CFC 960/03.
Desleal

DECORE Sem Base
Legal

Alinea “c” ou “d” do art. 27 do DL
9.295/46, c/c Simula 08 do CFC, com
arts. 29 inciso |, 3°incisos VIII e XVII,
e 11, inciso Il do CEPC, com art. 24,
incisos I, X, Xl e Xll da Res. CFC
960/03 e com art. 3° da res. CFC

Suspensao do exercicio
profissional sional por prazo de
até 5 anos ou multa de R$
240,00 a R$  2.400,00,
adverténcia reservada ou
cesura publica.




35

INFRACAO

ENQUADRAMENTOS

PENALIDADES

872/2000.

Deixar de Apresentar
22 Via de DECORE
Emitida

Art. 3% § JUnico, da Res. CFC
872/2000, c/c art. 29 inciso | do CEPC,
com art. 24 inciso I, da Res. CFC
960/03

Multa de R$ 240,00 a R$
2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
0u censura publica.

Contabilista que
Emite DECORE Sem
Fixacdao da DHP

Art. 22 § 29 da Res. CFC 872/2000,
c/c art. 2° inciso |, do CEPC e com art.
24, inciso |, da Res. CFC 960/03.

Multa de R$ 240,00 a R$
2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
0u censura publica.

Contato de Art. 6°do CEPC, aprovado pela Res. Multa de R$ 240,00 a R$

Prestacao de CFC 803/96 c/c Art. 24, inciso XIV da 2.400,00, adverténcia

Servico Res. CFC 960/03. reservada, censura reservada
Ou censura publica.

Livro Diario Sem Inciso 2. 1 5.4 da NBCT 2.1, aprovada Multa de R$ 240,00 a R$

Registro no Orgao
competente

pela Res. CFC 563/83 c/c art. 29
inciso | do CEPC e com art. 24, incisos
l eV, da Res. CFC 960/03.

adverténcia
reservada

2.400,00,
reservada, censura
0u censura publica.

Retencao de Livros e
Documentos

Alinea “e” do art. 27 do DL 9.295/46,
c/c a Sumula 02 do CFC, com art. 3°
incisos X e Xll do CEPC e com art. 24,
incisos |, VI e IX da Res. CFC 960/03.

Suspensao de 6 meses a 1 ano,
adverténcia reservada, censura
reservada ou censura publica.

Descumprimento de
Determinacao
Expressa do CRC

Art. 3% inciso XVIIl, do CEPC, c/c art.
24, inciso |, da Res. CFC 960/03.

Adverténcia reservada, censura
reservada ou censura publica.

Acobertamento e

Art. 3¢ inciso V, do CEPC, c/c art. 24,

Adverténcia reservada, censura

Nao-Habilitado ou inciso |, da Res. CFC 960/03. reservada ou censura publica.
impedido
Demonstragoes Art. 27 alinea “¢c” ou “d” do DL Suspensao do exercicio

Contabeis sem Base
Legal — Auséncia de
Escrituracao
Contabil

9.295/46, c/c Simula 08 do CFC, com
os incisos 2.1.3 e 2.1.4 da NBCT 2,
aprovada pela Res. CFC 563/83, com
os arts. 29 inciso |, e 3°incisos XVIl e
XX do CEPC e com art. 24, incisos |,
V, Xl e Xll da Res. CFC 960/03.

profissional por prazo de até 5
anos ou multa de R$ 240,00 a
R$ 2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
ou censura publica.

Exercer a Profissao
sem Registro

Art. 12 do DL 9.295/46, c/c os arts. 1°
e 25 § 1°e 29 da Res. CFC 867/99,
com o art. 39 inciso V, do CEPC e com
os arts. 21 e 24, incisos | e Il, da Res.
CFC 960/03.

Multa de R$ 240,00 a R$
2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
ou censura publica.

Exercer a Profissao
Contabil com
Registro Baixado ou
Suspenso

Art. 20 do DL 9.295/46 (IN 05/95), c/c
art. 3% inciso V do CEPC, com os arts.
20 e 24, incisos | e Il, da Res. CFC
960/03 e com art. 31 da Res. CFC
867/99.

Multa de R$ 240,00 a R$
2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
ou censura publica.

Técnico
Contabilidade
Exercendo
Atividades Privativas
de Contador sem a
Necessaria
Habilitacao

em

Art. 26 do DL 9.295/46, c/c art. 3°da
Res. CFC 560/83 (com especializagao
do item infringido), com art. 39 inciso V
do CEPC e com o art. 24, incisos | e Il
da Res. CFC 960/03.

Multa de R$ 240,00 a R$
2.400,00, adverténcia
reservada, censura reservada
ou censura publica.

Apropriacao Indébita

Alinea “e” do art. 27 do DL 9.295/46,
c/c a Sumula 02 do CFC com art. 2°
inciso | e art. 3¢ incisos Ill, VIl e X do
CEPC e com art. 24, incisos |, VIl e X
da Res. CFC 960/03.

Suspensao de 6 meses a 1 ano,
adverténcia reservada, censura
reservada ou censura publica.

Fonte: CFC (2003).
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De acordo com o CFC, os cédigos de Etica buscam padronizar os procedimentos diante de

determinadas situagbes do cotidiano, dessa forma, pode-se explicar cada infragdo no

quadro acima, de acordo com o0s conceitos apresentados no CFC (2003 p.29-31):

Inexecucao dos servicos contdbeis para os quais foi expressamente

contratado - consiste em deixar de executar os servicos contratados

pelo cliente e em desobediéncia a Legislacédo e as Normas Brasileiras
de Contabilidade.

Inexecucdo de Servicos Contabeis Obrigatérios - Atribui-se ao fato de
ndo executar de acordo com os principios contdbeis, sendo-os
obrigatorios e resguardar ao cliente a situagao econémico-financeira de
sua empresa, por meio de langcamentos e das Demonstracdes
Contébeis.

Adulteracéo ou manipulacéo fraudulenta na escrita ou em documentos,
com o fim de favorecer a si mesmo ou clientes - E o trabalho de forma
inidbnea para seu cliente ou com os érgédos publicos no recolhimento de
impostos, deixando de conservar a boa-fé e a confiabilidade
depositadas pelo empresario.

Apropriacdo Indebita -Apropriar-se de valores confiados pelos clientes
para o recolhimento de impostos devidos pelas empresas aos cofres
publicos.

Incapacidade técnica - é quando contrata servigos contdbeis para o qual
nao esteja, absolutamente, capaz de executa-los, vindo, dessa forma, a
colocar em risco o Patrimonio da empresa pelas mas execugbesdos
servigos e a denegrir a imagem de uma categoria.

Incapacidade técnica em virtude de erros reiterados (precedida de
processo de sindicancia) - Persistir nos erros durante a execucao dos
trabalhos, sabendo que ndo esta capacitado para a execugdo dos
mesmos em que o cliente depositou tal confianga.

Avitalmento de honorarios - Ocorre quando um profissional oferece seus
servigcos por prego bem inferior ao ofertado pelos demais profissionais
atuantes no seu mercado especifico. Deve ser levado em consideragéo
em consideragdo o tipo de atividade desenvolvida pelo cliente
“disputado”, como também a regido em que devera ser prestado o
servico.

Concorréncia Deslea - é a propaganda desabonadora que um
profissional faga de outro colega, ou seja, € a propaganda enganosa.
Anuncio que resulte na diminuic&o de colega ou de organizacéo contabil
- Publicar de forma imoderada os trabalhos desenvolvidos nos meios de
circulagdo, menosprezando os trabalhos executados pelos colegas
daquela regiao.

Retencéo abusiva, danificacdo ou extravio de livros ou documentos
contabeis, comprovadamente, entreque aos cuidados do contabilista -
Reter, abusivamente, documentos quando da troca de profissional por
parte do cliente, extraviar ou danifica-los, quando os mesmos foram
deixados em confianga sob responsabilidade do profissional no decorrer
da prestagéo dos servicos.

De acordo com as Abordagens Eticas para o Profissional contabil,
estabelecidas pelo CFC (2003, p. 22):

Quando o contabilista comete infragGes previstas no Codigo de Etica, estas
sao analisadas e julgadas pela Camara de Etica e Disciplina do Conselho
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Regional de Contabilidade, sendo os processos relatados por um
conselheiro, que submete seu parecer e voto para uma Camara que
analisara a proposta do relator. Apds decisdo da Cémara de Etica e
Disciplina, o processo com sua deciséo serd homologado pelo Tribunal de
Etica e Disciplina (TRED) do (CRC) que mantera ou reformulard a decisao
da Camara. Sendo o Contabilista apenado, caberd a este recurso ao
Tribunal Superior da Etica e Disciplina (TSED) do Conselho Federal de
Contabilidade em que a decisdo do CRC e o Recurso apresentado pelo
contabilista serdo, novamente apreciados, podendo em Plenario do TSED,
ser mantida a decis@o ou reformulada.

O CFC/CRCs, nos termos da Lei, trazem em seus textos termos para os
contadores se pautarem na ética profissional no que diz respeito ao relacionamento
com os interessados da informagdo contabil. Quando as informagdes ficam
comprometidas, sdo maquiadas e enganam ao mercado financeiro, faz-se
necessario que esse profissional seja punido conforme Lei pelos 6rgaos descritos na

mesma.

2.6 Fraude

As fraudes véem fazendo parte da historia da contabilidade ao longo do
tempo, servindo ate para o crescimento de algumas empresas através do engano e
da ilegalidade. Para o professor Lino Martins (2010 apud SOUSA, 2011, p.35):

O termo fraude tem origem no latim “fraus” e indica acao praticada de ma-
fé, abuso de confiangca, contrabando, clandestinidade ou falsificacdo e
adulteracdo que nos estudos de contabilidade e auditoria refere-se a ato
intencional de omissdo ou manipulacdo de transagbes, adulteragdo de
documentos, registros e demonstracdes contabeis.

A fraude é intencional e para quem pratica de acordo com o Codigo Penal
Brasileiro artigo 171 ha pena de reclusdo, de um a cinco anos, e multa. O CFC

através da Resolugao 1203/2009 traz em seu texto:

A fraude pode envolver esquemas sofisticados e cuidadosamente
organizados para sua ocultagdo. Portanto, os procedimentos de auditoria
aplicados para coletar evidéncias de auditoria podem ser ineficazes para a
deteccado de distorgcdo relevante que envolva, por exemplo, conluio para a
falsificacdo de documentagdo que possa fazer o auditor acreditar que a
evidéncia de auditoria € valida quando ela ndo é. O auditor ndo é treinado
nem obrigado a ser especialista na verificagdo de autenticidade de
documentos (CFC, 2009, p. 25)
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A fraude Contabil compreende o enganar o usuario da informacao ferindo
a lei, as normas e os principios, ja a Contabilidade Criativa por sua vez faz uso das
brechas existentes na legislacdo contabil para maquiar os resultados das
demonstracdes de resultados, chegando ao que se deseja e ndo a realidade dos
fatos. No entanto, casos como a Enron, utilizaram da criatividade para maquiar e

manipular os dados financeiros gerando ai uma migragao para uma fraude contabil.

A contabilidade criativa ndo configura uma fraude, pois nao infringe a
legislacao, pelo contrario, utiliza de suas brechas juridicas para fazer valer o maquiar
dos dados, mas nao é pratica aceitavel e nem bem vista pelos profissionais da area,
pois compromete o resultado deixando a saude financeira fragil sem contar que o
profissional que faz uso de tal pratica, age sem ética profissional movido por
interesses particulares que desvinculam dos principios éticos que devem rodear o
profissional da area.

Para o CFC (apud Sousa, 2011) vale ressaltar que:

A discussdo FEtica para a Profissio Contabil aliada ao seu
desenvolvimento requer um conjunto de regras de comportamento do
contabilista no exercicio de suas atividades profissionais. Qualquer
profissional deve conhecer a sua profissdo e ndo seria diferente para o
contabilista, que deve conhecer os aspectos técnicos, para as prerrogativas
e as regras de conduta moral da profissdo (CFC, 2003, p.19) grifo do
autor.

A ética profissional se faz necessaria para o contador obter resultados,
trabalhando num ambiente organizado, conhecendo as técnicas e teorias para que a
sua participacao seja discreta, eficiente e eficaz, e principalmente sem prejudicar o
patriménio da entidade. A fraude além de fugir dos paramentos éticos pessoais e
profissionais, o profissional que opta por assim agir terd sua conduta punida
conforme a legislagdo em vigor. As normas relacionadas a fraude trazem em seu
contexto assuntos que dizem respeito a valorizar e incentivar a conduta ética,
passando pelo remédio financeiro de atos praticados que tragam prejuizos

financeiros ate as sancgdes.

A fraude é algo presente nas empresas, precisa ainda ser mais
investigada, trabalhada e desenvolvida, pelos érgaos de controle, politicas de

conscientizacao sobre os valores éticos e morais.
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Existem profissionais em todo o mundo fazendo uso de praticas a éticas
que se tornam costumeira, sendo que essas praticas foram mais evidenciadas nos
EUA por volta da década de 80 com escandalos envolvendo o setor financeiro
deixando o pais numa grave crise de confianca financeira, fato este que ocorre
devido o “maquiar” de informacbes que os “profissionais contabeis” fazem com os
demonstrativos de resultados das empresas, a fim de obter o resultado que se
deseja, ao invés de publicar a realidade em que se encontra.

A seguir € apresentada uma analise das sucessivas fraudes ocorridas nas
empresas americanas, mais evidenciadas durante o primeiro semestre de 2002, de

acordo com Cordeiro (2003).

Quadro 5 — Fraudes ocorridas nas empresas americanas

Empresa O Que Fez Como Fez
Bristol-Meyers Inflou receitas | Durante os anos de 2000 e 2001, a empresa farmacéutica
Squibb com vendas “empurrou” seus produtos para os distribuidores, com uma

campanha agressiva de descontos e incentivos que podem
ter inflado a receita em até 1 bilhdo de ddlares. O
resultado? Os clientes ficaram com  estoques
superdimensionados. A posi¢do da Bristol-Meyers Squibb é
de que nao houve irregularidade contabil.

A Securities Exchange Comission (SEC) ainda investiga o

assunto.
ImCloneSystems | Uso de | As acdes da ImClone andavam em alta, pois a empresa
informagao tinha em m&o um remédio revoluciondrio contra o cancer,
privilegiada o Erbitux, e para comercializad-lo faltava apenas a

autorizacdo da Food and DrugAdministration, o dérgéao
regulador de medicamentos nos Estados Unidos. S6 que a
autorizacdo nao saiu e um dia antes do anudncio oficial,
familiares do executivo-chefe da ImClone e alguns de seus
amigos préximos venderam papéis da empresa.

Merck Manipulacao de | A empresa inflou as receitas e os custos na mesma
receitas e | propor¢ao. O resultado liquido ndo foi afetado, mas as
custos vendas sim, o que induziu o investidor a acreditar no

crescimento da companhia. A manobra contdbil fez o
faturamento crescer 12,6 bilhdes de délares indevidamente.
Xerox Contratos  de [ A empresa admitiu ter inflado as receitas em US$ 1,9 bilhdo
aluguel de | durante cinco anos, declarando erroneamente vendas de
equipamentos equipamentos e contratos de servigos. A Xerox declarou ter
langados como | registrado US$ 6,4 bilhdes como receitas de venda, sendo
receitas de |que US$ 5,1 bilhdes desse montante foram
vendas na realidade recebidos por aluguel de equipamentos,
servicos, terceirizagdo de documentos e receitas
financeiras. A manipulacdo da contabilidade ajudou a
companhia a cumprir as previsées de lucros.

WorldCom Ativagao Manipulacdo extremamente simples de resultado. A
indevida de | empresa colocou no balanco 3,8 bilhées de ddlares como
gastos investimentos, quando na verdade eram despesas. A
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Empresa

O Que Fez

Como Fez

compra de bens duraveis, que trardo retorno direto, pode
ser depreciada no balango em um periodo longo. Os gastos
do dia-a-dia, por outro lado, devem ser reconhecidos como
despesa imediatamente.

Enron

Desvios de
dividas para
associadas e
superestimacao

Com participagbes em pequenas empresas que nao
constavam no balango, a Enronescondeu bilhdes em
dividas. No dltimo balango publicado, a empresa
superestimou os lucros em quase 600 milhées de dolares e

de lucros fez desaparecer dividas de quase 650 milhdes de délares.

A manipulagdo ndo parou por ai, pois além de esconder os
passivos, a Enron também vendeu bens a essas empresas
por precos supervalorizados, a fim de criar falsas receitas.

Tyco

Sonegacao Tudo comegou com o indiciamento do ex-executivo-chefe
fiscal DennisKozlowski por sonegacdo de mais de 1 milhdo de

dolares em impostos sobre a compra de obras de arte no
valor de 13 milhdes de dolares. Imediatamente depois, a
receita federal americana passou a investigar se o
conglomerado Tyco, que produz de equipamentos médicos
a alarmes de incéndio, estava fazendo o mesmo. Durante
os ultimos cinco anos, a holding mudou varias de suas
pequenas subsidiarias para paraisos fiscais, como Caribe,
Bermudas, Barbados e llhas Cayman.

Fonte: Couro e Marinho (2009)

Com a ocorréncia desses fortes escandalos nos Estados Unidos na

década de 90, ocasionando uma imagem negativa no mercado financeiro norte

americano, e consequentemente uma quebra da credibilidade das informagdes para

com os investidores, tornou-se necessario uma reforma nas leis dos mercados de

capitais, ocorrendo a criagao da Lei SOX ou Lei Sarbanes-Oxley. Rozante (2011 p.

117) traz em seu texto a seguinte definicao:

A Lei Sarbanes-Oxley, que abrange as atividades de fiscalizagdo e controle
foi criada a partir da dificuldade em que o mercado financeiro se encontrava
no final da década de noventa, mais precisamente entre o periodo de 2001
e 2002, proveniente da quebra de confiabilidade, decorrente de
manipulacdes contabeis, envolvendo entidades mundialmente
conhecidas...na busca pela recuperagao da transparéncia e credibilidade no
mercado de capitais... levando em consideracdo sua aplicabilidade,
demonstrando a importancia da governanga corporativa e de uma auditoria
eficiente, seguidas de um controle interno bem executado para o
desenvolvimento de informag¢des mais transparentes, evidenciando as
punicdes estabelecidas para os infratores e os fatores de implementagéo e
desenvolvimento da Lei.

Tal lei foi criada em 30 de julho de 2002 através do senador Paul

Sarbanes (Democrata de Maryland) e o deputado Michael Oxley (Republicano de

Ohio) que assinaram a mesma dando origem a Lei Sarbanes-Oxley, apresenta em

seu texto um conjunto regulador das “(...) empresas de auditoria, determinando as
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penalidades para os usuarios de tais praticas a fim de reestabelecer a confianca dos
investidores e tentar recuperar o equilibrio do mercado de capitais...” (ROZANTE,
2011).

2.7 Contabilidade criativa

O termo contabilidade criativa é de origem anglo-saxénica — tanto em sua
forma pratica, quanto em sua estratégia — e ja foi objeto de grandes debates e
pesquisas no meio académico, principalmente no Reino Unido (KRAEMER, 2004, p.
2). Diversos autores denominam a contabilidade criativa como uma pratica como
uma pratica contabil utilizada para fraudar e manipular demonstragdes financeiras
para se obter algum tipo de vantagem ilicita. Kraemer ainda cita definicdes de outros
autores como Jameson (1988, p. 3):

A contabilidade Criativa é essencialmente um processo de uso das normas
contabeis, que consiste em dar voltas as legislagbes para buscar uma
escapatéria baseada na flexibilidade e nas omissdes existentes dentro delas
para fazer com que as demonstra¢des contdbeis parecam algo diferente ao
que estava estabelecido em ditas normas.

Na verdade, a contabilidade criativa € uma maquiagem da realidade
patrimonial de uma entidade, decorrente da manipulacdo dos dados contabeis de
forma intencional, para se apresentar a imagem desejada pelos gestores da

informacao contabil. O quadro abaixo traz definicbes de alguns autores com varias

interpretacoes;
Quadro 6 — Conceituacao de contabilidade criativa
Autor Definicao
lan Todas as empresas manipulam seus resultados e as demonstragbes contabeis

Griffith(1988) publicadas estdo baseadas em livros contdbeis que foram “retocados” com mais
ou menos delicadeza. Assim, as cifras que se divulga ao publico investidor sdo
alteradas para proteger o culpado (esconder a culpa), o que é a maior farsa desde
0 “Cavalo de Tréia” e na realidade, tratam-se de artificios que nao infringem as
regras do jogo, sendo considerados totalmente legitimos, e que sdo denominados
como contabilidade criativa.

Michael A contabilidade criativa € essencialmente um processo de uso das normas
Jameson(1988) | contabeis, que consiste em dar voltas as legislagbes para buscar uma escapatéria
baseada na flexibilidade e nas omissdes existentes dentro delas para fazer com
que as demonstragdes contabeis parecam algo diferente ao que estava
estabelecido em ditas normas.
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Definicao

A contabilidade criativa € uma pratica inadequada porque da a impressao de que
grande parte do aparente desenvolvimento empresarial, ocorrido nos anos 80, foi
mais um resultado do jogo de maos contabeis do que do genuino crescimento
econbmico, j& que muitas empresas se utilizaram dela para apresentar indicadores
de crescimento econdmico e financeiro nao-reais que, em um segundo momento,
poderiam se tornar verdadeiros colapsos empresariais.

Contabilidade criativa é o resultado da transformacédo das cifras contabeis de
aquilo que realmente sdo para aquilo que aqueles que a elaboram desejam que
sejam, aproveitando-se das facilidades que as normas existentes proporcionam,
Ou mesmo ignorando-as.

Autor
Terry Smith
(1992)

Kamal Naser
(1993)
José Juan
Blasco

Lang (1998)

O termo contabilidade criativa foi introduzido na literatura contabil para descrever o
processo mediante o qual se utilizam os conhecimentos das normas contédbeis
para manipular as cifras das demonstragbes contdbeis, sendo na verdade um
eufemismo utilizado para evitar fazer referéncia a estas praticas pelos seus
verdadeiros nomes: artificios contabeis, manipulagbes contabeis ou fraudes
contdbeis.

José Maria
Gay

Saludas (1999)

A contabilidade criativa € uma arte onde os grandes artistas da contabilidade — os
contadores e os auditores — se aproveitam das brechas oferecidas pelas rigorosas
normativas para imaginar um enredo fiscal ou financeiro que Ihes permita espelhar
a imagem fiscal ou societaria desejada para suas companhias. Assim, a
contabilidade criativa pode ser catalogada como uma magnifica falsidade de obras
de arte contabil demandadas de estruturas de verdadeira engenharia contabil.

Oriol
John
Blake (1999)

Amat e

A contabilidade criativa é o processo mediante o qual os contadores utilizam seus
conhecimentos sobre as normas contabeis para manipular os valores incluidos
nas demonstracdes contabeis que divulgam.

José Lainez
Gadea e
Susana Callao
(1999)

A contabilidade criativa consiste em aproveitar as possibilidades oferecidas pelas
normas (oportunidades, subjetividades, opgdes de escolha, vazios juridicos, etc)
para apresentar demonstragdes contabeis que reflitam a imagem desejada e néo
necessariamente aquela que seria na realidade. Logo, ela se encontra em um

caminho entre as praticas verdadeiramente corretas e éticas e a ilegalidade ou a
fraude, se bem que é dificil delimitar onde acaba a ética e inicia a criatividade e
onde termina esta e comeca a fraude.

Fonte: Cosenza e Grateron (2003 apud Couro e Marinho, 2009)

Considerando as definicbes dos autores acima e as disposicoes do
Codigo de Etica do Contabilista, pode-se entender que a contabilidade criativa ndo
esta de acordo com os objetivos reais a que se propde a contabilidade como ciéncia
social do patriménio, visto que, na forma de criativa, ndo oferece aos stakeholders,
relatérios contabeis contendo informagbes fidedignas que seriam utilizadas e

serviriam como base para tomada de decisao.

Como profissional de uma ciéncia importante para o mercado financeiro,
seria inadmissivel concordar com a manipulagdo de pecgas contdbeis e sua posterior
divulgagdo. Etico, diante dessa situacdo, traduz-se como uma atitude dos
profissionais que sendo responsaveis pela divulgacao das informacoes, respeitarem
o direito dos usuarios de receberem as informagdes corretas, contribuindo assim

para que haja uma boa convivéncia entre eles, harmonizando a convivéncia em
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sociedade. Sendo assim a contabilidade criativa é antiética porem nao ilicita, pois
nao ha, textos juridicos que ha considere crime ou contravencgéao (UFSC, 2008).

As

demonstracdes contabeis, segundo Cosenza e Grateron (2003), apresentam dos no

razdes para o aparecimento da contabilidade criativa nas

quadro abaixo:

Quadro 7 — Motivagdes para o aparecimento da contabilidade criativa nas demonstracdes contabeis

Agressiva Incrementa ou | V Avaliacdo positiva da gestéo dos dirigentes.
estabiliza o valor | V Defesa contra aquisicdes hostis.
patrimonial da|V Melhora a posicdo negociadora dos
empresa no | contratos.
mercado de | V Incrementa a remuneragéao dos dirigentes.
capitais. \ Maior prestigio profissional.

Influir nos Conservadora | Diminui as receitas | V Apresenta uma situagao critica da empresa
resultados ou aumenta as |para tirar proveito no pagamento de impostos.
contabeis despesas e custos | V Evita exigéncias salariais elevadas.
de forma a reduzir |V Oculta a situacdo real frente aos
os lucros  para | competidores.
sinalizar uma pior | V Permite reescalonar dividas no longo prazo.
situacao ao
mercado.

Maquiadora Estabiliza as | V Avaliagao positiva da gestao dos dirigentes.
receitas ou  os | Estabilidade na remuneracéo dos gerentes.
lucros para | Y Maior prestigio profissional.
apresentar um | v Impressiona os investidores de capital.
menor perfil de risco
ao mercado.

Agressiva Mostra bons | v Melhora de posicdo na celebracéo.
indicadores de | ¥ Incrementa a remuneracédo dos executivos.
rentabilidade, \ Maior estabilidade na permanéncia no
liquidez, solvéncia e | cargo.
endividamento.

Conservadora | Mostra maus |V Apresenta uma situacdo critca da
indicadores de | companhia para tirar proveito no momento da

Necessidades rentabilidade, renegociagcdo de contratos, tanto da prépria
contratuais liquidez, solvéncia e | empresa como de remuneragdo dos
endividamento. gerentes.
\  Poupanca para assegurar futuras
remuneragoes.

Maquiadora |Reduz os picos de |V Melhoras de posicdo na celebracdo de
receitas ou lucros, | contratos.
no sentido de |V Estabilidade na remuneracdo dos
potencializar o nivel | dirigentes.
de confianca na|vY Poupangca para assegurar futuras
empresa. remuneragoes.

\ Atende imposicbes acionarias  por
dividendos.

Agressiva Mostra bons | ¥ Cumprimento das imposicées legais.
indicadores de | ¥ Atendimento das exigéncias sociais.
rentabilidade, \ Contempla as diretrizes de gestao
liquidez, solvéncia e | responsavel.
endividamento.

Interesses Conservadora | Mostra maus |V Mostra uma situagdo critica da empresa
politicos e indicadores de | para tirar proveito dos recursos publicos.




44

sociais

rentabilidade,
liquidez, solvéncia e
endividamento.

\ Evita exigéncias de reposicao salarial.
\ Minimiza as suspeitas de que a companhia
pratica o0 monopélio ou oligopdlio no mercado.

\ Permite pleitear aumento de tarifas nos
setores que estao sob regulacéo estatal.

\ Reduz as dividas fiscais-tributarias.

\ Minimiza as suspeitas de que a companhia
pratica 0 monopélio ou oligopdlio no mercado.
\ Planejamento do pagamento das dividas.

V Evita reduzir as tarifas em setores
regulados.

Evita excessivas
flutuacoes que
possam vir a
deteriorar ou
prejudicar a imagem
social ou politica da
empresa.

Maquiadora

Fonte: Cosenza e Grateron (2003)

A contabilidade criativa pode ainda ter varios motivos para que seja
utilizada nas organizacoes, todavia, Mayoral (2000) classificou trés distintos blocos
de objetivos, que estdo representados no quadro a seguir, com 0s seus devidos

incentivos para adotéa-las.

Quadro 8 — Objetivos para a utilizagao de contabilidade criativa

Objetivos
perseguidos

Incentivos para a empresa

\ Pressdo da comunidade investidora para que a empresa se encontre em uma
situacao ideal.
\ Exigéncia de responder adequadamente as expectativas do mercado geradas por

Melhorar a prognésticos favoraveis.
imagem \ Interesses em determinadas politicas de dividendos.
apresentada |V Desejo de obter recursos externos.

\ Necessidade de procurar “parceiros” para absorgdo da empresa.

\ Sistema de remuneracéo vinculado aos lucros.

\ Existéncia de uma clara preferéncia externa por comportamentos regulares.

\ Efeito positivo da estabilidade na situacdo da empresa, com reflexo positivo na

Estabilizar a
imagem  no

decorrer dos | cotagado das acgdes.

anos \ Beneficios nas politicas de dividendos em razio de ganhos menos oscilantes.
\ Preferéncia externa por perfis de riscos reduzidos.

Debilitar a \ Preferéncia por pagar poucos impostos.

imagem \ Interesse em distribuir baixos niveis de resultados.

demonstrada |V Existéncia de possibilidade de atribuir &xitos em anos posteriores.

\ Sistemas de remuneracdes que se baseiam em aumentos salariais vinculados as
melhoras conseguidas.

\ Dependéncias de tarifas maximas prescritas pelo Estado.

\ Interesse na obtengdo de subvencdes condicionadas & situacdo que atravessa a
empresa.

Fonte: Mayoral (2000)

De acordo com Salas (2004 apud KRAEMER, 2004) diz: “a contabilidade
criativa permite refletir uma tendéncia estavel de crescimento das receitas, ajuda a
manter ou sobrevalorizar o preco das acoes, retarda a chegada de boas ou mas
ao mercado e oculta sobre o0 envolvimento ou

noticias informacodes

comprometimento dos executivos.”
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As praticas mais comuns da contabilidade criativa sdo, de acordo com
Kraemer (2004 apud SEQUEIRA, 2010) as praticas baseadas em descumprimento:

e do principios de custo histérico (excesso ou falta de valorizacdo dos
estoques, excesso de ativagdo de encargos financeiros e diferengas
cambiais),

e do principio da prudéncia (excesso ou falta de contabilizacdo de
provisdes para riscos e gastos com depreciacoes);

e do principio ou convencdo da uniformidade(mudangas contdbeis
voluntarias e injustas, alteracéo artificial do “alcance” da consolidacéao,
alteracdo arbitraria da politica de amortizacdo de imobilizados e de
fundo empresarial e de contabilizagdo de resultados diferidos)

¢ Omissao de informacao obrigatéria nas notas explicativa

Segundo Salas (2004 apud KRAEMER, 2004, p. 6) as transacdes

expostas abaixo se resumem a:

Aumento ou reducédo de despesas — As normas contdbeis facilitam
manobras como, por exemplo, a elasticidade no prazo de amortiza¢des do
ativo intangivel e nas depreciagcbes de bens do imobilizado de uso. A
empresa, alterando o prazo da depreciacdo, provoca, em conseqiliéncia,
alteracdes nas despesas do periodo. )

Aumento ou reducdo das receitas — E possivel antecipar ou diferir o
reconhecimento de receitas com o argumento da convengdo do
conservadorismo e do principio da confrontacdo das despesas com as
receitas.

Aumento ou reducédo de ativos — As manipulagbes descritas no primeiro
item impactam o valor dos ativos. Outro exemplo seria a alternancia de
métodos validos para se avaliar os estoques.

Aumento ou reducdo do patriménio liguido— Todos os exemplos anteriores
tém reflexos no patriménio liquido da empresa, afetando de forma direta os
indices de endividamento, estrutura patrimonial e de lucratividade, podendo
levar os usuarios a decisdes equivocadas, ndao apenas sobre o capital
proprio, mas também em relacao ao valor da empresa como um todo.
Aumento ou reducdo do passivo — As empresas podem valer-se de artificios
para, aparentemente, reduzir seu endividamento. Um exemplo corriqueiro
no Brasil é a forma de contabilizar as operagdes de leasing financeiro, no
qual, apesar de se tratar, essencialmente, de um financiamento, o bem nao
€ ativado e nem a divida é contabilizada. Isso pode levar o usuario a
conclusdes errbneas, principalmente o investidor, acerca da liquidez e do
endividamento da empresa.

Reclassificacdo de ativos e passivos— Existem divergéncias de onde
classificar os gastos com certos bens. Por exemplo: pegas de reposicéo
para o ativo imobilizado — imobilizado reserva -, podem ser classificadas no
Imobilizado ou no Circulante ou, ainda, até diretamente como despesa do
periodo, evitando-se a sua ativagcdo. Nesses casos, recorre-se a convengao
da materialidade.

Informacdo contida no relatério da administracdo ou no parecer dos
auditores — A inclusdo ou ndo de informagbes pode conduzir 0 usudrio a
conclusfes equivocadas sobre o passado e as expectativas para o futuro do
empreendimento.
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Sendo assim, de uma forma pratica a teoria destacada anteriormente
pode ser melhor interpretada na figura 1 seguinte, onde sédo enfatizados aspectos
ligados a contabilidade criativa.

Aumento aa Aumento ou Reclassificacio de Minipukiio do
redugdo de Receitas reducio de Ahvos Atvms ou Passioros Felatorio da
o Dhes pas as o1 Passivos Admiristracao o do

Dare cer dos Mnditore s

Wariacio no Resiltado Wariagio de Atives
Passivos

¥

WV ariardo na nterpretacio da sibaacio econdnueo-finarceira da exmpresa

Wariacio ro valordaempmesa

Figura 1 - Praticas contabeis criativas e seus efeitos
Fonte: Costa et al. (2000)

Ao se falar sobre Orgdos responsaveis pela fiscalizacdo no Brasil, Baraldi
(2012) comenta:

CPC (Comité de Pronunciamentos Contabeis) é o responsavel pela
traducdo e adaptagdo das normas internacionais de contabilidade para o
Brasil. Os integrantes do CPC sao de alto gabarito técnico...os responsaveis
técnicos da CVM (Comisséo de Valores Mobiliarios) e do CFC (Conselho
Federal de Contabilidade), por validares, distribuirem, requererem e
controlarem a aplicacdo das normas contabeis agora brasileiras.

Esses 6rgaos atuam de forma objetiva como pratica reguladora no intuito
de inibir as acgdes que distorciam o papel do contador, pois de acordo com o CFC

(20083), “A internacionalizacdo dos mercados tem provocado transformacdes no
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cenario em que a contabilidade atuagcdo que observa é uma exigéncia por

informacgdes claras e transparentes”.
2.9 Contabilidade criativa no Brasil

No Brasil, assim como em varios outros paises do mundo, ocorreram
escandalos devidos a falta de ética de alguns profissionais, que por falta de
compromisso com as informagdes contabeis que se torna necessario para 0s
usudrios tomarem suas decisdes pautadas no conhecimento veridico, acabam por
manipular os dados dos demonstrativos de resultados influenciando, na tomada de
decisdo para as escolhas que nao favorecam o mercado financeiro, tal como ele é.
Essa vantagem pode ser proveniente da acdo ou omissdo de uma conduta humana.
A acao consiste em fazer algo que a lei proibe: criar dados para adornar uma DRE e
omissao deixar de fazer alguma coisa que a lei obriga, exemplo: deixar de declarar
impostos-sonegacédo-reclusao de 2 a 5 nos e multa. Esse comportamento humano
pode ser intencional (dolo) ou culposo (quando ndo se tem a intengao proveniente
de negligéncia ou da ignorancia).

Com tal conduta as vitimas acabam sendo os stakeholders, pois, quando
usuarios internos, recebem a informacédo deficiente proveniente de omissdo de
receita ou aumento de despesas impactando diretamente na DRE e ou desvios de
estoques alterando o Balanco Patrimonial; Quando usuarios externos, quando
iludidos por uma situacao irreal tomam decisdes que virdo a ser prejudicial a saude
financeira, visto que a contabilidade é a ciéncia base para as decisdes financeiras

através dos seus relatérios contabeis (UFSC, 2008).

Seguem alguns exemplos nacionais de Contabilidade Criativa retirados do
artigo Contabilidade Criativa e a Etica Profissional da UFSC(2008):

Quadro 9 — As empresas nacionais e 0 uso da Contabilidade Criativa

Empresas Como Fez

Nacionais
Banco A contabilidade criativa aqui funcionava da seguinte forma: Os balangos do Banco
Nacional Nacional eram maquiados através da concessdao de falsos e vultosos

empréstimos adquiridos com contas inativas ou inexistentes do banco, o que
aumentava a coluna do patriménio e fazia com que o balango da instituicao
refletisse uma situagé@o patrimonial sélida, promissora e favoravel financeiramente,
escondendo assimos graves problemas em que se encontrava, no intuito de que
aos olhos dos clientes e acionistas 0 banco mantivesse seu prestigio garantindo
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Empresas
Nacionais

Como Fez

também a captacdo de recursos juntos ao Banco Central e outros bancos. A
utilizagdo de uma contabilidade criativa, nesse caso, teve por objetivo evitar a
liquidacdo do banco, assim como a venda dos bens de seus donos e
administradores, para pagar credores. As praticas contdbeis abusivas praticadas
no Banco Nacional foram efetivamente desrespeito a preceitos legais. Os
envolvidos, ex-presidente do banco Marcos Magalhaes Pinto, o executivo Arnoldo
Oliveira, o ex-contador Clarimundo Santana e o ex-diretor Omar Bruno Correia,
podem ser acusados de quatro crimes listados na Lei do Colarinho Branco (Lei n.
7.492 / 86): divulgar informagbes falsas; gerir temerariamente instituicao
financeira; induzir a erro acionistas e o Banco Central e; falsificar demonstragbes
contabeis. Apesar da faléncia do banco ter sido adiada por alguns anos, isso nao
evitou que o Banco Central determinasse sua liquidagao extrajudicial em 2005 e,
em conseqliéncia disso, foi vendido ao Unibanco.

Schincariol

Mais um exemplo de maquiagem que ocorreu no Brasil. De acordo com a Policia
Federal “As investigacbes revelaram o seguinte esquema: as empresas
distribuidoras parceiras utilizando liminares obtidas junto as justicas estadual e
federal propiciam o néo recolhimento de ICMS e o IPI pelo Grupo. Normalmente
as empresas parceiras sdo constituidas em nome de laranjas ou de fachada
também utilizadas para a emissdo de notas fiscais e simulacao contabil; uso de
notas fiscais viajadas (mais de uma viagem com a mesma nota fiscal); vendas
subfaturadas ou sem a emissédo de notas fiscais, com recebimento por fora. O
subfaturamento é estimado em 20 a 30% das operagbes comerciais das
industrias; utilizacao do artificio da triangulagédo de notas fiscais (entrega em local
diferente do indicado na nota fiscal). Nesse tipo de sonegacdo, a nota fiscal é
emitida para um estado que possui a aliquota do ICMS menor (exemplo: no ES a
aliquota para as saidas de produtos das industrias de SP e RJ, é de 7%. Quando
a nota fiscal é emitida para outro estado, por exemplo, para MG, a aliquota é de
12%); e corrupgao ativa para obter facilidades de agentes publicos e aparentar
legalidade das operacbes ao cruzar as fronteiras estaduais.” (Jornal Pequeno.
2005)

No caso Schincariol, a criatividade ndo se encontrava na forma de registrar os
fatos contdbeis, mas em estratégias de como burlar a lei e o fisco que,
consequentemente, terdo repercussdo nos demonstrativos da empresa
prejudicando a qualidade das informacdes.

Grife de luxo
Daslu

A Grife de luxo Daslu, numa operagao da Policia Federal denominada “Operacgao
Narciso” desmanchou um esquema de sonegacao fiscal e importagéo irregular.
Além do carater ilegal da sonegacdo caracterizado pelo desrespeito a varios
principios legais, € nitido a faceta anti ética dos casos em que houve transferéncia
de receita governamental, destinada a satisfacdo de necessidades publicas, para
os cofres dos envolvidos nos escandalos. Nao foi apenas o Governo como érgao
recolhedor de impostos que foi lesado, mas toda a populagdo como portadora do
direito de receber servigos prestados pelo Estado. E é essa a consciéncia que se
tem que ter, ao sonegar um imposto, toda a sociedade, de forma indireta, é vitima
e paga caro por esse ato que demonstra desprezo e mal carater. Quanto a
sonegacgao fiscal, a Grife, com ajuda de empresas importadoras, fantasmas,
substituia as notas verdadeiras dos fornecedores estrangeiros por notas falsas
subfaturadas. Ja no esquema de importagao ilegal, ela, importadora introduzia as
mercadorias no pais em seu nome, pagando Imposto sobre Produto
Industrializado (IPl) somente pelo valor da carga e depois repassava essa
mercadoria para a Daslu, assim a grife deixava de recolher o Imposto sobre a
margem de lucro caso importasse diretamente em seu nome. Esta transagao era
realmente uma fraude, visto que os balangos de algumas empresas importadoras
como a Multimport s6 registrava prejuizos com uma unica cliente: a Daslu.

Banco Santos

Em 2004, o Banco Central fez uma intervengdo no Banco Santos, sediado em
Guarulhos Sao Paulo, por esse patrimbnio apresentar um defict, apés uma
investigacao apurada, de 2,2 milhdes provenientes do uso da contabilidade
criativa. O ex-bancario Edemar Cid Ferreira mantinha um esquema de “desvio de
dinheiro” e transagbes ilegais, fraudulentas condicionando a concessdo de
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Empresas
Nacionais

Como Fez

financiamentos e empréstimos do BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento
Econbmico e Social) a aplicagdo de uma porcentagem dos recursos concedidos a
seus clientes em debéntures de empresas ndo financeiras do Presidente do
banco, que funcionava da seguinte forma: quando o cliente pegava um
empréstimo de R$ 120 mil do Banco Santos via BNDES, ele devia adquirir, por
exemplo, R$ 80 mil em debéntures das empresas nao financeiras do Presidente
do banco, assim o cliente conseguia recursos livres no montante de R$ 40 mil e
as empresas ndo-financeiras recebiam R$ 80 mil diretamente dos clientes sem se
comprometer. Os clientes aceitavam esta condicdo, pois os rendimentos
oferecidos pelas debéntures eram altos e se a empresa estava com dificuldade de
obter créditos a Unica opgéo era concordar com os termos. Um segundo exemplo
de contabilidade criativa, maquiando dessa vez os balancos realizados pelo
Banco, foi quando da aquisicdo da empresa Vale Couros que teria créditos fiscais
a receber do Governo no valor de R$ 426 milhdes, estes seriam utilizados para
melhorar o balango do banco no periodo, fazendo o banco parecer
financeiramente saudavel em relacdo ao que estava. No entanto estes créditos
eram resultados de fraudes realizadas por César Arrietaex-proprietario da
empresa. E por ultimo, outro exemplo de maquiagem ou criatividade foi a
transacdo denominada “back-to-back”, onde se facilitava as operacdes de
lavagem de dinheiro. “O golpe de Edemar funcionava assim: os gerentes do
Banco Santos convenciam grandes investidores a aplicar num fundo de
investimentos do Bank of Europe. O dinheiro, no entanto, ia direto para duas
contas de Edemar, uma no Bank ofAmerica e a outra no Standard Chartered
Bank, sediado na Inglaterra. De 13, os recursos eram usados para pagar despesas
pessoais do ex-banqueiro.” (revista Veja)

A operagéo interna era compensada pela externa e o dinheiro do cliente acabava
por torna-se “limpo” como se fosse originado de uma operagdo de tomada de
empréstimo licita.

Fonte: UFCG (2008)

Partindo da existéncia da contabilidade criativa, é possivel que uma

empresa apresente um resultado positivo nas Demonstragées Financeiras, sendo

que a realidade da Empresa é totalmente diferente, e isso ficou visivel nos exemplos
citados no quadro 9. De acordo com UFCS (2008):

Tais praticas, por ser ilicita, implicam nos crimes de sonegacao fiscal, fraude
no mercado de distribuicAo de bebidas e formacdo de quadrilha. A
contabilidade criativa relacionada a sonegacdo de impostos importa na
desfiguracdo da funcdo dos demonstrativos contadbeis de fornecer
informacdes verdadeiras evidenciando transparéncia e confiabilidade.
Quando uma organizagao utiliza de fraude, seus demonstrativos séo irreais
e em conseqUéncia disso perdem a comparabilidade e prejudicam a
qualidade da informacéo proveniente das andlises.

Partindo desse pressuposto, a pratica de contabilidade criativa prejudica

de forma consideravel na tomada de decisdo, pois, como nos exemplos acima, 0s

acionistas foram enganados e ao tomarem suas decisdes financeiras baseadas em

falsos dados, resultou em graves consequéncias para as empresas.
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2.9 Contador criativo

O contador criativo esta ligado aos conceitos abaixo expressos, visto que
ele busca meios legais obter vantagem de forma justa e competitiva A contabilidade
criativa € que distorce essa realidade ja que engana a sociedade como um todo com
seus dados manipulados. “A contabilidade criativa distorce o verdadeiro sentido da
palavra criatividade, pois ndo basta apenas trazer uma solucdo para um
determinado problema, como Stein (1974 apud SEQUEIRA, 2010) deixa claro ao
comentar que deve ser satisfatério para um numero significativo de pessoas. A
contabilidade Criativa engana a sociedade como um todo, assim sendo, a palavra

criatividade ndo deveria estar ligada a esta expressao tdo comumente aceita”.

Os autores a seguir trazem em seus conceitos definicbes sobre

criatividade ajudando assim na compreensao do que vem a ser contador criativo.

Quadro 10 — Defini¢cdes sobre criatividade

AUTOR DEFINICAO
Ghiselin (1952 apud Sequeira, 2010) | “¢ o processo de mudanga de desenvolvimento, de
evolucdo na organizacdo da vida subjetiva
Stein (1974 apud Sequeira, 2010) “criatividade é o processo que resulta em um produto novo,
que é aceito como Uutil, e/ou satisfatério por um numero
significativo de pessoas em algum ponto no tempo”.
Anderson (1965 apud Sequeira, | “Criatividade representa a emergéncia de algo Unico e

2010) original”
Torrance (1965 apud Sequeira, | criatividade é o processo de tornar-se sensivel a
2010) problemas, deficiéncias, lacunas no conhecimento,

desarmonia; identificar a dificuldade, buscar solugdes,
formulando hipéteses a respeito das deficiéncias; testar e
retestar estas hipoteses; e, finalmente, consumir os
resultados”

Fonte: Adaptado de Serqueira (2010)

De acordo com o art 3% inciso XVII da resolugdo CFC n® 803/96(Cédigo de
Etica do Contador): “iludir ou tentar iludir a boa fé de cliente, empregador ou de
terceiros, alterando ou deturpando o exato teor de documentos, bem como
fornecendo falsas informagdes ou elaborando pecas contabeis inidbneas € uma
postura vedada”. Resultando entdo em saber que o contador criativo jamais podera
utilizar de seus conhecimentos para enganar a sociedade. De acordo com Sequeira,
2010:
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A profissdo Contabilista é regida por leis, codigos e normas e para o
profissional vim a fazer uso do “cumprir a lei” faz-se necessario em primeiro
plano o conhecimento dessas, para fazer a devida interpretagéo e fazer o
diferencial técnico na hora de classificar as contas, para tratar e entender o
conteido e a complexidade do tema ja que é algo que credencia a
profissdo. Com tantos métodos de se destacar na profissdo contabil sem
manipular as demonstragdes contdbeis, a contabilidade criativa torna-se
apenas uma forma de desvalorizar a profissao.

Diante do exposto pode-se perceber que fazer uso de tal pratica, nao
promove a sucessao da carreira para o profissional da area da Contabilidade, pelo
contrario, cria uma imagem negativa comprometendo o seu curriculo para a
sociedade. Portanto contador criativo é diferente do profissional que faz uso da
contabilidade criativa. Todo profissional dentro de sua &rea de atuagéo tem que ser
criativo, buscar novos conhecimentos, inovar em suas praticas dentro da legalidade
para atender as necessidades dos seus clientes. No entanto isso difere de fazer uso
de uma contabilidade criativa, baseada na manipulagdo dos dados para atender uma

situacao peculiar de uma necessidade momentanea.
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3 ANALISE DOS RESULTADOS

Com a aplicacdo de questionarios e obtencdo dos dados, os mesmos
foram analisados e interpretados, sendo organizados e sumarizados,
proporcionando uma ligacdo a outros conhecimentos anteriores obtidos, para
proporcionar uma tabulacdo dos dados para assim facilitar o entendimento sobre os
resultados.

No primeiro questionamento realizado aos respondentes, buscou-se
identificar o periodo a qual os mesmos estdo cursando. Ap6s a anadlise das
respostas, os resultados sdao demonstrados na Tabela 2 e destacam o total de
respondentes sobre a abordagem do assunto contabilidade criativa.

Tabela 2 Periodo do curso de Ciéncias Contabeis

Total %
6 periodo 15 36,58537
7 periodo 1 2,439024
8 periodo 23 56,09756
9 periodo 2 4,878049
Total 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

A amostra corresponde a 21,92% dos alunos matriculados no curso,
correspondendo a 41 alunos concluintes do Curso de Graduagdo em Ciéncias
contabeis da Universidade Federal de Campina Grande, campus de Sousa-PB, que
integralizaram 50% da carga horaria do curso, onde 0s mesmos encontram-se

divididos entre o0 62, 72, 8% e 0 9?2 periodo conforme demonstrado na tabela 2.

No segundo questionamento, buscou-se identificar se os respondentes
possuiam algum conhecimento acerca do termo contabilidade criativa. Através dos
resultados obtidos, foi possivel se chegar aos resultados da tabela 3, conforme
demonstrado a seguir.
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Tabela 3 Conhecimento do termo contabilidade criativa

6°P 7P 8P 92 P Total %
Conhego 0 0 2 0 2 4,878049
Desconheco 13 1 11 1 26 63,41463
Ja ouvi falar 2 0 10 1 13 31,70732
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

No segundo questionamento aos respondentes e nos resultados obtidos,
vale destacar que dos 15 alunos respondentes do 6° periodo, apenas 2 ja ouviram
falar e 13 desconhecem por completo essa nomenclatura. O Unico aluno do 7°
Periodo que respondeu ao questionario informou que desconhece a nomenclatura.
Ja no 8° periodo dos 23 respondentes, tiveram2 alunos que responderam ter
conhecimento do assunto, 10 ja ouviram falar e 11 desconhecem. No 9 periodo dois
alunos responderam ao questionamento, onde 1 (um) destacou que ja ouviu falar e o

outro desconhece sobre o0 assunto.

Dos respondentes que optaram pela opg¢do “desconheco”, deixou de
responder as duas questdes posteriores que tem haver diretamente com o uso da
contabilidade criativa como também referente a area que se fez o uso. Pois para se
fazer uso, tem que se ter conhecimento acerca da area, logo com essas respostas
identifica-se que o estudo da contabilidade criativa ndo ganha a devida importancia

no meio académico.

Os questionamentos seguintes que direcionaram aos resultados
constituidos nas duas tabelas abaixo sdo voltados para quem respondeu ter
conhecimento do termo contabilidade criativa, levando em conta a area e o setor que

ja fez uso.
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Tabela 4 Area de Uso da Contabilidade Criativa

[ 62P | 7°P [ 8P [9°P
Vida Profissional 0 0 0 0
Vida Académica 2 0 2 0

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Na tabela 3, dois dos alunos que marcaram a opcao referente a ter
conhecimento sobre 0 assunto Contabilidade Criativa, e dois dos que responderam a
opcao “ja ouviram falar’, em um outro momento quando indagados sobre a area de
uso da contabilidade criativa, demonstrados através da tabela 4 responderam ter
utilizado na vida académica, ate porque o publico alvo sdo estudantes concluintes e

nao profissionais.

Tabela 5 Uso da contabilidade criativa

|6°P | 7°P | 8P |9°P
Contabil 0 0 2 0
Fiscal 1 0 0 0
Contabil e Fiscal 0 0 0 0

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Na tabela 5, buscou identificar em que setor os respondentes fizeram uso
da contabilidade criativa. Aqui foram considerados os setores contabeis, fiscal e o
contabil e fiscal ao mesmo tempo. As respostas enfatizam que dois responderam
terem feito uso no setor contabil e um no setor fiscal e o quarto entrevistado que
respondeu que tinha conhecimento sobre a contabilidade criativa e 0 mesmo tempo
que tal visualizacao do tema foi na area académica, ndo respondeu essa questao.
Nesse caso fica uma diferenca entre as respostas da Tabela 4 e da Tabela 5.

A partir do quinto questionamento foram explicitados no questionario
casos praticos na area de contabilidade, a fim do entrevistado identificar a situacao
que esta sendo exposta e escolher uma alternativa, na busca de identificar o uso ou
nao da contabilidade Criativa. Como resultado pode-se chegar ao que este contido
na Tabela 6 a seguir.
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Tabela 6 Inflou receitas e lucros no balango

6°P 7P 8P 92 p Total %
Contabilidade Criativa 0 0 4 9,756098
Contabilidade Tradicional 0 3 0 5 12,19512
Fraude Contabil 13 1 13 2 29 70,73171
Nenhuma das opgdes acima 0 0 3 0 3 7,317073
Total 15 1 23 2 41 100
Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Nessa questdo foi abordado o caso onde a empresa inflou receitas e
lucros nos balancos de um determinado periodo, registrando contratos de aluguel de
equipamentos como receitas de vendas, afim de ajudar a companhia a cumprir a
previsdo dos lucros. Entre os alunos do 6° periodo, dois responderam que
consideravam como contabilidade tradicional e 13 como fraude contabil. Ja para o

aluno do 7° periodo, 0 mesmo interpretou como fraude contabil.

Entre os respondentes do 8° periodo, 4(quatro) responderam que
consideravam a resposta certa como sendo contabilidade criativa, 3 (tirés) como
sendo contabilidade tradicional, 13 (treze) como fraude contébil e 3 (irés) optaram
por nenhuma das alternativas. Para o alunos do 9° periodo, 2 responderam que a
resposta correta era fraude.

Diante dessa situagao é possivel constatar como resposta verdadeira que
h& a presenca de fraude contabil, pois a empresa langou em seu balanco os dados
de forma incorreta para cumprir a meta de lucro prevista, enganando de forma
dolosa, aos usuarios e dependentes dessa informacao contabil. Assim sendo, 13
alunos do oitavo periodo acertaram a resposta correta e os dois alunos do nono
periodo também acertaram, visualizando uma quantidade expressiva de discentes

que conseguem identificar aspectos de fraude na contabilidade.

Na questao seguinte ha uma abordagem acerca da Durabilidade Contabil,
onde se colocou em pauta uma situagdo em que uma determinada companhia
alterava o método de depreciacdo de bens, utilizando de brechas e lacunas
existentes nas normativas contdbeis, assim os bens teriam uma durabilidade

contabil maior, os resultados estdo demonstrados na tabela 7.
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Tabela 7 Durabilidade Contabil

6°P 7¢P 8P 9P Total %
Contabilidade Criativa 4 1 9 2 16 39,02439
Contabilidade Tradicional 1 0 4 0 5 12,19512
Fraude Contabil 7 0 9 0 16 39,02439
Nenhuma das op¢des acima 3 0 1 0 4 9,756098
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Para essa questdo, entre os respondentes do 6° periodo, 4 (quatro)
optaram como resposta a opcdo contabilidade criativa, 1 marcou como sendo
contabilidade tradicional, 7 discentes como fraude contabil e 3 discentes marcaram a
opcao nenhuma das opg¢des acima. O discente do 72 periodo marcou a opgao como
sendo contabilidade criativa; ja no 8° periodo, 9 dos respondentes disseram que a
resposta certa se tratava de contabilidade criativa, 4 destacaram que era
contabilidade tradicional, 9 como sendo fraude contébil e apenas 1 marcou a ultima
opcado, como sendo nenhuma das alternativas. Os discentes do 9° periodo

responderam que a op¢ao correta era contabilidade criativa.

Na contabilidade criativa, o profissional que faz opcédo por esta pratica,
vale-se exatamente das omissdes da lei para maquiar a informacao e atender a um
interesse particular, sem preocupar-se com o0s demais usuarios que serao
prejudicados por serem enganados € ou iludidos. Aqui respondeu certo quem optou
por contabilidade criativa, pois de acordo com Jameson (1988, p. 3):

A contabilidade Criativa é essencialmente um processo de uso das normas
contabeis, que consiste em dar voltas as legislagbes para buscar uma
escapatéria baseada na flexibilidade e nas omissdes existentes dentro delas

para fazer com que as demonstra¢des contdbeis parecam algo diferente ao
que estava estabelecido em ditas normas.

Como ressalta na prépria questado, o profissional utilizou-se de brechas e
lacunas nas normas para fazer esse langcamento sobre a durabilidade de um
determinado bem da empresa, ou seja, houve a maquiagem no lancamento da
depreciacdo do bem, para alterar o resultado da realidade, decorrente da
manipulacdo dos dados contdbeis para se apresentar a imagem desejada pelos
gestores da informacao contabil. Assim sendo 4 alunos do 6° periodo, 1 do 79, 9 do
82 e 2 do 9° periodo acertaram, visualizando um total de 16, dos 41 respondentes,

que optaram pela resposta correta, tendo 25 erros.
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Na tabela 8, a situagdo que buscou ilustrar foi a de uma empresa que
registrou em seus balancos custos fixos como investimentos, possibilitando a
depreciagao dos bens em periodo longo no balanco, com o reconhecimento imediato
das despesas. Nas respostas obtidas teve como resultados para esta situacao o
expresso na tabela 8 a sequir:

Tabela 8 Reconhecimento das despesas

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 5 0 7 2 14 34,14634
Contabilidade Tradicional 2 0 7 0 9 21,95122
Fraude Contabil 5 1 8 0 14 34,14634
Nenhuma das opgdes acima 3 0 1 0 4 9,756098
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Nos questionarios respondidos por periodo foram encontradas as
seguintes respostas, onde no 6° periodo 5 discentes responderam que para esse
caso a resposta correta se encaixava na op¢ao contabilidade criativa; 2 marcaram
como sendo contabilidade tradicional, 5 marcaram como sendo fraude contébil e 3
marcaram a opgao nenhuma das alternativas. No 7° periodo o entrevistado
respondeu como sendo fraude contébil. No 8° periodo, 7 discentes responderam o
caso como contabilidade criativa, 7 como sendo contabilidade tradicional, 8 como
sendo fraude contabil e 1 marcou a op¢do nenhuma das alternativas. Os discentes
do 92 periodo que responderam a questdao marcaram a opgao contabilidade criativa.

Acertaram a questao os discentes que optaram pela opcao contabilidade
criativa, pois de acordo com Salas (2004 apud KRAEMER, 2004, p. 6) o “aumento
ou reducdo de despesas — As normas contabeis faciltam manobras como, por
exemplo, a elasticidade no prazo de amortizacbes do ativo intangivel e nas
depreciacbes de bens do imobilizado de uso. A empresa, alterando o prazo da
depreciagdo, provoca, em consequéncia, alteracdes nas despesas do periodo.” Fato
este que se observa aqui, pois mais uma vez houve o maquiar dos dados, para
suprir uma necessidade momentanea, fazendo os langcamentos conforme o interesse
da administracdo, alterando as despesas do periodo, constituindo assim uma
caracteristica da contabilidade criativa. Nesse universo dos respondentes 5do 6°
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periodo, 7 do 8° periodo e 2 do 9° periodo optaram pela resposta correta, totalizando
14 acertos e 27 erros.

Na tabela 9 a seguir, a questdao correspondente destaca um caso onde
uma empresa transferia dividas para empresas associadas e vendia bens para
essas empresas para assim superestimar os lucros. Para tal situacdo obteve-se as

seguintes respostas.

Tabela 9 Superestimar os lucros

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 2 0 5 0 7 17,07317
Contabilidade Tradicional 2 0 5 2 9 21,95122
Fraude Contabil 8 1 10 0 19 46,34146
Nenhuma das opgdes acima 3 0 3 0 6 14,63415
Total 15 1 23 12 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Na tabela acima para os respondentes do 6° periodo e entre as opcoes
para escolha, 2 optaram por contabilidade criativa, 2 por contabilidade tradicional, 8
marcaram fraude contabil e 3 marcaram nenhuma das opcdes. No 7° periodo, o
aluno respondente optou-se por fraude contabil, j& os respondentes do 8° periodo, 5
escolheram a opcéao contabilidade criativa, 5 marcaram contabilidade tradicional, 10
optaram por fraude contébil e 3 deram como resposta nenhuma das alternativas. No

99 periodo os respondentes responderam contabilidade tradicional.

Nessa questao acertou quem optou por fraude contabil, pois houve uma
adulteracao nos registros contabeis, de forma intencional, conforme explica Lino
Martins (2010 apud SOUSA, 2011, p.35):

O termo fraude tem origem no latim “fraus” e indica agao praticada de ma-
fé, abuso de confianga, contrabando, clandestinidade ou falsificagcdo e
adulteragdo que nos estudos de contabilidade e auditoria refere-se a ato
intencional de omissdo ou manipulacdo de transacdes, adulteracdo de
documentos, registros e demonstracdes contabeis.

Diante das respostas obtidas, 8 respondentes do 6° periodo, 1 do 7°
periodo e 10 do 8° periodo responderam de forma correta, totalizando 19 acertos
para esse questionamento e 22 erros.
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No questionamento que resultou na tabela 10, uma empresa adquiriu um
veiculo por um determinado valor em 2007. Apresentando uma depreciacao linear
estimada em 10% e uma vida Gtil prevista em 5 anos, no findo do exercicio em 2010
no balanco patrimonial, com relacdo a esse veiculo a conta de depreciagao
acumulada apresentou um saldo credor. Com os resultados obtidos chegou aos
seguintes dados descritos abaixo:

Tabela 10 Depreciacdo Acumulada

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 3 0 3 0 6 14,63415
Contabilidade Tradicional 6 1 8 1 16 39,02439
Fraude Contabil 4 0 7 1 12 29,26829
Nenhuma das opg¢des acima 2 0 5 0 7 17,07317
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Diante dessa situagdo os respondentes do 6° periodo, 3optaram por
responder como sendo contabilidade criativa, 6 marcaram contabilidade tradicional,
4 optaram por fraude contabil e 2 responderam nenhuma das opcdes acima. No 7°
periodo, o entrevistado optou pela opcao de contabilidade tradicional, no 8° periodo,
3 dos respondentes responderam contabilidade criativa, 8 marcaram contabilidade
tradicional, 7 optaram por fraude contabil e 5 responderam nenhuma das opcdes
acima. Ja no 9° periodo, 1 discente optou por fraude contabil e o outro por
contabilidade tradicional.

Na tabela 11, obteve-se os resultados referente a questdo considerando o
caso onde uma determinada empresa reclassificava seus ativos evidenciando uma
situacdo diferente, se ndo houvesse tal reclassificacdo, essa agao valendo-se
basicamente das permissbes normativas afetam sobremaneira a variacéo
econbémico-financeira e no resultado liquido da empresa. Os dados coletados estdo
dispostos da seguinte forma:

Tabela 11 Variacdo econémico-financeira e no resultado liquido da empresa

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 5 0 10 1 16 39,02439
Contabilidade Tradicional 1 1 5 0 7 17,07317
Fraude Contabil 7 0 4 0 11 26,82927
Nenhuma das opgdes acima 2 0 4 1 7 17,07317
Total 15 1 23 2 41 100
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Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Analisando os resultados encontrados, observou-se que no6° periodo
5discentes responderam como sendo verdadeira a contabilidade criativa, 1 optou
como sendo contabilidade tradicional, 7 marcaram a opcao fraude contabil e 2
marcaram a op¢ao nenhuma das alternativas. No 7° periodo o aluno respondeu que

a opcao € a contabilidade tradicional.

Quando se passa para o 8° periodo, 10 alunos destacam que a resposta
correta € a contabilidade criativa, 5 marcaram a opcao contabilidade tradicional, 4
marcaram como sendo fraude contabil e 4 marcaram a opc¢do nenhuma das
alternativas e por fim, no 9° periodo, 1 aluno optou pela opc¢ao contabilidade criativa
e o0 outro por nenhuma dessas alternativas. Aqui a acertiva correta corresponde a
contabilidade criativa pois ocorre a maquiagem dos dados através da omissoes das
normas., no tocante a reclassificagdo dos ativos e para essa situacao Salas (2004
apud KRAEMER, 2004, p. 6)destaca que o “aumento ou reducédo de ativos — As
manipulagdes descritas... impactam o valor dos ativos. Outro exemplo seria a
alternancia de métodos validos para se avaliar os estoques.” Constituindo assim
uma caracteristica da contabilidade criativa, tendo um quantidade de acertiva no 6°
periodo de 5 respondentes, 10 no 8° periodo e 1 do 92, onde os mesmo obtiveram
éxito, totalizando 16 acertos e 25 erros.

Na tabela seguinte foram descritas as respostas referente ao caos onde o
contador de determinada empresa interpreta a legislacdo e utiliza de seu
conhecimento para encontrar os caminhos a fim de apresentar uma imagem

diferente da realidade.

Tabela 12 Interpreta a legislagéo e utiliza caminhos diferentes do original na contabilidade

6°P 7°P 8P 9P Total %
Contabilidade Criativa 7 1 12 1 21 51,21951
Contabilidade Tradicional 2 0 1 0 3 7,317073
Fraude Contabil 5 0 6 1 12 29,26829
Nenhuma das opg¢des acima 1 0 4 0 5 12,19512
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014
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Obtendo as respostas dos discentes foi possivel relacionar os seguintes
dados, onde no 6° periodo, 7 alunos responderam a opgao verdadeira como sendo
contabilidade criativa, 2 destacaram que a opc¢do correta era contabilidade
tradicional, 5 marcaram a opcao fraude contabil e 1 aluno destacou a resposta
nenhuma das alternativas. O Unico aluno representando do 7° periodo respondeu a
opcao como sendo contabilidade criativa. Quando questionados os alunos do 8°
periodo, 12 optaram por responder a opcado que correspondia a contabilidade
criativa, 1 aluno respondeu a opcédo contabilidade tradicional, 6 marcaram fraude
contdbil e 4 marcaram a opcdo nenhuma das alternativas. Ja os alunos
correspondentes ao 92 periodo, 1 marcou a opgao contabilidade criativa e 1 marcou
a opcao fraude contabil. Nessa questdo a acertiva correta é a que corresponde a
contabilidade criativa, pois de uma forma bem expressiva destaca-se que a
contabilidade criativa, especificada por Gadea; Callao (1999, p.3).

A contabilidade criativa consiste em aproveitar as possibilidades oferecidas
pelas normas (oportunidades, subjetivas, opgdes de escolha, vazios

juridicos etc) para apresentar demonstragbes contdbeis que refltam a
imagem desejada e ndo necessariamente aquela que seria na realidade.

Nessa questdo entre os respondentes 7 alunos do 6° periodo, 1 do 7°
periodo, 12 do 8° periodo e 1 do 9° periodo acertaram o questionamento, totalizando
21 acertos e 20 erros.

Na tabela 13, buscou-se saber dos respondentes se para apresentar bons
indicadores econémicos e solvéncia da empresa, seus gestores autorizassem o
contador a ativar gastos como investimento que normalmente seriam levados
diretamente ao resultado do exercicio, gerando para a empresa assim o resultado
desejado. Para tal situacdo obteve como resultados o exposto na tabela abaixo:

Tabela 13 Ativar gastos como investimento

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 0 0 7 0 7 17,07317
Contabilidade Tradicional 2 1 5 0 8 19,5122
Fraude Contabil 12 0 8 1 21 51,21951
Nenhuma das opgdes acima 1 0 3 1 5 12,19512
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014
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Neste exemplo, os respondentes do 6° periodo responderam: 2 como
contabilidade tradicional, 12 marcaram fraude contabil e 1 marcou nenhuma das
alternativas; o aluno representante do 7° periodo respondeu contabilidade
tradicional.Os alunos do 8° periodo que responderam o questionario, 7 optaram por
contabilidade criativa, 5 marcaram contabilidade tradicional, 8 responderam fraude
contabil e 3 marcaram nenhuma das opc¢des acima. No 92 periodo, os respondentes,

1 optou por fraude contabil e 1 por nenhuma das opcdes acima.

A opcéao correta corresponde a contabilidade criativa pois nessa situacao
langaram gastos como investimentos alterando os langamentos conforme o
interesse dos administradores. De acordo com Salas (2004 apud KRAEMER, 2004,
p. 6) o “aumento ou redugéo de despesas — As normas contabeis facilitam manobras
como, por exemplo, a elasticidade no prazo de amortizagdes do ativo intangivel e
nas depreciagbes de bens do imobilizado de uso. A empresa, alterando o prazo da
depreciagdo, provoca, em consequéncia, alteracdes nas despesas do periodo...
Reclassificacao de ativos e passivos — Existem divergéncias de onde classificar os
gastos com certos bens...” Constituem aqui as carateristicas da contabilidade
criativa que resultam as praticas contabeis e seus efeitos, que se encaixam nessa
situacao, pois aconteceu a divergéncia na classificagdo visto que os gastos foram
colocados como investimentos provocando assim um aumento de despesas, a fim
de manipular a realidade. Logo sé existiram acertos no 8° periodo no total de 7

respondentes e 34 erros, referenciando os outros periodos.

Na tabela 14, a situacao ressalta uma empresa que adquiriu mercadorias,
efetuou o pagamento a vista de 20% do valor e o restante ficou para ser pago em
duplicata. Diante de tal questionamento obtivemos como resposta:

Tabela 14 Aquisicdo de mercadorias

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 2 0 5 0 7 17,07317
Contabilidade Tradicional 7 1 8 2 18 43,90244
Fraude Contabil 2 0 8 0 10 24,39024
Nenhuma das opgdes acima 4 0 2 0 6 14,63415
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014
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Para os respondentes que responderam esse caso do 6°
periodo,2optaram por contabilidade criativa, 7 marcaram contabilidade tradicional, 2
deram como resposta fraude contabil e 4 marcaram nenhuma das opg¢des acima;
Para o 7° periodo, o Unico respondente teve como resultado a contabilidade
tradicional; No 8° periodo, 5 responderam contabilidade criativa, 8 marcaram
contabilidade tradicional, 8 optaram por fraude contabil e 2 responderam nenhuma
das opcboes acima. No 9° periodo os dois alunos optaram por contabilidade
tradicional.

Nesse exemplo destacado encontra-se como resposta a contabilidade
tradicional, pois ocorre um langcamento simples de compra de mercadoria com
pagamento a vista e a prazo, (em duplicata), o que demonstra que a contabilidade é

a ciéncia social que se preocupa com a do patriménio.

Na tabela seguinte o0 que se buscou exemplificar sobre um caso em que o
amplo conhecimento das normas contédbeis, onde o contador interpreta e modela as
informacdes nas demonstracées contabeis apresentadas, decorre de omissdes
técnicas e juridicas apresentadas nas normas, nesse sentido, o profissional
(contador) alcanca o objetivo e a empresa fica numa situacao ficticia em detrimento

do real. Os resultados estdo expressos na tabela abaixo:

Tabela 15 Informacdes apresentadas decorrente de omissdes técnicas e juridicas

6°P 7P 8P 9°P Total %
Contabilidade Criativa 3 0 9 1 13 31,70732
Contabilidade Tradicional 2 1 5 0 8 19,5122
Fraude Contabil 8 0 8 1 17 41,46341
Nenhuma das opgdes acima 2 0 1 0 3 7,317073
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Para os respondentes do 6° periodo, 3 optaram por contabilidade criativa,
2 marcaram contabilidade tradicional, 8 responderam fraude contabil e 2 optaram
por nenhuma das opcdes acima; Para o 7° periodo, a opgao foi por contabilidade
tradicional; No 8° periodo 9 responderam contabilidade criativa, 5 marcaram
contabilidade tradicional, 8 responderam fraude contabil e 1optou por nenhuma das
opcbes acima; E por fim, no 92 periodo, 1 respondeu contabilidade criativa e 1

fraude contabil. Nesse exemplo tem-se o0 conceito mais completo da utilizacdo de
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contabilidade criativa, onde Gadea e Callao (1999) ainda traz em seu texto:

A contabilidade criativa consiste em aproveitar as possibilidades oferecidas
pelas normas (oportunidades, subjetividades, op¢des de escolha, vazios
juridicos, etc) para apresentar demonstragdes contdbeis que reflitam a
imagem desejada e ndo necessariamente aquela que seria na realidade.
Logo, ela se encontra em um caminho entre as praticas verdadeiramente
corretas e éticas e a ilegalidade ou a fraude, se bem que é dificil delimitar
onde acaba a ética e inicia a criatividade e onde termina esta e comeca a
fraude.

Nessa situacdo demonstrada, 3 respondentes do 6° periodo, 9 do 8°
periodo e 1 do 9° periodo acertaram ao que se foi questionado, totalizando 13

acertos e 28 erros.

Na tabela 16, a tomada de decis6es dos gestores esta baseada nas
informagdes geradas pela contabilidade, no entanto se usar alguns artificios
existentes nas brechas das normas contabeis para modelar as demonstracoes
financeiras, a tomada de decisdo baseada nos indices (liquidez, rentabilidade e
estrutura de capital) fica comprometida. Para essa situacdo os resultados estao

tabulados como visto a seguir:

Tabela 16 Decisdo dos gestores baseada nas informagdes da contabilidade

6°P 7¢P 8P 9P Total %
Contabilidade Criativa 2 0 13 0 15 36,58537
Contabilidade Tradicional 5 1 5 1 12 29,26829
Fraude Contabil 4 0 2 0 6 14,63415
Nenhuma das op¢des acima 4 0 3 1 19,5122
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Para os respondentes do 6° periodo, 2 responderam que a opcao correta
era contabilidade criativa, 5 marcaram contabilidade tradicional, 4 optaram por
fraude contabil e 4 marcaram nenhuma das opg¢des acima; Para o 7° periodo a
resposta foi contabilidade tradicional. Para o 8° periodo, 13 responderam
contabilidade criativa, 5 marcaram contabilidade tradicional, 2 optaram por fraude
contabil e 3 responderam como nenhuma das opcdes acima. E por ultimo, no 9°
periodo, 1 optou por contabilidade tradicional e 1 marcou nenhuma das alternativas.
Nesta situacdo mais uma vez ressalta um conceito, mais elaborado de contabilidade

criativa, podendo ser complementado pela visdo de Gadea e Callao (1999), que
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ressalta sobre a contabilidade criativa. Desta forma, obteve-se como acerto na
questao os 2 respondentes do 6° periodo e 13 do 8° periodo, totalizando 15 acertos,

ao mesmo tempo que 26 respondentes erraram a questao.

Em um ultimo questionamento, representado pela tabela 17, os gestores
cientes da necessidade de apresentar uma melhor performance de um determinado
banco, revenderam operagdes de credito que ja teriam sido repassadas e ainda
constatavam no seu balancgo, essa acao foi fundamental para a companhia manter o

seu equilibrio financeiro. Para tal situacao os resultados encontrados foram:

Tabela 17 Melhor performance X Equilibrio Financeiro

6°P 7¢P 8P 92 P Total %
Contabilidade Criativa 2 0 1 0 3 7,317073
Contabilidade Tradicional 3 0 8 2 13 31,70732
Fraude Contabil 7 1 11 0 19 46,34146
Nenhuma das opg¢des acima 3 0 3 0 6 14,63415
Total 15 1 23 2 41 100

Fonte: Pesquisa de campo, 2014

Com os respondentes do 6° periodo, foi possivel encontrar que2
responderam contabilidade criativa, 3 optaram por contabilidade tradicional, 7
marcaram fraude contabil e 3 responderam nenhuma das opgdes acima. No 7°
periodo a resposta foi fraude contabil; No 8% periodo, 1 optou por contabilidade
criativa, 8 marcaram contabilidade tradicional, 11 responderam fraude contabil e 3
optaram por nenhuma das alternativas; No 992 periodo os 2 respondentes optaram
por contabilidade tradicional.

Nesse caso a opcao correta é fraude contabil, pois o que ocorreu foi uma
adulteracdo nos balangos de forma intencional, que conforme Sousa (2011, p.35)
explica como sendo a manipulacdo de transacdes, adulteracdo de documentos,
registros e demonstracées contabeis acaba por configurar uma fraude na area

contabil.

Quando realizado o levantamento de quantos respondentes acertaram a
opcao, obteve-se 7 discentes do 6° periodo optado pela resposta certa, 1 do 7°
periodo e 11 do 8° periodo, totalizando 19 discentes que marcaram corretamente a
questao e 22 discentes que marcaram opgdes incorretas, ocasionando erro.
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4 CONCLUSAO

A contabilidade criativa ndo esta de acordo com os paramentos da
contabilidade como ciéncia social, pois, 0 estudo da contabilidade tem a intencao de
ser o cartdo de visita para os investidores, credores e clientes através de relatérios
com informacdes fidedignas que sao utilizadas para a tomada de decisdo, no
entanto, percebem-se lacunas deixadas pelas normas, abrindo espaco para a
utiizacdo de métodos nado tdo corretos. Tais espagos existentes devem ser
preenchidos a fim de atender a um anseio da sociedade por praticas mais confiaveis

e transparentes.

Diante desse contexto, buscou-se como objetivo principal, verificar a
percepcao dos graduandos do curso de Ciéncias Contabeis do CCJS/UFCG sobre a
Contabilidade Criativa, analisando também de forma peculiar casos que ocorreram
nacional e internacionalmente de profissionais que prejudicaram de forma
consideravel o mercado financeiro, por fazer uso da contabilidade criativa,
esquecendo que a ética unido aos valores e virtudes que norteiam o individuo é que
faz da contabilidade e do mercado financeiro dois ambientes saudaveis.

Voltando a atencao para os graduandos concluintes do curso de Ciéncias
Contabeis, que sao os futuros profissionais do mercado e que fardo o uso da
informacao, proveniente das DREs, e através dos seus balangos mostrardao a
verdadeira situacdo da empresa, auxiliando assim os acionistas e clientes na
tomada de decisdo. Por isso, torna-se de extrema importancia ressaltar esse estudo
na fase de conclusao de curso para que assim, se perceba a real importancia de ter
em sua conduta profissional coerente com a moral e a ética, para evitar ser punido

de forma prevista em lei.

Sendo assim, a ética influencia a Moral, inspirando a criagdo ou mudanca
de principios que a sociedade assume como seus valores, aos quais 0s costumes
devem se submeter para a pratica diaria, logo o conceito de moral comparando com
0 codigo de ética do contador, ndo oferece aos usuarios dos relatérios contébeis,
informacdes fidedignas que seriam utilizadas para tomada de decisdo, ou ate
mesmo concordar com tal pratica € inadmissivel do ponto de vista do profissional

ético.
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Considerando as definices elaboradas por autores da literatura contabil e
as disposicoes do Codigo de ética do contabilista, torna-se possivel responder a
questao a que se propde no inicio desse trabalho, chegando a conclusao de que as
caracteristicas da contabilidade criativa sdo contrarias aos principios da ética
profissional, e que o problema dar-se perante uma distor¢cdo dos valores éticos e
morais da sociedade contemporéanea, desconsiderando que a ética de forma geral
propde obrigacdes e deveres que os individuos possuem com seus pares, na sua

convivéncia diaria.

Em razdo do que foi apresentado ao longo deste trabalho, € possivel
salientar que o ambiente de mercado é bastante influenciado pela acdo de seus
colaboradores, sendo assim, o0 estabelecer de regras que imponham um
compromisso de conduta, pautado na ética, responsabilidade, lealdade, dignidade e
honradez sédo o pressuposto para o perfeito funcionamento no tocante a divulgacéao
das informacdes relevantes, impedindo que sejam utilizadas de forma contraria para

promover conflitos de interesses.

O contador tem um papel importante, pois atuando como auditor
identificard essas praticas que desmoralizam o profissional, representando um

diferencial para da uma alavancada e ter o reconhecimento na profissao.

No estudo em particular houve uma separacdo dos respondentes por
periodos, a fim de medir o conhecimento dos alunos concluintes acerca de assuntos
relacionados a ética, mas principalmente sobre o tema da contabilidade criativa.
Dessa forma, através da amostra, foi possivel encontrar respostas sobre o termo
contabilidade criativa verificando que o mesmo ndo € abordado ou explorado no
meio académico com a devida importancia, deixando uma lacuna no conhecimento e
fragilizando, assim, os futuros profissionais no mercado, com relagdo a posturas

antiéticas, como a pratica da contabilidade criativa.

Assim sendo, os resultados encontrados demonstraram que os discentes
pesquisados nao deram respostas satisfatéria aos questionamentos, pois em muitos
momentos confundiram as opc¢des estabelecidas entre contabilidade criativa e
fraude contabil, confusdo esta devido as caracteristicas de ambas que lhe sdo bem

peculiares sendo em determinados momentos dificil distinguir onde termina a



69

contabilidade criativa e onde comeca a fraude, isso tudo gerado pelo fato do aluno
nao ter o devido conhecimento. Essa deficiéncia acaba sendo levada para o
mercado de trabalho, quando esses futuros profissionais se encontram na situagao
de enfrentar as divergéncias e tiver que tomar decisées, que por falta de
conhecimento acaba por induzir situacdes levando a atitude do profissional a estar
em desacordo com o cédigo de ética do contador.

E importante que o estudo, sobre a ética e as dificuldades enfrentadas
pelos profissionais da &area contabil, seja feito no mercado de forma continuada,
esse tema é alvo de debates, pesquisas, artigos, reportagens, componente curricular
nas Universidades, pela relevancia que representa no mundo profissional e
particular que o individuo esta inserido, visto que, as suas agdes cotidianas refletem
na sua postura no meio profissional. No intuito que os contabilistas tenham sempre o
compromisso de nao maquiar as informacdes prestadas nas DREs, fazendo uso de
ma-fé através das lacunas nas normas que regem os profissionais dessa area,
torna-se importante essa crescente pesquisa de mercado, enfatizando, a
importancia de uma postura ética e em contra partida as sancdes aplicadas para
guem age de forma ilicita para tentar-se destacar e manter-se no mercado financeiro

e competitivo.

Hoje, a ética € vista nas Universidades como componente curricular a ser
cumprido pelos alunos, no intuito de quando sairem para enfrentarem o mercado
competitivo dentro de sua profissdo, possa ter conhecimento do que pode ou nao
ser feito, dentro dos paramentos estabelecidos e principalmente ter a devida
consciéncia de que fazer uso de técnicas ilicitas nao garante estabilidade nem
confiabilidade da parte do profissional com o mercado a qual se esta inserido. Logo,
como sugestao fica a necessidade de haver uma maior intervengdo dos cursos de
graduacao em Ciéncias Contabeis, com o intuito de desenvolver melhor a percepcao
do discente para com a contabilidade criativa.
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ANEXO A - Questionario

1) Qual o periodo do curso de Ciéncias Contabeis vocé se encontra?
a) 6° periodo
b) 7° periodo
c) 8?2 periodo
d) 9° periodo

2)Vocé conhece o termo contabilidade criativa?
a) Conheco
b) Desconheco
c) Ja ouvifalar

3) Vocé que fez uso da contabilidade criativa, por favor, descreva em qual situacao:
a) Vida Profissional
b) Vida Académica

4)Vocé que fez uso da contabilidade criativa, por favor, descreva em qual situacao:
a) Contabil
b) Fiscal
c) Contabil e Fiscal

Classifique as afirmativas a seguir, marcando a resposta correta:

5) A empresa XLR inflou suas receitas e lucros nos balancos de X1 e X2, registrando
contratos de aluguel de equipamentos como receitas de vendas. Essa acao ajudou a
companhia a cumprir a previsao dos lucros.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢des acima.

6) A Companhia ABC alterava o método de depreciacao de bens, para isso utilizava as
brechas e lacunas existentes nas normativas contabeis, assim os bens teriam maior
durabilidade contabil.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c¢. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢des acima

7) A empresa TDY registrava em seus balancos custos fixos como investimentos.
Essa acao possibilitou a depreciacao dos bens em periodo longo no balan¢co. Sendo
que as despesas teriam que ser reconhecidas de imediato.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢des acima
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8) A empresa KLT transferia dividas para empresas associadas e vendia bens para
essas empresas para superestimar os lucros.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das op¢oes acima

9) A empresa Beta S/A adquiriu um veiculo por R$ 50.000,00 em outubro de 2007. O
bem foi depreciado pelo método linear, com residuo estimado em 10% e vida util
prevista para 5 anos. No balanco patrimonial de 2010, findo exercicio em 31 de
dezembro, a conta Depreciacdo Acumulada desse veiculo apresentou um saldo
credor de R$ 29.250,00.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das op¢oes acima

10) A empresa XY reclassificava seus ativos evidenciando uma situacao diferente se
nao houvesse tal reclassificacao. Essa acao valendo-se basicamente das permissoes
normativas afeta sobremaneira a variacao econdémico-financeira e no resultado
liquido da empresa.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das op¢des acima

11) O Contador de determinada empresa interpreta a legislacao e utiliza de seu
conhecimento para encontrar os caminhos que permitam apresentar uma imagem
diferente da original.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢des acima

12) Para apresentar bons indicadores econémicos e solvéncia da empresa, seus
gestores autorizam o contador a ativar gastos como investimento, que normalmente
seriam levados diretamente ao resultado do exercicio. Assim a empresa poderia gerar
o resultado desejado.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢oes acima

13) A empresa Alfa S/A adquiriu mercadorias no valor de R$ 1.950,00. Para tanto
negociou e pagou 20% desse valor a vista e o valor restante aceitou uma duplicata.
Essa acao proporcionou a empresa um aumento no valor total dos ativos em R$
1.560,00.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das op¢des acima
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14) Por ter amplo conhecimento sobre as normas vigentes de contabilidade, o
contador interpreta e modela as informacoes apresentadas nas demonstracoes
contabeis. Essa alteracao decorre das omissoes técnicas e juridicas apresentadas
nessas normativas. Nesta situacao, o contador alcanca o seu objetivo e a empresa
fica numa situacao ficticia em detrimento a real.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opgdes acima

15) A tomada de decisdao dos gestores esta baseada nas informacdes geradas pela
contabilidade. Todavia, ao usar alguns artificios existentes nas brechas das normas
contabeis para modelar as demonstracoes financeiras, a tomada de decisao baseada
nos indices (liquidez, rentabilidade e estrutura de capital) fica comprometida.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢oes acima

16) Os gestores cientes da necessidade de apresentar uma melhor peformancede
determinado Banco, revenderam operacoes de crédito que ja teriam sido repassadas
e ainda constavam no seu balanco. Essa acao foi fundamental para a Companhia
manter seu equilibrio financeiro.

a. Contabilidade criativa

b. Contabilidade tradicional

c. Fraude contabil

d. Nenhuma das opg¢des acima



