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RESUMO

A Revista “Jornal das Mogas” circulou no Brasil entre 1914 a aproximadamente 1964. Teve
como publico, principalmente, as mulheres, ja que vinculava em seu conteudo varias
tematicas que referenciavam o cotidiano feminino, como beleza, moral, casamento e moda.
Nossa pesquisa tem como recorte temporal a década de 1950, periodo marcado por mudangas
tanto nas praticas como nos costumes, evidenciando um estilo de vida norte americano
marcado pelo consumo e pelo otimismo econdémico de desenvolvimento. Partindo disso
busca-se problematizar como o feminino ¢ apresentado nesse periddico, que direta ou
indiretamente influenciou a vida de seus consumidores ¢ como contribuiu para a formacgao de
um perfil de mulher. Que imagem feminina era essa propagada pelo Jornal das Mocgas
naquele momento? Nao somente no que se refere ao ser mulher, mas também as praticas que
estdo a sua volta. Nos detemos em especial na analise de uma coluna especifica que foi a
Trogas e Tragos, na qual vinculava piadas, anedotas e¢ charges. As piadas foram assim,
representagdes das relacdes de género naquele periodo no qual as mulheres eram
representadas de forma negativa e pejorativa. Usamos como aporte tedrico os autores Pinsky
(2014), Almeida (2008), Scott (1995), Marques (2014), dentre outros.

Palavras chaves: Jornal das Mogas, Revistas Femininas; Educa¢do Feminina; Género; Anos
Dourados.



ABSTRACT

The magazine “Jornal das Mogas” circulated in Brazil between 1914 and approximately 1964.
Its audience was mainly women, as it linked in its content several themes that referenced the
female daily life, such as beauty, morals, marriage and fashion. Our research has as a time
frame the 1950s, a period marked by changes both in practices and customs, evidencing a
North American lifestyle marked by consumption and economic optimism for development.
Based on this, I seek to problematize how the feminine is presented in this periodical that
directly or indirectly influenced the lives of its consumers and how it contributed to the
formation of a woman's profile. What female image was this propagated by the Jornal das
Mogas at that time? Not only when it comes to being a woman, but also the practices that
surround you. We focused in particular on the analysis of a specific column that was Trogas e
Tragos, in which it linked jokes, anecdotes and cartoons. The jokes were like this,
representations of gender relations in that period in which women were represented in a
negative and pejorative way. We used as theoretical support the authors Pinsky (2014),
Almeida (2008), Scott (1995), Marques (2014), among others.

Keywords: Jornal das Mogas, women's magazines; female education; genre; Golden years.
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1 INTRODUCAO

No inicio do século XX, artefatos culturais como o Jornal das Mogas contribuiam
significativamente para a educag¢do da mulher, onde através dos mesmos, era vinculado um
modelo de comportamento que as mulheres seguiam, embora ndo levassem em consideragao
as diversas realidades vividas por aquelas mulheres. Esse tipo de artefato foi propagado no
Brasil e em outros paises como Franga e Estados Unidos, os mesmos vinculavam matérias
relacionadas ao dia a dia da mulher (culinaria, moda, maquiagem, higiene pessoal, educacio,
casamento etc.), o que ler e consequentemente como falar em seu meio, ou seja, os modos de
ser e viver dentro do mundo criado para o feminino, este que acabava se tornando uma
construgdo, sobretudo pela midia.

O primeiro contato com a fonte foi durante as disciplinas de Projeto de Pesquisa e ao
longo das quatros cadeira (Pesquisa I, II, III e IV) me debrucei a estudar sobre o Jornal das
Mogas pois ja havia em me o desejo de trabalhar com o feminino e a revista abriu um leque de
possibilidades. A principio ndo sabia o que trabalhar na revista, mas fiquei encantada com as
imagens, posteriormente conhecendo melhor a fonte resolvi estudar a Trogas & Tragos. Nesse
sentido reconhego aqui a importancia das cadeiras de Projeto de Pesquisa no desenvolvimento
do trabalho aqui apresentado.

A revista Jornal das Mogas foi um semanario “ilustrado e literario” que circulou no
Brasil de 1914 a aproximadamente 1964, passando momentos importantes dentro da historia.
Carregou em suas paginas uma infinidade de dicas e conselhos para seus leitores, em especial
para as mulheres. Produzida na cidade do Rio de Janeiro/RJ, pela Editora Menezes, filho & C.
Ltda do Rio de Janeiro, de propriedade de Alvaro Menezes - diretor e redator - ¢ Agostinho
Menezes - diretor responsavel. A revista chega a diferentes regides do Brasil e segundo o
Ibope de 1945 ocupou o primeiro lugar entre as revistas femininas que circulavam naquele
momento e segue popular durante a década seguinte.

Dentre os varios periddicos o Jornal das Mogas se destaca, pois consegue agregar uma
variedade de conteudos que contemplava toda a familia, afim de que os novos habitos
comportamentais fossem agregados a vida dos brasileiros. No inicio de sua circulagdo na
década de 1910 chega ao lar e faz sucesso entre a classe média letrada, inicialmente do Rio de
Janeiro, logo depois abarca outras regidoes. Durante todo os anos seguintes de suas
publica¢des, o publico leitor sempre foi instigado a colaborar com os contetidos das se¢des,

nos anos iniciais a Bilhetes Postaes ganhou destaque, consistia em um espago de dialogo entre
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os proprios assinantes. A se¢do ganhou tanto o gosto do publico que na edi¢do 00076/ de 30
de novembro de 1916, ocupou seis paginas da revista, isso demonstra o alcance e interagao
entre os consumidores.

Jornal das Mogas ndo se restringiu apenas a classe média letrada da época e de acordo
com Pinsky (2014, p. 24) a revista se expandiu entre os diversos publicos, onde “as leitoras de
Jornal das Mog¢as sao donas de casa, estudantes, professoras, funcionarias publicas,
balconistas, costureiras, bordadeiras etc., e correspondem a faixas etarias, graus de
escolaridade e poder aquisitivo variados”.

As revistas femininas desempenharam importante papel no que se refere a educagdo
feminina ja que as mesmas eram de facil compreensdo, trazendo em suas paginas conselhos e
dicas para as senhoras e jovens. Jornal das Mogas circulou em varios meios sociais chegando
tanto a mulher da classe média quanto as mulheres comuns. Ambas se espelhavam nas
modelos que estampavam as capas e nos contetidos, pois 0s mesmos representavam a
modernidade que tanto se almejava para o pais.

E importante compreendermos que toda produgio tem um publico-alvo. Jornal das
Mogas chega tanto a mulher do lar, tida como comportada e docil, como a mulher
independente, que nio se vé nos padroes comportamentais vigentes. Se por um lado a revista
se torna a porta para a desejada modernidade, por outro busca reafirmar a manutengdo dos
valores da familia nuclear. E dessa forma se intitula como “a revista da mulher no lar e na
sociedade”, onde a mesma ndo ¢ pensada apenas para a mulher, como ja foi citado, mas para
toda a familia.

Nossa principal fonte para a pesquisa ¢ a revista, ¢ temos como objeto a coluna Trog¢as
& Tragos, que apresenta ao longo de suas publicacdes uma identidade para as suas leitoras.
Assim, dialogando com Almeida (2008), Del Priore (2020), Dos Santos (2011), Pinsky
(2014), dentre outros, que trabalham com a tematica. Vale enfatizar que a revista Jornal das
Mogas foi e ainda ¢ fonte de intimeros trabalhos. A maioria dessas pesquisas se debrugam
sobre temas como casamento, moda e beleza. Mas, poucos falam sobre a coluna Trogas &
Tragos. O que nos chamou atengdo na coluna é o fato da sua permanéncia ao longo de todas
as décadas de publicagdo, o que ja comprova que era bem recebida pelo publico leitor. Além
disso, a coluna é composta por diversos textos pequenos, sdo piadas, charges, anedotas
permeadas pelo humor e pelo tom sarcastico sobre o0 mundo feminino.

Ha publicados aproximadamente 2422 exemplares da revista entre 1914 a 1961 os

quais estdo disponiveis na Hemeroteca Digital Brasileira, disponivel no site:
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http://bndigital.bn.br/acervo-digital/jornal-mocas/111031. Esse numero ¢é significativo
levando em considerac¢do sua circulagdo no mercado editorial brasileiro.

A metodologia aplicada na pesquisa foi andlise de fonte, discussdes de textos e
analises bibliograficas. O recorte temporal ¢ a década de 1950 importante periodo que o Brasil
passa por transformagdes significativas. Essa temporalidade € recorrente nas pesquisas
académicas demostrando sua relevéancia para a historiografia.

Os famosos Anos Dourados possibilitaram muitas transformagdes, tanto nos habitos,
quanto nos costumes. Dar-se também inicio a um periodo de modernizacdo e avangos
tecnologicos, assim como culturais e comportamentais, que ndo deixam de intervir no mundo
feminino. E dentro desse contexto que busco problematizo a imagem do feminino nesse
periddico e a partir dessas influéncias vindas, por exemplo, dos Estados Unidos, que agregou
a nova forma de pensar os modos de viver das brasileiras e como a revista lidard com essa
modernidade, ja que os meios de comunica¢do ganharam uma nova ferramenta: a televisdo
que comega a ganhar os lares.

A Revista Jornal das Mogas busca levar a sua leitora de tudo um pouco: Modos,
Culinaria, Moda, Musica, Poesia, Hordscopo, Novela, dentre outros, ou seja, uma revista
feminina do inicio do século XX. A partir das se¢des da revista analisamos como o género €
acionado para legitimar um perfil para o feminino, sendo esse formulado a partir das
experiéncias dos sujeitos mediante seus espagos de vivéncias.

A revista desempenhava um papel de “ditador de comportamento social, familiar e
religioso, reforcando o papel idealizado ou esperado da sociedade com relacdo ao papel da
mulher, que mudava conforme a passagem das décadas” (SILVA e SANTOS, 2013, p. 1).
Nesse periodo do recorte da pesquisa aparecera uma figura de grande destaque no Brasil -
Juscelino Kubitschek com seu plano de metas para a modernizagdo do Brasil, e a partir das
transformacdes ocorridas havera um debate sobre a representacdes feminina, do que seria a
mulher moderna em meio a tantas inovagdes vindas de fora do Brasil, isso ndo s6 na moda,
mas também para o lar, j& que surgiram novas tecnologias que contribuiram para uma
mudanga de comportamentos.

A partir de tais consideragdes, o presente trabalho esta estruturado em trés capitulos. O
primeiro ¢ intitulado A REVISTA COMO MEIO DE EDUCACAO, INFORMACAO E
DIVERSAO, que traz uma apresentagio da revista, sua estrutura e quais os principais
assuntos debatidos em suas colunas/se¢des; nesse capitulo inicial pretendemos situar o leitor
acerca das discursoes elencadas por Jornal das Mogas ao longo dos anos, nesse capitulo

nossas referéncias sdo as pesquisas de Almeida (2008) e Santos (2011). Apresentamos o
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nosso segundo capitulo o qual se intitula “DESNUDANDO OS JOGOS”: CONTEXTO
HISTORICO E RELACAO DE GENERO NA DECADA DE 1950. Nesse capitulo
discutimos sobre o contexto histérico da época, mostrando como essas mudancas
transpareceram na revista para que assim formasse um perfil da mulher, e nossas discursdes
dialogamos com Pinsky (2014), Almeida (2008) dentre outros. Nesse momento abordamos
pontos chaves como contexto social, beleza/consumo e como a revista traz a imagem do
homem. E no terceiro capitulo A TROCAS & TRACOS NO JORNAL DAS MOCAS,
onde até aqui j& conhecemos a revista e como se deu os desdobramentos no periodo analisado,
nesse sentido no terceiro capitulo analisamos algumas imagens e textos da se¢do Trocas &
Tragcos e como as mesmas estdo imbuidas de um discurso especifico acerca do feminino
utilizando-se das piadas ¢ do humor para reforgar representacdes negativas sobre as mulheres,

como a de fofoqueira, interesseira e frivola.



17

2 A REVISTA COMO MEIO DE EDUCACAO, INFORMACAO E DIVERSAO

Neste primeiro capitulo, buscaremos apresentar a revista Jornal das Mogas, mostrando
como a mesma era organizada, quais foram suas principais se¢des/colunas ao longo dos anos
de publicagdo e como seus conteudos criam um determinado perfil para o periddico.
Mostramos como a revista ganha destaque entre a familia e ganha atencdo feminina, ja que a

maioria dos assuntos se volta para a mulher.

2.1 “JORNAL DAS MOCAS - A REVISTA DE MAIOR PENETRACAO NO LAR”

As revistas femininas foram meio de propagagao que possibilitou a aproximagao entre
consumidores e produtos. A moda, por exemplo, chega ao lar e se populariza com grande
rapidez entre os diversos espagos € segmentos sociais. Outro exemplo sd3o os produtos de
higiene pessoal que por meio das revistas ganham o interesse de homens e mulheres, fazendo
parte do seu cotidiano. A revista variava de 30 a 60 paginas, contendo diversos anuncios ¢
dependendo da propaganda ocupava a pagina inteira.

Nio se tratava apenas de relagdes de consumo, mas como que essas praticas também
revelavam sobre como 0s sujeitos construiam, nesse momento, outras preocupagoes
relacionadas com os cuidados com o corpo, espirito ¢ o lar. Esses artefatos chegam aos
consumidores com uma intencionalidade. Abaixo na primeira edi¢do em 21 de maio de 1914 ¢
caracterizado o perfil e objetivos do Jornal das Mog¢as. Veremos na sequéncia a diagramagao.

Logo, revistas como "Flor de Lizl, Era Nova2 e Jornal das Mocas3” abriram espago

para os chamados signos do moderno, onde os individuos estariam mudando seus habitos para

1 Flor de Liz, fundada em 1926 por mulheres pertencentes a elite cajazeirense e fazendo parte da A.S.C.F. (Agdo
Social Catolica Feminina). Essas jovens “senhoras e senhorinhas” expressavam na revista formas de ver essa
sociedade, colocando seus costumes, vivéncias e desejos atrelados a um ideal de mulher presente nesse periodo.
(ARAUIJO, 2016, p. 17).

2 Era Nova, veiculo de formato editorial inovador que circulou entre os anos de 1921 e 1926. Fato que constituiu
a abertura de novos espacos para o género feminino que passava a tecer tramas discursivas numa €época em que,
basicamente, s6 os homens desfrutavam do prazer de emitir opinides publicas, assinadas ou ndo. (Link:
http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/052/era-nova-a-revista-dos-modernos-anos-20-da-
parahyba-do-norte/ > Acesso em 25 de Setembro de 2019).

3 Jornal das Mogas foi um caderno de variedades que abordava assuntos como moda, beleza, culinaria e dicas.
(ALVES, CAETANO E FREITAS, 2016


http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/052/era-nova-a-revista-dos-modernos-anos-20-da-parahyba-do-norte/
http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/052/era-nova-a-revista-dos-modernos-anos-20-da-parahyba-do-norte/
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um modo de vida mais urbanizado. Nesse sentido, o Brasil cada vez mais buscava se inserir

na modernidade ¢ o Rio de Janeiro, como capital, estaria a frente dessas transformagoes.

FIGURA 1 — PRIMEIRA EDICAO
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Diagramagdo Jornal das Mogas (21/04/1914)
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Varias revistas illustradas, que tém surgido em nosso meio, em
quasi sua [ilegivel]ralidade, ou constituem simples albuns de photographias
e de modas ou revistas. [ilegivel]tterarias, com accentuada feigdo mudana
humoristica, nunca, porém, se preocupando como convém, com o cultivo de
espirito de nossas patricias em outros ramos do conhecimento humanos.

E' essa tarefa a que impde o Jornal das Mogas

Cultivar, illustrando, e ao mesmo tempo deleitando o espirito
encantador da muler brazileira, a quem ¢ dedicada esta revista, sera seu,
sindo unico escopo, pelo menos a sua viva e mais ardente preocupagio.

Levar ao lar das familias patricias, além da graca e do bom
humor que em[ilegivelJolgam, da musica e canto que embalam, os brincos e
contos infantis que deleitam, a moda que agrada, do romance que desfaz as
visdes tristes da existéncia, da nota mundana que satisfaz a curiosidade
insofrida, os conhecimentos uteis que instruem, [ilegivel]eis certamente a
mais bella fei¢do da imprensa que procura viver do favor publico.

Nesse nosso louvavel objetivo ndo temos poupado nem
mediremos sacrificios, razdo por que acreditamos possa o Jornal das Mogas
agradar geralmente, visto como surge com esse unico fim, attendendo antes
a sua impeccavel feitura material que ¢ de apurado gosto artistico, a comegar
pela sua capa.

Esperamos a indispensavel preferéncia de nossas gentis patricias
para o exito completo do nosso empreendimento.

Os meios de comunicagdo exerceram influéncia nessas mudangas, ja que é por meio da

imprensa falada e escrita, que a comunidade se informava sobre os fatos locais e mundiais. E

dentro desse contexto a revista busca seu diferencial:

Levar ao lar das familias patricias, além da graca e do bom humor que
em[ilegivel]olgam, da musica e canto que embalam, os brincos e contos infantis que
deleitam, a moda que agrada, do romance que desfaz as visdes tristes da existéncia,
da nota mundana que satisfaz a curiosidade insofrida, os conhecimentos uteis que
instruem, [ilegivel]eis certamente a mais bella feicdo da imprensa que procura viver
do favor publico. (Jornal das Mogas, 21 de maio de 1914, p. 6).

E através desses artefatos que o "sentido moderno" vai tomando forma, nesses

primeiros momentos do século XX, ganhando uns ¢ incomodando outros, visto que a ordem

social estaria sendo comprometida com os ares da moderniza¢do. Com a urbanizag¢do ndo vem

apenas o crescimento da cidade, soma-se a ela as mudancas nos sujeitos que a compde. Para

Alves, Caetano e Freitas (2016, p.5) ha trés consideracdes acerca da urbanizagdo: primeiro

que a mesma traz a quebra de costumes na vida de seus cidaddos; o segundo fator sdo as

inovagdes principalmente para a mulher dentro e fora do lar e pér fim a mudanga no proprio
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sistema familiar (relacdo entre homens e mulheres) ja que a familia era o “suporte do estado”
e instituicdo inabalavel dentro do projeto de nagao que se queria para o pais.

Buscava-se consumir o que modelos ¢ artistas estavam usando nas capas das revistas,
ou seja, a revista ditava e popularizava a moda. Para homens e mulheres um mundo foi sendo
construido, uma infinidade de produtos de higiene pessoal e acessorios que influenciavam
seus comportamentos. E importante ressaltar que o corpo feminino ganhava destaque cada vez
mais, pois a modernidade afetou diretamente o seu mundo.

Os periddicos comecam a ser propagados sobretudo entre as senhoras e jovens, mas ¢
importante salientar que as revistas em sua maioria eram produzidas para toda a familia, ou
seja, o conteudo era avaliado como seguro para tal publico, no entanto ndo ha como negar que
o mundo feminino acabou tendo destaque nos periddicos. Mesmo na década de 1950 com a
chegada da televisdo, as revistas ainda continuaram circulando no pais e cada vez mais
repletas de atrativos.

O semanario ilustrado Jornal das Mogas foi uma das inimeras revistas femininas que
circulou no pais. Fundada no Rio de Janeiro, entrou no mercado no ano de 1914, circulando
até aproximadamente 1964, era uma revista semanal sendo comercializada principalmente nas
capitais do pais e em alguns estados do interior do Brasil, como Acre, Amazonas, Alagoas,
Ceara, Pernambuco, Paraiba, Santa Catarina, Rio grande do Sul, Minas Gerais, Sdo Paulo,
entre outros. (ALMEIDA, 2008, p.5). O Jornal das Mogas, como outros periddicos da época,
desenvolveu um papel importante na vida da mulher, pois tais peridodicos em sua maioria
propagavam contetido educativo e de entretenimento tidos como “seguro” para os seus
leitores. A revista circulou no Brasil por aproximadamente 51 anos, atravessando momentos
importantes na nossa historia.

Nos anos de 1950, a imprensa era divulgadora da manuten¢do de um ideal pré-
estabelecido para o feminino, baseado no tripé mde-esposa-dona de casa, este projeto € o
mesmo divulgado pelos periddicos no inicio do século e mesmo com os movimentos
feministas se fazendo presentes nas discussdes, o conservadorismo ancorado no patriarcado
ainda se fazia gritante naquele momento. Segundo Aragjo (2016, p.20) “dentro da conjuntura
moderna a imprensa torna-se o6rgdo de grande valia enquanto semeador de valores morais,
religiosos e politicos™ esta se fez presente no cotidiano ¢ na vida das pessoas seja através do
radio, jornais, revistas e televisao”.

As revistas femininas desse periodo foram influenciadas pelas grandes magazines de
fora do pais que buscavam levar informagoes diversas em suas colunas, além de uma gama de

produtos na maioria de beleza para seus consumidores. Outro fato a ser destacado ¢ a propria
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organizacdo do material a ser publicado nos periddicos, na maioria assuntos variados do
“mundo feminino”. Segundo Pilla (2014) esse processo de transformacdo mediado pelas
revistas e mais adiante pela televisdo faz parte desse ideario de civilidade que se busca
construir no final do século XIX e inicio do XX. Os citadinos principalmente, acompanham
as transformagdes e a reorganizagdo desses espacos baseando-se no modelo europeu.

Além do proprio conteudo, percebemos também a relacdo de poder existente nesses
artefatos culturais que sdo usados como disseminador de um modelo ideal de mulher.
Identificamos essa relac@o a partir da propria escrita das colunas e das imagens que mostram
os lugares sociais e as representacdes dessa “esposa-modelo”.

Os produtos publicados na revista tinham um alto valor, acessivel para poucos, isso
significa que as revistas eram produzidas e pensadas para um determinado publico, porém nao
se restringiu apenas a este, vindo a alcangar outros espagos. A revista produzida em 1914 nao
era a mesma da década de 1950, a revista acompanhou as transformagdes que ocorreram no
mercado editorial brasileiro. Mesmo introduzindo novos conteidos com o passar dos anos, o
periddico € caracterizado como tradicional, pois busca manter a moral e valores mantidos
pelos discursos conservadores.

Sua producio era realizada pela Editora Menezes, Filho & C. Ltda, onde incialmente
no decorrer das analises, percebemos que a editora muda o nome ¢ passa a ser Editora Jornal
das Mogas Ltda e esteve em pelo menos seis enderegos distintos durante sua comercializagao
(Avenida Rio Branco, Rua Treze de Maio, Rua da Assembleia, Rua Sete de Setembro, Rua
Pedro 1 e Rua Euclides da Cunha), em meio a organizagdo do Jornal das Mogas estava:
Alvaro Menezes (diretor e redator) e Agostinho Menezes (diretor e responsavel).

Alguns de seus colaboradores: Dr. Werther Leite Ribeiro, Oscar Aguiar, Coronel
Waldir de Albuquerque, A. Lemos, Di José¢ Ezagui, Felisberto Noro, Otavio de Almeida,
Lourdes Portela, Luiz Goulart, Glyvia A. Galvao, Délio Marcondes, A. tf. Spaviér, Hélio P.
de Almeida, Roberto Moura Torres, Carmelito Peredo, Jodo Bandeira ¢ Mario Mascarenhas,

dentre outros.

O Jornal das Mogas ndo era somente um meio de entretenimento ou um passatempo,
com frivolidades para as jovens mogas e as donas de casa. Também era um caderno
periodico informativo, com dicas sobre moda e com as ultimas tendéncias
parisienses, dicas de beleza, artes como a poesia e a pintura, curiosidades,
propagandas de produtos dos mais variados de lingerie, produtos de limpeza,
utensilios domésticos, receitas gastrondmicas. E, principalmente, era um ditador de
comportamento social, familiar e religioso, refor¢ando o papel idealizado ou
esperado da sociedade com relacdo ao papel da mulher, o qual mudava conforme a
passagem das décadas, repaginando-a ou mantendo-a em um padrido desejado pelo
estado, sociedade e meios de comunicagdo. (SOARES e SILVA, 2013, p. 2).
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A partir do fragmento, percebemos que o Jornal das Mogas tinha como objetivo entrar
no lar e conquistar toda familia, com um contetido de facil compreensdo. Essa e outras
revistas reafirmaram em suas paginas discursos frutos de uma construgao social ¢ as colunas
dos periodicos abrangem temas relacionados ao particular.

A moca do inicio do século XX era a futura dona de casa, estava sob a proteg¢do dos
pais, sendo educada para o casamento, ou seja, seria a companheira docil e prendada nos
afazeres domésticos. Esse modelo padrao era determinado pelas instituicdes, discursos,
praticas, codigos e simbolos que sdo formulados socialmente. A “mulher ideal” buscava nos
manuais de comportamento dicas e conselhos que possibilitaram essa normatizacdo das
praticas femininas no dia a dia. Apesar das transformagdes estruturais e comportamentais, nos
anos 50 algumas revistas ditas “modernas” como “O Cruzeiro”4 ainda reafirmavam esse

discurso conservador. Vejamos:

[...] ao mesmo tempo que a revista se intitulava “moderna”, por outro lado
reafirmava valores relativos as mulheres e seus papéis construidos socialmente,
como as identidades de esposa, mae e dona de casa, ou seja, papéis e discursos que
ndo condiziam com o carater dito “moderno” da revista. (MARQUES, 2014, p. 12-
13).

Na propria educagdo das meninas havia desde a infancia e adolescéncia a construgao
para ser a futura “mulher do lar”. Segundo Albuquerque (2015) na proposta do Plano
Nacional de Educacao5 de 1937, uma de suas secdes estabelecia o ensino “doméstico”, no
qual as meninas tinham nog¢des de ensino doméstico industrial e ensino doméstico agricola, e
ao final recebiam o "certificado de dona-de-casa". Esse plano ndo chegou a ser promulgado,
mas serviu de modelo para institui¢des de educagao feminina. Cuidar da casa, dos filhos ¢ do
marido e estar sempre pronta para atender as demandas do lar, seria assim a mulher “bela,
recatada e do lar”, refor¢ando o tripé mde-esposa-dona de casa.

Na historia acontece permanéncias e rupturas ¢ quando falamos em historia das
mulheres ndo poderia ser diferente. A famosa frase “bela, recatada e do lar” citada acima,
remete a um modelo de “mulher perfeita”. Tal discurso reproduzido no século XX tornou

chave para entender o modelo de mulher dessa época®.

4 O Cruzeiro revista semanal ilustrada, fundada por Assis Chateaubriand, com sede na cidade do Rio de Janeiro,
iniciou sua circulagdo em 10 de novembro de 1928 e foi até 1982.

5 O Plano Nacional de Educacao (PNE) determina diretrizes, metas e estratégias para a politica educacional do
Pais.

® Em 2016, a famosa revista brasileira Veja na edigdo de abril traz um artigo intitulado Marcela Temer: bela,
recatada e “do lar”, matéria escrita por Juliana Linhares no qual fala sobre Marcela Temer, esposa do ex-
presidente Michel Temer. O artigo provocou polémicas e criticas nas midias sociais, pois nele era reafirmado um
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Apesar de tantas lutas travadas pelas mulheres até hoje, Mary Del Piore diz que
embora o Brasil tenha passado por transformagdes modernistas ainda assim persiste fortes
bases tradicionais que limitam o lugar da mulher ao espaco privado e que a volta de
determinado tipo de pensamento ¢ uma forma de reafirmar discursos misoginos e
preconceituosos que estabelecem a desigualdade social, racial e de género segundo ela
“aquele era um Brasil que muitos preferem deixar invisivel”, isso chama atengdo, pois
percebemos que cada vez mais esses discursos conservadores ganham forca em nossa
sociedade e que o “resquicio da Amélia” esta cada vez mais presente em nosso cotidiano.

Para Scott (1995) o conceito de género ¢ importante para problematizar como
instituigdes e praticas sociais produzem esses lugares para o feminino e para o masculino
perpassando temporalidade. Segundo a autora, o género estd ancorado em quatro pontos de
analise que sdo: as representagdes simbolicas, conceitos normativos, representacao binaria do
género e a identidade subjetiva. Desta forma, percebemos esses pontos no Jornal das Mogas,
seja nos discursos, seja na forma de criar um espago dito apropriado para as mulheres.

Mas nem sempre esses padrdes eram seguidos, € muitas jovens optavam em nao casar
deixando de seguir os padroes da época, que eram determinados pelas instituicdes, e a
consequéncia dessa escolha era a exclus@o dos ciclos sociais, seria o prego a pagar por “ser
moderna”. Segundo Chortaszko ¢ Moreira (2013) “O termo “mulher moderna” era
considerado pejorativo. Ser moderna era estar “a um passo da prostituicdo”. A mulher
moderna era aquela que ndo sabia viver”. Nesse aspecto alguns discursos objetivavam a
disciplinarizagdo dos sujeitos condicionados a seguir determinado padrdo, e quem ndo
seguisse era simplesmente deixado a margem e passava a ocupar o posto de “a tia ou
solteirona”.

Desta forma, a revista vai desempenhar um papel dicotdmico de divulgador do
moderno, mas também reafirmando ideias tradicionais. Assim, o conceito de modernidade
atrelado a esses artefatos culturais como as revistas, era uma modernidade tutelada, ou seja, os
valores tradicionais sobre a familia e as mulheres permaneciam praticamente os mesmos, mas,
era preciso também acompanhar as novas mudangas sem que as mesmas afetassem a base da

familia nuclear.

modelo de mulher que ndo condiz com a realidade dos dias atuais. Muitas mulheres criticaram a matéria pois ndo
se sentiram representadas na descricdo da mesma. O conteudo evidencia que Marcela teria o perfil da “mulher
ideal” e que seu marido era um “homem de sorte” por té-la como esposa, essa manifestagdo € resquicio de um

discurso tradicional que ¢é acionado para legitimar determinado padrio feminino. Site da matéria:
https://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/.


https://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/

23

Constatamos essa questdo na propria organizagdo das se¢des do periddico, esses
artefatos foram fundamentais para esse projeto civilizatorio, no qual a mulher estava em
evidéncia. “Por tras de todo o projeto social, baseado em elementos civilizatorios, havia um
projeto maior, preservar a “alma feminina” dos males do mundo. E, através dela, garantir a
entrada dos principios e valores em muitos lares”. (PILLA, 2014, p. 4). Voltemos aqui ao
inicio da discussdo onde o objetivo de Jornal das Mogas é exatamente esse “Cultivar,

illustrando, ¢ a0 mesmo tempo deleitando o espirito encantador da muler brazileira [...]”.

2.2 QUANTO AO CONTEUDO DO JORNAL DAS MOCAS

As relacdes sociais vao sendo construidas de acordo com o lugar social e esses lugares
demostram quem somos ¢ de quais lugares falamos. Assim, sendo a revista € carregada de
intencionalidade, constr6i um direcionamento para seu publico. No Jornal das Mogas
encontravam-se colunas sobre decoracdo do lar, receitas culinarias, nogdes de higiene, dicas
de conquista afetiva, felicidade conjugal, manutengdo do casamento, moda, poesia, além de
fotos da alta sociedade fluminense e matérias com atores internacionais que serviam para
constru¢do de modelos que os assinantes eram condicionados a seguir, o que era apresentado
na revista era uma espécie de manual para as jovens e mulheres, reforcando o modelo
tradicional da familia.

A revista também foi um divulgador da moda europeia no Brasil, principalmente a
francesa, isso porque era inspirada nos magazines publicados na Frangca. A moda
internacional transpareceu no Rio de Janeiro e circulava pelos grandes palacios da elite

fluminense, o espaco geografico e social favorecia como afirma Andrzejewski (2012, p. 4):

O Rio de Janeiro era mais que um espago geografico, social e politico-
administrativo, onde se situava o centro do poder; era também o espago do
imaginario e das diferentes representacdes sociais sobre o urbano e o modelo social
importado dos centros do capitalismo. Era um ideal presente em diferentes
discursos, uma cidade imaginada por poetas, escritores, compositores, artistas
plasticos, politicos, intelectuais. Tratava-se de uma cidade ideal na produgo de uma
alternativa de mudanga.

O periodico apresenta trés slogans que chamam a atencdo: Jornal das Mocgas é a

revista cem por cento da familia, Jornal das Mocas é a revista das pessoas de bom gosto e
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Jornal das Mocas é a revista de maior penetracio no lar. Essas trés frases demonstram o
tipo de discurso propagado, um discurso voltado para o lar (fisico) e familia.

Como ja colocamos, as revistas femininas proporcionavam as suas leitoras uma
linguagem simples e agradavel, muitas imagens, conteido humoristico, culinaria, moda e
anuncios de produtos de higiene pessoal, procurando sempre agradar seus consumidores. O
prego da assinatura inicialmente do Jornal das Mogas era de aproximadamente CR$ 3,00, no
entanto esse prego tem algumas variacdes durante os anos que se seguem. Tendo em vista a
quantidade de conteudos abordados, selecionei algumas colunas que merecem destaque no
periddico e que nos mostram que o objetivo da revista era informar, entreter e educar, objetivo
este que era compartilhado pelas revistas femininas desse periodo.

Durante o periodo de 1950 a 1955 as colunas do Jornal das Mogas sofrem poucas
modificagdes, os conteudos publicados ndo atingiam sé6 o publico feminino, mas toda a
familia. As colunas que aparecem com periodicidade nesse periodo sdo: Galeria dos Artistas
da Tela, Trogas e¢ Tragos, Jornal da Mulher, Evangelho das Maes, Vamos Preparar os
Quitutes, Falando as Mies, o Conto da Semana e Galeria dos Artistas da Radio. E importante
destacar que existe uma variedade de conteudo na revista, onde no levantamento levei em
consideragdo as colunas que ndo apresentaram mudangas nesse recorte de 1950 a 1955, e a
seguir apresentarei algumas dessas colunas.

Galeria dos artistas da tela, traz em destaque os artistas sobretudo de Hollywood,
nesse espaco expoe o que eles estdo fazendo tanto na vida profissional quanto na vida pessoal,
e que para muitos esses serdo referéncia, ja que no Brasil o cinema estava se construindo, e
teve seu auge na segunda metade do século XX. Os artistas do cinema, radio ¢ televisao sdo
inseridos em um padrdo midiatico considerado signos do moderno e para eles quanto mais
perto do publico, mais famoso se tornam, divulgando e influenciando comportamentos e
opinides.

Trogas e Tragos, espago onde ¢ publicado conteudo de forma livre, ou seja, nessa
coluna podemos identificar temas de cunho conservador, com um tom de comédia em sua
escrita, ja que a autoria ¢ andénima. Historias em quadrinho, pequenos contos sobre romance
que vem de forma sarcastica, outros ainda com conteudo filosofico. Trocas & Tragos é
acompanhado de ilustragcdes que ajudam na compreensdo dos assuntos abordados.

Jornal da Mulher sob a dire¢do de Yara Sylvia, nessa coluna era mostrado o que seria
novidade no mundo feminino, com destaque para a moda (bordados, assessorios, bolsas,
vestuario, penteados para cabelo...), tendéncias para todas as idades, assim também como

decoragdo para o lar moderno, € nesse espago continha ainda cursos de corte e costura.
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Evangelho das Maes e Falando as mdes, se¢do voltada para a maternidade e seu
decurso, cuidado com os filhos recém nascidos até a infancia. Tendo como colaborador o Dr.
Werther Leite Ribeiro, nessa coluna publicavam “artigos sobre cuidado com as criangas,
nogdes de psicologia infantil, educacdo e também indicagdes de comportamentos sociais”.
(SANTOS, 2013, p.29).

Vamos preparar os quitutes, espaco destinado a culinaria, receitas salgadas e doces,
com passo a passo, bem detalhada e acompanhada de imagens para facilitar o preparo. Dessa
forma a revista acabava influenciando em varios aspectos, desde do que vestir até a
alimentagdo.

Na sequéncia apresentarei duas capas do Jornal das Mo¢as de momentos distintos, o
objetivo ¢ perceber a mudanga na estética do periddico. FIGURA 2 (1914) e FIGURA 3
(1950) buscando refletir como a estética da revista mudou com o tempo e quais as

permanéncias.
FIGURA 2 - CAPA DE 1914
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FIGURA 3 — CAPA DE 1950

Imagem 2: Jornal das Mogas — 19/01/1950/ N°. 01805.

Figura 2: Jornal das Mogas €d.00001 publicado em 21 de maio de 1914, a capa da
revista era simples com poucos detalhes, custava 400 réis. Em primeiro plano tem-se a
imagem meio-corpo de uma mulher vestida de forma comportada com alguns acessorios, a
foto realizada em um plano fechado. Nas laterais percebemos rosas com rostos de outras
mulheres, a postura da modelo também chama a atengo ja que ndo mostra o corpo inteiro na
foto, identificamos ao lado da imagem a seguinte descri¢ao: “bubertis & bear” (Rio. Av. Rio
Branco 134) que remete a um determinado enderego da cidade do Rio de Janeiro, podendo ser
a localizag¢do de um atelié de costura.

Na imagem central da capa da figura 2, a mulher estd usando um turbante e um colar
de contas. O turbante foi um tipo de acessorio propagado nesse periodo, sobretudo pela
influéncia francesa. Nas primeiras paginas do exemplar é evidenciado o objetivo da revista, o
autor ressalta que o Jornal das Mogas ¢é diferente das demais do mercado, ela se encontrara
com o espirito encantador da mulher brasileira, a quem € dedicado cada exemplar.

Figura 3, Jornal das Mogas ed. 1805, publicada em 19 de janeiro de 1950, na época
custando CR$ 3,00. Traz em destaque uma modelo usando vestido com os bragos e parte da
perna a mostra, a peca criada por Hal Madson, ¢ o molde do vestido estaria disponivel no

suplemento da revista para reproducdo. Percebe-se que ¢ um vestido discreto sem decotes,
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propicio para senhoras casadas e at¢ mesmo jovens. Nao era bem visto o uso de vestimentas
decotadas mostrando partes do corpo. As capas desses periddicos sdo o que chamam a atengao
dos leitores, e devem trazer temas que deixem os leitores com vontade de ler o conteudo que
se segue, assim como as imagens devem atrair seu publico.

Outro aspecto que chama aten¢do nas duas edigdes sdo as propagandas, as quais tem
grande destaque dentro do corpus do periddico, os anuncios sdo encontrados com frequéncia
nas paginas da revista ¢ a maioria sdo de uso feminino: maquiagens, lingeries, batons,
perfumes, sabonetes, dentre outros. Nas matérias de assuntos especificos (casamento e
maternidade) sempre ¢é ressaltado os modos de comportamento que a mulher deve seguir.

Caminhando-se para as ultimas paginas da revista tem destaque as famosas novelas
como Paixoes Violenta (Romance de Lorenzo Mare realizacdo de Sandy Lub) e a coluna O
Conto da Semana. A cada edi¢gdo um novo capitulo da novela, seria uma forma de instigar o
leitor a comprar o periédico acompanhando a narrativa da trama. A tltima matéria da revista é
intitulada Galeria dos artistas de radio, a cada tiragem expde um artista diferente, falando
sobre a vida pessoal e carreira dentro da radiofonia brasileira.

Ao longo dos anos 1950 as revistas femininas tem seu auge, o publico feminino e o
Jornal das Mogas fazem parte desse grupo, e € considerada uma revista segura para toda a
familia e nesse sentido seu publico ¢ a familia, mas em especial o publico feminino ganha
destaque, no entanto a revista sempre foi dirigida por homens no qual afirmam que tratar de
“assuntos femininos” ¢ uma maneira de valorizar a mulher e suas atividades cotidianas. O
peridodico tem um posicionamento conservador e defende a manutencdo das relacdes de

género nos moldes tradicionais. (PINSKY, 2014. p. 35).

2.3 DISCUTINDO GENERO NO JORNAL DAS MOCAS

Trazer a categoria de analise género para o debate se faz importante para entendermos
o didlogo com a nova historia a partir de um olhar interdisciplinar e ainda buscar compreender
que o feminino e masculino dentro da sociedade vai além do sexo. Porém, essa distingao
sexual foi determinante em algumas sociedades para determinar papéis sociais. Os estudos
sobre identidade de género se baseariam em duas premissas: “sentimento de ser mulher” e

“sentimento de ser homem”.
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“As mudangas no comportamento feminino ocorridas ao longo das trés primeiras
décadas deste século incomodaram conservadores, deixaram perplexos os desavisados,
estimularam debates entre os mais progressistas”. (MALUF; MOTT; NOVAIS, 1998, p. 368).
A partir desse trecho buscaremos discutir como ocorreram as mudancgas na vida das mulheres
e como estdo refletidas na revista, vendo como a discuss@o de género perpassa esse debate.

As revistas femininas por exemplo no final do século XIX ja desempenhavam o papel
de educar e entreter seus leitores, trazendo as novidades do mundo feminino para dentro dos
lares. Entretanto havia um limite sobre os contetidos que circulariam nesse meio, em nome de
uma construcdo social baseada na ordem defendida pelas institui¢des. Para Rodrigues (2014)
o inicio do século XX é marcado por uma ruptura de estruturas e percep¢des de mundo que os
periddicos femininos apresentavam, as dicas sobre o cuidado com a casa e familia. A propria
estrutura da revista era envolvida de normas onde os produtos anunciados seriam aqueles que
prezava o respeito a estrutura social seguida e que ndo colocasse em risco essa ordem pré-
estabelecida.

Mas, nos anos de 1920 circulou na Paraiba uma revista tida como inovadora tendo em
vista os modelos de revista feminina naquele periodo. A Era Nova abrira um didlogo com as
escritoras da alta sociedade paraibana, no entanto devemos refletir sobre quem eram e o que
escreviam essas mulheres, tanto nas revistas como nos demais periddicos. O espaco cedido
para as jovens escritoras seria para tratar de temas relacionados a vida privada, elas escreviam
de acordo com o seu lugar de fala e nesse sentido ndo deve ser tomado aqui como a Unica fala
das mulheres desse periodo, ja que nem todas compartilhavam dos mesmos meios por
distintos motivos, principalmente o nivel educacional.

A educacdo por muito tempo foi tida como privilégio de poucos e se restringia apenas
as familias abastadas que possuiam condigdes financeiras de manter seus filhos nas grandes
capitais do pais. Os filhos dos sertanejos com boas condi¢des financeiras saiam de suas casas
para estudar em Recife, referéncia educacional. A maioria homens voltavam para seus redutos
ap6s anos de estudos, as principais formagdes eram na area da medicina, advocacia ou
religiosa.

Quando falamos nas filhas desses senhores percebemos que o tratamento era distinto,
a educacdo para elas se restringia a saber ler e escrever ¢ mesmo tendo condi¢des de manté-
las estudando fora, a maioria acabava casando. Poucas tiveram acesso ao ensino superior € a
maioria das formacgoes era a docéncia. O investimento era na educagdo do homem, a mulher

cabia o saber doméstico e raras as vezes se arriscavam no mundo das letras. Nesse sentido as
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mulheres que escreviam para a Era Nova estavam inseridas nesse pequeno grupo que teve
minimamente acesso a uma formagao educacional, seja o basico ou superior.

A Era Nova7 circulou na Paraiba entre os anos de 1921 a 1926, fundada na cidade de
Bananeira por Severino Lucena, a mesma abriu espagco para temas como artes, comércio,
literatura dentre outros assuntos, a revista agradou, pois, envolviam um publico vasto que se
viam representados em seus discursos. A mulher deixava de ser apenas a rainha do lar, a ela é
atribuido o papel de escritora, mesmo tendo a Era Nova maioria de colaboradores homens. A
abertura de novos espagos para o feminino possibilitou que elas usufruissem do prazer de
estar no espaco publico, antes somente permitido aos homens. Mesmo em menor quantidade a
mulher se fez presente naquele periddico, essa “atitude moderna” ¢ caracteristica das
primeiras décadas do século XX e marcante para a mulher paraibana.

A revista tinha um carater literario e noticioso apresentando os modos de ser e viver
na Parahyba do Norte nos anos 1920. Segundo Rodrigues (2013) a revista tinha a proposta de
inaugurar um novo momento nos circulos literarios e intelectuais paraibanos, o proprio nome
do periodico ja indica seu objetivo, levar aos seus consumidores uma era nova traduzidas por
meio sobretudo das artes e letras.

A questdo do género emerge na revista como algo binario, mostrando qual seriam os
lugares de género que de certa forma eram impostos nos periodicos, principalmente nas
primeiras revistas femininas. O homem estaria superior & mulher e ela por sua vez estaria a
sua sombra. Mas, por outro lado devemos analisar o contexto em que se encontram essas
mulheres e esses homens. Na década de 1950 homens e mulheres tinham seus papeis
marcados levando em consideragdo o que era estabelecido pelas institui¢des, tanto médicas
como religiosas, essas instituicoes de controle social como a Igreja desenvolveram a fungao
de vigilancia nesses corpos.

Assim os periodicos sdo de extrema significAncia para entendermos a historicidade
daquele momento. Estudar um periddico € revirar o passado percebendo assim as mudancas
ocorridas em determinada sociedade, esse ¢ um ponto que identificamos nas revistas
femininas, elas nos apresentam os modos e modas vividos pelos sujeitos desse contexto, essa
fonte nos abre um leque de possibilidades para se trabalhar temas como: vestuarios, comida,

leituras, até questdes mais complexas como a discussdo das relagcdes de género.

7http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/052/era-nova-a-revista-dos-modernos-anos-20-da-
parahyba-do-norte/
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Em Louro (1997) podemos entender como essas relagdes sociais sdo construidas e

perceber que se constitui a partir de um conjunto de praticas, assim ela traz:

Em suas relagdes sociais, atravessadas por diferentes discursos, simbolos,
representacdes e praticas, os sujeitos vao se construindo como masculinos ou
femininos, arranjando e desarranjando seus lugares sociais, suas disposi¢des, suas
formas de ser e de estar no mundo. Essas constru¢des e esses arranjos sdo sempre
transitorios, transformando-se ndo apenas ao longo do tempo, historicamente, como
também transformando-se na articulagdo com as historias pessoais, as identidades
sexuais, étnicas, de raca, de classe. (LOURO 1997, p. 15).

No texto a Emergéncia do Género (LOURO, 1997) mostra como esse lugar do
feminino e do masculino sdo construidos socialmente, desde dos fatores bioldgicos em que a
mulher é uma extensfo do homem e esta é naturalmente dependente do companheiro, até os
movimentos de luta em que as mulheres saem em marcha para lutar por direitos iguais entre
0s sexos, todos esses aspectos fazem parte de discursos que geram simbolos e representagdes,
que por sua vez se perpetuam na sociedade pelos mais diferentes veiculos, entre eles os meios
de comunicagdo. Nesse sentido, o género € imposto ao sujeito antes mesmo do nascimento, ¢
dado papéis de masculino e feminino baseados em construgdes sociais ja existentes.

Portanto, as revistas foram um importante veiculo na propagagdo desse ideario
feminino de mulher perfeita, esse modelo que ¢ compartilhado ndo s6 pelo Jornal das Mogas,
como também por varias revistas femininas desse periodo, que mostravam em suas paginas o
que era o politicamente correto para a mulher do momento. Percebemos assim que esses
periddicos eram meios de diversdo, informagao e entretenimento.

A revista foi vista por muitos como um manual de instrugdo, tanto para as jovens
solteiras quanto para as senhoras casadas. Para as solteiras os conselhos e dicas de como ter
um bom casamento, ja para as casadas dicas de como manter. Segundo Bassanezi (2005, p.
112) o periodo que vai de 1945-1964 as revistas foram fonte de informagao e referéncia para
as mulheres, [...] penetram no espago doméstico e procuram atuar como guias de acao,
conselheiras persuasivas, companheiras de lazer ou alienagdo. Porém s3o também através dos
periddicos que podemos compreender o contexto em que esses consumidores estdo inseridos e
de onde falam.

A partir da midia podemos entender as mudancas que ocorre na sociedade, a cada
edicdo novas informagoes sdo apresentadas e novas possibilidades de analise sao visualizadas.
Na obra SOBREVIVENTES E GUERREIRAS: uma breve historia da mulher no Brasil de
1500 a 2000, a historiadora Mary Del Priore discute sobre a historia das mulheres e como as

mesmas resistiram ao longo de todo o processo de formagdo da identidade feminina. A cada
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capitulo podemos refletir sobre questdes pontuais e significantes como patriarcado e voto
feminino por exemplo.

Durante as analises em Jornal das Mog¢as, a matéria O Feminismo na edi¢do de 25 de
janeiro de 1917, chama atengdo ja pelo titulo. Trata-se de um texto sobre o movimento
feminista e a instauracdo do voto feminino no Brasil, a matéria é assinada com pseudénimo
A.C.C., nesse caso ndo sabemos se tratava de um homem ou mulher a autoria. O principal
assunto do texto ¢ a fala em torno do direito a liberdade feminina e os avangos praticos acerca
do voto feminino no pais. Durante a participagdo do Brasil na Primeira Guerra Mundial, as
mulheres desenvolveram papel importante na auséncia dos companheiros, esse fato ganha
destaque na matéria: 4 experiéncia e os factos tém demonstrado o quanto é dedicada a
mulher na actividade, e na actual guerra ellas prestam relevantissimos servigos substituindo
0 homem, que segue para as linhas de batalha. Em linhas gerais essa discussao ja em 1917
em uma revista feminina é de se considerar um avanco para o movimento, pois teria grande
alcance.

Ao final do texto relata-se sobre a repercussao do assunto na camera legislativa, cujos
resultados desse debate so viriam 18 anos mais tarde, quando finalmente a mulher teria direito
a votar e ser votada. Segundo Del Priore o processo acerca do voto feminino no Brasil tem
como principal influéncia os Estados Unidos, se as mulheres votavam 14, aqui também era

possivel e ela segue:

O voto feminino era um movimento de classe média por direitos politicos, por uma
reforma que garantisse o voto as mulheres que alcangassem as mesmas qualificagdes
que os homens. Nunca foi uma tentativa de revolucionar o papel da mulher na
sociedade ou mesmo de revolucionar a propria sociedade [...] (Del Priore, 2020, p.
152).

Os fragmentos chamam atenc¢do pois falam do PFB (Partido Feminino Brasileiro) que
havia sido criado em 1910 e desde do inicio de sua cria¢do saiu em defesa das mulheres. Em
1917 essa discussdo esta nas ruas e nas paginas do Jornal das Mog¢as pode ser considerado
uma vitoria para 0 movimento, pois abrange um publico maior. Ao longo de todo texto o
discurso convoca “as patricias” para o movimento a favor do voto feminino e reafirma seu
posicionamento. As mobilizagdes que ocorreram em 1917 buscavam garantir direitos as

minorias, voto feminino e espago na politica estava entre as bandeiras.

Seguem abaixo a matéria e alguns fragmentos que merecem énfase:
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3 “DESNUDANDO OS JOGOS”: CONTEXTO HISTORICO E RELACAO DE
GENERO NA DECADA DE 1950

Apoés apresentarmos a revista, quanto a suas principais colunas e contetido. Neste
segundo capitulo, iremos discutir sobre o contexto historico da década de 1950 e como esse
periodo transparece no Jornal das Mogas, para isso buscaremos analisar anincios que vao de
encontro com um projeto especifico para o feminino e para concluirmos buscaremos dialogar

sobre a imagem dos homens no periodico.

3.1 JORNAL DAS MOCAS E OS ANOS 1950

Apoés conhecermos a estrutura do Jornal das Mogas € um pouco sobre os seus
fundadores, embarcaremos agora em uma viagem que nos levara de volta aos anos de 1950. O
imaginario da época se volta para um idealismo mascarado pelo real sentido de
desenvolvimentismo e como ressalta Pinsky (2014) “O american way of life 8torna-se modelo
invejavel entre as classes médias brasileira. Holloywood inspira comportamentos e valores,
especialmente entre os jovens”. Diante das leituras sobre o periodo constatamos que esse
momento “aureo” ¢ muitas vezes lembrado como transformador em todas as dimensoes,
porém a liberdade que envolve essa época ndo foi suficiente para mudangas radicais. Mas nio
ha davida que os anos 50 sdo tempos de repensar as formas de ser e agir no mundo, e esse
sentimento ¢ compartilhado por muitas na¢des apos a Segunda Guerra Mundial.

O mundo pés guerra vive um clima de otimismo que toma conta da mentalidade
brasileira, as pessoas veem o pais caminhando para a tdo sonhada modernidade, acompanhada
de um estilo de vida baseado nos grandes centros urbanos, este periodo ¢ considerado
prospero na nossa historia. Os jornais, revistas, radio, cinema e a televisdo serviram de
orientadores, pois estavam presentes no cotidiano de uma boa parcela da sociedade e tudo que
os mesmos vinculassem tinham forte impacto na vida privada. Muitas revistas femininas
dessa época se espelhavam nas revistas norte-americanas e o estilo de vida propagado era uma

espécie de guia para a mulher moderna.

8 American way of life é o estilo de vida americano que foi propagado a partir do periodo entre guerras e se
fortaleceu apos a Guerra Fria (Google, 6 de ago. de 2019).
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O periodo que vai da década de 1940 a 1960 ¢ marcado pelo novo, que permeiam tanto
as praticas como os costumes. As informagdes chegam por diversos meios como revistas,
cinema, radio e TV, e a popularizagdo desses meios acontece de forma gradativa na medida
em que a “industria de bens ligados @ mulher e a casa” crescem no mercado brasileiro. Os
avancos no campo industrial e uma crescente urbanizagdo, impulsionados pelo plano
desenvolvimentista, objetivava conduzir o Brasil ao grupo dos paises desenvolvidos ¢ para
isso a interferéncia externa se fez necessaria ¢ “o ideal do moderno” se traduz na imagem do
“burgués democrata”.

Assim, alguns espagos de produg@o, como o cinema, ganham legitimidade e embora
“[...] divulgue um modelo tradicional de esposa, também traz imagens de paises estrangeiros
(EUA, Franga, Italia etc.) em que a participagdo feminina no mercado de trabalho ¢ vista com
maior naturalidade”. (PINSKY, 2014. p. 178). Mesmo que s6 uma parte da populagio tenha
tido acesso ao cinema, ndo se pode negar a sua importincia,a em que algumas mulheres
aparecem trabalhando fora de casa e com certa independéncia.

Pinsky afirma que embora a classe média brasileira compartilhasse de valores
tradicionais onde o lugar da mulher seria no espago privado, aos poucos essa realidade foi
tomando nova roupagem e o trabalhar fora vai sendo revisto, tendo em vista 0os novos
padroes de consumo ¢ a “modernidade” que o pais passa naquele momento.

Vale salientar que as mulheres pertencentes as classes menos favorecidas ja
trabalhavam muito antes da década de 1950 e que por isso, ndo eram vistas como mulheres
confiaveis ou de boa familia. Boa parte dessa mao de obra era empregada em atividades
domésticas, mas com o cenario das fabricas isso vai mudando, segundo Weinstein (1995, p.
145) em um estudo realizado em Sdo Paulo com 31 fiagdes em 1912, 72% do pessoal era
feminino. Essas mulheres, recebiam salarios bem inferiores comparado aos homens, além de
sofrerem constantes agressoes, segundo Rago (2011, p. 484) “diversas vezes artigos de jornais
operarios denunciavam investidas sexuais de contramestres e patroes sobre as operarias que se
revoltassem contra as humilhag¢des que essas sofriam no trabalho”.

Como na coluna Pausa para Meditagdo, que analisava um drama relacionado a vida
de algum individuo, nesse trecho o autor da coluna analisa a fala de uma jovem sobre o

assédio que passava no local de trabalho:

Esta, senhores, foi a segunda investida que fizeram contra a minha dignidade de
moga pobre, mas que aprendeu a conservar a honra acima de tudo [...] tenho
procurado me defender, ser forte na luta para ganhar o sustento e conservar, segundo
o ultimo desejo de minha mae minha alma pura, isenta de pecados (JORNAL DAS
MOCAS, 1950, p. 17)
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A coluna apresenta a jovem como uma moc¢a pobre, que sem recursos sO lhe resta
trabalhar, mas que sua beleza chama a atengdo dos homens, o que torna o espago do trabalho

perigoso, mas ela lutaria para manter a honra. Segue o conselho e andlise da revista:

Nao ¢ sem razdo que ainda existe muito pai de familia que recusa autorizacdo as
filhas para que trabalhem fora, e muito mais zeloso por sua esposa, que nio
concorda em dar-lhe licenga para se empregar. Quando o mundo abre as suas portas
douradas da mais desregrada corrupgdo oferecendo na carnadura rubra de uns 1abios
de mulher a vertigem do prazer facil, rapido, inconsequente, serd preciso muita fibra
para trocar essas deliciosas facilidades pela rentincia dos prazeres e pela observancia
restrita dos preceitos da lei de Deus. Por isso, vocé tem encontrado satiros. Até
agora vocé tem se revelado verdadeira heroina, defendendo, por todas as maneiras, a
sua integridade moral. Portas honestas se abrirdo para que vocé possa trabalhar sem
receios...sem atentados indignos contra sua dignidade de mulher. (JORNAL DAS
MOCAS, 1950, p. 58).

Interessante observar que o autor ou autora da coluna responsabiliza os costumes da
época, como a facilidade pela busca do prazer, e ndo os discursos que autorizavam os homens
a agir dessa maneira. E ainda reforca que sdo esses motivos que impedem os pais de
autorizarem as filhas ou esposas a trabalharem fora. No entanto, a revista reforca em outros
espacos de suas paginas a naturalidade que o homem tem em trair, manter casos fora do
casamento e se sentirem atraidos por outras mulheres, como analisou Pinsky (2014, p. 310)
em teste, sendo aplicado no Jornal das Mogas na publicagdo de N° 01922 de 17 de Abril de
1952.

Teste de Bom Senso:
Suponhamos que vocé venha a saber que seu marido a engana, mas tudo ndo passa
de uma aventura banal, como ha tantas na vida dos homens. Que faria vocé?

1-Uma violenta cena de ciime?
2-Fingiria ignorar tudo e esmerar-se-ia no cuidado pessoal para atrai-lo?
3-Deixaria a casa imediatamente?

Resposta:

A primeira resposta revela um temperamento incontrolado e com isso se arrisca a
perder o marido, que, apds uma dessas pequenas infidelidades, volta mais carinhoso
€ com um certo remorso.

A segunda resposta ¢ a mais acertada. Com isso atrairia novamente o seu marido e
tudo se solucionaria inteligentemente.

A terceira ¢ a mais insensata. Qual mulher inteligente deixa o marido s6 porque sabe
de uma infidelidade? O temperamento poligdmico do homem ¢é uma verdade,
portanto, ¢ inutil combaté-lo. Trata-se de um fato bioldgico que para ele ndo tem
importancia.

Percebemos assim, a naturalizacdo de determinados comportamentos masculinos, ou

seja, os homens eram assim, € ndo seria possivel fazer nada contra isso, a ndo ser aceitar.
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Nesse periodo comegam a surgir os primeiros movimentos feministas, unindo-se aos
movimentos operarios. As anarquistas e socialistas procuravam organizar as trabalhadoras nas
primeiras décadas do século, convocando-as para assembleias sindicais ou para discutir
problemas femininos dentro dos sindicatos e comités que pertenciam. (RAGO, 2011, p.594).
Mas, até mesmo o movimento de classe, representado pela maioria masculina negou esse
espaco de atuagdo das mulheres. Nao era incomum nessa época os discursos de médicos
higienistas, juristas e jornalistas que associavam a fabrica a um bordel, um lugar de perdicao.

Na década de 1950, ao analisar as publica¢cdes do SESI em Sido Paulo, Weinstein
(1995, p.156) percebe os diversos cursos para mulheres da classe operaria em Centros de
Aprendizado Doméstico (CAD); segundo a autora até 1954, existiam vinte e cinco centros em
todo o Estado, sete na capital € o restante nos suburbios e no interior. “Os centros ofereciam
regularmente trés cursos de culinaria, em diferentes niveis, bem como cursos de puericultura,
administragdo do lar, higiene doméstica e preparagdo para o casamento”. Os cursos de
costura, antes proferidos somente nas fabricas ou sindicatos, funcionavam agora em muitos
desses centros. A autora refor¢a ainda que com base nesses cursos e nas publicagdes da época,
a mulher da classe operaria era mde e esposa acima de tudo. Por isso, algumas revistas
femininas ao falar do trabalho feminino indicavam como possibilidade menos danosa o
trabalho no préprio lar, como a costura e os bordados.

Antuncios de instrumentos, técnicas de trabalho e estudo nao faltavam nas paginas dos
periddicos femininos. Um dos exemplos sdo as maquinas de costura ELNA, elas chegam ao
mercado brasileiro e fazem sucesso, sendo vendidas em varias regides do pais. Seria um
privilégio ter uma, e a mulher que desejasse contribuir na renda familiar deveria trabalhar em
casa em trabalhos que ndo requeressem tanto esforco fisico, j& que por natureza a mulher seria
mais sensivel. Destaco aqui os cursos de corte e costura no Jornal das Mogas, onde essas

técnicas auxiliavam as alunas a construirem suas primeiras produgdes.
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FIGURA 5 — CURSO CORTE E COSTURA
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No anuncio a seguir da edi¢ao de 04/01/1951 ¢ possivel identificar como o discurso
estava presente no texto, o anunciante ressalta a felicidade da mulher que fosse surpreendida
com uma ELNA, como se a felicidade tivesse um preco. Acompanhada do texto estd a
imagem que reforca o discurso de manuten¢do dos valores morais, j& que a mae pode

trabalhar e cuidar dos filhos ¢ ainda passar a sua experi€ncia para a filha.
FIGURA 6 — ANUNCIO ELNA
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Para Oliveira ao analisar a mulher nos antncios nas décadas de 1950 e 1960, mesmo
que de forma lenta, era notavel o reconhecimento das mulheres que ja trabalhavam fora, como
ja elencamos, as menos favorecidas ja exerciam essa fung¢do, mas agora os olhares ¢
preocupacgdes se voltam principalmente para as mulheres de classe média. Como na entrevista
de uma escritora premiada, Sra. Nanci Navarro de Carvalho, a se¢do feminina de O Globo em

08 de maio de 1958:

Apesar de ter a experiéncia do trabalho, identificava como papel feminino: (...) a
meu ver (...) a mulher casada pertence ao seu lar, a familia e aos filhos, mas isto nao
impede certas atividades. Ja fui funciondria durante muitos anos do Ministério da
Agricultura e deixei de trabalhar para cuidar de meus filhos. A mulher em casa ¢
mais util. (Oliveira, 2015, p. 6).

Ainda para a autora (2015, p. 6), ao analisar as colunas de conselho do jornal O Globo,
era comum o conselho para conciliar as fung¢des fora e dentro do lar, ela narra que “se vocé
pertence ao niamero de mulheres que precisam trabalhar fora para auxiliar o equilibrio do
or¢amento doméstico, procure fazé-lo de maneira tal que o seu matrimonio e a sua familia (...)
nao venham a sofrer por esta razdo”.

Ao mesmo tempo em que revistas e jornais estdo enfatizando a importancia da mulher
no lar e como o trabalho ndo pode ser mais importante do que as fungdes de mae e esposa,
também vinculam em suas paginas produtos que facilitariam o cotidiano dessas mulheres para
que sobrasse tempo para os cuidados da casa e do trabalho. O que nos leva a analisar que essa
passagem, embora ndo muito clara, era progressiva.

Embora o trabalho fora do lar estivesse sendo consolidado, algumas revistas femininas
buscavam argumentos para irem contra, levando em consideragdo a condigdo natural
feminina, e suas preocupagdes seriam com os filhos e marido. Entretanto, a partir da segunda
metade da década de 50 o trabalho feminino se torna uma realidade. No entanto as
oportunidades de emprego para as mulheres e homens eram distintas. Ainda segundo Pinsky
(2014, p.184) nesse periodo publicaram-se artigos que levavam em consideracao as “questoes

de satude” e “personalidade” para a atuagdo feminina no mercado de trabalho.
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3.2 “A MODERNIDADE DITA SUAS REGRAS”: BELEZA E CONSUMO NO JM

O discurso para a mulher nas revistas femininas estava ancorado no tripé Mde-Esposa-
Dona de Casa. Esse discurso ¢é reflexo do contexto historico do periodo e os meios de
comunicag¢do refor¢avam o pensamento vigente na sociedade, onde o lugar da mulher seria no
lar. Em Jornal das Mog¢as a imagem da mulher era idealizada a partir do discurso de valores
presente na época, a mulher desde crianga seria educada e condicionada para o matrimonio e
maternidade, ou seja, casar e cuidar do seu lar.

Os periodicos voltados para o feminino defendiam um padrao que ia de encontro com
os valores morais existentes. “Essa educacdo deveria ser voltada para uma formagao
“compativel com a func¢do de dona de casa, de mae responsavel pela conducdo espiritual dos
membros do lar e a manutencdo das geragdes vindouras”. (ALBUQUERQUE, 2015, p. 03).
As revistas desenvolveram o papel de conselheira, amiga e confidente na vida da mulher. Na
politica, o governo pods guerra quer a volta da mulher ao lar e as instituigdes buscam legitimar
os papeis de género, assim as propagandas vao de encontro a esse projeto.

A busca pelo ideal ¢ refletida em revistas como Jornal das Mogas, Querida, Claudia,
dentre outras, que por meio de seus conteudos tragam a mulher perfeita. Na dissertacdo “A
revista que pode deixar em sua casa porque ndo ha perigo de perversdo: a representa¢do da

mulher nas colunas da revista Jornal das Mogas (1930-1945) 7, Albuquerque destaca:

Elas eram formadas para criarem filhos que seriam, se mulheres, para os mesmos
propositos que suas maes, ou seja, donas de casa e, se homens, o chefe da familia, o
sustento financeiro para o lar, o proprietario e senhor dos membros de sua familia
[...] (ALBUQUERQUE, 2016. p. 119).

Para muitas mulheres as revistas foram fontes de informacdo, diversdo e educacdo,
principalmente para as mulheres da classe média urbana que viam nos periodicos a porta de
entrada para esse mundo moderno. A revista apresentava as tendéncias norte-americanas
desde do cinema até propagandas de produtos de beleza, contudo a mensagem principal para a
mulher no periodo entre 1930 a 1945 ¢ baseada nesse projeto descrito no trecho acima. Por
outro lado, as mulheres que nio se enquadrassem nesse perfil eram criticadas, julgadas e
enquadradas em esteredtipos como “jovem rebelde”, “leviana” ou da “outra”. Quanto a

liberdade, a vida ptblica sempre esteve atrelada ao universo masculino.
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Dentre a variedade de propagandas presente na revista, o antincio do creme Brilhante
na edi¢io de 15 de maio de 1952 chamou atencio. O texto “A BELEZA E OBRIGACAO”
impde a mulher o dever de estar sempre bela, “a mulher tem obrigacdo de ser bonita. Hoje em
dia s6 ¢é feio quem quer. Essa ¢ a verdade”. Esse trecho nos faz pensar sobre o contexto
historico da época, nos anos de 1950 é marcado pelo consumismo, e que a industria da beleza
se expande entre os diversos meios de comunicagdo, se popularizando entre as mulheres das
classes alta, média e baixa. O produto em questdo promete ajudar na prevencao de manchas e
ressalta que “depois de aplicar este creme observe como a sua cutis ganha um ar de
naturalidade encantador a vista”.

O universo feminino ¢ envolvido por uma série de representacdes e algumas revistas
femininas como Jornal das Mogas se apropriaram do discurso vigente para se consolidar
como periodico seguro para toda a familia. As revistas que se enquadravam nessa categoria
entretinham seus leitores com piadas, palavras-cruzadas, moda e hordscopos, porém na
maioria de suas paginas haviam contetidos que possibilitavam educar a mulher, assim como

afirma Albuquerque:

A revista Jornal das Mogas propunha espago com colunas acerca dos direitos da
mulher, sobretudo os politicos, no entanto, os artigos demonstravam um
posicionamento conservador no que tange aos limites de participacdo dessa mulher
e, propunha educagdo a essa leitora, mas que ndo confrontasse com os interesses da
familia, estar a frente do homem, na rua, em posi¢do de igualdade [...].
(ALBUQUERQUE, p. 48, 2016).

r

Essa busca pelo ideal feminino ¢ uma forma de reafirmagdo do conservadorismo
presente naquele momento, porém ao longo dos anos de 1960 havera mudancas significativas,
mediante os movimentos feministas que vinham acontecendo desde da década de 1920.

O casamento nos anos de 1950 tem o marido como o principal agente da relacdo, no
qual a mulher buscaria sempre atender seus desejos para que assim possuissem um casamento
harmonioso, a mesma tem conhecimento do significado de “esta casada” sua condi¢do de
esposa exige dela comportamento de mulher casada, ou seja, suas obrigagdes primeiramente
com o esposo ¢ em seguida com os filhos. A felicidade pessoal da mulher nido seria
questionada se o lar estivesse feliz, sua felicidade € a do marido e filhos. Se o casamento néo

vai bem a culpa recairia sobre a ela.
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A BELEZA E OBRIGACAO
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Jornal das Mocas e outras revistas femininas educou, € com suas colunas buscavam

99 ¢

vincular a imagem da mulher a trés pontos: “prendas domésticas”, “cuidado com aparéncia” e
“reputagdo impecavel”, se a moga se inserisse nesses requisitos seria qualificada para ser a
“boa esposa”.

Como traz Pinsky (2014):

99 < CEINT3

“sensivel aos encantos da vida tranquila do lar”, “santa esposa e mae”, “inteligente e
resignada” (e ndo queixosa, aspera e insolente), capaz de “adivinhar pensamentos”
do marido, de amar “sem medir sacrificios, visando Unica e exclusivamente a
felicidade do amado”, e de lutar por ele “na sombra e siléncio”. Uma esposa assim
“floresce a alma do marido”. (PINSKY, 2014. p, 233).

Tais virtudes s6 reforgam o padrdo almejado pela sociedade do periodo e qual seria o

papel dela na manutengdo do casamento. O discurso das instituicdes de controle ainda era
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identificado nos contos das revistas, revelando que o patriarcado permanecia presente e que o
lugar da mulher estava reservado ao espaco privado.

As propagandas nas revistas femininas possibilitam uma analise interessante sobre o
publico assinante do periddico, e os anuncios constroem o perfil de mulher desejada. Santos
(2011) cria algumas categorias acerca das publicidades dos produtos na revista, sdo elas:
beleza, atividades domésticas, setor médico-higiénico, alimentagdo, servigos, lazer e outros.
Outo fator importante quando se analisa a imprensa feminina ¢ a democratizagao da moda, na
medida em que os moldes de vestudrios usados pela elite eram publicados nas revistas,
influenciavam ndo s6 o vestir, mas comportamentos de seus receptores. Segundo Albuquerque
(2016) o vestuario classifica, sinaliza e indica os individuos em suas particularidades.

A mulher por muito tempo foi vista como passiva, docil e dependente, mas com o
passar do tempo cria-se outras representagdes acerca do feminino, ndo se pode englobar todas
as mulheres em um sé grupo, pois as formas de pensar e agir sdo distintas e o lugar de onde
vem reflete na vida das mesmas ¢ as oportunidades ndo sdo iguais. Entdo, quando falamos
aqui em “mulher consumista”, estamos nos referindo a um grupo financeiramente privilegiado
que ndo media esforgos em ter tudo ou boa parte dos produtos que as revistas anunciavam.

Um mundo foi sendo criado para a mulher e segundo Almeida (2008, p. 202) “A
fabricagdo de cosméticos, fortemente intensificada nas primeiras décadas do século XX,
oferecia dispositivos de embelezamento, e a cena publicitaria tratava de fazer acompanhar
esses produtos de sonhos e ilusdes sobre desejos socialmente alimentados™.

Os Anos Dourados sdo uma época que remete ao estilo de vida consumista entre
homens e mulheres. A mulher enquanto consumidora, as propagandas para o lar e beleza
ganham as paginas das revistas buscando assim criar um perfil. A forca da industria cosmética
e a popularizacdo da moda por meio das revistas, onde as estrelas do cinema estampavam as
capas, assim a revista servia como referéncia acerca dos padrdes impostos.

A industria de bens pessoais cresce ¢ as paginas das revistas ficam recheadas de
produtos para o cabelo, corpo e pele. As propagandas vao além do bem-estar, a mulher
procura chegar ao belo com os melhores produtos. As revistas femininas como Jornal das
Mogas sdao meios de divulgagdes de varios produtos de beleza, tanto para mulheres quanto

para os homens.

O corpo tornou-se um “corpo-produto” que deve atender as exigéncias do mercado
de acordo com o desejo do consumidor. O produto cada vez mais ¢ transformado em
objeto de desejo inserido no universo do consumo. Assim como os objetos de
consumo sdo customizados, o corpo também atende ao interesse do dono. O corpo
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precisa ser belo, se possivel perfeito, e precisa estar de acordo com as exigéncias que
a moda impde as mulheres. (CALEIRO; GUSMAO, 2012, p. 06).

E interessante pensarmos no peso que a midia tem sobre nossos corpos, ¢ nio ¢ de
hoje que a midia cria referéncias para seus consumidores e tudo que é propagado carrega uma
intencionalidade que legitima o modo de ser e agir. Em Jornal das Mogas os anincios sdo
variados, alguns produtos anunciados como os produtos de higiene pessoal (sabonete Dorly,
absorvente Modess, escovas de dente Tek, Log¢do Juvenia, Leite de colonia, Champu Halo,
creme dental Lever, Kolynos,), maquiagem (P6 de arroz Royal Briar, batom Zande),
medicacdo Cafiaspirina), ganharam os lares brasileiros tanto pela sua funcionalidade como
uma forma de demarcar lugares. As propagandas conduziam a formac@o de um perfil social
pensado para aquelas mulheres.

O anuncio a seguir € um item da higiene intima feminina, o absorvente. Seus aniuncios
sdo recorrentes no qual faz-nos acreditar que tenha vérias adeptas. A marca Modess ¢ pioneira
no pais a desenvolver absorventes descartaveis, vindo desde os anos 1930 a ganhar atengdo
por sua funcionalidade. No texto ¢ ressaltado as vantagens do produto e a facilidade de
descarte, ja que dispensa a lavagem, configurando um produto do cotidiano da mulher
moderna “a protecdo higiénica da mulher moderna”. Além dos absorventes havia também o
Cinto Modess, que ¢ um suporte que auxiliava e proporcionava a mulher mais conforto,
facilitava a fixagdo das toalhinhas que ja eram comercializadas em farmacias.

Dessa época em diante cada vez mais a industria de higiene intima se desenvolveu,
além dos absorventes tradicionais existe hoje os absorventes reutilizveis, protetores diarios,
sabonetes para a regido intima, dentre outros, sempre buscando conforto para a mulher.’
Modess revolucionou a higiene intima da mulher naquele periodo e a0 mesmo texto pode ser

considerado artigo de luxo, ja que nem todas as mulheres tinham acesso ao produto.

9 Esse fato nos leva a pensar sobre um tema recorrente nos tltimos anos, a “Pobreza Menstrual”. Esse terno faz
referéncia a um grande numero de mulheres que ndo tem acesso a produtos basicos de higiene, principalmente
no periodo menstrual, isso ndo s6 no Brasil como em outras na¢des. Essa tematica é extremamente relevante e
assunto de varias rodas de debate, sobretudo entre organizagdes em defesa da mulher. Segundo o “ESTADAO”,
26%9 das mulheres brasileiras sdo afetadas com esse problema e no periodo de pandemia esse fato se agravou,
evidenciando que esse produto é considerado “artigo de luxo” para muitas mulheres.
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FIGURA 8 - MODESS
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A seguir destacamos o antincio LOCAO JUVENIA, que se trata de um produto para os
cabelos que fez sucesso nos anos de 1950, onde a preocupacgdo com a estética ndo era somente
por parte das mulheres, mas os homens também se mostravam vaidosos e preocupados com a
aparéncia. A beleza no anuncio € atrelada a juventude e nos dias atuais percebemos como as
pessoas buscam tardar o envelhecimento recorrendo a procedimentos estéticos das mais
variadas formas. A busca pela juventude permanente acaba criando “Escravos da Beleza” que
assim como os consumidores da Lo¢do Juvenia nao querem envelhecer. Varias propagandas
nesse estilo sdo anunciadas nas revistas femininas, criando padrdes estéticos que se
modificam de acordo com o passar dos anos e mediante as mudangas ocorridas na sociedade.

A variedade de conteudo ¢ uma caracteristica das revistas femininas da época, para
além das propagandas a mesma disciplina conduz seus leitores com contos, dicas e contetido
que traduz em palavras os discursos vigentes na época, demarcando assim as relagdes de
poder dentro de um jogo de consumismo que € a industria do bem-estar. A imprensa,
enquanto fonte, faz evidenciar rastros da vida cotidiana, dos lugares e das situagdes socio-
histdrica-econdmica, e por meio dessas analises o pesquisador consegue demarcar perfis e

identificar padrdes propagados.
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FIGURA 9 — PROPAGANDA LOGAO JUVENIA

LOCAO JUVENIA

Suavemente perfumada

NUMERGLOGIA

— Feln etude
e

Néo envelhe¢a nem mais
um minuto. Agora mesmo
va buscar nova juventude
para seus cabelos,
comprando ja o SEU vidro
de LOCAO JUVENIA,
também poderoso

e HIGIENICA
LOCAD HIGIENE- removedor da caspa”.

RESTAURADORA

Naio ¢ era tintura nio contém
nitratos. £ de fato .. O
RESTAURADOR DOS
CABELOS

CABELOS

BRANCOS
ACABAM

DEFINITIVAMENTE

Logio Juvenia

suaven

Nimpa e lustra
prataria
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No inicio de suas publica¢des, o Jornal das Mogas tem a preocupacao intelectual com
seu publico feminino, mas também com a inten¢do de manter os valores tradicionais para a
mulher. Contos, sonetos, poemas e romances sempre estiveram presente na revista, e ao ler
esse material a leitora adentrava nesse mundo literario, fazendo daquelas narrativas, as suas.
A revista consegue suprir o0 que chamamos de “necessidades femininas”, que em outras
palavras significa que, tudo que se procurasse poderia ser encontrado entre as paginas do

periddico.

O destino de homens e mulheres sendo tragado, delineado desde o ventre materno, a
partir de constru¢des culturais que evidenciam preconceitos, proliferam uma
hierarquizacdo de géneros ja estabelecida, de representagdes que evidenciam uma
supremacia masculina e uma submissdo da mulher ao homem, muitas vezes,
acredita-se, inconsciente, naturalizada e que demarca os corpos mituos e 0s espacos
de cada um. (ALBUQUERQUIE, p. 124, 2016).

Para as mocas solteiras existia conselhos ¢ dicas de conquistas, o que ler, vestir ¢
como se embelezar. Ja para as casadas, tinhamos os cuidados com a familia, a manuten¢do do
casamento e os cuidados com lar, ressaltando que toda essa descri¢do ¢é caracteristica de um
perfil culturalmente propagado ao longo da historia, tanto para a mulher quanto para o

homem. As construgdes culturais tem forte impacto na vida das pessoas e com os estudos de
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géneros as desconstrugdes vao acontecendo, fazendo com que essas construgdes vigentes

sejam ressignificadas.

3.3 E OS HOMENS? O QUE DIZ O JORNAL DAS MOCAS SOBRE ELES?

Analisamos até aqui o que o Jornal das Mogas fala sobre as mulheres, mas e os
homens? Sabemos que a construgdo desses espagos, do feminino e do masculino, se da muitas
vezes pela contraposicao que € dada para o que seria ideal para as mulheres e o que seria ideal
para os homens. Essas questdes estariam ligadas a categoria bioldgica que ambos estavam
nomeados. Se as mulheres pertenciam ao lar, aos homens caberiam a preservagdo moral da
familia, e a isso correspondem atitudes como trazer o sustento para o lar e manter a familia
dentro dos limites da moralidade, onde “a gldoria do homem esta na retidao € no bom emprego
de sua vontade e a gloria da inteligéncia € servir para fazer triunfar a moral”. (JORNAL DAS
MOCAS, 1953, n. 2021, p. 23).

O cinema como mencionado acima, também foi responsavel por trazer a tona a
discussdo em torno dos perfis femininos ¢ masculinos idealizados para Del Priore, (2006, p.

192):

Certas representagdes do universo cinematografico comegam a encher a cabecinha
das nossas meninas modernas. A palavras francesas como coquetterie, literalmente a
preocupacdo de se valorizar para agradar, e allure, distingdo de porte, somam-se
outras, em inglés, influéncia do cinema: sex-appeal e it. A primeira dispensa
tradugdo; a segunda, referia-se ao “qué” de sedutora que havia em cada mulher. “/z é
um dom de atracdo [...] uma qualidade passiva, que atrai a atengdo e desperta o
desejo. A mulher deve possuir o it para atrair o homem” explicava o articulista de
Cinearte, em 1928. Ja o sex-appeal, segundo o mesmo cronista, definia-se pelo
fisico “atraente e perfeito, pelas atitudes provocantes, o olhar ligiiefeito e perigoso,
no andar lento e sensual, nos labios contornados e convidativos. As que tém [isso] os
homens seus escravos sdo”. A “malicia”, outro ingrediente indispensavel ao sucesso
feminino, era sugerida por subentendidos na estética cinematografica. Pois as
mulheres passam a ser escolhidas por seu it, sex-appeal, allure e coquetterie

Mas os homens também eram alvo de analise, como mostra a pesquisa de Rosa e Pilla
(2019) ao analisarem como a revista nao via com bons olhos a rebeldia da juventude norte -
americana, criticando icones como Elvis Presley. Em edi¢do de 1957, a revista critica os pais
que permitem que seus filhos conhecam esse estilo, que parecia obsceno e capaz de tornar a

juventude fraca.
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[...] os responsaveis sobrios que nada viram de mau nos ‘cem por cento’
esqueceram-se que Eles seriam os culpados, um dia, da falta de decoro de seus
queridinhos [...]. Os papais ndo t€m forgas para evitar que seus filhos iniciem a vida
com 0 nome nos jornais ¢ os chefes ndo conseguem fazer com que filmes comuns
possam ser vistos em ambiente normal. [...] O que ha ¢é isso: FRAQUEZA. [...]
Encham a cidade de Rock, mesmo nos clubes, ¢ em pouco tempo a coisa passa e
volta & normalidade. Depois... 0s papais que pensem nos filhos que estdo dando ao
mundo de amanha. (JORNAL DAS MOCAS, 1957, N°. 2172, p. 5).

As criticas giravam em torno do requebrado do artista que talvez pudesse colocar em
xeque o ideal de masculinidade sério e responsavel. Nao sdo raros os conselhos em colunas
para as mulheres justificando as atitudes masculinas. Os homens precisavam trabalhar e por

1sso se ausentavam do convivio da familia.

Quanto mais assiduo seja seu espdso a seu trabalho, maior bem estar terdo ela e seus
filhos. Deve ela pensar também que seu marido tem suficiente capacidade para saber
quando pode ou ndo ficar em casa, pois os pais t€ém também amor a seus filhos,
sentindo prazer em estar com €les. [...] direi que as espOsas que fazem estas queixas,
seguramente nunca fazem obje¢do quando o marido lhes traz um bom cheque, para
que elas possam gastar a vontade. JORNAL DAS MOCAS, 1950, N°. 1816, p. 57).

Essa fala pertenceu a Dorothy Dix — uma jornalista estadunidense — que tinha seus
artigos traduzidos por funcionarios do Jornal das Mogas. As suas andlises giravam em torno
das duvidas de mogas norte americanas, no entanto, a sua publicagdo nos Estados Unidos era
da década de 1940, mas foram traduzidas no Jornal das Mocas em 1950. Muitos de seus
conselhos eram afirmando que a auséncia do marido no lar era culpa das mulheres, que ndo
investiam em um ambiente de harmonia, seja no relaxamento da casa, seja nos ciumes, sendo
assim, sO restava aos homens irem em busca do que necessitavam fora de casa. “A boa dona
de casa, jovem ou idosa, recém-casada ou com vinte anos de matrimonio, deve procurar
atender as necessidades de seu lar, ao gdsto de seu esposo, para que nao tenha éste protexto de
passar no café ou frente a uma mesa de jogo [...]. JORNAL DAS MOCAS, 1953, n. 1959, p.
15).

Mas os homens além de terem como responsabilidade o sustento da familia, deveriam
também ser bons exemplos para seus filhos, serem mais tolerantes e refrearem seus instintos

masculinos que tendem a ser agressivos.

“Os filhos sdo uma simples copia de seus pais”, Portanto, hoje, como em todos os
tempos, nossa regra primordial consiste em nos dedicarmos ao bem-estar da familia,
enquanto nossos maridos se empenham em manté-la. O ‘marido perfeito’ esta ao
nosso alcance, se cuidarmos de seu bom-humor e ndo considerarmos nunca como
obrigacdo — ou uma coisa natural — sua eventual colaboracdo nos trabalhos
domésticos. O trabalho caseiro é nosso; o marido tem o seu... (JORNAL DAS
MOCAS, 1959, N°. 2285, p. 26).
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A revista refor¢a mais uma vez que a harmonia do lar e consequentemente a de manter
o marido feliz era responsabilidades das esposas. Elas deveriam saber escolher seus maridos,
afinal o homem ideal é o que trabalha para sustentar a sua familia, as outras qualidades
poderiam ser construidas ao longo do casamento, caberia até mesmo para as esposas a missao
de trabalhar nos homens a confianca em si e da importancia de seu papel na familia, como cita
uma passagem da época que diz que “deixem-no crer sempre que vocés tém necessidade déle
e isto aumentara sua confianca em si mesmo. Nao lhes faca concorréncia no seu proprio
terreno”. (JORNAL DAS MOCAS, 1950, N°. 1826, p. 9).

E a beleza masculina? Sera que era tdo requisitada como a feminina? Mais uma vez os
padroes de Hollywood sdo acionados. Para Rosa ¢ Pilla (2019) ao conferir a lista de 1950 dos

atores mais em evidéncia, se verifica que nao ha um tipo de ‘rapaz bonito’ entre os mesmos.

A presente produgdo de galds em evidéncia aparentemente substituiu o tipo bonito
pelo tipo masculo. E pensa vocé que a audiéncia feminina estd se queixando desta
mudanga? Absolutamente, ndo. Elas adoram o tipo atual de gala. [...] Para maiores
provas de que a era dos rapazes bonitos terminou, reparem nas novas atragdes de
bilheteria do presente, com ‘astros’ como David Brian, Marlon Brando, Macdonald
Carey ¢ Edmund O’Brien... Sim, é bem explicito que as fabricas de Hollywood nao
estdo mais a procura de Rudolphs Valentinos ou John Gilberts. (JORNAL DAS
MOCAS, 1951, N°. 1864, p. 46- 47).

Os modelos de beleza masculina parecem se aproximar do perfil do homem masculo,
viril, forte, e que passa a ideia de protegdo e forca. A beleza masculina mais delicada parece
se aproximar do feminino. Eram tempos de Clark Gable, “um dos mais completos artistas da
tela, um tipo viril, que em todos os seus papéis desempenha o tipo do homem
verdadeiramente homem, agradando, por isso, a tddas as geragdes”. (JORNAL DAS MOCAS,
1957, N°. 2215, p. 2).

Ainda na questao da beleza, “os homens que se importam muito com o ultimo figurino
da moda masculina ndo fazem, em geral, muito boa figurinha no mundo intelectual”.
(JORNAL DAS MOCAS, 1950, N°. 1823, p. 32). Mais uma vez Rosa e Pilla (2019, p. 187)
apontam quem o homem masculo ndo deveria se importar tanto com a moda, ¢ o que se
importa seria malvisto por ndo se encaixar no padrdo de um homem masculo e intelectual,
pois perde tempo — na visdo da masculinidade — com questdes pouco importantes ¢ ligadas a

feminilidade.
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FIGURA 10 — REVISTA DO GLOBO
N T T

Revista do Globo n° 293 de 1941

Percebemos assim, que a masculinidade na pagina do Jornal das Mogas se fragiliza ao
se aproximar de questdes femininas. E por isso, a importancia de pensarmos essas questdes
pelo conceito de género, ja que o masculino e/ou a masculinidade ¢ algo construido, tal como
0 ¢ o feminino e ou a feminilidade. O esteredtipo do masculino se edifica e se perpetua por

meio da binaridade em contrapartida ao feminino.
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4 A TROCAS & TRACOS NO JORNAL DAS MOCAS

Neste capitulo iremos explorar a coluna Tro¢as & Tragos ao longo dos anos 1950,
buscando localizar temas chaves para discutirmos sobre a relagdo de género presente na
se¢d0. Foram analisados dez discursos sobre o feminino, no qual a mulher ¢ retratada de

forma sarcastica e por meio do humor reafirma o discurso dominante para o feminino.

4.1 APRESENTANDO A SECAO

Continuando nosso percurso historico guiado pelo Jornal das Mogas, chegamos a
parada Trogas & Tragos, que € um espago visualmente atraente, repleto de imagens e textos
que levam o leitor a fitar os olhos em cada historia. Com base nas andlises, percebemos que a
coluna ganhou ateng¢do do publico, ja que do final dos anos 30 até os anos 60 aparece na
maioria das edi¢des publicadas.

A Trogas & Tragos é um espaco aberto onde o publico ¢ colaborador de contetdo. As
produgdes da coluna sdo, na maioria, imagens muitas vezes acompanhadas de texto, e esses
textos sdo construidos com base nas vivéncias dos consumidores. E interessante o uso dessas
fontes no trabalho, pois é uma abordagem recente nas pesquisas historicas e como traz Petry,
os estudos com esse material sdo ricos em analises para compreendermos as subjetividades

dentro dos processos sociais, politicos, econdmicos e culturais.

Construir uma narrativa da Historia sobre os processos sociais, politicos,
econdomicos e culturais desenvolvidos em diferentes tempos e espacos implica
apreender as subjetividades que circulam e se movimentam por eles. Nesse sentido,
os estudos mais recentes da Historia Cultural nos indicam uma série de “novos”
caminhos para alcangarmos analises mais adequadas de um cotidiano bastante
fluido. (PETRY, p. 840, 2009).

Nesse sentido podemos entender que a coluna Trogas & Tragos é um caminho para
compreendermos as subjetividades desse periodo. O humor na coluna é usado para entreter o
publico leitor, porém essa ferramenta ¢ apresentada de forma sarcastica em defesa de um
discurso tradicional do masculino sob o feminino. O objetivo do espago ¢ produzir humor

através das produgdes, porém na medida em que as analises foram realizadas, identificamos
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temas que sdo frutos das experiéncias dos sujeitos, mas que devem ser levados para o debate.
Levando em consideragdo as mudancgas advindas com os debates que envolvem o feminino,
ainda assim identificamos permanéncias nos discursos dos individuos.

As revistas femininas estdo incluidas nessas transformagdes, elas foram instrumento
de civilizagdo, educacdo e entretenimento. Chegaram a boa parte dos lares e de forma direta
ou indiretamente influenciaram seus consumidores nos modos de ser e viver. Assim como 0s
jornais e radio, as revistas fizeram parte desse projeto de sociedade baseado nas concepgoes
de progresso, no qual as instituigdes de controle social pregavam em seu discurso, a
necessidade de mudanca dos velhos costumes, era preciso uma nova roupagem que
condissesse com o novo modelo de sociedade.

E dentro dessa atmosfera de transi¢do para a modernidade que as revistas femininas
ganharam a atencdo da familia brasileira, criada inicialmente como forma de divertir seus
leitores e levar ao lar as novidades principalmente para as mulheres, as revistas femininas se
mostraram cada vez mais educativas e direcionadas a determinados padroes da época, ou seja,
a modernidade era bem vinda desde que se enquadrasse no projeto ja consolidado. Nesse
ponto a propria estrutura da revista nos da pistas de como a sociedade aos poucos vai
ressignificando seus habitos. Nesse sentido segundo Pinsky o Jornal das Mogas é considerado
um periodico que sempre saiu em defesa “dos bons costumes” e da “familia estavel”.

O Jornal das Mogas nao apresenta uma padronizacao em suas sec¢oes, ao longo dos
anos podemos identificar que algumas colunas vao e voltam em suas publicagdes e a depender
da receptividade dos leitores reaparecem nas edi¢cdes seguintes, o que nos faz crer que a
coluna A Trogas & Tragos era bem recepcionada pelo publico, pois era uma secao
humoristica, carregada por uma acidez que envolve sobretudo a imagem da mulher € 0 mundo
feminino, apresentando cenas comuns do cotidiano e como afirma Pinsky (2014) inumeras
vezes a mulher é retratada de forma pejorativa contrapondo a imagem masculina que na
maioria das vezes ¢ mostrada como superior & da mulher. Esses pequenos textos sarcasticos
sao reflexos da sociedade e das ideias que se tinham da mulher, contribuindo no reforgo dos
padrdes de comportamento.

A Trogas & Tragos era um espaco livre onde era publicado pequenas historias, ou
seja, podemos identificar conteudos de carater machista em forma de piada, pequenas
historias em quadrinho, além de contos “roméanticos” escritos de forma sarcéstica e também
alguns contetidos filosoficos. A figura feminina ¢ apresentada muitas vezes de forma

desfavoravel e ¢ interessante perceber como muitas das piadas continuam presentes em nosso
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dia a dia, e isso mostra que diante das transformacgdes ocorridas, os velhos costumes
permanecem impregnados nas mentalidades.

O discurso satiro reportado a mulher e o anonimato da coluna nos faz refletir na
possibilidade da escrita partir de homens, ja que estes tiveram mais acesso a esses meios, ja
que a educacdo da mulher era voltada na maioria das vezes para o lar. As mulheres que
tiveram a possibilidade de se formarem, exerciam na maioria das vezes a docéncia
(professoras), e uma pequena parcela se arriscava nos caminhos das letras escrevendo para

periddicos.

4.2 ANALISANDO A SECAO TROCAS & TRACOS

No livio MULHERES DOS ANOS DOURADOS a autora Carla Bassanezi Pinsky faz

uma descrigdo pontual acerca da Trogas e Tragos apresentando-a da seguinte maneira:

[...] Geralmente a mulher ¢ retratada de forma pejorativa em contraposicdo a
superioridade e a racionalidade masculinas. Em muitas delas, as mulheres sao futeis,
escravas da moda, extrema e ridiculamente vaidosas possuem uma logica tortura (o
“eterno feminino”) que algumas vezes beira a estupidez. (PINSKY, p. 29, 2014).

O objetivo da secdo ¢ levar humor aos leitores e para isso os conteudos criam e
reforcam ideias do cotidiano. A autora ainda faz consideracdes acerca do género textual usado
na coluna. Segundo ela as ideias conhecidas e convencionais e o caricaturar e exagerar sdo
fatores principais para que as piadas sejam comicas. A mulher descrita na Trogas & Tragos €
fofoqueira e fala demais. Além das discursdes sobre a mulher, o casamento se destaca na
secdo, ndo pelo romantismo e sim pelas decepgdes que vao desde traigcdes, brigas e até o
consumo exagerado das esposas. A se¢do é permanente no Jornal das Mogas desde os anos
1930, inicialmente como Trogas e Tragos, em seguida vem como Tro¢as em Tragos € depois

como Tragos e Trogas. Como veremos abaixo:



FIGURA 11 - TROCAS E TRACOS

Edigdo: 01229 de 05/01/1939

FIGURA 12 - TROCAS EM TRACOS

Edigdo: 01569 de 12/07/1945
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A imagem do homem ¢ na maioria das vezes posta como superior

FIGURA 13 - TRACOS E TROCAS
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da mulher,

reafirmando os papeis sociais que sdo postos pela sociedade, onde o homem ¢ o provedor,

7

inteligente e a mulher fragil, pacifica. Na sequéncia ¢ apresentado alguns momentos que

merecem destaque na coluna e algumas reflexdes sao tecidas.

Segue abaixo a tabela com identificagdo das respectivas edi¢cdes analisadas nesse

capitulo:

Ano
1950
1950

1951

1952

1952

TABELA 1
Edig¢ao Data de Publicacao
N° 01805 19 de janeiro de 1950
N° 01829 29 de junho de 1950
N° 01899 08 de novembro de 1951
N° 01911 31 de janeiro de 1952

N° 01915 28 de fevereiro de 1952



Ano

1952

1953

1955

1954

1955

Edic¢ao Data de Publicacao
N° 01916 06 de margo de 1952
N° 01995 10 de setembro de 195
N° 02084 26 de maio de 1955
N° 02042 05 de agosto de 1954
N° 02102 29 de setembro de 195

Fonte: CARLOS (2021).
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A primeira publicagdo a ser destacada ¢ a edicdo N° 01805 de 19 de janeiro de 1950

onde destacamos os fragmentos abaixo da coluna estudada.

FIGURA 14 EDICAO N° 01805

— Agora mesmo um Cego a quem
dei uma esmola me disse: — Obri-
gado, minha bela senhora. g

— Eu tinha minhas dividas sobre
a cegueira déle, mas agora vejo que
& cego mesma.

P

— Antonieta, éste céu azul, &ste
sol, néo te faz lembrar alguma coisa?

— Sim. Um dia magnifico para
actander rouna no varal.

Diagramacao: Jornal das Mogas, N° 01805 de 19/01/1950

Na imagem (01) o diadlogo traz para o debate o conceito de beleza, esse belo que

estaria ligada a um padrio estabelecido pela sociedade, propagado principalmente entre as

midias. No texto:

“— Agora mesmo um cego a quem dei uma esmola me disse: - Obrigado, minha bela

senhora.

- Eu tinha minhas duvidas sébre a cegueira déle, agora vejo que é cego mesmo”.

O texto demonstra que o “ser bonita” estaria ligado a um conjunto de atributos que

nem todas as mulheres estavam enquadradas e, portanto, ndo ser bela ¢ visto negativamente.
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Essa questdo do ser bela e das intimeras propagandas sobre como torna-se bela, estava
fortemente ligado ao consumo, ¢ inimeros produtos de beleza chegam aos lares nessa época ¢
os padrdes se moldam acompanhando esse mercado da beleza. As modelos que estampavam
as capas das revistas eram o ideal estético de mulher perfeita que todo homem queria ao seu

lado. Pinsky ainda ressalta sobre a relagdo de género na secio:

No que diz respeito as relagdes de género, as piadas de Jornal das Mogas reforgam
preconceitos sobre a incapacidade das mulheres para determinadas atividades ou
para o raciocinio légico, ridicularizando a inversdo de papéis e de autoridade na
familia, maliciando a respeito de determinadas profissdes femininas, atribuindo-lhes
uma preocupagdo exagerada com futilidades. (PINSKY, 2014, p. 33).

Assim, os meios de comunicacdo (radio, revistas e TV) tiveram fundamental
importancia na divulga¢do de um padrdo feminino desejado naquele momento. Nesse sentido
podemos considerar a Tro¢as & Tragos como uma resposta da sociedade e do que se pensava
naquele periodo sobre a mulher.

Na imagem (02) busca-se mostrar como o lugar da mulher ¢ definido e limitado ao
espaco privado do lar:

“Antonieta, este céu azul, este sol, ndo te faz lembrar alguma coisa?

— Sim. Um magnifico dia para estender roupa no varal”.

O papel feminino se resume aos afazeres domésticos € no seu universo nao existe
tempo para lazer, esse ideal ¢ propagado pela midia da época. Percebemos assim, que as
piadas ou anedotas vinculadas na revista reproduzem os valores arraigados na sociedade, para
Aratjo e Heine (2019, p. 01) as piadas eram “pecas linguisticas” sobre as quais é possivel
verificar o funcionamento ideoldgico, procurando analisar como, sob a mascara do
divertimento e trivialidade, tais piadas constroem sentidos sobre a feminilidade .

As piadas se apresentam como recurso para apresentar fatos cotidianos onde aquele
que as leem pode facilmente se ver inserido naquelas breves historietas. Mas, mesmo breves,
as piadas se constituem em um denso corpus de analise, pois nelas ¢ possivel visualizar uma
imensa possibilidade de discursos controversos e polémicos.

Além disso, elas reforcam modelos, representacdes carregadas de preconceitos que
estigmatizam sujeitos, determinados grupos sociais, no caso a mulher, inserida em um
contexto marcado de domina¢do masculina e colocada como objeto risivel de destaque, tendo
em vista o amplo acesso e circulacdo da revista. Assim, surgem varias tematicas envolvendo

as mulheres, como a sua frivolidade.
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A mulher aqui ¢ mostrada a partir do modelo pré-estabelecido pela sociedade e que
eram reproduzidos tanto pelos meios comunicativos como nas rodas de conversa. Se a mulher
ndo caminhasse nesse sentido seria vista com um olhar diferenciado, podendo ser excluida e
tachada do oposto da verdadeira mulher, aquela que seria condicionada e limitada ao marido,
filhos e casa. Na imagem seguinte abordaremos um posicionamento julgador com relagdo a

situagdo descrita, vejamos:

FIGURA 15 — TERIA IDO MESMO AS_NUVENS

{
TERIA IDO ‘MESM
NUVE??A\I%? Qa8

A senhora La Sage, 3
mulher inglesa que subiu em utg
baldo, quase chegou a arruinar Sug
reputagao por causa da aludida fa.
canha, devido a haver Permanecid
entre as nuvens com um homem por
espaco de uma hora.

Primeira

Diagramacao: Jornal das Mocas, N° 01829 de 29/06/1950

No texto acima, na edigdo N° 01829 de 29 de junho de 1950 no texto TERIA IDO
MESMO AS NUVENS? a senhora Le Sage foi vista com olhares preconceituosos pelo fato de
ser a primeira mulher a andar de baldo e ficar um pouco mais de uma hora na companhia de
um homem, ndo identificamos quem escreve o texto, mas o tom de ironia & perceptivel no
fragmento:

“[...] a primeira mulher inglesa que subiu em um baldo, quase chegou a arruinar sua
reputa¢do por causa da aludida fagcanha [...]”

O autor abre uma brecha para possiveis davidas da real inten¢do da mulher e do seu
companheiro de voo. No desenrolar do texto fica claro a opinido do autor quando remete a
reputacdo da atleta ao realizar o esporte, denotando que o visivel se torna importante na
sociedade, aquilo que ¢é projetado ganha mais valor sobre aquilo que realmente é, pelo
fragmento percebemos que a reputagdo dela foi colocada risco no momento em que ela decide
subir no baldo na companhia masculina. Nessa demonstra¢do identificamos que os lugares

para as mulheres eram tragados.
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A ironia e o tom sarcastico que sdo mostrados nas historias da coluna me colocam a
refletir sobre quem as escreve, como era um espaco livre, as tematicas variam, mas traziam o
mundo feminino como ponto chave, e as autorias sdo mantidas no anonimato, ¢ esse fato pode
influenciar na forma e nos contetidos publicados. Nesse sentido podemos realizar dois
questionamentos importantes: quem escreve para a Trogas & Tragos? E quem seleciona o
conteudo a ser publicado? Tais indagagdes sdo pertinentes, mas para 0 memento nao temos
respostas exatas, so teorias.

Destaquei para esse momento da nossa pesquisa edi¢cdes dos anos 1950, 1951, 1952,
1953, 1954 e 1955, as quais chamaram atenc@o pois os temas nos fizeram refletir sobre a
relagdo de gé€nero atribuida a homens e mulheres naquele periodo, percebendo como a coluna
contribuia para a sustentacdo de um padrao feminino e também os anseios pela modernid ade.
A coluna esta presente na revista até os anos finais de sua comercializagdo, primeira metade
dos anos 60. Seguindo sempre a mesma forma de escrita com conteudo que na maioria das
vezes afirma a posi¢do do homem naquela sociedade, outro fator importante é a auséncia de
seus autores.

Na edicdo n° 1916 de 06 de margo de 1952, a coluna apresenta um relato mostrado na
figura 16, onde no texto da imagem percebemos que o foco muda, a mulher € o principal
agente da cena. Grande parte do material analisado identificamos que o enfoque principal era
a figura feminina, nessa edi¢do a mulher estd visivelmente mais alta que o homem e a fala
também muda, o destaque muda de sentido. Na imagem a representagdo feminina ¢ posta
como superior & do homem, a mesma tendo autoridade sobre ele, e no didlogo é questionada a
sua masculinidade.

“- Ndo me venha mais fazer queixa de seus amigos! Afinal, vocé é homem ou ndo é?”.
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FIGURA 16 - EDICAO N° 1916

— Na&o me venha mais fazer guei.
xa de seus amigos ! Afinal, vocé é
homem ou nao é°?

Diagramacdo: Jornal das Mogas, N° 01916 de 06/03/1952.

Ele, no entanto, ¢ mostrado como inferior e com um semblante assustado,
reconhecendo o poder sobre ele. Outro fator que chama atengdo na imagem sdo os aspectos
masculinos presentes na imagem da mulher. Em outros momentos da revista o feminino
sempre ¢ mostrado com tragos delicados e ddceis, o contrario da imagem analisada acima.
Isso quer dizer que esse perfil masculinizado ndo estaria nos padroes de beleza da época. A
beleza ¢ um mito que ndo ¢ criado pelas proprias mulheres e sim pelas instituigdes que as
representam, e tais instituicdes ainda sdo regidas pelo patriarcado. A revista propagava um
perfil feminino distinto do apresentado, o da mulher gentil, magra e branca.

Como afirma Vitorino, 2012:

Olhando ao nosso redor sdo intimeras as publicagdes de revistas, livros, sites dentre
outros, direcionados ao publico feminino que nos ddo dicas de como agir, pensar,
viver e como devemos aparentar fisicamente, tudo isso visando suprir a necessidade
de incorporacdo do fendmeno que ¢ a busca de um corpo que se encaixe no ideério
de padrao e beleza inventada na sociedade atual. (VITORINO, R. K. C. 2012).

Porém, além da beleza, a tirinha em questdo nos possibilita pensar algumas questdes
sobre as relagdes de género, afinal a personagem s6 consegue se impor ao homem, no caso o
marido, porque também se masculiniza e o marido torna-se o feminino da relagdo, ja que ele é
o menor fisicamente. Assim, a revista transmite a sua mensagem de como as representagcdes
de género estavam na €poca atrelados as questdes bioldgicas, ja que os corpos representavam

a superioridade sobre o outro.
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As revistas femininas do inicio do século XX, como analisamos, apresenta uma
demanda propagandista muito forte, inimeros anuncios sdao apresentados para que seu publico
possa seguir. A revista a qual analiso também vai nesse caminho, ao qual é de grande
importancia para sua comercializa¢do, pois quanto maior for a diversidade de produtos no
periddico, mais atraente sera para o publico, assim torna quase uma necessidade a busca pela
beleza que esta ali exposta nas capas das revistas ao alcance de todas, nessa perspectiva a
midia tornou-se uma ferramenta de alcance incalculavel na propagacdo de um modelo
feminino, pautado na busca de uma beleza ideal e perfeita. Assim como a influéncia da midia
na propagacdo do que seria a mulher moderna, a moda também aparece na coluna como

veremos na diagramagao abaixo:

FIGURA 17 - SOBRE MODA

Tragos e Trocas | <=5
u&

CHAMANDO A REALIDADE

5 e nascen sab o g 40

— Senhorita, diga ao meu espdso o
preco déste chapéu. Garanto que éle dei-
xard de rir.

Diagramacao - Jornal das Mogas, N° 02084 de 26/05/1955.

A moda passou por varias transformagoes que sdo refletidas na revista, e percebemos
essas mudancas de antemao pelas capas. De 1914 a aproximadamente 1964 o vestuario
feminino se transforma, inspira¢des europeias e americanas ganham o gosto das brasileiras
que as adaptam a sua realidade. Na imagem acima chama-se atencdo o fato do acessorio
(chapéu) ter um alto custo e nesse caso uma pequena parcela teria acesso, além disso,
evidencia que era o homem, provedor da casa que iria custear, enfatizando mais uma vez que
as mulheres gastavam o dinheiro dos maridos trabalhadores com frivolidades. Como afirma
Dulci “O cinema e a moda sdo exemplos da producdo cultural no mundo contemporéneo e,
mais ainda, veiculos de comunicag@o social de especial relevancia por refletirem ideias e

formas através de imagens”. (DULCI, p. 129, 2012). A influéncia vinha através da televisao,



61

cinema e peridodicos e as pessoas desejavam vestir o que estava nas capas das revistas,
impulsionando o consumismo cada vez mais entre mulheres e homens.

Como falei no item anterior essa coluna era um espaco livre, ¢ nesse sentido
percebemos uma escrita mais direta, ou seja, a ideologia de quem escreve ¢ clara e objetiva
devendo-se também ao fato de ndo ter identificagdo. O sigilo de quem escreve os textos
isentaria a critica ao autor ao estar sendo escrito. Resultado, ndo ha um feedback da
comunidade diante de algumas colocagdes, principalmente com relagdo a mulher. No que se
refere aos artigos andnimos pode-se considerar normal nas revistas femininas dessa época,
isso deve-se ao fato da auséncia da mulher no mercado editorial, s6 aos homens era permitido
emitir opinido publica, até mesmo sobre assuntos femininos.

A piada a seguir esta presente na Revista Jornal das Mogas de janeiro de 1952 na
secdo Trocas & Tracos.

FIGURA 18 - PIADA

COMPROMISSO

Isto aconteceu em  Hollywood,
porque seria dificil noutro lugar
qualquer. A jovem envolveu nos seus
bracos o pescogo do pai e disse-lhe
entusiasmada:

— Como eu sou feliz, paizinho!
Henrique acabou de se declarar a
mim e eu disse que sim !

—Mas, minha filha! — respon-
deu o pai. — Como tu podes pensar
em casar com um homem que so
ganha mil cruzeiros por més?

— Nao importa, paizinho! — con-
cluiu ela. — Quando existe amor,
um més passa depressa !

Trogas & Tragos de 31/01/1952

A piada se refere a uma moga que aceita o pedido de casamento de um homem que
ndo teria condigdes de sustentar a casa, ao se referir que “isto aconteceu em Hollywood
porque seria dificil noutro lugar qualquer”, nos passa a ideia de que poucas mulheres se
casariam por amor. De certa forma, a revista também estabelece criticas para filmes que
romantizam as relacdes fazendo crer que o dinheiro ndo seria importante. A felicidade da
moga se evidencia com a possibilidade do casamento, reforcando mais uma vez a felicidade
feminina condicionada ao casamento.

A constituicdo do homem como chefe da familia, o principal, sendo Unico —

preferencialmente -, mantenedor das necessidades da esposa e filhos, desencadeia certas
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representagdes das mulheres. O recorte a seguir, de uma piada de fevereiro de 1952, também

aborda a relacdo financeira entre os conjuges:

FIGURA 19 - PIADA DE FEVEREIRO DE 1952

i — Estou desesperada. Meu mari-
0. .

— Morreu ?
— Naéo, cortou-me a mesada!

Trogas & Tragos de 28/02/1952

A piada refor¢a no curto didlogo a dependéncia financeira da mulher ¢ como essa
dependéncia gera chateagdes para esse esposo, ja que ele cortou a mesada. Assim, imagem do
casamento nas piadas ¢, regularmente, passada como desgraca e fonte de chateagdes.
Conforme Pinsky (2014, p. 32) “o matriménio s6 traz infelicidade ao homem e €, quase
sempre, um bom investimento para a mulher”. Logo, o desespero da mulher em perder a
mesada, reforga o fato de que ela ndo teria como obter esse dinheiro em outro espago, como o
trabalho. E também nos leva a interpretar os motivos pelos quais essa mesada foi cortada,
talvez ndo estivesse sendo sido bem empregada para os desejos dos maridos na época e,
portanto, as mulheres seriam as gastadeiras e interesseiras trazendo prejuizo para os
respectivos maridos.

Esse discurso de que as mulheres se casariam apenas por dinheiro é reforcado na

edicdo de 1954:
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FIGURA 20 - DISCURSO

PONTOS DE VISTA

— Que dizes do Hélio?

~— E um tipo que seria con
siderado de boa aparéncia, se
tivesse dinheiro. ..

Trogas & Tragos de 05/08/1954

No dialogo, as duas amigas conversam sobre um determinado rapaz, suas qualidades
dependeriam do poder aquisitivo que o mesmo tivesse, ou seja, se tivesse dinheiro seria de
boa aparéncia. O interesse pelo dinheiro é recorrente na coluna Trocas & Tragos,
evidenciando uma caracteristica das mulheres que seria a de manter um padrao de consumo e
de luxo. Padrdao esse enfatizando pela propria revista que anunciava em suas paginas
constantemente produtos de beleza e de utilidades domésticas, bem como de moda.
Interessante observar que apesar desse investimento em produtos a revista elencava em suas
colunas orientagdes para que as esposas colaborassem com or¢amento familiar, e além disso,
vinculava a ideia de que os casamentos deveriam ser feitos pelo afeto e ndo por interesses, e
que o casamento ideal nos anos 1950 era baseado no afeto, uma vez que casamentos
arranjados ja estavam fora de moda, na capacidade de sustento e principalmente nas
qualidades femininas. A esposa deveria ser afavel, dedicada as “tarefas domésticas, a
educacdo dos filhos, carinhosa e compreensiva com o marido, mostrar-se sempre disposta,

cultivar a vaidade e ser econdmica, sem incomodar o esposo com seus dilemas domésticos ™.

(NUNES, 2012, p.149).
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FIGURA 21 - CONVERSA

e g -— —

, cé

e

— O Bernardino é ‘um grande
estrategista,

— Por que?

— Ha seis meses que éle recebe
aumento de ordenado e a mulher
ainda nao deu pela coisa.

Trogas & Tragos de 08/11/1951

No entanto, como percebemos nessa conversa, era comum esse investimento na esposa
gastadeira, que ndo colaborava em economizar o dinheiro do marido, ao ponto de dois
homens elogiarem Bernardino, um amigo em comum, de ter conseguido esconder por quase
seis meses o aumento de ordenado. Poderiamos analisar essas piadas por dois caminhos. Um ¢
analisando como as esposas sabiam se valer de um espago social desfavorecido, ja que elas
em sua maioria ndo trabalhavam fora do lar, e usavam como vantagem o fato de
administrarem o dinheiro do marido nas questdes domésticas. Por outro lado, esse tipo de
discurso, alimenta uma caracterizagdio da mulher como consumidora inconsequente.
Lembramos que esse periodo da década de 1950, evidencia o recente poder de consumo
feminino, mesmo com a mulher ndo sendo provedora e sim sustentada pelo chefe de familia.

Outro fator interessante era a ideia de que, mesmo consumindo em consideraveis
quantias, o patrimonio familiar deveria ser poupado, por meio das economias da ala feminina
na hora de adquirir os produtos. A mulher, ao economizar, estaria economizando o dinheiro
do marido, conseguido com esforgo e trabalho dedicado. “Logo, economizar o dinheiro, era
uma forma de valorizar o marido ¢ seus esforgos em manter o conforto da casa pelo poder de

compra através do dinheiro ganho por ele”,

como pode ser observado nas sugestdes de Nancy Sasser na coluna em questdo: “Eu
sei que vocé ¢ econdmica e procura fazer a “mesada” render ao maximo. “Eu



65

também protejo o dinheiro do meu marido, e quando fago minhas compras, verifico
se de fato economizo”. (NUNES, 2012, p. 152).

Portanto a coluna reforga o preconceito sobre o feminino ¢ como este é recepcionado
pelo publico consumidor. Segundo Pinsky (2014) as piadas atuam como forma de controle ¢
desaprovagdes de algumas atitudes que justificam o masculino sob o feminino e ao mesmo
tempo servem como critica aos valores sociais da época. Em poucos momentos traz as
mulheres sendo mais determinadas e poderosas em seus comportamentos, mostrando um
ponto de vista novo.

Um outro ponto muito enfatizado na coluna Trogas e Tragos é o fato da mulher falar
demais, ndo ¢ incomum até hoje a representacdo desse discurso em varios espagos
humoristicos. Muitas vezes essa caracteristica tida comum as mulheres ¢ associada a fofoca
como a ociosidade, pois as mulheres que falam muito sdo as que ndo ocupavam seu tempo
com os afazeres da casa.

Percebemos nessas duas representagdes que as mulheres falam indiscriminadamente e
mesmo assim nao sdo consideradas, ja que na primeira piada, o esposo da a entender que
deixa a mulher falar sem parar, ndo interagindo com o que ela diz e a segunda imagem
representaria o que as mulheres ndo sabem fazer, que seria justamente observar menos,
escutar pouco e falar menos. Essas criticas estabelecidas em tom humoristico ndo condizem
com os discursos vinculados no proprio Jornal das Mogas, ja que os discursos eram
direcionados para que as mulheres fossem discretas, relevassem as traicdes de seus maridos, e
ao invés de reclamarem sobre as dificuldades, fizessem de seus lares ambientes de harmonia e

amor. O constante investimento no silenciamento das mulheres era comum nessas paginas.

FIGURA 22 - SILENCIO
E N T

SILENCIO

Ha dois anos que nao digo uma
palavra a minha espésa.

— E por que?

— Para nao interrompé-la.

Trogas & Tragos de 10/09/1953



66

FIGURA 23 - MULHER IDEAL

A MULHER IDEAL

As trés sdbias qualidades que a mulher ndo possul.

Trogas & Tragos de 29/09/1955

Mais uma vez enfatizamos como temas que aparecem no passado sdo ainda hoje
encontrados em paginas de revistas e jornais contemporaneos, que demonstram como antigos
comportamentos, modelos e codigos continuam prevalecendo, como a tagarelice sem sentido.

Sendo assim, ao longo desse capitulo percebemos como a Tro¢as & Tragos traz a
discussdo de género para o debate. Nesse espacgo (coluna) podemos perceber que o lidar com a
relagdo de género ¢ acompanhado de uma boa dose de humor que transparece o discurso
patriarcal no qual o homem ¢ o provedor da familia, aquele que estd sempre com a verdade, o
chefe de seu lar. Essa fala é bastante marcante, pois nesse contexto a mulher se torna uma
simples sombra de seu companheiro, a mesma esta sempre submissa as suas vontades, no
entanto, a propria revista ja acena para algumas mudangas, mesmo que estas sejam
comandadas por outros interesses como o modo de vida norte americano capitalista
explorando a vaidade e as preocupagdes frivolas.

As piadas como dialogos da vida cotidiana sdo fundamentadas em nogdes populares,
folcloricas e utilizam-se de esteredtipo dos modelos femininos, neste caso, para provocar o
riso e a secdo Trogas & Tragos imprimia e reiterava em suas “inocentes gracinhas” um
discurso dominante, ja naturalizado e projeta fartamente uma forma de violéncia simbolica

contra a mulher.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Nossa pesquisa dialogou com o Jornal das Mogas, revista feminina publicada no Rio
de Janeiro e comercializada em varias regides brasileira. Esse periddico chega ao lar levando
informacao, educacdo e entretenimento ao seu publico. Nosso recorte temporal compreende a
década de 50, periodo em que o Brasil passa por mudangas estruturais ¢ comportamentais que
sdo refletidas nesses artefatos.

Assim, nossa pesquisa tentou em um primeiro momento apresentar a revista quanto a
sua estrutura, seus fundadores e os principais assuntos que suas paginas carregam. Em um
segundo momento mostramos como o contexto historico € rico e importante para entendermos
as representacdes da mulher. O periodo dos ditos Anos Dourados corresponde a uma época
em que a modernidade estava adentrando nosso cotidiano e o consumismo aumentando cada
vez mais. Por fim, no terceiro capitulo analisamos fragmentos da coluna Trocas & Tragos,
secdo da revista onde o publico era um agente importante ja que os mesmos alimentavam o
espaco, nela transparecia um humor acido com relagdo ao feminino.

Estudar o Jornal das Mocgas possibilitou viajar no tempo através dos textos, anincios e
imagens que a revista traz, mas acima de tudo nos mostrou uma representacdo do contexto
feminino naquela época. Através dos antincios percebemos como a intencionalidade da revista
¢ direcionada a um perfil feminino especifico. O que chama atengdo no periddico ¢ a
quantidade de anuncios de produtos que vao desde batom até eletrodomésticos, mostrando
assim que a revista dialoga nao apenas com a mulher, mas toda a familia.

Muito ja se foi escrito sobre o Jornal das Mogas, atingindo varios eixos tematicos, por
isso, entendemos que nossa pesquisa tentou discutir uma pequena parte do que o Jornal das
Mogas proporciona. Entendemos que a pesquisa tem muitas lacunas, poderiamos ter analisado
mais o género piada e essa forma de expressar sobre os problemas ou questdes polémicas tao
comuns em nosso contexto. O humor € uma das formas mais utilizadas para expressar criticas
ou reforgar preconceitos € nesse espago da brincadeira e muitas vezes do sarcasmo que a ética
ndo tem espago, como se o humor fosse espago livre para colocarmos para fora todos os
discursos que consumimos, mas que muitas vezes ndo admitimos em outras situagoes.
Tentamos assim, analisar como esses textos e imagens falavam de uma mulher ndo tdo
distante de nosso contexto, pois alguns estereotipos ainda estdo presentes, como o da mulher

fofoqueira, gastadeira e interesseira.
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Nesse sentido, reconhecemos que a pesquisa poderia ter sido mais ampla e ter
abarcado outras analises e leituras que poderiam ter nos ajudado a entender melhor esses
textos, bem como, reconhecemos que a analise de género poderia ter sido melhor articulada.
Nao temos o intuito de apresentar justificativas para essas possiveis lacunas, mas as
dificuldades que envolvem uma pesquisa sdo muitas, que vado desde o tempo que podemos
dedicar a escrita, at¢ mesmo a disponibilidade emocional que muitas vezes ndo temos em
determinados momentos. Por isso, acreditamos que o trabalho aqui apresentado ¢ fruto de
nossas leituras e do meu lugar social de mulher sertaneja e filha de pais agricultores que hoje
se aventura em uma cidade distante, mas que reconhece a importancia de questionar e de

problematizar os discursos que nos ajudam a entender o nosso espago de mulher.
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