UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE - UFCG
CENTRO DE HUMANIDADES - CH

UNIDADE ACADEMICA DE GEOGRAFIA - UAG

CURSO DE LICENCIATURA EM GEOGRAFIA - CGEO

MICHEL LEITE NASCIMENTO

FAZER MARKETING OU PUBLICAR UM PIX0O? AS CONTRADICOES DA PAISAGEM
EM UM RECORTE DA AVENIDA FLORIANO PEIXOTO EM CAMPINA GRANDE/PB

CAMPINA GRANDE - PB

2020



MICHEL LEITE NASCIMENTO

FAZER MARKETING OU PUBLICAR UM PIXO? AS CONTRADICOES DA
PAISAGEM EM UM RECORTE DA AVENIDA FLORIANO PEIXOTO EM
CAMPINA GRANDE/PB

Monografia  apresentada ~a  comissdo
examinadora da Unidade Académica de
Geografia da Universidade Federal de
Campina Grande como requisito para a

obtencdo do grau de Licenciado em Geografia.

Orientador: Thiago Romeu de Souza

Campina Grande-PB
2020



MICHEL NASCIMENTO

FAZER MARKETING OU PUBLICAR UM PIXO? AS CONTRADICOES DA PAISAGEM
EM UM RECORTE DA AVENIDA FLORIANO PEIXOTO EM CAMPINA GRANDE/PB

MONOGRAFIA APROVADA EM: / /

BANCA EXAMINADORA:

Professor: Dr. Thiago Romeu de Souza
Orientador — UFCG/CH

Professor: Dr. Luiz Eugénio de Carvalho
Examinador — UFCG/CH

Professor: Dr. Leandro Riente da Silva Tartaglia
Examinador — CPII/RJ



“Pixar ¢ errado, errar é humano, somos humanos, por isso que

pixamos”.

“

ss0 € um incentivo pros que mantém o pixo vivo, alternativo
no trabalho sem fins lucrativos, Os vagabundos ndo ganha um
puto, mas é criativo, tudo condenado pelo governo, entdo
vamos dar motivo [...] Olha a fita: um pixa outro pinta, lucra
quem vende tinta. A paisagem ndo vai fica bonita. Politicos
pixam e sujam com panfletos e ainda vdo nos roubar porque um

vai ser eleito”.

(Trecho da miusica: Pixar € Humano. Grilo 13).

Aos amantes e admiradores da “Arte sem Lei”: Dedico.
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RESUMO

A manifestacdo a partir de escritos e gravuras em paredes decorre dos primérdios da
civiliza¢do. Ao analisar, especificamente, a questdo da poluicao visual, e seguindo a l6gica da
estética e o uso do espago urbano, pde-se em pauta uma reflexdo sobre a legalizacdo dos
materiais publicitdrios expostos em muros, prédios, postes, outdoors, letreiros, etc., uma vez
que estes também causam impacto na paisagem urbana. Sendo assim, essa pesquisa tem como
objetivo geral: Analisar a disputa da paisagem cotidiana entre Pixa¢do e Publicidade, em um
trecho da Avenida Marechal Floriano Peixoto, principal via de acesso municipal até o centro
da cidade, ligando alguns bairros importantes, entre eles os bairros de Santa Rosa; Centendrio
e Centro, em Campina Grande-PB. Para tanto foi utilizado uma metodologia de carater
descritivo e exploratorio, com uso de entrevistas e andlise de imagens, mediante um estudo de
caso. Para fim, adentrei nesse conflito existente e contraditério entre sujeitos (pixadores e
pintores de muros/letreiros) na paisagem campinense, disputas que caracterizaram uma

territorialidade estética no espago urbano de cidade.

PALAVRAS-CHAVE: Pixacdo, Publicidade, Poluicdo Visual, Paisagem, Estética.



ABSTRACT

The manifestation of writings and engravings on the walls comes from the beginning of
civilization. By analyzing, specifically, the issue of visual pollution, and following the logic of
aesthetics and the use of urban space, a reflection is proposed on the legalization of
advertising materials displayed on walls, buildings, poles, billboards, signs. , etc. ., since they
also impact the urban landscape. Therefore, this research has the general objective: To analyze
the dispute of the daily landscape between Pixacdo and Advertising, in a section of Avenida
Marechal Floriano Peixoto, the main municipal access road to the city center, connecting
some important neighborhoods, among them. Santa Rosa; Centenario y Centro, in Campina
Grande-PB. For this, a descriptive and exploratory methodology was used, through interviews
and image analysis, through a case study. Finally, I entered this existing and contradictory
conflict between subjects (pixers and wall / sign painters) in the Campinas countryside,

disputes that characterized an aesthetic territoriality in the urban space of the city.

KEY WORDS: Pixa¢do, Advertising, Visual Pollution, Landscape, Aesthetics.
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1 INTRODUCAO

A manifestacdo a partir de escritos e gravuras em paredes decorre dos primoérdios da
civilizagdo. Segundo Ferreira (2017), embora o dicionario s aceite a palavra “pichacao”, ¢
comum entre os chamados pichadores a escrita da palavra “pixagdo” com “x”. Tal fato
explica-se pelas raizes da prética do pixo, que é transgressdo, ou seja, uma representacao da
ndo concordancia ao conservadorismo vigente. Uma vez que a pixagdo representa a maxima
do: “E proibido proibir!” e, tendo em vista que a tematica da pesquisa envolve a expansio do
picho, em respeito aos pesquisados (pixadores), a escrita com X serd adotada ao longo do
presente trabalho.

Assim, ao tratar, especificamente, do que hoje se denomina de pixac¢do ou graffiti, encontram-
se exemplos na cidade de Paris desde o final da década de 60, e nos Estados Unidos na década
de 1970 em diante. No Brasil, acredita-se que tais expressoes sejam resultado do acamulo das
experiéncias advindas, sobretudo, dos paises mencionados. A visibilidade deste fendmeno
acompanha o processo de globalizacdo, sendo refletida em distintos espacos e tempos
historicos, o que tende a confirmar uma pluralidade de contextos sociais e culturais. Pode-se
afirmar, entdo, que tais formas de expressdo representam uma das maneiras de apropriacao
urbana e manifestacio de territorialidades, desencadeando, consequentemente, transformacgdes
significativas na paisagem e promovendo debates sobre sua relacdo com a patrimonializacao
da paisagem, periferiza¢do urbana, vandalismo e poluicdo visual dos espagos urbanos, entre
outros debates.

Verifica-se que, sobretudo, a pixacdo ¢ tida como uma “praga” pelos agentes dos Orgaos
controladores, sendo motivo de campanhas publicitirias de cunho proibitivo e agdes
punitivas/criminais. No entanto, ao analisar, especificamente, a questdo da polui¢do visual, e
seguindo a logica da estética e o uso do espaco urbano, pde-se em pauta uma reflexdo sobre a
legalizacdo dos materiais publicitdrios expostos em muros, prédios, postes, outdoors,
letreiros, etc., uma vez que estes também causam impacto na paisagem urbana.

Mediante o exposto, surge entdo a seguinte problemadtica: Por que a paisagem urbana, na qual
os signos da pixa¢do sdao hegemodnicos € combatida, enquanto os signos da publicidade
capitalista € tida como positiva e regulamentada? Toda esta 16gica parte apenas do interesse
do capital?

Para chegar as respostas desse problema, foram tracados trés objetivos especificos que

trouxeram embasamento tedrico para a pesquisa, que consistiram em: identificar exemplos de
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pixacdes e exposicdes publicitdrias inseridas no mesmo espago urbano da cidade de Campina
Grande-PB; levantar quais os principais pontos de conflitos existentes entre a publicidade e a
pixagdo; analisar de que modo a paisagem campinense no trecho da Av. Floriano Peixoto,
principal avenida da cidade, que atravessa os bairros de Santa Rosa, Centenario e Centro €

afetada pela poluicao visual resultante da disputa investigada.

A pertinéncia desse trabalho justifica-se pela contribui¢do que se espera fornecer ao
meio académico e profissional quanto a compreensdao sobre como esses sujeitos conhecidos
como anunciantes e pixadores, respectivamente, interferem na cidade, sua linguagem para
construir uma territorialidade especifica, mostrando-se cada vez mais expressiva no contexto

urbano atual.

Sendo assim, o presente estudo estd organizado da seguinte maneira: na primeira se¢ao
encontra-se a introdu¢do, contendo o objetivo, problemdtica e justificativa da pesquisa,
também detalhou-se a metodologia que subsidiou a realizacdo desse estudo. A segunda sec@o
trata-se do referencial tedrico que embasou a pesquisa, na qual foram apresentadas
consideragdes sobre a paisagem, como elemento central de investigagdo, e seus
desdobramentos, destacando-se, sobretudo, a distingdo de publicidade e pixagdo, bem como a
sua influéncia no espaco urbano campinense. Posteriormente, foram apresentados os
resultados acerca da referida pesquisa, enfatizando as principais transformacdes percebidas na
paisagem da cidade de Campina Grande-PB, bem como as interpretacdes que se tem a partir

de tais observagdes. Por fim, realizaram-se as devidas consideracdes finais do presente estudo.

METODOLOGIA

A metodologia de uma pesquisa aponta a direcdo para a qual deve-se ir a fim de
alcancar os objetivos elencados. A presente pesquisa se caracteriza como de cardter
exploratdrio sobre os principais temas discutidos no corpus do trabalho. Gil (2006) aponta que
a pesquisa exploratdria envolve o levantamento de dados, bem como a leitura bibliografica e
documental e, ainda, o estudo de caso, tendo em vista a necessidade do pesquisador de
desenvolver e formular conceitos e ideias. Conforme aborda Yin (2005), a investigacdo deve

ser gerida por um projeto de pesquisa que objetiva vincular os dados empiricos as questdes
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iniciais do estudo de forma ldégica, o que permitird chegar em ultima andlise, as suas

conclusoes.

No tocante aos fins de investigacdo, a presente pesquisa caracteriza-seé como um
estudo descritivo-analitico participativo, pois busca descrever e analisar os significados e
suas caracteristicas, bem como meu contato direto participante com o movimento, de modo
que mostre relacdes em suas varidveis encontradas, que segundo Vergara (2002) tem por
finalidade o estudo de determinado fendmeno com suas caracteristicas, de modo a realiza¢do

de correlacdes entre as varidveis encontradas.

Com relag@o aos meios de investigacdo, trata-se de uma pesquisa de campo, uma vez
que abarca a observacao de fatos e fendmenos, para com isso aplicar instrumentos de coleta
de dados, a fim de proporcionar a compreensao do contexto que envolve a problematica de
maneira satisfatéria. A pesquisa também pode ser considerada de observacdo devido
conhecimento a ser adquirido mediante conhecimento pessoal da paisagem investigada e nos
fatos nela observados, que podem ser identificados pelas paredes pixadas ou pintadas da

Avenida Marechal Floriano Peixoto em Campina Grande/PB.

A pesquisa de campo foi realizada nas visitas as principais ruas e avenidas da cidade
de Campina Grande-PB, onde foi feito um levantamento visual de espagos pixados e poluidos
com publicidades massivas, registrando as paisagens através de relatorio fotografico e escrito,
no entanto, para efeito deste trabalho, a decisdo foi de selecionar a principal avenida da

cidade, a Floriano Peixoto.

A pesquisa teve como motivacdo inicial o fato de que a minha vivéncia como e
contato pessoal direto com os sujeitos investigados (pixadores) e seu movimento, facilitando
0 acesso a eles e as suas declaragdes, sem esquecer minha vivéncia como morador da cidade
de Campina Grande, uma cidade extremamente desigual, lancar em meu cotidiano a
realidade de disputa territorial entre pixadores e pintores que, nesta tensdo, transformavam
os muros e o cotidiano da paisagem urbana. A mera disputa entre estes dois sujeitos ja revela
a face desigual da cidade, que promove o embate entre o legitimo — embora ilegal
(publicidade nas paredes) e o ilicito (as pixagdes). Ambas, cada uma a sua maneira,
impondo-se como uma ldégica estética que disputa a atencdo dos olhares e, portanto, da

visibilidade da paisagem urbana. A primeira voltada a logica da cidade-mercadoria
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'(MASCARENHAS, 2014) enquanto a segunda se associa 2 uma estética menos higienista
que afirma uma transgressao, nao s6 pelo ato, mas principalmente, pela imagem, que rompe
com a ideia hegemoénica de beleza, uma estética da periferia, por tanto, uma estética da

periferia.

Se antes o trabalho vislumbrava abarcar vérios bairros da cidade, hoje, em funcdo das
demandas profissionais e de familia, obrigaram a redu¢do do recorte espacial, mas nao
reduziu a relevancia da temética, tampouco a qualidade do olhar. Visto que eu, como sujeito
observador, mas conhecedor de longa data do universo do pixo pode atestar a suficiéncia do

recorte, como ficara demonstrado ao final.

11 . . . ) . N . .. L.
O conceito de Cidade-Mercadoria esta associado a cidade vitrine, exposta para venda, turistica e de

marketing, (exemplo: Campina Grande-PB associada ao Maior Sdo Jodo do Mundo, no més de junho).
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2 PAISAGEM E SEUS DESDOBRAMENTOS

Neste capitulo sao expostos o aporte tedrico que subsidiou este trabalho, iniciando
com consideracdes referentes a paisagem, bem como a conceituagdo dos termos publicidade e
pixacdo, e sua influéncia no espaco urbano campinense. Julga-se que tais pontos se fazem

necessdrios para que o leitor compreenda a questao que ora temos apresentado.

2.1 PAISAGENS PARA O PIXO (discussao sobre a estética)

A categoria dos estudos geograficos que serd abordada como ponto chave da presente

pesquisa € a paisagem. Sauer define a paisagem como sendo:

Uma 4rea composta por associag@o distinta de formas, ao mesmo tempo fisicas e
culturais, onde sua estrutura e fung@o sdo determinadas por formas integrantes e
dependentes, ou seja, a paisagem corresponde a um organismo complexo, feito pela
associacdo especifica de formas e apreendido pela andlise morfoldgica, ressaltando
que se trata de uma interdependéncia entre esses diversos constituintes, e ndo de
uma simples adicdo, e que se torna conveniente considerar o papel do tempo
(SAUER, 1925 apud CORREA, 1998, p.13).

O uso da paisagem para comunicar-se € uma priatica humana que antecede o
surgimento das civilizagdes. Os vestigios produzidos, desde épocas pré-historicas até a
contemporaneidade, t€ém fornecido a possibilidade de compreender a experiéncia do mundo

por individuos e grupos que deixam seus sinais em dreas remotas ou superpovoadas.

A maneira como o0s sujeitos moldam a paisagem elabora uma interpretacdo da
paisagem que se convencionou categorizar como paisagem cultural. De acordo com Sauer
(1925 apud CORREA, 1998), a paisagem cultural depende da atuacio humana para ser
caracterizada, uma vez que ela € moldada pelo sujeito, agente de transformacdo do espago e
tudo que nele estd contido. A subjetividade das a¢des humanas gera transformacdes tanto
fisicas como metafisicas na paisagem e a pixacdo abarca as duas transformag¢des, fomenta no

sujeito o sentimento de insatisfacdo e transforma a paisagem na dimensao visivel.

Jean-Marc Besse, 2006, no scu livro “Ver a Terra”, cita Erwin Straus, mostrando como
o autor trabalhou a diferenca entre o sentir e o perceber. Sua descricdo a paisagem tem duas
proposigoes: 1) “O espago do mundo da sensacao estd para aquele mundo da percepcao como
a paisagem estd para o espaco da geografia”; 2) “O mundo da percep¢cdo ¢ um mundo de

coisas com propriedades fixas [...] num espago e num tempo objetivos e universais”. (BESSE,
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2006, p.79). Com essa observacdo, Straus langa uma concepc¢ao intelectualista da percepgao e
da concepcdo fenomenoldgica do sentir. Um espago geografico ¢ um espago da percepgao,
porque “ele define estados, posi¢des e situagdes no interior de um espago/tempo, munido de
coordenadas gerais e de referéncias gerais”. (BESSE, 2006, p.79), A paisagem precede a
distin¢do entre sujeito e objeto. A paisagem € o sentir, € o prolongamento de uma relagdo
interpessoal entre o homem com o mundo, fundamentalmente ligada a existéncia de um
horizonte, assim como atesta E.Straus, no livro de Besse, (2006). “Estamos no quadro de uma
experiéncia muda, “selvagem”, numa primitividade que precede toda instituicdo e toda

significacio”.

Quando falamos em sentir a paisagem, despertamos dentro de nds, inconscientemente
os cinco sentidos (paladar, olfato, audi¢cdo, visdo e tato) tendo o mundo como palco e nds
como espectadores. A paisagem € sentida pelo vento, pelo balanco do mar, pelo relevo
apresentado, pela cidade modificada e sua dinamica, o saborear de uma comida ou até mesmo
o perfume de uma planta. Sentimos a paisagem de diferentes modos e maneiras, como dizia
Milton Santos, A paisagem € uma construcio transtemporal e transversal nossa. A paisagem
que sentimos tém a dimensdo real e a representacdo da natureza, é nela que concentramos
olhares carregados de simbolismos, sentidos e ideias, codificando a realidade, com a

experiéncia da proximidade das coisas, da participacao.

Caio Augusto Amorim Maciel (2009) comenta que: “Discute-se como a abordagem
cultural pode contemplar a paisagem tanto como uma leitura subjetiva de mundo quanto uma
realidade que tem existéncia concreta [...] Pensar o espaco através da paisagem permitiria ao
sujeito um salto abstrato e ndo aleatério desde os lugares imediatos da existéncia até o
desconhecido. Denomina-se tal hipétese de PENSAMENTO METONIMIO INTRISECO AS
REPRESENTACOES GEOGRAFICAS”. (MACIEL, 2009, p.32).

Desse modo, consistimos em expressar a inser¢do do cotidiano em extensdes
espaciais, onde nds, sujeitos, mobilizariamos uma razao para comunicar com facilidade aquilo

que percebemos como mais aceitdvel e importante nas paisagens.

Para Paul Claval, apud MACIEL, Caio; (2009, p.34) A ideia de paisagem que lemos
do mundo e na sociedade é que aprendemos a ver e enunciar a paisagem como aquilo que nos

descrevem, enxergar pelo olhar do outro, porém, hd aqueles sujeitos que provam ter um
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espirito mais curioso: “seu olhar percebe mais detalhes e revela configuragdes que escapam
aos outros” (MACIEL, 2009, p. 33). Assim, Maciel levanta uma questdo sobre a questido da
abordagem cultural, podendo contemplar a paisagem tanto como uma leitura de mundo
quanto como uma realidade que possua existéncia material concreta, - palpavel-. Tanto
presente no mundo exterior, quanto no imagindrio; entrelacado pela acdo cultural do
individuo. Desse modo, imaginagcdo e o repertério do imagindrio social e individual ndo

deformam o olhar o mundo, cria-se um sentido a prépria existéncia.

Sabe-se que a identidade territorial, tanto pessoal quanto coletiva, estdo ligadas a um
lugar de onde se mobiliza e reinterpreta uma carga simbdlica narrativamente referenciada nos
espacos de vida que se constroi uma compreensdo de recortes histdricos, sociais e biograficos

envolvidos em representacdes especiais mais abrangentes.(MACIEL, 2009, p.33)

Segundo Maciel, (2009), “¢ possivel sublinhar o papel das simbologias paisagisticas,
uma vez que estas permitiriam ao sujeito um salto abstrato e ndo aleatdrio aos espagos
imediatos da existéncia até em outra parte.” Quando se estuda o conceito de paisagem,
percebe-se claramente que uma das mais fortes determinagdes semanticas da imaginagdo
geografica reside na selecdo de alguns atributos da realidade [...] tomados como centrais ou no
limite, passam a designar por inteiro esta realidade a que se referem. [...] A paisagem traduz a
pretensdo da geografia em condensar a diversidade do espaco em um discurso demonstrativo,
intencionalmente descritivo, mas ao mesmo tempo sintético, focalizando temas
representativos do fodo ou singularidades de suas partes. (p.34). Ao propor o estudo dos
processos de simbolizagdo, a geografia cultural concede aquela figura, uma qualidade criativa
que operaria através de um imagindrio geografico durante as tentativas dos habitantes em
evocar um espaco mais abrangente e abstrato, de forma aproximativa. Dedicar-se a

interpretacdo desses mecanismos significa adotar uma leitura de signos e seu valor simbdlico.

Desse modo entende-se que, historicamente, a apropriagdo das paisagens urbanas
contemporaneas ocorre por duas formas de manifestacio que, no Brasil, contrariam as
interdi¢des legais e pdem em crise as nocdes de propriedade, direito a expressdo e a livre
comunicacdo, além de manter em discussao uma proposta de redefinicdo dos valores da Arte:
a pixacgdo e o graffiti. Neste sentido, seria somente a partir de sujeitos conscientes e ativos que
os espacgos figurados se enunciariam narrativamente enquanto estratégia de conhecimento e

re-interpretacdo do mundo, adquirindo relevancia para uma andlise geografica dos sentidos e
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valores atribuidos as paisagens pelo seus habitantes. A emergéncia de uma paisagem como
conhecimento descritivo de certo espago estaria caracterizada/carregada pelas tensdes entre
aquilo que o sujeito espera encontrar (antecipacdo metonimicas) e o crescente grau de
diferenciagdo do universo ao seu redor. Toda essa interpretacdo “baseia-se sempre no
aprimoramento da realidade externa que sdo preconcebidos pelos sujeitos”. (MACIEL, 2009,

p.35).

A origem de tais manifestagdes, por sua vez, se dd mediante a expansdo cultural do
movimento hip-hop, ocorrido em meados de 1960/1970, nas periferias estadunidense, em

especial, a cidade de Nova York. Segundo Leandro Tartaglia (2014, p. 18):

[...] esse fendmeno obteve uma grande difusdo em todo o mundo, no Ocidente e no
Oriente [...]. O desenvolvimento tecnoldgico e a popularizacdo dos meios de
comunicagdo tiveram um papel significativo na propagacao [...] da contracultura (na
qual o graffiti e o hip-hop t€m suas origens). Nas décadas posteriores tiveram suas
premissas originais desfeitas ou cooptadas por interesses econdmicos hegemonicos,
diluindo seu poder de transformacao social. (TARTAGLIA, 2014, p.18).

Tal fato se explica, pois nessas dreas havia um significativo contingente de pessoas
socialmente excluidas, oriundas da migragdo latina e povos africanos. “A paisagem dessas
cidades no inicio da década de 1970, além de ser densamente povoadas, comecava a ser
grafadas signos que poderia ser observada em muros. TARTAGLIA vai mais além quando
fala:

Essa manifestacdo pictdria, diferentemente das inscrigdes politicas feitas na Franga
poucos anos antes, apresentava outro carater simbolico. Estava ligada a uma pratica
de assinar pseuddnimos (nomes ou apelidos seguidos pelo nimero de sua rua),
espalhados por diversas partes da cidade. Essas assinaturas ficariam conhecidas pela
denominacdo de fags. Elas contemplavam a prética de demarcagdo territorial que

assinalava as disputas étnico/raciais dentro dos guetos, e ia além, propondo a difusdo
das assinaturas (fags) por toda a cidade. (TARTAGLIA, 2014, p.63).

Tartaglia (2014) aponta em seu estudo que as tags como representatividade do
individuo na cidade, marca um ponto relevante, mesmo que inconscientemente, ja que tais
movimentos organizados e ideologicamente mobilizados para aquela época nao tinha maiores

contornos reivindicatorios ou revoluciondrios. (p.63).
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No Brasil, a cultura hip-hop® ganhou forca e roupagem nova, com o “estilo/jeitinho
Brasileiro” modificar e se modificar conforme a sua necessidade, assim Surgiram
manifestagdes espontineas coletivas em busca de visibilidade e “dizibilidade” (FOUCAULT,

1999), da periferia, entre eles, a pixacao, tema fundamental na discussao deste trabalho.

Mas afinal, o que é pixagdo? Para nosso diciondrio, a palavra pi-x-a¢do nao existe, o
termo correto seria pi-ch-a¢do. Segundo Alexandre Barbosa Pereira, (2012, p.55): “A pixacdo
configura um dispositivo de sociabilidade, reconhecimento e memoria, assim, uma escrita
peculiar que jovens gravam na paisagem urbana e que faz sentido principalmente para eles,

que sabem ler os muros.

Por meio dessa escrita, eles criam referéncias préprias no espago urbano e recriam a
cidade, mesmo que em contraposi¢do a maioria da populacdo, que ndo v&€ com bons
olhos sua atividade.

Segundo Thiago Ferreira (2017):

E comum entre pixadores, nas escritas ou linguagens, a escrita da palavra “pixacio”

[T 1)

com “x” [...] escrita essa que tem um motivo, adentrando as raizes da pratica da
pixagdo, que ¢ transgressdo. Os diciondrios ndo aceitam a palavra “pixagdo”, ¢ tem o
termo pichacdo como efeito de pichar” (FERREIRA, 2017, p.15).

Pode-se entender, com isso, que tal modo rebelde tende a servir como metafora entre
pratica e praticante. Isso vai mais além que uma fuga de regras. Percebe-se que a pixacao
representa a maxima do ““¢ proibido proibir”. Como podemos observar, o conceito de pixagao

¢ algo muito complexo e abstrato de se dizer. Viaja entre a estética, arte e filosofia.

Para Daniel Mittmann (2012), o conceito de pixacao é:
Um movimento de escrita direcionado aos proprios atores desse movimento. E um cddigo-
territorial fechado: o pichador marca, apropria-se de um espago fisico, entretanto essa
comunicagdo circula apenas entre os demais pichadores. Para quem “pixa” ¢ s6 ruido

(MITTMANN, 2012, p.26).

A paixdo e a curiosidade transmitida em cada frase ou grafia exposta nos espacos das
cidades, oriundas de artistas, muitas vezes anOnimos, expressam de inimeras maneiras 0s Seus
sentimentos, de modo que se observa uma leitura de mundo diferente de outros sujeitos, o que

vem a influenciar, consequentemente, no comportamento e na frequéncia de como o publico

* HIP-HOP: Movimento artistico de subcultura afro-americana e latina que surgiu em meados dos anos de 1970
nos subtirbios da cidade de Nova York-EUA, no qual enfrentavam diversos problemas sociais, como: racismo,
trafico de drogas, violéncia, pobreza, caréncia em infraestrutura e educag¢do. Este movimento tem como objetivo
comum: dar voz a periferia. Estabelecendo pilares essenciais para a cultura hip-hop. Sao eles: miisica; MC e DJ
(Rap);_dancga: Breakdance (B-boys), artes plasticas; graffiti/ muralismo.
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interage com a pixag¢do. Ndo € uma tarefa simples expressar em palavras o que a pixagdo
tende a representar para seus praticantes. Trata-se de um caso peculiar de rebeldia contra o
sistema conservador e vertical que os transtorna e transforma seu cotidiano, expondo “seu
protesto” nos espacos publicos e privados (da rua), a qual noés observamos diariamente. Outro
sentimento, quase que impulsivo causado talvez pela adrenalina (por assim dizer), é o
“entusiasmo”, - uma vontade fora do comum que o pixador tem em praticar tal acdo (pixo)-,
mesmo que o objetivo da acdo ndo seja protesto, com frases de efeito ou ordem, e sim,
expandir seu signo urbano, multiplicando sem limites territoriais e alimentando seu ego em
acdes automaticas (apresentando sua “arte sem lei” através de sua fag’) na famosa frase de

efeito publicitaria “quem ndo é visto, nunca é lembrado™.

No livro “A sociedade secreta do spray” (2015), Angelina Duarte, expde duas
narrativas em que os entrevistados assumem posicionamento contra a pratica da pixacao
aleatdria, sem um pequeno estudo de causa sobre tal local em que ird praticar a pixacao.
Segundo os entrevistados: “existe a pichagdo consciente, existe a pichag¢do anarquista, existe
a pichagdo gangster, existe a pichacdo burra, por nada, o cara que sai na rua e bota o nome
dele, Ednaldo. (ZECA)” (DUARTE. 2015 p.99). Seguindo a mesma linha de pensando, o
segundo entrevistado reafirma a ideia: “Tem duas categorias de pichador: um que faz por
moda, ndo sabe de verdade o que é piche e vai ld e faz. E o outro que, como é bastante

relativo o conceito de arte, fazem aquilo como arte. (PAGAO)” (DUARTE, 2015 p.99).

Assim como podemos observar nessas duas narrativas acima, ha uma complexidade
enorme quando tentamos afunilar mais o estudo de caso sobre a pixacdo e suas regras, do
correto e o incorreto dentro do movimento de rua. H4 uma espécie de quebra de hierarquia
/regra, quando opinides como estas se apresentam, pois para uns, o pixo € filosofia de rua
aplicado no cotidiano, e, para outros sujeitos do movimento, o pixo € apenas uma acdo
momentanea, sem muita relevancia para regras. “Pixo € pixo!”. Assim, esse controle sobre
acOes de pixadores dentro do movimento de pixacdo, caracteriza como contraditéria, ora

permitida, ora combatida o “Proibido proibir”.

Para Duarte (2015) As praticas discursivas e simbdlicas da pixagdo, graffiti e midia se

entrelacam com a influéncia da globalizacdo sobre os sujeitos:

’ TAG: Rétulo, etiqueta, Palavra-chave. Usado no movimento hip-hop como registro do nome/apelido. Uma
linguagem de marcacdo para identificar o sujeito/autor.
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Com a complexificacdo da sociedade, as possibilidades e formas de inscri¢do
também nela se complexificaram. Dos muros rupestres ao texto impresso, foi um
passo. Dos tipograficos ao virtual, instante. Ampliaram-se, assim, os suportes de
inscri¢do da escrita e da imagem. Apesar de toda evolugdo tecnolégica, dos suportes
impressos e virtuais, das novas midias, persistem escritas e desenhos em muros,
mostrando que a necessidade desse registro ainda permanecesse, como acontece
como as praticas da pichagdo e do grafite (DUARTE, 2015, p.110).

Silvia Tedesco (2006) se refere, citando Foucault e Deleuze, ao modo histérico, como

a linguagem no processo de producao do mundo quando:

As préticas discursivas e as ndo discursivas recobrem a realidade e constituem-se em
duas modalidades de producdo. Na primeira, se localizam as praticas centradas no
uso dos signos, toda e qualquer atividade envolvida com expressdo. Tal € a realidade
constante das leis, nos cddigos, nos enunciados estabelecidos pelas convengdes
institucionalizadas ou informais, presente em qualquer esfera do cotidiano. E
também um mundo posto pelas teorias, pelas hipdteses explicativas, que percorrem
todos os limiares de cientificidade de que fala M. Foucault, desde a formalizagdo as
puras positividades, incluindo-se af, também, qualquer opinido, a mais corriqueira,
ou um simples tragado de letras sobre uma folha de papel. Qualquer conjunto de
signos ou sinais € um dizer que, ao pretender referir-se ao mundo, na verdade, o esta
produzindo (Foucault, 1987). Na segunda, encontramos as praticas empiricas
afetando diretamente corpos e coisas. E o plano das acdes mudas, das visibilidades
[...] criam-se modos de ver e fazer ver, j4 da producdo das dizibilidades surgem
maneiras especificas de falar e fazer falar (TEDESCO, 2016, p. 359/360).

Seguindo a légica do pensamento de FOUCAULT (1987) e DELEUZE (1988) sobre
as praticas da dizibilidade, a pixag@o se apropriou dos espagos urbanos modernos por meio de
sua manifestacdo visual de signos, praticado por jovens e adultos, fazendo com que ela se
tornasse parte integrada arbitrariamente da paisagem e linguagem urbana, na busca por uma

identidade cultural.

Para SANTOS (2015),

Representa exemplo concreto desta conjuntura. Como resisténcia, mas, sobretudo,
como sobrevivéncia a este modelo segregacionista de urbanizagcdo, as escritas
marginais urbanas avancam sob o tecido das cidades, imprimindo suas identidades
por meio de uma linguagem prépria e contribuindo para a ressignificacdo desses
territérios. A mesma cidade que nega as escritas urbanas, sob um falso pretexto de
limpeza visual e de protecdo ambiental, acolhe sem restricdes o fluxo insistente dos
signos produzidos pela publicidade. Na visdo da cidade como bem de consumo, até
mesmo a linguagem e a estética tornam-se valor de troca, pois € importante que se
desperte desejos de consumidor. (SANTOS, 2015, p.).

Sabe-se que a pratica da pixacdo, sem permissao do proprietario do local em que se
fazem as pixacdes € ilegal em todo o territdrio nacional, enquadrando-se na lei de crimes
ambientais - Lei Federal 9.605/98- art.65 (BRASIL, 1998). A sua proibi¢do passou a ser ponto

chave para andlise espacial, pois uma mudanca no texto base, em 2011, sancionada pela
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presidente Dilma Rousself, descaracterizou o graffiti como prética legal, conforme o texto da

lei a seguir:

§ 2° Nao constitui crime a prética de grafite realizada com o objetivo de valorizar o
patrimdnio publico ou privado mediante manifestacdo artistica, desde que
consentida pelo proprietério e, quando couber, pelo locatdrio ou arrendatario, com a
autorizacdo do 6rgdo competente e a observancia das posturas municipais e das
normas editadas pelos 6rgdos governamentais responsdveis pela preservacdo e
conservagdo do patrimonio histérico e artistico nacional. (BRASIL, 2011).

A partir disso, tem-se a legitimidade da publicidade. No entanto, mesmo sendo
legalizada e podendo utilizar os mesmos espacos de expressao/divulgacdo que a publicidade
regular, o graffiti segue sendo desvalorizado. Surge entdo a questdo: Por qué? A fim de
entender a resposta do questionamento, o tdpico seguinte faz referéncia as distin¢oes

existentes entre a publicidade e a pixacao/graffiti.

2.2 PUBLICIDADES versus PIXACAO (discussdo sobre a polui¢o visual

e a criminalizacdo da estética da periferia)

Segundo Spinelli, (2007, p.112), A pixagdo e publicidade “[...] podem ser entendidas
como “frases” que estimulam os sentidos como surgimentos e cortes bruscos, inferidos pelos
ritmos da cidade, em uma leitura constante da aparéncia urbana”. Elas compdem uma estética
comunicativa que invade o sentido da curiosidade sobre aquela leitura exposta na superficie.
Os olhos se tornam o principal 6rgdo de comunicagdo entre o sujeito praticante e o citadino,
caindo sobre seus registros visuais a capacidade de interpretar e tentar codificar (ou ndo) seus
signos. A constante presenca desses signos encharca a paisagem cotidiana da cidade,
entrelacando informagdes uma sobre outra, passando a ser interpretado conforme o “modelo

comunicativo da publicidade”. Conforme CANEVACCI (2001). Tal modelo ¢ definido por:

O modelo comunicativo da publicidade é o resultado complexo de muitas
linguagens parciais fundidas numa sintese suja, por assim dizer. Como efeito, o
emissor seleciona algumas linguagens entre outras, enquanto o destinatario traduz o
todo como uma sensibilidade que varia como base naquelas caracteristicas, proprias
de cada camada de publico, que se diferencia de possuir ou ndo os novos alfabetos

visuais (CAVENACCI, 2001 apud SPINELLI, 2007).
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Essa visdo complexa em que a paisagem € composta por regras, leis e controles
rigidos, tende a se contradizer, pois nesse caso, o visivel é relativo a um ponto de vista, a um
enquadramento, deixando de ser um ajuste de imagens, passando a ser uma forma, um
territério. Encarar a paisagem humanizada, contendo valor aos olhos de quem a percebe e
tenta decifrar, mostra o trabalho estético, técnico exposta em cada cultura, sendo ela burguesa
ou periférica. Segundo (Jean-Marc Besse, p.67, 2000), um fato geografico, uma inscri¢do ou
objetos do olhar geograficos, sdo tracos da atividade humana, mais genericamente, da “vida”,
deixando suas marcas. Esta no¢do de paisagem recai sobre a impressdo (sua marca, seu
registro, sua existéncia).

Mas, afinal, o que se pode entender sobre publicidade? E pixacdao? Quais as distingdes
que se pode fazer a partir de seus conceitos? Tais respostas serdo discutidas, mas procurando
entendé-las, sobretudo, enquanto duas agdes que se apropriam da cidade com estratégias
diferentes.

Pixacdo pode ser compreendida como sendo uma arte de rua, onde apresenta como
principal caracteristica uma escrita estilizada do nome (apelido) do seu autor, o pixador — ou
do grupo que o mesmo participa (Figura 1). Tal escrita tende a ser monocromatica, em sua
maioria expressa através de tinta spray de cor preto. Entretanto, observa-se em algumas
localidades pixacgdes de outras cores, tais como: verde, azul, cinza, branco, etc., e utilizando
outros materiais, a exemplo da tinta latex, rolinho de malha e pincel. Tal arte constitui,
portanto, uma forma de apropriagdo das cidades. Segundo David Souza, a pixagao é:

Caracterizada pela veiculacdo através da paisagem urbana, por sua vocacio
clandestina e por seu aspecto estético com tragos rapidos e apressados em tinta spray, cuja
premissa € a divulgacdo através da repeticdo [...] A pichacdo é usualmente associada a um
discurso norteado pelas nocdes de vandalismo, delinquéncia, € poluicdo visual (SOUZA,

2007, p.19).
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Figura 1 — Caracteristicas da escrita estilizada

Fonte: Michel Nascimento (2015)

A pichagdo € entendida, por uma maioria de seus sujeitos-leitores, como um ato de
vandalismo, com 0 unico e exclusivo intuito depreciar 0
patrimOnio publico. Em contrapartida o artista de rua Ivan Sudbreck afirma o sentido
ideoldgico das pichagdes: a arte serd sempre um reflexo social de um povo, no nosso caso

reflexo de um povo oprimido (GITAHY, 1999: 23).

Por outro lado, o poder publico e grande parte da sociedade civil, entendem que a
pixacdo ndo se trata de uma arte, mas deve ser considerada enquanto crime ambiental,

enquadrada na Lei n°. 9605/98 e no Decreto n°. 3.179/99 que dizem:

Lei dos Crimes Ambientais. Lei n°. 9.605/98. Secdo IV: Dos Crimes contra o
Ordenamento Urbano e o Patrimonio Cultural. Art. 65. Pichar, grafitar,
ou por outro meio conspurcar edificacdo ou monumento urbano. Pena - detencdo, de trés
meses a um ano, e multa. Pardgrafo unico. Se o ato for realizado em monumento ou coisa
tombada em virtude de seu valor artistico, arqueoldgico ou histdrico, a pena € de seis meses a

um ano de detencdo, e multa.
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Decreto n°. 3.179/99. Secdo IV: Das Sancdes Aplicdveis as Infracdes Contra o
Ordenamento Urbano e o Patrim6nio Cultural. Art. 52. Pichar, grafitar
ou por outro meio conspurcar edificagdo ou monumento urbano: Multa de R$1.000,00  (mil
reais) a R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). Pardgrafo unico. Se o ato for realizado em
monumento ou coisa tombada, em virtude de seu valor artistico, arqueoldgico ou histdrico, a

multa é aumentada em dobro (BRASIL, 1999 apud BARCHI, 2007, p.3).

Como se V&€, a pixacdo (e o grafite ainda, mesmo apds sua liberalizagdo em 2011) é
uma prética considerada criminosa, pois “conspurca” o patrimonio cultural e urbano. Sao
legislacdes que reafirmam um padrdo estético, um padrdo que se relaciona diretamente as
dindmicas da cidade-mercadoria, pois os elementos estéticos que valorizem e incentive o
consumo dos lugares, estes ndo sdo considerados lesivos ao patrimoénio urbano, ainda que cuja
estética seja de gosto duvidoso e, na pratica, conspurque a paisagem da cidade. E isto que
acontece com a publicidade em espacos urbanos. A regulamentacio € ignorada e quando nao
€, os 6rgaos fiscalizadores sdo lenientes na aplicacdo de multas. De modo que a publicidade
polui visual e residualmente a paisagem urbana, mas para a qual hd pouco ou nenhum
combate.

O termo publicidade (Figura 2 e 3) pode ser entendido de maneira genérica como o ato
de tornar publico e mais especificamente como “advertising”, ou seja, uma ferramenta de
comunicacdo e marketing que tem como fun¢do e fim promover, utilizando os meios de
comunicacdo nos espacos publicitdrios. No entanto, ainda € confundido com os esforcos de

relacdes publicas em gerar midia espontanea e gratuita (COSTA; MENDES, 2012).



27

Figura 2 - Exemplo de publicidade irregular a em local publico e a disputa com as pixagdes

Fonte: Michel Nascimento (2016).

Figura 3 - Modelo de publicidade “regular” em disputa com as pixagdes
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Fonte: Michel Nascimento (2018).

No entendimento de Carvalho (2003, p. 10) o termo publicidade, aplica-se apenas a
mensagens comerciais, ou seja, sua conceituacdo se apresenta mais operacional do que
tedrica, compreendendo o alcance de lucros, por meio de produtos e/ou servigos, além da

propagacio de crencgas e valores veiculados por seu anunciante.
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2.3 CRIMINALIZACOES DA ESTETICA DA PERIFERIA

“Marginal é quem escreve a margem, deixando branca a pagina para que a paisagem
passe e deixe tudo claro a sua passagem, Marginal escrever na entrelinha, sem nunca saber
quem veio primeiro, o ovo ou a galinha” (LEMINSKI, 1987, p.58). O trecho do poema
marginal de Paulo Leminski discute esse verso de forma como o sujeito periférico é visto a
grosso modo por parte de uma sociedade hegemonica, controlando espacos e tipificando leis

para uso e controle da midia cultural. MARIANI & CARVALHO, falam que:

A dicotdmica tipificacdo penal referente as intervengdes graficas urbanas, que coloca
o grafite como excecdo, mas criminaliza as demais formas de expressdo, nos
desperta uma importante questdo: qual o elemento essencial capaz de diferenciar tais
expressoes, tornando uma arte e a outra um desvio marginal? E preciso compreender
de que forma se da o processo de criminalizacdo das artes que riscam e desenham os
muros da cidade e para isso tomamos como ponto de partida os estudos da
Criminologia Cultural referentes as subculturas desviantes. Afastando-se do olhar
reducionista que compreende o movimento de ocupagdo dos espagos urbanos como
essencialmente desviante ou marginal, isento de significados outros sendo o de
ilicitude, é possivel perceber que as intervengdes visuais no espaco urbano fornecem
elementos éticos e estéticos para a andlise criminoldgica, pois sdo, sobretudo, a
representacao visual de uma prética complexa, de sujeitos diversos. (MARIANI &
CARVALHO, 2017, p.923).

Mariani e Carvalho vao mais a fundo nesse debate quando abre o ponto chave na
busca pelos significados expressos pelas experi€ncias de grupos dos jovens margeados sofrem

com a repressao policial e midia.

[...] a preocupagdo da criminologia cultural estd direcionada ao encontro com a
identidade dos agrupamentos de jovens das grandes e médias cidades, observando
também as formas como as agéncias de punitividade tém atuado. Percebe-se nessa
atuacdo das agéncias do sistema penal a repressdo as intimeras manifesta¢des dos
movimentos de juventude (incluindo até mesmo um simples encontro entre grupos)
influenciada e legitimada pela insistente difusdo de rétulos pela midia. Desta forma,
meios de comunicagdo e policia engendram um processo politico contemporaneo de
criminalizacdo dos movimentos sociais. Essa politica repressiva e criminalizatéria
destinada aos movimentos protagonizados pela juventude periférica tem provocado
um cendrio preocupante de violéncia, produzido, principalmente, pelas institui¢cdes
de controle penal, seja pela sua agdo comissiva, seja por omissio (MARIANI &
CARVALHO, 2017.p.923).

As escritas marginais integram a memoria coletiva urbana e relembram que as ruas sdao
espacos de encontros, de trocas de ideias e de olhares. Entretanto, o que € visivel para uns,
muito frequentemente, ndo ¢ para outros. “O grande desafio dos cédigos visuais € o de afetar

a ordem, promovendo novas percepgdes nas pessoas, para que, enfim, se reconhega a presencga
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desse Outro com tudo aquilo que se aplicaria a ele proprio: a alteridade”. Eis que o gesto
estético se transforma em dispositivo de dentdncia social, ao tornar visiveis as identidades que
estdo a margem do processo de urbanizacdo das cidades atuais. A identidade se relaciona a
processos de autoconstrugdo, de visibilidade, com aquilo que se representa aos outros, pelos

objetos como simbolos de status e de posicao na sociedade.

E no exercicio do buscar os significados presentes nas subjetividades deste
fendmeno reativo da cultura urbana, verificando suas especificidades, no que tange
aos seus (possiveis) comportamentos desviantes, suas relacdes de convivéncia,
regras, praticas e simbologias, que serd possivel a construcdo de uma cultura
juridico-penal alicercada na efetiva protecdo aos direitos humanos (MARIANI &
CARVALHO, 2017. p.924/925).

De posse do conhecimento sobre a conceituacdo de tais termos, € necessario
compreender de que modo os mesmos se relacionam com a paisagem urbana na qual estdo
inseridos e quais as implicacdes advindas da massificacdo de suas exposicdes nesses

territorios.
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3 CAMPINA GRANDE E SEU ELO COM A AV. FLORIANO PEIXOTO.

Tao grande quanto seu nome, Campina Grande tem associada a si, uma das principais,
se ndo a mais importante via, que puxou o crescimento e desenvolvimento do municipio, com
seu escoamento produtos em meados dos anos 1930 até os dias atuais. Ligando o Cariri,
Sertdo ao litoral. No sentido Leste-Oeste, temos a “artéria central” da cidade: Avenida
Marechal Floriano Peixoto, que tem em toda sua extensdo 8.3km, ligando e margeando alguns
dos principais bairros da cidade, como; o bairro Centro, Sdo José, Centendrio, Santa Rosa,

Malvinas, Bodocongé e Dinamérica I1.

Ao longo de sua histdria, a avenida passou por diversas reformas e ampliagdes até
atingir a sua forma atual. O periodo mais significativo destas transformacgdes ocorreu
entre os anos de 1930 e 1940 do século passado, especialmente nas gestdes de
Vergniaud Wanderley, prefeito que mudou a feicdo urbana do centro da cidade. O
cronista campinense Cristino Pimentel descreve com espanto estas mudangas que
atingiram as ruas de Campina durante esse periodo. Segundo ele, "[...] As ruas
mudam de aspecto, como os homens, de resolucdo [...]. Ndo hd uma s6 rua em
Campina Grande que nio tenha mudado de roupagem com o surto de progresso que
a vem transformando desde 1939, época do seu saneamento.

Fonte: Rainha da Borborema (http://www.rainha-da-borborema.blogspot.com)

Para uso do estudo dessa importante avenida campinense, farei uma breve

consideragdo no recorte dos trés bairros de estudo em que ela passa.

A av. Floriano Peixoto € o corte imagindrio e divisa/limite territorial do espaco urbano
campinense, nela estd o maior fluxo de pedestres e veiculos, tendo em vista a sua
centralizacdo e facil acesso do centro aos demais bairros, bem como ao interior do estado,
(conforme Figura 4, 5 e 6), ja que € ligacao com a BR-230, no extremo oeste da avenida. Ao
longo de sua extensdo, a avenida passa por algumas transformacdes residenciais e comerciais,
mostrando a sua dimensao e importancia geogréfica para todos aqueles que a acessam, desde
imoveis residenciais, hospitais, hotel, igrejas, oficinas, supermercados, lotéricas, clinicas,
postos de combustiveis e servicos em gerais. Como avenida pulsante da cidade campinense,
os sujeitos que a frequentam e fazendo parte do seu cotidiano, veem a av. Floriano Peixoto
como vitrine da forca e crescimento de uma cidade de médio porte no interior do Nordeste
brasileiro, mostrando sua independéncia financeira, for¢ca motriz descentralizador do comércio
central da Rainha da Borborema, para bairros como Centendrio; Malvinas; Santa Rosa, que

margeiam esta avenida, depender menos do centro faz com que se crie um dinamismo
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econdmico e cultural tdo importante quanto o centro, forcando os governantes a investirem
em melhorias sanitdrias, sociais e estruturais desses bairros, j4& que os olhos atentos de que

circula na avenida, também observa o “quadro de trabalho” dos governantes que a ela rege.

Figura 4 — Mapa do municipio de Campina Grande, em destaque a Avenida Floriano Peixoto
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Fonte: Google Maps (2020).
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Figura 5 — Av. Marechal Floriano Peixoto e sua extensao. (Total: 8,3km).
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Figura 6 — Pontos em destaques do trecho em estudo da Av. Marechal Floriano Peixoto (3,5 km)
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Os Bairros usados como foco de estudos (Santa Rosa; Centendrio e Centro), sdo
divididos pela avenida, no sentido Norte/Sul. Sendo o bairro Santa Rosa a sul da avenida;
Centendrio a norte, e o centro cortado de ambos os lados pela avenida. Tal avenida, rica em
histéria e importante meio de ligacdo com bairros e cidades préximas, também passa por uma
contradi¢@o ao longo de sua extensdo. Se por um lado temos a avenida pulsante com comércio
local, por outro, vemos o relapso do governo municipal em revitaliza-la, oferecendo uma via
mais limpa e arborizada. Contudo, o que me chamou mais atencdo ao longo desses anos na
cidade, foi as inimeras propagandas em todo seu caminho, desde publicidades autorizadas
pelos orgios fiscalizadores, quanto os ndo regulamentados, € em meio a tudo isso,
encontramos a pixacdo versus publicidade, num confronto direto por espago, colocando este

conflito em evidencia.

3.1 OS CONFLITOS PAISAGISTICOS ENTRE PINTORES E
PIXADORES

Residindo ha mais de uma década nessa cidade e passando diariamente por esse fluxo,
vi a transformacdo ao longo desses anos na avenida, transformacio essa em destaque pela
disputa territorial na paisagem. Por um lado, temos a “autorizada” publicidade, com outdoors,
placas luminosas, muros repletos de propaganda, por outro, vemos o pixo “ndo autorizado”
como coautor dessa paisagem, dando forma e preenchendo os espacos de muros. Essa disputa
passa por um processo interessante, onde se pode observar o conflito da territorialidade, um
territorio delimitado e definido a partir das relagdes de poder. Tartaglia (2014) observou os
conflitos dos graffitis no Rio de Janeiro e assim como 14 esses territérios aqui também sdo

constituidos de forma ilegal, a revelia das leis.

Essa territorialidade e vivéncia “estd baseada em um jogo de relagdes simbolicas e
materiais, que ele identifica como existenciais e produtivas, respectivamente, nas quais estao
inevitavelmente presentes as relagdes de poder” (TARTAGLIA, 2014, p.177). Essa questdo é
corroborada com a imagem a seguir (Figura 7), onde se tornou notorio este conflito. De um
lado temos o jogo da estética urbana, do aprecidvel, do foco em chamar atencdo, de outro
lado, observou-se que a estética liga ao corpo periférico, subalternizado (pixador /graffiteiro),
em conflito direto com o corpo hegemdnico, representado aqui pelo pintor de muros (mesmo
que na forma clandestina), mas que goza do privilégio da leniéncia das autoridades e cidadaos

por se tratar de um representante de uma paisagem que evoca 0 consumao.
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A imagem a seguir retrata bem este conflito direto que ocorreu durante meses no
centro de Campina Grande, onde o graffiti era “atropelado” quase que diariamente pelo pintor
de muro/publicidade e vice-versa. Mesmo sem se conhecerem, a disputa pelo espago se tornou

algo notdrio.

Figura 7 — Conflito de estética entre o graffiti e a publicidade. Centro de Campina Grande

Fonte: Michel Nascimento (2019).

E importante destacar a importincia que esses territérios constituidos de forma ilegal,
(Figura 8 e 9), assim como comenta em seu livro, Leandro usa outra importante peca do
conhecimento geografico nacional, Marcelo José Lopes de Souza, onde destaca esse conflito
de territério, relagdes de poder e espaco sdo definidos pelas ligacdes afetivas de uma

identidade de grupo social em determinadas partes da cidade.

As grafias identificadas pelas inicias das gangues eram marcadas nos muros,
identificando seus dominios simbdélicos de acordo com os bairros em que os autores
moravam ou em que tinham uma atuacdo marginalizada [...] a delimitacdo territorial
¢ feita através de seus grafismos, que representam a imperiosidade de um controle

mais rigido sobre seu préprio territdrio [...] As disputas estavam ligadas a interesses
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politicos e econdmicos dos grupos, vinculados a marginalidade e a clandestinidade

de seus membros. (TARTAGLIA, 2014, p.174/175).

Figura 8 — Conflito (ANTES/DEPOIS) ocorrido no trecho da Av. Floriano Peixoto, em frente ao Sitio

Sao Joao.

Fonte: Michel Nascimento (2018)

Figura 9 — (DEPOIS): Parte considerdvel dos graffitis pagados por propagandas.

Fonte: Michel Nascimento (2018)
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3.2 POLUICAO VISUAL E SUAS IMPLICACOES

Para a tipificacdo dessa atividade, ¢ bom conhecermos os conceitos basicos dessa
tipificagdo.
A polui¢do visual diz respeito ao actimulo de interferéncias nos espagos urbanos que
degradem a qualidade das edificagdes, ruas e pragas publicas, modificando a
paisagem natural ou urbana e prejudicando, direta ou indiretamente, a sadde, a
seguranga e o bem-estar da populacio, bem como afetando as condigdes estéticas ou
sanitdrias do meio ambiente. Contudo, o conceito mais abrangente é aquele que diz
que hé poluicdo visual quando o campo visual do cidaddo se encontra de tal maneira

obstaculizado que a sua percep¢do dos espagos da cidade € impedida ou dificultada.
Por outro lado, entende-se como dano ambiental aquilo que causa uma lesdo ao meio

ambiente. Os danos que atingem interesses relativos a bens materiais (p.920).

O constante e progressivo aumento das atividades industriais e urbanas em todo o
mundo tem acarretado, consequentemente, o crescimento dos indices de poluicdo nos centros
urbanos, bem como no meio ambiente. Mas como definir o que seria polui¢do? De acordo

com Brasil (1989) o conceito de poluicio é:

Degradacdo da qualidade ambiental, resultante de atividades que direta ou
indiretamente prejudiquem a sauide, a seguranca e o bem-estar da populacdo; criem condi¢des
adversas as atividades sociais e econdOmicas; afetem desfavoravelmente a biota (conjunto de
seres vivos de um ecossistema); afetem as condicdes estéticas ou sanitarias do meio ambiente;
lancem matérias ou energia em desacordo com os padrdes ambientais estabelecidos (BRASIL,
1989).

Ha, contudo, diversas categorias de poluicao, tais como: polui¢do atmosférica, sonora,
hidrica e a visual. Esta ultima, segundo Castanheiro (2009) decorre da violacdo estética de um
padrdo paisagistico, ou seja, trata-se de uma intervencdo agressiva e desordenada que altera as

caracteristicas naturais de uma paisagem.

Segundo o art. 3° III, da Lei n. 6.938/81, a polui¢do visual acarreta uma assimetria
prejudicial ao meio ambiente, bem como a populagdo a sua volta, podendo ocasionar danos
quanto a saude psicoldgica dos individuos afetados, o que a enquadra no conceito juridico de

poluicdao” (BRASIL 1989).
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Intimeras sdo as formas de expressdo da polui¢do visual (Figura 10 ell). Dentre as
mais conhecidas estdo os cartazes, os outdoors e os antincios do tipo luminosos e lambe-
lambe, dispostos de forma excessiva nas vias por todo o pais, atrapalhando a visibilidade da
paisagem urbana das cidades. No entendimento de Junior (2002), além destes exemplos,
também podem ser considerados como elementos poluidores visuais as ocupagdes irregulares
em espacos publicos, em terrenos e locais inapropriados para a urbanizacao.

H4 ainda outros materiais graficos, tais como folhetos, flyers e folders ofertados em
fardis de transito, em restaurantes, bares e em frente aos locais de eventos diversos. As bancas
de comércio informal (cameld) também constituem como um difusor de poluicdo visual,
através do antdncio de produtos a venda de maneira desordenada e chamativa.

De acordo com Dantas e Silva (2008) tais formas de publicidade respondem pelo
chamado “cansaco visual”, o que em outras palavras significa os sinais corporais que se
observa apds a exposicao frequente desse tipo de polui¢do visual, tais como: dores de cabeca,
sonoléncia, vista cansada, entre outros. Afora tais sintomas, hd outra consequéncia que
preocupa: a distracdo de pedestres e motoristas no transito devido a exposi¢do de materiais
publicitarios em pontos estratégicos de ruas e avenidas, o que tende a provocar acidentes.

H4 que se citar uma publicidade que, embora seja do tipo sazonal, acarreta transtornos
por todo o pais: a propaganda eleitoral (Figura 11). Mediante a distribuicdo desenfreada de
materiais de divulgagdo, tais como folhetos, cartazes e “santinhos”, poluem as ruas e avenidas
durante o periodo de campanha. Embora haja leis que regulamentam esse tipo de publicidade,

nao se observa uma eficiente fiscalizacdo que combata tais excessos.
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Figura 10 e 11 - Exemplos de poluicao visual na cidade de Campina Grande-PB, centro da cidade,

antigo “Cine Capit6lio”, Av. Floriano Peixoto / Irineu Jofilly.

Fonte: Google Maps (2019)

A parte do que foi mencionado até entdo como poluicdo visual, tem-se a pixacdo. Tida
como algo agressivo, estd presente em locais de grande circulacio como forma de protesto e
estimulo a opinido de quem a vé. Por outro lado, entende-se que tal ato é considerado como
poluicdo visual quando ocupa espacos sem levar em consideracdio a arquitetura e a
historicidade presente. Verifica-se entdo um paradoxo, onde parte da populacio acredita ser a

pixacdo uma forma de poluicdo visual, para outra parte trata-se de um produto consequente
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das novas formas de ocupacio dos ecossistemas urbanos da pés-modernidade, que tem como

caracteristica principal a 16gica da economia capitalista.

Figura 11 - Exemplo de polui¢do do tipo propaganda eleitoral, tipo “santinhos”.

Fonte: Jornal da Paraiba (2016).

Mediante tais observacdes, verifica-se que tal vastidao de signos tende a sobrecarregar
a populacdo de informacdes, na maioria das vezes, desnecessarias, o que pode vir a gerar
sentimentos confusos e estressantes que poderiam ser evitados. Como exemplo disso, t€ém-se
os elementos que sdo de responsabilidade da sociedade em geral, como por exemplo, o
descarte de lixo em vias publicas (Figura 12).

O ritmo de vida acelerado da populacdo atualmente contribui para que ndo haja uma
sensibilidade quanto as paisagens a sua volta, muito menos para o reconhecimento da
polui¢do visual presente no meio. Tal afirmativa corrobora para a €nfase da importancia dessa
tematica no ensino de geografia, através da inser¢do dos alunos no espago geografico o qual

estdo integrados.
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Figura 12 - - Exemplo de polui¢do visual do tipo descarte irregular de lixo em via piblica

Fonte: Mchel Nascimnto (2020).

Assim, a fim de identificar qual a relacdo existente entre os elementos visuais
mencionados até entdo e a paisagem da cidade de Campina Grande, o tdpico seguinte

ampliara tal discussdo.

33 A PAISAGEM CAMPINENSE EM MEIO AS PIXACOES E
PUBLICIDADES. (Além da estética).

Para Jean Marc Besse, a paisagem moderna é de fato uma paisagem pictdrica
(pinturesca), de uma constru¢do cultural, que ndo deve ser confundida com ambiente natural,
tendo como ideia central, a paisagem como ordem da imagem, seja ela mental, inscrita ou
verbal. Ele indaga alguns questionamentos, levando-nos a um nivel de abordagem critica
sobre a paisagem e seus desdobramentos. Para (BESSE, 2006), a paisagem ndo pode ser
reproduzida unicamente a significacdo estética, conforme (Figura 13); “€ preciso também
fazer jus a outros olhares culturais lancados sobre a natureza, e a outros universos de

significagdo, outros conceitos, outras praticas”. (p.62).
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Figura 13 - — Antigo Hospital Regional / Av. Marc. Floriano Peixoto

Fonte: Michel Nascimento (2020)

Se a paisagem contém valor nos olhos dos que a frequentam, € fundamentalmente
porque ela ¢ humanizada, cultivada e trabalhada pela agdo antropica. “parece,
consequentemente, mais razodvel encarar a questdo da paisagem no ambito de uma indagacao
antropologica geral sobre o desenvolvimento e as transformacdes das “culturas visuais” do
que encard-la de modo restritivo somente no interior da esfera da estética”. (p.62). A visdo
sob a paisagem cultural € muito subjetiva e pessoal, pois enxergamos de maneira diferente,
com pensamentos distintos, tendo ela como uma tribuna, onde descrevemos os espagos
conhecidos com suas especificidades, numa espécie de quadro em branco, onde usamos esse
espaco para preenché-lo no dominio da estetizacdo da vida, tendo a paisagem como teatro da

memoria, conforme (Figura 14):
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Figura 14 - — A disputa territorial dos espagos por pixadores/graffiteiros e pintores de muros na Av.

Marechal Floriano Peixoto/Campina Grande-PB
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Fonte: Michel Nascimento (2019)

Caio Maciel (2009) endossa esse pensamento quando apresenta a paisagem visivel e
inteligivel, na multiplicidade de procedimentos associativos que “personifiquem aquilo que
queremos reter e transmitir da realidade: imagens, formas, simbolos, representagoes”. “Esta
materializacdo de imagens em lugares e vice-versa serd tdo mais verdadeira na medida em
que ela se apoie associativamente na forca da visdo” (p.37). E notério as intimeras
formas/efeitos que sdo dadas ao imagindrio, como se expressam com tantas figuras de
linguagem, por sua vez, deve-se sublinhar que a escolha da metonimia decorre da “relagcdo
direta” com a necessidade engrossar e transmitir um conhecimento espacial tal como as

paisagens, conforme (Figura 15 e 16):
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Figura 15 - — Av. Floriano Peixoto / Centro de Campina Grande
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Fonte: Michel Nascimento (2018).
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Figura 16 - — “Marketing”: Uso do outdoor para fins de publicidade do graffiti/pixacdo (intervengao).

Fonte: Thiago Ferreira (2019)
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Durante a realizacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, assumi o desafio de buscar
respostas para as duvidas que fora ponto chave dessa pesquisa ao longo dos anos de curso
sobre o movimento de rua denominado pixacdo e seu conflito na paisagem campinense com a
publicidade, pelos motivos legais e reais de tal pritica. A experiéncia pessoal de ir a campo e
analisar cientificamente falando, implicou numa postura nova e pensamento fora da posicao
confortavel que € estar de dentro do movimento. Pensar e analisar os dois pontos criticos
desse debate e pesquisa. De um lado observei a dura realidade que o sujeito pixador tem e sua
visao de mundo/cidade/sociedade, pouco diferente do proposito do pintor de muros, onde um
sujeito pinta a paisagem conforme sua necessidade de expressar, quanto o outro faz por
necessidade de se manter vivo financeiramente.

Percebo que o conflito em si ndo € de classe social, pois ambos estdo do mesmo lado
da moeda, sdo na sua grande maioria pais de familia, sem renda fixa, que depende da
producdo de propagandas pintadas em muro para ter seu pao de cada dia. Esse conflito se da,
talvez, unicamente, pelo fato da cultura hegemonica aplicar juntamente com os Orgaos
reguladores, uma forma de neutralizar as investidas da pixacio e seus signos no corpo central
da cidade. A politica higienista a0 mesmo tempo em que proibe, autoriza o uso do espaco
urbano para empresas usarem tal drea para fins comerciais. Os sujeitos abracam uma lutar
politica, talvez inconscientemente para se firmar como parte integrada de uma sociedade civil
organizada.

Nessa pesquisa tive alguns desafios que ndo imaginaria chegar a conclusdao desse
trabalho. Buscar informacdes, entrevistar e tentar uma primeira abordagem com os pintores de
muro/letreiros fora um tanto constrangedor e engracado. Alguns ndo queriam conversa €
outros quando me via se aproximar, recolhia o material e saiam como se estivessem
praticando algo ilegal. (e estavam), muitas vezes, pintavam sem autorizacdo do proprietdrio,
principalmente em muros de posse do municipio. Por outro lado, meu contato direto com os
pixadores e a presenca no movimento, facilitou a continuacdo da pesquisa com imagens,
conversas informais e até mesmo sugestdo de entrevista. Com esse olhar interno fez-me
despertar o interesse a esse fendmeno urbano, um olhar mais claro e direcionado, numa

perspectiva em que nao é percebido pelo cidaddao comum, (ou por quase nenhum), passando a
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. , A4 . ~
observar a cidade através dos rolé” com os pixadores, onde mescla a sensacdo de

periculosidade dos espagos privados, com leis implantadas e seus agentes.

Tentar desmistificar a pixacdo e compreende-la mais foi mais dificil que pratica-la. A
escrita da pixacdo permite uma consciéncia da histéria e luta de classes. Saber ler o muro
significa entender completamente o que eles querem dizer com aquelas inscricdes,
compreender a légica entre o pixador e sua escrita com a cidade, sua relagcdo social, de onde
vem, para se tornar possivel compreender, ler e identificar tal manifestagdo € algo que talvez
ndo consiga domesticar. O capitalismo tentar de todo modo e todas as maneiras domesticar

uma cultura subalterna que ndo se permite controlar.

Reconheco que devido as demandas familiares e profissionais, me faltaram tempo para
debater e analisar melhor conceitos de territorio/territorialidade e espaco urbano, que sdo
muito abrangentes, porém, para trabalhos futuros pretendo me debrucar sobre tais conceitos
acima citados. Observando de maneira mais detalhada, levando em consideracdo ao
pensamento de Tartaglia, hoje, percebo que a pixacdo ndo € necessariamente da periferia, mas
acima de tudo, agressiva e marginal, pois ndo se adequa a normas, regras ou leis. A pixacdo
ultraja e ndo € aceita pertencer a algo. A pixacdo “é pixa¢do”, seja no centro, na periferia, e

com isso, é combatida.

Para fim, essa pesquisa abriu novos olhares sobre a geografia da cidade conflitante e
seus interessados nas informacgdes de publicidade e marketing. Vejo possibilidade de
continuar com esse trabalho, abrir novos caminhos investigativos sobre essa perspectiva

social e cultural do municipio campinense, de nossa rainha da Borborema.

4 ~ . . . . . ,
Rolé: Linguagem coloquial usada para indicar um pequeno passeio; uma volta descontraida.
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