)i
724 o WX WG

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE - UFCG
CENTRO DE HUMANIDADES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIAS SOCIAIS
TESE DE DOUTORADO EM CIENCIAS SOCIAIS

JOSILENE BARBOSA DO NASCIMENTO

OS “BURROS SEM RABO” NA SOCIEDADE DE CONSUMO:
INVISIBILIDADE, CONSUMO OSTENSIVO E RECONHECIMENTO.

CAMPINA GRANDE - PB
2012



JOSILENE BARBOSA DO NASCIMENTO

OS “BURROS SEM RABO” NA SOCIEDADE DE CONSUMO:
INVISIBILIDADE, CONSUMO OSTENSIVO E RECONHECIMENTO.

Tese de Doutorado apresentada por Josilene
Barbosa do Nascimento, intitulada “Os
“Burros Sem Rabo” na Sociedade de
Consumo: invisibilidade, consumo ostensivo
e reconhecimento”, como pré-requisito para
obten¢ao do titulo de doutora em Ciéncias
Sociais pelo Programa de P6s-Graduagdo em
Ciéncias Sociais da Universidade Federal de
Campina Grande.

Orientador: Dr. Anderson Moebus Retondar

CAMPINA GRANDE - PB
2012



N244b  Nascimento, Josilene Barbosa do.
Os “burros sem rabo” na sociedade de consumo: invisibilidade,
consumo ostensivo e reconhecimento. / Josilene Barbosa do
Nascimento. — Campina Grande - PB: [s.n], 2012.

229 f.
Orientador: Professor Dr. Anderson Moebus Retondar.

Tese de Doutorado em Ciéncias Sociais - Universidade Federal
de Campina Grande; Centro de Humanidades; Programa de Pos-
Graduacgao em Ciéncias Sociais.

1. Catadores de materiais reciclaveis. 2. Cooperativas de
catadores de lixo. 3. Sociedade do consumo. 4. Coleta seletiva de
lixo. 5. Invisibilidade social. 6. Habitus precario. 7. Consumo e
reconhecimento. 8. Estigmas. I. Titulo.

CDU: 628.4-051(043)




JOSILENE BARBOSA DO NASCIMENTO

BANCA EXAMINADORA:

Prof. Dr. Anderson Moebus Retondar
(Presidente/Orientador — PPGS/UFPB — PPGCS/UFCG)

Prof. Dr. Roberto Veras de Oliveira
(Titular Interno — PPGCS/UFCG)

Prof®. Dr?. Elizabeth Christina de Andrade Lima
(Titular Interno — PPGCS/UFCG)

Prof”. Dr®. Simone Magalhies Brito
(Titular Externo — PPGS/UFPB)

Prof®. Dr®. Maria de Fatima Ferreira Portilho
(Titular Externo — CPDA/UFRRJ)

Prof®. Dr®. Ramonildes Alves Gomes
(Suplente Interno — PPGCS/UFCQG)

Prof®. Dr?. Marcela Zamboni Lucena
(Suplente Externo — PPGS/UFPB)

Aprovadaem: __ / /2012



Para meus queridos pais,
Maria Barbosa do Nascimento e
Josias Francelino do Nascimento, fontes

eternas de dedicacdo e confianca.



AGRADECIMENTOS

Escrever um texto ¢ um processo solitario. Entretanto, evidenciando que ndo nasce
sozinho, ao termind-lo ndo posso deixar de mencionar as diversas pessoas que
permaneceram ao meu lado ou que contribuiram, direto ou indiretamente, na gestacao e
nascimento desta tese de doutoramento. Nesta caminhada, mesmo correndo o risco de

esquecer alguém, agradego, exclusivamente:

- Aos catadores de materiais reciclaveis, cooperados da COTRAMARE (Cooperativa de
Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de Campina Grande) ou da CATAMAIS
(Cooperativa de Catadores e Catadoras de Materiais Reciclaveis de Campina Grande Ltda),
meus valiosos informantes, que se dispuseram a colaborar, dedicando parte do seu tempo

para falarem sobre suas experiéncias como catadores e/ou consumidores;

- Ao Guilherme, secretdrio/diretor financeiro da CATAMALIS, pela atencao e disposi¢do

concedidas durante e posteriormente a coleta de dados realizada na CATAMALIS;

- Ao professor Anderson Moebus Retondar, pela orientacdo, paciéncia e amizade. Sua
orientacdo construtiva, dedicada e critica, capaz de proporcionar grande enriquecimento ao
nosso trabalho, manifestou-se como mais uma causa para que admirasse sua capacidade e

profissionalismo. Foi um grande prazer a oportunidade de té-lo como orientador;

- Aos meus queridos pais, por tudo que fizeram por mim desde sempre, aos meus irmaos
Josiane, Joseli e Jocélio, as minhas tias Josenilda, Dudui e Iris e, enfim, a toda minha

familia, que ajudou de inimeras formas na realizacio deste trabalho;

- Ao meu amor e companheiro Petrus Vinicius, pela inspiragdo que representa, pela
amizade, paciéncia e dedicagdo, cuja lucidez, algumas vezes contraditoriamente um pouco
“louca”, fez com que os momentos dificeis se transformassem em estimulo para que eu
enfrentasse, com altivez, os percalgos ocorridos na construgdo deste texto. Sem vocé a

escrita da tese seria “insossa”. Sou muito grata a vocé!



- A todos meus amigos queridos de Campina Grande e Jodo Pessoa (alguns agora residem
em outros lugares): Telma, Célia de Castro, Idalina, Alexandre, Adriana, Jaqueline,
Valeska Asfora, Jodo Pedro, Dona Mércia, o casal Mariana e Kima, Junior, Clara,

Lourdinha, Dona Tereza, Nilberto, Elias, Cibelle, Rose e Elaine;

- Particularmente, a minha amiga Isabelle Donato, pela admiravel amizade e constante e

sincera torcida nesse percurso;

- A Celina, Taty, Fabiana, Margarida, Aurizélia, Graca, Lara, Thiago, Vinicius e Wesley ¢
outros, meus companheiros de Trabalho do CAPS ad — Centro de Atencdo Psicossocial
Alcool e outras Drogas —, pelo respeito, amizade e por estarem, verdadeiramente, torcendo

por mim;

- A todos meus ex-alunos, que estdo sempre torcendo pelo meu sucesso profissional e

académico;

- Aos meus colegas do Curso de Doutoramento, turma 2008, que dividiram comigo varios
momentos de risadas e conversas “deliciosas”, principalmente Fernanda Leal, Francisco

Fagundes e Almira Lins;

- A todos os professores do PPGCS (Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncias Sociais) da
UFCG (Universidade Federal de Campina Grande), especialmente ao Luis Henrique,
Meércia, Elizabeth Cristina e Lemuel, pelas colaboracdes, transmissdo de seus
conhecimentos cientificos e/ou académicos e trocas de experiéncias que, de maneira direta

ou indireta, contribuiram na minha formagao;

- Especialmente, aos professores Roberto Veras (UFCG) e Simone Brito (UFPB —
Universidade Federal da Paraiba), pela contribui¢do admiravel e perspicaz no momento da

realiza¢do do meu semindrio de tese e/ou da qualificacdo;

- Ao Rinaldo e outros funcionarios do PPGCS da UFCG, particularmente a Danielle (a
Dany), tdo prestativos e preocupados em atender as solicitagdes dos mestrandos e

doutorandos;



- A Elenize Josefa Diniz, por ter socializado informagdes importantissimas para a

construgdo deste texto;

- Agrade¢o a CAPES (Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior),

que financiou este trabalho, permitindo minha dedicagdo integral;

- Obrigada a todos aqueles que, neste instante, traida pela memoria, ndo recordo, mas que

somaram para tornar possivel esta tese.



NASCIMENTO, J. B. Os “burros sem rabo” na sociedade de consumo: invisibilidade,
consumo ostensivo e reconhecimento. Campina Grande, 2012. 224 p. Tese de Doutorado
— Programa de Po6s-Graduagdo em Ciéncias Sociais, Universidade Federal de Campina
Grande.

RESUMO

O objetivo desta tese ¢ analisar os motivos que orientam as praticas de consumo dos
catadores de materiais reciclaveis, considerando a capacidade restrita de consumo dos
mesmos em consequéncia da realizacdo de um trabalho mal remunerado e desqualificado
socialmente, causador, também, de processos de estigmatiza¢do e invisibilidade social
vivenciados por eles. A coleta de dados foi realizada em dois campos de pesquisa: nas
cooperativas COTRAMARE (Cooperativa de Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de
Campina Grande) e CATAMAIS (Cooperativa de Catadores e Catadoras de Materiais
Reciclaveis de Campina Grande Ltda), ambas localizadas no municipio de Campina
Grande — PB. Realizamos, especificamente, uma analise comparativa entre o trabalho de
catacdo no “lixdao” e nas ruas da cidade de Campina Grande — PB e o trabalho
desenvolvido via cooperativas, particularmente, através da “Coleta Seletiva Solidaria”,
apontando aspectos positivos e negativos pertinentes aos diferentes espagos de exercicio da
referida funcdo; problematizamos o trabalho de catador de materiais reciclaveis e sua
relagdo com os processos de estigmatizagao e invisibilidade social, constatando que a nao
incorporagdo das pré-condicdes para o reconhecimento social por parte do grupo de
catadores, devido a uma socializagdo precaria, ird coloca-los bastante longe da conquista
de um efetivo respeito de seu trabalho e de si mesmos; investigamos, finalmente, sobre a
formacao da identidade dos catadores a partir da esfera do consumo, evidenciando,
entretanto, que o trabalho ainda é importante na constituigdo de sua identidade. Os
resultados da pesquisa nos mostraram que apesar das limitagdes financeiras enfrentadas
pelos catadores, os mesmos sao consumidores bastante ativos, considerando importante em
suas vidas as praticas de consumo, principalmente por ser uma das formas deles se
definirem e se identificarem. Também verificamos a existéncia de uma multiplicidade de
motivagdes que poderiam fazer o catador consumir. No entanto, uma em particular se
destacou na fala dos catadores, quando levamos em consideragdo o trabalho de catagdo de
materiais reciclaveis — trabalho desvalorizado socialmente, causador de estigma e
desrespeito — e como 0 mesmo proporciona, aos catadores, uma identidade deteriorada e
ambigua: ¢ o consumo motivado pelo desejo de reconhecimento, status e visibilidade
social, ou seja, o consumo fortalecendo identidades. Aqui, o consumo s6 pode ser do tipo
ostentatorio, pois ha necessidade de exposi¢do dos objetos, caracterizada pelos sentimentos
de orgulho e poder, objetivando uma positividade e reconhecimento do trabalho de catador
e de si mesmos, enquanto catadores.

Palavras-Chave: catadores de materiais reciclaveis. invisibilidade social. habitus precario.
constitui¢do de identidades. consumo para reconhecimento.



NASCIMENTO, J. B. The "donkey without a tail" in consumer society: invisibility,
conspicuous consumption and recognition. Campina Grande, 2012. 224 p. Doctoral
Thesis - Postgraduate Program in Social Sciences, Federal University of Campina Grande.

ABSTRACT

The aim of this thesis is to analyze the motives that guide the consumption practices of
collectors of recyclable material, considering the restricted purchasing power as a result of
their poorly paid and socially disqualified job, which also causes the processes of
stigmatization and social invisibility experienced by them. Data collection was conducted
in two research fields: COTRAMARE Cooperatives (Cooperative of Recycling Workers of
Campina Grande) and CATAMAIS (Cooperative of Male and Female Collectors of
Recyclable Materials of Campina Grande Ltda), both located in Campina Grande - PB. We
did, specifically, a comparative analysis between the work of picking the trash in landfills
sites and in the streets of Campina Grande - PB and working through cooperatives,
particularly through the "Joint Selective Collection," pointing out relevant strengths and
weaknesses of these different spaces for this job; we formulated the framework of the
problem of the collector of recyclable materials work and its relation to the processes of
stigmatization and social invisibility, noting that a non-incorporation of pre-conditions for
social recognition by the group of collectors, due to a poor socialization, will place them
very far from achieving an effective respect for their work and for themselves; we
investigated, finally, about the identity formation of the collectors from the sphere of
consumption, highlighting, however, that the work is still important in the formation of
their identity. The survey results showed us that, despite the financial constraints faced by
the collectors, they are very active consumers, considering consumption practices
important in their lives, mainly because it is one way to define them and to feel that they
can relate to something. We also verified the existence of a multiplicity of motivations that
could make the collector consume. However, one motivation in particular stood out in the
speech of the collectors, when we consider the work of scavenging recyclable materials — a
socially devalued job, that causes stigma and disrespect - and how it provides to collectors
a degenerated and ambiguous identity: consumption is motivated by the desire for
recognition, status and social visibility, i.e., the consumption strengthening identities. In
this case, consumption can be the conspicuous type, because there is need for exposure of
objects, characterized by feelings of pride and power, aiming positivity and recognition of
the work of scavengers and of themselves as collectors.

Keywords: recyclable material collectors. social invisibility. habitus precarious.
constitution of identities. consumption for recognition.



NASCIMENTO, J. B. Les "anes sans queue'" dans la société de consommation:
invisibilité, la consommation ostentatoire et la reconnaissance. Campina Grande, 2012.
224 p. Thése de Doctorat - Programme D'études Supérieures en Sciences Sociales,
Université fédérale de Campina Grande.

RESUME

L'objectif de cette thése est d'analyser les motivations qui guident les pratiques de
consommation des collecteurs de matiéres recyclables, compte tenu des contraintes d'un
travail mal rémunéré et socialement disqualifiée, ce qui provoque des processus de
stigmatisation et de l'invisibilité sociale. La collecte des données a été menée dans deux
domaines de recherche: les coopératives COTRAMARE (coopératives de travailleurs en
matiére recyclacle de Campina Grande) et CATAMAIS (Coopérative des collecteurs de
matieres recyclables de Campina Grande Ltda), tous deux situés a Campina Grande - PB.
Nous avons effectué une analyse comparative entre le travail de collecte des ordures a la
décharge et dans les rues de Campina Grande — PB, puis sur le travail dans les
coopératives, en particulier, a travers la "collecte sélective solidaire" en soulignant les
points forts et les faiblesses relatives a différents des espaces pour l'exercice de cette
fonction. Nous avons problématisé le travail des collecteurs de matiéres recyclables et sa
relation avec les processus de stigmatisation et de l'invisibilité sociale, notant qu'il n'y a
pas d'incorporation de pré-conditions pour la reconnaissance sociale, en raison dune
socialisation précaire, ce qui empéche 1€s collecteurs de se sentir fiers de leur travail.
Enfin, nous avons étudi¢ la formation de l'identité des collecteurs dans la sphére de la
consommation, en soulignant I'importance du travail dans I'établissement de leur identité.
Les résultats de 1'enquéte nous a montré que, malgré les difficultés financiéres rencontrées
par eux, ils sont des consommateurs trés actifs, en tenant compte 1'importance des
pratiques de consommation, principalement parce que c’est une fagon de les définir et de
s'identifier. Nous avons aussi vérifié l'existence d'une multiplicité de motivations que Iés
collecteurs puissent vouloir consommer. Cependant, une raison en particulier se distingue
dans les discours, la consommation est motive surtout par le désir de visibilité, de
reconnaissance, le statut et sociale; ce que renforce l'opposition aux problémes inhérents a
un travail socialement dévalorisé, les causes de la stigmatisation et le mépris - et comment
il fournit aux collecteurs, une identité gatée et ambigués. Ainsi, la consommation doit étre
remarquable, car il y a nécessité pour l'exposition d'objets, caractérisé par des sentiments
de fiert¢ et de puissance, une reconnaissance objective et positive du travail des
collecteurs.

Mots-Clés: les collecteurs de matieres recyclables. invisibilité sociale. habitus précaires.
constitution des identités. la consummation pour la reconnaissance.
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PREAMBULO — TERRENOS DE ORIGEM DO ESTUDO

Inicio o texto com algo que poderiamos denominar de “sessdo nostalgia”. Nostalgia
de certas, digamos, “pérolas” das propagandas brasileiras. S3o comerciais que ficaram
gravados na memoria de milhdes de espectadores. Como por exemplo, mesmo detestando
chocolate, ¢ quase impossivel esquecer um classico da propaganda no Brasil: a do
chocolate Baton, da marca Garoto.

O comercial do referido chocolate, criado e veiculado em 1992 pela W/Brasil, tinha
como protagonista uma menina usando roupdo, com sua cabeca “embrulhada” em uma

toalha, que falava — usando o tom de voz “doce” de uma crianca — o seguinte:

Minha amiga dona de casa: olhe fixamente esse delicioso chocolate.' Toda vez
que a senhora sair com seu filho vai ouvir a minha voz dizendo: compre Baton,
compre Baton, seu filho merece Baton. Agora a senhora vai acordar,” mas vai
continuar ouvindo a minha voz: compre Baton, compre Baton,
€0000000000000mpre Baton...

Tal propaganda hipndtica, onde aparecia a referida menininha com um péndulo de
Baton hipnotizando quem estava do outro lado da tela da TV, ou brincando de hipnotizar
os pais objetivando fazé-los comprar o chocolate para seus filhos, permanece na memoria
de muita gente, especialmente devido ao grande apelo mercadoldgico que gerou na época.’
O slogan era o seguinte: “Baton, o chocolate da Garoto que ndo sai da boca e nem da
cabecgal!!”
E interessante mencionar aqui que desde que decidimos enveredar nos estudos
sobre consumo e consumismo a lembranga da referida propaganda teima em permanecer
presente quando refletimos sobre a “sociedade de consumo”. Parece que estamos sempre
ouvindo (ou vendo), quando folheamos uma revista, jornal, assistimos televisao, ou até
“passeamos” nos sites de relacionamento (redes sociais) disponiveis na internet, ndo
apenas o tal “cooooooooooooompre Baton”, mas “observando” “compre isso,

cooooooompre aquilo. Comprando isso ou aquilo vocé sera mais notado, mais belo, tera

uma vida mais facil, sedutora, saudavel, divertida etc.”.

! A menininha balanga um chocolate Batom de um lado para o outro amarrado num barbante, como se fosse
um péndulo hipnotizante.

? Ela estala os dedos.

3 Talvez esse tipo de propaganda, atualmente, ndo fosse aprovada pelo CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentagdo Publicitaria), por utilizar recursos para suposta manipulagdo do consumidor.



Podemos relembrar outros “mantras” e/ou mensagens, um slogan, jingle, etc., que
teimam em permanecer em nossa memoria, veiculados pelas propagandas, que
objetivavam, também, “incitar” o consumidor a comprar. Temos o cldssico “Ndo esquega
a minha Caloi”, das bicicletas Caloi, veiculado do final dos anos 70 e inicio dos anos 80;
“Tomou Doril, a dor sumiu!”, do analgésico Doril; “1001 utilidades”, da esponja de 13 de
aco Bombril; “Vale por um bifinho”, classica chamada do iogurte Danoninho; “A
verdadeira maionese”, da Helmann's; “Bonita camisa, Fernandinho”, dos comerciais dos
anos 80 das camisas sociais USTop; “Sempre cabe mais um quando se usa Rexona”, do
desodorante Rexona; “O primeiro sutia a gente nunca esquece”, da lingerie Valisére; “O
bichinho do rrhan-rhan pegou vocé?”’, das pastilhas Vick etc., etc. E quem nao lembra do
comercial dos cotonetes Johnson & Johnson, produzido pela agéncia de publicidade Start
Anima, onde um homenzinho azul brincava de rebolar, dancar com uma toalha, fazendo
strep tease etc., ou do comercial “Aquarela” da Faber-Castell, ao som do sucesso
“Aquarela” do compositor Toquinho?*

Apds a “sessdo nostdlgica” confesso que a melhor maneira de apresentar este
estudo ¢ registrar aqui, j4 no seu inicio, os propositos que nos motivou a fazé-lo.
Obviamente, ndo quero elencar listas cuidadosamente organizadas de trajetorias
percorridas, mas deixar a pessoa que tem nas maos este texto as inquietacdes que serdo
apresentadas aqui e que se sobressairam na elaboragdo desta Tese de Doutorado.

Inicialmente, a minha participacdo em meados de 2009 no Grupo de Pesquisa
Midia, Cultura e Consumo, tendo como lideres os professores Anderson Moebus Retondar
(meu orientador de doutoramento) e Maria Otilia Storni, ambos da Universidade Federal
da Paraiba, deu o ponta pé inicial na constru¢do do meu objeto de estudo. E saibam que
foram poucos os encontros, mas suficientes para fazer com que eu abandonasse o meu
projeto inicial de pesquisa que foi submetido a sele¢do de alunos para doutorado — turma
2008 — do Programa de P6s Graduacao em Ciéncia Sociais da Universidade Federal de
Campina Grande.

No grupo de pesquisa, discutindo textos sobre teorias do consumo um, em
particular, chamou-me muita atengdo, levando-me, posso assim dizer, a sentir uma espécie
de paixdo a primeira vista em relacdo a uma temadtica que até entdo era quase que

totalmente desconhecida por mim: sobre consumo, consumismo e “sociedade de

4 ~ . . . . A o
Se essas propagandas conseguem ou ndo “instigar” os consumidores a comprar algo, isso é outra questdo a
ser discutida.



consumo”. O texto em questdo, de autoria de Collin Campbell, tem como titulo “A Etica
Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno”. Aqui Campbell (2001) apresenta uma
estreita relacdo entre o comportamento do consumidor contemporaneo € o movimento
romantico do século XVIII. Seguindo os caminhos de Weber, que associou o
protestantismo ao capitalismo, Campbell, associando romantismo ao consumismo
moderno, desconstruiu as teorias economicas que tentam explicar as origens da compulsao
pelas compras.

A partir dai passei praticamente um semestre lendo e refletindo textos como “A
Felicidade Paradoxal: ensaios sobre a sociedade de hiperconsumo” de Gilles Lipovetsky,
“O Mundo dos Bens: para uma antropologia do consumo” de Mary Douglas e Baron
Isherwood, “A Distingao” de Pierre Bourdieu, “A Sociedade de Consumo” de Jean
Baudrillard, “Consumidores e Cidadaos” de Nértor Garcia Canclini, “Cultura & Consumo”
de Grant McCracken, “Vida Para Consumo” de Zygmunt Bauman, “Sociedade de
Consumo” de Livia Barbosa, “Teoria das Compras: o que orienta as escolhas dos
consumidores” de Daniel Miller etc.

Obviamente, as problematizagdes possiveis a partir da leitura dos textos citados
acima incidiram, inicialmente, nas reflexdes sobre as minhas proprias praticas de consumo.
Passei a meditar, em momentos também nostalgicos, sobre as minhas escolhas enquanto
consumidora. Entdo, lembrei de quando era uma menina, magrela e sem graga, irma de
outra menina, bonita e encantadora, que sempre escolhia os vestidos a partir da hipotética
capacidade dos mesmos em chamar atencdo, bastante atengdo. Minha irma, a que eu
acreditava ser bela e encantadora, ndo precisava, digamos, de recursos artificiais para
chamar atenc¢do. Eu, o suposto “patinho feio”, recorria ao vestuario, aquilo que minha mae
considerava “exagerado”, até feio, para me tornar um ser visivel, observavel, talvez
interessante. Quanto mais esquisita a indumentaria, mais atraente eu achava a mesma, e
passava a deseja-la, a querer vesti-la, como uma possibilidade de ser diferente e chamar
aten¢do. Lembro-me das discussdes no interior das lojas entre minha mae e eu: eu
querendo aquele vestido azul marinho, “exageradamente” bordado, enfeitado, ou aquele
outro vestido possuindo varias pontas na saia, cor de laranja, ¢ com desenhos brancos de
letras japonesas enormes estampados no tecido, € minha mae escolhendo um vestido mais
“delicado”, simples, clean. A tentativa de construir consensos era sempre dramatica, pois
minha mae era quem tinha dinheiro para pagar os vestidos. Seria, portanto, estratégias

minha de diferenciagdo? Tentativa de visibilidade?



Posteriormente, passei a refletir sobre as minhas escolhas em relacdo aos objetos,
moveis etc., ou seja, aquilo que distingue o meu ambiente de moradia. Numa estante se
enxerga um mini foy art’ no formato de gémeas siamesas (uma boneca com duas cabegas,
um tronco, dois bracos e trés pernas); um boneco de pelicia em formato de gorila, exposto
em cima das almofadas, que pode ser despido e transformado numa mulher de biquini (¢ a
Tonga, uma releitura da Monga, a mulher que se transforma em gorila, atragdo muito
comum nos circos); a boneca Vasilisa,’ bem guardada e escondida em uma linda caixa
vermelha, da colecdo Re-Imagination, da Tonner Dolls, uma adaptagdo da Chapeuzinho
Vermelho; bonecos da Mulher Maravilha, Bat Girl e Mulher Gato; a noiva cadaver e seu
noivo Victor; um poster emoldurado assinado por Lucio Carvalho, um renomado artista
plastico brasileiro; um quadrinho mostrando uma réplica de uma das criagdes digitais do
artista londrino Ray Caesar; uma base de mesa de desing retrd, assinada pelo casal de
designers norte-americanos Charles Eames e Ray Eames etc., etc. Esses objetos, dos quais
sou totalmente seduzida por eles, sdo constantemente “merecedores” de mimos, cuidados e
ciimes, fora a carga ladica, imaginativa e de beleza, ou estranheza, que cerca cada um
deles, fazendo com que eu me delicie, algumas vezes, com a contemplacdo, toque e
exposicdo (apenas de alguns) desses meus objetos de desejo.”

Como explicar essas minhas praticas de consumo? Como tais praticas dizem
respeito a minha identidade de consumidora? Poderia dizer que as minhas escolhas de
consumo seriam determinadas por um determinado habitus, numa perspectiva
bourdieusiana (2008), tendo relagdo com caracteristicas de classe, como grau de instru¢ao

ou origem social?® Seriam sustentadas pela l6gica da posi¢do social e das competi¢des por

> Conceito surgido no Japdo nos anos 90 que diz respeito a um tipo de manifestagdo contemporanea que se
apropria de brinquedos que mescla arte e desing (geralmente para adultos e adolescentes, usados para
contemplag@o e/ou exposi¢ao e ndo para brincar: ¢ um brinquedo de arte).

¢ S3o vendidas em edi¢do limitada.

" Nesse caso aqui, ndo ha o desejo de revigorar esses objetos, substitui-los. Eles devem ser permanentes,
quase estaticos, estaveis, e ndo instaveis. Ja no caso do consumo de roupas elas sempre sdo descartadas,
“enjoadas”, trocadas, renovadas.

8 Sou filha de pai analfabeto e mae analfabeta funcional; passei minha infincia, adolescéncia, até a idade
adulta, residindo em um bairro considerado pobre. Meus pais nunca me incentivaram nos estudos, e estudei a
maior parte da minha vida em escolas publicas precarias. Fui a praia a primeira vez quando estava com treze,
quatorze anos, de idade. Da mesma forma frequentei o cinema pela primeira vez quando ja era adolescente e
o teatro quando tinha quase dezoito anos. No entanto, quando crianga, desejava seguir a carreira de bailarina
classica (sonhava em ser a bailarina principal do “Lago dos Cisnes”, um balé dramdtico, em quatro atos, do
compositor russo Tchaikovsky). Pouco tempo depois me interessei por estudos de ufologia, depois por
literatura considerada maldita, como a do Marqués de Sade. Hoje curto o estilo “bizarro” e as musicas da
cantora pop star Lady Gaga, mas desde a minha adolescéncia gosto de opera e de musica classica. Alias,
sempre fui considerada pelo meu grupo social, no caso amigos e colegas da escola, ¢ minha familia, uma
pessoa de “gostos estranhos”. Aqui poderia ser um exemplo de que os gostos ¢ consequente consumo de bens
culturais ¢ mercadorias de um individuo ndo podem ser determinados apenas em func¢do de seu grupo ou




status? Eu quero exibir uma condicdo, classificar-me e ser superior em uma hierarquia de
signos concorrentes, ou seja, tenho pretensdo a apropriagao de signos diferenciais, a partir
de uma leitura de Baudrillard (1995)? Ou desejo os objetos apenas em razao dos beneficios
subjetivos e emocionais que eles proporcionam? Desta forma meu consumo por objetos,
poderiamos dizer, até raros, ndo massificados, ou populares, serviriam para confirmar meu
valor aos meus préoprios olhos?

Lipovetsky (2007), sobre o assunto, afirma que na atualidade “a mania pelas marcas
alimenta-se do desejo narcisico de gozar do sentimento intimo de ser uma “pessoa de
qualidade”, de se comparar vantajosamente com os outros, de ser diferente da massa” (p.
48). Nesse sentido, nao tenho gosto ou atracdo pela marca, mas pela raridade, o diferente, o
de desing (aqui poderiamos dizer que ¢ marca?), ou seja: aquilo que se diferencia do que ¢
massificado. Mas essa minha “inclinagdo” pelo diferente ¢ uma forma de me sentir,
realmente, uma pessoa de “qualidade”, talvez auténtica. Eu ndo quero impressionar as
pessoas ou provocar inveja aos outros, mas confirmar o meu valor de mim para mim
mesma. Certo? Em parte...

Quando convido as pessoas para frequentarem o meu espago de moradia desejo que
elas percebam o quanto sou uma pessoa de qualidade, auténtica, que se impressionem com
0 meu gosto e estilo estampados e/ou visiveis nos objetos expostos e escolhidos por mim.
Nao desejo exibir riqueza ou posi¢cdo (que ndo possuo, obviamente), mas apresentar eu
mesma, ou o quanto sou especial, por ndo ser banal, comum. Nao estaria aqui, também,
significando-me como uma mercadoria de distingdo positiva? Isso ndo seria “fetichismo da
subjetividade’? Um investimento em mim mesma através das praticas de consumo?

O “fetichismo da subjetividade” ¢ uma ideia formulada por Bauman (2008). Para
ele, na maioria das descrigdes sobre a pratica de consumo, os consumidores sao colocados

fora do universo de seus potenciais objetos de consumo, ou seja:

Na maioria das descri¢des, o mundo formado e sustentado pela sociedade de
consumidores fica claramente dividido entre as coisas a serem escolhidas e os
que as escolhem; as mercadorias e seus consumidores: as coisas a serem
consumidas ¢ os seres humanos que as consomem. Contudo, a sociedade de
consumidores é o que ¢ precisamente por ndo ser nada desse tipo. O que separa
de outras espécies de sociedade ¢ exatamente o embagamento e, em ultima
instancia, a eliminacdo das divisdes citadas acima. (p. 20) (Grifos do autor)

origem social? Obviamente, nenhum membro da minha familia conhece o “Bolero de Ravel” ou a cantata
profana “Carmina Burana”, as operas “Tosca”, “La Gioconda”, “As Bodas de Figaro” etc., mas eu, ndo sei
como e quando, tive acesso a esse tipo de “diversdao” que me agrada até hoje.



Bauman (2008) propde que na sociedade de consumidores ninguém pode se tornar
sujeito sem primeiro virar mercadoria, “e ninguém pode manter segura sua subjetividade
sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas e
exigidas de uma mercadoria vendavel” (p. 20). Ora, nesse caso, a caracteristica mais
saliente de tal sociedade — mesmo que disfarcada e encoberta — é a transformacdo dos
consumidores em mercadorias.

Retondar (2009) afirma que o sujeito e o objeto, nesse caso, se diluem numa fusao
que impossibilita a dialética do sujeito-objeto em favor da fusio do sujeito no objeto. E
aqui que ha a mercantilizagdo das experiéncias; a vida ¢ pensada como um bem negociavel
no mercado. Porém, como a vivéncia dessas experi€éncias (mercantilizadas) ¢ vista como
expressdo do sujeito e de sua identidade, ocorre o que Bauman (2008) denomina,
recuperando a ideia de fetichismo de Marx e articulando-a a dindmica da sociedade de
consumidores, de fetichismo da subjetividade.

Ao apresentar as escolhas do consumidor como sendo auténomas e constitutivas de
sua subjetividade, a l6gica da sociedade de consumidores acaba encobrindo a condi¢ao
dele proprio ser, também, objeto de todo o processo. O fetichismo da subjetividade, neste
caso, produz a separagio daquilo que ja ndo mais se separa. E um mascaramento que se da
pelo viés da subjetividade. (RETONDAR, 2009; BAUMAN, 2008)

Analisando, especificamente, as minhas praticas de consumo, posso constatar que
minhas escolhas revelam o meu gosto, ¢ uma forma de exteriorizar aquilo que aprecio, que
me seduz, sendo, assim, um consumo individual, experiencial, pois é realizado de mim
para mim mesma, para agradar apenas a mim mesma. Porém, ao mesmo tempo, se desejo
que outras pessoas se sintam impressionadas com algumas das minhas escolhas, de certa
forma tornando-as visiveis (ndo seria aqui caso de ostenta¢do,” de consumo também para o
outro € ndo apenas para mim mesma?), € ha um investimento no consumo para que iSSo
seja possivel (e, obviamente, um investimento também em mim mesma), creio que aqui
também sou uma “mercadoria”,'’ revelando a minha condi¢do de ser sujeito € objeto,
simultaneamente, nas praticas de consumo. Mas ¢ imprescindivel destacar aqui que, neste
processo, se as minhas escolhas ndo agradarem ou se forem alvos de criticas daqueles que

possam vé-las, constata-las, mesmo assim a minha opinido, o meu gosto e estilo serdo

 Aqui o consumo ostensivo ficaria restrito ao espago privado, direcionado aos amigos intimos, ¢ ndo ao
espago publico.

1" F 0 que Bauman (2008) fala da necessidade que os consumidores possuem de se “comodificarem”, “de se
transformarem em mercadorias atraentes — e pressionados a exibir todos os estratagemas e expedientes usuais
da pratica de marketing para esse prop6sito”. (p. 142)



preservados. Entre agradar a mim e aos outros, com certeza, prefiro causar satisfacdo,
contentamento, a mim mesma.'!

Constatei, finalmente, que as minhas praticas de consumo podem ser
direcionadas/motivadas por varios fatores. Mas ¢ exatamente o ingrediente “romantico”
dos meus devaneios autoilusivos, presente naquilo que Campbell (2001) denomina de
hedonismo moderno e/ou hedonismo mentalistico, proporcionando gratificagdes pessoais
antecipadas através da imaginacdo, que orientam, majoritariamente, as minhas compras, o
meu consumo, ou apenas o desejo de adquirir as mercadorias. Como exemplo, posso, neste
exato momento, a partir do devaneio autoilusivo, pensar em proporcionar um u#p no meu
apartamento, pois imagino eu mesma inserida em um espago organizado entre o moderno e
o vintage, também colorido, ousado, e como seria gratificante té-lo. Conferindo sites de
lojas virtuais encontrei uma que ¢ a minha cara: a “Oppa”, uma loja direcionada para
atender os “apaixonados por design”, que objetiva levar o design para todos a partir dos
precos “justos” cobrados pela aquisicao das mercadorias. L4 encontrei um buffet com pés
roxos e imediatamente imagino onde colocaria o mesmo. Pensei até em comprar um poster
do Thiago Verdeee na Urban Arts, um jovem artista plastico de Jodo Pessoa, para coloca-lo
logo acima do tal buffet. Sonhando acordada, imagino o ambiente com o novo buffet, o
novo quadro, uma nova vista, mais bonito, interessante, agradavel, principalmente para
mim mesma...; ou até imagino bem antes disso, o buffet sendo entregue na portaria do
prédio, meu namorado montando o mesmo e comentando o quanto o buffet ¢ bonito e
auténtico, o poster chegando, depois escolhendo uma moldura, na cor branca, ou amarela,
ou outra cor... Talvez nunca venha a adquiri-los; talvez sim... O que importa ¢ o prazer
imaginativo que a imagem dos produtos empresta, oferecendo os mesmos uma
possibilidade de realizar o desejo imaginado, e por isso essa fantasia € convincente.

Certamente que todo esse contexto de andlise de mim mesma enquanto
consumidora permitiu “ensaiar” na pratica e/ou refletir as diferentes explicagdes (teorias)

existentes que problematizam o consumo contemporaneo ou a “sociedade de consumo”.

" Mas ha um tipo de compra que leva em considerag¢do o outro, as relagdes, principalmente, de parentesco: a
compra daquele tipo de mercadoria para abastecimento rotineiro do lar. No meu caso, as compras de
supermercado nunca sdo para agradar apenas a mim mesma. Se estou acompanhada ou vou receber alguém
em minha casa, como amigos, familiares ou 0 meu namorado, seleciono produtos pensando em agrada-los ou
no gosto de cada um deles. Um vinho que agradara meu amigo antropélogo, uma caixa de chocolate para
meu namorado “chocdlatra” (nesse caso sera, como diz Miller (2002), um “presentinho”, um pequeno prazer
dirigido a0 meu namorado no momento das compras de supermercado. Muitas vezes o “presentinho” ¢é
autoconcedido), um peixe para minha mae etc., etc.



Foram as mesmas interrogagdes possiveis a partir das leituras dos textos
anteriormente citados, motivadoras, posteriormente, dos questionamentos em relagdo aos
meus atos de consumo, que possibilitou o delineamento dos temas chave que nortearam as
entrevistas realizadas junto aos catadores de materiais reciclaveis, os sujeitos da pesquisa.
Nesse sentido, o que poderia motivar o consumo dos catadores? Sera que ha uma relagdo
entre as suas praticas de consumo e o seu trabalho realizado? Um trabalho, supostamente,
desvalorizado socialmente?

Consideramos marcantes nas entrevistas as provocagdes expressas por nds com o
intuito de instigar os catadores a discursar sobre o seu trabalho de catador e as suas praticas
e sentidos de consumo de forma mais detalhada. Nao queriamos apenas respostas vagas e
objetivas, mas também gestos, olhares sonhadores, risos de sarcasmo, ou de alegria, brilho
nos olhos, as frustragdes, revoltas, devaneios etc. Foi bastante gratificante, por exemplo,
perceber um catador “desenhando” — gesticulando com os bragos, usando suas maos — de
forma imaginativa os contornos de sua casa que ele sonha aumentar com os ganhos
conseguidos a partir de seu trabalho de catador. Era uma casa ainda invisivel, porém, tdo
sonhada e desejada, ganhando contornos no espaco do galpao da cooperativa.

A seguir, consequentemente, apresentaremos os resultados desta investigagdo,
sempre perscrutando sobre essas leituras, trazendo-as, movendo-as, comparando-as, talvez,
provocando-as, no sentido de fazé-las incidir na construg@o e problematiza¢do do objeto de

estudo, bem como na analise das falas dos catadores.



APRESENTACAO

“O consumo serve para pensar’. Este ¢ o titulo de um dos capitulos do livro
“Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizacdo” de Canclini (2008).
Nele o autor, diferentemente daquelas ideias que associam as praticas consumistas a
compulsdes irracionais e gastos inlteis, € os processos de consumo vinculados a uma
relagdo entre “meios manipuladores e doceis audiéncias™'? (2008, p. 60), define o consumo
como “o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriagdo € 0s usos
dos produtos” (id). A partir dessa significacdo do consumo, Canclini constata que ¢
possivel enxergar “os atos pelos quais consumimos como algo mais do que simples
exercicios de gostos, caprichos e compras irrefletidas, segundo os julgamentos moralistas,
ou atitudes” meramente “individuais, tal como costumam ser explicados pelas pesquisas de
mercado” (id). E preciso, entdo, investigar: o que significa consumir numa sociedade
considerada “sociedade de consumo”? Mais precisamente, o que significa consumir para
um grupo que mal possui condi¢des financeiras — um grupo de baixa renda — para o
consumo das necessidades basicas de sobrevivéncia?

Foi pensando nesses grupos populares que nao sao considerados consumidores em
potencial que comegamos a refletir sobre o que motivaria o consumo dos mesmos, sem
considerar suas necessidades meramente de sobrevivéncia. E a partir deste ponto, levando
em consideracdo que apresentamos um grupo social que sobrevive da catacdo (ou coleta)
daquilo que ¢ “lixo” para a maioria das pessoas, € que o aumento estrondoso da quantidade
de “lixo” na contemporaneidade ¢ também resultado direto do desenfreado consumo da
populacdo e consequente descarte dos residuos, que decidimos investigar o universo de
consumo dos catadores de materiais reciclaveis. Ora, nada mais pertinente do que
problematizarmos as praticas e sentidos de consumo daqueles que vivem dos “restos” de
consumo dos outros € que, supostamente, t€m o seu proprio consumo limitado pelo fato de
exercerem um tipo de trabalho que nio gera bons rendimentos.

No nosso caso, especificamente, a escolha do universo de catadores de “lixo”
(material) reciclavel surgiu, inicialmente, a partir de minha participacdo, em 2009, como

convidada examinadora numa banca de avaliagdo de monografia de conclusdo do Curso de

12 Conforme Canclini (2008, p. 60) muitos estudos sobre comunicagdo de massa evidenciam que a hegemonia
cultural ndo se realiza por meio de agdes verticais, “nas quais os dominadores capturariam os receptores:
entre uns e outros se reconhecem mediadores, com a familia, o bairro e o grupo de trabalho”. Desse modo,
aquela concep¢do que vinculava aqueles que criavam e emitiam mensagens com aqueles que simplesmente
as recebiam como relag¢des, unicamente, de dominagao, foram refletidas e desconstruidas.



Servigco Social, da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB). O trabalho intitulado
“Género e Invisibilidade Social entre Catadores de Materiais Reciclaveis de Campina
Grande — PB” apresentava um estudo que mostrava apenas a situagdo de vitima, pobreza,
exclusdo e invisibilidade social sofrida pelos catadores sujeitos da pesquisa,
especificamente no caso das mulheres catadoras, que seriam duplamente excluidas: pelas
condigdes e tipo de trabalho desenvolvido e pelo machismo proveniente e/ou legitimado a
partir da divisdo sexual do trabalho."* No momento da leitura da referida monografia refleti
se ndo existiria possibilidade desse grupo, segundo a pesquisadora, tao vitima da sociedade
e do capitalismo, apresentar alguns momentos de mobilizagdo, ou resisténcia, contra esta
situacao excludente.

Na época, entdo, estava elaborando o projeto de pesquisa de doutoramento cuja
tematica deveria estar circunscrita no consumo e na “sociedade de consumo”, e, quase
como um insight, a ideia de desenvolver um estudo junto aos catadores de materiais
reciclaveis apareceu como sendo “perfeita”, no sentido que se espera que tal grupo, por sua
condi¢do precaria de renda, quando consomem e/ou compram algo as suas escolhas
pautavam-se apenas em func¢do da escassez de bens materiais e, por uma razdo pratica, a
acdo motivadora seria a busca pela sobrevivéncia, procurando sempre o menor gasto com
produtos considerados adequados as suas restritas condi¢des financeiras. Aqui as praticas
de consumo ndo passariam de negociacdes puramente objetivas.

Os nossos catadores de materiais reciclaveis, parte do “refugo humano”, termo de
Bauman (2005a), ou da “ralé estrutural”, colocado por Souza (2003a, 2003b, 2006), tém a
profissdo de catacdo desvalorizada pelo fato da mesma “oferecer” muito pouco em relagao
a remuneracdo.' E trabalho bracal, desvalorizado, que ndo se escolhe, mas que se exerce
porque ¢ o jeito, porque ndo se conseguiu outro.

E nesse sentido que a escolha do universo de catadores de “lixo” (material)
reciclavel deu-se ndo apenas por sua condi¢cdo precaria de renda e trabalho, mas, também,
pela invisibilidade e ndo reconhecimento social proveniente do tipo de trabalho
desenvolvido que poderia refletir em suas praticas de consumo de duas formas: primeiro,

por ndo terem rendimentos suficientes para consumir tornam-se “duplamente” invisiveis

1 Em situagdes que devem se submeter a dupla e até tripla jornada de trabalho.

'* O interessante aqui ¢ que quase todos os entrevistados catadores falaram que gosta do trabalho realizado na
catacdo, sentem orgulho, etc., etc., mas quando foi perguntado se poderiam substitui-lo caso outro tipo de
trabalho surgisse para os mesmos, todos responderam que sim, principalmente se esse “novo” trabalho
oferecesse carteira assinada e fosse mais valorizado, digno.



(pelo trabalho desqualificado socialmente e pela incapacidade de desempenhar o papel de
consumidor).

Sobre o segundo processo de invisibilidade, Bauman (1999) argumenta que na
sociedade de consumo € preciso engajar as pessoas pela condicdo de consumidores, ou
seja: “a maneira como a sociedade atual molda seus membros ¢ ditada primeiro e acima de
tudo pelo dever de desempenhar o papel de consumidor. A norma que nossa sociedade
coloca para seus membros ¢ a da capacidade e vontade de desempenhar esse papel”. (p. 88)

Segundo Bauman (1999), o desejo de um consumidor ideal na “sociedade de
consumo” ¢ o desejo que deseja o desejo, ndo a satisfacdo do mesmo. Os consumidores
“vivem de atra¢ao em atracao, de tentacdo em tentacdo, (...) — sendo cada atracdo, tentagao,
(...) uma coisa nova, diferente e mais atraente que a anterior” (p. 92). Torna-se uma
compulsdo consumir, mas essa compulsdo pode ser vista como um livre exercicio da
vontade, mas, segundo Bauman, ndo ¢, pois se torna quase impossivel de viver a vida de
qualquer outra forma. “Uma coisa que mesmo os mais experimentados e perspicazes
mestres da arte da op¢do ndo escolhem e ndo podem escolher ¢ a sociedade onde nascem
(...)”. (p-93)

Toda pessoa, assim, pode ser langada na moda do consumo, pode ser seduzida por
ela, pode desejar, inclusive, ser um consumidor e até “aproveitar as oportunidades que esse
modo de vida oferece”, porém, “nem todo mundo pode ser um consumidor” (BAUMAN,
1999, p. 94) (Grifo do autor). Entdo, apenas desejar ndo ¢ suficiente. “Para tornar o desejo
realmente desejavel e assim extrair prazer do desejo, deve-se ter uma esperancga racional de
chegar mais perto do objeto desejado”, porém, “todos nds estamos condenados a vida de
opgdes,” mas nem todos temos os meios de ser optantes” (id), ou nem todas as pessoas
podem ser consumidoras: “uma maioria sem trabalho e empobrecida”. (ibid, p. 98)

Bauman (1999) apresenta aqueles que ndo podem seguir a norma do consumo como
sendo os estigmatizados, os que vivem numa cultura dos ricos, no mundo ideado para os
ricos, mas que o potencial reduzido de consumo, pela limitacdo, obviamente, dos seus
recursos para consumir, os levam ao tédio, angustia: ¢ um consumidor frustrado. Ele ndo
tem como desempenhar o seu principal papel (a norma da “sociedade de consumo™): o de

consumidor.

15 «Og pobres ndo habitam uma cultura separada dos ricos (...). Eles tém que viver no mesmo mundo ideado
em beneficio dos que tém dinheiro”. (SEABROOK apud BAUMAN, 1999, p. 104)



Caso exista um grande pesadelo da sociedade hiperconsumista ele ¢ detectado na
privacao das condigdes materiais, no desencorajamento pelas restricdes, no consumo
minimo de milhdes de pessoas, enquanto o seu cotidiano continua a ser bombardeado com
solicitacdes sedutoras. O inferno, segundo Lipovetsky (2007), seria o subconsumo das
populagdes frageis no seio de uma sociedade hiperconsumidora. “Os novos “desfiliados”
surgem em uma sociedade que, mesmo sendo extremamente desigual, ndo ¢ por isso, ao
mesmo tempo” (p. 191), menos incentivadora do consumo.

Partindo-se desse pressuposto, a inser¢do do individuo na vida social também
estaria fortemente relacionada com a sua condi¢do financeira, tornando-se visiveis
socialmente apenas os inseridos no restrito mercado de trabalho, uma vez que poderao
langar-se no mercado enquanto consumidores.

Segundo, ao contrario do que foi exposto no pardgrafo anterior, hipoteticamente
podemos imaginar que os rendimentos restritos dos catadores de materiais reciclaveis, em
alguns momentos, poderdo ser utilizados para o consumo de bens que irdo fazé-los notados
e/ou  visiveis/reconhecidos  socialmente, principalmente = como  resposta  a
estigmatizagdo/desqualificacdo social do trabalho desenvolvido pelos mesmos.

Ora, apesar da pouca renda conseguida no trabalho, ndo podemos colocé-los como
totalmente excluidos do processo de consumo, pois sao capazes de desempenharem o papel
de consumidores, apesar do modo limitado. Acreditamos que mesmo experienciando um
ambiente de extrema caréncia material, esses individuos desenvolvem estratégias que
priorizem a compra de produtos com o propdsito de garantir uma gratificagdo pessoal (que
pode ser de si para si mesmo e/ou até para exibir ao outro) e ndo apenas garantir as
necessidades basicas de sobrevivéncia.

E imprescindivel qualificarmos esses consumidores por outra perspectiva e nio
apenas a partir da logica utilitarista da sobrevivéncia e caréncia material. Os consumidores
com menos poder aquisitivo, presumimos, também processam suas escolhas e
hierarquizam suas opg¢des em termos de uma escala de valores, assim como os
consumidores de outros estratos sociais. O consumo, na “sociedade de consumo”, pode
criar sentido para qualquer vida, independentemente da quantidade de recursos disponivel

para a pratica do consumo. Mesmo ndo tendo quase nenhum poder para o consumo,'® os

'6 £ interessante aqui apontar a dificuldade de se definir o que seria um “poder” de consumo ideal e/ou
suficiente, na mesma forma que ¢ complicado definir o que € pobreza. Sobre isso, Douglas enfatiza que ¢
ilusério uma defini¢do de pobreza que seja valida para todas as culturas. Como exemplo, Douglas afirma que
“aqueles que ocupam os niveis mais baixos da sociedade na Gra-Bretanha contemporanea desfrutam um
padrdo de vida um tanto mais alto do que o dos mais pobres na sociedade vitoriana ha cem anos, e muito



catadores de materiais reciclaveis t€ém aspira¢des de consumo, e/ou consomem de acordo
(e até o contrario) com suas condigdes de compra. Nesse sentido, “a pobreza ¢ uma
categoria relativa que ndo pode ser reduzida a um unico eixo de classificacdo: o da
caréncia material”. (SARTI apud BARROS, 2007, p. 110)

Outro ponto que gostariamos de deixar registrado aqui ¢ que ndo desejamos
apresentar um estudo sobre o consumo pautado apenas nas caréncias e auséncias
vivenciados por determinados grupos sociais, mas enfatizar como o consumo pode ser
importante para os catadores de materiais reciclaveis, qual o significado do consumo em
suas vidas, como o mesmo pode indicar melhorias no padrdo de vida, satisfacdao pessoal e
emocional, ou at¢ como modo de aquisicdo de status, visibilidade, reconhecimento e
prestigio social.

A partir do exposto, entdo, enquanto problematica de investigagao, temos a seguinte
questdo: o que motiva as praticas de consumo dos catadores de materiais reciclaveis,
levando em consideragdo o poder de consumo supostamente restrito dos mesmos em
consequéncia da realizacdo de um trabalho mal remunerado e desqualificado socialmente,
causador, também, de processos de estigmatizacdo, ndo reconhecimento e invisibilidade
social experienciados por eles?

Enquanto objetivos, buscamos: delinear, a partir da técnica de historias de vida, as
experiéncias dos sujeitos investigados enquanto catadores de materiais reciclaveis;
identificar em suas narrativas processos vivenciados de estigmatizagdo, invisibilidade e
ndo reconhecimento social; identificar as apropriagdes e os efeitos, por parte do catador
cooperado, de uma identidade relacionada ao trabalho de catador, numa experiéncia em
que a situagdo social, supostamente, encontra-se desfavoravel as condi¢des normalmente
necessarias a vivéncia do respeito e do reconhecimento social; verificar se as prioridades
fisicas, ou seja, os bens necessarios a subsisténcia, sdo as Unicas prioridades presentes nas
praticas de consumo dos catadores e, caso ndo sejam, detectar as motivagdes € 0s
significados das praticas de consumo para o grupo de catadores; investigar como a
construc¢do da identidade a partir do trabalho de catagdo de materiais reciclaveis e a partir
dos sentidos e praticas de consumo combinam-se e/ou se configuram para a formagao da

1dentidade dos catadores.

mais alto do que em muitos paises subdesenvolvidos. As pessoas que neste pais sdo consideradas — ou de
consideram — pobres” hoje ndo o seriam necessariamente pelos padrdes de vinte e cinco anos atras pelos
padrdes de outros paises” (2009, p. 54). Pobreza, nesse sentido, ¢ um conceito relativo.



Para responder a referida problematica e aos objetivos propostos decidimos realizar
o estudo em dois campos de pesquisa: nas cooperativas COTRAMARE (Cooperativa de
Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de Campina Grande) e CATAMAIS (Cooperativa
de Catadores e Catadoras de Materiais Reciclaveis de Campina Grande Ltda), ambas
localizadas no municipio de Campina Grande — PB.

A escolha das cooperativas, enquanto espacos de coleta de dados junto aos seus
cooperados, deu-se por duas razdes: primeiro, seria mais facil o acesso aos catadores de
materiais reciclaveis enquanto organizados em um grupo social, entdo com local e horarios
de trabalho definidos; segundo, a maioria dos cooperados ja trabalharam no “lixdo
municipal” e alguns realizaram coletas nas ruas da cidade. Esse ultimo detalhe foi de
extrema importancia, pois foi possivel, a partir dos discursos deles mesmos, averiguarmos
as semelhangas e diferencas, vantagens e desvantagens, entre o trabalho realizado no
“lixao” e nas ruas e o trabalho realizado em uma cooperativa, este tltimo enquanto grupo
organizado institucionalmente, inclusive possuindo, cada cooperativa, o seu Estatuto
Social.

A COTRAMARE, no momento de realizacdo da coleta de dados, contava com
apenas 12 associados trabalhando na “Coleta Seletiva Solidaria”, sendo 06 homens e 06
mulheres. Os homens sdo responsaveis para puxar o carrinho e as mulheres para coletarem
o material reciclavel nas casas e empurrar o carrinho, ou segurd-lo numa ladeira, quando ¢
preciso. Na COTRAMARE entrevistamos'’ € coletamos historias de vida'® de 09 (nove)
cooperados, dos doze'" que formavam a cooperativa na época das entrevistas.

Na CATAMALIS conseguimos entrevistar e coletar historias de vida de 08 (oito)®

cooperados e do secretario/diretor financeiro*' da referida cooperativa.

'7 Apesar de ter certa estrutura, esta ndo ¢ tdo rigida como na entrevista estruturada. Aqui o entrevistador
pode introduzir novas perguntas durante a entrevista, tendo como base um roteiro de questdoes abertas que
enfoca certos temas.

18 A técnica da historia de vida foi utilizada para coletar dados basicamente relacionados a vida de catador de
materiais reciclaveis. Para Becker (1997) a historia de vida em sociologia deve se dedicar mais as nossas
propostas do que as do autor (no caso as trajetorias de vida dos nossos sujeitos enquanto catadores), “e se
interessa menos por valores artisticos do que por um relato fiel da experiéncia e interpretagdo por parte do
sujeito do mundo no qual vive” (p. 102). Obviamente que aqui o pesquisador mantém o sujeito orientado
para os temas nos quais esta interessado, ¢ que tem estreita relagdo com o seu objeto de pesquisa.

1 Sdo 06 (seis) homens e 06 (seis) mulheres. Dois cooperados se recusaram a ser entrevistados ¢ 01 (uma)
cooperada, na época que foi realizada a coleta de dados, estava afastada do trabalho por motivo de doenga.
Numero referente a 100% do total de cooperados associados que trabalham na cooperativa no momento da
coleta de dados.

2 O secretario/diretor financeiro da CATAMAIS tem 56 anos de idade, natural da cidade de Sdo Paulo,
possui formacdo superior em Engenharia Mecanica de Producdo, e atualmente trabalha com reciclagem,
residindo no espago da cooperativa CATAMALIS.



Os momentos das entrevistas e apresentacdo das historias de vida dos catadores
(todas gravadas em aparelho de MP3 player) foram agradaveis, apesar de longos em
muitos casos. Na CATAMAIS a liberagio para a coleta de dados foi imediata,
necessitando apenas falar com cada um dos cooperados sobre a possibilidade do mesmo
ser entrevistado, explicando do que se tratava a pesquisa, e sobre a necessidade de ser
assinado um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Na COTRAMARE, no inicio, a
possibilidade de ocorrer a coleta de dados junto aos cooperados deveria ser discutida em
uma reunido entre os catadores e o pessoal de apoio. Tivemos que enviar por e-mail alguns
dados explicativos sobre a pesquisa. Porém, uma das voluntarias da COTRAMARE, a que
recebeu o e-mail com as informagdes sobre a pesquisa, adiantou-se e conseguiu a liberacao
da coleta junto a presidente da cooperativa, sem que fosse preciso ocorrer a reunido.

A coleta de dados ocorreu entre os meses de setembro de 2010 a fevereiro de 2011.
As entrevistas semidiretivas pautaram-se em alguns temas chave, como: o trabalho de
catador de materiais reciclaveis realizado no “lixdo” e nas ruas; a “Coleta Seletiva
Solidaria” realizada pelos catadores associados nas cooperativas; o significado e a
importancia do trabalho de catador de materiais reciclaveis; os significados da pobreza e da
riqueza; o significado do ato de comprar; os sonhos e possibilidades de consumo; as
justificativas e/ou motivagdes para o consumo; as praticas de lazer e/ou o consumo do
tempo livre; sobre produtos de marca, objetos de luxo e locais de compra.”? Quanto as
histérias de vida foi pedido aos mesmos que relatassem a sua trajetoria de vida enfocando
e/ou concentrando-se no momento que iniciou o trabalho de catacdo de materiais
reciclaveis, os motivos de inser¢do neste trabalho, dificuldades, vantagens, e
acontecimentos curiosos.

Os resultados da referida investigacdo nos possibilitou construirmos um trabalho
organizado em 04 (quatro) capitulos, assim distribuidos:

No CAPITULO I, intitulado “CONSUMISMO, LIXO E O CATADOR DE
MATERIAIS RECICLAVEIS”, inicialmente, problematizamos o consumo enquanto
processo social ambiguo, constituido de significados positivos e negativos. Posteriormente,
apresentamos o consumo contemporaneo como decorrente da busca desenfreada dos
consumidores por novidades, que cria e/ou legitima uma rotatividade dos produtos,

mostrando, segundo alguns autores, como isso aconteceu, e analisando também como este

2 E importante enfatizar aqui que nem todo material coletado foi utilizado na escrita da tese de
doutoramento. Realizamos um recorte adequando-o ao nosso esquema de construcéo da tese.



comportamento consumista se relaciona ao aumento do descarte constante dos residuos
(lixo) e, consequentemente, a emergéncia dos catadores de materiais reciclaveis.

Em relag¢do ao trabalho dos catadores, realizamos uma andalise comparativa entre o
trabalho de catagdo no “lix@0” e nas ruas da cidade de Campina Grande — PB e o trabalho
desenvolvido via cooperativas, particularmente, através da “Coleta Seletiva Solidaria”,
apontando, segundo relatos dos catadores, aspectos positivos e negativos pertinentes aos
diferentes espagos de exercicio da referida fungdo. Aqui a “Coleta Seletiva Solidaria” ¢
apontada pelos catadores como um meio de afirmag¢do da importancia do trabalho de
catador, pois permite o estabelecimento de novas relagdes sociais, a (re)constru¢do de sua
autoestima e a possibilidade dos mesmos se constituirem enquanto sujeitos politicos,
apesar de que, contraditoriamente, tal trabalho ainda continua sendo considerado
humilhante e desvantajoso, confirmando exatamente seu carater ambiguo, dotado tanto de
caracteristicas ruins quanto de caracteristicas boas.

Quanto ao CAPITULO II, “(NAO) RECONHECIMENTO E SUBCIDADANIA:
AS EXPRESSOES DE ESTIGMATIZACAO E (IN)VISIBILIDADE SOCIAL
EXPERIENCIADAS PELOS CATADORES”, evidenciamos os motivos que permitem aos
catadores, mesmo organizados em cooperativas, sofrerem preconceitos, estigmatizagao,
desdém e desvalorizagao social, tendo estreita relacdo com o tipo de trabalho desenvolvido.
Aqui, a maioria dos casos relatados pelos catadores de humilhag¢do sofrida e ndo
reconhecimento, bem como os varios termos pejorativos direcionados aos mesmos,
aconteceu na ocasido em que estavam catando, inclusive no momento da “Coleta Seletiva
Solidaria”, exatamente quando eles “acreditam” que estdo sendo reconhecidos. E o padrio
de socializacdo precério (habitus precario), ou seja, a auséncia das condicdes — de um
capital cultural adequado — que permitem a incorporagdo das capacidades exigidas pela
sociedade competitiva moderna, que ird definir claramente um grupo descartado
constantemente pelo mercado de trabalho qualificado, responséavel pela permanéncia dos
catadores em profissdes mal pagas, desrespeitadas, ndo reconhecidas e até insalubres.

Todas estas peculiaridades dirigidas ao trabalho de catador contribuem para o
processo de invisibilidade social do mesmo. Aqui, o tipo de invisibilidade sofrida por esse
grupo social diz respeito ao modo como trabalhadores de determinadas profissoes
desprovidas de status, glamour, reconhecimento social e adequada remuneragdo, sdo
significados tanto na esfera social quanto na esfera economica. Mesmo exercendo um

trabalho de imprescindivel importancia para a sociedade moderna, pois nao podemos



esquecer o grande valor dos catadores como agentes da reversdo dos produtos consumidos,
sao tidos como pertencentes a uma categoria inferior pelos mais variados motivos,
geralmente por realizarem um trabalho que, supostamente, membros de outros grupos
sociais superiores jamais se submeteriam. E como se ndo fossem pessoas, gente,> e uma
das proposicdes que legitima a desqualificacdo social desse tipo de trabalho é exatamente o
fato de seus executores serem considerados sujos, € por isso as pessoas o considera
trabalho marginal, de “mendigo”, além de repetitivo e destituido de reflexao e inteligéncia;
¢ um mero trabalho bracgal. Significados como sendo inferiores pela sociedade em geral,
apesar da importancia social do seu trabalho, em consequéncia quem nao ¢ valorizado,
reconhecido, também ndo ¢ visto.

E nesse ponto que problematizamos aqui, nesse capitulo, o trabalho de catador de
materiais recicldveis e sua relacdo com os processos de estigmatizacdo e invisibilidade
social, constatando que a nao incorporagao das pré-condi¢des para o reconhecimento social
por parte do grupo de catadores de materiais reciclaveis ira colocé-los bastante longe da
conquista de um efetivo respeito de seu trabalho e de si mesmos.

No CAPITULO 1II, de denominagio “TRABALHO, CONSUMO E
CONSTRUCAO DE IDENTIDADES”, investigamos sobre a formacdo da identidade dos
catadores, evidenciando que o trabalho ainda ¢ importante na constituicdo de sua
identidade, apesar, como apontado anteriormente, de seu cardter ambiguo, instaurando, o
que podemos denominar, uma identidade deteriorada.

Posteriormente, apresentamos o consumo como importante espaco de formagao de
identidades na contemporaneidade, demonstrando como os catadores de materiais
reciclaveis ndo estdo alheios e/ou fora desse processo. Assim, apesar das limitagcdes
financeiras enfrentadas pelos catadores, os mesmos sdao consumidores ativos, considerando
importante em suas vidas as praticas de consumo, principalmente por ser uma das formas
dos mesmos se definirem e se identificarem.

Encerrando, no CAPITULO IV, “CONSUMO, LOGO SOU VISTO!” expomos
como o desejo de reconhecimento e visibilidade social — precisamente por exercerem um
trabalho desvalorizado socialmente, causador de estigma e desrespeito — vai orientar de

forma decisiva as praticas de consumo dos catadores. Assim, privados de mudanga de vida

2 Q titulo da tese faz mengdo a esse processo de inferiorizagdo e desqualificagdo do trabalho realizado pelo
catador de materiais reciclaveis. O termo pejorativo “burro sem rabo”, como outros de conotacdo semelhante,
¢ bastante ouvido pelos mesmos quando estdo realizando o seu trabalho de “Coleta Seletiva Solidaria”. Ha
uma vinculacdo aqui da animalidade ao tipo de trabalho realizado.



por estarem socializados precariamente e por ndo serem privilegiados financeiramente,
muitas vezes sem perspectiva de futuro positiva, resta as praticas de consumo realizadas
pelos catadores, mesmo que restritas devido a renda reduzida, possibilidades de parecerem
importantes e notados.

A partir da ideia de “significado deslocado” de McCracken (2003), foi possivel
perceber como os sonhos de consumo dos catadores servem como pontes para
“significados deslocados” antes do ato da compra e/ou aquisi¢do daquele bem que tanto
almeja, ou seja: o desejo de possuir certos objetos pode ser uma ponte ndo apenas para
ganhar acesso ao passado, mas, pensando no futuro, para alcangar reconhecimento. E aqui
que o discurso associado a posse ¢ utilizado pelos catadores também para enfrentarem o
estigma e invisibilidade, relacionados ao trabalho de catagdo e ao prdprio catador,
almejando reconhecimento e visibilidade. Finalmente, apresentamos a aquisi¢do de
determinados objetos “novos”, comprados diretamente na “casa”, como sendo aqueles que
poderdo se tornar parte de um evento de exibicado do poder de compra, mesmo raro, por
parte do catador, diante do seu grupo de vizinhanga. E esse objeto novo que ele pretende

ostentar com o objetivo de provar que, mesmo sendo catador, conseguiu compra-lo.



CAPITULO1




CAPITULO I- CONSUMISMO, LIXO E O CATADOR DE
MATERIAIS RECICLAVEIS

O consumo, frequentemente, ¢ considerado uma das praticas mais mundanas e
futeis da vida social. Miller (2002) considera que a maioria das sociedades julga as praticas
de consumo como sendo perniciosas, capazes de gerar o esgotamento dos recursos. “Isso
pode se manifestar de diferentes formas — como (...) denuncias de materialismo, de
egoismo, e assim por diante”. (p. 09)

Douglas e Isherwood (2009), no prefacio da obra “O mundo dos bens: para uma

9 24

antropologia do consumo”,” abordam como o consumismo ¢ desprezado e significado

“como avareza, estupidez e insensibilidade a miséria”. (p. 25)

Ha oproébrio no merchandizing e culpa na posse. (...) A cada més um novo livro
investe contra o consumo excessivo e sua exibigdo vulgar. Mas o que fazer? (...)
Gostariamos de saber como vivem esses moralistas, seu estilo de vida. Talvez
distribuam seus direitos de autor entre os pobres. (id) (Grifo dos autores)

Rocha (2009), além de considerar importante o referido livro de Douglas e
Isherwood por problematizar o consumo sob a 6tica da antropologia, no sentido de que os
autores realizaram um esfor¢co pioneiro para conhecer a logica cultural presente nas
atividades e significados do consumo, afirma que o mérito da obra também ¢ possivel

quando o consumo ¢ colocado no seu devido lugar como tema de pesquisa da antropologia.

O mundo dos bens argumenta que 0 consumo possui importancia tanto
ideoldgica quanto pratica no mundo em que vivemos. O consumo ¢ algo ativo e
constante em nosso cotidiano e nele desempenha um papel central como
estruturador de valores que constroem identidades, regulam relagdes sociais,
definem mapas culturais. (ROCHA, 2009, p. 08) (Grifo do autor)

O consumo ¢ uma questdo de cultura, sendo “purificado” de ideologias
denunciatorias, hedonistas, naturalistas ou utilitarias.”® Em um enquadramento hedonista,
por exemplo, “o consumo pode ser explicado como essencial para a felicidade e realizacao
pessoal”. No enquadramento moralista “o tom ¢ denunciatério € o consumo ¢

responsabilizado por diversas mazelas da sociedade”. No naturalista o consumo atende a

2 Escrito na segunda metade dos anos de 1970.
2 “A teoria utilitarista supde que os desejos derivem das proprias percep¢des dos individuos sobre suas
necessidades”. (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2009, p. 45)



“necessidades fisicas” ou responde a “desejos psicologicos™® (ROCHA, 2009, p. 10)
(Grifo do autor). Porém, lembra Rocha, a visdo hedonista ¢ a mais famosa ideologia do

consumeo.

E o consumo pelo prisma da publicidade e, por isso, é o enquadramento mais
popular do fendmeno. Nesta espécie de discurso central sobre o consumo, o
sucesso traduz-se na posse infinita de bens que (...) conspiram para fazer perene
nossa felicidade. Consumir freneticamente ¢ ser um peregrino em viagem ao
paraiso. (ibid, p. 11) (Grifo do autor)

Em geral, esse enquadramento ¢ o mainstream do consumo exatamente pela
repeticdo intensa na midia, principalmente na publicidade, onde a sua percepcao é mais

evidente. (ROCHA, 2009)

Mas, exatamente por for¢a desta popularidade, ela revela seus preconceitos ao
observador critico. Por isso ¢é fragil no sentido que revela sua natureza
ideolégica de forma o6bvia. (...) Com isso (...) € o proprio hedonismo que
instaura o mecanismo que libera o contraste. E este contraste constroi outra
importante visdo do consumo — a moralista. (p. 11) (Grifo do autor)

O enquadramento moralista do consumo, que invade tanto “discursos simplorios e
ingénuos quanto analises ditas sérias”, possibilita “explicacdes” de tantas mazelas
dessemelhantes “quanto violéncia wurbana, ganancia desenfreada, individualismo
exacerbado ou toda sorte de desequilibrios (mental, familiar e, at¢é mesmo, ecoldgico) da
sociedade contemporanea”. (id)

E aqui que falar mal do consumo, usando tom e/ou estilo moralista ¢ acusatorio, é

considerado politicamente correto.

Esta ideia do consumo como superficialidade, vicio compulsivo ou banalidade,
sua inferioridade moral em face da produgdo — consumo ¢ coisa de emergente,
perua, futil, dondoca ou esnobe, também se reforga na midia. O consumo ¢ tema
de colunistas, talk shows, artigos de jornal, reportagens de revistas ou debates
em televisdo, e, muitas vezes, o tratamento que recebe ¢ dominado pelo viés
apocaliptico como um dos réus favoritos dos tribunais politico e moral.
(ROCHA, 2009, p. 12) (Grifo do autor)

Enquanto o consumo ¢ bombardeado de significados decaidos, as atividades

relacionadas ao trabalho e produc¢ao, ao contrario, sdo consideradas moralmente superiores,

%6 “Pensar o consumo como bioldgico, natural e universal é criar uma continuidade”, como se alguém, em
qualquer lugar e época, fosse escolher a mesma marca de sabonete. “O consumo enquadrado como
necessidade ¢ uma ideia temeraria que encontra uma espécie de explicagdo determinista para algo que
pertence a uma dimensao totalmente diversa”. (ROCHA, 2009, p. 14)



nobres e, portanto, validas. “Existe uma espécie de superioridade moral da produgdo e os
seus temas — trabalho, empresa, profissao — quando comparada ao consumo € seus temas —
marca, gasto, compra”. A producdo seria “o mundo verdadeiro ou a vida levada a sério”.
No lado oposto teriamos o consumo, futil e superficial, “representando o mundo falso e
inconsequente”. (id) (Grifos do autor)

Para ilustrar esse maniqueismo, Rocha apresenta como exemplo a velha fabula na
cigarra e da formiga: “a cigarra canta, gasta, consome e a formiga labora, poupa, produz’.

(id) (Grifos do autor)

Esta postura denunciatdria ¢ em parte responsavel pelo siléncio académico em
relacdo ao consumo e pelo fascinio com a outra ponta do processo — a produgao.
De fato, produgdo foi uma das ideias centrais que conduziram a pesquisa da
modernidade como um eixo econdmico que construiu, em larga medida, nossa
singularidade social. (...) Assim, estudar produgdo significa privilegiar a razao
pratica, o evolucionismo economicista, a Revolug¢do Industrial, caminhando em
terreno soélido, estavel, seguro e, moralmente, confortavel. Estudar consumo
significa, em certo sentido, privilegiar a cultura, o simbdlico, experimentando a
relatividade dos valores e a instabilidade nela implicita. (ibid, p. 13) (Grifos do
autor)

Miller (1995, apud BARBOSA, 2008) argumentando contra o “bias produtivista”
que tem permeado a andalise do consumo, enfatiza que o siléncio académico e o
desinteresse em relacdo ao consumo na verdade esconde “uma espécie de ‘“pacto”
assumido pelos cientistas sociais no decorrer desse século”, preocupados em ndo
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comprometerem “a grande narrativa” “que tem conferido precedéncia moral e ideoldgica a
Revolugdo Industrial e a producdo (trabalho) gerando assim a hegemonia politica da
economia”. (BARBOSA, 2008, p. 17)

Esse pensamento apresenta o consumo como algo trivial e os gigantescos centros de
compras devem ser significados como simbolos de vazio absoluto, “abarrotados de
efemeridades que tém o poder de dissipar a seriedade do trabalho em uma objetivagdo do
nada. (...) A teoria académica do pos-modernismo presta um servico admiravel a nossa
necessidade de enxergar o consumo destrutivo como um desperdicio sem sentido”.
(MILLER, 2002, p. 110)

Barbosa e Campbell (2006) apresentam o consumo, enquanto processo social, como
sendo profundamente elusivo e ambiguo. E elusivo porque, “embora seja um pré-requisito

para a reproducdo fisica e social de qualquer sociedade humana, sé se toma conhecimento

de sua existéncia quando ¢ classificado, nos padrdes ocidentais, como supérfluo,



ostentatorio ou conspicuo” (p. 21), ou, de outro modo, é apoderado apenas como falta ou

caréncia.

O consumo ¢é ambiguo porque muitas vezes ¢ entendido como uso e
manipulagdo e/ou como experiéncia; em outras, como compra, em outras ainda
como exaustdo, esgotamento e realizagdo. Significados positivos e negativos
entrelacam-se em nossa forma cotidiana de falar como nos apropriamos,
utilizamos e usufruimos do universo a nossa volta. (id)

Essa ambiguidade, lembram Barbosa e Campbell (2006), esta presente também na
propria etimologia do termo. Consumo, entdo, resulta do latim consumere, que significa
usar tudo, esgotar e destruir; e também do inglés consummation, que significa somar e
adicionar. No caso do Brasil o significado do termo estd mais proximo da primeira

dimensao, ou seja, tem sentido negativo.

Etimologicamente, o sentido negativo do consumo predomina sobre o positivo,
0 que pode explicar em parte a maneira pela qual, historicamente, o tema ¢
tratado tanto por intelectuais e académicos quanto pelo senso comum. Nos
ultimos anos, essa ambiguidade s6 fez crescer na razdo direta em que um novo
interesse pelo estudo do consumo, seus significados e consequéncias, passou a
considerar tanto o sentido de esgotamento dos bens materiais da sociedade e do
meio ambiente, quanto o de adigdo, realizacdo e criacdo de sentido. (p. 22)

Evidentemente, esse destaque simultineo nos sentidos negativo e positivo do
consumo ocorre ndo apenas na academia, mas também em nossa experiéncia enquanto
consumidores. Note-se que, os dois lados da natureza ambivalente do consumo —
significando tanto “destruir” quanto criar (no sentido de fazer uso de, usufruir) —, parecem
caminhar juntos quando agimos como consumidores. (CLARKE et al, 2003, apud
BARBOSA; CAMPBELL, 2006)

O consumo, diferentemente daquele aspecto meramente trivial, pode ser
transformado em expressdo de cidadania, como argumenta Canclini (2008),*” a partir da
sua preocupagao em nos mostrar o consumo como sendo pratica que pode ser informada
por valores ndo econdmicos, como solidariedade, participacdo, cidadania, a¢do politica e
preservacdao ambiental.

De acordo com Canclini (2008) o consumo ndo pode ser significado apenas como
mera possessao individual de objetos isolados ou como meios de distingdo. O consumo

deve ser visto como apropriacdo coletiva (em relagdes tanto de distingdo, quanto, também,

7'Seus objetos de estudo sdo as cidades e industrias culturais da América Latina.



de solidariedade com os outros) “de bens que proporcionam satisfagdes bioldgicas e
simbolicas, que servem para enviar e receber mensagens” (p. 70). Nessa direcdo, o
consumo ¢ uma das dimensdes do processo integrativo e comunicacional, pois se relaciona
com praticas e apropriagdes culturais dos sujeitos envolvidos neste sistema, no momento
em que transmitem mensagens aos grupos socioculturais dos quais fazem parte.

No momento em que Canclini problematiza os processos em que o consumidor vem
se transformando em cidaddo e vice-versa, a partir das transformacdes nas esferas publicas
e privadas, ¢ evidente uma forma de significar o consumo como espaco de luta em que os
sujeitos podem reivindicar a cidadania e, consequentemente, o espaco publico.

(BARBOSA; PORTILHO; VELOSO, 2009)

Para vincular o consumo com a cidadania, e vice-versa, ¢ preciso desconstruir
as concepgdes que julgam os comportamentos dos consumidores como
predominantemente irracionais e as que somente veem os cidaddos atuando em
funcdo da racionalidade dos principios ideoldgicos. (CANCLINI, 2008, p. 35)

Para que se possa pensar ou articular o consumo como um exercicio refletido da
cidadania, é necessario, segundo Canclini (2008), que reunam ao menos os seguintes

requisitos:

a) uma oferta vasta e diversificada de bens e mensagens representativos da
variedade internacional dos mercados, de acesso facil e equitativo para as
maiorias; b) informac¢do multidirecional e confiavel a respeito da qualidade dos
produtos, cujo controle seja efetivamente exercido por parte dos consumidores,
capazes de refutar as pretensdes e sedugdes da propaganda; c) participagdo
democratica dos principais setores da sociedade civil nas decisdes de ordem
material, simbdlica, juridica e politica em que se organizam os consumos. (p.
70)

Sao essas acdes politicas que permitem aos consumidores ascenderem a condigao
de cidaddos, implicando uma ideia de mercado ndo como simples lugar de troca de
mercadorias, “mas como parte de interacdes socioculturais mais complexas”. (id)

Enquanto consumidores podemos atuar apenas em um dos processos de intera¢do —
0o que o mercado regula —, mas € possivel também exercermos como cidaddos “uma
reflexdo e uma experimentagdo mais ampla que leve em conta as multiplas potencialidades
dos objetos, que aproveite seu “virtuosismo semiodtico” nos variados contextos em que as

coisas nos permitem encontrar com as pessoas”. (ibid, p. 71)



Afirma Canclini (2008) que para apresentar estas questdes € preciso recolocar a
questdo do publico. O “descrédito dos Estados como administradores de areas basicas da
producdo e informacgdo, assim como a falta de credibilidade nos partidos (incluidos o de
oposicao), fizeram diminuir os espagos onde o interesse publico podia se fazer presente”

(p. 71), originando-se outros espagos.™

A insatisfagdo com o sentido juridico-politico de cidadania conduz a uma defesa
da existéncia (...) de uma cidadania cultural, e também de uma cidadania racial,
outra de género, outra ecoldgica, e assim podemos continuar despedagando a
cidadania em uma multiplicidade infinita de reivindica¢des. Em outros tempos o
Estado dava um enquadramento (...) a essa variedade de participagdes na vida
publica; atualmente, o mercado estabelece um regime convergente para essas
formas de participacdo através da ordem do consumo. (p. 37)

O desinteresse na participagdo politica ocorre pelo crescente descrédito nas
institui¢cdes publicas nos ultimos anos, sendo substituida pelo consumo, ou seja: a crise e
desconfianca em relagcdo ao publico e o aumento da importancia do privado em nossa
sociedade tém levado as classes trabalhadoras a desenvolverem outras formas de
participagdo que atuam na esfera privada, como o consumo.”’ Percebe-se aqui que a no¢do
politica de cidadania se expande ao incluir direitos de habitacdo, satde, educacdo e a
apropriacao de outros bens e servigos em processo de consumo. As classes sociais, assim,
estdo substituindo os seus anteriores direitos de cidadania, ou modos de exercé-la, pelo
direito ao consumo. (CANCLINI, 2008)

E nesse contexto que surgem em alguns paises espacos nio governamentais e
apartidarios que possibilitam “fazer valer o publico em face da decadéncia das burocracias
estatais” (CANCLINI, 2008, p. 72). O consumo, do ponto de vista simbolico, vem se
impondo como substituto dos classicos direitos de cidadania. “Alguns consumidores

querem ser cidadaos”. (id)

2«Foram estabelecidas outras maneiras de se informar, de entender as comunidades a que se pertence, de
conceber e exercer os direitos. Desiludidos com as burocracias estatais, partidarias e sindicais, o publico
recorre a radio e a televisdo para conseguir o que as institui¢des cidadds ndo proporcionam: servigos, justica,
reparagdes ou simples atencdo. (...) Ndo se trata apenas do fato de os velhos agentes — partidos, sindicatos,
intelectuais — terem dito substituidos pelos meios de comunicag¢do de massa. A apari¢do subita desses meios
pde em evidéncia uma reestruturagcdo geral das articulagdes entre o publico e o privado que pode ser
percebida também (...) na reorganizacao das fungdes dos atores politicos tradicionais”. (CANCLINIL 2008, p.
39)

? “Para muitos homens e mulheres, sobretudo jovens, as perguntas proprias aos cidaddos, sobre como
obtemos informag@o e quem representa nossos interesses, sdo respondidas antes pelo consumo privado de
bens e meios de comunicagdo do que pelas regras abstratas de democracia ou pela participagdo em
organizagoes politicas desacreditadas. Este processo pode ser entendido como perda e despolitizagdo em
relagdo aos ideais da democracia liberal ou iluminista”. (CANCLICI, 2008, p. 14)



Ser cidaddo ndo tem a ver apenas com os direitos reconhecidos pelos aparelhos
estatais para os que nasceram em um territério, mas também com as praticas
sociais e culturais que ddo sentido de pertencimento, e fazem que se sintam
diferentes os que possuem uma mesma lingua, formas semelhantes de
organizagdo e de satisfacdo das necessidades. (ibid, p. 35)

Cancline (2008), entdo, propde pensar o consumo como espaco de reflexdo, no
“qual se organiza grande parte da racionalidade econdmica, sociopolitica e psicoldgica das

sociedades”. (p. 14)

Quando se reconhece que ao consumir também se pensa, se escolhe e reelabora
o sentido social, ¢ preciso analisar como esta area de apropriagdo de bens e
signos intervém em formas mais ativas de participagdo do que aquelas que
habitualmente recebem o rétulo de consumo. (ibid, p. 42)

Temos aqui uma relagdo entre consumo e politica ou o uso politico do consumo.
Segundo Portilho (2005), apontando uma transformagdo recente no campo de disputas do
ambientalismo internacional, ou seja, o deslocamento da questdo ambiental, da produgdo
para o consumo, hd um “novo” uso social do consumo; o uso das praticas de consumo
como forma de materializar valores e preocupagdes ambientais e sociais.
Consequentemente, percebe-se o surgimento de politicas ambientais voltadas para a esfera
do consumo, além de expressdes como consumo verde, consumo sustentavel, consumo

ético, consumo responsavel etc.*

A relagdo entre consumo e politica pode ser observada ao prestarmos atengéo
nas novas ideologias, discursos e movimentos sociais que propdem, como
solucdo para o enfrentamento de problemas sociais e ambientais, praticas de
consumo responsavel, consciente, ético ou sustentavel. Tal fenomeno pode ser
considerado sob o rotulo mais amplo de consumo politico. Dessa forma, o termo
consumo politico, ou politizado, tem sido utilizado para se referir ao uso do
consumo como uma arena de tomada de decisdo carregada de potenciais
conflitos de valores e desejos, de capacidade politica e de restricdes
socioeconomicas. Essa visdo difere das visdes convencionais sobre o fendmeno
do consumo, que tendem a vé-lo ou como mera compra ¢ aquisi¢do de bens e
servicos no mercado com base em decisdes sobre prego e qualidade ou como
gastos desmedidos e supérfluos. (PORTILHO; CASTANEDA; CASTRO, 2011,
p- 101-102)

% Ora, a ética se tornou um atributo primordial para as relagcdes de consumo. Basta, por exemplo, os
consumidores perceberem o que existe por “trds” de uma marca legendéaria para “punirem” a mesma:
“quando foi revelado que o ténis e o vestuario Nike — uma marca legendaria e muito valiosa — estavam sendo
fabricados por meio de exploragdo do trabalho infantil, a reacdo dos consumidores foi tdo intensa que a Nike
sofreu a sua primeira e verdadeira ameaga a sua balanga patrimonial, aparentemente inabalavel até entdo”.
(MIRSHAWKA, 2006, p. XVII)



Pautado por uma perspectiva apenas negativa, o discurso do Movimento Verde,
aborda Miller (2002), apresenta o consumo — ou o consumo ‘“‘exagerado”, denominado de

consumismo —, como o responsavel primordial pela destruicdo do planeta:

O consumo representa um violento saque dos recursos naturais da “mae-Terra”
por meio da destruicdo tdo desprovida de sentido, que o préprio comércio ¢é
tragado pelo consumo. De fato, de acordo com essa retorica, os consumidores
deixam de ser vitimas iludidas do capitalismo®' € passam a ser eles mesmos
quem, de sua irresponsabilidade, pilham e exaurem o mundo para satisfazer
seus desejos insaciaveis, tornando-se, assim, convenientes com o capitalismo ao
considera-lo como um meio para alcangar seus fins. (MILLER, 2002, p. 111)

Como exemplo, um projeto anticonsumista, inspirado no discurso do Movimento
Verde, objetivando a adesdo da populacdo as praticas de consumo mais responsaveis e,
portanto, mais sustentaveis do que as convencionais, foi colocado em pratica no ano de
2011 na cidade de Campina Grande — PB.

No centro comercial da referida cidade foi possivel, por um periodo de tempo, a
populagcdo que transitava proximo ao prédio do antigo Cinema Capitolio enxergar um
poster enorme colado em uma de suas paredes.

Na foto gigante, quase em tamanho natural, havia a figura de um homem
“magrelo”, barbudo, cabelos encaracolados, completamente nu, segurando apenas um livro
aberto justamente na frente daquelas partes consideradas, digamos, “pudicas”.

Interessante que dias antes essa mesma foto, porém, em miniatura, circulava como
um scrap personalizado postado nas paginas de recados de alguns perfis do ORKUT (site
de relacionamento disponivel na internet). Mas, até entdo, ndo tinhamos parado para ler o
que continha a mensagem bem préxima da tal foto do homem pelado.

Lendo a mensagem e realizando pesquisas através da infernet, descobrimos que o
rapaz pelado, natural de Sao Paulo, porém, radicado em Campina Grande desde os seus 13
anos de idade, é um artista plastico, formado em histéria, muito conhecido por aqueles que
trabalham com arte e, também, pelos boémios da cidade, frequentadores dos barzinhos da

moda.

' Aqui temos a ideia do comprador como vitima, “incapaz de escapar das armadilhas da tecnologia
capitalista” (MILLER, 2002, p. 85), que usa o marketing e a publicidade no intuito de manipular e convencer
os compradores para que comprem coisas que normalmente ndo comprariam, transformando-o em um
comprador insaciavel. Barbosa (2002) aponta que o capitalismo, juntamente com o marketing, certamente
“desempenham um papel na criacao dos desejos, mas estdo muito longe de serem os Unicos determinantes de
onde, quando e como as relagdes sociais estardo sujeitas a um processo de comoditizagdo”. (p. 16)



Mas, o que interessa aqui ¢ sabermos do que tratava a foto do artista plastico
pelado. O que estava sendo veiculado através dela? E, principalmente, como esta foto se

relaciona com o consumo e/ou a “sociedade de consumo”?

Foto/poster exposta na parede do antigo Cinema Capit(’)lio.32

A foto em questdo servia para ilustrar aquilo que o artista pléstico, juntamente em
parceria com uma amiga jornalista, denominou de “interven¢do urbana” contra o
consumismo. O projeto “Agape: uma pratica anticonsumista”, desenvolvido entre os meses
de abril a julho de 2011, consistia em mostrar que seria possivel uma pessoa se vestir
adequadamente sem a necessidade de comprar nenhuma roupa, usando somente pegas de
roupas doadas. Assim, a partir da arrecadacao de roupas e acessérios doados pelos amigos,
seriam montados quatro figurinos, tarefa essa da jornalista participante do projeto. Cada
figurino seria usado pelo artista plastico por um més,* isso todos os dias, envolvendo todas
as tarefas, sejam profissionais ou cotidianas. Somente para dormir e tomar banho, 16gico, o
artista ndo estaria usando a roupa prevista. O restante das roupas e acessorios arrecadados
seria doado ao Grupo de Apoio ao Paciente Oncoldgico (GAPO) de Campina de Grande.

E as roupas do artista plastico? O que aconteceram com as mesmas? Segundo

informacdes, o artista, quando iniciou a “intervencdo urbana”, se desfez das mesmas,

32 As referidas fotos foram encontradas no site<< http://agapeanticonsumista.blogspot.com/2011/04/lambi-
lambi-stencil-e-stick-por-jas-one.htmI>>. Aqui ¢ possivel encontrar, também, outras fotos mostrando locais
da cidade onde a imagem inicial do projeto “Agape: uma pratica anticonsumista” foi exposta.

33 Imaginamos como uma pessoa poderia usar apenas uma roupa durante um més. Como poderia lava-la se
ndo tinha outra roupa para substitui-la?



doando-as, também, para o GAPO, ficando apenas com as roupas (figurinos) previstos no
projeto.

Nos meses de intervencdo também haveria declamagdo de poemas de escritores
locais e nacionais (a primeira foi no dia 10 de junho de 2011) realizada pelo artista plastico
na Praca da Bandeira, situada no centro comercial de Campina Grande, abordando a
tematica contra 0 consumismo.

E importante comentar que vivenciamos, observando de longe, uma destas
declamagdes. O artista, juntamente com pessoas amigas convidadas pelo mesmo, usando
um megafone (que ndo estava funcionando adequadamente, pois ndo era possivel ouvirmos
perfeitamente o que o mesmo estava declamando e/ou falando), gesticulava para todos os
lados diante de uma platéia que ndo chegava a quantidade de uma dezena de pessoas,
convicto de que, talvez num posicionamento maniqueista,’ apesar, acreditamos, da boa
intengdo, o consumismo ¢ bastante pernicioso a sociedade e, consequentemente, a
populagdo.

No blog do referido artista plastico, refletindo sobre um conto de sua autoria
intitulado “Um calgado, duas calcas e quatro camisas”, diz que nele ja havia indicagdes
acerca do seu pensamento anticonsumista e da defesa de um paradigma que ele chama de
“nativo”. O “paradigma nativo” diz respeito a relagdo de cuidado e preservacdo que os
“nativos” devem possuir diante do planeta terra e de toda vida que esta alimenta. Para ele,
entdo, se desejarmos salvar o mundo e os seus habitantes, este paradigma deverd ser
predominante neste século de consumo desenfreado e aquecimento global.

No mesmo blog ha um texto escrito pela referida amiga jornalista, informando,
ainda, que no final da realizacdo do projeto os quatro figurinos e a cobertura fotografica do
mesmo seriam expostos no Centro de Arte e Cultura da Universidade Estadual da Paraiba
(UEPB). O “grande final” do projeto anticonsumista aconteceria quando o artista plastico
surgisse de surpresa numa festa da “elite campinense”, declamando um poema sobre a
“sociedade de consumo”.

E interessante que o texto postado pela jornalista ¢ iniciado com as seguintes
palavras do tedlogo brasileiro Leonardo Boff: “Para enfrentar o consumismo urge sermos
conscientemente anticultura vigente. Ha que se incorporar na vida cotidiana os quatro

“erres” principais: reduzir os objetos de consumo, reutilizar os que ja temos usado, reciclar

3 Situava todas as virtudes no comportamento “correto” possivel pelo ndo consumismo. Porém, as praticas
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consumistas eram significadas como degradantes, “incorretas”, “alienadas”.



os produtos dando-lhes outro fim e finalmente rejeitar o que € oferecido pelo marketing
com flria ou sutilmente para ser consumido”.

Miller (2002) enfatiza que o modo jornalistico de representar as compras apresenta
as mesmas “‘como um arroubo extravagante de hedonismo e materialismo” (p. 84). Para o
autor ndo ¢ dificil encontrarmos exemplos suficientes dessa representacao das compras em
nossos proprios jornais € matérias de midia. Além de onipresente, continua Miller, ele esta

também sacramentado em imagens da cultura popular.

Embora o mais escancarado sexismo dos quadrinhos antigos, como o Blondie e
o Gambols, que retratavam compras estipidas feitas por esposas ingénuas,
esteja algo amenizado, os exemplos contempordneos sdo apenas mais sutis. E
provavel que um cartoon, hoje, apresente a compradora estupida atordoada
pelas possibilidades de compras em realidade virtual. (...) A onipresenca da
discussdo sobre o comprar como atividade perdularia ¢ materialismo hedonista
“estiipido” desempenha papel importante nas ideologias mais poderosas de
nossos dias. (p. 84-85) (Grifo do autor)

No meio jornalistico o esbanjamento a partir das compras pode ser, também,
questionado. Como exemplo, no més de agosto de 2011 a TV Cultura veiculou uma
reportagem, no Jornal da Cultura, discutindo os maleficios dos “excessos” do consumo,
principalmente do consumo infantil. A reportagem falava de uma pesquisa realizada junto
as familias brasileiras sobre o consumismo infantil, mostrando um indice cada vez maior
do contato das criangas com a publicidade. Ao mesmo tempo esse contato possibilitava a
criagdo de uma geragdo cada vez mais consumista.

Uma psicoterapeuta infantil, convidada para falar sobre o assunto, defendia uma
maior rigidez dos pais quanto ao controle do consumo infantil. Segundo ela as criangas sao
mais sensiveis aos apelos comerciais porque ndo t€ém maturidade suficiente para interpretar
as informagdes de um anuncio publicitario.

Na referida reportagem foram comentados os resultados de outra pesquisa
realizada, que detectou que as criancas chegam a influenciar até 80% das escolhas de
compras dos seus pais, como roupas, calcados, alimentos e até viagens e compra de
automoveis. E por este motivo, por ser alguém que influencia o consumo da casa, que ha
um investimento da publicidade voltado para formar e capturar essa crianga como
“consumidora”.

A psicologa em questdo ainda apresentou varios exemplos de paises desenvolvidos
que determinam regras mais rigidas de controle da publicidade destinadas as criangas,

enfocando que o Brasil deveria seguir tais exemplos.



Na reportagem também foi evidenciado que o PROCON (Procuradoria do
Consumidor) langou uma cartilha, intitulada “Manual do Jovem Consumidor”, objetivando
“convencer” 0s jovens a ndo comprar apenas por impulso.

Obviamente que o consumo gera “lixo”, e os excessos de consumo — o0 consumismo
— gera, igualmente, excessos de “lixo”. E discutindo sobre o aumento de um tipo de “lixo”,
o “lixo” eletronico e, consequentemente, sobre o destino dado ao mesmo, que uma
reportagem no Jornal Bom Dia Brasil, na rede Globo de televisdo, veiculada na edi¢ao do
dia 18 de outubro de 2011, informou que quatro capitais brasileiras (no Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Belo Horizonte e Brasilia) ganharam coletores de “lixo” eletro/eletronico em suas
respectivas estagdes de metrd. Segundo a reportagem, lojas e fabricantes nao tém
obrigacdo de receber equipamentos eletro/eletronicos de volta e por esse motivo o
Ministério do Meio Ambiente, alertando para os perigos da destinagdo incorreta de tais
aparelhos, como computadores, celulares, impressoras, TVs, carregadores, pilhas etc.,
pretende que esse tipo de “lixo” seja jogado fora no lugar certo.

Na reportagem ¢ dito que ¢ imprescindivel a populacdo saber descartar
corretamente o “lixo” eletro/eletronico, pois tais equipamentos possuem substincias, como
chumbo e mercurio, que podem contaminar a agua, o solo, o ar, prejudicando, inclusive, a
saude, e por isso ndo podem ser descartados no “lixo” comum.

O interessante ¢ que na reportagem algumas pessoas falaram que estdo querendo
descartar o equipamento “velho” e comprar outro “novinho” porque o “velho”, mesmo
funcionando direito, é ultrapassado, antigo. E neste sentido que, continua a reportagem,
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descartando o considerado “velho” e comprando o novo, mais moderno, que cada
brasileiro produz em média dois quilos e meio de residuos eletronicos por ano. No final da
reportagem o apresentador Chico Pinheiro, num tom de sarcasmo, diz: “E o avango
tecnologico, ndo tem jeito...”

Sobre o assunto, Chade (2010), na reportagem “Brasil ¢ o campedo do lixo
eletronico entre emergentes”, informa que o Brasil ¢ o pais emergente que mais abandona
toneladas de geladeiras, a cada ano, por pessoa, e um dos lideres em descartar celulares,
TVs e impressoras.

Segundo o autor da reportagem, o estudo que indicou o Brasil como o mercado
emergente que gera o maior volume de “lixo” eletronico per capita a cada ano foi

realizado pelo PNUMA (Programa da ONU (Organizagdo das Nagdes Unidas) para o Meio

Ambiente). O estudo constatou que o crescimento dos paises emergentes gerou maior



consumo doméstico, inclusive aquele tipo de consumo para abastecimento cotidiano,”
mas, junto com isso, veio a produgdo, sem precedente, de “lixo”.

No mundo, continua a reportagem, estima-se que 40 milhdes de toneladas de “lixo”
eletronico sdo gerados por ano e grande parte ocorre nos paises ricos, como os da Europa,
que seria responsavel por um quarto desse “lixo”. Porém, a preocupacdo da ONU ¢ com a
explosao de tal fendmeno nos paises emergentes ¢ a falta de capacidade dos mesmos para
lidar com esse material, muitas vezes perigoso. (CHADE, 2010)

E o consumismo, entdo, principalmente aquele decorrente da necessidade de
descartar o “velho” para adquirir o mais sofisticado, de ultima geracdo, ou daquele outro
vinculado ao desejo insaciavel de sempre adquirir mais uma mercadoria, mesmo que ja
tenha adquirido uma imensidao do mesmo tipo, como sapatos e roupas em geral, que serdo,
igualmente, também jogados fora para ceder lugar a novas pecgas, que pode ser
responsabilizado, também, pelo crescimento da produgdo de “lixo”.

Esta caracteristica da sociedade contemporanea, ou seja, o comportamento
consumista, relacionando-o ao aumento da producdo de “lixo” e, consequentemente, a
emergéncia dos catadores de materiais reciclaveis, serd problematizada nos préximos itens.
Do mesmo modo destacaremos como foi possivel o nascimento do consumismo na

contemporaneidade.

CONSUMISMO E AUMENTO DA PRODUCAO DE LIXO

3 O que Miller (2002) denomina de “secos e molhados”, comida e bebida, alimentos pereciveis e ndo
pereciveis e produtos de higiene pessoal e/ou familiar; o que faz parte do abastecimento mais genérico,
rotineiro, da casa. O tipo de compras que a maioria das pessoas fazem; produtos comprados, geralmente, em
supermercados e feiras livres. “(...) o abastecimento representa o componente preponderante do ato de
comprar como um todo” (p. 127). O aumento do poder de compras das pessoas e a existéncia imensa de
produtos de abastecimento trivial oferecidos sdo responsaveis, também, pelo aumento de embalagens
descartadas no “lixo”.



Era uma vez a historia da modernidade, ou uma historia peculiar da modernidade. E
eis que Bauman (2005a) apresenta Lednia, uma das cidades invisiveis®® de Italo Calvino.”
Os humanos de Lednia tém uma paixdo: sempre, sempre desfrutar das coisas novas,

recentes e diferentes.

A cidade de Lednia refaz a si propria todos os dias: a populagdo acorda
todas as manhas em lengdis frescos, lava-se com sabonetes recém-tirados
da embalagem, veste roupdes novissimos, extrai das mais avancadas
geladeiras latas ainda intatas, escutando as ultimas lengalengas do ultimo
modelo de radio. Nas calgadas, envoltos em limpidos sacos plasticos, os
restos da Lednia de ontem aguardam a carroga do lixeiro. Ndo s6 tubos
retorcidos de pasta de dente, lampadas queimadas, jornais, recipientes,
materiais e embalagem, mas também aquecedores, enciclopédias, pianos,
aparelhos de jantar de porcelana: mais do que pelas coisas que todos os
dias sdo fabricadas vendidas compradas, a opuléncia de Lednia se mede
pelas coisas que todos os dias sdo jogadas fora para dar lugar as novas.
(CALVINO, 2000, p. 48)

Mais ainda, os rejeitos de Lednia produzidos ontem esperam pelo caminhdo de
“lixo”. Os leonianos ndo se perguntam para onde os lixeiros levam esse “lixo”. Para fora
da cidade, obvio, de preferéncia para bem longe. E quando as cidades se expandem os
depositos de “lixo” devem recuar para mais longe (CALVINO, 2000). “E um estranho
como Marco P6lo* olhando (...) ficaria imaginando se a verdadeira paixdo dos leonianos
na verdade ndo seria “o prazer de expelir, descartar, limpar-se de uma impureza

recorrente”. (...) Como os leonianos se superam na sua busca por novidades”. (BAUMAN
9

2005a, p. 08)

3 Invisiveis porque sdo impossiveis de serem mapeadas e, consequentemente, localizadas. Sdo 55 cidades,
lugares imaginarios, sempre com nome de mulher, por onde Marco Polo teria passado: Diomira, Isidora,
Dorotéia, Zaira, Anastacia, Tamara, Zora, Despina, Zirma, Isaura, Maurilia, Fedora, Zoé, Zenobia, Eufémia,
Zobeide, Ipasia, Armila, Cloé, Valdrada, Olivia, Sofronia, Eutropia, Zemrude, Aglaura, Otavia, Ercilia,
Bauci, Leandra, Melania, Esmeraldina, Filide, Pirra, Adelma, Euddéxia, Moriana, Clarisse, Eusapia,
Bersabéia, Leonia, Irene, Argia, Tecla, Trude, Olinda, Laudémia, Perinzia, Procopia, Raissa, Andria, Cecilia,
Masoria, Pentesiléia, Teodora ¢ Berenise, organizadas em 11 temas: as cidades ¢ a memoria, as cidades ¢ o
desejo, as cidades e os simbolos, as cidades delgadas, as cidades e as trocas, as cidades e os olhos, as cidades
e 0s nomes, as cidades e os mortos, as cidades e o céu, as cidades continuas, as cidades ocultas. (CALVINO,
2000)

37 Escritor nascido em Cuba em 1923 (seus pais, cientistas italianos, estavam de passagem em Cuba no
momento do seu nascimento, mas foi criado na Italia, onde faleceu em 1985), autor do romance ficcional “As
cidades invisiveis”, publicado em 1972.

3% Em “As cidades invisiveis”, na vida do maior viajante de todos os tempos, 0 veneziano e mercador Marco
Poélo, numa versdo transfigurada da personagem Scherazade, narradora ficticia das historias das “Mil e uma
noites”, ha uma proibicao: ele ndo pode ndo contar. Sua obrigacao ¢ narrar para o grande conquistador Kublai
Khan as inumeraveis cidades que visitou em suas missdes diplomaticas pelo império mongol. Tal famoso
imperador dos tartaros, a criatura mais poderosa da terra, tem um desejo: montar um império perfeito a partir
dos relatos que ouve de Marco Poélo. (CALVINO, 2000)



Os leonianos estdo produzindo montanhas gigantescas de “lixo”, mas sera que
lembram delas, enxergam as mesmas? De fato. “As vezes sim, em particular quando uma
rara golfada de vento leva a seus lares novos em folha um odor que lembra um monte de
lixo, e ndo os produtos plenamente frescos (...), e perfumados expostos nas lojas de
novidades” (BAUMAN, 2005a, p. 08). Por abrigarem perigos conhecidos ou ndo, os
leonianos tém horror dessas montanhas de “lixo”. Desprezam, detestam a feiara delas, o
seu fedor. Quanto mais crescem na altura, maior € o risco de desmoronamento. “Odiariam
os dejetos de seus devaneios de ontem tdo apaixonadamente quanto amaram as roupas da

moda e os brinquedos de ultimo tipo”. (id)

Desesperados, ndo aceitariam a simples verdade de que os odiosos montes de
lixo s6 poderiam ndo existir se, antes de mais nada, ndo tivessem sido feitos
(por eles mesmos, os leonianos!). Eles se recusariam a aceitar que (como diz a
mensagem de Marco Polo, que os leonianos ndo ouviriam), “a medida que a
cidade se renova a cada dia, ela preserva totalmente a si mesma na sua unica
forma definitiva: o lixo de ontem empilhado sobre o lixo de anteontem e de
todos os dias e anos e décadas”. (...) Em vez de preservarem o que afirmam
amar e desejar, s6 conseguem tornar permanente o lixo. (ibid, p. 09) (Grifos do
autor)

Como no romance ficcional “As cidades invisiveis”, cada vez mais os centros
urbanos se deparam com a problemadtica do aumento da produgdo e/ou descarte constante
dos residuos (lixo). As mercadorias que legitimam e/ou servem ao mercado consumista sao
cada vez mais velozmente descartaveis, pois a prioridade nao ¢ o acimulo de bens, mas o
uso de descarte dos mesmos com o objetivo de abrir espago para as novidades lancadas
pelo mercado. Nesse sentido, nada parece ser duradouro, pois o originado hoje sera antigo
amanha. E assim, sucessivamente, sao produzidas toneladas e mais toneladas de “lixo”.

E o aumento do poder de consumo de alguns setores e o perfil de consumo da
populagdo, onde os produtos sdo cada vez mais descartaveis e, portanto, tornam-se “lixo”
mais rapidamente, que sdo importantes para entender o aumento excessivo da quantidade
de “lixo” que ¢ produzida.

Lipovetsky (1989), sobre o assunto, apesar de apontar enquanto caracteristicas da
“sociedade de consumo” a “clevagdo do nivel de vida”, a “abundancia das mercadorias ¢
dos servicos”, o “culto dos objetos e dos lazeres”, e também a “moral hedonista e
materialista, etc.” (p. 159), destaca que “estruturalmente” (Grifo do autor) ¢ a

generalizacdo do processo de moda que a legitima especificamente, no sentido de que a



mesma possibilita o constante descarte das mercadorias e consequente aumento na

producao de “lixo”.

A sociedade centrada na expansdo das necessidades ¢, antes de tudo, aquela que
reordena a producdo ¢ o consumo de massa sob a lei da obsolescéncia, da
sedugdo e da diversificagdo, aquela que faz passar o econdmico para a orbita da
forma moda. (...) Forma moda que se manifesta em toda a sua radicalidade na
cadéncia acelerada das coisas industriais. A légica econdmica realmente varreu
todo ideal de permanéncia, é a regra do efémero que governa a produgio e o
consumo dos objetos. (LIPOVETSKY, 1989, p. 159-160) (Grifos do autor)

Do ponto de vista historico, a moda ¢ um fenomeno do mundo ocidental moderno,

ndo estando ligada, especificamente, a um objeto determinado, apesar de ter sido iniciada

9

no ambito do vestudrio entre os grupos aristocraticos,”” se expandindo, posteriormente,

para todas as esferas da vida cotidiana e grupos das sociedades modernas. (BARBOSA,

2008)*

A moda, que caracteriza o consumo moderno (...) ¢ um mecanismo social
expressivo de uma temporalidade de curta duragao, pela valorizagdo do novo e
do individual. (...) A moda ¢ dominada pela l6gica das mudangas menores. E o
império do detalhe sob o fundo mais permanente. (...) Ela possui como principio
regulador e constante o gosto pela novidade ¢ ndo a promogdo de mudangas
fundamentais. (BARBOSA, 2008, p. 24-25)

3% Bueno (2008, p. 09) destaca que “Maria Antonieta foi a primeira monarca francesa a sucumbir como
vitima da moda” e estilo burgués. Tal observacdo foi extraida do livro de memorias da camareira real
Madame Campan, indicando a seducdo de Antonieta pela simplicidade, pela descontragdo do estilo de vida
burgués, em contraste ao luxo, ao peso e anacronismo de seus trajes oficiais. “Dividida entre dois codigos de
aparéncia incompativeis, ela sofre reprimendas frequentes por priorizar, na escolha de suas roupas, interesses
subjetivos como o desejo de se embelezar. Descuidando eventualmente de seus compromissos com a
preservagdo da imagem de fausto e esplendor prescrita pela etiqueta de Versalhes”. (p. 09-10)

40 Lipovetsky (1989) apresenta a contribuicdo incontestdvel do papel da moda no processo parcial de
iguala¢do das aparéncias. Ela permitiu introduzir continuadamente novidades, tomando como exemplo os
contemporaneos e nao mais o passado. A moda, ainda, “permitiu dissolver a ordem imutavel da aparéncia
tradicional e as distingdes intangiveis entre os grupos” (p. 41). Favoreceu ousadias e transgressoes diversas,
seja entre a burguesia como entre os nobres. E nesse sentido que a moda deve ser pensada como instrumento
da igualdade de condigdes, a partir do momento em que ela alterou o principio da desigualdade hierarquica
presente no vestuario, minando “os comportamentos e os valores tradicionalistas em beneficio da sede das
novidades e do direito implicito & “bela aparéncia” e as frivolidades” (p. 42). A moda permite uma ruptura
com a forma de socializagdo que se vinha exercendo: a logica imutavel da tradi¢do. Por isso institui um
sistema social de esséncia moderna, liberto do dominio do passado. E o presente, agora, que se impds como
eixo temporal que rege a vida dos individuos. Aqui o ritmo precipitado das frivolidades instala-se de modo
sistematico e duravel. “Coagdo coletiva, a moda permite com efeito uma relativa autonomia individual em
matéria de aparéncia, institui uma relacdo inédita entre o 4tomo individual e a regra social. O proprio da
moda foi impor uma regra de conjunto e, simultaneamente, deixar lugar para a manifestagdo de um gosto
pessoal: € preciso ser como 0s outros e ndo inteiramente como eles, ¢ preciso seguir a corrente e significar
um gosto particular. (...) O mimetismo da moda nido pode ser apreendido fora desse “individualismo
criativo”, historicamente inédito”. (LIPOVETSKY, 1989, p. 44-45)



Dessa forma, “o que, na sociedade contemporanea, chamamos de “lixo” nada mais
¢ que o conjunto dos dejetos gerados pela produgdo e pelo consumo de mercadorias”
(CARNEIRO; CORREA, 2008, p. 135), estas que podem ser renovadas incessantemente
pelo “império” da moda e a partir, também, dos avangos tecnologicos incorporados as
mesmas, fazendo com que os individuos almejem esses produtos de tltima gera¢do.”

Mas, quais os motivos que permitem a populagdo esse constante querer mais e
consequente descarte das mercadorias? Por que consumimos de uma maneira voraz,
insaciavel, como um desejo bulimico?

Campbell (2001), investigando sobre as possibilidades da “sociedade de consumo”
em sua obra “A Etica Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno™, apresenta em
suas discussdes sobre o consumismo influéncias do movimento romantico do século XVIII
enquanto fato histérico determinante para a compreensdo do comportamento do
consumidor moderno. Aqui, o autor demonstra os vinculos entre os valores romanticos e o
consumismo moderno, apontando as relagdes mais profundas entre o comportamento
insaciavel do hedonista moderno e o romantismo.

O consumo, portanto, sendo uma forma de procedimento econdmico, devia ser
colocado no lado oposto da vida em relagdo a tudo o que consideramos “romantico”. Ao
contrario disso tudo, hd um significativo fendomeno moderno que liga as duas coisas. A tese
defendida por Campbell (2001) é que o romantismo e/ou o ingrediente romantico da
cultura teve um papel fundamental no desenvolvimento do préprio consumismo moderno,
facilitando a formacao da sociedade de consumo moderna.

O autor fala da necessidade de se criar uma teoria mais adequada do consumo
moderno que dé conta de uma questdo central: como os individuos conseguem desenvolver
um programa regular e intermindvel de estar sempre necessitando, em relagdo a bens e
servigos?

Para explicar a origem dessa insaciabilidade por coisas novas Campbell apresenta
uma alteracdo no padrdo de gratificacdo das pessoas ocorridas em torno do século XVIII,
onde, nesta época, teriamos passado do hedonismo tradicional para o moderno. Ora, a
perspectiva campbelliana aponta o hedonismo moderno como elemento aparentemente

responsavel pela transformagao do hedonista tradicional em contemporaneo.

4 Como exemplos, aparelhos de TV, celulares, computadores etc.



O hedonismo tradicional ou realista se caracteriza pelo prazer oriundo das
sensagdes que sao obtidas através de estimulos exteriores. As experiéncias, aqui, Sao

valorizadas na medida em que geram prazeres.

O hedonismo tradicional envolve mais uma preocupagdo com os “prazeres” do
que com o “prazer”, havendo um mundo de diferenca entre valorizar uma
experiéncia porque (entre outras coisas) ela da prazer e valorizar o prazer a que
as experiéncias podem levar. O primeiro ¢ do antigo modelo, e os seres
humanos de todas as culturas parecem concordar sobre uma lista basica de
atividades que sdo “prazeres” nesse sentido, tais como comida, bebida, relagdes
sexuais, sociabilidade, canto, danga e jogos. (CAMPBELL, 2001, p. 102)

No caso acima, a preocupagao primordial ¢ com o aumento do numero de vezes em
que a pessoa ¢ capaz de desfrutar dos “prazeres” da vida. Deste modo o hedonista
tradicional tenta passar cada vez mais tempo comendo, bebendo, fazendo sexo e dangando.
“O indice hedonistico, ai, ¢ a incidéncia de prazeres por unidade de vida”. (id)

Porém, argumenta Campbell (2001), desde que o prazer ¢ uma qualidade da
experiéncia, ele pode, pelo menos em principio, ser julgado presente em todas as

sensagoes.

Consequentemente, a busca do prazer, teoricamente, ¢ uma possibilidade que
estd sempre presente em potencial, contanto que a atencdo do individuo seja
dirigida para a cuidadosa manipulagdo da sensagdo, em vez de para as
convencionalmente identificadas fontes de prazer. (p. 102)

O objetivo essencial do hedonista tradicional ¢ espremer tanto da qualidade do
prazer quanto for possivel, e todas aquelas sensa¢des que realmente experimenta durante o
decurso do processo de viver.

Para Campbell (2001), a chave para o desenvolvimento do hedonismo moderno esta
no deslocamento da preocupacao primordial das sensagdes para as emocgdes.

No hedonismo moderno, a emo¢do e¢ o desejo, juntamente com certo grau de
imaginacdo, ocupam lugar central no que poderiamos denominar de natureza do
consumismo moderno. “Nesse sentido, o hedonista contemporaneo ¢ um artista do sonho,
que as especiais habilidades psiquicas do homem moderno tornaram possivel”
(CAMPBELL, 2001, p. 115). E o hedonismo mentalistico, por isso “tudo”, menos
materialista, possivel pelo devaneio autoilusivo que se da em relacdo com o daydream (o

mecanismo de controle da imaginagdo, ou seja: o autocontrole) e por isso mesmo com



possibilidade do individuo criar fantasias convincentes. (CAMPBELL, 2001; BARBOSA,
2008)

No hedonismo moderno os bens e servigos, assim como as propagandas, se
transformam em “detonadores” de daydreams. Os consumidores, entdo, ndo procuram nos
produtos e servicos as famosas satisfagdes das necessidades, mas o prazer das experiéncias
autoilusivas. Como por exemplo, a partir de um bem um conjunto de associagdes
prazerosas pode ser feito. Assim, o objetivo dos consumidores ¢ experimentar na vida real

os prazeres vivenciados na imaginagdo, e o produto ¢ percebido como oferecendo uma

possibilidade de realizar esse desejo. (CAMPBELL, 2001; BARBOSA, 2008)

A atividade fundamental do consumo, portanto, ndo ¢ a verdadeira selecdo, a
compra ou uso dos produtos, mas a procura do prazer imaginativo a que a
imagem do produto empresta, sendo o consumo verdadeiro, em grande parte,
um resultante desse hedonismo mentalistico”. (CAMPBELL, 2001, p. 130)

Mas o que explica a énfase na novidade e a insaciabilidade consumista? De acordo
com Campbell (2001), exatamente pelo fato da realidade sempre ficar aquém da
imaginacdo, ja que ela nunca pode proporcionar os prazeres perfeitos encontrados nos
devaneios, a cada nova compra hd uma nova desilusdo, ¢ assim o consumidor esta
determinado a sempre achar novos produtos que sirvam como objetos de desejo a serem
repostos.

E nesse sentido que Campbell (2001) afirma que o espirito do consumismo
moderno ¢ tudo, menos materialista. O que percebemos aqui, nesta perspectiva, é um
processo de individualizagdo possivel pela atividade consumista. E um tipo de consumo
ndo mais orientado para o outro, para o grupo social, mas orientado para si mesmo, sendo,
segundo Lipovetsky (2007), um “valor experiencial”’; um consumo como expressao de
identidades e subjetividades.

Na era do hiperconsumismo, argumenta Lipovetsky (2007), o consumo, ele
proprio, ordena-se a cada dia em funcdo de fins, gostos e critérios individuais, onde as

motivacdes privadas superam, e muito, as finalidades distintivas, o stafus. Assim, a

2 Lipovetsky (2007), em sua obra “A Felicidade Paradoxal: ensaios sobre a sociedade de hiperconsumo”,
apresenta as trés eras do capitalismo de consumo e/ou uma divisdo cronologica da sociedade de consumo:
Fase I, que se inicia por volta de 1880 e chega ao fim com a Segunda Guerra Mundial; Fase II, direcionada
principalmente pela marcante economia fordista, que se estabeleceu em torno de 1950 e apresentou-se como
modelo puro da sociedade do consumo de massa; e Fase III, desenvolvida desde 1970, chamada pelo autor de
sociedade do hiperconsumo, caracteriza-se exatamente pela insaciabilidade dos consumidores.



sociedade de consumo atual,” a hiperconsumista, ¢ principalmente, emocional e subjetiva,
quando os individuos desejam objetos para viverem e nao por sua utilidade ou necessidade.

O hiperconsumidor, entdo, ¢ hiperindividualista, ¢ um Homo consumericus, onde o
mesmo se impde como o senhor do tempo, desajustado, instavel e flexivel, liberto das
antigas culturas de classe, imprevisivel em seus gostos e em suas compras. “De um
consumidor sujeito as coergdes sociais da posi¢do, passou-se a um hiperconsumidor a
espera de experiéncias emocionais ¢ de maior bem-estar, de qualidade de vida e de saude,
de marcas e de autenticidade, de imediatismo e de comunica¢ao” (LIPOVETSKY, 2007, p.
14). Ele deseja o conforto psiquico, harmonia interior via desabrochamento subjetivo.

Note-se, se o desejo fosse realmente a posse de bens materiais a tendéncia seria
acumulagdo de objetos e ndo o descarte rapido dos mesmos e a busca por algo novo. Aqui,
os bens de consumo, neste contexto, passam também a configurar uma situacao inédita da
sociedade, pois, pela primeira vez na histéria da humanidade, livrar-se dos objetos se torna
tdo ou mais importante do que a mera posse dos mesmos. Ora, aqui os consumidores nao
se importam de destinar a lata de “lixo” tudo aquilo que acreditam que jd tenha
ultrapassado seu tempo de uso.

Isso explica que a questdo do “lixo”, que tem papel primordial nesse contexto, por
ser o produto fundamental e mais abundante desse tempo, estd intrinsecamente ligada ao
modelo de desenvolvimento que vivemos, vinculada ao consumo descomedido e por
adquirirmos coisas que ndo sao, objetivamente, necessarias. Assim, o aumento da producdo
de “lixo” ¢ consequéncia da elevagdo do consumo desenfreado — o consumismo —,
juntamente com o aumento populacional e/ou da expectativa de vida e do poder de compra
dos individuos, que favorece, também, o aumento do consumo. Temos como resultado uma
sociedade que a cada dia consome mais.

Para se ter uma ideia, apenas no Brasil, em todos os municipios, segundo pesquisa
realizada no ano de 2000, sdao produzidas cerca 125,281 mil toneladas de residuos (lixo)

domiciliares* por dia, 0 que é um nimero bastante significativo.*

# “Coincidentemente” a sociedade de hiperconsumo se consolida exatamente no periodo da crise do
Socialismo e de suas ideias de igualdade social juntamente com a retomada do individualismo e de tudo
aquilo que o caracteriza: a reflexividade e interioridade na determinag@o dos desejos do individuo que sdo
prioritarios em relagdo ao compromisso com o mundo externo.

# Dados da Pesquisa Nacional de Saneamento Bésico realizada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica), em 2000.

4 Quanto ao indice de massa coletada per capita de residuos solidos domiciliares e publicos (ano de 2009),
os valores médios vdo de 0,81kg/hab./dia na regido sul até 1,47kg/hab./dia na regido centro-oeste. O valor da
média nacional ¢ de 0,96kg/hab./dia (Dados do Sistema Nacional de Informagdes Sobre Saneamento — SNIS,
Diagndstico do Manejo de Residuos Sélidos Urbanos, 2009)



Também ndo podemos deixar de enfatizar aqui que antes da Revolugao Industrial o
“lixo” produzido era formado principalmente de matéria organica, sendo, dessa forma,
facil de elimina-lo, o que ndo ocorre com grande parte do “lixo” produzido atualmente,
decorrente das inovagdes tecnoldgicas no seguimento dos meios de comunicacao e também
dos eletrodomésticos.

E a partir dessa conjuntura que podemos apontar a emergéncia dos catadores de
materiais recicldveis, ou seja, grupos que vivem do “lixo” — se apropriando dos restos da
sociedade para retirarem dali sua sobrevivéncia —, segmento social que tem crescido
bastante nos ltimos anos. E na situagio do desemprego e frente a quantidade imponente
de residuos urbanos e desperdicios que,* segundo Armando e Castilho (2002), a situa¢do
do “lixo” emerge como uma possibilidade para obtencdo de algum auxilio que permite a
satisfacdo das necessidades bésicas desses individuos e de sua familia, como, por exemplo,

a alimentacao.

VIVENDO DO “LIX0O”

O fendémeno social do desemprego ¢ observado em nivel mundial. Em paises
subdesenvolvidos, cujas economias ndo conseguem prover o crescimento populacional, a
situagdo de desemprego ¢ agravada pela relagdo com a crescente mecanizagdo e
informatizacdo dos processos de trabalho, além das altas taxas de analfabetismo e/ou
precariedade na formagao escolar. Aqui, cargos que antes eram desempenhados por
pessoas sem instrugdo/qualificacdo sdo substituidos por outros que exigem conhecimento e

formagdo, excluindo muitos trabalhadores do mercado.*’

Esse imbricamento entre os rejeitos fisicos (lixo) e humanos (excluidos) da
sociedade revela uma dimensdo perversa da modernidade: o aumento da
producdo de bens com componentes cada vez mais descartaveis, paralelamente
ao aumento da producdo de desempregados, dois elementos dialeticamente
conexos. (BURSZTYN, 2003, p. 21)

IRUN competitividade e a concorréncia capitalistas, ao mesmo tempo que gera eficiéncia e riqueza
econdmica, e apenas nessa medida, também produzem miséria social e depredam a natureza. O desemprego e
a exclusdo social avancam pari passu com os problemas ambientais, sendo o “lixo” urbano um dos mais
graves, o qual também se tornou um problema politico e de dificil solugdo, ja que nenhuma comunidade quer
um aterro como vizinho”. (LIMA; OLIVEIRA, 2008, p. 225)

*7 No préximo capitulo iremos discutir sobre a produgdo de uma “ralé” estrutural no Brasil, formada por
pessoas inaptas, ou socializadas precariamente, as exigéncias dos cargos de trabalho disponiveis no mercado
capitalista.



Bauman (2005a) apresenta esses humanos excluidos como sendo parte de outro tipo
de “lixo” também inevitdvel na nossa sociedade e, consequentemente, igualmente
produzido pela “sociedade de consumo”: ¢ o “lixo” humano, de pessoas descartaveis ou
“refugadas”; o refugo humano. E no centro das transformagdes criadas pelo capitalismo,
ou, mais claramente, pela globalizacao, que um indeterminado nimero de seres humanos
estd sendo deixado do “lado de fora”. As consequéncias do processo de globalizagdo

trazem exclusdo, desemprego, fome, morte. (BAUMAN, 2005a)

A producdo de “refugo humano”, ou, mais propriamente, de seres humanos
refugados (os “excessivos” e “redundantes”, ou seja, os que ndao puderam ou
ndo quiseram ser reconhecidos ou obter permissdo para ficar), ¢ um produto
inevitavel da modernidade, e um acompanhamento inseparavel da modernidade.
E um inescapavel efeito colateral da construgio da ordem (cada ordem define
algumas parcelas da populagdo como “deslocadas”, “inaptas”, ou
“indesejaveis”) e do progresso econémico (que nao pode ocorrer sem degradar
e desvalorizar os modos anteriormente efetivos de “ganhar a vida” e que,
portanto, ndo consegue sendo privar seus praticantes dos meios de subsisténcia).
(BAUMAN, 2005a, p. 12) (Grifos do autor)

Faz parte dessa imensa massa de “residuo humano” os milhares de refugiados, de
asilados, de pobres em paises ricos, considerados o refugo da globalizagdo. (BAUMAN,
2005a)

Enfatiza Bauman (2005a) que o grande problema atual dos Estados, diante do
crescimento incontrolavel desse “lixo” humano, que ndo puderam ser aproveitadas e
reconhecidas numa sociedade cada vez mais seletiva, ¢ que destino dar a esse “lixo”. Esse
“lixo” humano, denominado de ““subclasse”, ou exilados para a “subclasse”, “nao podem
ser visualizados, nem mesmo por um vdo da imaginagdo, como se constituissem uma

“totalidade” significativa e integrada”. (BAUMAN, 2008, p. 157)

Essa definicdo comportamental denomina pessoas pobres que abandonaram os
estudos, ndo trabalham e, caso sejam mulheres jovens, tém filhos sem o
beneficio do casamento e vivem da previdéncia social. A subclasse
comportamental também inclui o sem-teto, mendigos ¢ pedintes, pobres
viciados em alcool e drogas, além dos criminosos de rua. (...) Na realidade, a
propria flexibilidade da defini¢do comportamental ¢ que propicia que o termo se
torne um rétulo capaz de ser usado para estigmatizar os pobres, seja 1a qual for
seu verdadeiro comportamento. (GANS, 1995, apud BAUMAN, 2008, p. 157)

E por isso que essa “subclasse”, o “lixo” humano, ¢ formada de uma reunido

heterogénea e bastante variada. Mas Bauman (2008) reflete sobre o que poderia unir, “dar



pelo menos uma aparéncia de sentido ao ato de juntar” (p. 157) realidades aparentemente

tdo diferentes.

Uma caracteristica que de fato os une é que outras pessoas (...) ndo véem boas
razdes para que esses cidaddos estigmatizados existam e imaginam que clas
proprias estariam melhor se eles ndo estivessem por perto. Determinados
homens e mulheres sdo reunidos na subclasse porque sdo vistos como inuteis.

(id)

No caso do Brasil o aumento do niimero de “lixo” humano, de “inuteis”, relaciona-
se com o alto indice de desemprego. E quanto mais o Brasil entra no “processo de
modernizacdo” maior ¢ o numero de ‘“pessoas desnecessdrias” e/ou incapazes de
corresponder as exigéncias do mercado.

Essa crescente populagdo pauperizada, desempregada e/ou nao empregavel, “vé-se
na contingéncia de sobreviver a custa dos mais variados expedientes, tais como o0s
pequenos delitos criminais individuais, o engajamento no crime organizado ou a execu¢ao
do trabalho bragal informal de baixissima remuneragio (...)”. (CARNEIRO; CORREA,
2008, p. 138)

Em resposta a situagdo do desemprego e também por serem incapazes de
corresponder as exigéncias do mercado, esses seres humanos criam mecanismos de
inclusdo a partir do ingresso dos mesmos em empregos informais, como ambulantes,
flanelinhas, catadores e tantos outros empreendimentos normalmente voltados a
reproducdo da vida.

Assim, diante da situagdo do desemprego, a falta de oportunidade de ingressar no
mercado formal de trabalho, que exige cada vez mais qualificagdo das pessoas, e frente a
quantidade imponente de residuos urbanos e desperdicios, o “lixo” surge para varios seres
humanos como alternativa para obterem algum recurso que permite a satisfacdo de suas
necessidades ‘“‘supostamente” basicas, sobrevivendo dos restos que a ‘“sociedade de
consumo” produz. Esses individuos sdo os catadores,” que catam e separam do “lixo” o
material reciclavel numa quantidade que seja suficiente para vender.

Barros e Pinto (2008) enfatizam que foi a partir da década de 1980 que, no Brasil, a
preocupagdo com 0s recursos nhaturais ndo renovaveis e com a crescente producdo de

“lixo” colocou em cena uma importante alternativa a esses problemas: a reciclagem. “Sua

* E imprescindivel comentar aqui que a maior parte do material reciclavel é fruto do trabalho dos catadores
que trabalham nos “lixdes” e nas ruas.



importancia estd associada tanto a questdo ambiental quanto a possibilidade que oferece de
ser fonte de trabalho e renda para os excluidos do mercado formal de trabalho”. (p. 65)
Estima-se que atualmente 1 (um) a cada 1000 (mil) brasileiros ¢ catador de
materiais reciclaveis, e 3 (trés) a cada 10 (dez) gostariam de permanecer na cadeia
produtiva da reciclagem, mesmo que existisse outra alternativa de trabalho e renda.”
Haé diferentes tipos de catadores, assim caracterizados: a) trecheiros: que, como
nomades, vivem no trecho entre uma cidade e outra, catando materiais reciclaveis, como

latas, por exemplo; b) catadores dos lixdes: que catam de dia e/ou a noite, construindo sua

propria jornada de trabalho. Alguns residem nos lixdes; c) catadores individuais: que

catam sozinhos ou acompanhados, geralmente, de pessoas da propria familia. Estes
constroem seus proprios carrinhos (alguns usam tra¢do animal para puxar a carroga) ou
muitas vezes usam o carrinho emprestado pelo comprador de materiais reciclaveis, ou seja,
o sucateiro e/ou deposista; d) catadores organizados: organizam-se em grupos
autogestionarios onde todos sdo donos do empreendimento, legalizados ou em fase de
legaliza¢do, como cooperativas, associacdes, ONGs (Organizagdes Nao Governamentais)
ou OSCIPs. (Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico; normalmente sdo
sociedades civis, sem fins lucrativos, de direito privado e de interesse publico).”

Aqui, precisamente, iremos relatar o trabalho de catagdo de materiais reciclaveis
realizado pelos catadores entrevistados, evidenciando, a partir de suas histérias de vida, a
inser¢do dos mesmos neste tipo de trabalho, as supostas vantagens e desvantagens do
trabalho de catagdo, bem como as diferencas apresentadas entre a catacdo realizada no

“lixao”, nas ruas da cidade e nas cooperativas.

A Catacao no Lixao Municipal e nas Ruas da Cidade

* Informagdes obtidas no site << http//www.lixo.com.br>>, criado em 1996 e acessado em maio de 2011.
% Ver informagdo no site << http//www.lixo.com.br>>.



“Lixo” (residuo), obviamente, ¢ tudo aquilo que noés jogamos fora por ndo
querermos mais ou por ndo percebermos uma utilidade imediata.”*

Oliveira et al (2004) salienta que o processo de geragdo de residuos solidos ¢ um
fendmeno inerente, inevitavel, ao cotidiano da sociedade, pois todas as atividades
humanas, independentemente da cultura e/ou época, geram rejeitos. Assim, “a exploragao,
0 processamento e a transformacao dos recursos naturais, a circulagdo e a aquisicao dos
bens de consumo modificam o ambiente natural e geram subprodutos ou residuos” (p. 37).
Entretanto, um dos maiores problemas enfrentados na atualidade no que se refere aos
residuos so6lidos urbanos “ndo estd na sua geragdo em si” (id), mas no aumento acelerado
na producdo dos mesmos e consequente falta de locais e sistemas adequados para a sua
disposi¢do final.

O municipio de Campina Grande — PB também enfrenta este problema, visto que os
residuos sao coletados e descartados sem que haja nenhuma separagdo e/ou

reaproveitamento, além de ndo dispor de aterro sanitario,**

que seria a forma mais
adequada para a destinagdo dos residuos gerados na cidade, nem de outras formas de

acondicionamento para estes residuos”. (PEREIRA; MELO, 2008, p. 205)*

31 “Existem varios tipos de residuos, como: o0 RESIDUO DOMICILIAR, aquele que produzimos em nossas
casas. Sdo os restos de alimentos, produtos de limpeza, jornais, revistas, garrafas, papel higiénico e
embalagens em geral; o RESIDUO COMERCIAL, gerado nos estabelecimentos comerciais e de servigos.
Sao papéis, plasticos, embalagens etc; o RESIDUO PUBLICO, aquele originados dos servigos de limpeza
publica urbana, como os residuos de varrigio e restos de podas de arvores; o RESIDUO DE SERVICOS DE
SAUDE E HOSPITALAR, que sio os residuos sépticos, como as agulhas, seringas, gazes, algoddes etc. Ha
também os residuos assépticos, como os papéis, restos de alimentos, residuos de limpeza e outros; o
RESIDUO INDUSTRIAL, originado nas atividades de industrias metalurgicas, quimicas, petroquimicas,
papeleiras, alimenticias etc. Nessa categoria incluem-se lodos, plasticos, papel, madeira, fibras, borracha,
metal, vidros, cerdmicas e lixo toxico; e o RESIDUO AGRICOLA, aqueles residuos das atividades agricolas
e da pecuaria, como embalagens de adubos, de defensivos agricolas, de racdo, de restos de colheita. Existe
ainda o ENTULHO, que sdo os residuos da constru¢do civil e de demoli¢des, solos de escavagdes”.
(AMORIM et al, 2010, p. 163)

32 «Os Aterros Sanitarios sdo locais onde o lixo ¢ depositado, tendo como base critérios de engenharia e
normas operacionais especificas que permitem a confinagdo segura do lixo, em termos de controle da
polui¢do e protecdo do meio ambiente. No aterro, o lixo € comprimido por méaquinas que diminuem seu
volume. Com o trator, ¢ empurrado, espalhado e amassado sobre o solo, o que se chama de compactagao.
Depois de compactado, ¢ coberto por uma camada de areia, diminuindo cheiros, evitando incéndios e
impedindo a proliferagdo de insetos e roedores”. (AMORIM et al, 2010, p. 163-164)

33 “No caso especifico do municipio em pauta, a Secretaria de Obras e Servicos Urbanos realiza 10% da
coleta de residuos do municipio, os 90% restantes sdo coletados por empresas terceirizadas. (...) A dotacdo
orcamentaria do municipio ¢ da ordem de R$ 174 milhdes, cuja fonte de recursos é proveniente de repasse
federal, estadual e municipal. Na legislacdo municipal, cabe ao municipio a execugdo dos servicos de coleta,
transporte e destinag@o final dos residuos coletados. A coleta dos residuos solidos urbanos ¢ feita com
regularidade, sendo realizada em dias alternados, com exceg¢do do centro comercial, onde ¢ realizada
diariamente, sempre no terceiro turno de trabalho — a noite”. (PEREIRA; MELO, 2008, p. 201-202)



Os residuos solidos gerados diariamente do referido municipio™ sdo coletados e
dispostos a céu aberto no “Lixdo do Mutirdo”,” pertencente a Prefeitura Municipal.

De acordo com Leite, Prasad e Lopes (2003, apud PEREIRA; MELO, 2008), a 4rea
do “lixdo” municipal foi ocupada desde a década de 1990. “A primeira acdo impactante foi
a erradicacdo da cobertura vegetal do terreno, provocando a degradagdo da paisagem
natural e desvalorizacdo econdmica da area”. (p. 205)

No “lixao” do municipio de Campina Grande ndo existe nenhum tipo de controle
prévio do que ¢ descarregado e ndo ha nenhuma preocupagdo no tocante a saude publica,

principalmente para com a populagdo™ que termina se instalando no interior do proprio

“lixao”. (PEREIRA; MELO, 2008)

No tocante as questdes sociais, dentre os problemas que os “lixdes” causam,
destaca-se o fato de que os mesmos acabam atraindo familias que, por ndo
terem aonde trabalhar ¢ morar fazem da “cata¢do” de residuos um meio de
sobrevivéncia e acabam por formar comunidades no local de “trabalho”,
apresentando uma forma sub-humana de sobrevivéncia. (p. 207)

Se referindo aos catadores entrevistados,”” ha casos que foi preciso o catador morar

“dentro” do proprio “lixao”:

Minha vida na época era muito trabalhosa. Eu criava cinco filho, vivia no rogado
trabalhando. (...) Ai criava esses filho sozinha, ai eu tinha uma irma que trabalhava
no lixdo, ai me chamou, me convidou pra ir por lixdo. Ai nos fumo pro lixdo e
acabou-se a minha vida ali, até hoje, gracas a Deus, eu 76 bem. (...) Minha irma me
levou, me explicou tudo como era que fazia, morei 14 anos 14 no lixao, criei minhas

3% Conforme fontes de Pereira e Melo (2008, p. 202), “segundo a Secretaria de Obras e Servigos Urbanos do
Municipio, sdo coletados, mensalmente, 12.605,33 toneladas de residuos na cidade, o que, diariamente,
corresponderia a mais de 400 toneladas de residuos”. “De acordo com os dados do tltimo PNSB — Pesquisa
Nacional sobre Saneamento Basico, realizado pelo IBGE, em 2000, o municipio de Campina Grande possui
90,8% dos domicilios atendidos pela coleta dos residuos domiciliares, o que resta ¢ queimado (2.6%),
enterrado (0.4%), jogado em terrenos baldios (5.5%), em rios ou lagos (0.3%) e outras formas de descarte
(0.3%)”. (ibid, p. 204)

% Localizado na alga sudoeste da cidade, rodovia BR 230, inserido em um terreno bastante irregular, de
dificil acesso, no bairro do Mutirdo, cerca de 8 km do centro urbano, ocupando uma area de 35 hectares,
recebendo o lixo domiciliar de todos os bairros da referida cidade, bem como o lixo hospitalar. Segundo
Dados da Pesquisa Nacional de Saneamento Bésico realizada pelo IBGE em 2000, 52,8% dos municipios
Brasileiros dispdem seus residuos em lixdes.

% Cerca de 4.504 catadores retiram a sua sobrevivéncia do “lixdo” de Campina Grande — PB. (PEREIRA;
MELO, 2008)

" No intuito de resguardarmos o sigilo das falas dos catadores entrevistados optamos em usar um codigo de
identificacdo dos mesmos composto por duas letras, assim distribuidas: AA, AB, AC..., AH; BA, BB..., BL.
Apés a indicagdo das duas letras, o F ¢ colocado quando a pessoa é do sexo feminino, ¢ M do sexo
masculino. Apenas o secretario/diretor financeiro da CATAMAIS nao possui esse codigo e desta forma a sua
referida fung@o sera usada como indicativo da fala que é de sua autoria.



filha 14 dentro, numa barraquinha, ¢ hoje em dia tenho uma casa pra morar, trabalho
aqui, gracas a Deus, isso aqui ¢ meu porto. (BA-F, 62 anos)

Eu abadonei a sala de aula pra trabaid e ajuda mae em casa, com oito ano de idade,
no lixdo. O lixdo tava aqui no Parque da Crianga,”® aqui perto..., por tras da Escola
Félix Aratijo aqui. E o primeiro lixo que eu trabalhei foi 14. E..., mais 4 dentro de
cinco anos que eu sai do lixdo. Foi pra ajudar a mae. (...) Ela num era aposentada,
trabalhava nas cozinha de cozinheira ¢ o meu irmado mai velho num gostava de
ajudar, num trabalhava, era... (...) Eu cagava com uma carroca aqui no centro, com
uma carrocinha de mao, eu € meu irmao pequeno com uma carrocinha de mao. Ai
eu passei uma vez 14 na frent..., por tras da Escola Félix Araujo, ali, no Catolé™
(...). Af tinha um lixo 14, mei mundo de lixo chegando 14 e eu era catando, butando
na carroga, € levando pa feira. Vendia na feira, na carrocinha. Ai teve um tempo
que os povo foi chegando e fazendo barraca, eu também fi um barraco, e ja fui
buscar meu irmdo... A minha juventude todinha foi dentro do lixdo. Eu morava
dentro do lixao. Trabalhava segunda e terca e vendia na quarta e levava o dinheiro
pra mae, vinha aqui trabalhava sexta e sdbado. (BG- M, 39 anos)

Na catacdo desde meus cinco ano de idade que minha mae acompanhou o lixo,
sabe? Esse lixdo. (...) S6 que noi desde de cinco anos que eu acompanho. S6 que
assim, né, assim o periodo, né, passémo trés ano fora, passémo trés ano fora do lixo
e al num deu certo, ai viémo de novo pro lixo de novo, ai passa mai um ano, pronto,
sO que a gente agora ja vai fazé uns quinze ano que ndi tdmo direto no lixo. Mai de
quinze ano. S6 doze ano faz 14, né, no Mutirdo.” Fora aqui foi mais trés, aqui no
Distrito. (...) Eu era pequeno, né, assim, n6s morava em Z¢ ((José)) Pinheiro,* 14 no
bairro da Cachoeira® (...). Ai como nds morava na Cachoeira, ai nos fizémo assim,
um barraco, sabe, 14 dentro do lixdo. Antigamente era os barraco dentro do lixo. Al
noi passava o qué? Passava a semana, né, até o sabado 14 no lixdo, né, tudo 14, a
familia toda, que € seis irmdo meu, sdo seis irmao comigo, eu sou o mai véi, 0 outro
eu acho que..., no tempo eu tinha cinco ano, eu acho que os otros num era nem
nascido. A maioria..., eu acho que era, era. E fudim um perto do outro. Ai passava a
semana, ne, 1la, moramo 14, no fim de semana, pai e mae, ndi ia pra casa, na
Cachoeira, casa mermo, normal, né? Pai também. No inicio, no inicio, eu vou dizer
assim, no inicio #ome, eu achava rim e na merma hora eu num achava, porque 1a no
lixdo, foi assim, ndi vivia em sitio, sitio, né, quase..., vocé€ num via quase ninguém,
a casa ¢ longe (...). Num tinha energia, sitio de verdade mermo, porque hoje em dia
tem tudo, televisdo, essas coisa, 14 eu achava melho porque 14 pelo menos noi
arrumava o que comé, mode que uns dava um pao, outro dava banana, né? (...)
Assim, os otros que ia derramar os carro do lixo, né, ai dava a gente, né, dava:
toma... Os motorista v& a gente, os garis, acho que com pena, né, nds pequeno,
fazia amizade com a gente. Eu achava melho nesse lixdo de qué 14 nos sitio. (...) Eu
comecel a catar lixo mermo foi uns oito ano, doze anos, fui crescendo, né, entre

58 Area verde de Campina Grande situada as margens do Agude Velho.

% Bairro situado na zona sul de Campina Grande — PB.

5 Bairro situado no Serrotdo, na zona oeste de Campina Grande — PB.

6! Bairro situado na zona leste de Campina Grande — PB.

62 Era uma favela localizada na zona leste da cidade de Campina Grande — PB. Em 2006 os moradores da
favela foram transferidos para o bairro da Gloria, localizado na divisa das zonas leste e norte da mesma
cidade.



idas e vindas, né? Com cinco ano eu s6 acompanhava a minha mae. (BH-M, 31
anos)

Morar dentro do “lixao”, por qué? Os carros de “lixo” despejam diariamente, nos
periodos diurnos e noturnos, toneladas de entulhos, dejetos etc. De acordo com os
catadores que trabalharam no “lixdo”, o excesso de pessoas que l4 estdo tentando
sobreviver da catacdo e venda de materiais reciclaveis proporciona uma espécie de luta
pelo “lixo”. Eles relataram casos de brigas iniciadas por disputas de “montes” de “lixo”.
Inclusive uma catadora da CATAMALIS e outra da COTRAMARE (duas senhoras) falaram
que la ganhavam muito pouco porque viviam de recatar aquele “lixo” que ja tinha sido
catado. Para elas era dificil entrar nessa disputa.

Andrade (2004, apud DINIZ, 2008), analisando o cotidiano laboral dos catadores
no lixdo municipal, diante das dimensdes conflitivas, mostra que as disputas, as discussoes
e as brigas constantes pelo material reciclavel (lixo), assim como a sabotagem, quando
colocam fogo no material separado e juntado sem ser possivel impedir ou punir os
sabotadores, ocorrem por nao ter lei instituida no “lixdo”. Tais acontecimentos
proporcionavam um clima de tensdo, de luta e competicdo constante pela sobrevivéncia,
favorecendo a ocorréncia de acidentes e agressdes de uns contra os outros utilizando,

inclusive, as ferramentas de trabalho (enxadinhas para mover o “lixo”) como armas.

E 14 os povo so trabalha armado. Cada /apa de faca. (...) Porque as vei vem um saco
pra gente cortar, mai as vei tem gente que ja bota malicia mesmo, mai tem gente
que ja usa na malicia mermo. Tem gente que pega uma briga e ja puxa a faca. Tem
gente que briga por causa da reciclagem mermo. Pra pegar mai. (AA-F, 27 anos)

Percebemos esses casos de internalizagao da violéncia por parte de alguns catadores
como um fendmeno que se tornou sine qua non da luta pela sobrevivéncia.

Catadores, numa exacerbada disputa por um “monte” de “lixo”, objetivando juntar
a maior quantidade possivel de material reciclavel, parecem adotar uma postura e
comportamento agressivos que permite aos outros percebé-los com certo receio. Por isso o
uso ¢ a exposi¢ao de objetos cortantes como meio de demonstrar “superioridade” perante
os demais catadores para que ndo cheguem perto do material coletado.

p ”
W;fte caso, além dos Jaro[ﬁs'maef ambientats e de saide Jodlr-ﬁ'ca existentes no fixio , sdo relatadas situacées
_provenientes de mnf];'tmf soctais presentes nas relacées de trabalfio e evidenciadas na /ﬁ'erarquz'a de poder exatamente

porque o fixo , no espaco do fixdo , € o meto de sobrevivéncia.



z;% tléé‘ljutlfJﬂt{é 7o ﬁra&z’f € tdo tmpressionante que ayui a_gente tem muito miserdvel [ para pouco fixe,
apesar da enorme 7uﬂntz't/lulé de t/éjetOJ Jarozfuzi(ﬁl. cfm‘o ﬁz com gue © Jaa{& Jzy'ﬂ © namero wm em
rea'cftgem de Jatas de aluminio, e um dois  paises que mais reciclam no jeraf 65”/; das Jatas de afuminio
sio recicladas no ﬁrmﬁ'] ( . ) ) Essa dzlyauta cria uma utmo#éra e.yaeaﬁca que estd refacionada com a
condicio je”’/ de inseguranca e precariedade do trabalko. ?ft‘z’ wma zlé&conﬁan¢a =jreraf entre os

catadores, gue costumam temer deixar seus carrinkos ou o material recolkiido por mais que alguns

instantes. ( ﬁ%’@'ﬁf Em@ 2009, p. 16))

P-se que territérios no Fixdo” sio zléﬁnz’zlb&, os montes de fixo conguz’&tm[é&, pertencendo acs mats
ﬁrte&, ﬁcmuﬁy as sobras para os mats ﬁ@eis. Gormo vimos anteriormente, esse 6 o caso de duas senkoras catadoras
que ndo consequiam uma renda razodvel a partir do seu trabalko reafizado no fixio pois para as mesmas apenas
sobrava o fixo :]'a’ catado, sendo z[i'ﬁ’cz’f encontrar no meto deste fixo material reciclivel.

O proprio ambiente de disputa e a suposta ameaca as posses dos catadores, no caso
o material reciclavel coletado, sdo determinantes para que ocorram atos de violéncia.
Obviamente que essa violéncia ndo ¢ natural, ndo podendo ser confundida com disposicdes
da natureza biologica. Porém, segundo os discursos, aquele que “puxa a faca” geralmente ¢é
homem e ndo mulher.”

Para Silva (2009) a violéncia ndo pode ser julgada a partir da referéncia ao
individuo isolado, como se emanasse exclusividade dele proprio. A internalizacdo da
violéncia por parte dos catadores reproduz a violéncia presente na sociedade.

Entre o grupo de catadores os lacos de solidariedade sdo bastante frageis. Na
realidade temos exemplos de dissolucao de lacos comunitarios possivel pela constante luta
pela sobrevivéncia. Porém, alguns catadores relataram que quando catavam no “lixdo”
associou-se a um amigo, vizinho, ou parente, no intuito de nio realizar essa atividade
isoladamente. Nesse sentido acreditavam que, parceiros, além de conseguirem acumular
uma quantidade maior de material reciclavel, pelo menos trabalhando em dupla seriam,
hipoteticamente, mais respeitados.

Também foi destacado que o fato de morar no espaco destinado ao “lixdo”, além de
possibilitar aos catadores maiores oportunidades e/ou quantidades de recolhimento de

materiais reciclaveis, permite aos mesmos economia no pagamento de transporte para

% Nolasco (2001) no livro de sua autoria “De Tarzan a Homer Simpson: banalizagdo e violéncia masculina
em sociedades contemporaneas ocidentais”, ao analisar alguns dados disponiveis em fontes como o IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), Ministério da Saude ou da Justiga, percebeu que a violéncia
ndo se restringe a uma classe social, raga ou idade. “Mesmo que quantitativamente ela se evidencie em
segmentos sociais mais desfavorecidos, a violéncia perpassa todos eles. Ha nestes dados uma revelagao
interessante. Sdo sempre os homens que definem as curvas e registros de violéncia. Ao se elaborar uma
tabela por sexo verifica-se que a violéncia ndo tem cor, idade ou classe social, mas tem sexo”. (p. 13)



locomocgdo da residéncia do catador para o “lixdo” e vice-versa. Por isso o catador que
tinha casa voltava para a mesma apenas nos finais de semana, € quem nao tinha morava no
espaco do “lixdo”, em barracos improvisados construidos com lonas, panos, estopas, sacos,
pedagos de pau etc., encontrados no “lixo”.** Pereira e Melo (2008), em relagdo a esse fato,
afirmam que estando dentro do “lixd0” € possivel aos catadores garantirem que o material
recolhido durante o dia ndo seja roubado a noite.

Quanto ao significado de residir dentro do “lixdo”, a maioria dos catadores nao se
posicionaram quanto a esta questdo. Parecia, aos mesmos, que morar dentro do “lixdao”
seria algo “natural”, ou o “Unico jeito”. Pelo menos tinham um chao para armar um barraco
ou construir uma “casinha”.

Um catador informou que na época que residia no “lixao” nao tinha outra opgao de
moradia: “Se eu nao tenho onde morar...”. (BD-M, 34 anos)

Entretanto, alguns catadores comentaram como os “outros” se sentiam, ou diziam,
quando percebiam que alguns deles residiam num espago sujo que exalava um cheiro
insuportavel de podriddo juntamente com fumaca. Essa situacdo degradante, esse cotidiano
extenuante e insalubre, o habitat urbano dos homens-urubus,” e também de cies, ratos,
porcos, urubus voando e bichos pegonhentos, que deveria ser inabitavel por qualquer ser
humano, era visfumbrado a partir de offiares rg]aﬁetoes de :}aena " e/ou «ng]'o ’ r[aqueﬁm que por Ji passavam, como

estudantes e/ou Joesquzlfmﬁvred.

Percebe-se na fala dos catadores certa fragilidade ao refletirem as contradi¢des da
vida individual e coletiva que permitem e/ou legitimam a desigualdade social. Tal
compreensao possibilitaria, como por exemplo, a explicagdo do desenvolvimento social e
politico em uma dada diregdo e nio em outra qualquer. “E ela que permite explicar por que
existem sociedades mais ou menos justas, igualitarias ou liberais”. (SOUZA, 2009, p. 41)

A aceita¢do e internalizacdo dessa realidade por parte dos catadores, inclusive o
fato de morar dentro do “lixdo”, permite um senso compartilhado da situagdo vivenciada,
no sentido de que a marginalizacao ¢ a precariedade de suas condigdes de vida geralmente

sdo percebidas como um fracasso pessoal, resultante de uma vontade individual de ndo

% Ha relatos sobre a catagdo realizada no turno da noite, pois muitos carros de “lixo” despejam o material no
referido turno. Alguns catadores informaram que quando catavam no “lixdo” achavam melhor fazer essa
atividade no turno da noite, pois ndo sentiam calor e os riscos de queimadas e queimaduras eram menores,
portanto, quase ndo existia fumaga. O problema era o aumento da presenga de muitos bichos, como ratos, por
exemplo.

% Termo utilizado por Seabra e Neu (2003), quando se referem aos homens-urubus do lixdo do Roger,
situado em Jodo Pessoa — PB.



trabalhar, ndo estudar, ser irresponsavel etc.: “ndo estudei”, “casei logo”, “a mulher teve
muito filho pra sustentar”, “bebia muita cachaca” etc.

Conforme Souza (2009) toda uma determinacdo social que constréi individuos
propensos ao sucesso ou ao fracasso tem que ser cuidadosamente silenciada. “E isso que

permite que se possa culpar os pobres pelo proprio fracasso”. (p. 43)

Sem individuos capazes de discutir e refletir com autonomia ndo existe
democracia verdadeira. Sem praticas institucionais e sociais que estimulem e
garantam a possibilidade de critica e a independéncia de opinido e de ago, ndo
existem individuos livres. O problema ¢ que ndo ¢ facil perceber os modos
insidiosos pelos quais as praticas dos poderes dominantes constroem a ilusdo de
liberdade e igualdade. (ibid, p. 42)

E o que Souza (2009) aponta como o uso do senso comum® para justificar a

desigualdade, a miséria, a inser¢do em trabalhos insalubres e mal remunerados.

O “senso comum” ¢ a forma das pessoas comuns, ou seja, todos nos,
conferimos sentido as nossas vidas e agdes cotidianas. Como a maioria das

7

pessoas nao ¢ especialista no funcionamento da sociedade, mas necessita
conhecer regras basicas de convivio social para levar suas vidas adiante, o
“senso comum” preenche precisamente essa lacuna “pragmatica”. Existe
também a necessidade pragmatica de se responder a questdo “quem somos nos”,

2y G

“como devemos agir”, “o que caracteriza uma sociedade justa” (...) (p. 41)

Quanto ao trabalho realizado no “lixdo”, de acordo com todos os entrevistados que
trabalharam nesse espago, ¢ considerado desvantajoso em relacao ao trabalho realizado nas
cooperativas, por ser perigoso, insalubre. A precariedade do trabalho executado se
revelava, ainda, diante da vulnerabilidade do risco de se acidentarem.®’

La no lixdo era (...) pra todo lado, se butasse as mao num troco (...) se pegar na sua
mao furava, se pegasse numa cabeca matava na hora, e aqui ndo. Aqui gragas a
Deus, tirou do lixdo, num tem muita poluicao, era fumaca direto 14, num tinha muita
poluicdo e nem poeira. Aqui vocé chega se arruma, 14 tem os urubu, ai pronto, tem
a carniga, as vei tem..., como ¢, o lixo hospitalar, vem perna de gente. (AD-M, 33
anos)

La no lixao leva muita poeira, tem muito risco de se cortar, se furar. La ¢ muito
perigoso. Na semana passada morreu um menino la. O carro passou por cima. O

% “E ndo ha campo melhor para se desconstruir e criticar as ilusdes que reproduzem o poder € o privilégio em
todas as suas formas que o universo do senso comum”. (SOUZA, 2009, p. 42)

67 Foram muitos os relatos de acidentes, como por exemplo, uma catadora da CATAMALIS, de 57 anos, que,
no momento da entrevista, encontrava-se com a mao gravemente machucada (fato ocorrido quando catava no
“lixao”), falou sobre o acontecido. O acidente ocorreu em agosto de 2010 e em janeiro de 2011 ainda sentia
dores, principalmente, no dedo polegar da mao esquerda, que estava quase decepado. Ela informou que pediu
ao médico para “tora” (decepar) o dedo, mas o mesmo ndo considerou necessario.



carro passou e ele foi se amuntar em cima. Os carro do lixo. Ai pronto, ai ele caiu e
0 carro passou por cima e o motorista correu. Era um filho dos catadores. (AA-F,
27 anos)

O ambiente do “lixdo” municipal ¢ bastante favoravel para a proliferacdo de macro
€ micro vetores, como ratos, baratas, mosquitos, bactérias, virus etc., responsaveis pela
transmissio de varias doengas, como leptospirose, dengue, diarréia, febre tifoide etc.®

Um catador, mesmo considerando o trabalho realizado no “lixdo” desvantajoso em

muitos aspectos, apresentou algo que para ele seria o unico ponto positivo:

Quer dizer, 14, no lixdo, o Gnico ponto positivo € que ali vocé ia esperar os carros
que despeja os lixo. Ali vocé j& td em casa. O ponto positivo ¢ td em casa. Nao
tinha transporte, ndo precisava de transporte, alimentagdo..., um filho da gente ia
deixar, as vezes a esposa ia deixar, 7¢ entendendo? (AG-M, 40 anos)

O catador em questdo apresenta a proximidade existente entre o espago do “lixao” e
sua casa, pois ele reside no Mutirdo, enquanto causadora de algumas vantagens, como nao
precisar pagar (ou levar de casa) a sua alimentagdo e as passagens de Onibus para ir
trabalhar. No entanto, percebemos, aqui, a relagdo entre maior permanéncia no “lixao” e
consequente possibilidade de catar uma quantidade mais elevada de materiais reciclaveis, o
que poderiamos deduzir o cumprimento de uma jornada de trabalho bastante extensa, de
dez, doze, até mais de 14 horas diarias de trabalho.

Quanto ao trabalho de catacdo de materiais reciclaveis realizado pelas ruas da
cidade ndo ¢ uma realidade corriqueira dos entrevistados. Vejamos as falas:

Em Jodo Pessoa® eu trabalhei catando, mas ndo era como no Mutirdo, e pegando
nas portas, também nao era igual a coleta seletiva. Rasgava as sacolas, pegava o
material. L4 em Jodo pessoa. (AE-M, 26 anos)

Antes de eu #d aqui ((na cooperativa)) eu trabalhava numa carroga de burro que eu
tinha, catando nas rua. (AF-M, 60 anos)

68 “E bastante comum encontrar pessoas com problemas respiratorios por causa da exposicdo diaria a
indistintas condi¢des meteorologicas, bem como a poeira, o que em alguns casos, devido a falta de cuidados
com a saude acaba por transformar-se em pneumonia. Também podem ser encontrados casos de catadores
com alteracdes dermatoldgicas variadas decorrentes do contato direto e diario com os residuos ali dispostos.
(...) Para se ter uma ideia, segundo uma pesquisa realizada no ano 2000, pela PMCG (Prefeitura Municipal de
Campina Grande), foi constatada que 95% dos catadores sofrem com problemas de verminoses, 48% com
doengas pulmonares, 22% com desidratagdo, 21% com desnutrigdo e 10% com célera”. (PEREIRA; MELO,
2008, p. 206-207)

% Capital do Estado da Paraiba.



Ha, também, o caso de uma catadora que coletava material reciclavel nas ruas junto
com os dois filhos de menor (durante dois anos). Ela construiu um carrinho artesanalmente
com “um caixote de geladeira”.

Nesse sentido, apenas quatro catadores tiveram essa experiéncia, constatando que a
catacdo no “lixdo” municipal foi mais frequente. A maioria deles saiu no “lixdo” direto

para o trabalho nas cooperativas, o que sera apresentado a seguir.

A Coleta Seletiva Solidaria na COTRAMARE e na CATAMALIS

Os catadores, no momento da realizagdo das entrevistas, estavam organizados de
forma autogestionaria em cooperativas. Nestes espacos, onde pretendem tomar decisdes de
modo democratico, a coleta de materiais reciclaveis € venda do mesmo ¢ de
responsabilidade de todos, ocorrendo, supostamente, transparéncia das informacdes.

Em relagdo ao surgimento das cooperativas de catadores em Campina Grande — PB,
Diniz (2008) apresenta o processo de organizacdo dos catadores do referido municipio,
tendo inicio em 1990, no antigo “lixdo”, localizado no Distrito Industrial da referida
cidade, possivel com o apoio do grupo de voluntdrios da Paréquia de Sao Cristdvao,

liderado pelo Padre Vicente, responsavel pela implantag¢do do “Projeto Lixao”.

Em 1993, o poder publico local transferiu o lixdo para a chamada Alga-
Sudoeste, préximo ao bairro do Mutirdo (local de residéncia da maior parte dos
catadores). Deve-se, ainda, ao Padre Vicente, figura sempre ressaltada pelos
catadores mais antigos, todo o esforco empreendido na constru¢do de dois
galpdes e da Escola de alfabetizacdo, ambos localizados no atual lixdo (Alca-
Sudoeste). (DINIZ, 2008, p. 128)

Em sua trajetéria de consolidagdo, varios segmentos da sociedade (publicos e
privados) formaram a “rede de apoio” dando origem a COTRAMARE — Cooperativa de
Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de Campina Grande,” registrada na Junta
Comercial do Estado, com CNPJ 04.812.027/0001-98: Universidade Federal de Campina
Grande; Universidade Estadual de Campina Grande; Céritas Diocesana de Jodo Pessoa ¢
de Campina Grande e da Regional Nordeste II; Escola Virgem de Lourdes e Colégio da
Imaculada Conceicdo (representados por Edneusa de L. Barbosa); Hotel Village e Forum

Municipal Lixo e Cidadania. (DINIZ, 2008)

™ Nesse momento estava localizada na Alga Sudoeste, s/n — Lixdo de Campina Grande — PB.



Em contato com os catadores da COTRAMARE, foi perceptivel o quanto eles
admiram outra personagem importante na historia da organizagao dos catadores do “lixao”:
a “irma Celine”, freira irlandesa pertencente ao grupo “Irmas da Misericordia da Irlanda”.
Logo quando entramos no atual espago da COTRAMARE dos deparamos com uma foto da
mesma pendurada na parede, entre outras. Irma Celine, lembra Diniz (2008), foi
responsavel pela implantacao do curso de alfabetizacdo para os catadores, entre 1998/1999,
através do “Projeto Esperanca™ “A gente tem uma madrinha. Se chama Celine, que ¢ do
Projeto Esperanca, que eu apreendi a ler, aqui na cooperativa, e cada dia mais vém
melhorando mais”. (BF-F, 37 anos)!

Em 2000, mais especificamente no més de dezembro, foi constituida a Associacao
dos Catadores do Lixdo de Campina Grande, periodo em que os catadores também
receberam cursos sobre cooperativismo.

Em 2001 a Prefeitura Municipal de Campina Grande (PMCG) langou a proposta de
implantacdo da Coleta Seletiva no municipio,” estabelecendo que sé seria possivel a
parceria com os catadores mediante a formag¢ao de uma cooperativa. Um dos entrevistados
cooperado da COTRAMARE se lembrou desde fato: “Eu sou um dos fundador da
cooperativa. Foi a Associagdo dos Catadores de Material Reciclavel de Campina Grande,
14 no lixdo. Ai pa (...) ter direito a alguma coisa, a associagdo, ai tinha que mudar o nome,
ai ficou cooperativa. Ai eu sou um dos fundadores da cooperativa”. (BG-M, 39 anos)

Diante desta exigéncia, em novembro de 2001, foi constituida de direito e
registrada oficialmente a Cooperativa dos Trabalhadores de Materiais Reciclaveis, com

cerca de 80 associados. Os associados receberam cursos de educacao cooperativa.

Em 2003, os catadores, com o apoio do grupo de voluntarios, organizaram uma
manifestagdo no lixdo com o objetivo de denunciar a discriminagdo ¢ a
exploragdo a que eles eram submetidos pelos sucateiros; a0 mesmo tempo, estes
catadores exigiam o direito de coletar e comercializar os materiais reciclaveis
dentro do lix@o. Essa reivindica¢do representou uma conquista importante para
os catadores, uma vez que foi concedido a COTRAMARE, por meio dos
catadores, o direito de participar ndo apenas da coleta, mas, sobretudo, da
comercializagdo dos materiais, visto que, até entdo, tal estrutura encontrava-se

! Fala de uma cooperada, presidente atual da COTRAMARE.

™ Acessando o site <<http://www.coletasolidaria.gov.br/>> ¢ possivel visualizar o sitio oficial da Coleta
Seletiva Solidéria, instituida a partir do Decreto Presidencial n° 5.940, de 25 de outubro de 2006. Vejamos
essa informagdo presente no referido portal: “O Decreto 5.940/06 determina a separagdo de residuos
reciclaveis de orgdos e entidades da administragdo publica federal direta e indireta em beneficio de
associagdes e cooperativas de catadores de material reciclavel. Significa dizer que: os cerca de 10.000
prédios publicos federais, presentes em 1.400 municipios, devem destinar os diversos tipos de materiais
reciclaveis, usados no dia-a-dia das reparti¢des - jornais, envelopes, revistas, materiais de reformas ¢ de
construgdo, plastico e outros materiais inserviveis, para as organizagdes de catadores do seu municipio”.




concentrada nas maos de um tnico atravessador. Buscava-se, assim, eliminar o
monopdlio que existia no lixdo. (DINIZ, 2008, p. 129)

Em 2005, o Férum Municipal Lixo & Cidadania organizou o Seminério “Usina
Verde: tratamento térmico de residuos sélidos e suas conseqiliéncias sociais, econdmicas €
ambientais”. O Férum Municipal integrou a COTRAMARE ao evento, cujo objetivo era
discutir junto aos catadores a proposta de implanta¢do de uma provavel “usina verde”” no
municipio de Campina Grande — PB. Para Diniz (2008, p. 129), na realidade, “a Prefeitura
Municipal da cidade buscava resolver o problema do lixo através do método de
incineragdo,” reaproveitando a energia de parte dos residuos por meio de incineradores, ou
seja, tornando “inertes” os residuos antes da disposicdo final”.”

Foi também em 2005 que a j4 citada Irma Celine organizou uma unidade produtiva
de papel reciclado (Projeto de Papel Reciclado), através do “Projeto Esperancga”: “Projeto
Esperanca, porque uma senhora que apdia a cooperativa também, e ela chegou com um
projeto pra cooperativa com reciclagem de papel. Ai num deu certo 14 dentro, que os
vandalos quebrava, rasgava os papel. Era no lixdao” (BG-M, 39 anos). Segundo a fala do
catador, atualmente esse projeto se encontra instalado no bairro do Rocha Cavalcante,
Campina Grande — PB.

Mais ou menos nessa ¢época a COTRAMARE contava com dois projetos:
“Instalacdo de Unidades de Beneficiamento de Materiais Vitreos para os Catadores da
COTRAMARE — Campina Grande — PB”, sob a coordenagdo de uma professora do
Departamento de Engenharia de Materiais da Universidade Federal de Campina, e o
projeto de extensao ‘“Transformar Para Incluir: fortalecimento da Cooperativa de

Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de Campina Grande — COTRAMARE”,

3«0 processo USINAVERDE de tratamento térmico e geragdo de energia a partir dos residuos urbanos nio
reciclaveis € precedido por criteriosa selecdo manual/mecanica de todos os materiais reciclaveis — garrafas
“pet”, papeldo, latas de ago e de aluminio, vidros etc., que serdo destinados a industria de reciclagem”.
(disponivel em: <<http://www.usinaverde.com.br/>>. Acesso em: 10 set. 2011)

™ Consiste na queima do “lixo” a altas temperaturas em instalagdes chamadas “incineradores”. Tal método é
bastante contestado, principalmente pelas entidades de protecdo ambiental, por despejar substancias toxicas
no meio ambiente, prejudicando a saude da populagdo. No entanto, ha equipamentos de incineragdo de ltima
geracdo, dotados de sistemas computadorizados, que controlam e/ou tratam os gases que poluem o ar de
forma eficaz, mas sdo de custos elevadissimos.

s “Naquela época, travou-se um debate entre os catadores e o Poder Publico local: de um lado, a Prefeitura
buscava garantir a viabilidade do referido projeto para a cidade, e, do outro, as entidades representativas dos
catadores questionavam os impactos daquela experiéncia no ambito socioecondmico ¢ ambiental. A
inviabilidade daquele projeto foi comprovada, razdo pela qual a Prefeitura ndo o levou adiante”. (DINIZ,
2008, p. 129)




coordenado por uma professora do Departamento de Servico Social da Universidade
Estadual da Paraiba.
O primeiro projeto atualmente se encontra parado, levando em consideragiao que as

maquinas estdo com defeito. Sobre o assunto, um cooperado explica:

Antes daqui eu tava la nos vidro, né, 14 no lixdo. Do vidro, com Dona Celine, né?
L4 era uma cooperativizinha, sabe? Tem umas maquina pra fazé os vidros, vidro
derretido, pecinhas de vidro, copinho, cinzeiro, mas a maquina, cara € nova,
pagaram para o conserto, mai ela num funciona até hoje. (BH-M, 31 anos)’

Quanto ao referido projeto de extensdo tinha apoio do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq)”” que, numa atitude inédita, concedeu
bolsas para um projeto de extensdo e ndo de pesquisa, como ¢ de praxe. O objetivo do
projeto era melhorar as condi¢gdes de trabalho e de vida dos trabalhadores da Cooperativa
através de agOes de formacdo e assessoria voltadas ao fortalecimento da gestdo social,
administrativa, contdbil e financeira do empreendimento; de programas de qualificagdo
profissional atinentes a realidade dos empreendimentos populares do setor de reciclagem;
da aquisicdo de meios materiais que permitam a geragao de novos postos de trabalho e de
melhores condigdes de produgdo e comercializagdo e, portanto, o aumento de renda para
estes trabalhadores; e ainda da promog¢ao de mecanismos que fortalegam a participagdo e
interven¢do dos catadores nos espacos de negociacdo de politicas publicas que lhe sejam
pertinentes.”

O projeto foi executado pela UEPB, através da Pro-Reitoria de Extensdo e
Assuntos Comunitarios (PROEAC), em parceria com varias instituigdes que atuam no
setor, como a Fundacdo Rede Interuniversitaria de Estudos e Pesquisas Sobre o Trabalho
(UNITRABALHO), nucleo da UFCG (Universidade Federal de Campina Grande), com o
Departamento de Engenharia de Materiais da e com a Caritas Diocesana de Campina
Grande. A parceria do projeto com o CNPq durou dois anos (2006/2007).

E imprescindivel enfocar aqui que foi através deste projeto e das parcerias
conquistadas na época que foi possivel a retirada de alguns catadores do “lixao” para um

galpdo no centro da cidade de Campina Grande — PB e a constituicdo da primeira

" Em conversa informal com a professora de Servigo Social responsavel pela criagdo do projeto de extensdo
que foi aprovado pelo CNPq, foi informado que as maquinas para fabricacdo de vidros ndo estdo quebradas.
O que ocorre ¢ a falta de estrutura fisica adequada para o funcionamento das mesmas.

7 Apoiado financeiramente pelo MCT/CNPq, através do edital CT-Agro 18/2005.

"8 Informagdes retiradas do proprio projeto de extensdo, fornecido por uma das participantes do mesmo.



experiéncia de “Coleta Seletiva Solidaria” organizada do municipio.” Nesse meio termo,
também conseguiram carros de mao para serem usados na coleta, fardamentos etc.

Apoés esse periodo, mais precisamente em julho de 2009, segundo a fala da
presidente (BF-F, 37 anos) da COTRAMARE,® algumas discussdes e desentendimentos
entre os cooperados fizeram com que a estrutura organizacional da cooperativa passasse
por uma reformulagcdo. Assim, cerca de vinte integrantes decidiram criar um novo
empreendimento, surgindo dai a Cooperativa de Catadores e Catadoras de Materiais
Reciclaveis de Campina Grande Ltda, a CATAMAIS.®

A CATAMAIS, registrada na Junta Comercial do Estado com CNPJ
10328008/0001-35, permaneceu no espaco que estava a COTRAMARE. Porém, a
COTRAMARE® se mudou para um novo galpdo, localizado na Rua Santa Rita, n 486,
bairro da Liberdade, Campina Grande — PB.

A “Coleta Seletiva Solidaria” caracteriza-se como um processo de conquista dos proprios cooperados.
Aqui os mesmos visitam bairros da cidade, conversam com seus moradores, explicando a importancia da
separacao do material reciclavel, conseguindo, muitas vezes, adesdo de alguns moradores. Posteriormente,
com um calendario informando as datas das visitas aos bairros, os catadores buscam na casa dessas pessoas
que aderiram a campanha o material separado, por isso o nome “Coleta Seletiva Solidaria”.

%O secretario/diretor financeiro da CATAMAIS indicou outras datas para a vinda da COTRAMARE para o
centro da cidade, em 17 de julho de 2007, e sua saida para o bairro da Liberdade, em 19 de abril de 2008.

81 Ndo foi permitido a pesquisadora informar os motivos da cisdo ocorrida na cooperativa, e por isso foi
garantido aos informantes da COTRAMARE e CATAMALIS sigilo absoluto em relaggo ao fato.

%2 Sua estrutura fisica conta com 01 galpdo de armazenamento, triagem e prensagem do material, 02
banheiros, 01 cozinha, 01 escritério (que também ¢é usado como sala de aula) e 01 sala de espera. Enquanto
equipamentos de trabalho a cooperativa possui: 01 prensa, 01 balanga mecénica e 06 carrocinhas. (Pesquisa
direta, fevereiro de 2011)



Interior no galpdo da CATAMALIS, local onde o secretario diretor/financeiro, também artista
plastico, confecciona e expde seus objetos fabricados a partir de materiais reciclaveis. Foto: pesquisadora

A CATAMAIS,® entdo, estd localizada na Rua Almeida Barreto, n 210-A, Bairro
Sao José (centro), no municipio de Campina Grande — PB. Atualmente conta com o apoio
de um projeto de extensdo, também apoiado pelo CNPq e coordenado por uma professora
do Departamento de Servigo Social da Universidade Estadual da Paraiba, intitulado
“Melhor Coletar e a Vida Melhorar: apoio as condi¢des de trabalho de catadores e
catadoras de reciclaveis da Cooperativa CATAMAIS” * (periodo de 2010/2011). A partir
desse projeto a citada instituigdo universitaria transformou o Projeto iniciado em 2006*° em
Programa de Extensdo permanente, tornando a cooperativa, inclusive, campo de estagio

interdisciplinar. *

%3 Sua estrutura fisica conta com 01 galpdo (300m* de extensdo) de armazenamento, triagem e prensagem do
material, 02 banheiros, 01 cozinha, 01 espago para criagdo e exposi¢ao de objetos confeccionados a partir da
reciclagem de materiais/objetos coletados. Enquanto equipamentos de trabalho a cooperativa possui: 01
prensa, 01 balanga mecanica e 11 carrocinhas. E importante comentar aqui que o galpdo apresenta-se em
estado de deterioracdo (o teto se encontra em risco de desabamento), colocando em risco a vida dos
cooperados. (Pesquisa direta, dezembro de 2010)

% O apoio financeiro do CNPq ao projeto possibilitou o pagamento de uma bolsa para um dos cooperados no
valor de R$400,00 (no caso o contemplado é o presidente da cooperativa) ¢ vale transporte para todos os
cooperados durante o periodo de um ano (de novembro de 2010 a novembro de 2011). Também serdo
comprados 03 containers, que serdo colocados em pontos de acondicionamento de materiais (pontos de
entrega) e 03 veiculos elétricos para coleta do material reciclavel.

50 ja citado projeto de extensdo: “Transformar Para Incluir: fortalecimento da Cooperativa de
Trabalhadores em Materiais Reciclaveis de Campina Grande - COTRAMARE?”. (periodo de 2006/2007)

% Atualmente, a referida cooperativa conta com a parceria de diversas instituigdes e/ou estabelecimentos
comerciais de Campina Grande, como: UEPB, CNPq, ONG Doe Seu Lixo, Bar do Cuscuz, Instituto Nacional
do Semiarido (INSA), Supermercados Hiper Bom Preco, Instituto Nacional do Seguro Social (INSS),



Os cooperados da CATAMALIS realizam coleta seletiva em 08 (oito) bairros de
Campina Grande: Catolé, Sao José, Alto Branco, Prata, Quarenta, Santo Antonio, Santa
Rosa e Liberdade.’” No blog® da CATAMALIS ¢ possivel encontrarmos reportagens sobre

reciclagem, coleta seletiva, oficinas e cursos dos quais os cooperados participam etc.

Dinamica de abertura da Oficina sobre Cidadania, oferecida pelo Centro de Agdo Cultural
(CENTRAC). Foto: blog da CATAMAIS

Nao podemos deixar de descatar aqui que tanto na COTRAMARE quanto na
CATAMALIS as parcerias provenientes de outras instituigdes e/ou pessoas apontadas
anteriormente foram decisivas no processo de construg¢do de outras condi¢des de trabalho e
organizacao. Assim, modos de refletir e a tomada de consciéncia quanto a importancia do
trabalho de catacdo foram viabilizadas na medida em que os catadores se apropriavam do
seu trabalho e de seu valor.

Evidentemente, o trabalho realizado via cooperativa, a “Coleta Seletiva

Solidaria”,* ¢ significado por todos os catadores como sendo melhor do que aquele

Colégio Alfredo Dantas (CAD), Faculdade Mauricio de Nassau, Empresa Brasileira de Infra-Estrutura
Acroportuaria (INFRAERO), Metalougas, Jornal da Paraiba e Centro de Educagdo Superior Reinaldo Ramos
(CESRE)).

87 Praticamente a mesma rota dos cooperados da COTRAMARE.

8 ver: <<http://catamais.blogspot.com/>>

¥ Na entrada do atual galpio da COTRAMARE encontramos um banner com a seguinte mensagem: “Coleta
Seletiva Solidaria — COTRAMARE. Cooperativa de Trabalhadores de Matérias Reciclaveis. Vamos criar um
meio ambiente limpo, praticando a coleta seletiva. Eu apoio esta idéia!!!”. No blog da CATAMALIS temos o
logotipo da cooperativa, um cata-vento acompanhando o nome CATAMALIS e a frase “para poluir menos”.
Interessante comentar que existe um cata-vento enorme fincado na parede da frente do prédio onde funciona
a CATAMALIS.



realizado no “Lixdo Municipal” do Mutirdo. No “lixdo”, misturados ao proprio lixo,
“embagados”, “desfigurados” pela fumaca provocada pelo “lixo” que queimava e
convivendo com a polui¢do e os inimeros animais que ali buscavam alimento, o catador
poderia se sentir, também, um animal, ou um “bicho”, segundo depoimento de uma

entrevistada:

Ali (no lixdo) a gente vivia isolado do mundo, parecia uns bicho. (AB-F, 48 anos)

E nesse ponto, a partir da construgdo de comparagdes entre o trabalho realizado no
“lixdo” e nas ruas da cidade e o trabalho a partir da “Coleta Seletiva Solidaria”, que os
cooperados, e também o secretario/diretor financeiro da CATAMALIS, apresentam

significados bastante positivos em relagdo ao trabalho realizado através das cooperativas.

O positivo € que esse pessoal ndo f¢ mais no lixdo trabalhando, entendeu, isso ¢é
muito positivo, 14 o trabalho era degradante. (secretdrio/diretor financeiro da
CATAMAIS)

A gente trabalha muito bem, trabalhamo limpo, num se cortando, num pegdmo (...)
de seringa, (...) que era como era la no lixdo. E aqui ndo, ja pegamo nas residéncia
limpinho. (AB-F, 48 anos)

Olhe, ao contrario dos catadores que anda no mei da rua, nds somos bem vistos, né?
Porque eu era catador de rua, eu num era bem visto, (...) muita gente xingava,
outros tinha medo quando a gente entrava nas ruas, os pessoal nas porta, um
bucado entrava pra dentro, outros ficava com medo da gente, né, muitos xingavam,
quando a gente ia mexer no lixo. (BD-M, 34 anos)

Nos relatos verificamos que no “lixa0”, entre os bichos, os catadores se identificam
também como bichos, os ndo humanos; a catagdo nos trajetos das ruas ¢ permeada de
lembrancas de exclusdo e estigmatizagdo. Mas, para eles, € um trabalho digno como outro
qualquer. O importante ¢ que tenham algo para fazer e que consigam ganhos a partir deste
trabalho. E a possibilidade de autossustento que permite o sentimento de dignidade.

Maciel e Grillo (2009) observam que a maioria dos brasileiros “costuma achar que
“todo trabalho ¢ digno”. Mesmo que esse signifique limpar o chao que alguém sujou, ainda
assim ¢ uma atividade vista como mais correta e bonita do que qualquer forma de roubo ou

desonestidade”. (p. 241)



Concretamente (...) verifica-se que o simples acesso a alguma ocupacdo ndo
garante, por si, uma identidade reconhecida. Existem situagdes em as
possibilidades de constituicdo de uma identidade valorizada e estavel
encontram-se bloqueadas ou mesmo impedidas de se efetivar (...). Ter como
fonte de renda bicos, trabalhos ocasionais e precérios ndo configura uma vida
valorizada. (BARROS; PINTO, 2008, p. 69)

Santos (1987, apud BARROS; PINTO, 2008) lembra que as sociedades ao se
fundarem e legitimarem na mercantilizagdo, monetarizacdo € no consumo cria ‘“nao
cidaddos”. “Cada homem vale pelo lugar onde estd. O seu valor como produtor,
consumidor, cidaddo, depende de sua localizagdo no territorio (...). A possibilidade de ser
mais ou menos cidaddo depende, em larga propor¢do, do ponto do territério onde se esta”.
(SANTOS, 1987, p. 81, apud BARROS; PINTO, 2008, p. 69-70)

Barros e Pinto (2008) acrescentam, ainda, que essa realidade ¢ especialmente
visivel “entre aqueles que vivem em situacdo material precaria, em espagos
desvalorizados” (p. 70). Buscando ¢ nao conseguindo trabalho, resta aos mesmos
atividades marginais e “cuja contribuicao a vida social ¢ desprezada em termos economico
e cultural. Sao situacdes que fragilizam o sujeito e ameagam sua identidade”. (id)

Obviamente, no trabalho realizado via cooperativas nao ¢ preciso abrir as sacolas
de “lixo” para pegar o material reciclavel (o caso da catacdo realizada no meio da rua) e
nem de correr os perigos, apresentados anteriormente, proprios da catagdo realizada no

“lixdo”. O trabalho na cooperativa, nesse sentido, ndo ¢ vergonhoso, relata uma catadora:

Aqui eu nao sinto vergonha. Porque eu acho assim, né, a gente conhec..., anda, vai
fazer a coleta nos bairro, a gente conhece muita coisa, conhece pessoa, muito bem,
tem pessoa muita educada. Eu ndo me sinto envergonhada. Ai por onde eu passo, ai
a gente tem as camisas, né, elas..., al as mulhé diz..., as mulhé diz: vocé ¢ da...,
profissdo da reciclagem? Ai eu disse: €, da reciclagem. Nao tenho vergonha, me
sinto muito bem. As pessoa reconhece o trabalho da gente, reconhece. (AA-F, 27
anos)

O que caracteriza a “Coleta Seletiva Solidaria” ¢ exatamente a adesdo das pessoas
de determinados bairros da cidade e até de empresas a esse tipo de empreendimento
solidario. Neste caso, os moradores dos bairros que aderiram tal campanha separam o
material (deixando-o limpo), e os catadores, identificados a partir do uso de fardas e
crachés (tornando visivel a sua condi¢do de pertencer a um grupo organizado), passam
apenas para coletar tal material nos bairros em determinados dias da semana, obedecendo

um calendario previamente construido.



E o respeito da comunidade, o olhar desta comunidade direcionado aos catadores,
que, de certa forma, contribuem na construgdo e manutengdo da autoestima dos
cooperados, influindo, diretamente, no modo deles significarem o proprio trabalho e a si

mesmos.

Porque vocé, bem ou mal, hoje aqui vocé tem (...), j4 tem uma respeitabilidade
junto a comunidade, as pessoas reconhecem. (...) Ai em algumas casas ja dizem:
olhe, entre ai, servem um cafezinho, entendeu, ajuda, entdo eu acho, conseguiram
respeito, aumentaram sua autoestima, tdo sacando que o caminho ¢ esse.
(secretario/diretor financeiro da CATAMAIS)

Olha, ai eu posso dizer que € positivo, gracas a Deus. Hoje existe dias melhor.
Vocé pode entrar numa residéncia, trata vocé como trabalhador (...). Mai a gente
entra numa reparticdo publica, vai pegar o material, vocé entra numa casa, num
condominio, pega o material também, ¢ tudo positivo pra vocé. Se vocé ta
trabalhando num canto organizado, as pessoas lhe recebem bem, também, nao
todos, mai boa parte ja recebem bem, coisa que anteriormente ndo era dessa
maneira, entendeu? Vocé ver hoje..., a gente quano vai pegar um material, t€m
varias pessoas que nos tratam bem, e eles..., o pessoal né, ja guarda pra gente
aquele material. (...) Porque agora, na coleta seletiva, nos sentimo mais bem visto
pelo pessoal, que antigamente ndo era dessa forma. (...) (AC-M, 36 anos)

Porque a gente tem uma intimidade com as pessoa que a gente vai colher material,
que elas ficam contente quando a gente vai ai diz: ah rapaz, vocé€ chegou, entra ai,
vamo tomar um cafezinho. Tem uma senhorinha que gosta de mim pra dedéu. (AD-
M, 33 anos)

Somo reconhecido em todo canto. Em todos os bairro nds sémo reconhecido.
Todos, todos os bairro ndi sémo reconhecido. Sémo tratado bem, somo recebido
bem nas porta, nos trata bem os cliente da gente também, nds trata bem eles e eles
trata a gente bem também. Eu me acho bem. Eu me acho bem. Pra mim esse
trabalho num tem importancia ndo. (BA-F, 62 anos)

Hoje, a coleta seletiva? E um trabalho..., num é que o lixdo ndo ¢ um trabalho
digno, né, digno, mais aqui na cidade é mai digno ainda, por que nos somo
reconhecido, de catador para reciclador. Assim, as ruas que a gente faz, os bairro
que a gente faz, que as pessoas aceitou a “Coleta Seletiva Solidaria”, recebe a gente
com o maior carinho, num ¢, ¢ muito amor que a gente tem, e ¢ tudo. Aqui ¢ coleta
seletiva. S6 vai apanhar em porta a porta. (...) E reconhecimento, ré, (...), porque da
comunidade j& tem. E os voluntdrios que querem nos ajudar. E positivo, de bom.
De bom ¢ a gente hoje ta na cidade com a coleta seletiva. (BF-F, 37 anos)

Para Calderoni (1998), trata-se de uma espécie de afirmacdo da importancia do

trabalho do catador, transformando-o numa profissdo visivel e socialmente importante pelo



fato de estar diretamente identificada a necessidade do processo de reciclagem e de

reaproveitamento do “lixo”. Ora,

(...) entendido em seu sentido genérico, o trabalho ¢ expressao da relagdo do ser
com a natureza, em sua dupla dimensdo: transformar a natureza e, a0 mesmo
tempo, autotransformar o ser que trabalha, por meio da relagdo com a cultura,
da identificagdo com o grupo, da autorrealizagdo e do sentimento de autoestima.
(...) Por meio do trabalho, o sujeito tem acesso ao reconhecimento de si e,
simultaneamente, pela via da alteridade, ao inelutavel reconhecimento do outro.
(BARROS; PINTO, 2008, p. 68)

Concretamente, as cooperativas e associagcdes de catadores de materiais reciclaveis
conseguem produzir riqueza a partir do que ¢ descartado (lixo), incluindo pessoas em
situacdo de vulnerabilidade social e, do mesmo modo, desenvolvendo a consciéncia
ambiental e mobilizando a sociedade para a pratica da reciclagem (LIMA; OLIVEIRA,
2008). Lidam “com trés elementos economicamente frageis, quase formas de inexisténcia,
ou existéncias negativas, conseguem produzir renda e dignidade humana, revalorizar
material sem valor e potencializar a solidariedade social”. (p. 226)

Barros e Pinto (2008) salientam que os catadores de materiais reciclaveis no Brasil
possuem um histérico que remonta a mais de meio século de catacdo, “o que pode ser
constatado no levantamento da histéria de vida de catadores com longa trajetéria nessa
atividade” (p. 75). Constamos essa realidade quando ouvimos os relatos dos catadores,
geralmente fazendo referéncia aos pais, e até avos, que ja trabalhavam na catacdo e que
cresceram e criaram filhos trabalhando nessa atividade. “Apesar dessa atuag@o histdrica,
esses catadores viveram todo esse periodo em situagdo de marginalizacdo e ndo
reconhecimento”. (id)

Para os referidos autores essa situacao esta mudando:

Tal mudanga pode ser explicada inicialmente pela importancia que a questdo
ambiental passou a ter a partir dos anos 1980, sobretudo do inicio deste século.
Grupos e instituigdes nacionais e internacionais pautam a questdo ambiental
como o grande desafio a ser enfrentado e apontam a necessidade de mudanga de
paradigmas sobre o desenvolvimento mundial no enfrentamento dessas
questdes. Novos habitos de vida e de consumo sdo desenvolvidos na populagdo
que, pouco a pouco, vai integrando em seu cotidiano a preocupagdo com a
preservagdo do planeta. (id)

Certamente que os catadores entrevistados compreendem o papel importante da
reciclagem na preservacdo ambiental e, consequentemente, o seu proprio papel neste

processo. Interessa destacar aqui que embora algumas atitudes de preservagcdo ambiental e



manutengdo da qualidade de vida dependam do poder publico, na maioria das vezes ha
descuido e irresponsabilidade por parte das pessoas que, geralmente, ndo se sentem
responsaveis pela degradacdo ambiental. Essa falta de interesse e responsabilidade pela
questdo ambiental acontece, geralmente, pela falta de envolvimento e sensibilidade com a
gestdo do meio ambiente e, também, desinformagao.

Em decorréncia da desinformacdo, a educacdo ambiental assume um papel
imprescindivel no desenvolvimento de uma conscientizacdo através de conhecimentos,
habilidades e valores relacionados & causa ambiental. E nesse ponto que os catadores
defendem a importancia do seu trabalho ndo apenas de catador de materiais reciclaveis,
mas também de “conscientizador”. Entretanto, apesar do trabalho de catacdo realizado no
“lixdo” e nas ruas da cidade ser também importante para a preservacdo ambiental, apenas
nas falas relacionadas a “Coleta Seletiva Solidaria” os catadores fizeram questdo de
enfatizar a importancia da atividade de cata¢do para a preservacdo do meio ambiente,
exatamente pelo fato de ser necessario para que a mesma acontega a “conscientizagao” da

populagdo sobre a sua importancia para a preservagao ambiental.

Eu me vejo nesse trabalho, assim pra..., pro, pra eles mesmo, né, noi trabalha pra
eles mermo, porque se ndo fosse a gente acho que existia mai lixo, existia mai lixo
no mundo, muito, muito poluido, né, a gente tira a metade, né? A gente tira a
metade, ai eu me sinto orgulhosa ai. Muito, muito bem. (AA-F, 27 anos)

Uma vez aconteceu..., €..., eu até falei com uma que tava sorrindo também, eu parei
e falei: olha, vocés tdo sorrindo ai do trabalho que nds td fazendo, da coleta
também, nos ta fazendo uma coisa pra vocés. Tamo retirando o lixo que € de voceés,
entendeu, eu falei pra ela, ndo ¢ porque nds somos indigente desse tipo nao, nds d
fazendo uma coisa por necessidade, por trabalho, (...) parei e falei isso mesmo pra
ela 14, tdmo fazendo uma limpeza que nem o prefeito #d ligando com isso. Nem o
poder publico ¢ ligando. Inclusive elas também. Ai elas ficaram tudo
envergonhada porque elas tava sorrindo. Ai sim, elas pararam, num instante elas
pararam, e foi 14 no centro mesmo, e eram estudantes. Vocés tao rindo ai, mas
estudam tanto e ndo sabem. Vocés nem ligam por meio ambiente. Vocé chega na
sala de aula, fala de meio ambiente e tudo, (...) e ainda manga® de quem ¢4 tirando,
ajudando. (AC-M, 36 anos)

Primeiramente sobre o meio ambiente, que a gente faz muita coisa pelo meio
ambiente, né? Tem o negdcio da dengue também, né? A gente, ne, tem isso tudo.
(BB-F, 26 anos)

% Zomba, desdenha.



Uma que a gente td fazendo um beneficio pro meio ambiente, né, recolhendo esse
material de ir pros esgoto, pros acude, poluir o0 meio ambiente. (...) Eu tenho muito
orgulho do que eu faco. (BC-F, 37 anos)

Trabalhos de discussdo, através de oficinas, dindmicas de grupo etc., oferecidos por
algumas parcerias aos catadores, principalmente pelas instituicdes de ensino superior,
colaboram na constru¢do desse discurso positivo em relacdo ao trabalho realizado pelos
cooperados e de si mesmos, enquanto catadores, ou seja: a organizacdo de catadores foi

imprescindivel para a mudanga de concepgao sobre o trabalho dos catadores.

Os catadores de materiais reciclaveis, em particular os que operam por
intermédio das cooperativas, podem ser conhecido como um agente ambiental.
Ele ¢ um educador da comunidade (...) e ndo apenas um educador-aprendiz em
programas de extens@o universitaria. (CRIVELLARI; DIAS; PENA, 2008, p.
303)

O trabalho de educagdo ambiental desenvolvido pelos catadores ¢ um servigo
prestado gratuitamente a sociedade. Sua atuacdo como agentes ambientais,
educando e mobilizando a populagdo para adesdo a coleta seletiva, tem eficacia
superior a de programas oficiais. (LIMA; OLIVEIRA, 2008, p. 238)

A formacdo de cooperativas ou de associacdes de recicladores, entretanto, vem
sendo estimulada e amparada por 6rgdos governamentais € ndo governamentais e pelo
setor privado. No caso das cooperativas COTRAMARE e CATAMAIS, como foi
evidenciado anteriormente, os apoios mais importantes vém de duas universidades publicas
e de uma instituicdo religiosa. Para Azeredo (1999), os referidos trabalhadores tém obtido,
historicamente, o resgate de uma atividade representada anteriormente sob o signo da
vadiagem, do 6cio e da mendicancia, transformando-a em profissdo, na medida em que
veem no “lixo” a possibilidade de subsisténcia traduzida na valorizagdo e/ou dignidade do
trabalho.

Outro aspecto destacado nas falas dos entrevistados foi quanto a positividade do
trabalho de catacao proveniente da auséncia de patroes. Diniz (2001, apud DINIZ, 2008)
constatou em sua pesquisa realizada nos “lixdes” da Paraiba que os catadores se sentem
“livres” por ndo terem patrdo-empregado. Entretanto, segundo a autora, a exploracdo dos
catadores ocorre na comercializagdo, numa dupla via: sucateiros e industria de reciclagem.

Foi enfatizado, além disso, que a associacao dos catadores em cooperativas trouxe
uma melhoria das condigdes gerais de vida dos mesmos, ndo tendo relagdo, somente, ao

aumento dos rendimentos do trabalho (alguns deles falaram, inclusive, que o ganho do



trabalho de catagdo realizado no “lixdo” era superior),”’ mas por ser mais “confortavel” e,
principalmente, pelo reconhecimento alcancado. “A positivacdo de sua autoidentificacao
ocorre, também, através da constatacdo e do reconhecimento de que ha pessoas que
conhecem, valorizam seu trabalho e mostram respeito para com eles, separando material e
até os defendendo em certas situagdes”. (LAHAM, 2006, p. 74)

Para Lima e Oliveira (2008, p. 240), os pobres, “condicionados pela caréncia, pela
falta de oportunidade de trabalho e de reconhecimento, elaboram modos de vida e taticas
que lhes permitam tanto sobreviver, quanto serem reconhecidos”.

E justamente a partir do processo de organizagdo, como nas cooperativas, que os
catadores podem construir vinculos, estabelecendo novas relagdes sociais, (re)construindo
sua autoestima e também se constituindo como sujeitos politicos.

Porém, apesar dos pontos positivos revelados pelos catadores em relagdo ao
trabalho de coleta realizado via cooperativas, apesar da reciclagem ganhar cada vez mais
espaco e os produtos reciclados conquistarem valor econdmico e social, nem tudo pode ser
considerado positivamente.

Para comecar, na contracorrente do que pretendem a partir da “Coleta Seletiva
Solidaria”, os catadores relatam casos em que no inicio, quando estavam tentando
“conquistar” a adesdo de certos moradores, ou ‘“‘conscientizar” 0s mesmos sobre a
importancia da reciclagem, algumas dessas pessoas os destrataram, mostrando desinteresse
e desprezo, fingindo, inclusive, que ndo estavam vendo e/ou ouvindo os mesmos.

Por isso, as pessoas que nao apoiam a “Coleta Seletiva Solidaria” sdo consideradas

99 <¢

“ignorantes”, “egoistas” e “burras” (termos usados por eles).

Olhe, eu vejo de uma forma diferente. Porque o seguinte: o que eu vejo ¢ o que
muitos nao veem, nao enxergam. Porque se a maioria do pessoal enxergasse esse
tipo de material que estd jogando fora, eles ndo jogariam fora. Se ele fosse
prejudicado, a propria casa dele, por causa desse material mesmo, tomaria
consciéncia e ndo fazia. Porque a dor de cabeca s6 ddi no préximo, nunca doi em
vocé, ou seja: o lixo so6 prejudica as gente de classe baixa. Gente de classe alta
nunca ouvi dizer que lixo prejudicasse, ndo €? Por isso, acho, muito num apdiam, é
burrice. (AG-M, 40 anos)

! Ndo podemos deixar de destacar aqui que, geralmente, no “lixdo” a jornada de trabalho é bem mais
extensa, contribuindo, talvez, para a obten¢do de um rendimento um pouco mais elevado do que aquele
conseguido via cooperativa.



O catador informou, ainda, que muitas pessoas, apés 0 mesmo tentar convencé-las a

\

aderir a “Coleta Seletiva Solidaria” a partir do discurso de preservacao do meio ambiente,

se recusaram a participar da mesma, apesar de entender da sua importancia.

Apesar da consciéncia ecoldgica crescente, a reciclagem ndo ¢é prioridade da
economia de mercado e do comportamento dos individuos como consumidores.
A economia mercantil ainda ndo se reconciliou com a natureza e, em termos
individuais, a consciéncia ecologica ainda ndo se traduziu em praticas
ecologicas efetivas, em comportamentos de produgdo e de consumo coerentes e
ecologicamente responsaveis: quase 100% dos individuos sdo favoraveis a
coleta seletiva, mas poucos a praticam. (LIMA; OLIVEIRA, 2008, p. 238)

Para o catador AG esse ndo interesse em participar da preservagdo ambiental ocorre
porque o “lixo” ndo prejudica, diretamente, as pessoas de classe alta e/ou suas residéncias.
No entanto, ele mesmo comentou que apesar de trabalhar com coleta de material reciclavel
e buscando adesdo dos moradores a “Coleta Seletiva Solidaria” dos bairros onde a mesma

¢ realizada, em sua casa ndo existe a separacao do material que possa ser reciclado.

Pra mim a importancia de mais alta..., como se pode dizer? ((aqui se referindo a
importancia da reciclagem para a preservagdo do meio ambiente)) Porque o
importante ndo seria eu, o importante seria o futuro da natureza, do nosso pais. Ou
seja: dos meus filhos, entendeu? Porque se eu hoje ndo fizer nada em beneficio a
eles, eles ndo vao tomar com exemplo, e tomar atitude de fazer alguma coisa em
beneficio ao proximo. Entdo, pra mim que acho que seria isso, questdo do meio
ambiente, questdo em relagdo a nossa casa, ndo €, que a gente... Na minha merma ¢
uma desordem total. Porque eu levo a vida para fazer o bem ao proximo, mas nao
olho pra mim mesmo, ou seja: eu vou num canto, faco uma limpeza, fago, ajunto
material, trabalho com materiais reciclavel, mas em casa eu num fago isso. (...) E
como diz aquela historia: em casa de ferreiro o espeto ¢ de pau. (AG-M, 40 anos)

O catador acredita que a consciéncia ambiental deve ser passada de pai para filhos,
netos e bisnetos, a partir da pratica da separacao do material reciclavel. Deve ser aprendida
no ambito familiar, no entanto ele mesmo admite que ndo transmite essa consciéncia para
os seus filhos, desconstruindo o seu discurso que apenas “gente de classe alta” ndo tem

interesse na reciclagem.

Essa constatagdo ndo deve levar a conclusdo de que a consciéncia ambiental
seja inutil, que nao esteja plenamente desenvolvida, ou que os individuos ndo
sejam sinceros ou responsaveis. Nao se pode exigir a mudanca de
comportamento apenas da consciéncia. (...) Para transformar a consciéncia
ambiental em comportamento, ¢ preciso desenvolver uma ‘“abordagem



ecologica” da relagdo pratica dos individuos com o lixo em sua vida cotidiana.
(LIMA; OLIVEIRA, 2008, p. 239)

Percebe-se que, a “Coleta Seletiva Solidaria”, que deve ocorrer com esforgo tanto
dos catadores quanto da comunidade “consciente” da sua importancia na preservacido do
meio ambiente envolvendo interesses comuns, mesmo com seus percal¢os, contribui para
transformar a consciéncia ambiental em pratica ecologica, no sentido de que muitos
moradores onde a mesma ¢ efetivada participam desse modelo de reciclagem solidaria.

Os catadores também relataram que apos algum tempo coletando em determinadas
residéncias, muitos moradores, a medida que iam conhecendo e “se simpatizando” com
eles, passaram a permitir a presenca dos mesmos inclusive no interior de suas casas,
oferecendo agua, café, lanche e até almoco, fora os presentes que constantemente estdo
ganhando dos moradores. Isso, para os catadores, ¢ comentado com bastante orgulho, pois,
pelo menos através da “Coleta Seletiva Solidéria”, se sentem reconhecidos ou t€ém o seu

trabalho visto e/ou significado de maneira positiva.

Olhe, no comeg¢o, no comeco, quando eu cheguei aqui..., hoje a senhora nio ¢
assim, mai ela ficava bem na distancia, nao abria o portdo, parecia que eu nem
existia. Oche, hoje eu chego 14 e ja vou bater 14444..., ja passo da cozinha. Vou
pegar o material 14 atras. Ela agora ¢ minha amiguinha. ((rindo muito)) (AE-M, 26
anos)

No entanto, ndo podemos deixar de problematizar aqui o discurso de um catador da
CATAMALIS que, ao contrario de seus colegas de trabalho, comentou que a conquista de
novos parceiros para a “Coleta Seletiva Solidaria” ¢ humilhante, relacionando tal atividade
a mendicancia, pois precisam pedir servilmente como quem pede uma esmola. Vejamos a

sua fala:

E outra, porque embora..., vocé tem que colocar isso na sua cabega, porque isso ¢
um ponto de vista meu. E o ponto de vista meu € o seguinte: embora esteja ali ou
ndo, esteja bem vestido ou ndo, vocé ndo passa de um mendigo. Porque eu sempre
disse, e digo a todos, o trabalho de reciclagem, esse que a gente faz ¢ muito
humilhante. Agora é muito humilhante em que sentido, em que termo? Porque vocé
¢ obrigatdrio a pedir, f¢ entendendo, a esperar, e implorar que ele guarde pra voce.
Hoje o sistema ¢ esse. Hoje se vocé chora vocé ganha, se vocé ndo chora, vocé
também ndo ganha, 7d entendendo? Porque vocé imagina, vocé chegar..., esses trés
bairros que ja tdo conquistado, ja sdo antigos também... (...) 7d entendendo?
Recebe todo mundo bem, tudo legal, sabe o trabalho da gente, ja entende o nosso
trabalho, #d entendendo? Ja pegou intimidade. Mas, ou seja: a gente vai fazer um



trecho novo, vocé vai conversar, tentar conquistar o pessoal, quer dizer, vocé vai se
humilhar, a pedir que ele guarde o material pra vocé, #d entendendo? A gente nao
passa de um mendigo. Nesse ponto a gente ndo passa de um mendigo, #d
entendendo? E num ¢é na aparéncia que eu #6 dizendo. Porque, me diga uma coisa,
como ¢ que vocé vai chegar num bairro, a gente vai passar com aquela carrocinha
como se tivesse vendendo fruta gritando: 6hhh a reciclagem!! Olha num sei o queé!!
((gritando)) Vocé vai conquistar quem nesse termo? Vocé num ta vendendo, vocé
ta pedindo, tad entendendo? Ai vocé tem que chegar 14, conversar com aquela
pessoa, diz: olhe, trabalho assim, assim, desse jeito, nesse sistema, daria pra
senhora ta guardando o material para mim? Tém muitos que diz: eu ndo guardo
aqui material pra ninguém nao. Mai num tem quantas vezes, eu num conto nao.
Tem delas que diz: ah, eu coloco ai fora pra quem quiser pegar pegue, eu nao tenho
obrigac¢do de fd guardando nada pra ninguém nao, ta entendendo? Ou seja: vocé vai
novamente: mai minha senhora, ¢ assim..., vai conversar, quer dizer, vocé fd se
humilhando, ¢ um trabalho humilhante. Raciocine bem: vocé 7¢ implorando que ela
guarde o material pra voc€. Porque se ela guarda vocé tem um futuro, vocé tem um
lucro, ta fazendo um beneficio a ela mesmo e a vocé também. Mai se ela num
guarda? Vocé€ num pode chegar e forcar ela lhe d4 o material. Até depois isso se
reverter. Justamente, ¢ nosso ponto de vista que o nosso trabalho ¢ humilhante.
Porque, pra vocé ver, passa numa empresa ¢ o cara fardado, capacete, e luva, bem
vestido, ahhhhhhh, 6h fulano trabalhando. Vocé passa com uma carroga dessa, td
bem fardado, de luva, s6 num bota um capacete, mai bota um boné, o cara diz: 6h,
lixeiro. E tad trabalhando da merma forma que o outro #d trabalhando, ta
entendendo? S6 que o nosso trabalho, eu morro dizendo, que ¢ humilhante. Até
alguém, o poder publico, poder judiciario, em geral, poder em geral, tomar
consciéncia do que estd fazendo. E tentar fazer melhorar o nosso meio ambiente, o
nosso mundo. Tentar fazer alguma coisa mais pra outra pessoa também, ¢ a lei é
essa: eu faco pra mim e o resto... Num ¢ assim que trabalha (...), quer dizer: eu 70
ganhando o meu eu vou me preocupar com vocé que num td ganhando nada?! O
que acontece ¢ isso. (AG-M, 40 anos)

Interessante aqui ¢ a desconstrugdo que o catador inseriu na fala dos seus
companheiros de trabalho, levantando suspeita em relacdo a positividade do trabalho via
cooperativa e, principalmente, ao reconhecimento que eles acreditam ter alcancado. Assim,
enquanto a maioria dos entrevistados aponta a situag¢@o anterior de trabalho, principalmente
a realizada no “lixao”, como sendo humilhante e vergonhosa, mas que melhorou com a
entrada dos mesmos numa cooperativa e a inser¢do da “Coleta Seletiva Solidaria”, o
catador AG insiste em apresentar o contrario: “a situacdo melhorou, mas continua
humilhante”. Ou seja: mesmo com todos esses discursos que legitimam a importancia do
trabalho de catador enquanto agente de preservacdo ambiental, do ‘“‘suposto”
reconhecimento da comunidade quanto a importancia do seu trabalho e do também suposto
tratamento ““positivo” oferecido por essa comunidade aos catadores, o trabalho ainda ¢

humilhante e talvez esteja muito longe de deixar de ser humilhante, pois necessita da “boa



vontade” do outro que vai “doar” o material reciclavel ao catador. O “outro” doa esse
material se desejar, mas ndo ¢ obrigado, pois ele ndo esta recebendo algo em troca para
isso. Para o entrevistado, ¢ tipo uma rela¢do hierarquizada: “sou como mendigo, pedinte,
porque pego, ndo estou comprando, pagando, por isso sou aquele que precisa do “outro”
para sobreviver; ndo estou”, supostamente, “oferecendo nada em troca quando recebo o
material reciclavel”.

E aqui que foi colocado em xeque o tal reconhecimento alcangado, tio falado, e
“admirado”, pelos catadores de materiais reciclaveis. Primeiramente, nos relatos deles
mesmos, foi evidenciando que nem todas as pessoas que eles tentam “conquistar” para
inseri-las no projeto de “Coleta Seletiva Solidaria” aderem ao mesmo. Ha casos que nem a
porta da residéncia o morador abriu para falar com eles. Também ndo podemos esquecer
que instituicdes importantes de ensino superior criaram, juntamente com os catadores, e
estdo apoiando o projeto de “Coleta Seletiva Solidaria”, o que permite ao mesmo certa
respeitabilidade e credibilidade dos moradores, da mesma forma ndo podemos deixar de
enfatizar que esse modelo de reciclagem solidaria ou o cooperativismo permite aos
catadores a construgdo de vinculos e estabelecimento de novas relagdes sociais, o que pode
contribuir para a constituigdo dos mesmos como sujeitos politicos e, como Vvisto
anteriormente, para a (re)constru¢do de sua autoestima. Héa, também, no caso da
COTRAMARE, apoio de uma institui¢do da igreja catdlica: a Céritas.

Lima e Oliveira (2008) enfatizam os limites da produtividade via associagdes e
cooperativas de catadores, o que pode explicar esse cardter ambivalente presente na
atividade do catador. Os autores lembram que as associagdes e cooperativas de catadores
vivenciam uma aparente desvantagem em todos os sentidos quando comparadas a

empreendimentos capitalistas:

Lidam com a dimensdo ambiental, onde, apesar da consciéncia ecoldgica
crescente, ndo ¢ prioridade da economia de mercado e do comportamento dos
individuos como consumidores; a economia mercantil ainda nao se reconciliou
com a natureza; a consciéncia ecoldgica ainda ndo se traduziu em praticas
ecologicas efetivas, em comportamentos de produgdo e de consumo coerentes e
ecologicamente responsaveis. (p. 226)

E nesse sentido que os catadores sentem dificuldades em conseguir pessoas que
queiram aderir & “Coleta Seletiva Solidaria”. Havendo consciéncia da preservacdo
ambiental e da importdncia do trabalho dos catadores talvez as pessoas se sentissem

agradecidas pelo trabalho realizado pelo catador e este nao precisaria “se humilhar” para



convencé-las de que a reciclagem ¢é positiva para a preserva¢do do meio ambiente e por
isso deveriam participar da “Coleta Seletiva Solidaria”.

Outro ponto a ser destacado ¢ que “a matéria prima coletada pelos catadores ¢
constituida pelos residuos da sociedade de consumo; portanto, de coisas que, a principio,
ndo tém valor mercantil” (LIMA; OLIVEIRA, 2008, p. 226). Isso explica porque nas
cooperativas, principalmente na CATAMAIS, o pequeno montante do faturamento,”
refletindo diretamente na baixa renumerac¢do dos cooperados, constitui um dos principais
obstaculos desse empreendimento solidario, tendo como consequéncia direta o aumento da
rotatividade dos associados.

Assim, quando entramos em contato com o pessoal da cooperativa CATAMALIS, no
momento tinha quase duas dezenas de associados. Em menos de dois meses esse numero
caiu para cinco associados. Nos meses de observagdo foi corriqueiro a entrada e saida de
algum cooperado. A explicacdo era sempre o baixo valor da remuneragdo conquistada.

Também ficou evidente na fala dos entrevistados que alguns cooperados “se
escoravam” nos outros, tornando o trabalho associativo pouco atrativo para aqueles mais

produtivos.

E, td vindo, e no més que vem ta vindo mai gente, ai, né, pra trabalhd. O presidente
disse que s6 vai vim um. Mai depoi ele vai butd mais. E vai tira esses que num quer
trabalhar, porque (...) ((ela aqui fala 0 nome do catador)) chegou de manha, chegou
era umas oito e pouco, assinou ai o ponto, saiu pra vendé uns negogo com o celular
dele, ai nem trabalhou e tudo. (AA-F, 27 anos)

Constatamos que, apesar de se autoidentificarem como uma cooperativa, 0s
catadores da CATAMAIS decidiram que apenas o rendimento oriundo da venda do
material reciclavel doado por algumas instituicdes e estabelecimentos comerciais seria
dividido em partes iguais para todos os cooperados.”

E fato que a experiéncia do cooperativismo, apesar de ter sido apontada como
bastante positiva em relagdo ao trabalho realizado no “lixao” municipal, nao parece, assim,

um “mar de rosas”. O secretario/diretor financeiro da CATAMAIS comentou sobre as

%2 Devido ao baixo valor de mercado do material reciclavel.

% No galpdo da cooperativa CATAMALIS cada cooperado, ou dupla de cooperados que trabalhavam juntos,
tinha o seu espago para armazenar o coletado. No final do més cada cooperado, ou dupla, recebia apenas o
valor da venda daquilo que ele mesmo, ou a dupla, tinha coletado. Na cooperativa COTRAMARE, ao
contrario da CATAMALIS, sempre ha doze cooperados trabalhando em dupla — um homem e uma mulher —,
nimero que ndo pode aumentar levando em consideragdo que eles possuem apenas seis carrinhos de coleta.
Tudo que ¢ coletado, incluindo também o material doado, ¢ vendido e o valor recebido dividido em partes
iguais para cada cooperado.



dificuldades existentes na cooperativa impedindo que a mesma possa funcionar

adequadamente:

Na verdade tem aquela coisa do..., de vocé..., como eu digo aqui, quando vocé entra
num esquema, numa cooperativa, vocé tem que ter uma hierarquia, porque ela tem
que funcionar dessa maneira, é uma instituigdo (...), entendeu? E uma coisa aberta,
e tal, e o pessoal do lixdo ndo ta muito acostumado. Alids, em nada acostumado...
La ninguém manda neles, e tal, e a gente tenta fazer isso o maximo possivel aqui.
S6 que ndo da pra vocé ter autoridade. Nao ser autoritario, entenda bem, ¢ ter
autoridade. Entdo vocé tem que ter autoridade, porque vocé tem mil..., vocé tem
mil tarefas pra fazer que voc€ assume um compromisso com a comunidade e vocé
tem que cumprir. E o cara liga pra ca e olha, tem um material pra doar, fulano nado
vai, ndo vou porque fulano nao foi (...). Chega uma hora (...) que tem que ter
alguém, como também o presidente, que ¢ por direito e dever autoridade, mas nao
atende da forma que gostaria de ter. E a maioria das pessoas nunca tiveram um
emprego formal, entdo essa autoridade ¢ inteiramente desconhecida, sacou? A
maioria nunca entrou numa firma, ndo tem chefe, subchefe, sabe, ndo sabe trabalhar
com autoridade, entendeu? Com normas... E ndo ¢ uma autoridade chata, porque eu
mando e vocé faz. Ndo... E uma autoridade de organizar a cooperativa. Ai, claro,
vocé vai criando atritos, e as vezes atritos afastam, entendeu? (...) A relacdo de
trabalho, a relacdo de espaco, sabe, aqui a gente nao tem quem limpe o banheiro.
Cada um tem que um dia limpar o banheiro. S6 que um ndo faz e o outro acha que
porque aquele nao fez, também nao vai fazer. E ai um terceiro vai 14 e se os dois
ndo fizeram também ndo vou fazer. (...) Ja teve varios atritos aqui com algumas
pessoas, assim, por conta disso. Velho! Vocé sujou, vocé limpa. Vocé tirou, vocé
guarda. Vocé pegou, ué, usou pde no lugar E ai larga... (...) Avisar quando ndo
vem. Se eu ndo vim, olha, ndo vim por isso. Assumir aquilo que eu acho que tem
que ser uma cooperativa, entendeu? E um por todos e todos por um mesmo. S6 que
ndo existe, entende, essa briga maior ¢ essa. Por causa do individualismo. Nao
aquele individualismo malicioso, as vezes, sabe? E o individualismo de formagao.
Outro dia eu tava discutindo (...), que ¢ complicado, cara, mas nenhum deles, sabe,
na vida jogou num time de futebol ou vez parte de uma equipe de alguma coisa.
Quando a gente vai participar de uma equipe vocé cria isso. Porque se vocé nao
fizer a sua parte dentro do campo vocé ndo vai ganhar e ndo é s6 vocé que ganha. E
vocé que ganha e o time todo, entdo vocé tem que cumprir bem a sua funcao. Se
vocé ¢ da defesa, se vocé ¢ do meio-campo, se vocé € do ataque, entendeu, isso tem
que existir também aqui dentro. (secretario/diretor financeiro da CATAMALIS)

Apesar do processo sociorganizativo desse segmento social, vé-se que sdo avessos a
organizagio e participacdo. E claro na fala do secretario/diretor financeiro o baixo grau de
associativismo ¢ de nivel de confianca mutua.

Quanto, ainda, a “Coleta Seletiva Solidaria”, apesar de ndao termos entrevistado a
populagdo dos bairros que aderiram ao referido projeto, tivemos a oportunidade de ouvir

duas senhoras que participam deste empreendimento, no bairro da Liberdade. Uma delas



falou que separa e guarda o material, mas que acha inadmissivel quando o catador nao
passa no dia marcado para a coleta. Nesse sentido, segundo ela, coloca o material na
calcada para qualquer pessoa pega-lo. A outra informou que ndo ¢ obrigada a separar o
material, mas que “por pena” separa. Exatamente por nao ser obrigada a separar o material
também acha irresponsabilidade do catador nao passar no dia “correto” para a coleta, pois
ndo gosta de guardar “lixo” por muito tempo no seu quintal. Nenhuma delas falou da
importancia do trabalho dos catadores para o meio ambiente. Acreditam que estdo
“fazendo caridade”.

Obviamente, ndo podemos usar esses dois casos isolados para significar o trabalho
de coleta realizado nos bairros segundo aqueles que separam o material reciclavel, mas ¢
importante para levantarmos uma suspeita quanto a existéncia, ou ndo, de um efetivo
reconhecimento social do trabalho de catagdo (coleta seletiva) e dos catadores.

Nos relatos, quase todos apontaram como positivo no trabalho de “Coleta Seletiva
Solidaria”, como exemplos, também, de reconhecimento, a atengdo que as pessoas
dispdem aos mesmos, inclusive deixando-os entrar em suas casas, oferecendo cafezinho,
lanche e “até” almogo. E provavel, a partir dessas falas, que essa aten¢do, ou visibilidade, ¢
tdo rara, excepcional, que eles a enxergam quase como se tivessem usando uma “lente de
aumento’.

E quando dizem “eles deixam até a gente entrar na casa deles, oferecem até
lanche...”, supomos que acreditam, na realidade, na existéncia de uma hierarquia valorativa
entre eles e os moradores que aderiam a “Coleta Seletiva Solidaria”, no sentido de que
essas pessoas, segundo eles, supostamente, mais importantes, concedem seu tempo,
aten¢do, a um simples catador de materiais reciclaveis, além de doarem o material
reciclavel. E esse valor diferencial entre as pessoas que poderd legitimar a desigualdade
social.

Migueles (2004 apud MEDEIROS; MACEDO, 2006, p. 66), sobre o assunto,
afirma que o trabalho desenvolvido com o “lixo” “interfere tanto na identificacdo do
catador com o seu trabalho como no reconhecimento da sociedade pelo trabalho
desempenhado pelo catador”. Catar “lixo”, entdo, é considerado uma atividade excludente
pela propria natureza do tipo de trabalho, apesar de que, sob o ponto de vista de Miura
(2004 apud MEDEIROS; MACEDO, 2006, p. 66), esse mesmo trabalho ou o ato de se

tornar catador pode ser sentido como “fonte de dignidade e modo legitimo de obter renda.



E uma atividade que faz do excluido um trabalhador inserido no mundo do trabalho,
diferenciando-o do mendigo ou vadio”.

E nesse sentido que, apesar desses trabalhadores desempenharem um papel
importante para o processo de reciclagem, segundo Medeiros e Macédo (2006, p. 68), “o
trabalho com o lixo ndo tem uma unica representagdo ou sentido, ou ¢ dotado de
caracteristicas ruins ou de caracteristicas boas. Ele abarca tanto aspectos positivos quanto
negativos, por isso, a relacdo dos catadores com o lixo ¢ ambigua, refletindo a dialética
inclusdo/exclusdo, (...) orgulho/humilhacao”, visibilidade/invisibilidade,
reconhecimento/desprezo etc.

O “lixo”, segundo Miura (2004, apud MEDEIROS; MACEDO, 2006), significa
para os catadores seu meio de vida, a possibilidade, muitas vezes Unica, para garantir sua
sobrevivéncia, sua integracdo no mercado de trabalho, mesmo que seja informal e sem
garantias aos direitos trabalhistas, porém, sem deixar de ter a conotacdo negativa
construida socialmente em torno do “lixo”, significa aquilo que ¢ jogado fora, que gera
asco, discriminagdo e preconceito.”

Certamente, ndo podemos afirmar que o reconhecimento e visibilidade que a
maioria dos catadores acredita terem conseguido trabalhando em cooperativas e a partir da
“Coleta Seletiva Solidaria” ¢ um pseudorreconhecimento ou que estdo enganados quanto a
maneira de significarem tal reconhecimento.

Também ndo podemos esquecer que os catadores buscam mecanismos de inser¢ao
na propria sociedade que os exclui, buscando e exigindo respeito e dignidade. Assim, ndo
basta ser “lixo” humano. E preciso, primeiramente, sentir-se “lixo” humano, algo que os
catadores ndo legitimam, ou pelo menos tentam desconstruir. Supostamente
desnecessarios, indesejados e desamparados, lutam para serem necessarios, desejaveis e
amparados. O que ocorre ¢ que ndo basta apenas o desejo de ser incluido e respeitado para
que o reconhecimento de seu trabalho e de si mesmo aconteca.

No proximo capitulo, entdo, a relagdo reconhecimento e ndo reconhecimento sera
problematizada a partir dos relatos de humilhagdo, invisibilidade, estigmatizagdo e
exclusdo social sofrida pelos catadores. Tais historias foram comuns e repetitivas em seus

discursos, acontecendo, a maioria desses casos, no momento da “Coleta Seletiva

% Recentemente, mais precisamente em setembro de 2011, foi veiculado no telejornal local, em Jodo pessoa
— PB, que uma catadora de materiais reciclaveis, de 35 anos, recebeu 06 (seis) tiros, nas nadegas e nas costas,
na madrugada da segunda-feira, dia 12 de setembro. A mesma estava catando latinhas, no chdo e nos lixos,
no bairro onde reside, em Mandacaru — Jodo Pessoa, quando um homem apareceu e comegou a atirar na
mesma, segundo a reportagem, “por pura maldade”.



Solidaria”, exatamente quando eles “acreditam” que estdo sendo reconhecidos. Nesse caso,
serd que longe de um efetivo reconhecimento, os catadores, na realidade, vivenciam um
reconhecimento social fragil e ocasional? Se o reconhecimento € fragil ou inexistente essa

realidade acontece por qual(is) motivo(s)?



CAPITULO 11




CAPITULO II- (NAO) RECONHECIMENTO E SUBCIDADANIA: AS
EXPRESSOES DE ESTIGMATIZACAO E (IN)VISIBILIDADE
SOCIAL EXPERIENCIADAS PELOS CATADORES.

O imagindrio social dominante no Brasil interpreta “o brasileiro” como um tipo
social homogéneo (...), independentemente de sua classe ou pertencimento
social. Tudo acontece como se esses individuos essencialmente semelhantes
apenas diferissem na renda que ganham e que o progresso econdmico seria,
portanto, o Deus ex machina ao qual caberia resolver problemas como
desigualdade, marginalizag@o e subcidadania. (SOUZA, 2003a, p. 51) (Grifo do
autor)

O que Souza (2003a) estd argumentando acima ¢ que existe entre nds, brasileiros,
uma crenga no progresso econdmico, onde a expansdo do mercado resolveria todos os
nossos problemas sociais. Nesse sentido, a desigualdade social seria “algo temporario,
modificavel por altas taxas de crescimento econdmico, as quais, de algum modo obscuro,
terminaria por incluir todos os setores marginalizados”. (p. 58)

Para Souza (2003a) esse tipo de argumento ¢ desatento aos aspectos morais e

politicos que sdo importantissimos para uma real estratégia inclusiva.

O fato de que o Brasil tenha sido o pais de maior crescimento econdmico do
globo entre 1930 e 1980, sem que as taxas de desigualdade, marginalizagdo e
subcidadania jamais fossem alteradas radicalmente, deveria ser um indicativo
mais do que evidente do engano dessa pressuposi¢do. Isto, no entanto, ndo
aconteceu e ndo acontece ainda hoje. (p. 51)

Ora, em nenhuma das sociedades modernas, que conseguiu homogeneizar e
generalizar “um tipo humano para todas as classes, como uma pré-condi¢do para uma
efetiva e atuante ideia de cidadania, conseguiu esse intento como efeito colateral
unicamente do desenvolvimento econdmico”. (p. 58)”

A explicagdo que considera a marginalidade como sendo determinada por
problemas sociais que serdo corrigidos por medidas econdmicas contribui, assim, para sua
permanéncia e naturalizagao.

Para esclarecer esse tema, Souza (2003a, 2003b, 2006) utiliza as contribuigdes de
Taylor e Bourdieu. Note-se que considerando a teoria de Bourdieu fragil, pois ele nao

percebeu, na sua analise da classe trabalhadora, os processos coletivos de aprendizados

% “Dentre as sociedades desenvolvidas, inclusive, ¢ a mais rica dentre elas, os EUA, a que apresenta maior
indice de desigualdade e exclusdo”. (SOUZA, 2003a, p. 58)



moral e social que ultrapassam as barreiras de classe, Souza sentiu a necessidade de

vincula-la a uma teoria objetiva da moralidade, no caso a tayloriana.

Nao tenho nenhuma ambig¢ao, aqui, de criar uma teoria nova a partir do didlogo
com esses autores. Eles obviamente sdo, em aspectos importantes, muito
diferentes entre si e até inconciliaveis. Minha ambigdo ¢ meramente utilizar o
poder elucidativo e desvelador de ambas as teorias para iluminar um caso
concreto: a experiéncia da naturalizagdo da desigualdade em sociedades
periféricas como a brasileira. (SOUZA, 2003b, p. 63)

Para Souza o uso de autores diferentes, no caso de Bourdieu e Taylor, da-se pela
existéncia de complementaridades entre suas teorias, no sentido de que suas diferencas se
combinam produtivamente, permitindo “tanto o uso dos mesmos a contextos que
provavelmente surpreenderia os proprios autores, quanto o aprofundamento de questdes
que somente o uso de ambos permitiria”. (id)

Iniciando com as semelhangas, para Souza (2003b), Bourdieu e Taylor se
aproximam quando, em suas teorias, tentam romper e superar a concep¢ao mentalista da

experiéncia social.

Essa concepgdo mentalista ¢ representada pelo dualismo mente/corpo, ou seja,
pela ideia de que a mente ¢ uma entidade distinta do corpo, embora de algum
modo “habite” o corpo como um “fantasma dentro de uma mdaquina”. Desde
Descartes essa concepgao tornou-se algo como a doutrina oficial sobre a relagdo
mente/corpo. (SOUZA, 2003b, p. 64)

Para Taylor (1989, apud SOUZA, 2003b), Bourdieu, assim como Wittgenstein,
desenvolveram outras concepgdes que permitiram pensar essa relagdo de outro modo. O
primeiro, no campo da filosofia, ajudando a quebrar a serviddo filosofica do
intelectualismo, o segundo, no campo das ciéncias sociais, enfatizando que a ciéncia social
deve ser refeita, livrando-se do seu ponto de partida distorcido, ou seja: o dualismo

mente/corpo.

Aqui, o inimigo comum ¢ a tendéncia racionalista e intelectualista, dominante
seja na filosofia, seja nas ciéncias sociais. Enquanto a tradigdo intelectualista
nesses dois campos do conhecimento tende a perceber a compreensdo de uma
regra social, por exemplo, como um processo que se consuma o nivel das
representacdes ¢ do pensamento, abstraindo seu componente corpéreo e
contextual, tanto Wittgenstein como Bourdieu enfatizam o elemento “pratica”.
Obedecer uma regra ¢, antes de tudo, uma pratica aprendida e ndo um
conhecimento. A “pratica” pode ser articulavel, ou seja, ela pode explicar razdes
e explicagdes para o seu “ser deste modo ¢ ndo de qualquer outro” quando
desafiada a isto, mas, na maior parte das vezes, esse pano de fundo inarticulado



permanece implicito, comandando silenciosamente nossa atividade pratica (...).
(p. 64)

E aqui que Souza (2003b) enfatiza que o esforgo critico tanto de Wittgenstein
quando de Bourdieu ¢ dirigido a critica das concepgdes filosoficas ou socioldgicas que

abstraem o componente radicalmente situado e contextual da agdo humana.

Em Taylor, essa empreitada assume a forma de uma tentativa de resignificar e
articular o contexto ndo tematizado que, na realidade, guia e orienta toda acdo
humana embora ndo tenhamos consciéncia dele na vida cotidiana. Sua luta
contra o que ele chama de “naturalismo”, dirige-se precisamente contra a ilusdo
do sentido (ou falta de sentido) imediato e implica na necessidade de reconstruir
a pratica ndo articulada, que comanda nossa vida cotidiana, e articular a
hierarquia de valores escondida e opaca que preside nosso comportamento. (p.
65)

Para Bourdieu, o mesmo fato torna iminente uma desconstru¢do do que ele
denomina da grande i/lusio social, do mesmo modo como em Taylor, “uma reconstrugdo
do sentido imediato visto como produto de consolidacdes acriticas de situacdes de
dominagdo e opressao”. (id)

Essa empreitada, para Bourdieu, assim como para Taylor, envolve uma ruptura com
o intelectualismo e com o mentalismo. Essa ruptura é possivel, em Bourdieu, no momento
da construcao de uma teoria da pratica.

Bourdieu (1983), inicialmente, na elaboracdo de sua teoria da pratica, apresenta
dois modos de conhecimento teodrico, polares e antagonicos, se traduzindo pela oposicao de
dois autores classicos, Weber e Durkheim: o conhecimento fenomenologico, que parte da
experiéncia primeira do individuo, “esquecendo-se” que o sujeito tem uma historia, ¢
determinado; e o conhecimento objetivista/estruturalista, que constroi as relagdes objetivas
que estruturam as praticas e as representacdes das praticas, negligenciando, dessa forma, a
esfera subjetiva e a pratica dos agentes, considerando os sistemas de representagdo
somente como “estrutura estruturada” e ndo como “estrutura estruturante”. Temos, entdo,
uma teoria da acdo social como antagonica a analise estrutural; uma compreensdo subjetiva
na sociologia em contraposi¢do a visdo objetivista.

Um terceiro modo de conhecimento teodrico, o praxiologico, foi desenvolvido por
Bourdieu como meio de superar a dicotomia entre subjetivismo e objetivismo, articulando
dialeticamente o ator social e a estrutura social, procurando resolver o problema da

“interiorizagdo da exterioridade” e da “exteriorizac¢do da interioridade”.



O método praxioldgico de analise da realidade tem o conceito de habitus como
sintese, juntando dois aspectos, um objetivo (estrutura) e outro subjetivo (percepcao,
classificacdo, avaliacdo), permitindo ir do opus operatum (de uma estrutura estruturada) ao
modus operandi (para uma estrutura estruturada e estruturante),” possibilitando a
constru¢do de uma teoria da pratica ou do modo como elas sdo geradas. Essa nogdo de
habitus, segundo Ortiz (1983), foi recuperada da escoléstica, que enfatizava a dimensao de
um aprendizado passado, sendo uma disposicdo estavel para se operar numa determinada
direcdo. No entanto, Bourdieu (1983), reinterpretando esta ideia de habitus, entendendo-a
como sistemas de disposi¢des socialmente constituidos, recusa a pretensa a-historicidade
presente na filosofia classica e a ldogica escolastica” que legitimava um precipicio
intransponivel entre o conhecimento pratico e o conhecimento cientifico. A noc¢do de
habitus, segundo Bourdieu (1983, p. 45), ¢ uma ideia que permite escapar “das alternativas

estéreis do objetivismo e do subjetivismo (...)”.

Habitus, sistemas de disposigdes duraveis, estruturas estruturadas predispostas a
funcionar como estruturas estruturantes, isto ¢, como principio gerador e
estruturador das praticas e das representacdes que podem ser objetivamente
“reguladas” e “regulares” sem ser o produto da obediéncia a regras.
(BOURDIEU, 1983, p. 60-61) (Grifo do autor)

% 0 modus operandi, desta forma, ndo esta nem na objetividade do campo da morfologia das praticas, nem
na subjetividade das representagdes mentais. A estrutura que condiciona as praticas estd justamente entre
estas duas esferas, que se comunicam, ¢ ddo sentido uma a outra, se relacionando de forma dialética. Esta
estrutura, que € exterior € interior ao sujeito, incorporada e recriada em seu cotidiano, Bourdieu chama de
habitus. (KRAMER; CASTRO, 2004, p. 04)

7 No texto “O Conhecimento pelo Corpo”, da obra “Medita¢des Pascalianas”, temos Bourdieu examinando,
de maneira reflexiva, a importancia das socializa¢des e internalizagdes corporais, desenvolvendo, a partir na
nogao de habitus, a dimensao da agdo infraconsciente da logica da pratica que € negada pelos escolasticos. A
visdo escolastica “supde um ponto de vista unico e fixo — e portanto a adogdo de uma postura de espectador
imovel instalado num ponto (de vista) — bem como a instalagdo de uma moldura que recorta, recolhe e abstrai
o espetaculo, por um limite rigoroso ¢ imével” (BOURDIEU, 2001, p. 32), ou seja: o mundo, na escolastica,
¢ apreendido como “uma representacdo, um espetaculo, a ser contemplado de longe e do alto, a ser
organizado como um conjunto destinado exclusivamente ao conhecimento” (id). No ponto de vista
escolastico ha uma distancia insuperavel entre o conhecimento pratico e o conhecimento cientifico, erudito,
raciocinante, escolastico. A logica da pratica, segundo Bourdieu (2001), permanece inacessivel, abandonada,
ao pensamento escolastico, no momento em que ele se defronta com o social. Aqui o mundo ¢ oferecido pelo
pesquisador tal como ele o pensa, como objeto de contemplagdo, representacdo, “como se fosse o mundo tal
como ele se apresenta aqueles que ndo tém a disponibilidade de se retirar dele para pensa-lo” (ibid, p. 64).
Nesse caso, o agente atuante do conhecimento pratico cede lugar ao “sujeito” reflexivo do conhecimento
erudito. O olhar escoléstico, a visdo objetivada na perspectiva, ou cuja representacdo em perspectiva opera a
objetivacdo (enquanto forma simbolica de uma objetivagdo do subjetivo), ¢ edificado sob a logica tedrica. Tal
olhar soberano, embasado numa no¢ao mentalista do homem, permitiu um divércio intelectualista entre o
intelecto, percebido como superior, e o corpo, tido como inferior; tais oposigdes retraduzidas no dualismo da
alma e do corpo. “A visdo mentalista, inseparavel da crenga no dualismo da alma e do corpo, do espirito e da
matéria, deriva sua origem de um ponto de vista quase anatdmico, logo tipicamente escolastico, sobre o
corpo como exterioridade”. (ibid, p. 162)



O habitus — modos plasticos e flexiveis de perceber, fazer, pensar, sentir e ser —
pressupde, entdo, um conjunto de nog¢des que antecede a acdo, esta ultima constituindo-se
nas praticas dos agentes no interior do campo social, ou seja: o habitus produz praticas,
individuais e coletivas, a pratica ¢ acdo, ¢ a exteriorizacdo do habitus, em conformidade
com os esquemas engendrados pela historia, “sinal incorporado de uma trajetoria social
(...), e de um campo social” (ibid, p. 45). Temos aqui, entdo, a constru¢do de uma teoria da
acdo, apresentando no cendrio social o proprio agente em atividade.

Os conceitos, operacionais, foram desenvolvidos por Bourdieu com o proposito de
possibilitar/legitimar a sua teoria praxioldgica e, especificamente, o conceito de habitus é o
que nos permite esbocar alguns desdobramentos sobre o corpo, sobre a hexis corporal,

perscrutando um conhecimento pelo corpo, possivel a partir de sua teoria da praxis.

O conceito de habitus (..) ao contrario da tradigdo racionalista e
intelectualizante, permite enfatizar todo o conjunto de disposi¢des culturais e
institucionais que se inscrevem no corpo € que se expressam na linguagem
corporal de cada um de nds transformando, por assim dizer, escolhas valorativas
culturais e institucionais em carne e 0sso. (SOUZA, 2003b, p. 65)

Aqui, argumenta Souza (2003b), o que para outros socidlogos seria “internaliza¢ao
de valores”, para Bourdieu o destaque aconteceria, ao contrario, “no condicionamento pré-
reflexivo, automatico, emotivo, espontaneo, em uma palavra “inscrito no corpo” de nossas
acoes, disposicoes e escolhas”. (p. 65)

O corpo, em Bourdieu, ¢ visto como mediador pratico entre o social e o simbdlico
e, por esse motivo, o autor estudou as inimeras praticas relacionadas ao corpo, utilizando o
conceito de habitus e a sua logica de retencao e reproducao dos comportamentos.

De acordo com Montagner (2006), contrariamente ao conceito de campo,” a no¢do
de habitus coloca a questdo da centralidade do corpo como o locus privilegiado de anélise
do sujeito social. Como ja foi evidenciado, o habitus é um conceito que possibilita a
mediacdo teodrica entre individuo e sociedade ou agentes historicos e estruturas,
atravessando o espaco social em um continuo que vai do individual ao coletivo, de hexis

corporal a illusio.

% E um espaco de relagdes objetivas entre individuos, coletividades ou instituigdes, surgindo como uma
configuracao de relagdes socialmente distribuidas. O campo, entretanto, ¢ referido a um habitus, ou seja: o
campo estrutura o habitus e o habitus constitui o campo. O habitus ¢ a internalizagdo da estrutura social e o
campo ¢ a exterioriza¢do ou objetivagdo do habitus. Em cada campo o habitus, socialmente constituido por
embates entre individuos e grupos, determina as posigdes ¢ o conjunto de posi¢des determina o habitus.
Assim, a dindmica social se da no interior de um campo cujos agentes (individuos) tém disposi¢des
especificas (o habitus).



Note-se que, temos aqui a ideia de que o corpo ¢ o espago de inscricdo das regras
sociais, culturais, inscrigio de nossa “condenagio” ao social no corpo bioldgico. E o corpo
socializado, estruturado, um corpo que incorporou as estruturas imanentes de um mundo ou
de um setor particular desse mundo, de um campo, e que estrutura tanto a percep¢ao desse
mundo como a agao no mesmo. (BOURDIEU, 1996)

Na nossa sociedade, de acordo com Montagner (2006), o corpo € o suporte de uma
construcdo identitaria realizada pela estrutura social sobre a pessoa, constru¢do da qual o
proprio individuo ndo ¢ inteiramente sujeito. Esse inscrito, que ndo se pode desfazer e ¢
matriz geradora de praticas, como vimos, ¢ definido como Aabitus.

A partir da constancia bioldgica/corporal procura-se garantir uma unicidade do
homem, constante no tempo e no espaco. No entanto, segundo Bourdieu, ¢ impossivel captar
esse todo humano, exatamente porque ¢ historico, determinado socialmente. O que ¢
possivel realizar € a objetivagdo do habitus, “justamente resultado estavel, mas ndo imutavel
desse processo de interiorizacdo do social e de incorporagdo, na pele, de nossa persona
social”. (MONTAGNER, 2006, p. 04) (Grifo do autor)

E um ponto de partida em comum, quando os dois autores, Taylor e Bourdieu,
recusam o “dado”, a experiéncia imediata, “cuja opacidade nos confunde cognitivamente e
nos torna impotentes moral e politicamente”, que marca significadamente o modo como os

mesmos construiram uma ciéncia critica. (SOUZA, 2003b, p. 65)

Sem duavida, malgrado esse ponto de partida comum, os dois autores
desenvolvem perspectivas tedricas que tomam caminhos muito diferentes
fundamentando-se em visdes de mundo que se tornam em aspectos essenciais
antindbmicas (...). No entanto, mesmo essas divergéncias centrais sdo
especialmente interessantes na medida em que elas me parecem
complementares. (ibid, p. 66)

Souza (2003b), ainda, argumenta que a tematica da “dignidade” presente na obra de
Tylor ¢ o seu principal interesse, concentrando-se nela. O autor objetiva, entdo, desvelar o
potencial constituidor e legitimador das diferencas sociais tidas e tornadas naturais e
legitimas, “sob o véu mascarador da pretensa igualdade e universalidade que habita a
nogao de dignidade”. (p. 67)

Para Tylor inexiste uma reconstru¢do da hierarquia valorativa que divide os seres
humanos em mais ou menos, em classificados e desclassificados, reconhecidos e ndo
reconhecidos, em bem pagos e mal pagos, “cuja opacidade ¢ apenas reduplicada (...)”.

(SOUZA, 2003b, p. 70)



Acho que a reconstrugdo da logica valorativa opaca que comanda a “ideologia
espontanea™ do capitalismo tardio ¢ um passo fundamental para a analise das
sociedades modernas em geral — seja centrais ou periféricas —, na medida em
que permite desconstruir ndo apenas a naturalizagdo da desigualdade periférica,
mas também a eficiente “ilusdo da igualdade de oportunidades”, ou seja, a base
da legitimag¢do da dominagdo politica das sociedades industriais avangadas.
(ibid, p. 71)

Na esséncia do projeto tayloriano ha a convicgdo de que a realidade humana ¢
estruturada e constituida por camadas de significado, ou seja: o desafio do pensamento
critico — e neste, particularmente, o desejo de Taylor ¢ claramente conforme com o de
Bourdieu — “é re-significar as camadas de sentido que foram naturalizadas pela pratica

social, ou seja, reduzidas a opacidade e a intransparéncia”. (ibid, p. 72)

A re-significagdo da logica implicita e contingente, que preside a agdo de
mercado e Estado levado a cabo por Tylor, ¢ um passo fundamental para esse
projeto. Abre-se, desse modo, (...) todo um conjunto de questdes que
permanecia numa espécie de limbo na percepcdo cientifica. A genealogia
tayloriana permite “re-culturalizar”, “re-significar” e, a partir disso,
“reconstruir” e “re-socializar” uma hierarquia implicita j& naturalizada pela
opacidade da forma de atuac@o dessas instituigdes. (p. 71-72)

Enfatiza Souza que esse ¢ o ponto caro a Bourdieu, entendendo que o ponto de
partida de Bourdieu ¢ unilateral, necessitando “de uma base valorativa objetiva ¢ ancorada

institucionalmente”, reconstruida a partir da contribui¢do tayloriana.

Na analise de Bourdieu sobre a produgdo opaca da desigualdade nas condi¢des
das sociedades modernas avangadas como a francesa, o patamar Gltimo da sua
analise, que fundamenta uma infinidade de distingdes sociais, ¢ a situacdo de
“necessidade” da classe operaria. (...) O que € visto como “necessidade”, nesse
contexto, comparando-se a sociedades periféricas como a brasileira, adquire o
sentido de consolidacdo histdrica e contingente de lutas politicas ¢ aprendizados
sociais e morais multiplos de efetiva e fundamental importancia, os quais
passam desapercebidos enquanto tais para Bourdieu. (SOUZA, 2003a, p. 61-62)

E aqui que Souza (2003a, 2003b, 2006) propde uma subdivisdo interna a categoria
do habitus, com o proposito de conferir-lhe um carater histérico mais diverso, plural,
inexistente na andlise bourdieusiana, acrescentando, também, uma dimensdo genética e
diacronica a tematica da constituicdo do habitus. “Assim, em vez de falar apenas de

habitus genericamente, aplicando-o a situagdes especificas de classe num contexto

% “Mesmo em autores que se empenharam em descobrir a logica normativa e simbolica imanente a
“ideologia espontdnea” do capitalismo, a comegar pelo maior dentre eles, Karl Marx, o que temos ¢ uma
analise da morfologia estrutural da dindmica da produgdo e da circulagdo de mercadorias no capitalismo
levando a ilusdo da troca justa do mercado”. (SOUZA, 2003b, p. 70)



sincronico, como faz Bourdieu, acho mais interessante e rico (...) falar de uma “pluralidade

de habitus. (2003a, p. 62) (Grifos do autor)

Se o habitus representa a incorporacdo nos sujeitos de esquemas avaliativos e
disposi¢cdes de comportamento a partir de uma situacdo socioecondmica
estrutural, entdo mudan¢as fundamentais na estrutura econémico-social deve
implicar, consequentemente, mudangas qualitativas importantes no tipo de
habitus para todas as classes sociais envolvidas de algum modo nessas
mudangas. Esse foi certamente o caso da passagem das sociedades tradicionais
para as sociedades modernas no Ocidente. (id) (Grifos do autor)

A burguesia, entdo, argumenta Souza (2003a), sendo a primeira classe dirigente na
historia que trabalha, rompendo “com a dupla moral tipica das sociedades tradicionais,
baseadas no cddigo da honra” (p. 62), construiu uma “homogeneizacao de tipo humano” —

esse novo sujeito moral que Taylor ird chamar de self pontual'®

“a partir da
generalizagdo de sua propria economia emocional” (id) — dominio da razdo sobre as
emocdes e pulsdes irracionais, interiorizagao progressiva de todas as fontes de moralidade
e significado, exaltagdo concomitante das virtudes do calculo prospectivo,
autorresponsabilidade, autocontrole, disciplina, habilidades sociais etc. (SOUZA, 2003a,

2003b, 2006) — as classes dominadas.

Esse conjunto articulado e referido mutuamente de virtudes passa a ser, com seu
crescente ancoramento institucional, o alfa e o 0mega da atribuigdo de respeito e
de reconhecimento social, por outro lado, e pressuposto objetivo da propria
autoestima individual, por outro. No seu conjunto, essas precondi¢des
constituem a “dignidade” especifica da agéncia racional, ou seja, passa a ser o
fundamento da percepcédo diferencial de cada qual como signo ou ndo de valor a
partir dessa pré-condi¢do social produzida por meios intersubjetivos e de visdes
compartilhadas. (SOUZA, 2003b, p. 73)

Esse processo aconteceu em todas as sociedades centrais do Ocidente das mais
variadas maneiras. Em todas as sociedades que obtiveram a homogeneiza¢do de um tipo
humano transclassista, isso foi possivel a partir de uma aspiragdo perseguida “de forma
consciente e decidida, e ndo deixado a uma suposta acdo automdtica do progresso

economico”. (SOUZA, 2003a, p. 62)

100cp génese do self pontual em Taylor ¢ passivel de ser interpretada como a pré-historia das praticas sociais
disciplinadoras, das quais o mercado e o Estado s3o as mais importantes, fruto de escolhas culturais
contingentes e que, de forma implicita e intransparente, mas de modo algum neutra, impde tanto um modelo
singular de comportamento humano definido como exemplar quanto uma hierarquia que decide acerca do
valor diferencial dos seres humanos. E este modelo implicito que ird, crescentemente, a partir do seu
ancoramento institucional, premiar em termos de prestigio relativo, salario e status ocupacional os individuos
e classes que dele mais se aproximam e castigar os desviantes”. (SOUZA, 2003b, p. 72)



Assim sendo, esse gigantesco processo historico homogeneizador, que
posteriormente foi ainda mais aprofundado pelas conquistas sociais e politicas de
iniciativa da propria classe trabalhadora, (...) sem duvida generalizou e expandiu
aspectos fundamentais da igualdade nas dimensdes civis, politicas e sociais, (...)
pode ser percebido como um gigantesco processo de aprendizado moral e politico
de profundas conseqiiéncias. (id)

E exatamente esse processo historico de aprendizado coletivo que Souza (2003a,
2003b) considera nao adequadamente problematizado por Bourdieu no seu estudo empirico

em relagdo a sociedade francesa.

Ele representa o que gostaria de denominar de “habitus primario”, de modo a
chamar aten¢do para esquemas avaliativos e disposi¢des de comportamento
objetivamente internalizados e “incorporados”, no sentido bourdieusiano do
termo, que permite o compartilhamento de uma nogdo de “dignidade”
efetivamente compartilhada no sentido tayloriano. (2003b, p. 166) (Grifo do
autor)

Essa “dignidade”, efetivamente compartilhada por classes que lograram
homogeneizar a economia emocional de todos os seus membros, parece ser, afirma Souza
(2003b, p. 166), “o fundamento profundo do reconhecimento social infra e ultrajuridico, o
qual (...) permite a eficacia social da regra juridica da igualdade, e, portanto, da nogao

moderna de cidadania”.

E essa dimensio da “dignidade” compartilhada, no sentido ndo juridico de
“levar o outro em considera¢@o”, e que Taylor chama de respeito atitudinal, que
tem que estar disseminada de forma efetiva numa sociedade para que possamos
dizer que, nessa sociedade concreta, temos a dimensio juridica da cidadania e
da igualdade garantida pela lei. Para que haja eficacia legal da regra de
igualdade ¢ necessario que a percepcao da igualdade na dimensdo da vida
cotidiana esteja efetivamente internalizada. (id)

Essa dimensdo da “dignidade” necessita de um permanente e eficaz consenso
valorativo transclassista como sua condi¢do de existéncia, “que ndo € percebida enquanto
tal por Bourdieu” (id). O autor em questdo ndo percebe a importancia de conquistas
historicas de um tipo de sociedade, como a francesa, as quais se tornam Obvias quando

comparadas a sociedades periféricas, como a brasileira, em que tal consenso nao existe.

Ao chamar a generalizagdo, portanto, das pré-condi¢des sociais, econdmicas e
politicas do sujeito util, “digno” e cidadao, no sentido tayloriano de reconhecido
intersubjetivamente como tal, de “habitus primario”, eu o fago para diferencia-
lo analiticamente de duas outras realidades também fundamentais: o “habitus
precario” e o que gostaria de denominar “habitus secundario”. (ibid, p. 167)
(Grifos do autor)



O “habitus precario”, informa Souza (2003b), seria o limite do “habitus primario”

para baixo.

Seria aquele tipo de personalidade e de disposi¢des de comportamento que néo
atendem as demandas objetivas para que, seja um individuo, seja um grupo social,
possa ser considerado produtivo e util em uma sociedade de tipo moderno e
competitivo, podendo gozar de reconhecimento social com todas as suas
dramaticas consequéncias existenciais e politicas. (id)

Ja o “habitus secundario” seria o limite do “habitus primario” para cima, tendo

relacdo com uma fonte de reconhecimento e respeito social que exige, pressupde, a

generalizacdo do “habitus primario” para as camadas da populacdo de uma dada sociedade.

Nesse sentido, o habitus secundario ja parte da homogeneizacdo dos principios
operantes na determinagdo do Aabitus primario e institui, por sua vez, critérios
classificatdrios de distingdo social a partir do que Bourdieu chama de “gosto”. (...)
Essa diferenciagdo triadica da no¢do de habitus deve ser acoplada a discussdo
tayoriana das fontes morais ancoradas institucionalmente no mundo moderno, seja
no centro ou na periferia, para sua adequada problematizacdo. Como a categoria
de “habitus primario” é a mais basica, na medida em que € a partir dela que se
torna compreensivel seus limites “para baixo” e “para cima”, devemos nos deter
ainda um pouco na sua determinacdo. (SOUZA, 2003a, p. 64) (Grifos do autor)

E aqui que Souza (2003b) usa as investigagdes e/ou nog¢des de Kreckel de

“ideologia do desempenho” para levar a nogdo de “habitus primario” a um patamar mais

concreto de analise.

Parto da pressuposicdo de que a nocdo de Kreckel de “ideologia do
desempenho” permite pensar a dimensao socioldgica da producdo da distingdo
social a partir da forga objetiva da idéia de dignidade do agente racional como
proposta por Taylor. Afinal, as pessoas ndo sdo aquinhoadas equitativamente
com o mesmo reconhecimento social por sua “dignidade de agente racional”.
(...) A dimensdo juridica da protecdo legal ¢ apenas uma das dimensdes — apesar
de fundamental e importantissima — desse processo de reconhecimento. (p. 168)

Segundo Souza (2003b) ¢ o trabalho que parece estar por trds da ‘“avaliacdo

objetiva do valor relativo” de cada qual nessa dimensdo. Nesse caso, o potencial

encobridor de desigualdades por trds da nocdo de “dignidade” do agente racional deve se

manifestar mais facilmente nessa dimensao.

Kreckel chama de “ideologia do desempenho” a tentativa de elaborar um
principio unico, para além da mera propriedade econdmica, a partir do qual se
constitui a mais importante forma de legitimacdo da desigualdade no mundo
contemporaneo. A idéia subjacente a esse argumento ¢ que teria que haver um



“pano de fundo consensual” (...), acerca do valor diferencial dos seres humanos,
de tal modo que possa existir uma efetiva — ainda que subliminarmente
produzida — legitimac@o da desigualdade. Sem isso, o carater violento e injusto
da desigualdade social se manifestaria de forma clara e a olho nu. (id)

A “ideologia do desempenho” se baseia na triade meritocratica que envolve
qualificacdo, posicao e salario. A qualificacdo, que reflete a importancia do conhecimento
com o desenvolvimento do capitalismo, ¢ o primeiro € mais importante ponto que
condiciona os outros dois.

A “ideologia do desempenho” é exatamente uma “ideologia” porque ela ndo apenas
“estimula e premia a capacidade de desempenho”, mas, também, “legitima o acesso
diferencial permanente a chances de vida e apropriacdo de bens escassos” (ibid, p. 169). E
essa combinacdo da triade da “ideologia do desempenho” que faz do individuo um

“sinalizador” completo e positivo do “cidadao completo™.

A triade torna também compreensivel por que apenas através da categoria do
“trabalho” ¢ possivel se assegurar de identidade, autoestima e reconhecimento
social. Nesse sentido, o desempenho diferencial no trabalho tem que se referir a
um individuo e s6 pode ser conquistado por ele proprio.'”' (SOUZA, 2003b, p.
169)

Apenas quando as precondigdes para o reconhecimento objetivo dos papeis de
produtor e cidadao estdo dadas, pode o individuo obter sua identidade pessoal e social de
forma completa. E o poder legitimador, portanto, da “ideologia do desempenho” que ira
determinar aos sujeitos e grupos sociais excluidos, pela inexisténcia dos pressupostos
minimos para uma capacidade de competicdo bem-sucedida (ou seja, ¢ detentor de um
habitus precario), seu ndo reconhecimento social e sua auséncia de autoestima.

A “ideologia do desempenho” ¢ opaca, intransparente, pois “aparece” a consciéncia
cotidiana dos individuos como se fosse efeito de principios universais e neutros, abertos a

competi¢ao meritocratica. (SOUZA, 2003b)

A partir da defini¢do e da constitui¢do de uma ideologia do desempenho, como
mecanismo legitimador dos papéis de produtor e cidaddo, que equivalem (...) ao
contetdo do “habitus primario”, ¢ possivel compreender melhor o seu limite
“para baixo”, ou seja, o “habitus precario”. Assim, se o habitus primario
implica um conjunto de predisposi¢des psicossociais refletindo, na esfera da
personalidade, a presenca da economia emocional e das pré-condi¢cdes

%' No caso de uma dona-de-casa o seu status social é objetivamente “derivado”, ou seja: “sua importancia e
reconhecimento social dependem de seu pertencimento a uma familia ou a um “marido”. Ela se torna, neste
sentido, dependente de critérios adscritivos, ja que no contexto meritocratico da “ideologia do desempenho”
ela ndo possuia valor auténomo”. (SOUZA, 2003b, p. 169)



cognitivas para um desempenho adequado ao atendimento das demandas
(variaveis no tempo e no espago) do papel de produtor, com reflexos diretos no
papel do cidaddo, sob condigdes capitalistas modernas, a auséncia dessas pré-
condi¢des, em alguma medida significativa, implica na constituigdo de um
habitus marcado pela precariedade. (SOUZA, 2003a, p. 66) (Grifos do autor)

O “habitus precéario” diz respeito tanto a setores mais tradicionais da classe
trabalhadora de paises desenvolvidos, como a Alemanha, “incapazes de atender as novas
demandas por continua formacdo e flexibilidade da assim chamada ‘“sociedade do
conhecimento”, que exige, agora, uma ativa acomodacdo aos novos imperativos
econdmicos, quanto, também, a secular “ralé” brasileira”. (2003b, p. 170)

A grande diferenga, entre os dois casos, ¢ que a formacao de todo um segmento de
inadaptados, possivel pelo “habitus precario”, ¢ um fendmeno marginal e circunscrito,
como na Alemanha, e em sociedades periféricas, como a brasileira, ¢ um fendomeno de
massa, “suficiente para condenar cerca de 1/3 da populacdo de 170 milhdes de pessoas a

uma vida marginal nas dimensdes existencial, econdmica e politica”. (ibid, p. 178)

No caso alemao, a disparidade entre “habitus primario” e “habitus precario” ¢
causada pelas demandas crescentes por flexibilizacdo, o que exige uma
economia emocional de tipo peculiar. No caso brasileiro, o abismo se cria, ja no
limiar do século XIX, com a reeuropeizagdo do pais, e se intensifica a partir de
1930, com o inicio do processo de modernizagdo em grande escala. Neste caso,
a linha divisoria passa a ser tragada entre os setores “europeizados” — ou seja, 0s
setores que lograram se adaptar as novas demandas produtivas e sociais — € 0s
setores “ndo europeizados” que tenderam, por seu abandono, a uma crescente e
permanente marginalizagdo. (SOUZA, 2003b, p. 171) (Grifos do autor)

Esses setores inaptos as demandas produtivas e sociais, no caso brasileiro, Souza
(2009) denomina de “ralé estrutural”, uma “classe social” caracterizada por ndo possuir as
pré-condicdes para o trabalho técnico no setor competitivo do capitalismo, pois se forma
pela auséncia de incorporacdo dos capitais impessoais, como o capital cultural ou técnico,
do mundo moderno.

Mas, o que nos interessa aqui, precisamente, ¢ articular a reflexdo de Souza (2003a,
2003b, 2006, 2009) sobre a singularidade de sociedades periféricas, especificamente a
brasileira, a partir de sua abordagem sobre subcidadania, (ndo) reconhecimento e sua
critica da naturalizacdo da desigualdade social, a realidade do trabalho de catagdo de
materiais reciclaveis e, obviamente, a partir do tema exposto neste capitulo, supomos que

estamos tratando de um grupo — formado por catadores — socializado de modo precario.



E evidente que a rotina de catador de “lixo”, além de informal, é exaustiva e
precaria, em condi¢des insalubres para obter o seu sustento, € ndo garante direitos

trabalhistas. Como afirma Magera (2003):

Muitas vezes, ultrapassa doze horas'® ininterruptas; um trabalho exaustivo visto
as condicdes precarias a que estes individuos se submetem, com seus carrinhos
puxados pela tragao humana, carregando por dia mais de duzentos quilos de lixo
(quatro toneladas por més), e percorrendo mais de vinte quildmetros por dia,
sendo, no final, muitas vezes explorados pelos donos de depdsitos de lixo
(sucateiros). (p. 34)

Mesmo possuindo o reconhecimento do trabalho de catador como categoria
profissional, oficializada na CBO (Classificagao Brasileira de Ocupagdes), no ano de 2002,
onde, nesta classificacdo, os catadores de “lixo” s@o registrados pelo niimero 5192-05 e sua
ocupagdo ¢ descrita como catador de material reciclavel, para Medeiros ¢ Macédo (2006)
essa legitimagao da profissdo, por si s, ndo garante a inclusdo dos mesmos.

E nesse ponto que iremos problematizar aqui, neste capitulo, o trabalho de catador
de materiais reciclaveis e sua relagdo com os processos de estigmatizacdo e invisibilidade
social, considerando que ¢ através da categoria do trabalho que ¢ possivel garantir
autoestima, reconhecimento e visibilidade social. Mas se a inser¢do nesse tipo de trabalho
da-se pela incapacidade dos catadores possuirem o0s pressupostos minimos para uma
capacidade de competicdo bem sucedida e, portanto, um desempenho adequado no mundo
do trabalho, além do ndo reconhecimento social deste grupo — que passa a ser excluido,
invisivel e desprezado —, ha, supostamente, a auséncia de autoestima e sensagdo de

frustragado e fracasso pessoal.

192 Tanto na COTRAMARE quanto na CATAMALIS os catadores trabalham de segunda a sexta-feira, das
7h:00 as 17h:00. No periodo da manha saem para fazer a coleta nos bairros, voltam para o almogo, e no
periodo da tarde trabalham no galpdo, separando e pesando os materiais reciclaveis. Também preferem,
quando possivel, realizar a coleta dos materiais doados no periodo da tarde.



O HABITUS PRECARIO DOS CATADORES

Como vimos, se o principio basico do consenso transclassista ¢ o principio do
desempenho, a aceitagdo e internaliza¢do generalizada deste principio faz com que a
inadaptagdo e¢ a marginalizagdo de certos setores possam ser percebidas pela sociedade
incluida e também pelas proprias vitimas “encerradas” no “habitus precario” como um
“fracasso pessoal”. (SOUZA, 2003a, 2003b, 2006)

Como exemplo, uma catadora cooperada da CATAMALIS comentou que, fora o
trabalho de catadora de materiais reciclaveis, o unico trabalho que conseguiu foi o de
“lavadora” de copos em um bar na feira central de Campina Grande — PB. Ela atribuiu a
dificuldade de conseguir outros trabalhos de melhor remuneracdo e “chiqueza” (termo
usado pela entrevistada) a sua falta de estudos, entdo o trabalho de catadora ¢ o unico

possivel.

Olha, euuuuuu..., o que ¢ que eu acho? Eu acho muito bom. Eu acho que ¢ a unica
profissdo que eu tenho ((rindo um pouco)). A Unica profissdo que eu tenho, porque
num sei ler nem escrever, num ¢, € hoje em dia até pra pessoa trabalha varrendo rua
tem que ter, né, os graus, primeiro grau, segundo. Ai eu me acho assim, que ¢ a
unica profissdo que eu tenho pra seguir € sé essa..., nesse trabalho mermo. (AA-F,
27 anos)

Perguntando a mesma se desejava continuar os estudos, respondeu que uma
professora estava indo a cooperativa para alfabetizar os catadores, € que ela participava, as
vezes, das aulas. Sobre suas pretensdes em relagdo aos estudos, argumentou: “em termos
de estudo, falar a verdade? Tenho ndo. Eu penso assim, né, eu estudei quando era pequena,
ndo aprendi nada, e agora? Posso até aprender a ler, que acho complicado. Mai acho que
esse negocio assim de curso, de fazer outras coisas, nao”.

E evidente em sua fala a culpabilidade tnica de si mesma pela sua inadaptacio aos
estudos e consequente destino de catadora, para ela, o Unico possivel, por isso “eterno”,
“sem jeito”, ou sem perspectiva de mudanca. Para Bourdieu e Taylor, afirma Souza
(2003a, 2003b, 2006), a sociedade moderna se singulariza precisamente pela produgdo de
uma configuragdo, formada pelas ilusdes do sentido imediato e cotidiano, que produzem
um “desconhecimento especifico” dos atores acerca de suas proprias condigdes de vida. Ha

na fala da catadora o obscurecimento das causas da sua pobreza, de sua inser¢cdo apenas em



trabalhos precarios e desvalorizados socialmente e, consequentemente, das causas da
desigualdade social, que a mantém numa situag¢ao de vida, praticamente, irreversivel.

Podemos apontar o caso de Luiza, descrito no texto intitulado “Ralé estrutural e
ma-fé Institucional na constru¢do de um destino inescapavel”, de Freitas (2008), onde
temos o relato da histéria de uma jovem de 16 anos, Luiza, filha de empregada doméstica,
que reside na cidade de Juiz de fora — MG.

Tornar-se empregada doméstica ¢ o destino, segundo a autora, de grande parte de
mulheres das classes baixas que conseguem se inserir no mercado de trabalho, exatamente
porque esse tipo de profissao nao exige nenhum tipo de conhecimento escolar incorporado
para ser executado por elas. Mas Luiza demonstra medo de seguir o destino de sua mae, ou
seja, de se tornar também uma empregada doméstica, apesar de considerd-la “uma
profissdo boa”, mas que ndo gostaria de seguir. Segundo ela tal profissdo ¢ “boa” para sua
mae que nao conseguiu estudar e por esse motivo também ndo pode conseguir uma
profissdo melhor na vida. Luiza, ainda, acredita que ¢ a falta de estudo que faz as mulheres
de sua classe social se tornarem empregadas domésticas, mas para que esse destino ndo
“chegue” até ela tentara construir através do estudo um caminho diferente para si mesma.

(FREITAS, 2008)

Luiza sonha com um futuro préspero e bem-aventurado, em que se imagina em
um casamento feliz ¢ em um emprego estavel ¢ bem remunerado. Contudo, a
partir de agora, poderdo ser vistos quais sd0 OS mecanismos sociais que
gradativamente vao transformando em p6 os sonhos de Luiza, na medida em
que ndo propiciam as condigdes objetivas para sua concretizacdo. (FREITAS,
2008, p. 205)

Porém, para conseguir, principalmente, um emprego bem remunerado, Luiza
necessita de aquisicdo suficiente de conhecimento, o que ndo ¢ o seu caso: cursando, na
época, o primeiro ano do ensino médio em uma escola publica estadual no bairro onde
mora com a familia, na periferia da cidade de Juiz de Fora — MG, Luiza comenta algo que
poderiamos denominar de ensino precario, caracterizado pela dificuldade dos professores
em ensinar em uma classe numerosa de alunos que ndo conseguem parar de conversar e
desrespeitam a autoridade do professor. Luiza também narra sobre seu histérico escolar
repleto de notas muitos ruins, inclusive de muitos ‘“zeros”, apresentando enquanto
justificativa a sua enorme dificuldade em seguir os estudos. Segundo a adolescente até os
inteligentes tiram “zero”. Ela mesma informa que esta prestes a repetir de ano, o que ndo a

impossibilita de continuar criando e alimentando ilusdes quanto ao seu futuro profissional.



“Tem-se entdo uma classe inteira que ndo conta com as disposi¢cdes (autocontrole,
disciplina, pensamento prospectivo, concentragdo para os estudos) fundamentais para o
sucesso escolar. Por isso, o sistema de ensino brasileiro ¢ historicamente marcado pelo
fracasso em massa da ralé estrutural”. (FREITAS, 2008, p. 217)

De acordo com Freitas (2008), por pertencer a “ralé estrutural”, Luiza estd
“condenada” a uma relagdo fracassada com a institui¢ao escolar, que resulta na aquisi¢ao
insuficiente do conhecimento, o qual ¢ imprescindivel para a insercdo no mercado de
trabalho qualificado. Mas essa realidade social ndo se mostra a consciéncia dos individuos
que dela participam, por isso a “ilusdo”. Assim, Luiza desconhece os mecanismos sociais
que tornam o fracasso escolar generalizado na ralé estrutural, destino que ela propria
fatalmente ndo conseguira escapar. Suas disposi¢des incorporadas ndo lhe oferecem aquilo
que ¢ suficiente para o sucesso escolar. Também por pertencer as classes baixas Luiza foi
direcionada a uma escola publica que, como a maioria, enfrenta problemas estruturais que

resultam em um ensino extremamente precario. (FREITAS, 2008)

A forma como a escola publica foi historicamente montada no Brasil impede o
cumprimento de sua fungdo de promover a cidadania por meio da educagéo, o
que a leva a fazer o contrario do que se propde: ela acaba por incutir nas pessoas
fadadas ao insucesso escolar, devido a sua posi¢do de classe, o sentimento de
serem individualmente responsaveis pelo seu insucesso. O que nunca ¢
percebido, mas que exatamente por isso produz efeitos nefastos para os
individuos da ralé estrutural, é que o sistema pedagdgico pressupde que os
alunos ja portem um conjunto de disposi¢des sem as quais ¢ impossivel a
aprendizagem e a incorporagdo do conhecimento. (FREITAS, 2008, p. 216)

Ora, para Freitas (2008), as condigdes sociais as quais a ralé estrutural foi largada
vai determinar um padrao de socializagdo precario (habitus precario), um modo de vida
que exige pouco controle dos impulsos, ndo favorecendo o desenvolvimento das
disposi¢des fundamentais para os estudos (ou seja, modos de pensar, agir e sentir) e,
consequentemente, para a formagao do cidadado util e produtivo. O que ¢ generalizado na
“ralé” ¢ um modo de vida

Freitas (2008), explicando o caso Luiza, mostra que essa ‘“falta”, essa
“incapacidade” daqueles que fazem parte da “ralé estrutural” ¢ fruto, por um lado, de um
tipo de formagdo familiar que ndo cria condi¢des para o desenvolvimento das disposi¢des
necessarias, por exemplo, ao sucesso profissional, e por outro da propria institui¢ao
escolar, que por meio dos seus discursos e praticas cotidianas age no sentido de legitimar a

individualizac¢do do fracasso, responsabilizando cada aluno isoladamente pelo seu fracasso



escolar, quando, na verdade, é o fracasso de uma classe social inteira. Aqui ndo ¢
percebido que a “ral¢” ja entra na escola como perdedora antes mesmo de comecar a
estudar; isso quando tem acesso a escola.

Quanto aos catadores, o fracasso escolar dos mesmos foi comprovado a partir do
seu grau de instru¢do. Vejamos: dos 17'° (dezessete) catadores de materiais reciclaveis
entrevistados, quanto ao grau de instrugao, 05 (cinco) sao analfabetos, 04 (quatro) possuem
o ensino fundamental I incompleto, 04 (quatro) o fundamental I, 03 (trés) o fundamental II
incompleto e apenas 01 (um) o ensino médio completo. E interessante comentar aqui uma
observacdo apresentada pelo secretdrio/diretor financeiro da CATAMALIS, quanto ao grau

de instru¢do dos cooperados.

Sdo todos analfabetos funcionais. Os que se dizem alfabetizados, sdo analfabetos
funcionais. S6 o AC,'"™ s6 o AC tem o segundo grau completo, mas, assim, &
analfabeto funcional. Tem (...) o certificado e tudo mais, mas pra ler, até mesmo pra
ler qualquer coisa ¢ um..., (...) ele ndo consegue ler em voz baixa, assim, ele nao
consegue ler nem pra ele.

Os indices de analfabetismo no Brasil parecem refletir diretamente na distribuicdo
de renda entre os individuos. De acordo com Barros, Carvalho e Franco (1997, apud
SOUSA; SILVA, 2009) municipios que possuem taxas mais altas de alfabetizac¢ao
possuem uma renda per capita superior a exibida pelos municipios que apresentam baixos
niveis educacionais. Para se ter uma idéia, no caso dos nossos catadores, 13 (treze)
recebem Bolsa Familia, ou seja: o Programa Bolsa Familia (PBF), beneficia familias em
situagdo de pobreza (com renda mensal por pessoa de R$ 70,00 a R$ 140,00) e extrema
pobreza (com renda mensal por pessoa de até R$ 70,00),'” de acordo com a Lei 10.836, de

09 de janeiro de 2004 e o Decreto n® 5.209, de 17 de setembro de 2004. Os que ainda nao

1% 530 15 (quinze) paraibanos e 02 (dois) cearenses. Quanto a faixa etaria, 04 (quatro) estdo entre 25 a 30
anos; 09 (nove) entre 31 a 40 anos; 01 (um) entre 41 a 50 anos; 02 (dois) entre 51 a 60 anos; e um (01) com
mais de 60 anos. Todos residem em espagos na cidade de Campina Grande — PB considerados de pessoas de
baixissima renda, a maioria no bairro do Mutirdo, onde se localiza o lixdo municipal. Nenhum deles(as) paga
aluguel, a maioria possui casa propria, que foi doada por um antigo governador da Paraiba, ou comprada e/ou
construida num terreno “invadido” por eles.

1% Presidente da CATAMALS.

105 «“O Ministério do Desenvolvimento Social ¢ Combate & Fome (MDS) trabalha com quatro tipos de
beneficios: Beneficio Basico (R$ 70, pagos apenas a familias extremamente pobres, com renda per capita
igual ou inferior a R$ 70); Beneficio Variavel (R$ 32, pagos pela existéncia na familia de criancas de zero a
15 anos — limitado a cinco criangas por familia); Beneficio Variavel Vinculado ao Adolescente (BVJ) (R$ 38,
pagos pela existéncia na familia de jovens entre 16 e 17 anos — limitado a dois jovens por familia); e
Beneficio Varidvel de Carater Extraordinario (BVCE) (valor calculado caso a caso). Esses valores sdo o
resultado do reajuste anunciado em 1° de margo e vigoram a partir dos beneficios pagos em abril de 2011”.
(fonte: site do Programa Bolsa Familia. Disponivel em: <<http//www.mds.gov.br/bolsafamilia/beneficios>>)



recebem “deram entrada” e estdo a espera do referido beneficio social. Observa-se que, os
nossos sujeitos entrevistados estdo em situagao de pobreza ou de extrema pobreza, segundo
os critérios estabelecidos pelo PBF.

Todos os entrevistados tém o trabalho de catagdo de materiais reciclaveis como
uma das raras possibilidades de trabalho e renda, exatamente por ndo possuirem as
disposi¢cdes fundamentais para a formacdo do cidadao util e produtivo de acordo com o

exigido pela sociedade capitalista. Vejamos alguns exemplos abaixo:

Pra gente, pra mim mermo assim, ¢ eu acho que pra todo catador significa ¢é, €, a

renda. E a renda, pra gente, primeiramente ¢ a renda, a consciéncia vem depois, ndo
¢€? (...) (AC-M, 36 anos)

E por que..., o significado que ele tem..., a gente ndo tem uma renda mensal bem
grande assim, mai tem uma renda, né, pra familia, e € tudo. (...) (AD-M, 33 anos)

Significa tudo pra gente, ne? Que a gente ndo tem nada, o que a gente tem € esse
trabalho. (...) Pior de n6s se ndo fosse esse trabalho que noés t€m. (...) (BA-F, 62
anos)

Bom que a gente tem que trabalhar de todo jeito, pra ganhar dinheiro. (BB-F, 26
anos)

Em primeiro lugar porque ¢ onde eu adquiro o pao de cada dia, e as demais coisa
quando sobra a gente tem que colocar dentro de casa também, e ¢ muito bom
porque da pra gente sobreviver. (BD-M, 34 anos)

Quanto as outras atividades desenvolvidas pelos catadores temos: empregada
doméstica; faxineira; ajudante de cozinha em um bar; pedreiro; pintor de parede; servente;
marceneiro; ajudante de carpintaria; aplicador de patina ou decoupage em moveis;
carregador de sacos de cimento; reciclador de papeldo; gari; coveiro; vigia noturno;
vendedor autdbnomo de roupas; vendedor de frutas, legumes e verduras; e vendedor de
sorvete e picolé nas ruas. Vé-se, portanto, que todos os trabalhos ja realizados
anteriormente, ou juntamente ao trabalho de catagdo de materiais reciclaveis, nao exigem
formagdo para a realizagdo dos mesmos. Sdo trabalhos bracais, alguns exigindo forca
fisica, ou de comercializacdo de algum produto. Apenas dois catadores ja trabalharam
anteriormente com a carteira assinada. Nesse sentido, aqui temos claramente um grupo

descartado constantemente pelo mercado de trabalho qualificado.



Como toda a competigdo no mercado capitalista com alguma esperanca de
sucesso pressupde “in-corporacdo” de capital cultural — ou de capital
econdmico, sendo frequente alguma forma de combinacdo dos dois — sob a
forma de conhecimento escolar ou técnico, a classe social que estamos
chamando aqui provocativamente de “ralé” tem toda sua especificidade como
classe precisamente marcada pela auséncia da incorporagdo, em qualquer
medida significativa, desses capitais. Sem que o “corpo” seja perpassado e
transformado por autodisciplina e conhecimento util passivel de ser utilizado no
mercado de trabalho competitivo, 0 que marca essa classe social como classe é
precisamente sua reducdo social ao estatuto de “mero corpo”. (SOUZA, 2009,
p- 416)

Isso significa, entdo, que a “ralé” ¢ explorada sistematicamente em subempregos.
Note-se que a ndo incorporacdo da “ralé” no extrato competitivo do mercado de trabalho,
reservado as outras classes, torna-a um joguete impotente ¢ inerte de uma loégica social
excludente que explora o trabalho ndo qualificado. E por isso que entre as catadoras —
mulheres da “ralé” — temos empregadas domésticas, faxineiras, lavadeiras etc., trabalhando
nas casas de classe média ou para a classe média; e entre os catadores — homens da “ralé” —
temos ambulantes, vigias, lavadores de carros, transportadores de carga pesada etc.,
envolvidos em atividades que exigem trabalho muscular e ndo qualificado. “A perfeita

metafora “real” de quem s6 tem o corpo e ¢ obrigado a vendé-lo”. (id)

Apesar de essa classe ser efetivamente explorada por outras classes que podem
comprar o privilégio de ndo se envolver cotidianamente com atividades que
exigem muito tempo e esforgo fisico, esse tipo de trabalho incerto, precario e
mal pago e desvalorizado marca toda a vida e todo o comportamento de seus
membros. (ibid, p. 417)

\

Em relagdo a inser¢do dos entrevistados no trabalho de catacdo de materiais
reciclaveis, 08 (oito) comecaram quando eram criangas, na faixa dos 08 (oito), 09 (nove)
anos; 03 (trés) quando eram adolescentes, por volta dos 13 (treze) anos; 02 (dois) com 18

anos; e 04 (quatro) quando ja estavam na idade adulta.

Acho que uns catorze anos. E. Ja comecei adolescente. Foi logo assim quando
chegou aquele lixao 14, ai um més depois (...) comegou a trabalhar 1. Eu, minha
mae... Porque minha mae ¢ viiva, e era muitas..., muita gente 14 em casa, né, (...)
porque nesse tempo ela ndo recebia pensdo, ai noi passava muita necessidade, ai
noi teve que ficar 1a. Hoje em dia ela recebe a pensdo, gracas a Deus, gragas a
Deus. Foi assim, no comeco foi um pouco estranho, € um pouco ndo. Que ali eu fui,
né, e nao sabia de nada. Ai fui olhando, olhando as coisa, ai fui aprendendo. De
pouquinho, pouquinho, fui aprendendo. (AA-F, 27 anos)



De catacdo eu trabalhei desde pequeno mermo. Desde pequeno, porque assim, meu
pai vivia viajando, entdo quando ele viajava, varias vez..., ele num mandava nada
pra ca, entdo o que a gente fazia? Era pegar material de reciclagem, naquele tempo
era lata, osso, vidro (...). Era eu e mais trés que ficava aqui com minha mae. Agora,
aqui na sudoeste, no lixdo, eu comecei a trabalhar, faz o qué? Ja faz cerca de treze
anos, treze anos. Sim, trabalhando 14 no lixo. E aqui na cooperativa vai fazer quatro
anos. (...) Eu era crianga, meu pai viajava, a gente catava na rua, em terrenos
baldios. Porque assim, de primeiro..., hoje..., o plastico nem tinha tanto valor como
tem hoje. Mai tinha valor assim o zinco, tinha a lata, tinha o osso. A gente nio
podia ver uma carcacga de animal que era pegando. ((rindo)) Era, era desse jeito. (...)
Mae? Mae era muito doente. Era muito doente, ela era... (AC-M, 36 anos)

Olhe, antes nds morava no Santo Antonio'”, tinha uma base de uns cinco, seis anos
na época, ai fumo pra Juarez Tavora'”’, ai morémo uns dois ano 14, ai voltémo, ai
quano noi voltou ai meu avé e minha avo e os meus ¢, tava dentro do lixdo, ai
cumo num tinha outro... (...) Ai quano noi voltou de Juarez Téavora ai o unico
recurso que a gente achou, os meu pai, minha mae, na época, né, foi o lixdo. (...) Ai
como minha avo, meu avd e meus # trabalhava 14, através dele nos fumo pra dentro
do lixdo. Olhe, foi..., olhe logo no inicio era estranho. Nao, vergonha eu nunca tive.
Nunca tive. Era estranho assim o modo do trabalho, né, porque era um trabalho
cansativo, tinha que t4 correndo, a gente num dormia direito a noite, porque tinha
que trabalhar durante a noite também. Ai foi assim, ai pronto, ai fui crescendo
naquilo, tudo crescendo, ai fui criado dentro do lixo e criei familia dentro do lixo.
(...) Minha avo. Foi minha avo, que eu era muito apegado a minha avo, e onde ela
tava eu tava, eu tinha uns oito ano. (BD-M, 34 anos)

Vejamos que um catador, além de informar que foi criado dentro do “lixo” e que,
também, criou familia dentro do “lixo”, reforca a existéncia de um tipo de socializagdo
precaria que permite ao catador ser apenas catador. Nesse sentido, temos aqui a reprodugao
e perpetuacao social da pobreza, como destino, supostamente, inescapavel.

Porém, ¢ importante enfocar aqui também a questdo da insercdo do trabalho infantil
no “lixdo”. Onze (11) catadores, ou seja, mais de 70% dos entrevistados, comegaram o
trabalho de catagdo quando tinham entre 08 e 13 anos de idade. Alguns catadores, quando
criangas e adolescentes, abandonaram a escola para ajudar seus pais com as despesas da

familia.'®

1% Bairro situado na zona leste da cidade de Campina Grande — PB.

' Municipio paraibano.

108 «Cerca de 90 familias residem no “lixdo” de Campina Grande — PB, com uma populagdo de 365
habitantes. Deste total, cerca de 40 sao criangas”. (PEREIRA; MELO, 2008, p. 207)



O secretario/diretor financeiro da CATAMALIS informou que uma das catadoras faz
parte da quarta geracdo'” de mulheres pertencentes a uma familia que exerce esse tipo de

trabalho.

Olha, eu conhego pessoas que #d assim, sabe, eu conhego até a quinta geracdo, que
ta dentro do lixao, sabe, a avo, a mae, ela ((se referindo a catadora da CATAMAIS
como pertencente a terceira geragdo)), a filha e o neto, entendeu, que #d@o no lixao.
Agora, como ¢ que vocé tira o lixdo de dentro dessas pessoas? Nao tira.

Realmente, aqui parece que temos um relato de vida, ou vidas, destinos,
“hereditarios” (?), que vai passando de mae para filho e assim sucessivamente. Parece ser
algo irreversivel, “sem jeito”, porém aceito. A catadora pertencente a quarta geragdo ¢
analfabeta, assim como sua mae e sua avd, e sua filha, 1€ muito pouco. Socializadas
precariamente, como tira-las de dentro do “lixo”? Novamente, acreditamos, um exemplo

de condicdo de vida talvez inescapavel.

E isso que explica por que a miséria da “ralé” brasileira nido é apenas
econdmica, social e politica. Ela ¢, (...), também, num sentido muito preciso
(...), existencial e moral. Afinal, ¢ a propria enorme fragilidade de posicao social
da ralé que a obriga a perceber suas “escolhas”, fruto de circunstancias adversas
e ndo desejadas, como “escolhas livres”, quando s3o, na verdade,
“racionaliza¢des” de escolhas forgadas por circunstancias que ela ndo controla.
Isso explica porque a propria necessidade e fragilidade s6 podem aflorar a
consciéncia quando existe também a possibilidade efetiva de “outras vidas
possiveis” e, portanto, da possibilidade real de “mudar a propria vida”. Sem
percepgdo realista da propria situag@o, ndo existe também agao politica racional
e de longo prazo possivel. (SOUZA, 2009, p. 418-419)

Interessante ¢ que a maioria dos catadores, com excecdo do presidente da
CATAMALIS, que pretende entrar na Universidade, no curso de Engenharia Ambiental, e
de uma catadora que tenciona voltar a estudar o mais rapido possivel, diz “ndo ter mais
paciéncia para estudar”.

Mas o presidente da CATAMAIS ¢ exatamente aquele considerado pelo
secretario/diretor financeiro um analfabeto funcional. Apesar do tom determinista, sem o
preparo (habitus) adequado para ingressar numa universidade, talvez o seu sonho nunca
seja realizado.

Quanto aos filhos dos catadores, quando foi perguntado se os mesmos estavam

estudando e quais suas pretensdes futuras, obtivemos diferentes respostas, porém

' Na COTRAMARE encontramos mie e filha trabalhando nessa cooperativa e também dois irmdos. Na
CATAMALIS também tivemos um caso de dois irmdos e de um casal de idosos que 1a trabalhavam.



adequadas para cada faixa etaria. Assim, filhos ainda criangas frequentavam uma creche
publica ou estavam matriculados numa escola ptblica municipal de ensino fundamental, de
acordo com a idade. O que observamos, entretanto, ¢ que os filhos menores estdo
estudando, talvez, como garantia do recebimento do beneficio “Bolsa Escola™''’ (agora
incorporado ao PBF)'"' ¢ como possibilidade, também, de um futuro melhor para os

mesmos. Vejamos as seguintes falas:

As criangas estdo na escola. Nao quero que nenhum passe um dia o que eu passo de
catador. Nao quero que nenhum seja catador. Mai se tem um estudo pra ensinar
bem, ele arranja um posto de servigo mais na vantagem. (AD-M, 33 anos)

Os estudo ¢ tudo, porque se eu tivesse estudo claro que eu num tava nessa vida,
tinha batalhado pra arrumar um emprego melhor. (BC-F, 37 anos)

Apesar dos catadores acima acreditarem que € o estudo que possibilita chances de
uma vida, profissdo e/ou trabalho melhor, como no caso de Luiza, ndo percebem que a
socializagdo precaria de si mesmos e de seus filhos pode frustrar tal empreendimento, além

da escola publica ser uma institui¢ao do fracasso.

Na realidade, pela falta das condi¢des minimas, em numero significativo das
familias da “ralé”, da incorporacdo das “disposi¢des emocionais” que
possibilitam e sdo pressupostos da experiéncia do aprendizado, a escola termina
por “fazer” o contrario do que “promete”. Assim, se ela promete ascensao social
pelo estudo para todos, o que ela na pratica institucional efetiva faz é separar as
classes nascidas para vencer das classes nascidas pera perder. Se a crianca da
“ralé” chega a escola ndo s6 com fome, mas sem estimulo para o aprendizado,
incapaz de se concentrar e instrumento de tendéncias agressivas que ndo
controla nem compreende, o fracasso escolar esta predeterminado muito antes
da primeira licdo que a crianga recebe na escola. (SOUZA, 2009, p. 427-428)

Ora, a escola ¢ “individualizante”, premiando e castigando o “individuo”, retirado
de seu contexto de formagdo. Assim, ao individualizar o desempenho a escola também

premia ou “culpa” o individuo por seu mérito ou demérito.

Para o jovem despreparado da “ralé”, o seu cotidiano de reprovacdo, repeténcia
e fracasso escolar ¢ percebido como “culpa propria” e individualizada. Foi ele
quem “deu mole” na época de escola (...). A individualizacdo da culpa, que

10 A familia pode ter o beneficio reduzido, bloqueado e até perdé-lo caso a crianga (a partir de 06 anos) ou
adolescente (até 17 anos) nao esteja na escola, tenha freqii€ncia muito baixa na mesma ou suas notas estejam
muito baixas.

" Os beneficios como “Bolsa Escola”, “Bolsa Alimentagdo”, “Cartdo Alimentagio” e “Auxilio Gas” foram
unificados no Programa “Bolsa Familia”, assim as familias integradas no referido Programa deixaram de
receber os citados beneficios passando a receber exclusivamente o beneficio do “Bolsa Familia”.



esconde e nega as desiguais precondigdes sociais da socializagdo, é o maior
desempenho da escola como “ma-fé institucional”. (SOUZA, 2009, p. 428)

Um catador gostaria de ganhar mais para poder pagar uma escola particular para
seus filhos, deixando claro, em sua fala, a desconfianga que sente em relacdo ao ensino

oferecido pela escola publica.

Que hoje ¢ crianga, num €, d4 um estudo melhor, que a pessoa, um pai ou uma mae,
tendo condicdo, num vai querer deixa seus filho estuda numa escolinha. Eu butava
logo numa escolinha particular, pra aprender mai rapido, e tal, né, essas coisas.
(BD-M, 34 anos)

E evidente nesta fala a desconstrugdo da ideia de que a “ralé¢” sempre culpa apenas
a si propria pelo fracasso escolar. O catador talvez saiba que “os filhinhos de papai”, ou
seja, pertencentes a classe média (privilegiada pelo acesso seletivo ao capital cultural em
conhecimento util) ou a classe alta (privilegiada pelo acesso seletivo ao capital
econdmico), por estudarem em escolas particulares terdo mais chance de ascender (ou se
manter onde entdo) socialmente. E nesse sentido que o catador em questio ndo esta
totalmente inconsciente em relagao aos mecanismos de ascensao social.

A negligéncia presente na escola publica ¢ evidente: em sua maioria falham quanto
a tarefa de oferecer aos jovens pobres de todo Brasil possibilidades reais, objetivas, de
subirem na vida. Porém, como bem ressalta o catador BD, a escola particular (privada),
supostamente, possibilitaria maiores chances de aprendizado para seus filhos. No entanto,
o mesmo ndo leva em conta todas as precondi¢des sociais do sucesso escolar. Ora, ndo
basta saber que estudar ¢ importante ou que a escola particular ¢ melhor do que a publica,
se no dia a dia na familia nd3o s3o compartilhadas e mantidas experiéncias de vida
favoraveis as exigéncias escolares e/ou ao aprendizado.

Freitas (2009), em sua pesquisa sobre a ma-f¢ institucional, concentrando-se na
escola publica enquanto institui¢do do fracasso, afirma que ndo apenas a escola publica,
mas também a institui¢do familiar, é responsavel pelo fracasso escolar da “ral¢”. Assim, os
conselhos e incentivos a favor dos estudos provocados pelos pais direcionados aos seus
filhos — criancas e adolescentes — “ndo encontram um terreno fértil onde possam florescer,
visto que esses incentivos ndo vém acompanhados de exemplos concretos, uma vez que os
proprios familiares possuem uma relagdo emocionalmente distanciada com o

conhecimento”. (p. 287-288)



O universo escolar ndo tem espaco na maioria das familias da ralé, seja nas
brincadeiras que exigem pouco dominio de si e pouco esforco intelectual, seja
nas atividades nas quais pais e filhos podem compartilhar os raros momentos
juntos. (...) Esses familiares costumam naturalizar o desinteresse e a indisciplina
das criangas na escola, “porque crianga gosta mesmo ¢ de brincar”, ¢ a
disciplina que os estudos exigem ¢ vista como algo antinatural, pois vai de
encontro a “liberdade natural” das criancas. Essa “liberdade natural” é, na
verdade, fruto de um modo de vida que exige pouco controle dos impulsos e
que, por isso, ndo prepara as pessoas com disciplina e autocontrole suficientes
para um bom desempenho no mundo escolar e, posteriormente, no mundo do
trabalho qualificado. (p. 288)

Percebe-se que, sem uma identificagdo positiva e efetiva com o mundo escolar que
possa gerar uma no¢ao de dever e responsabilidade para com os estudos, sem disciplina,
concentracdo e autocontrole suficientes para vencer as tentacdes e prazeres imediatos em
nome de uma recompensa futura, ¢ compreensivel que criangas e adolescentes da “ralé”
prefiram se entregar aos prazeres imediatos das brincadeiras do que se esforgarem para
realizar atividades que exigem delas habilidades que ndo lhe foram ensinadas e com as
quais nao t€ém nenhuma familiaridade. (FREITAS, 2009)

E assim que, para os catadores, o problema em relagio ao fracasso escolar comeca a
surgir quando as criangas se tornam pré-adolescentes ou adolescentes. Nesse caso o
niamero de repeticdes de ano na escola e/ou abandono dos estudos, algumas vezes para
trabalhar, inclusive, também, na catacdo de materiais reciclaveis, ou por acharem que “sao
burros”, incompetentes para aprender, aumenta consideravelmente.

Hé um caso que o filho, além de ter abandonado a escola (desistiu na 5* série), nao
deseja trabalhar, o que ¢ um tormento para os seus pais, ambos catadores de materiais
reciclaveis.

O que constatamos aqui ¢ uma realidade que possivelmente ird se manter, como se
fosse passada de geracdo a geracdo. Para Freitas (2008), as condigdes sociais as quais a
ralé estrutural foi largada (incluindo aqui os catadores de materiais reciclaveis) vai
determinar um padrao de socializacdo precario (habitus precario), pois nao favorece o
desenvolvimento das disposigdes fundamentais para os estudos e, consequente, para a

formagdo do cidadao til e produtivo.

Apenas os sujeitos que tiveram uma socializacdo capaz de desenvolver neles
uma identificagdo afetiva com o conhecimento, concentragdo para os estudos,
disciplina, autocontrole e capacidade de pautar suas agdes no presente a partir
de um planejamento racional do futuro sdo capazes de incorporar conhecimento



para se inserir no mercado de trabalho qualificado e ser tuteis e produtivos a
sociedade. (FREITAS, 2009, p. 288)

Ao contrario, como visto, os sujeitos da “ralé¢” ndo conseguem estabelecer uma
relagdo afetiva com o conhecimento, e embora saibam cognitivamente de sua importancia,
ndo possuem as disposi¢cdes que fazem com que sintam essa importancia.

Acreditamos, no caso do nosso grupo investigado, que a auséncia das condi¢des
que permitem a incorporacdo das capacidades exigidas pela sociedade competitiva
moderna ¢ responsavel pela permanéncia dos catadores em profissdes mal pagas,
desrespeitadas e até insalubres. Mas, como essa realidade pode ser passada de geracdo a
geracao? Por que “ralé”, geralmente, s6 produz “ralé¢”?

Freitas (2008), explicando, ainda, o caso Luiza, mostra que essa “falta”, essa
“incapacidade” daqueles que fazem parte da “ralé estrutural” ¢ fruto, por um lado, como
evidenciado, de um tipo de formagdo familiar que nd3o cria condigdes para o
desenvolvimento das disposi¢cdes necessarias, por exemplo, ao sucesso profissional, e por
outro da propria institui¢do escolar, que por meio dos seus discursos e praticas cotidianas
age no sentido de legitimar a individualiza¢do do fracasso, responsabilizando cada aluno
isoladamente pelo seu fracasso escolar, quando, na verdade, é o fracasso de uma classe
social inteira. Aqui, entdo, nao ¢ percebido que a “ralé” ja entra na escola como perdedora
antes mesmo de comecar a estudar; isso quando tem acesso a escola.

E por esse motivo, segundo Souza (2006), que os problemas enfrentados pelo povo
brasileiro, as nossas questdes sociais, ndo podem ser solucionados pelo progresso
economico como muitos economistas defendem. Na mesma forma, tal variavel econémica
ndo pode ser a Unica usada para explicar a desigualdade, marginalidade e subcidadania

vivenciadas pelos grupos denominados de “ralé”, o marginalizado.

A “generalizacdo liberal” imagina a sociedade formada por um conjunto de
homo economicus, intercambiaveis e fungiveis, com as mesmas disposi¢des de
comportamento e as mesmas capacidades de disciplina, autocontrole e auto-
responsabilidade, as quais seriam encontradas em todas as classes (...). Nesse
sentido, o miseravel e sua miséria sdo contingentes ¢ fortuitos, um mero acaso
do destino, sendo a sua situagdo de absoluta privagdo facilmente reversivel,
bastando para isso uma ajuda passageira e topica do Estado para que ele possa
andar com as proprias pernas. (SOUZA, 2006, p. 10) (Grifo do autor)



Aqui, o individuo da “ralé” é visto como alguém que possui as mesmas capacidades
disposicionais de um individuo da classe média.'"

Souza (2006, 2009), entretanto, quando tornou visivel a constru¢do cultural e
simbolica da distingdo social a partir da nog¢do de habitus emprestada de Bourdieu,
explicou, como vimos, as diferengas nao apenas pelo viés econdmico. Nesse sentido, a
miséria da “ralé” “¢é produzida objetivamente ndo apenas sob a forma de miséria
econdmica, mas também sob a forma de miséria emocional, existencial e politica” (2006,
p. 10). A produgdo e reproducdo de classes sociais “ralés”, marginalizadas, “envolve a
produgdo e a reproducdo das pré-condigdes morais, politicas e culturais da marginalidade”
(id) (o habitus precario), como auséncia de autoestima, de autoconfianca, de
reconhecimento social, de apredizado familiar de papéis basicos e de uma escola de
qualidade (ou seja, auséncia de um capital cultural adequado as exigéncias do mercado
capitalista).

Sera que temos aqui a condenagdo dos pobres a pobreza? Em seu mais recente livro
intitulado “Os Batalhadores Brasileiros: nova classe média ou nova classe trabalhadora?”,
Souza (2010) apresenta um grupo quase sempre vindo de familias pobres que nio sao
“ralé”: sdo os “batalhadores”, pertencentes a familias que ele considera bem estruturadas,
com os papé€is de pais e filhos reciprocamente definidos e compreendidos. Estimulos
constantes e exemplos de perseveranca na familia, construidos e legitimados em exemplos
concretos, potencializa a capacidade desse grupo de “batalhadores” para o estudo e para o
trabalho.

A incorporagdao e internalizagdo de um habitus caracterizado pela disciplina,
autocontrole e pensamento prospectivo — que possibilita uma visdo de que o futuro ¢ mais
importante do que o presente — ¢ imprescindivel tanto para o desenvolvimento de
capacidades fundamentais para adquirir qualquer tipo de aprendizado, quanto para
ingressar no mercado de trabalho competitivo. Essa classe de “batalhadores” possui uma
vida marcada pela falta dos privilégios de nascimento que caracterizam as classes médias e
altas, como o dinheiro transmitido por heranca de sangue (nas classes altas) ou o tempo
livre. O acesso ao tempo livre, nesse caso, ¢ fundamental para que qualquer pessoa

incorpore qualquer forma de conhecimento, seja técnico, cientifico etc. (SOUZA, 2010)

112 o s ~ .
Exatamente por causa desse “déficit” a “ralé” é explorada como mao de obra barata para todo tipo de

servigo pesado e mal pago.



Essa classe de “batalhadores”, afirma Souza (2010), quase sempre comecam a
trabalhar cedo e estudam, em sua grande maioria, em escolas publicas muitas vezes sem
atrativos e de péssima qualidade. Por ndo possuirem o capital cultural valorizado e proprio
das classes médias e nem o capital econdmico das classes altas, os “batalhadores” reparam
esse déficit com extraordinario vigor pessoal, submetendo-se, por exemplo, a dupla jornada
de trabalho, bem como aceitando qualquer tipo de superexploracdo de sua mao de obra de
trabalho.

Os “batalhadores” se esforcam muito para vencer as situagdes adversas que
“tentam” impedir o seu sucesso social ¢ economico. Muitos conseguem alcanga-lo sob
duras penas.

A principal diferenca entre os membros da “ralé” e os “batalhadores” ¢ que estes
ultimos cultivam uma ética articulada ao trabalho duro. No entanto, ndo basta apenas
desejar trabalhar em qualquer area. E preciso, entretanto, poder trabalhar, no sentido de ter
obtido, ou incorporado, aquilo que ¢ necessario — no caso as distintas formas de
conhecimento e de capital cultural — ao trabalho produtivo no mercado competitivo.
(SOUZA, 2010)

Esses pressupostos emocionais e morais do trabalho produtivo nao sdo
incorporados pela “ralé”. Por esse motivo estdo condenados aos trabalhos bracais ou
atividades que necessitem — quando necessita — de um minimo de conhecimento, servindo,
portanto, de mdo de obra barata para qualquer servico desvalorizado, arduo e pesado.
(SOUZA, 2010)

Sem disciplina e autocontrole, por exemplo, ¢ impossivel que a “ralé” consiga se
concentrar na escola, numa simples leitura e até nos estudos em casa. Muitas vezes se
autodenominam de preguicosos, burros e incapazes. Nessa classe também ndo existe a
possibilidade de condugdo reflexiva da vida pela inaptiddo de calculo e planejamento e,
evidentemente, pelo privilégio que concedem ao “aqui e agora”. A “ralé”, quase sempre,
ndo pensa no futuro (SOUZA, 2010). Também ndo podemos esquecer que essa prisdo no
“aqui e agora” estd intimamente relacionada com suas necessidades primarias de
sobrevivéncia, impedindo qualquer calculo racional de probabilidades reais.

No caso dos “batalhadores”, como vimos anteriormente, a incorporagdo dessa
economia emocional e moral minima ¢ duramente conquistada. Portanto, ainda que falte

aos “batalhadores” o acesso as formas mais valorizadas de capital cultural ndo lhes falta



forca de vontade, perseveranga e credibilidade no futuro, apesar de todas — e muitas —
dificuldades. (SOUZA, 2010)

E nesse contexto que podemos entender os motivos dos catadores produzirem
catadores, ou pelo menos produzirem geragdes que sobreviverdo praticamente de trabalhos
mais ou menos parecidos, que nao precisam, para consegui-los e/ou executa-los, de
qualificagdo para a realizacdo dos mesmos. Supomos que nao hé nos catadores a presenca
de uma economia emocional e das pré-condi¢cdes cognitivas para um desempenho
adequado ao atendimento das demandas do papel de produtor, sob condi¢cdes do
capitalismo moderno. A auséncia dessas pré-condi¢des implica na constituicdo (e
incorporagdo) de um habitus marcado pela precariedade (o habitus precario).

O habitus precério, afirma Souza (2006, 2009, 2010), ¢ o responsavel pela
marginaliza¢do de milhdes de brasileiros. E a cegueira existe porque ha uma naturalizagdo
da desigualdade, no sentido de que a mesma ndo chega & consciéncia de suas vitimas. E
nesse sentido que o sucesso do individuo ¢ considerado mérito pessoal, deixando de
evidenciar que sdo os privilégios de nascimento e/ou econdmicos que possibilitam
determinadas classes sociais — as privilegiadas — o acesso a boas escolas, ao tempo livre
para estudar, a cursos de linguas estrangeiras etc., e, principalmente, a incorpora¢ao de um
habitus adequado — via espago familiar e espaco escolar — a conquista do sucesso
educacional, profissional e econdmico.

A tese do sucesso enquanto mérito pessoal culpabiliza as classes desprivilegiadas
pelo seu proprio destino e/ou desempenho fracassado, por serem preguigosos € incapazes,
deixando de evidenciar que, na realidade, essas classes nao tiveram acesso aos privilégios
sociais herdados pelas classes médias e altas.

O pior, como o exercicio da “ideologia do desempenho” se dd de forma

intransparente, sutil e silenciosa,

(...) por meio de uma pratica reproduzida irrefletidamente nos diversos habitus
com escolhas, distingdes e distanciamentos como pré-embutidos em um
principio de realidade (...) ancorado e reproduzido institucionalmente, a
opacidade da dominagdo, também sob condigdes modernamente periféricas, é
autodestrutiva para os grupos afetados com um ‘“habitus precario”, na medida
em que a autorrepresentacdo e a autoestima, socialmente construidas, leva (...)
aquilo (...) definido como a consequéncia da auséncia de reconhecimento social.
(SOUZA, 2003b, p. 178-179)

E especificamente sobre essa auséncia de reconhecimento social do trabalho de

catador e, consequentemente, do proprio catador, que provoca e/ou legitima estigmatizagao



e invisibilidade social desse tipo de trabalho, bem como a problematizagdo daquele
reconhecimento que eles acreditam terem conquistado quando passaram a trabalhar na

cooperativa, que iremos tratar nos itens seguintes.

ESTIGMATIZACAO E PROCESSOS DE (IN)VISIBILIDADE SOCIAL

Eu sou invisivel, compreendam bem, simplesmente porque as pessoas recusam
olhar para mim. (ELLISON apud TOMAS, 2006)

O pequeno fragmento de Ellison exposto acima nos reporta a uma observagao
apresentada pelo antropdlogo Clifford Geertz logo no inicio do texto de sua autoria sobre a
“Briga de Galos Balinesa”. Foi quando, entdo, em 1958, Geertz e sua esposa chegaram a
uma aldeia balinesa, para estudos antropoldgicos, ¢ foram tratados, praticamente, como se

ndo existissem.

Nos éramos invasores, profissionais ¢ verdade, mas os aldedes nos trataram
como parece que sO os balineses tratam as pessoas que ndo fazem parte de sua
vida e que, no entanto, os assediam: como se nds nao estivéssemos la. Para eles,
e até certo ponto para nés mesmos, €ramos nao pessoas, espectros, criaturas
invisiveis. (...) Praticamente ninguém nos cumprimentava, mas também
ninguém nos ameacgava ou dizia algo desagradavel, o que seria até mais
agradavel do que ser ignorado. Mas eles agiam como se nés simplesmente nao
existissemos ¢ esse comportamento era para nos informar que de fato nés ndo
existiamos, ou ainda ndo existiamos. (GEERTZ, 1978, p. 278-279)

Poderiamos imaginar esse relato de Geertz como um exemplo de invisibilidade
possivel pela indiferenca, indiferenca em relagdo ao estrangeiro, apesar dessa indiferenca
sentida, segundo o autor, ser permeada pela vigilancia. Eram estudados, observados pelos
aldedes balineses, que tinham “uma quantidade enorme de informagdes bastante corretas
sobre quem” (p. 279) eram e o que pretendiam fazer. Um dia, entdo, algo acontece e os
aldedes balineses decidem'" que eles sdo reais, visiveis, € comegam a tratd-los com

alegria, gentileza e simpatia. “Nao s deixdramos de ser invisiveis, mas éramos agora o

'3 Note-se que, a visibilidade do casal “surgiu” exatamente apds um acontecido: o autor e sua esposa — dez
dias ou pouco mais apos a chegada de ambos na aldeia balinesa — foram assistir a uma briga de galos numa
praga publica, destinada a obtencdo de dinheiro para uma nova escola. Porém, as brigas de galo sdo ilegais
em Bali, consideradas pela elite “primitivas”, “atrasadas” etc. Foi no meio da terceira rinha que um caminhao
de policiais armados chegaram e todos que estavam no local comegaram a correr, inclusive Geertz e sua
esposa. Bastou isso para que a indiferenca dos aldedes deixasse de existir, € o casal, que até entdo era
totalmente transparente, mesmo entre as centenas de pessoas que também participavam das brigas de galo,
passou a ser o centro de todas as atengdes e/ou passaram a ser visiveis ou pelo menos comecaram a se
sentirem visiveis.



centro de todas as atencdes, o objeto de um grande extravasamento de calor, interesse e,
principalmente, diversao”. (p. 282)

A partir desse relato poderiamos supor que a invisibilidade experienciada por
Geertz e sua esposa foi percebida exatamente pelo fato de, talvez, sempre estarem visiveis
(no seu mundo social), pelo menos até esse momento. Mas serd que as pessoas que
vivenciam constantes indiferencas (aquelas que estdo a margem da sociedade e por isso sao
as maiores vitimas da invisibilidade social) percebem que estdo sendo “ndo vistas”,
ignoradas, excluidas simbolicamente?

Sobre a exclusdo social, que poderia levar a invisibilidade social, Martins (2003)
apresenta um posicionamento critico a respeito do termo, indicando que o mesmo faz parte
de um conjunto de categorizagdes imprecisas. Entdo, segundo o autor, do tema exclusio
passou-se ao substantivo excluido (podemos imaginar também que do tema invisibilidade
temos o substantivo invisivel), “pressupondo, portanto, que se trata de uma categoria social
e de uma qualidade sociologicamente identificavel nas pessoas e nas relagdes sociais. (...)
Algo, portanto, que corresponderia a uma certa consciéncia social das proprias vitimas da
exclusao” (p. 25) (ou da invisibilidade social) (Grifo do autor). Para Martins, entdo, a
categoria “excluido” pode ndo ser verificavel na pratica, “sentida” pelos “excluidos”, na
vivéncia dos mesmos.

Martins (2003), ainda, afirma que quando se pede a um socidlogo que fale sobre
determinado problema social, mesmo ndo sendo vitima dele, e para que possa compreendé-
lo, espera-se que ele fale, também, da consciéncia daqueles que vivenciam tal problema

sobre o proprio problema.

Nao se pode deixar de verificar se a consciéncia que tém os que se inquietam
com os problemas sociais coincide com a consciéncia que dos problemas tém
quem deles é vitima. E s6 assim se pode chegar ao modo como a vitima
interpreta sua situagdo, que saidas v€ nela. A sociologia ndo pode ser boa
sociologia se ndo incorporar a sua andlise a consciéncia social, enquanto dado,
que a vitima das situagdes sociais adversas tem da adversidade ¢ de si mesma.
Num certo sentido, o que a sociologia faz ¢ compreender encontros e
desencontros que ha entre situagdo social e consciéncia social. (p. 26)

O que o autor estd querendo destacar acima € que pessoas ou determinados grupos
sociais podem experienciar uma situacao social problematica e adversa, mas, a0 mesmo
tempo, talvez, ter dela uma compreensdo insuficiente, equivocada e at¢ mesmo ndo ter

compreensdo nenhuma sobre tal situagdo. “Ou podem ter dela uma compreensdo



apropriada, num certo sentido objetiva (...). Isso depende muito a circunstancia social e
historica”. (id)

Sobre invisibilidade social, talvez tal designacdo ndo corresponda ao que a pessoa
ou grupo (que colocamos como supostos invisiveis, excluidos) véem em si mesmos. Pode
ocorrer um desencontro entre 0 modo como as vitimas da invisibilidade se situam no
mundo ¢ o modo como os estudiosos, como por exemplo, percebem essa situacdo de
adversidade e suas supostas vitimas. Para Martins sdo os “de fora” (académicos, militantes,
religiosos etc.), os que ndo tém esse problema, que procura encaixar a realidade daqueles
que sdo considerados pobres nesse “conceito” (de invisivel), porque ja ndo serve o conceito
de “pobre”, ou o conceito de “trabalhador”, “desempregado”, “excluido” ou de
“marginalizado”. Na realidade hd mais uma busca imprecisa de um conceito que diga o
que os pobres sdo do que uma busca precisa que diga o que os pobres gquerem.
(MARTINS, 2003)

Bem, a partir do exposto, entendendo que as autodefini¢cdes e/ou autodesignagdes
devem ser buscadas nas falas dos proprios sujeitos e ndo apresentadas de antemao, ou pelo
menos buscando verificar qual a consciéncia social que os mesmos tém de determinada
problematica social, apontamos aqui um questionamento sobre o tema da invisibilidade
social: como ¢ possivel a invisibilidade social? Podemos imaginar, como respostas, que
esse ato de “ndo ver”, possibilitando aquele que “ndo ¢ visto” e, por conseguinte, ¢
desdenhado e/ou desvalorizado, pode ser ou voluntario (proposital) ou conseqiiéncia de
uma perspectiva coletiva e partilhada, dando origem ao que podemos falar de
invisibilidade social. Mas, a partir das discussdes de Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009),
podemos explicar a mesma como sendo causada, também, pelo ndo reconhecimento de
determinados setores da sociedade enquanto cidaddos. E esse ndo reconhecimento ¢
possivel pela ineficacia legal da regra de igualdade, pois é a percep¢do da igualdade na
dimensao da vida cotidiana efetivamente internalizada de forma transclassista que garante
a eficécia legal da regra da igualdade.

Na verdade h4 uma logica opaca de dominagdo simbolica subpolitica incrustada no
cotidiano que cria e legitima uma hierarquia valorativa que diferencia os seres humanos,

impedindo a existéncia da igualdade entre eles.

Essa hierarquia valorativa implicita e ancorada institucionalmente de forma
invisivel enquanto tal é que define quem ¢é ou ndo “gente”, sempre segundo seus
critérios contingentes e culturalmente determinados e, por consequéncia, quem



¢ ou ndo cidaddo, na medida em que a eficacia da regra da igualdade, que
constitui a nog¢do de cidadania, precisa estar efetivamente internalizada e
incorporada pré-reflexivamente, também nesta dimensdo subpolitica da
opacidade cotidiana, para ter validade efetiva. (SOUZA, 2003b, p. 180)

Segundo Souza (2003b), uma comparagao entre as realidades francesa e brasileira
pode, a partir da disting@o entre habitus primario e secundario, explicar as especificidades
das modernidades central e periférica, bem como a “inven¢ao” dos “nao gente” brasileiros:
os subcidadaos, (ndo)reconhecidos, estigmatizados, invisiveis.

E a “efetiva existéncia de um consenso basico transclassista”, ainda que opacos e
quase sempre irrefletidos e inconscientes, “representado pela generalizacdo das
precondicdes sociais que possibilitam o compartilhamento efetivo, nas sociedades
avancadas” (p. 173) — o habitus primario —, que faz com que um alemdo ou francés de
classe média, por exemplo, “que atropele um seu compatriota das classes baixas seja, com
altissima probabilidade, efetivamente punido com a lei” (p. 174). No caso do Brasil, “se
um brasileiro de classe média atropela um brasileiro pobre da “ralé”, por sua vez, as
chances de que a lei seja efetivamente aplicada neste caso €, ao contrario, baixissima” (id).
Obviamente, isso ndo significa que as pessoas, no caso brasileiro, ndo se importem com o
ocorrido. “O procedimento policial é geralmente aberto e segue seu tramite burocratico,
mas o resultado ¢, na imensa maioria dos casos, simples absolvicdo ou penas dignas de
mera contravengao”. (id)

Mas como explicar essa ndo puni¢do no caso do Brasil? Para Souza (2003b), na
“dimensdo infra e ultrajuridica do respeito social objetivo compartilhado socialmente, o
valor do brasileiro pobre ndo-europeizado’* é comparavel ao que se confere a um animal
doméstico, o que caracteriza objetivamente seu status subumano”. (p. 174)

Como exemplo, evidenciando a diferenca entre cidaddo humano e subcidaddo sub-
humano, Costa (1994), em sua célebre cronica intitulada “Desiguais na vida e na morte: a
comog¢ao com o acidente de Senna contrasta com a indiferenca diante da morte de cidadaos
anonimos”, discorre sobre a morte de Rosilene de Almeida, entdo com 38 anos, empregada
doméstica e gravida. Ela foi atropela na avenida das Américas, Barra da Tijuca, Rio de

3

Janeiro, ficando estendida na estrada por duas horas, como um “vira-lata”, falou um

jornalista, segundo Costa (1994), horrorizado com a cena, pois, nesse meio tempo, 0s

114 “Com a designagdo de “europeu” eu ndo estou me referindo, obviamente, & entidade concreta “Europa”,
nem muito menos a um fendtipo ou tipo fisico, mas ao lugar e a fonte histérica da concepcao culturalmente
determinada de ser humano que vai ser cristalizada na ag¢lo empirica de instituigdes como mercado
competitivo e Estado racional centralizado, as quais, a partir da Europa, literalmente “dominam o mundo”
(...)”. (SOUZA, 2003Db, p. 181



carros passaram por cima do corpo, esmagando-o de tal modo que a identificagdo sé foi
possivel pelas impressoes digitais. Ao mesmo tempo Costa (1994) se lembra da morte de
Ayrton Senna, num acidente de trabalho, que comoveu o pais, passando a ser considerado
um her6i nacional. Mas, frente ao desalento geral dos brasileiros diante da morte de Senna,
afinal, questiona o referido autor, o que ele significava para milhdes de brasileiros? E por
que a sua perda parecia ser tdo grande?

E nesse ponto que Costa (1994) fala do apartheid simbdlico que fabricamos e
legitimamos: de um lado, o sucesso, o dinheiro, a exceléncia profissional, ou seja, tudo
aquilo que a maioria acha que deu certo e deveria ser a cara do Brasil, do outro, a
desqualificagdo, o anonimato, a pobreza e a promessa, na barriga, de mais uma vida
“Severina”. E luto e tristeza por um, desprezo e indiferenga por outro. Sao duas vidas
brasileiras sem denominador comum, exceto a desigualdade que as separava, na vida como
na morte. Para Costa (1994) o maior problema, ou o que ¢ mais dificil de acreditar, ¢ saber
como pessoas que provavelmente choraram e se comoveram com a morte de Senna foram
capazes, pouco depois, de passar por cima de uma mulher, triturando-a como lixo no
asfalto, como quem pisa numa barata.

E desse modo que em paises periféricos como o Brasil, ha uma extensa classe de
pessoas excluidas e desclassificadas, exatamente por ndo participarem do contexto
valorativo de fundo,'” que ¢ “condi¢do de possibilidade para o efetivo compartilhamento,
por todos, da ideia de igualdade nessa dimensdo fundamental para a constitui¢do de um
habitus” (SOUZA, 2003b, p. 174): o “habitus primario”, que diz respeito a incorporagao
das “caracteristicas disciplinadoras, plasticas e adaptativas basicas para o exercicio das

funcdes produtivas no contexto do capitalismo moderno.” (id)

E apenas esse tipo de consenso, como que corporal, pré-reflexivo e
naturalizado, que pode permitir, para além da eficacia juridica, uma espécie de
acordo implicito que sugere, como no exemplo do atropelamento no Brasil, que
algumas pessoas e classes estdo acima da lei e outras abaixo dela. Existe, como
que uma rede invisivel, que une desde o policial que abre o inquérito até o juiz
que decreta a sentenga final, passando por advogados, testemunhas, promotores,
jornalistas etc., que, por meio de um acordo implicito e jamais verbalizado,
terminam por inocentar o atropelador. O que liga todas essas intencionalidades
individuais de forma subliminar, e que conduz ao acordo implicito entre elas, é
o fato objetivo e ancorado institucionalmente do ndo valor humano do
atropelado, posto que ¢é precisamente o valor diferencial entre os seres humanos
que estd atualizado de forma inarticulada em todas as nossas praticas
institucionais e sociais. (SOUZA, 2003b, p. 174-175)

15O que Taylor chama de “dignidade” do agente racional. (SOUZA, 2003b, p. 174)



Certamente, afirma Souza (2003b), que nenhum brasileiro de classe média
confessaria, sem sa consciéncia, que considera seus compatriotas das classes baixas

“subgente”.

O que existe aqui sdo acordos e consensos sociais mudos e subliminares, mas
por isso mesmo tanto mais eficazes, que articulam, como que por meio de fios
invisiveis, solidariedades e preconceitos profundos e invisiveis. E esse tipo de
acordo, para usar o exemplo do atropelamento acima, que estd por tras do fato
de que todos os envolvidos no processo policial e judicial na morte por
atropelamento do sub-homem ndo europeizado, sem qualquer acordo consciente
e até contrariando expectativas explicitas de muitas dessas pessoas, terminem
por inocentar seu compatriota de classe média. (SOUZA, 2003b, p. 175)

E exatamente o componente transclassista que faz com que, na Franga, exista um
acordo intersubjetivo e transclassista que pune, efetivamente, o atropelamento de um
francés de classe baixa, pois independentemente de sua condic¢ao social, ele €, na dimensao
subpolitica, “gente”, “cidaddo pleno”, e ndo apenas “for¢a muscular ou mera tracdo
animal”. (ibid, p. 176)"'

Os catadores de materiais reciclaveis, enquanto parte dessa “ralé¢” estrutural,
percebem a desvalorizagdo social sofrida, correlacionando-a ao tipo de trabalho que

desenvolvem, que ocasiona desqualificagdo de si mesmos.

Sé ocorre quando eu #0 catando, porque a partir do momento que vocé tira a farda
que vocé ta, bota uma roupa no corpo, ja nao ¢ a mesma pessoa. (AE-M, 26 anos)

E uma discriminagdo (...) trabalhista, né? Discriminagdo trabalhista. Uma porque
geralmente o meu trabalho, além de ser importante pra mim, ¢ importante para
todos, ndo €, e a respeito de eu ignorar..., de elas me xingarem, né, ((se referindo as
mogas que encontrou na rua € xingaram o mesmo)) e depois do expediente do
trabalho, ndo tem como, ¢ uma dificuldade, porque se eu estou 14 no trecho feito um
mendigo, quando eu saio daqui eu saiu feito um principe. Muitas delas nem me
reconhecem, num sabem nem que sou eu, #d entendendo? (AG-M, 40 anos)

Vé-se que esses relatos dizem respeito ao trabalho de “Coleta Seletiva Solidaria”.
Apesar deles afirmarem que foi a partir dai que conquistaram certo respeito e
reconhecimento da populagdo, ¢ essa mesma populacdo, geralmente aquela que ndo
conhece o significado do seu trabalho, que os discriminam. Como exemplo de

desqualificagdo e invisibilidade social possivel pelo tipo de trabalho exercido,

116 No caso de Rosilene acreditamos que quem atropelou ndo foi identificado, e se foi certamente ndo foi
punido, da mesma forma os motoristas que passaram por cima do seu corpo certamente também nao foram
punidos.



apresentamos os dados empiricos registrados em uma pesquisa etnografica realizada por

Costa (2004):

Ao cursar uma disciplina de psicologia social durante a graduagédo, este autor
teve a incumbéncia de exercer por um dia uma profissdo considerada subalterna,
ndo qualificada e escolheu acompanhar os garis que trabalhavam na
Universidade de Sao Paulo (USP). A partir dai, resolveu explorar o tema em sua
dissertagdo e passou dois anos acompanhando esses trabalhadores, cuja
atividade precaria (e em condigdes precarias) ¢ alvo de humilhagdo social e
provoca imenso sofrimento psiquico nesses sujeitos. (CARNEIRO, 2009, p. 02)

Costa apud Carneiro (2009), em sua observagdo participante, exerceu a fun¢do de
gari, tornando-se parte de um grupo socialmente excluido, “profissionais que oferecem
“apenas” o corpo como ferramenta de trabalho. (...) Que desenvolvem um trabalho
considerado desqualificado, socialmente rebaixado, trabalho de forca bruta, de gente

bruta”. (p. 02)

No intervalo entre as aulas no Instituto de Psicologia, foi preciso que eu
passasse por dentro do prédio daquela faculdade. Imaginei, entdo, que vestindo
aquele uniforme ali incomum (...) fosse chamar a atengo de toda a gente [...]
Nao fui reconhecido. (...) Nenhuma saudagdo corriqueira, um olhar, sequer um
aceno de cabega. Foi surpreendente. Eu era um uniforme que perambulava:
estava invisivel. (COSTA, 2004, p. 58)

Para Costa (2004), a invisibilidade publica (termo usado pelo mesmo) € possivel
pela percepcdo das pessoas que ¢ condicionada a divisdo social do trabalho, ou seja:
enxerga-se somente a fun¢do e ndo a pessoa. Aqui as relagdes trabalhistas exercem
influéncia nas relagdes onde o respeito a alteridade inexiste. Aqui, entdo, os sujeitos ndo
sdo vistos como seres transformadores e pensantes, e sim como homens
maquinas/ferramentas. Acrescentando a esse pensamento, nao podemos esquecer da
hierarquia valorativa existente no Brasil, que separa pessoas em gente e subgente; cidadaos
e ndo cidaddos; pessoas que devem ser vistas e atendidas e pessoas desdenhadas,
desconsideradas, desvalorizadas. E assim que o ndo reconhecimento ocorre em um
contexto onde ha relagdes hierarquizadas, pois as pessoas sdo consideradas desiguais, com
direitos, também, desiguais, que sdo, como evidenciou Souza (2003b), intransparentes,
opacas.

Poderiamos considerar os ndo reconhecidos como sendo outsiders, numa

perspectiva elisiana. Inicialmente, para Elias & Scotson (2000), na figuracao



estabelecidos/outsiders'’”

¢ imprescindivel que estes ultimos ndo sejam considerados
excluidos, pois ndo estdo fora da sociedade, apesar de ndo ocuparem uma posi¢ao de
estabelecidos, ou de ndo serem considerados pertencentes a uma “boa sociedade” (se
reportando a Souza, ¢ a “ralé”’). O tema a ser tratado aqui por Elias & Scotson ndo é&,
evidentemente, exclusdo, mas estigmatizacdo. Note-se, uma das formas mais eficazes de

tornar alguém nao reconhecido, invisivel, ¢ projetar sobre ele ou ela um estigma que

decorre principalmente do preconceito ou da indiferenca.

Um outsider ¢ aquele ou aqueles individuos que estdo excluidos do grupo
considerado estabelecido, que sdo considerados inferiores, e ainda sdo tidos
como ndo observantes das normas e regras impostas pelos estabelecidos.
Quanto ao grupo estabelecido, estes atribuem aos seus membros caracteristicas
humanas superiores a fim de manter sua superioridade social e excluem todos os
membros do outro grupo do contato social. A exclus@o e estigmatiza¢do dos
outsiders pelo grupo estabelecido sdo armas poderosas para que este Ultimo
preserve sua identidade e afirme sua superioridade. Nesse sentido o preconceito
ndo pode ser entendido apenas no plano individual, mas deve-se perceber ao
mesmo tempo no nivel do grupo. (CIDADE, 2000, p. 23) (Grifos do autor)

Nesse caso, os estabelecidos se veem como pessoas superiores, melhores, € por isso
estigmatizam “outros” grupos como pessoas de valor inferior, construindo-lhes uma
identidade social virtual negativa.

Nesse sentido, na dinamica da estigmatizacao ¢ imprescindivel refletir o papel que
cada pessoa faz da posi¢do de si mesmo e/ou de seu grupo entre outras pessoas e/ou outros
grupos e de seu proprio status ou do status de seu grupo. “A estigmatiza¢do, como um
aspecto da relacao estabelecidos e outsiders, associa-se, muitas vezes, a um tipo de fantasia
coletiva criado pelo grupo estabelecido. Ela reflete e, ao mesmo tempo, justifica a aversao
— 0 preconceito — que seus membros sentem perante os que compdem o grupo outsider” (p.
24). Sobre essa “fantasia coletiva” que legitima e/ou “justifica” a estigmatiza¢do, Goffman
(1988) evidencia que pessoas estigmatizadas podem ser consideradas simbolicamente
“sujas”, “defeituosas”, “perigosas” etc.

Sobre o assunto Goffman (1988) evidencia que o proprio termo estigma, criagao
dos gregos, se referia a ““sinais corporais com os quais se procurava evidenciar alguma

coisa de extraordinario ou mau sobre o sfatus moral de quem os apresentava. Os sinais

117 x . . , . . . .
Essa relagdo estabelecidos-outsiders esta presente no ensaio tedrico de Elias & Scotson a partir da

descricdo de uma divisdo no interior de uma pequena comunidade, a Wiston Parva, entre um grupo
estabelecido e um grupo mais novo de residentes (os outsiders). Evidentemente, usaremos essa relagdo no
intuito de problematizarmos a invisibilidade ¢ a estigmatizacdo de certos grupos sociais, no caso aqui
especificamente dos catadores de “lixo” reciclavel.



eram feitos com cortes ou fogo no corpo e avisava que o portador era um escravo, um
criminoso ou traidor” (p. 11). As pessoas marcadas, ritualmente e/ou simbolicamente
poluidas, deveriam ser evitadas, principalmente em lugares publicos. “Atualmente, o termo
¢ amplamente usado de maneira um tanto semelhante ao sentido literal original, porém ¢
mais aplicado a propria desgraca do que a sua evidéncia corporal”. (id)

Obviamente houve variagdes nos tipos de “desgragas” que causam estigma. Para
Goffman (1988) a sociedade estabelece critérios para classificar/categorizar as pessoas € 0s
atributos (fisicos ou ndo) considerados comuns e naturais para as pessoas de cada uma
dessas categorias. “Os ambientes sociais estabelecem as categorias de pessoas que t€m
probabilidade de serem neles encontrados” (p. 11-12), ou seja: existem modelos “de como
ser” construidos socialmente e por esse motivo nas rotinas das relagdes sociais ja estdo
previstos relacionamentos com outras pessoas (previstas) e, consequentemente, com seus
“atributos” também previstos, “sem aten¢dao ou reflexdo particular. Baseando-se nessas
pré-concepgdes, nos as transformamos em expectativas normativas (...)” (p. 12), pois
temos de antemdo uma exigéncia rigorosa (uma identidade social virtual), que ¢ ignorada
até que tais exigéncias nao sdo preenchidas e/ou apresentadas por certa pessoa.

O estigma surge exatamente quando o “estranho” tem um atributo psicologico ou
fisico (aparente ou nao) que o torna diferente “de outros que se encontram numa categoria
em que pudesse ser incluido, sendo, até, de uma espécie menos desejavel — num caso
extremo, uma pessoa completamente ma, perigosa ou fraca. (...) Deixamos de considera-lo
criatura comum ¢ total, reduzindo-o a uma pessoa estragada e diminuida”. O
estigmatizado, entdo, ¢ aquele que ndo apresenta as exigéncias normativas, que nao ¢ como
deveria ser: “a categoria e os atributos que ele, na realidade, prova possuir, serdo chamados
de sua identidade social real”. (GOFFMAN, 1988, p. 12)

Nota-se, a partir das discussdes de Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009), que o
“estranho” € o inapto as exigéncias competitivas da sociedade capitalista, pois nao
incorporou um habitus adequado — via espaco familiar e espago escolar — a conquista do
sucesso educacional, profissional e economico.

E nesse sentido que o efeito do estigma pode trazer descrédito, pode ser
considerado defeito, fraqueza, desvantagem, fracasso. Significa uma discrepancia entre a
identidade social real e a virtual.

Como forma de evitar o preconceito, o estigma, o desprezo, relacionados ao

trabalho de catacdo, alguns catadores destacaram em suas falas a preferéncia de alguns



colegas em trabalhar no “lixdo” do que nas ruas da cidade ou em cooperativas. E a

justificativa era pertinente:

Olha, olha, anteriormente, pra falar a verdade, anteriormente, quando a gente
comegou o trabalho de coleta nas ruas, (...) cada um colocava na frente, na frente da
casa, € a gente saia catando. Acho que a visdo do pessoal era que a gente ndo era
ninguém, passando ali e catando, e que eles ndo ligavam pra isso. (...) E por isso
que muita pessoa se aglomerou 14 no lixdo por causa disso. Porque ele ndo queria
vir passar no meio da rua e ta abrindo sacola, ai na frente de todo mundo ai o povo
dizia: 6h abrindo sacola ali; td pegando lixo; € lixeiro, num sei o qué mais. Entdo
ele fazia isso 14 no lixao, porque 14 quem tivesse 1a dentro tava fazendo o que ele
tava fazendo. Nao tinha vergonha, entendeu? L4 todos tdo catando ali dentro. Eu
num vou ter vergonha de fulano porque fulano ¢ catando que nem eu também. Mai
na rua ¢ diferente, num €? Ele num vinha pra rua por causa disso. Porque 14 eles
cata o que ¢ comum a eles mesmo. (AC-M, 36 anos)

Em entrevista, o secretario/diretor financeiro da CATAMAIS também relatou o
caso de uma moga que foi trabalhar na cooperativa, mas em menos de uma semana
resolveu voltar para o “lixdo”, pois se sentia envergonhada e diminuida trabalhando nas
ruas da cidade, inclusive ndo se sentia bem tendo que convencer pessoas a separar o
material reciclavel para ela ir buscar posteriormente.

Os exemplos acima nos permite constatar que o estigma e a indiferenca enfrentados
pelos catadores de “lixo” reciclavel podem “arranhar” a sua identidade, a sua autoestima
(ndo sdo vistos como semelhantes pelas pessoas ao seu redor), substituindo-a pelo retrato
estereotipado e classificando-a pelo que lhe foi imposto.

Em todos esses casos os considerados “superiores” (os que t€ém autoridade legitima
para dizer, nos termos de Bourdieu, quem ¢ o outro) podem fazer “com que os proprios
individuos inferiores se sintam, eles mesmos, carentes de virtudes — julgando-se
humanamente inferiores”, e por isso se sentindo envergonhados do que fazem e do que sao.
(ELIAS & SCOTSON, 2000, p. 20)

Mas, como dito anteriormente, o obscurecimento das causas da desigualdade, seja
para os privilegiados e também para as vitimas desde processo, permite exatamente a
naturalizacdo dessa desigualdade. Os privilegiados acreditam que s3o melhores e valem
mais do que a “ralé” e, em contrapartida, ndo ¢ raro a “ralé” acreditar que os privilegiados
sdo mais importantes do que eles, legitimando, entdo, a desigualdade e a separacdo das

pessoas entre cidaddos e ndo cidaddos. Esse tipo de consenso...



(...) implica (...) toda uma visdo de mundo e uma hierarquia moral que se
sedimenta e se mostra como signo social de forma imperceptivel a partir de
signos sociais aparentemente sem importancia como a inclinagdo respeitosa e
inconsciente do inferior social, quando encontra com um superior, pela
tonalidade da voz mais do que pelo que ¢ dito etc. (SOUZA, 2003b, p. 175)

Evidentemente que tal fendmeno social ¢ diretamente ligado as relagdes de poder. E
por esse motivo que um grupo de pessoas pode ser invisivel dentro de determinado grupo,
ou instituicdo, espago fisico, campus (na perspectiva de Bourdieu), figuracdo (na
perspectiva de Elias), mas assim que deixam este grupo, institui¢ao, espaco fisico, campus
ou figuragcdo e vao para outro, poderdo ser chamados pelo nome, ser reconhecidos, ndo
estando mais invisiveis/estigmatizados socialmente.

Os catadores de “lixo” reciclavel, nesse caso, poderdo vivenciar a invisibilidade e
ndo reconhecimento social no espago da rua, e a visibilidade e reconhecimento entre os
seus, ou em outros espagos, como no “lixdo” municipal, na Igreja e/ou cooperativa que
frequentam etc. Assim, nunca estardo em uma das duas situagdes isoladamente, apesar de
uma delas prevalecer em relacdo a outra. Enquanto pertencente a “ralé”, ao grupo de
subcidadaos, tais pessoas estardo invisiveis na perspectiva da maioria, estando visiveis na
perspectiva daqueles que, em determinados campos, figuragoes ou grupos sociais, 0s
reconhecem.

Mas essa sutil imersdo entre visibilidade e invisibilidade, reconhecimento € nao
reconhecimento, ndo possibilita aos mesmos deixarem de ser “ralé”. E aqui que ndo
podemos deixar de enfocar que casos de discriminacdo sofrida em um ambiente
considerado apenas “deles”, dos catadores, foram raros em suas falas. E no espago
considerado dos “outros” que nao passam de “ralé¢”, de pobres fracassados.

Também foi perceptivel a tentativa dos catadores em desequilibrar a balanca
hierdrquica existente na relacdo entre eles e o restante da sociedade que os estigmatizam.
Apesar de serem tratados com indiferenga e estigmatizados negativamente, refletem sobre
essa condicdo, ndo aceitando a mesma. Porém, ¢ importante deixar claro que ndo entendem
claramente os motivos da indiferenca, ou seja: sabem que pessoas os destratam,
desconsiderando-os, humilhando-os, porque sdo preconceituosas, e isso ¢ errado, “feio”,
mas ndo conseguem explicar os motivos da existéncia do preconceito, que seria a
existéncia de um valor diferencial entre as pessoas que, inclusive, eles mesmos, legitimam

cotidianamente.



E certo que os exemplos de preconceitos, desdém, e desvalorizagdo sofridos, tém
estreita relagdo com o tipo de trabalho desenvolvido. Aqui, a maioria dos casos relatados
pelos catadores de humilhacdo sofrida e ndo reconhecimento, bem como os varios termos
pejorativos direcionados aos mesmos, deu-se no momento em que estavam catando. No
proximo item, entdo, iremos apresentar e problematizar exatamente os casos relatados
pelos catadores que se relacionam com os processos de estigmatizagdo, invisibilidade e nao

reconhecimento social vivenciados pelos mesmos.

Exemplos de Humilhag¢ao Social Sofrida

Entre as varias peculiaridades da complexa atividade da catag@o estdo os problemas
cotidianos enfrentados pelos catadores que, de certa forma, sdo estigmatizados e invisiveis
para a sociedade, na medida em que ndo sdo vistos como pessoas, digamos, “normais”,
mas como se fossem pessoas “inferiores”, repulsivas.

Como vimos, o trabalho com o “lixo” realizado pelos catadores ¢ fundamental para
promover a subsisténcia de milhares de familias e exerce um papel muito importante na
questao ambiental. Os catadores garantem, portanto, que grande quantidade de lixo que
ficaria até séculos poluindo o ambiente seja reaproveitada. “Sabemos que eles sO estdo
fazendo isso para garantir o minimo para se manter, o que ja deveria, em tese, ser
suficiente para ser digno de respeito. Mas ndo suficiente, sobretudo no caso dos catadores”.
(MACIEL; GRILLO, 2009, p. 269)

Essa ¢ uma atividade estigmatizada devido, sobretudo, ao envolvimento dos
mesmos com um material descartado e do qual todos querem se livrar, fazendo com que a

figura do catador seja também associada ao proprio “lixo”.

A questdo é que chamar a ateng@o, pelos menos no caso dos catadores (...),
quase sempre ¢ algo negativo, fonte de humilhac¢do, e com os catadores isso ¢
ainda mais intenso. Pois como nfo estranhar um “farrapo humano” remexendo
no lixo, em um local que ele nunca remexeria (...). (MACIEL; GRILLO, 2009,
p. 266)

Referindo-se aos estigmas da atividade de catagdo, os mais evidentes sdo a
associa¢ao do catador de materiais reciclaveis com o proprio “lixo”: € uma pessoa que

sobrevive do que € sobra (lixo).



Sendo associado ao “lixo”, consequentemente, o catador passa a ser representado
como lixeiro. Na fala de varios catadores, transcritas abaixo, podemos verificar que o
termo lixeiro ¢ considerado pejorativo, no sentido de que o mesmo significa trabalho

inferior, ou se alguém denomina o catador de lixeiro est4 tentando ofendé-lo, diminui-lo.

Ja sofri como preconceito (...) guano eu trabalhava 14 no lixao ja softri preconceito
do povo me chamar de lixeira, mas eu num ligava ndo, nem ligo. (...) Passa pela
pessoa e: e, tu sois lixeira, ndo sei o qué, né? (AA-F, 27 anos)

Ai eu passei no Santo Antonio e a menina disse: 1a vai o lixeiro!! Ai eu disse:
quano vocé deixar de produzir lixo ai eu paro de apanhar. Ai ela ficou calada. (AG-
M, 40 anos)

Muita gente que ainda ¢ ignorante ainda, ¢ pela ignorancia. J4& me chamaram de
mendiga, de lixeiro, fizeram isso, quando eu catava na rua. Até o pai dos meu
menino ja me chamou de lixeira. (...) Ele mesmo ja me chamou ¢ me chama. (BC-
F, 37 anos)

Mai muitos criticam, acham que a gente ¢ lixeiro, que num tem apoio de nada,
muitos acham interessante, mas muitos num apoia, né? (...) Tem gente que acha que
a gente num tem valor de nada, ¢ lixeiro, num tem valor de nada. Quando vé a gente
¢ pra dizé essas coisas. (BI-M, 37 anos)

Podemos constatar nas falas a luta contra a desqualificag@o do trabalho de catador.

As vei..., tem muita gente que a gente passa e di: eu vi essa menina falando de lixo
na televisdo. Lixo num se vende. E, tem gente que di. Tem gente que di: pia, eu vi
essa menina falando de lixo. Me desculpa, mai lixo num vende. Digo: o que vocés
chamam de lixo pra mim ¢ uma sobrevivéncia, ¢ um mei de vida pra mim e pra
meus filho, e ¢ material que recicla. Enquanto eu 76 catando garrafa que vocés
chamam de lixo, #6 recolhendo, 76 vendendo, eu num t6 pedindo ajuda em porta de
ninguém (...), eu t6 sobrevivendo. Eu 76 trabalhando, ¢ um trabalho como qualquer
outro. Ja tenho a resposta na ponta da lingua. Pra isso eu sou ignorante, sou curta e

grossa. (BC-F, 37 anos)

Assim, segundo Laham (2006, p. 71), “a “ocupacdo” dentro das relagdes sociais ¢é
um dos atributos estabelecidos pela sociedade e que nos permite prever a “identidade
social” das pessoas”. O estigma de lixeiro aqui utilizado refere-se a um atributo
depreciativo, que estigmatiza.

E nesse sentido que estigmatizar alguém pode ser considerado uma violéncia

simbolica, uma violéncia nao declarada, fruto das relacdes de poder naturalizadas, no



sentido de que hd quase uma acusacao de alguém existir, simplesmente porque nio se
encaixa na “normalidade” (o “anormal” ndo merece ser visto), ou porque nao faz parte do
grupo tido como elite em certo contexto.

O que as pessoas consideram “lixo” para os catadores ¢ material reciclavel, entdo
ha receio de serem “confundidos” com os lixeiros. O lixeiro é sempre o outro,'"* lixeiro é o
gari (como foi abordado em algumas falas), que trabalha “correndo” pelas ruas recolhendo
o “lixo” nas casas das pessoas. Os catadores recolhem e/ou coletam material reciclavel,
ndo “lixo”. Portanto, como trabalham atualmente na perspectiva da “Coleta Seletiva
Solidaria”, sdo catadores/coletores, ou, simplesmente, coletores de materiais reciclaveis,
pois ndo catam mais, apenas coletam o material, ja separado, nas residéncias das pessoas.
Inclusive as denominag¢des que melhor representam o trabalho dos catadores, de acordo
com seus discursos, sdo: “reciclador”, “agente de limpeza” ou ‘“coletor de materiais
reciclaveis”. Quanto ao termo “agente de limpeza”, vejamos, abaixo, o que disse um

catador:

Dona Fatima, uma senhora que eu passo pra pegd o material dela, diz que o
trabalho da gente ¢ muito importante, que a gente fai o que a prefeitura deveria
fazer. Ela chama noés de agente de limpeza. Oche, nos bairro que a gente fai a coleta
somo muito respeitado pelas pessoa. Tem até uma mulher chique, que tem
condi¢do, do bairro do Sdo José, que oferece até almoco. (AE-M, 26 anos)

O peso do estigma, da indiferenca e do preconceito fica nas palavras de quem vive
o dia a dia de catador entre “sentimentos humanitarios”, de apoio e reconhecimento, e
sentimentos de “repulsa”. “Todo o tempo essas pessoas t€ém que reafirmar sua propria
“identidade social” para ndo perdé-la, tem que reafirmar a crenga na dignidade do proprio
trabalho e reinventar taticas de viver dentro do seu cotidiano a partir da realidade que lhes
¢ imposta”. (LAHAM, 2006, p. 71)

Também existe a no¢do deturpada de que por estar catando pelas ruas, muitas vezes
mal trajado, o catador se constitui elemento perigoso que deve ser mantido a distancia. O

fato do trabalho de catacdo se dar na esfera informal, sem qualquer mecanismo de

"8 E interessante que aquele que se sente estigmatizado também estigmatiza. Ha preconceito do proprio

catador para com os demais catadores. Isso ocorre, principalmente, com relagdo ao catador da cooperativa,
que usa farda, equipamento de protecao, participam de eventos, sdo entrevistados, aparecem na TV etc., € 0
catador de rua, muitas vezes mendigo, bébado, drogado etc. E neste aspecto que o associativismo é a grande
arma para diferencia-los dos demais.



profissionalizagdo, além do catador ndo ter qualquer acesso aos direitos trabalhistas, ajuda
a manter esses mitos vivos no imaginario social. (JUNCA, 2005)
Um catador, em tom de revolta ¢ com muita tristeza, relatou um fato ocorrido com

ele de discriminagdo, exatamente por estar, supostamente, mal trajado:

Eu fui essa semana num mercadinho aqui na rua, na esquina, com farda e tudo,
comprd quatro Vitamilho'" e uma mulher quando me viu afastou a sua bolsa
enorme do balcdo para o outro lado e colocou os bragos em cima, como se eu fosse
rouba ela. Fiquei olhando assim rapaz, isso d4 uma tristeza... Eles pensam que a
gente vai roubar. Quem ¢ que num tem medo, quem nao € pensa que €. (BD-M, 34
anos)

O que tinha escrito em sua farda? O nome da cooperativa de catadores que ele faz
parte. Certamente estava suado, certamente a sua aparéncia de “pobre”, faltando dentes,
cabelos destratados etc., denunciava a sua condi¢do de subgente. E subgente nao ¢ cidadao,
ndo ¢ um igual; ¢ um desclassificado socialmente, potencialmente perigoso. Aqui os

catadores sdo confundidos com ladrdes, mendigos, vagabundos de rua:

E marginais. Se bem também que o povo tem, muito preconceito ainda, vocé vai
passar, as vei passa com um carrinho desse ai, as vei fica mangando, a gente vé e
sabe disso. (AC-M, 36 anos)

E tém outros que vé€ o catador um mendigo. (AD-M, 33 anos)

Em geral nem todo mundo gosta do trabalho, (...) que catadores pra ele ¢ ladrao, ¢
vagabundo de rua, sdo pessoas mal informadas, mal formadas, que num tem
condi¢do de arranjar um emprego melhor, e assim... J4, ja fui desvalorizado assim:
14 no Sdo José tem muito mendigo na rua, ai pensaram que eu era também. Assim
oh, por exemplo, numa rua (...) Olhe, no comec¢o, no comeco, quando eu cheguei
aqui..., hoje a senhora nio ¢ assim, mai ela ficava bem na distancia, ndo abria o
portdo. Oche, hoje eu chego 14 e ja vou bater 14444..., ja passo da cozinha. Vou
pegar o material 14 atras. Os povo confunde a gente com pessoal de rua, mendigo,
sabe? Mai mendigo ndo, os cabra sdo tudo velho. Agora ndo, a gente chega, todo
mundo conhece, a gente estaciona a limusine ((carrinho de mao para a catagao do
material recicldvel)) 14, e se vocé ja passou algumas vezes 14 as pessoas te recebem
bem. Mas se for a primeira vez, eles olham com aquele olhar meio..., de medo,
desconfianga, sei la. (AE-M, 26 anos)

(...) Muitos acham que t4 aqui porque num tem apoio de ninguém, ¢ como se fosse,
né, assim, jogado, a Unica coisa que conseguiu, ndo apdia. (BI-M, 37 anos)

19 Marca de farinha de milho pré-cozida para fazer cuscuz.



Quando percebem que sdo vistos esbarram em olhares, dos “outros”, de medo e
discriminagdo. As roupas e calgados, geralmente, rasgados e sujos,'*’ os carrinhos de coleta
abarrotados daquilo que para muitos ¢ “lixo”, fazem com que a sociedade frequentemente
os estigmatizem de sujeitos perigosos, vagabundos, mendigos, inuteis € o seu modo de
trabalho degradante, indigno. (LAHAM, 2006)

Interessante comentar que AE e BI destacaram em seus discursos exatamente
informagdes que dizem respeito ao suposto fracasso do catador enquanto trabalhador.
Acreditam que o ndo reconhecimento e desprezo se devem ao fato das pessoas acharem
que eles ndo tém formacao e por isso nao t€ém condi¢do de arranjar um trabalho melhor, ¢
“a Unica coisa que conseguiu”. Como foi apontado anteriormente, de fato o trabalho de
catacdo, e outros que ndo ¢ preciso qualificacdo, surgiu como uma possibilidade de
sobrevivéncia dos catadores, ja que nao possuem as pré-condi¢des para o trabalho técnico
no setor competitivo do capitalismo.

Maciel e Grillo (2009) enfatizam que a situacdo dos catadores, na escala moral da
dignidade que define vencedores e fracassados, em relagdo aos trabalhos considerados
“indignos”, ¢ bem pior, exatamente por se encontrarem na linha divisoria entre a
(in)dignidade e a delinquéncia, “uma vez que sua condi¢do ¢ ambigua diante dos olhos de
toda sociedade meritocratica, pois sua ocupacao também ¢ praticada por delinquentes”. (p.

277)

(...) A situacdo dos catadores é particularmente ambigua, ja que sua forma de
trabalho ndo garante que sejam vistos como ndo delinquentes, visto que
delinquentes — vagabundos, bébados da ralé, que perturbam a paz publica —
podem exercer essa atividade (...). Dai a ambiguidade dos catadores. Afinal,
como distinguir entre o bébado que junta um pouco de lixo para comprar mais
cachaca e o trabalhador regrado, que da duro todo dia para sustentar sua familia,
quando alguém esta mexendo no lixo? (ibid, p. 270)

Nascimento (2003), sobre o assunto, argumenta que entre as camadas sociais mais
favorecidas acontece a produgdo de uma imaginaria relacdo de causa e efeito entre a
pobreza e a violéncia. “Os pobres e a situagdo de pobreza sdo representados como
violentos e ameacadores a seguranca pessoal e aos bens das camadas mais favorecidas” (p.
80). Para o autor ocorreu um deslocamento no interior da representagdo dos pobres pelas

camadas sociais mais privilegiadas.

120 Os catadores usam fardamento como meio de se identificarem junto a populagdo dos bairros. Lembramos
que a farda dos catadores se limita a uma camiseta € um boné com o logotipo da cooperativa impresso.



No pos-guerra predominava a ideia do pobre como um Jeca Tatu: um individuo
indolente, preguigoso e espacialmente distante. A pobreza, entdo, encontrava-se
praticamente restrita ao mundo rural. (...) nos anos 1960-1970 o pobre ja se
avoluma no espago urbano, mas ¢ tido como um malandro, que ndo gosta de
trabalhar. Por esta razdo sempre encontra meios, nem sempre muito ilicitos, mas
em geral ndo violentos, de sobreviver. (...) Nos anos 1980-1990, em que a pobreza
tornou-se sobretudo urbana ¢ metropolitana (...) e, portanto, mais visivel, a sua
representacdo pelos mais favorecidos transformou-se completamente. Agora o
pobre € representado como um bandido em potencial. (p. 80)

Logicamente, argumenta Nascimento (2003), pobre e suposto bandido juntam-se,
numa unica imagem, para produzir o novo excluido. Para Souza (2009) a classe
privilegiada, a “classe da ordem”, cria arbitrariamente o delinquente, que é, por definicao,
em sua esmagadora maioria, de uma unica classe social, da “ral¢”, criando-se e
legitimando também o estigma como privilégio negativo também de uma tUnica classe. “O
“estigma” da delinquéncia, na realidade, cinde a “ral¢”, a classe condenada a ser a “classe
perigosa”, de alto a baixo (...)” (SOUZA, 2009, p. 425). Um catador evidenciou essa

realidade em sua fala:

Porque eu era catador de rua, eu num era bem visto, (...) muita gente xingava,
outros tinha medo quando a gente entrava nas ruas, os pessoal nas porta, um
bucado entrava pra dentro, outros ficava com medo da gente, né, muitos xingavam,
quando a gente ia mexer no lixo. (...) Teve uma vez que uma mulher mandou a
minha esposa comer o lixo. Mandou ela comer o lixo, porque noi tava mexendo na
bolsa de lixo. Olhe, ¢ muita coisa. Home, ja fiquei brabo. Nao, reagi nao, mai tipo
assim de fica caladim. (...) Eu tenho medo dos povo e os povo tem medo de eu.
Quem ¢ que num tem medo, voc€ no mei da rua, que nem ultimamente mesmo,
assistindo o jornal em casa, uma catadora foi presa porque passou defronte a uma
padaria e pegou uns pedacinho de pau e butou em cima da carroga. De pau, de
madeira. Pegou, butou em cima da carroga, o dono foi e chamou a policia pra
prender a mulher. Passou em Z¢ Claudio'” isso. Ai a gente ja andava com isso,
sabe? Eu sei 14 o que se passa na cabega deles, se ¢ medo de ser roubado, ou...,
essas coisas, sabe? (...) Ai aquilo mexe, sabe, por dentro da pessoa porque td
levando o nome de uma coisa que vocé€ ndo ¢, sabe? Ai pronto, ai muita das vei
mermo eu chegava em casa, pensava naquilo, naquelas coisa toda, pedia a Deus,
sempre pedia a Deus, porque quano a pessoa vai se passar pra fazé o que eu fazia
antes ¢ porque era o ultimo recurso, né, era o ultimo recurso. Eu tinha que fazer
aquilo mermo. Deixa a familia passd fome era que eu num ia deixar, e num deixo
nunca. (...) Olhe, €éé¢€¢..., tipo assim: quinem uma vez né, eu ia saindo com minha
esposa, ai quano a gente entrou numa rua..., guano eu tava catando na rua né, éé¢...,
0 home me chamou de trombadinha. Disse: os trombadinha ja vém. Comigo e
minha esposa, foi. (BD-M, 34 anos)

121 Apresentador do programa “Patrulha da Cidade”, na TV Borborema, Campina Grande — PB.



O que temos aqui: a confianga no outro substituida pela suspeita. Esses tipos de
medo dissolvem a confianga, “sustentaculo de todo o convivio humano” (BAUMAN,
2005a, p. 115). Sao refugos humanos, “outsiders”, “ralé”, que representam o medo, € os
“estabelecidos”, se sentem ameacados. Ha, ento, certa inquietude gerada pela inseguranga
em relacdo ao estranho, principalmente ao estranho estigmatizado, ndo cidadao, e o medo
de algo que, longe de existir elementos reais que possam legitima-lo, pauta-se em idéias
preconceituosas ¢ de indiferenca. Eis abaixo alguns depoimentos que mostram mais

confusdo, suspeita. Sdo catadoras confundidas com prostitutas:

Nesse bairro do Catolé uma vez..., tem um senhor, tem um senhor que me chamou
pra pegar duas garrafas. Ai eu ja ia, 1444, 144444 em baixo quando ele me chamou,
ai a senhora disse: vai 14 pegar as garrafas. Ai chegou 14 e ele pensou que eu era
mulher de rua, me fez uma proposta. Ai eu ndo gostei. Me fez uma proposta. Ai eu
disse: nunca mais eu vou 14 naquela casa pegar reciclagem. Entdo um homem idoso
daquele, fazer uma proposta pensando que a pessoa € prostituta. Porque se fosse
prostituta ndi num tava aqui, né, tava se prostituindo. (...) Ahhhhh, me senti muito
mal. Me senti péssima. Quando foi no dia desse senhor eu s6 ndo disse a ele poucas
e boas porque eu sou analfabeta, mai eu..., eu tenho muito educagdo. (AA-F, 27

anos)

Ja& acharam que eu era mulher da vida. Preconceito assim ¢ de homemzim sem
vergonha. Certos homemzim, nojento, mai eu... ((ela ficou com vergonha de falar o
que esses homens “nojentos” falavam pra ela)) Vamo ali. Vamo ali que eu tenho um
trocado. Ai eu digo: o senhor ta pensando que eu sou..., S€ €u sou isso, eu nao sou
ndo, se eu fosse eu num tava puxando essa carrocinha aqui ndo. Tava noutro meio
que ¢ mai tacil como esse meio ai que o senhor quer me da, o senhor quer que eu va
dizer agorinha a sua mulher? Af ele: ave, ave, me desculpa. Isso ja aconteceu em
trés bairros. Faz tempo. Teve outro, quando eu tava comegando a fazer a coleta nos
bairros, ai: entra, tem umas garrafas ali dentro, venha pegar que eu ndo posso que
sou cego. Quando eu cheguei na cozinha ele me agarrou. Dei um murro nele,
consegui me soltar dele e sai correndo no mei do mundo. Era um bicho ricdo, 14 do
Alto Branco.'” (AB-F, 48 anos)

Mattos (2009), sobre as prostitutas pobres, a mulher delinquente da “ralé”, diz que,
assim como as mulheres em geral, sao identificadas como seres passivos, tendo sua
principal “arma” o seu corpo para a satisfa¢do alheia.

As histdrias dessas catadoras, entretanto, revelam o menosprezo em uma relagao de

superioridade vivenciada pelas mesmas. Por estarem catando nas ruas, expostas a fatores

122 Localiza-se na zona norte da cidade de Campina Grande — PB, considerado um bairro nobre.



climaticos em periodos, muitas vezes, prolongados, além do contato direto com materiais
que podem estar contaminados, comprometendo a saude, fora a pouca valorizagao
agregada aos produtos reciclaveis, gerando, muitas vezes, uma renda inferior aos custos
necessarios para a administragdo dos seus gastos, alguns homens, ainda, imaginam que
essas mulheres podem ceder favores sexuais em troca de dinheiro.

Essas falas também confirmam que nem sempre aqueles que aderiram a “Coleta
Seletiva Solidaria” respeitam e reconhecem positivamente o trabalho de catagdo e os
catadores. Constata-se que, o trabalho de catacdo ndo ¢ representado como sendo um

trabalho qualquer, que qualquer pessoa poderia fazé-lo ou disputaria para realiza-lo: ¢ um

trabalho de “ninguém”, de subcidadaos, daqueles que manuseiam “lixo”.

Os consumidores de uma sociedade de consumo, da mesma forma que os
habitantes da Leonia de Calvino, precisam de coletores de lixo, € muitos, ¢ do
tipo que ndo evitara tocar ¢ manusear o que ja foi destinado ao monte de dejetos
— mas os proprios consumidores ndo se dispdem a fazer o trabalho dos
coletores. (...) Na sociedade de castas, s6 os intocdveis podiam (e deviam)
manusear coisas intocaveis. (BAUMAN, 2005a, p. 76-77)

O “lixo” possui conotagdes diferentes de acordo com a situagdo social e cultural na
qual o homem esta inserido. Entretanto, de uma maneira geral, ¢ possivel destacar que o
lixo ¢ aquilo que se coloca para “fora de casa”, ou seja, 0 que nao se quer ter contato, o que
ndo serve, propriamente, para mais nada.

Ocorre, também, no mundo do trabalho dos catadores a associagdo dos mesmos a
animalidade. Sdo “burros sem rabo”, “jumentos”, jumentas”, termos pejorativos que os
mesmos fazem questdo de enfatizar em suas falas, pois isso parece ser “comum”,

“rotineiro’:

Antes até ja chamou a gente de burro sem rabo. (AD-M, 33 anos)

Num me incomodo ndo. A resposta f¢ na ponta da lingua. Nao, porque eu passei
uma vez aqui no Catolé empurrando o carrinho. A menina foi ¢ me chamou de
jumento: vai burro, thu, thu... Era uma moca de 17 ano, ai eu fui e passei na casa
dela e ndo sabia que era ela. A mae dela veio me atender, legal, me deu o material e
ela ficou olhando pra mim, né? Ai eu deveria dizer alguma coisa e nao disse. (...)
Ela ficou toda envergonhada. (AG-M, 40 anos)

J& chamaram os meninos ((seus dois filhos)) de burro, quando vdo puxando os
carrinho. (BC-F, 37 anos)



Estudante gaiato, estudante gaiato, guano a gente vai..., guano 0 menino vem com
o carrinho pesado e a gente vai empurrando ai tem estudante gaiato que diz: o
jumento vai puxando e a jumenta vai empurrando. Mai a gente num leva isso em
conta porque ¢ filhinho de papai, e ¢ assim mesmo. (BF-F, 37 anos)

Outra vez passou uma van com mei mundo de estudante, ai a menina..., noi pega
até material na casa dela, passou e disse: 14 vai o burro sem rabo. Ai a companheira
de trabalho tava mais eu e disse: eu lhe conheco, viu, eu pego material na sua casa.
A van parou ali, a menina desceu pa ir passar nessa rua pa ir pra casa. Ai ela disse:
eu vou dizer a sua mae. Ai a menina dizia: ndo, ndo fui eu ndo, foi a outra que
disse, que tava 14 dentro do carro, num fui eu que disse ndo. Ai eu disse: deixe pra
14, vamo embora. (BG-M, 39 anos)

Num dou muita moral, mas, assim, né, passo sério quando eu vejo que vem gente
gaiato, mai uma vez eu vinha mai a galega, né, que fd doente, 14 embaixo, eu vinha
de oculos, e “ei”, eu num escutei ndo. Assim, aqueles estudante, que os estudante
rapaz sdo os piores que tém rapaz. Passei, tem estudo, tem educacdo, mai a

6culos. Outro passou e disse: eiiii, olhe a burrinha atras também, sem rabo também
empurrando. A galega ouviu, a galega pegou ar da porra. Eu disse: num ligue com
isso ndo. ((rindo um pouco)) Chama ndi de burro sem rabo, burro sem orelha,
((rindo muito)), eu num ligo, porque se eu for /igd... Agora a galega pegou ar. Que
eu num escutei ndo, isso. Num € isso que eu digo. Tem gente que acha que a gente
num tem valor de nada, ¢ lixeiro, num tem valor de nada. Quando vé a gente ¢ pra
dizé essas coisas. (BH-M, 31 anos)

Note-se que, 0 contato entre pessoas pertencentes a grupos socialmente diferentes e
desiguais pode gerar conflitos, ainda mais quando um desses grupos exerce um tipo de
trabalho considerado “inadequado”. Estigmatizados por sua atividade de catacdo de
materiais recicldveis, os catadores tornam-se “alvos” de provocagdes. Sentimentos que

poderiam ser de solidariedade sdo transformados em repulsa, escarnio e humilhagao.

Na verdade, a “violéncia simboélica” ¢ atualizada “cotidianamente”, por todos
nds, nos mais “inocentes” encontros casuais na rua entre pessoas de classes
diversas e nos rituais de subordinagio e autoridade que isso envolve, até a “ma-
f&” institucional generalizada, aceita e legitimada por todos (..). E esse
cotidiano, que ¢ tornado invisivel porque sua violéncia é jogada “la longe”
numa elite ou num Estado que ndo ¢ de ninguém, que, na verdade, atualiza os
critérios de classificacdo e desclassificag@o social que condenam, desde o bergo,
ao fracasso ¢ ao desespero, um terco dos brasileiros. E o abandono social de
toda uma classe, objetivamente percebida como “animalizada”, ja que a
definicdo dominante de “humanidade” a exclui, que ¢ legitimada na pratica
social, ainda que seja negada como “discurso consciente” todos os dias pelas
mesmas pessoas que as implementam na realidade cotidiana dos atos praticados
sem refletir. (SOUZA, 2009, p. 398)



No depoimento abaixo um catador mostra-se bastante “revoltado” com o termo
“burro sem rabo”, apesar de se sentir “como isso mesmo”: um “burro sem rabo”, um
hibrido entre humano e animal; metade gente, metade animal. E o homem-burro que puxa

uma carroga, colocando-se no lugar do animal; a carroca que deveria ser de tragdo animal.

Quer dizer, se a pessoa tiver..., assim, ndo tiver assim um entendimento bem forte
do que estd fazendo ele se deprime e ele para viu. Olha, uma deles, um dos
preconceito que a gente teve quando tava na carrocinha puxando ai foi ter chamado
a gente de burro sem rabo. E verdade, néo, é verdade. Entendeu, entdo ¢ isso. Uma
parte a gente sabe que ¢ quase como isso mermo, porque voc€ deixou..., e eu falo
isso, até pro proprio movimento eu ja falei ja, olha, caramba a gente deixou, trinta
anos, quarenta anos, deixémo a tragdo animal, que ¢ judiar demai dos animal, td
com uma carroga pra cima e pra baixo, € vocé bota um humano pra fazer isso, quer
dizer, passa do animal pra vocé agora, entendeu, e tendo um meio, e tendo meio de
ser feito isso ai, ¢ uma vergonha. Eu acredito que ¢ uma vergonha. (...) Mai a gente
sabe também que essa pessoa que chama nos de burro sem rabo a cabecinha ¢ deste
tamanhinho, a gente sabe também. Porque se eles vissem o que a gente td fazendo
no meio ambiente talvez ele ndo pensava dessa maneira, também. E o que ele faz
também, porque se tem alguém pegando ¢ porque tem alguém jogando, e ele ¢ um
deles que td jogando também. Eu #6 contribuindo, né, pelo menos demorar mais o,
0..., como ¢ que se diz, pelo menos assim fazendo a minha parte e ndo 6 sujando
tanto o meio ambiente. Se ele se colocasse no lugar da gente... (AC-M, 36 anos)

Ha confusdo no discurso acima: ora ele sente raiva ao ser chamado de “burro sem
rabo”, para logo apods afirmar que realmente se “enxerga” como um “burro sem rabo”. E ¢
humilhante para esse catador substituir o lugar que seria de um animal, ndo de um humano.
Mas ele ndo pode escolher, nio é sua culpa. E o tnico modo que encontrou para
sobreviver, ¢ quem ndo entende isso, quem ndo possui empatia suficiente para entender
1sso, nao passa de um preconceituoso. Sao pessoas de “cabecinha deste tamanhinho”, como
ele mesmo falou, sem consciéncia, ou sem capacidade para entender, inclusive para
perceber que o seu trabalho ¢ importante para a preservagao do meio ambiente, por isso
fala mal, humilha, despreza, ¢ preconceituoso.

A atitude dessas pessoas “sem consciéncia”, nas palavras do catador, evidencia que
o carater excludente do trabalho do catador correlaciona-se ndo apenas a semantica
negativa do “lixo”, mas a um tipo de trabalho considerado desqualificado, indigno, e essa
situacdo pode interferir na imagem que o catador faz de si mesmo, uma imagem, inclusive,
ambivalente.

Como vimos, se ¢ o trabalho que estd por tras da “avaliacdo objetiva do valor

relativo” a partir da “ideologia do desempenho”, ¢ ele mesmo (no caso do trabalho de



catacdo) que determinard aos catadores — sujeitos excluidos —, pela inexisténcia dos
pressupostos minimos para uma capacidade de competicao bem-sucedida e consequente
inser¢do num tipo de trabalho valorizado, sua permanente marginalizacdo, nao
reconhecimento social e auséncia de autoestima.

Mais do que isso, essa auséncia de reconhecimento do catador e de seu trabalho ndo

significa apenas falta de devido respeito a alguém.

Ela inflige feridas profundas, atingindo suas vitimas com um autodesprezo
mutilador. Uma dessas formas de feridas profundas parece-me a aceitagdo da
situagdo de precariedade como legitima e até merecida e justa, fechando o
circulo do que gostaria de chamar de “naturalizacdo da desigualdade”, mesmo
de uma desigualdade abissal como a da sociedade brasileira. (SOUZA, 2003b,
p- 179)

Vé-se, entretanto, que os catadores desempenham suas atividades em condigdes
precarias, sofrem preconceitos e possuem baixo reconhecimento do papel que representam
na economia € no meio ambiente, embora tenham a profissdo reconhecida e sejam
resguardados por um comité especifico.'”> (MEDEIROS; MACEDO, 2006)

E exatamente o desprezo e o ndo reconhecimento de outrem que podem originar o

sentimento de invisibilidade.

Com efeito, multiplos sentimentos estdo ligados ao sentimento central de ser
invisivel para os outros: a vergonha, a paranoia, a impressdo de insucesso
pessoal, o isolamento, a clandestinidade. Em resumo, toda uma pandplia de
emogdes, sentidas por todos a um momento ou outro na vida quotidiana, une-se
intimamente ao mundo amargo e silencioso da invisibilidade social. Podemos
descobrir através deste termo um mundo social que se constrdi segundo os
preconceitos visuais e os olhares imaginarios. (TOMAS, 2006, p. 03)

Medeiros e Macédo (2006) dizem que “a midia em geral, alguns estudiosos e
instituicdes de diversos setores” (p. 66) propagam que a catacdo de materiais reciclaveis
estabelece uma possibilidade de inclusdo social de uma parcela de trabalhadores. Mas,
segundo os autores, ha um carater de ambivaléncia também aqui: o catador ¢ incluido ao

ter um trabalho, mas excluido pelo “tipo” de trabalho que exerce. Vejamos:

Contudo, a inclusdo desses catadores ocorre de forma perversa. Dessa forma,
pode-se inferir que o catador de materiais reciclaveis ¢ incluido ao ter um

' Em 2003 o Governo Federal criou o comité de inclusdo social de catadores de “lixo”, que tinha, dentre
outras atribui¢des, “implantar projetos que visassem garantir condigdes dignas de vida e trabalho a populacao
catadora de lixo, bem como apoiar a gestdo e destinagdo adequada de residuos soélidos nos municipios
brasileiros”. (MEDEIROS; MACEDO, 2006, p. 66)



trabalho, mas excluido pelo tipo de trabalho que realiza: trabalho precario,
realizado em condi¢des inadequadas, com alto grau de periculosidade e
insalubridade, sem reconhecimento social, com riscos muitas vezes irreversiveis
a saude, com a auséncia total de garantias trabalhistas. Uma analise prematura
da situagdo dos catadores de materiais reciclaveis levaria a uma conclusio
equivocada: a de que estariam incluidos socialmente. Isso porque por tras de
formas aparentes de inclusdo social, existem formas sutis de exclusdo que
conduzem a inclusdo perversa. (id)

Os aspectos fundamentais da desigualdade social, como exposto no inicio deste
capitulo, na verdade, ndo podem ser explicadas a partir, apenas, do economicismo, como se
a Unica diferenca entre incluidos e excluidos fosse determinada pela renda ou por variaveis
de substrato econdmico, como saneamento ou infraestrutura, por exemplo. Nesse caso, o
problema da desigualdade seria resolvido pelo crescimento econdmico. (SOUZA, 2003a,
2003b, 2006, 2009)

Se os catadores sdo estigmatizados, marginalizados, isso ocorre ndo apenas porque
trabalham com o “lixo”, mas porque aspectos fundamentais e ndo econOmicos da
desigualdade social, como auséncia de autoestima e de reconhecimento social, auséncia de
aprendizado familiar de papéis sociais basicos e a realidade da reprodugdo social de uma
“ralé”, cuja esséncia moral, politica e social e, por consequéncia, também de tipo de
personalidade, fundamentalmente diferente das classes incluidas (classes médias), sdo uma
realidade dessa classe de trabalhadores. (SOUZA, 2003a, 2003b, 2006, 2009)

Afinal, ¢ a ideia de disciplina, de calculo racional e de controle do corpo e de suas
emogdes e necessidades, e ndo apenas renda, que diferencia, de forma intransparente,
classes sociais, géneros, etnias etc.

Note-se que, segundo Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009), a luta entre classes e
fracdes de classe vai ser decidida por essa oposi¢cdo hierarquica entre a alma ou razao —
como /locus das virtudes das classes dominantes — e o corpo — como /locus das virtudes
dominadas e ambiguas das classes inferiores —, exemplarmente perceptiveis na oposi¢ao
entre o trabalho intelectual e bracal/manual. Percebe-se, entdo, que ¢ essa oposi¢ao
hierdrquica entre trabalho racional e trabalho bracal, argumenta Souza (2003a, 2003b,
2006, 2009), que num pais como o Brasil se legitima que alguém que execute um tipo de
trabalho racional possa ganhar até 50 vezes mais do que uma pessoa que executa trabalho
bragal. Assim, trabalhos como de faxineiro, catador de materiais reciclaveis, e tantos outros
que ndo necessitem de conhecimento especifico para seu exercido, além de desqualificado

socialmente ¢, evidentemente, mal remunerado.



E a “ideologia do desempenho”, subentendida na economia emocional baseada na
disciplina do corpo pela racionalidade do calculo instrumental e no trabalho util e
produtivo, segundo as demandas crescentes de mercado e Estado, que serd a base de todo o
mecanismo que classifica, hierarquicamente, individuos e classes em superiores e
inferiores, em cidadaos e subcidadaos e, no limite, em gente e ndo gente. (SOUZA, 2003a,
2003b, 2006, 2009)

Essa economia emocional se transformou na concep¢do dominante do valor
diferencial entre os seres humanos e grupos sociais inteiros, separando e unindo por
vinculos de solidariedade e preconceito pessoas e grupos sociais em superiores ¢ inferiores,
segundo critérios — disciplina e autocontrole — que passam a dever sua objetividade
incontestavel ao fato de estarem inscritos na logica opaca de funcionamento de Estado e
mercado. Nesse sentido, ha a naturalizacdo da inferioridade, fazendo com que a propria
vitima do preconceito, seja ele de classe, género ou cor, e também os setores incluidos da
sociedade, acreditem que o seu fracasso ¢ pessoal, merecido e justificavel. (SOUZA,
2003a, 2003b, 2006, 2009)

Isto significa que a cidadania e o reconhecimento social t€ém a ver, em grande
medida, com a efetiva homogeneizagdo da economia emocional que caracteriza o
individuo produtivo no capitalismo e que este ¢ um processo coletivo de aprendizado
cultural e politico. O acesso “legitimo” a todos os bens e recursos escassos ira depender da
efetiva existéncia, nos individuos e classes envolvidos na luta social, dos atributos do
trabalho util e produtivo, possiveis pelo autocontrole e disciplina. (SOUZA, 2003a, 2003b,
2006, 2009)

Sabendo dessas pré-condi¢cdes para o reconhecimento social, ¢ evidente que os
catadores de materiais reciclaveis estdo bastante longe de conquistarem um efetivo respeito
de seu trabalho e de si mesmos, apesar de organizados em cooperativas, por isso a
ambiguidade quando falam do trabalho, ora positivo, mas com varias historias de
preconceito, invisibilidade e estigmatizagdo vivenciados cotidianamente.

Para Souza (2003b), como vimos, ¢ apenas através da categoria trabalho que ¢
possivel se assegurar a identidade, autoestima, status e reconhecimento social. O trabalho,
entdo, nessa perspectiva, ¢ um importante constituidor € demarcador de identidades. Mas ¢
também a aquisi¢do de bens materiais que, na sociedade contemporanea, tornou-se um dos

mais importantes marcadores de condicdo e status social de alguém.



E na transi¢do entre o século XX para o XXI que o consumo passa a se estabelecer
como um dos substitutos as referéncias ortodoxas anteriores, como o trabalho, passando a
ser um importante espago de constituicdo de identidades.

Obviamente que o catador também se sente discriminado na sua condi¢do de menos
capaz de alcangar metas de consumo ¢ um padrdo de vida socialmente considerado bom,
que inclui ndo apenas a posse de bens materiais, mas todo um modo de vida considerado
“normal”, de quem ¢ bem sucedido, digno na vida. Mas apesar das limita¢cdes financeiras
para o acesso ao consumo nao podemos colocd-lo como totalmente excluido das praticas
de consumo.

E nesse sentido que o estudo de grupos socialmente marginalizados, como no caso
dos catadores de materiais reciclaveis, acreditamos, ¢ de extrema relevancia para a area do
comportamento do consumidor, pois a determinados grupos sociais, principalmente
aqueles desprivilegiados economicamente, ¢ negado, praticamente, o status e possibilidade
de membros de uma “sociedade de consumo”.

Note-se que, os catadores, grupo de baixa renda, ndo podem ser classificados e
percebidos apenas a partir da logica da “falta”. Barros (2007) lembra que os consumidores
de baixa renda acabam sendo desqualificados como consumidores exatamente por nao
terem “os bens considerados necessarios para inclui-los plenamente na sociedade de
consumo” (p. 105). Assim, as restrigdes de ordem material, realidade essa vivenciada por
tais grupos, sdo percebidas como propulsoras de uma motivagdo para o consumo que
obedeceria uma ordem meramente pratica, ou seja: como se eles vivessem e/ou
consumissem apenas movidos pela esfera da “sobrevivéncia”.

Evidentemente, ndo desejando negar as dificuldades de sobrevivéncia
experienciadas pelos catadores, ndo podendo, também, defini-los a partir de um tUnico
ponto de classificagdo, especificamente aquele que o limita a questdo da caréncia material,
no proximo capitulo iremos perscrutar sobre a formacdo da identidade dos catadores a
partir da esfera do consumo, evidenciando, entretanto, que o trabalho ainda ¢ importante na
constituicdo de sua identidade. Assim, como esses dois contextos, do trabalho e do
consumo, ou seja, a constru¢do da identidade a partir do trabalho de catagdo de materiais
reciclaveis e a construcdo da identidade a partir dos sentidos e praticas de consumo,

combinam-se e/ou se configuram para a formag¢ao da identidade dos catadores?






CAPITULO II1

CAPITULO III- TRABALHO, CONSUMO E CONSTRUCAO DA
IDENTIDADE DOS CATADORES

O trabalho ¢ um meio importantissimo na constituicdo da identidade na sociedade
contemporanea. Lopes (2009), examinando as questdes do trabalho associadas a
subjetividade dentro de uma perspectiva historica, informa que no periodo anterior a

industrializacdo o trabalho ndo era o ponto principal da constituicdo subjetiva,



modificando-se a partir do século XVIII, quando o trabalho torna-se uma questdo central
na vida social a partir do processo de industrializacao.
Os termos identidade e trabalho, entretanto, t€tm em comum interpretagcdes

controvertidas de ordem conceitual, extensivas as suas origens etimologicas.

O vocébulo identidade (do latim idem, o mesmo, a mesma) propde uma nogao
de estabilidade que se contrapde a processualidade e ao carater de construgdo
permanente que lhe sdo proprios. Sugere, a0 mesmo tempo, o igual e o
diferente, o permanente ¢ o mutante, o individual e o coletivo. (...) A tendéncia
atual ¢ de concebé-la como uma sintese logica e ontologica e facultar as
relagdes sociais papel de destaque na sua constitui¢do. (JACQUES, 1996, p. 21-
22)

O termo trabalho sugere, do mesmo modo, uma associacao controversa relacionada
a sofrimento e a transforma¢do da natureza através da atividade humana. “Do latim
tripalium, instrumento de tortura e instrumento agricola de cultura de cereais”.
(JACQUIES, 1996, p. 22) (Grifo do autor)

A importincia e exaltacdo maximas conferidas ao trabalho na sociedade ocidental
outorgam ao papel de trabalhador lugar de destaque entre os papeis sociais representativos
do “eu”. Arendt (1981, apud, JACQUES, 1996), apontando a importancia do homo faber
no mundo contemporaneo, “assinala que ao tentar dizer “quem ¢é”, a propria linguagem
induz a dizer “o que alguém ¢”, reservando um lugar de destaque ao papel de trabalhador”.
(p- 22)

Aspectos como responsabilidade, status, reconhecimento, autoestima, dignidade,
independéncia e realizagdo pessoal compdem a identidade vinculada ao trabalho, mas os
valores a ele associados devem levar em consideracdao variaveis como cultura, faixa etaria,

classe, género etc.

Estudos empiricos revelam (...) que a identidade de trabalhador se constitui
precocemente através da identificacdo com modelos adultos e/ou através da
inser¢do concreta no mundo do trabalho. Essa insercdo ¢ determinada por
fatores de género e classe, reservado as meninas pobres o trabalho doméstico, e
aos meninos pobres o exercicio de atividades no espago publico, de menor
reconhecimento. O exercicio das atividades se substantivam e se presentificam,
constituindo-se em qualificagdes ao ser trabalhador ¢ em predicativos
definidores do eu (“engraxo sapatos, sou engraxate”). (JACQUES, 1996, p. 23-
24)

A entrada no mundo concreto do trabalho confere valor social, reproduzindo o

imaginario coletivo de valorizagdo moral ao ser trabalhador. (JACQUES, 1996)



Certamente que, na contemporaneidade, as condigdes de trabalho sao
eminentemente marcadas pela precarizagdo em funcdo de varios elementos, como:
desemprego, subemprego, terceiriza¢do, exploracdo etc. Antunes e Alves (2004)
consideram que tais condi¢des de trabalho no século XXI marcam negativamente uma
classe trabalhadora que se encontra mais fragmentada, heterogénea, diversificada e,
consequentemente, desprotegida dos seus direitos.

Diante do mercado de trabalho excludente, verificamos que grupos sociais com
menor qualificagdo, o caso dos catadores de materiais reciclaveis, adotam vérias estratégias
de sobrevivéncia. Para esse grupo, que sobrevive dos descartes do consumo (o lixo), o

trabalho pode representar o local dos refugados, excluidos.

Sendo assim, o lixo é considerado, na sociedade contemporanea, o local dos
excluidos e rejeitados, dos que possuem uma identidade social deteriorada (...),
dos individuos estigmatizados, considerados estranhos, das pessoas estragadas e
diminuidas. E por ser assim considerado, ¢ o ambiente em que apenas uns
poucos escolheriam estar por vontade propria. Porém, em alguns casos, ¢ a
opgdo que resta. A Uinica forma de se sobreviver e de se almejar reconhecimento
social. (CUNHA, 2009, p. 17)

Alguns espagos de trabalho e/ou categorias profissionais, pelas suas proprias
especificidades, em geral associadas a prestigio ou desprestigio social, proporcionam
atributos de qualificacdo e/ou desqualificagdo ao “eu” (JACQUES, 1996). Essa realidade
foi comprovada no caso dos catadores, quando sdo estigmatizados e desrespeitados por
exercerem um trabalho desvalorizado socialmente, ocasionando o desprestigio social tanto
do trabalho realizado, quanto de si mesmos.

Na tentativa de reverterem essa realidade, como constatamos, os catadores se
organizaram e/ou associaram em cooperativas de catadores de materiais reciclaveis,
objetivando a mudanca de sua condicao social, bem como procurando causar sua distingdo
como grupo social legitimo. Mesmo vivendo do “lixo’, percebemos que os catadores
ressignificam os sentidos originais que lhes sdo conferidos pelos padroes dominantes das
identidades estabelecidas. E nesse sentido que, a partir da “Coleta Seletiva Solidaria”,
buscam reconhecimento do trabalho de catador e de si mesmos, usando o discurso de que
sd0 importantes para a preservacao ambiental.

Para Fraser (2001, apud CUNHA, 2010), os catadores fazem isso a partir da luta

que se estabelece ao mesmo tempo pelo reconhecimento e pela redistribuigao:



(...) 0 que requer a complexa e ndo resolvida combinagdo de agdes que, a um s6
tempo, reivindiquem e neguem suas especificidades. Sua identidade social é
construida a partir da busca pelo reconhecimento da sociedade e pela
redistribuigdo de injusticas econdmicas (receitas) e culturais/simbdlicas
(preconceito), a partir de aspectos especificos, presentes em sua produgdo
simbodlica ¢ em seu discurso. Juntos, estes formam “categorias sociais de
percep¢do” que tentam distingui-los como um grupo socialmente legitimo e
permitem compreender a elaboragdo de seus padrdes identitarios. (CUNHA,
2010, p. 165)

Entre essas categorias hd os simbolos de distingdo que podem promover a
diferenciagdo entre os catadores cooperados e os que trabalham na rua e/ou no “lixao”. “Os
simbolos de diferenciacdo parecem tratar de uma tentativa de estratificagdo autoevidente
(...), em que o grupo tende a diferenciar seus pares, tomando em relagdo aqueles mais
evidentemente estigmatizados” (id), como os catadores de rua.

Os catadores da COTRAMARE e da CATAMAIS se utilizam de produgdes
simbolicas para possibilitar e legitimar a diferenciacdo, como a cooperativa, o uso de
uniforme (camiseta e boné) e de crachd, a vinculacdo com instituicdes de ensino superior
etc.

Em relacdo a representacdo da cooperativa, esta, mais do que um agrupamento de
catadores, legitima e/ou codifica a possibilidade de distingdo entre o catador associado € o
de rua ou do “lixdo”, quando refor¢a ao catador cooperado sua condicao de trabalhador
organizado, limpo — “A gente trabalha muito bem, trabalhdmo limpo, num se cortando,
num pegdamo (...) de seringa, (...) que era como era la no lixdo. E aqui ndo, ja pegdmo nas
residéncia limpinho.” (AB-F, 48 anos) —, em contraposi¢do ao catador de rua ou do
“lixd0”, aquele desorganizado, sujo, marginal. E nesse sentido que a cooperativa, afirma
Cunha (2010), atua com simbolo de status para o catador associado, “isto ¢, tem a
pretensdo especial de dar prestigio e garantir posi¢cdo social ao catador, ao contrapor o
modelo identitario desejado a antigos modelos, esteredtipos, estigmas e rotulos, visando
superar a injustica simbolica a que se julgam submetidos”. (p. 165)

E aqui que as cooperativas e/ou as associagdes de catadores de materiais
reciclaveis, além de atuarem como elemento de distingdo entre os catadores cooperados e
os catadores de rua e do “lix@0”, podem ser consideradas uma nova forma de mobilizagdo
politica, percebendo-se nelas a emergéncia de uma forma alternativa de se lutar pelo
reconhecimento social e valorizacdo da identidade, “através da criagdo de oportunidades
para que um grupo se faga ouvir e tenha participagdo na sociedade”. (CUNHA, 2010, p.
165)



Sinaliza uma tentativa de reacdo, ndo apenas no sentido de superar adversidades
para o crescimento econdomico da atividade de catagdo, mas — a0 mesmo tempo
e principalmente — no sentido de superar a exclusdo e obter reconhecimento
social, através da construgdo de espagos institucionais ¢ simbodlicos que
promovam identidade e dignidade de grupo aos catadores. (ibid, p. 165-166)

E nesse ponto que constatamos no discurso dos catadores de materiais reciclaveis
que a atividade ocupacional ainda ¢ um importante elemento formador de sua identidade,
portanto produzida dentro do espago do trabalho.

De outro modo, a desvalorizagdo do trabalho de catador e, como consequéncia, do
catador, que permite ao mesmo sentimentos de humilhag¢do, invisibilidade, desprezo e ndo
reconhecimento, instaura o que podemos denominar de identidade deteriorada. Percebe-se
que, para o catador, o significado da atividade de catagdo ¢ ambiguo e ocasiona tensdo que
perpassa o universo dos catadores: ora negativo, por ser um trabalho informal,
estigmatizado, sem acesso aos direitos trabalhistas, que permite apenas uma remuneragao
baixissima, e relacionada as sobras do consumo, ou seja, ao “lixo”; ora positivo, por ser
meio de sobrevivéncia, importante para a preservagao ambiental, por permitir
“conscientizar”, “informar” a populagdo sobre os beneficios da “Coleta Seletiva Solidaria”
e, por isso, ¢ também espaco de luta por reconhecimento social.

Colocamos, entretanto, que essa desvalorizacdo do trabalho de catador e dos
catadores, a estigmatizagdo social sofrida, ocorre ndo apenas porque trabalham com o
“lixo”, mas pelo fato de estd diretamente relacionada ao ndo reconhecimento e
desvalorizagdo do trabalho bragal/manual em relacdo ao trabalho intelectual, por nao exigir
qualificagdo profissional para fazé-lo, e, também, pela inexisténcia, por parte dos
catadores, dos pressupostos minimos para uma capacidade de competi¢ao bem-sucedida,
ou seja: sdo detentores de um habitus precéario, que impossibilita aos mesmos serem
considerados produtivos e uteis em uma sociedade de tipo moderno e competitivo,
podendo gozar de reconhecimento social.

Note-se que, se € o trabalho, nos reportando a Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009),
que estd por tras da “avaliacdo objetiva do valor relativo” e diferencial entre os seres
humanos e classes sociais — classificando-os, hierarquicamente, entre cidaddos e
subcidadaos, gente e ndo gente (a “ralé¢”), classes superiores e inferiores — a partir da
“ideologia do desempenho”, ¢ ele mesmo que definira os catadores — pela inexisténcia dos

pressupostos minimos para uma capacidade de competi¢do bem-sucedida e consequente



inser¢do num tipo de trabalho valorizado — sua continua marginaliza¢do, exclusdo e nao
reconhecimento social. E nesse sentido que o significado do trabalho, para os catadores, é
imprescindivel na formacao de sua identidade, ocasionando de um trabalho desvalorizado
uma identidade danificada.

Evidenciamos, porém, que o desenvolvimento da identidade pode ser mostrado com
sentido de nomadismo, transformacao, fluidez, hibridismo e metamorfose, associando-se
aos bindmios transformagdo/permanéncia, exclusdo/inclusdo, individuo/sociedade,
igual/diferente etc. Jacques (1998) constata essa relagdo quando se refere a identidade
como sendo determinada e determinante a0 mesmo tempo “pois o individuo tem um papel
ativo quer na construgdo deste contexto a partir de sua inser¢ao, quer na sua apropriacao”
(p. 163), surgindo, nesse processo, a superacdo da dicotomia identidade pessoal/identidade
social. Jacques (1998) ainda lembra que expressdes como imagem, representagdo e
conceito de si, ou conjunto de tragos, de sentimentos e imagens que o individuo reconhece
como fazendo parte dele proprio, sdo empregadas ao conceituar identidade.

No caso dos catadores sua identidade, enquanto trabalhador, ¢ produzida e definida
tanto a partir de “fora” dos mesmos, quanto por eles mesmos, por isso a ambiguidade ja
destacada anteriormente presente no significado na atividade de catador.

Entretanto, a esfera do consumo na “sociedade de consumo” ¢ também espaco de
producdo de subjetividades e constituicdo de identidades. As identidades, entdo,

produzidas e definidas dentro do processo de consumo,

(...) sdo demarcadas por intermédio de “atos de escolha”, através do ato de
consumo, juntamente com um conjunto de marcas identitarias que se encontram
dispostas no interior do sistema de consumo. (...) o individuo, enquanto
consumidor, passa a ser também agente no interior desse processo de
identificagdo social. (RETONDAR, 2008, p. 149) (Grifo do autor)

Ora, ¢ imprescindivel apontarmos aqui que na transi¢do entre o século XX para o
XXI o consumo passa a se afirmar como um dos substitutos — ou concomitantemente — aos
referenciais anteriores, como o trabalho, tendo em vista que consumir passa a ser sindnimo

de algo para além do “commodity sign” (o signo como mercadoria),”* envolvendo “o

124 . . . .
Para alguns autores, como Baudrillard, a “sociedade de consumo” ¢ aquela que pode ser definida por um

tipo especifico de consumo, o consumo de signo. Nesse caso ocorreu a transformagdo da mercadoria em
signo, no sentido de que, aquilo que Baudrillard chama de “época do signo”, o destino do capitalismo no
século XX, produz-se, simultaneamente, a mercadoria como signo e o signo como mercadoria, ou seja, a
juncdo de uma vasta gama de associagdes imagéticas e simbolicas, que podem ou ndo ter relagdo com o
produto a ser vendido, processo este que recobre o valor de uso inicial dos produtos e torna as imagens
mercadorias. O valor destas imagens confunde os valores de uso e troca e a substincia € suplantada pela
aparéncia (BAUDRILLARD, 1995). A sociedade de consumo, evidencia Baudrillard (1995), distingue-se
pelo crescimento rapido de gastos individuais, dentre elas servigos realizados por outros para beneficio



consumo de massas e para as massas, alta taxa de consumo e de descarte de mercadorias
per capita, presenga da moda, sociedade de mercado, sentimento permanente de
insaciabilidade e o consumidor como um de seus principais personagens sociais”
(BARBOSA, 2008, p. 08), caracterizando a “sociedade de consumo”. Temos, entdo, a
passagem do homo faber para o homo consumericus (LIPOVETSKY, 2007), o que

veremos a seguir.

AS PRATICAS DE CONSUMO COMO ESPACO DE CONSTITUICAO DE
IDENTIDADES

Acredita-se, segundo alguns autores que compdem o pensamento social, que o
consumo ¢ o cerne deflagrador de mudangas no &mago da sociedade contemporinea.'” A
dindmica do consumo, estreitamente vinculada aos rapidos acontecimentos dos tempos
contemporaneos, altera e posiciona o individuo socialmente. O individuo, entdo, busca nas
praticas de consumo uma maneira para ser reconhecido e identificado. Neste sentido,
alguns autores, como Campbell (2001, 2006), Bauman (2008), Baudrillard (1995) etc.,
defendem que, na contemporaneidade, as identidades sao especialmente formadas por meio
do consumo.

Essa ¢ a época, lembra Lipovetsky (2007), que surgem incessantemente novas
vontades de consumir, no sentido de que quanto mais se consome, mais se deseja

consumir.

(...) o gosto pelas novidades mudou de sentido. O culto do novo ndo tem nada
de recente, uma vez que se impds desde o fim da Idade Média, especialmente
através da emergéncia da moda. Mas, durante séculos, a norma do “tudo que é
novo agrada” quase nao ultrapassou os circulos restritos dos privilegiados, seu
valor baseava-se, em grande parte, em seu poder distintivo. (LIPOVETSKY,
2007, p. 43)

privativo. Esses servicos (ou objetos) ndo se relacionam meramente a uma utilidade pratica, mas a uma
mescla de signos de conforto e status que invadem a vida. A busca pelo consumo, assim, baseia-se na
procura de diferenciagdo em uma sociedade marcada pela massificagdo engendrada no modelo de producdo
industrial.

125 Barbosa, 2008, 2006; Campbell, 2001, 2006; Lipovetsky, 1989, 2007; Bauman, 2008; Baudrillard, 1995;
Mccracken, 2003.



Para o autor essa ndo ¢ mais a situagdo do presente, levando em consideragao que o
gosto pela mudanga incessante no consumo € constante insatisfacao se difundiu por todas
as camadas sociais e em todas as faixas etarias.

A expansdo dessa logica consumista, ocorrida a partir das mudancgas estruturais
desenvolvidas no século XVIII na Europa ocidental, especialmente com a Revolugdo
Industrial, acelerou-se a partir da segunda metade do século XX, “quando o universo do
consumo passou a ganhar centralidade tanto como motor do desenvolvimento econdmico
quanto através da expansdo do consumismo como elemento de mediacao de novas relagdes
(...) que se estabelecem no plano cultural”. (RETONDAR, 2008, p. 138)

Retondar enfatiza (2008) que ¢ nesse contexto que “o consumo deixa de ser uma
variavel dependente de estruturas e processos a ele externos”, se constituindo “enquanto
campo auténomo”, apresentando-se como um importante objeto de andlise cientifica no
campo “das ciéncias sociais contemporaneas” (p. 138), quando as praticas de consumo
comecgam a ser eleitas pelo pensamento social.'® A partir desse momento duas questdes

orientam os estudos sobre consumo ¢ suas relacdoes com a atividade social:

A primeira refere-se a centralidade que a produgdo de significados e processos
simbolicos em geral passa a desempenhar no contexto da atividade social
contemporanea; e a segunda preocupa-se com os significados sociais e os
processos simbolicos que, agora, se encontram transpassados pelo universo do
consumo. (p. 138-139)

O fenémeno do consumo deixa de ser percebido apenas como mero reflexo da
producdo; deixa de ser espago da atividade economica stricto sensu. Abandona-se a visao
utilitaria do consumo, prevalecente no viés economicista, para se dar a devida atencao ao
significado cultural contido nesse fenomeno e em suas praticas. (RETONDAR, 2008;
BARROS, 2007)

Segundo Retondar (2008), na atual teoria social a légica da produg¢ao e do trabalho,
“responsavel pela manutencdo e fortalecimento da nocdo de sociedade industrial na
primeira metade do século XX (p. 139), perdem o seu lugar central diante da logica do

consumo a partir das mudangas estruturais do capitalismo contemporaneo, passando “a

126 Offe (1995), no texto “Trabalho: a categoria sociologica chave?”, deixa claro que entre o final do século
XVIII e o término da Primeira Guerra Mundial, “as questdes que se referem aos principios de organizagdo da
dindmica das estruturas sociais” (p. 168) foi atribuida ao trabalho uma posicdo chave na teorizagdo
socioldgica. “O modelo de uma sociedade burguesa consumista preocupada com o trabalho, movida por sua
racionalidade e abalada pelos conflitos trabalhistas, apesar de suas abordagens metodologicas e construgdes
teoricas diferentes, ¢ o foco da produgédo tedrica de Marx, Weber e Durkheim”. (OFFE, 1995, p. 168)



constituir a base de um tipo de organizac¢do social novo, autodenominado pds-industrial”.

(id)

As mudangas no mundo da producdo e do trabalho seriam, sob este viés de
abordagem, os movimentos fundamentais a partir dos quais aconteceria essa
passagem, de um lado, em decorréncia da perda da centralidade da propria
atividade produtiva como epicentro do novo capitalismo (Offe, 1989) e/ou, de
outro, pela mudancga no préprio modelo de acumulagdo, que passa a ser marcado
pela flexibilidade tanto da produgdo quanto do consumo (Harvey, 1992).
(RETONDAR, 2008, p. 138-139)

Em relagdo ao primeiro aspecto, Offe se refere ao que ele denomina “capitalismo
desorganizado”, caracterizado pelo privilégio do setor de servigos sobre o setor produtivo,
juntamente ao declinio de uma ética do trabalho e do modelo de pesquisa social centrado
no trabalho e a perda da centralidade da atividade ocupacional como elemento formador
das identidades sociais. (RETONDAR, 2008; OFFE, 1995)

O trabalho, afirma Offe (1995), além de se tornar amorfo, também esta se tornando

subjetivamente periférico.

Uma razdo a mais para a depreciagdo moral ¢ a diminui¢do da importancia
subjetiva da esfera do trabalho ¢ a desintegragdo das esferas sociais da vida que
sdo organizadas de acordo com categorias de trabalho e de emprego e
complementadas pela familia, pela filiacdo a organizagdes, pelo consumo do
lazer e pelas institui¢des educacionais. (OFFE, 1995, p. 185)

Schumann (1979, apud OFFE, p. 185) considera que a localiza¢do sociocultural do

contexto de vida do proletario estd em declinio.

A tentativa de interpretar o contexto de vida como um todo em termos da
centralidade da esfera do trabalho também ¢é cada vez mais implausivel, devido
a estrutura do tempo de trabalho e sua situag@o na historia da vida das pessoas.
Uma continuidade biografica entre o que alguém esta preparado para fazer e o
que esta realmente fazendo profissionalmente, da mesma forma que uma
continuidade ocupacional durante toda a vida de alguém, hoje ja ¢ algo
excepcional. (OFFE, 1995, p. 185)

Também diminui consideravelmente a proporcao de tempo de trabalho na vida de
uma pessoa, aumentando, por consequéncia, as horas de tempo livre e, certamente, podem
aumentar muito mais, “o que significa que as experiéncias paralelas, as orientagdes e
outras necessidades além daquelas baseadas no trabalho estdo se tornando proeminentes”.

(ibid, p. 186)



A descontinuidade na biografia do trabalho e o declinio da parte do tempo de
trabalho na vida de uma pessoa pode reforcar a concepgao do trabalho como um
interesse “entre outros” e relativizar sua fungcdo como uma pedra de toque da
identidade pessoal e social. (id)

Verifica-se que o trabalho ndo s6 estd sendo deslocado objetivamente de seu status
de uma realidade de vida central, como também, em consequéncia desse desenvolvimento
objetivo, o trabalho esta perdendo “seu papel subjetivo de forca estimulante central na

atividade dos trabalhadores”. (ibid, p. 194)'”

Nessa perspectiva, este processo de descentralizacdo do trabalho e da propria
esfera da produgdo como locus de constituicao das identidades e, por extensdo,
da propria subjetividade social, cederia lugar a outros espagos onde essas
identidades e subjetividades seriam produzidas. (RETONDAR, 2008, p. 140)

Apesar de ndo afirmar com certeza quais seriam esses novos espagos de producao
de identidades, Offe apresenta um problema que parece ser concernente, passando “a ser
gradativamente contemplado por parte do pensamento socioldégico que comeca a
compreender a esfera da demanda como /[ocus privilegiado a partir do qual se
constituiriam, agora, identidades e manifestagdoes de subjetividade social” (RETONDAR,
2008, p. 140) (Grifo do autor). Percebe-se que, se ocorrem modificagdes nos espagos da
producdo de significados, modificam-se, também, a logica da producdo, tanto sob o
aspecto dos meios quanto dos proprios agentes produtores.

O segundo aspecto apontado por Retondar (2008) apresenta o problema do modelo
da acumulagdo flexivel e como ele passa a alterar as relagdes entre consumo, cultura e
sociedade. Aqui, o modelo de producdo e acumulacdo flexivel, pressupondo, entdo, uma
ruptura com os principios do modelo fordista de gerenciamento da produ¢do, tanto a
dindmica do trabalho quanto a dindmica do capital, teria causado um impacto direto na
esfera do consumo. Nesse contexto, flexibilizar a producao significa, em termos objetivos,
“capacitar a estrutura de producgdo para, num curto espaco de tempo, produzir produtos
altamente diversificados” (p. 141). Note-se que, a logica da producdo passa a ser, ao

contrario do principio de padronizacdo e homogeneizagao do modelo fordista, “organizada

127 “Uma sociedade capitalista industrial altamente avancada (...), tende evidentemente a excluir porgdes

crescentes da forca de trabalho social da participacdo da esfera do trabalho assalariado. E essa sociedade ndo
tem a sua disposicdo os recursos culturais ou as san¢des econdOmicas necessarias para estabilizar a
centralidade subjetiva da orientagdo para o trabalho”. (OFFE, 1995, p. 194)



pelo principio da fragmentacao e efemeridade da produgdo, causando impacto direto sobre

a esfera do consumo”. (id)

Nesse caso, o modelo da acumulagdo flexivel, aliado as novas tecnologias de
producdo, propiciaria a base para um mercado de bens altamente diversificado,
visando cada vez mais uma maior aproximagdo entre o produtor e o
consumidor, tentando adequar o maximo possivel a producdo as exigéncias
mais particulares deste ultimo. (id)

Certamente que nao foi apenas essa mudanga quantitativa que aconteceu no campo
do consumo possivel pela maior producio e/ou disponibilidade e variedades de bens que,
por si sO, alteraram as relacdes entre consumo, cultura e sociedade. Tal contexto reflete
uma mudanca na propria légica social do consumo, “que passa de uma relagdo de
massificacdo do consumidor para uma hipertrofia de sua individualidade”. (RETONDAR,
2008, p. 141)

E evidente que no ambito da sociedade industrial os agentes se estruturavam a
partir de uma logica essencialmente homogeneizante (massificacdo do consumidor). A
propria ideia de classe era definidora da identidade social. Atualmente, no contexto do
capitalismo avancado, essa logica se orienta para a fragmentacdo (individualizacdo do
consumidor), onde a perda da centralidade da atividade produtiva bem como os critérios
objetivos na demarcagdo das posi¢oes de classe se diluem. Aqui as identidades passam a
ser constituidas fora do espaco do trabalho e, em grande parte, passam a ser entrelagadas a
dinamica do consumo. (RETONDAR, 2008)

Bauman (2008) se refere a esse processo como “revolugdo consumista”, no sentido
de que o consumo ¢ uma caracteristica € uma ocupacao dos seres humanos como

individuos, porém o consumismo ¢ um atributo da sociedade.

Para que uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade profundamente
individual de querer, desejar ¢ almejar deve ser, tal como a capacidade de
trabalho na sociedade de produtores, destacada (“alienada”) dos individuos e
reciclada/reificada numa forca externa que coloca a “sociedade de
consumidores” em movimento ¢ a mantém em curso como uma forma
especifica de convivio humano. (p. 41)

Para Bauman (2008) o consumismo surge “quando o consumo assume papel-chave
que na sociedade de produtores era exercido pelo trabalho”. (p. 41)

A sociedade de produtores, enfatiza Bauman (2008), foi o principal modelo
societario da fase “solida” da modernidade, orientada, basicamente, para a seguranca, pois

a satisfacdo parecia residir, acima de tudo, na promessa de seguran¢a a longo prazo e ndo



no desfrute imediato de prazeres. As pessoas consumiam, mas bens de fato duraveis,
resistentes e imunes ao tempo (teriam que durar bastante), pois apenas assim poderiam

oferecer a seguranga necessaria.

Nessa era, amplos volumes de bens espagosos, pesados, obstinados e iméveis
auguravam o futuro seguro, que prometia um suprimento constante de conforto,
poder e respeito pessoais. A posse de um grande volume de bens implicava ou
insinuava uma existéncia segura, imune aos futuros caprichos do destino; eles
podiam proteger, ¢ de fato se acreditava que o fizessem, as vidas de seus
proprietarios contra os caprichos da sorte, de outra forma incontrolaveis. Sendo
a seguranga a longo prazo o principal proposito e o maior valor, os bens
adquiridos ndo se destinavam ao consumo imediato — pelo contrario, deviam ser
protegidos da depreciagdo ou dispersdo e permanecer intactos. (BAUMAN,
2008, p. 42-43)

Na “cultura agorista” a instabilidade dos desejos e a insaciabilidade das
necessidades surgem enquanto resultantes de um consumo instantaneo (consumismo), que
leva a remogdo, também instantdnea, de seus objetos. Nesse ambiente, quase nada de
planejamento, de investimento e armazenamento de longo prazo. (BAUMAN, 2008)

Retondar (2008) argumenta que o movimento de especializa¢do do consumo, sendo
resultado de um conjunto de mudancas técnico-estruturais que o possibilitou, ou seja, a
perspectiva mais visivel de todo o processo, ndo pode ser apontado como o principal e/ou
unico fator da reorganizacao do consumismo na contemporaneidade, definido, sobretudo,
pelo hiperconsumismo. Tal reorganizagdao foi possivel, também, pela retomada do
principio de individualidade enquanto valor fundamental da modernidade.

O que temos aqui, entdo, a partir da segunda metade do século XX, é o tema da
subjetividade retornando com muita for¢a no campo do pensamento social contemporaneo.
“O declinio do “Estado social” na Europa associado aos movimentos da contracultura'® e,
por fim, o préprio advento da pds-modernidade (...) acaba por relancar o individuo para
dentro da arena social”, culminando na retomada do tema da produ¢do da subjetividade.
(RETONDAR, 2008, p. 144)

Certamente que a hipertrofia do individualismo na contemporaneidade, possivel,

sobretudo, através da recuperacdo do homem enquanto sujeito da atividade social, um dos

128 Ndo podemos esquecer também da crise do Socialismo e de todo um conjunto de ideias que o legitimava
bem como justificava a revolucdo socialista, como ideias de igualdade social, por exemplo, contra ideias,
supostamente, consideradas individualistas. No caso do Socialismo e/ou das ideias marxistas a agdo do
individuo deveria ser orientada predominantemente para determinados fins coletivos, ou seja, externos ao
mesmo, que deveriam ser alcangados.



valores fundamentais da modernidade, e ndo apenas provocada por mudangas estruturais
no ambito econdmico, teve enquanto meio privilegiado de irrupcao a esfera do consumo.

Para Retondar (2008), assim como para Lipovetsky e Campbell, a dindmica do
consumo passa a ser lécus de produgdo de subjetividades, recuperando a dimensdo do
individuo “enquanto valor central da modernidade através do ato de consumo enquanto ato
de escolha reflexivamente orientado” (p. 145). A constituicdo de identidades, nessa
direcdo, ndo ¢ mais unicamente um processo exterior aos individuos, mas também um
processo reflexivo dos sujeitos.

E importante destacarmos aqui que os atos de escolha dos individuos, através dos
atos de consumo, tornam os mesmos “agentes” no interior desse processo de identificacao
social. Entdo, o desenvolvimento e a expansdo da “sociedade de consumo” permitem ao
individuo ser efetivo sujeito do processo social. Em contrapartida, a experiéncia do
consumo ¢ singularmente subjetivante? De acordo com Retondar (2007, 2008, 2009), o
individuo ¢ uma constru¢do social da modernidade, e como tal ndo pode ser entendido
como mero sujeito dotado de uma liberdade total, gerada por sua racionalidade (o sujeito
cartesiano, por exemplo). Assim, a acdo autonoma, interior e reflexiva ndo estaria sendo
estruturalmente constituida por uma ordem sist€émica? O individuo ndo seria rei (tipo
humano/agéncia) e simultaneamente servo (tipo social) em relagdo as suas decisdes?

Nao podemos esquecer de enfatizar que tanto o processo de moda e/ou de
hiperconsumo, discutida por Lipovetsky (1989), como a ética romantica, apresentada por
Campbell (2001), e a hipertrofia do individualismo, destacada por Retondar (2008) e
também pelos referidos autores, ou seja, a “cultura objetiva” da “sociedade de consumo”,
sd0 processos sociais ‘“‘estruturantes”, que permitem ao individuo exercer a sua
subjetividade e individualidade. E por essa razio que as identidades sio produzidas no
interior do proprio processo de consumo, ou seja, produzida no interior de um processo
social.

Entdo, qual ¢ o campo atual das experiéncias possiveis? Os modos individuais de
existéncia s sdo possiveis porque a ordem social atual permite e incentiva a diversidade, a
singularidade e a pluralidade de pensamentos e estilos de vida, mesmo entendendo que
essa mesma sociedade determina a nossa maneira de dizer, de pensar e de agir, mas,
também, nos da a possibilidade de ultrapassar estes limites. Guatarri (2005), sobre o
assunto, afirma que cada sociedade produz subjetividades: “as maquinas de produgdo de

subjetividades variam. Em um momento social anterior, como “em sistemas tradicionais



(...) a subjetividade ¢ fabricada por maquinas mais territorializadas, na escala de uma etnia,
de uma corporagdo profissional, de uma casta” (p. 33). Aqui as identidades eram mais
rigidas, predeterminadas e inegociaveis.

No caso da sociedade de consumo a reproducdo e/ou manutencdo da mesma
“exige” a criagdo de sujeitos e/ou subjetividades capitalisticas (hiperconsumistas). “Tais
mutacdes da subjetividade (...) funcionam (...) no proprio coragao dos individuos, em sua
maneira de perceber o mundo, de se articular com o tecido urbano (...)” (p. 34). Nesse
contexto surgem referéncias identitdrias em movimento, marcadas por grupos moveis,
velozes. Aqui o consumo se estabelece como matéria-prima continua, “bulimica”,
obsessiva, para dar forma as identidades.

Os processos de constitui¢do de subjetividades coletivas, lembra Guatarri (2005),
ndo sdo resultado da somatodria de subjetividades individuais, “mas sim do confronto com
as maneiras com que, hoje, se fabrica a subjetividade em escala planetaria” (p. 37). A

(3

subjetividade individual resulta de “um entrecruzamento de determinagdes coletivas de
varias espécies, ndo s sociais, mas economicas, tecnoldgicas, de midia e tantas outras™ (p.
43). Assim, “a subjetividade ¢ essencialmente fabricada e modelada no registro social”. (p.
40)

Certamente, que os grupos de baixa renda ndo estdo imunes a todas essas
transformagdes que colocaram o consumo no centro das discussdes, nem imunes ao
consumismo. Percebe-se que, todos os individuos, independentemente do lugar que
ocupam na sociedade, estdo expostos e sdo, de alguma forma, influenciados pelos padrdes
de consumo. Também os constroem e desconstroem, sob as mais diversas formas e em
diferentes graus de intensidade.

Porém, a logica da caréncia material aplicada aos grupos de baixa renda parece

coloca-los como “ndo” consumidores e, consequentemente, como aqueles que também nao

podem escolher, pois apenas sobrevivem.

A defini¢do do que vém a ser camadas populares urbanas nio pode ser reduzida
a um Unico eixo de classifica¢do, especialmente aquele que a confina a uma
questdo de caréncia material. O foco na falta encobre a dimensdo cultural e
simbolica que organiza e cria sentido para a vida de qualquer grupo social.
(BARROS, 2007, p. 109)

Obviamente, ha também uma producdo discursiva em torno dos catadores de

materiais reciclaveis, que pode impedir de pensa-los como um grupo consumidor. No



entanto, mostraremos que a ‘“‘escassez” de recursos, proveniente de realizacdo de um
trabalho desqualificado e, por isso mesmo, mal remunerado, ndo determina uma conduta
guiada meramente por uma légica pratica, de sobrevivéncia material. “O consumo desses
segmentos revela a fundamental importdncia da posse de bens para a comunicacdo da
identidade social dos individuos e sua inclusdo na sociedade de consumo abrangente, como
pobres, trabalhadores e consumidores” (BARROS, 2007, p. 127). E o que veremos a

seguir...

OS CATADORES NA “SOCIEDADE DE CONSUMO”

Quanto a questdo da identidade pessoal e a atividade de consumo Campbell (2006)
elabora uma critica a ideia difundida de que o eu contemporianeo ou pos-moderno é
excepcionalmente aberto e flexivel, ou seja: inicialmente adotando e posteriormente
trocando de identidades e “isso ¢ o mesmo que dizer que as pessoas — ao fazerem uso da
grande e constante oferta de novos produtos da sociedade de consumo moderna — estdo
regularmente engajadas no processo de recriar a si mesmas”. (p. 50)

Para alguns autores, como Bauman, defensor da ideia de que a cultura dos
consumidores ¢ a cultura da sociedade pds-moderna, inevitavelmente, as atividades dos
consumidores devem ser entendidas como uma resposta a postulada “crise de identidade”,
e também como uma atividade que serve somente para intensificar essa crise.

Campbell (2006) considera que o consumismo moderno ¢, na verdade, uma
atividade através da qual os individuos conseguem resolver sua identidade, resolver a tal
“crise de identidade”, no lugar de exacerba-la, como defendem os pds-modernos. Assim,
nds nos descobrimos ao nos expormos a uma grande variedade de produtos e servigos, ou
seja, o verdadeiro local da nossa identidade deve ser encontrado na nossa reacao frente aos

objetos que consumimos e/ou compramos “e ndo nos produtos em si”. (p. 53)

Por conseguinte, ndo estou argumentando que como consumidores
“compramos” identidades, mediante nosso consumo de bens e servicos
especificos. Tampouco estou sugerindo que descobriremos isso nos expondo a
uma grande variedade de produtos e servigos. Mas ¢ monitorando nossas
reacdes a eles, observando do que gostamos, que comegaremos a descobrir
quem “realmente somos”. (id)



E por esse motivo que o consumo ¢ tdo necessario na vida das pessoas, defendendo
que talvez o mesmo esteja suprindo algo muito mais importante do que a simples
satisfacdo das necessidades e/ou dos motivos/intengdes exclusivas que instigam seus atos
individuais. “Em outras palavras, ¢ possivel que o consumo tenha uma dimensdo que o
relacione com as mais profundas e definitivas questdes que os seres humanos possam se

fazer, questdes relacionadas com a natureza da realidade e com o verdadeiro propdsito da
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existéncia — questdes do “ser e saber’” (ibid, p. 47), ou seja: “consumo, logo existo

Entdo, se a pratica de consumo ndo ¢ apenas um meio pelo qual as pessoas
descobrem quem elas s3o, mas fornece a elas a comprovacdo basica de sua existéncia,
como ficam os grupos carentes economicamente com limitadas possibilidades de compra?
Nao existem?

Miller (2002) deixa claro que o materialismo pode ser observado em diferentes
condi¢des de pobreza. “Nas ciéncias sociais, a literatura sobre consumo parece muitas
vezes fazer eco a midia, que corrobora macigamente a tola suposi¢ao de que sobretudo os
ricos € que sdo materialistas” (p. 45). Ao contrario dessa suposicdo, Miller enfatiza que
grande parte das pessoas em situa¢do de pobreza ¢ muito mais materialista do que os ricos.
“A caréncia material pode resultar, justamente, em uma preocupagdo acentuada com aquilo
que se encontra materialmente disponivel no ambiente das pessoas”. (BARBOSA, 2002, p.
12)

No caso dos catadores, mesmo apontando as suas frustragdes em relacdo aos
poucos recursos disponiveis para o consumo (principalmente em relagdo aos sonhos de
adquirir uma casa ideal, um automovel, de realizar viagens para o litoral etc.), porém
sabendo que sdo bombardeados cotidianamente por mensagens que servem de material —
sdo “detonadores” — para os devaneios, € que convivem com o0s apelos da moda e também
com os “incentivos” a originalidade individual, ¢ mais evidente em suas falas a positivacio
do consumo do que o contrario. Enquanto pertencentes a uma “ralé¢” estrutural, que nao
proporciona esperancas de mudancas radicais na vida, as praticas de consumo sao
estratégias, mesmo raras, de usufruto de prazer e alegria. Ora, “o materialismo nos
preenche e possuir e gastar sdo as mais apaixonantes € geralmente as mais imaginativas
tarefas da vida moderna”. (TWITCHELL, 1999, p. 286)

E nesse sentido que fazer compras, principalmente de mercadorias, por exemplo,

como eletrodomésticos — que ndo sao diretamente relacionados ao abastecimento rotineiro



do lar, e por isso mesmo o seu aspecto de raridade —,'* para a maioria dos catadores, é uma

experiéncia altamente prazerosa. Vejamos:

Eu gosto de comprar. Muito! Se eu pudesse todos os dias eu ia na rua pra comprar
pelo menos uma coisa. (...) Eu me sinto bem. Eu gosto, eu me sinto muito feliz.
Muito feliz. Muito satisfeita. (BB-F, 26 anos)

Gosto de comprar, gosto e muito. Ave, tem muitas coisa bonita, barata, que a gente
precisa. (BE-M, 25 anos)

Adoro comprar. (...) Eu as vei eu vou (...) fazé compra, eu fico doidim pra compra
as coisa. De tudo eu quero comprar. (BG-M, 39 anos)

Certamente, todos os catadores informaram sobre a insuficiéncia dos ganhos, que

poderia limitar o acesso ao consumo. Vejamos:

Olha, s6 dé para a alimentacdo. E pouco, mas da. S6 pra alimentagdo, e alimentagdo
simples, o basico, porque pra voc€ consertar uma coisa, comprar roupa assim, num
da ndo. (AC-M, 36 anos)

Homi, eu vou ser bem sincero, o que o camarada precisa pra dentro de casa, num
da, né? Pro cabra fazé a feira, pagar dgua, pagar luz, fazer o que o camarada quer,
tirar uma de rico pra comprd tudo de bom, né, num da ndo. A7 o cabra tem ¢ que
compra feijao, o arroz, ter a farinha, mistura ((carne, peixe, ovos etc.)) as veze.
(AF-M, 60 anos)

Minha filha, minha vida ¢ tao coisada que eu t6 com dois papel..., ¢ tdo fraco que
eu 0 com dois papel de luz pra pagar ((explicando que o ganho possivel no
trabalho de catagdo ¢ insuficiente para pagar até as contas de energia elétrica)), que
num tenho condi¢do ainda, /6 com um machucado na mdo. J4 na semana que vem
ja vai subir. Vocé€ ouviu falar? ((se referindo ao aumento da taxa de energia
elétrica)) Viu, viu, pra gente como ¢ que ¢é. O dinheiro ganho aqui € suficiente ndo.
E ndo. Porque num da ndo. Porque a gente ndo paga aluguel né, mai a gente tem
que paga éagua, luz, o gai ((gas)), a feira, num da ndo minha filha, entendeu? Num
da mermo de jeito nenhum. A gente s6 veve porque ¢ mandado de Jesus. Porque ¢
Deus que dé todo jeito. Mai se num fosse num dava ndo minha filha. E num tenho
nada, num tem ninguém, so6 Jesus. O dinheirim ¢ muito sofrido. (AH-F, 57 anos)

E ndo, é ndo, da ndo. Com certeza, num da ndo. Olhe, porque tipo assim: o dinheiro
que sai por quinzena aqui ¢ muito pouco. E pouco. A7 olhe, nas trés semana que
pega no dinheiro af vamo separar primeiramente a comida, que ¢ o principal. 47 ja

12 Apenas as compras de abastecimento para o lar, como alimentagdo e produtos de higiene residencial €
pessoal, sdo atividades corriqueiras e/ou constantes.



vem as continha, um negogo, a conta d’agua. (...) Mai hoje eu pago luz, ai vem a
conta de luz, vem o gés, vem uma prestagdo de porta, que a cortininha que a mulher
compra, um lengol, alguma coisa e outra, e isso tudo a gente tem que separar tudim.
(BD-M, 34 anos)

Nao, porque a gente tem que bota a feira dentro de casa, tem que paga agua ¢ a luz,
internet. Que pago internet, ¢ via radio, eu pago cinquenta real da minha internet.
Cinquenta reais. A7 tem que compra roupa pa mulhé, pa gente também. A7 nunca da
ndo. Muitas véi num da de jeito nenhum nao, de jeito nenhum ndo dé ndo. A gente,
vamo supor, trabalha essa quinzena, ganha trezento real, ai sai dividindo o dinheiro,
ai o cabra num fica com nada. E raro ficd com dinheiro. (BE-M, 25 anos)

Nao, ndo €. Porque assim, assim, o dinheiro que eu ganho aqui, o que eu ganho ¢
260, 240, por quinzena, ai num da. Isso ai mermo sé da pd compra s6 o grosso,
num €? O feijdo, assim, o alimento, né? O comé de dentro de casa. E assim, paga
um papel de luz, né? E o que da. O grosso, né, e as véi um papel de luz. (BH-M, 31
anos)

Evidentemente que essa ¢ a realidade da maioria dos catadores entrevistados, ou
seja: os ganhos sdo, supostamente, insuficientes para adquirir até o mais necessario.
Entretanto, apesar dessa constatacdo, a maioria dos catadores relatou casos em que deixou
de pagar uma conta e/ou de comprar algo que “realmente” fosse necessario para usufruir

determinada “vontade”.

Uma vez eu fiz uma compra de roupa, no ano passado, eu fiz uma compra, ai eu
tava lisa, af eu disse: meu Deus, eu tenho esses cinquenta real ai. E eu tava a fim de
tomar uma cervejinha, sozinha mesmo, em casa, a/ deixei de pagar pra ir tomar a
cerveja. (AA-F, 27 anos)

Muitas vezes, muitas vezes, comprei muita coisa sem futuro. Que eu ndo precisava
daquilo. (...) Olhe, eu ja comprei roupa, ja comprei, ¢, €, pronto, eletronico também
comprei ja (...), ja, entendeu? Pra depoi da fim, ai termina num dando nada, e deixa
de compra o que realmente precisa. (AC-M, 36 anos)

Ja gastei pra diversao, quando morava em Joao Pessoa mentia pra minha mulher,
dizendo que num tinha dinheiro. Mai eu gastava era em diversdo, ia todo final de
semana para a CAC ((Centro de A¢do Comunitaria)), pertim 14 de casa. Ja cheguei
a mentir pra minha mulher na época que nao tinha dinheiro pra comprar coisas pros
menino, que tava precisando, mas gastei foi no CAC. (AE-M, 26 anos)

Fui pra uma balada, pro show de uma banda ai. Fui pro show de “Desejo de
Menina” e deixei de comprd e pagd o que tinha que paga. Ja fiz essa loucura.



Depois fui paga as consequéncia, trabalhar pra arrumar o dinheiro pra pagd, mai
num deixei de ver a banda e num me arrependi. (BF-F, 37 anos)

De fato, no caso da catadora que deixou de pagar uma conta para tomar cerveja,
esse ato de tomar cerveja, considerado evento raro pela catadora, por isso quase sendo um
“luxo” para a mesma, torna-se algo ligado a emoc¢do; ¢ um “luxo” menos evidente, menos
ostensivo (ela tomou a cerveja apenas na companhia de si mesma), mas pessoal, uma
experiéncia Unica que apenas ela mesma percebeu. O que conta, para a catadora, ndo ¢
exibir a cerveja, mas a sensagdo especial de beber algo que apenas ela, naquele momento,

sabe:

Oche, ¢ muito bom cerveja. Adoro cerveja. Sabe aquele gostozinho que refresca a
boca da gente? Adoro, adoro. E guinem até comer chocolate. (AA-F, 27 anos)

E notério que a busca desenfreada e sucessiva dos consumidores por novidades
pode gerar o hiperconsumismo. A fala de uma catadora da COTRAMARE demonstra, com

muita propriedade, esse desejo quase “bulimico”, nas palavras de Campbell, por compras:

Comprar ¢ um vicio. E uma doenca. Tenho compulsio por comprar. Eu comprei
um perfume e ja tive que mandd a menina trazer outro, (...) ontem, da Boticario.
Dei cento e vinte real num, e nem terminei de usar ainda. E s6 obsessdo. Tenho
obsessao de compra.(...) Eu me sinto feliz. Sair cheirosa, sair arrumada, pra mim...
(BF-F, 37 anos)

Ora, o que temos aqui sdo casos em que, mesmo havendo limitagdes para as
praticas de consumo, os catadores legitimam um comportamento social subordinado ao
papel de consumidor, ou seja: sdo consumidores ativos. Na realidade, o consumo ¢
importante na vida dos catadores porque, através dele, buscam a definigdo e expressdo de
suas identidades. O consumo €, entdo, uma das formas dos catadores se definirem e se
identificarem.

E importante ressaltar que quando falamos de consumo como forma de construgio
da identidade, ndo ¢ o objeto ou servico consumido que tem a capacidade de expressar as
identidades, mas a escolha desse bem ou servigo, os quais sdo expressoes dessas
identidades demonstradas, ou seja: ¢ como reagimos aos objetos e servigcos, observando

tanto o que gostamos quanto o que ndo gostamos, que podemos descobrir nosso gosto,

nosso estilo, ou “quem somos”. (GIDDENS, 2002; CAMPBELL, 2006)



O que temos aqui € que enquanto as necessidades podem ser, e em geral costumam
ser, objetivamente estabelecidas, as vontades e desejos s6 podem ser identificadas
subjetivamente. Apesar de vivenciarem privagdes dos itens mais essenciais do orgamento,
mesmo assim, em alguns momentos, aquilo ndo essencial ¢ exatamente priorizado pelos
catadores. Estdo, nesse sentido, mais preocupados em saciar vontades do que em satisfazer
necessidades, uma caracteristica da “sociedade de consumo”. “Na verdade, talvez vocé ndo
esteja apto a acessar essas necessidades por si mesmo, como no caso das “necessidades
médicas”. Mas ninguém, a ndo ser vocé mesmo, estd em posicdo de decidir o que vocé
realmente deseja”. (CAMPBELL, 2006, p. 49)

Note-se que, o consumo ¢ considerado uma das caracteristicas mais performaticas da
sociedade contemporanea, no sentido de que consumir ¢ uma questdo importante a ser avaliada
no estudo da passagem da sociedade de produtores para a sociedade de consumidores. Assim,
na sociedade de produgdo, o significado das mercadorias e/ou produtos e em adquiri-los estava
relacionado a questdes funcionais, como qualidade, durabilidade e conforto. Na “sociedade de
consumo” tal significado passou a fazer parte, como ja constatado, na formagao da identidade
dos individuos.

Percebe-se que a construcdo de identidades pelos individuos contempla variadas
escolhas que fazem parte de seu cotidiano, pois o sentido em selecionar e adquirir determinado
produto ou servigo vai além de questdes funcionais. Dentre essas escolhas, encontra-se o
vestuario, instrumento fundamental para a negociacdo e expressao de identidades.

Constatamos isto, mais claramente, quando os catadores falam das compras e/ou do
uso em relacdo ao vestudrio, quando torna evidente, em suas falas, a necessidade de
sempre comprarem roupas € calcados, mesmo que ja tenham o “suficiente”, ou seja, as
escolhas ndo sdo bastante por si mesmas, por isso mesmo nao obedecem ao critério da
necessidade.

De roupa. Sendo roupa e sapato. ((rindo)) E roupa e sanddlio. Nao sei mulher, nio
sei ndo. ((Tentando explicar por que compra roupa mesmo sem precisar. Ela diz
que evita ir na rua para nao comprar)). Mamae, eu nao vou hoje ndo se nao eu vou
vir com quatro, cinco sacolas. (...) Roupas, sempre t6 comprando, sempre. Roupas e
lingerie. Sutia e calcinha, sempre. (BB-F, 26 anos)

Roupa mulher, roupa, roupa, eu num posso ver roupa. Num posso nem chegar no
centro, num posso nem chegar num brechd. Se eu ver uma roupa bonitinha no
brechd eu vou querer comprar. E as vei nem uso. SO pra ter, roupas... (BF-F, 37
anos)



Eu adoro roupa, meu guarda-roupa 14 num tem mai canto pra butar roupa. Até que
veio umas roupas essa semana passada eu num levei porque 14 em casa num tem
canto pra eu butar. Eu gosto de comprd muita roupa. Eu adoro roupa. E roupa e
bonel ((bon¢)), é tudo..., um bonel verde, camisa verde, ai um bonel branco, camisa
branca, sandalio vermelho, camisa vermelha, gosto de 7¢ combinando. (...) Que
nem eu digo pra senhora, uma cal¢a, camisa. Eu tenho camisa em casa que nem
usei. Se eu pudesse toda festa eu ia com uma camisa diferente. (BG-M, 39 anos)

Percebemos que o consumo de roupa ultrapassa a barreira do fator financeiro. A
constru¢do da identidade por meio das escolhas das roupas comegou nos séculos XVII e
XVIII, quando, de acordo com Roche (2007), a “cultura das aparéncias” — como a autora

determina — se consolida.

O vestuario, sendo uma das formas mais visiveis de consumo, desempenha um
papel de maior importincia na construcdo social da identidade. A escolha do
vestudrio propicia excelente campo para estudar como as pessoas interpretam
determinada forma de cultura para seu proprio uso, forma essa que inclui
normas rigorosas sobre a aparéncia que se considera apropriada num
determinado periodo (o que ¢ conhecido como moda), bem como uma variedade
de alternativas extraordinariamente ricas. (CRANE, 2006, p. 21)

Também verificamos, pelo menos em relagdo a esse tipo de consumo, o constante
desejo por pecas novas, sendo que o ato de consumir nao € considerado o prazer final,
havendo a necessidade de sempre adquirir mais e mais pegas de vestuario. O consumo de
roupas, obviamente, influencia na constru¢do da identidade do catador. O estilo de vida, o

gosto, pode ser manifesto nos atos de escolha do vestuario.

Nesse sentido, aquilo que é consumido diz muito a respeito de cada individuo e
também do coletivo (grupo, comunidade, movimento cultural) a que ele se
reporta a partir das escolhas que faz de bens (materiais ou imateriais) e servigos.
A decisdo de comprar determinado bem ou servico ¢ filtrada pelo estilo de vida.
(GUIMARAES, 2009, p. 04)

Certamente, nesse contexto de transformacgdo das identidades, que sdo cada vez
mais tempordarias e “em constru¢ao” (HALL, 2005), o consumo aparece como uma das
formas possiveis de “expressdo dessas identidades” (GUIMARAES, 2009, p. 04). E
evidente, entretanto, que a constru¢ao de uma identidade e a ado¢ao de um estilo de vida
vai além do vestudrio, pois engloba outras areas do consumo, constituindo todo um
universo simbolico.

As preferéncias do individuo em relacdo ao vestuario demonstram a maneira com

que o mesmo interpreta para seu uso o que estd ao seu alcance. Nas escolhas dos



individuos podem ser vistas, entdo, a narrativa de sua identidade; tanto para si como para
os outros. Vejamos o caso da camiseta “magica” que transformou o rapaz mirrado em um
“bombadao”.

O jovem catador de materiais reciclaveis, de 26 anos, empolgado com suas proprias
historias enquanto consumidor, comentou algo relacionado a compra de uma camiseta que,

surpreendentemente, e até instantaneamente, transformou-o de “sapo em principe”:

Na época em que eu era bem magrinho, bem sequinho, comprei uma babylook.

((rindo)) Vocé lembra o que ¢ uma babylook? (Respondo: sim, aquelas camisetas
bem coladas ao corpo). Comprei e eu usei, tranquilo. A7 os colega meu: dche, pra
que tu comprasse isso? Eu tava me achando um bombaddo. Era mermo. Na época
era os cabra forte que usava, e eu com os brago bem fininho. ((rindo)) Mas vestindo
ela eu ficava forte, bombaddo, e num é que consegui umas menina mermo. Mai
voltando a babylook, eu magrim me sentia bombaddo com aquela roupa, me
sentia... (AE-M, 26 anos)

O termo “bombaddo” diz respeito aos homens fortes e musculosos, ou os
“bombados”, aqueles que, supostamente, conseguiram tal corpo através do uso de
“bombas”, no caso os anabolizantes.

Também ocorreu o caso de uma calga jeans que poderia tornar a catadora uma
mulher mais “gostosa” e “atraente”. A catadora da CATAMAIS, de 27 anos, no momento
da entrevista falou que estava precisando bastante comprar uma calga jeans, mas, apesar de
contar com apenas R$30,00 (trinta reais) para a compra da referida pega de vestuario, ndo

poderia ser “qualquer calga”.

Eu andei, andei, andei muito procurando uma cal¢a. Até achei mais barato que
trinta real, mai num comprei ndo, nio era do meu gosto. E que #6 mai gordinha
((rindo muito)) e as que eu tenho num cabe mai. Oche, quero uma que deixe minha
bunda ((falando em tom de voz mais baixo)) empinada, sabe, gostosona. Nao,
compra sO por comprd, ndo. Tem que deixd eu bunita pros homi olhd. ((rindo
muito))

O interessante ¢ que a catadora deixou bem claro que estava precisando comprar
uma cal¢a jeans, mas que apenas o fato de necessitar de algo ndo justificava uma compra
“apressada”. A aquisicdo da cal¢a jeans ndo deverd ser meramente por pura necessidade,
caso contrario ela compraria qualquer uma. Ora, ¢ claro aqui que um dos objetivos da

catadora ¢ experimentar na vida real os prazeres vivenciados na imaginagdo (construiu



mentalmente a imagem de si mesma como sendo uma mulher bonita e admirada pelos
homens), e o produto, no caso a compra da calga jeans, € percebido como oferecendo uma
possibilidade de realizar esse desejo (CAMPBELL, 2001; BARBOSA, 2008). Mas o
vestuario — assim como os bens em geral — além de criar identidades, comunica e
estabelece relagdes. Por isso mesmo “as atividades de consumo sdo sempre atividades
sociais”. (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009, p. 151)

Mas, e quando ha quase uma relagdo de paixdo do catador com um objeto de

consumo? Vejamos abaixo o relato de um catador indo as compras:

Eu guano eu olho assim e gosto daquele negog¢o, que eu gostei, pronto, ¢ esse
mermo. Eu num gosto de ta andando, pesquisando muito ndo. Porque vocé
pesquisa, pesquisa, termina caindo naquele mermo negog¢o. No mermo caminho.
Quando eu fui esse ano..., fui no ano passado, fui pra ali que vende roupa, Santa
Cruz ((do Capibaribe))"* eu vi um short 14 bonito, rapaz, do jeitim que eu gosto, um
short bonito, por vinte reais. E aqui € trinta e cinco. Bonito rapaz, eu disse eu vou
compra esse short. Foi assim que eu cheguei home. Butei os olho e pronto. O
danado era pra mim, a minha cara. Ai a mulher: ndo Z¢, vamo pesquisa mai e a
depoi tu vem aqui se num acha outro. E eu: rapai... Al eu fiquei, meu amigo, € eu
num esqueci o lugar. Nem comprei esse short, vdmo comprd em Toritama'', né,
que ¢ de volta, cheguémo 1a em Toritama, que 14 ¢ s6 de manhazinha, na parte da
tarde tava fechado, ai nem esse short que eu queria, nem outro, nem nada, terminei
comprando o qué? Umas calga 1a de boia ja, pense numa raiva que fiquei rapai.
Fiquei com desgosto. O short era a minha cara héme. Ai pensei eu devia ter
comprado logo. Pra senhora ver, passei umas dez vez, subi, desci, subi, € num
achei. (...) Oche, fica aquilo na mente, martelando, eu s6 pensando no meu shortim.
Subi, desci, subi, desci e nada. Parecia que tinha areia nos olho, eu num via direito.
E olhava, olhava. Fiquei mei tonto, € num achei mai nao o short rapai. Eu num
devia ter comprado logo? Por isso que eu digo, quando eu gosto de uma coisa eu
gosto de compra logo. Num gosto de passa pa depoi ndo. (BH-M, 31 anos)

O vestuario, certamente, possui diversas fun¢des como prote¢do, encobrimento,
atragdo, comunicagdo, pudor ou impudor, expressdo individual, importancia social,
importancia econdmica, simbolo politico, condi¢do religiosa, lazer etc. No caso dos dois
primeiros depoimentos, a compra de determinada peca de vestudrio tinha como objetivo
agradar ao outro, fazer com que o outro veja o catador ou catadora como sendo pessoa
atraente e bonita. O essencial, entdo, ¢ imaginar sobre qual roupa se pretende comprar e,

posteriormente, vestir, uma vez que a mesma interferira no modo como os catadores se

1 Municipio do Estado de Pernambuco, considerado a maior produtora de confecgdes de Pernambuco.
B! Municipio do Estado de Pernambuco, conhecido pela produgdo de roupas em jeans.



portam, imaginam o mundo, os outros e a si mesmos, colaborando para a formagao de suas
identidades.

O consumo, entendido como cultura material, conforme apontam Miller (2007) e
McCraken (2003) é, também, um comunicador e, nesse sentido, uma forma de
representacdo e de ordenagdo das relagdes. “O homem € um ser social. Nunca podemos
explicar a demanda olhando apenas para as propriedades fisicas dos bens. O homem
precisa de bens para comunicar-se com 0s outros € para entender o que se passa a sua
volta”. (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009, p. 149)

Guimaraes (2009) salienta que a mediacdo do consumo determina o0 modo como os
individuos vao instituir suas relagdes e “essa mediacdo sera responsavel por construir
distanciamentos e aproximagdes, por expressar as identidades e, por fim, reflexdes sobre o

lugar do ser humano” na sociedade contemporanea. (p. 06)

Comprar objetos, pendura-los ou distribui-los pela casa, assinalar-lhes um lugar,
uma ordem, atribuir-lhes fungdes na comunicagdo com 0s outros, sdo recursos
para se pensar o proprio corpo, a instavel ordem social e as interagdes incertas
com os demais. Consumir ¢ tornar mais inteligivel um mundo onde o sélido se
evapora. Por isso, para além de serem uteis para a expansao do mercado ¢ a
reproducdo da forca de trabalho, para nos distinguirmos dos demais e nos
comunicarmos com eles (...). (CANCLINI, 2008, p. 65)

O ultimo caso, do catador BH, indica, inclusive, o gosto do mesmo por determinado
estilo, como expressdao de sua identidade. Por isso “aquele” short era a “sua” cara, € nao
todos os outros que encontrou no dia que resolveu fazer compras. Ora, enquanto
“comunicadores”, os objetos de consumo sdo expressdes daquilo que somos, pois, como
argumenta Campbell (2006), nds ndo somos 0 que compramos, mas compramos aquilo que
somos. Por isso a expressao do catador “é a minha cara”.

E o caso da catadora seguinte, informando, em relagdo a compra de roupas, que
escolhe apenas aquilo que agrada a ela mesma, que ¢ a “sua cara”, o “seu jeito” ou “estilo”,

nao se importando com os “gostos” dos outros:

Nao, ndo, ndo. Nunca, compro pra exibir ndo. Pra mim mesma, pras outras pessoas
ndo. Compro pra agradar a mim mesma. Ja comprei um sapato, uma calca, uma
blusa, que o povo achava ridiculo. Num sei porque. Eu sei que eu me sentia muito
bem. O sapato era tipo bota. Tipo uma botazinha que vinha até aqui ((delimita no
proprio pé o comprimento do cano na bota)), aberta na frente. Tinha um flechizim
((ziper)) aqui atras. A/ a maioria, num sei, num achava bonita. E o pessoal: nio
combinou em tu, ndo sei o qué. E eu continuei andando, adorei. A calca, digamos



que tinha uns acessérios, umas micangas, uns buraco, eu gosto de coisas assim,
sabe? Eu gosto. Do meu jeitim... A blusa era tipo um jaquet..., era tipo de mangas
compridas, tinha uma jaqueta por cima, um coletizim por cima. Compro pra agradar
eu merma, com certeza. Com essa roupa eu me sentia bem, bem até demais. (BB-F,
26 anos)

Ela continua relatando que tudo o que compra € para se sentir mais bonita:

Tudo o que eu compro eu me sinto assim. Roupa. Eu gosto mais de roupa sensual,
assim, que dé um toque feminino. Eu gosto de cores bem de verdo, bem cheguei.
S6 ndo gosto muito de vermelho. Coloco a roupa e me sinto bem. (BB-F, 26 anos)

No entanto, apesar de relatar que tudo que compra, em relacdo ao vestudrio, ¢é
apenas para agradar a ela mesma, comenta um caso em que o uso de determinado vestido
possibilitou — ou ajudou — a mesma “estreitar” relagdes com alguém que ela desejava
“namorar”. Ora, os bens ndo sdo necessarios por eles mesmos, mas pelas relagdes sociais

que sustentam.

Um vestido de final de ano. Foi esse ano passado. Foi um vestido tomara que nao
caia, tomara que nao caia branco, com uns detalhes 14, e eu me senti, me senti tdo
bem que..., muito bem, que me deu até sorte esse vestido ((rindo muito)). Fiquei
com alguém que tava querendo tanto. E se vestimo num ¢é pra isso?! (BB-F, 26
anos)

As roupas sempre tiveram carater ambivalente, ou seja, a busca pela
individualidade e, ao mesmo tempo, a necessidade de integragdo social. A catadora
informa, ainda, que “adora” pegar “algumas coisinhas da moda”, mesmo quando “sdo
esquisitas”. Ela interfere na composicao de seus trajes, construindo um hibrido entre pegas
de moda e pecgas que ndo estdo na moda. Inclusive, as pecas que ela adquire e estdo na
moda devem “combinar” com ela. Ela se veste como os outros e a0 mesmo tempo como a
si mesma, obedecendo o “seu” estilo, o “seu” gosto.

Esse caso da catadora reflete que, cada vez mais, as pessoas estdo menos suscetivel
as tendéncias de moda ou a moda agora ¢ mais democratica, no sentido de que
“acompanhar” a moda ¢ exatamente ndo seguir, totalmente, as tendéncias apontadas por
ela? No ultimo caso, teriamos a formagdo da identidade dos individuos a partir de uma

moda que legitima e/ou divulga a criagao de estilos proprios, ou do consumidor autoral.



Moura (2008) informa que a moda, como expressdo, também esta relacionada as
escolhas e a utilizacdo dos objetos pelos individuos, que a partir desses se organizam e
formam seus estilos de vida. Tal composi¢cdo vai além das praticas de vestir, envolvendo
também outras escolhas realizadas, outros bens, lugares que frequentam, entre outras
inumeras opgdes feitas por esses individuos. O estilo de vida serd uma espécie de filtro do
individuo em relagdo ao que ele consome, ou seja: bens e servigos adquiridos que sdo a
expressao daquilo que somos.

Para Lipovetsky (1989), se a moda ¢ passageira e efémera, consequentemente as
identidades construidas a partir dela podem ser mutaveis, apesar de que tais identidades
podem padronizar ou diferenciar os individuos, no sentido de que podemos legitimar
modelos e em alguns momentos desconstruimos os mesmos, acrescentando a esses
modelos aquilo decorrente dos nossos critérios e gostos. E um mimetismo seletivo e

controlado.

O mimetismo de moda tem de particular o fato de que funciona em diferentes
niveis: do conformismo mais estrito a adaptagdo mais ou menos fiel, do
acompanhamento cego a acomodagao refletida. (...) A moda como sistema ¢ que
¢ inseparavel do “individualismo” — em outras palavras, de uma relativa
liberdade deixada as pessoas para rejeitar, modular ou aceitar as novidades do
dia —, do principio que permite aderir ou ndo aos cénones do momento.
(LIPOVETSKY, 1989, p. 42-43)

E por esse motivo que o mimetismo da moda ndo contradiz o individualismo, mas
acolhe-o, pois sob a aparéncia da continuacdo do mesmo o individuo conquistou o direito,
ndo total, mas efetivo, de exibir um gosto pessoal, de introduzir novidade, de exceder em

ousadia e originalidade.

Coagdo coletiva, a moda permite com efeito uma relativa autonomia individual
em matéria de aparéncia, institui uma relagdo inédita entre o atomo individual e
a regra social. O proprio da moda foi impor uma regra de conjunto e,
simultaneamente, deixar lugar para a manifestagdo de um gosto pessoal: ¢
preciso ser como os outros € ndo inteiramente como eles, ¢ preciso seguir a
corrente e significar um gosto particular. (...) O mimetismo da moda ndo pode
ser apreendido fora desse “individualismo criativo”, historicamente inédito (...).
(LIPOVETSKY, 1989, p. 44-45)

Se a moda ¢ efémera e passageira, as identidades construidas a partir dela sdo
mutaveis: algumas vezes essas identidades construidas padronizam, outras vezes
diferenciam os individuos. O autor refere-se a isso como uma verdadeira ambiguidade da

moda.



A moda, como fendmeno, é constituida de praticas de consumo e, dessa forma, esta
diretamente relacionada a nocao de estilo de vida e de constru¢do de identidade pelo
individuo. O consumo de moda, nesse sentido, torna-se uma maneira de o individuo se
afirmar e/ou reafirmar como tal; de se construir e/ou reconstruir.

Note-se que, se ¢ através do consumo que as identidades também sdo formadas,
este cenario formado por um contexto plural de ofertas e liberdades de escolha pode
impossibilitar a formacdo de um modelo de comportamento do consumidor fixo e
manipulado. O individuo, num esforco de autenticidade e autonomia, talvez busque a
emancipagdo a partir da construcdo de um estilo préprio. Mas ndo podemos esquecer,
como evidenciamos anteriormente, que esse jeito de ser “menos manipulado” ou “nado
manipulavel”, essa busca por emancipagdo e autonomia, reflete, na verdade, a ordem social
atual que permite e incentiva a diversidade, a singularidade e a pluralidade de pensamentos
e estilos de vida. Ora, as identidades, as subjetividades, ndo fabricadas ¢ modeladas no
registro social.

Finalmente, dependentes de parcos recursos para o consumo, percebemos que os
catadores, mesmo assim, compram objetos que ndo necessitam, exatamente pela grande
quantidade que possuem desses bens, como roupas e cal¢ados, perfumes, esmaltes, DVDs
e CDs piratas (falsificados) etc., geralmente objetos mais baratos, adequados ao poder de
compra dos mesmos.

Nos discursos dos catadores o desejo de possuirem uma renda mais elevada era
exatamente para aumentarem, também, o seu poder de compra. Apenas uma catadora falou
em poupar, para futuramente comprar uma casa, ¢ um catador em matricular seus filhos
numa escola particular, caso ganhassem mais e tivessem essas possibilidades. Nenhum
deles comentou em pagar mensalmente uma taxa, como autOnomo, para garantir sua
aposentadoria no futuro, ou um plano de satde etc.

O dinheiro conseguido, seja pouco ou ndo, devera ser “torrado” (gasto desmedido)
quase instantaneamente com a compra de objetos, e por isso eles apresentaram uma lista
enorme de bens desejados, ou outros sonhos de consumo (como a realizacdo de viagens),
que pretendem adquirir: uma TV de LCD nova, um computador, reforma na casa, uma
moto “melhorzinha”, mais uma roupa, mais um cal¢cado, mais um perfume, mais um DVD
ou CD pirata etc.

Uma das ironias da época ¢ que os excluidos do consumo sdo eles proprios uma

espécie de hiperconsumidores. Privados de verdadeira participagdo no mundo do trabalho,



atormentados pela ociosidade e pelo tédio, os individuos menos favorecidos buscam
compensagdes no consumo, na aquisi¢ao de servigos ou de bens, mesmo que seja, as vezes,
em detrimento daquilo que eles consideram de maior necessidade. (LIPOVETSKY, 2007,
p. 194)

Assim, podemos entender os motivos que levam uma consumidora a se sentir

vitoriosa com a aquisi¢do de um celular:

Vitoriosa, consegui, vitoriosa. Me senti assim quando comprei um celular, por
exemplo. Esse celular aqui ((ela exibia o celular, mexendo no mesmo, o tempo
todo)). O que eu tinha era muito fraquinho. Eu queria conseguir um mais potente e
consegui. Tem bluetooth, camara, cartdo de memoria com 2gb, infravermelho, tem
internet. (BB-F, 26 anos)

E importante destacarmos aqui, lembrando Bauman (2008), que, na “sociedade de
consumo”, os “consumidores falhos”, ou seja, aqueles desempregados e/ou pobres, que nao
conseguem desempenhar o mais crucial dos deveres sociais, que é o de comprador ativo,
sao considerados “simplesmente um aborrecimento € uma amolacdo. Nao possuem
nenhum mérito capaz de aliviar seus vicios, e muito menos de redimi-los”. (p. 160)

Porém, apesar dos catadores serem pessoas “destituidas de um lar decente, cartdes
de crédito e perspectiva de melhores dias” (BAUMAN, 2008, p. 160), apesar de serem
considerados incompetentes ou inaptos ao consumo e, também, ao trabalho valorizado,
reconhecido e, como consequéncia, bem remunerado, os mesmos, como constatado, sdo
capazes de desempenharem o papel de consumidores, apesar do modo limitado, langando-
se no mercado enquanto consumidores.

E evidente que as atitudes ¢ as pressdes consumistas ndo se detém nas fronteiras da
pobreza. Para Lipovestsky (2007), na fase atual do consumo ha uma formidavel maquina
de socializacdo pelo consumo, desorganizando o comportamento de categorias inteiras da
populagdo que ndo consegue adaptar-se a pobreza e ao mesmo tempo resistir as

solicitagoes da oferta mercantil.

Confinadas em casa por falta de recursos financeiros, essas populacdes
frequentemente  passam  longas horas diante da televisdo  (...).
Hiperconsumidores de séries, de filmes, de jogos a dinheiro, os grupos
economicamente muito frageis sdo também, ao mesmo tempo,
hiperconsumidores de publicidades comerciais. Nessas condigdes, 0s menos
favorecidos sdo tanto mais excluidos do consumo quanto estio superexpostos as
imagens e as mensagens mercantis. Na fase III, os “have nots” ndo se sentem
pobres porque subconsomem bens e lazeres, mas também porque



superconsomem as imagens da felicidade mercantil. (LIPOVETSKY, 2007, p.
194)

Porém, segundo Douglas e Isherwood (2009), a pobreza nao pode ser definida pela
auséncia de riqueza, no sentido de que as coisas cuja posse significa riqueza ndo sdo
necessarias por elas mesmas, mas pelas relagdes sociais que elas criam e sustentam. Assim,
a pobreza ¢ culturalmente definida ndo por uma relagdo de objetos, mas por um padrdo de
exclusdes. Os bens, segundo os autores, seriam classificadores sociais — “os bens sdo
usados para marcar, no sentido de categorias de classificagdo (...). Os bens sdo dotados de
valor pela concordancia dos outros consumidores” (p. 123) —, estabelecidos por um sistema
vivo de informagdes, que se contemplam na interagdo com os individuos € com os outros
bens. E nesse sentido que, na sociedade contemporanea, o consumo surge como construtor
de identidades e de processos de significacdo, pela interagdo social.

Os bens, entdo, s6 possuem sentido dentro da interagdo humana, sdo construtores
ou dissolventes de fronteiras, sdo necessarios para dar visibilidade e estabilidade as
categorias da cultura, j& que se consome, também, para o outro. (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2009)

Sobre o assunto, o proprio Campbell (2006), apesar de caracterizar o consumismo
moderno a partir do desenfreado e irrestrito individualismo, ndo deixou de enfatizar que
existem varias respostas para as questdes: “por que consumimos”? Ou o que nos motiva a
consumir? “Que vao da satisfacdo das necessidades até a emulagdo dos outros, a busca do
prazer, a defesa e a formagdo de um status etc.” (p. 47). Ja Miller (2002) ndo concorda que
o hedonismo esteja por trds da maior parte do abastecimento contemporaneo. Assim, para
o autor, o ato de comprar como abastecimento do lar — o tipo de compras que a maioria das
pessoas realmente fazem —, ¢ usado mais para recusar do que para manter o
individualismo. Aqui as relagdes sociais tomam o lugar do individualismo. “A evidéncia
etnografica tem sido usada para redirecionar a atencdo das compras como expressao de
subjetividade individual e identidade para as compras como manifestagdo de parentesco e
outros tipos de relacionamento”. (MILLER, 2002, p. 49)

Quanto aos nossos catadores, ¢ o desejo de reconhecimento e visibilidade social —
precisamente por exercerem um trabalho desvalorizado socialmente, causador de estigma e
desrespeito — aspiracdo essa que se apresenta como prioritdria em seus discursos, que

também vai orientar de forma decisiva as suas praticas de consumo.



Certamente que o consumo, um processo ativo em que todas as categorias sociais
estdo sendo continuamente redefinidas, ja que a cultura ¢ um processo dindmico feito por
individuos em interacdo (DOUGLAS; ISHERWOOQOD, 2009), pode ser utilizado tanto
como forma de classificagdo social, quanto de construcdo identitaria e como forma de
resisténcia a exclusdo e discriminagdo social. E nesse sentido que pelo consumo os
catadores também procuram afirmar-se. “Mediador da “verdadeira vida”, o consumo ¢

igualmente revestido do que permite escapar ao desprezo social e a imagem negativa de

si”. (LIPOVETSKY, 2007, p. 192)



CAPITULO IV

CAPITULO IV- CONSUMO, LOGO SOU VISTO!

Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009) deixa claro em suas obras que os grupos
desfavorecidos (que forma a “ralé” estrutural) assumiram historicamente uma posi¢ao
subordinada ao mundo social formal, estabelecido a partir do Estado Racional e do
Mercado competitivo. Porém, assumir uma posi¢ao subalterna ndo significa a exclusao e

aceitagdo do mundo social como um todo.



Na verdade, o mundo ndo se esgota nesse mercado e nesse Estado especificos,
pois eles ndo sdo monoliticos ou sindnimos do mundo social. Podemos afirmar,
na verdade, que existe a afirmacao cotidiana da condi¢do de cidaddo, que ndo ¢é
concedida pelas instituigdes homogéneas, mas ¢ construida na vida cotidiana.
Assim, a cidadania ndo ¢ algo para a qual se prepara, que se resgata ou que vem
no processo; ela ¢ exercida desde o ingresso do ser no mundo social. Desse
modo, a ocupacdo da terra para trabalhar e habitar; a ocupagdo das ruas para se
trabalhar; a criacdo de instituigdes comunitarias para se reivindicar s@o
expressdes profundas de uma cidadania em ato, em permanente (re)criagdo. E,
sem essa interpretacdo, corremos o risco de ver os grupos sociais populares
como vitimas passivas desse processo historico cruel e que transforma nosso
pais, e tantos outros da nova periferia, em expressdes maiores da injustiga, da
violéncia e da desigualdade. (SILVA, 2005, p. 12-13)

A inser¢do dos catadores em cooperativas, a maioria ex-trabalhadores do “Lixao
Municipal”, pode ser considerada uma pratica estratégica de afirmagao de um lugar social,
na busca de uma visibilizacdo da existéncia que ndo se subordina aos parametros
dominantes e na qual se constroi as proprias condigcdes de sociabilidade. Mesmo assim, o
trabalho de “Coleta Seletiva Solidaria” realizado via cooperativas, apesar de ser apontado
pelos catadores como positivo em relagao ao trabalho de catagdo realizado no “lixdo”, nao

1'*2 aos mesmos — no sentido

proporcionou, de forma geral, respeito e reconhecimento socia
de que ainda ¢ um tipo de trabalho desqualificado, por isso desvalorizado socialmente —
lembrando que experiéncias de desdém e humilhagdo social sofridas pelos catadores
aconteceram exatamente quando estavam realizando essa atividade, supostamente
considerada mais inclusiva e digna do que a atividade realizada no “lixao”.

Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009) enfatiza que ¢ preciso produzir novas formas de
reconhecimento do processo de reproducao social, na busca de se construir uma sociedade
onde se reconheca a existéncia de apenas um cidaddo. Para isso ¢ preciso desvelar de
forma ampliada esse sistema de valores que legitima a desigualdade social e um mundo
dividido entre cidadaos e subcidaddos (desiguais em status € na sua condi¢do de exercerem
sua cidadania), a partir da constru¢do de outros elementos centrados na dignidade humana.

Sabemos que o desvelamento dessa realidade brasileira, que legitima a

desigualdade social de forma perversa, ndo ¢ tdo simples assim de acontecer, pois se

apresenta intransparente a consciéncia dos individuos.

132 Verificamos que as pré-condigdes para o reconhecimento e visibilidade social ndo sdo uma realidade na
vida dos catadores de materiais reciclaveis, impossibilitando aos mesmos a conquista de um efetivo respeito
em relagcdo ao seu trabalho e a si mesmo. Note-se que, o trabalho de catacdo de materiais reciclaveis ¢
desvalorizado exatamente por ser trabalho bragal e desqualificado.



Mas, se o catador de materiais reciclaveis ¢ catador exatamente pela inexisténcia
dos pressupostos minimos para uma capacidade de competi¢do bem-sucedida (por ser
detentor de um habitus precario), levando-o ao ndo reconhecimento social e consequente
auséncia de autoestima — por isso a constatagdo da experiéncia de uma identidade por parte
dos catadores ambigua e deteriorada —, ndo existiria algo que proporcionasse aos catadores
“alivio” em relagdo a sua condi¢do de indigno, invisivel, desvalorizado? Ora, os grupos
sociais excluidos, particularmente, buscam meios de atenuar tal realidade. E nesse sentido
que, sabendo que existem forga e vitalidade no mundo social, marcado pelo conflito e pela
luta, foi possivel verificarmos estratégias criadas pelos catadores com o proposito de busca
de reconhecimento e visibilidade social.

Assim, no caso dos catadores de materiais reciclaveis, podemos nos deter numa
importante estratégia de reconhecimento social apresentada no discurso dos mesmos, de
forma constante: a partir das praticas de consumo. Deste modo, impossibilitados de
mudanca de vida por estarem socializados precariamente e por ndo serem privilegiados
economicamente, por isso, muitas vezes, sem perspectiva de futuro positiva, resta as
praticas de consumo realizadas pelos catadores, mesmo que restritas devido a renda
reduzida, possibilidades de, pelo menos momentaneamente, parecerem importantes. E
nesse caso que, além da busca incessante de conforto ¢ de bem-estar, o consumo dos
catadores apareceu especialmente motivado pelo desejo de reconhecimento social, de ser
visivel e respeitado.

O que temos aqui, entdo, ¢ a sensacao de frustragdo e fracasso experienciada pelos
catadores, possivel pelas suas condi¢des de trabalho, apresentando enquanto estratégia de
reconhecimento e positivacao do trabalho de catador o campo do consumo. Note-se que, “a
sociedade de hiperconsumo ¢ marcada tanto pela progressdo dos sentimentos de exclusao
social quanto pela acentuacao dos desejos de identidade, de dignidade e de reconhecimento
(...)”. (LIPOVETSKY, 2007, p. 192)

E importante relembrarmos aqui que a esfera do consumo na atualidade é também
espaco de produgdo de subjetividades e constituicdo de identidades.

Lipovetsky (2007), sobre o assunto, analisando o consumo dos jovens menos
privilegiados economicamente, ressalta que ¢ através do consumo que uma grande parte de
sua identidade ¢ construida, isso quando faltam aos mesmos outras vias de reconhecimento

social. O consumo, para esses jovens, impdem-se como finalidades preeminentes. Assim,



“¢ pelo look e pelos signos do consumo que procuram se afirmar os jovens dos bairros
deserdados”. (p. 192)

Verificamos que para os catadores a atividade ocupacional ainda ¢ elemento na
formagdo de suas identidades. Mas tal identidade ¢ deteriorada, exatamente pelo fato do
trabalho de catagdo ndo permitir, na maioria das vezes, reconhecimento e visibilidade
social. No entanto, as suas identidades também sao entrelacas a dindmica do consumo, no
sentido de que, ele proprio, o consumo, também pode resolver a crise de identidade.

Lipovestsky (2007) afirma, ainda, que a obsessdao no consumo, perceptivel,
atualmente, até nas populagdes marginalizadas, “ndo indica apenas o poder sem
precedentes da mercantilizacdo dos modos de vida, mas também a nova intensidade das
frustracdes em relacdo aos padrdes de vida dominantes, bem como uma exigéncia
ampliada de consideracdo e respeito, tipica do individualismo demonstrativo sustentado
pela fase III”. (p. 192)

A pratica de consumo, enfatiza Campbell (2006), ndo ¢ apenas um meio pelo qual
as pessoas descobrem quem elas sdo, mas fornece a elas a comprovacdo basica de sua
existéncia, no sentido de que ‘“consumo, logo existo”. No caso dos catadores,
acrescentando a essa afirmagdo de Campbell, temos outra: “consumo, logo sou visivel,

portanto, reconhecido!”.

O CONSUMO DOS GRUPOS DE BAIXA RENDA: O CASO DOS CATADORES

Discursos sobre consumo sdo apresentados em tons moralistas, caracterizados por
significados negativos. Basta relembrarmos daquele exemplo citado no Capitulo I da tese,
o projeto “Agape: uma pratica anticonsumista”. Sob esse aspecto Mezabarba (2009) diz
que no interior da discussdo que vincula consumo e moralidade “a cultura material se
qualifica como a parte visivel de uma pratica que envolve o processo de escolha, aquisicao
e a fruicdo” (p. 03) e, por esse motivo, esta cultura ¢ a dimensdo mais hostilizada por
autores que analisam e discutem as praticas de consumo usando as lentes da moralidade.
“E como se, numa visdo bastante simplista, pudéssemos facilmente nos descolar da
materialidade”. (id)

Na obra “O mundo dos bens”, Douglas e Isherwood (2009), além de absolverem o

consumismo e o materialismo, registram uma ideia de consumo que se realiza na interagao



social. Nesse sentido, a posse de objetos deve ser vista como um sistema de significagdes e
os bens funcionam como comunicadores, pois estabelecem, mediam e preservam relagdes
sociais.

Bauman (1998), sustentando que a cultura do consumo e dos consumidores ¢ a
cultura da sociedade pds-moderna, ao contrario dos argumentos de Douglas e Isherwood,
apresenta o consumo como desagregador. O autor sugere que na “sociedade de consumo”
“demonios interiores” nascem dos poderes de seducdo do mercado consumidor. Nessa
sociedade, entretanto, h4 uma clara tendéncia do mercado em “elevar os sonhos e desejos
dos consumidores a um estado de frenesi e alcanga-los as nuvens”. (p. 54)

Essa sociedade sO6 pode gerar descontentes, no sentido de que a viabilidade de se
adquirir os itens desejaveis do consumidor se desvanece, pois muitos integrantes foram
expulsos, ou estdo prestes a serem expulsos de suas posigdes de produtores. Temos, nesse
contexto, desemprego, postos de trabalho que desaparecem cedendo lugar a outros que
necessitam de maior qualificacdo etc., e, em paises de primeiro mundo, também a corrosao,
a faléncia, do Estado de Bem-Estar Social, possivel e/ou legitimada a partir do ideario

neoliberal.

Como a viabilidade de uma redistribuicdo de itens desejaveis do consumidor,
inicialmente iniciada (via Estado de Bem-Estar Social ou enquanto produtor),
esta-se desvanecendo, (...) resta apenas uma linha de acdo a adotar para se
atingirem os padrdes que a sociedade consumidora promove: tentar alcangar os
fins diretamente, sem primeiro se aparelharem os meios. Afinal, ndo se pode
aparelhar o que nao se possui... (BAUMAN, 1998, p. 55) (Grifo nosso)

E aqui que Bauman, lembrando daqueles que nao podem participar do banquete dos
consumidores, fala da criminalidade, apontando registros cada vez maiores disso que ele
aponta como produto da sociedade de consumidores, um produto inevitavel. E como essa

problematica social acontece?

Todavia, simultaneamente, mais amplo e mais profundo ¢ o hiato entre os que
desejam e os que podem satisfazer os seus desejos, ou entre os que foram
seduzidos e passam a agir do modo como essa condigdo os leva a agir ¢ os que
foram seduzidos, mas se mostram impossibilitados de agir do modo como se
espera agirem os seduzidos. A seducdo do mercado ¢, simultancamente, a
grande igualadora e a grande divisora. (id)

Para Bauman (1998), para que tais estimulos sedutores funcionem, devem ser

“transmitidos em todas as dire¢des e dirigidos indiscriminadamente a todos aqueles que os



ouvirdo”. Portanto, existe muito mais daqueles que podem ouvir tais mensagens sedutoras

do que daqueles que podem reagir, ou seguir, 0 que as mesmas propagam.

Os que ndo podem agir em conformidade com os desejos induzidos dessa forma
sdo diariamente regalados com o deslumbrante espetaculo dos que podem fazé-
lo. O consumo abundante, é-lhes dito € mostrado, é a marca do sucesso € a
estrada que conduz diretamente ao aplauso e a fama. Eles também aprendem
que possuir e consumir determinados objetos, e adotar certos estilos de vida, ¢ a
condi¢do necessaria para a felicidade, talvez até para a dignidade humana. (p.
55-56)

Esses, para Bauman, sdo os estranhos da era do consumo, os que estdo fora do
“jogo”, os “refugos” humanos, a “ral¢”, subcidaddos. Ele apresenta a “industria da prisdo”
como “espaco” para “receber” elevado numero de consumidores falhos: “os consumidores
insatisfatorios, aqueles cujos meios ndo estdo a altura dos desejos, e aqueles que recusaram
a oportunidade de vencer enquanto participavam do jogo de acordo com as regras
oficiais”.'”® Os “excluidos do jogo” “sdo exatamente a encarna¢do dos ‘“demodnios

interiores” peculiares a vida do consumidor™. (p. 57)

Em nenhum lugar a conexdo é exposta mais completamente do que nos Estados
Unidos, onde o dominio incondicional do mercado consumidor chegou (...) mais
longe do que em qualquer pais. Os anos de desregulamentagdo e
desmantelamento dos dispositivos de bem-estar foram também os anos de
criminalidade ascendente, de forca policial e populagdo carceraria cada vez
maiores. (...) A esmagadora maioria dos reclusos no corredor da morte provém
da chamada “classe baixa”, esse imenso ¢ crescente deposito onde se
armazenam os fracassados e rejeitados da sociedade consumidora. (p.58-59)

No caso do Brasil, entretanto, nunca tivemos de fato um Estado de Bem-Estar
Social pleno, universal, apesar de tal proposta estar preconizada na Constitui¢ao Federal de
1988. Pelo menos, aqui, supomos, ndo temos exemplos de consumidores das classes de
baixa renda frustrados diante da perda de algo que nunca tiveram.

Também podemos supor que a “sedugdo para o consumo” chega a populagio, ou ¢
significada pela mesma, de diferentes formas. No caso dos nossos catadores de materiais
reciclaveis, apesar de apontarem a importancia do consumo em suas vidas, vidas
caracterizadas pelo “limite” entre “existir” e ndo “existir”, pois sobrevivem a partir da
remunera¢ao de um trabalho que, além de ser reduzida, é improvavel, no sentido de que a
renda flutua — dependendo do més e da “sorte”, como eles mesmos dizem — ora de um

patamar mais elevado para outro justamente exageradamente reduzido, todos apontaram a

¥ No caso, nos paises onde ocorreu um efetivo Estado de Bem-Estar Social.



saude, e alguns também a familia, como os bens mais preciosos em suas vidas, relegando

as possibilidades de consumo, o acesso ao dinheiro e até a riqueza, ou a conquista de um

trabalho melhor”, para o segundo plano no quesito sobre aquilo que consideram mais

importante em suas vidas. Vejamos abaixo algumas falas sobre dinheiro, pobreza e

riqueza:

Olha, num ¢ preciso muito pra voce ser rico e feliz. Porque tém os que sdo rico, mas
geralmente sdo pobre, mai de espirito, espiritualmente, entdo eu digo, riqueza é
vocé ter pelo menos um meio de vida, que vocé possa viver um negogo digno pra
vocé. Nao ter mais do que precise, né, ¢ ter s6 aquilo que vocé€ necessite pra
sobreviver, e ¢ isso. (AC-M, 36 anos)

A riqueza ¢ satde, a minha riqueza que eu mais tenho na minha vida ¢ a saude. Que
a gente tendo satde somo rico, né nao? E ¢ uma coisa que dinheiro do mundo nio
paga ndo. (BA-F, 62 anos)

Porque assim, dinheiro compra, mai nem tudo. Dinheiro num compra sauide,
dinheiro num compra felicidade, dinheiro num compra amizade, isso ai... (BC-F, 37
anos)

Eu acho que o dinheiro num ¢ tudo nado, viu? Com certeza num ¢ tudo ndo. Nem
tudo o dinheiro pode comprar, por exemplo, a saide. Tem doenca que o dinheiro
num consegue evitar, a pessoa termina morrendo. Vocé€ pode ta com os bolso chei
de dinheiro, mai sempre vem uma angustia, uma tristeza, uma perca familiar, essas
coisas. Nao, o dinheiro num ¢ tudo, eu acho que o dinheiro num seja tudo nao. O
dinheiro ¢ muito bom, né? Porque ¢ do dinheiro que a gente se alimenta e
sobrevive, mai que seja tudo, num € ndo. (BD-M, 34 anos)

No caso, se reportando a ideia de habitus precario, ¢ evidente, também, a partir das

falas dos catadores, certo comodismo, aceitacdo, ‘“naturalizagdo”, inclusive, de sua

condi¢do de vida dificil ¢ minguada (por isso dizem que o dinheiro ndo é a coisa mais

importante da vida). Constatamos que a maioria deles se considera “feliz” e “satisfeito”

realizando o trabalho de catagdo,* apesar de que poderia melhorar se eles conseguissem

um saldrio minimo, ou um pouco mais do que isso, mensalmente.

Olha, eu tenho outra ocupagdo. Eu tenho outra ocupagdo que no caso ¢ a pintura,
né? Mas eu num fago porque minha historia agora ¢ outra. Eu me sinto satisfeito.

1 Nao podemos deixar de registrar aqui que os catadores que desejam deixar de ser catador “sonham” em
voltar a ser servente de pedreiro (AF-M, 60 anos), faxineira numa escola, através de concurso publico (AH-F,
57 anos), dona de casa (AB-F, 48 anos) ou fazer um curso de computagdo para ser digitadora (BB-F, 26

anos).



Eu gosto desse trabalho, agora, infelizmente, muitas vezes ndo dd pra vocé
sobreviver, num ta dando. (...) Que ¢ um meio de sobreviver num sistema
capitalista, um salario minimo nao d4 pra sobreviver direito, imagine vocé ganhar a
metade de um salario minimo. E com um trabalho arduo como esse aqui, que ¢ um
trabalho duro mermo, dificil. (AC-M, 36 anos)

Eu num escolheria ser outra coisa ndo. Escolheria ser catador. Gosto, gosto muito
dessa profissao. (AD-M, 33 anos)

Eu queria ser isso mermo que eu sou. Seu sonhar ser outra coisa num ¢ realizado. A
gente sonha tanto e no caso nunca ¢ realizado ((rindo um pouco)). (BA-F, 62 anos)
Eu t6 satisfeito. Eu t0 satisfeito. Mai, pero outro lado, né, mai é porque vocé
entende brasileiro como ¢ que ¢é, né? Tipo assim: se achasse outra oportunidade
noutro canto, melhor, que ganhasse mais. E claro que num é s6 eu, é qualquer um
que faz isso, mai eu to satisfeito aqui, eu #6. Eu tenho um sonho mais alto. Ser
motorista. E o meu sonho. Motorista de qualquer coisa. Carro pequeno, eu dirijo.
Caminhao nao. (BD-M, 34 anos)

Também reclamam do fato de ndo poderem exercerem os direitos trabalhistas
diante de um trabalho informal, por isso, alguns, até deixariam a atividade de catacdo, caso

conseguissem um trabalho que o empregador assinasse a sua carteira de trabalho:

Deixaria porque nunca numa cooperativa tem uma coisa certa, se vocé quer ganhar
mais, tem que trabalhar mais, ndo tem carteira assinada. ((ele fala que se tivesse
possibilidade de ter seus direitos garantidos e pelo menos um saldrio minimo ficaria
na cooperativa “para sempre”. Também lembra que acha muito dificil conseguir um
trabalho melhor do que esse por causa de sua aparéncia: faltam seus dentes
superiores)) (AE-M, 26 anos)"*’

E num ter uma..., porque a gente num tem um dinheiro certo, que se a gente
trabalha num tem um décimo terceiro, num tem um plano de saiude, entendeu?
Entendeu? (AC-M, 36 anos)

Lendo os relatos podemos supor que o consumo dos catadores se restringe aos bens

e servicos basicos de sobrevivéncia. Tendo acesso a renda individual e familiar de todos
eles, contatamos que sdo da classe E, ou seja: até dois (02) salarios minimos (incluindo os

beneficios sociais recebidos)."** Ocorreu apenas um caso em que uma familia composta por

135 Recentemente, novembro de 2011, encontramos 0 mesmo com sua esposa ¢ um dos filhos numa loja de
moveis no centro comercial de Campina Grande — PB. Informou que tinha saido da cooperativa e estava
trabalhando de mototaxista (outra atividade que ndo € preciso qualificagdo).

13 Estamos usando aqui a visdo do IBGE, que se norteia no nimero de salarios minimos para agrupar faixas
de renda e classes sociais. No caso, aqui, nos baseamos na tabela valida para o ano de 2010 (salario minimo
de R$510,00).



trés pessoas (mde e dois filhos de maior) sdo da classe D (renda maior que dois (02)
salarios minimos, incluindo os beneficios sociais).
No relato de AC, ele ainda informa que o dinheiro ¢ pouco, o suficiente, apenas,

para comprar a “feira”, complementando a sua fala anterior:

O que ganho num da nao. S6 d4 pra alimentacdo. E pouco, mas di. So pra
alimentagdo, porque pra voc€ consertar uma coisa, comprar roupa, assim, num da
nao.

Em outro momento falou que “sustenta” seis pessoas (cinco filhos e a esposa), que
compra apenas o estritamente necessario, mas que conseguiu juntar dinheiro para comprar

uma moto.

Eh, comprei (...). Foi a maior dificuldade. Foi quando eu consegui comprar, foi
aquilo, foi aquele negocio, foi. ((apontando para a sua moto estacionada no interior
do galpao da cooperativa)). Foi uma dificuldade danada, viu, porque, assim, juntei,
quer dizer, eu apertei no orcamento, porque eu tive que tirar cem reais, eu tirava do
or¢amento esse dinheirinho, ¢ era guardado durante o ano, todinho, ai no final eu
quebrei o minhaeirozinho ((cofrinho)), quebrei ndo, eu serrei, serrei o
minhaeirozinho de ferro, assim era de ferro. Justamente, pra nao tirar e gastd. Ai eu
disse: s6 vou abrir aqui se for serrando, porque num tem outro meio de abrir isso
ndo. Porque sendo eu tinha torado, né, porque nas preocupacgdo o cabra tira. A7 eu
peguei o minhaeiro 14, serrei e quando fui olhar tinha..., perece que era mil reais.
Mil reais. Eu pensei que ja tava com trés mil j4, 14 dentro ja. A7 eu disse assim: eita,
eu 16 cheio de dinheiro. A7 tirei e sO tinha mil reais. A7 eu tava vendo aquela
motinha (...) antiga pra caramba ja, (...) a/ ele tava vendendo por mil e
quatrocentos, ai eu butei mil e trezento, sem, ter os trezento. Ai ele disse que me
vendia. ((ele informa que arrumou o restante do dinheiro (emprestado) com um
amigo))

Ele informa que essa ndo foi a unica moto “velha” que comprou. Mas que ¢ a
“melhorzinha”, que valeu a pena compra-la. Alias, ele mesmo, contradizendo o seu
discurso de que o dinheiro “d4 apenas para a alimentacdo”, informou que ja comprou muita

coisa “sem futuro”.

Muitas vezes ja comprei coisa sem futuro. Que eu ndo precisava daquilo. (...) A
pior coisa que se tem é vocé comprar uma coisa que vocé ja tem, e num precisa
daquilo, num usa, e compra, s6 pra fazer entulho. Olhe, eu ja comprei roupa, ja
comprei, &, ¢, pronto, eletrdnico também, comprei ja, ja, entendeu? Pra depoi da
fim, ai termina num dando nada e deixa de compra o que precisa realmente. A7

entulha aquilo e af vocé deixa (...), eu fazia muito isso. (AC-M, 36 anos)



Consideramos, entdo, que independentemente da caréncia econdmica, de uma
forma ou de outra, os individuos consomem, inclusive aqueles bens e servigos
considerados ndo necessarios a sobrevivéncia. Ou pelo menos sonham em consumir, afinal
“sonhos sdo possibilidades esperando para se tornarem reais”. (CAREY apud NARDI,
2009, p. 58)

Nardi (2009), sobre o consumo daqueles considerados de baixa renda, enfatiza que
este ¢ permeado de preconceitos. Pudemos constatar essa realidade, quando, em alguns
momentos, divulgando junto aos amigos a problematizacdo da tese, percebemos certo
“aspecto” de descrenca em relacdo ao objeto de estudo, como se fosse impossivel “captar”
as praticas de consumo daqueles que, supostamente, ndo podem consumir (comprar), ou o
consumo deveria ser 0bvio: apenas para a compra de alimentos, por exemplo.

Apesar das condi¢des adversas, foi possivel perceber nas narrativas dos catadores
entrevistados tentativas, algumas frustradas, outras nao, de transformacao dos beneficios
(ganhos) de seu trabalho em possibilidades de melhoria de suas vidas através do consumo.
Por exemplo, a moto comprada por AC e por alguns de seus companheiros da CATAMAIS
servia como meio de transporte para locomog¢do dos mesmos, indo da sua residéncia até a

cooperativa.

(...) e comprei pra vir, porque eu num tava aguentando mai nao andar de bicicleta
mai ndo. Porque é muita coisa. Eu vinha de bicicleta do Multirdo. E muito longe.
Eu chegava aqui todo suado, as vei nem tomava café direito. Pegava o carrinho e
saia pra coletar. Quando vinha tinha que #riar o material (...), ai tomava um banho
pra voltar novamente, ai eu num tava aguentando ndo. Venho por trabalho, volto.
((se referindo a moto)) Era uma coisa que eu queria muito, um transporte.

E talvez por isso que acontecimentos muitas vezes raros de consumo, no caso de
bens e servicos considerados exteriores as necessidades de sobrevivéncia, ganham uma
importancia, algumas vezes extraordindria, na vida dessas pessoas.

Para Nardi (2009) o mercado percebeu essa realidade e comecou a dar atengdo a um

novo tipo de consumidor: o de baixa renda.

Pobre, baixa renda, emergente, classe CD, povdo, mercado popular. Sdo
palavras e expressdes que, cada vez mais presentes nas rodas de executivos,
quebram a cabega de consultores, geram trabalho para os institutos de pesquisa,
lotam seminarios e inspiram teses académicas, aqui ¢ 14 fora. Por que, de uma
hora para a outra, os holofotes do mundo corporativo se voltaram para os 4



bilhdes de habitantes do planeta que sobrevivem com uma renda per capita em
torno de 1 500 dolares anuais? E simples: hi um pote de ouro & espera das
empresas que aprenderem a construir modelos de negocios voltados para a base
da piramide de renda. (BLECHER; TEIXEIRA JR., 2003, p. 36)

Blecher e Teixeira Junior (2003) informam que os cinco paises emergentes, China,

Brasil, India, México e Indonésia, com uma popula¢do somada de 2,6 bilhdes de pessoas,

subiram ao pddio das vendas de refrigeradores, televisores e uma série de itens rotineiros.

E nesses paises que gigantes como Colgate, Coca-Cola, Gillette, Nestlé e
Unilever obtém um ter¢o ou mais de suas receitas globais. Num levantamento
recente, a consultoria McKinsey constatou que cerca de 40% das vendas
mundiais de itens de mercearia e de vestudrio — acima dos 200 bilhdes de
dolares anuais — provém dos 2,5 bilhdes de consumidores de baixa renda.
(BLECHER; TEIXEIRA JR., 2003, p. 36)

Timidamente, no inicio, e participando da dindmica de consumo a partir de 2000,

mais efetivamente, o consumidor de baixa renda, apesar de seu tipo simples, vem exigindo

do mercado “um atendimento mais profundo e interagdes mais complexas, as quais devem

ser minuciosamente analisadas a fim de que um produto ou servico continue a obter

inser¢do e a provocar fascinacao nessa fatia do mercado”. (NARDI, 2009)

Diversidade de créditos, adaptacdo de formatos, produtos e servicos,
customizagdo do atendimento, /ayout, design especial, servigos de entrega, pos-
venda, cartdes com bandeira propria, um arsenal de ferramentas para fidelizar o
consumo que timidamente inseriu-se no mercado de consumo nacional ha pouco
mais de dez anos ou a partir do Plano Real em 1994 e, de 14 para c4, tornou-se a
coqueluche do mercado brasileiro. (NARDI, 2009, p. 15) (Grifo do autor)

Varios estudos e reportagens, entdo, constatam o crescente aumento do consumo de

baixa renda. Inicialmente foram as pessoas da classe C que passaram a consumir mais:

Aqueles que antes conheciam detalhadamente o consumo da classe A passaram,
em razdo disso, a se interessar pelo consumo da classe C. A classe C tem
dinheiro? Ndo muito. Na verdade, o seu poder de compra ¢ muito menor do que
as pessoas das classes do topo da pirdmide. A classe C tem condicdes de
comprar automdveis zero? Certamente sim, mas em pequena quantidade e no
longo prazo. Quando se trata da classe C, o que realmente conta ¢ o volume, ao
menos por enquanto. (ALMEIDA, 2009)"’

Almeida (2009) afirma que esse consumo aumentou ndo por conta de aumento de

renda, mas pela capacidade de endividamento. E nesse contexto que consumidores da

137 Texto de site da internet.



classe C puderam comprar seu primeiro carro em decorréncia da possibilidade de obter um
empréstimo.
Depois da ascensdo da classe C, chegou a vez das classes mais baixas puxarem o

crescimento do consumo.

Levantamento da consultoria Nielsen sobre aumento de penetragdo de 51
categorias de produtos (alimentos e bebidas, higiene e limpeza) constatou que
65% dos novos lares consumidores sao das classes C2 (renda familiar média de
R$ 933), D ¢ E (renda familiar até R$ 618). (BARBOSA, 2011)"*®

Para Rodrigues (2011), as classes mais baixas, os consumidores emergentes,

puxaram alta do consumo em 2010.

As familias das classes mais baixas C, D e E, que tém renda média entre R$ 618
e R$ 933 por més, foram responsaveis por 65% do crescimento de 5,7% no
consumo dos brasileiros em 2010, segundo estudo divulgado hoje pela empresa
de pesquisas Nielsen. Bebidas ndo alcoodlicas, com alta de 9,6%, e alcodlicas
(7,9%), pereciveis, como iogurtes e carnes, (9,3%) e produtos de limpeza
caseira (5,6%) puxaram a expansio do consumo no ano passado.
(RODRIGUES, 2011)"*

Essa parcela da populagdo, além de consumir mais, aumentou a frequéncia das
compras de produtos considerados mais sofisticados, as chamadas marcas lideres, como
xampus, sabonetes liquidos, bebidas a base de soja, tintura para o cabelo etc.
(RODRIGUES, 2011). Informa Blecher e Teixeira Jr. (2003) que quase 70% dos
consumidores do sabdo em pd “Omo” pertencem as classes C, D e E. Porém, a diferenca
fica por conta do consumo per capita: 4,9 quilos anuais, em média, contra 7,8 quilos da
classe AB.

As classes C, D e E representam 31 milhdes de lares, ou seja, 72 em cada 100
domicilios urbanos. Juntos tém capacidade de compra de 372,5 bilhdes de reais, o
equivalente a 42% do consumo nacional. (BLECHER; TEIXEIRA JR., 2003)

Ventura (2010), no texto “Mudancas no Perfil do Consumo no Brasil: principais
tendéncias nos proximos 20 Anos”, aponta diversos fatores estruturais como o

envelhecimento populacional, a valoriza¢do da qualidade de vida, o consumo precoce € o

138 Texto de site da internet.
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aumento do poder de consumo das classes de baixa renda, que serdo responsaveis pelo
ingresso de novos consumidores.'*

Quanto ao aumento do consumo de baixa renda no Brasil, Ventura (2010) indica a
aceleracdo do crescimento econdmico, o controle da inflagdo, a ampliagdo do crédito, a
elevacdo da renda, o aumento real do saldrio minimo e a expansdo dos programas sociais
de transferéncia de renda como responsaveis por um fendmeno que, para ele, € tipico de
sociedades avancadas, ou seja: a criacdo de um mercado consumidor de massa, forte e cada
vez mais complexo. E assim que milhdes de brasileiros, muitos em trabalhos informais ou
temporarios, t€ém aproveitado este bom momento da economia para ingressar na economia
de mercado e experimentar, pela primeira vez, os beneficios do consumo.

Obviamente que os catadores de materiais reciclaveis ndo estdo alheios a essas
oportunidades recentes de consumo. Mas existem peculiaridades que, de certa forma,
singularizam e restringem o consumo dos mesmos, como: trabalho informal, renda ndo
determinada, auséncia de crédito, principalmente por ndo poderem comprovar sua renda
etc.

Para Bauman (2008) ndao hé& possibilidade de consumo para esses seres
subcidaddos. Nesse caso, os pobres de hoje, argumenta o autor, sdo “ndo consumidores” e
ndo “desempregados” (acrescentamos: subempregados). Ora, para atingir os padrdes de
normalidade, ser reconhecido como um membro pleno, correto e adequado a sociedade, ou
desempenhar corretamente seu papel de produtor, “¢ preciso reagir pronta e eficientemente
as tentagdes do mercado de consumo” (p. 160), ou seja: ser um eficiente ¢ “eterno”

consumidor.

De nada disso s@o capazes os pobres e indolentes, pessoas destituidas de um lar
decente, cartdes de crédito e perspectiva de melhores dias. Por conseguinte, a
norma quebrada pelos pobres hoje, que os coloca a parte e os rotula de

10 ventura (2010, p. 01) mostra as seguintes tendéncias de consumo: “1. Consumo exigente: maior exigéncia
por produtos e servigos de qualidade, incluindo a valorizacao crescente da certificagdo e da rastreabilidade; 2.
Consumo +60: aumento da demanda por produtos e servicos orientados ao consumidor com mais de 60 anos
em virtude do envelhecimento populacional; 3. Consumo saudavel: valorizagdo da saide nas decisdes de
consumo e aumento da demanda por produtos e servigos orientados a uma vida saudavel; 4. Consumo
responsavel: aumento da conscientizagdo socio-ambiental do consumidor e intensificagdo das exigéncias
éticas e de eficiéncia no processo produtivo; 5. Consumo de baixa renda: ingresso de novos consumidores a
economia de mercado e aumento da demanda por bens de consumo popular pelas classes de baixa renda (C,
D ¢ E); 6. Consumo precoce: aumento do poder de decisdo de compra exercido pelas criancas e adolescentes
sobre o consumo familiar; 7. Consumo online: aumento das transa¢des comerciais utilizando a Internet; 8.
Consumo pratico: aumento da demanda por produtos e servi¢os de elevada praticidade e que contribuam para
a otimizagdo do tempo; 9. Consumo em nichos: aumento da procura por servigos e produtos direcionados a
mercados (publicos) especificos (portadores de necessidades especiais, GLS e afrodescendentes, entre
outros)”.



“anormais”, ¢ a da competéncia ou aptiddo de consumo, ndo a do emprego.'*!
(...) Os pobres na sociedade de consumo sao inuteis. (id) (Grifos do autor)

De acordo com Bauman (2008) o consumismo surge quando o consumo assume
papel-chave que na sociedade de produtores'* era exercido pelo trabalho. Na “sociedade
do consumo” os consumidores falhos sdo solitarios. Quando muito, na melhor das
hipoteses, tém a companhia da sua familia. Sao desnecessarios, indesejados,
desamparados. E 0 acesso ao consumo que permitird aos mesmos que sejam incluidos,
reconhecidos. Certamente, que essa “verdade” de Bauman ndo foi comprovada, pelo
menos no caso dos nossos catadores de materiais reciclaveis. Mesmo com todas as
adversidades existentes para o consumo, a compra de determinados objetos, muitas vezes
rara, ¢ para o catador uma estratégia de reconhecimento do seu trabalho de catador,
exatamente aquele tipo de trabalho tdo desvalorizado e desrespeitado socialmente.

Vejamos como isso acontece...

O RECONHECIMENTO DO TRABALHO DE CATADOR A PARTIR DAS
PRATICAS DE CONSUMO

A pessoa que adquire o produto, o consumidor, ¢ aquele que tem interesse em
satisfazer uma necessidade em um determinado momento. Evidentemente, que as praticas
de consumo sdo influenciadas por variaveis tanto individuais quanto externas ao proprio
consumidor. Referindo-se as variaveis individuais devemos considerar as motivagoes,
necessidades, sonhos, a personalidade, a imagem pré-concebida de si mesmo, suas atitudes
e comportamento. Quanto as variaveis externas temos os grupos de referéncia, a influéncia

familiar, as classes sociais e a influéncia da cultura na vida do individuo.

! Diferentemente de Bauman, Souza (2003a, 2003b, 2006, 2009) argumenta que é exatamente a
“incompeténcia” dos catadores — a falta de um habitus adequado — para conseguirem trabalhos qualificados,
reconhecidos e, por isso mesmo, bem pagos, que, além de restringir as possibilidades de consumo deles,
colocam-nos numa situacdo de subcidadaos e estigmatizados.

2 De acordo com Bauman (2008), a sociedade de produtores, considerada, segundo o mesmo, o principal
modelo societario da fase “soélida” da modernidade, orientada para a seguranga, a permanéncia,
caracterizava-se pela busca de um ‘“ambiente confidvel, ordenado, regular, transparente” (...) Nessa era,
amplos volumes de bens espagosos, pesados, obstinados e imoveis auguravam um futuro seguro, que
prometia um suprimento constante de conforto, poder e respeito pessoais. A posse de um grande volume de
bens implicava ou insinuava uma existéncia segura, imune aos caprichos do destino (...). Sendo a seguranca a
longo prazo o principal proposito € o maior valor, os bens adquiridos ndo se destinavam ao consumo
imediato — pelo contrario, deviam ser protegidos da depreciacdo ou dispersdo e permanecer intactos”. (p. 42-
43)



Para Belk (1988), o consumo ¢ um imprescindivel componente para
compreendermos a identidade dos individuos, no sentido de que estes se comunicam ¢ se
constroem por meio dos significados atribuidos as suas posses.

Coelho (2002) considera que os objetos podem identificar individuos, grupos e
culturas e, para tanto, constituem-se em suportes ou unidades textuais. Sendo assim, as
posses podem ser consideradas como um discurso que auxilia os individuos nos seus
processos de construcdo identitdria e de comunicacdo em relacdo aos grupos a que
pertencem.

Barbosa (2008) ressalta que independentemente da caréncia material de
determinados segmentos sociais e sociedades, o fato ¢ que o ato de consumir e de utilizar
“elementos da cultura material” como recurso para “construgdo e afirma¢do de identidades,
diferenciagdo e exclusdo social sdo universais”. (p. 12)

Os bens de consumo também podem servir para a preservagdo de esperangas ¢
ideais. E nesse sentido que McCracken (2003) problematiza o uso pragmatico dos bens de
consumo a partir da necessidade dos individuos de cultivo de esperancas e ideais. “Os bens
de consumo sdo pontes para tais esperancas e ideais. Sao por nods utilizados para recobrar
estes significados culturais deslocados, para cultivar algo que de outra maneira estaria fora
do nosso alcance”. (p. 135)

O que McCracken (2003) denomina de “significado deslocado” diz respeito a um
significado cultural que foi deliberadamente removido da vida cotidiana de uma
comunidade e realocado em um dominio cultural distante. O consumo seria um dos meios
pelos quais a cultura restabelece o acesso a este significado que foi deslocado, o que ele
chama de “poder evocativo das coisas” ou o papel do consumo na evocacdo deste

significado.

Uma compreensao mais clara do papel dos bens de consumo na representagio e
na retomada do significado deslocado promete diversas contribui¢des para o
meio académico. Primeiro, ajudara a esclarecer uma das formas pelas quais os
objetos carregam significado. Isto, em contrapartida, ajudara a fazer avangar o
presente esforgo das ciéncias sociais para compreender como os objetos
funcionam como midias de comunicagdo nado linguistica. Vislumbrar o papel
dos bens na retomada do significado deslocado converte-se, também, em novos
insights acerca das propriedades sistemdticas do consumo, hoje repudiadas
como “irracionais”, “fantasticas” ou “escapistas”. (p. 136) (Grifo do autor)

Para McCracken (2003) o vacuo existente entre o “real” e o “ideal” na vida social ¢

um dos mais opressivos problemas com o qual uma cultura deve lidar.



Nao héd uma solucdo simples. Aqueles que se refugiam em um otimismo
ingénuo devem eventualmente aceitar que esta brecha ¢ uma caracteristica
permanente da vida social. Aqueles que, ao contrario, direcionam-se para um
cinismo aberto e para uma aceitagdo formal desta lacuna, devem lidar com a
perspectiva inadmissivel de uma vida sem maiores objetivos e esperangas. (p.
136-137)

Ha, entdo, varias estratégias a disposicdo de uma cultura para o tratamento deste

aspecto persistente da vida social, e uma delas ¢ a chamada estratégia do “significado

deslocado”. (MCCRACKEN, 2003)

Confrontada com o reconhecimento de que a realidade ¢ inacessivel aos ideais
culturais, uma comunidade pode deslocar esses ideais. Isto os removera da vida
cotidiana e os transportara para outro universo cultural, para ai serem mantidos
ao alcance, mas fora de perigo. A estratégia do significado deslocado permite a

uma cultura remover seus ideais em seguranga. (p. 137)

Além dessa estratégia, resguardar ideais culturais também permite uma espécie de

demonstracdo empirica deles, pois, ao serem transportados para um dominio cultural

distante, os ideais passam a ser vistos como realidades praticaveis. (MCCRACKEN, 2003)

Aquilo que, de outra maneira, seria insubstanciavel e potencialmente improvavel
no mundo atual, é agora validado e de certa forma “provado” por sua existéncia
com um outro mundo, distante. (...) A estratégia do significado deslocado luta
contra a discrepancia entre o real e o ideal utilizando-se do astuto expediente de
tirar o ideal da briga. (id)

Observa-se que, a partir do deslocamento dos ideais, a brecha entre o real e o ideal

pode ser reduzida a dificuldades locais, particulares, passando a refletir circunstancias mais

incertas que necessarias. (MCCRACKEN, 2003)

Porém, ¢é preciso a cultura que recorre a estratégia do “significado deslocado”

encontrar um lugar para seus ideais. H4, entretanto, muitos meios para isso, € os ideais

podem ser removidos para um numero enorme de alocagdes nos continua do tempo e do

espago.

O continuum do tempo, por exemplo, ¢ com frequéncia transformado na
alocacdo de uma “idade do ouro”. O continuum da idade do ouro &, sempre, um
periodo histdrico para o qual existem evidéncia e documentagdo assegurando
uma abundancia. De fato, tal periodo ndo ¢ senio um momento imensamente
ficticio, no qual a vida social ¢ imaginada como tendo se conformado de modo
perfeito aos ideais culturais. (p. 137) (Grifos do autor)



No caso nem sempre ¢ um passado glorioso que se torna o lugar dos ideais nio

cumpridos, mas sim um brilhante futuro.

O futuro ¢ uma locacdo versatil, dotada de muitas possibilidades alternativas:
uma comuna anarquista livre de leis ¢ de propriedades, a democracia perfeita na
qual todas as pessoas sdo plenamente livres e iguais, o estado socialista perfeito
que coloca o bem comum a frente dos interesses individuais (...). (p. 138)

Afirma McCracken (2003) que o futuro pode ser mais acomodativo que o passado
enquanto refugio para o “significado deslocado”, porém menos constrangido pelo registro

historico ou por fatos demonstraveis.

O futuro ndo tem limites sendo o da imaginacdo que o contempla. (...) O
passado possui certas notagdes ja postas, as vezes inconvenientes. (...) Mas o
carater “inespecifico” do futuro ndo ¢ somente uma vantagem, como também
um ponto fraco. Um passado de ouro ¢ capaz de dar credibilidade aos ideais
culturais, pela “demonstragdo” de que estes uma vez existiram. Periodos futuros
ndo podem estabelecer uma tal visdo. Nao oferecem base para argumento de
que os ideais sdo praticaveis porque uma vez o foram. (id)

Entretanto, também ¢ possivel transportar ideais alheios no continuum do espago.

Em algum lugar dos dias de hoje, é possivel encontrar uma sociedade que
aparente viver uma vida na qual “todos mantém a fé e fazem o que é certo”.
Idealmente, esta sociedade ¢ suficientemente distante para assegurar que um
exame minucioso nao sera facilmente empreendido, ja que tal escrutinio € quase
sempre desapontador. Com esta condigdo, o deslocamento no espaco funciona
tao eficazmente quanto o deslocamento no tempo. As imperfeigdes de uma dada
sociedade podem agora ser desculpadas como aberra¢des locais. Os ideais
encontraram um lugar seguro. (p. 139)

Percebe-se que, em algum lugar do mundo, nesse continuum do espago, existe um
“outro” perfeito em termos do qual os ideais localmente inalcangaveis podem ser
formulados. Como por exemplo, “os paises colonizados tendem a encarar o “pais mae” ou
a “terra patria” como o preenchimento perfeito dos ideais locais” (id). As sociedades
tradicionais admiram as modernas, pois estas aspiram as oportunidades de perfeicao que o
desenvolvimento tratar; em contrapartida, as sociedades modernas tendem a manifestar
apego e predile¢do para com as sociedades tradicionais.

Mas o que nos interessa aqui, especialmente, é a estratégia do ‘“significado
deslocado” que se dé, também, numa escala micro, ou seja, para os individuos. Como as

culturas, os individuos podem deslocar seus ideais, removendo-os do “aqui e agora” para



outro tempo ou lugar relativamente seguro. Os individuos encontram em tal estratégia um
“truque util, escamoteagdo capaz de sustentar a esperanca. Fazendo face aos

impressionantes niveis de pessimismo”. (ibid, p. 140)

Eles buscam locagdes para seus ideais fora, nos continua do tempo e do espago.
Eles “descobrem” uma “idade de ouro” pessoal, na qual a vida se conformou as
suas mais apaixonadas expectativas ou aos mais nobres ideais: os anos felizes
da infancia (...). Com os ideais deslocados para esta locacdo amplamente
ficcional, as dificuldades e os desapontamentos do momento sdo tornados
inertes e permite-se que a esperanga se mantenha. (id) (Grifo do autor)

Quando ndo ¢ possivel ao individuo encontrar uma locac¢do satisfatoria no
passado,'* o futuro se mostra mais acomodativo. Por ser inespecifico, o futuro ¢ livre de
constrangimentos. “Que tipo de futuro se revelaria uma locacdo para ideais satisfatoria ¢
algo frequentemente especificado por convengdes. Locagdes convencionais incluem
“Quando eu me casar...”, (...) “quando as oportunidades baterem a minha porta...”.

(MCCRACKEN, 2003, p. 140)

Novamente, parece ser verdade que a natureza inespecifica do futuro ndo o
impede de ter grande poder de persuasdo. O crente individual constroi uma
locagdo futura como fonte de otimismo tdo convincente quanto uma locacdo
passada. O fato de nunca ter existido ndo minimiza sua capacidade de validar
certos ideais. (id)

Parece aqui ser o caso dos catadores de materiais reciclaveis. Narrativas tentam
legitimar a esperanca de um futuro melhor a partir, por exemplo, da atencdo que o poder
publico dara a esse tipo de trabalho e trabalhador no futuro (pelo menos é o que eles
esperam que acontega), consolidando-se como sendo a oportunidade que eles esperam para
alcangar uma vida melhor, que para eles seria, pelo menos, a garantia de renda mensal de

um salario minimo e dos direitos trabalhistas.

O que ndo puder ser encontrado em um passado ou em um futuro individuais
pode ser buscado no continnum do espago. Os individuos encontram-se
continuamente engajados no exame da vida alheia, em busca de provas de que
seus ideais pessoais sdo realizaveis. Esta tendéncia & explorada com fins
politicos no “culto de personalidades” e com fins comerciais no “star system”
hollywoodiano. (MCCRACKEN, 2003, p. 140-141) (Grifos do autor)

3 Caso dos catadores de materiais recicldveis: o passado é sempre lembrado e narrado como sendo “ruim”,
“dificil”, caracterizado pela pobreza.



Argumenta McCracken (2003) que em ambos os casos a tendéncia em projetar os
ideais pessoais para fora da propria vida ¢ usada para produzir efeito persuasivo.

E certo, entdo, que tanto para os individuos quanto para os grupos situacdes
infelizes podem ser tornadas tolerdveis através do deslocamento de certos ideais e
esperancgas. “A estratégia do deslocamento habilitou tanto os individuos quanto os grupos a
suportar as circunstancias geradas pela pobreza, pelo racismo, e por todo tipo de status
despossuido”. (MCCRACKEN, 2003, p. 141)

Sabendo que o individuo, assim como os grupos, deve lidar com uma discrepancia
entre o “real” e o “ideal”, ¢ que um dos caminhos para fazé-lo ¢ a estratégia do
“significado deslocado”, como o individuo e/ou grupos reestabelecem o acesso a este

“significado deslocado”?

(...) Isto ¢ feito, em parte, através de objetos inanimados e bens de consumo aos
quais tal problema ¢ remetido. Os bens servem como pontes para o significado
deslocado, tanto para os individuos quanto para os grupos. Constituem um dos
mecanismos que podem ser usados para ajudar na retomada deste significado.

(id)

Assim, os bens de consumo “podem servir como ponte antes do ato da compra,
quando ndo sdo mais do que um rapido lampejo aos olhos dos individuos”, como os bens
podem servir “como pontes quando ja se encontram de posse dos individuos”. (ibid, p.
142)

Vejamos, no caso dos catadores de materiais reciclaveis, os sonhos de consumo
servindo como pontes para “significados deslocados” antes do ato da compra e/ou

aquisicao daquele bem que tanto almeja:

Ahh! O que tenho mais vontade de ter ainda ndo tenho, visse?! E num posso falar
isso ai. E a casa, sO isso mesmo tenho vontade de, e..., tenho muita vontade. ((a
catadora ainda informa que pretende, com a remuneragdo conseguida com o
trabalho de catadora, comprar uma casa)). (...) Olha, o que eu #6 achando que ¢ bom
¢ que eu vou juntar um dinheirinho pra comprar a minha casa. (...) Comecei a
trabalhar e comecei a juntar um dinheirim, e abri uma continha pra mim e comecei
a juntar. ((abriu uma poupanga e pretende depositar todos os meses pelo menos
R$50,00 para um dia comprar a sua casa)) A casa a pessoa vai juntando de
cinquenta em cinquenta, depoi compra uma a prestagdo. (AA-F, 27 anos)

Eu acho que o sonho de todo..., num ¢ s6 do homem nao, eu acho que o homem
tinha muito esse sonho, mas acho que a mulher também tem pra caramba, ¢
comprar um carrinho. Eu tenho a maior vontade, porque a familia é grande, a casa,



gragas a Deus, tenho. Quer dizer: ¢ uma coisa que também penso também ¢ ajeitar
a casa, o local, e comprar um transporte melhor pra familia. Eu acho que ¢ melhor
primeiro ajeitar a casa, porque sendo eu vou colocar o carro onde? E! ((rindo
muito)) Primeiro tem que ajeitar a casa, ¢ o que f0 pensando. Futuramente,
melhorando mai. (AC-M, 36 anos)

Se eu tivesse dinheiro eu comprav..., eu endeiretava a minha casa todinha, fazia um
primeiro andar ((rindo muito)), aumentar a casa e fazer tudim. Ah, se sobrasse
algum dinheiro as vei botar um sofd, uma cama, uma televisdo, um guarda-roupa,
que a gente num tem. E tudo nas caixa. (AD-M, 33 anos)

Queria uma moto nova, zero quilometro. No momento mermo, de querer, s6 a moto
mermo € arrumar a minha casa. E o sonho. ((o catador ja possui uma moto, mas ¢
usada e “velhinha”, diz 0 mesmo)) (AE-M, 26 anos)

Um sonho que eu tenho: sair do Mutirdo. Comprar uma casa em outro local. Quano
eu ganhar na Loto sem jogar. Queria morar num bairro @/, nem que seja
Bodocong6'*, fora do Mutirdo. Mais central. (...) Ndo, gosto do Mutirdo ndo. Além
de ter gente de olhar a vida dos otro eu num gosto de 1a nao. Tem muitas gente que
olha a vida da pessoa. (BF-F, 37 anos)

O que percebemos nesses relatos ¢ que os catadores pensam nos bens, idealizando-
0s, € por isso estes funcionam como pontes mesmo quando ainda nio sdo possuidos pelos
mesmos, mas apenas cobigados. Porém, o bem, antes de ser adquirido, pode servir para

conectar seu futuro dono com o “significado deslocado”.

E um sitio, pra eu jogar meu marido 14 dentro e criar bicho que eu gosto. E o unico
sonho. Quano eu morrer eu queria fd num sitio. Aqui pertim, no Ceara, em Carius.
Tenho saudade de 14. Nao tenho contato com minha familia que ficou 14. Acabou o
contato. Eles nem sabe onde eu estou. (AB-F, 48 anos)

Aqui a catadora antecipa a posse de um bem, no caso do “seu” sitio, e, com esse
bem, a posse de certas circunstancias ideais que no momento existem em um local distante:
permanecer perto da familia e residir em um lugar tranquilo. Ela também sente saudade da
familia, de uma época, supostamente, boa e prazerosa. Aqui seu passado ¢ escolhido como
refugio para o “significado deslocado”. E o tempo onde seus ideais foram cumpridos. E ela

tenta trazer isso de volta, sonhando com a aquisi¢do de um sitio em sua terra natal.

Neste caso, os bens ajudam o individuo a contemplar a posse de uma condigado
emocional, uma circunstancia social ou mesmo todo um estilo de vida, de algum

44 Bairro periférico localizado no municipio de Campina Grande — PB.



modo concretizando eles proprios essas coisas. Tornam-se uma ponte para o
significado deslocado e uma versdo idealizada da vida como deveria ser vivida.
Quando sdo imaginados, esses objetos permitem ao individuo enumerar um
conjunto muito maior de posses, atitudes, circunstdncias e oportunidades.
(MCCRACKEN, 2003, p. 142)

Nos relatos dos catadores foi comum ouvirmos casos, principalmente em relagdo as
moradias, onde os mesmos imaginavam sobre a possibilidade de aquisicdo de outra casa
ou, especificamente, sobre a melhoria da estrutura fisica das mesmas, bem como a
possibilidade de acesso a moveis, eletronicos e eletrodomésticos, e, neste processo,
refletiam também sobre a posse de todo um jeito de viver, mais confortavel, bonito e
adequado aos desejos de si mesmo e da familia, que evidencia, mais ou menos
explicitamente, certo tipo de estilo de vida, arranjo doméstico cobigado.

Se referindo ao caso da catadora AB, o desejo de possuir um sitio ¢ orientado para
o futuro e ao mesmo tempo para o passado, quando o mesmo passa a significar uma época
mais feliz. “Aqui (...) um objeto vem a concretizar um conjunto muito maior de atitudes,
relacionamentos e circunstancias, todos os quais sdo convocados pela memoria e recitados
em fantasia quando o individuo lembra de tal objeto” (MCCRACKEN, 2003, p. 142). Para
a catadora a vontade de possuir um sitio € uma ponte que permite a mesma ganhar acesso
ao seu passado, que ela sente saudade.

Mas o desejo de possuir certos objetos pode ser uma ponte ndo apenas para ganhar
acesso ao passado, mas, pensando no futuro, como busca de reconhecimento. Nesse
sentido, acreditamos ser de extrema importancia mencionar aqui ¢ que o desejo de possuir
certos objetos e a aquisicdo dos mesmos, para um grupo marginalizado, invisivel e
excluido socialmente, diz respeito a um desejo, também, de ser reconhecido e visivel. Os

relatos dos catadores constatam esse fato:

Comprei uma antena parabdlica, (...) comprei um televisdo nova na casa, comprei
uma geladeira nova na casa, pra saber que eu trabalhava numa cooperativa e
comprava, ¢ tem o dinheiro pra comprar. O povo num acreditava na cooperativa,
eles num acredita na cooperativa, e eu trabalhei na cooperativa e comprei minhas
coisas trabalhando na cooperativa. Comprei geladeira, comprei uma televisdo,
comprei som, tudo novim, com o dinheiro da cooperativa. Estante, comprei sofa,
retelhei minha casa, comprei portdo, tudo com os poder do dinheiro da cooperativa.
(...) Comprei pra mostrar que comprei com o dinheiro da cooperativa. Pra exibir
pros otro. A antena parabdlica é o principal, porque 7¢ em cima da casa. (BA-F, 62
anos)



Quer dizer, assim, assim, num foi pra eu me exibir, porque guano eu catava na rua
eu comprei minha televisdo e um DVD pra mim, novinho. Ai foi quano queimou.
Acho que meu menin..., 0 pequeninim mexeu e desmantelou, queimou. (...) S6 o
DVD. Ai o pai dos meu guri foi dizer assim: ¢, era uma besteira porque tinha uma
televisdo, um DVD, agora eu quero ver. Mai eu me virei pra tras e eu disse: eu vou
amostrar a tu, queimou, eu vou te amostrar a tu que quano tu chegar amanha ou
depoi vai ter outro no mermo lugar, novim. Ai minha cunhada me pediu um
dinheiro emprestado ela disse assim: Elinha, eu 6 te devendo um dinheiro vou te
pagar com o DVD, tu quer? Eu disse: quero. Ai quano ele chegou o DVD tava no
lugar, ai ele ficou soltando piléra, ai eu disse pra ele: vocé soltando gracinha e
dizendo que eu queria ser orgulhosa, porque tinha uma televisdo e tinha um DVD,
queria (...), eu disse a voc€ que amostrava que butava outro no lugar e butei. Ai eu
mostrei. Isso ai eu comprei s6 pra..., por opinido mermo, sabe, pra mostrar mermo
que podia. (BC-F, 37 anos)

Minha esposa, ela comprou uma geladeira. Foi que a vizinha xingava muito ela,
humilhava, sabe? Uma vizinha que a gente tem l4. Ela disse: ndo mulher um dia eu
vou ter. A mulher: como? Vocés catando lixo. Aquela humilhagdo, porque o
marido dela era bem empregado, sabe? E tal, e aquelas coisa e ela comprou e
mostrou que comprou. (...) Olhe, e era porque a dela num era nova. E a velhinha,
que a gente tinha uma velha, eu ganhei de um pastor, sabe, bem velhinha, eu butei
pra fora porque num aguentava a luz dela. Era muito energia. Eu disse: num
aguento ndo. A7 pronto, ai..., € a que ela tinha era trés vezes pior do que a velha que
a gente tinha em casa, mais mesmo assim ela xingava porque..., passémo pouco
tempo com ela, sabe? (...) 47 minha esposa foi e comprou uma nova. Ficou sem
nadinha, sem os noventa ((do Bolsa Familia)). E eu pagando, eu butando, ¢, ¢, é, eu
substituia, sabe, porque o que eu ganhava eu fazia a feira, e ela tirava da prestagdo
pra pagar a geladeira e pronto. Comprou..., ai ela foi ((a vizinha)), o marido saiu do
servico, ai com o dinheiro das conta ela mandou o marido comprar uma geladeira
também. Comprou tamb..., do mermo jeito. Do mermo tamanho, do mermo modelo.
Isso existe em todo canto hdme ((se referindo a competicdo e inveja'* entre

15 Ppara Lipovetsky (2007), nas sociedades democraticas ocorre o estabelecimento de ideias de igualdade.

“Ao se tornar igual aos outros, cada individuo pode comparar-se com eles e tende a achar insuportavel o
menor privilégio de que goze seu vizinho” (p. 323). Note-se, instituindo a igualdade e permitindo que mais
pessoas possam experienciar um nimero maior de gozos materiais “a sociedade democratica ndo fez mais
que propagar as comparagdes invejosas e intensificar os ressentimentos de todos” (id). Havendo o
favorecimento da inveja, consequentemente, cresce o nivel geral das frustragdes. Porém, o autor lembra que
no mundo do hiperconsumismo essa inveja, raiva, diante “do carro, da casa, do mobilidrio ou do aparelho de
som do vizinho” (p. 324), ou do traje usado por outra mulher, ja ndo s3o muito numerosos. Ao analisarmos o
caso dos catadores, os sentimentos de inveja relacionados a posse de certos bens ndo estdo tdo recuados,
“timidos”, como defende Lipovetsky. Nao ha indiferenga as posses dos outros. O catador humilhado (BH-M,
31 anos), se sente menosprezado, frustrado, exatamente por necessitar da geladeira do “outro” para “guardar”
e conservar o seu leite. A esposa de outro catador (BD-M, 34 anos) era humilhada pela vizinha por viver,
também, de catar materiais reciclaveis no “lixo”. Comprou uma geladeira para mostrar a vizinha, esposa de
um marido que era “bem empregado”, tinha carteira assinada, que mesmo sendo catadora tinha recursos para
adquirir um objeto novo, assim como o catador BH, que comprou a geladeira nova (e fogdo) no intuito de
ndo mais precisar da geladeira do vizinho, ou ndo ser mais necessario “se humilhar”. E a catadora (BC-F, 37
anos), que ¢ constantemente estigmatizada pelo ex-companheiro de “lixeira”, que se regozijou quando o seu
DVD quebrou, duvidando que a mesma poderia substitui-lo, fez questdo de mostrar, ainda, que mesmo sendo
“lixeira” pode, quando desejar, comprar um objeto “novo” para o usufruto de sua familia. Aqui, aqueles que
supostamente ndo poderiam desempenhar o papel de consumidor, consumindo podem se autodefinir ou
tornar positiva sua profissdo e a si mesmo por meio de suas posses — minimizando situa¢cdes de humilhaggo e



vizinhos por causa das posses)), agora minha esposa..., que ela é evangélica, ¢
calma, sabe, quando ela vem se explodir é porque num td aguentando mais, ela diz:
Jesus se irou, imagine eu! Quando ele chegou no templo, os ladrdo tava fazendo da
casa de oracdo..., vendendo, jogo, ai Jesus se irou e tal, ai ela faz: Jesus se irou,
imagine eu que sou de carne e 0sso, ¢ tal, aquelas coisas tudim. (BD-M, 34 anos)

Mulher, fui numa vitrine assim, vi aquele sandalio assim, acho que de noventa
reais, cem reais, € era mais de prego, e eu disse: vou comprar esse. Numa vitrine
assim, na..., na..., 1a no centro. S6 quem pode comprar uma sandalia ali ¢ quem tem
mais condi¢do. E eu sou, além de uma catadora enxerida, sabe? S6 gosto de andar
chique, entdo, fui 14 e disse: eu vou comprar esse sanddlio. Foi a prestacdo mai eu
comprei. Comprei porque na minha rua tem um bocado de..., de curioso e
fofoqueira, ai eu gosto de amostrar que eu tenho condicdo. Nem que eu ndo tenha,
que ¢ ali na prestagdo mai eu comprei. ((uma catadora que estava ouvindo a
entrevista falou: “dividida em dez vezes”)) (BF-F, 37 anos)

E comprei primeiro foi essa geladeira e esse fogdo pra mostra aos povo também.
Foi, que eu pedia: bota ai fulano esses leite ai (...) Eu vou comprd uma pra mim, pra
eu mostra a eles. Usava a geladeira de outras pessoas para ndo estragd. Pra num
estraga, né? Sabe como ¢é que é, né, que é chato mermo, né? Dizia: ndo, ta cheia,
num da. A7 eu: tem nada ndo. Um dia eu vou comprad uma pra gente. Pra me exibir.
((rindo)) E comprei. Quando chegou o caminhdo, logo os doi de uma vez, a
geladeira e o fogdo. Que quando..., do tempo de..., olhe os zdi do povo. Quano
chegou, 64 os zoi. Foi por quanto isso ai? Perguntaro... Foi por tanto, tanto e tchau.
(BH-M, 31 anos)

Nos discursos dos catadores os objetos, além de cobicados, passaram a ser
possuidos. A estratégia presente na posse desses objetos ¢ mostrar que o trabalho de
catacdo, particularmente aquele realizado via cooperativa, permite o acesso a certos bens e
por isso pode ser vantajoso e deve ser respeitado como sendo um trabalho como outro
qualquer. O interesse deles € tentar reconhecimento junto aos seus, no caso vizinhos,
moradores da propria comunidade onde eles residem, supostamente, com as mesmas
condi¢des de vida precaria que eles. Ora, como vimos no capitulo II, para aqueles
pertencentes a “ralé” o reconhecimento publico (social) s6 € possivel mediante o acesso a
um tipo de capital cultural que permite a inser¢ao em trabalhos socialmente valorizados e
bem pagos, que eles ndo possuem. Nessa perspectiva, resta aos catadores estratégias de

busca de reconhecimento principalmente entre aqueles que sdo seus conhecidos.

desvalorizagdo — como se redefinir por meio delas. Da mesma maneira gostam de provocar os outros:
“Quando chegou o caminho, logo os doi de uma vez, a geladeira e o fogdo. Que quando..., (...) olhe os zdi
do povo. Quano chegou, 6h os zoi. Perguntaro: foi por quanto isso ai? Foi por tanto, tanto e tchau”. (BH-M,
31 anos)



Ocorreu um caso, entretanto, em que o catador, a partir das praticas de consumo, no
caso adquirindo e usando vestudrio que ele considera apropriado para determinadas
ocasides em que devera aparecer em publico, tinha como objetivo — e desejo — exibir uma

imagem de si mesmo positiva e/ou mais respeitosa.

Porque dai ¢ assim, as pessoas acha, né, como eu falava, vocé ver o cotidiano da
vida das pessoas, chega eu, do jeito que estou, num lugar, num lugar publico, varias
pessoa num me respeita, daquela maneira, vocé € um cara trabalhador, tudo mai,
num respeita, ai chega vocé, pode ser o pior bandido, bem arrumadim, parou o
carro ali na frent..., mesmo que seja roubado, eu num sei, ai o cabra..., 0 tratamento
j& modifica, esse pessoal, ai a pessoa tem essa visdo, né, tem essa visdo e acha
que..., da aparéncia, pra ele ¢ a aparéncia. Conta muito a aparéncia. Olha eu ja me
vesti..., eu sei que tem muito local..., até pra vocé entrar tem que ser bem vestido,
ndo €, mai ja me vesti assim a carater pra chegar em um local realmente, porque
também nao poderia ser diferente, pra falar da cooperativa, do trabalho da gente
(...). (AC-M, 36 anos)

Verificamos, entdo, que o discurso associado a posse ¢ utilizado pelos catadores de
materiais recicldveis para enfrentarem o estigma e invisibilidade, relacionados ao trabalho
de catagio e ao proprio catador, e busca de reconhecimento. E nesse caso que para os
catadores o consumo ¢ condicdo de identidade no sentido de que: “dize-me o que
consomes ¢ te direi quem és”. Parece que estamos falando do consumo show off, aquele
tipo de consumo que tem o objetivo de exibir poder de compra. E assim que o catador AE
adquiriu assinatura de TV paga em detrimento do pagamento para tratamento/reposicao
dos seus dentes, mesmo informando que sente vergonha de ser “banguela”. Seu desejo ¢
mostrar, 0 “mais alto possivel”, que mesmo sendo catador de materiais reciclaveis pode

contratar o servigo de TV por assinatura:

Assinei a Embratel, a TV por assinatura da Embratel. A antena, obriguei o rapaz a
colocar na frente da casa, em cima, no telhado, sabe? Dava pra todo mundo da rua
ver. Muitos da rua t€ém também. O rapaz queria colocar noutro canto, falou de
alguém roubar ¢ tal. E o sinal, acho, ndo tava perfeitim. E pra todo mundo vé
mermo. Pago todo més R$59,00 da assinatura. (AE-M, 26 anos)

No caso dos catadores, mesmo percebendo a intengdo dos mesmos em exibir suas

posses, os objetos adquiridos/exibidos geralmente sdo aqueles “comuns”, populares,
incluindo os eletrodomésticos, € ndo objetos de uso das classes altas, pois mesmo se

desejassem tais objetos ndo teriam como adquiri-los.



No entanto, em alguns casos, porém raros, a ostentacao foi de um objeto de uso nao
muito comum entre as pessoas de seu grupo, como o exemplo da sandalia comprada pela
catadora BF. Ela comprou a sandalia numa loja localizada no centro comercial de Campina
Grande, que ela diz ser de “grife”, a AREZZO. Evidenciando que esse ndo ¢, usualmente, o
espaco de compra dos catadores'*® e que o valor da sandalia é consideravelmente elevado
em relacdo a renda conseguida pelos mesmos, apesar de que o valor de tal mercadoria foi
dividido em dez prestacdes, paga, por uma amiga, com cartdo de crédito, podemos
imaginar que essa compra trata-se da aquisicdo de um objeto caracteristico de classes
superiores a sua. Constatamos essa realidade quanto a posse de aparelhos de celular, por

exemplo, de ultima geragao, por duas catadoras da COTRAMARE.

Vitoriosa, consegui, vitoriosa. Me senti assim quando comprei um celular, por
exemplo. Esse celular aqui ((ela exibe o celular, tentando mostrar suas fungdes)). O
que eu tinha era muito fraquinho. Eu queria conseguir um mais potente e consegui.
Tem bluetooth, camara, cartdao de memoria com 2gb, infra-vermelho, tem internet.
(infra vermelho?) E um negéco que passa musica pro outro celular. Assim, encosta
um celular no outro e passa a musica. Mai tem que ser igual, tem que ter a merma
tecnologia. Bluetooth tem que apertar um botdo pra passar a musica também.
Sempre eu quis um celular assim, consegui. Tem camara, bate foto. Comprei faz
uns cinco meses. Deu pra pagar parcelado. Foi uns 400 e pouco. Eu sempre quis.
(BB-F, 26 anos)

Possuir um determinado objeto ou ter acesso a determinado servigo pode ser
simbolo de prestigio, reconhecimento e “status”. E evidente em alguns casos o desejo dos
catadores em exibir uma condi¢do que, talvez, as pessoas proximas de si ndo possuem. As
mocas donas dos celulares de ultima geragdo faziam questdo de mostra-los pendurados no
pescoco, bem como exibir suas varias fungdes tecnologicas.

Esse tipo de consumo, longe de ser praticado apenas por individuos pertencentes as
classes mais abastadas economicamente da sociedade, pois permite aos mesmos despender
capital sem que as consequéncias desse ato os prejudiquem, também ¢é uma estratégia
praticada por individuos pertencentes aos setores de baixa renda, com posses econdomicas
muito menos significativas do que as posses das classes altas e médias, que podem adquirir
produtos ou servigos caracteristicos de classes superiores a sua, de modo a alcangar um

determinado estatuto social adjacente a essa classe.

146 Geralmente compram na feira central da cidade ou no “Shopping Popular”, que também esta localizado no
centro comercial de Campina Grande.



Nos casos expostos aqui, ¢ evidente que a estratégia dos catadores a partir das
praticas de consumo ¢ alcangar, na maioria das vezes, certo respeito e reconhecimento
entre aqueles que estdo proximos de si mesmos, pertencentes a0 mesmo grupo.

Porém, para McCracken (2003), a simples posse do objeto ndo ¢ compativel com o
uso de um bem como ponte para seu significado deslocado, pois os individuos podem

tomar posse de objetos sem destruir seu valor estratégico.

Normalmente, contudo, quando o individuo escolhe um bem para ser ponte para
o significado deslocado, escolhe algo que estd bem além de seu poder de
compra. Ndo ha motivo para aspirar aquilo que esta prontamente ao alcance.
Ou, mais precisamente, o desejo raramente amadurece em aspira¢des quando o
objeto de desejo esta a mado. Logo, na maioria dos casos a ponte para o
significado estd tdo inacessivel quanto o proprio significado. Nao admite a
compra imediata. Assim, quando o individuo efetivamente compra o bem, quase
sempre se trata de uma excegdo. (MCCRACKEN, 2003, p. 143)

A motivagdo para a compra excepcional ¢ antecipatoria. “O bem ¢ adquirido na
antecipacao da compra eventual de um pacote maior de bens, atitudes e circunstancia, do
qual ¢ parte integrante” (ibid, p. 144). Podemos apontar aqui como exemplo o caso da
catadora BF, que sonha em morar em outro bairro da cidade (seu pacote maior de bens),
mas a compra de uma casa em outro bairro da cidade ¢ impossivel, mas, por antecipagao,
ela comprou a “cozinha” que gostaria que estivesse em sua casa sonhada localizada em um

bairro também imaginario.

Eu tava louca pra comprd uma cozinha pra mim, remodelar minha cozinha, ai
gragas a Deus, foi na prestacdo, mas agora eu consegui. 70 na divida mais eu vou
pagar. Geladeira, fogdo, tudo bonitinho. (BF-F, 37 anos)

Tal compra da “cozinha” parece ter sido longamente contemplada e imaginada. Ela
parece incluir alto envolvimento. Os individuos compram bens de alto envolvimento, como
um carro, reldgio, celular, uma pega de roupa etc., “a fim de tomar posse de uma pequena
parte concreta do estilo de vida ao qual aspiram. Essas pontes servem como provas da
existéncia desse estilo de vida, e mesmo como provas da capacidade do individuo de
reivindica-la”. (MCCRACKEN, 2003, p. 144)

Para os catadores, o que eles reivindicam a partir da posse de certos objetos &,
também, como falado anteriormente, visibilidade, respeito e reconhecimento do seu

trabalho de catagdo de materiais reciclaveis. No entanto, a simples posse desses objetos



ndo destroi seu valor estratégico, pois o que estd sendo comprado nao € a ponte inteira, e

sim uma pequena parte dela. Os objetos, a compra de objetos, tém a qualidade de evoca-la.

E o consumo em exercicio. O individuo compreende claramente que ele/ela nio
esta reivindicando toda a parcela de significado deslocado que fora transportada
para outro tempo e espaco, mas meramente uma pequena e antecipatoria parte
dela. Isto confere uma outra virtude a natureza concreta e discreta do bem, ele
pode ser quebrado e usado para antecipar uma aquisi¢ao maior. Mas, quando a
compra efetivamente evoca o sistema deslocado de significados, ha uma outra
solugdo. O individuo simplesmente desacredita o objeto obtido como ponte para
o significado deslocado e transfere este papel para um objeto que ele/ela ainda
nao possui. (MCCRACKEN, 2003, p. 144)

Com a compra, o consumidor aspira, finalmente, uma vida que seja plena,
satisfeita, repleta. Mas tdo logo a compra do objeto ¢ feita, o consumidor transfere a
antecipagao para outro objeto, e assim sucessivamente. “Aquilo que foi buscado por tanto
tempo € repentinamente desvalorizado e o individuo transfere-se para uma outra ponte, de
modo que o significado deslocado possa permanecer deslocado” (id). Vejamos os

exemplos abaixo:

Comprei geladeira, comprei uma televisdo, comprei som, tudo novim, com o
dinheiro da cooperativa. Estante, comprei sofa, retelhei minha casa, comprei
portdo, tudo com os poder do dinheiro da cooperativa. (...) Comprei pra mostrar que
comprei com o dinheiro da cooperativa. Pra exibir pros 6fro. A antena parabdlica ¢
o principal, porque td em cima da casa. Eu vou comprd mais. (BA-F, 62 anos)

Meu sonho era comprar um tanquinho pra mim, lavava roupa na mao, e eu lavo
muita roupa, ai eu ja num tava aguentando mais, ficava com os brago doendo, ai eu
dizia: eu tenho fé em Deus que daqui pra eu morrer eu consigo. Na primeira
semana que eu entrei aqui na cooperativa, no outro més eu comprei a prestagdao. A
prestagdo e pago. Comprei meu tanquim, minha cunhada tirou pra mim. Eu num
tinha mais uns movel que prestasse. Meus moével tava arrombado ai eu peguei e
disse: eu tenho fé em Deus, Deus ha de me ajudar que essa minha quinzena vai ser
boa que eu compro meu modvel. Fui pra feira, guano eu pensei que nao, cheguei
com o mével em casa. E um armario, pra botar comida, prato. Passei e ai eu vi,
perguntei, o homem disse: ¢ tanto. Oche, eu tava com dinheiro ali, paguei. Comprei
la da feira. Paguei a vista. Meus menino, eu num tenho vergonha de dizer nao,
meus menino eu butava um colchdo assim na sala e eles dormiam. Eu dizia: eu
tenho fé¢ em Deus que eu compro uma cama pra tirar meus filho do chao. A7 eu
peguei e disse assim pra minha cunhada: hoje, nessa quinzena eu comprei 0 meu
movel, eu tenho fé em Deus que na outra quinzena eu compro minha cama. Ai ela
disse: tu? Compra nada. Ai eu disse: apoi tu vai ver. Quano foi na outra quinzena
eu cheguei com a cama. E ela disse: bem que tu dissesse. E eu disse: e vou comprar
mai. E vou comprar o resto das minha coisa. O que eu tenho vontade de comprar eu
vou conseguir. E eu agradeco depoi que eu 6 aqui na cooperativa. E ainda tem que



diga que catando num da nada ndo, até meu ex-marido. Ah, eu me sinto muito feliz,
me sinto muito orgulhosa, quando eu consigo do meu trabalho. (BC-F, 37 anos)

Nao foram apenas as catadoras BA e BC que apresentaram uma lista de bens
comprados com o intuito de “provar” que o trabalho tdo desvalorizado de cata¢do permite a
posse de objetos. Nas narrativas varios catadores apresentaram futuras possibilidades de
consumo como meio ndo apenas de melhorarem de vida ou de aquisi¢do de conforto, por
exemplo, mas como comprovagao de que tal trabalho vale a pena. Como essa necessidade
de evidéncia positiva do trabalho ¢ constante, pois nunca alcanga na realidade o ideal
esperado, ou seja, a valorizacdo e reconhecimento do trabalho de catador, o desejo e/ou
compra sucessiva de objetos também ¢ constante. Sendo a remuneracdo dos catadores

reduzida, se ndo podem comprar pelo menos sonham bastante em adquirir bens.

O significado deslocado nos permite supor que, enquanto no momento as coisas
podem ndo se conformar com as expectativas ideais, ha uma época ou um lugar
em que elas o fazem. O deslocamento do significado nos permite criar coragem,
manter a esperanca. Os bens também ajudam a conservar a esperanca ao
sugerirem que o significado deslocado pode ser retomado e realizado no “aqui e
agora”. E, contudo, absolutamente essencial para nds nunca sermos
contemplados com o que queremos. (...) As coisas que desejamos devem
sempre estar além de nos, sempre fora do alcance. Para que os bens sirvam a
causa da esperanga, devem ser incansavelmente abastecidos. Precisamos ter
sempre novos bens para fazer nossas pontes se esperamos que a esperanga brote
eternamente. (MCCRACKEN, 2003, p. 149)

Para McCracken (2003), a explicagcdo do significado deslocado possibilita
compreender questdes menos macroscopicas no campo do comportamento do consumidor,
como, por exemplo, “saber que os bens sdo pontes para o significado deslocado contribui
para iluminar certas instancias da “patologia de consumo” (...)”. (p. 149)

O deslocamento do significado € uma estratégia fundamental que os individuos
usam para lidar com a discordancia entre o “real” e o “ideal” e ¢ através dos bens que

somos capazes de alimentar a posse de ideais que as circunstancias presentes nos negam no

momento.

Os momentos de consumo compulsivo, irracional e insuportavel dos individuos
podem brotar de um esfor¢o desesperado para reivindicar certos significados
que foram por eles deslocados. E facil perceber, também, que uma logica
desagradavel e autoperpetuante pode se estabelecer, na qual o individuo
desesperado compra um bem excepcional em busca do significado deslocado,



descobre-o incapaz de lhe fornecer este significado, e entdo é forcado a comprar
um outro (...) bem de consumo. (id)"’

No caso dos catadores, os bens adquiridos por eles ajudam a conservar a esperanga
ao sugerirem que o significado deslocado pode ser retomado e realizado no “aqui e agora”.

E totalmente essencial para eles que nunca sejam contemplados com o que querem.

E necessario (...) que sempre nos sejam negados os bens que nos dariam acesso
aos ideais distantes. Isto requer a constante expansdo de nossos desejos. As
coisas que desejamos devem sempre estar além de nos, sempre fora do alcance.
Para que os bens sirvam a causa da esperanca, devem ser incansavelmente
abastecidos. Precisamos ter sempre novos bens para fazer nossas pontes se
esperamos que a esperanca brote eternamente. (id)

No proximo item vamos caracterizar quais os bens os catadores apresentam como
possibilitadores de reconhecimento de si mesmos e do seu trabalho de catagcdo de materiais
reciclaveis, levando em consideracdo que a maior parte dos objetos que possuem, incluindo

aqui os moveis, eletrodomésticos e os meios de transporte, sao usados e “velhos”.

Ostentando Objetos Novos

O materialismo presente das praticas de consumo, como vimos anteriormente, ¢
carregado de significados negativos. McCracken (2003) também denuncia e supera tal
visdo empobrecida e maniqueista do consumo, evidenciando que bens e servi¢os, muitas
vezes identificados como uma “preocupacdo infeliz e destrutiva de uma sociedade
materialista” (p. 12), ou “como uma combinacdo desagradavel de autoindulgéncia,
ganancia, futilidade e irracionalidade que ndo precisa nem merece um estudo sistematico”
(p. 14), sdo, na verdade, “um dos instrumentos principais de sua sobrevivéncia, um dos
modos através dos quais sua ordem ¢ criada e mantida”. (p. 12)

A partir da vinculacdo entre antropologia e comportamento do consumidor

McCracken (2003) aponta os desenvolvimentos dentro de ambas as areas. Como por

70 uso dos bens para retomar o significado deslocado ¢ um dos mecanismos do consumo na sociedade
moderna. Contribui para perpetuar o apetite consumista. Ajuda a declarar certas aquisi¢des obsoletas (...) e a
demandar a compra de novos bens. A persegui¢do ao significado deslocado através dos bens e as inovagdes
dos produtos induz a uma disposi¢do para violar as restrigdes do salario e a fazer a compra excepcional.
Trabalha constantemente para agucar o apetite ¢ para aumentar a demanda. (MCCRACKEN, 2003, p. 148)



exemplo, no campo do comportamento do consumidor, ocorreu, por parte dos académicos,

a ampliagado de tal definigao:

Nesta defini¢do emergente, este ultrapassa o “comportamento de compra” (ou
seja, o que acontece quando o consumidor alcanga a prateleira para escolher

[T}

entre a marca “x” ou a marca “y”’) para incluir toda a intera¢@o entre o bem e o
consumidor antes e depois do momento da compra. Segundo, eles comegaram
também a ir além de sua preocupacdo de longa-data com o “processo de tomada
de decisao” para observar o papel de outros processos cognitivos (especialmente
os simbolicos) e o papel do afeto. Terceiro, o campo revelou uma nova
disposicdo em transcender o individualismo metodologico e o foco
microscopico herdados da area da psicologia e em considerar os sistemas e
contextos culturais e sociais mais amplos do consumo. (...) (MCCRAKEN,
2003, p. 13)

Mas o que nos interessa aqui, especificamente, € o significado cultural inerente aos
objetos de consumo, ou o processo de atribuicdo de “valor” aos bens e servigos, isso do
ponto de vista dos catadores de materiais reciclaveis.

Em relagdo aos catadores, foi apresentado anteriormente, frente aos seus discursos,
uma tentativa de positivacdo do trabalho de catador a partir da vinculagdo do mesmo a
preservacdo do meio ambiente. Nesse sentido, o trabalho de catagdo de materiais
reciclaveis, segundo os catadores, ¢ importante porque contribuiu para a preservagao
ambiental através do reaproveitamento de parte dos residuos produzidos.

E evidente, na “sociedade de consumo”, a existéncia da “febre consumidora”.
Assim, temos milhares de Leonias se difundindo, e percebemos resultados bastante 6bvios:
quando mais as Lednias expulsam com muito vigor as “coisas” agora transformadas em
“lixo”, mais coisas também acumulam. “As escamas do seu passado se solidificam numa
couraga impossivel de se tirar” (CALVINO, 2000, p. 49). As Lednias se renovam todos os
dias, mas se conservam integralmente em suas unicas formas precisas: “a do lixo de ontem
que se junta ao lixo de anteontem e de todos os dias e anos e lustros”. (id)

E esse incessante descarte das “coisas”, informa Lipovetsky (1989), comentando
sobre a seducdo das coisas, que caracteriza a “sociedade de consumo” tanto
empiricamente, quanto estruturalmente: ¢ o império do descartavel, do efémero.

O consumismo, entdo, trouxe um grave problema: o excesso de dejetos resultantes
do consumo desenfreado, em outras palavras, “LIXO”!

Quando comecamos a categorizar as entrevistas, percebemos, imediatamente, nas
falas dos catadores em relacdo ao que consumiam algo que se repetia. Aquilo que para nds

¢ tdo evidente, claro, estamos dispondo aqui como o que distingue, ou caracteriza, de uma



forma mais geral, o consumo dos catadores de materiais reciclaveis. E o consumo “deles”,
ou “préprio” deles, que iremos apresentar e problematizar. A questdo aqui nao ¢ sobre o
que os catadores “dizem” com o significado dos bens, mas o que “fazem” com esse
significado, ou seja: como os catadores extraem os significados dos bens para seus proprios
propdsitos na construgdo de seus proprios mundos e, especificamente, como tentativa,
ainda, de reconhecimento e distingao positiva.

Juntamente a ideia de que sdo agentes em prol da preservagdo do meio ambiente, os
catadores evidenciam em suas falas um modo peculiar de significar aquilo que ninguém
quer mais, que foi usado, algumas vezes estd velho, quebrado, sujo, ou seja: o que ¢
considerado “lixo”.

Quando iniciamos nossas investigagdes junto a CATAMALIS, por exemplo, o
secretario diretor/financeiro, numa conversa informal, ap0s ter explicado ao mesmo do que
se tratava a pesquisa, informou que os catadores tinham praticamente tudo em casa, que
ndo faltava nada, ou porque encontravam no “lixo”, ou recebiam de doacgdo. Que alguns,
inclusive, tinham um celular bem melhor do que o dele.

Durante as entrevistas, presenciamos em algumas ocasides os catadores da
COTRAMARE recebendo doagdes de roupas, por exemplo. Outro dia, na CATAMALIS,
assistimos alguns catadores empurrando o carrinho cheio de doagdes realizadas pelo
supermercado HiperBomprego: eram alimentos com suas embalagens danificadas (como
leite, biscoito, iogurte, panetone etc.) e produtos quase vencidos ou quebrados/danificados.
Entre os objetos quebrados havia um conjunto de mesa e duas cadeiras para varanda (que
na época custava cerca de R$400,00) e outra mesa em plastico. Alguns objetos eles
arrumavam e levavam para casa e outros vendiam. Alguns celulares usados foram
encontrados no “lixo”. Eles arrumam, colocando bateria nova etc.'*® Alids, encontrar algo
que possa ser usado e/ou reaproveitado no trabalho de catagdo ¢ motivo de muita alegria (e

sorte) por parte dos catadores.

Num tenho essa sorte ndo. O povo acha ¢ coisa 14 ((se referindo ao 1ixao)), mai eu
nunca tive sorte ndo, visse? O povo 14 sempre acha, mai eu nunca achei. Celular,
até celular 14 acha. Eu nunca tive sorte ndo. Pra dizer que num achei, uma vez achei
10 reais. Nesse dia eu tava sem nadinha em casa. A7 eu catucando, catucando, ai vi
um dinheirim e achei que fosse dinheirim de pipoca. Ai eu abri, tava enroladim, ai
quano eu abri, ah Deus que felicidade, num tinha nada nesse dia, fui na bodega
comprar coisa. (AH-F, 57 anos)

48 O celular do sobrinho da catadora AA foi encontrado no lixdo. Ele colocou uma bateria € um chip.



Eu ja encontrei..., j&, sempre a gente acha. Eu ja achei umas..., como é, essas caixa,
essas caixa..., rome titer ((home theater)), €? Aquelas caixinha pequenininha. J&
achei e levei pra casa. E de som. Tava funcionando direitinho. Eu achei um video
cassete também, mai esse num tava funcionando nado. (BC- F, 37 anos)

Hé o caso de um catador da CATAMALIS (AE, 26 anos) que conseguiu montar um
computador a partir de pecas encontradas no “lixo” ou doadas e outras (pouquissimas) que
ele comprou. Presenciamos um dia na cooperativa o momento exato que ele conseguiu
colocar para funcionar um computador montado a partir de pegas retiradas de diversos
computadores usados e quebrados.

Também um catador mobiliou toda a sua casa (ou barraco) a partir de objetos

encontrados no “lixo” ou que seriam jogados no “lixo”.

Sempre aparece, porque tem sempre coisa boa. Com certeza. Sempre aparece, ¢
uma cadeira, ¢ um centro desse, ¢ um sanddalio, um sapato, sempre aparece, sabe?
Hoje em dia o pessoal bota movel na calgada, pro primeiro que passar levar. Olhe,
na época que eu morava com a primeira esposa, eu mobiliava os trogo..., com..., a
casa com troco do lixo. Foi geladeira, foi fogdo, foi mesa, cadeira, tudo foi do
lixao. E parece que foi um negogo que foi pra mim mermo, sabe? Porque na época
eu morava mermo dentro do lixo. Minha casa era dentro do lixo. Na época que todo
mundo morava dentro do lixo, na época. Ai um dia de sabado a gente..., ai um dia
de sabado ndi pegou os troco logo bem cedo, que eu gostava de ir pra feira trés
hora, trés e meia, af noi..., ai quano noi se ajeitou pra ir pra feira af vinha uma
caminhonete que vinha equipada com tudo. A7 pronto, desisti de ir pra feira na hora.
Oche, 14 é quem chegar primeiro. A7 corri pra cima do carro, ja mandei ele descer
direto pro barraco, a gente chegou 14 eu descarreguei, e butei dentro do barraco, af
pronto, ai, meus primeiro trogo foi assim. ((ele diz que “o povo compra novo”, e
como ndo tem mais futuro vender os objetos usados, os mesmos sdo doados ou
langados no lixo)). (BD-M, 34 anos)

Os catadores também ganham muitos objetos, principalmente doados pelas pessoas

participantes da “Coleta Seletiva Solidaria”.

E dificil eu comprar. Eu ganho das mulheres. ((se referindo as roupas)) (AB-F, 48
anos)

Ganhei uma TV de 14 polegadas com defeito e mandei consertar. ((Diz que ja
achou ou pessoas doaram muitas TVs quebradas)) (AD-M, 33 anos)

J4, ja ganhei umas roupas, umas joias, bijuterias, das casas desses pessoal, € uso
muuuuuuuitooo. (BB-F, 26 anos)



Ganhei um micro-ondas, presente de uma das mulheres que guarda material, e ndo
usei porque levei para casa essa semana. (BC-F, 37 anos)

E a velhinha, que a gente tinha uma velha, eu ganhei de um pastor, sabe, bem
velhinha, eu butei pra fora porque num aguentava a luz dela. Era muito energia.
((sobre a primeira geladeira que possuiu, era usada e foi doada)) (BD-M, 34 anos)

Por exemplo a calga mermo. ((nesse dia os catadores da COTRAMARE tinham
recebido uma grande doacdo de roupas da Defesa Civil e ele pegou um par de
meias ¢ uma calga jeans preta da marca LEE, novinha, inclusive com a etiqueta))
Quano chega periféricos, coisa de computador ai, ai eu levo. Sei montar e
desmontar computador... (BE-M, 25 anos)

Aqui noi ganha, como a senhora viu, roupa, ganha roupa, ja ganhou cama, sofa. Ja
levei pra casa, mai antes. (...) Eu levei um liquidificador funcionando e um radio. A
mulher me deu. Foi na Liberdade, na coleta. Um gravador de dois deck
funcionando. Pegando fita, e num quer..., s6 quer de CD. Esse meu radio que #d ai,
olhe, pega fita e CD. Ganhei! (BG-M, 39 anos)

Eu ja ganhei duas coisa daqui boa. Muitas coisa, né, mas (...) ganhei uma televisdo,
de vinte, apesar de ter uma na sala, que comprei no tempo da LITE (?) ((empresa
que ele trabalhou)) ((ele diz que foi na coleta que uma pessoa ofereceu a televisao
para o mesmo)) E o modelo antigo, ela tava dizendo que a televisdo tava parada,
ndo prestava, quando eu cheguei e liguei a televisdo pegou, boa, f¢ 14 em casa até
hoje. Ja butaram cem, cento e cinqiienta e num vendo. E ¢ mais PHILIPS. Ai
ganhei essa televisdo e ganhei um DVD bom. ((ele diz que as televisdes de hoje nao
prestam sdo todas “maneiras” (((leves)) e do Paraguai)) (BH-M, 31 anos)

Um catador associou aquilo que foi jogado fora ao “lixo”, ou seja: uma vez jogado
fora ndo deixa de ser “lixo”, ou pelo menos aquele que jogou fora considerou o objeto
“lixo”, por isso descartado. Em tom provocativo e sarcastico ele diz que usa apenas “roupa

e sapato de marca”, apesar de ser “lixo”.

T6 com 40 anos s6 comprei roupa pra mim uma vez que foi uma camisa sé. De 14
pra cd nunca comprei uma roupa. A7 € que td o problema, né? ((rindo)) Eu uso
roupa de marca, sapato de marca. (vc usa?) Uso. Ah, af é segredo. Ou seja, € lixo
mermo. E lixo mermo. Num ligo de dizer ndo, nem tenho vergonha nio, é lixo
mermo, ¢ lixo. (AG-M, 40 anos)

Em outro momento ele explica que aquilo que ¢ velho (ou lixo) para a pessoa que

descarta o objeto, para ele ndo é: ele atribui novo significado ao objeto.



Mas home, as veze ¢ doacdo, quano vem pra ca, doagdo de roupa. E, roupa nova,
semana passada meu irmao ganhou na coleta dois sapato e me deu. (e nas casas
onde vocé faz a coleta o pessoal ja doou roupas?) Ja, ja. Nova ndo, mai viamo se
dizer, ou seja, aquilo que € velho pra ela € nova pra mim. (AG-M, 40 anos)

O que percebemos nesses discursos em relagdo aos objetos encontrados pelos
catadores no trabalho de catacdo e aqueles doados, principalmente pelos moradores
participantes da “Coleta Seletiva Solidaria”, ¢ que tais objetos sdo significados pelos
catadores em relagdo a sua funcionalidade, e ndo a novidade ou modelo. Evidentemente, os
objetos doados, ou pelo menos a sua maioria, sdo usados, alguns quebrados, mas,
principalmente, considerados velhos e ultrapassados pela populacdo que doa os mesmos.

Interessante ¢ que para essa populacdo doadora, considerada positivamente pelos
catadores, os proprios catadores merecem apenas aquilo que eles ndo querem mais. Nada
de presentes novos ou nunca usados. Para a “ralé”, que sobrevive a partir da reciclagem do
“lixo”, coisas, geralmente, usadas, velhas, feias e quebradas.

Um catador mencionou que o “pessoal” que joga fora determinados objetos (ou
material, como ele diz) s6 faz isso porque apenas o pobre ¢ prejudicado com a produgdo

excessiva de “lixo”.

Olhe, eu vejo de uma forma diferente. Porque o seguinte: o que eu vejo ¢ o que
muitos nao véem, ndo enxergam. Porque se a maioria do pessoal enxergasse esse
tipo de material que estd jogando fora, eles ndo jogariam fora. Se ele fosse
prejudicado, a propria casa dele, por causa desse material mesmo, tomaria
consciéncia e ndo fazia. Porque a dor de cabeca s6 ddi no préximo, nunca doi em
vocé, ou seja: o lixo so6 prejudica as gente de classe baixa. Gente de classe alta
nunca ouvi dizer que lixo prejudicasse, ndo ¢? Porque um filho de pobre come uma
manga do lixo, um pao, caju, o que pegar ele vai e come. Nunca adoeceu. Mai o
filho do rico se ele passar aqui e sentir o mau cheiro tampa o nariz que € pra num
adoecer, entendeu? (AG-M, 40 anos)

Também evidencia que rico ndo guarda “lixo” em casa. Que essa ¢ uma atitude de

gente pobre.

Vocé ja viu rico guardar lixo em casa? Mai ¢ o que mais produz lixo, num é? Mai
vocé j& viu guardar lixo em casa? V4 na casa de uma pobre que vocé vé tranquéra,
um monte de lixo, mai aquilo ali vai servir pra ele, pra ele num ¢é lixo. O meu ponto
de vista ¢ esse. (AG-M, 40 anos)



O uso de objetos usados, como observamos, ¢ uma realidade na vida dos catadores
de materiais reciclaveis, seja por encontrar os mesmos no momento da catacdo, como,
também, por recebé-los como doacdo. No entanto, também foi verificado entre os
catadores o consumo de objetos usados a partir da troca (eles dizem “jogo”) e/ou compra
dos mesmos. Assim, ¢ comum a existéncia de um mercado de coisas de segunda, terceira
mao (que consideramos objetos ndmades, pois passam de mao em mao) para os catadores.

Vejamos:

A minha ((se referindo a TV)) td com cinco ano de uso s6 na minha mao. Que foi
sabe de quem, a televisdo? De Maria. Maria, a mae de Cenira, que ja tinha sido de
Fatima. Fatima comprou nova, ai passou uns trés més nas mao de Fatima, ai Fatima
foi e vendeu a Maria, a mae de Cenira. Ai a mae de Cenira foi e vendeu a Carlo, ai
eu fui e comprei a Carlo. Ai eu sei que s6 na minha mao ja td com cinco ano. Mas
ela ta boa, ¢ de controle, fudim bacaninha. S6 porque ela € piquinininha, eu quero,
sabe, uma de vinte. (...) Vou comprar um nem que seja na Prata'*’. ((sobre a compra
futura de um celular)) Celular de segunda mao, de 40, 50, 60 real. (BD-M, 34 anos)

O lixo que nao serve para o rico, serve para o pobre. Alias, para o pobre deixa de
ser lixo. S6 compro usado. ((comprou um computador de segunda mao e um moto
que ele diz ser de quinta mao. A sua moto ¢ do ano de 1982 ¢ ele ndo tem
habilitagdo e nem paga emplacamento)) (AG-M, 40 anos)

Verificamos que a aquisicdo do objeto novo, comprado diretamente na loja, torna-
se um acontecimento raro na vida dos catadores, exatamente pelo fato de possuirem renda
flutuante, inconstante, que além de consideravelmente baixa pelo tipo de trabalho
executado, ¢ insuficiente para a compra de determinados objetos a vista. Vejamos o caso

da catadora discorrendo sobre a compra de objetos novos:

Nao, ndo, ndo. Num da ndo. Eu s6 tenho uma galadeirazinha nova porque veio do
negocio da Energisa.” Fui sorteada ai ganhei uma geladeira, sendo num tinha.
(AH- F, 37 anos)

Sem carteira assinada os catadores também nao tém como comprovar renda para
aquisi¢do de crédito e quando conseguem o mesmo ¢ bastante reduzido. Esse foi o caso de

um catador que precisando comprar uma geladeira nova foi preciso, para isso, juntar o

149 Se referindo a feira da Prata (localizada no bairro da Prata, Campina Grande — PB)

1% Energisa ¢ a concessionaria de energia elétrica da Paraiba que, a partir de um programa social, que tem o
objetivo de reduzir o consumo de energia, doam geladeiras novas, que consomem menos energia, em troca
das velhas. As pessoas que recebem as geladeiras novas t€ém que estar cadastradas na chamada tarifa social
para familias de baixa renda.



crédito disponivel para si mesmo, sua esposa e filha no momento da compra do referido
eletrodoméstico. Cada um financiou uma parte do valor da geladeira, lembrando que isso
foi possivel somente porque conhecia um dos vendedores da loja.

E essa realidade que explica o usufruto, por parte dos catadores, de objetos doados
e outros encontrados no “lixo”, bem como a compra e/ou troca, também, de objetos que ja
foram usados.

Nesse ponto podemos chamar atengdo para as narrativas dos catadores relacionadas
a um tipo de satisfacdo, ou experiéncia de algo como sendo agradéavel, considerada
prazerosa, capaz de surtir certo estado de “excitacdo” no interior daqueles (dos catadores)
que a desfruta. Ora, para Campbell (2001) o prazer ¢ “um julgamento feito por quem o
experimenta”. (p. 92)

E qual sensacdo seria essa que possibilita regozijos relacionados as praticas de
consumo? Evidentemente, a possibilidade, como demonstrada, rara para os catadores, da
compra de objetos novos. Sobre essa “raridade”, vejamos o depoimento de uma catadora

abaixo:

E a primeira geladeira comprada nova. As outras adquiridas eram usadas. ((a mie
da mesma comprou um celular usado recentemente)) (AA, F, 27 anos)

Mesmo que a compra do objeto novo nao tenha sido realizada pelo proprio catador,
mas doado, a sensagdo de prazer também ¢ sentida. Vejamos o depoimento de uma

catadora em relagdo a geladeira nova que ganhou:

Eu fiquei muito contente da minha vida, Gracas a Deus, cheirinho de nova, foi,
exato. (...) (AH-F, 37 anos)

Sobre o assunto, Campbell (2006) admite que os objetos t€ém como propriedade o
fato de proporcionarem prazer em alguma medida. Tudo comeca com o proprio ato da
compra, quando o consumidor tem a oportunidade de fazer inumeras experiéncias, testando
sua reacao as novidades apresentadas pelo mercado.

Note-se que, apesar do aumento do poder de consumo dos setores de baixa renda,
para o grupo de catadores o acesso ao consumo desses objetos considerados bens durdveis
ndo ¢ tdo constante. Assim, diante das dificuldades apresentados para a compra de objetos

diretamente nas lojas, principalmente daquele de valor mais elevado de acordo com a



situacdo financeira do catador, a aquisicdo do objeto e/ou produto novo se torna um
acontecimento raro na vida dos catadores. Muitas vezes a aquisicdo do mesmo ¢ apenas
possivel diante de uma estratégia de poupanga por parte do catador, considerando-a ndo
muito facil de ser possivel diante dos parcos recursos até para a compra de bens

necessarios a sobrevivéncia.

Teve uma vez que eu juntei um dinheiro, eu trabalhei no Parque do Povo, pra fazer
a limpeza também no Sao Jodo, trabalhei e juntei o dinheiro, ai n6s precisamos de
uma geladeira, ai minha mulher disse: Vanderley vdmo fazer uma coisa. Eu tava
com o dinheiro na mao, ja. O daqui e o de 1a. Era uns oitocentos, ou foi mais de
oitocentos. Ela disse: vdamo comprd uma geladeira. (...) Ai peguei o dinheirim
todim, vim aqui no centro e comprei a geladeira, zero quilémetro ((rindo)), pra vir
na hora, o cara foi deixar 14. Senti uma coisa muito boa. Muito bem, porque era
uma coisa que a gente tava precisando e eu sei que ¢ nova, num ¢é? (...) Tem
cheirinho de nova. Ai quando eu cheguei em casa com ela novinha ai ela gostou
demai. (AC, M, 36 anos)

E exatamente esse objeto novo, com “cara” e “cheiro de novo”, que pode se tornar
parte de um evento de exibi¢do do poder de compra, mesmo raro, por parte do catador
diante do seu grupo de vizinhanca. E esse objeto novo que ele pretende exibir no intuito de

provar que, mesmo sendo catador, conseguiu compra-lo.

Comprei um celular. ((rindo muito)). E um celular normal, o meu é um dos mai
barato que tem, mai os outro era fudim do lixo, o meu novo foi cento e nove.
((rindo muito)). Comprei ai eu disse: agora eu posso. Vou mostrar que eu posso
alguma coisa. (e como vocé se sentiu quando comprou esse celular?) Ah, me senti
muito feliz. Me senti muito alegre. (AA- F, 27 anos)

E assim que determinados objetos, aqueles comprados novos, diretamente numa
loja, sem ser doado, achado ou usado, apesar de sua simplicidade e até obviedade, sdo
considerados artigos de luxo para os catadores.

E a exibicdo do objeto novo que podera ser usada como meio para busca de

reconhecimento.

A novidade estd diretamente relacionada a qualidade objetiva que o individuo
atribui aos produtos, bens e servi¢os, com relagdo aos varios contextos de sua
experiéncia pessoal ou social. E isso decorre ndo s6 do valor em si que esses
produtos, bens e servigos possuem, no sentido econémico do termo, mas
também no quanto o seu consumo € ou ndo valioso como catalisador de algum
reconhecimento social. (ANDRE, 2006, p. 74)



E quando Bauman (2008) afirma que os pobres de hoje sdo rotulados de “anormais”
porque sdo incompetentes, ndo para 0 emprego, mas para 0 consumo, sio, nesse sentido,
consumidores falhos, ndo podemos deixar de mencionar aqui que € através exatamente das
praticas de consumo que esses pobres, supostamente incompetentes para o consumo,
desvalorizados, no caso dos catadores, por causa também do seu trabalho, buscam meios
de se sentirem “normais”, incluidos e reconhecidos.

Evidentemente, como mencionado anteriormente, o consumo dos catadores é
restrito, no sentido de ndo possuirem poder de compra devido a baixa renumeragdo e,
consequentemente, impossibilitando aos mesmos conseguir crédito junto as lojas ou
operadoras de cartdo de crédito (ndo tém como provar a préopria renda conseguida pelo
trabalho realizado). Entdo, aqui cabe a nds refletir quantas possibilidades os catadores
possuem de “testar” sua reacdo diante das novidades visibilizadas pelo mercado ou quantas
possibilidades possuem de comprar sucessivamente objetos como meio de alcangar certo
reconhecimento ou como necessidade de constante evidéncia positiva do trabalho de
catador e deles mesmos, quando ndo tém, praticamente, muitos recursos para a compra de
bens e servigos. Certamente, como constatado, que essas possibilidades sdo raras, mas
quando possiveis sdo proveitosas estratégias praticadas pelos catadores como importante
modo de experienciarem reconhecimento do trabalho de catagdo e de si mesmos, enquanto

catadores, fortalecendo suas identidades.

CONSIDERACOES FINAIS



Quero propor aqui, como pergunta a este ensaio, minha tese, aquela inicial, que
certamente perseguiu todo o trabalho e que estd aqui novamente encerrando o mesmo: o
que motiva o consumo dos catadores de materiais reciclaveis?

As respostas para tal questdo tornaram visivel uma multiplicidade de motivacdes
que poderiam fazer o catador consumir, ou seja: as vezes o consumo do catador
evidenciava claramente a atengdo das compras como um “valor experiencial”, emocional,
sendo orientado para si mesmo, pressupondo interioridade, onde as opinides do sujeito
sobre os seus proprios sentimentos e emogdes, tidos como interiores, reflexivos, ¢ mais
importante do que sua relagdo com o mundo externo; outras vezes aparecia motivado pelos
relacionamentos, mais para recusar do que manter o individualismo, como expressdao de
obrigacdo, carinho e responsabilidade. E, finalmente, o consumo surgiu motivado pelo
desejo do catador em ser reconhecido e visivel socialmente, utilizado como meio do
mesmo exibir uma imagem de si mesmo positiva e/ou mais respeitosa.

Percebemos, entdo, que talvez fosse impossivel construir uma “linha reta” em
relacdo ao que poderia motivar o consumo dos catadores, pois tinhamos varios caminhos,
ou até mesmo algo parecido com uma ‘“colcha de retalhos”; algo multifacetado. Aqui
residiu, nesse sentido, a grande dificuldade em construir e/ou estabelecer uma
homogeneidade, uma coeréncia ou continuidade, sobre algo que parecia tdo disperso,
fragmentario e descontinuo, mesmo entendendo que ¢ impossivel, em qualquer enredo,
fazer aparecer toda a multiplicidade presente nas motivacdes que orientam o consumo dos
catadores.

No entanto, em meio a esse emaranhado de motivagdes para o consumo, uma em
particular se destacou na fala dos catadores, quando levamos em consideragdo o trabalho
de catacdo de materiais reciclaveis e como o mesmo proporciona, aos catadores, uma
identidade deteriorada e ambigua. Era o consumo motivado pelo desejo de
reconhecimento, status e visibilidade social.

Assim, contraditoriamente aos discursos teoricos que insistem em dizer que o
consumo moderno, além de ser uma pratica meramente hedonista e insaciavel, ¢ orientado,
sobretudo, em fungdo de fins, gostos e critérios individuais, onde as motivagdes privadas
superam, e¢ muito, as finalidades de status, distingdo e reconhecimento, no caso dos
catadores, ao contrario, a principal motivagdo para o consumo foi o desejo de

reconhecimento, visibilidade e respeito, principalmente do trabalho de catagdo de materiais



reciclaveis e do catador, ou seja: o consumo, aqui, € para o outro, ou para exibir ao outro;
ha ostentacao do que ¢ comprado.

Ora, ndo podemos esquecer que o significado do trabalho de catagdo de materiais
reciclaveis, para os catadores, apareceu, com grande relevancia, imerso na ambiguidade: as
vezes positivo, outras vezes negativo. Como vimos anteriormente, essa ambiguidade ¢
inerente, também, a identidade do catador, encontrando-se sempre em reformulagao,
submetida a complexas dindmicas subjetivas e marcada por processos ndo lineares,
exatamente pelo fato do ndo reconhecimento e do preconceito direcionados ao trabalho de
catacdo possibilitar ao grupo de catadores a vivéncia de processos identitarios
contraditorios, frageis, tensos e ambivalentes.

Para Cunha (2010), tais dindmicas sdo ambivalentes e ndo se realizam como em
outras identidades profissionais: “é tipico dessas dindmicas que os mesmos fatores que
marginalizam, integram o grupo” (p. 171). Ao mesmo tempo que o “lixo” ¢é fator
marginalizante, ja que ali sdo encontrados os restos da sociedade, “ele ¢ também elemento
que viabiliza um processo de resignificacdo por parte do grupo, capaz de integrar pessoas
consideradas excluidas do mercado formal, visto ser esta sua uUnica opcdo de
sobrevivéncia”. (id)

A construcao identitaria dos catadores, entdo, reflete uma ardua realidade de luta
pela sobrevivéncia sob condigdes de quase completa marginalidade e sujeitos a
estigmatizagdo e toda sorte de discriminacdes. Diante dessa situacdo desfavoravel, eles
conseguem construir e incorporar significados positivos que lhes sdo proprios, articulados
a partir da coexisténcia com o mundo externo e, principalmente, a partir do experimento
associativo, via cooperativismo.

E nesse sentido que os catadores colocaram a experiéncia do cooperativismo,
juntamente com o trabalho de “Coleta Seletiva Solidaria”, como algo que poderia
diferencia-los, positivamente, do trabalho de catacdo que anteriormente realizaram nas ruas
da cidade ou, principalmente, no “lixao”. Aos olhos dos catadores e a sua consciéncia, essa
atividade acaba transformada em atividade produtiva e legitima por atribuir dignidade e
legitimidade social aos que dela se ocupam. Assim, em suas falas, percebemos uma grande
necessidade destes em diferenciarem os variados locais de realizagdo do trabalho de
catagdo. O “lixdo”, por exemplo, foi representado como espaco de “bicho”, marginal,
perigoso em relacdo ao trabalho realizado via cooperativa. Também, o experimento

associativo, através do qual os catadores conseguiram se agrupar e, de certo modo,



defenderem-se como forga de trabalho, possibilitou aos mesmos o exercicio do discurso
ambientalista e, como consequéncia, 0 amadurecimento da autoestima: autodenominando-
se como agentes ambientais, cultivam uma autoimagem conduzida por referéncia
profissional validada, de individuos em condigdes de demandar aceitacio e
reconhecimento como grupo social legitimo na sociedade.

E assim que os catadores, organizados e agrupados, além de constituirem
liderangas, tornam-se simbolos de distincdo diante das situacdes e imagens que
ambicionam superar, modificando tanto os fundamentos de sua sobrevivéncia, quanto a
relacdo dos mesmos com o “lixo” e a propria existéncia.

Entretanto, ndo podemos deixar de evidenciar que a triade meritocratica — da qual
se baseia a Ideologia do Desempenho — que envolve qualificagdo, posi¢do e saldrio, torna
possivel compreendermos porque apenas através da categoria trabalho € possivel se
assegurar a identidade, autoestima e reconhecimento social.

O discurso dos catadores corroborou essa tese, no sentido de que percebem a
desqualificagdo e o ndo reconhecimento de si mesmos a partir do tipo de trabalho que
exercem — mesmo aquele realizado na cooperativa, a “Coleta Seletiva Solidaria” —, apesar
de nao ficar claro para eles que o trabalho de catador ou outro parecido, na realidade, torna
visivel a sociedade o quanto os mesmos sdo “fracassados” e “culpados” por esse fracasso,
sendo o unico possivel de ser exercido devido a um tipo de socializagdo precaria que os
impede de conseguir algo “melhor”. Nesse sentido, ha uma hierarquia entre os seres
humanos: de um lado, os cidaddos, vencedores, que conseguiram postos de trabalho
importantes ¢ bem remunerados no mercado de trabalho, porque tiveram acesso ao capital
cultural suficiente para essa conquista; de outro, os fracassados, pobres, subcidadados,
“ralé”, que exercem trabalhos bragais, desvalorizados e mal remunerados.

Assim, cria-se e legitima-se uma logica social em que os proprios agentes excluidos
(a “ral¢”) das possibilidades de inser¢do na esfera produtiva dominante se sentem
responsaveis pela sua marginalizacdo. A reproducdo da desigualdade social aparece como
resultante da trajetoria pessoal, ou seja, ¢ considerada fruto da acdo “negligente” do
proprio agente excluido.

E a partir dessa logica que a condigdo de subcidaddo do agente excluido é afirmada
de forma objetiva pelo sistema social como um todo, sendo reconhecida a partir de

diferentes praticas sociais pelos incluidos na 16gica produtiva dominante e refor¢ada pelo



processo de culpabilizagdo subjetiva incorporado pelos excluidos de tal logica. Temos,
assim, um sistema de reproducgdo da desigualdade social.

E aqui que uma das questdes mais marcantes percebidas no estudo junto ao grupo
de catadores cooperados foi o preconceito estreitamente vinculado as manifestagdes de
estigmatizagdo e invisibilidade social. Como vimos, os catadores de materiais reciclaveis
apresentaram varios argumentos e exemplos de desvalorizacao e desprezo relacionados ao
trabalho de catacdo e, por isso, ficou evidente em seus discursos o receio constante de
marginaliza¢do pelo olhar do outro, de fazer parte de um grupo estigmatizado, apesar da
maioria deles afirmarem que ndo se importam com o preconceito (¢ um preconceito
“trabalhista”, como disse um dos nossos catadores entrevistados, e por isso ¢ trabalho
destituido de status social). Para Goffman (1988) ¢ marcante, em individuos
estigmatizados, a existéncia dessa autocontradicao.

E dificil para os catadores, apesar de se definirem como ndo reconhecidos,
invisiveis e desrespeitados, ou seja, apesar de carregarem um estigma, aceitarem as
definicdes depreciativas impostas, e por isso defendem e creem que sdo pessoas normais
como qualquer outro ser humano, merecendo respeito e atengdo. Goffman (1988) afirma
que parece possivel que um individuo estigmatizado “nao consiga viver de acordo com o
que foi efetivamente exigido dele e, ainda assim, permanecer relativamente indiferente ao
seu fracasso” (p. 16). O estigmatizado, “(...) protegido por crengas de identidade proprias”
(id), “(...) sente que ¢ um ser humano completamente normal e que nds ¢ que ndo somos
suficientemente humanos”. (id)

No intuito de combaterem sensagdes negativas a que estao sujeitos e conquistarem
certo respeito e visibilidade, os catadores procuram corrigir indiretamente os atributos
depreciativos, pois ndo conseguem se livrar diretamente dele, lembrando que ¢ quase
impossivel conseguirem um trabalho valorizado socialmente — por ndo possuirem capital
cultural adequado para isso — e, consequentemente, outra op¢ao de renda mais vantajosa.

Para isso os catadores se detém numa importante estratégia de reconhecimento
social: a partir das praticas de consumo. Deste modo, impossibilitados de mudanca de vida
por estarem socializados precariamente e por ndo serem privilegiados economicamente,
resta as praticas de consumo realizadas pelos catadores meios de parecerem importantes e
respeitados.

Foi a partir do conceito de “significado deslocado” para o objeto elaborado por

McCracken (2003) que explicamos como ocorre o processo de busca de reconhecimento e



visibilidade por parte dos catadores a partir do consumo. Assim, na vida de todas as
pessoas, geralmente, existe uma distancia consideravel entre o mundo real e 0 mundo ideal.
As pessoas guardam sonhos e desejos a0 mesmo tempo em que estdo sempre buscando
encurtar essa distancia. Os objetos e/ou bens de consumo, por sua capacidade de
representar materialmente esse mundo ideal, funcionam como sinais concretos e
duradouros dele; constituindo uma parte que simboliza o todo, € o traz para perto dos
individuos, amenizando seus conflitos internos e frustragdes. Verifica-se que tais bens
podem servir para a preservacao de esperangas e ideais. (MCCRACKEN, 2003)

Os individuos podem deslocar seus ideais removendo-os para o passado e/ou
futuro. No caso dos catadores, foi evidente a locagdo satisfatoria dos seus ideais
principalmente para o futuro, a partir da antecipacdo da posse de determinado bem. Assim,
o desejo de possuir certos objetos apareceu como uma ponte, pensando no futuro, para
busca de reconhecimento, principalmente da atividade de catador de materiais reciclaveis,
e meio de enfrentamento dos processos de estigmatizagao e invisibilidade social.

Aqui os objetos adquiridos ou a serem adquiridos — sempre novos, adquiridos
diretamente nas lojas —, para os catadores, inegavelmente um grupo de baixa renda, contam
ndo quem eles sdo (fracassados, “ralé”, estigmatizados, que usavam e/ou compravam, na
maioria da vezes, objetos usados e até velhos), mas o que gostariam que fossem
(respeitados, reconhecidos, importantes, pelo menos entre as pessoas que pertencem ao
mesmo grupo social do qual fazem parte). Através dos bens de consumo os catadores
alimentam a posse de ideais que as circunstancias presentes negam no momento.

Acontece que o reconhecimento nunca ocorre “para sempre”’, estando sempre
aquém do ideal esperado pelos catadores, ou seja: ser sempre reconhecido e ndo
estigmatizado. Por isso os catadores apresentam uma necessidade constante de positivar e
qualificar o seu trabalho de catador e a si mesmos, como catadores, bem como de
fortalecer a sua identidade deteriorada, a partir da compra de objetos de consumo. E
evidente aqui 0 consumo para o outro, para exibir ao outro.

Assim, a posse de certos bens pode ser considerada como um meio que auxilia os
individuos nos seus processos de construgao identitaria ¢ de comunica¢do em relagdo aos
grupos a que pertencem. Sobre o assunto, para Bauman (2005b) o consumo funciona como
um elemento que avalia e julga pessoas. Ao mesmo tempo em que as coisas que possuimos
nos individualizam, também nos ligam ao mundo social e aos grupos aos quais

pertencemos.



Finalmente, em relagdo ao consumo estritamente direcionado as necessidades de
sobrevivéncia, a ideia de que o catador estd apenas preocupado com sua sobrevivéncia, por
possuir recursos para o consumo bastante escassos, apresenta-se como um enorme
equivoco.

Consumindo, ostentando objetos, os catadores de materiais reciclaveis atribuem
significados aos bens adquiridos como sendo fundamental para que se sintam integrados,
visiveis ¢ valorizados numa dada realidade. Os bens, nesse sentido, servem de
comunicadores, € o consumo pode ser uma instrumentalidade utilizada de forma a auxiliar
o grupo a enfrentar o estigma; ¢ um ato onde se da visibilidade. H4 necessidade pessoal do
catador de se sentir valorizado. A compra de um bem considerado importante pelo catador
produz uma imediata sensacdo de prazer e realizacdo, considerada uma solucdo para
problemas pessoais, seja de autoestima, autoconfianga, autoafirmacao etc.

Além da busca incessante de conforto e de bem-estar, o consumo dos catadores é
motivado, principalmente, pelo desejo de reconhecimento social. O consumo, aqui, s6 pode
ser do tipo ostentatorio, pois hd necessidade de exposicdo dos objetos, caracterizada pelo
sentimento de orgulho, poder, objetivando uma positividade e reconhecimento do trabalho

de catador e de si mesmos, enquanto catadores.
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APENDICES




ROTEIRO DE ENTREVISTA

NOME: IDADE: RELIGIAO:
ESCOLARIDADE: ESTADO CIVIL:
NATURALIDADE:

FILHOS: ( )SIM ( )NAO SE SIM, QUANTOS:

1. Quantas pessoas residem em seu domicilio?

2. Quantas e quais pessoas da familia trabalham?

3. Qual a renda mensal da familia?

4. Quem ¢ (ou quais sao) o principal mantenedor (responséavel) da familia? Por qué?
5. Recebe beneficios sociais do governo? Se positivo, quais?

6. A sua moradia ¢ propria ou ndao?

QUESTOES SOBRE O TRABALHO DE CATACAO:

1. Quanto tempo vocé trabalha com a catacdo de material reciclavel?

2. Por que vocé comecou a trabalhar com a catacdo de material reciclavel? Como foi o
inicio neste trabalho? (QUESTAO PARA COLHER A HISTORIA DE VIDA,
CONCENTRANDO-SE NO TRABALHO DE CATACAO DE MATERIAIS
RECICLAVEIS)

3. Ja trabalhou em outras atividades? Se positivo, quais?

4. Atualmente exerce apenas a profissdo de catador de material reciclavel? Se negativo,
quais outras atividades vocé exerce?

5. Quantas horas por dia, e quais os horarios, voce trabalha catando?

6. O que o trabalho de catador de material reciclavel significa pra vocé€? Quais os pontos
positivos e negativos?

QUESTOES SOBRE A COOPERATIVA:

1. Ha quanto tempo vc participa desta cooperativa?

2. Como chegou até a mesma?

3. Ja participou de outra cooperativa?

4. Quais os pontos positivos e negativos em participar de uma cooperativa?

QUESTOES SOBRE AS NECESSIDADES, PRIORIDADES E POSSIBILIDADES
DE CONSUMO DO CATADOR DE MATERIAL RECICLAVEL:

1. O que significa comprar para vocé?

2. O dinheiro que vocé€ consegue a partir do seu trabalho ¢ suficiente para a compra daquilo
que considera necessario? Por qué?

3. Como voceé se sente quando compra algo que desejava muito?

4. Vocé conhece algumas grifes? Marcas famosas? Se positivo, quais?

5. Como vocé costuma se divertir?

6. Voce, geralmente, escolhe o que compra a partir de qual critério, ou critérios?

7. Onde vocé costuma comprar aqui em Campina Grande? Ja frequentou, ou frequenta,
algum Shopping? Se positivo, como se sentiu?

8. Vocé tem como meta futura a aquisi¢ao de certo bem de consumo?

9. O que vc sonhava adquirir e conseguiu?

10. Qual a ideia de riqueza e de pobreza que vocé tem?

11. Vocé ja comprou algo no intuito de se sentir melhor consigo mesmo? O qué?
Funcionou?




UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE - UFCG
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIAS SOCIAIS —
PPGCS

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO — TCLE (maior de 18
anos)

Pelo presente Termo de Consentimento Livre e Esclarecido eu,
, em pleno exercicio dos meus
direitos, me disponho a participar da pesquisa sobre “o universo de consumo dos catadores de
material reciclavel e sua relacdo com a invisibilidade social”. Declaro ser esclarecido(a) e estar
de acordo com os seguintes pontos:

- O trabalho sobre “o universo de consumo dos catadores de material reciclavel e sua relacao
com a invisibilidade social” tera como objetivo investigar se a suposta restrita possibilidade de
consumo dos catadores de “lixo” reciclavel é causadora na invisibilidade social dos mesmos ou, ao
contrario, € um meio de exercerem sua individualidade, tornando-se, inclusive, visiveis,
valorizados;

- Ao voluntario s6 cabera a autorizago para entrevista por pesquisador habilitado;

- O instrumento de coleta de dados, ou seja, o roteiro de entrevista, ndo possuird identificacdo e
apresentara redagdo invariavel para todos os sujeitos € ndo havera nenhum risco ou desconforto ao
voluntario;

- Nao havera utilizagao de nenhum individuo como grupo placebo, visto ndo haver procedimento
terapéutico neste trabalho cientifico;

- O voluntario podera se recusar a participar ou retirar seu consentimento a qualquer momento da
realizag@o do trabalho proposto, ndo havendo qualquer penalidade ou prejuizo para o0 mesmo;

- Sera garantido o sigilo dos resultados obtidos neste trabalho, assegurando, assim, a privacidade
dos participantes em manter tais resultados em carater confidencial;

- Nao havera qualquer despesa ou Onus financeiro aos participantes voluntarios desta pesquisa
cientifica e ndo havera qualquer procedimento que possa incorrer em danos fisicos ou financeiros
ao voluntario e, portanto, ndo haverd necessidade de indenizacdo por parte da equipe cientifica e/ou
da institui¢do responsavel;

- Qualquer davida ou solicitagdo de esclarecimentos, o participante podera contatar o
entrevistador/pesquisador no numero (83) 3322-3356 ou (83) 9912-3915 (Josilene B. do
Nascimento);

- Ao final da pesquisa, se for do meu interesse, terei livre acesso ao contetido da mesma, podendo
discutir os dados com o pesquisador. Vale salientar que este documento sera impresso em duas vias
e uma delas ficara em minha posse;

- Desta forma, uma vez tendo lido e entendido tais esclarecimentos e por estar de pleno acordo com
o teor do mesmo, dato e assino este Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

Assinatura do Pesquisador Assinatura do Participante

Assinatura Dactiloscopica do
Participante




