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RESUMO

Desde os anos 60 no Brasil, Design e Artesanato apresentaram um
distanciamento entre suas atividades percebido até a atualidade. Entretanto, a partir
dos anos 90, politicas publicas de fomento ao artesanato tém mudado a relacao do
designer e do artesdo, tornando-a mais atrativa e culturalmente fortalecida. A
Cooperativa Arteza, situada no municipio de Cabaceiras, estado da Paraiba, foi
fundada nos primérdios dessas acdes, sob a colaboracao entre designer e artesao,
através de entidades como SEBRAE e SENAI. Entdo, questiona-se como a tradicdo
(artesanato) e a inovacédo (Design) caminharam juntas na Cooperativa Arteza? A
presente pesquisa tem por objetivo avaliar a intervencdo que os trabalhos do
designer causaram no processo produtivo dos artesdos que trabalham na
Cooperativa ARTEZA, sob uma perspectiva de colaboragéao entre os profissionais. A
metodologia utilizada foi um estudo de natureza aplicada, com uma abordagem
qualitativa-quantitativa. Quanto ao instrumento de coleta de dados, utilizou-se uma
versdao reduzida da entrevista semiestruturada criado pela autora e adaptado a
realidade local. Os resultados obtidos caracterizam o artesdo, bem como
apresentam as mudancgas ocorridas e como tais mudancas se refletiram na vida dos
artesdos. Como conclusbdes desta pesquisa, evidenciam-se os impactos positivos
obtidos com o trabalho do designer junto aos artesdos da Cooperativa Arteza, a
saber: maior produtividade, insercdo de tecnologias, melhoria na renda e na
formacao do profissional, como consequéncia melhoria na qualidade de vida dos

artesdos e os negativos, reflexdo entre a relagdo empreendedor e cultural.

Palavras-chave: Designer. Processos e Criacdo. Trabalho Artesanal. Cooperativa
de Couro.
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ABSTRACT

Since the 60's in Brazil, Design and Handicraft have presented a notorious
distance between their activities until today. However, since the 90's, public policies
to promote handicrafts have changed the relationship between designer and artisan,
making it more attractive and culturally strengthened. The Arteza Cooperative,
located in the municipality of Cabaceiras, in the state of Paraiba, was founded in the
beginningof these actions, under the collaboration between designer and artisan,
through entities such as SEBRAE and SENAI. So the question is, how did tradition
(craftsmanship) and innovation (Design) walk together in the Arteza Cooperative?
The present research aims to evaluate the intervention that the designer's work
caused in the productive process of the artisans who work at the ARTEZA
Cooperative, under a perspective of collaboration among professionals. The
methodology used was a study of applied nature, with a qualitative-quantitative
approach. As for the data collection instrument, a reduced version of the semi-
structured interview created by the author and adapted to the local reality was used.
The results obtained characterize the artisan, as well as present the changes that
occurred and how these changes were reflected in the artisans' lives. As conclusions
of this research it is evident the positive impacts obtained with the designer's work
with the artisans of the Cooperative Arteza, namely: higher productivity, insertion of
technologies, improvement in income and in the formation of the professional, as a
consequence improvement in the artisans' quality of life and the negative ones,
reflection between the entrepreneur and cultural relationship.

Keywords: design. Designer. Process and Creation. Craftwork. Leather cooperative.
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CAPITULO|

1 INTRODUGAO
O objetivo deste capitulo é situar o leitor dentro do contexto histérico a fim de
esclarecer a questao de pesquisa que direcionou este trabalho.

1.1 CONTEXTUALIZACAO

Durante a colonizacdo do sertdo brasileiro é possivel compreender como
surgiu a tradigcdo do uso de peles e couros de animais para a fabricagao de diversos
artefatos em boa parte do pais. Visto que o “descobrimento” do Brasil se deu a partir
da regiao Nordeste, quando os desbravadores adentraram ao interior em busca de
riquezas como ouro, pedras preciosas, madeiras e mao de obra escrava.

Para que tais investidas obtivessem éxito se fazia necessario a criacao de
provisbes para o sustento dos que exploravam estas terras até entao
desconhecidas. Com o uso de animais, assim como o gado, caprinos e ovinos, bem
como o papel da agricultura e a fortificacdo de suas moradias foram fundamentais.
(MEDEIROS, 1989).

Com este aporte foi possivel prover alimentos como carne, leite, ovos, graos
entre outros, além de couros e peles para confec¢ao de roupas, calgados, utensilios
e ferramentas de apoio as atividades de subsisténcia e de exploracdo. Com o passar
dos anos, os desbravadores auxiliaram no desenvolvimento da regido e no
surgimento da industria e comércios.

A histéria da colonizacao brasileira corrobora com os dados do Centro de
Industrias de curtumes do Brasil (CICB, 2021), em que o Brasil tem o maior rebanho
comercial do mundo, com 244 plantas curtidoras, 2.800 industrias de componentes
para couro e calgados, 30.000 empregos diretos e movimentacao de cerca de US$ 2
bilhdes a cada ano, tornando uma industria de grande importancia para o pais.

Zuim et al. (2014) destaca o vaqueiro, como agente no desenvolvimento local.
Um personagem tipico do Nordeste, que se vestia com roupa de couro para se
proteger e desbravar o Sertéo.
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Além do vaqueiro, o couro faz parte da tradigdo cultural e do cotidiano de
milhares de nordestinos, sendo matéria-prima para o desenvolvimento de
artefatos artesanais diversos, como a producdo de chapéus, calgados,
bolsas... (ZUIM ET AL., 2014)

Feitosa (2010) menciona, por exemplo, que a industria téxtil, a de
beneficiamento de algodao e os curtumes de couro no Estado da Paraiba foram
importantes no desenvolvimento deste Estado. Associado também a ocupacao de
terras por familias tradicionais, em busca da criacdo de gado e caprinos, terminaram
por consolidar a ocupagéo dessas terras paraibanas.

A cidade de Cabaceiras, situada na mesorregiao do Cariri paraibano, numa
regido semiarida, com presenca marcante do Sol e dificuldades para desenvolver a
agricultura, buscou sustento na criacdo do gado, caprinos e ovinos. Além dos
alimentos fornecidos pela pecuéria, viu na pele e no couro uma forma sustentavel de
permanéncia nesta regiao.

Em virtude da expansao dessa cultura, surge de forma artesanal, em meados
do Século XIX, a atividade de curtimento de couro em Cabaceiras e de acordo com
o diretor da Arteza, Angelo Marcio Gomes Meira, no inicio da década de 90, devido
a uma estiagem severa, buscou-se um novo segmento para suprir a necessidade
existente.

Segundo Angelo Macio, Diretor da Arteza, em 31 de julho de 1998 foi fundada
a Cooperativa Arteza, com parcerias com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE), Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAI) que trouxeram inovacgao e Design aos produtos que ja eram fabricados, a
partir de consultorias e cursos de capacitagao.

Tais cursos trouxeram modificagbes no processo de produgédo do artesanato
primario, com técnicas na parte do curtimento, alterando a matéria-prima, bem como
um novo olhar ao produto artesanal. Em 18 de julho de 2017, a Arteza conseguiu um
imével para a sede e a comercializagdo de produtos no Distrito de Ribeira, que foi
doado pela Prefeitura Municipal de Cabaceiras, Estado da Paraiba, situada na
regido Nordeste do Brasil.

Segundo a Prefeitura Municipal de Cabaceiras, esse fortalecimento da cultura
reduziu o éxodo regional em funcéo da criagdo de emprego e renda nos curtumes e

o desenvolvimento da cultura relacionada ao tema, auxiliando a fixar o ser humano
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no seu local de origem. Atualmente trata-se de uma fonte lucrativa de renda que
sustenta outros municipios da regiao desde o curtimento até o artesanato.

Entretanto a relacao Artesanato e Design, a principio, é antagdnica. Segundo
Borges (2011) o Design se firmou no Brasil enaltecendo a modernidade e agilidade
da industrializagdo desvalorizando o artesanato, herdado de pai para filho. Bardi
(1994) explica que ap6s a Revolugdo Francesa e Industrial, o capitalismo nao
incentivava a uniao entre os trabalhadores, invalidando o saber artesanal,
mantendo-se uma escassa heranca.

Reforcando a relacdo Design e Artesanato, Imbroisi e Kubrusly (2011)
explanam que, com o surgimento da profissdo industrial design (desenho industrial),
0 processo produtivo do artesdo foi adaptado para ser usado na industria, ou seja,
enquanto o artesdo dominava o processo de “criacdo e producao”, o Designer criava
e os operarios fabricavam o produto de forma segmentada, para ndo conhecer o
processo de producao por completo.

Os produtos criados por meio das industrias e dos artesanatos em couro e a
cultura gerada a partir desta economia geram riquezas locais e reconhecidas
internacionalmente. No entanto, ndo se observam grandes estudos relacionados ao
trabalho artesanal, a caracterizacdo de seus atores (artesdos em couro) no Brasil
nem a contribuicdo que o Designer pode oferecer, na melhoria do processo e da
qualidade dos produtos desta area.

E possivel citar, entre os poucos trabalhos encontrados, o de Granjeiro (2015)
na cidade de Juazeiro do Norte, Estado do Ceard, regido Nordeste do Brasil, que
procurou classificar os artesdos de acordo com duas dimensdes sob a influéncia do
Design: a inovacao e a visibilidade, capazes de agregar valor ao artesanato daquele
municipio. Fora isso, ndo se encontram trabalhos mais dedicados que deem maiores
énfases do Design ou Designer neste tipo de produto e processo ligados ao
curtimento e artesanato de couro.

Observando que a relacao do designer e do artesao esta criando um vinculo
muito mais forte, de reconhecimento e cooperacdo mutua, visto que a Cooperativa
Arteza foi criada em parceria com empresas que fomentam essa relacdo, esta

pesquisa € norteada pela seguinte questdo: Como a tradicdo (artesanato) e a

inovacao trazida pelo profissional em Design (Designer) atuaram em conjunto

para melhorar o processo e o produto de couro ha Cooperativa Arteza?
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Diante do exposto, procura-se destacar a importdncia da atuacdo desses
atores no processo de fabricagéo, na visibilidade de produtos e na vida das pessoas
envolvidas com o processo de producédo. Desse modo, esta pesquisa se propde a
avaliar os efeitos da intervencado do designer no desenvolvimento e na fabricacao
dos produtos em couro comercializados na Cooperativa ARTEZA, situada no
municipio de Cabaceiras, Estado da Paraiba, a partir dos trabalhos desenvolvidos
pelo SEBRAE e SENAI.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 OBJETIVO GERAL

Avaliar a intervencdo do designer no processo produtivo e no
desenvolvimento dos produtos em couro de uma cooperativa situada no estado da
Paraiba.

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

A fim de alcangar o objetivo geral, faz-se necessario o desenvolvimento dos
seguintes objetivos especificos:

- ldentificar as transformagdes ocorridas na atividade artesanal apds a
chegada do profissional em Design (designer) no local de trabalho;

- Verificar o nivel de alcance geografico dos produtos confeccionados antes e
depois da insercao das atividades do Designer no ambiente laboral;

- Descrever as principais transformagfes ocorridas na vida dos artesédos e
artesds que participam da Cooperativa ARTEZA ap6s a introdugcdo dos
conhecimentos introduzidos pelo Designer.

1.3 JUSTIFICATIVAS

Este trabalho se justifica por diversos aspectos, mas se destaca pelos
seguintes: quanto a escolha do local da pesquisa; quanto as atividades do designer

e quanto a insercao social.
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A Cooperativa Arteza foi escolhida para ser palco desta pesquisa em funcgéo
da proximidade da autora deste trabalho com os artesdos locais e com o lugar em si.
Sao pessoas e ambientes onde a autora conviveu e continua a conviver, que
mudaram suas condicbes de vida e de aquisicdo de bens materiais com 0
crescimento da Cooperativa. Buscar os fatores ou as contribuicbes que tornaram
isso possivel é algo que interessa ndo sé a pesquisadora, mas também para a
histéria da Cooperativa e para o povo da regiao.

Ja quanto as atividades do designer, tal pesquisa auxilia na divulgacdo da
importancia tanto das atividades de destaque econémico quanto das demais
atividades desenvolvidas em sociedade, a exemplo das desenvolvidas pelos
artesdos. Entender como os conhecimentos desses atores (designer e artesaos) se
relacionaram, como um auxiliou o outro no desenvolvimento de melhores processos
produtivos e melhores produtos acabados e de melhor qualidade, torna essa
pesquisa importante para a divulgacdo do Design, do profissional do Design e do
resultado da sua intervencgao.

Por fim, justifica-se este trabalho quanto a inserg¢éao social, visando a redugao
das desigualdades sociais, por meio da atuacdo do ente publico, no caso, a
Prefeitura Municipal de Cabaceiras, ao ceder o ambiente construido para que as
pessoas pudessem ali desenvolver suas habilidades manuais, associado aos
projetos ou cursos de capacitacdo em uma area de formacao académica, até entao
desconhecida, para os artesdos daquele municipio. Juntas, tais informagdes
constituem uma parte da histéria daquele local que precisa ser preservada e tomada
por referéncia para a continuagdo das atividades que ali se desenvolvem que

servirao referéncia para outras atividades afins.

1.4 DELIMITAGCAO DO TRABALHO

Para que este trabalho seja exequivel, faz-se necessario delimita-lo. Nesse
contexto, esta delimitacdo se da quanto ao aspecto geografico, quanto ao tipo de
empreendimento a pesquisar € quanto ao que sera pesquisado dentro do
empreendimento.

Quanto ao aspecto geografico: a pesquisa sera realizada no Brasil, na regido
Nordeste, no estado da Paraiba, no municipio de Cabaceiras, no Distrito de Ribeira,
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situada numa regido semiarida, com as seguintes coordenadas geogréficas: 7° 29'
21" Sul e 36° 17' 18" Oeste. (Figura 1)

Figura 1 —Delimitacao da pesquisa.

Delimitacado
da Pesquisa

COOPERATIVA . &
ARTEZA lﬁ%

Fonte: autoria prépria (2021)

Quanto ao empreendimento: trata-se de uma cooperativa de artesdaos que
trabalha com o curtimento de couro de caprinos e bovinos e utilizam dessa matéria-
prima na fabricacdo de artesanato, tais como: calcados, bolsas, chapéus, cintos,
ornamentos, entre outros.

Quanto ao que sera pesquisado neste empreendimento: foram avaliadas as
transformacgdes ocorridas na forma de produzir os produtos da cooperativa, a
visibilidade dos produtos confeccionados e a melhoria de vida das pessoas
envolvidas com o processo (artesaos e artesas), apds a introducao dos trabalhos de

designer no ambiente de produgéo.

1.5 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho esta estruturado em 5 (cinco) capitulos, a saber.
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No Capitulo | apresenta-se a contextualizagédo do problema de estudo, seus
objetivos, as justificativas, a delimitacdo do trabalho e como o texto foi estruturado.

O Capitulo Il destina-se a revisdo de literatura sobre o problema de pesquisa.
Destaca-se a fundamentacao tedrica sobre artesanato, Design e territorio.

No Capitulo Il é apresentada a metodologia utilizada e aplicada neste
trabalho. Para tanto, classifica-se a pesquisa e, em seguida, descrevem-se 0s
procedimentos metodolégicos necessarios ao levantamento dos dados e suas
discussoes.

No Capitulo IV sao apresentados os resultados obtidos e suas discussoes e,
no Capitulo V sdo apresentadas as conclusées e as sugestdes para trabalhos
futuros. Por fim, as referéncias utilizadas para a construcao deste texto académico,
os Apéndices e 0s Anexos.
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CAPITULO Il
2REFERENCIAL TEORICO

O objetivo deste capitulo é correlacionar os temas artesanato, Design,
visibilidade de produto e territério (ver Figura2) com a atuacdo do profissional em
Design (designer), a fim de melhor situar o leitor aos conteudos necessarios ao

entendimento desta pesquisa.

Figura2 - Conteudos norteadores ao esclarecimento do problema de pesquisa.

Atuacao do designer

[ﬁRTESﬁN ATO]

[ VISIBILIDADE

DO ‘F-"RODRUTO] [TERRJTORID]

Fonte: autoria prépria (2022)

2.1 DESIGN E ARTESANATO

A palavra artesanato é conceituada como a “arte e a técnica do trabalho
manual e nao industrializado, realizado por artesdo, e que escapa a producao em
série” (ARTESANATO, 2021). E uma pratica observada desde o periodo neolitico,
para criacao de artefatos que atendam as adaptagdes que a humanidade necessita,
expressando e comunicando o cotidiano da comunidade. (SERAFIM; CAVALCANTI,;
FERNANDES, 2015; MACHADO, 2016). Ja por Design compreende-se um processo

mental desenvolvido, geralmente, por uma pessoa ou um grupo de pessoas com
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conhecimentos na area, obtidos através de cursos de graduacdo ou capacitacao
formalmente adquiridos em instituicbes de ensino publico ou privado, destinado a
auxiliar os profissionais na construgao de algo.

No artesanato se faz uso de materiais, muitas vezes, existentes no ambiente
de convivio humano ou proveniente do meio ambiente para o desenvolvimento de
algo util as necessidades humanas, que se origina das maos habilidosas de artesao
ou artesa. Pode-se destacar alguns exemplos dessas adaptacbées em algumas
comunidades como o cipé (matéria-prima) que é transformado em cestas nas
aldeias indigenas e o barro que se transforma em tigelas de ceramica nas aldeias
quilombolas. O ser humano inserido em um contexto social se adapta as
necessidades ao conhecer e transformar matéria-prima em artefatos feitos a mao.

Na area do Design se faz uso de materiais diversos encontrados no comércio
ou em outras formas disponiveis na sociedade e no meio ambiente, que por meio de
processos de construgdes manuais e/ou com auxilio de maquinas e equipamentos,
sdo construidos, individualmente ou em escala industrial, produtos que sao
comercializados em lojas e departamentos que se destinam a conferir beleza,
leveza, entre outros aspectos, destinados a refletir os estilos de vida de
determinadas pessoas.

Quando se estuda sobre a origem dos artesanatos, percebe-se que eles
refletem a expresséo cultural de um determinado pais, regido ou localidade. Por sua
vez, quando se pesquisa sobre o Design, observa-se que ele é globalizado em
funcdo das técnicas e dos métodos utilizados, os quais sao difundidos em trabalhos
académicos, encontrados nos cursos de capacitacdes e apresentados nas diversas
“‘escolas” de design espalhadas pelo mundo.

O saber artesanal do Brasil tem uma caracteristica diferente. Por ter sido
colonizado, o artesanato passou a valorizar a reproducao de produtos existentes nos
paises de origem dos colonizadores e nao pela criagdo dos residentes encontrados
no pais. Isso se deu em fungéo desse artesanato ter sido ensinado por educadores
religiosos, provenientes da Europa, para uma mao de obra que desconhecia os
métodos e técnicas por eles empregados. (ROSSI, 2017, FERNANDES, 2015).

O resultado, o produto proveniente das maos desses viventes nesse pais,
tinha o aspecto de um produto mal-acabado, rudimentar e sem valor cultural e

econdmico. Para Borges (2011) isso “certamente reflete a visdo da sociedade que
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desvaloriza o que vem das camadas subalternas e reconhece previamente a
producgao da elite” (BORGES, 2011).

O artesanato sempre esteve associado a familia ou grupos vizinhos, que se
cooperavam em prol da atividade (BORGES, 2011). Geralmente os mais velhos
possuiam mais instrucées do oficio € os mais novos iam sendo introduzidos na
atividade por meio da repeticdo de tarefas. (ORTIZ, 2006). E uma tradicdo herdada
de pai para filho, cujo artesdao possui dominio em todo o processo de producao,
desde a compra da matéria-prima, passando pelo desenvolvimento do produto e

finalizando com a comercializacao do artesanato. (FRANCA, 2005).

7

Ja para o produto do Design, este € considerado um produto mais bem
acabado e com maior valor agregado, em funcao dos conhecimentos formalmente
adquiridos nas instituicbes destinadas a formacao profissional reconhecidas pelas
sociedades. Neste caso, muitas vezes, o designer nao conhece todo o processo de
producdo em fungdo das hierarquias administrativas existentes nos locais
(empresas) onde ele trabalha. Em outras palavras, ele ndo opera maquinas e
equipamentos e os demais estdgios de producdo que levardo a confeccao dos
produtos projetados por ele.

Borges (2011) explica que a formacdo do artesdo nao vem de técnicas
aprendidas em escolas, mas sim de tradicoes familiares, com um valor cultural Unico

para o trabalho artesanal:

As técnicas podem ter sido transmitidas por geragbes da mesma familia e
por habitantes mais velhos de uma comunidade ou podem ter sido
‘inventadas” recentemente por uma ou mais pessoas. Muito raramente
essas técnicas foram aprendidas na escola, mesmo nos casos em que 0s
grupos artesanais pertencem a classe média. (BORGES, 2011, p.25).

Por sua vez, os conhecimentos do designer sdo provenientes de uma
formagdo académica oficial, estabelecida em instituicbes de ensino credenciadas
pelo Governo para tal fim.

Para Lima (2005), o artesdo pode escolher duas formas de trabalhar: todo
manual ou com auxilio de algumas maquinas ou ferramentas. Em ambas, ele busca
atender a uma determinada necessidade através de um ritmo de produgéo por ele
estabelecido.
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Ja para o designer, a necessidade é estabelecida pela empresa e o ritmo de
confecgdo dos produtos sé@o definidos pelos processos de producao estabelecidos
pelas fungdes administrativas existentes na empresa. Nesse caso, ele ndao escolhe
0s processos de producgao e, sim, se adapta aos existentes.

Segundo Dormer (1997, p. 7), além das definicbes sobre artesanato, ele
ressalta a importancia de diferenciar “trabalho artesanal” e “artesanato como classe
de objetos”, sendo o objeto parte do processo de trabalho artesanal e que deve ser
feito em grande parte com a propria mao ou com ferramentas manuais. Ademais,

distinguir artista e artesdo a partir dos métodos usados na producao:

Qualguer um dos oficios significa "artesanato de estudio" abrangendo todos
0s que trabalham com um meio artesanal. Isto inclui os produtores de
artigos funcionais, assim como escultores abstracionistas trabalhando em
téxteis, barro ou vidro. Ou artesanato significa um processo sobre o qual
uma pessoa tem controle detalhado, controle que é a consequéncia do
conhecimento artesanal. (DORMER, 1997 P. 07).

Para o designer, a definicdo do resultado da sua agdo € um produto que
sofreu agao industrial e nao passou pelas suas maos antes de chegar as maos dos
consumidores. A interacdo dele com o seu produto se da no desenvolvimento de
prototipos fisicos ou virtuais. Estes, mais tarde, se tornardo os produtos fisicos
comercializados na sociedade, apds definidos os processos de producdo que
obtenham os melhores custos e beneficios para a empresa.

O artesanato como unica forma de fabricacdo se manteve até meados do
século XVIII, quando a Revolucao Industrial surgiu na Inglaterra a partir da invencao
de maquinas a vapor em substituicido das maos e de ferramentas. Esse fato trouxe
grande revolta das guildas (associagoes dos artesdos na ldade Média) contra a nova
situacao produtiva e econdmica. (BORGES, 2011). A partir desse momento, a mao
de obra artesanal passou a ser substituida pela maquina em processos
fragmentados de producgédo, que produziam volumes de produtos inUmeras vezes
superiores aos produzidos pelas maos dos artesaos.

No Brasil, esse processo pdde ser observado a partir de 1785. A Revolucao
Industrial trouxe modernizagdo, crescimento urbano, aumento de producédo e uma
reorganizagao do processo de produgdo. Essa mudanga produtiva tornou a atividade
artesanal ultrapassada e divergente da visdo de futuro do pais. A partir desse
momento, tudo que era feito a méo estava associado ao atraso do passado.
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A segunda Revolucao Industrial, em meados do século XIX, trouxe avancos
tecnolégicos gerando um maior conforto a populagdo, entretanto, os paises
subdesenvolvidos se tornaram mais dependentes de nacdes mais desenvolvidas. A
Revolugao se tornou uma busca por aprimoramento de modelo de produgcao para
aumentar a margem de lucro.

O final do século XX, no Brasil, foi marcado pela Terceira Revolugao
Industrial, em que houve um grande avango das telecomunicacdes, o inicio da
Internet e o processo industrial mecanizado. Todavia, o Brasil ndo produzia suas
tecnologias e maquinario, o que o diferenciava dos paises desenvolvidos.

Atualmente, o Brasil vivencia a Industria 4.0, também chamada de Quarta
Revolucao Industrial, com novas tecnologias que estdo mudando as formas de
producdo e modelos de negé6cio em todo o mundo. Para Schwab (2018, p. 35)

Fundador e Presidente Executivo do Férum Econdmico Mundial e Nicholas Davis,

A Quarta Revolugao Industrial é uma forma de descrever um conjunto de
transformagdes em curso e iminentes dos sistemas que nos rodeiam;
sistemas que a maioria de ndés aceita como algo que sempre esteve
presente. [...] As tecnologias emergentes da Quarta Revolucao Industrial [...]
incluem [..] inteligéncia artificial, robotica, fabricagdo aditiva, as
neurotecnologias, as biotecnologias, a realidade virtual e aumentada, os
novos materiais, as tecnologias energéticas, bem como as ideias e
capacidades cuja existéncia ainda ndo conhecemos.

O Design ainda inseguro de suas potencialidades, reflexo da industrializacao
tardia no pais e ainda em desenvolvimento entre 1950 e 1960, permanece sem
maiores questionamentos até a década de 1980. (CARDOSO, 2011). A partir dos
anos 1970, reflexdes sobre os aspectos sociais e ambientais do design ganham
forca em todo o mundo. A intencdo é pensar sobre o que vem a ser design e o0 que 0
design faz. (DILNOT, 1982; MIZANZUK, 2013).

Dilnot (1982) afirma que o design, além de um conjunto de capacidades
técnicas necessarias a industria, ele é a representacado social e histérica de um
povo, em que design e sociedade evoluem juntos. Surgindo entdo, o termo design
social, sob duas perspectivas, a saber: a primeira é o design como parte da
sociedade e a segunda como agente social.

Em 2006 as Coordenacdes Estaduais do Artesanato e o MDIC tomaram

iniciativas com o objetivo de instituir a base conceitual para atuacdao do Programa do
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Artesanato Brasileiro — PAB e o Sistema de Informagdes Cadastrais do Artesanato

Brasileiro -SICAB. Assim, o PAB conceitua o artesanato brasileiro da seguinte forma:

Artesanato compreende toda a produgdo resultante da transformacgao de
matérias-primas, com predominancia manual, para o individuo que detenha
0 dominio integral de uma ou mais técnicas, aluando criatividade, habilidade
e valor cultural (possui valor simbdlico e identidade cultural), podendo no
processo de sua atividade ocorrer o auxilio limitado de maquinas,
ferramentas, artefatos e utensilios. (BRASIL,2012, p.12).

Ja o conceito para a palavra design (palavra da lingua inglesa) significa
projeto (planejamento de algo que tem inicio, meio e fim com restricdes humanas,
materiais e financeiras, a fim de atender a uma determinada demanda).(STOLARSKI
E WOLLNER, 2005) ou desenho, que esta relacionado a arte de representar, ou
criar formas, utilizando materiais como lapis, carvao, pincel.

A profissdo do designer surge com a formacdo académica por meio dos
cursos em Industrial Design (Desenho Industrial) como consequéncia natural da
Revolucdo Industrial que carecia de profissionais que auxiliassem no
desenvolvimento de produtos para a larga producao. Esse fato de buscar aumentar
a producdo atraveés do auxilio de maquinas, termina por retirar o dominio das
técnicas dos artesdos e dos operarios, cabendo esta atividade aos desenhistas
industriais, hoje denominados de designers (profissionais com conhecimento formal
na area do Design).(IMBROISI E KUBRUSLY, 2011).

Além da manualidade ser sinbnimo de atrasado, ao subdesenvolvimento, o
objeto feito a mao, o artesanato, também perdeu espago para os produtos feitos com
auxilio da maquina, trazendo a ideia de que o futuro estaria associado a obtengao
das coisas através do uso das maquinas. (KRUCKEN, 2011).

Inicialmente, o design era uma atividade de projetacao de objetos industriais,
porém, a atividade mudou de projetador para solucionador de problemas, pensando
nao apenas no aspecto econdbmico, mas também no social e ambiental
aproximando-o com o artesanato.

Visando promover e avancar a disciplina do design industrial e seu poder de
melhorar a qualidade de vida econémica, social, cultural e ambiental, a WDO- World
Design Organization, fundada em 1957, uma empresa ndo governamental, traz uma
definicdo mais atualizada da atividade do Design, enunciada no ano de 2015, a
saber:


https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enBR871BR871&sxsrf=ALeKk03CrPb-m5a1-o6ICjjae0AHSQQy2w:1627431539568&q=andre+stolarski&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LRT9c3NErKLcyySDNU4gXxDJMq88xNTSsrtGSyk630k_Lzs_XLizJLSlLz4svzi7KtEktLMvKLFrHyJ-alFKUqFJfk5yQWFWdn7mBlBAByL7e1UgAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjZnL_2voTyAhWhp5UCHf9bAXUQmxMoATAhegQIKxAD
https://wdo.org/glossary/industrial-design/
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Design industrial € um processo estratégico de solugado de problemas que
impulsiona a inovacao, constroi o sucesso do negécio e leva a uma melhor
qualidade de vida por meio de produtos, sistemas, servicos e experiéncias
inovadoras. O design industrial preenche a lacuna entre o que € e 0 que €
possivel. E uma profissdo transdisciplinar que aproveita a criatividade para
resolver problemas e cocriar solu¢gdes com o intuito de tornar melhor um
produto, sistema, servico, experiéncia ou negocio. Na sua esséncia, o
Design Industrial oferece uma maneira mais otimista de olhar para o futuro,
reformulando problemas como oportunidades. Ele conecta inovacgéo,
tecnologia, pesquisa, negdcios e clientes para fornecer novos valores e
vantagens competitivas em esferas econbmicas, sociais € ambientais.
(WORLD DESIGN ORGANIZATION, 2015)

Segundo Cavalcanti, Fernandes e Serafim (2015) apenas no final do século
XX que houve uma aproximagdo do Design ao artesanato brasileiro. Pode-se
mencionar alguns exemplos, como as exposi¢des de Lina Bo Bardi, intervencdes no
artesanato de Janete Costa, pesquisas e registros promovidos pelo Centro Nacional
de Referéncia Cultural (CNRC) de Aloisio Magalh&es, entre outras.

Segundo Francga (2005), alguns 6rgaos como o “Sistema S” (SEBRAE, SESC,
SENAIS), Programa de Artesanato e Geragcdo de Renda do Conselho da
Comunidade Solidaria, vém atuando em parceria com o artesdo a fim de enaltecer o
artesanato local e recuperar o tempo perdido com a industrializacao, trazendo a tona
a capacidade de criacao.

Percebe-se que através destes conceitos, ambas as palavras tém muito em
comum, pois se destinam a desenvolver algo que possa satisfazer a alguma falta,
desejo ou necessidade. Apesar de tais conceitos serem muito utilizados em varias
pesquisas académicas, as publicagcbes cientificas envolvendo a associacdo dos
mesmos nao sdo tao expressivas, embora venha mostrando um crescimento.

Menciona-se isso, em razdo da propria busca efetuada por esta autora sobre
esses temas nos principais sitios eletrénicos de pesquisa, a saber: Oasisbr, Google
Académico e Periddicos Capes que resultou em 2.254 trabalhos académicos, sendo
518 nos ultimos 3 anos, um volume bem abaixo de temas relacionadas as palavras-
chave: “projeto” e/ou “design” pesquisados de forma unitaria ou associada, que
passam das centenas de milhares.

Nestes sitios, fez-se uso das seguintes palavras-chave: “artesanato”, “artesanato
e Design”, “Arteza”, “artesdo e couro” e um volume consideravel de trabalhos foi

encontrado e sdo apresentados no Quadro 1.
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Quadro 1 — Pesquisa de trabalhos académicos em sitios eletronicos.30

SITIO PALAVRAS- | PERIODO DA TRABALHOS NN RS
ELETRONICO CHAVE BUSCA ENCONTRADOS (DESDE 2019)
GOOGLE mar. 2020 a . 62 artigos
ACADEMICO Arteza mai. 2021 381 artigos
mar. 2020 a 3 artigos, 2 1 artigo, 1
CHEISE Arteza mai. 2021 dissertacoes dissertacao
mar. 2020 a 456 artigos, 745 67 artigos, 54
OASISBR Artesanato mai. 2021 dissertacoes, 193 dissertacoes, 18
teses e 14 livros teses e 2 livros
“Artesanato e mar. 2020 a 4 artigos, 20 1 artigos, 9
OASISBR Design” mai. 2021 dissertacdes, 7 teses e | dissertaghes, 3 teses
9 1 livro e 1 livro
mar. 2020 a 46 artigos, 183 22 artigos, 47
OASISBR ArteDsar_1ato € mai. 2021 dissertacoes, 33 teses | dissertacoes, 6 teses
esign . .
e 2 livros e 2 livros
PERIODICOS “Artesanato e mar. 2020 a . . 37 artigos e 2 livros
CAPES Design” mai. 2021 2 artigos e 1 livro
PERIODICOS Artesanato e mar. 2020 a 161 artigos, 1 tese e -
CAPES Design mai. 2021 20 livros
PERIODICOS Artesdo e mar. 2020 a . . 2 artigos
CAPES couro mai. 2021 17 artigos e 6 livros
TOTAIS DE TRABALHOS ENCONTRADOS 2.254 518

Fonte: autoria propria. (2021)

Entre os trabalhos pesquisados, da-se destaque ao trabalho apresentado por
Granjeiro (2015). Nesse trabalho, a pesquisadora faz um panorama da produgao
cientifica sobre artesanato nas literaturas brasileira e francesa, em que foi preciso
uma atualizagdo dos dados expostos.

Granjeiro (2015) menciona que a producao cientifica francesa apresenta
muitas definicdes formais sobre artesanato, empresas artesanais e “a forma como os
proprios artesdes se percebem”. O artesdo carrega em si uma autodefinicdo de
trabalho bem-feito, de qualidade e relacdo de proximidade com os clientes.

Por outro lado, a producgéo cientifica brasileira traz um delineamento sobre os
trabalhos de cunho eminentemente manual na producdo de objetos com fins
utilitarios, religiosos ou decorativos e, restringe o uso de ferramentas e maquinas de
maneira complementar a producéo desses artefatos.
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Em um comparativo entre a producéo cientifica francesa e brasileira, é notério
a discordancia entre os paises nas ac¢des de fomento ao artesanato. Desde o inicio
do século XX, a Franca ja manifestava politicas econdmicas, enquanto atualmente
no Brasil, nota-se uma melhoria na prépria regulamentagao da profissao do arteséo,
embora ainda possuam “alto nivel de dependéncia quanto a orientacao politica (se
de direita ou de esquerda) do Governo em exercicio”. (GRANJEIRO, 2015).

Na regiao Nordeste, Rabelo (1967) € um autor bastante conhecido pelo tema
artesanato e destaca-se como 0 autor que mais se aproxima dos objetivos desta
pesquisa. Seu enfoque € o artesanato na regido do Cariri. O autor fez uma pesquisa
quantitativa bem detalhada sobre as condi¢cbes de vida e de trabalho dos artesaos e
o impacto desta atividade na economia local. Como resultado, o primeiro perfil dos
artesdos de Juazeiro do Norte foi construido por Rabelo (1967), chamado de “Os
artesdos do Padre Cicero”.

A partir desse trabalho apresentado por Rabelo (1967), surgiram outros
estudos cientificos ao longo dos anos envolvendo o artesanato da regido do Cariri
cearense. Segundo Granjeiro (2015), pode-se encontrar pesquisas envolvendo os
aspectos histéricos do artesanato, a organizagdo dos artesdos em grupos, a relacéo
do artesdo com o objeto produzido, a carreira dos artesdos e as dificuldades em
relacdo a comercializagao.

Atualmente, as parcerias com o SEBRAE promovem treinamentos,
financiamentos, estratégias de atuacado, cursos, entre outros, que terminam por
difundir e contribuir com a divulgacao da profissdo do artesdo. Em seu termo de
referéncia, o SEBRAE traz alguns conceitos envolvendo o artesanato, dentre eles o

de artesanato de referéncia cultural:

Sao produtos cuja caracteristica é a incorporagdo de elementos culturais
tradicionais da regiao onde sao produzidos. Sao, em geral, resultantes de
uma intervencéo planejada de artistas e designers, em parceria com 0s
artesdos, com o objetivo de diversificar os produtos, porém preservando
seus tragos culturais mais representativos. (SEBRAE, 2010, p.14).

O SEBRAE e os governos atuam como um programa empreendedor para o
artesanato, utilizando métodos para a renovacéao e valorizagdo do trabalho manual
sem a preocupacao da capacidade de gestdao daqueles que sdo inseridos em tal
contexto econdmico. Para Marquesan e Figueiredo (2014) e Keller (2014), existe
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uma exploracdo da cultura e do artesdo por meio do sistema de consumo do
trabalho artesanal contemporaneo.

Embora o Design e o artesanato tenham alguns significados em comum,
existem praticas que acabam distanciando esses oficios. A Figura3 mostra de
maneira figurada como seria essas relagbes entre artesanato e Design. Entdo,
compreende-se que a juncao entre artesanato e Design pode ser uma parceria, em

que o resultado é bom para ambos, como também essa relacdo pode ser uma forma

de apropriacao de trabalho e ser benéfica apenas para um profissional (ruim).

Figura 3 -Juncéo Design e artesanato.
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Fonte: autoria propria. (2021)

Entender como essa relagédo se estabeleceu na Cooperativa e quais impactos
geraram sobre ela, fez-se necessario para responder a questdo desta pesquisa.

Cabe ressaltar também que segundo Cavalcanti, Fernandes e Serafim (2015),
os artesdos enfrentam dificuldades com as novas organizagdes trabalhistas diante
dos modelos de intervencdo apresentados. Outro fator, diz respeito a postura
impositiva dos designers em relagao a “ensinar” a eles (os artesdos) a maneira deles
desenvolverem suas atividades. (SILVA, 2015)

Como este trabalho tem objetivo de avaliar a intervencdo do Design no
desenvolvimento dos produtos e no processo produtivo do artesanato da cooperativa
Arteza, foi de grande relevancia observar alguns casos de sucesso ou nao, para ao
final poder emitir um resultado imparcial.

Entre os trabalhos pesquisados da-se destaque também ao trabalho de Gui
Bonsiepe (2011). Nesse trabalho, o autor explana sobre as relagbes entre designer e
artesdo. Ele observa que a maioria dos casos é uma relagdo com “enfoque
produtivista”’, em que “considera os artesaos como mao de obra qualificada, barata,
utilizando suas capacidades para produzir objetos desenvolvidos e assinados por
designers e artistas”. (BONSIEPE, p.63, 2011).
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Bonsiepe (2011) ainda argumenta que designs “inspirados” na cultura local
como forma de “interesses humanitarios” sao convicgdes que disfargam o real
sentido do designer ou artista aproveitar-se da mao de obra barata dessas
comunidades para criar um produto no qual apenas ele ird lucrar, tornando uma
relacdo de dependéncia.

Canclini (1989) corrobora com a ideia de que os designers percebem apenas
o produto da comunidade, valorizando exclusivamente o lucro, enquanto as pessoas
que os produzem, o artesanato, as festas e manifestagdes culturais sédo tratadas
como residuos da producgéo pre-capitalistas.

De maneira geral, é incontestavel o esforco dos proprios artesaos,
pesquisadores e 6rgaos de fomento ao artesanato em buscar melhorias para a
classe, além de inovagdes sem perder o carater cultural e sua identidade. Algumas
populagcbes ja nasceram dentro dessas manifestagdes culturais e sao fortalecidas
até hoje, entretanto outras ainda buscam algum reconhecimento pelo trabalho e nao
o reconhecimento de uma “mao-de-obra (sic) especializada e barata” (BONSIEPE,
2011).

Corroborando com esse pensamento, Adélia Borges (2011), em seu livro

“Artesanato + Design: o caminho brasileiro”, afirma que:

Se os artesdos sdo vistos como meros fornecedores de mao de obra, os
designers e os empresarios devem deixar isso claro, obedecer as leis
trabalhistas e ndo chamar os seus projetos de "Design social" (BORGES,
2011, p. 151).

Borges (2011) ressalta que a aproximagao entre designer e artesdos vem
desde o final dos anos 80 e que essa relagcao deveria ser baseada no respeito que,
por sua vez, vem do conhecimento. O designer precisa perceber a riqueza e a
criatividade “embutidas” no trabalho do artesdo. E a partir do momento que essa
relagéo entre Design/designer e artesdo é estabelecida, é preciso pensar em como a
tradicdo e a inovagao caminham juntas.

Os artesdos mencionam os designers, na grande maioria das pesquisas,
como aproveitadores dos oficios, entretanto ainda existem estudos que mostram o
potencial desta unido. Um exemplo é a Lina Bo Bardi, que busca uma valorizacao do
artesanato nordestino, que segundo ela, tinha uma origem menos deformada pelo

entorno. Alegava que o Brasil estava dividido entre o Nordeste e as metrépoles.
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Segundo o conceito de Lina, o artesao brasileiro sempre buscou fazer objetos
para resolver as necessidades imediatas, sem o acabamento refinado de um
escultor, nunca em busca de uma beleza estética. Assim, ela procurou reunir todo o
material que pbde coletar e o apresentou em exposi¢coes na “cidade grande” para
sensibilizar seus moradores, sobre a atividade dos artesdos, a partir de seus
produtos (artesanatos). (RISERIO, 1995).

Corroborando com os pensamentos de Lina, os estudos de Canclini (1983)
expbe sobre o comércio justo, valorizando o artesdo. Traz uma politica de
comercializagao e visibilidade, fazendo com que o escoamento de produto seja feito

pelo produtor e comerciante, sem “especulagdes intermediarias”.

Necessitamos que os artesdos participem, critiquem e se organizem, que
redefinam a sua produgéo e o seu modo de relacionar-se com o mercado e
com os consumidores; mas também precisamos que se forme um novo
publico, um novo turismo, um outro modo de exercer o gosto e de pensar a
cultura. (CANCLINI, 1983).

Lina Bo Bardi descreve em seus livros “Avant-garde na Bahia de Anténio
Risério” e “Tempos de Grossura: o design no impasse” o periodo de transformacéao
sociocultural que ocorreu durante o fim da ditadura. Apds 0 processo de
industrializacao brasileira, buscou-se romper com o subdesenvolvimento, através da
simplicidade do homem do povo, uma figura ainda pouco influenciada pelo
capitalismo urbano.

A Figura 4 traz um resumo dos marcos no artesanato brasileiro, desde sua
origem até as intervencdes de programas como o SEBRAE, podendo observar o
desenvolvimento do artesanato até a atualidade. Pode-se analisar a transformacéao
social de valorizagdo da identidade nacional, vista por Lina, como resultado dessas
transformagdes num design “auténtico” brasileiro, trazido pelo povo da seca e de
todo Nordeste, cheio de criatividade. (TAKAKI, 2010).

Na Figura 4 esta esquematizado a classificagdo do artesanato brasileiro que €
utilizado como elemento de reconhecimento e identificacdo da producédo artesanal
do pais de acordo com sua composi¢ao, singular e aspectos do processo produtivo.
“A classificagdo do artesanato também determina os valores histéricos e culturais do

artesanato no tempo e no espacgo onde é produzido”. (BRASIL, 2012).
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Figura4 —Linha cronoldgica do artesanato brasileiro.
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Para o objeto de estudo ter uma boa relacdo designer e artesdo, o design
colaborativo (codesign) favorecera esse relacionamento entre pares (peer-to-peer),
no qual “reside um grande potencial de aprendizagem reciproca entre os diversos

atores a qual se realiza por meio da atividade projetual”. (FRANZATO, 2017).

2.2 DESIGN E VISIBILIDADE (ALCANCE GEOGRAFICO)

Desde a sua origem, os artefatos sdo a representacdo da nossa cultura,
material e imaterial, com diferentes formas de fazer, de organizacdao de trabalho,
entre outros. Segundo Paz (1991) existe “uma diferenga muito significativa entre
design e artesanato: € o tempo”. E o artesdo consegue organizar sua forma de

trabalhar.

Ao poder se organizar dessa maneira, ele demonstra que é dono de seu
tempo, pois se trata de um individuo que sabe seu préprio limite, seus
proprios potenciais, de seus companheiros e de suas estruturas de
produgdo. O artesdo conhece todo o seu oficio em cada uma de suas
etapas. (PAZ, 1991).

Em um pais em desenvolvimento, com uma rica cultura popular, cuja analise
de politicas de desenvolvimento auxilia no reconhecimento do artesanato e criam
oportunidades do dialogo com o design, ampliam-se as possibilidades de geracao de
emprego e renda.

O laboratério “O Imaginario” atua desde 2001 no estado de Pernambuco,

tanto no ambiente artesanal como no industrial, com base em pesquisas junto a
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Universidade Federal de Pernambuco, visando o desenvolvimento sustentavel a
partir de solugdes de design, e ja orientou mais de 500 artesdos. (CAVALCANTI, et.
al, 2015).

No ambiente artesanal, o Laboratério O Imaginario busca estratégias para
promover a inclusdo social, valorizar a identidade cultural local, a gestdo auténoma,
a otimizacdo da produgdo, o desenvolvimento sustentavel e auxilio na
comercializagdo do artesanato. Sendo norteado por cinco eixos como pode-se ver

na Figurad.

Figura 5 - Abordagem metodolégica de O Imaginario — ambiente artesanal.
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O primeiro eixo é a Gestao, que busca promover a autonomia do arteséao, a

formacao e o fortalecimento dos grupos, bem como a articulagéo.
No segundo eixo é o Design, que busca desenvolver cada pe¢a, valorizando o

saber popular, as habilidades, as tradicdes e uso dos materiais locais. O Designer e
artesdo se unem para criar produtos cujas caracteristicas reflitam os valores
culturais e sociais de cada localidade. E o desenvolvimento sustentavel fica
associado a exceléncia do produto e a sua compatibilidade com as demandas do

mercado.



37

O terceiro eixo € a Comunicacgao, cujo intuito € mobilizar a opinido publica,

ressaltando o valor do artesanato e mostrando os direitos de seus criadores. O
Laboratério também auxilia na construcao uma identidade visual que carrega em si a
histéria da comunidade, o pertencimento do local e a cultura.

O quarto eixo é o Mercado, nesse caso, o laboratério auxilia nas vendas,

direcionando quanto ao publico-alvo, promog¢des e divulgagdo do produto, bem como
nogdes de prego e valor, dando continuidade do fazer artesanal.
Por fim, o quinto eixo € a Producdo, que busca otimizar 0s processos

produtivos, trazer melhorias nas condi¢ées de trabalho, visando sempre o uso
sustentavel dos recursos naturais. Novas tecnologias e ferramentas garantem a
qualidade do fazer artesanal e agregam valor ao produto.

Dessa forma, a Figura 5 mostra uma sintese das agdes do Laboratério O
Imaginario para inserir os artesdos ao mercado consumidor, promovendo a
valorizagdo da cultura, “assegurando a modernizacdo da producao artesanal e
fortalecendo outras estruturas locais de sustentacdo do desenvolvimento regional”.
(CAVALCANTI, et. al, 2015).

A Figura 6 apresenta as principais etapas do processo de desenvolvimento do
produto e como se relaciona com os setores da empresa. Nesse cenario, o
consumidor € o foco e deve participar de todas as etapas do processo, que sao

flexiveis.

O projeto ¢é iniciado pelo briefing, que é validado através de pesquisas com

0 publico-alvo. As demandas, sugestoes e impressdes sdo analisadas e

compiladas. A seguir, vem a etapa de sintese dessas solugdes em algumas

alternativas. Uma vez que a produgdo seja iniciada, € feito o

acompanhamento e resolugdo de eventuais dificuldades. (O IMAGINARIO).

No ambiente industrial, O Imaginario estabelece a relacdo entre Design x

empresa x consumidor, atuando desde 2003, e utilizou a fundamentagéao teorica de

suas pesquisas e pbde aplicar na pratica em 13 projetos, que “permitiu a

identificacdao e valoracdo dos principais elementos do processo de design e a
reflexao sobre os métodos projetuais”. (CAVALCANTI, et. al, 2015).

Outro modelo de andlise é o ciclo de vida do produto, utilizado para

acompanhar onde um produto ou marca esta colocado no mercado. (THEODORE

LEVIT,1965). E para identificar os impactos que o Design causou no artesanato da

Cooperativa Arteza, é imprescindivel compreender esse modelo.



Figura 6 -Abordagem metodolégica do Imaginario — ambiente industrial.
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Destaca-se entre os trabalhos pesquisados os autores Lamb e Nass (2014),
ao exemplificarem a filosofia do pensamento do ciclo de vida do produto, trazendo

uma visao holistica do produto.

Figura 7 —Processo de producdo segundo Lamb e Nass (2014).
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A Figura 7 apresenta uma sintese do processo de produg¢do proposto por
Lamb e Nass (2014), que exemplifica de maneira clara todo o percurso que o objeto
em questao passara, desde quais recursos naturais serdo extraidos para fabricacao
até sua forma de descarte.

Segundo Oliveira (2019), “as etapas podem variar de acordo com cada
produto”, e cita como exemplo a produgédo do chapéu (Figura 8), um dos itens mais
produzidos e mais tradicionais da regido. Dessa forma, é vdlido identificar o
processo de cada oficina a fim de compreender as transformagdes.

Figura 8 —Producéo chapéu de couro.
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Para este estudo, cada item detalhado do ciclo de vida do produto sera
analisado na Cooperativa Arteza, de acordo com os conhecimentos do Design, para
identificar quais foram as transformacdes vivenciadas pelo artesanato depois da
insercao do Design e poder compreender qual o impacto dessa transformacéo.

Outro autor bastante conhecido pelos conceitos relacionado a analise de
produto é Theodore Levitt (1965), que prop6s um modelo de quatro fases chamado
“Ciclo de vida do produto” (C.V.P.), a saber: introdugéo, crescimento, maturidade e
declinio (Figura9).

Figura9 -Ciclo de Vida do Produto.
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Levitt (1965) nomeia a fase inicial do produto como “Introdug¢do”, momento em
gue esta sendo elaborado um novo projeto, partindo do campo das ideias. Quando
esse projeto € concluido, tem-se um produto que sera introduzido no mercado com
estratégias de marketing, tais como investimentos em propagandas e publicidade, a
fim de alcancgar o publico-alvo.

Depois de atingir o publico-alvo, inicia-se a fase de “Crescimento” (fase 02).
Os consumidores ja carregam o valor do produto, sua escolha é quase automatica
em relagdo a concorréncia, as demandas de producédo, distribuicdo e vendas se
tornam escalonaveis, e o produto comeca a gerar de fato um lucro.

Ao chegar no apice do crescimento, o produto passa por um processo de
estabilidade, entdo tem-se a fase de “Maturidade” (fase 03). Nessa fase, o produto
tem seu valor bem estabelecido e a empresa responsavel por tal produto buscara
esforgos para manté-lo no mercado e se destacar da concorréncia. Porém, se nessa
fase nado forem desenvolvidas agdes para manter o produto ainda atraente ao
consumidor, o produto podera antecipar a fase de declinio.

Na fase de “Declinio” (fase 04), a queda da venda e do lucro ficam evidentes.
O produto vai perdendo aceitagdo por parte dos consumidores, até terminar sua
participacdao no mercado.

O ciclo de vida do produto compreende a relacdo de mercado e consumidor,
sendo analisado as estratégias que o designer utiliza para melhorar o marketing,
utilizando-se de novas ferramentas para tornar o produto bem inserido no mercado,
com potencial de venda e um bom alcance geograéfico.

Fonseca (2000) também apresenta um esquema do ciclo de vida do produto,
vide Figura10, na qual pode se observar os seguintes setores: o produtivo, o de
mercado e o de consumo. Dentro de cada setor, ha uma subdivisdo em etapas do
processo produtivo, em que existem acdes de pré-desenvolvimento e acdes que sao
realizadas dentro do projeto informacional ou de uma linguagem mais préxima do
design: do briefing.

Para a pesquisa em questdo, cada etapa do projeto pode estar associada a
uma intervengcdo do designer na Cooperativa, entender esses processos e suas
intervencdes colabora com a interpretacdo dos artesdos com esses trabalhos. O
designer pode estar presente desde pequenas acbes até o processo completo,

trabalhando como um coautor e buscando valorizar ainda mais o artesanato.
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Figura 10 -Ciclo de Vida do Produto Segundo Fonseca (2000).
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O ciclo de vida nesta pesquisa nao tem foco em identificar o lucro da
cooperativa, mas esta para colaborar com a identificacdo dos processos do
artesanato produzido e mapear o alcance geografico das vendas para ver qual a
visibilidade desse artesanato em todo o mundo.

O processo de comercializacdo vem sendo influenciado por diversos fatores,
em que atualmente ndo € mais o produtor quem escolhe seus “intermediarios”. O
artesdo além de buscar uma identidade a seus produtos, deve buscar novas
estratégias de vendas. (BRASIL,2009).

Esse efeito tem sido notado por meio da venda direta de produtos e servigos
principalmente pela internet, visto que o espago fisico ndo € mais essencial ao
comércio. (BRASIL, 2009).

Segundo Kotler e Keller (2006), os “intermediarios” auxiliam na distribuicao
dos produtos, suprindo a necessidade de uma “empresa” a ter um alcance maior na

comercializagao. E estes canais estao divididos em 4 niveis, a saber:

1. Canal de nivel zero: “é aquele em que o produtor ou prestador de servigo

(fornecedor primario) vende direto para o consumidor final”;
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2. Canal de um nivel. “possui um unico intermediario de vendas, como uma
agéncia de turismo, ou uma loja”;
Canal de dois niveis: “possui dois intermediarios até o comprador final”;
Canal de trés niveis: “possui trés intermediarios até chegar ao consumidor

final”.

Associando as definicbes de comércio/mercado, 6rgaos como o SEBRAE
(2014) propds a “Cartilha para o Artesanato Competitivo”, mostrando uma visao de
um artesanato empreendedor, que passa de um artificie manual e propagacéo de
saberes tradicionais e culturais para um mercado cujos consumidores buscam a
exclusividade em produtos unicos. (MARQUESAN; FIGUEIREDO, 2014).

O esforco que vem sendo despendido na transformagdo do artesdo em
empreendedor subalterno, um agente cuja mentalidade ndo se desvincula do
comeércio, do lucro, da logica capitalista da acumulagao privada de riquezas, é
parte da operacionalizacao dessa ideologia que vé oportunidades de ganhos
financeiros em praticamente todas as esferas da vida social. (MARQUESAN;
FIGUEIREDO, 2014, p.86).

A transformacdo do artesdo em empreendedor, visando sempre o lucro e a
l6gica capitalista, mostra que o artesanato competitivo além de ter uma identidade
Unica, ele precisa ser comercial para ser visualizado. O valor de compra esta
diretamente ligado ao que o mercado avalia pelo trabalho e ndo pela tradicdo do
artesanato e todo o cuidado que se teve ao produzi-lo. (MARQUESAN;
FIGUEIREDO, 2014).

Diante dessas informacdes, é possivel entender as transformagdes no modo
de comercializacao dos produtos, discutir e analisar essas transformacgdes, na sua

conceituacao, relevancia e interferéncias no sistema produtivo, social e ambiental.

2.3 DESIGN E TERRITORIO

Alguns autores tém correlacionado de forma abundante “Design e territério”,
trazendo uma abordagem mais positivista. Entre os trabalhos pesquisados, da-se
destaque a Lia Krucken (2009), que em seu livro “Design e Territério: valorizagao de
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identidades e produtos locais”, apresenta essa relacdo bem-sucedida de Design dos
produtos locais.

De acordo com a autora, o design apresenta trés linhas de contribuicdo, em
que a promocao da qualidade é resultado de: produto, territério e comunidade.
(Figurad4). Ademais, o apoio a comunicacado entre consumidores e produtores,
tornando as relagdes mais proximas. E, por fim, o apoio a cadeias de valor
sustentaveis e arranjos produtivos, fortalecendo micro e pequenas empresas.

O livro Design e fterritorio: valorizacdo de identidades e produtos locais
(KRUICKEN, 2009) mostra o papel atual do Design e algumas de suas
transformacgdes, visto que o Design tem assumido um papel mais participativo na
sociedade, trazendo uma visdo sistémica. Assim, mostra que a sua abordagem tem

levado a grandes casos de sucesso.

A abordagem do design aplicada ao territério visa beneficiar
simultaneamente produtores e consumidores localizados em uma
determinada regido geografica. Isso significa planejar agdes que valorizem
conjuntamente o capital territorial e o capital social, em uma perspectiva
duradoura e sustentavel em longo prazo. (KRECKEN, 2009, p.02).

Segundo Krucken (2009), as “percepgdes dos atores envolvidos na produgéo
e no consumo podem constituir uma fonte enriquecedora para a renovagao”. Essas
acdes se desenvolvem de forma coletiva e distribuida, como visualizado na
Figural1. Uma vez que o artesanato € reconhecido pela sua localidade, tém-se
acdbes que promovam o mesmo a fim de aumentar o conhecimento e,
consequentemente, melhorar o processo de producéo e vendas.

Essas agbes sao realizadas por designers e serviram para identificar durante
0 processo produtivo do artesanato quais intervengdes estdo sendo realizadas na
cooperativa e o impacto de cada acéo sobre ela.
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Krucken (2009) também afirma que a qualidade do produto deve ser

analisada de forma abrangente, envolvendo trés segmentos: o produto, a

Figura11 - A¢des essenciais para promover produtos e
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Fonte: Krucken (2009, p.108)

comunidade e o territério, como mostra a Figurai2.

Figura12-A qualidade é resultado da ligagao territorio, comunidade e produto.

territorio

qualidade

Fonte: Krucken (2009, p.30)
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A juncédo desses segmentos se caracteriza como terroir, ou seja, a interagao
do homem ao longo dos anos em um determinado territorio, em que seus recursos e
produtos sdo determinados pelas condi¢cdes edafoclimaticas e culturais.

Sendo, i) ambientais, referindo-se as condicdes naturais do espaco como
clima e solo; ii) organizacionais, referindo-se ao ambiente como espacgo para trocas
de conhecimentos e aprendizados, e iii) culturais, referindo-se ao conjunto de
tradicOes e costumes locais caracteristicos do espaco geogréfico.

Embora ainda nao tenha uma traducdo adequada, o conceito de terroir se
aproxima na lingua portuguesa por “produto local’, trazendo a ideia de produto
ligado ao territorio.

Carregado de complexidade, o termo territério, conclui-se que as trocas e
experiéncias humanas em conjunto com ele, sdo o que reforga a identidade local e 0
sentimento de pertencimento. (SANTOS, 2000; KRUNCKEN, 2017; PAOLIELLO,
2019).

O design e suas ferramentas podem assumir varias dimensdes em busca do
desenvolvimento local, em que as trocas entre territorio e as pessoas que o habitam,
transformam-se em sentimentos de pertencimento e identidade local, repleto de
tradicbes, memorias e significados.

Assim como Krucken (2009), Santos (2000) conceitua territério e afirma que
0s processos de vivéncia e desenvolvimento humano estao intimamente ligados a

ele, como definido:

O territério é o chdo e mais a populacao, isto é, uma identidade, o fato e o
sentimento de pertencer aquilo que nos pertence. O territério € a base do
trabalho, da residéncia, das trocas materiais e espirituais e da vida, sobre os
quais ele influi. Quando se fala em territério deve-se, pois, de logo, entender
que se esta falando em territdrio usado, utilizado por uma dada populagao.
(SANTOS, 2000, p. 96-97).

Paoliello (2019) corrobora com Krucken (2017) que individuos e
localidade/local s&o intrinsecos, pois além das dimensdes geograficas, manifestam-
se social e culturalmente.

O Design como ferramenta de desenvolvimento local, revela-se como fonte de

transformagéo do fazer local. Tornando-o cada vez mais acessivel.
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O conjunto de acgdes e, consequentemente, seus produtos que séo
demarcados por caracteristicas locais e regionais, expressdo de um
coletivo, de um povo, onde os objetos dessa producao local carregam em si
particularidades de uma cultura local. (PAOLIELLO, 2019).

Segundo Paoliello (2016) o fazer local favorece “a valorizagao do contexto
socioecondmico e considera-se as histérias, memdrias, crencas, tradicbes e
simbolismos préprios dos produtores”

O fortalecimento entre individuo e comunidade, promovem o desenvolvimento
local e consequentemente o bem-estar, que, segundo Manzini (2008), é resultado da
capacidade criativa que o0 sujeito encara os problemas do cotidiano.

A parceria entre designers e sociedade, em busca de solugdes inovadoras
para o problema local, tem gerado mudancas significativas na sociedade, reforcando
“o tecido social, gerando e colocando em pratica ideias novas e mais sustentaveis
de bem-estar”. Dessa forma, o fator humano é fundamental em todo o processo de
Design. (MANZINI, 2008).

Manzini (2017) comenta sobre comunidades criativas, que séo resultados de
uma combinagdo entre demandas e oportunidades, estdo relacionas com o0s
contextos territorial e social em que sao estabelecidas.

As demandas referem-se a toda a dificuldade encontrada pela comunidade
em seu dia a dia, enquanto as oportunidades revelam a capacidade criativa da
comunidade no desenvolvimento de solugdes inovadoras. (MANZINI, 2008).

Partindo para investigar o territdério do objeto de estudo, € preciso entender o
territorio como formas organizacionais e conhecer como como surgiu a atividade
coureira na regiao.

Dessa maneira, os artesdos se organizam coletivamente em busca de
ampliagdo da produgdo, maior competitividade no mercado e acesso a novos
comércios. Essas iniciativas se classificam em cinco grupos, sendo: nucleos de
producao familiar, grupos de producdo artesanal, empresa artesanal, associacao e
cooperativa. (MASCENE; TEDESCHI, 2010).

Essas classificagdes da forma organizacional de trabalho mostram como os
artesdos tém atuado no Brasil em buscas de melhorias e crescimento na renda

familiar, bem como a permanéncia de sua arte. (Vide Figura 13).
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Figura 13 — Formas de organizacao do artesanato e de artesdos no Brasil.
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Fonte — Adaptado deAnjos (2020)

Os nucleos de producao familiar sdo formados por membros de uma
mesma familia, com suas obrigacées bem estabelecidas, alguns dedicam mais
tempo ao trabalho, outros parcialmente, as vezes pela atribuicio de outras

atividades, como o setor financeiro ou vendas.
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Os grupos de producao artesanal tém sido corriqueiro, pois se tornou uma
etapa que antecede a formalizagdo. S&o os artesdos que atuam no mesmo
segmento de producédo artesanal ou em diversos e utilizam acordos informais desde
a aquisicao de matéria-prima, passando pela producdo comum até as vendas.

As empresas artesanais sdao compostas por grupos menores, que com 0
passar do tempo foi crescendo e se expandiu como forma de micro ou pequenas
empresas, com contrato social.

A associacao é “uma instituicdo de direito privado sem fins lucrativos,
constituida com o objetivo de defender e zelar pelos interesses de seus associados.
Sao regidas também por estatutos sociais com uma diretoria eleita em assembleias.”
(CUNHA, 2012).

As cooperativas, na area do artesanato, tém como objetivo “a busca de
maior eficiéncia na producdo com ganho de qualidade e de competitividade em
virtude do ganho de escala, pela otimizacdo dos processos”. Sdo pessoas que se
unem em prol de uma benfeitoria, melhoria organizacional de atividade de interesse
comum. (CUNHA, 2012).

Em Cabaceiras, o surgimento do artesanato local esta diretamente ligado a
cultura caprina. Segundo Pereira (2012) as condi¢des climaticas sao favoraveis ao
caprino, que se adaptou bem ao clima semiarido do Cariri Oriental. Tornando
Cabaceiras com a maioria do rebanho de caprinos e ovinos.

Matos Junior et al. (2017) destaca duas atividades importantes no distrito de
Ribeira no final do século XIX, a cultura do alho, que foi disseminada pela familia
Pereira em 1910, e o artesanato em couro, pela artesa Antonia Maria de Jesus, mais
conhecida como “Totonha” Marcal, cujos descendentes da familia Marcal de Farias
vivem até hoje no distrito.

Sousa (2016), em seus estudos sobre meméria, observou uma similaridade
no discurso dos artesdaos, em que “a primeira pessoa que iniciou o processo de
producdo de transformar as pecas de couro em arte foi uma mulher, Anténia Maria
de Jesus”. Que se casou com Inacio Margal de Farias, o tataraneto do fundador de
Cabaceiras, Domingos de Farias Castro.

“Totonha” Margal fabricava a corona em sua residéncia, “objeto em couro,
utilizado para p6r em cima da sela do cavalo.” Deixando o assento mais macio e

funcional, pois tinham bolsos que serviam para guardar objetos e comida. Em
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consequéncia, a necessidade da vida cotidiana do vaqueiro fez com que o produto
fosse bastante procurado. (CASTRO, 2014).

A tradicdo do artesanato foi passando pela familia, pois antigamente apenas
pessoas da mesma familia detinham o saber fazer, se outra pessoa aprendesse,
tiraria 0 ganha-pao deles. Dessa forma, Totonha ensinou para sua filha Paulina e
para sua neta, Inacia Rita de Farias, que aprendeu nos tempos livres mesmo sem
precisar trabalhar, pois seu pai, Renovato Margal possuia muita criagao.

Inacia € mae de Messias Farias do Régo, um dos artesdos descentes da
familia Marcal de Farias mais conhecido e experiente, € o0 Unico que ainda fabrica a
corona na regiao.

No Século XX, Sebastido Amaral chegou na Ribeira com sua familia,
trabalhava com couro e, seu filho, Firmino Amaral, foi quem comecgou a expandir 0s
ensinamentos e técnicas do artesanato em couro, visto que Totonha Marcgal néo
ensinava para ninguém.

O artesanato foi se expandindo e outras pegas foram surgindo, como o caso
do gibdo. Porém, é notério a importancia de Sebastiao Amaral, pois impulsionou o
trabalho com o couro nas oficinas, principalmente para muitas pessoas que queria
aprender e ndo pertenciam a sua familia.

Durante todo o século XX, o artesanato ficou fortalecido pela alta demanda
em funcdo do homem do campo. A roupa de couro para se proteger dos espinhos, a
corona para amaciar a sela, a manta e chapéu faziam parte do cotidiano do vaqueiro
e daqueles que usavam o cavalo.

A agricultura e a pecuaria também eram fontes complementares de renda,
visto que o artesanato nao supria a renda familiar. Tornando uma cadeia produtiva,
em que se criavam gado e caprinos, utilizavam-se da carne, do leite para
alimentagao e o couro era curtido e feito artesanato.

Na Figural4, pode-se observar que a atividade coureira em Cabaceiras surgiu
no Século XIX, com o passar dos anos a cidade sofreu severamente com a seca, 0
que acabou fortalecendo o artesanato. Segundo Castro (2014), os artesdos

perceberam esse movimento e em julho de 1998 formalizaram a cooperativa Arteza.
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Figura 14 — Linha do tempo Intervengdes do
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Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Cooperativa que foi criada com o intuito de promover acdes para o
fortalecimento do artesanato local e da cultural, bem como buscar acdes de
melhorias em organizagao do trabalho artesanal, uma melhor fonte de renda e uso
de tecnologias para melhor a produgdo inicial.

Segundo dados fornecidos pelo diretor da Arteza, Angelo Macio, em 31 de
julho de1998 a Arteza foi fundada com 29 cooperados, atualmente, a cooperativa
conta com cento e onze cooperados, divididos em sessenta e seis artesdos e
quarenta e cinco curtidores. Dos artesdos, apenas vinte e cinco produzem
ativamente e os demais est&o inativos.

Ao final desta fundamentacéao teorica, observa-se que as agdes estruturadas
do design, artesanato e territério s&o imprescindiveis para compreender 0s
processos de relacionamento e producao do artefato, a fim de salvaguardar o modus
operandi da producdo e suas caracteristicas. Bem como, identificar o destino dos
produtos, quem sdo os consumidores e ajudar compreender se a relacdo entre
designer e artesdos estd num panorama favoravel ao codesign. A seguir, serao

apresentados os procedimentos metodoldgicos da presente pesquisa.
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CAPITULO Il

3 METODOLOGIA
O objetivo deste capitulo é apresentar ao leitor a caracterizacdo da pesquisa

e os procedimentos metodolégicos utilizados para o desenvolvimento dela.
3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Esta pesquisa tem por finalidade apresentar alternativas que ajudem a
melhorar ou transformar alguns aspectos do objeto de estudo, sendo de natureza
aplicada. Caracteriza-se por possuir uma abordagem integrada por métodos mistos,
a partir de dados coletados e analisados de um caso especifico, a fim de gerar um
relatério sistematico e critico do processo em questao.

Segundo Creswell (2010), o uso de métodos mistos em uma pesquisa é uma
interacdo entre os métodos quantitativos e qualitativos, podendo ser usadas
simultaneamente ou de formas distintas no final das resolugbes da pesquisa, a fim
de quantificar dados e/ou explorar informagbes por meio de dados de texto e
imagem e chegar a um resultado.

Partindo dos conceitos discorridos no referencial teérico, o trabalho fez uma
caracterizacdo do perfil dos artesdos dessa cooperativa, compreendendo todo o
processo produtivo e a importancia que possuem para a construcdo do mercado
local.

Para isso, fez-se necessario uma pesquisa descritiva, associado a entrevistas
semiestruturadas com os artesdos e recursos de estudo de caso e levantamento,
investigacdo, sondagem, dentro de uma linha tedrica pragmatica. No Quadro 2
encontra-se de forma sucinta a caracterizagdo metodoldgica desta pesquisa.

Quadro 2 - Esquematizacao da Caracterizagdo Metodologica da Pesquisa

[ FINALIDADE _ « APLICADA
ABORDAGEM _ * MISTA
OBJETIVOS * DESCRITIVA

[ PROCEDIMENTOS *ESTUDODE CASOELEVANTAMENTO

LINHA _ * PRAGMATICA

Fonte: autoria propria. (2021)
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3.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodolédgicos utilizados para o desenvolvimento desta
pesquisa se deram a partir dos seguintes pontos: local da pesquisa, populagéo a ser
estudada, estabelecimento da amostra, definicdo das variaveis do estudo,
estabelecimento das ferramentas de apoio a pesquisa, estabelecimento dos
procedimentos utilizados para o uso das ferramentas de apoio, a coleta dos dados, a

analise dos dados e, finalmente, a divulgacao dos resultados.

3.2.1 LOCAL/OBJETO DE ESTUDO

Como objeto de estudo, a Cooperativa Arteza (Cooperativa dos Curtidores e
Artesdaos em Couro de Ribeira de Cabaceiras) esta situada, mais especificamente no
distrito de Ribeira do municipio de Cabaceiras, na Mesorregido da Borborema e da
Microrregido do Cariri Oriental, a 300 metros acima do nivel do mar e a 180 Km da
capital Joao Pessoa no Cariri paraibano. Latitude entre 7°18'36” e 7°35'50”S e
longitude de 36°12'24” a 36°25'36” W, com area territorial de 453 km?2. (Figurai15).

Na Figura15, pode-se visualizar o mapa do Brasil e o estado da Paraiba em
destaque. Dentro do estado da Paraiba o municipio de Cabaceiras também em
destaque e, por fim, a ampliacdo do mapa do municipio de Cabaceiras com a
localizagdo do Distrito de Ribeira, local onde fica situada a sede da Cooperativa da
ARTEZA.

Figura15 — Mapa de localizagéo do distrito de Ribeira, Cabaceiras, Paraiba, Brasil.

M A
s NN \
.? - —?\\'?r T - |
cod Al -
- Vi
“\_/‘Lw:fﬁi —’\%—?\\¥k"/ \z \j‘/‘ 7 Distrto: Rieira .
- v ks ¢ ’
“\‘L i m}JM o }
\KL?{Z./ w ey Sede: Cobaceiras goueirs
\z* B o X o | . - - \ y'
< L : &
. = / e
/\\f’ \

Fonte: autoria propria. (2021)
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Na Figurai6, pode-se visualizar o imoével da sede da Cooperativa, cuja Lei n®
858 de 18 de julho de 2017, outorgou a doacao do local, pela Prefeitura Municipal de
Cabaceiras, para contribuir com “uma infraestrutura patrimonial para fins de
funcionamento da sede, comercializacdo de produtos artesanais e outras atividades
estatutarias” da Cooperativa. (CABACEIRAS, PB, 2018).

Figura16 — Fachada da Cooperativa Arteza-PB.

Fonte: Ascom (2019).

A Arteza esta enquadrada como nucleo atuante e constante trabalho dentro
do setor artistico e cultural, participando anualmente de feiras nacionais, além de
poucos trabalhos académicos relacionados ao tema no estado da Paraiba.

3.2.2 POPULACAO E AMOSTRA

Como parte do processo de construgcédo do perfil dos artesdos, foi necessario
o levantamento e andlise dos produtos de artesanato em couro produzidos na
cooperativa, relacionando o trabalho que desenvolvem com o valor artistico cultural
e a insercao do Design, que é apreciado pelo objeto empirico.

Dessa forma, a populagdo se caracteriza pelos 111 associados da
Cooperativa ARTEZA, como critério para definicdo da amostra, sdo considerados
apenas 0s cooperados que tém participacao ativa e situacao regular na respectiva
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cooperativa, desde o inicio até o término da pesquisa de diagnéstico preliminar e
que trabalham diretamente com o artesanato. Sendo assim, a populacéo foi dividida
entre curtidores (n=46) e artesdos (n=65), dos quais 35 artesdos estdo ativos, mas
apenas 25 artesaos estado produzindo. Dessa forma, o numero total da amostra é de
20 arteséos.

3.2.3 VARIAVEIS

As variaveis utilizadas para o desenvolvimento deste trabalho foram trés, a
saber: 1) variaveis destinadas a identificar as transformacdes ocorridas na atividade
artesanal apés a chegada do Design no local de trabalho; 2) variaveis destinadas a
verificar o nivel de visibilidade dos produtos confeccionados antes e depois da
insergcdo do Design no ambiente laboral, e 3) variaveis destinadas a descrever a
qualidade de vida e bem-estar dos artesaos e artesas que participam da Cooperativa
ARTEZA, apés a introducdo dos trabalhos de Design. Essas variaveis foram

subdividas e sao melhor compreendidas visualizando o Quadro 3.

Quadro 3 - Variaveis utilizadas para o desenvolvimento da pesquisa.

VARIAVEIS GERAIS DETALHAMENTO A i
DA PESQUISA DAS VARIAVEIS UNIDADE IMPORTANCIA DAS VARIAVEIS
Qualidade da matéria- Péssima, ruim, regular, A qualidade da matéria-prima esta
prima boa, étima relacionada a melhoria do artesanato
Quantidade de produtos, A melhoria do processo esta relacionada a
Melhoria do processo tempo de fabricagéao, qualidade de trabalho e consequentemente
reducéo do desperdicio producao
Trgnsformag()‘es O investimento em educacéao esta
ocorridas na atividade Investimentos em o relacionado ao aprimoramento das técnicas e
artesanal Sim, nao

educagao

consequentemente maior busca por
informagoes

Idade que comegou a
trabalhar com

Faixas de idade segundo

A idade que comecou a trabalhar com
artesanato estd relacionada ao

artesanato o IBGE acompanhamento das~transfor,m.agoes
mesmo quando ndo era socio
Os produtos sao A visibilidade do produto esta relacionada ao
reconhecidos dentro do Si = aumento da competitividade, por ser um
s im, néo
municipio, no estado, artesanato com alto valor agregado e
no pais e fora do pais diferenciado do mercado
. I Existéncia de uma . ) . ) )
Nivel de visibilidade ' _ A identidade visual esté relacionada a
dos produtos marca/identidade Sim, nao comunicagao de valores intangiveis do
visual; etc. artesanato
OF prgdutos B . = A visibilidade do produto esta relacionada a
AIGIEE G iy 120 divulgagéo do produto
museus/exposigoes 9ag P

Qualidade de vida e
bem-estar

Renda familiar

Em reais (R$)

Moradia

Sim, ndo

Instrugéo; etc.

Sim, n&o, igual, melhorou

Renda familiar esta diretamente relacionada
com a qualidade de vida. Quanto maior o
lucro, maior busca por melhoria de moradia,
de instrugéao, de lazer etc.

Fonte: autoria propria (2021)
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3.2.4 FERRAMENTAS UTILIZADAS

A ferramenta utilizada para o levantamento dos dados foi a entrevista
estruturada apresentada no Apéndice A. Essa ferramenta procurou identificar: 1)
Dados pessoais; 2) Condi¢des profissionais e econdmicas; 3) Acesso a matéria
prima; 4) Producao e 5) Comercializacao.

Como auxilio a entrevista estruturada, foi utilizado um notebook Samsung
Core i5 com internet, para ter acesso a entrevista semiestruturada no Google
Formularios, e um Iphone 8 Plus para a captura de imagens e gravacao de audio
com o aplicativo Gravador de Voz Facil.

3.2.5 PROCEDIMENTOS PARA O LEVANTAMENTO DOS DADOS

Apés a aprovacdo junto ao Comité de Etica em Pesquisa do Hospital
Universitario Alcides Carneiro - CEP-HUAC, foi feito contato com Lucas de Araujo
Castro, gerente da Cooperativa Arteza. Posteriormente, com Angelo Marcio Gomes
Meira, Presidente da Cooperativa Arteza e, por fim, aplicou-se a entrevista
semiestruturada com a seguinte sistematica: 1) entrou em contato com os artesaos;
2) expbs informagdes sobre a pesquisa; 3) consentimento de participagao; 4) leitura
das perguntas; 5) preenchimento das respostas; 6) finalizacdo da aplicacdo da
entrevista.

Apos receber a lista de cooperados e definir a amostra, fez-se contato com os
25 artesaos, procurou-se dar os cumprimentos, perguntar se esta tudo bem, informar
0 nome da pesquisadora, formagdo académica e experiéncias com os trabalhos
artesanais. Ressaltar a importancia dos cuidados durante a pandemia e mostrar a

disponibilidade de forma remota para a participacdo da pesquisa.

Nas informacdes sobre a pesquisa, comentou-se sobre o trabalho que a
autora estava realizando, qual o objetivo e a justificativa. Explicado, a partir da leitura
do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, a importancia de cada artesao
participar da entrevista, bem como ficar ciente dos seus direitos caso desista ou
mesmo ndo queira participar.

Aplés os participantes concordarem de livre e espontdnea vontade em
participar como voluntario (a) do estudo, os artesdos foram entrevistados
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individualmente, a fim de manter uma padronizacdo das respostas. Posteriormente,
dar-se inicio a leitura das perguntas e, paralelamente, o preenchimento das
respostas, usando como auxilio o recurso do Google Formularios, para
preenchimento e obtencéo de respostas automaticas.

Por fim, os artesdos foram agradecidos por participarem voluntariamente da

pesquisa e concluirem a entrevista.

3.2.6 COLETA DOS DADOS

Explicados os motivos da entrevista aos participantes da pesquisa, coletou-se
os dados preenchendo-se as informacdes com o0s seguintes aspectos: 1)
identificacao pessoal; 2) Condi¢des profissionais e econdmicas; 3) Acesso a matéria
prima; 4) Producdo e 5) Comercializagdo. A coleta de dados sera embasada nas
entrevistas semiestruturadas e analise documental, sendo melhor compreendida

visualizando o Quadro 4.

Quadro 04 — Esquematizagéo do Levantamento de Dados da Pesquisa.

ENTREVISTAS
ESTRUTURADAS

(Apéndice A)

Utilizando como referéncia o trabalho de Granjeiro (2015) e adaptando
algumas questoes para atingir os objetivos especificos propostos.

Busca de registro em 6rgaos como SEBRAE, UFCG, Prefeitura Municipal
ANALISE de Cabaceiras e Arteza, para mais informagdes a cerca dos artesaos e de
DOCUMENTAL fases do processo de producao artesanal, auxiliando na execug¢ao da linha
histérica do artesanato cabaceirense.

Fonte — Autoria propria. (2021)

A entrevista estruturada elaborada para esta pesquisa esta dividida em cinco
partes (ver Apéndice A), composto em sua maior parte de questdes fechadas, ou
seja, questdes com respostas pré-estabelecidas para os participantes da pesquisa.
(ROGELBERGet al., 2004).

Devido ao baixo nivel de escolaridade da amostra pesquisada, alguns
instrumentos de pesquisa foram adaptados para melhor compreensao dos

entrevistados.
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Dessa forma, as questées de 1 a 9 compdem a primeira parte da entrevista,
denominada de identificacdo pessoal, a fim de obter uma caracterizacao
sociodemografica dos entrevistados, com informacdes sobre sexo, idade, cidade,
estado civil, doutrina religiosa, escolaridade, filhos.

Nomeada de condi¢des profissionais e econdmicas dos artesaos, as questdes
de 10 a 27 buscam por informagdes sobre as relagbes e parentescos no artesanato,
fonte de renda, inicio no oficio, mudangas no trabalho.

A terceira parte da entrevista semiestruturada esta voltada a matéria-prima
(questdes 28 a 33). A fim de entender melhor como € a aquisicao da matéria-prima
atualmente e as possiveis intervengdes do Design nesta etapa do processo
artesanal.

As questdes 33 a 47 analisa a producao artesanal propriamente dita, visando
dados sobre a organizacao do trabalho, a quantidade de horas trabalhadas por dia,
o local de trabalho com artesanato, a propriedade dos equipamentos de produgéo, a
influéncia na criagdo do seu trabalho artesanal, bem como mudangas e/ou
transformagdes nas etapas de produgao do artesanato.

Por fim, intitulada de Comercializacdo (questdes 47 a 57) apresenta
perguntas sobre forma de pagamento, local de venda, como fica a participacdo do
artesdo, exposicoes e visibilidade do artesanato.

3.2.7 ANALISE DE DADOS

A pesquisa analisou 0s aspectos identificados entre trabalhos académicos ja
publicados, e os encontrados na caracterizacao de artesdos e as transformacoes
sofridas no artesanato pela insergao do Design.

Bem como, os dados obtidos com a entrevista estruturada, a partir do método de
Estudo de Caso (Figura 17) e anotagdes em campo para posterior correlagdo com
os registros fotogréaficos e registro de audio, de acordo com a pontuacdao de cada
etapa para visibilidade e Design.

Esta pesquisa mensurou o nivel de intervengdo do Design tomando em
consideracdo a existéncia ou auséncia de mudancas, transformacdes e/ou
adaptacoes nas trés etapas da producao artesanal: 1-matéria-prima, 2-producdo em

si, 3-comercializacao. (Vide Quadro 05).
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Fonte - Oliveira et al (2006)

Quadro 5 - Pontuagao para escore de intervengao do Design

ETAPA 1 PERGUNTA ESCORE

O tipo de matéria-prima que vocé utiliza mudou desde que comegou a trabalhar NAO=0
com artesanato? SIM=1

A matéria-prima que vocé utiliza na produgdo artesanal passou por alguma NAO=0
adaptagdo ou transformagdo desde que vocé comecou a trabalhar com
artesanato? SIM=1
NAO=0
SIM=1

MATERIA-PRIMA

Houve mudangas no modo de aquisicdo da matéria-prima?

TOTALENTREOE 3
ETAPA 2 PERGUNTA ESCORE

Houve mudangas em relag3o a receber ajuda de outras pessoas no processo de | NAO=0
produgdo artesanal? SIM=1
Houve mudangas em relagdo aos equipamentos utilizados na produgédo NAO=0
artesanal? SIM=1
i NAO=0

Houve alteragdo na técnica de produgdo artesanal?

PRODUCAO

SIM=1
NAO=0
Vocé imprimiu mudangas de estilo em relagdo ao objeto produzido? ———
NAO=0
Houve mudangas em relagdo ao(s) tipo(s) de objeto(s) produzido(s)? SIM=1

TOTALENTREOES
ETAPA 3 PERGUNTA ESCORE
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NAO=0
Houve mudanga em relagdo a quem comercializava o objeto artesanal?

SIM=1

NAO=0
Houve mudanga em relagdo ao local de venda do artesanato?

SIM=1

NAO=0
Houve mudanga em relagdo a forma de pagamento?

SIM=1

TOTALENTREOE 3

Fonte: adaptado de Granjeiro (2015).

Na primeira etapa (matéria-prima), foi perguntado se houve mudangas ou
adaptacoes no: tipo de matéria-prima; se houve adaptacdes; e se houve mudanca
na forma de adquiri-la. Caso nada tenha mudado, o escore sera igual a zero. Porém,
se houver mudanca nas trés questdes, o artesdo soma 3 pontos ao seu escore.

Na segunda etapa, buscou-se identificar mudangcas nos equipamentos,
ferramentas de produgéo, na técnica, na impressao de Design, no objeto produzido
e as relacbes com outras pessoas durante o processo de producdo. Totalizando até
cinco pontos para esta etapa.

Na ultima etapa, buscou-se identificar se ocorrem alteragcbes em relagdo a
pessoa responsavel pela comercializacao do objeto artesanal; ao lugar geografico
onde ele é comercializado; e a forma de pagamento. Totalizando até trés pontos
para esta etapa.

De acordo com o0s escores apresentados acima, o escore do artesdo pode
variar de zero a 11 pontos de acordo com as intervengdes do Design, conforme

apresentado no Quadro 5. Ou seja, quanto maior o escore, maior a atuacdo do

designer na Cooperativa Arteza.

Para este estudo, a visibilidade do artesanato serd analisada de acordo com o
Quadro 06, adaptado de Granjeiro (2015), em que o local de venda do artesanato
pode variar de ausente a cosmopolita, comparando a produgdo antes e depois da
insergdo do Design no ambiente laboral. Segundo Granjeiro (2015) a “visibilidade
refere-se ao alcance geografico de mercado do artesanato, ou seja, até onde esse

artesanato é comercializado”.
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Quadro 6- Identificagdo dos escores e categorias de visibilidade.

LOCAL DE VENDA ESCORE VISIBILIDADE
Desconhecimento sobre local de comercializacao 0 Ausente

Na propria residéncia 1 Local

Em ponto comercial no municipio onde vive 2 Local

Em ponto comercial na regidao do Cariri 3 Local

Em ponto comercial no estado da PB, exceto Cariri e 4 Estadual
Joao Pessoa

Em ponto comercial em Joao Pessoa 5 Estadual
Em ponto comercial de outras capitais do Nordeste 6 Regional
Em ponto comercial de outras regidoes do Brasil 7 Nacional
Em ponto comercial de outros paises 8 Cosmopolita

Fonte: adaptado de Granjeiro (2015).

O escore de visibilidade pode variar entre 0 e 8 pontos, em funcdo da
resposta dada a pergunta no questionario, que busca identificar o local de venda do
artesanato. O Quadro 6 apresenta as possibilidades de respostas dos artesdos, o
escore de cada uma e a categoria de visibilidade representada por cada escore.

Consequentemente, identificar as transformagdes ocorridas na vida dos
artesdos por meio das respostas do questionario. Por fim, contemplara todas as
analises elencadas na redagéo final e posterior apresentacao do trabalho final.

Os softwares a serem utilizados para andlise dos dados sdo o Photoshop e
PowerPoint para organizacdo das imagens, geracado de infograficos e Gréficos,

Microsoft Word e Excel para tabulagdo dos dados.
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CAPITULO IV

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Ap6s aplicada a metodologia descrita no capitulo anterior, passa-se a
apresentar os resultados e suas discussoes.

Entre os resultados apresentados destacam-se: o perfil da amostra dos
artesaos, a partir da identificacdo pessoal; as condi¢des profissionais e econdémicas;

0 acesso a matéria prima; a producao e a comercializagao.

Grafico 01 — Sexo dos artesaos

2. QUAL O SEU SEXO?

20 respostas

@ MASCULINO
@ FEMININO

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Dos 25 artesaos, apenas 20 responderam a entrevista semiestrutura, os que
nao responderam moram em outra cidade ou ndo quiseram responder. Desta forma,
pode-se ver que a Arteza tem 85% dos cooperados do sexo masculino e 15% do
sexo feminino. Divergindo dos estudos feitos por Granjeiro (2015), que apresenta um

numero maior de artesdaos do sexo feminino.

Grafico 02 - Idade que comegou a trabalhar com artesanato

= MENOR DE IDADE
= MAIOR DE IDADE

Fonte — Elaborado pela autora (2021)
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A idade dos artesdos varia de 19 anos a 56 anos. Porém a idade com que
comegou a trabalhar com artesanato mostra que 60% eram menores de 18 anos
(Grafico 02), entao mesmo que ainda nao fosse um cooperado, eles puderam
acompanhar as transformacdes ocorridas.

Outra caracteristica importante que os artesdos apresentaram foi o fato de ser
uma cooperativa familiar, ou seja, 90% dos artesdos tém algum vinculo familiar com
as pessoas que trabalham no mesmo local. Essas relagbes facilitam o
desenvolvimento da atividade, demonstram mais confian¢a no servigo e perpetuam

a tradicdo do artesanato. (Vide Grafico 03).

Grafico 03 — Familia no artesanato

13. HA OUTRAS PESSOAS DA SUA FAMILIA QUE SAO ARTESAOS E ARTESAS?

20 respostas

@ NAO
® sim

Y

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

4 1TRANSFORMAGCOES NA ATIVIDADE ARTESANAL

A fim de atingir o primeiro objetivo especifico deste trabalho para identificar as
transformagdes ocorridas na atividade artesanal apdés a chegada do
Design/Designer no local de trabalho, nota-se que desde sua fundagéo, a Arteza
sempre contou com parcerias da Prefeitura Municipal de Cabaceiras, do SEBRAE e
do SENAIL.

O Design foi introduzido a partir dos cursos ofertados que, segundo Damares
Medeiros, Secretaria Escolar - SENAI/CTCC, sé estavam disponiveis para consulta
os anos relativos de 2017 a 2019, anterior a esse periodo estavam em arquivo
morto, inviabilizando a pesquisa durante o periodo de pandemia do SARS-COVID19.

Contudo, as informacdes obtidas de doacdo de imbével e cursos de
capacitacdo, somadas as perguntas relativas a inser¢cdo do Design na atividade

artesanal, mostram as principais transformagdes ocorridas.
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Na Figura 18, traz-se o olhar do artesdo para as mudangas ocorridas na
atividade artesanal, sendo analisada desde quando comecou a trabalhar até 2019. E
algumas palavras-chave mostram as principais mudancas destacadas pelos

artesaos.

Figura 18 — Mudancas na atividade artesanal

20. 0 QUE MUDQU NO SEU TRABALHO DESDE QUE VOCE INICIOU SUAS ATIVIDADES?

20 respostas

Melhoria nas técnicas

Ferramentas

Mudanga do manual para maquinarios
Tecnologia das ferramentas

Cursos de aperfeicoamento das técnicas
Qualidade de vida

Modernizagdo, tecnaologia

A guantidade de produgéo

Preco de matéria-prima, mercado, tecnologia

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Perceber-se que a modernizagdo e investimentos em maquinarios foi um marco
para eles (Figura 18). A tecnologia associada as técnicas ensinadas e uma
reformulacao de processo fez com que aumentasse o niumero de pecas produzidas.

Trazendo um alcance maior nas vendas.

“Antes a gente cortava tudo a méao, nem sempre ficava igualzinho, mas
depois que conseguimos investir em maquinas, facilitou muita coisa, o
balancim mesmo corta mais pegas em menos tempo, ai a gente sé

precisa organizar pra aproveitar o maximo o material.” (Artesdo A12)

O designer colaborou na introdugdo dessa modernizacao da cooperativa, bem

como auxiliou o manuseio das maquinas, mostrando estratégias de melhor



64

aproveitamento da matéria prima para o corte, ministrando cursos de
aperfeicoamento das técnicas utilizadas e orientacao sobre pregcos e mercado.

Entendendo que um aumento de produgdo nao significa uma maior
lucratividade, segundo os artesdos, essa maior producao gerou uma melhoria na
renda familiar (vide Gréfico 4), e eles vinculam isso a melhoria nas vendas, a
visibilidade e reconhecimento do artesanato, até mesmo uma mudang¢a no mercado.
(Vide Figura 19).

Grafico 04 — Melhoria na renda familiar

21. HOUVE ALGUMA MELHORIA NA RENDA FAMILIAR?

20 respostas

@® NAO
® sim

‘

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Uma das ag¢des introduzidas na Arteza foi a melhoria na matéria-prima, com
uso de tanino vegetal para o curtimento do couro, tornando-o um produto
sustentavel, em que diversos pesquisadores estudaram o processo e a manutengao
do meio, constatando a sustentabilidade do processo, com impactos menores a
natureza quando comparado ao uso tradicional de substancias quimicas destinadas
ao curtimento do couro.

Com a matéria-prima de boa qualidade somada aos cursos de aperfeicoamento
de técnicas fornecido por designer em parceria com SEBRAE/SENAI, os produtos
fabricados melhoraram visivelmente suas caracteristicas e passaram a ser um forte

competidor no mercado em que esta inserido.

“Os produtos agora tém um acabamento bem melhor, a gente sempre busca
referéncias em grandes marcas da regido para fazer os modelos, isso
também ajuda nas vendas, até as ferragens a gente procura de qualidade... A
internet ajudou demais nas vendas, mas com esse Corona deu uma
diminuida.” (Arteséo 12)
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Figura 19 — Atribuicdo da melhoria na renda familiar

22.CASO A RESPOSTA SEJA SIM A PERGUNTA ANTERIOR. A QUE SE ATRIBUI ESSA MELHORIA?

19 respostas

Melhora nas vendas

Busca por cursos e melhoria das técnicas

Melhor divulgagdo

Aumento de venda

Expansao do mercado/vendas

Visibilidade do artesanato, reconhecimento da mulher
Qualidade de vida, plano de salde, alimentagdo
Melhora na qualidade do produto

Vender mais produtos

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

A Figura 19 mostra, de acordo com a visdo dos artesdaos, 0 que mais
influenciou nessa melhoria da renda familiar. Entdo, as transformacdes identificadas
na atividade artesanal, ap6s a chegada do Design/Designer no local de trabalho,
foram esquematizadas nas imagens a seguir, em que se pode ver o0 antes e depois

das intervengoes.

Figura20- Tingimento da matéria-prima de couro.

Materiais
sustentaveis

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Na Figura20, pode-se visualizar que para se obter um couro colorido, séo
usadas tintas a base de cromo, um produto téxico, podendo causar danos a saude e
ao meio ambiente. No entanto, sabe-se atualmente que visando reduzir estes
impactos e melhorar a sustentabilidade, um produto natural bastante utilizado para
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dar cor amarelo ao couro é o suco do liméao, que aplicado no couro traz a mesma
tonalidade na cor amarela que é muito caracteristica do artesanato local.

Dessa forma, o tingimento do couro dialoga com o curtimento da matéria-
prima, visto que no curtume coeltivo, € utilizado o tanino vegetal do angico para
curtir o couro, trazendo varios beneficios a matéria-prima, minimizando os impactos
que os produtos tradicionais usados no curtimento trariam ao meio ambiente.

Na Figura 21, observa-se como intervencao o uso de tecnologias para auxiliar
a producdo. O corte a mao ainda é bastante utilizado em algumas etapas de
producdo e por alguns artesdos, como o artesdao A14, que afirma em seu discurso

que “artesanato so6 é artesanato se for feito a mao”.

Figura21- Corte a m&o e balancim.

Introducgio de
tecnologia

Fonte — Elaborado pela autora

O uso do “balancim” manual serviu para cortar moldes de couro com maior
precisdo, acabamento, aproveitamento da matéria-prima e diminuir o tempo gasto
quando cortado a méo.

Figura22— Maquinas de costura antiga.

Fonte — Oliveira (2019)
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Outro maquinario, que mesmo sendo antigo, ainda é bastante utilizado, séo
as maquinas de costura. Na Figura 22, mostra-se uma adaptacdo do tampo em
madeira por um tampo branco, com o mesmo pedal em ferro e uma maquina de
costura mais avangada. Conversando com o0s artesdos eles esperam fazer

investimentos para a troca desse maquinario por versdées mais modernas.

Figura23—- Montagem sandalia em couro

; Montagem manual
com auxilio de molde

Fonte — Elaborado pela autora. (2021)

Outra transformagao que facilitou a montagem foi o modelo do molde. Eram
utilizados molde de madeira, bastante pesado, e atualmente sdo usados moldes de
plastico, mais leves. Na Figura 23, mostra parte da producdo da sandalia rasteira
feminina e o produto acabado. Segundo o diretor da Arteza, € um dos produtos mais
vendidos.

Figura 24— Sustentabilidade na cooperativa.

Fonte — Elaborado pela autora. (2021)
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A sustentabilidade tem sido um marco na cooperativa, desde as acdes dela
em prol da sustentabilidade até a conscientizacao dos artesdos que tem aplicado no
processo de producdo artesanal. Na Figura 24, podem-se visualizar os painéis
fotovoltaicos adquiridos através de parceria com o PROCASE e a Prefeitura
Municipal de Cabaceiras-PB.

Figura 25 — Exposi¢cao de artesanato na Festa do Bode Rei em 1999.

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)

A Figura 25 mostra os primeiros produtos produzidos pela Cooperativa
expostos na Festa do Bode Rei, realizada no proprio municipio. Enquanto a Figura
26 marca as intervencbes feitas por designer, principalmente a partir de cursos

ofertados.

Figura 26 — Exposi¢céo de artesanato na Festa do Bode Rei em 2000.

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)
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Com um ano de diferenca entre as Figuras 25 e 26, é possivel notar que o
artesdo ampliou seu repertorio e diversificou os produtos feitos para as atividades
diaria do campo, por exemplo o gibao, chapéu, perneira, dentre outros, em objetos
decorativos, acessorios etc.

‘O artesdo A05 em sua fala descreve a foto como: “Segunda Festa do Bode
Rei, essa aqui vocé viu que ja deu uma evoluida nas coisas”, mostrando que as
intervencdes do designer ja trouxeram frutos positivos para a cooperativa.

As bolsas e bijuterias femininas conquistaram o mercado, bem como os objetos
decorativos feitos a partir da sobra de matéria-prima. E essa busca por melhorias, a
fim de acompanhar o mercado consumidor, apresenta a inser¢ao de design de forma
nitida que se deu até a atualidade. Entretanto, o processo criativo é bem timido pela
maioria dos artesdos e aqueles que se destacam em produzir algo original e

inovador é taxado como artista.

Figura 27 — Primeiros artesanatos produzidos na Arteza.

Lo ol o cau® P

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)

Na figura 28, do acervo pessoal do artesao A05, mostra alguns produtos
que tiveram seus projetos elaborados em parceria com designers e que se tornaram
referéncia para os artesdos: “Essa foto aqui, é porque ta muito mal tirada, mas aqui
ta a sandalia sela, foi uma das primeiras coisas envolvidas. Ai as outras fotos vai ter
a bolsa chapéu.”
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Figura 28 — Sandélia Sela.

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)

Conforme exemplificado nas Figuras 29 e 30, o artesanato passou por
transformagdes ndo apenas no fazer artesanal, mas no modo de ver e acompanhar
0s avancos tecnolégicos e usa-los como ferramenta para melhorar e ampliar as
vendas.

A tecnologia tem se tornado um grande aliado em diversas profissées no
decorrer dos ultimos 23 anos de intervengdes de designers no meio do artesanato
laboral. Atualmente, a tecnologia tem ganhado espago para facilitar e aumentar a
producédo, trazendo um produto feito a mao com uma qualidade cada vez melhor.

Estratégias de designers para expandir o e-commerce ajudaram a alavancar a
visibilidade e o numero de pedidos/compras de artesanato. Embora, esta pesquisa
seja feita de dados até o ano de 2019, os artesdos enfatizam que durante a
pandemia, o e-commerce foi de extrema importancia para ajudar nas vendas. (vide
Figura 29)
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Figura 29 — Artesanato atual comercializado em meio eletronico.
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Fonte — Loja Arteza (2021)
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O site da Cooperativa é divido em duas partes, uma conta toda a historia por

traz do surgimento da Arteza, como séao feitos o curtimento do couro e o artesanato,

tem relatos de alguns artesaos, e foca na identidade visual, a outra parte € voltada

para a loja virtual, com todos os produtos confeccionados, com opgbes de

customizacéo, valores e envio para todo o Brasil.

Figura30 — Curso de Bijuterias em couro.

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)
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O SEBRAE sempre esteve presente na Cooperativa Arteza (Vide Figuras 30 e
31). Inicialmente, procurando ensinar de forma mais singela, dentro da sede, com
quadros e explicacdo oral e, posteriormente, com o auxilio mais avancado do
caminhao escola do SEBRAE, com diversos equipamentos destinados a mostrar e
ensinar como a producdo do artesanato pode se tornar mais facil e de melhor
qualidade, fazendo isso através de aulas mais dindamicas e uso de equipamentos
mais modernos e de um maior aproveitamento da matéria-prima utilizada na

fabricacado dos produtos em couro.

Figura31 — Curso de Modelagem em couro.

Fonte — Acervo artesdo A05 (2021)

Apoiado nestes novos saberes o artesao A05 reaproveitou sobras de
matéria-prima do processo da cooperativa e produziu outras pecas, com proposta de
utilizacdo de ambos os lados do produto. Um lado possui uma cor. O outro lado
possui uma outra cor. Isso faz com que o produto possa ser utilizado de duas
maneiras diferentes pelo cliente facilitando a combinacdo desses produtos com
vestimentas de cores diferentes

Esse é um dos exemplos de um dos cursos de design oferecidos pelas
entidades de apoio, com base nos afazeres dos designers, nesse caso, em
especifico, o primeiro curso de bijuteria em couro oferecido para a cooperativa e

seus cooperados. (vide Figura 32).
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Figura32- Artesanato sustentavel.

Fonte — Loja Arteza (2021)

A Figura 33 mostra o ciclo do chapéu de couro, evidenciando o que foi
apresentado sobre o trabalho do designer na Arteza, com acdes bem estruturadas
durante o comeco e o0 meio do processo, necessitando mais agdes no final do ciclo,

principalmente em como reciclar o produto depois do uso, para inseri-lo no mercado.

Figura 33— Ciclo do produto — Chapéu de couro.
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O chapéu de couro é um dos produtos mais caracteristicos da Cooperativa, e
se tornou destaque de vendas por suas caracteristicas culturais e qualidade, o
artesdo A18 tem em sua fala que:

“Nossa, o chapéu de couro é o nosso carro chefe, além dele os
turistas gostam muito do chapéu de couro com chifre, eles
adoram para tirar foto e vende bastante durante a Festa do
Bode Rei, que por sinal é onde a gente mais fatura durante o
ano, as exposicoes ajuda bastante, mas nada se compara com
a festa daqui” (Arteséo 18)

4.2VISIBILIDADE

A fim de atingir o segundo objetivo especifico, que é: “Verificar o nivel de
visibilidade dos produtos confeccionados antes e depois da inser¢cdo do Design no
ambiente laboral”’, os artesdos foram nomeados de A0O1 a A20, de acordo com a
ordem de resposta da entrevista semiestruturada e, em seguida, foram classificados
a partir dos escores somados nas 3 etapas pré-estabelecidas. (Vide Tabela 1).

A pontuacado é igual a “0 (zero)” quando a resposta for “Nao”; E quando a
resposta for “sim” a pontuagdo € igual a “1(um)”, totalizando no minimo 0 e no
maximo 11 pontos, sendo a etapa 1 referente as questoes 28, 29 e 31; A etapa 2
referentes as questdes 35, 41, 42, 43 e 44, por fim a etapa 3, referente as questoes
49, 51 e 53.

As questdes 29, 42, 43, 44 e 53 obtiveram maior pontuagdo no somatorio total
dos artesdos. Observou-se que os artesdaos tém uma maior flexibilidade em
acompanhar tais mudancas, seja ela relacionada as intervengdes de Design ou as
demandas de consumo do mercado.

Também é notdrio a disparidade de escore, principalmente quando associado
ao objeto produzido. O que confirma o artesdo A12 quando fala que sente falta de
alguém para fazer modelos novos, Design de produto, dentro da realidade local.

Para os artesédos, o designer poderia colaborar na criacdo das pecas, como
coautoria, e nota-se que os cursos ofertados estao voltados para a produgcédo em si
de uma pecga especifica, com pouco foco na criagdo daquela pe¢a ou de um produto

novo.
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Tabela 1 — Pontuacao para escore de intervencao do Design

ARTE- ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3 SCORE
- OBJETOS PRODUZIDOS
SAO | 028 |29 | Q31 | Q35 | Q41 | Q42 | Q43 | Q44 | Q49 | Q51 | Q53 | TOTAL
A01 1 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 9 Bolsas
A02 1 1 1 1 0 1 1 1 0 0 1 8 Sandalias Femininas
A03 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 10 Sandalias Femininas
A04 1 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 9 Chapéu, boné, carteira
A05 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 Cinto, bolsas, acessorios
A06 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 Bolsas
a7 | o oflo|1lololololol|1]1 g | Carteira porta celular,
acessorios
A08 0 7 Sandalias Femininas
A09 0 0 0 0 0 0 0 Bolsas
ao | 1|1 ]o 1] 1] 1]1]1]1]1]1] 10 Sandalias Femininas,
masculinas e infantil
A1l 1 1 0 1 0 1 1 1 0 1 1 3 Chapéu, sanc'lallla, bolsa,
acessorios
Al12 0 1 Bolsas
Al13 0 1 Bolsas
Al4 1 11 Bonés, chaveiros
AL5 1 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1 9 Carteira, cmto,s, chapéus,
bonés
Al6 1 0 1 1 1 1 1 1 1 Chapéu, boné, cintos
Al17 0 1 1 1 1 1 1 1 1 Sandalias
pms | 1|11 ol 1|11l 1]1]|1]| 20 | Sndaliasmasculinoe
feminino
Al19 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 Sandalias e botas
a0 | 1|2 1]o]1]1|1]1]1]0]o0 8 Bolsas, carteiras,
sandalias

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Entretanto, quatro casos que apresentaram maior escore foram de artesaos

que produzem objetos distintos. Ressaltando que houve mudancas nas ferramentas

de trabalho, porém as ferramentas que eram usadas no inicio ndo foram

descartadas, algumas até mesmo aprimoradas.

Algumas mudangas de estilo aconteceram em virtude da demanda local, um

caso corrigueiro, que também esta presente no trabalho de Oliveira (2019), pois é o

fato do homem do campo que foi se adaptando as novas tecnologias e ferramentas

de trabalho, deixando de usar o cavalo como meio de transporte, bem como todo o

aparato necessario. A moto se tornou essencial e o gibao, o bisaco e a espora

utilizadas na montaria tiveram sua producgao limitada.
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Grafico 05 — Fator de influéncia na criagcdo do artesanato

45. QUAL FATOR, LISTADO ABAIXO, EXERCE MAIOR INFLUENCIA NA CRIACAO DO SEU
TRABALHO ARTESANAL?

20 respostas

RELIGIAQ [0 (0%)
POLITICA E ECONOMIA 14 (70%)

COTIDIANO 7 (35%)

MEIO AMBIENTE —3 (15%)

MANIFESTAGOES POPULARES -4 (20%)

0 5 10 15

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Também é possivel associar as mudancgas de estilo de vida ao relacionar a
religiosidade com a influéncia na criagdo do trabalhado artesanal. Visto que o
municipio de Cabaceiras sempre teve forte presenca da religiao Catélica, porém nao
se tornou fator de influéncia na criagdo de artesanato, como pode-se observar no
Grafico 05.

A insercao do Design aconteceu desde a fundagéo da cooperativa, tanto no
desenvolvimento de produtos, quanto no processo produtivo, a partir de
investimentos em tecnologia e cursos de aprimoramento de técnicas, trazendo
sempre a preocupagdo com o meio ambiente e a sustentabilidade.

Entendendo visibilidade como alcance geografico do artesanato, a Tabela 2
compara os escores de local de venda do artesanato da produgao atual com a do
inicio da cooperativa, variando de ausente a cosmopolita, podendo somar até 9
pontos.

Buscou-se identificar o local de venda do artesanato, conforme mostra na
Tabela 2, que caracteriza a amostra do estudo quanto ao local de comercializacao
do artesanato, onde aparece os principais pontos de venda descritos pelo gerente
da Cooperativa.

Pode-se observar que mais da metade dos entrevistados (75%) conseguiram
expandir a comercializacdo dos objetos produzidos para além do municipio onde
vive. Em evidéncia, as respostas mais frequentes dos artesdos como ponto de

comercializagdo do artesanato produzido € o proprio municipio, uma vez que a
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cooperativa mantém um controle dessas vendas e faz a comercializacdo em sua
sede no distrito de Ribeira.

A média de visibilidade da amostra é 3,35 (escore total, depois), ficando
abaixo da média. Nota-se também que apenas 20% da amostra consegue superar o
padrao de visibilidade, ou seja, os artesdos possuem baixos niveis de visibilidade

por ndo conseguir um bom alcance geografico dos seus artesanatos

Tabela 2 — Caracterizagdo da amostra - Local de comercializagao

ARTESAOS
AD1|A02|AD3|A04|ADS|AOE|ADT |ADB|ADS|ALD|AT1|AL2|AT3|A14|A1S|AL6|ALIT|ALE|ALID|AZOD

VISIBILIDADE

Desconhecdimento
sobre local de

comercializacio

MNa propria residéndia 1 1 1| 1 1 1

Em ponto comerdial
no municipio onde i 1 1[N i 1| 1| 1| 1| 1 VRE B i 1| 1| 1| 1| 1 1} 1
vive

Em ponto comerdial
na regido do Cariri

Em ponto comercial
no estado da PB,
exceto Cariri e Jodo
Pessoa

Em ponto comercial
em lodo Pessoa

Em ponto comercial
de outras capitais do 1 1 1 1 1 | 1| 1 1 1
MNordeste

Em ponto comercial
de outras regides do 1 1 1 1 1 1
Brasil

Em ponto comercial
de outros paises
Pela internet 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Outra informacédo importante esta na pendltima e ultima pergunta, que séo
respectivamente: “Suas pecas ja foram exibidas em museus e/ou exposicdes?” e
“Caso a resposta seja ‘sim’ a pergunta anterior, onde as pegas foram expostas?”. A
unanimidade das respostas afirma que os artesdaos ja exibiram suas pegcas em
museus e/ou exposicdes, mas apenas quatro artesdos conseguiram expor

internacionalmente.
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Figura 34 — Mapa alcance geografico do artesanato.
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Fonte — Elaborado pela autora (2022)

A Figura 34 mapeia os paises em que o artesanato ja esteve presente, desde
objetos comprados para dar de presente, para revender e até para exposigoes.
Evidenciando que no Brasil, ele ja foi vendido em todos os estados, sendo o
Nordeste o maior consumidor deste artesanato. De acordo com artesao A11, temos

que:

“Para exportacdo mesmo a gente ndo mandou, mas por exemplo, pessoas
que levou produtos da Arteza a exemplo do padre Joao Jorge, ele levou pra
Inglaterra, ja foi pra Franga, pra Alemanha, enfim, esses paises que mais a
gente sabe que foi |4, ndo a nivel de exportacdo, mas de pessoas que
compraram e levaram pra |4 pra presentear ou pra vender |1a”. (Artesdo A11)

Embora a visibilidade seja determinada pelo alcance geografico que o
artesanato consegue chegar, as exibicbes em museus e/ou exposicdes pode-se
tornar outro ponto determinante na visibilidade do artesanato. Uma vez que essas
exposicoes servem de midia gratuita, levando o telespectador a se interessar pelo
produto e ir em busca de compra-lo, desde uma viagem ao local onde sao
fabricados até compras on-line.

O Grafico 06 faz uma sintese dessas informagdes, mostrando a diversidade
de locais que os artesanatos produzidos foram expostos e evidencia a relagdo da
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Arteza com a capital da Paraiba, Jodo Pessoa, onde foi undnime terem artesanato
nesta localidade.

Grafico 06 — Exibicdo do artesanato em museus e/ou exibicoes

57. CASO A RESPOSTA SEJA SIM A PERGUNTA ANTERIOR, AONDE AS PECAS FORAM EXPOSTAS?

20 respostas

NO CARIRI

EM JOAO PESSOA 20 (100%)

EM OUTRA CAPITAL DO
NORDESTE

EM OUTRA REGIAO DO
BRASIL

17 (85%)
12 (60%)

EM OUTROS PAISES —4 (20%)

0 5 10 15 20

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

4.3TRANSFORMACOES NA VIDA DOS ARTESAOS

O terceiro e ultimo objetivo especifico, que tem por finalidade descrever as
principais transformacdes ocorridas na vida dos artesdos e artesds que participam
da Cooperativa Arteza, apds a introducao dos trabalhos de Design, foi descrito com
facilidade pelos artesdos, uma vez que 100% deles alegaram mudangas de vida
apoés trabalhar na Arteza. A pergunta tinha as opgdes de responder “sim” e “nao”,

todos responderam “com certeza”, reforcando uma mudanca positiva.

Outro fator dessa mudanca de vida esta associado a melhoria na renda
mensal. Em que 90% dos entrevistados afirmam que o artesanato € sua principal
fonte de renda, sendo 70% a unica fonte de renda. No Grafico 7, estd exposto a
renda mensal dos artesaos.

Grafico 07 — Renda mensal dos artesios

17. QUAL A SUA RENDA MENSAL PROVINIENTE DO ARTESANATO?

20 respostas

@ MENOS DE UM SALARIO MiINIMO
@ 1 SALARIO MINIMO

© ENTRE 1 E 2 SALARIOS MINIMO
@ ENTRE 2 E 5 SALARIOS MINIMO
@ ENTRE 5 E 10 SALARIOS MINIMO
@ MAIS DE 10 SALARIOS MINIMO

Fonte — Elaborado pela autora (2021)
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Nenhum artesdo consegue uma renda mensal de mais de 10 salarios-
minimos. 50% deles apresenta uma maior regularidade ganhando ente 1 e 2
salarios-minimos. E a renda nao esta diretamente ligada a produgcédo, uma vez que o
tempo de trabalho e os dias da semana trabalhado mantém uma uniformidade entre
0s artesaos.

Grafico 08 — Caracterizacdo daRenda mensal dos artesdos

24. DE ACORDO COM SUA RENDA MENSAL, VOCE COSTUMA USAR O DINHEIRO EM:

20 respostas

POUPANGCA —6 (30%)
VIAGENS
LAZER —4 (20%)
DESPESAS COM A CASA 14 (70%)
Investimentos —2 (10%)
Investimento em outro setor (c... 1(5%)
Investimentos em material para... 1 (5%)

0 5 10 15

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Essa renda mensal costuma ser usada nas despesas com a casa, quando
conseguem fazem uma poupanga, cerca de 20% procuram usar em investimentos
desde materiais e ferramentas para a oficina, até cursos de aperfeicoamento. Ja
30% relatam que usam em lazer e viagens, sendo o ciclismo uma préatica de lazer

bem comum na regido. (Grafico 8)

Grafico 09 — Caracterizacao da escolaridade dos artesdos

26. DEPOIS DE TRABALHAR NA ARTEZA, FEZ ALGUM INVESTIMENTO EM EDUCACAQ?

20 respostas

@ ENSINO FUNDAMENTAL

@ ENSINO MEDIO

9 ENSINO SUPERIOR

@ CURSOS TECNICOS

@ Nenhum

@ Nao fiz

@ Cursos em gestéo de cooperativa.

Fonte — Elaborado pela autora (2021)
Com relagdo a escolaridade, observa-se que a maior parte (80%) possui

ensino médio completo, 15% ensino médio incompleto e 5% ensino superior. Nesse
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sentido, os artesdos tém buscado melhorias na educacéao, principalmente a partir de
cursos técnicos e cursos a distancia, visto que o ensino superior é ofertado de
maneira presencial em outra cidade. (Vide Grafico 09).

Outra mudanca na vida do artesdo foi a independéncia financeira, em que
eles relatam com satisfacdo que além da melhoria na renda familiar, conseguiu-se
comprar ou construir a casa propria (Grafico 10). Como a Arteza possui veiculo para
dar assisténcias aos cooperados, eles tém pelo menos um meio de transporte para
atender as necessidades pessoais. (Grafico 11).

Grafico 10 — Caracterizagdo da moradia dos artesdos
23. VOCE MORA EM:

20 respostas

@® IMOVEL PROPRIO
@ IMOVEL ALUGADO
IMOVEL CEDIDO

Fonte — Elaborado pela autora (2021)

Quem possui um poder aquisitivo maior, demonstra satisfacdo por conseguir
contratar mais funcionéarios e expandir seu comércio, contando com o apoio da mao-
de-obra local e se tornando uma referéncia para os arteséos iniciantes que almejam
crescer no ramo.

Grafico 11 — Caracterizagdo meio de transporte dos artesdos

25. VOCE POSSUI ALGUM MEIO DE TRANSPORTE?

20 respostas

® NAO
® sivm

Fonte — Elaborado pela autora (2021)
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Diante de tantas melhorias pessoais na vida de cada artesdo, o maior
entusiasmo deles € ver que seus parentes que foram para outras cidades em busca
de sustento, por ndo ter alternativas onde viviam, estdo retornando para trabalhar
com o couro e, principalmente, a juventude esta inserida nesse meio em busca do
seu provento.

O artesdo 11 argumenta que tem sido bem promissora a relacdo com os

designers, quando fala dos cursos ofertados:

Foi muito proveitoso o curso, abriu novos horizontes, conseguimos
diversificar mais o que a gente produz e isso fez com que 0 nosso
artesanato tivesse mais visibilidade, ai aumentou o numero de
pedidos, mas com essa pandemia as coisas desandaram um pouco.
(Artesao 11)

A artesdo 05 também se identifica com o processo de producdo em si,
quando fala sobre sua rotina: “Como tenho oficina dentro de casa, as vezes me
perco no tempo quando estou criando pecas e busco sempre usar 0 que nos
ensinaram de sustentabilidade". Ela traz o discurso geral dos artesaos em sua fala:

A gente vé que as pessoas deixaram de sair daqui para outros
lugares, a diferenga € grande, melhorou muito a vida da gente, eu
tenho uma casa confortavel, um carro, e o que tenho de luxo pra mim

€ investir em esporte, no ciclismo, que eu gosto demais. (Artesao 05)

Em resumo, algumas acdes do designer durante o processo de producao
impactaram na vida dos artesdos, bem como o uso de algumas técnicas trouxeram
melhorias como as apontadas pelos artesdos. Essas mudancas sdao fundamentais
para compreender a relagdo designer e artesdo e como se comportam dentro da

Cooperativa.


https://www.todamateria.com.br/uso-das-aspas/
https://www.todamateria.com.br/uso-das-aspas/
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CAPITULO V

5 CONCLUSOES

Ao longo desta pesquisa, buscou-se responder a seguinte questdo basica:
“‘Como a tradicdo (artesanato) e a inovacgao trazida pelo profissional em Design
(Designer) atuaram em conjunto para melhorar o processo e o produto de couro na
Cooperativa Arteza?” Para tanto, efetuou-se uma reviséao da literatura envolvendo os
seguintes temas: “Design e artesanato e transformagbes sociais; Design e
visibilidade dos produtos, e; Design e territério”, relacionando todos esses tépicos
com a atividade do designer, visando fundamentar as discussdes expostas. Em
seguida, foi apresentada a metodologia do trabalho, os resultados e suas discussdes

e apods isso € possivel concluir que:

As principais transformagdes ocorridas na atividade artesanal apos a chegada
do profissional em design no local de trabalho foi que o designer, em processo
coparticipativo com o artesao, transformou o artesanato que era feito para uso das
atividades diaria do campo, por exemplo: o gibdo, chapéu, perneira, dentre outros,
em um artesanato diversificado para além do trabalhador.

A busca por melhorias, a fim de acompanhar o mercado consumidor, trazendo
a insercao de design fica nitida até a atualidade. Entretanto, o processo criativo é
bem timido pela maioria dos artesdos e aqueles que se destacam em produzir algo
original e inovador é taxado como artista.

Percebe-se que o Design esta relacionado ao desenvolvimento de inovacgoes
socioculturais e tecnoldgicas. o design se mostrou como uma ferramenta para a
competicdo, passando a ser incorporado as comunidades artesds, podendo atuar
em sua producdo, na captagdo de matéria-prima, no desenvolvimento de novos
produtos, e na divulgacéao e distribuicdo do artesanato.

Até mesmo uma tradicdo consolidada estd sujeita a acdo do tempo e as
mudancas provenientes dela. Para ndo perder essa tradicao, € preciso se adaptar,
reinventar, reutilizar o artesanato e conseguir prolongar o declinio do ciclo do

produto.
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O Designer esta como colaborador em todo esse processo, tentando resgatar
o elo perdido entre designer e artesédo e o Design se torna um projeto maior de unido
do artesdo com o designer em prol do fortalecimento dessa tradicéo.

Com o apoio de 6rgaos como o SEBRAE/SENAI e Prefeitura Municipal, a
Cooperativa conseguiu acompanhar a evolugdo do tempo, no inicio, de forma mais
singela, dentro da sede, com quadros e explicacao oral e posteriormente, dentro do
caminhdo escola do SEBRAE, com diversos equipamentos para facilitar a produgéo
do artesanato e tornar as aulas mais dindmicas.

O nivel de visibilidade dos produtos, identificados a partir do alcance
geografico deles, apods a inser¢cdo das atividades do designer no ambiente laboral,
trouxe reflexdes anteriores a coleta de dados e levaram a considerar que a maioria
dos artesdos da cooperativa se enquadrariam como artesdos tradicionais néo
reconhecidos, com baixos niveis de visibilidade e Design. Mas, de modo geral,
apenas a Vvisibilidade nao é favoravel, pois os artesdos se apresentam como
artesdos de referéncia cultural - ndo reconhecido, ou seja, a maioria do artesdo tem
seus artesanatos com pouco alcance geografico, e uma pequena parte tem um
excelente alcance geografico (internacional).

O artesdo da cooperativa Arteza, € um empreendedor nato, “proativo, um
tomador de riscos (em termos de realizagdo de negdcios e com o produto artesanal
em si), e tem compreensao da importancia do relacionamento com os clientes e da
construcéo de redes.”

A busca por estratégias e melhorias tanto do artesdo como do Designer, traz
novas perspectivas de crescimento para a Cooperativa. Algumas acbes que
impulsionaram a visibilidade foi o e-commerce, uma ferramenta de vendas on-line
trazendo um novo mercado, expandindo as vendas e aumentando o alcance
geografico dos artesanatos.

As principais transformag¢des ocorridas na vida dos artesdos e artesa que
participam da Cooperativa ARTEZA, apds a introdugé&o dos conhecimentos oriundos
do designer, foram o aumento da renda adquirida com o artesanato, consolidando os
niveis de inovagao e visibilidade do artesanato local que assumem um indicio de
fortalecimento da atividade artesanal na cooperativa, valorizacao da identidade e
cultura local e conservagéo da tradigdo dos ensinamentos de pai para filho.

Em consequéncia a melhoria na renda familiar, os artesdos se orgulham de

poder construir da casa propria, possuir um meio de transporte, conseguir fazer
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investimentos e guardar um pouco de dinheiro, conseguir se capacitar e/ou terminar
os estudos. No geral, poder ter tempo suficiente para trabalhar, ficar com a familia e
ter um lazer, sdo as maiores transformacodes na vida dos artesaos.

Diante do exposto, pode-se concluir de forma geral que a intervencao do
designer no processo produtivo e no desenvolvimento dos produtos em couro da
Cooperativa ARTEZA abarca os processos colaborativos entre designers e artesaos
se mostrando eficazes na Cooperativa em estudo, visto que foi proposto um
ambiente de mutua troca de conhecimentos para aprendizado coletivo, respeitando
cada profissédo, tornando algo complementar e ndo sobressaindo uma a outra.

O designer teve participagcdo na transformacao dos artesdos a partir da
transformacdo da Cooperativa, por meio de agdes sociais, reestruturacdo dela,
organizacao do trabalho para atender a demanda, no caso das mulheres, conciliar
trabalho e afazeres domeésticos, promovendo igualdade social, o fortalecimento de
pertencimento e empoderamento do artesanato local.

Por fim, a participacéo de 80% dos artesados ativos e que estejam produzindo
ajudou a atingir todos os objetivos desta pesquisa, trazendo uma melhor descricdo
das transformagdes no processo e desenvolvimento do artesanato.

Percebe-se que a insercdo do Design aconteceu desde a fundacdo da
cooperativa, tanto no desenvolvimento de produtos, quanto no processo produtivo, a
partir de investimentos em tecnologia e cursos de aprimoramento de técnicas,
trazendo sempre a preocupagao com o meio ambiente e a sustentabilidade e uma
busca constante pela visibilidade do artesanato local.

Todas essas intervengdes do Design fortaleceram o artesanato, trouxeram
melhorias na vida pessoal e profissional de cada artesdo, e ainda consolidaram a
identidade local, reforcando a ideia de pertencimento e apropriacdo dos trabalhos
artesanais.

E como o trabalho ndo se encerra neste, sugerem-se os seguintes trabalhos
futuros: pesquisas para examinar a existéncia de relacao entre visibilidade e Design
e o local de trabalho dos artesdos e quais fatores resultam de tal relagao; investigar
0 pequeno grupo de altos escores em Design e visibilidade, a fim de caracteriza-lo e
compreender como um case de sucesso; investigar a relacdo de artesdos
cooperados que produzem com os cooperados que ndo produzem, para caracteriza-

los de acordo com a relagdo entre produgéo e participagao.
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APENDICE A - PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES  « gw«p
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE / HUAC - UFCG

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: CARACT_ERIZACAO DO TRABALHO ARTESANAL EM COURO A PARTIR DA
INSERCAO DO DESIGN NA COOPERATIVA ARTEZA-PB

Pesquisador: Ana Amélia Albuquerque de Oliveira Castanha
Area Tematica:

Versdo: 2

CAAE: 42374720.9.0000.5182

Instituicdo Proponente: Centro de Ciéncias e Tecnologia
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Nuamero do Parecer: 4.637.717

Apresentagao do Projeto:
Se trata de uma pesquisa de pés-graduacdo (Mestrado) tendo como objeto o trabalho dos artesdos
residentes de Cabaceiras-PB

Objetivo da Pesquisa:
determinar a contribui¢do do Design na aquisi¢do, no processo € na comercializagdo de produtos
artesanais em couro da Cooperativa ARTEZA, situada no municipio de Cabaceiras, Estado da Paraiba.

Avaliagdo dos Riscos e Beneficios:

Menciona possiveis desconfortos, mas ndo informa como ameniza-los. Quanto aos beneficios, se for
seguido os principios éticos, a pesquisa fornecera informagdes relevantes para entendimento sobre a
importancia do artesio

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:
A pesquisa se propde a uma analise importante.

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Todas as demandas do parecer anterior foram atendidas

Enderego: Rua: Dr. Carlos Chagas, s/ n

Bairro: Séao José CEP: 58.107-670
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-5523 E-mail: cep@huac.ufcg.edu.br
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UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES gzm«, mo
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE asil
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

Continuagéo do Parecer: 4,637.717

Recomendacoes:
Sem recomendacgées

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:
Todas as demandas do parecer anterior foram atendidas

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagéo
Informagdes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 24/03/2021 Aceito
do Projeto ROJETO 1504297 .pdf 11:13:23
Outros DECLARACAO_UFCGDESIGN.pdf 24/03/2021 |Ana Amélia Aceito

11:11:49 | Albuquerque de
QOliveira Castanha

Declaragdo de 2TERMO_DE_COMPROMISSO_DOS_ | 24/03/2021 |Ana Amelia Aceito
Pesquisadores PESQUISADORES2021.pdf 11:10:00 | Albuquerque de

Oliveira Castanha
TCLE/Termosde |1TCLE_FINAL_2021.pdf 24/03/2021 |Ana Amélia Aceito
Assentimento / 11:07:42 | Albuquerque de
Justificativa de Oliveira Castanha
Auséncia
Cronograma CRONOGRAMAZ021.pdf 24/03/2021 |Ana Amélia Aceito

11:07:10 | Albuquerque de
Oliveira Castanha
Outros 3TERMODEANUENCIASENAL pdf 16/01/2021 |Ana Amélia Aceito
08:27:12 |Albuquerque de
Oliveira Castanha

Outros 5PESQUISAEMARQUIVOPREFEITURA{ 22/10/2020 |Ana Amélia Aceito
.pdf 08:57:22 | Albuquerque de
Oliveira Castanha
Outros 3TERMODEANUENCIAUFCG .pdf 22/10/2020 |Ana Amelia Aceito

08:55:49 | Albuquerque de
Qliveira Castanha

Outros 3TERMODEANUENCIAPREFEITURA.p| 22/10/2020 |Ana Amélia Aceito
df 08:55:13 | Albuguerque de
Oliveira Castanha
Declaragao de 3TERMODEANUENCIAARTEZA.pdf 22/10/2020 |Ana Amélia Aceito
concordancia 08:52:23 |Albuquerque de
Oliveira Castanha
Outros 5PESQUISAEMARQUIVO.pdf 14/10/2020 |Ana Amélia Aceito

15:04:39 | Albuguergue de

Enderego: Rua: Dr. Carlos Chagas, s/ n

Bairro: Sao José CEP: 58.107-670

UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE

Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-5523 E-mail: cep@huac.ufcg.edu.br
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Continuagéo do Parecer: 4.637.717

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

Ko ™

Outros 5PESQUISAEMARQUIVO.pdf 14/10/2020 |Oliveira Castanha Aceito
15:04:39
Folha de Rosto FOLHA_DE_ROSTO.pdf 08/10/2020 |Ana Amélia Aceito
22:52:54 | Albuguerque de
Oliveira Castanha
Projeto Detalhado / |4ESTRUTURADOPROJETO.pdf 21/03/2020 |Ana Ameélia Aceito
Brochura 10:14:58 | Albuquerque de
Investigador Oliveira Castanha
Orcamento Slide4.JPG 20/03/2020 |Ana Amélia Aceito
16:48:35 | Albuquerque de
Oliveira Castanha

Situagao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:

Nao

CAMPINA GRANDE, 08 de Abril de 2021

Enderego: Rua: Dr. Carlos Chagas, s/ n

Bairro: Sao José
UF: PB Municipio:
Telefone: (83)2101-5545

Fax:

Assinado por:
Andréia Oliveira Barros Sousa

(Coordenador(a))

CEP: 58.107-670
CAMPINA GRANDE

(83)2101-5523

E-mail:

cep@huac.ufcg.edu.br
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APENDICE B - ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA

PESQUISADOR:

NOME DO ARTESAG:
I-IDENTIFICA{;ﬁD PESSOAL

1. Qual o seu sexo: ( )Masculing{ } Femining

2. Qual a sua idade:

3. Cidade em que reside?

4. Qual o seu estado civil?

( )} 1. Sclteiro { )4. Separado(a)
{ }2. Casado(a) { } 5. Divorciado (a)
{ ) 3. UnidoEstavel { ')6. Vidvo(a)

5. Qual a sua doutrina religiosa?

{ }1. Catolica [ )} 5. Candomblé

{ }2. Evangélica { }6. Semdoutrina,
{ ) 3. Espirita mascré em Deus
{ )4. Umbanda [ }7.Ateu

{ ) 77. Outro.

ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA

DATA:

LOCAL:

. Qual o seumunicipio de nascimento?
} 1. Cabaceiras { }6.Gurjdo
} 2. Bogueirgo { }7.5erraBranca
) 3. Boa Vista { ) 8.Queimadas
} 4. 580 Domingos { }9.Campina Grande
) 5. 580 Jodo do Cariri
) 77 Outro

—— ey

. Qual a sua escolaridade?

. N3osabeler, nem escrever

. Alfabetizado

. Ensino fundamental incompleto
. Ensino fundamental completo

. Ensino médiocincompleto

. Ensino médio compieto

. Ensino superiorincompleto

. Ensino superior completo

— e )
L L P e P A
L= T R = VR I S

8. Tem filhos?( ) 0. N8o ( |} 1.5im. Quantos?

Il - CONDICOES PROFISSIONAIS E ECONOMICAS

5. Com gue idade comegou a trabalharcom
artesanato?

10. Comovocé aprendeu seu oficio artesanal?
{Escolha a principal fonte)

{ }1. Coma familia

| }2. Compessoasdacomunidade

} 3. Através de cursos e capacitagdes

} 4. Atraves de cursos da UFCG

} 5. Esforgo particularfautodidatismo

)

(
{
(
{ )} 77. Outros.

11. Quetipode artesanatovocé produz?

12. Ha outras pessoas da sua familia que séo
artesdos ouartesds? [ }0. Nao | ) 1. 5im

13. Casoa respostasejaSIM a pergunta 12, qual a
relacio parental?

14, Quantos membros da sua familia estio
envolvidosem sua atividade de artesanato?

15. O Artesanato € a sua principal fonte de renda?
{ }0.Mdo { )1 5im

16. Qual a sua renda mensal provenientedo
artesanato?

( } 1. Menosdeum S.M
{ }2.15M

{ }3.Entrele2S.M

{ J4 Entre2 e55.M
{ }5.Entres e 10 5.M
[ }6. Mais dell 5.M

17. Além do artesanato, alguma atividade de
trabalho proporcionarenda paravocé?
{ }0.Méo [ }1. 5im

18. Casoa respostasejaSIMa pergunta 17, qual a
atividade detrabalhorealizada?

19. 0 gque mudou no seutrabalho desde que vocé
iniciou suas atividades profissionais?
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Il - CONDICOES PROFISSIONAIS E ECONOMICAS

20. Houve alguma melhoria na renda familiar?
()o-N3o [ )1 5im

21. Casoa respostasejaSIM & pergunta 20, a que
se atribui essa melhoria?

22. Vocdmora em:

( }1. Imovel proprio
{ )2 Imovelalugado
{ } 3. Imovelcedido

{ ) 77. Outros

23. De acordocom sua rendamensal, vocé
costuma usar o dinheiro em:

[ )1 Poupanca

{ }2. Viagens

()3 Lazer

( }4. Despesascomacasa

( ) 77. Qutros

Ill — ACESSO A MATERIA PRIMA

27. 0 tipode matéria-prima gue vocé utiliza
mudou desde que comecou atrabalharcom
artesanato?

( )0 NSo[ }1.5im

24. Vocé possul algum meic detransporte?
( )0.N&o [ )1.5im

25. Depois de trabalhar na Arteza, fezalgum
investimento em educagio?

{ } 1. Ensinofundamental

{ }2. EnsinoMédio

{ )} 3. EnsinoSuperior

( }4. Cursostécnicos

{ }77. Outros

26. Houve mudanga na sua vidadepois de
trabalharna Arteza?
( J0.NEo [ }1.5im

30. Houvemudangas no modo de aquisicio da
matéria-prima?
{ }0.N8of }1.Sim

28. A matéria-prima que vocé utiliza na produgio
artesanal passou poralguma adaptagBoou
transformacdo desde que vocé comegou a
trabalhar com artesanato?

{ }0.Ndo{ )1.5im

29. Comovocé adquire esta matéria-prima?
{ }1. Comprando

( ) 2. Recolhendonavizinhanga

{ } 3. Extraindo danatureza

{ }4. Coletandoda natureza

{ ') 5. Recebendodoagbes

{ )} 6. Produzindoem casa

( }77. Dutro.

31. Casoa respostasejaSih a pergunta 29, essa
mudanga teve relagio coma insergdo do Design?
{ }0. Ndo{ }1.Sim

32. Aonde vocé adguire com mais frequéncia esta
matéria-prima?

{ }1. Nobairro ondevive

( ) 2. Nomunicipio onde vive

{ )3 Emoutromunicipio
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IV - PRODUCAO

33. Em média, dedicaquantas horas pordiaac
trabalhoartesanal?

34. Recebe ajuda de outras pessoas no processo
de produgdo artesanal?
{ })0.M3o[ )1.Sim

35. Que tipo de vinculo possui com essas pessoas?
( ) 1. Familiar { } 2. Amizade({ ) 3. Empregaticio

36. Qual o local do seutrabalho com artesanato?
| }1.Casa

{ ) 2. Associagao

{ }3. Cooperativa

{ }4. Oficina
{ }77. Outro.

37. De quem é a propriedade dos equipamentos
deprodugio?

{ } 1. Individual {do entrevistado)

{ ) 2. Associados/Cooperados

{ }3. Familia

{ )4 Terceiro(alugado/cedido)

{ ) 77. Outro.

38. Quaisdias da semanavocé trabalha?

{ }1. Domingo { }5.Quinta
{ }2.5egunda [ }6.5exta
{ }3.Terga { }7.Sabado
{ }4. Quarta ( )8 Todos

39.Quanto tempo vocé leva para fazerum
artefato emcouro?

40. O que, na sua opinido, tarnaria melhoro
produto?

41, Os equipamentos utilizados atualmente na
producdo artesanal s8o os mesmos utilizados
desde oiniciode sua atividade?

( Jo.Nao { )L1.5im

42. Houve alteracdo na técnica de produgdo
artesanal?{ }0.Ndo{ )1.5im

43. Vocé imprimiu mudangas de estilo em relagdo
ao objeto produzide?( } 0. Mo ( )1.Sim

44. Houve mudangasem relacdoao(s) tipo|s) de
objetols) produzido(s)?
( )0.Mdo( )1 Sim

45, Qual fator, listado abaixo, exerce maior
influencia na criagio do seutrabalho artesanal?
{ }1. Religido

{ ] 2. Politica e Economia
( ) 3. Cotidiano

( ) 4. Meioambiente
{ ) 5. Manifestagbes populares
{ '} 77. Dutro.

46. Em qual dos artesanatos que vocé produz o
Design estd presente?

{ ) 1. Sandalias Masculinas
{ } 2. Sandalias Femininas
{ ]3. Bolsas

{ )4. Chapéus
{ ) 5. Acessorios
{ }77. Outro.

47. O artesanato é reconhecido?
{ }1. Momunicipio

{ }2. Noestado

{ )3 Mopais

( )4 Internacionalmente
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V — COMERCIALIZACAO

48. Quem & responsavel pela comercializacio do
objeto artesanal?

1.{ ) O praprioartesdo

2. ) Amigols)

3.{ )Algum membro dafamilia

4.[ )} Associagdo/Cooperativa

5.( |} Atravessador

49, Houve mudanga em relagdoa quem
comercializava o objeto artesanal?
{ }0.Néo { )1 Sim

50. Aonde érealizadaavenda doobjeto
artesanal?

{ }J1. Emcasa

( )} 2. Em ponto comercial no municipio onde vive
{ ) 3. Em ponto comercial naregido do Cariri

{ }4. Em pontocomercial em Jodo Pessoa

{ ) 5. Em pontocomercial de outras capitais do
Mordeste

( ) 6. Em ponto comercial de outras regites do
Brasil

{ } 7. Em pontocomercial de outros paises

{ ) 8. Pelainternet

{ }77. Outro.

51. Houve mudanga em relagdo ao local devenda
do artesanato?( ) 0. Ndo { ) L. Sim

Ll TR v

52, Quais as formas de pagamentos?
} L. Dinheiro

} 2. Cheque

) 3. Cartio de crédito

} 4. Fiado

} 77. Outra. Qual?

— e — — —

53. Houve mudangaemrelacdod formade
pagamento?{ }0. Ndo [ }1.Sim

54. Cwalo mésdo ano com maior guantidade de
venda doobjeto artesanal?

()

{ ) ©ano inteiro{sem diferenca entre meses)

55. A gue se atribui a maiordemanda neste més?

56. Suas pecas ja foram exibidas em museus e/ou
exposictes? ( ) 0.Ndo [ ) 1.5im

57. Casoa respostasejaSIM & pergunta 56, aonde
as pecas foram expostas?

{ )} no Cariri

{ }emlodoPessoa

{ } em outracapital do Nordeste

{ ) em cutraregido do Brasil

{ ) em outros paises
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

ESTUDO: CARACTERIZACAO DO TRABALHO ARTESANAL EM
COURO A PARTIR DA INSERCAO DO DESIGN NA COOPERATIVA
ARTEZA-PB

Vocé esta sendo convidado (a) a participar do projeto de pesquisa acima citado. O documento
abaixo contém todas as informagdes necessdrias sobre a pesquisa que estamos fazendo. Sua

colaboragdo neste estudo serd de muita importdncia pava nds!

I) Esta pesquisa tem por objetivo identificar os possiveis fatores associados &s mutagdes
vivenciadas pela atividade artesanal, bem como descrever aspectos relativos ao perfil do
artesdo, a organizagdo do trabalho e aspectos econémicos da atividade laboral. Examinar
possiveis diferencas entre artesdos e artesas, quanto a organizagéo do trabalho e por fim
caracterizar os artesdos a perfis que considerem, simultaneamente, o nivel de visibilidade
do artesanato produzido e a aplicagdo do Design no processo de trabalho.

1I) No ambito académico, esta pesquisa justifica-se ao observar a lacuna existente em
pesquisas sobre o trabalho artesanal em couro na Paraiba e como o Design vem atuando
nesse processo. Carrega em sim uma contribuig¢io sociocultural para a regido do objeto
de estudo, resguarda uma cultura centendria, pela originalidade do tema e valorizagdo da
identidade local, por meio da transformacao social e trazendo novas perspectivas quanto
a organizacgio do trabalho. Igualmente justifica-se pelos aspectos ambientais, uma vez
que a cooperativa tenta inserir o tripé da sustentabilidade no ciclo de vida do produto
(C.V.P.), a partir do trabalho de artesdos conscientes, preservacdo do meio ambiente,
atuacdo produtiva e que se mantenha em um ciclo sustentavel. E os procedimentos sdo
OBSERVACAO DIRETA, a partir de captacio de informagdes por meio dos cinco
sentidos. ENTREVISTAS SEMIESTRUTURADAS, utilizando como referéncia o
trabalho de Granjeiro (2015). ANALISE DOCUMENTAL, através da busca de registro

em orgdos como UFCG, Prefeitura Municipal e Arteza.

IIT)  Os possiveis riscos quanto a realizacdo da entrevista sdo o desconforto, por parte do
entrevistado, quanto ao teor de algum questionamento. Bem como a preocupagdo com a
pandemia. Para minimizar o risco, a entrevista pode ser pausada caso haja necessidade.

Realizacdo de “quebra-gelo” antes da entrevista. Sera feito a higienizacdo de todo

99
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N

material, mantendo a distdncia minima exigida pelo Ministério da Satde (tais como
alcool em gel, mascaras) e caso algum entrevistado se sinta mais seguro realizar de forma
remota, sera disponibilizada a entrevista através da plataforma Google Forms.

IV) A entrevista se dara na Cooperativa Arteza, visando a facilidade de acesso.

Ao aceitar participar da pesquisa vocé concorda que:

1) Fica garantido o pedido de afastamento ou desisténcia dessa pesquisa no momento que
desejar interromper a colaboragio na pesquisa, sem necessidade de qualquer explicagio
ou penalizacdo;

2) Todas as medias cabiveis serdo tomadas a fim de manter o sigilo de cada entrevistado;

3) Os resultados serdo mantidos em sigilo, exceto para fins de divulgagio cientifica, sem
especificar nome de nenhum participante;

4) A participagdo & voluntaria, de livre e espontanea vontade;

5) Nao havera compensagdo financeira relacionada a sua participagdo na pesquisa,
tampouco terdo nenhuma despesa para participar da pesquisa;

6) Recebera da pesquisadora uma via do TCLE;

Caso tenha alguma duvida sobre esta pesquisa, vocé poderd entrar em contato com a
coordenadora responsavel pelo estudo: Ana Amélia Albuquerque de Oliveira Castanha, através
da pessoa responsavel pela cooperativa Arteza ou pelo fone: (83) 98652-4186 ou pelo e-mail:

ana_2aoli@hotmail.com

Endereco institucional:
Universidade Federal de Campina Grande, R. Aprigio Veloso, 882 - Universitario, Campina
Grande - PB, 58428-830.

CEP onde foi apreciada a pesquisa: Comité de Etica em Pesquisas com Seres Humanos —
CEP, do Hospital Universitario Alcides Cameiro - HUAC, situado a Rua: Dr. Carlos Chagas, s/
n, Sdo José, CEP: 58401 — 490, Campina Grande-PB, Tel: 2101 — 5545, E-mail:
cep@huac.ufcg.edu br;

Site: https://cephuac-ufcg. wixsite.com/cephuac-ufcg.
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CONSENTIMENTO POS-INFORMACAOQ

Acredito ter sido suficientemente informado (a) a respeito do que li ou foi lido para mim,
sobre a pesquisa, discutindo com a responsavel pela pesquisa, sobre minha decisfio em participar
do estudo.

Fui informado(a) sobre o que a pesquisadora quer fazer e porque precisa da minha
colaboragao, e entendi a explicagdo. Por isso, eu concordo em participar da pesquisa, sabendo
que ndo vou ganhar nada e que posso sair quando quiser. Ficaram claros para mim os propositos
e os procedimentos, garantias de sigilo e de esclarecimentos permanentes. Concordo
voluntariamente em participar deste estudo.

Este documento € emitido em duas vias originais, as quais serdo assinadas por mim e
pela pesquisadora, ficando uma via com cada um de nos.

[/

Assinatura ou impressdo datiloscopica do (a) participante da pesquisa ou responsavel legal

Eu, Ana Amélia Albuquerque de Oliveira Castanha, responsével pelo estudo, declaro que
obtive de forma apropriada e voluntaria o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
assinado pelo (a) participante deste estudo.

Assinatura do responsavel pelo estudo.

Responsével pelo Projeto: Ana Amélia Albuquerque de Oliveira Castanha, arquiteta e urbanista,
CAU A158463-4.

Contato: (83) 98652-4186.

E-mail: ana_2aoli@hotmail.com

Enderego: R. Aprigio Veloso, 882 - Universitario, Campina Grande - PB, 58428-830



