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Resumo:

O objetivo deste trabalho é demonstrar que as Indicacdes Geograficas, podem ser utilizadas para
valorizar produtos agroalimentares, o artesanato, bem como, podem ajudar no desenvolvimento
nacional em mundo globalizado, promovendo maior competitividade através de produtos
reconhecidos por sua qualidade, uma cultura de inovag@o no agribusiness, a inclusdo social,
principalmente dos pequenos produtores rurais. No continente europeu as IGs, sdo amplamente
disseminadas e consolidadas. Entretanto, apesar de sua magnitude e importancia, o Brasil ainda

pouco utiliza esse instrumento
Palavras Chave:

Competividade, Consumidores, Inovacao

1.Conceitos Fundamentais

Para Velloso (2008) a nocdo de indicagdes geogrificas (IGs) estd muito préxima ao
conceito de terroir, pois estabelece uma ligacdo entre qualidade e territério. Essa nogao
surgiu de forma gradativa,quando produtores e consumidores passaram a perceber os
sabores ou qualidades peculiares de alguns produtos que provinham de determinados
locais. Ou seja, qualidades — nem melhores nem piores, mas diferenciadas — jamais
encontradas em produtos equivalentes feitos em outro local. Assim, comecou-se a
denominar os produtos — que apresentavam essa notoriedade — com o nome geografico
de sua procedéncia. Os vinhos foram os primeiros, nos quais se observava a influéncia,

sobretudo dos fatores edafo-climaticos.

Para Moro (2005) as indicagOes geograficas constituem bens de propriedade industrial,

assim como marcas, patentes, desenho industrial, programas de computador e, como
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tais, tém sua regulamentacao bdsica na Lei n° 9279/96, a Lei da Propriedade Industrial

ou LPI. Essa mesma Lei estabelece a indicacdo geogrifica como género (no art. 176),
do qual sdo espécies as indicacdes geograficas (art. 177) e as denominacdes de origem
(art. 178). A indicacdo de procedéncia, conforme a Lei, é “o0 nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério que se tenha tornado conhecido como
centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacdo de
determinado servi¢o”, e a denominagdo de origem ¢ o “nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territério que designe produto ou servigo cujas qualidades e
caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos

fatores naturais e humanos.

Com o processo de globalizacdo iniciado no século XX, as indicagdes geograficas

passaram a ser vistas como instrumentos mercadoldgicos e de competitividade.

Para Locatelli (op. cit) As indicacdes geograficas podem ser identificadas em vérios

aspectos, como instrumentos de desenvolvimento econdmico, tais como:

— A potencialidade de melhor inser¢do dos produtos com indicagdo geogréfica no

mercado interno € externo;

— A potencialidade de gerarem um incremento a renda dos produtores e

comerciantes, o qual pode ser estendido a toda comunidade local;
— O maior valor agregado aos produtos ou servigos como indicacdes geograficas;
— Geragdo de emprego e fixacdo da populagdo na zona rural;

— O estimulo ao desenvolvimento de atividades lucrativas indiretas relacionadas as

indicacdes geograficas reconhecidas.

Portanto, percebe-se que as indicacOes geogréficas estdo diretamente ligadas aos

propositos ligados diretamente a aspectos como:

- competitividade, segundo Kotler (1998) para se obter vantagem competitiva, uma
empresa deve desenvolver um conjunto de diferencas significativas em seus

produtos ou servicos, que os destaquem dos oferecidos pelos concorrentes. e
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responsabilidade social, pois, conseguem fazer com que exista deve desenvolver

um conjunto de diferengas significativas em seus produtos ou servicos,que 0s

destaquem dos oferecidos pelos concorrentes;

-gestdo inovadora: Num mundo de relacdes econdmicas globalizadas, as indicagcdes
geogréficas possibilitam salvaguardar caracteristicas locais e regionais dos produtos,
valorizando e atestando seus niveis de qualidade, os quais s@o frutos dos fatores
naturais de uma drea delimitada e de fatores devidos a intervencdo do homem

(TONIETTO, 2003).

- responsabilidade social: as indicacdes geogrificas passam a oferecer uma
melhoria na qualidade de vida da sociedade, minimizando das desigualdades sociais,

e ainda ajuda os pequenos produtores rurais.

A Francga agiu pioneiramente no desenvolvimento dos indicadores que caracterizam
produtos de qualidade. Desse modo, por exemplo, o auténtico produto local, aquele que
obtém o direito a Indicacdo Geografica, ou, no exemplo deste pais, uma appelations
d’origine controlée (AOC), procedimento francé€s dos mais antigos, esta impregnado de
cultura, de histéria, de estilo de produzir, de respeito as tradi¢des. Assim, o produto

certificado € a expressdo de diversidade e qualidade, passando a fazer parte do

patrimdnio cultural da nag¢do. ( GOLLO; CASTRO, 2008)

Segundo o IBGE (2006) na Unido européia existem cerca de trés mil marcas de
produtos protegidos com indica¢des geograficas. Destacando-se os seguintes paises:

Franca, Itdlia, Portugal, Grécia, Espanha e Alemanha, respectivamente.

Além dos fatores mencionados, cabe ressaltar que o agribusiness brasileiro representa
35% do Produto Interno Bruto (PIB) e 40% das exportagdes brasileiras (ABAG, 1993
apud NEVES,1995). Constituindo como um dos principais setores mais competitivos da

economia brasileira.

No Brasil, o registro das IGs se baseia na resolugcdo n°. 75 do Instituto Nacional da

Propriedade Intelectual (INPI), a qual estabelece as condi¢des para o registro das
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indicagdes geograficas no Brasil e na lei n°. 9.279, de 14/05/1996, que regula os direitos

N

e obrigacOes relativas a propriedade intelectual no Brasil. As IGs no Brasil sao

classificadas em:

— Indicagdo de Procedéncia (IP);

— Denominacdo de Origem (DO);

Para melhor entendimento, abaixo um quadro comparativo (Quadro 1) segundo

Pistorello (2006):

Segundo o Relatério de Gestdo do INPI de 2009, no periodo de janeiro a dezembro do
referido ano, ocorreram os depdsitos de cinco pedidos de registro de indicag¢do
geografica, da espécie indicacdo de procedéncia (IP): “Pelotas”, cujos produtos sdo

doces; “Norte Pioneiro do Parand”, para o produto café verde em grao e industrializado
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torrado em grdo e ou moido; “Regido do Jalapdo do Estado do Tocantins”, para o
produto artesanato em capim dourado; “Paraiba”, para o produto téxteis de algodado
naturalmente colorido; e “Salinas”, para o produto aguardente de cana-de-actcar.
Também houve o depdsito de cinco pedidos de registro de indicacdes cacdo geogrifica
da espécie denominagdo de origem (DO): “Porto” de Portugal, para o produto vinho;
“Douro” de Portugal, para o produto vinho; “Regido da Costa Negra”, para o produto
camarao; “Barbaresco” da Italia, para o produto vinho; e “Barolo” da Italia, para o
produto vinho. Foi constatado que os depdsitos de nacionais superaram os depositos de
estrangeiros, consolidando a tendéncia anterior. De fato, no periodo de 1997 a 2008,

cerca de 62% dos depositos foram de nacionais e 38% de estrangeiros.

Quanto as decisdes , foi verificado que foram concedidos os registros de indicacdes de
procedéncia: “Vale dos Sinos”, em 19/05/2009, para o produto couro acabado, sendo
esta a primeira IG ndo-agroindustrial do Brasil; “Vale do Submédio Sdo Francisco”,
para uvas de mesa e mangas, a primeira IG do Nordeste brasileiro em 07/07/2009; e o
registro de denominagdo de origem para “San Daniele” da Itdlia, para coxas suinas

frescas, presunto defumado cru, em 07/04/2009.

Apesar do interesse crescente pelo assunto no pais, percebe-se através dos nimeros
acima apresentados, que o Brasil ainda apresenta um quantitativo de indicacdes
geograficas registradas muito baixo. Alguns fatores podem contribuir para um numero

considerado inexpressivo se considerado com a Unido Européia:

— Falta de cultura a respeito do assunto no Brasil. Haja vista que paises como a

Franca mantém uma tradicdo de séculos em relacdo a Indicacdo Geogréfica;

— Falta de maior interacdo entre Organizacoes como o SEBRAE, INPI com os

produtores rurais.

7z

Apesar do nimero ainda baixo, é importante observar que, por outro lado, o Brasil
comeca a despertar para as Indicacdes Geogréficas, o que € algo extremamente

estratégico em um mundo altamente competitivo.
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O quadro 2 apresenta as indicacdes geograficas registradas no Brasil, até agosto de

2010.

Em 2010, o INPI concedeu a primeira Indicacdo Geogrifica de Denominacdo de

Origem: o Arroz do Litoral Norte Gatcho3 (César, 2011).

O relatério de Gestao de 2013 do INPI demonstra que em 2012 a meta fisica em
relacdo a Indicacdes Geograficas era conceder 120 registros de indicacdo de
procedéncia e 30 registros de denominacio de origem unidade. Entretanto, no mesmo
exercicio o Relatério informa que foram concedidas apenas 21 Indicacdes Geograficas.
Apesar de ter atingido um ndmero muito abaixo da meta estabelecida em 2012, o
Instituto espera que em 2015, haja a concessdo de 150 indicag¢des geogréficas, tornando
o Brasil o pais com o maior nimero de Indicagdes Geograficas da América do Sul

(INPL, RELATORIO DE GESTAO, 2013).
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Quadro 2 - Indicacdes Geograficas no Brasil

Indicacao geografica Froduto Requerente Estado Data de concessao

IP Vale dos Vinhedos Vinhos tintos, APROVALE - Associacdo dos Rio Grande do Sul 19112002
brancos e espu- Produtores de Vinhas Finos
mantes do Vale dos Vinhedos

IF Regido do Cerrado Café CACCER - Conselho das Minas Gerais 145058 /2005
Mineiro Associacdes dos
Cafeicultores do Cerrado

IF Pampa Gaucho da Carne bovina e APROPAMPA - Associacao Rio Grande do Sul 12/12/2006
Campanha Meridional seus derivados dos Produtores de Carme
do Pampa Gaucha da
Campanha Meridicnal

IF Paraty Aguardentss tipo APACAP - Associacdo dos Rio de Janeiro 10/07/2007
cachaca e aguar- Produtores e Amigos
dente composta da Cachaca Artssanal
azulada de Paraty

IP Vale do Simos Courg acabado AICSUL - Associagdo da Rio Grande do Sul 19/065/2009
Industria de Cortumes do
Rio Grande do Sul

IF Vals do Submedio Uvas de mesa e UMIVALE - Conselho da Bahia & Pernambuco 0707/ 2009
530 Francisco Mangas Unido das Associaghes e
Cooperativas dos Produto-
res de Uvas de Mesa e
Mangas do Vale do
Submédio 5&0 Francisco

IF Pinto Bandeira Vinhos tintos, ASPROVINHO - Associagao Rio Grande do 5ul 13/707/2010
brancos & espu- de Produtores de Vinho de
mantes Pinto Bandeira

DO Litoral Haorte Galcho Arroz APROARROT - Associacio Rio Grande do Sul 24/08/2010

dos Produtores de Arroz do
Litoral Horte Gaucho

Fonte: INSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL - INPI. IG’s nacionais registradas.
Rio de Janeiro, 2010. Disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/indicacao/igs-registradas-
no-brasil/ indicacoes-geograficas-concedidas/>. Acesso em: 30 ago. 2010, citado por
http://www.peabirus.com.br/redes/form/post?post _pub_id=77050 visita em 14 de maio de 2011.

2.Metodologia

Este trabalho pretende utilizar a modalidade de pesquisa descritiva. Pelo fato dessa

pesquisa procurar descobrir, com a precisdo possivel, a freqiiéncia com que um

fendmeno ocorre, sua relacdo e conexao com outros, sua natureza e caracteristicas. E

dentre a pesquisa descritiva, as que deverdo ser utilizadas no referido trabalho devera

ser a Pesquisa Documental e o Estudo de Caso.
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Também devera ser utilizada a Pesquisa Exploratéria, pois esta ndo tem como inten¢ao

elaborar hipéteses para serem testadas no trabalho, restringindo-se a definir objetivos e

buscar mais informagdes sobre determinado assunto. (CERVO e BARVIAN, 2003).

3.Conclusoes

As indicacOes geograficas t€m se transformado em importantes instrumentos de
competitividade entre paises. O Brasil com sua agropecudria tao extensa e diversificada
ndo pode mais enxergar a Indicacdo Geografica como algo praticamente inexiste ou
secundério em seus projetos ligados a competitividade e inovacdo. Por outro lado, ha
um aumento substancial de nimero de pesquisas desenvolvidas no pais sobre o assunto.
Estd muito claro que as Indicagdes Geogréficas estdo ocupando cada vez mais um
espaco em jornais especializados em negdcios, mas ainda assim, continua muito aquém
quando comparado a outros paises, principalmente, paises membros da Unido Européia.

Os desafios no Brasil ainda s@o muito grandes.

No pais quando o assunto € Indicagdo Geografica, constata-se que ainda ha muito por se
fazer. A falta de disseminacdo sobre a matéria seja talvez o grande problema a ser
enfrentado pelo governo brasileiro, através do Instituo Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) que segundo seu Relatorio de Gestdao de 2012, atingiu um ndmero
muito abaixo da meta estabelecida para o referido exercicio. Entretanto, o INPI, no
mesmo documento informa que em 2015 tem como objetivo fazer com que o Brasil seja

o pais com o maior nimero de indicagcdes geograficas da América do Sul.

Neste inicio de século, o Brasil, tem um grande desafio de disseminar uma cultura
nacional que permita consolidar a importancia das Indicagdes Geogréficas, diante de

uma economia mundial altamente competitiva.
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