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RESUMO

A presente dissertacdo é resultado da nossa pesquisa sobre a chegada da televisdo na cidade
de Campina Grande, Paraiba. Nosso principal objetivo é discutir o processo de implantagio da
TV Borborema na cidade, partindo dos discursos proferidos por uma elite local a respeito do
pioneirismo da cidade ao receber mais um simbolo da modemnidade ¢ do progresso. Nossa
incursdo teve como ponto de partida os primeiros anos da década de 1960, quando o projeto
de implantagdo da primeira emissora da Paraiba ja se mostrava como um empreendimento
promissor para a cidade e para o estado, pelo menos nos discursos do Diario da Borborema,
responsavel pela criagio de um imaginario modernista em torno de tal investida. Para tanto,
perpassamos os anos de 1961 quando o projeto ja se fazia anunciar no jornal impresso e
vamos at¢ o ano de 1965 quando a TV Borborema se encontrava com dois anos de
transmissdes experimentais, as vésperas da sua instituigdo oficial. A partir de relatos de
memdria de alguns ex-profissionais e de campinenses que vivenciaram como telespectadores
a chegada da emissora de TV em Campina Grande, buscamos (re)constituir algumas das
experiéncias com o fazer televisdo nos seus primeiros anos de existéncia na cidade. Buscamos
também discutir a recepgdo da TV Borborema junto aos campinenses e como esta contribuiu
para a criagdo de uma identidade televisiva local.

Palavras-chave: Modernidade; Memoria ; Identidade Televisiva,
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ABSTRACT

This dissertation is a consequence of our research about the arrival of television in the city of
Campina Grande, Paraiba. Our main aim is to discuss the process of implantation of TV
Borborema in the city, starting on discusses of local elite about Campina Grande being the
pioneer in receiving another symbol of modernity and progress. Qur incursion began on the
first years of the decade of 1960, when the project of implantation of the first broadcasting
station of Paraiba already looks like as a promising enterprise for the city and the state, at
least on the discusses of Didrio da Borborema, responsible for the creation of a modemn
imaginary about the new attempt. For this, we go trough the years of 1961, when the project
was being announced in printed newspaper, and 1965, when TV Borborema had already two
years of experimental transmitions, on the brink of official institution. Using relates of
memories of some ex-professionals and people from Campina Grande, which had lived the
arrival of television to the city as telespectors, we try to (re)built some experiences with the
act of doing television on its first years in city. We also try to discuss the reception of TV
Borborema by the people from Campina Grande and how this contributed for the creation of a
local televisive identity.

Key words: Modernity; Memory; Televisive identity.
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INTRODUCAO

_ A presente dissertacfio tem por objetivo narrar sobre as experiéncias e as vivéncias de
alguns campinenses que assistiram & chegada de sua primeira emissora de televiséo, a TV
Borborema — Canal 3. Esta teve a sua estréia na cidade mais precisamente no ano de 1963,
quando entrou na sua fase experimental, mas, desde o ano de 1961, sua chegada ja se fazia
anunciar em um dos jornais impressos da cidade. Referimos-nos ao Diario da Borborema,
veiculo de comunicagio que fazia parte do Grupo dos Associados de Assis Chateaubriand,
mesmo grupo responsavel pelo investimento e institui¢io da emissora em Campina.

Nessa perspectiva, buscaremos analisar a instituicdo desse veiculo de comunicagéo
através das transformagfes que este trouxe para a cidade, no sentido de imprimir mais um
novo ritmo ao cotidiano das pessoas. Partimos, entdo, de uma andlise mais critica dos
discursos oficiais que no inicio da década de 1960 tentavam impor uma recepgio positiva
dessa nova investida tecnoldgica em Campina Grande. Mas, tentaremos ir ainda mais longe,
construir, através de depoimentos de alguns campinenses que vivenciaram a chegada da
emissora, uma histéria mediada pelas suas multiplas experiéncias que nos darfio subsidios
para tracarmos uma trajetdria inscrita em meio as praticas cotidianas dos citadinos,
telespectadores, que se encantaram com a novidade e, mesmo sem ter condicdo de adquirir
um aparelho, procuraram de muitas maneiras estar em contato com aquela “caixa magica";
bem como, de pessoas que se apaixonaram pelo trabalho na TV, os ex-profissionais, que a
partir das suas experiéncias na frente da cdmara desenvolveram um sentimento de identidade
e satisfaco com o “fazer televisdo™ e que tiveram sonhos e expectativas agugados pela nova
tecnologia .

Para tanto, gostariamos de estabelecer dois aspectos com os quais nosso trabalho estd
diretamente relacionado. O primeiro diz respeito a0 “novo™ a que vamos nos referir ao longo
do texto, pois em se tratando de televisdo, desde a sua invengéo, ela apresenta uma trajetoria
de muitas inovagdes tecnologicas, o que traz também mudangas na sociedade; foi assim néo
s6 com a sua implantagdo no Brasil €, consequentemente, nas cidades brasileiras onde era
implantada, mas também, com as transmissdes coloridas, bem como se especulam mais
transformagdes com a era da TV digital interativa. Logo, o nosso “novo” remete ao contexto
histérico da sua chegada & cidade, 13 anos apos a sua implantagdo no pais, portanto se
constituia ainda como uma novidade tecnoldgica avangada que despertava a curiosidade de

muitos brasileiros que so tinham conhecimento desta através “do ouvir falar”. Esse “novo”
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vem pautado pelo discurso de modernidade e progresso que tanto foi estampado no jornal da
cidade como algo que daria destaque a Campina Grande dentre muitas capitais brasileiras.
Assim, o novo nesse contexto esta atrelado a mais um aparato tecnologico visto como simbolo
do moderno, que ao chegar a Campina Grande refor¢a o discurso de uma cidade com ares
progressistas. O segundo aspecto diz respeito a televisdo de carater massivo, aquela a qual
todos podem ter acesso ¢ que comegou a se definir desde a sua implantagfio no pais na década
de 1950 e que apesar de todas as dificuldades no seu inicio ja demonstrava sua intengdo e
potencial a massificagéo. Hoje, ela também assume outras dimensdes que a torna restrita a um
pequeno grupo da sociedade, como, por exemplo, a TV por assinatura. Nosso foco agui sera
para aquele veiculo que surgiu ainda sem uma audiéncia consideravel, por se constituir em
seus primdrdios como um objeto de consumo muito ¢aro, mas que jd se apresentava como um
veiculo de comunicaciio que ganharia rapidamente uma acentuada caracteristica popular. Esta
sim nos interessa mais por ter sido apropriada e consumida pelos campinenses que dividiram
as mesmas programag¢des, os mesmos sonhos, desilusdes, encantamentos propagados por
aquele “eletrodoméstico luminoso” que foi tomando conta das salas das casas de muitos
campinenses ¢ 0s envolvendo cada vez mais no momento da chegada da sua primeira
emissora.

Pensamos que a chegada da primeira emissora impulsionou a curiosidade dos
campinenses pela tecnologia da televisdo. Alguns ja possuiam o aparelho receptor que captava
imagem de emissoras de outros estados como da TV Tupi de Sdo Paulo € das TVs Jornal do
Commércio e TV Radio Clube do Recife, mas a chegada da TV Borborema despertou na
populagdo o desejo de consumo por aquele novo meio de comunicagio. Podemos afirmar que
fol a partir da inauguracfo desta na cidade que Campina Grande comegou a desenvolver uma
cultura televisiva local.

Nosso recorte temporal e espacial serd a década de 1960, mais precisamente 1960 a
1965, pois abrange as investidas das elites locais para a implantagio da emissora, a sua
adaptagdo a realidade da cidade com a fase experimental, e finalmente a sua institui¢do
definitiva. Nesse periodo, a TV Borborema teve uma total autonomia para a produgéo de toda
uma programagio, pensamos, nesse sentido, que isso foi fundamental para a criagio de uma
identificagio do campinense com este veiculo de comunicag@o. A partir de 1965, a criagéo
das redes televisivas fez com que as programagdes locais perdessem autonomia ¢ a partir dai a
era da televisdo entra em outra fase, mediada por novas leis politicas regulamentadoras, bem
como, entrou na era das transmissdes em rede em que as emissoras dos grandes centros

passaram a ditar o ritmo das programagdes televisivas das suas afiliadas. Pensamos assim que
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o periodo por nos estudado nos possibilita criar uma narrativa de uma emissora local com ufna
identidade propria, carrcgada de sonhos e idealismo entre os envolvidos neste projeto.

O recorte espacial sera o espago urbano, visto que a televisdo nos seus primeiros
momentos estava exclusivamente associada as cidades devido as condigdes estruturais que
estas ja dispunham, mesmo que ainda precérias, para subsidiar tal empreendimento, como por
exemplo, o abastecimento de luz elétrica. '

Nesse sentido, a nossa narrativa sera pautada dentro de outra discussiio, a de cidades,
pois € a partir do espago urbano que nos propomos a entender as mudangas sociais e culturais
que a televisdo proporcionou aos campinenses, e ndo so, mas por ter tido os seus primeiros
anos de experiéncias associadas 4 urbe e das suas perspectivas politicas responsaveis pelos
muitos projetos modernizadores desses espagos. E neste cendrio que se desenrolaram
multiplas relagOes sociais que inspiraram as tramas da nossa narrativa. Auxiliaram-nos aqui
trabalhos como os de Michel de Certeau (1994), Roger Chartier (1998), Nicolau Sevcenko
(1998), Sandra Jatahy Pesavento (2005), Maria Estella Bresciani (1991), Fabio Gutemberg
Ramos de Sousa (2006) e Antdnio Clarindo Barbosa de Souza (2002).

Como o nosso objeto de estudo é um meio de comunicagéo, ndo poderiamos abrir mio
de estabelecermos um dialogo com tedricos dessa drea, mas precisamente os que trabalham
com midia televisiva. Aqui demos prioridade as discussdes sobre midia — conceito associado
ao de modernidade — como também as discussdes sobre meios de comunicagio de massa. Para
tanto, recorremos a autores como John B. Thompson (1998), Douglas Kelner (2001),
Giovanni Sartori (2001) e Esther Hamburger (1998).

Para construirmos a nossa representagio sobre a chegada da primeira emissora de
televisfio na cidade de Campina Grande, apelamos para a produgio das nossas fontes de
investigagio, e assim recorremos aos depoimentos orais. A Histéria Oral foi o procedimento
metodologico adotado por nds para tal empreitada, também langcamos mio do arquivo do
Didrio da Borborema, mais precisamente da década de 1960, no qual esta explicito o apelo de
certos grupos de campinenses em apoiar a implantagdo da emissora na cidade de Campina
Grande como uma forma de atender aos seus interesses politicos e econémicos. Foi a partir
dos discursos do jornal Diario da Borborema que investigamos como esse grupo ajudou a
criar um imaginario de uma cidade progressista no momento em que esta recebia mais um
simbolo de representagio da modernidade. '

Pensamos que um trabalho como este, com uma tematica ainda pouco abordada dentro
do campo da historiografia, nos faz esbarrar em algumas dificuldades. A midia televisiva

ocupa espago privilegiado nos estudos sociologicos, nas abordagens dos comunic6logos e nos
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registros dos memorialistas, € mesmo estes trabalhos sfo muito escassos, logo, as fontes de
didlogo para quem quer enveredar por essa tematica s3o quase inexistentes. Sem contar que
registros audiovisuais praticamente ndo existem, pois, nos primeiros anos das transmissées
televisivas no pais, ndo existia o VT, tecnologia que permite a grava¢io das programacgdes,
logo, muitas cenas, imagens desses programas foram “registrados” apenas pela memoria dos
que vivenciaram tais experiéncias. Seguindo por essa alternativa, ndo hesitamos em procurar
os antigos profissionais da TV Borborema, aqueles que participaram da sua fundagio e
contribuiram para a sua institui¢fo definitiva, mesmo correndo o nisco de nos depararmos com
relatos legitimadores de uma memoria predominantemente oficial; mas todo trabalho tem seus
riscos, € nos arriscamos. O que para nés pode fazer a diferenga € o trato que daremos a essas
fontes, de como nos apropriaremos delas a partir do nosso lugar de historiadora. Assim,

seguimos por uma (re) significagfio daquela histoéria.

CAMINHOS DA PESQUISA

O nosso oficio de historiador esta pautado no trato com as fontes de investigagdo. Séo
elas quem nos ddo embasamento para criarmos mais uma representacdo de um determinado
periodo historico. Essas fontes, que ao longo do tempo foram se alargando, na
contemporaneidade se apresentam como um campo vasto de possibilidades para o nosso
trabalho. Gragas a esse alargamento podemos nos apropriar da oralidade para desenvolver a
nossa escrita, mas nio de uma forma arbitraria, antes buscamos estabelecer um lugar de
discussdo com alguns autores que discorrem sobre a Historia Oral como um caminho para se

fazer historia. Compartilhamos aqui da ideia de que

a histéria interessou-se pela “oralidade” na medida em que ela permitiu
obter e desenvolver conhecimentos novos ¢ fundamentar analises
histéricas com base na criagdo de fontes inéditas € novas'.

Ela partiu do campo antropoldgico e ganhou relevincia em outras éreas das ciéncias

humanas e assim permitiu nfio sé outros espagos para as producdes historiograficas, como

' LOZANO, Jorge Eduarde Aceves. Pritica e estilos de pesquisa na historia oral contemporanea. In: AMADO,
Janaina e MORAES Marieta. Usos e Abusos da Histéria Oral. Rio de Janeiro: FGV, 1996, p. 25.
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também um didlogo mais interdisciplinar com outros campos do saber, tais como a

antropologia.

Hoje, a Histéria Oral ¢ bastante recorrente como um processo metodolégico para a
produgfio do conhecimento historico. Ela consiste na produgdo de fontes de pesquisa que
fornecerdo caminhos para apreendermos a Hist6ria em suas muitas facetas. Assim como a

define Lucilia Delgado Neves (2006):

A Histéria Oral ¢ um procedimento metodoldgico que busca pela
construgio de fontes e documentos, registrar, através de narrativas
induzidas e estimuladas, testemunhos, versdes e interpretagdes sobre a
histéria em suas multiplas facetas e dimensdes: factuais, temporais,
espaciais, conflituosas, consensuais.”

Esse procedimento metodologico nos parece propicio na elaboragio de um
conhecimento do chamado tempo presente, entendido aqui como o define a autora “tempo
ainda envolto por emogdes recentes traduzidas de maneiras muito marcantes nas falas, nas
omissdes, nos siléncios e nos lapsos de cada depoente™.

O depoimento das testemunhas oculares torna-se um lugar de descobertas e de
percepgdes diversas a respeito de um tempo vivido e experienciado por quem relata suas
vidas, estas envoltas em sensibilidades que submergem junto as lembrangas rememoradas de
um determinado tempo e espago. O que € o depoente senfio alguém que deposita no seu
esforgo de trazer 4 tona suas vivéncias, uma performance que deixa transparecer suas
sensibilidades, emogdes, bem como, sua capacidade e inteligéncia de reelabora-las? Tudo isso
expresso na “arte da voz” acompanhada de gestos, musculos, respiragfo... ¢ imaginagio.

Nossa intengdo foi tomar como ponto de partida para nossa viagem no tempo as
recordagdes advindas de personagens que foram buscar num passado recente suas histérias de
vida relacionadas a uma determinada experiéncia, e que através das suas recordagfes criaram
para nds imagens de praticas ¢ relagées de proximidade, identidade, reconhecimento ou até
mesmo de afastamento e negagdo. Acreditamos que as novas experiéncias vivenciadas pelos
sujeitos em um determinado espago temporal proporcionam lugares néo s6 de encantamento,

mas também de repulsa. SZo maltiplas as identidades construidas a partir das relagbes

humanas no seu tempo e espago.

2 DELGADO, Lucilia Neves. In: Histéria Oral — meméria, tempo, identidade. Belo Horizonte: Auténtica, 2006,
. 15. .
" Idem. p. 30.
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A oralidade, como algo indissocidvel da histéria oral, tem em sua esséncia uma
recorréncia constante & memoria. O sujeito que revisita suas experiéncias de outrora imprime
nesta um conjunto de dimensdes temporais que se entrecruzam; seriam elas, o tempo
individual (vida privada) e o tempo coletivo (social). Essas lembrangas rememoradas nos
fornecem pequenos fragmentos, que ao costurarmos formardo uma colcha de retalhos
resultado desse intercruzamento dos estimulos externos com o ato de buscar memorias de um
tempo vivido que traz & tona um passado revisitado, reapropriado, reelaborado pelo sujeito
que o recorda. O depoente torna-se, assim, alguém dindmtco capaz de mover-se pelos muitos

tempos que compdem a sua existéncia. Segundo Lucilia Neves Delgado (2006),

histdria, tempo, memdria séio processos interligados. Todavia o tempo da
memoria ultrapassa o tempo de vida individual e encontra-se com o
tempo da Historia visto que se nutre de lembrangas de familia, de musicas
e filmes do passado, de tradigGes de histérias escutadas e registradas.”

Pensamos, assim, que lembrangas rememoradas pelos individuos, ao relatar suas
experiéncias, estabelecem uma relagdo entre o passado e o presente, esta ¢ (a memoria)
“inseparavel da vivéncia da temporalidade, do fluir do tempo e do entrecruzamento de tempos
multiplos” e é assim que estas nos colocam em sintonia com a continuidade do tempo. Ao se
referir & meméria, Paul Zumthor (1993) revela: “de fato, ela envolve toda a existéncia, penetra
o vivido e mantém o presente na continuidade dos discursos humanos” °: e, nesse sentido, a
memoria assume um carater politico, ao propiciar esse didlogo entre esses dots tempos, €
também por se constituir interessada, fluida. Através dessas reminiscéncias, que se pretendem
relatos de episodios localizados em espagos temporal, temos uma associagdo da experiéncia
individual e das experiéncias coletivas, 0 que nos da uma concepgéo social da pratica da
historia oral, como afirma Lucilia Delgado (2006) “a relagdo memoria e Historia ¢ também
relagdo memoria coletiva e individual, sempre entrelagadas e quase sempre dotadas de poder:
poder de esquecer, de lembrar, de omitir, de silenciar™ ® E ai que se anuncia mais
expressivamente o seu carater politico.

Assim, a memoéria é o lugar do esfacelamento, do residual que nos fornece o

sentimento da continuidade com o passado. E através dos fragmentos que buscamos uma

‘DELGADO, Lucilia Neves. In; Historia Oral — memoria, tempo, identidade. Belo Horizonte: Auténtica, 2006,
p. 17.

3 ZUMTHOR, Paul. In: A Letra e a Voz — A literatura medieval. S4o Paulo: Companhia das Letras, 1993,

® DELGADO, Lucilia Neves. In: Histéria Oral — memédria, tempo, identidade. Belo Horizonte: Auténtica, 2006,
p- 31
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interagdo com um tempo vivido ¢ que nos chegam em migalhas a partir de uma lembranca
aqui outra lembranga ali... “ha locais de memoria por que ndo ha mais meios de memoria™ .

Partimos do pressuposto de que “‘tempo e espago tem na memoéria sua salvagdo” .
Langamos mfo dessa memoria para a criagdo da nossa narrativa, que nos levou a uma
reelaboragdo das muitas experiéncias vivenciadas pelos campinenses na primeira metade da
década de 1960 como um novo aparato tecnoldgico. A memdria, daqueles que vivenciaram as
primeiras produgdes, criagdes e transmissdes das programagdes televisivas locais, serviu de
lugar de didlogo do qual nos apropriamos para criarmos a nossa representa¢io sobre as
primeiras experiéncias de transmissdes televisivas da/na cidade. “A memoria atualiza o tempo
passado, tornando-o tempo vivo e pleno de significados no presente”. Fol esta memoria que
deu inteligibilidade ao nosso texto, a nossa escrita.

Falas e significados presentes nos deram suporte para a criagdo da nossa histéria a
respeito de um periodo da midia televisiva na cidade de Campina Grande. A implanta¢iio da
primeira emissora constitui-se como “foco tematico” da pesquisa. Segundo Alessandro
Portelli (1981), ¢ este foco uma exigéncia epistemoldgica e pratica da histéria oral que,
diferentemente das outras disciplinas que se utilizam igualmente da entrevista e do trabalho de
campo, tem nele uma possibilidade da “combinagéo entre a prevaléncia da forma narrativa, de
um lado, e a pesquisa por uma conexfo entre biografia e historia, entre experiéncia individual
e as transformagdes da sociedade, por outro” °. Seria ai que residiria a singularidade da
historia oral com relagfio s demais disciplinas.

Através da realizacdo de entrevistas, investimos na busca de relatos de pessoas
comuns (telespectadores), bem como de pessoas diretamente ligadas aquele veiculo de
comunicagdo no momento da sua implantagdo, os quais nos possibilitaram outra alternativa
para nos apropriarmos da experiéncia a nds relatada, até entdo, pelo discurso oficial como
algo singular para uma cidade do porte de Campina Grande, motivando ainda mais o discurso
de progresso e modernidade que marcavam as falas das elites locais.

A partir dos relatos orais de memoria das pessoas que vivenciaram tal experiéncia,
participando ativamente como produtores, apresentadores, assistentes ou apenas como

telespectadores, nos foi oferecida mais uma possibilidade de andlise sobre aquele momento

7 NORRA, Pierre. In: Entre Meméria e Histéria: a problematica dos lugares. Projeto Historia: revista do
Programa de pos-graduados em Histéria do departamento de Historia da Pontificia Catolica de Séo Paulo, n° 10,
Sdo Paulo: EDUC, 1981.

¥ DELGADQ, Lucilia Neves. In: Histéria Oral — meméria, tempo, identidade. Belo Horizonte: Auténtica, 2006,

.37,

EPORTELLI, Alessandro. In: Histéria Oral como género. Projeto Histdria: revista do Programa de pds-
graduados em Historia do departamento de Historia da Pontificia Catélica de Sdo Paulo. N° 22, Sdo Paulo:
EDUC, 1981.
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que se distancia, ou pelo menos acreditamos se distanciar, dos discursos oficiais dos jornais
da época, mais especificamente o Didrio da Borborema. Nesse sentido, as entrevistas foram
tomadas por noés como mais uma possibilidade de interpretagio daquela época, mesmo que
ndo tenhamos aberto mdo da comparag@o e cruzamento com outras fontes, pois entendemos

que, seguindo esse caminho

(...) ampliaremos o conhecimento sobre acontecimentos € conjunturas
do passado através do estudo aprofundado de experiéncias e versdes
particulares; de procurar compreender a sociedade através do individuo
que nela viveu; de estabelecer relagdes entre o geral e o particular
através da analise comparativa de diferentes testemunhos, e de tomar as
formas como o passado apreendido e interpretado por individuos e
grupos como dado objetivo para compreender suas agdes' .

Assim, nossa “aventura” deu-se no sentido de revelar lembrangas, reminiscéncias,
dessas pessoas que vivenciaram a chegada da primeira emissora de TV a cidade. Que sonhos,
alegrias, frustragdes, perspectivas, medos, angustias, desafios esse encontro e relagdo com um
novo veiculo de comunicagdo, que inaugurava uma nova era tecnologica de transmissdo de
som e imagem, proporcionaram aos moradores da cidade de Campina Grande? Versdes dos
moradores, telespectadores e ex-funciondrios da época nos interessaram mais; suas historias,
anedotas e imaginac¢do guiaram-nos por vestigios do passado.

Entendemos que o trabalho com a memoéria requer um cuidado minucioso, pois esta ao
ser estimulada, obedece sempre a um contexto presente que acaba por filtrar lembrangas, ao
mesmo tempo, em que a imaginacdo do depoente cria outras lembrangas envoltas de
experiéncias posteriores daquela investigada pelo trabalho. E nesse sentido que tomamos a
memoria como algo seletivo e fluido. Sabemos que, ao falar das suas experiéncias com as
primeiras transmissdes televisivas na cidade de Campina Grande, os nossos depoentes (ex-
profissionais, primeiros telespectadores) buscaram enfatizar as suas praticas mais marcantes,
aquilo que eles achavam que tinha relevancia para registro. Do mesmo modo que suas falas
deixaram transparecer seus lugares sociais, suas posig¢des hierdrquicas dentro da emissora,
seus interesses com relagdo a empresa, no caso dos funcionarios. Com relagdo aos
telespectadores, as falas deixaram transparecer também os lugares sociais da época e o atual,
pois muitos deles eram de uma camada social que ndo tinha recursos para possuir um

televisor, constituindo, assim, a categoria de “televizinhos”. Hoje, possuindo algum staius

"ALBERTINI, Verena. Manual de Hist6éria Oral. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.
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dentro da sociedade ou até mesmo uma condigdo melhor que aquela da infincia e
adolescéncia, falaram com um saudosismo e entusiasmo das suas experiéncias como um
“invasor da privacidade alheia”. Para muitos, se tornou até engragado aquela pratica
corriqueira da época. | '

Como forma de buscar nossas fontes orais, estabelecemos alguns critérios para tal
escolha. Optamos em trabalhar tanto com pessoas que desenvolveram atividades, junto aquele
veiculo (apresentadores, produtores, técnicos), pessoas estas que participaram diretamente das
primeiras experiéncias com o fazer televisfio na cidade, bem como com pessoas que
vivenciaram aquela experiéncia, sendo os primeiros telespectadores daquela que foi a
primeira emissora de televisdo campinense. Assim, participaram da nossa investida doze
pessoas, entre elas: sete, que classificamos como ex-profissionais, e cinco que classificamos
como telespectadores. Estes responderam a um roteiro de questdes semi-estruturadas — um
especifico aos ex-profissionais e o outro aos telespectadores — que os direcionaram a abordar
a tematica da chegada da primeira emissora de televisdo na cidade, assim puderam falar das
suas vivéncias com aquele novo veiculo de comunicagdo que se implantava na cidade nos
anos 60. Em alguns momentos, as entrevistas se cruzam, assim pudemos ter uma visdo dos
ex-profissionais também como telespectadores.

Para se chegar até os nossos entrevistados, recorremos a alguns conhecidos que
trabalham na area da comunicagdo da cidade como forma de obter alguns nomes que
participaram da funda¢fio da emissora. Amigos (Joel Rufino, Verénica Oliveira) e professores
da UEPB (Luis Custédio) ¢ da UFCG (Anténio Clarindo, Elizabeth Christina) também
forneceram contatos e informagdes de algumas pessoas que podiam colaborar com suas falas.
Muitos nomes foram acrescidos A nossa lista, mas muitos destes sem nenhum tipo de contato
para chegarmos até eles; alguns ndo mais residentes na cidade. Assim, partimos para
encontrar, através de telefones fornecidos pelos nossos colaboradores, ou até mesmo indo até
ao Calgaddo localizado no centro da cidade, ponto de encontro dos moradores mais velhos da
cidade, alguns dos nossos entrevistados. Da nossa lista conseguimos localizar quinze nomes,
mas destes, quatro nfo puderam colaborar.

Nossas entrevistas contaram com alguns materiais que nos auxiliaram. Além dos
roteiros de entrevistas semi-estruturados, também langamos mao de um gravador cassete € um
gravador MP4 que foram de extrema importdncia para o registro daquelas falas que se

constituiram como fontes imprescindiveis ao tragado das linhas que compdem esse texto.
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Depois de uma busca cansativa por nossos depoentes e de todo o processo de gravacéio
e transcrigdo das falas, partimos para o processo de colagem das entrevistas'!, o que definiria
os caminhos a serem percorridos para a constru¢do do texto. Entre conversas, leituras,
encontros de orientagdo, dividas, momentos de reflexfio, nosso texto ia ganhando seus
primeiros tragados. Mais conversas, encontros, acréscimos de leituras, banca de qualificagéo,
mais entrevistas, muitas duvidas e algumas escolhas dificeis, mas que foram fundamentais
para chegarmos a uma: a nossa representagio de uma fase da historia da midia televisiva na
cidade de Campina Grande.

A dissertagfio encontra-se dividida em quatro capitulos. No primeiro capitulo -
Cidades e as tramas do moderno — dialogamos com algumas leituras que discorrem sobre os
estudos de cidades dentro das produgdes historiograficas, tentando perceber como estes
espagos foram apreendidos em varios momentos por campos de saberes diversificados. Nossa
inten¢éo foi discutir o nosso objeto a partir das relagdes que se desenrolaram especificamente
dentro do espago urbano de Campina Grande e como ele também refletiu o discurso de
modernidade proferido por determinados grupos citadinos. Nesse capitulo realizamos também
uma discussdio sobre midia, pois € notdério que ndo podemos nos distanciar destas por
estarmos comprometidos com um objeto de estudo que se constitui como um mecanismo
midiatico.

No segundo capitulo — “E se fez a imagem”: a chegada da TV em Campina
Grande — procuramos discorrer um pouco sobre o projeto de implantagdo da televisdo no
Brasil, sem perder de vista os interesses econdmicos e, principalmente, politicos que rodearam
tal projeto, pois estes também estiveram presentes na realizagéo do projeto local. Tentamos,
ainda, entender o contexto politico e econdmico de Campina Grande no momento da chegada
da sua primeira emissora de TV e como foram dados os primeiros passes no sentido de
possibilitar as primeiras transmissdes televisivas na cidade.

No terceiro capitulo — Experiéncias com o fazer televisio em Campina Grande -
discorremos a respeito das primeiras experiéncias televisivas a partir da implantagio da TV
Borborema. Tragamos também um perfil de alguns dos programas locais produzidos na
época, sem abrir méo de discutirmos um pouco sobre os conflitos e perspectivas que
experienciaram os primeiros profissionais do meio, como também dos seus primeiros

telespectadores.

'T 0 processo de colagem das entrevistas reside na atividade de selegfio de todas as falas dos depoentes, segundo
as questdes elaboradas; em seguida essas respostas ajudam na composicio na composi¢iio das questdes a serem
trabalhadas ao longo da dissertagdo.
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No quarto e ultimo capitulo — Discursos e priticas que construiram a trajetoria da
TV Borborema — tratamos de algumas praticas que foram se definindo a partir da instituigdo
da primeira emissora de TV em Campina Grande. Assim, tentamos evidenciar algumas
apropria¢des dos moradores da cidade da época com relagio aquele novo aparato tecnolégico
e como ele foi definindo novos codigos de sociabilidade e se propondo como um novo meio
de diversdo e entretenimento.

Por fim, nas consideragdes finais, apresentamos os resultados a que chegamos,
acreditando que estamos tragando apenas uma leitura possivel de nosso objeto de estudo,

frente a tantas outras igualmente possiveis e nunca exclusivas.
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“A cidade sempre se da a ver, pela materialidade de sua arquitetura
ou pelo tragado de suas ruas, mas também se dd a ler, pela
possibilidade de enxergar, nela, o passado de outras cidades,
contidas na cidade do presente. Assim, o espago construido se
propde como uma leitura no tempo, em uma ambivaléncia de
dimensdes que se cruzam e se entrelagam”.

(Sandra Jatahy Pesavento)



22

CAPITULO 1
CIDADES E AS TRAMAS DO MODERNO

Para realizar a nossa leitura sobre a chegada da TV Borborema, privilegiamos,
sobremaneira, o espago urbano, pois trataremos aqui de um aparato tecnoldgico que se
constituiu a partir dos discursos dominantes como algo moderno e que despertou o sonho e o
encantamento de muitos campinenses. A televisdo, nos idos da década de 1960, ja comecavaa
fazer parte da realidade de muitas cidades brasileiras e possuir, participar desta novidade era
algo espetacular, inovador, inusitado, espantoso.

Os discursos de modernidade e progresso, que mediaram muitas praticas de figuras
politicas e profissionais, tais como governantes, engenheiros, médicos, urbanistas, que
resolveram através de seus campos de saber impor suas concepgdes de limpeza, salubridade,
organizacdo e beleza, estdo atrelados ao espago urbano; assim como 0s mecanismos
tecnologicos que impuseram novos ritmos a vida cotidiana dos individuos, sdo experienciados
primeiro nas cidades o bonde, o automével, o cinema... Dessa forma, esses espagos passam
por transformagdes no que diz respeito a sua propria dindmica expressa nos novos modos dos
seus habitantes se portarem diante de tais mudangas. Nesse sentido, novos cédigos de
comportamentos sio apropriados, novas sociabilidades s@o criadas, novas sensibilidades sdo
despertadas nos citadinos que passam a interagir de maltiplas maneiras com o seu espago ¢
com o0s outros, mesmo que essas interacdes se processem ora de forma harmoniosa, ora de
forma conflituosa.

A chegada da TV nos centros urbanos também impulsionou os discursos de
modernidade, pois a televisdo inaugurava uma nova linguagem nas comunica¢des tendo por
base uma tecnologia avangada para os padrdes dos meios de comunicacio de massa que se
tinha até entfio.

Para tanto, nos cabe discutirmos um pouco sobre a propria nogéo de cidades como um
espago e um objeto de estudo, principalmente, no campo historiografico, que busca estuda-las
tentando perceber as relagfes entre as suas transformagdes espaciais e as apropriagdes feitas

por seus habitantes.
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1.1 - DISCURSOS QUE (DES) CONSTROEM CIDADES

A cidade se constitui hoje, dentro da chamada Nova Histdria Cultural, como urn.
campo de discussio bastante amplo, e € a partir desse campo que podemos problematizar,
através de multiplos aspectos diretamente ligados ao espago urbano, os varios discursos que
instituem a cidade. _

As cidades, desde suas origens, ja se constituiam como um Jocus de observagdo pela
dinimica que o proprio espago passa a dispor, em decorréncia de suas caracteristicas

singulares impostas aos seus habitantes. Assim formula Sandra Jatahy Pesavento (2007):

(...) a cidade foi, desde cedo, reduto de uma nova sensibilidade. Ser
citadino, portar um ethos urbano, pertencer a uma cidade implicou
formas, sempre renovadas ao longo do tempo, de representar essa cidade,
fosse pela palavra, escrita ou falada, fosse pela misica, em melodias e
cangdes que a celebravam, fosse pelas imagens, desenhadas, pintadas ou
projetadas, que a representavam, no todo ou em parte, fosse ainda pelas
praticas cotidianas, pelos rituais e pelos cddigos de civilidade presentes -
naqueles que a habitavam. 2

Como chama atengio a autora, as cidades sempre foram foco de discussio, mesmo que
estas discussdes estivessem atreladas ao seu tempo e a determinados interesses de pensa-las e
atribui-las muitas formas de representacéo. Mas na contemporaneidade as formas de pensar as
cidades ganharam novos caminhos e abriram um leque de enfoques que fogem aquela légica
de apreensfio do que se convencionou chamar de urbes, como um mero /ocus privilegiado de
alguns outros lugares de saber que pensavam essa cidade sem uma visdo mais critica. Dentro
desse aspecto, podemos destacar a propria histéria politica de viés mais tradicional que
escrevia a histéria de determinado espago urbano destacando seus aspectos mais qualitativos e
quantitativos, com atengdo voltada a nomes e fatos que marcaram as transformagdes
urbanisticas, ou até mesmo, a partir do viés de uma histéria econdmico-social que pensava a
urbe dentro da discussdo do materialismo histérico, sendo assim a cidade um cenario das lutas
das classes sociais marcadas pela acumulagdo do capital — como afirma Sandra Pesavento
(2007), isso gracas as investidas da Histéria Cultural que introduziu novos olhares e

perspectivas aos estudos historiograficos sobre o espago urbano:

12 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Cidades visiveis, cidades sensiveis, cidades imaginarias. Revista Brasileira
de Historia. V.27, n° 53, Sdo Paulo, jan/jun. 2007, p. 1.
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O que cabe destacar no viés de andlise introduzido pela Historia Cultural
¢ que a cidade ndo ¢ mais considerada s6 como um Jocus privilegiado,
seja da realizagdo da produgdo, seja da agio de novos atores sociais, mas,
sobretudo, como um problema ¢ um objeto de reflexdio, a partir das
represelllstac;ﬁes sociais que produz e que se objetivam em praticas
sociais.

A cidade passa a ser vista como um lugar de multiplas vivéncias e experiéncias que
envolvem os mais diversos atores sociais que criam seus significados préprios a respeito da
urbe e, mais do que isso, definem suas multiplas formas de se apropriar ¢ de consumir os
diversos espagos que o seu habitat pode lhes oferecer. Assim, concordamos com Fabio
Gutemberg Ramos Barbosa de Sousa (2006), ao afirmar que “a cidade passou a ser
compreendida também enquanto um lugar de muitas vidas, tensas e alegres vidas...” ™.

Pensar a cidade € também pensar as relagdes sociais que se desenvolvem todos os dias
nos seus espagos publicos, nos seus bairros, vielas, ruas, logradouros... So essas relagdes que
ddo a dimensfo das muitas cidades que se configuram num sé espago fisico e nos revelam -

olhares e vivéncias diversas daqueles corpos que habitam, transitam por aquele espago

coletivo e singular. Ainda segundo Pesavento (2007):

A cidade, na sua compreensio € também sociabilidade: ela comporta
atores, relagdes sociais, personagens, grupos, classes, praticas de interagio
e de oposigio, ritos, festas, comportamentos e habitos."

Nesse sentido, tentaremos pensar as representagdes de alguns citadinos de Campina
Grande a partir do anincio da implantagio da sua primeira emissora de TV, o que se efetivou
ainda nos inicios da década de 1960. Os discursos dominantes ajudaram a criar todo um
imaginario que permeou a chegada desse aparato tecnologico como mais um simbolo do
progresso ¢ da modernidade. Para a cidade de Campina Grande, como era anunciado em
veiculos de informag&o como o Diario da Borborema. a chegada da emissora de TV era um
acontecimento que a colocaria a frente, até mesmo de muitas capitais que ainda nfio possuiam
tal aparato tecnologico de comunicagfio. Podemos pensar, nesse caso, que a no¢do de uma

cidade progressista partiu de um lugar de interesse, obedecendo a uma logica de determinado

* PESAVENTO, Sandra Jatahy. In. Cidades visiveis, cidades sensiveis, cidades imagindrias. Revista
Brasileira de Histéria. V.27, n® 53, Séo Paulo, jan/jun. 2007, p. 3.

" SOUSA, Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de. In. Territérios de confrontos: Campina Grande 1920-1945,
Campina Grande: EDUFCG, 2006, p. 40.

'* PESAVENTO, Sandra Jatahy. In. Cidades visiveis, cidades sensiveis, cidades imagindrias. Revista

Brasileira de Histéria. V.27, n® 53, S&o Paulo, jan/jun. 2007, p. 3.
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grupo social. Se tomarmos como base para elaboragio desta pesquisa a concepgiio de cidade

pensada por Sandra Jatahy Pesavento (2005), veremos que a cidade

(...) € objeto de muitos discursos, a revelar saberes especificos ou
modalidades sensiveis de leitura do urbano: discursos médicos, politicos,
urbanisticos, historicos, literarios, poéticos, policiais, juridicos, todos a
empregarem metéforas para qualificar a cidade.'

Partindo desse pressuposto ¢ que a cidade também € pensada e legitimada a partir de
discursos dominantes, mesmo que de uma forma excludente e homogeneizadora. Entendemos
que foi assim que os discursos jornalisticos dos inicios dos anos de 1960 passaram a legitimar
uma imagem de Campina Grande, mediada pela idéia de progresso a partir do projeto de
implantag¢éo da primeira emissora de TV do Estado. A primeira cidade do Estado da Paraiba a
receber uma emissora de TV, passava a ser projetada como o orgulho do Estado e de todos os

paraibanos. Manchetes como as descritas abaixo, corroboram nossa assertiva;

“VEM Al A TV BORBOREMA - CANAL 3. PARA O
ORGULHO DE TODA A PARAIBA™."

“VEM Al A TV BORBOREMA - CANAL 3 UM
EMPREENDIMENTO QUE AGRADECERA A PARAIBA™ '8,

Tais discursos ajudam a legitimar a vontade de um grupo da elite de promover tal
empreendimento na cidade. A vontade de poucos é colocada, a partir dos discursos
jornalisticos, como a vontade dos campinenses e até mesmo dos paraibanos.

Campina Grande apresenta na sua trajetoria varios momentos em que os discursos de
modernizagéo e progresso se fizeram presentes, marcando muitas transformagdes que a cidade
vivenciou no que diz respeito a higienizagfio, a urbanizagdo, aos lugares de diversio.
Referimos-nos, particularmente, a trés momentos na historia da cidade que foram investigados
¢ analisados por pesquisadores locais: Giscard F. Agra (2005), Fabio Gutemberg Ramos
Bezerra (2001) e Anténio Clarindo Barbosa Souza (2002). Entre outras caracteristicas, os

autores citados trabalham com os discursos das elites campinenses, que a partir de um saber

16 pPESAVENTO, Sandra Jatahy. In. Histéria ¢ Histéria Cultural. Belo Horizonte, Auténtica, 2005, p. 80.
17 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande - PB, em 27/12/1961.
'® Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 11/01/1962.
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cientifico, impuseram certas préiticas como uma forma de atender a um modelo de cidade
moderna. '

No trabalho de Giscard F. Agra, intitulado “A Urbes doente medicada: a higiene na
constru¢do de Campina G(g)rande, 1887 a 1935”, mostra que o discurso das elites locais a
partit de um saber cientifico determinou que uma cidade moderna deveria ter um ar de
limpeza, assim tornar-se-ia civilizada. Nesse sentido, a cidade passou a ser alvo de mudangas
com reflexo no cotidiano dos seus moradores, principalmente dos grupos populares: “a cidade
e seus moradores se tornaram corpos doentes a serem medicados em nome do progresso” 1%,

No trabalho de tese de Fabio Gutemberg Ramos Bezerra de Sousa, intitulado
“Cartografias e Imagem da Cidade: Campina Grande — 1920-1945”, mais precisamente no
capitulo 4, os discursos das elites deixam transparecer suas visdes de civilidade no momento
que relacionam este a um projeto de urbanizagio onde a cidade passou a ser alvo de novas
transformagdes em sua estrutura fisica que visava o seu embelezamento estético. As praticas
do prefeito Werniaud Wanderley, legitimadas por um discurso modernizador e apoiado em
alguns momentos por uma elite letrada, proporcionou, mesmo que de forma autoritaria, o que
causou muitas tensdes entre os campinenses, novos contornos, novas feigdes a cidade de
Campina Grande.

Também o trabalho de tese de Antdnio Clarindo Barbosa Sousa, que tem como titulo
“Lazeres permitidos, Prazeres proibidos: sociedade, cultura e lazer em Campina Grande
(1945-1965)”, nos traz mais um periodo de investidas discursivas das elites locais. Na sua
andlise sobre os lugares de diversdo e lazer na cidade de Campina Grande, nos periodos
referidos, o autor detecta uma teia de discursos acerca de comportamentos que nio condiziam
mais com uma realidade de cidade civilizada. Os discursos eram uma tentativa constante de
impor uma ordem &s praticas e costumes dos campinenses que consumiam as suas ruas,
pragas, largos, clubes, cinemas, bares, cabarés, etc, para os seus momentos de diversdo e

lazer. Segundo o autor,

as criticas dos letrados da cidade aos ‘velhos’ costumes praticados por
alguns dos seus conterraneos, faziam parte dos discursos da modernidade
que busca sempre afirmar o ‘novo’ sobre o ‘antigo’, ndo apenas no
sentido de se opor teoricamente a ele, mas se possivel, de destrui-lo ou

1® AGRA, Giscar F. A Urbes doente medicada: a higiene na constru¢io de Campina G(g)rande, 1877 a 1935. 1

. Ed. Campina Grande: Grafica Marcone, 2006, p. 12.
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incorpora-lo a forca aos novos hébitos e costumes impostos pelo
desenvolvimento econdmico, politico ou cultural.”®

Néo por acaso nos referimos aos trés trabalhos, pois seguindo uma cronologia linear,
nos reportamos aos discursos de uma elite letrada que buscou sempre legitimar suas praticas
através dos conhecimentos cientificos e que por sua vez criaram, e criam, uma imagem de
cidade ideal, limpa, civilizada, moderna, urbanizada e de “bons costumes”. Campina Grande é
pensada por essa ¢lite como uma cidade de tradi¢dio progressista, sempre 4avida ao
desenvolvimento e € nesse sentido que sempre se destacou como uma cidade propicia ao
recebimento de muitos dos simbolos da modernidade, pelo menos para suas elites locais.

A chegada da televisdo vem reafirmar mais uma vez esses discursos progressistas a
respeito da cidade de Campina Grande. Na década de 1960, Campina Grande comegava a
viver uma fase de crise econdmica devido a decadéncia das oligarquias algodoeiras, que
décadas anteriores foram responsaveis pelo grande desenvolvimento da economia de Campina
Grande, o que lhe deu outras fei¢des urbanisticas e populacionais. Abria-se assim espago para
a propagacdo de novos discursos que vio de encontro aquela economia e politica oligarquica
tradicional até entio dominante na cidade. Um grupo politico passou a proferir, em seus
discursos, projetos mais modernizadores em suas plataformas politicas para Campina Grande,
baseada na investida da sua industrializag8o para a geragdo de emprego e desenvolvimento
para 0s novos tempos que se anunciavam na cidade >\,

Em geral, a cidade ganhou outro lugar de representagdo, mesmo que este partisse de
olhares de determinados grupos que defendiam os seus interesses e estratégias de preparar a

cidade para um novo empreendimento. Segundo Chartier (1988),

“(...) as representagdes do mundo social que a revelia dos atores sociais,
traduzem as suas posi¢des e interesses objetivamente confrontados e que,
paralelamente, descrevem a sociedade tal como pensam que ela €, ou
como gostariam que fosse™ %,

* SOUZA, Anténio Clarindo Barbosa. Lazeres permitidos, prazeres proibidos: sociedade, cultura e lazer em
Campina Grande (1945-1965): UFPE, Recife, 2002 — Doutorado em Historia. p. 38.
2! Sobre essa questdo ver nessa dissertagio o topico: Com quantos sonhos se faz uma TV? Relacdes de poder e

AnblAe
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Os discursos de determinados grupos de privilégio econdmico e social da cidade
passavam uma idéia homogénea de satisfagdo e da importdncia para os campinenses e
paraibanos da implantacfio da primeira emissora na cidade. Esta, nesse momento, estava
sendo pensada pela “elite” e para ela. Esses grupos privilegiados tentavam impor os seus
discursos em defesa dos seus interesses politicos, econdmicos, e para isso ressaltavam os seus
valores € visfio de mundo que perpassavam as suas posi¢des de privilégios peranie outros

grupos sociais. Formula ainda Chartier (1988):

As percepgdes do social nfo sio de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e praticas que tendem a impor uma autoridade a custa
de outros, por eles menosprezados, a legitimar um projeto reformador ou a
justificar, para os proprios individuos, as suas escothas e condutas. **

Mas esse novo, por ser privilégio de poucos, foi consumido, de forma mais intensa,
num primeiro momento, por uma pequena camada da sociedade que podia obter o artigo, que
mesmo antes da chegada da primeira emissora, possuia televisores que recebiam transmissoes
vindas do Recife. Assim, para muitos, o acesso ficou restrito, principalmente, no que diz
respeito aos moradores dos bairros mais populares, pois segundo relatos, em muitos desses
bairros somente em uma Unica residéncia havia uma televisao. Para as fac¢des mais populares
da cidade, o acesso a esse novo aparato deu-se de forma paulatina, mesmo que estes, muitas
vezes, buscassem estratégias para usufruir também da televisfio. Tivemos assim a formagéo de
novos espacgos de sociabilidade marcados pela presenga dos “televizinhos™, os populares
recorriam as casas dos mais abastados para compartilhar daquela novidade que tanto vinha
despertando a curiosidade dos campinenses e desfrutar de sua programagio que surgia aos
seus olhos como magica. Como nos relata o senhor Gervacio Aranha, ao narrar o seu primeiro

contato com a televisdo;

Em 1965, ano em que cheguei a cidade, aos nove anos idade para morar
no recém formado bairro de Nova Brasilia, existia um Gnico aparelho de
TV (imagens da Tupi) num raio de trés ou quatro quarteirbes. Um nico
aparelho de TV entre as ruas Horicio de Sousa, Mirian Alves de Melo ¢
Obdedon Licarido. Era na casa do Sr. Agenor, dono de uma construtora.
Para nds era um homem rico, aquela era uma casa abastada. (Informagdes
do Sr. Gervacio Batista Aranha)

» CHARTIER, Roger. Histéria Cultural: entre praticas e representagdes. Lisboa: Difel, 1988, p. 17.
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Os discursos jornalisticos apresentavam apenas a visdo daqueles grupos sociais
(comerciantes, politicos, industriais, profissionais liberais, etc) que ja vinham se articulando
em torno dessa investida. Nomes como Newton Rique, Hilton Mota, entre outros, foram os
maiores promotores do empreendimento do entdo empresario das comunicagbes Assis
Chateaubriand. Sendo assim, a visfio a respeito desse novo meio de comunicagfo, bem como
as expectativas ou até mesmo, as resisténcias de outros grupos sociais menos favorecidos,
ficavam implicitos ou ndo obtinham nenhuma relevdncia nos meios de comunicagdo
impressos. Mas acreditamos que aquela novidade embalava também a imaginagdo dos grupos
populares que, através dos comentarios nas ruas, dos boatos, criaram suas expectativas sobre a
possibilidade de “visualidade do mundo inteiro que se tornaria potencialmente visivel na casa
de todos™ .

Um novo meio de entretenimento e diversdo que poderia ser posto na sala de casa era,
sem davida, uma novidade que despertava a aten¢do de todos, fosse para desacreditar, fosse
para se surpreender. As expectativas eram sempre embaladas pelos muitos anlincios em
revistas € jornais a respeito da televisfio. Relata o Sr. Eraldo César sobre os seus primeiros

conhecimentos a respeito do que era televisfo:

Infelizmente eu comecei a tomar coca-cola nas paginas da revista Life,
Americana, eu via a garrafa da coca-cola suada, gelada, e isso demorou
muito a chegar no Brasil (a coca-cola) nds ja consumiamos através do
desejo e da vontade. O mesmo aconteceu com a televisdo, a gente ja
consumia televisdo sem ter televisio porque as noticias vinham de fora ¢
faziam com que a gente aumentasse esse desejo. (Entrevista com o Sr.
Eraldo César, em 12/04/08)

Parte daqui o nosso interesse em investigar as apropriagdes que os grupos ditos
populares também fizeram dessa novidade tecnolégica. Ha de se acreditar em praticas e
estratégias desses grupos em promover 0s seus acessos aquele aparato que se constituiu nos
seus primérdios como um artigo de luxo e por isso invidvel para alguns. Ainda como nos

relata o senhor Gervacio Aranha:

(...) dezenas de pessoas entre criangas ¢ adultos se dirigiam aquela que era
considerada a melhor casa daquela area ((iltima casa da rua Miriam Alves
de Melo, bairre de Nova Brasilia, na Zona Leste). Por nada no mundo
queriamos perder aquelas imagens magicas; por nada deste mundo

D SARTORI, Giovanni. Homo Videns: televisio ¢ pos-pensamento, Bauru, SP: EDUSC, 2001, p.15.
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deixdvamos de acompanhar todas as noites a novela do horario nobre a
saber, “Demian, o Justiceiro” (TV Tupi, com lond Magalhies e outros,
isto em 1965). Sem divida uma tremenda invasdo de privacidade na casa
do Sr Agenor. Mas o que fazer (..)? (Informag¢des do Sr. Gervacio
Aranha)

Para além dos discursoé de progresso e modernidade, fica-nos um outro lugar de
questionamento que diz respeito ds novas praticas e codigos instituidos no cotidiano dos
campinenses a partir da chegada da primeira emissora de TV na cidade. Vamos ao encontro,
aqui, de um caminho sugerido por Michel de Certeau (1994) que defende a existéncia de
multiplas maneiras de agir de diversos grupos sociais, mesmo que, para descobri-las,

necessitemos langar mio de uma investigagdo minuciosa, pois segundo o autor,

ainda que os métodos praticados pela arte da guerra cotidiana jamais se
apresentem sob uma forma to nitida, nem por isso é menos certo que
apostas feitas no lugar ou no tempo distinguem as maneiras de agir. >

Seria esse 0 nosso ponto de partida para se chegar a outras formas de pensar a cidade,
seguindo minvcias, vestigios das praticas, estratégias e taticas dos muitos grupos sociais quc
constituem o espago urbano e que ndo sfo evidenciados nos discursos da elite, mas que
experienciaram a chegada daquela que seria mais um simbolo do moderno na cidade e que
vieram deixar explicitos para nds suas multiplas vivéncias e apropriagdes.

A partir da chegada da TV na cidade buscamos construir uma narrativa que
evidenciasse esses grupos como sujettos histéricos, fazedores do seu dia-a-dia. Partimos a
desvendar outros caminhos que nos levaram a novos tragados dessa cidade, aqueles envoltos
de perspectivas, anseios dos moradores citadinos dos mais variados grupos sociais. Passamos
a vislumbrar a cidade aqui, fora daquela légica global, que segundo Maria Estella Bresciani
(1991), foi apropriada durante algum tempo pelos intelectuais e seus instrumentos de trabalho;
compartilhamos da sua idéia quando afirma que a cidade esteja dividida em areas

subordinadas a logicas diversas e assim

(...) as imagens plenas ¢ as representagdes racionais se esgarcam e deixam
entrever territorios, que podem ser espacos, meios geograficos, mas
podem também levantar o véu racional que encobre as fugidas
subjetividades. Podem ser espagos onde as miltiplas redes de

¥ CERTEAU, Michel. A invencio do cotidiano. Petrépolis — RJ: Editora Vozes, 1994,
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. sociabilidade se repetem. diferenciam-se, modificam-se em filamentos
3 - -}
imponderaveis.”™

_ Acreditamos que a cidade € um espdc;o miltiplo no momento em que é apropriada por
seus moradores de diferentes maneiras. As formas de habitd-la estdo dirctamente associadas a
percepgdo que cada ator social tem desse espaco e de tudo aquilo que o agrega.

A concepgdo sobre a chegada da primeira emissora de TV na cidade também se
constituiu de vdrias formas e multiplas idéias e visdes a respeito desse simbolo moderno vém
expressas nas falas dos nossos depoentes que nos ajudaram a construir as préximas linhas

dessa dissertagéo.

1.2 - ALGUMAS CONSIDERACOES SOBRE A TV COMO UM MEIO DE
COMUNICACAO DE MASSA. ' '

Para entendermos o impacto que a chegada da televisdo e, particularmente, da
repetidora TV Borborema promoveu na vida dos campinenses, necessario s¢ faz
problematizarmos um pouco sobre esse mecanismo de comunicagdo, bem como as dimensdes
culturais e sociais que este meio mididtico instituiu nas sociedades contemporineas.
Comecemos nossa “viagem” pela discussdo mais geral sobre midia.

Pensar em midia hoje faz nos movermos por uma discussdo complexa, mas de
fundamental importancia para entendermos esse fendmeno tdo presente nas sociedades
contemporineas, auge do desenvolvimento dos meios de comunicagdo eletronica. Nao
podemos voltar a nossa aten¢fio para as mualtiplas praticas das sociedades sem associa-las ao
papel das midias que ocupam um lugar primordial de interacfio social e¢ cultural nessas
sociedades.

Os meios midiaticos encontram-se na atualidade tdo imbricados na vida cotidiana dos
individuos que pensa-los como algo dicotdmico como foi, e ainda ¢ colocado por muitos

tedricos denominados de “Apocalipticos™ e “Integrados™ %’

, ja ndo se sustenta mais. A
discussdo, acreditamos, caminha para outro patamar que esta para além do bem ou do mal dos

meios midiaticos.

6 BRESCIANI, Maria Estella Martins. As sete portas da cidade. Espago e Debate, n® 34, NERU, 1991. p.13.
?7 Sobre isto Ver ECO, Humberto. Apocalipticos e Integrados. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1970.
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Podemos pensar, assim, numa ruptura com a teoria critica fundada pela escola de
Frankfurt”®, pois esta promoveu uma bipolaridade da cultura vista como inferior e superior,
havendo assim um privilégio de uma em detrimento da outra. A escola de Frankfurt assume,
assim, posiglo parcial ¢ unilateral da cultura mididtica e por isso ¢ questionada e
reestruturada, hoje, por muitos autores. Como forma de superar algumas das suas limitagdes,
Douglas Kellner (2001) aponta alguns caminhos, dentre os quais se faz necessario construir

uma

analise mais concreta da economia politica, da midia ¢ dos processos da
produgéio da cultura; investigagdo mais empirica e histérica da construgio
da histéria da midia e da sua interagdo com outras instituigdes sociais;
mais estudos de recepg¢io por parte do publico e dos efeitos da midia;
incorporagdo de novas teorias € métodos culturais numa teoria critica
reconstruida da cultura e da midia®™.

Reconhecemos, assim, que a divisdo bindria empregada a produgdo cultural entrou em
crise, 0 que nos permite compreender o campo midiatico e, conseqiientemente, as suas
produgdes como algo circular de interagfio entre as diferentes facgdes da sociedade que as
recebem e se apropriam de multiplas formas dessas produgdes de maneira a atender aos seus
interesses, as suas praticas cotidianas, as suas realidades culturais.

E através desses aspectos que tentaremos discutir um pouco sobre esse campo e como
ele se firma nas concepgdes de alguns autores que estudam a recepgdo e a influéncia dos
meios midiaticos nas sociedades contempordneas. Ou seja, assim como Thompson (1998),
buscaremos caminhar por uma concep¢do da “midia que ressalte a autonomia interpretativa
do sujeito receptor de bens e produtos culturais” 30,

Para Thompson (1998), o desenvolvimento das sociedades ditas modernas deve-se
também ao avanco técnico dos meios de comunicacgfio e ao seu impacto, visto que estes meios

se entrelagam de forma bastante complexa com outras formas de desenvolvimento que

fundaram novas caracteristicas institucionais dessas sociedades e por isso € crucial dar uma

% Os frankfurtianos foram os primeiros a localizar seus estudos dentro da perspectiva do fenémeno mididtico. A
partir de temas comao: politica, arte, milsica, literatura, vida cotidiana. Descobriram a crescente importancia dos
fendmenos da midia e da cultura de mercado na formagfo do modo de vida contemporaneo. Ver
POLISTCHUCK, llane & TRINTA, Aluizio Ramos. Modernidade ¢ Meios de Comunicagdo. In: Teoria da
Comunicagiio: o pensamento e a pratica do jornalismo. Rio de janeiro: Elsevier, 2003

* DOUGLAS, Kellner. A Cultura da Midia — estudos culturais: identidade politica entre 0 moderno e o pés-
moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001, p.44
30 THOMPSON, John B. A midia ¢ a modernidade: uma teoria social da midia. Petrdpolis, RJ: Vazes, 1998,

p.7.
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atencdo especial a esse avango dos meios de comunicagfio. Para este autor, as transformagdes
socials € culturais promovidas pelos meios de comunicaciio podem ser observadas desde as
mais remotas formas de impressdo ainda no século XV, e assim, junto com o processo de
invengéo e renovagdes tecnologicas que beneficiou os meios de comunicagdo dando-lhe maior
praticidade ¢ visibilidade.

Defende ainda Thompson (1998), em seu livro “A Midia e a Modernidade”, que ao
pensar esse recorte historico — a modernidade - numa perspectiva socio-cultural, ndo se deve
abrir mdo de uma atengdo especial ao desenvolvimento do fendmeno da midia, pois esta,
como ja foi colocado, esteve imbricada de forma cada vez mais complexa nas relagdes
humanas e institucionais que foram definindo o munde dito moderno. Assim, Miche] de
Certeau (1994) também corrobora com a idéia de que o fenémeno midiatico é causador de
grandes transformagdes sociais e culturais e enfatiza: “o grande siléncio das coisas muda-se
no seu contrério através da midia. Ontem constituido em segredo, agora o real tagarela™ *'.

A comunicagio € um processo natural entre os seres humanos, que bem antes da
articulagdo da fala utilizava-se de diversas maneiras para a troca de informacdo entre os seus
pares, que iam desde gestos & emissfo de sons. Essas formas foram, cada vez mais, se
aprimorando e facilitando, assim, o convivio entre os grupos humanos. |

Com a invengéio da escrita, finalmente, tivemos a primeira forma tecnolégica de
comunicagio que também é classificada como o primeiro meio de comunicacio mediada™.
Esta constituia um outro lugar de trocas de informagio diferente daquela mais convencional, a
comunica¢do face a face, até entdo a forma predominante. A comunicacdo €, nesse sentido,
caracterizada por Thompson (1998) “como um tipo distinto de atividade social que envolve a
producdo, a transmissdo e a recepgdo de formas simbdlicas e implica a utilizagfo de recursos

de varios tipos™.

Para este autor, com o aparecimento dos meios técnicos e,
conseqlientemente, a sua institui¢do junto aos processos de comunica¢do, aparece também
certo grau de fixagdo da forma simbodlica, esta, segundo o autor, estd diretamente relacionada

ao meio responsavel pela transmissdo da mensagem:

-~ Em virtude da capacidade de fixa¢do, os meios técnicos podem armazenar
~informagdes ou conteddo, e por isso sdo considerados como diferentes
tipos de ‘mecanismos de armazenamentos de informago’ preparados, em

I CERTEAU, Michel. A invengio do cotidiano. Artes de Fazer, Petr6polis — RJ: Vozes, 1994, p.286.

2 THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis — RJ: Vozes, 1998.
-

* ldem, p.23.
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diferentes graus, para preservar informagdes ou conteudos simbélicos e
torna-los disponiveis para o uso subsegiiente.™

Outra caracteristica significativa dos meios técnicos foi a sua capacidade de
reprodutibilidade que comegou com a utilizagdo do pergaminho e do papel. A esse tipo de
reprodugdo se dedicavam os escribas que ocupavam um tempo consideravel para tal oficio,
mas que detinham um grande poder, pois eram os detentores do saber, ou seja, de todas as
informagdes que circulavam e se perpetuavam na época, ¢ que eram controladas pelas
autoridades religiosas e politicas que subordinavam estas ao seu controle. Com a invencéo da
imprensa, essa reprodutibilidade passou por um impacto profundo, a velocidade amparada por
técnicas cada vez mais avangadas, junto com esse avango vem também a intengio de se

explorar essa drea comercialmente. Segundo Thompson (1998),

o desenvolvimento das industrias das midias, isto é, das numerosas
organizagdes que, desde a Idade Média até os nossos dias, tém se
interessado pela exploragdo comercial das inovagdes técnicas, tornou
possivel a produgdo e a difusio generalizada das formas simbélicas.”

Hoje, mais que nunca, a industria da midia potencializou a valorizagdo comercial das
formas simbdlicas, de maneira tal a se tornar onipresente de uma forma ou de outra no
cotidiano dos individuos. Seja através dos meios mais classicos da comunicagio moderna,
como jornais, revistas, panfletos, seja por meios mais sofisticados como radio, televisio,
computadores etc. A partir deste momento, com a difusdo mais extensa dos produtos da midia
— esta vista por Thompson (1998) como grande difusora de bens simbolicos —, tornou-se um
fendmeno social: “a ampliagdo da disponibilidade das formas simbolicas se tornou 1do
pronunciada € rotineira que todos a supdem como uma caracteristica corriqueira da vida
social™.*® |

Sendo assim, vemos a midia como algo indissocidvel da vida das pessoas e, portanto,

buscamos percebé-la como algo que também exerce um papel primordial nas transformagdes

sociais, politicas, culturais e também historicas.

* Idem. ibdem, p. 26.

3% THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998.
33,
** [dem. p. 34.
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Nessa perspectiva, voltamos nossos olhares agora para a analise de um dos meios de
comunicagio que estd presente em 90% dos lares das familias brasileiras’’, de forma a
perceber como as linguagens desse veiculo s@o produzidas, executadas pelos seus emissores,
produtores, atores, bem como apropriadas, reelaboradas pelos seus receptores, consumidores.

A televisdo é considerada um dos meios de comunicagdo de “massa”, se ndo o maior, 0
mais popular. Mesmo usando o termo “massa”, concordamos com alguns autores que o
mesmo tem as suas limitagdes. Assim como nos chama a atengo Thompson3 8. 0 termo atende
a alguns produtos da midia mais modernos, isso porque nos faz pensar em uma audiéncia
grandiosa de milhares e até milhdes de individuos espectadores. Muitos desses produtos sdo
veiculados por meios técnicos bem populares, por isso tornam-se acessiveis a um nimero
cada vez maior de pessoas, como: o radio, a televisdo etc. Mas existiam, e ainda hoje ¢
recorrente, produtos da midia em que o termo “massa” ndo pode ficar restrito a quantidade,
como € o caso de algumas revistas, periddicos especializados que atendem a um publico
especifico. Sobre isto indaga Thompson (1998): “o que importa na comunicagdo de massa ndo
esta na quantidade de individuos que recebe os produtos, mas no fato de que estes produtos
estdo disponiveis em principio para uma grande pluralidade de destinatarios”.*

Outro questionamento ao termo massa esta diretamente associado a visdo dada a este
pela Teoria Critica da Escola de Frankfurt. A partir da Teoria Critica, a “comunicagdo de
massa” e, conseqiientemente, a “sociedade de massa™ eram vistas como passivas, homogéneas
em relagdo a recepgdo destas aos produtos da midia, o que nos induz a pensar o
desenvolvimento da comunicagdo de massa como algo negativo na vida social moderna.

Segundo Thompson,

esta linha tradicional de critica cultural é interessante; ela tem
despertado questdes validas que merecem atengdo ainda hoje, embora
com algumas modificagdes. Mas esta perspectiva critica é também
impregnada de um conjunto de pressuposigdes que sdo insustentaveis e
que podem obstaculizar a compreensio da midia e de seu impacto no
mundo moderno.*’

37 Assim como o radio e a geladeira a televisdo faz parte das utilidades domésticas mais recorrentes nas casas
brasileiras. Dados do Senso 2000
http://www.ibge.gov.br/7al2/voce_sabia/curiosidades/curiosidade.php?id_curiosidade=38

3% THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998.

39 Idem. p. 30.

% Idem. Ibdem. p.30.
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Muito do que se produz atualmente, nos niveis tedrico e empirico, utiliza-se de outros
olhares com relagdo 4 midia, esta passou a ser vista como um fenémeno que obedece a todo
um processo de reelaboragdo que segue, por sua vez, uma trajetéria desde a emissdo até a sua
recepedo pelos individuos. E € na recepgio o foco maior de atengiio de muitos estudiosos da
area. Os individuos passam a ser vistos por eles como agentes ativos, capazes de interpretar e
incorporar os produtos da midia ao seu dia a dia obedecendo assim a uma légica imbricada
por seus interesses, suas visdes de mundo etc.

A partir de agora direcionemos nossa atengdo para a andlise do meio midiatico mais
popular do mundo contemporéneo: a televisdo. Esta, quande surgiu, inaugurou uma nova
linguagem mididtica, uniu num mesmo aparato tecnoldgico a linguagem oral do radio — que
era o meio de comunicag@io mais acessivel a todos os grupos sociais devido a sua forma oral
de transmitir a mensagem — e o apelo da imagem do cinema que ja encantava as pessoas com
a magia da fotografia em movimento. Essa jung¢do resultou numa linguagem cotidiana, hoje
bastante corriqueira em todos os aspectos da vida social, cultural, econémica e politica dos
individuos. Com a “tele-visdo” o mundo passou a ser visto e conhecido por um niimero cada
vez maior de pessoas; agora temos o contato mais constante, através da imagem, com varios

povos, culturas, e isso possibilitou outra era da comunicagio, como ressalta Sartori (2001):

A televisdio — como diz o proprio nome — consiste em “ver de longe”
(tele), e portanto, levar a presenga de um piblico de espectadores coisas
para ver, quer dizer, visualmente transmitidas de qualquer parte, de
qualq41]1er lugar e distancia. E na televisdo o fato de ver predomina sobre o
falar. '

A imagem reproduzida por essa nova tecnologia ¢, sem duvida, um lugar de ruptura
radical com a predominincia da oralidade e da escrita no que diz respeito as suas fungdes de
informar e estabelecer a intercomunicac¢do. A televisio foi conquistando cada vez mais espago
¢ imprimindo uma nova dindmica, um novo ritmo de vida s praticas individuais e coletivas
das pessoas. Podemos pensar que a televisdo ¢ um veiculo de comunicagio, de entretenimento
e de lazer onipresente na vida dos cidaddos. Segundo Sevcenko (1998), “a televisdo viria
completar € dar o toque final do processo iniciado pelo cinema, invadindo € comandando a

vida das pessoas dentro do proprio lar”.*

" SARTORI, Giovanni. Homo Videns: televisio e pés-pensamento, Bauru, SP: EDUSC, 2001, p.15.
42 SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. In;_ Histéria da Vida Privada
no Brasil vol. 3. Sdo0 Paulo: Companhia das Letras, 1998, p. 613.
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O radio predominou durante muito tempo como o meio de comunicagio mais popular.
Era através dele que pessoas de varios segmentos sociais se informavam dos assuntos mais
diversos, bem como se divertiam com suas programacgdes de calouros e suas novelas.
Podemos pensar o rddio como a voz do mundo que ressoava noticias de varias partes do pais e
do mundo, musicas, informes dos mais diversos que entravam nas casas, percorriam ruas,
pragas, pacos, informando, distraindo, divertindo, acalentando sonhos e fomentando outros. A
experiéncia radiofonica na cidade de Campina Grande nfo foi diferente da do resto do pais, o
radio esteve presente de forma bastante intensa na vida dos campinenses, como relata Antdnio

Clarindo Barbosa de Souza,

Praticamente tudo que aconteceu de relevante na cidade apds 1949,
contou com a presenga de um reporter das radios Cariri, Borborema e
Caturité; desde Revellion de um ano até as festividades natalinas do ano
seguinte. As radios locais estimulavam os folides a estarem presentes nos
festejos carnavalescos desde os primeiros dias do més de janeiro,
divulgande as mdisicas que pretendiam ser sucesso no Carnaval;
transmitiam os passos da Procissdo da Paix@o de Cristo; os comicios, em
anos eleitorais; a vitdéria dos candidatos a Prefeito; os discursos dos
candidatos derrotados e suas mensagens de amor a cidade ou de decepgéo
pela perda de tdo sonhado cargo; os funerais de grandes lideres politicos
locais e nacionais; os jogos e as finais das copas do mundo em que a
Sele¢iio Brasileira fracassou ou foi camped; os jogos locais e
interestaduais em que times da cidade estiveram envolvidos, os desfiles
civicas do ¢ de Setembro e as comemoragdes do Dia da Cidade; bailes de
debutantes, desfiles de Miss; tertiilias e outras festas nos clubes; noites de
Sao Jodo, além de inauguracbes de agéncias de bancos, hospitais,
maternidades, cinemas, hotéis, e mesmo bares e restaurantes® .

Sem duvida nenhuma o radio exerceu grande influéncia na vida, nas agdes dos
campinenses ¢ dos brasileiros de uma forma geral e, assim, perdurou por muitos anos desde o
seu surgimento. Mas, com o aparecimento da televisdo, o radio foi aos poucos perdendo seu
espago como principal meio de comunicagfo. A imagem passou a dar outro sentido aos meios
de comunicac¢io em relagdo 4 forma das pessoas se informarem e se entreterem; a imagem
inaugurava uma nova linguagem ¢ promovia uma outra visio de mundo aos telespectadores.
Ao vivenciar a chegada da televisio, o Sr. Mario Araujo relata a sua percepgdo em relagfio aos

dois meios de comunicagéo, o radioea TV:

# SOUZA, Antdnio Clarindo Barbosa. “O mundo que se ouve e 0 mundo que se vé: O Radio e os Auditorios em
Campina Grande”. In. Histéria da Midia Regional - o radio em Campina Grande. Campina Grande:
EDUFCG/EDUEP, 2006, pp. 19-20.
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Naquela época a gente tinha essa dificuldade apenas de ouvir, de receber
as mensagens verbais, mas ndo tinha uma comprovagio. A credibilidade
ainda ndo era tdo grande como hoje quando a gente vé a imagem de
televisdo confirmando os fatos noticiados. (Entrevista com o Sr. Mario
Aratjo em 14/07/08)

A televisio passou a ser mais atraente na medida em que convergia um mundo dentro
daquela “caixa magica”. Ndo queremos negar aqui as resisténcias e questionamentos de que
também foi vitima esse veiculo de comunicagdo, mas para além de ser s6 mais um aparclho
doméstico, como muitos acreditavam, a televisdo ganhou uma popularidade consideravel. O
avango tecnoldgico propiciou, ainda mais, que a televisio fosse conquistando mais espaco, e
assim, imprimiu uma nova dindmica, um novo ritmo de vida aos individuos, ¢ hoje podemos
falar de uma presenga constante, diaria, desse meio de comunicagfio, entretenimento e lazer
que exerce grande influéncia em todos os aspectos da nossa vida social.

“A TV € tdo importante que de janela passou a paisagem™ *. E assim, segundo essa
afirmagdio de Daniel Piza (2002), que a televisio apresenta-se na contemporaneidade na vida
das pessoas, ela estampa 0 mundo em sua tela. Hoje, esse aparelho tdo comum na vida da
grande maioria da populagéo, constitui-se como o meio massivo de comunicagdo mais
utilizado pelas pessoas para se informarem e se entreterem. Ela se faz presente nos lares
rompendo quaisquer tipos de barreiras geograficas ou sociais, centros, periferias, ricos,
pobres, cidades, zonas rurais, sdo telespectadores de uma mesma grade de programagdo que
esse veiculo disponibiliza aos mais diversos grupos sociais, mesmo que, embalando sonhos,
imaginagdes que divergem de acordo com suas perspectivas sdcio-culturais, regionais e

econdmicas. Para Esther Hamburger (1998),

(...) a TV capta, expressa e constantemente atualiza representagdes de
uma comunidade nacional imaginaria. Longe de prover interpretacdes
consensuais, ela fornece um repertoério comum por meio do qual, pessoas
de classes sociais, gerac@es, sexo e regides diferentes se posicionam, se
situam umas em relagdo as outras. Ao tornar um repertdrio comum
acessivel a cidadfios os mais diversos, a TV sinaliza a possibilidade, ainda
que sempre adiada, da integragdo plena. Ela como que alimenta
cotidianamente uma disputa simbolica, uma corrida pelo dominio das
informagdes necessarias, um jogo de inclusdo ¢ exclusdo social.”’

“ pPIZA, Daniel. A vida com a TV: o poder da televisdo no cotidiano/ org. Luiz Costa Pereira Jinior. Sio Paulo:
Editora SENAC de S3o Paulo, 2002. p. 11.

** HAMBURGER, Esther. Diluindo fronteiras: a televisdo e as novelas no cotidiano. In: Histéria da vida
privada no Brasil, Org. Lilia Moritz Schwarcz. Sdo Paulo, Companhia das Letras. 1998, p. 441.
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Podemos pensar a televisdo como um meio de comunicagfio mais democritico e
popular no sentido de possibilitar o seu acesso a todos sem distingfio de regifio geografica,
poder aquisitivo ou pertencimento social. De acordo com o tiltimo censo, a televisio esta
presente em quase 90% dos lares brasileiros, um niimero bastante considerdvel para um pais
de propor¢des continentais, ¢ que ainda apresenta um alto indice de desigualdade social,
principalmente em algumas regides do pais como o Norte e Nordeste. Para além desses
indices, a TV foi adotada pelos brasileiros como um instrumento de rotina que esta ali

presente em suas vidas, e mais que isso, estabelecendo habitos e comportamentos.

Como a porta na caverna de Platio, a TV é o contato com o ideal, com o
inalcangdvel, com o indireto. Senta-se em familia diante dela como os
primitivos se sentavam ao redor da fogueira. O convivio humano direto
ndo foi abelido e ndo perdeu seu poder maior de consegiiéncia sobre a
vida de cada um. Mas a TV ¢ um mediador de parte significativa de
nossas relagdes sociais.*®

Mesmo se pensarmos que hoje o telespectador esta mais individualizado, pois além da
sala, a televisfio ganhou vérios outros espagos da casa: quarto, cozinha, onde muitas vezes as
pessoas se isolam para ver suas programagdes preferidas; mesmo com essa segregacio em
alguns lares, ainda assim, suas programacfes medeiam as conversas nas ruas, dentro de casa,
nas escolas, no ambiente de trabalho etc, na medida em que as pessoas discutem, comentam o
que viram em suas programagdes. Nesse sentido, a experiéncia, a principio individualizada,
torna-se, de uma maneira ou de outra, uma experiéncia também coletivizada.

Desde a sua implantagdo no Brasil, a televisdo passou a tragar um caminho de
encantamento ¢ foi conquistando cada vez mais espago nos lares dos brasileiros. Primeiro foi
privilégio de poucos, mesmo assim, despertou a curiosidade e o desejo daqueles que ndo
tinham condigdes de possuir o seu aparelho. Entrou nas casas mais afortunadas e, ainda, com
uma transmissdo de imagem bastante precdria passou a fazer parte da mobilia de alguns lares,
dividindo o espago da sala que se tornou uma espécie de ponto de encontro entre parentes,
amigos e vizinhos, que se reuniam em torno daquela “caixa magica™ para compartilharem da
sua tdo esperada programacio que enchia os olhos daquela gente ainda nas primeiras
investidas do mais novo meio de comunicag¢do. Nio tardou muito a sua aquisicio foi
crescendo gradativamente ¢ mais salas passaram a ter aquele tio desejado “eletrodoméstico

luminoso” que, ao longo das décadas de sua existéncia, foi ganhando novos formatos,

#p[ZA, Daniel. A vida com a TV: o poder da televisio no cotidiano/ org. Luiz Costa Pereira Junior. S3o Paulo:
Editora SENAC, 2002, p. 13. . :
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tamanhos, praticidade, cores e chega ao século XXI com sua mais nova inovagio tecnologica,
a alta defini¢do da imagem, outra revolugo que se espera no cotidiano dos brasileiros.

A primeira experiéncia de transmissdo televisiva deu-se em meio a um grande
espetdculo promovido, na ocasifio, para dar inicio ao grande empreendimento de Assis
Chateaubriand*’. Estava finalmente consolidado mais um sonho do empresario que estendia
sua cadeia de comunicagbes com mais esse veiculo. No ano de 1950, o Brasil passou a ter sua
primeira emissora de televisdo, a TV Tupi de Sdo Paulo, mas nfo tardou muito, o citado
empresdrio criou as Emissoras Associadas com filiais nas principais capitais do pais. Assim,
em 1965, a rede ja possuia estagdes no Rio de Janeiro, Porto Alegre, Curitiba, Salvador,
Recife, Fortaleza, Sdo Luis, Belém, Goidnia, Belo Horizonte e Campina Grande. Durante
vinte anos de historia, as Emissoras Associadas de Chateaubriand lideraram o mercado
televisivo*®, mesmo que algumas limitacdes ainda perdurassem na expansfo das transmissdes
no territério brasileiro, segundo relata Esther Hamburger (1998) que “durante seus primeiros
vinte anos de histdria, a televisdo era um veiculo de alcance limitado em razfio do baixo
numero de domicilios que possuiam um aparelho e da reduzida extensio do territério nacional
capaz de receber sinais de televisdo™ (). Ainda assim, a televiséio ja se apresentava como um
grande atrativo para a populagdo que se mostrava cada vez mais entusiasmada com a
novidade, pelo menos é o que percebemos nos depoimentos dos campinenses ao relatarem os
seus primeiros contatos com a televisio, que mesmo com baixo nivel de sinal e reduzido
numero de aparelhos, buscavam estar sempre diante daquele objeto luminoso tio encantador,

como lembra o Sr. Edilson Alves:

Era um “chuveiro” e chegava um momento que desaparecia a imagem
depois ela voltava... tinha a posi¢do do vento, clima que alterava a
imagem, chovia e tudo, ai a imagem dificultava bastante. Ficava
nublado... € tinha vezes que passam 2, 3 minutos sem ninguém conseguir
ver a imagem depois ia voltando aos poucos e ficava nessa oscilagdo.
(Entrevista com o Sr. Edilson Alves, em 10/05/08)

A primeira emissora de Campina Grande foi inaugurada na cidade treze anos apos sua
estréia no Brasil. Na ocasido, em solenidade com a participagdo do seu maior idealizador,

Assis Chateaubriand, foi entregue a cidade a estrutura fisica, localizada no prédio Newton

47 Sobre a solenidade de abertura das transmissdes televisivas no Brasil ver MORALS, Fernando. In: Chatd — O
Rei do Brasil. So Paulo: Companhia das Letras, 1994.

“HAMBURGER, Esther. Diluindo fronteiras: a televisdo ¢ as novelas no cotidiano. In: Histéria da vida
privada no Brasil. Org. Lilia Moritz Schwarcz. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. p 448.
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Rique, na Rua Marqués do Herval, com toda a sua aparelhagem para o funcionamento da TV
Borborema — Canal 3*°. Esta passou a integrar a cadeia que passava a se formar no pafs para
servir de receplora e geradora das programagdes da entdo TV Tupi’®. No inicio, ainda com
uma estrutura pouco autdnoma para produgdes locais, a TV Borborema, cumpriu a fungio
exclusiva de retransmitir a programagio de sua matriz como nos relata o Sr. Fraldo César:
“nds tinhamos uma deficiéncia muito grande de material ¢ o que se fez no inicio ndo era outra
coisa sendo transmitir aquilo que vinha de outras emissoras. A gente s vezes conseguia tudo
gravado, nfio tinha satélite, e as grava¢bes vinham em fitas...” (entrevista com o Sr. Eraldo
César em 12/04/08), mas nfo tardou muito os profissionais das radios locais comegaram a
esbogar 0 seu interesse pelo novo veiculo e passaram a migrar para a televisio produzindo
programas ainda sem muita elaboragéo pela precariedade dos equipamentos. A criatividade e
o improviso foram caracteristicas bem marcantes naqueles profissionais que realizavam seus
programas ao vivo sem muita experiéncia no ramo e sem muito apoio técnico, como veremos
nos proximos capitulos.

Para se chegar a implantacdo da primeira emissora da cidade, algumas pessoas
influentes foram fundamentais para o processo, assim como o contexto politico, econdmico da
cidade também foram favoraveis para a realizacio de tal projeto, como veremos no capitulo a

seguir.

®TV Borborema localiza-se no mesmo local da sua implantagio. Ainda integrada a cadeia dos Associados, mas
constitui-se hoje como uma afiliada do SBT com recepgdo no Canal 9.

50 As programages as quais s¢ referem o $r. Lraldo César s3o com relagdo aos filmes norte-americanos — os
chamados “enlatados” que passavam primeiro no eixo Rio — S30 Paulo e depois eram enviados as emissoras de
outras partes do pais.



“(...) ver televisio é mesmo que estar vendo ao vivo as pessoas e as
paisagens (...)".

(Mrio Aratjo)

42
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CAPITULO 2

E SE FEZ AIMAGEM: A CHEGADA DA TELEVISAO EM CAMPINA GRANDE

A TV teve sua estréia no Brasil em 1950 com a inauguragfio da TV Tupi — Canal 3,
investida do entdo jornalista € empresario Assis Chateaubriand, paraibano de Umbuzeiro,
dono de uma cadeia de jornais impressos e de radios que formavam os Diarios Associados. A
novidade, que uniria a oralidade do radio e a magia da imagem do cinema, era esperada com
grande expectativa e surpresa pelas pessoas que ndo acreditavam ser possivel tal “maégica” e
que sabiam de tal novidade pelos jornais que relatavam as experiéncias de outros paises com a
televisio’'. Mas, em 18 de setembro de 1950, as transmissdes audiovisuais passaram a ser
efetivadas no pais. A primeira cidade a ser contemplada com uma emissora de TV foi Sdo
Paulo. O Brasil seria o primeiro pais da América Latina a instalar uma primeira emissora. Ndo
demorou muito outras emissoras foram sendo instaladas por todo o territdrio brasileiro.
Segundo Ana Maria C. Figueiredo (2003), “(...) ela se expandiu para outras capitais quando
ainda existiam apenas 200 receptores no Pais — s6 em 1951 essa quantia subiu para 3757 %,
Mesmo com todas as dificuldades técnicas, a televisdo foi tracando o seu caminho de
expansdo no pais e para além das capitais, para onde foram tragados os primeiros planos de
implanta¢io de emissoras. A TV, ainda na sua primeira década de existéncia, passou a fazer
parte do cotidiano de algumas cidades interioranas.

As primeiras décadas de instituigéo da televisdo no Brasil estéo diretamente ligadas as
investidas de Assis Chateaubriand que constituiu o primeiro oligopdlio™ na érea das
comunicagdes do pais. Segundo Caparelli (apud BARROS, 1997)**, a era Chateaubriand
divide-se em duas fases que ela classifica da seguinte maneira: a primeira seria aquela
marcada pela investida do empresario no intuito de trazer a primeira emissora de televisdo
para o pais, nesse sentido todo seu empreendedorismo, nessa primeira fase que vai de 1950 a
1959, concentrou-se no eixo Rio — Sdo Paulo. A segunda fase, pds 1959, veio com a investida

na interioriza¢do da televisdo, sua intengéio era levar o seu projeto para as capitais brasilciras e

*' Os Estados Unidos, desde a década de vinte, ja davam seus primeiros passos com experimentos em
transmissées televisivas. Foi nesse pais que Assis Chateaubriand teve seu primeiro contato com uma televisdo e
se encantou com a novidade tragando 14 seus planos de trazer para ¢ Brasil aquela invengdo.

2 FIGUEIREDO, Ana Maria C. Teledramaturgia brasileira: arte ou espetaculo? Sao Paulo: Paulus, 2003.

%3 Segundo Adriana Barros, os Didrios Associados possufam dezenas de diarios espalhados pelo o Brasil, uma
revista de ¢circulago internacional, o Cruzeiro, dezenas de emissoras de radio e diversos canais de televisdo.

* BARROS, Adriana Azevedo Paes de. Da televisao no Brasil ao televizinho em Cuiaba: aspectos historicos e
a influéncia na Cuiaba dos Anos 70; Cuiaba: Editora Studio Press e Multicor Editores Associados, 1997. p. 37.
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assim varias cidades foram contempladas com instalagdes de emissoras afiliadas locais da
Tupi, como Porto Alegre, Brasilia, Belo Horizonte, Salvador, Recife ¢ Fortaleza, Curitiba,
Sdo Luis, Belém, Goiénia, Belo horizonte ¢ Campina Grande, primeira cidade do interior a
receber uma emissora.

A TV Tupi foi o empreendimento de Chateaubriand que dominou o mercado
televisivo por muitas décadas, mas teve seus trabalhos encerrados ne inicio da década de
1980, em que outros projetos se definiam no cenario das comunicagdes do pais. Assim, a Tupi
passou a ser alvo de perseguicdes politicas em detrimento de interesses de outras facgdes de

grupos investidores nessa area. Sobre isso formula Adriana Barroso (1997):

Por carregar o peso do pioneirismo, ndo s6 no Brasil, mas em toda a
América Latina, a TV Tupi de Sdo Paulo percorreu uma trajetoria repleta
de sobressaltos até ser cassada em 1980; quando esta desapareceu,
encerra-se definitivamente todo o Império jomnalistico de Assis
Chateaubriand.”

Com o fim do Império de Chateaubriand, os meios de comunicagfo no pais assumiram
outras dimensdes. Mas os Associados, mesmo que esfacelado, continuou sua trajetdria e
manteve alguns dos seus veiculos de comunicagdo em pleno exercicio, a exemplo dos jornais
e Emissoras de radio e TV Associadas em nossa cidade.

Campina Grande foi contemplada com sua primeira emissora em 1963, quando esta
entra na fase experimental, mas antes da sua instalacio na cidade, a Paraiba vivenciou uma
experiéncia com transmissdes de imagens televisionadas na cidade de Jodo Pessoa, quando
Assis Chateaubriand montou um canal de TV aberto para transmitir um dos seus comicios na
capital paraibana. O entfio dono dos Associados concorria & reelei¢fio para o senado. Na
ocasifio foram distribuidos aparelhos de televisdo pelas principais ruas de Jodo Pessoa para
que as pessoas pudessem acompanhar de forma singular tdo importante acontecimento.”® Essa
experiéncia deu-se ainda em meados da década de 1950 e se encerrou junto com o referido
comicio. No mesmo comicio, o citado candidato registrou a sua promessa de trazer a Paraiba
a sua primeira emissora de televisdo; mesmo que para muitos tal fala tenha soado como mais
uma promessa eleitoreira de politico em véspera de eleigio, ela veio a se concretizar alguns
anos depois, como relata a matéria do Diario da Borborema intitulada “Chateaubriand e a TV

Borborema™:

** Idem. pp. 36.
**Sobre esse episodio ver MORAIS, Fernando. In: Chatd — O Rei do Brasil. S3o Paulo: Companhia das Letras,
1994, g .
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A TV Borborema € um conquista que a Paraiba recebe através de
promessa formal do jornalista Assis Chateaubriand, promessa que na
época em que foi feita deixou de ter o necessario relevo devido as paixdes
que dominavam a conjuntura. O grande campedo do jornalismo (...)
chegou a fazer demonstragdes populares com uma estagio portatil de TV,
durante sua campanha pela reeleicio para o senado da Republica,
afirmando entdo aos paraibanos que, reeleito ou ndo, a TV Borborema
seria inaugurada e entregue a toda a Paraiba, logo que os seus planos
técnico-econdmico estivessem prontos. No ardor da luta partidéria, muitos
acreditaram que a afirmac@o fosse apenas uma das usuais promessas que
se fazem em vésperas de eleigdes, e ndo deram maior importincia ao seu
cumprimento.”’

A implantagdo da TV Borborema foi s6 mais uma das investidas do empresario e
jornalista Assis Chateaubriand no que diz respeito as comunicagdes. Ainda na década de
1940, o referido empresario demonstrava interesse em fundar um meio de comunicagio na
Paraiba, assim optou em fundar primeiro uma Radio, a Radio Borborema, inaugurada na
cidade em 1949 e, em 1957, finalmente fundou o Diario da Borborema, que passou a fazer
parte da sua cadeia de Diarios Associados. A televisdo, que se anunciava como um meio de
transformagdio radical dos meios de comunicagdo veio completar esse quadro de
empreendedorismo do grupo dos Associados, mesmo que para tal investimento o apoio € o
interesse de uma elite local tivesse sido de fundamental importéncia para a concretizagio do
projeto nos inicios da década de 1960, periodo em que a TV ainda era a grande novidade em
termos de tecnologia mais avangada em se tratando de meios de comunicagdo. Hilton Mota,
em entrevista ao jornalista Romulo Azevedo, reafirmou os discursos que eram recorrentes nos
anos 60 nas paginas do Diario da Borborema e nas falas dos empreendedores: politicos,

comerciantes, empresarios da primeira emissora de televisdo na cidade:

A televisio em Campina Grande surgiu pioneira sob a inspiragdo de Assis
Chateaubriand, mas principalmente com o apoio de um grupo de
campinenses, entre os quais podemos citar Newton Rique, de saudosa
memoria, e outros campinenses entusiasmados com o0 progresso, ©
desenvolvimento (...) que naquela ocasido representava nada mais nada
menos de que o décimo terceiro municipio do Brasil em importancia
econdomica, financeira, de modo que sob esse desafio e sob essa inspiragdo
de Assis Chateaubriand ndés tomamos a iniciativa de criar a televisdo em
Campina Grande (...) =

*7 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 21/09/1963.
% Entrevista colhida do documentario Patriménio Histérico produzido pelo jornalista Rémulo Azevedo,

Campina Grande, UEPB, 1997.
FCGISLIOTECA]
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Na entrevista, Hilton Mota fez referéncia aos principais idealizadores do projeto e da
satisfagfio de colocar Campina Grande a frente de capitais do pais com a chegada de mais um
simbolo de modernidade. Passados mais de 30 anos da implantagio da TV, o discurso sobre a
empreitada ainda pauta-se na idéia do progresso, a instalagio da primeira emissora de TV €
um dos marcos de uma cidade marcada pelo pioneirismo.

O jornal impresso, por si s0 ja era um meio de comunicagfo restrito a uma minoria que
tinha maior acesso as informagdes sobre esse novo empreendimento que chegaria em breve
cidade de Campina Grande, mesmo assim, os campinenses que nfo tinham tanto acesso ao
jomnal sabiam da novidade através de comentdrios nas ruas da cidade, em conversas com
amigos, parentes. A televisdo era algo ainda muito novo. A experiéncia que se tinha no pais
estava engatinhando, mas despertava a curiosidade de todos. Fossem através dos antincios em
jornais, revistas, dos comentarios nas ruas, a televisdo ja se fazia noticiar e ser consumida
mesmo que de uma forma ainda distante da realidade de alguns poucos brasileiros que

possuiam e desfrutavam daquela novidade

(...) antes de acontecer em Campina Grande tinham as noticias que
vinham de fora e 0 impacto foi em fungdo do entusiasmo e do desejo de
que isso acontecesse para nos também (...). (Entrevista com o Sr. Eraldo
César em 28/06/08)

Com a idéia de se implantar a primeira emissora de televisdo da Paraiba em Campina
Grande, a cidade passou a respirar um ar de progresso tdo propagado pelo entusiasmo por
grupos da elite local que passaram a refletir esse entusiasmo para os demais campinenses, a
partir de uma investida discursiva proferida principalmente através de matérias, notas, que
traziam as mais variadas informagdes sobre o que era televisiio € o que cla representaria para a
cidade e para o Estado naquele momento.

A cidade ¢ pensada, aqui, por esses grupos da elite local a partir da representagéo de
um bem material que viria transformar a vida cotidiana dos campinenses e dar visibilidade a
cidade como uma cidade desenvolvida. A implantagdo da primeira emissora de TV foi vista
como mais um simbolo do progresso e de realizagdo no imaginario urbano, seria a legitimagéo
de uma Campina Grande moderna — pelo menos para alguns grupos sociais, nesse caso, dos
empreendedores do referido projeto que tentaram projetar essa visdo aos VAarios grupos sociais
que formavam a cidade, tais como empresarios, comerciantes, politicos. E o que se nota nos
discursos da época. Aparece, assim, o desejo desses grupos de pensar a cidade dentro dos seus

projetos que sdo representados como um bem comum para todos. Nesse sentido, tomamos
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como base a idéia de Sandra Jatahy Pesavento (1995) sobre a criacio de uma cidade

* imaginada por determinados grupos:

Ha a projeciio de uma ‘cidade que se quer’, imaginada e desejada, sobre a
cidade que se tem, plano que pode vir a realizar-se ou nio (...) a ‘cidade do
desejo’, realizada ou ndo, existiu como elaboragdo simbdlica na concepgio
de quem a projetou e a quis concretizar, >

Campina Grande foi projetada nesse momento por discursos interessados que
refletiram mais um desejo de uma cidade moderna, a partir da instalagdo da sua primeira
emissora de TV.

A televisdo chega & Campina Grande gragas ndo s6 ao empreendedorismo dos Didrios
Associados na pessoa de Assis Chateaubriand, mas também pela conjuntura politica que a
cidade estava vivenciando, a qual acabou por favorecer tal investida na cidade. Forgas
politicas e econdmicas foram, portanto, fundamentais para que o projeto viesse a se

concretizar na cidade.

2.1 - COM QUANTOS SONHOS SE FAZ UMA TV: RELACOES DE PODER E
SABER

Voltar-se para a implanta¢io da TV Borborema em Campina Grande nos faz discorrér
pelos meandros politicos da época, pois estes estdo diretamente ligados a instituicdo do
empreendimento das Empresas Associadas de Campina Grande. Essa empreitada tfoi reflexo
do interesse de um grupo de elite que passou a divulgar o que o projeto viria trazer para a
cidade em termos de desenvolvimento econdmico e cultural para a mesma.

Na década de 60, Campina Grande ainda constituia-se como um municipio de maior
importdncia do Estado da Paraiba e terceiro do Nordeste, ficando atras somente de Recife ¢
Fortaleza, isso devido ao seu lucrativo comércio, beneficiamento € exportagdo do algodédo que
a classificava como maior centro comercial de todo interior nordestino.®®

Desenvolvimento, progresso, modernidade foram palavras recorrentes nos discursos

dos seus dirigentes e das eclites econdmicas locais, proferidas sempre com ¢ tom de

PPESAVENTOQ, Sandra Jatahy. In: Muito além do espaco - por uma histéria social do urbano. Artigo
publicado na internet. www.cpdoc.fgv.br/revista/arg/1 78.pdf, 1995,

% SYLVESTRE, Josué. In: Nacionalismo e Coronelismo: fatos e personagens da Histéria de Campina Grande e
da Paraiba (1954/1964). Brasilia, Senado Federal: Centro Grafico, 1988, p. 23.
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engrandecimento ¢ do pioneirismo da cidade em seus varios aspectos sociais, culturais,
politicos. Néo foi diferente com a implanta¢fio da sua primeira emissora de televisio.

Nos inicios dos anos de 1960, como ja mencionado, o Didrio da Borborema trouxe
uma sistematiza¢io de matérias a respeito da chegada da televisio na cidade. O Diario da
Borborema fazia, e ainda faz, parte dos Associados € na época era um dos jornais locais de
maior circulagio na cidade. As matérias vinham com o intento, ndo s6 de informar os
processos técnicos ¢ administrativos necessarios para a concretizagdo do projeto, como
também objetivavam fazer um apelo & popula¢do campinense para que todos apoiassem a
implantac¢do da sua primeira emissora de televis&o.

O jornal impresso foi o veiculo de divulgagio dos discursos do entfio empreendimento
do qual uma determinada classe de influéncia econdémica da cidade, denominados de “classes
produtoras”, langaram todos os esforgos para propagar a grande novidade, seriam eles
industriais, comerciantes, banqueiros. Um dos nomes de maior destaque foi o do empresario e
banqueiro Newton Rique que apostou no projeto € com uma grande investida favoreceu
consideravelmente a implantacdo da TV Borborema; dentre as suas contribui¢les esta o
espago fisico cedido por ele para a instalagdo da Emissora na cidade, bem como a aquisi¢io
de grande parte das suas agdes °'.

Nio por acaso o empresério e banqueiro Newton Rique entrou na empreitada. A sua
ligagdio com tal empreendimento esta relacionado com a politica local e sua plataforma de
governo, Este pleiteava a prefeitura de Campina Grande e vinha desde as elei¢cOes de 1959
disputando o cargo com o ja experiente politico Severino Cabral. Diferentemente de Cabral,
“candidato pelo PSD, Newton Rique tinha como plataforma politica a geragiio de empregos
através da industrializagdo; o seu discurso politico era pautado pela idéia de modernizagio, de
progresso ¢ sO a industrializagio poderia levar Campina Grande a um avango politico,
econdmico e social.

A imagem de Newton Rique era passada como a de um politico moderno, em
detrimento a imagem de Severino Cabral que se pautava num discurso mais populista baseado
na idéia de humildade e simplicidade; sua figura era constituida a partir de uma imagem de
homem do povo que atendia aos seus anseios e necessidades. As disputas das eleigdes de
1959 e 1963 se deram dentro desses dois campos de forgas, de um lado, um discurso mais
progressista do candidato Newton Rique, do outro, um discurso mais tradicional do candidato

Severino Cabral.

%' O espago cedido pelo entdo empresario Newton Rique foi o andar vazado do prédio que lhe pertencia,
localizado na Rua Venancio Neiva. Até hoje a TV Borborema ocupa o mesmo espago desde a sua fundagéo.
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No pleito de 1959, prevaleceu o discurso de Severino Cabral que derrotou Newton
Rique ¢ se elegeu prefeito de Campina Grande. Mas a batalha entre essas forgas politicas
ainda ndo cessa com essa campanha eleitoral. As investidas de Newton Rique ficaram ainda
mais intensas. A TV seria um reflexo dos seus planos moderizantes para a cidade de
Campina Grande. Dar visibilidade a esse empreendimento foi a estratégia do empresario para
promover sua candidatura para o pleito de 1963. A implantagio da TV sugeriria que seus
projetos modernizantes para a cidade estavam se concretizando. Assim, as paginas do Didrio
da Borborema, desde o ano de 1961, comegaram a informar aos campinenses, passo a passo,
todo o processo para a chegada da primeira emissora de TV na cidade. Nesse sentido, o jornal
foi o divulgador de um discurso politico modernizante do entfo candidato a prefeito das
eleigdes de 1963, a TV seria mais um dos seus projetos politicos a beneficiar Campina Grande
e 0s campinenses, assim como o Banco Industrial fundado pelo mesmo projeto que atendia as
mesmas perspectivas eleitorais. A respeito dessa disputa de forgas politicas que marcaram os

pleitos de 1959 e 1963 refere-se Fernando Luiz Alves Barroso (1996):

Assim o discurso da modernidade capitalista em Campina Grande
materializava-se na instalagdo do Banco Industrial, nas campanhas
eleitorais de 1959 e de 1963 em que o PTB veiculava “A Revolugio da
Prosperidade™ ¢ o “Plano de Agfio” como plataformas politico-eleitorais
do seu candidato e na constitui¢io de um dispositivo de poder empenhado
em fundar uma emissora de televisio.”

Esta foi a concep¢do que embalou as campanhas de Newton Rique em 1959 e 1963 ¢
que se constituiu o discurso de combate as relagdes tradicionais da politica empenhada por
Severino Cabral. Ainda segundo Fernando Luiz Alves Barroso (1996), *a TV Borborema
emergia como o poder institucional de veicular a mensagem do desenvolvimento econdmico e
social promovido pela via de industrializagdo”™ 53 E o Diario da Borborema foi o veiculo de
legitimagdo desse projeto.

A partir de 1961, foi comum encontrar nas manchetes do Diario da Borborema opinido
de pessoas dos mais diversos grupos sociais expressando seu entusiasmo em relagdo a

instalacio da emissora de TV na cidade. A intengdo era despertar a populagdo para a

8 BARROSO, Fernando Luiz Alves. A Hora do Povo na TV: andlise do discurso de uma experiéncia popular
de televisdo. Dissertagdo de mestrado em Sociologia Rural pela Universidade Federal de Campina Grande, 1996.
p117.
® BARROSO, Fernando Luiz Alves. A Hora do Povo na TV: anilise do discurso de uma experiéncia popular
de televisdo. Dissertagio de mestrade em Sociologia Rural pela Universidade Federal de Campina Grande, 1996,
p- 119,
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credibilidade no referido empreendimento para que esta viesse a acreditar na possibilidade de
uma Campina Grande no caminho do progresso. O projeto da TV passou a ser o simbolo de

uma nova era politica, econémica da cidade. Como enfatiza Fernando Luiz Alves Barroso
(1996):

Assim o papel da emissora era simbolizar a cidade, ser o seu veiculo de
comunicagdio: comunicagdo da ousadia, da coragem, do arrojo, do

pioneirismo da terra de Campina Grande, de suas elites politicas e

econdmicas e de seu povo™.

As investidas no jornal impresso se deram de forma sistematica e a corrida foi no
sentido da concretizag@o do projeto. Eram comuns apelos pela compra das agdes da TV néo
s& aos empresarios, comerciantes locais, mas também as classes médias e as classes
trabalhadoras, como relata o jornal: “o propdsito inicial ¢ fazer que o maior nimero de
pessoas possa participar da iniciativa, pois o que se deseja € que toda a cidade e os municipios
vizinhos se sintam co-participantes do empreendimento de tanto realce” .

Naquele momento era importante a populagéo envolvida e engajada no projeto, quanto
mais pessoas participando, empresarios, comerciantes ou nfio, a sua concretizagdo se¢ tornaria
cada vez mais real.

Vale ressaltar que o empreendimento também ganhou visibilidade devido ao contexto
historico que a cidade vivenciava. Em 1963, comegaria o ano do centendrio da cidade ¢ a
implantacdo da TV dentro desse periodo abrilhantaria ainda mais a pompa dos festejos que se
estavam programando para as comemoragdes de aniversario, comemoragdes estas organizadas
por uma comissdo formada exclusivamente para tal finalidade, os preparativos para os cem
anos da cidade de Campina Grande. Dentre as muitas realizagdes culturais e sociais

designadas, a Comissdo Executiva do Centendrio buscou-se inserir a inauguragio da TV

Borborema:

A Comissiio Executiva sugeriu aos Radios e Didrios Associados, através
do Presidente Edvaldo do O, que inavgurassem a TV Borborema no
proximo dia 11 de outubro — inicic do ano do Centenario. O

“BARROSO, Fernando Luiz Alves. A Hora do Povo na TV: analise do discurso de uma experiéncia popular de
televisfio. Dissertagdo de mestrado em Sociologia Rural pela Universidade Federal de Campina Grande, 1996.
p.118.

** Consultar Diario da Borborema, Campina Grande —~ PB, em 12/01/1962..
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superintendente Hilton Mota se¢ comprometeu a tudo fazer para a
inauguragéo da televisdio campinense se concretize naquela data®.

Assim, em 17 de setembro de 1963, a Camara de Vereadores registrava os seus
aplausos ao cumprimento da promessa de Assis Chateaubriand e gabavam-se alguns
vereadores pela fase de experimento em que ja se encontrava a TV Borborema, segue matéria
intitulada “Cémara Municipal de Vereadores aplaude Jornalista Assis Chateaubriand pelo

cumprimento da promessa: TV Borborema™:

Na sessdo de ontem da Camara Municipal ¢ vereador Pedro Sabino,
apoiado por varios membros daquela casa, enviou 3 mesa o seguinte
requerimento:

- Sr. Presidente requeiro ouvido o plendrio, seja inserido em Ata de
nossos trabalhos um VOTO DE APLAUSOS ao jornalista ASSIS
CHATEAUBRIAND, pelo cumprimento de sua promessa feita ao povo
campinense no sentido de dota-lo de uma estagio de televisdo, em vias de
ser inaugurada através da magnifica imagem da TV Borborema ja em
experiéncia plena de éxito®,

O ano de comemoragdo do Centendrio de Campina Grande chegou e ja contava com
um novo veiculo de comunicagiio faltava agora este registrar também a festa que ficaria
marcada na memoria dos muitos campinenses, paraibanos e de pessoas de outros estados

nordestinos que participaram dos muitos festejos ocorridos naquele ano.

2.2 - JORNAL IMPRESSO E TV: UMA PARCERIA EM NOME DE UM PROJETO.

Como ja discorremos, o jornal tmpresso foi um grande aliado na divulgagio da
chegada da TV em Campina Grande. Ele serviu como um instrumento de legitimagdo desse
novo meio de comunicagfio que conquistava o Brasil a partir do projeto empreendedor de
Chateaubriand de levar a televisdo para outras regides do Brasil, ¢ seus colaboradores locais.
Foi o jornal impresso que, ndo por acaso, prestou-se a essa fungdo, pois no caso do Didrio da
Borborema fazia parte dos Associados do entdo Empresario Chateaubriand e passou a
disseminar os ideais de alguns grupos da elite campinense com relagfo a tal iniciativa,

atendendo também aos interesses do proprio grupo Associados que previa o sucesso desse

% Consultar Digrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 18/06/1963.
%7 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 18/09/1963.
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novo empreendimento. Assim, através do jornal impresso expressaram seu apoio, do mesmo
modo, que tentavam conquistar a simpatia de todos para a chegada da televisio.

A atitude do Didrio da Borborema em relagdio & TV Borborema nfo foi isolada. Essa
foi uma prética estabelecida pelos Associados em outras regides do pais pelo motivo ji
expresso acima. Nessa perspectiva, outras cidades também langaram mdo do jornal impresso
para conquistar o apoio de suas respectivas populagdes no que diz respeito a implantagiio de
suas TVs locais. Tomamos como exemplo o caso de Cuiabd, que também se utilizando do
jornal impresso, tentou criar um imagindrio de progresso para cidade a partir dos discursos de
um empreendimento moderno que estaria se concretizando naquela capital. Assim nos revela
Adriana Azevedo Paes de Barros (1997), no seu estudo sobre a implantagdo da TV em

Cuiaba:

As primeiras propagandas da emissora que seria instalada em Cuiaba
comegaram a circular nos jornais de 1966, mas foi em 1967 que passaram
a assurnir um discurso ideologico e apelativo representando a chegada da
TV como marco de modernidade quase uma ficgdo tornando-se
realidade®®.

Segundo Adolpho Queiroz (1992), essa parceria, televisdo-jornal, vem desde a
chegada da primeira emissora no Brasil, a TV Tupi de S&o Paulo. Desde entéo, percebeu a
forte relacdo entre um e outro no processo de consolidagdo no projeto de interiorizagdo da
TV. Para o autor, o jornal foi o grande instrumento legitimador da televisio no territdrio

brasileiro, sobre issc assevera:

Antes de ser um veiculo de comunicagdo de maior poder neste século, a
televisio, ao dar seus primeiros passos no Brasil, passou a ter um aliado
decisivo. Televisdo e jornal tém desde 18 de setembro de 1950, quando a
TV Tupi emitiu seus primeiros sinais em Sdo Paulo, um alinhamento
muito nitido. No primeiro momento, este relacionamento se iniciou com
uma questdo fundamental: a emissora tinha que ir ao ar e era preciso
vender receptores de televisdo ao pablico. “Os Diarios Associados™, o
antigo império de Chateaubriand, dispuseram-se a cumprir esta primeira
tarefa que lhe foi imposta pela parceria. Dai por diante televisio e jornal
iniciaram uma trajetoria de rumo comum ao futuro, ao desenvolvimento e
a consolidagdo de suas perspectivas de poder™.

® BARROS, Adriana Azevedo Paes de. Da televisio no Brasil ao televizinho em Cuiaba: aspectos histéricos e
a influéncia na Cuiaba dos Anos 70, Cuiaba: Editora Studio Press e Multicor Editores Associados, 1997. p. 64.

% QUEIRQZ, Adolpho Carlos Frangoso. TV de papel: a imprensa como instrumento de legitimagdo da
televisdo. Piracicaba: Editora UNIMEP, 1992, p.37.
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Ainda segundo Inimé F. Simdes (1986), essa parceria deu-se antes mesmo da propria
implantagdo da televisdo no pais, como uma forma até de preparar o terreno para a nova
investida e atrair a atengdo ndo s6 do seu possivel ptblico, como também, os investimentos de

determinados Orgdos para a concretizagdio daquele projeto tio ousado para a época:

De inicio com alguma discrigdo e, a partir de meados de 1950, ja com
certa énfase, as publicagdes Associadas anunciavam que estava para
chegar o “cinema a domicilio”, expressdo eleita a mais didatica para
explicar ao leitor o que seria a tal televisio. Para contrabalangar um certo
alheamento demonstrado pela imprensa em geral, os diversos 6rgios do
Grupo oferecem demonstragio de coesdo interna, trazendo a pablico, com
freqiiéncia informagdes sobre a novidade. As bases do pioneirismo ja
estio mais claras: de um lado a inegivel habilidade de Assis
Chateaubriand no levantamento de recursos e mobilizagdo do
- empresariado e 6rgéos publicos, de outro, a capacidade operacional dos
Associados para despertar curiosidade na opinido piblica, até aquele
instante totalmente ignorante sobre as caracteristicas da televisao™.

A estratégia sempre foi a de divulgagdo do meio de comunicagiio a partir de outros
meios que faziam parte do Grupo Associado como revistas, o proprio radio e principalmente o
jornal impresso. Essa atitude, como vimos, deu-se mesmo antes da implantacio da primeira
emissora da América do Sul, a TV Tupi, e se constituiu como uma pratica corriqueira no
processo de interiorizagdo da mesma e da sua institui¢io definitiva.

A principal fun¢io do jornal era promover a televisdo de forma a atender os interesses
econdmicos do seu grupo investidor, os Associados, que a0 mesmo tempo convergia com os
interesses de determinados grupos locais que ajudaria a concretizar o sonho de Chateaubriand
em levar a televisdo para outras cidades do vasto territdrio brasileiro na intengfo de
interiorizar esse novo meio de comunica¢dio. Assim, Campina Grande e Cuiab4, por exemplo,
se encaixaram dentro dessa perspectiva.

O Diario da Borborema comegou a langar seus discursos em prol da instalagfio da
emissora em Campina Grande ainda no ano de 1961, mesmo que as primeiras transmissdes
regulares da TV Borborema s6 tenham se concretizado em 1963. Mas, esse longo periodo de
divulgagdo com forte apelo a populagdo campinense, deveu-se a interesses politicos do
principal aliado local de Assis Chateaubriand, o empresario Newton Rigue que aproveitou a
ocasido para criar um imaginario de uma cidade moderna condizente com a sua plataforma

politica, como ja enfatizamos.

" SIMOES, Inima F. TV a Chateaubriand. In:_ Um Pais no ar: histéria da TV em trés canais. Sio Paulo:

Brasiliense, 1986, p.18.
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Mesmo com a implantagiio da TV consolidada, o jornal Diario da Borborema nio
deixou de servir como seu privilegiado veiculo de disseminagio. Depois de um conjunto de
noticias sistematizadas sobre o processo dos acordos politicos, das visitas dos técnicos, da
aquisi¢io da aparethagem, da escolha do espago fisico para a instalagio da TV, dos discursos
de apoio de varios nomes influentes na cidade, das vendas das agdes. dos apelos a populagio
para o apoio na realizacdo do empreendimento, o jornal também cobriu toda a fase
experimental quando a televisdo j& dava os seus primetiros passos de transmissdes locais.

Os discursos nessa fase foram pautados pela exaltagio do empreendimento, mostrando
sempre o grande desempenho de todos os envolvidos (empresario, comerciantes, técnicos,
profissionais da 4rea da comunicagio ¢ a populagdo em geral) para o sucesso da instituicfio

definitiva da emissora em Campina Grande. Assim é relatado na matéria:

Campina Grande vem acompanhando diariamente a fase experimental da
TV BORBOREMA, através de um bem elaborado programa que estd
sendo transmitido das vinte as vinte e duas horas, para todos os
telespectadores da cidade (...)

Trata-se ndo ha de negar, de um trabalho de cooperagdo entre o piblico ¢
os técnicos, podendo-se mesmo dizer que o povo estd participando
diretamente da montagem da TV BORBOREMA, seguindo todos os dias
os testes que sdo realizados, e oferecendo, sempre que considera
oportuno, a sua opinido sobre esse e aquele defeito.

Isso tudo leva-nos a crer que a TV BORBOREMA sera intrinsecamente a
televisdo do povo de Campina Grande que ja vai se acostumando, mesmo
nessa fase experimental, a substituir o programa e os horarios de outras
estacdes pelos programas de experiéncia da TV BORBOREMA.

E ndo podia ser de outro modo, a TV BORBOREMA ¢é um patriménio de
Campina Grande e do seu povo, e somente a eles cabe o direito de zelar
pelo seu integral aperfeicoamento *'.

Os imprevistos comuns na fase experimental da TV Borborema como os problemas
técnicos que levava a emissora sair do ar era notificado no dia seguinte pelo Diario da
Borborema no intuito de deixar o telespectador informado a respeito do acontecido. A

justificativa sempre vinha no outro dia estampada em suas paginas:

Em ateng&o aos nossos clientes e prezados telespectadores comunicamos
que fomos forgados a tirar a emissora do ar, ontem a noite, devido um
defeito técnico apresentado quando estavamos em plena programagdo.
Campina Grande, 14 de novembro de 19637,

"' Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 20/09/1963.
2 Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 15/11/1963.
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A TV tinha espago certo nas paginas do Diario da Borborema, principalmente em se
tratando de fatos inusitados relacionados a novidade tecnoldgica que era a televisdo, como a
visita de uma equipe dos Associados que integrava o projeto “A grande Jornada™ que esteve
na cidade no ano de 1963, como forma de integrar Campina Grande ao projeto e refletir a
importéncia da cidade em dmbito nacional j& que esta seria cendrio para um episédio de uma
programagdo de veiculacfio nacional; segue a matéria intitulada: “Grande Jornada” da Tupi

chega a Campina Grande:

Acompanhado dos cinegrafistas Domenico Pennacchio e assistente
Aleino Silva, encontra-se em Campina Grande o companheiro Associado
Ivo Gaspar integrante da Grande Jornada da TV Tupi do Rio de Janeiro.
Perguntado sobre os objetivos de sua viagem a esta cidade, informou o Sr.
Ivo Gaspar: — A Grande Jornada chega a Campina Grande utilizando a
prépria cidade, a cidade inteira como um dos seus temas. A Grande
Jornada se exibe em todas as televisdes “Associadas” no Brasil. E uma
série que se mostra ja ha trés anos, € que no ano passado ganhou todos os
prémios em Sdo Paulo. Ganhamos o programa melhor culturalmente, o
melhor programa jornalistico e também o melhor programa filmado. A
primeira vez que fazemos um tema paraibano € este e eu estou deveras
entusiasmado (...)".

Era comum também encontrar nas paginas do Diario da Borborema aniincios sobre as
atragdes que se apresentariam na TV Borborema. Nomes famosos que abrilhantariam os
bailes dos Clubes da cidade ou até mesmo artistas que fariam apresentagfes no Radio e logo
eram chamados para uma apresentagido na TV Borborema. Assim reflete a matéria a seguir
que teve como Manchete “Baile das debutantes™ nos saldes do GRESSE — com a presenga de

Lujan Cardillo, o cancioneiro das Ameéricas — e apresentacio na TV Borborema:

Depois de amanhi, dia 9, sera realizado nos saldes do Grémio dos Sub-
tenentes e Sargentos do Exército, GRESSE, “o baile das debutantes, tendo
como principal atragio o cantor Lujan Cardillo — o cancioneiro das

‘. . , 74
Américas que também se apresentara na TV Borborema” ™.

Com o ja funcionamento definitive da TV Borborema, o Didrio da Borborema

prestou-se a divulgar as programagdes didrias da emissora. Eram divulgadas tanto as

programag¢des que vinham de fora, tais como filmes e seriados, quanto os programas locais ¢

¥ Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 27/07/1963.
™ Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 30/10/1963.
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seus respectivos hordrios. A programacfo iniciava-se com a abertura padrio sempre as
18h25min, seguia uma seqiiéncia de desenhos, informes esportivos, jornalisticos e encerrava-
se as 22h05min. Essa grade era dia-a-dia colocada nas paginas do citado jornal. Os programas
eram curtos para atender as disponibilidades de horérios que a televisdo tinha para ir ao ar
devido a toda uma condig8o técnica e estrutural que a tornava viavel sé no periodo noturno.

Além da divulgaco da grade de programagio diaria da TV, o Diario da Borborema
disponibilizou uma coluna intitulada “Radio e TV”, onde nela se faziam comentdrios a
respeito do que era produzido em termos de programacdo nesses dois veiculos de
comunica¢o na cidade de Campina Grande. As notas traziam nomes de artistas que se
apresentariam no radio e/ou na TV, nomes de politicos a serem entrevistados ou de pessoas
influentes da sociedade, bem como tecia elogios sobre o desempenho dos seus profissionais
na elaboragiio dos seus programas, ¢ do sucesso que 0s mesmos faziam entre os
campinenses°. Jornais como O Didrio de Pernambuco ¢ o Jornal do Commércio, ambos do
estado pernambucano, também possuiam uma coluna disponivel para a divulgacio dos
acontecimentos do Réadio e das TVs locais, suas colunas eram intituladas “no Audio e no
Video” e “TV Noticias”, respectivamente. Cada um se propunha a divulgar o novo veiculo do
qual eram empreendedores, 0 primeiro trazia em suas paginas anuncios da TV Radio Clube de
Pernambuco — Canal 6; o segundo trazia anuncios da TV Jornal do Commeércio — Canal 2. As
duas TVs foram tnauguradas no mesmo ano na cidade do Recife, em 1960, e desde o inicio ja
faziam concorréncia frente a suas programac;ées76.

Em Campina Grande, o Diario da Borborema foi, enfim, sem duvida, o maior
divulgador da TV Borborema no momento de sua implantagio e institui¢do na cidade. Era a
partir das suas paginas que se propagava todo tipo de novidade a respeito deste aparato
tecnolégico que chegava a cidade para despertar a curiosidade dos campinenses.

Mas e 0s grupos populares, aqueles que ndo faziam parte da elite politica e econdmica
com maior interesse na investida, como apareceram nos discursos desse pequeno grupo que se
pretendia inovador e promotor do progresso? Afinal ndo podiam negar que “os campinenses”,
como e¢les apresentavam em suas manchetes, englobavam pessoas de grupos sociais
diversificados. Em algumas matérias de jornais a participagdo popular ¢ destacada a partir do
espetaculo. O langamento das agles da emissora seria agraciado pelo desfile carnavalesco

que, segundo a matéria publicada no Diario da Borborema, daria o aspecto popular a festa,

* Exploraremos mais essas programages nos préximos capitulos.

™ Qs dois Jornais pertenciam aos Associados e as suas respectivas emissoras eram afiliadas da TV Tupi de Assis
Chateaubriand, mas cada uma tinha i frente seu empresario local. A TV Jornal do Comméreio era presidida pelo
paraibano empresario e politico F. Pessoa de Moraes.
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Dando um legitimo toque popular a festa do proximo dia dezenove, Escolas
de Samba campinenses, solidarias com o empreendimento, sobretudo,
visando emprestar maior alegria & noite memoravel, desfilario devidamente
caracterizadas, pelas principais ruas da cidade, em auténtico “avant
premiére” do carnaval de 62.7

A participa¢do popular, como ¢ apresentada nos jornais, deu-se de forma passiva e
harmoniosa, pelo menos naquele momento de festividade. A “massa” saiu as ruas para festejar
as negociagdes dessa novidade que despertava, mais enfaticamente, o grande interesse de um
pequeno grupo local. Quando muito, eram citados de uma forma geral, na ocasido de um

grande evento que envolvia a implantacdo da emissora,

No proximo dia 19, as 20 horas no auditorio da “Associacde Comercial de
Campina Grande, com a presenga de todos os integrantes da comissdo
incorporadora”, governador Pedro Gondim, comerciantes, industriais,

representantes de entidades, estudantes, jornalistas, bancarios, autoridades € o

povo em geral, serdo langadas as agdes da TV Borborema’.

Muitos populares entraram na era da televisdo utilizando-se de varias taticas. No
infcio, sem ter estes condi¢des de possuir um televisor, e para ndo serem excluidos
completamente do consumo daquela tecnologia, buscaram desenvolver alguma estratégias,
uma bem marcante e corriqueira seria a “invas@o” do espaco privado dos vizinhos mais
privilegiados que ja dispunham de uma caixa mdgica exposta nas salas de suas casas.

~ A elite campinense pensava o meio social a partir das suas concep¢des de mundo e,
assim, estando num lugar privilegiado, passava a reorganizar o meio social dos outros grupos
sociais menos favorecidos, pelo menos, através dos seus discursos. Assim, desde os primeiros
anos da década de 1960 esse grupo de pessoas vinha preparando, organizando a cidade para a
chegada desse novo bem material e simbélico que se anunciava como algo inovador e que
previa medificagdes radicais no processo de comunicagdo, como estava sendo observado com
as experiéncias fora e dentro do pais. Apropriar-se desse meio ¢ dominé-lo talvez se mostrasse
como uma alternativa a mais de perpetuar os lugares sociais de tal elite. Dai entdo todo o
empreendedorismo de pessoas que se¢ destacavam na politica, na sociedade, nos meios de

comunicacdo (radio, jornal impresso) etc.

7 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 11/01/1962.
7 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 11/01/1962.
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Campina Grande, na década de 60, contava com trés radios locais: as Radios Cariri e
Borborema, ambas fundadas em 1949, a Radio Caturité, inaugurada em 1951 e o Diario da
Borborema, fundado em 1957. Estes eram os principais meios de comunicagio que
participavam da vida politica, econdémica, social e cultural dos campinenses. Outros jornais do
estado circulavam na cidade, como o Jornal Oficial da Unido, e também de outros estados
como o Diario de Pernambuco. Mas eram os meios locais que estabeleciam uma relagiio mais
préxima com os acontecimentos da cidade e do seu povo. O Radio, sem duvida, exerceu um
papel fundamental no cotidiano das pessoas, pois como ja mencionamos, este estava presente
nos mais diversos eventos ocorridos na cidade prestando-se a informar e entreter a populagio
campinense.

A televisdo prometia integrar a vida privada das pessoas ¢, assim como o radio, agora
com o apelo da imagem passaria a exercer uma relagdo corriqueira e inovadora com seus
telespectadores. Pensamos esta como um meio revolucionario pela sua associagio da
linguagem oral com a imagem que se mostra fascinante e se sobressai do apenas falar, assim

como nos relata Geovanni Sartori,

A televisfio consiste em levar a presenga de um publico de espectadores
coisas para ver, quer dizer, visnalmente transmitidas de qualquer parte, de
qualquer lugar e distidncia. E na televisio o fato de ver predomina sobre o
falar, no sentido que a voz ao vivo, ao de um locutor, € secundaria, pois esta
em fungio da imagem e comenta a imagem.™

A chegada dessa novidade, que apesar de ter sido focada apenas pela visiio de uma
minoria, trouxe, sem duvida, transformacGes que mudariam as formas de diversdo e
entretenimento. A imagem privada da tela da TV institui, assim como defende Nicolau
Seveenko®, um outro ritmo a vida das pessoas que passaram a organizar suas vidas em tomo
das programacdes televisivas. Os espagos privados foram se sobrepondo aos ptiblicos com
relagéio aos meios de lazer. Agora se podiam ver os grandes classicos do cinema do sofa da
casa, como anunciava as manchetes de publicidade dos jornais. Pensamos, assim, que as
formas de se consumir os espagos publicos de reunides para fins de entretenimento, diversio
como cinemas, clubes, pragas etc, tenham ganhado outro ritmo com a chegada da televiséo.

Nossa investigagio, durante as préximas linhas dessa dissertagdo, seguira por esse caminho.

” SARTORI. Geovanni. Homo Videns — Televisio e pos-pensamento. Bauru, SP: EDUSC 2001, p.15.
80 SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. In: _ Histdria da Vida Privada
no Brasil vol. 3. S3o Paulo: Cia das Letras, 1998, p. 613. : ' :
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Buscaremos, nesse sentido, costurar nossa colcha de retalhos a partir das muitas experiéncias

vivenciadas pelos campinenses e assim criar nossa representagiio sobre a cidade no momento

da chegada da TV Borborema.

2.3 - OS PRIMEIROS PASSOS DA TV BORBOREMA

O empreendimento ousado de Chateaubriand acabou por adiantar um pouco as coisas
e fez com que o processo de implantagido da TV no Brasil e a sua interiorizagdo contasse com
improvisos. Assim também ocorreu em Campina Grande. A comegar pela captagio das
primeiras imagens da cidade por uma aparethagem que chegou a cidade vinda da emissora do
sudeste e que ja estava obsoleta naquela regido, mas chegava a Campina Grande como forma
de promover o espetdculo na cidade a partir de todo um maquindrio grandioso e estranho.
Para tanto, foi instalada uma cdmara, que se apresentava colossal, e sé por isso ja despertava a
curiosidade da populagéo, num dos prédios localizado no centro da cidade. C intuito era
captar imagens e jogar nos monitores de televisores propositalmente expostos nas vitrines de
algumas lojas localizadas no centro, assim relata o Sr. Joel Carlos sobre essa primeira
experiéncia com as cAmaras de TV recém chegadas na cidade: *na Maciel Pinheiro ali existia
um prédio que ndo tinha nada na sua frente. Eles me entregaram uma camera e disseram:
“vocé vai ficar af o dia todo e quem passar vocé vai filmando (...)” {Entrevista com o Sr. Joel
Carlos em 25/09/08). Assim, todos que trafegavam pelas ruas centrais comegavam a entender
como funcionava a técnica de se fazer televisfo, ali observando aquela prética do Sr. Joel,
apareniemente simples, mas ndo menos extraordinario para aquelas pessoas que entravam em
contato pela primeira vez com tal novidade. Velhos, jovens, mulheres, criangas, ricos, pobres
puderam vislumbrar a “madgica” proporcionada por toda uma parafernalia que se instalava nas
ruas da cidade e que em breve teria um endereco € uma estrutura certos. A partir das primeiras
transmissdes, muitos campinenses foram se encantando e assim ficavam fascinados com
tamanha tecnologia, como nos relata o Sr. Romulo Azevedo ao narrar a sua primeira

experiéncia com as transmissdes da TV Borborema:

A primeira imagem que eu vi da TV Borborema, que eu me lembro, foi

em setembro de 63, mais ou menos. Eu estava indo jogar botdo na casa de

um amigo meu, quando passamos na frente de uma casa tinha uma
1 . . 0 s - - .

Py . S 1 L akd
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cimera no terrago do edificio, textos técnicos apenas. Filmando a rua,
naquele tempo a cidade era pequena, passava um carro, uma hora depois
passava outro carro, Mas, s6 o fato de ser uma transmissdo local fazia
com que a gente até esquecesse o jogo e ficasse othando aquilo horas
seguidas porque aquilo era televisio, era Campina no video, e pra nds era
uma grande novidade. (Entrevista com o Sr. Rémulo Azevedo em
25/09/08)

Segundo o Sr. Joel Carlos, aquela prética tinha como funciio principal vender os
“papéis” (agdes) da televisdo para que esta finalmente se fixasse na cidade como uma empresa
regularizada, “ficamos funcionando quase dois anos com a cAmera ali, abriamos para o povo e
mostravamos como era a TV Borborema” (Entrevista com o Sr. Joel Carlos em 25/09/08). As
primeiras experiéncias com transmissdes estavam voltadas mais aos experimentos técnicos, o
que iria garantir o funcionamento da emissora. Nesse sentido, as especulagdes e investidas na
sua divulgagdo iam despertando cada vez mais a curiosidade dos vérios grupos sociais
campinenses. Atraidos por aquela novidade, muitos passaram a visitar as futuras instalacées
daquela que seria a primeira emissora de televisfio da Paraiba. O jornal, como forma de dar
ainda mais visibilidade a futura TV registron algumas dessas visitas marcadas pela boa

impressdo dos seus visitantes:

Em companhia do professor Milton Figueiredo e do Sr. Francisco
Moreira, secretario da Escola Normal Estadual, dez das 17 professorandas
que constituem a turma “Pedro Gondim”, de 1963, estiveram, na manhi
de ontem, visitando as instalagdes da TV Borborema (...). Na
oportunidade, o engenheire Baltazar, da TV Tupi canal 6, do Rio de
Janeiro, que se encontra nessa cidade ultimando os trabalhos para a
inauguragdo da TV Borborema prestou as professorandas e aos seus
acompanhantes todos os esclarecimentos necessdrios, a respeito da parte
técnica da Televisdo®'.

Todo o periodo de especulagfio para a instalagdo definitiva da TV Borborema foi
marcado por uma investida promocional que acabou por colocar os campinenses em contato
com aquela novidade pouco antes da sua regularizagdo.

Finalmente, o ano de 1963 foi de grande expectativa para colocar em funcionamento a
TV Borborema. Esta comegou a operar em carater experimental com recepgdo no Canal 4.
Nesse segundo momento, ja com lugar fixo, a TV Borborema contou com a colaboragdo de
muitos campinenses envelvidos com o projeto que desempenhavam o seu papel de modo a

atender nesse primeiro momento a técnica de funcionamento da televisdo. Aquela técnica

¥l Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 21/06/1963.
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ainda era muito nova e capacitar pessoas para as fungdes de operadores de cAmaras, dudio ¢
imagem para TV foi fundamental para colocar no ar a TV campinense. Além de a cidade
receber visitas de alguns técnicos experientes do Sudeste, alguns dos profissionais da radio se
deslocaram para o eixo Rio — S&o Paulo para se capacitarem. Essas fungSes bem
desempenhadas sdo imprescindiveis para o bom funcionamento do veiculo, assim chama

atencéo o Diario da Borborema:

Duas fungdes importantes numa emissora de televisdo, que desempenham
um trabalho imprescindivel & imagem, sdo 4udio e video. O operador de
audio, como numa emissora de radio, concorre para que o som de uma
emissora seja excelente, com um minimo de distor¢do, bastante limpo e
com o maximo de fidelidade. Por outro lado, os operadores de video
também ficam atentos ao Kinescopio, dando a quantidade de video
necessario, para que a imagem também ndo seja distorcida®.

Os primeiros passos da TV j& estavam dados, mesmo que completamente imatura,
improvisada e ainda com muitas falhas técnicas e incertezas com relagfio a sua estrutura de
programacéo local. Esta passou a fazer parte da realidade dos campinenses no ano de 1963
inaugurando a histéria da midia televisiva da cidade. Em setembro de 1963 o Diario da

Borborema divulgou a seguinte nota:

As atividades, em carater experimental da TV Borborema canal 4,
iniciadas em Campina Grande hd poucos dias, foram coroadas de pleno
éxito,

De toda quase extensa area nordestina, principalmente do interior, a
direcdo dos Diarios e Radios (agora também TV) Associados da Paraiba
vem recebendo cartas e telegramas, que testemunham o sucesso das
primeiras transmissoes.

Tanto o som, como sobretudo a imagem da TV Borborema, estdo sendo
captados na “hinterland” regional com quase absoluta fidelidade e clareza,
muito embora as transmissdes ainda se fagam com os naturais defeitos do
periodo de ajustes da aparelhagem técnica e do pessoal operado®.

A ousadia empreendedora de Assis Chateaubriand, o arrojo politico da época, os
investimentos e apoio de alguns politicos, empresarios, comerciantes foram responsaveis por
esse pioneirismo de Campina Grande tdo exaltado nos seus discursos. Soma-se a isso o
empenho dos profissionais da area e a curiosidade do povo campinense com relagéo aquela

tecnologia que impulsionou a institui¢dio definitiva desse novo meio de comunica¢iio na

* ® Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, (data ilegivel)
8 Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 21/09/1963.



62

cidade. Assim, Campina Grande entrava no ano do seu centenario sendo a unica cidade do
interior nordestino com uma emissora de televisio.

Mas o fazer televisdo envolve muito mais que s6 uma estrutura tecnolégica. Ela
envolve profissionais, técnicas, um dinamismo bem préprio do meio e até entdo em vias de
descobertas, aprendizagem ja que televisdo no proprio pais ainda engatinhava. Dessa forma,
ndo foi nada facil para os envolvidos criarem condigdes para o funcionamento e
desenvolvimento de uma grade de programagdo local para a TV Borborema. Mas nem por
isso os obstaculos foram suficientes para inibir a criatividade e o desempenho daqueles novos
profissionais de televisdo. Seguiremos adiante pelos passos desses profissionais que sonharam
com uma televisdo local e se dedicaram a concretizagdo daquele sonho que comegou com
poucos, mas passou a ser sonhado por muitos outros campinenses. Este ¢ o tema do nosso

proximo capitulo.
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“(...) tudo que nés aprendemos vinha de fora, € claro, iamos
somando essas experiéncias para fazer aqueles tantos sonhos que a
gente procurava realizar em nossa cidade”.

(Eraldo César)
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CAPITULO 3

AS PRIMEIRAS EXPERIENCIAS COM O FAZER TELEVISAO EM CAMPINA
GRANDE

Inicio dos anos 60, em Campina Grande, no calor das disputas politicas entre dois
grupos com principios eleitorais completamente antagdnicos, ¢ anunciada a chegada de mais
uma novidade que traria ainda mais progresso para a cidade. Como prenuncio de mais um
feito eleitoreiro na cidade, a instalagio da primeira emissora do Estado ganha repercussio
entre os campinenses causando um certo frisson em seus moradores.

A cidade, que ainda vivia nos anos dureos do seu desenvolvimento econdmico, devido
a cultura algodoeira, respirava ares de uma efervescéncia também cultural em que velhas e
novas praticas embalavam a vida social dos campinenses naqueles anos. Entre clubes,
cabarés, carnavais de rua, bares, cinemas, auditorios de Radios, os campinenses se divertiam,
trocavam idéias e idealizavam novos projetos para a cidade.

E em meio a esse cendrio tdo diversificado e dindmico que tentaremos discorrer a
respeito da recepgdo dos moradores da época da chegada da primeira emissora de televisio
em Campina Grande.

Entendemos que a chegada da primeira emissora colaborou para que os campinenses
se interessassem ainda mais por televisdo. Esta, apesar de ja fazer parte do conhecimento das
pessoas, ainda se constituia como pouco atrativa pela dificuldade em obter um aparclho
receptor, mas também pela péssima qualidade da captagdo de imagem pouco favorecida pela
auséncia de antenas de longo alcance. Isso sé foi possivel com o projeto da instalagdo da TV
Borborema, acreditamos que a partir desse acontecimento Campina Grande passou a definir
uma cultura televisiva local. '

Nosso esforgo maior ¢ tentarmos nos afastar dessa tecnologia tdo presente em nossas
vidas como algo comum, corriqueiro, no sentido de pensarmos como se deu o encontro desta
com os primeiros telespectadores campinenses. Assim, pensamos que ao nos afastarmos
apreenderemos melhor as possibilidades de “estranhezas™ que esse encontro pode ter
proporcionado aos campinenses quando das suas primeiras transmissdes na cidade. Mesmo
que reconhegamos que o caminho a ser seguido se apresente envolto de uma grande
dificuldade buscaremos fazer esse exercicio. Pensamos esse caminho ndo muito facil quando

concordamos com Sevcenko (1998), que por “sermos criaturas dessa mesma tecnologia temos
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dificuldades de nos desprender o suficiente dela para poder, de fora, reconhecer toda a sua
imensa estranheza” *.

Nesses termos, nossa tentativa neste capitulo € de contar um pouco das historias que
nos remetam a uma memoria desse meio midiatico, para tanto, daremos énfase nas proximas
linhas que se seguem as primeiras experiéncias praticas de alguns funciondrios (técnicos,
apresentadores e produtores) da TV Borborema. Percorreremos por algumas reminiscéncias
que de alguma forma marcaram a vida de pessoas dentro e fora dos estidios da primeira
emissora de televisdo campinense. E através dessas memorias, interessadas, mas ndo menos
reveladoras, que reconstruiremos imagens daquelas que foram as primeiras vivéncias com as
primeiras transmissdes televisivas locais, bem como a receptividade destas pela populagio
campinense.

Uma vez instalada a emissora, o sonho em se fazer programagdes locais era agora
vossivel e até se fazia necessario para preencher os horarios nos quais a televisdo ficava no ar.
Sem programagdo local as emissoras interioranas ficavam dependendo de programagdes de
outras emissoras, principalmente, das do sudeste do pais, estas se tornavam repetitivas além
de chegarem com muito atraso. O horario da época era bem reduzido se comparado com hoje,
pois esta comegava a partir das 18h30min ¢ ia até as 22h30min, mesmo que para uma
programac¢do ao vivo o tempo tornava-se uma eternidade diante das dificuldades técnicas e
pela constante busca de habilidades para o improviso. Os erros, os deslizes nfo eram muito
bem vindos para a realidade de uma TV local.

Buscaremos discorrer um pouco sobre essas experiéncias em se fazer televisdo em
Campina Grande, tentando perceber suas peculiaridades, visto que no inicio da interiorizagio
da TV esta se caracterizava como auténoma, pois ndo existia a unidade televisiva que com os
avangos técnicos possibilitaram a criagdo das redes e as transmissdes via satélite com uma
programacéo horizontal. A partir destes avangos experienciados s na década de 1970, a
televisdo inaugurou uma outra linguagem com padrio nacional. Antes dessa ruptura,
acreditamos que existam histérias singulares com uma trajetoria diretamente ligada as
respectivas regides, onde as emissoras iam sendo instaladas. Assim pretendemos representar
algumas dessas histdrias locais. '

Entre as continuidades e inovag¢des buscaremos narrar as experiéncias televisivas na
nossa cidade, baseadas nas memorias daqueles que contribuiram direta e indiretamente para

os primeiros anos de experiéncia com o novo meio de comunicagfo.

¥ SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. In _: Histéria da Vida Privada
no Brasil. vol. 3. Sdo Paule: Cia das Letras, 1998, p. 582.
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Assim como muitas outras experiéncias pelo Brasil afora com as primeiras produgdes
televisivas, Campina Grande contou com a colaboragfio dos profissionais do radio para a sua
realizagdo. Gragas a eles foi possivel a realizagdo de programas humoristicos, telejornais,
programas de entrevistas, entretenimento, sociais e culturais, produzidos e transmitidos pela
TV Borborema. Quando a emissora passou a fazer parte da realidade local, o entusiasmo ¢ a
colaboragio desses profissionais foram de fundamental importdncia para a sua efetivagéo
como um meio de comunicagfo que possibilitou uma programac¢fo com uma identidade
campinense. Mesmo que com uma outra linguagem, diferentemente daquela do radio a qual
estavam habituados a fazer, a nova experiéncia soou como um desafio que agarraram com
muita dedicagio de maneira a tornar possivel a efetivagfo de uma emissora genuinamente
campinense. A televisdo absorveu dos estudios das radios locais locutores e téenicos que
migraram para 0 nove veiculo com perspectivas de realizar coisas que se tinham noticias em
outras emissoras do pais, principalmente da TV Tupi. Sobre essa perspectiva enfatiza o Sr.
Eraldo César: “a gente sonhava em fazer televisdo, até em competir” (entrevista com o Sr.
Eraldo César, em 18/06/08). Mas, fazer televisdo com algumas dificuldades em relagdo a
materiais técnicos e sem experiéncia nenhuma com o novo meio nfo foi muito ficil para esses

primeiros desbravadores.
3.1 - “MIL MANEIRAS DE ‘FAZER COM’”: A ARTE DO IMPROVISO NA TV

Nos primeiros meses da sua fase experimental, a emissora era mais uma repetidora dos
programas produzidos no eixo Rie — Sé@o Paulo, ou dos “enlatados” (produgdes feitas em
outros paises e enviados para nds), mas essa pratica ndo durou muito, logo ela passou a
desenvolver uma grade de programagéo local ao vivo. Mesmo assim, ainda nessa fase, a TV
Borborema aventurou-se em transmitir de forma ainda muito precaria alguns acontecimentos
que ocorreram na cidade nos inicios da década de 1960, como por exemplo, jogos de futebol,
desfiles comemorativos, festas em clubes. Esse tipo de transmissfio foi recorrente bem no
inicio da fase experimental da emissora e se constituia mais de testes com a aparelhagem
técnica e assim os campinenses ja iam tendo conhecimento da novidade que estava prestes a
fazer parte da realidade da cidade definitivamente. Como ndo podia ser diferente, o jomal
impresso seguia os passos daquela investida e como seu porta-voz informava em suas colunas
as realizagoes televisivas prestes a serem apresentados para toda a cidade. Em maiéna do
Diario da Borborema, a transmissdo do jogo entre Treze ¢ Campinense, que se enfrentariam

pelo campeonato paraibano no ano 1963, aparece como uma nova realidade que comegava a
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fazer parte do cotidiano da cidade. As matérias procuravam divulgar o empreendimento como
algo ja perto da sua institui¢dio definitiva e que s6 tinha a engrandecer a cidade de Campina
Grande como pioneira de mais uma nova investida. Seguem matérias intituladas

“Treze/Campinense na Televisdo™ e “TV — Borborema transmitird hoje desfile do dia 20”:

(-..) o contrato publicitdrio realizado entre a firma desta praga, dire¢do
Jaime Pascoal e Cia, a diregdo da TV Borborema, canal 4, para o
televisionamento do encontro de futebol de domingo proximo, reunindo,
no estadio Presidente Vargas, as equipes do Treze e do Campinense pelo
Campeonato  Paraibano de Futebol, é uma demonstragio do
amadurecimento  dos nossos homens de empresa, industriais e
comerciantes, compenetrados ja do relevante paspel da propaganda para a
maior aceitagdo e maior venda de seus produtos .

Em sua programagdo de hoje (fase experimental) a TV Borborema
transmitira em todos os detalhes o filme realizado no dia 20 do corrente,
durante as festas comemorativas do pré-centenario de Campina Grande.
Terdo assim os telespectadores oportunidade de apreciar mais uma vez o
desfile monumental 4 margem do Agude Velho, com que foi festejado o
nonagésimo nono aniversario da cidade *.

A primeira matéria nos traz o panorama da rela¢do dos comerciantes locais com a
concretizagio do projeto de implantagdo da TV na cidade. Suas contribui¢des em forma de
patrocinio foram fundamentais na realizagio de muitos eventos promovidos pela TV
Borborema, ao mesmo tempo em que esta tentava impor uma nova cultura de propaganda
publicitaria local, que com o novo meio de comunicagdo vinha se defimindo ndo sé em
Campina Grande, mas em todo o pais.

Assim, como a primeira matéria, a segunda discorre sobre um acontecimento de
relativa importincia para os campinenses, ja que a programagio estava diretamente
relacionada a um acontecimento local. Mats do que s6 ver Campina Grande no video, as
pessoas também podiam ver amigos, parentes, conhecidos na telinha.

A TV Borborema comegava a mostrar Campina Grande aos Campinenses. Mesmo na
fase experimental, a emissora procurou desenvolver ja uma programagao local, 0 que contou
com a criatividade e improvisos dos seus apresentadores. Pelas dificuldades técnicas e pela
pouca experiéncia os programas ndo tinham uma grade fixa. Alguns programas eram
montados e estes iam sendo experienciados por seus produtores ¢ apresentadores, mas ja

tentavam imprimir uma identificagfo das pessoas com aquela programagdo que tinha um foco

$Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 19/10/1963.
*Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB. em 30/10/1963.
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exclusivamente local. Pensamos que nessa perspectiva uma cultura televisiva comegava a se
concretizar na cidade.
Ao relatar a importincia da instalagio da TV Borborema e das suas primeiras

programagdes locais, o Sr. Rodmulo Azevedo relata:

(...) pela primeira vez a Cidade que estava acostumada a ver Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Recife, passou a se ver no video. Entdo passou a se ter
uma identidade televisiva de Campina Grande através da TV Borborema,
isso foi importantissimo, criou uma auto-estima na Cidade. (Entrevista
com o Sr. Rémulo Azevedo, em 25/01/08)

Segundo ele, a possibilidade de uma TV campinense comegava a mostrar a cidade
para os seus moradores ¢ relacionando estas com as suas mais diversas relagdes sociais,
politicas, econdmicas, culturais, criava ndo sé uma identidade televisiva, mas também um
sentimento de pertencimento e de identificagdo daquele meio tecnolégico com as praticas e
costumes locais. Colocar a cidade e os campinenses no video ndo foi tarefa muito facil, afinal
televisdo naquela €poca era sindnimo de muita desenvoltura ¢ de improviso.

Assim, uma das grandes dificuldades e que se tornou um grande desafio foi o fazer
televiséio ao vivo. Apesar da experiéncia de muitos com o improviso no radio, o fazer ao vivo
na televisdo exigia ainda mais perspicacia, pois com a imagem os deslizes tornavam-se bem
mais perceptiveis. A adaptagdo a uma nova linguagem talvez tenha sido o desafio maior.
Passava a existir toda uma postura corporal que exigia uma disciplinarizagdo do corpo. Gestos
contidos para o enquadramento na camara, sintonia do texto com a imagem. Diferentemente
do radio, o corpo agora estava ali presente também participando da encenagio.

As programagdes televisivas nos seus primordios iam ao ar sempre ao vivo, pois a
tecnologia do Videotape®, apesar de ter sido inventado nos finais da década de 40, era ainda
bastante restrito seu uso devido o alto custo da aparelhagem. Logo, essa primeira fase da TV
no pais nio podia ser diferente, ou se fazia ao vivo ou ndo seria possivel programagio local.
Com o uso do VT (Videotape), a televisfo passou por grandes transformacfes. Muitos
caracterizam a sua regulariza¢do como um divisor de dguas na histéria da televisdo brasileira,

como afirma Inima F. Simdes (1986):

%7 Aparelhagem que possibilita a gravagiio de programas e a sua transmisséo posterior, assim os programas
ficaram menos vulneraveis aos erros € improvisos. S _
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O fato inegdvel € que o VT muda a logica operacional da televisdo,
multiplicando a sua rentabilidade e tomando-se apta a disputar novos
mercados publicitarios. Trata-se de um novo tempo em que ndo ha mais
lugar para a gafe cometida pela garota-propaganda, porque passa a vigorar
um padrio de acabamento formal de organizagiio técnica que diminui o
imponderavel ao seu grau minimo®.

O VT passou a ser utilizado mais freqiientemente pela televisfio brasileira no ano de
1962, mas esse recurso ficou restrito as emissoras do eixo Rio — Sdo Paulo que ja dispunham
de recursos financeiros suficientes para adquirirem tal tecnologia. Enquanto isso as emissoras
do interior do pais contavam unica e exclusivamente com a dedicago dos seus profissionais
para colocar no ar programagdes locais, nfo sendo assim, essas emissoras se prestariam
apenas a repeti¢do de programas das emissoras de fora ou das produgdes estrangeiras, como

nos informa o Sr. Rémulo Azevedo:

(...) as emissoras eram obrigadas a produzir a sua programagio local,
quando ndo tinham programas locais, o que vocé poderia mostrar eram
filmes em peliculas cinematograficas, porque embora o videotape ja
existisse era muito restrito a Rio de Janeiro e Sdo Paulo e assim por
diante. Entdo os primeiros programas que eu me lembro eram todos feitos
ao vivo, a grade inteira de programagio local, com inser¢des de um ou
dois filmes que vinham de embaixadas, e complementavam a
programagdo (...}. (Entrevista com o Sr. Romulo Azevedo, em 25/09/08)

Devido a essas dificuldades, a solugiio para os profissionais era se adaptarem a
realidade que “tinham em méos™ e buscar fazer uma programagdo que nfo exigisse muito da
técnica que ainda era bastante estrita. Ao relatar suas primeiras experiéncias com o fazer
televisdo, o Sr. Eraldo César assevera: “(...) a gente, € claro, viu imediatamente que a coisa
ndo era como se esperava, entdio a gente procurou fazer programas de acordo com o que as
condigbes técnicas nos ofereciam (...)" (entrevista com o Sr. Eraldo César, em 28/06/08).
Sendo assim, programas de entrevistas, de auditorios, programas sociais foram os mais
propicios para aguela realidade ou, nas proprias palavras do Sr Eraldo César: “a televiséo
Borborema comecou assim, fazendo programas mais faceis de serem elaborados (...)”
(Entrevista com o Sr. Eraldo César, em 28/06/08). Essas primeiras experiéncias nio tinham
como ser diferentes, mas as dificuldades pareceram estimular ainda mais os envolvidos com o

projeto de colocar uma programacéo local no ar.

% SIMOES, Inima F. TV a Chateanbriand. In: Um Pafs no ar: histéria da TV em trés canais. S3o Paulo:
Brasiliense; 1986, p.50.
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As condigdes técnicas dos primeiros anos de transmissdo televisiva na cidade
influenciaram n3o s& na produgdo estrutural dessas programagdes, pois restringiam a
dinamicidade destas, caracteristica hoje completamente superada pela televisdo brasileira,
como também, interferiram na recep¢do dos telespectadores, visto que as imagens que
chegavam aos aparelhos receptores deixavam muito a desejar, como nos relata ainda o citado

informante:

(...) a TV Borborema n#io tinha uma imagem desejada mesmo porque néo
existiam ainda as redes e essa possibilidade de transmitir era so através de
satélite, entdio deu muito trabalho a gente fazer o programa aqui porque a
imagem realmente ndo agradava, era destorcida, tinha uma série de
defeitos (...). (Entrevista com o Sr. Eraldo César, em 28/06/08)

Na tentativa de oferecer melhores condigdes de som e imagem & transmisso
televisiva, uma solugdo foi colocada no mercado, as antenas internas e externas. O jornal
passou a fazer antncios comerciais do artefato para uma captagio melhor da programacio
local. Esse seria um mecanismo para methorar o acesso as imagens tanto na prépria cidade
quanto para outros municipios paraibanos que passaram a receber, ainda no ano de 1965, o
sinal da TV Borborema, cidades do Cariri, do Brejo e Agreste podiam sintonizar o canal

campinense. Abaixo pedemos ler os seguintes anincios:

TV CENTENARIA

Esta instalada nesta cidade a oficina de montagens e consertos de antenas
de TV, 4 rua Maciel Pinheiro, 212, Lojas “A TELEVISAO” (CIADESA),
sob a diregio de TEIXEIRA. Os interessados devem procura-lo pelo
telefone 1941. :

AOS TELESPECTADORES DO INTERIOR

Eis as caracteristicas da antena para receber em 6timas condigdes A TV
BORBOREMA. Ela deve ser colocada no mesmo mastro onde estdo as do
Recife, todavia DIRIGIDA para Campina Grande. As lojas “A
TELEVISAO” tem para pronta entrega® .

Tinham aqueles que criaram outros meios para facilitar a recepgdo das imagens, assim,

lembra o Sr. Edilson que o seu pai, um dos primeiros técnicos em aparelhos televisores na

¥ Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB (data ilegivel).
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cidade, inventou um filtro o qual foi bem aceito por aqueles que queriam livrar-se do

constante “chuveiro” dos seus aparelhos de TV. Conta-nos Sr Edilson Alves:

Meu pai até que fabricava um aparelho que captava a imagem como se
fosse um acumulador de sinais e retransmitia para a televisdo {...) era tipo
um filtro, filtrava aquela imagem pra sair melhor. Ele era téenico, se
especializou nisso e passou a produzir varios aparelhos desses para vender
as pessoas. (Entrevista com o Sr. Edilson Alves em, 10/05/08)

As antenas, por si 50, passaram a ser um artefato simbolico de status, o que provocou
alguns comportamentos um tanto curiosos, como o de adquirir a antena muito antes da
aquisi¢do do aparelho, pois, segundo Inima F. Sim&es (1996), essas praticas constituiam-se
“reveladoras das motivagdes e valores colocados como primordiais. O que importa é, as
pessoas ao passarem na rua, atentarem para um lar bem sucedido” *°. Artefatos como estes
foram definindo uma nova paisagem na cidade, ao olhar para os telhados das casas ja se via
algo diferenciado do que até entdo se estava acostumados a ver. Um emaranhado de metal
suspenso em cima das casas propiciava ndo s6 uma melhor qualidade para as televisdes, como
também despertava a vaidade dos seus donos pelo destaque social que isso representava na
época. Segundo Nicolau Sevcenko (1998), “O objeto do desejo se torna inseparavel do desejo
do objeto e um pode suprir simbolicamente a auséncia do outro (...) eventualmente possui-los

2

e exibi-los a outros olhos cobigosos”™ ®'. As antenas passaram a representar aquele bem
simbdlico, mesmo quem ainda ndo possuisse um aparclho receptor denunciava através
daquele artefato o seu desejo em possui-lo.

Com ja& mencionamos, antes da instala¢do da TV Borborema na cidade, os
campinenses recebiam o sinal das emissoras do Recife: TV Radio Clube ¢ TV Jornal do
Commeércio ambas inauguradas em 1960. Suas programagdes tinham boa receptividade em
Campina Grande, como nos revela o Sr. Rdmulo Azevedo: “quem dominava a audiéncia na
cidade era TV Jornal do Commércio ¢ TV Radio Clube, as programagdes eram mais
completas™. Tanto uma emissora quanto a outra produziam de forma intensa programagdes
locais ¢ absorviam um contingente grande de técnicos, atores, autores, apresentadores,

cantores, produtores etc. A ousadia dos profissionais das duas emissoras os levaram a

produzir programagdes de varios géneros: auditorios, humoristicos, telejornais, teleteatro e

% SIMOES, Inima F. TV a Chateaubriand. In: Um Pais no ar: historia da TV em trés canais. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1986, p. 33.

I SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante: técnica, ritmos ¢ ritos do Rio”. In: _ Historia da Vida Privada
no Brasil. vol. 3. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1998, p. 603.
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novelas; a estrutura dos seus estudios e as melhores condi¢des técnicas fizeram com que as
suas programagdes tivessem mais qualidades tornando-se assim mais atrativas.*?

Mas, apesar dessa grande receptividade ndo teria sentido uma emissora local sem suas
proprias produgdes, e mais sem destaque dentro do seu proprio “territorio™, pois como ainda
néo existia o videotape, nem transmissdes via satélite, os programas retransmitidos pela TV
Borborema s6 eram assim feitos depois de exibidos em outras cidades pelas suas emissoras
locais e que chegam a outras localidades através de avides. Muitos desses programas eram
transmitidos pelo Canal 6 do Recife e eram assistidos pelos campinenses, assim as
retransmissdes pela TV Borborema tornavam-se repetitivas ¢ pouco interessantes para os
mesmos telespectadores do Canal 6. Assim, chama a atengio o Sr. Romulo Azevedo: “muita
coisa que passava no Recife eles mandavam para Campina Grande com atraso, entdo os
filmes a gente ja tinha visto no Canal 6”. (Entrevista com o Sr. Romulo Azevedo, em
25/09/08)

Enfim, para tornar a emissora mais auténoma e auténtica, 0 negdcio era jogar no ar
uma programacio especifica da cidade para a cidade. Entraram em cena os experientes
profissionais do radio, mesmo que sem nenhuma experiéncia para o novo veiculo, mas como
ndo existia um modelo padrio a ser seguido, ficaram & vontade para criarem uma logistica
independente para a TV Borborema. Estava langado um novo desafio para esses profissionais.
A idéia primeira foi adaptar os programas que ja existiam no meio radiofénico para a
televisio. Essa foi uma pratica realizada por todas as emissoras de TVs instaladas nas cidades
brasileiras na década de 1960, os programas de radio eram adaptados para a televisdo, mas
seguindo a légica de cada regido a partir da realidade das suas emissoras locais.

Em Campina Grande, tivemos alguns desses programas, que sairam do radio e foram
adaptados para a linguagem televisiva, como "0 Mundo é da Crian¢a™ adaptado do programa
realizado na Radio Borborema chamado “O Clube do Papai Noel”, apresentado pelo Sr.
Eraldo César tanto num veiculo quanto no outro. Este, assim como no radio, era um programa
de auditorio que contava com a participagdo da familia, pois o programa era mais voltado ao
publico infantil e assim atraia os pais que levavam seus filhos para participarem das
brincadeiras e dos concursos que o programa promovia. Assim relembra o Sr. Eraldo César,

ao descrever a repercussdo que o programa tinha entre 0os campinenses:

% Sobre isso ver SANTANA, Jorge José B. A Televisio Pernambucana por quem a viu nascer. 2. ed. Recife:
Ed. do Autor, 2007,
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O mundo ¢é da Crianga foi mais estimulado pelo que eu fazia na Radio
Borborema que era “O Clube do Papai Noel”, foi um programa que eu fiz
durante dez anos enchendo o auditério todo domingo, era um programa
que acontecia na rede Associada pelo Rio, Sdo Paulo, em todo canto, “O
Clube do Papai Noel” com o mesmo nome, mas com outros
apresentadores, e em Campina Grande eu bati o recorde fazendo dez anos
de programa enchendo o auditério todos os domingos. (Entrevista com o
Sr. Eraldo César, em 28/06/08)

O programa “O Mundo é da Criang¢a™ era um dos programas que dava oportunidade as
pessoas dos mais variados niveis sociais de aparecerem na telinha da TV Borborema. Era um
programa que tinha como intuito descobrir talentos mirins: cantores, poetas, declamadores

etc, e fez parte da infancia de muitos campinenses.

“O Mundo é da Crianga”, programa que recebe patrocinio da SOCIC,
vem se constituindo num dos programas de maior tele-audiéncia da
cidade. E realmente a presenca da garotada campinense na TV .

A TV constituia-se como mais um lugar de diversdo que também encantava as
criangas atraidas pelas suas programagdes lidicas que ofereciam oportunidades de destaque
para os talentos mirins. No caso dos programas de auditério, a televisdo sé veio acrescer
aquelas experiéncias promovidas com muito éxito pela Radio no que diz respeito a mais uma
oportunidade das pessoas verem o programa sem que precisassem estar no local onde ocorria
o espetaculo. Quanto aos participantes, estes tiveram a possibilidade de serem ouvidos e
vistos por um niimero cada vez maior de pessoas.

Um outro tipo de formato de programa adotado e bastante recorrente na TV
Borborema na época foi o de entrevista. Este, pela sua facilidade em se fazer, segundo os
profissionais da época, ocuparam bem mais espago na grade de programagio da TV
Borborema e suas repercussdes eram sempre noticiadas nas paginas do Diario da Borborema
na tentativa sempre de envolver os campinenses com as atragdes locais da sua emissora.
Assim destacamos programas como o “Claro-Escuro”, apresentado pelo Sr. Antonio Lucena,
o programa “O Eu de Cada Um”, apresentado pelo Sr. Eraldo César, o programa da Sr*
Graziela Emerenciano, que de inicio realizou o programa “Graziela: entrevistas e atragdes”,
mas que foi desenvolvendo outros durante sua vida profissional na televisdo, mesmo que,
atendendo praticamente os formatos anteriores como os programas “Graziela em sua Casa” e

“Aos Sabados Recebemos”. Esses programas que destacamos, assim os foram por terem tido

 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 25/03/1965.
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uma vida longa na TV Borborema, eram programas que sempre recebiam destaque nas
péaginas do jornal impresso € repercussdo entre a sociedade campinense.

O programa “Claro-Escuro” era o mais dedicado a entrevistar personalidades da
politica paraibana, como governadores, deputados, senadores, prefeitos, desembargadores.
Segundo o Sr. Antdnio Lucena, responsavel pela produgdo e apresentagio do programa, o
mesmo ficou no ar durante dois anos e mesmo fazendo parte daquele quadro de profissionais
da TV nio considerava aquela fun¢do um emprego, pois ndo recebia pagamento para isso. Tal
atividade era assim considerada por ele como algo esportivo, o que fazia por prazer. Ao falar

da sua experiéncia com o programa, relatou o Sr. Antdnio Lucena:

Eu era um jornalista improvisado, n&o tinha curso de jornalista, naquele
tempo ndo tinha nem faculdade (de jornalismo). Mas para mim foi muito
bom, eu gostei muito, me abriu os horizontes de visdes diferentes do meio
social e politico. Eu vivi espagos de vida diferentes, muito interessante.
(Entrevista com o Sr. Anténio Lucena, em 03/10/08)

O Sr. Anténio Lucena, com sua desenvoltura para as entrevistas, foi destaque de uma
das noticias do Didrio da Borborema. O programa foi reverenciado como um dos melhores do

nordeste. Segue matéria:

“Claro-Escuro” ja foi eleito pelo publico telespectador campinense o
melhor programa de entrevistas e debates da televisdo do nordeste. O
Bacharel Antonio Lucena vem se constituindo como o melhor
entrevistador de video nordestino pela sua seguranga, dinamismo e
versatilidade nas indagagdes ™.

A televisio doravante passava a se constituir como mais um meio de comunicagdo do
qual os homens publicos lancavam méo para se dirigir ao seu publico eleitor ¢ aos
campinenses em geral. O Diario da Borborema sempre anunciava em suas paginas os
possivels entrevistados que o programa receberia como uma forma de dar destaque a
programacio local da TV Borborema e chamar atengfio para a relevincia daqueles homens
publicos para a cidade ¢ para o estado, a0 mesmo tempo em que vé-los falar em entrevistas ao
vivo na televisdo representava algo inovador e que poderia trazer aos seus telespectadores

algumas revelac¢bes surpreendentes, visto que essas entrevistas eram ao vivo, 0 que deixava o

% Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 30/03/1965.
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entrevistado vulneravel a perguntas inesperadas. A titulo de exemplo, sobre a entrevista do

Senador Jodo Agripino, assim anunciou a manchete do jornal:

AGRIPINO FARA IMPORTANTES REVELACOES SEXTA-
FEIRAPELA TYV.

Convidado para comparecer a Claro-Escuro o senador Jodo Agripino
confirmou sua presenga naquele aplaudido programa na proxima sexta-
feira, 4s 20:05, na TV Borborema. Depois de ouvir figuras de relevo da
vida paraibana — Deputado Estadual Joacil Pereira, Governador Pedro
Gondim, Desembargador Emilio Farias, Deputado Federal Luiz
Bronzeado, Prefeito Domingos Mendonga Neto e o Senador Argemiro de
Figueiredo, entre outros — a TV Borborema ird transmitir a palavra de
uma das figuras de maior proje¢ao na vida publica ¢, que tem ocupado as
manchetes dos jornais nos ultimos meses’".

Do mesmo modo, nomes importantes do cendrio nacional, também eram anunciados
no jornal impresso para conclamar a participagdo dos telespectadores para a relevincia das
entrevistas na vida politica, social e cultural dos campinenses. Assim foi anunciado o

Socidlogo Gilberto Freyre. Segue matéria:

NA TELEVISAQ

As 20 horas depois de ir 2o Rique Palace Hotel, o socitlogo Gilberto
Freyre ¢ esposa, acompanhados do prof. José Paulino, estiveram na
Borborema. Na ocasido, o ilustre visitante comprometeu-se com O nosso
confrade Ariosto Sales que, oportunamente, atendendo a convite daquela
emissora, concedera entrevista ao programa Claro-Escuro™.

Os programas de entrevistas na TV imprimia uma outra sensibilidade aos campinenses
de ouvir e ver pessoas publicas falando ao vivo sobre os mais diversos assuntos de interesses
de todos, ali nas telas dos monitores. Os entrevistados enfrentavam as cidmaras e se
mostravam literalmente de cara lisa correndo o risco de enfrentar uma “saia justa” perante o
publico telespectador, estes muitas vezes eram “pressionados” por perguntas feitas pelo

apresentador que causavam expectativas tanto no proprio entrevistado quanto nos

% Consultar Diario da Borborema, Campina Grande - PB em, 16/01/1965.
% Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande - PB em, 11/03/1965.
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espectadores. No outro dia eram certos os comentérios nas ruas, no trabalho, entre amigos e

conhecidos.

Assim como o programa “Claro-Escuro”, a TV Borborema contou com outro
programa de entrevistas, “Q Eu de Cada Um”. Ao falar do programa, nos relata o seu

apresentador, Sr. Eraldo César:

(.-.) O Eu de Cada Um™ que era uma entrevista. O que ¢ que tinha ali de
diferente nesse programa? E que o entrevistador que era eu ndo aparecia
no video, naquele tempo era novidade, era uma coisa criativa, era um
programa que explorava muito a face de cada entrevistado por isso
precisava de muito close que, é a cdmara bem perto, pra gente sentir as
reagdes de cada entrevistado em fungdo das perguntas que eram feitas,
entdo a cAmara ia passeando pelo rosto da pessoa, era interessante a coisa
(...) E eu tive a oportunidade de entrevistar muita gente. A gente
procurava sempre uma pessoa que tinha destaque na sociedade. Me
lembro que nos levamos o poeta Ronaldo Cunha Lima, ltamar Celino,
muita gente. (Entrevista com o Sr. Eraldo César, em 28/06/08)

O referido programa trazia além dos politicos, pessoas de muitos outros oficios da
sociedade campinense, como também figuras folcloricas da cidade, o que dava um tom
especial ao programa, assim nos revela o Sr. Assis Félix ao referir-se ao programa e as suas
atragbes: “muito interessante porque entrevistava nfo sé as autoridades da cidade, mas as
pessoas folcloricas também™ (entrevista com o Sr. Assis Félix, em 14/03/08). Mas eram as
figuras ilustres que sempre tinham destaque nas paginas do Diario da Borborema quando das

suas participagdes nos programas de televisdo, como demonstram as seguintes matérias:

O programa “O Eu de Cada Um”, apresentado todas as quintas pela
Televisdo Borborema por Eraldo César, apresentou ontem uma expressiva
figura dos meios educacionais e intelectuais da cidade. Foi entrevistado o
professor Severino Lopes Loureiro, diretor do Colégio Alfredo Dantas,
que empolgou os telespectadores com suas respostas ds perguntas
formuladas pelo apresentador do programa’”.

As 20:00 horas de hoje, a TV Borborema estara mais uma vez
apresentando o prestigiado programa “O Eu de Cada Um”, uma realizagio
de Eraldo César sob a cobertura comercial da Cooperativa de Crédito da
Paraiba Ltda. Estara sendo focalizada D. Déa Cruz, esposa do médico
Aroldo Cruz e figura de conceito da cidade da sociedade campinense. Ja
podemos prever o sucesso do programa ja que a entrevistada, ndo € uma
senhora que se limita as suas obrigagdes familiares como dona de casa,

*7 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 25/03/1965.
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mas, exerce um verdadeiro papel de lideranga nos Circulos sociais da
. 98
cidade™.

A televisdo também reproduzia lugares sociais ¢ dava destaque aquelas pessoas que
faziam parte de uma elite local, fossem politicos, educadores, “damas ilustres” etc. O que
sempre se colocava em evidéncia eram suas posigdes dentro da sociedade, sua
representatividade como individuos com uma certa influéncia dentro da sociedade
campinense ou paraibana, como vimos nas matérias anteriores,

Devido a originalidade e a uma suposta tensdo a qual eram submetidos os
entrevistados, o programa era referéncia de sucesso sempre destacado nas paginas do Didrio

da Borborema, como podemos ver na seguinte matéria:

Nao foi sem razfio que o programa “O Eu de Cada Um” foi considerado o
melhor programa de TV de 1964 e Eraldo César o melhor realizador.
Cada apresentagdo do referido programa ¢ uma vitdria que se registra. Na
iltima quinta-feira a comentada seqiiéncia focalizou o brotinho Maria de
Fatima Mamede, que além de responder com seguranga todas as
perguntas do Eraldo César, encantou a todos com a dogura de sua voz,
acompanhando-se ao violdo. A menina tem mesmo talento e valor. “O Eu
de Cada Um™ ¢ cartaz do canal 9, conservando-se as quintas-feiras as
vinte horas na televisio Borborema™.

Assim, também seguiram a mesma tendéncia os primeiros programas apresentados
pela Sr® Graziela Emerenciano, estes se constituiam de programas sociais que continham
entrevistas, homenagens as pessoas dos mais diversos ramos da sociedade campinense. Como

relata a prdpria apresentadora, ao relembrar dos seus primeiros programas,

o primeiro foi “Graziela: entrevistas e atragdes”, depois “Graziela em sua
casa”, depois “Graziela”; eu fazia de segunda a sexta, diariamente, ¢ nos
sibados eu fazia “Aos Sabados Recebemos™, era um programa
excepcional, tava a elite de Campina Grande 14, e era de meio dia as duas
horas da tarde (..) as mesas esparsas la fora, l& em cima sabe, ai
colocavam as mesas ali, gar¢ons...e entdo escolhia uma pessoa para
homenagear e eu mandei fazer um indio Arils, um troféu bem delicado
dai eu entregava o indio Arils, tinha um conjunto tocando, o povo
conversando; era uma beleza mesmo, era animado, todo sibado era gente
demais. (Entrevista com a Sr* Graziela Emerenciano, em 05/08/08)

% Consultar Diario da Borborema, Campina Grande - PB (data ilegivel).
_99 Consultar o Diario da Borborema, Campina Grande - PB, em 16/03/1965.
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Os primeiros programas da TV Borborema também contavam com um publico nos
locais onde estes eram realizados, fossem em auditorios, saldes, nos estudios da propria TV;
assim como nos programas consolidados pelas Radios locais que envolviam muita gente nas
suas realizagOes. Mas, agora as pessoas iam para serem vistas. Aparecer na TV Borborema era
uma grande novidade e causava um certo sentimento de poder e de sfatus. Segundo o Sr.
Romulo Azevedo, era costume as pessoas indagarem: “Ja aparecesse na TV Borborema?”.
Lembra ele que todo mundo queria aparecer, declamar um poema, tocar uma musica,
qualquer coisa. Ainda lembra o Sr. Assis Félix que as pessoas se empolgavam com tamanha
tecnologia e buscavam o tempo todo usufruir daquela novidade, aparecer na telinha era um

motivo de orgulho e satisfagdo, relata ele:

A pessoa aparecia na televisdo, era um sucesso; e tinha gente que
procurava até aonde estava se fazendo algumas filmagens de alguma
coisa, alguma entrevista (...) e tinha gente que ficava ali doido para sair
para ver se aparecia na televisio, principalmente quando tinha os
programas de auditorio todo mundo queria sair na televisdo. (Entrevista
com ¢ Sr. Assis Félix, em 14/03/08)

Como ndo existia ainda uma grade fixa de programacdo local, a TV Borborema
realizou varios programas, uma forma de experimentacdo, mas que tiveram vida curta. Os
programas passavam por uma espécie de teste e dependendo da repercussio e do patrocinio
ficavam no ar por mais tempo. Pela ndo existéncia de registros visuais e até mesmo pela
escassez de registros escritos, foi bastante dificil para nds o acesso ao conhecimento de outros
programas produzidos pela TV Borborema nos seus primeiros anos de existéncia. Em
pesquisa no Didrio da Borborema, encontramos referéncias de alguns desses programas que
ndo foram citados pelos nossos depoentes, como: “A Semana em Revista”, apresentado por
Sr. Joel Carlos; “Se a Cidade Contasse”, apresentado pelo Sr. Ary Rodrigues; “Carrossel”,
apresentado por Silvinha Alencar; “Juventude Bossa e Balango”, apresentado pela Sr* Gladys
Emerenciano, “Festival”, também apresentado por Ary Rodrigues, “4 TV e a Sociedade”,
apresentado por Sevi Nunes, “Na Corda Bamba” ¢ “Magazine .

Os programas recebiam patrocinio do comércio local. E era através deles que os
empresarios e comerctantes faziam seus antincios publicitirios. Assim também ocorria com 0s
programas a nivel nacional que levavam o nome dos seus patrocinadores, como por exemplo,
Repédrter Esso, Patrulheiro Toddy, entre outros nomes como O Banco Industrial, Ron

Montilla, Cooperativa Central do Crédito, Cavesa, Banco do Comeércio de Campina Grande,
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Socic, Publinorte, os quais deram suas contribuigdes para a realizagio da programagio local
realizada pela TV Borborema. Para os investidores era importante a boa recepgio, o sucesso

do programa, o que indicava boa divulgagiio dos seus respectivos produtos. Como Lembra o

Sr. Assis Félix:

(...} interessante porque o povo sempre comentava no outro dia os
acontecimentos e principalmente as pessoas que tinham comércio eles
gostavam muito de saber se as pessoas estavam vendo o que estava se
passando ¢ se¢ o comercial deles estava tendo sucesso na cidade.
(Entrevista com o Sr. Assis Felix, em [4/03/08).

Nessa perspectiva, alguns patrocinadores famosos investiram em eventos de grande
repercussio na cidade, a exemplo do carnaval. A festa de rua que na época era uma das
principais manifestagdes do calendario festivo campinense ganhou também destaque na
televisdo. Patrocinadores como Rom Montilla, VARIG, CBA foram responséveis pelo brilho
do camaval de 1965 na TV Borborema, fosse patrocinando a sua cobertura televisiva, fosse
promovendo concursos como o de melhor fantasia do ano. Assim, a festa popular local
também ganhou seus contornos nas programagdes televisivas possibilitando uma outra
visualizagdo de tal manifestagdo cultural. Nos clubes e nas ruas a TV Borborema fez-se
presente registrando os momentos da festa e propagando-os através das suas cAmeras para

toda a cidade. Segue matéria:

CARNAVAL TAMBEM NA TV

A TV Borborema, durante este carnaval, estara prestigiando as promogdes
que venham acentuar o brilho do triduo monimo de Campina Grande.
Viarias seqiiéncias da sua vasta programagdo focalizardo materiais
estritamente momesca, ndo se fazendo indiferente a grande festa popular
do Brasil. Os esfor¢os enviados por seus dirigentes ndo serdo medidos,
permitindo que os valores do nosso Canal 9 proporcionem aos
telespectadores paraibanos uma linha de programas que se voltem ao
aspecto em evidéncia. Deste modo, o carnaval estara também, presente as

atividades da televisdio campinense'™.

A cidade comegava a aparecer no video em todos os aspectos. Tudo o que estava
relacionado & cultura, a politica, a sociedade campinense passou a contar com a cobertura da

TV Borborema. Dessa forma, com o passar do tempo, uma cultura televisiva foi se definindo

'®“Consultar Diario da Borborema, Campina Grande - PB, em 27/02/1965.
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e se concretizando no cotidiano dos seus habitantes e se fazendo cada dia mais presente em

suas vidas com um meio de diversao, entretenimento ¢ informagéo.

3.2- ATV BORBOREMA: ENCANTAMENTOS E CONFLITOS

No momento da chegada da sua primeira emissora de TV, Campina Grande contava
com Radios bastante consolidadas e para muitos o unico meio de comunicacio,
entretenimento ¢ informagéo utilizado. Como ja mencionamos, o radio fez parte da vida
politica, social e cultural da cidade, proporcionou lazer, entretenimento e encantou varias
geraghes com suas programagdes ladicas que despertavam a imaginagdo e o sonho dos seus
ouvintes.

Assim, a implantagdo da TV na cidade chegou como uma grande novidade ¢ mexeu
com as expectativas dos campinenses, mas também dividiu opiniGes a respeito daquele
velculo que ameagava a hegemonia do radio como meio de comunicagdo. Passadas algumas
décadas dessa experiéncia do fazer televisfo e da sua instituigdo, muitos dos que presenciaram
a sua chegada no pais e na cidade hoje tém suas idéias formadas sobre uma possivel ameaga
da televiséo com relagfo ac radio, das suas inovagdes como meio de comunicagio, bem como
suas limitagoes. ' '

Com relaciio a linguagem da imagem imposta pela televisdo, para muitos foi uma
grande conquista, pois as pessoas passaram a conhecer lugares, paisagens, culturas, povos
diferentes. A visibilidade apresentava-se agora no sentido da comprovacgio, do conhecimento
“real”, o ver passou a ter maior credibilidade do que o apenas ouvir, a partir da imagem, esta
possibilitou o maior acesso ao conhecimento, definido aqui pelo que representa uma imagem

televisionada pelo menos na concepgio do Sr. Mario Aratjo. Afirma ele que

(...) a televisdo no Brasil abriu caminhos para que o povo conhecesse,
através da imagem, as grandes conquistas da ciéncia, do desenvolvimento
social do pais e, também, que a gente pudesse conhecer as paisagens
belissimas desse pais. (Entrevista com o Sr. Mario Araijo, em 14/07/08)

A imagem também favoreceu o reconhecimento nas ruas daqueles que foram trabalhar
na TV e que muitas vezes passavam despercebidos por seus ouvintes do radio, visto que no
trabalho nesse ultimo veiculo o publico era agraciado apenas pela voz do locutor, na televisdo

a exposicdo dava-se de forma mais intensa e assim ndo tinham como néo serem reconhecidos,
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como nos relata a Sra. Graziela, quando se lembra do seu trabalho no radio ¢ quando passou a

trabalhar na televisdo:

(...) foi bem diferente porque (no radio) ndo se conhece a pessoa eu podia
passar no outro dia, a pessoa olhava pra mim e niio sabia quem era eu; ao
passo que a televisdo marca a pessoa. Ainda hoje — eu to muito diferente
de quando eu deixei, eu tinha os cabelos grandes e, hoje, curtinhos - tem
pesscas que me encontram ¢ dizem: “e ai tudo bom™? - mas eu to tdo
diferente, ai dizem: “e a gente pode esquecer™? (Entrevista com a Sr?
Graziela Emerenciano, em 05/08/08)

Enquanto que para alguns a imagem abriu novas possibilidades de conhecimento, para
outros ela veio para inibir a imaginacdo do ouvinte/telespectador. Segundo o Sr. Ivo

Rodrigues, a imagem fala por si so.

Quando vocé liga a TV vocé esta vendo tudo, vocé para de pensar, vocé
ndo esta pensando em nada, apenas vendo e ouvindo, mas no Radio ndo,
quando vocé liga vocé cria a imagem do que esta acontecendo, exemplo:
quando um carro atropela alguém, vocé cria a imagem do que esta
acontecendo é por isso que o rddio ¢ mais importante que a televiso. A
TV € morta! (Entrevista com o Sr. Ivo Rodrigues, em 03/10/08)

Mesmo que com diferentes percepe¢des o fato é que a televisdo mudou alguns habitos
dos seus consumidores que foram seduzidos, principalmente pelo seu maior diferencial do
radio, a imagem. Esta passou a influenciar comportamentos, praticas e instituiu novos codigos

de sociabilidade. Segundo Luiz Costa Pereira Janior (2002, p. 15)'%

, “a TV pauta nossas
conversas, dita nossa hora de dormir, a decoragdio de nossas casas, a qualidade do que
comemos e sabemos”. E assim que ela se constitui como algo ja imbricado nas nossas
relagdes sociais. Nesse sentido, parafraseando Daniel Piza (2002), concordamos que
“historias, reportagens, entrevistas, comentarios e memorias abordam a multiddo de
implicagbes que partem daquele eletrodoméstico luminoso na sala. E provam que qualquer
histéria do Brasil moderno n#o dird nada se ndo “ouviver”a TV'%,

Desse modo, podemos pensar a televisio como algo onipresente na vida das pessoas e

ela se constitui como tal hd algumas décadas. Mesmo com as criticas ferrenhas as quais esse

11 JUNIOR, Luiz Costa Pereira. A Vida com a TV: o poder da televiso no cotidiano (org.). Luiz Costa Pereira
Junior — Sdo Paulo: Editora SENAC, Sdo Paulo, 2002.

192 pizA, Daniel. A Vida com a TV: o poder da televisdo no cotidiano (org.). Luiz Costa Pereira Janior. Sdo
Paulo: Editora SENAC, Sio Paulo, 2002, p. 14,
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veiculo foi submetido durante um longo tempo e que ainda ¢ alvo de conceitos depreciativos,
nao podemos negar que ela estd presente constantemente nas nossas vidas, mesmo que nio
nos coloquemos sempre em frente ao aparelho de TV, mas discutimos comumente assuntos
que foram veiculados a partir da TV, ela hoje se apresenta como o mais recorrente meio de
informag&o e entretenimento. Ocupa ndo s6 vérios espagos da casa, mas também as ruas, os
bares, escritorios, consultdrios, escolas, presidios, hospitais, repartigdes publicas... Estéo aqui.
ali, acol4 levando a milhares de pessoas uma série de imagens, sons, ruidos, que se dissipam
pelos quatros cantos e assumem multiplas formas, dimensdes, contextos, pois vio
encontrando em seu caminho elementos que as transformam e filtram.

A televisdio convergiu, como ja discutimos, toda a técnica eletrbnica desenvolvida na
Modemidade, o som do radio e a imagem do cinema. Um s6 aparato com as linguagens
audiovisuais dos outros meios (radio e cinema) que teve influéncia direta e marcante na vida
do homem modemo em todos os aspectos. A TV transformou para o espectador ausente, o ato
do ver numa linguagem cotidiana, assim o telespectador que, jd encantado com a imagem em
movimento do cinema, foi aos poucos incorporando a cultura televisiva ao seu dia-a-dia e
abrindo méo do ritual de ir ao cinema, que até entdo era bem presente em suas vidas. Este
ritual, por sua vez, transformou-se em uma pratica de ruptura no cotidiano para estes, a partir
do momento em que ir a0 cinema exige todo um conjunto ritualistico, como: um
deslocamento espacial para uma sala especial onde se devem respeitar alguns codigos de
convivéncia e conveniéncia com outras pessoas, muitas vezes, desconhecidas.

Podemos adotar a idéia de que a televisdio inaugurou uma nova dimens#io na era da
visibilidade, esta, apoiada pela tecnologia eletrénica, propiciou o contato privado dos

individuos com o mundo através da telepresenga. Assim,

a simples visio de qualquer fragmento do mundo miraculosamente
produzido no video, a sensa¢io de que o mundo estd quase presente ali
diante dos olhos, o simples fato de estar ligado o aparelho receptor, séo
elementos capazes de ligar o telespectador, de amenizar a absurda soliddo
que possa sentir enquanto individuo solitario na massa gigantesca da
grande cidade ', :

Assim, a TV foi tracando seu percurso diferente e inovador de todos os outros ja
existentes meios de comunicagdo e entretenimento, definindo caracteristicas proprias, mesmo

que, as vezes, conflitantes com esse outros.

'* SODRE, Muniz. A Maquina de Narciso — Televisdo, Individuo e Poder no Brasil. S#o Paulo: Cortez, 1994,
p. 32.
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O préprio radio sentiu o impacto com relagio aos seus horarios, estes passaram a ser
determinados pelos seus ouvintes a partir da consolidagdo da sua maior concorrente, assim
nos informa o Sr. Anténio Lucena: “quem ouvia radio em casa passou a ouvir sé nos horarios
que ndo tinha programacio de TV” (entrevista com o Sr. Antdnio Lucena, em 03/10/08). Para
um maior conforto dos telespectadores diante da “caixa mégica”, algumas regras comegaram
a ser impostas, principalmente aos telespectadores de alguns bairros periféricos que
conviviam ainda com a experiéncia da comunicagfo e entretenimento a partir dos sistemas de
difusoras.

Tomamos como exemplo a Difusora do Sr. Gatcho que funcionou no Bairro José
Pinheiro, localizada na zona leste da cidade, até meados dos anos 80. Desde as suas primeiras
transmissdes nunca tinha ocorrido nenhuma alteragio com relagdo aos horarios da sua
programacio diaria, lembra o Sr. Pedro Farias, filho do Sr. Gatcho e colaborador da Difusora
“4 Voz do Bairro José Pinheiro”. Relata ele 0 momento da primeira quebra de rotina daquele
sistema de difusfio tdo presente na vida dos moradores daquele bairro: “nés mudamos o
horario da noite para & tarde porque tinha muita gente que ja possuia televisio, queria ver
novela, ai entdo esse tipo de atrativo foi tornando-se obsoleto (...)” (Entrevista com o Sr.
Pedro Farias, em 16/01/06)

Algumas programagdes do radio também foram perdendo espago para a televisio,
como foi o caso das radios-novelas. Estas eram uma das programac¢des de maior sucesso do
radio e foram, posteriormente, suplantadas pela telenovela. Em Campina Grande, tivemos
produgdes de muitas radios-novela que atingiram grande repercussio, que com suas tramas
melodramaticas de sucesso, ficaram marcadas na memoéria dos campinenses, titulos como:
“dos Pés do Tirano”, escrito por Eduardo Campos, “Maria La-6", de Fernando Silveira,
“Virgulino Ferreira, O Rei do Cangago”, de Luiz Quirino'™ etc, deram mais emocéio as
noites dos citadinos que ao pé do radio escutavam as narrativas novelescas e se emocionavam
com os personagens de quem so se conhecia a saga através da oralidade. Corpos, rostos e
situa¢des ficavam por conta da imagina¢fio dos ouvintes. Mas apesar de todo o sucesso das
radios-novela, estas ndo tiveram condigdes de competir com as produgdes novelescas da
televisdio. A televisfo tinha condigdes de acrescentar ds tramas ja t3o envolventes 0s corpos e
rostos em meio a uma sequéncia de paisagens, cendrios, reproduzidos a partir de imagens.
Relembra o Sr. Eraldo César, ao narrar sobre a sua atua¢do como radio-ator da Radio

Borborema e da entrada da televisdo como produtora também do género:

™ Titulos fornecidos pelo Sr. Hilton Mota em entrevista ao Sr. Ronaldo Dinoa. Ver DINOA, Renaldo.
Memérias de Campina Grande. Campina Grande: Editora Eletrénica, 1993. volume I, . p. 347,
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(...) comecei como radio-ator fazendo pontinha na novela e fui o tltimo
gald das novelas da Radio Borborema ai a novela acabou com o Anjo
Negro, esta foi a Gltima novela, eu e a Janete Alves comecamos a sentir o
efeito da televisdio, era muito mais atrativa, ndo tem nem comparagio a
novela da televisio com a do radio (...). (Entrevista com o Sr. Eraldo
César, em 28/06/08)

A tentativa de produzir novelas a partir da TV Borborema constituiu-se como mais um
desafio, mas este foi frustrado pela dificuldade técnica e de recursos financeiros. As técnicas
utilizadas nos estudios das Radios e muito bem sucedidas perdiam sentido para as novelas da
televisdo. Devido a essas dificuldades, a TV local ndio teve muito sucesso com a producéo
desse género na cidade, encontramos apenas um registro de um roteiro de novela para a TV

Borborema:

PRIMEIRA TELE-NOVELA NO CANAL 9

Por uma iniciativa pioneira da Publinorte Ltda, serd levada ac canal 9, sob
a diregdo de Paulo Silveira, a primeira tele-novela, estando em ensaios os
seus primeiros capitulos, e o inicio marcado para o domingo proximo
dentro de “O Domingo € Nosso”. O elenco de “Anjo com cara de
Demédnio” estd composto por elementos do cast de atores da Radio
Borborema, enriquecidos por outros nomes bastante aplaudidos pelo
piblico admirador desse género artistico. Paulo Silveira, Maria de Jesus,
Ramatho Fitho, Amaury Capiba, Marilda Ferreira, Ary Rodrigues,
Walmir Chaves, Eraldo César, Dora Guimaries, Eneide, Erivaldo e outros

aplaudidos nomes do radio-teatro campinense, estario em agio aos

. . A i 105
domingos na tele-novela “Anjo com cara de deménio” ™,

Mesmo sem alcangar o mesmo sucesso das radios-novela, os profissionais acima
citados queriam experienciar o género como produgdo televisiva local. O entusiasmo dos
profissionais da TV Borborema superava as dificuldades, sempre acreditando que podiam
fazer todo tipo programacdo, mesmo que com a vivéncia fossem descobrindo as limitagdes,
pelo menos da técnica, que ndo os favoreciam muito no desempenho das suas fungdes. Sem
condi¢des para se produzir novelas na televisdio local, os campinenses passaram a acompanhar
os enredos das produgdes do sudeste do pais. Estas, depois de transmitidas 14, chegavam aqui
¢ assim como eram feitas em outras localidades do pais passavam a ser retransmitidas pelas
suas respectivas emissoras locais. _ | _

QOutro tipo de programagio que também passou a sentir o impacto da televisfio foram

os programas de auditérios promovidos pela radio e tdio prestigiados pelos campinenses que

1% Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 19/03/1965.
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freqlientavam os espagos para se divertirem com as programagdes que eram ali realizadas:
shows de calouros, programas humoristicos, apresentagdes de grandes nomes da musica,
locais, nacionais e até internacionais. Assim relembra o Sr. Hilton Mota em entrevista ao

jornalista Ronaldo Dinoa:

Durante todos os anos 50 ¢ em grande parte dos anos 60, os programas de
auditorios da Radio Borborema fizeram um sucesso estupendo. Todas as
noites, as filas eram enormes, o auditénio ficava superlotado. Muita gente
tinha cadeira cativa; Luiz Soares, por exemplo, tinha duas cadeiras
cativas, comparecia todas as noites para assistir a0s programas, que eram
variados ¢ divertidos. Com o aparecimento da televisdo por essas bandas,
no inicio dos anos 60, a coisa foi mudando: os empresarios da radio-
difusdo foram, paulatinamente, se dividindo, se desorganizando, visando

apenas o sucesso das suas proprias emissoras. Assim, a televisio foi se

impondo como o mais importante veiculo de comunicagdo (...) e,

Assim, a televisdo foi conquistando o seu espago e se tormando a concorrente principal
do radio em se tratando de algumas programagdes, como pudemos ver, as mais destacadas
programag¢des do radio foram adaptadas para o novo veiculo e muitas se perpetuaram na grade

de programas da televisdo, a exemplo dos programas de auditorio e as telenovelas.

3.3— UM LUGAR QUE SEDUZ: CAMARAS QUE DESPERTAM SONHOS

A TV Borborema ja se constituia como mais um projeto realizado na cidade, e a partir
de 1963 comegou a tragar a sua histéria como primeira emissora de televisdio do estado, assim
como tinham planejado os seus idealizadores. Desde 1963, passou a fazer parte da vida dos
campinenses que s¢ envolveram de varias formas com aquele veiculo de comunicagio que ia
fascinando, cada vez mais, o telespectador. A sedugfio acontecia nfio sé pela novidade
tecnologica, mas também porque a emissora firmava-se como uma empresa €, como tal,
necessitava de profissionais, surgia assim junto & emissora mais um campo com
oportunidades de trabalho para os campinenses.

Nessa perspectiva, para compor o quadro de profissionais e acrescer os que vinham do
radio, a emissora realizou alguns testes para descobrir novos talentos que pudessem
desenvolver atividades frente as cdmaras como apresentadores, garotas ou garotos

propagandas. O sonho de mogas e rapazes foi agugado, e muitos ali foram para tentar a sorte.
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Assim nos relata a Sra. Clotilde Tavares no momento em que viu na oportunidade de trabalhar

como garota propaganda a chave que lhe abriria novos caminhos:

Em 1963 - penso eu - a emissora se instalou em fase de testes num
dos andares do "prédio de Newton Rique", ou edificio do banco
Industrial, ndo sei que nome tem agora. E entdo eu, com 16 anos,
soube que havia testes para "garota-propaganda”. E 14 fui eu, ¢ na
entrevista com um cara do Recife chamado Ewerton Visco, que era
o diretor geral, ele achou que eu era desenrolada demais para ser
"apenas" garota-propaganda e me pediu uma proposta de programa
de meia-hora sobre assuntos de mulher. Eu, cuja ambig¢do nessa
época era ir morar em Paris e ser estilista de moda (imagine!)
inventei um programa com varios quadros - entrevista,
magquilagem, moda, comportamento — ¢ ia ao ar ao vivo, uma coisa
que hoje acho infantil e precaria, mas que na época era o must! Foi
a0 ar umas quatro ou cinco vezes, ndo me lembro bem... O
programa s¢ chamava "Falando de Beleza”, imagine! Eu, que
sempre fui considerada "feia", com um programa com esse nome.
Eu nao recebia um centavo por isso”. (Entrevista com a Sr* Clotilde
Tavares, em 21/11/08)

A televisdo, diferentemente do cinema, mostrava-se como algo mais real no sentido de
as pessoas buscarem uma oportunidade de aparecer € conseguir mostrar os seus talentos.
Muitos jovens procuravam a Televisio Borborema no intuito de prestarem a sua colaboragéo
e quem sabe ascender e tornar-se um protissional daquele novo meio. ou até mesmo ganhar
projeco € tornar-se um artista conhecido, como fez o radio, que no seu auge revelou grandes
talentos da musica brasileira. “A televisdo herdava do radio e do cinema as fungdes de
maquina de fazer mitos, se aproveitando de maior intimidade com que disputaria o espago
doméstico e o cotidiano dos seus espectadores” 107,

No inicio, muitos trabalharam de graga, a intengdo era mais de colaborar com a
consolidacsio da TV na cidade, como foi o caso de alguns apresentadores, como os ja citados
Sr. Antdnio Lucena e a St Clotilde Tavares. E notéria a empolgagio dos funciondrios com a
televisdo pioneira no estado, bem como com o alimento do imaginario do sfafus que envolvia
também os que trabalhavam na TV Borborema. Fazer parte deste espago era visto como um
privilégio, privilégio este relacionado mais com o fato de se estar ligado a um veiculo de
comunicagdo promissor e ainda envolto de muitas expectativas do que pelo o que ele

proporcionava em termos de condigdes financeiras ndo que eram tdo atrativos assim. Segundo

nos revela o Sr. Assis Feélix,

7 SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. In Histéria da Vida Privada no
Brasil. vol. 3. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1998, p.613.
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(...) na época eu era apenas um assistente de estidio, mas quando andava
nas ruas com a farda da TV as pessoas comentavam: “mas rapaz! este
“caba” trabalha na televisdo, nossa!”, quando ¢u ia ao cinema nio
precisava nem pagar, j4 me mandavam entrar porque eu trabalhava na
televisdo, era um emprego como o piblico, mas a questdio ¢ra o status
porque na época eu ganhava quase nada, um salario minimo. {(Entrevista
com o Sr. Felix Araidjo, em 14/03/08)

Nessa perspectiva, muitos outros colaboradores no inicio das primeiras experiéncias
televisivas na cidade, vivenciaram essa realidade. A falta de pessoal especializado para o novo
meio, bem como o encantamento das pessoas com essa “caixa magica” favoreceram o
aparecimento de muita gente aos estudios da TV Borborema a procura de um lugar na telinha,
fosse como apresentador, cantor ou mesmo como figurantes nos anuncios publicitarios. Estes
que ainda ndo dispunham de uma técnica que possibilitasse uma melhor elaboragéo e exibigéo
dos anuncios, contavam apenas com a desenvoltura e a beleza dos garotos e garotas
propagandas. Foram esses personagens responsdveis durante um bom tempo pela
apresentagio dos produtos patrocinadores das programagdes televisivas. Muitos passaram
pelos estidios da TV Borborema emprestando seus mais variados talentos para abrilhantar os

enredos publicitarios da época.

Nio é apenas como locutora que Marilda Ferreira constitui um dos bons
valores da nossa TV. E também bastante admirada como “garota
propaganda”. Elegancia e inteligéncia justificam o seu éxito diante as
camaras do canal 9 '%,

Mas nem todos tinham o desempenho ¢ a elegincia de Marilda Ferreira, acima descrita
em nota do Diario da Borborema. A pouca técnica e a imaturidade de alguns que por aqueles
estudios passaram proporcionaram situagdes pouco confortdveis para uma programagio
televisiva ao vivo.

O amadorismo do pessoal € a pouca técnica davam margem para acontecimentos em
sua maioria engragados que envolviam os profissionais da TV presentes em estudios
pequenos e muito quentes devido a grandiosidade das suas aparelhagens e dos refletores
potentes ali colocados para a realizagdo dos programas. Mas estavam todos, de uma maneira

ou de outra, integrados no mesmo projeto realizando suas atividades, muitas delas artesanais,

1% Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 21/02/1965.
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0 que provocavam algumas gafes, como nos revela o Sr. Assis Felix: “tinham as garotas
propagandas que mostravam os antncios em cartolina e tinta guache. As vezes apareciam as
méos da gente (...)” (Entrevista com o Sr. Assis Félix, em 14/03/08). Mesmo assim, afirma ele
que o trabalho na televisdo era divertido e prazeroso, nio menos trabalhoso, e que exigia
muita maestria ¢ desenvoltura em tempos de pouca tecnologia para se fazer televisio.

O novo meio favorecia aos anunciantes a imagem das suas marcas ¢ uma certa
teatralizagdo que se fazia ao vivo dentro dos estidios. As garotas propaganda embelezavam os
textos dos anunciantes no momento em que ao lado do produto apresentavam estes aos
telespectadores. Geladeiras, tecidos, outros tipos de eletrodomésticos, ganhavam destaque nas
mios das mogas bonitas vindas dos bairros populares da cidade, fazer “pontas” nos anincios
publicitarios da TV Borborema. Muitas delas de pouca idade e ingénuas, o que em parte
justificavam suas atitudes que causavam algumas situagdes hilarias e deixavam os
apresentadores sem saida, como nos revela o Sr. Assis Félix, ao narrar um desses episddios

hilarios:

Os comerciais ao vivo na televisio davam um trabalho enorme até porque
traziam todos os moéveis: geladeiras, camas, guarda-roupas, tudo isso
subia para os estiidios para serem montados e mostrados. Hoje o povo vai
até as lojas e fazem transmissdes externas, mas antes tinham que trazer os
moveis e eletrodomésticos, dava uma trabalheira grande. Se montavam
quartos, cozinhas, sala, para que a noite a garota propaganda mostrasse ao
vivo. Uma vez no programa “Domingo Alegre” ia ter um comercial da
geladeira Consul e no programa tinham umas mogas do Jos¢ Pinheiro que
faziam como as chacretes, ficavam com aquelas saias curtas dangando por
ali. Elas trocavam de roupa dentro do estidio onde aconteciam os
comerciais. Na ocasifo, dentro da geladeira tinham quitutes, crush, coca-
cola (...) e as mogas ndo sabiam que aquilo ia ser filmado, elas abriram a
geladeira e comegaram a comer as coisas. Quando focalizaram a geladeira
na hora do comercial estava tudo revirado dentro da geladeira (...) foi uma
confusdo danada! (Entrevista com o Sr. Assis Félix em 14/03/08)

Essas eram situagdes comuns naqueles anos das primeiras transmissdes ao vivo € o
que tornava as programagdes mais divertidas, pois os telespectadores sempre ficavam na
expectativa de algum deslize inesperado e engragado. -

Ao final das quatro horas de programagio televisiva do dia, as transmissées eram

“encerradas com a escala da programagio do dia seguinte, e com um fundo musical de uma
cantiga de ninar era anunciado o texto final: “Senhores telespectadores nos agradecemos pela
sua honrosa audiéncia e convidamos para amanh a partir das 18 horas assistirem a seqiiéncia

da programagio. Boa noite numa gentileza toda especial do Banco Industrial de Campina
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Grande onde vocé ¢ mais importante de que qualquer importancia. Boa noite e até amanha”.
(Entrevista com o Sr. Assis Felix, em 14/03/08)

Embalados bela cangdo “boi, boi, boi, boi da cara preta...”, os campinenses encerravam
o seu dia as onze horas com mais uma despedida da programagio televisiva da TV Borborema
que introduzia suas ultimas mensagens as portas do sono. Assim a televisdo comegava a se
definir como um meio midiatico com potencialidade de organizar, de antemio, nossos

trabalhos e até nossos sonhos. Nosso cotidiano nunca mais teria 0 mesmo ritmo.
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“(...) a TV é um mediador de parte significante de nossas relagdes

sociais”.

(Daniel Piza)
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CAPITULO 4

DISCURSOS E PRATICAS QUE CONSTRUIRAM A TRAJETORIA DA TV
BORBOREMA

Partindo do pressuposto de que na “maioria das vezes, lembrar ndo € reviver, mas
refazer, reconstituir, repensar com imagens e idéias de hoje, as experiéncias do passado
(BOSI, 2004)'”, nos arriscamos em reconstituir um periodo envolto de identidades que
perpassardo tanto imagens de um tempo de outrora, como também imagens do presente. A
memoria, aqui revisitada por nds, sera o ponto de encontro entre esses dois tempos. Sendo
assim, como afirma Bosi (2004), “deve-se duvidar da sobrevivéncia do passado, ‘tal como
foi’ € que se daria no inconsciente de cada sujeito™.

Ao analisar os discursos dos sujeitos que vivenciaram a chegada da TV em Campina
Grande, percebemos que os mesmos continuam a legitimar a idéia de progresso que os jornais
tentavam imprimir aos campinenses no momento da sua implantagdo na cidade. Partindo do
presente enveredamos por um passado que vem a tona através de lembrangas que, seguindo
uma trajetoria temporal, chega até nos com minucias e requintes, bem como selecionadas e
(re) inventadas. E assim que os nossos depoentes que vivenciaram tal momento criam suas
representacdes a respeito dessa experiéncia.

Com a institui¢do da TV, seus avangos tecnoldgicos e 0 seu impacto no cotidiano dos
individuos tornam-se compreensiveis as narrativas de alguns de nossos informantes ao
criarem e legitimarem no presente uma imagem positiva sobre a chegada da primeira emissora
de TV em Campina Grande como sendo a pioneira da Paraiba; um aparato tecnoldgico
moderno que colocou Campina Grande como uma cidade de destaque. Assim como afirma
Bosi (2004), “A lembran¢a € uma imagem construida pelos materiais que estfio, agora, a nossa
disposigdo, no conjunto de representagdes que povoam nossa consciéncia atual” He,

Nesse sentido, as falas dos nossos informantes demonstram a satisfagio em ter sido
Campina Grande a primeira cidade do estado a receber uma emissora de TV. Seguindo por
essa assertiva, passaremos a descrever algumas dessas imagens construidas por eles a partir de
algumas perspectivas. Para o Sr. Eraldo César, a iniciativa proporcionou mais um sentimento |

de orgulho para os campinenses. Narra ele:

1% BOSI, Ecléa. Memoria e Sociedade. Lembrangas de Velhos. 3. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994,
p. 55.
"1 [dem. p. 55.
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Campina Grande é uma cidade muito querida pelos seus filhos, pelos que

* aqui vivem. Eu me entusiasmo muito com os programas nessa cidade. Eu
até hoje faco um programa de radio citando o dia-a-dia de Campina
Grande, o que estd acontecendo na nossa cidade, e a televisiio demonstrou
¢ provocou em cada um de nds esse sentimento de orgulho pela cidade em
que a gente vive, exatamente por isso porque a televisio ¢ um aspecto
tecnologico muito grande, no mundo inteiro e a gente ver uma cidade do
interior, além de ser Nordeste, no interior da Paraiba ter a sua emissora de
televisao. (Entrevista com o Sr. Eraldo César, em 28/06/08)

Ainda, o Sr. Romulo Azevedo refor¢ca a importincia da iniciativa para a cidade do
mesmo modo que a coloca como uma cidade que ja se destacava em muitos setores, explica

ele:

(...) naquele tempo Campina Grande vivia uma efervescéncia comercial,
industrial, educacional. Quando naquele tempo foi instalada, Campina
Grande era o 13° municipio brasileiro em importincia. Entdo nos tivemos
televisdo na frente de 13 capitais, para nos foi um orgulho, foi uma coisa
muito importante. (Entrevista com o Sr. Rdmulo Azevedo em 23/09/08)

O pioneirismo de Campina Grande é uma das caracteristicas mais enfatizadas pelos
informantes que vivenciaram a chegada dessa novidade tecnoldgica, 0 que proporcionou mais
um destaque para a cidade, assim explica o Sr. Antdnio Lucena, ao relatar o significado da
chegada da televiséio para Campina Grande: “(...) a cidade ficou muito destacada. Foi muito
importante para Campina Grande. O pessoal de Jofio Pessoa se admirava muito porque a
cidade ndo sendo capital tinha merecido esse destaque no campo das comunicagdes”
{(Entrevista com o Sr. Anténio Lucena, em 03/10/08).

A concep¢iio do progresso também aparece nas falas dos nossos depoentes. A
novidade no campo das comunicagdes passou a fazer parte do cotidiano dos campinenses a
colocando & frente das demais cidades do estado e até mesmo de muitas outras cidades do

nordeste até de maior porte, ressalva o Sr. Anténio Lucena:

A gente sente uma idéia nova de um progresso estar surgindo ¢ que a
cidade nem esperava isso. Ela passou a participar de um progresso 1no
plano da comunicagdo social, da midia que naquele tempo ninguém
esperava que acontecesse com Campina Grande. Era um destaque muito
grande aqui no Nordeste. (Entrevista com o Sr. Antdnio Lucena, em
03/10/08)
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Ainda ao se referir ao impacto da chegada da primeira emissora de televisdo na cidade,
o Sr. Mario Araujo ressalta a proje¢dio de uma imagem criada para os campinenses com o
intuito de demonstrar a paixdo destes, como um sentimento coletivo de satisfagio, pela cidade
e por tudo que nela se instaura como simbolo de desenvolvimento e progresso, para ele esse

impacto se refletiu na

(...) vaidade, do “campinismo” que é um sentimento que foi criado em
Campina por um homem de radio e de televisdo, nés temos aqui uma
paixdo pelas coisas de Campina Grande que se chama “campinismo” isso
foi criado por Hilton Carneiro Mota que foi um dos pioneiros da
radiodifusdo da Paraiba, de Campina Grande. (Entrevista com o Sr. Mario
Araujo, em 14/07/08)

Campina Grande ¢ uma cidade que apresenta em sua trajetéria um forte apelo de
engrandecimento por parte de alguns grupos privilegiados da cidade. A partir dos discursos
desses grupos, que quase sempre fazem parte de uma elite letrada local (profissionais liberais,
politicos, empresarios etc) a cidade foi e continua sendo projetada através de imagens
idealizadas por eles, como forma de refletir nelas, realizagdo de uma cidade pensada para e

por eles.

4.1 - “A MAGIA DA IMAGEM”: RECEPCAO DA PRIMEIRA EMISSORA JUNTO
AOS CAMPINENSES

Lugares, paisagens, corpos, gestos, costumes, praticas estdo sempre passando por
reelaboragdes, mudangas que acompanham as transformagdes sociais, culturais que definem
outros ethos envoltos por novas vivéncias, cédigos de sociabilidades, sensibilidades de viver,
apreender e se apropriar do mundo ao seu redor. Assim, muitos dos mecanismos tecnoldgicos
que chegam para nos instituem outros lugares, espagos os quais passam a desenrolar novas
relagdes dos sujeitos com o seu meio e com o outro. Espanto, encantamento, satisfagdo, séo
variagdes inevitdveis de muitos sentimentos que marcam estes sujeitos no momento em que
sdo submetidos a esses novos mecanismos.

Buscaremos aqui perceber de que forma se manifestaram esses sentimentos nos
campinenses com a chegada da primeira emissora de TV na cidade. Nosso intuito € descobrir

algumas das modificagdes que esta imp0Os aos citadinos, como também discorrer sobre as

(#0672 OTECA]
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multiplas relagdes que os campinenses passaram a estabelecer entre si e com a cidade a partir
dessa novidade. -

Iniciemos nossas proximas linhas narrativas com uma observagio do autor Jorge José
B. Santana (2007), quando relata em seu livro: “A televisdo pernambucana por quem a viu
nascet”, o possivel impacto que a televisdo provocaria no cotidiano das pessoas nos seus
primeiros anos de existéncia na capital pernambucana, cidade que primeiro recebeu estagdes

de televisdo do estado e da regido Nordeste. Formula ele:

Do alto, as antenas dos novos veiculos de comunicacdo contemplavam a
popula¢do da cidade envolta em habitos, costumes e tradigdes enraizados,

sem se dar conta de que em breve essa cultura estaria passando por

significativas transformagdes '''.

Em Campina Grande, nfio foi diferente. A chegada da sua primeira emissora de
televisdo instituiu novas praticas no cotidiano dos campinenses. Essas foram se processando
de forma gradativa de acordo com os avangos técnicos que tornavam cada vez mais propicias
a capta¢do de imagem pelos televisores nas casas do seu publico telespectador. Com uma
melhor qualidade, a televisfio foi ganhando ainda mais espago na vida das pessoas e foi aos
poucos se firmando como o mais destacado meio de informagao ¢, sobretudo, de diversdo que
definiu novos comportamentos dentro € fora dos lares campinenses.

Nos anos 60, Campina Grande contava com alguns espagos de lazer e diversdo, dentre
0s quais existiam os clubes freqiientados pela elite campinense, da mesma forma que existiam
0s mais populares; além de bares, cinemas, auditérios das radios e o recém inaugurado Teatro
Municipal Severino Cabral' 12 Era uma cidade que possuia opgdes de diversdo e lazer para os

diferentes grupos sociais' °. Lembra-nos o Sr. Anténio Lucena:

Como em toda cidade daquela época tinham festas nos clubes, partidas de
futebol, bailes de assustados, festas nas casas. Tinha o Clube 31, tinham o
Ipiranga, o Paulistano (...) e a televisdo veio entrar no meio disso tudo.
(Entrevista com o Sr. Antdnio Lucena, em 03/10/08)

"I SANTANA, Jorge José B. A Televisdo Pernambucana por quem a viu nascer. 2. ed. Recife: Ed. do Autor,
2007, p. 16.

2.0 principal Teatro da cidade foi inaugurado em 30 de novembro de 1963, na gestdo do Prefeito Severino
Cabral.

13 Sobre diversfio e lazer em Campina Grande ver SOUZA, Antdnio Clarindo Barbosa. Lazeres permitidos,
prazeres proibidos: sociedade, cultura e lazer em Campina Grande (1945-1965). UFPE, Recife, 2002,

. Doutorado em Historia,
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Dentre estes lugares de diversdo, os cinemas eram, talvez, os lugares mais
freqiientados pelos jovens que se encantavam com as histérias de mocinhos e bandidos das

producdes cinematograficas, como nos relata a Sr* Clotilde Tavares:

Havia os cinemas, Capitdlio, Babildnia, com trés filmes por semana, que
mudavam assim: 2* e 3% um filme; 4* e 5% outro e 6%, sabado e domingo,
outro filme. No domingo tinha uma sessio pela manhid, a matinal,
geralmente bang bang € ingresso mais barato. Havia ainda o cinema Sédo
José e o Cine Avenida, mas esses ndo tinham sessdes todos os dias e eram
freqiientados por pessoas de bairros. A “sociedade” freqiientava somente
o Babildnia e o Capitélio. (Entrevista com a Sr* Clotilde Tavares, em
21/11/08)

Para além desses espacos fechados, os campinenses desfrutavam também de espacos
abertos mais democraticos para suas diversoes, entretenimento ¢ lazer. Muitos desses espagos
serviam de cendrios para as manifestagdes festivas em algumas datas especificas, como nos
periodos de carnavais, desfiles de 7 de setembro etc, festejadas nas principais ruas da cidade.
Essas ruas também eram freqlientadas quase que diariamente pelos jovens que gostavam de
passear, conversar ¢ paquerar naqueles espagos alegres € com uma maior variacdo de pablico,
uma dessas ruas era a Maciel Pinheiro. No domingo a rua transformava-se no point daquela

juventude cheia de anseios ¢ sonhos; assim relembra a St Graziela Emerenciano:

A Maciel Pinheiro 4 noite era o ponto de encontro entre rapazes € mogas,
era ponto de encontro de todo domingo. Era o programa da juventude —
iam para missa ¢ quando voltavam iam tudo para Maciel Pinheiro e
ficavam la, era passeio, animagdo, namoro, era aquela fofoca, tudo bem
arrumadinho (...). (Entrevista com a Sr® Graziela Emerenciano, em
(5/08/08)

Esses espagos fechados e abertos eram algumas das op¢des que ditavam o ritmo € as
praticas das diversdes desfrutadas pelos campinenses da época. Mas como uma outra opgio |
de lazer surgiu a televisdo caracterizada como um lazer mais doméstico que aos poucos foi
tirando os citadinos das ruas e os prendendo em frente de suas pequenas telas. Essa foi uma
das principais modificagdes que a televisdo proporcionou ndo s6 aos campinenses, mas aos
brasileiros de uma forma geral; modificagdo essa representada pela seguinte assertiva: “com

Henry Ford, a familia saiu de casa. Com a TV, a familia voitou para casa”. O espago privado
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passou a ser um lugar da reunifio e da coexisténcia entre as pessoas em torno de uma “caixa
" luminosa™ ', |

Como ja abordamos, no inicio das tele-transmissdes no Brasil a aquisicio de um
aparelho receptor era restrito a uma minoria devido ao seu alto custo. Parafraseando Inam4 F.
Simdes (1986) de inicio, o televisor ¢ uma atragfio para a vizinhanga, um simbolo de prestigio
e diferenciagdo social'".

Em Campina Grande, também foi vivenciada essa experiéncia. Poucos moradores
podiam exibir em suas salas aquele objeto luminoso que se anunciava tido encantador, fossem
nas paginas dos jornais, fossem nas conversas pelas ruas, nas propagandas das revistas... Mas
quem o tinha era um privilegiado e se caracterizava como uma pessoa de status e abastada. A
antena, colocada no alto das casas mesmo sem ainda o citadino possuir um aparelho de
televisdio, j4 anunciava o sonho de consumo de muitos; o televisor em si era o simbolo de uma
familia com poder aquisitivo. Ao nos relatar suas memorias, o Sr. Assis Felix deixa explicita a
mentalidade da época: “naquela época era uma coisa engragada, quando dizia que uma pessoa
casou ¢ dissesse que na casa tem televisdo e geladeira a pessoa era rica” (Entrevista com o Sr.
Assis Felix, em 14/03/08). As pessoas comentavam tamanho feito de se casar e ja possuir tais
bens, dentre eles um televisor.

Ainda com relagio a esse tio desejado bem de consumo, nos relata o Sr. Eraldo César

ao lembrar-se da aquisi¢do do seu primeiro aparelho de televiséo:

Eu tenho orgulho de dizer a vocé que isso aconteceu em 1960 porque foi
quando eu me casei. Eu fiz trés loucuras ao mesmo tempo (loucura entre
aspas), eu comprei uma casa, comprei um carro € me casei, ¢ a casa veio
com o meu sonho de ter minha propria casa, bonitinha... 1a no bairro Séo
José ¢ com a casa veio o entusiasmo pela televisdo, ¢ eu tenho a
impressio que eu fui um dos primeiros a possuir uma TV colorida em
Campina Grande para colocar na minha casa, mas eu nio me lembro bem
do aparelho de TV, ndo sei se o aparelho era preto e branco, acho que era
colorido! Nio, acho que era preto ¢ branco mesmo. (Entrewsta com o St
Eraldo César, em 28/06/08)

Com as restrigdes de se adquirir um aparelho de televisdo, 0 momento fez surgir
situacdes que marcaram o periodo de transi¢do entre aqueles héabitos do sair as ruas para
passeios, das conversas nas calgadas a noite para o novo que se instituia o enclausuramento

das pessoas em suas casas prestigiando as programagdes televisivas. Uma dessas situagSes foi

"4 SIMOES, Inima F. TV & Chateaubriand. In: Um Pais no ar: histéria da TV em trés canais. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1986, p. 26.
1% 1dem. p. 26.
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o aparecimento do “televizinho”. Mas chamamos a ateng¢fio para um aspecto importante, o
surgimento da televisfio ndo provocou uma ruptura brusca com velhos habitos, no méaximo ela
provocou uma convivéncia entre velhos e novos habitos. No caso da pratica das pessoas
“sairem & noite para rua, passear e sentar nas cal¢adas resistiu por um tempo, mas agora a
ocupagdo das calgadas, terragos dos vizinhos era para a apreciagio da televisfio, ja ndo era
mais para as conversas prolongadas, agora se fazia necessario o siléncio, a unifio deu lugar a
reunido. O “televizinho” seria uma dessas “composi¢es hibridas entre o antigo ¢ o novo”.

Partimos assim ao encontro desses personagens na cidade de Campina Grande.
4.2 - O “TELEVIZINHO” EM CAMPINA GRANDE

A existéneia e presenga do “televizinho” foi uma realidade que fez parte de muitas
cidades brasileiras. O espago privado do lar, daqueles mais abastados, passou a acolher
parentes, amigos e vizinhos que lotavam suas salas, terragos diariamente numa espécie de

ritual. Assim, uma nova forma de sociabilidade se instituia. O anfitriio nada podia fazer a nfio
ser compartilhar sua privacidade com alguns curiosos, avidos em ver as imagens e ouvir os
discursos emitidos na tela da TV, até entdo, inusitado e curioso aparelho. Em contrapartida, e
em detrimento de toda a perda de privacidade, sentia-se o anfitriio amplamente orgulhoso por
seu privilégio em ostentar 0 seu poder por possuir um aparelho de televisdo. Nesses termos,
descreve Luiz Augusto Milanesi, citado por Inima F. Simdes (1986), ao se referir a esse novo

personagem:

(...) 14 ficavam duas ou trés horas, olhos fixos no video, assistindo a
alguns programas (...) de vez em quando se informava sobre um problema
técnico ¢ entrava a imagem-padrdo. Volta e meia ou daqui a pouco o
prometido ndo vinha, mas ninguém desistia. Esparramado em sua
poltrona favorita, o felizardo reinava sobre os plebeus televizinhos
espalhados pela sala. Apesar do incémodo senta-levanta para eventuais
reajustes na imagem, insistia em ser o Unico a mexer nos botdes. No dia
seguinte fazia questdo de comentar entre os colegas de trabalho tudo o
que vira na véspera' .

Esses personagens também fizeram parte da realidade campinense, fossem nos bairros

mais populares ou nos mais elitizados. Os “televizinhos” estavam presentes “invadindo™ as

16 SIMOES, Inima F. TV a Chateaubriand. In: Um Pais no ar: historia da TV em trés canais. Sdo Paulo,
Brasiliense, 1986, p. 28.
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casas daqueles mais privilegiados que se prestavam a receber os seus para compartilhar da

novidade tecnoldgica. Sobre eles nos lembra o Sr. Roémulo Azevedo:

Naquele tempo tinha um negdcio chamado “televizinho™, que era vocé ir
pra casa do vizinho para assistir televisdo. Entdo na rua que meu tio
morava so tinha dois aparelhos, o dele, ¢ o de um dentista chamado
doutor Nilmar, que ja morreu. Entdo era cheio todas as noites, € era um
abuso porque todo mundo queria ver, e o cara tinha que deixar mesmo. As
casas eram cheias, no terrago ficava aquele povo olhando aquela maquina
estranha que mostrava as pessoas falando, se mexendo. (Entrevista com o
Sr. Rémulo Azevedo, em 25/09/08)

Tal pratica foi vivenciada por muitos dos nossos depoentes que tiveram o primeiro
contato com o curioso aparelho ainda na década de 50, periodo que chegaram a4 Campina os
primeiros exemplares ainda muitos raros. Lembra-nos o Sr. Mdrio Aratjo da sua expenéncia

como “televizinho™:

Eu fui televizinho durante algum tempo, eu morava em frente 4 estagio
rodoviaria (antiga rodoviaria - Rua Tavares Cavalcante) e a noite eu ia
sempre pra casa do meu amigo, meu vizinho, uma pessoa excepcional que
foi diretor da Recebedona de Renda de Campina Grande, um autodidata,
um homem que gostava de literatura e de tudo e foi um dos pioneiros na
compra de televisdo em Campina, eu era vizinho dele e passei de oito a
dez anos vendo a televisdo do Sr. Jodo da Cunha Lima, por sinal tio do
Dr. Ronaldo Cunha Lima e uma das grandes figuras dessa cidade.
Comprei minha televisao depois de uns seis a oito anos depois da chegada
da TV Borborema em Campina Grande. (Entrevista com o Sr. Mario
Araljo, em 14/07/08)

_ As ruas centrais, assim como as dos bairros campinenses, passaram a experienciar,
.aqueles novos habitos. A televisdo agora era o foco de atengfio que instigava varios sentidos, o
ouvir, o olhar, e provocava sensagdes, gestos estimutados pelas imagens projetadas naquela
telinha, a¢Bes essas vivenciadas por um grupo telespectador que dividiam o mesmo espago em
frente aquele objeto na expectativa do que seria apresentado em programagdes ainda muito
improvisadas. A realidade em algumas casas passou a ser a mesma vivenciada pela Sr*

Clotilde Tavares naquela época:

Na minha casa ¢ na minha vizinhan¢a o que houve foi uma mudanga de
habitos no que se refere a forma de "passar a noite". Antes da TV, quando
acabava o jantar, ouvia-se radio, conversava-se. L4 em casa a gente lia
muito mesmo. As criangas brincavam na rua e os jovens namoravam no
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portdo, ou se reuniam em rodinhas na calgada tocando violdao. Os vizinhos
iam na casa uns dos outros. Nao havia o habito de sair de noite de casa.
Com a TV, toda "a rua" se reunia na casa de quem tinha o aparclho para
ver os programas e as novelas, principalmente os adultos e criangas, Os
Jjovens como eu, podiam namorar sem muita fiscaliza¢do. (Entrevista com
a Sr* Clotilde Tavares, em 21/11/08)

A paisagem urbana noturna da cidade comegava a assumir outras formas, a TV
passava a ser um grande atrativo luadico para a maioria dos campinenses. Com a televisdo as
pessoas passaram a contemplar mais suas programagdes € 0 espac¢o privado de algumas casas
passou a ser o cenario de encontros didrios dos telespectadores.

O Sr. Edilson Alves, morador na época do bairro José Pinheiro, lembra que seu pai
adquiriu um televisor assim que este surgin devido a sua condigdo de técnico, um dos

primeiros na cidade. Relembra ele:

Meu primeiro aparelho de televisio foi comprado pelo meu pai que por
coincidéncia na época era técnico de televisdo, em conserto de televisio
foi pioneiro aqui, chamava-se Didi; ele era muito conhecido e, talvez,
fomos uns dos primeiros a ter televisio na nossa residéncia por conta
dessa situagio (...). (Entrevista com o Sr. Edilson Alves, em 10/05/08)

Por ser um dos primeiros a possuir um televisor, o Sr. Didi recebia vizinhos
diariamente na sua casa, que ocupavam a sala, o terrago, formando assim uma espécie de

“mini cinema”, como relata seu filho:

(...) no terrago da casa eram colocadas cadeiras como se fosse um cinema,
vinham 15, 20 pessoas pra assistir novelas, filmes. Na hora da novela
enchia o terrago, a vizinhanga toda vinha (...) o pessoal ndo tinha
televisdo, 1a era como se fosse um ponto de encontro para assistir
televisdo. (Entrevista com o Sr. Edilson Alves, em 10/05/08)

Entre um incdmodo e outro que aquela “invasfo” pudesse propiciar, havia uma
satisfacio dos donos da casa em receber os vizinhos para aquela reunido em torno da

televisdo, como lembra o Sr. Edilson Alves:

(...) a gente achava era bom, uma satisfagdo em ver as pessoas felizes
assistindo novelas, sabiamos que elas nio iam ter acesso facil, ndo tinham
condi¢des financeiras (...) a gente ficava feliz com isso. As vezes ate

L e oA
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incomodava porque tinham pessoas que queriam assistir filmes até altas
horas. (Entrevista com o Sr. Edilson Alves, em 10/05/08)

Casa lotada & noite era sinal de televisor ligado e diversdo com os programas
televisionados e foi assim durante alguns anos. A televisiio nos seus primordios exercia uma
funcfo bem diferente da que vemos hoje, pelo menos, no que diz respeito a privacidade do
telespectador. Hoje, ela ocupa espacos diferentes da casa, o que da a opgéo de seu espectador
assisti-la, ou nfo, acompanhado. Diferentemente daquela realidade vivida pelos primeiros
telespectadores, que muitas vezes vivenciaram situagdes com a do Sr. Ivo Rodrigues: “quando
eu chegava em casa a noite a casa estava lotada, para passar pela sala tinha que pedir licenga
a0s outros”™. (entrevista com o Sr. [vo Rodrigues, em 03/10/08).

Aos poucos esses personagens foram desaparecendo. Isso se deve em grande parte as
vantagens de pagamentos que foram surgindo para se adquirir um aparelho; com pagamentos
parcelados em varias vezes as pessoas foram comprando seus televisores e abandonando a
casa do vizinho ¢ tornando-se assim mais um privilegiado; aquele simbolo do starus social de
outrora aos poucos foi se popularizando e perdendo um lugar de exclusividade para alguns

poucos privilegiados:

(...) na época existiam poucas televisSes, na minha rua mesmo so6 existiam
duas era na minha casa e na do vizinho, ninguém mais tinha, no bairro
talvez (...) eu ndo conhecia outra pessoa que tinha (...) mas com pouco
tempo foi se espalhando, mesmo que sempre tinha alguém que assistia no
vizinho (...) fulano comprou um televisor vou assistir a novela 13" ai
comegou a se dividir, um pessoal ia pra la, outro pra cd, comegou a
diminuir porque achavam que estavam incomodando. (Entrevista com o
Sr. Edilson Alves, em 10/05/08).

Para muitos, a uUnica alternativa de ter acesso aquela novidade era se apropriar do
espago das casas dos seus vizinhos ¢ de uma forma estratégica desenvolver uma relagéo
amistosa entre si para que aquela convivéncia tempordria, mas muito intima, pudesse fluir de
forma satisfatoria entre o anfitriio e o “televizinho™.

Com a instalagio da TV Borborema, o desejo em se ter um aparelho receptor foi
aumentando. Agora Campina Grande ¢ os campinenses eram o principal tema das
programagdes locais. Ver a cidade e seus moradores na telinha era uma grande novidade que
muitos queriam compartilhar. As lojas comegaram a investir na aquisi¢do de novos aparelhos
e a facilitar as formas de pagamento para o consumidor. Essa prética na cidade foi reflexo de

uma préatica nacional, pois facilitar a aquisi¢io de aparelhos receptores foi uma atitude
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relacionada a uma medida politica de desenvolvimento vivenciada na época pelo o Brasil.

Ressalta [nima F. Simdes (1994):

A maior contribui¢do a um aumento tdo substancial ocorreu por conta das
novas facilidades de crédito, abrindo as comportas para um consideravel

fluxo de consumidores, até entdo marginalizados e aguardando uma

oportunidade para comprar seus primeiros aparelhos'"’.

O sonho de se ter um aparelho comegava a se tornar realidade. “O impacto da
tecnologia, contemplando expectativas da sociedade, interfere, no entanto, nos projetos de
cada individuo” (SEVCENKO, 1998).""® As facilidades de pagamentos impulsionaram as
vendas de aparelhos de televisdo, estas anunciavam através dos jornais suas promogdes e
vantagens; ja o campinense viu a sua oportunidade em adquirir aquele objeto de desejo,
assim, como lembra a Sr* Graziela Emerenciano, as pessoas fizeram do seu sonho de consumo

um ideal a ser seguido a qualquer custo.

S6 era o que se falava em todo canto, o entusiasmo de todo mundo,
porque nunca teve, ai partiu todo mundo com toda dificuldade financeira,
ndo queriam nem saber, queriam era uma televisdo. (Entrevista com a Sr*
Graziela Emerenciano, em 05/08/08) '

Passados dois anos da fase experimental da TV Borborema, os campinenses iam se
envolvendo cada vez mais com o novo aparato tecnologico, fosse como “televizinho™ ou
anfitrido porque também adquiria uma televisio mesmo que com dificuldades. Estes ja
demonstravam que a televisdo chegava para invadir suas casas, conquistar seu espago nos
lares familiares e ficar, ali como um novo membro da familia. Mesmo quem ainda néo tivesse
tido a oportunidade até entdo de ver e assistir uma programacio televisiva foi beneficiado
com uma iniciativa da propria emissora que procurou levar aquela nova tecnologia aos bairros
mais populares dando oportunidade aos mais humildes de conhecer a magia da imagem que

saltava daquela caixinha luminosa.

17 g{MOES, Inima F. TV a Chateaubriand. In: Um Pais no ar: histéria da TV em trés canais. Sfo Paulo:
Brasiliense, 1986, p. 86.

'8 SEVCENKOQ, Nicolau. “A capital itradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. Histéria da Vida Privada no
Brasil. vol. 3. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1998, p. 520.
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43 - IDEIAS E ANTENAS QUE “CAPTURAM” TELESPECTADORES:
POPULARIZACAO E EXPANSAO DA TV BORBOREMA ' '

Em 1965'", os campinenses que moravam em alguns bairros populares tiveram outra
op¢do para se reunirem em torno da televisfio diferente daquela mais invasiva nas casas dos
vizinhos, que foi a instalagdo de um televisor em lugares abertos como pragas, logradouros,
iniciativa que partiu da propria emissora com o intuito de levar aquela novidade a um nimero
maior de pessoas, que segundo explicita a maténia seguinte, ficavam admirados com a
novidade e expressavam através de gestos coletivos e calorosos suas satisfagdes em estar

vivenciando aquela experiéncia, ainda muito nova para muitos populares ali presentes:

A diregio da TV Borborema instalou segunda-feira passada um televisor
no bairro José Pinheiro a fim de que o povo participe da realizago
“Associada”. Centenas de pessoas acompanharam desde o inicio ao

término a programacéo do Canal 9. O filme “Cedo Demais para Morrer”,

- do show Willys 65, recebeu de todos os presentes aplausos calorosos 120,

A intengdo maior talvez fosse divulga-la para que, a0 mesmo tempo, encantasse aos
mais curiosos, despertassem-lhes também o desejo pela “caixa magica”. Sem contar que 0s
comerciantes locais, principais patrocinadores das programagdes da TV Borborema, poderiam
assim levar os seus produtos a uma quantidade maior de possiveis consumidores. O Didrio da
Borborema passou a divulgar a iniciativa e os possiveis locais a receber a instalagio de um

televisor.

A idéia da TV BORBOREMA de instalar na ultima segunda-feira um
televisor no Bairro do José Pinheiro vai ser repetida todas as semanas
fazendo rodizio nos bairros, levando assim, aos humildes, grandes
realizagdes da sétima arte, agora adaptadas para televisio. Publicaremos
sempre, nesta coluna, o nome do bairro escolhido em cada semana'’'.

Desde 1963 os campinenses j4 vivenciavam a pratica televisiva local, quando a TV
Borborema comegou com suas transmissdes experimentais, as quais proporcionaram a estes a
construcdo de uma “identidade televisiva” propria. Mas as expectativas dos Associados era

expandir os limites da cidade. A investida foi na dire¢@o de promover o sinal da emissora para

11 Ano em que encontramos as primeiras referéncias dessa prética promovida pela TV Borborema.
120 consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 25/03/1965.
121 Consultar Didrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 26/03/1965.
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outros municipios paraibanos do interior e da prépria capital. Assim, buscou-se ampliar os
horizontes com vistas a satisfazer nfio s6 seus proprios interesses como também das
populagdes locais beneficiadas com uma melhor recepgdo e os interesses dos acionistas, como

mostram trechos de matérias abaixo transcritas:

Entrara bem — gragas a instalagdo de uma torre de transmissdo, pela
Prefeitura de Jodo Pessoa, no bairro do Varjfo, a TV Borborema (canal 9)
entrard perfeitamente na capital paraibana, dentro de poucos dias. Essa
noticia vem sendo motivo de satisfagdo do povo pessoense,
particularmente de grande nimero de acionistas da TV Borborema em

Jodo Pessoa'®.

Com a disposicdo de dirigentes associados e do prefeito Domingos
Mendonga Neto da capital de instalarem uma estagfo repetidora do canal
9, em Jo#o Pessoa os telespectadores pessoenses irdo captar a imagem da
Televisao Borborema nas mesmas condi¢des como se capta em Campina
Grande. A idéia merece aplausos'®.

Cidades do Brejo, Cariri, Agreste e outras cidades de estados vizinhos passaram a
receber o sinal da TV Borborema e era com satisfagdo que o Diario da Borborema informava
aos campinenses o alcance da TV local, a cidade passava a ter ainda mais visibilidade a partir
das programagdes televisivas desenvolvidas e transmitidas pela TV Borborema, o que enchia
de orgulho os envolvidos no projeto e tentavam cada vez mais legitimar o pioneirismo ¢ o
progresso de Campina Grande com a emissora de televisdo. Os campinenses assim, gragas a

televisdo, podiam passar a se ver € a se mostrar pela tela da TV.

Devido ao grande nimero de cartas que a Televisdio Borborema vem
recebendo comunicando que em virias cidades do Brejo, Cariri e Agreste
deste e de outros estados, como € 0 caso da regido seridoense, em Caicd,
no Rio Grande do Norte, o canal 9 estd sendo sintonizado, muita gente
tem telefonado ou escrito, solicitando informag8es de como sintonizar a
emissora de televisdo campinense em suas cidades'”.

TV EM BARRA DE SAO MIGUEL

Noticia das mais auspiciosas foi fornecida a dire¢fio da TV Borborema
Canal 9, no dia de ontem. O Senhor Sebastiio Pedrosa, conceituado
médico campinense e presidente do Treze Futebol Clube, informou que
aquela emissora de TV foi sintonizada em 6timas condigdes na cidade de

122 Consuitar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 29/01/1965.
123 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PR, em 20/02/1965.
124 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 23/01/1965.
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Barra de Sdo Miguel, antiga Potira. O aludido facultativo acompanhou
recentemente a programagio do canal 9, naquele local que dista cerca de
77 quildmetros de Campina Grande'?.

Nfo por acaso essa expansfio comecou a ser intensificada em 1965; Foi neste ano que
o0 Brasil fez o seu primeiro aniversario de instaura¢do do Regime Militar. Em todo o periodo
da Ditadura tivemos uma forte politica de integragdo nacional e esta teve forte reflexo nos
sistemas de telecomunicagdes com mais €nfase na abrangéncia da televisdo, como explica

Esther Hamburger (1998):

(...} é a partir de 1964, durante o regime militar, que a ingeréncia do
estado na industria de televisdo aumenta e muda de qualidade. As
telecomunicagdes foram consideradas estratégicas na politica de
desenvolvimento e integragio nacional do regime'*.

Nesse sentido, os militares investiram em toda uma infra-estrutura que possibilitou a
expansdo da televiso ultrapassando os estreitos limites que até entdo esta conseguia atingir.
Em 1968, a investida do governo militar comegou a se concretizar com o recém inaugurado
sistema de microondas e em 1974, finalmente o sistema de televisdo comegou a entrar para as
areas mais interioranas do pais com as estagdes de comunicagdo via satélite. Os sistemas de
rede comegavam a se configurar e a intengdio em tornar um pais integrado a partir de uma
programacfo padronizada, regulamentada, marcada pela censura e por politicas culturais
normativas, passava a fazer parte do sistema televisivo brasileiro. Consolidava-se, mesmo
como num plane do imaginario, uma nagfo unificada nfio enquanto “povo”, mas enquanto
publico. Os muitos “Brasis” passaram a ser mostrados a partir de uma linguagem
uniformizadora, polarizada através do sistema televisivo em rede.

Antes de imporem essas medidas com vistas a “unificagdo” nacional através das
telecomunicagdes, e mais enfaticamente através da televisdo, Campina Grande a partir da TV
Borborema teve seus anos de autonomia com relagiio as produgdes televisivas locais,
caracteristica seguida pelas cidades que ja dispunham de suas emissoras desde os inicios dos

anos 60, ou seja, antes das medidas adotadas pelo Regime Militar no setor.

125 Consultar Diario da Borborema, Campina Grande — PB, em 23/01/1965.
126 HAMBURGER., Esther. “Diluindo fronteiras: a televisdo e as novelas no cotidiano™. In: Histéria da vida
privada no Brasil. Org. Lilia Moritz Schwarcz. S3o Paulo; Companhia das Letras. 1998, p. 454.
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Ja acostumados em ver uma programac¢do nio local através das emissoras de
Pernambuco, os campinenses esperavam uma programago com a cara da cidade e foi o que
os profissionais procuraram fazer. Essa programac#o local criou expectativas em todos, desde
profissionais envolvidos ao publico telespectador. Como j& vimos em capitulos anteriores,
mesmo que com muitos sacrificios, a TV Borborema produziu uma programagéo voltada ao
publico campinense tentando sempre levar aos seus telespectadores assuntos ligados a cultura,
a politica, a economia da cidade e do estado.

Depois das medidas impostas as telecomunicagdes muitas mudangas transformaram a
cara da televisfio brasileira e como conseqiiéncia suas filias tiveram também consideraveis
altera¢des, uma delas foi a perda da autonomia na sua grade de programac;éiom. Hoje,
passadas algumas décadas, reclama-se mais espagos para as programagdes locais, visto que as
emissoras denominadas de filiais prestam-se mais as retransmissdes de uma programagfo
padronizada, nacional, mas monopolizadas pelos grandes conglomerados de comunicagdo do
sudeste, principalmente. Ao enfatizar a importdncia das primeiras programagdes locais da TV
Borborema, o Sr. Rémulo Azevedo destaca a ironia pela qual passa atualmente o sistema

televisivo brasileiro e relata:

Ironicamente hoje passados mais de 45 anos depois, a tendéncia da TV
brasileira € voltar para a programagio local. Apesar de toda qualidade da
programagio Rio - Sdo Paulo, mas vocé prefere as noticias de sua cidade,
os fatos que acontecem no local onde vocé esta situado. Entdo a tendéncia
hoje em televisdo é repetir como era antigamente. (Entrevista com o Sr.
Rémulo Azevedo, em 25/09/08)

O Sr. Romulo Azevedo refere-se justamente aqueles anos em que a TV Borborema era
mais independente para promover aos campinenses uma programa¢io mais voltada para os
aspectos da cidade e dos seus moradores.

A TV instituia-se como mais uma alternativa de comunicagdo que a cada ano
expandia-se mais com o avango da tecnologia, esta se mostrava como o que havia de mais
promissor em termos de meio de comunicagdo. Diferentemente das dimensées que a televisio
no Brasil apresenta hoje, no passado ela trazia no seu formato de programagfo uma
aproximagio maior com o seu pubico, ou seja, as emissoras se apresentavam com

caracteristicas predominantemente locais em forma e contetido. Sobre isso traduz para nds o

127 Sobre isso ver MATOS, Sérgio Augusto Soares. Histéria da televisfio brasileira — uma visdo econdmica,
social e politica. 2. ed. Petrépolis: Vozes, 2002.
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Sr. Assis Felix a sua concepgéio a respeito daquelas programagdes locais produzidas pela TV

Borborema, nos primeiros anos de sua existéncia na cidade:

(...) eu achei o seguinte, que era mais uma maneira, através de um veiculo
de comunicago, de expandir mais o nosso conhecimento, a nossa cultura,
o nosso comércio. Ficou mais facil o acesso as coisas, as vendas e se teve
mais acesso aos programas culturais, aos programas de informagéfo, entdo
tudo isso foi crescendo gradativamente e criando uma nova era no nosso
tempo, na nossa cidade. (Entrevista com o Sr. Assis Felix, em 14/03/08)

A televisfio inaugurava uma nova era, assim como afirma o Sr. Assis Felix, mas todo
novo traz consigo algumas duvidas. A TV como esse novo meio promissor fez florescer
questionamentos a respeito do destino dos outros meios de comunicagéio principalmente do
radio e do cinema. O que o tempo mostrou que ndo ocorreu € pouco provavel que acorrera. O
que vemos sfo as muitas formas de midia conviverem hoje e exercerem seus papéis de forma
que uma complementa e interage com a outra € cada uma com fungdes singulares que
resguardam suas devidas potencialidades ¢ importincia em meio as sociedades
contemporaneas. Os sujeitos sociais apropriam-se destas de maneiras singulares e expressivas
no seu cotidiano.

No inicio a TV nfio exerceu um impacto tdo radical, a nfo ser o da curiosidade e do
espanto que esta ocasionou com sua tecnologia. As duas outras formas de midia, o radio e,
principalmente, o ¢cinema vieram sofrer um abalo mais impactante, especialmente com relagio
a perda de espectadores s6 passados algum tempo. O radio, num espago mais curto de tempo,
foi o primeiro a sofrer algumas modificagdes em fungdo da televisdo, percebidas, como ja
falamos, na migragio de muitos dos seus profissionais para a emissora de TV, que mesmo
sem abandonarem definitivamente o meio, passaram a se dedicar menos aquele veiculo. A TV
constituia-se como a novidade do momento, logo aqueles profissionais imbuidos pela idéia de
um novo ainda em fase de experimento no pais todo e embalados pelos discursos
progressistas que representavam aquela experiéncia para a cidade, passaram a depositar seus
sonhos, talentos e expectativas na televisdo. Em nota no Diario da Borborema fica clara a
empolgagio com o novo veiculo do Sr. Joel Carlos, profissional do radio na época: “Joel
Carlos esta cada vez mais entusiasmado com a televisdo. Recentemente, em palestra formal
com o colunista, confessou sua disposi¢io de abandonar o radio para se firmar como

realizador de TV™ %%,

128 consultar Disrio da Borborema, Campina Grande — PB, em 25/02/1965.
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Algumas das programagdes radiofOnicas também entraram em franco declinio de
audiéncia em virtude da TV como foi o caso das radios-novela.

Mas, apesar da forte concorrente, o radio resistiu e ainda se constitui como o veiculo
de comunicagdo mais proximo das pessoas, pois € ele o que mais aproxima o ouvinte da sua
realidade local e € ai que esta a sua singularidade. Para o Sr. Eraldo César, o radio resistiu a
chegada da TV e ainda continua como o meio de comunicagdo de suma importancia, comenta

ele:

A gente até pensava que o radio ia desaparecer, mas aconteceu o
contrario, o radio continua sendo o alvo informativo da maior
importancia, mas porque hoje ele vai até onde o homem esta arando a
terra, onde esta plantando pode ter um radio de pilha do seu lado ouvindo
a noticia, o que n3o pode acontecer com a televisdo. (Entrevista com o Sr.
Eraldo César, em 28/06/08)

A TV, especificamente a aberta, assumiu um carater exclusivamente comercial que
ndo abre tanto espago para essa aproximagdo do telespectador com o meio em que vive. O
campinense, 0 paraibano, pouco se vé e se reconhece nas suas telas de TVs na atualidade.
Nesse sentido, o radio teve uma continuidade, pois ndo perdeu o seu carater informativo mais
regional.

Quanto ao cinema, apesar de se constituir como um meio elitizado de entretenimento,
continuou durante muito tempo atraindo pessoas para as suas salas de exibi¢do, mas, passou a
sentir um grande impacto com a instituigdo definitiva da TV, principalmente quando esta
passou a ser beneficiada com tecnologias cada vez mais avangadas que melhorou
consideravelmente seu maior alcance e, principalmente, sua qualidade. Em Campina Grande,
especificamente, como nos informa o Sr. Rémulo Azevedo, o abalo sentido pelo cinema com

a televisdo deu-se a partir da década de 70, relembra ele:

O cinema continuou mandando durante muitos anos em Campina Grande,
era casa cheia, filas, multiddes, tanto no Capitdlio quanto nos Pavilhdes e
Sdo José. Quem mandava em termos audiovisuais era o cinema, € como a
TV chegou e nem todos tinham aparelhos, isso nao influenciou muito a
queda na freqiiéncia do cinema. Isso s veio a acontecer a partir dos anos
70, intensificado a partir da década de 80, foi quando o cinema sofreu um
abalo por causa da televisdo. (Entrevista com o Sr. Romulo Azevedo, em
25/09/08)

[UFCGBIBLIOTECA
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Essas trocas de habitos de lazeres aconteceram de forma gradativa, cada vez mais as
pessoas iam ficando presas ao video, e a televisio foi se instituindo como um dos principais
meios de informacdo, diversio e entretemimento. Tornou-se, na contemporaneidade, uma

possibilidade de lazer mais cémodo por estar inserido dentro dos proprios lares:

Para o telespectador, a televisdo ofcrece vantagens que lhe parecem
ébvias. Ele s& tem que ligar o aparelho e receber em casa o cinema, o
futebol, os programas de auditérios que fizeram fama no radio, o
jornalismo etc (...) E sem sair de casa!'”’,

Em tempos de crescimento dos centros urbanos e da violéncia, esta passou a ser a
maior justificativa do enclausuramento de muitos em suas casas em frente do aparelho
televisor que, segundo Inima Simdes (1986), estes dois aspectos constituem como mais uma
linha argumentativa a favor da televisfo, explica ela: “falta de estacionamento, dificuldade de
trdnsito, violéncia... ¢ a TV esta ali, ao alcance das mdos, num canto da sala, para trazer, sem
riscos, nem perigos, o mundo exterior para dentro de casa. Sem transtorno. Sem custar
nada™?. Podemos pensar assim que o que se anunciava nos inicios dos anos 50, em que a
televisdo traria o cinema para dentro de casa, hoje, tornou-se realidade, claro nfio podemos
esquecer de todo o processo de evolugfo tecnolégica que propiciou essa disponibilidade da
televisdo na atualidade, esta desde o seu langamento foi beneficiada com dispositivos técnicos
que a tornou bem mais atrativa: ganhou cores, tamanhos, espessuras diversificados, boa
qualidade de dudio e imagem. E s6 assim, ela ganhou maior propor¢do de consumo € por que
ndo dizer de comodismo aos seus telespectadores que deixou mais de sair de casa em busca de
divertimento na rua. Dentro dessa concep¢do, chama atencfio o Sr. Edilson Alves para o

comodismo dos campinenses em suas casas em frente as suas TVs e justifica:

Depois que a cidade cresceu tornou as coisas mais distantes, bairros foram
criados como Malvinas, outros ¢ outros distantes, o pessoal sai do
trabalho e vai pra sua casa, ali se acomoda vendo um programa ¢ outro €
ali mesmo fica, deixa de freqiientar bares, outras opgdes. (Entrevista com
o Sr. Edilson Alves, em 10/05/08)

122 SIMOES. Inima F. TV & Chateaubriand. In: Um Pais no ar: histria da TV em trés canais. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1986, p. 88.
530 1dem. p. 88.
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Como forma de se manter perante a ameaca da hegemonia da televisio, as salas de
cinemas, como um meio de resisténcia aos novos habitos que esta veio, aos poucos, impondo
aos espectadores somado a alguns outros fatores logisticos, adaptaram-se as realidades dos
grandes centros, transferindo-se para os Shoppings com o intuito de propiciar mais
comodidade e seguranga &s pessoas, mas, mesmo com suas investidas pouco se aproximario
do atrativo que foram durante muitas décadas no passado, em que o proprio ritual de
deslocamento, da possibilidade de estar em contato com outras pessoas, dos possiveis
passeios, flertes depois das sessOes ndo terdo os mesmos sentidos, pois estes estdo associados
a uma determinada época, a um contexto histérico que ao longo do tempo foram
transformados por muitos outros elementos, dispositivos, e um deles foi a televisao.

Definitivamente, a televisdo, com sua linguagem mais cotidiana, mais intima e mais
ousada ao ponto de invadir os lares sem pedir licenga e ser muito bem aceita, levou vantagem
em relagdo ao radio e ao cinema passando assim a ser o sonho de consumo das pessoas que
queriam a companhia diaria daqueles apresentadores, artistas, comediantes, bem como
informagdes, paisagens do Brasil e do mundo... dali saidos do facho luminoso da TV exposta
em suas salas. Agora era daquele objeto luminoso que brotavam sonhos dos telespectadores,
era nele também que as pessoas podiam se encantar com seus idolos, cantar, chorar e se
emocionar junto a eles, mesmo que separados por uma tela, mas ndo menos intimos, pois
estavam todos dividindo o mesmo espagce privado como se estivessem presentes,
representados naquela imagem projetada da “maquina magica”.

A TV foi ganhando espago na vida das pessoas e passou a ser consumida por estas ndo
s como um meio de diversdo, mas também de informacgio, de cultura. Assim como o radio a
televisdo passou a fazer parte da vida das pessoas como um veiculo de disseminagdo de massa

sd possivel pelo desenvolvimento da eletronica.

(...) ela hoje tem um campo de atividade muito amplo, ¢la ensina, ela
informa no plano da educagfio, politica, trabalho, social, industrial. O
campo hoje de informagdo ¢ muito vasto e ela (TV) ficou na ponta disso
tudo, ela tem imagem e, atualmente muito boa. (Entrevista com o Sr.
Antonio Lucena, em 03/10/08)

Foi primeiro através do radio que a voz, como magica, levou aos milhares de
brasileiros, informagdes sobre os mais variados acontecimentos politicos, econdmicos,
culturais, sociais que ocorriam fora ¢ dentro do pais. O radio foi o primeiro veiculo de
comunicagdo responsavel por envolver um grande numero de pessoas interessadas numa

mesma programagio sem que estas precisassem estar num mesmo local comum. Muitos fatos
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de interesses da nagdo atingiram grande repercussdo gragas a tecnologia radiofonica que
levava aos ouvidos dos brasileiros as variadas informagdes de forma répida e pratica onde
quer que estes estivessem. “Ag¢les ¢ eventos podem se tornar publicos pela gravagio e
fransmissdo para outros fisicamente distantes do tempo e do espago de suas ocorréncias'™,
No caso da televisdo, esta trouxe além da voz, a imagem que marcou uma outra forma de
linguagem comunicacional, o ouvir agora esta associado ao ver, dois sentidos interligados
num mesmo veiculo em que um complementa o outro mesmo que o ver se sobressaia ao
ouvir, “a ftelevisdo enfatiza particularmente o sentido da visdio; deixas auditivas sdo
combinadas com deixas visuais para produzir a complexa imagem audiovisual. A televisio
assim permite aos receptores a visdo de pessoas, agdes e eventos, bem como a audigdo de
palavras faladas e de outros sons™!?2, Logo, “a televisido € imagem e fala, fala e imagem” 133

Como vimos, os primeiros eventos transmitidos pela TV Borborema foram eventos
que despertavam o interesse de grande parte dos campinenses como o proprio futebol. O que
ja era sucesso no radio, as exibicGes dos jogos pela televisdo permitiram ao torcedor explorar
o campo da visdo no momento em que acompanhavam os lances pela tela. Com a televisdo,
instituia-se a era da visibilidade, capacidade de ser visto com os olhos, e com a eletronica essa
acdo possibilitou ao telespectador se desassociar da necessidade de estar no mesmo espago
fisico do evento para poder estar presente, ele foi “excluido da manifestacio™'?*. -

Assim, a TV trouxe o mundo, as idéias, as pessoas, as paisagens, as diversidades
culturais etc para dentro de casa, “tudo isso entra nos lares sem parar, pelos olhos, ouvidos,
boca, tato ¢ olfato todo dia, o dia todo... Hoje ninguém esta s, nem que queira nem que nio
queira. A invasdo da privacidade ndo € mais uma possibilidade, uma negociagdo ou uma

. . . o . 1
arbitrariedade. Ela ¢ uma condigo historica™ ',

¥ THOMPSON, John B. A midia e a madernidade; uma teoria social da midia. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998, p.
114,

" 1dem. p. 117.

133 CHARAUDEAU, Patrick. Discursos das Midias. Tradu¢io Angela S. M. Corréa. Sao Paulo: Contexto,
2006. p. 109.

133 CERTEAU, Michel. In: A invengio do Cotidiano — artes de fazer. Petrépolis, RI: Vozes, 1994, vol. 1. p. 94.
133 SEVCENKO, Nicolau. “A capital irradiante; técnica, ritmos e ritos do Rio” In: Histéria da Vida Privada no
Brasil. vol. 3. Sio Paulo: Cia das Letras, 1998, p. 616.
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' CONSIDERAGOES FINAIS

Pesquisar sobre histdria da midia é ainda uma escolha que demanda persisténcia e a.
superagfio de alguns obstéculos, principalmente quando se trata da midia televisiva, um meio
de comunicagfio ainda envolto de resisténcias e preconceitos. A televisio é um aparato
tecnolégico relativamente recente e discorrer sobre sua historia requer cuidados bastante
especificos, principalmente por se tratar de um meio tecnolégico que se faz presente de uma
forma muito intensa na vida dos individuos, o que o torna um objeto efémero. No Brasil, ela
completara 60 anos de existéncia, logo a televisio faz parte do periodo da chamada histdria do
presente, historia essa que ainda nio tem muita relevancia dentro dos estudos historiograficos.
Diferentemente da televisfo, o cinema e o radio ja possuem um conjunto consideravel de
obras que tratam sobre a histéria desses dois meios mididticos, o que possibilita aos
estudiosos dos mesmos um maior campo de didlogo e de andlise a respeito das suas
influéncias nas mudang¢as comportamentais, bem como das suas contribui¢des para as
transformagdes das sociedades contemporéneas.

Quando nos voltamos para uma histéria do meio midiatico televisivo local, esses
obstaculos sfo ainda mais presentes, pois, além de nfo dispormos de uma bibliografia
especifica, também nos deparamos com uma escassez de registros, principalmente, em se
tratando de registros audiovisuais. H4 uma grande lacuna no que diz respeito a esse tipo de
registro, até¢ por motivos ébvios que nos referimos no decorrer da dissertagdo. Mas, soma-se a
essa problematica o descaso com a preservagdo de um corpo de documentos que poderia
servir como fonte de pesquisa, a propria falta de um arquivo na emissora denuncia o descaso.
Quando ha algum documento, registro que nos poderia servir de fonte, estes estio em poder
de alguns individuos aos quais nfo temos acesso ou estes ndo estfio dispostos a disponibilizar
tais documentos e/ou informagdes aos possiveis pesquisadores. '

- O contato com os proprios informantes nos deixou uma sensa¢éo de pouco interesse
destes em resguardar a memoria das suas experiéncias com o fazer televisdo na cidade no
momento da sua implantagdo. Alguns se mostraram pouco interessados em nos oferecer
informagdes e assim o fizeram. A grande maioria, em vérios momentos das suas falas,
recorria mais as suas experiéncias com a radiofonia na cidade e demonstravam grande
entusiasmo ao se referir a estas. Podemos pensar aqui que assim o fazem devido ao

reconhecimento destes com uma memdria ja legitimada de muitos trabalhos que trazem o
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radio como foco de estudo e atribuem ao veiculo e aos que assim participaram da sua
evolugio na cidade grande relevéncia e importancia.

Diante dessas dificuldades, fomos definindo novos caminhos e lancando mio do qﬁe
era possivel para construir a nossa narrativa sobre a historia da midia televisiva em Campina
Grande: mesmo que reconhecendo os limites do nosso recorte, acreditamos que demos, pelo
menos, 0s primeiros passos para outras histdrias, outros olhares, outras descobertas sobre as
primeiras experiéncias desse meio de comunicagio em nossa cidade.

Também reconhecemos que as linhas aqui por nds tragadas estdo baseadas nos
depoimentos de um grupo de pessoas que, por sua vez, estiveram envolvidas com tal
experiéncia de forma direta ou indireta, logo, nossa narrativa se baseia, sobremaneira, em
memdorias que partem de um lugar de interesse, mas que tentamos fazer uma leitura mais
cuidadosa das mesmas e Impnmir nestas o nosso lugar também de interesse como
pesquisadora. Nestes termos, o presente texto constitui-se como mais uma das leituras

' possiveis sobre o tema em tela.

A histéria da primeira emissora de televisio em Campina Grande confunde-se, em
alguns aspectos, com a historia dos outros meios de comunicagdo da cidade. Tanto a televiséo,
quanto o radio e a propria imprensa, instituiram-se na cidade devido ao empreendedorismo e
investimento do jornalista € empresario Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, que vinha
construindo uma cadeia de Didrios e Radios Associadas em todo o pais; assim, desde 1949, os
empreendimentos de Chateaubriand no campo das comunicagdes comegavam a tragar uma
trajetoria longa na cidade, quando funda a Radio Borborema com todo o padrio e aparato
técnico das Radios Tupi do Rio e de S&do Paulo que também pertenciam ao empresario e
constituem a cadeia Associada. Ainda ndo satisfeito, Chateaubriand funda em 1951 o Didrio
da Borborema e finalmente, em 1963, comegavam as primetras experiéncias de transmissoes
televisivas em Campina Grande, a partir da sua primeira emissora de televisdo, a TV
Borborema, também empreendimento de Chatd, que ja possuia 0 maior conglomerado de
empresas de Diarios, Radios e TVs associadas do pais.

Assim, com a fundagio da Radio e do Diario da Borborema, a empreitada de
Chateaubriand em fundar uma emissora de TV local contou com a colaboragio de algumas
pessoas influentes que foi de fundamental importancia para a concretizagdo de mais um novo
empreendimento ousado na cidade. Vimos assim que nomes da politica local foram de
fundamental importancia para a instituicdo daquela que seria a primeira emissora de TV da
Paraiba. Logo, interesses politicos e empresariais impulsionaram este projeto, que mesmo

antes da sua existéncia efetiva ja fazia parte do dia-dia dos campinenses através dos discursos
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proferidos pelo Diario da Borborema e que refletiam a concepgdio a respeito da novidade
_criada por parte de uma elite local, concepgfio esia envolta da idéia de progresso.

Depois de dois anos de investidas discursivas com forte apelo ao apoio de todo o povo
campinense, mas especificamente das “classes produtoras” locais, em 1963, a cidade é
~ contemplada com a TV Borborema, projeto que vem reforgar a idéia do pioneirismo de
Campina Grande tdo proferida por muitos dos politicos. As vésperas das comemoragdes do
centendrio da cidade, Campina Grande era apresentada como a “13” terceira cidade do pais a
receber uma emissora de televisdo, mesmo antes de muitas capitais.

Ja instalada na cidade, a TV Borborema contou com a colaborag¢do de um corpo de
profissionais que, sem nenhuma experiéncia com aquele novo veiculo, nfo poupou esforgos
- para desenvolver uma grade de programacio local que ndo poderia ser de outra forma sendo
ao vivo, uma tendéncia da televisfio brasileira da época, o que exigiu destes consideraveis
esforgo e criatividade para a realizacdo de tal programagdo. Assim, destacamos a colaboragio
dos profissionais da radio que se empenharam para a instituigdo definitiva da TV na cidade.
Mesmo que se apropriando e adaptando os ji consolidados programas radiofonicos, a
televis@io conseguiu imprimir a estes novos formatos ¢ atrair um publico telespectador cada
vez mais envolvido que a sua magia tecnologica.

Vimos que a TV Borborema proporcionou a criagio de uma identidade televisiva
local. Foi a partir dela que os campinenses passaram a se reconhecer nas programagoes
televisivas produzidas e transmitidas por ela, programagdes estas sempre relacionadas com os
mais diversos aspectos da cidade e de seus moradores. Foi a partir da implantagdo da emissora
que os campinenses também se interessaram mais por tal aparato tecnoldgico, visto que a
condi¢do de captag¢do da imagem foi beneficiada pela antena instalada na cidade, a qual daria
suporte téenico & TV Borborema. Assim, desde o inicio da década de 1960, Campina Grande
contava com sua primeira emissora de televisdo e desde aquele momento a TV Borborema
l passou a participar da vida politica, social, econdmica, cultural dos seus moradores,
concorrendo com as ja consolidadas radios e os cinemas que ha algumas décadas faziam parte
do cotidiano dos campinenses.

Com a chegada da emissora, mais uma vez a cidade assumia dimensdes de grandeza; o
. pioneirismo em receber a primeira televisiio do estado enchia de orgulho os campinenses e
acirrava ainda mais a concorréncia entre a capital Jodo Pessoa e a interiorana cidade “Rainha
da Borborema”. A novidade tecnoldgica passou a ser mais um diferencial para uma cidade
que se pretendia progressista, prospera e bastante receptiva, mais um simbolo da

‘modernidade. Dessa forma, sua elite a pensava ¢ assim em varios momentos da historia da
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cidade ela refletiu esse discurso. No caso da chegada da televisdo na cidade, esse discurso foi
incorporado por muitos campinenses que criaram suas expectativas em torno da novidade e
entraram de diferentes formas na era da tecnologia televisiva a partir do contato mais préximo
com o viver e fazer televisdo. Entre disputas, expectativas, duvidas e conflitos, a primeira
emissora de televisdo da Paraiba, bem como as pessoas que dela participaram, foi descobrindo
o que era televisdo, e como se fazia televisdo. Descobertas estas cheias de astucias,

inventividade, criatividade, determinacfo e muitas histérias ainda a serem contadas.
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ANEXOS



INFORMACOES SOBRE OS DEPOENTES

1) Antdénio Lucena, 80 anos, superior completo, morador do centro da cidade. Profissio:

professor aposentado e Advogado.

2) Clotilde Tavares Santa Cruz, 60 anos, superior completo, atualmente reside em Jodo

Pessoa. Profissdo: professora aposentada.

3} Edilson Alves Barbosa, 55 anos, superior completo, morador do bairro do Catolé.

Profissiio: comerciante.

4} Eraldo Vieira César, 80 anos, superior completo, morador do bairro Sdo José. Profisséo:

assessor juridico da casa civil e radialista.

5) Francisco de Assis Felix, 61 anos, superior completo, morador do bairro do Alto Branco.

Profissdo: administrador de empresa aposentado.

6) Graziela Pessoa Emerenciano, 76 anos, segundo grau completo, moradora do bairro Santo

Antdnio. Profissdo: jornalista aposentada.

7) Ivo Rodrigues de Oliveira, 67 anos, superior completo, morador do centro da cidade.

Profisséo: radialista/jornalista aposentado.

8) Joel Rufino da Silva (Joel Carlos), 69 anos, superior completo, morador do bairro Santa

Rosa. Profissdo: radialista/jornalista.

9) José Ribeiro da Silva (Duduta), 74 anos, primdrio incompleto, morador do bairro da bela

Vista. Profissdo: mecénico aposentado e Lutier.

10) Mario de Souza Aratdjo, 84 anos, segundo grau completo, morador do centro da cidade.

Profissdo: auditor fiscal da Receita Federal aposentado.

11) Rémulo Ferreira de Azevedo Filho, 55 anos, superior completo, morador do bairro da

Prata. Profissdo: professor/jornalista.



ROTEIRO DE ENTREVISTA — ex-profissionais da TV Borborema

1) Quanto tempo o Sr./Sra. trabalhou na TV Borborema? Foi o seu primeiro emprego?
Com quantos anos comegou?

2) Quantos anos o Sr/Sra trabalhou na televisdo? O que significou para o Sr/Sra trabalhar
na televisio?

3) Qual a opinido da sua familia sobre o seu trabalho na TV?

4) O Sr/Sra trabalhou em outro veiculo de comunicagéo? Qual?

5) No seu trabalho na televisdo o que o Sr/Sra destacaria como pontos positivos? E os
negativos?

6) Como foi que o Sr/Sra recebeu a chegada da televisio no Brasil?

7) O que significou para o Sr/Sra a chegada da televisfo em Campina Grande?

8) Quando o Sr/Sra comprou o primeiro aparelho de televiséo?

9) Antes de possuir o aparelho aonde o Sr/Sra assistia televisdo?

10) O Sr. Lembra como foram os primeiros anos de transmissdes televisivas local?

11) Quais as principais programag¢des da época?

12) Na sua opinifio que impacto a populagiio campinense teve ao ligar pela primeira vez a
televisdo?

13) Qual(is) era(m) a(s) sua(s) programagio(des) preferida(s)?

14) O que significou para o Sr/Sra a veiculagfo de toda uma programagio local a partir da
TV Borborema?

15) A partir da sua experiéncia como a populagéo local recebeu essa programagio?

16) E qual a importancia dessa programagdo local para a cidade?

17) Podemos pensar que com a chegada da televisfio as pessoas passaram a sair menos de
casa? '

18) Quais as principais diferengas que o Sr/Sra destacaria entre o radio e a televiséo?

19) Na época em que a televisio chegou em Campina Grande o que as pessoas faziam pra
se divertirem?

20) A chegada da televisio mudou o cotidiano das pessoas na cidade de Campina Grande?
Em que aspecto(s)?

21)Na sua opinifo essa programagdo mudou muito ao longo de tempo? Ficou pior ou

melhor? Por qué?



22) Televisdo € divertimento?

23) O Sr/Sra costuma assistir quantas horas de programagao televisiva por dia?

24) Qual a sua programagfo preferida hoje em dia?

25) O Sr/Sra gosta mais de assistir televisdo, ouvir radio ou ler jornal?

26) A televisdo mudou muito ao longo dos anos? Por qué?

27) Para o Sr/Sra as pessoas assistiam mais televisdo antigamente ou hoje? Por qué?
28) O Sr/Sra costuma assistir televisdo com quem?

29) O Sr/Sr acessa internet? Possui computador em casa?



ROTEIRO DE ENTREVISTA - Telespectadores

1) Como foi que o Sr/Sra recebeu a chegada da televisio no Brasil?

2) O que significou para o Sr/Sra a chegada da televisdo em Campina Grande?

3) Quando o Sr/Sra comprou o primeiro aparelho de televisio?

4) Antes de possuir o aparelho aonde o Sr/Sra assistia televisdo?

5) Em sua opinido o que representou a chegada da primeira emissora de televisdo na
cidade?

6) O Sr/Sr* lembra como foram as primeiras transmissdes televisivas na cidade?

7) Quais as principais programagdes da época?

8) Na sua opinido que impacto a populagio campinense teve ao ligar pela primeira vez a
televisdo?

9) Qual(is) era(m) a(s) sua(s) programagio(des) preferida(s)?

10) O que significou para o Sr/Sra a veiculagio de toda uma programagéo local a partir da
TV Borborema?

11) A partir da sua experiéncia como a populagéo local recebeu essa programagao?

12) E qual a importancia dessa programacéo local para a cidade?

13) Quais as principais diferencas que o Sr/Sra destacaria entre o radio e a televisdo?

14) Na época em que a televiso chegou em Campina Grande o que as pessoas faziam pra
se divertir?

15) Podemos pensar que com a chegada da televisio as pessoas passaram a sair menos de
casa?

16) A chegada da televisdo mudou o cotidiano das pessoas na cidade Campina Grande?
Em que aspecto(s)?

17)Na sua opinido essa programagio mudou muito ao longo de tempo? Ficou pior ou
melhor? Por qué?

18) Televisdo ¢ divertimento?

19) O Sr/Sra costuma assistir quantas horas de programagéo televisiva por dia?

20) Qual a sua programagdo preferida hoje em dia?

21) O Sr/Sra gosta mais de assistir televisdo, ouvir rddio ou ler jornal?

22) Para o Sr/Sra as pessoas assistiam mais televisio antigamente ou hoje? Por qué?

23) O Sr/Sra costuma assistir televisdo com quem?

24) O Sr/Sr acessa internet? Possui computador em casa?
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