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LEITE, L. A. Significados de género nos brinquedos infantis: influéncias e
percepgoes parentais. 2024. 222 f. Dissertacao (Mestrado em Design) -
Universidade Federal de Campina Grande, Campina Grande, 2024.

RESUMO

A segmentacao por género dos brinquedos infantis contribui para a propagacéo de
esteredtipos e preconceitos entre as criangas. Tendo em vista que os pais sdo 0s
principais responsaveis pela selecdo e aquisicdo desses objetos, eles também
colaboram para a perpetuacao do sistema binario feminino/masculino. Nesse
contexto, o design emerge como uma ferramenta capaz de transmitir os significados
relacionados ao género presentes na sociedade para os bens de consumo. Portanto,
o objetivo deste trabalho consiste em analisar a percepgdo dos pais em relagdo a
segmentacao de género nos brinquedos infantis, buscando compreender como esses
brinquedos comunicam e reforcam esteredtipos de género a partir de seus
significados. A pesquisa € basica de carater exploratério descritivo e abordagem
qualitativa. Para a investigagao, foram selecionados e analisados brinquedos infantis
disponiveis no mercado. Em seguida, foi utilizado o procedimento de grupo focal, o
que permitiu a interagdo entre a pesquisadora e um grupo de pais. Foi adotado o
método da Analise de Conteudo para interpretagao dos dados. Os resultados apontam
que os aspectos visuais e funcionais do design, as experiéncias sociais, a industria
cultural e o marketing séo eixos tematicos que atuam na construgao e comunicagao
de esteredtipos de género. Os participantes da pesquisa demonstraram estar cientes
da existéncia dessa categorizacdo e expressaram opinides que, por vezes,
discordavam com o estabelecido pelo mercado. Em geral, os pais apresentaram ter
mais dificuldade para identificar os brinquedos considerados neutros.

Palavras-chave: Brinquedos infantis; género; relagdes de poder; significado dos

artefatos; cultura material.



LEITE, L. A. Gender meanings in children's toys: parental influences and
perceptions. 2024. 222 f. Dissertation (Master 's degree in Design) - Federal
University of Campina Grande, Campina Grande, 2024.

ABSTRACT

The genre segmentation of children’s toys contributes to the propagation of
stereotypes and prejudice among children. Since parents are the main responsible
people to select and buy these objects, they also collaborate with the perpetuation of
the female/male binary system. In this context, the design emerges as a tool capable
of conveying the meanings related to the genre present in society to the consumer
goods. Therefore, the objective of this work is to analyze the perception of parents in
relation to the genre segmentation in the children’s toys, searching for ways to
comprehend how these toys communicate and reinforce genre stereotypes from their
meanings. The research is characterized as a descriptive exploratory one and also
from a qualitative approach. For that, children toys available in the market were
selected and analyzed. Then, a focus group procedure was used, which allowed the
interaction between the group of parents and the researcher. The Content Analysis
method was used for data interpretation. The results show that the visual and functional
aspects of the design, the social experiences, the cultural industry and the marketing
are thematic axes that work in the construction and communication of genre
stereotypes. The participants of the research demonstrated to be aware of the
existence of this categorization and express opinions that, sometimes, were in
disagreement from what is proposed by the market. In general, parents seem to have
more difficulties when identifying the toys considered as neutral.

Keywords: children toys; genre; relation of power; meaning of the artifacts; material

culture.
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1 CONSIDERAGOES INICIAIS

Esta secdo apresenta a contextualizagdo sobre o tema, destacando o objeto de
estudo e sua relagdo com as questbes de género. Em seguida sédo detalhados o
objetivo geral e os objetivos especificos, assim como a justificativa e as delimitagdes

do estudo.

1.1 Introducao

Entre as décadas de 1960 e 1970, as feministas da segunda onda’
promoveram uma tendéncia a educagao nao-sexista das criangas, o que também
contribuiu para avangos na igualdade de género e para o surgimento de produtos mais
neutros (Cochrane, 2014). No entanto, Paoletti? (2012) explica que a partir da década
de 1980, os brinquedos e as roupas infantis comegaram a apresentar cada vez mais
marcadores de género. A autora afirma que até a década de 1950 esse fendbmeno era
mais sutil, pois embora ja existissem distingdes de género, ainda havia espaco para
um design flexivel e diverso. Atualmente, os brinquedos infantis vivem a fase de maior

evidéncia de estereotipos femininos e masculinos (Vascouto, 2015) (Figura 1).

Figura 1 - Linha do tempo com brinquedos considerados femininos.

1960 1980 2000 2020

1950 1970 2010

Fonte: Elaborado pela autora.

" Segundo Ribeiro et al. (2021), o termo “ondas” é utilizado na literatura para se referir a diversidade de
tempos e lugares presentes nos movimentos feministas. Essas representam uma espécie de linha do
tempo, apontando os progressos e os temas principais de cada periodo.

2 Professora Emérita da Universidade de Maryland, com formagdo em design de vestuario e histéria
dos téxteis e do vestuario.
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Algumas pesquisadoras sugerem fatores que podem ter interferido no processo
de intensificagdo dessa segregacgao. Hains® (2015) aponta que o marketing enxergou
na segmentacdo uma oportunidade de aumentar as vendas, pois a existéncia de
brinquedos com padrbes diferentes para meninos e meninas impossibilita que os
produtos sejam intercambiaveis. Por exemplo, uma familia com filho do sexo
masculino pode ndo querer passar seus brinquedos para a filha do sexo feminino,
devido a estética desses produtos. Dessa maneira, os pais se vém obrigados a
consumir mais para atender essa necessidade. Enquanto Paoletti (2012) apontou
outro fator importante: a popularizacdo do exame de ultrassom. A partir dos anos 80,
0s avancos tecnoldgicos permitiram identificar o sexo da crianga cada vez mais cedo
na gravidez, deixando de ser apenas um método para identificar doencgas, explica a
autora. Logo, os pais, ansiosos com esse resultado, comegaram a consumir objetos
que afirmassem esse género. Atribuindo, por exemplo, as cores rosa e azul para essa

diferenciagao (Figura 2).

Figura 2 - Fotografia de um Cha revelagao, festa
em que os pais descobrem qual o sexo da crianga.

Fonte: https://www.elo7.com.br

3 Professora de midia e comunicagdo com experiéncia em cultura midiatica infantil na Salem State
University em Massachusetts.
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Em referéncia a socidloga Christine Delphy#, Dorlin® (2021, p.27) cita que o
“género precede o sexo”. Conforme dito anteriormente, as criangas nascem cercadas
por representagdes dicotdbmicas de género, pois antes de serem geradas, os pais
idealizam temas, cores, nomes, roupas e objetos para elas, a partir de conceitos
socioculturais e politicos do que é caracterizado como ser menina e ser menino.
Diante disso, o mercado se inclina para impulsionar produtos ainda mais
segmentados. Esse movimento expressa a ideia "essencialista" demonstrada por
Dorlin (2021) como a suposi¢céo de que a humanidade € dividida de forma binaria -
seja fisica e/ou bioldgica, ou ndo - negando todas as outras identidades sexuais que
nao sao contempladas pelas categorias unicas de homem e mulher.

Moreno® (1999, p.14) explica que “a partir do momento em que nascemos,
comegamos a receber essa influéncia social que condicionara nossa maneira de ver
e de estar no mundo”. Portanto, é na familia que os papéis de género comegam a ser
desenhados (Nascimento’, 2016). E no decorrer da formagao da crianga, as escolhas
por brinquedos e brincadeiras vao sendo construidas a partir desses papéis,
formando, assim, os estereotipos (Kishimoto? e Ono, 2008). Estes se integram ao
imaginario infantil e, ao longo dos anos, conduzem as criangas a adotarem atitudes e
perfis pré-estabelecidos (Suman?®, 2018).

Juntos, esses autores sugerem que as criangas carregam para o futuro de suas
vidas aspectos socioculturais embutidos desde o nascimento, de modo que os
preconceitos sdo transmitidos de geragdo em geracdo. As diferencas de género
criadas afetam e restringem a maneira como as criangas brincam e se relacionam com
os outros. Assim, os papéis de “menina” e “menino” sdo ensinados a partir da
dominacéo etaria e masculina existente nas relagdes familiares, sociais e escolares.

Ao relacionar design e género, a socidloga Buckley (1986) destaca que os
cbdigos utilizados no design sao construidos dentro do patriarcado e com a intengéo
de propagar os interesses de uma classe dominante, sendo esta a do homem-branco-

cis-hétero-classe média. Oliveira'® (1984) complementa essa ideia ao mencionar que

4 C. Delphy,“Penser le genre”, in L’Ennemi principal Il, op.cit., p. 251.

5 Filosofa, pesquisadora em género e epistemologia feminista.

6 Doutora em Psicologia, realiza pesquisas relacionadas a questio do género na tematica educacional
e a luta contra a discriminagao das mulheres.

" Mestra em Servigo Social e Direitos Sociais.

8 Doutora em Educacgéo, com atuagédo na area de educacéo infantil, formac&o de professor e brinquedo.
% Publicitario.

0 Doutor em Psicologia Social.
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a dominacdo também é etaria, usando como exemplo os brinquedos criados por
adultos visando, em sua maioria, o consumidor e ndo o usuario. Na mesma linha, a
Psicdloga Rosemberg (1996) sugere superar os pensamentos tedricos que
apresentam as hierarquias sociais de classe, género e raga, mas que ignoram as de
idade. Ela reflete sobre uma “postura adultocéntrica”, que ignora a historicidade da
crianga e nao consegue enxerga-la fora dos contextos adulto e familiar. Portanto, essa
classe dominante também €& adulta e interfere na maneira como as criangas se
relacionam com os artefatos.

Apesar de campanhas de conscientizacdo sobre o uso de brinquedos
segmentados, como o “Let toys be toys”’, e das discussdes feministas sobre o
assunto, os pais ainda se sentem pressionados a comprar brinquedos que reforcam o
género das criangas. Para Kane'? (2006), existe um estigma® que impede os pais de
fornecerem brinquedos femininos para seus filhos homens, por temerem que eles se
tornem gays ou efeminados. O problema € que os brinquedos sdo uma ferramenta
importante para o aprendizado infantil. A Designer Borges (2017) argumenta que essa
divisdo binaria interfere no desenvolvimento das habilidades motoras e cognitivas,
fazendo com que as criangas adquiram caracteristicas diferentes conforme o sexo.

Como Cardoso'* (2022) afirma, todos os objetos carregam significados que, ao
longo do tempo, vao sendo atribuidos por geragdes de usuarios que possuem opinides
e juizos variados. Dessa forma, esta pesquisa se concentra em descrever a percepgao
que os pais tém desses objetos, os significados atribuidos a eles e as reag¢des que
eles tém diante dessa segmentagdo. Cardoso'® (2017, p.88) aponta que “os
significados sdo desdobrados em agdes”, ou seja, eles guiam e determinam como o
usuario agira diante do artefato. A partir dessa relagdo que temos com os produtos,
podemos compreender o argumento de Borges (2017) de que o design é capaz de
expandir ou limitar o conjunto de significados em torno do género, reduzindo ou néo

preconceitos.

" https://www.lettoysbetoys.org.uk/

12 Professora de Sociologia, entre as suas areas de pesquisa, est&o os estudos de género e sociologia
da infancia.

3 Goffman (2008), chama de estigma quando o individuo tem uma caracteristica que ndo condiz com
0 esperado socialmente. Ou seja, uma marca percebida de forma negativa, que faz com que essa
pessoa sofra discriminagdo. Dentro do contexto apresentado, quando meninos brincam de bonecas,
eles assumem um comportamento diferente da norma. Ao agirem assim, podem ter sua sexualidade
questionada, pois o estigma também é causado pela normatizacédo da heterossexualidade.

4 Historiador da arte.

5 Doutora em Design.
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Figura 3 - Se¢ao de brinquedos femininos e masculinos, respectivamente, em
loja infantil.

Fonte: https://www.falandodeviagem.com.br/ e https://www.paranavai.pr.gov.br/,
adaptado pela autora.

Ao observar uma loja de brinquedos infantis, Borges (2017, p.65, grifo nosso)
aponta que as sessdes apresentam “universos distintos para meninas e meninos, que
nao se misturam e sao caracterizadas por uma dicotomia estética e tematica”
(Figura 3). Ainda para a autora, essa clara distingdo impede que as criangas explorem
0 universo do outro, pois tanto o arranjo espacial, quanto os proprios brinquedos
evidenciam normas de género. Embora os aspectos visuais chamem mais atencéo
para o binarismo presente nos brinquedos, suas funcionalidades também performam
género. Isso se deve ao fato de que uma parte significativa dos brinquedos representa
atividades do cotidiano, fornecendo cenarios que apontam trajetorias para a
brincadeira, com papéis sociais que foram, ao longo da histéria, estabelecidos como
proprios para mulheres e para homens, a chamada divisao sexual do trabalho, que

sera discutida mais adiante. Sobre isso, Ferreira'® (1992) explica que:

Os brinquedos s&o suporte de ideologia, que exprime particularmente dois
dominios: o da divisdo do papel sexual e das tarefas, e o da socializagao
politica. H4 uma carga cultural forte, que estabelece com que objetos
meninos e meninas podem brincar. Para as meninas sdo dados: bebés,
bonecas, cesto de compras, carrinhos de bebés ou de compras, mobilia de
casa, estojo de maquiagem e cabeleireiro, vassouras, tabuas de engomar,
maquina de costura, imitacdo de utensilios de cozinha etc. Para os meninos

sdo dados: carros, caminhdo de entrega, de bombeiro, de lixo, metralhadora,

6 Psicologa e Pedagoga, Mestra e Doutora em Educagéo.
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tanques de guerra, motos, comboios, helicopteros, armas, carros de corrida,

avibes etc. (Ferreira, 1992, p.39).

Em contrapartida, em outubro de 2021 foi aprovada no estado da Califérnia
(EUA) a Lei AB-1084 (Califérnia, 2021) que obriga as lojas fisicas de departamentos
de varejo localizadas em seu estado, com mais de 500 funcionarios, que vendam
produtos de puericultura' e brinquedos, a manterem pelo menos uma sec¢io ou area
neutra em termos de género. A lei comecgou a ser valida no estado em 1° de janeiro
de 2024 e prevé facilitar o consumidor na compra de brinquedos sem que o layout das
lojas influencie em suas escolhas e reforcem estereotipos. Esse passo indica um
avango na industria de brinquedos e pode se tornar comum nos proximos anos com
outros estados e paises adotando leis parecidas. Com isso, designers e fabricantes
terdo que se adaptar as mudangas e encontrar solugées que escapem da divisao
binaria de género. Vale acrescentar que em pesquisa realizada por Brougére '8 (1999),
muitos meninos admitiram gostar da Barbie, embora a considerem um brinquedo
feminino. O autor também observou que os aspectos que os atraem séao, justamente,
acessorios relacionados a aventuras. Esse pequeno recorte mostra como uma
variedade de caracteristicas presentes em um brinquedo pode contribuir para que
meninos e meninas se sintam interessados por eles.

Considerando todas essas informacoes, esta pesquisa visa responder a
seguinte questao: de que forma os brinquedos infantis expressam significados

de género para os pais?
1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Analisar a percepgao dos pais em relacdo a segmentacdo de género nos
brinquedos infantis, buscando compreender como esses brinquedos comunicam e

reforcam esteredtipos de género a partir de seus significados.

7 A lei define “artigos de puericultura” como aqueles produtos destinados a facilitar e ajudar em
algumas atividades realizadas pelos bebés, como: relaxamento, alimentacéo, sucgéo e denticéo.
'8 Filosofo e Antropdlogo, especialista em brinquedos, jogos e ludicidade.
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1.2.2 Objetivos especificos

¢ Investigar o binarismo de género presente nos brinquedos infantis e pontuar as
possiveis consequéncias dessa segmentacdo para as criangas e para a
sociedade.

e |dentificar os elementos de design utilizados nos brinquedos infantis que
comunicam e reforgcam os estere6tipos de género.

e Apresentar os principais brinquedos comercializados atualmente no Brasil que
possuem viés de género.

e Avaliar as percepcgoes e interpretagdes dos pais em relagdo a forma como os
brinquedos infantis significam género, explorando suas opinides sobre os
esteredtipos presentes nos brinquedos.

e Entender os principais fatores condicionantes dos significados de género dos

brinquedos infantis.

1.3 Justificativa

Esta pesquisa visa entender os significados de género atribuidos aos
brinquedos infantis, oferecendo uma contribuicdo académica, uma vez que o método
empregado fornece novas informagdes sobre o tema e, consequentemente, podera
ser replicado em outros contextos de estudo. Além disso, a abordagem sociocultural
busca encontrar teorias que fomentem discussdes para melhorar a producédo de
brinquedos, com alternativas que rompam as propostas binarias de género. E sabido
que, apesar de existirem outras identidades além da divisdo entre homens e mulheres,
a sociedade se comporta de forma simplista, assumindo a masculinidade e a
feminilidade como unico modelo possivel. Parece viavel relacionar essa imagem
construida com a politica de extrema-direita que atualmente esta em alta em diversos
paises, propagando discursos que reiteram uma ordem social rigidamente
hierarquizada, trazendo a misoginia e outros preconceitos para o centro do debate, no
intuito de ofender e reduzir a importancia da desnaturalizagdo dos papéis sociais de
género (Miguel'®, 2021).

% Doutor em Ciéncias Sociais, Cientista Politico influenciado pelo marxismo, pela sociologia de Pierre
Bourdieu, pelo feminismo e pelo participacionismo democratico.
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Conforme mencionado anteriormente, o estudo se dirige aos pais, que séo 0s
principais consumidores do objeto de estudo e, portanto, afetam as interagdes ludicas
infantis. Nesse sentido, se faz necessario aprofundar as discussdes a respeito do
tema para compreender como os pais percebem o género dos brinquedos infantis, e
para que o setor consiga direcionar suas atividades de forma a representar e acolher
as criangas, superando as barreiras impostas socialmente. Assim, a pesquisa amplia
a discussao sobre Design e género para outros vieses, colaborando para que
profissionais da area possam pensar em formas de minimizar as segregacodes
presentes nos produtos.

Outro ponto importante j4 mencionado € o inicio do surgimento de leis e
organizagdo nao governamentais que apontam para mudangas na segmentacao de
género, forgando os fabricantes a buscarem conhecimentos especificos na area que
ajudem a criar projetos que atendam as novas demandas. Logo, esta dissertagéo é
pertinente ao aplicar uma abordagem feminista??, uma vez que se utiliza de estudos
feministas, que revisita questionamentos sobre o tema, ndo necessariamente para
encontrar uma solugéo fixa, mas para dar visibilidade ao assunto e encontrar sentidos

e possibilidades.

1.4 Delimitacao da pesquisa

Esta pesquisa tem como objeto de estudo os brinquedos infantis segmentados
por género. O recorte compreende produtos comercializados nacionalmente no
periodo entre 2022/2023 e que sejam indicados para a faixa-etaria da segunda
infancia (3 a 6 anos), uma vez que é nessa idade que as diferengas de género mais
interferem nas preferéncias de brinquedos (Golombok?' et al., 2012). Em relagdo aos
materiais, optou-se pelos brinquedos fabricados em plastico. A escolha foi motivada
pelo fato de que, até a década passada, cerca de 90% dos brinquedos

comercializados no mundo eram de plastico (Plastics Le Mag, 2011).

20 Aqui entende-se o feminismo pela definicdo de Bell Hooks como “um movimento para acabar com
sexismo, exploracao sexista e opresséo” (Hooks, 2018, p.13). Como aborda a autora, o movimento nao
esta preocupado em ser “anti-homem”, e tdo menos se trata de mulheres contra homens, mas sim de
uma luta contra as desigualdades de género.

2! Professora Emérita de Pesquisa Familiar e ex-Diretora do Centro de Pesquisa Familiar da
Universidade de Cambridge, possui pesquisas que examinam o impacto das novas formas familiares
na parentalidade e no desenvolvimento infantil.
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Quanto a area de conhecimento, tem como tema principal a correlagéo entre
brinquedo e género, abordando o binarismo, a divisdo sexual do trabalho e as relagdes
de poder. Outro ponto importante sdo os significados dos artefatos e como estes séo

percebidos pelos pais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Esta secao descreve a fundamentacao tedrica da questao estudada. A reviséo
da literatura desta pesquisa englobou estudos de género e suas relagdes dominantes.
Assim como assuntos a respeito do brincar, dos brinquedos e de suas classificagdes.

E por fim, apresenta um levantamento sobre o significado dos artefatos.

2.1 Consideragoes sobre género e relagoes de poder

A infancia é atravessada por problematicas sociais que fogem de seu controle,
mas séo impostas por determinagdes adultas sobre seus modos de ser e agir.
Almeida?? (2006, p.546) descreve a “(in)visibilidade da infancia” como um indicador
das complexas condigdes sociais das criangas. Assim, por enxergarem-na como um
ser incapaz de cuidar de si, ela é excluida de determinados ambientes sociais,
anulando suas particularidades. Bomtempo??® (2017) afirma que a crianga tem
consciéncia desse lugar que ocupa e, por isso, utiliza do brincar para fantasiar
situacoes e se colocar em papéis de comando. Entretanto, os sistemas ludicos infantis
estdo carregados de padrdes e hierarquias sociais que interferem no fluir saudavel da
brincadeira. Uma delas trata-se do género.

Para a tedrica Teresa de Lauretis (1987), o género nao € uma condi¢ao natural
dos corpos, mas sim a representacdo de individuos em uma relagido social
preexistente. Assim, ela apresenta quatro proposi¢cdes: a primeira compreende o
género como representagcdo, com consequéncias sociais e materiais para os
individuos; a segunda considera a representagao do género a sua propria construgao,
sendo a arte e a cultura um registro historico desse processo; a terceira € que essa
construgéo esta ocorrendo ao mesmo ritmo de antigamente, ndo somente nas esferas
ja conhecidas, como a midia, mas também em meios académicos e, até mesmo,
dentro do feminismo. Por fim, sustenta que a construgdo do género também se da a
partir da sua desconstrugdo. Logo, "a construgédo do género é tanto o produto quanto
0 processo de sua representagao” (Lauretis, 1987, p.212).

Como explica Dorlin (2021), ha uma diferenga entre “sexo” e “género”, o

primeiro refere-se ao sexo biolégico que nos é atribuido ao nascimento, seja macho

22 Doutora em Letras.
23 Pedagoga, Mestra em Psicologia Social e Experimental e Doutora em Ciéncias (Psicologia).
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ou fémea, enquanto o segundo trata-se das caracteristicas adquiridas e reproduzidas
pela educacgao e socializagao dos individuos. Essa distingcdo ainda causa confusao
entre as pessoas, pois muitos possuem uma ideia “essencialista”, como enunciada na
introducgao deste trabalho. Tilio>* (2014) esclarece que o termo “essencialista” consiste
na concepc¢ao errada de que os corpos femininos e masculinos, por serem natural e
biologicamente diferentes, resultam em caracteristicas psicoldgicas, sociais e
comportamentais também diferentes. No entanto, como exposto pelas pesquisadoras,
Teresa de Lauretis e Elsa Dorlin, essas caracteristicas seriam, na verdade,
constituidas culturalmente e ndo de maneira natural.

Partindo dos estudos médicos sobre individuos intersexo?®, a historiadora de
ciéncia e medicina Léwy (2003, p.91, apud Dorlin, 2021, p.22) confirma que “nem o
desejo sexual, nem o comportamento sexual, nem a identidade de género depende
das estruturas anatdbmicas, dos cromossomos ou dos hormdnios”. Ou seja, ndo ha
comprovagoes cientificas de que essas caracteristicas estejam relacionadas com o
sexo bioldgico dos sujeitos. Mesmo assim, Tilio (2014, p.129) destaca que as
questdes de género s&o constituidas num “rigido binarismo (macho/homem;

fémea/mulher)”. Dorlin (2021) ainda acrescenta que:

[...] o conceito de género foi utilizado nas ciéncias sociais para definir as
identidades, os papéis (tarefas e fungdes), os valores, as representagdes ou
os atributos simbdlicos, femininos e masculinos, como produtos de uma
socializacdo dos individuos, e ndo como os efeitos de uma “natureza”. Assim,
a disting&o entre sexo e género permitiu romper com a relagao de causalidade
comumente suposta entre os corpos sexuados e, mais amplamente, com a
ordem “natural” ou biolégica, por um lado, e com as relagdes sociais desiguais

entre homens e mulheres, por outro (Dorlin, 2021, p.22).

Conforme explica Lauretis (1987, p.211), essa dicotomia em que somos
classificados “forma, dentro de cada cultura, um sistema de género, um sistema
simbalico ou um sistema de significagdes que relaciona o sexo a conteudos culturais
de acordo com valores e hierarquias sociais”, sendo denominado de “sistema sexo-

género”. Para Lauretis (1987) o sistema sexo-género é:

24 Mestre e Doutor em Ciéncias (Psicologia), com pesquisas nas areas de sexualidades, géneros e
ideologia.

25 Refere-se a individuos que possuem “variagcdo de elementos sexuais e/ou reprodutivos
(cromossomos, gbnadas ou 6rgaos) que trazem um carater ambiguo ou nao permitem a definigéo e a
identificagdo de um individuo como feminino ou masculino” (Morais et al., 2022, p.153).
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[...] tanto uma construgdo sociocultural quanto um aparato semiético, um
sistema de representagao que atribui significado (identidade, valor, prestigio,
posi¢do de parentesco, status dentro da hierarquia social etc.) a individuos
dentro da sociedade. Se as representagcdes de género sao posigdes sociais
que trazem consigo significados diferenciais, entdo o fato de alguém ser
representado ou se representar como masculino ou feminino subentende a

totalidade daqueles atributos sociais (Lauretis, 1987, p.212).

Segundo a historiadora Scott (1995, p. 86), o género “é também uma forma
primaria de dar significado as relagdes de poder”. Assim, como acrescenta Souza?®
(2004, p.84), essas identidades “sao moldadas pelas redes de poder de uma
sociedade”. Para entender melhor esses mecanismos, Foucault (1980, p.89) explica
que o poder “se exerce a partir de inumeros pontos e em meio a relagdes desiguais e
moveis”. O filésofo detalha que as relagdes de poder se estabelecem a partir de
negacgdes e imposi¢coes de regras. Isto é, elas determinam o que é licito e o que é
ilicito, proibem, restringem e impdem ordem. Dessa forma, delimitam modos de agir e
assim, anulam o individuo e suas particularidades. No que diz respeito ao género,
além de dividir os individuos em dois grupos, a sociedade também os hierarquiza ao
colocar a figura masculina como dominante e detentora dos atributos de valor.

Dessa maneira, Mies (2016) critica o uso dos termos “natural” ou “natureza”,
pois sdo comumente utilizados para representar desigualdades e exploragdes com o
pretexto de serem inescapaveis. A sociéloga cita alguns exemplos, como o trabalho
domeéstico e cuidado dos filhos, vistos como consequéncias “naturais” da condigao
biolégica da mulher cisgénero?’, que associam o Utero a caracteristicas de afeto e
cuidado. Essas relagdes conduzem as atividades domésticas a ndo serem vistas
como trabalho e colocam a mulher em posicédo inferior quando comparadas aos
trabalhos realizados por homens.

Essa disting&o é caracterizada pela divisdo sexual do trabalho. Torres?® (2006)
fez um breve histérico de como esses papéis femininos e masculinos foram sendo

moldados na sociedade. A autora afirma que desde os primordios da historia humana

26 Doutora em Educacéo.

27 Individuos cisgéneros sdo aqueles que “nascem em determinado sexo biologico e se identificam
com as construgdes sociais que sdo correspondentes a tal género” (Gongalves M.; Gongalves J., 2021,
p.2).

28 pos-doutora em Direitos Humanos (Direitos Sociais), Doutora em Sociologia e Mestra em Servigo
Social.



27

ja se identificava divisbes de atividades no ambiente familiar. Por ser a mulher
cisgénero biologicamente designada a gerar filhos, os homens ficavam com a fungéo
de suprir a familia, enquanto as mulheres tinham a funcao de cuidar dos filhos e da
casa. Portanto, para a autora esse cenario € utilizado para justificar a dominagao de
homens sobre mulheres, além de colocar as atividades femininas como de menor
importancia.

Ainda sobre o estudo de Torres (2006), até a Idade Média o trabalho feminino
nao era visto como trabalho, pois se limitava as atividades reprodutivas de cuidado ao
lar e a familia e, portanto, ndo era assalariado. A partir da Idade Moderna é que as
mulheres vao conseguir atingir o ambito produtivo, em atividades como “fiandeira,
costureira, ourives, cervejeira, polidora de metais, fabricante de botdes ou de rendas,
ama, criada de lavoura ou criada doméstica nas cidades e nos campos da Europa e
da América” (Scott, 1994, p.443, apud Torres, 2006, p.4). Logo, € a partir dai e com o
impulso da Revolugao Industrial no século XIX que o trabalho feminino assalariado
comeca a ser legalizado, havendo aumento do uso da for¢a de trabalho da mulher
(Torres, 2006). A autora também aponta um fator importante para essa discusséo ao
explicar que no final do século XIX, com o desenvolvimento das forgas produtivas, a
mulher comega a ocupar espago maior no mercado de trabalho assalariado?®, porém
limitando-se a empregos precarios, de baixos salarios e realizando atividades
diferentes das dos homens.

Assim, “percebe-se que o capitalismo desde a sua génese se apropria do
trabalho feminino subordinando-o ao trabalho masculino” (Torres, 2006, p.4). Por meio
dessa afirmacéao, podemos refletir sobre o paradoxo que permeia a vida das mulheres.
Se por um lado, o capitalismo possibilita a insercdo da mulher na vida profissional,
oferecendo outras alternativas para além das responsabilidades familiares e
autonomia financeira, por outro lado, se apropria do trabalho feminino e, como um
agente opressor, continua colocando-as em posi¢ao de desigualdade com relagdo aos

homens. Ainda segundo Torres (2006, p.5):

2% Vale salientar que foram as mulheres brancas que mais se beneficiaram com esses avangos. Quando
elas conseguiram se incorporar ao sistema produtivo e deixaram suas residéncias, as mulheres negras,
recém libertas da escraviddo, assumiram esse trabalho doméstico (Pereira, 2011). Isso significa que
os direitos das mulheres tardam a serem efetivados na vida das mulheres negras.
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Essas questdes marcam profundamente a divisdo sexual do trabalho,
reservando para as mulheres espagos especificos, de menor remuneragao e
hierarquia. Assim, ndo se pode conceber a divisdo sexual do trabalho como
algo natural, deve-se entendé-la como algo fruto da organizagdo da
sociedade, onde a cultura, a religido e o mercado podem estar diretamente
envolvidos na construgao destes padrées de comportamentos distintos entre
homens e mulheres, quer seja no trabalho produtivo ou reprodutivo. Essa
questdo nos mostra que a divisdo sexual do trabalho perpassa fortemente
nao so a relagéo entre produgao e reprodugédo, mas também uma relagao de

género muito acentuada (Torres, 2006, p.5).

Embora, para Buckley (1986), a definicdo do que € uma atividade feminina e
masculina mude com as mudangas politicas e socioecondmicas, o papel da mulher
como cuidadora e dona de casa, quase sempre, permanece constante. Estudos mais
recentes corroboram essa ideia, uma vez que as mulheres continuam assumindo a
responsabilidade pelas tarefas do lar (De Oliveira et al., 2020; Mota-Santos et al.,
2021; Silva L.; Silva R., 2022). Além disso, os dados divulgados pelo IBGE mostram
que, em 2022, as mulheres dedicaram 9,6 horas por semana a mais que 0os homens
para atividades domésticas ou ao cuidado de pessoas. A desigualdade persiste entre
mulheres e homens que trabalham fora, com uma jornada adicional de 6,8 horas
semanais para as mulheres. Enquanto isso, os homens continuam a ocupar papéis
de alto valor nas esferas politicas, religiosas e militares (Kergoat, 2009, apud Dorlin,
2021).

Em suma, como esclarece Dorlin (2021), essa divisdo ocorre tanto na esfera
doméstica quanto na esfera profissional. Conforme exemplifica Bretteville3® (1973),
quando simbolos masculinos sdo incorporados apenas em ambientes publicos, como
nas areas empresariais, cientificas, militares e educacionais, ha um reforgco na
segregacao entre os sexos, porque as mulheres vao continuar se sentindo excluidas
desses lugares. Esse relato vai ao encontro do termo “gendrado”, usado por Lauretis
(1987, p.206) para definir espagos sociais marcados por especificidades de género,
‘nos quais a propria diferenca sexual pode ser afirmada, tratada, analisada,
especificada ou verificada”. Ou seja, os espagos em que estamos inseridos séo

capazes de produzir e acentuar diferengas sexuais.

30 Designer grafica, artista e educadora.



29

Neste momento, é importante destacar o ponto central do trabalho da Teresa
De Lauretis (1987, p. 208), o conceito de “tecnologia de género”, que entende “o
género, como representacao e como auto-representacao [sic], sendo produto de
diferentes tecnologias sociais, como o cinema, por exemplo, e de discursos,
epistemologias e praticas criticas institucionalizadas, bem como das praticas da vida
cotidiana”. Como ja mencionado, em sua terceira proposigao, esses aparatos sociais
sao responsaveis também pela criagdo dessas representacdes. A partir dessa
constatacdo, Borges (2017) sustenta que o Design é também uma tecnologia de
género, pois € capaz de criar representagdes de género, raga e sexualidade, atuando
na producao de individuos adequados a um ideal de normalidade. Inclusive, quando
cria artefatos no intuito de atingir um género especifico, acaba por reforcar
esteredtipos.

Assim, Arruda®' (2010) destaca a influéncia da midia na propagacgéo da divisdo
sexual do trabalho, uma vez que coloca as mulheres como unicas usuarias de
produtos referentes ao lar, principalmente os eletrodomésticos. A autora cita que
produtos “relacionados ao trabalho de cozinhar, limpar ou lavar — como liquidificador,
batedeira de bolo, fogéo, aspirador de pd, enceradeira, maquina de costura e de lavar
roupa —, eram atribuidos ao uso exclusivo da mulher” (Arruda, 2010, p.160). Além
disso, ela também cita a diferenca de representacdes que existem entre o universo
feminino e masculino, e menciona que enquanto a mulher era associada aos
eletrodomésticos, a imagem do homem era construida dentro da racionalidade e
inteligéncia, sendo reconhecido como um ser profissional, em papel de destaque.
Esse contexto encontra-se com o pensamento de que a “publicidade cria tanto um uso
ideal para um produto quanto um usuario ideal” (Buckley, 1986, p.9, tradugao nossa)
(Figura 4).

31 Doutora em Historia.
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Figura 4 - Anuncio dos produtos ARNO de 1955. Mée e filha
realizando atividades domésticas, em posigédo de servico.

Enquanto as figuras masculinas aparecem sendo servidos.

pasat VENTIADON ARNO

€3 cowplena Wby de aparethon domésiices Armo’ [
Fotbon pars o ool otk « e ne L’ s
PANELA o ‘.
— [
BATEDEIRA . f .
Ide /

M W ano o 1

" - FORTATR
) "
>
. ! \

Fonte: Anuncio de eletrodomésticos da marca Arno do ano de
1955. ABRAMOVITZ, José et al. Eletrodomésticos: origens,
histéria e design no Brasil. Sdo Paulo: Fraiha, 2006, p. 81.

Consequentemente, da mesma forma que os eletrodomésticos foram
associados a mulher dentro do lar, os brinquedos incorporaram a mesma mensagem
(Cerqueira®?, 2022). Até os dias atuais, réplicas de utensilios do lar sdo comumente
encontradas sendo ofertadas para as meninas. Ferreira (1992, p.53) afirma que “o
sistema capitalista, além de se apropriar da for¢a de trabalho do homem, também dita
as regras do brincar da crianga, impondo sua maneira de agir com os objetos-
brinquedos”. A menina vé na mae um exemplo a ser seguido e imita suas atitudes
através de artefatos que representam esse universo. Portanto, os brinquedos
disponiveis no mercado parecem reforgar essa dicotomia ao oferecer para as criangas
dois universos distintos, sendo um relacionado as atividades do lar, do cuidado, da
beleza, enquanto o outro representando uma diversidade de profissdes e esportes
(Figura 5 e 6). Esses objetos direcionam a brincadeira para reforgar esteredtipos e

ensinam desde cedo os papéis que as criangas devem ocupar no futuro.

32 Mestra em Design.
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Figura 5 - Pagina de brinquedos para meninas Figura 6 - Pagina de brinquedos para meninos
do Catalogo da marca Picapau, 2023. do Catalogo da marca Picapau, 2023.
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Fonte: “Meninas”, Catalogo Picapau de Fonte: “Meninos”, Catalogo Picapau de
Brinquedos Nacional, Sdo Paulo, p. 82-83, Brinquedos Nacional, Sao Paulo, p. 46-47,

2023. 2023.

A Doutora em sociologia Rita Cassia de Marchi (2011), tragou paralelos entre
as dificuldades enfrentadas por mulheres e criangas. Ela argumenta que o
silenciamento e a exclusao que sofrem decorrem de um universo compartilhado de
subordinacdo e dependéncia do mundo adulto masculino. Portanto, as duas
categorias construidas de “ser mulher” e “ser crianga” perpassam pela visdo dessa
classe dominante. Identifica-se, mais uma vez, as relagdes de poder estudadas por
Foucault (1980), explicadas no inicio desta secdo. Quando se trata de género, essa
relagdo coloca as categorias de homem e mulher como complementares, mas
excludentes e hierarquicas (Lauretis, 1987). Mas como aponta Foucault (1980, p.89),
“o poder esta em toda parte; ndo porque englobe tudo e sim porque provém de todos
os lugares”, logo ele se manifesta também na relagdo adulto-crianca. E importante
ressaltar que essa relagao € necessaria a medida que as criangas demandam cuidado
e protecdo, mas € prejudicial quando ultrapassa esse limite e anula a autonomia do
sujeito que assume papel passivo, aceitando o que lhe é imposto.

Segundo Duran3?® e Flesler3* (2021), o design é parte de um sistema de
representacado sexual e de género, portanto, precisa se libertar das normas binarias
heteronormativas e das dominagdes que reforgam a segregacao e excluem os sujeitos

que possuem outras identidades. Para as autoras, o que ndo se encaixa dentro da

33 Socidloga e Mestra em Comunicagéo e Cultura.
34 Designer grafica e Especialista em Teoria do Design Comunicacional, Mestra em Design de
Comunicacéo.
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dicotomia homem-mulher, parece nao existir. Ao citar o filésofo Laclau (1996, apud
Duran; Flesler, 2021, p.8, tradugéo nossa), as autoras explicam que “assim como um
dos polos precisa do outro para poder se definir, da mesma forma, o que esta fora do
binbmio o define tanto quanto o acentua”. Ou seja, a existéncia de uma norma aponta
para a existéncia do que é diferente.

Dessa forma, os esteredtipos fazem com que aqueles que ndo estdo em
sintonia sejam rotulados como anormais, podendo virar motivo de exclusao (Silva,
2015). Assim, surgem outros mecanismos de poder, que controlam o corpo e a mente
das criangas para se adequarem a norma em prol de serem aceitos e bem vistos. Para
Oliveira (1984), mesmo que as relagdes sociais mudem, ndo é possivel afirmar que a
relacdo adulto-crianca sofrera modificacbes. Esse fato revela a complexidade do

tema.

2.2 A brincadeira

Brougére (1997) defende o brincar como um processo cultural que emerge do
ambiente em que ocorre e influencia os comportamentos infantis. O autor € incisivo
ao afirmar que o brincar ndo é natural, a crianga ndo comeca a brincar por iniciativa
propria, mas € ensinada por seus cuidadores. Winnicott®® (2020) expde que essa
relagcdo é baseada na confiangca que existe entre o bebé que recebe e a mae que
oferece o objeto, e descreve a evolugdo desse processo, comegando com a méae
brincando com seu filho até ele aprender a brincar sozinho para, posteriormente, estar
com seus pares. Assim, quando uma crianga domina a situagao, ela deixa de ser mero
replicador e comeca a criar suas proprias narrativas, tendo como base experiéncias
anteriores.

Para os adultos, a brincadeira pode permitir distragdo e esquecimento dos
problemas do cotidiano, enquanto para as criangas ocorre justamente o oposto
(Oliveira, 1984). Por meio da brincadeira, a crianga lida com seus problemas internos,
resolve conflitos e realiza desejos do seu imaginario (Vygotsky36, 1991). Essa ideia
conflitante revela um problema, pois os adultos criam os artefatos que orientam a

brincadeira e suas perspectivas podem diferir do que as criangas realmente precisam.

35 Pediatra e Psicanalista.
3% Psicologo, proponente da Psicologia historico-cultural. Foi pioneiro no conceito de que o
desenvolvimento intelectual das criangas ocorre em fungéo das interagdes sociais e condi¢des de vida.
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Brougére (1997) amplia a discussao apontando o carater incerto da brincadeira.
Segundo o autor, ndo € possivel assegurar os resultados que vao ser gerados, pois
ocorrem em uma dimensao aleatdria. Entretanto, ele alega ambiguidade ao afirmar

que:

A brincadeira pode ser, as vezes, uma escala de conformismo social, de
adequacgao as situagdes propostas, pode, do mesmo modo, tornar-se um
espaco de invengao, de curiosidade e de experiéncias diversificadas, por
menos que a sociedade oferegca a crianca os meios para isso (Brougeére,
1997, p.107).

Sobre esse paradoxo, Oliveira (1984) destaca que na brincadeira a crianga
pode negar o discurso adulto e dar liberdade a sua imaginagao, enquanto em outros
momentos, pode prevalecer a mensagem fixa que eles determinaram ao objeto, dessa
forma, as criangas reproduzem fungdes, gestos, valores e modos de ser socialmente
predominantes. Em ambos os casos, o brincar sempre tera relagdo educativa.

E partindo do entendimento de Piaget®” (1995) sobre desenvolvimento e
aprendizagem que Fortuna3® (2018, p.66) chegou a conclusdo de que “brincar é,
efetivamente, aprender’. Para Piaget (1995), o desenvolvimento € um processo
espontaneo associado ao amadurecimento fisico, mental e psicoldgico dos individuos,
logo, estamos constantemente nos desenvolvendo. Ja a aprendizagem é um processo
provocado por diversas situagdes externas, e assim gera conhecimento por meio da
acgao. Ou seja, a aprendizagem € adquirida a partir das experiéncias vivenciadas pelo
sujeito, e pode ter interferéncia de outras pessoas ou objetos. Dessa forma, Fortuna

(2018) afirma que:

Mais do que ser um instrumento de aprendizagem, a brincadeira é
aprendizagem propriamente dita: ela ndo apenas contribui para a construcao
das estruturas de conhecimento, ou, eventualmente, leva a aprendizagem de
conteudos especificos; ela é, ela mesma, aprendizagem, porque a agao é o
que a define, e a agao é a unidade minima tanto do desenvolvimento, quanto

da aprendizagem (Fortuna, 2018, p.58).

37 Biodlogo, psicologo e epistemoélogo suigo, considerado um dos mais importantes pensadores do
século XX.
38 Doutora em Educagéo.
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Portanto, ao brincar, a crianca adquire diversos tipos de conhecimento, mesmo
gue isso nao seja a sua intengao. Considera-se que esse conhecimento esta ligado
tanto as questdes pedagogicas, como no ensino de matérias escolares, quanto as
questdes sociais, ensinando comportamentos. Isso mostra a relevancia das atividades
ludicas na formagéo da crianga e enfatiza a necessidade de um olhar mais atento a
esses sistemas.

Por outro lado, ao assumir o papel de protagonista, a crianga pode expressar a
sua criatividade, tornando as atividades mais livres e diversificadas. Winnicott (2020)
defende que a criatividade é importante para o autoconhecimento, uma vez que a
crianga pode experimentar sua personalidade e descobrir seu verdadeiro eu (self).
Portanto, as intervengdes de adultos durante a brincadeira podem prejudicar esse
processo, a unica forma de interferéncia benéfica € a que acontece antes da
brincadeira, como fornecer os materiais adequados e criar um ambiente que valorize
a boa educacéao (Brougére, 1997).

Contudo, mesmo quando o adulto intervém o minimo possivel, seu
comportamento pode ser incorporado a brincadeira através da imitacdo. A partir dos
3 anos, as criangas comegam a criar situagdes imaginarias que seguem as regras da
realidade (Vygotsky, 1991). Por exemplo, se a crianga esta brincando de ser mae e a
boneca ¢é o filho, ela acaba seguindo as regras do comportamento maternal. Logo,
seu contexto sociocultural interfere diretamente em como brinca e nos papéis que
assume.

Como abordado pelo fildsofo Benjamin (2009, p.102), um aspecto comum na
infancia é a repeticdo, sendo a esséncia da brincadeira o “fazer sempre de novo”,
transformando experiéncias em habitos. Dessa forma, os costumes sao estabelecidos
na infancia por meio de atividades repetitivas. A presente informacao nos faz refletir
que 0s meninos sdo menos incentivados a desenvolverem habitos domésticos e
crescem sem se dar conta de que precisarao assumir essas responsabilidades, ao
contrario do que ocorre com as meninas.

Sendo assim podemos dizer que quanto mais livre de intervencdes, mais
benéfica sera a brincadeira para a crianga. Vale a pena notar, no entanto, que a
influéncia dos adultos nas relagdes ludicas infantis € inevitavel. Consequentemente, a

crianga incorpora desde cedo comportamentos esperados pelos adultos e o design
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tem forte influéncia neste aspecto, pois € responsavel pelos objetos que seréo

utilizados nas brincadeiras, tema que sera melhor explicado na préxima secéo.

2.3 O brinquedo industrializado

Apos discorrer sobre o brincar, cabe adentrar a discussdo no condutor
importante desta atividade: o brinquedo. Comecando com definicdo proposta por
Brougeére (1997, p.105), “os brinquedos orientam a brincadeira, trazem-lhe a matéria”.
Para Ferreira (1992), € um produto palpavel, finito e de multiplas formas. No entanto,
Almeida (2006, p.544) afirma que o brinquedo vai além do carater material, pois
‘promove interagdo, didlogo, aproximagdo com o ludico, reforco de habilidades
cognitivas e de relagao de sociabilidade”. Caracterizado pela auséncia de um sistema
de regras que oriente sua utilizacao, pode reproduzir diferentes tipos de eventos, nao
sO representando objetos do cotidiano adulto, mas também os grupos sociais aos
quais pertencem (Kishimoto, 2017).

Mas antes de se tornar o que é hoje, Ferreira (1992) aponta a origem dos
brinquedos nos rituais religiosos do Egito Antigo. Durante o Médio Império comegaram
a surgir os objetos em miniatura, entre eles os ushabtis: bonecos imitando figuras
humanas, usados em praticas religiosas para simbolizar aqueles que partiram (Figura
7). Embora ndo fossem destinados as criangas, esses objetos desempenharam um
papel importante no surgimento da cultura ludica, sendo gradualmente apropriado por
elas. A autora cita também registros da Grécia Antiga de miniaturas produzidas por
criangas em rituais festivos e religiosos, foi nesse contexto que surgiram brinquedos

conhecidos atualmente, como balancos, bolas, arcos e chocalhos.
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Figura 7 - Ushabtis de Khabekhnet de 1279-1213 a.C.
Museu Metropolitano de Arte.

Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/Ushabti

Somente a partir do século XVIlI comecga a se desenvolver uma engenharia de
brinquedos, atingindo seu apice na Alemanha do século XIX. A principio, surgiram em
oficinas manufatureiras de madeira, metal, estanho, etc., como produtos secundarios,
limitados por materiais e processos produtivos, pois cada corporagao so6 podia fabricar
correspondentes ao seu ramo. Contudo, foi a partir do século XIX que esses objetos
passaram a ser produzidos em fabricas especializadas e comegaram a ganhar uma
ampla variedade de opgdes. (Benjamin, 2009; Ferreira, 1992; Kishimoto, 2017).

As mudangas no setor industrial coincidem com o surgimento do conceito
moderno de infancia. Segundo o historiador Ariés (1986), até o inicio do século XVII,
a crianga era vista como um pequeno adulto. A sua vida se misturava a dos adultos,
ambos vestiam os mesmos trajes, faziam os mesmos trabalhos e usavam os mesmos
jogos e brincadeiras. O autor explica que, somente depois, havera uma preocupacao
em preservar a moralidade da crianga e educa-la, de forma que se possa separar o
universo adulto do infantil. Dessa forma, a crianga passa a ser vista como um individuo
particular, com suas necessidades proprias e que precisa ser ensinada, desenvolvida,
cuidada e protegida.

Esse novo cenario abre espacgo para a chegada de brinquedos especificos para
as criangas, “proibindo-lhe[s] os jogos entdo classificados como maus, e

recomendando-lhe[s] os jogos entdo reconhecidos como bons” (Ariés, 1986). Assim,



37

a nova producgao de brinquedos passa a refletir os valores desejados pelos adultos, a
fim de promover aprendizado, e, a partir do século XIX, o brinquedo também se torna
um elemento didatico (Cotrim3%; Ribeiro*?, 2014). Adentrando ao século XX, Cerqueira
(2022) recorda o langamento do ursinho Teddy (Figura 8), em 1903, como um produto
que teve bastante sucesso, uma vez que era assexuado, aceito por meninas e
meninos e nao tinha uma funcionalidade especifica. A autora acredita que esse
langamento representa o inicio de um envolvimento afetivo entre a crianga e o
brinquedo. Segundo Cotrim e Ribeiro (2014), até entdo os brinquedos eram mais
objetivos, no intuito de preparar as criangas para a vida adulta. Entretanto, com o

advento dos ursinhos de pelucia, os brinquedos ganharam valor emocional.

Figura 8 - Teddy Bear, 1903.

Fonte: https://mundodocurioso.com.br/ursinho-
teddy-a-historia-do-brinquedo/

Como é possivel notar, os brinquedos sado resultados de um processo de
industrializag&o, cujo motor foram as transformagdes socioculturais e econdémicas do

mundo. Outro ponto a destacar é o surgimento do plastico apés a Il Guerra Mundial,

39 Doutora em Design, pesquisas nas areas de infancia, consumo, produgéo midiatica e brinquedos.
40 Mestra em Comunicagdo Social e Doutora em Geografia, com experiéncia em Design e
Comunicacao.
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quando a industria incorporou esse material como principal matéria-prima para
confecgdo dos objetos ludicos e os tornou cada vez mais artificiais (Oliveira, 1984).
De acordo com Mefano*' (2005), o uso do plastico revolucionou o mercado de
brinquedos, permitindo formas complexas, encaixes que poupavam méao-de-obra,
facilidade no acabamento, variedade de cores, leveza e resisténcia, tornando-o uma
opcao mais barata em comparagao com os brinquedos de lata e madeira.

Além disso, o material possibilitou a oferta de diferentes tamanhos de
brinquedos para se adequarem as configuracdes dos lares, ora grandes para ocupar
um lugar de destaque na casa, ora menores devido a redugdo dos espagos
residenciais (Benjamin, 2009). A medida que as m&es comecaram a entrar no
mercado de trabalho e as criangas passaram a brincar cada vez mais dentro de casa,
os brinquedos de plastico tornaram-se importantes pela sua praticidade, pois sdo mais
dificeis de quebrar, faceis de limpar e de manter a ordem dentro do lar (Oliveira, 1984).

Retomando o estudo de Cotrim e Ribeiro (2014), a partir dos anos 50, a
criatividade infantil € vista como um meio para criar brinquedos. Dessa forma, as
criangcas deixam de ser meros espectadores e se tornam protagonistas ativos,
modificando e interferindo nos processos de concepc¢éo de novos produtos. Isso se
deve em grande parte ao langamento do Lego System (Figura 9), em 1947, os
famosos blocos de construgdo em plastico, que permitiam o brincar livre entre as
criangas e incentivavam sua imaginagéo. Outro fendmeno relevante apontado pelas
autoras € a popularizacao da televisdo como veiculo de publicidade infantil, onde as
propagandas construiam narrativas que valorizavam a relagdo produto-usuario.
Assim, o brinquedo deixa de ser o unico elemento importante na brincadeira,

reconhecendo também a importancia das possibilidades interativas do brincar.

41 Mestra em Design, fabricante de brinquedos, com experiéncia na area de Artes, com énfase em
Educacgao Artistica.
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Figura 9 - Lego System, 1947.
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Fonte: https://www.lego.com/en-us/history/articles/d-the-stud-and-tube-
principle

Na década de 60, Cotrim e Ribeiro (2014) destacam que o Pop Design,
movimento de celebragéo da cultura pop, também influenciou os brinquedos, trazendo
uma estética de cores vibrantes e formas arrojadas, exaltando a aventura e a fantasia,
como é possivel visualizar no Playmobil (Figura 10). Segundo as autoras, esse
movimento foi dando inicio a uma relagdo mais estreita com o audiovisual, retratando
personagens e cenarios de filmes, desenhos e programas televisivos, sendo a década

de 80 o apice da relagédo entre consumo e cultura.

Figura 10 - Boneco Playmobil.

Fonte: https://www.amazon.com.br/BONECO-PLAYMOBIL-
AVULSO-Constela%C3%A7%C3%A30-Familiar/dp/BO094YKN1TT
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As autoras também mencionam que, nesta mesma época, a tecnologia
comegou a ser incorporada nos brinquedos. Mefano (2005) explica que com a
chegada dos videogames, as empresas tiveram que inovar para manter os brinquedos
em alta. A solucao foi combinar tradigdo e tecnologia, como os ioiés incrementados

com luzes e sons (Figura 11).

Figura 11 - 16i6 com luz de led.

Fonte:
https://pt.aliexpress.com/i/1005005266653717.html

No percurso brasileiro, Oliveira (1984) cita que o processo de industrializagao
dos brinquedos envolveu a compra e/ou aluguel de projetos e maquinarios
estrangeiros, que uma vez licenciados poderiam ser reproduzidos e comercializados
nacionalmente. O autor aponta esse fato como um problema, pois ndo s6 a tecnologia
era importada, mas também a cultura, as caracteristicas e os preconceitos da
sociedade de origem. Em sua pesquisa, Mefano (2005) mostra como a Fabrica de
Brinquedos Estrela foi responsavel por impulsionar o mercado de brinquedos no
Brasil. No entanto, percebe-se que sua trajetoria é coerente com o que foi descrito por
Oliveira (1984) no inicio deste paragrafo: grande parte dos brinquedos produzidos
tinham influéncia exterior, tanto em termos de estética quanto de processos de
fabricacao.

Atualmente, o setor de brinquedos no Brasil € composto por empresas de
pequeno e meédio porte, com processos produtivos verticalizados e focados em
atender ao mercado interno. Dessa forma, visam manter a competitividade
internacional, com produg¢ao em larga escala e a redugéo de custos. (Mefano, 2005).

Sobre a industria de brinquedos brasileira, Mefano (2005) fala que:
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[...] [ela] representa um setor dindmico e de muita concorréncia.
Profundamente dependente do setor de entretenimento (desenhos animados,
filmes etc.) e do setor de marketing, esta sempre voltada para a criagéo e o
desenvolvimento de novas linhas que resultem em langamentos de
brinquedos (aproximadamente 800 novos brinquedos por ano) (Mefano,
2005, p.65).

De modo geral, observa-se também o surgimento timido de alguns brinquedos
que trazem representatividade de corpos, ragas, identidades e sexualidades (Figura
12). A partir do discurso de incluséo difundido no século XXI, as empresas comegaram
a rever os valores sociais e a adotar discursos mais abrangentes (Horta*? et al., 2022).
Baseado na declaragdo de Winnicott (2020), mencionada anteriormente sobre a
construgdo do eu (self) no brincar, pode-se constatar a importancia da
representatividade nos objetos para o desenvolvimento da personalidade da crianga,
que se reconhecera no objeto. Assim como abordado pelo antropélogo Miller (2013,
p.83), ao relatar que “os objetos fazem as pessoas”, Bretteville (1973) também
confirma que o design além de afetar os ambientes ao nosso redor, também afeta o
nosso senso de identidade. Por isso a importancia de fomentar a pluralidade desses
objetos.

Figura 12 - Linha Barbie Fashionistas com bonecas mais diversas
e representativas, Mattel, 2019.

Fonte: https://www.b9.com.br/

42 pgs-doutor em Design, pesquisa nas areas de design e saude, design e consumo, divulgagio
cientifica e design e interagbes socioculturais.
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Embora o registro histérico apresentado indique que os brinquedos sofreram
diversas alteragdes ao longo dos anos, deixando de ser um simples instrumento para
o aprendizado da vida adulta e assumindo um carater emocional, criativo, tecnoldgico
e inclusivo, ainda é frequente encontrar aqueles que representam o universo adulto.
Como escreve Ariés (1986, p.89), “as criangas constituem as sociedades humanas
mais conservadoras”. Elas tém o desejo de imitar os adultos, por isso o autor sugere
que “para manter a atencdo das criangas, o brinquedo deva despertar alguma
aproximagado com o universo dos adultos” (1986, p.119). Devido a essa constatagéo
e a grande variedade de brinquedos disponiveis no mercado, uma breve descrigdo de
suas classificacdes e tipos sera apresentada na secao 2.3.2 deste trabalho, a fim de
delimitar o objeto de estudo.

Em suma, o que se percebe € que, com o avango produtivo, o controle dos
brinquedos vai deixando de ser da familia e passa a ser do mercado (Benjamin, 2009).
Como relata Miller (2013, p.211), “é a mae que compra os objetos que detesta”.
Influenciados pela midia, moda e opinides de outros, nem sempre 0s pais consomem
a partir de seus principios e gostos, mas pelos trajetos que o mercado percorre. Além
disso, Oliveira (1984) questionou outros motivos que levam os pais a comprarem
determinados brinquedos, como a intencdo de acalmar a crianca e desfrutar de um
momento tranquilo ou para compensa-la pela atengdo que nao pode dar.

Assim, as informacdes descritas até aqui mostram que o mercado condiciona
os brinquedos a partir de uma perspectiva adulta, visando interesses que estao pouco
focados na crianga e mais focados no lucro. Como dito anteriormente, os brinquedos
segmentados por género seguem a mesma linha e se consolidam no comércio com
base em interesses econdmicos firmados em preconceitos. Mas, além disso, se
inclinam para atender uma expectativa dos pais e da sociedade, daquilo que projetam

para as criangas.

2.3.1 0O Design de brinquedos

E necessario, antes de se concentrar no tema desta secao, compreender o
conceito de design. De modo geral, Lobach*® (2001, p.16) define o design como “uma

ideia, um projeto ou um plano para a solugéo de um problema determinado”. O autor

43 Designer e sociologo.
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explica que o termo abrange desde a concepcgao de uma ideia até sua realizagao, a
fim de atender as necessidades humanas. Segundo Bomfim** (2014a, p.17) a
atividade de design “objetiva a configuracao de objetos de uso”, sendo a configuragao,
0 processo ou projeto e o seu resultado. Para o autor, esta atividade é orientada por
um “conjunto de objetivos de natureza politica, ideoldgica, social, econémica, etc.”. Ou
seja, o design visa solucionar problemas através de produtos que estejam conforme
0s objetivos estabelecidos pelo profissional para atender a um publico especifico. A
pratica de design vai além dessas definicdes, mas, neste momento, ela é suficiente
para podermos prosseguir.

Segundo Norman#® (2006, p.26), “objetos bem projetados sdo faceis de
interpretar e compreender”, enquanto que “objetos mal concebidos e mal projetados
podem ser dificeis e frustrantes de usar”. Por outro lado, no episodio “Cas Holman:
Design for play” do documentario “Abstract: The Art of Design” da Netflix (2017), a
Designer Cas Holman explica que ao se tratar de brinquedos, o facil se torna chato.
Ela argumenta que para a crianga o erro € importante, pois desperta 0 pensamento.
Ainda no documentario, a Psicologa Infantil Tovah Klein diz que a maioria dos
brinquedos s&o muito objetivos, ou seja, s6 fornecem um jeito ébvio de serem
manipulados. Quando a crianga aprende a utiliza-lo, ele perde a graca. Para a
psicéloga, quando isso ocorre as criangas deixam de realizar a melhor parte, que € a
construg&o prazerosa, engajada e divertida.

Nesse contexto, a pratica de projetar brinquedos requer criatividade e
conhecimento sobre as necessidades, curiosidades e interesses das criancas, além
de alinhar teoria e pratica, bem como integrar-se com outras areas da ciéncia (Mefano,
2005). Entretanto, o Designer de brinquedos Gielen (2010), elenca trés dificuldades
existentes na profissdo. Primeiro, como ja mencionado, a brincadeira € uma atividade
incerta, tornando dificil para o designer estabelecer os pardmetros de criagdo, uma
vez que sao inumeras as possibilidades de objetivos e solugdes. O segundo ponto é
a falta de capacidade de se colocar no lugar da crianga para compreender como ela
percebe o mundo, especialmente porque muitos profissionais tém pouca experiéncia
social com outras criangas, consequentemente esse universo pode ser abstrato e

confuso. E por ultimo, uma vez que a crianga pode realizar diversas agdes enquanto

44 Doutor em Design, atuando principalmente nos seguintes temas: design, estética, historia.
45 Psicologo, professor e escritor, conhecido por sua pesquisa e escrita sobre design de interagio
humano-computador e design de produtos.
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brinca, cada acao tera um valor diferente para ela. Sendo assim, & preciso definir qual
sera a acao principal esperada e desenvolver um conjunto coerente de caracteristicas
para facilita-la.

A respeito dessas dificuldades, o autor apresenta métodos para auxiliar no
processo de concepcado dos brinquedos, como o uso de técnicas criativas para
desenvolver alternativas variadas, como o “Diagram of behaviour types” e o “Extreme
characters”, que sdao melhor descritos em seu artigo. Ele segue seu pensamento,
apontando a importancia do designer se expor a diferentes criangas em diferentes
situagdes por um longo periodo de tempo, prestando atengao nas situagdes ao seu
redor. Além do uso de métodos ja conhecidos, como a sondagem cultural, o
mapeamento de contexto, o design participativo, dentre outros. As técnicas descritas
por Gielen (2010) foram sendo construidas e testadas em sala de aula. Elas nao
garantem a criagdo de um brinquedo de sucesso, mas ajudam estudantes e
profissionais a criarem brinquedos inovadores e que estejam focados nos interesses
das criangas.

Diante disso, € importante salientar que ndo ha escolas especializadas em
design de brinquedos no Brasil, mas ha duas nos Estados Unidos: a Fashion Institute
of Tecnology (FIT), localizada em Nova lorque, e a Otis College of Art and Design, em
Los Angeles; uma na Alemanha: a Burg Giebichenstein — University of Art and Design
Halle; e uma na india: a National Institute of Design, situada em Paldi. Esses dados
sdo de 2005 e foram fornecidos por Mefano (2005) em sua dissertacédo de mestrado.
Até o momento presente desta pesquisa, ndo foram encontradas informagdes mais
atualizadas sobre o cenario. Devido a falta de opgdes de estudo no Brasil, Mefano

(2005, p.87) explica que os profissionais brasileiros que se dedicam a esta pratica sao:

[...] autodidatas e buscam obter formacéao através das mais diferentes fontes,
como pela leitura, pela qual procuram conhecer a importancia do brinquedo
na formacgao e no desenvolvimento da crianca e acessar informagao sobre as
varias etapas do desenvolvimento infantil, os diferentes interesses da crianca
nas diversas épocas de sua vida, além de ter algumas nogdes de
ergonometria, a fim de bem adequar os brinquedos ao tamanho da criancga.
Pesquisam sobre a histéria dos brinquedos, tentam rememorar a prépria
infancia e os interesses da época, visitam com frequéncia lojas de
departamentos, lojas especializadas e feiras de brinquedos industrializados.
Obtém catalogos de fabricantes nacionais e estrangeiros visando a identificar

novos langcamentos e brinquedos permanentemente em linha. Sempre que
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possivel, fazem contato com artesaos de populares e chegam até mesmo a
colecionar brinquedos. Procuram saber como estédo os pregos no mercado de
brinquedos e as novas solugbes que a tecnologia tem apresentado para o
setor. Calculam e recalculam suas tabelas de precos, incluindo a incidéncia
de lucro que cabera no caso de revenda dos brinquedos por eles projetados.
[...] precisam conhecer bem as Normas de Seguranga para brinquedos, tanto
nacionais como internacionais. E também necessario que conhecam as
técnicas usadas para a producdo de brinquedos em plastico, tecido, vinil,
borracha, madeira, cartdo, metal, dependendo do material utilizado. Estao
sempre ligados em analisar criteriosamente o aproveitamento dos materiais,
criando brinquedos e jogos em dimensbes adequadas, para nao encarecer
os custos. E importante conhecer medianamente o ciclo de produgao, para
poder acatar modificagbes inesperadas e intervir na busca de solugbes
(Mefano, 2005, p.87).

Algumas industrias brasileiras preferem negociar com empresas estrangeiras
do que investir em novos projetos de designers brasileiros. Isso acontece porque é
mais seguro trazer produtos de fora que ja tém éxito do que investir em produtos novos
e arriscados. Além disso, investir em projetos locais gera mais custos e diminui os
lucros. Contudo, sabe-se que a qualidade dos brinquedos nacionais ja foi reconhecida
e premiada nacional e internacionalmente, e que o mercado local esta constantemente
em mudancga de gosto, o que faz com que alguns reconhegam e valorizem o design
industrial. (Mefano, 2005).

Nota-se que, além da dificuldade em formar especialistas capacitados para a
criacdo de brinquedos, o mercado ainda tem resisténcia em investir em equipes e
recursos necessarios. Dessa forma, o design local € desvalorizado e se impde gostos,
preconceitos e culturas externas. A falta geral de cursos na area, talvez, revele a

dificuldade de encontrar estudos acessiveis sobre o tema.

2.3.2 Classificag6es dos brinquedos infantis

No mercado, ha diversos tipos e modelos de brinquedos, e € preciso
compreender como eles sdo organizados e vendidos. Além de classificagdo por
finalidade, os brinquedos tém uma faixa etaria indicativa e, em alguns casos, seus

atributos fazem com que os consumidores os dividam por género.
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2.3.2.1 Classificagao etaria

No que diz respeito as faixas etarias, esta € uma divisdo indispensavel,
sobretudo devido as questdes de seguranga, pois os brinquedos tém diferentes niveis
de dificuldades e estruturas que podem ser perigosos dependendo da idade do
usuario. Outro quesito € a complexidade, que precisa corresponder ao estagio de
desenvolvimento da crianga.

Conforme o Estatuto da Crianga e do Adolescente (Brasil, 1990), o individuo é
considerado crianga até doze anos incompletos. Papalia“®® et al. (2006), escrevem que
especialistas do desenvolvimento humano dividem essa faixa etaria em trés fases:
primeira infancia, segunda infancia e terceira infancia. A primeira compreende o
periodo do nascimento até os 3 anos, a segunda dos 3 aos 6 anos e a terceira dos 6
aos 11 anos. Segundo as pesquisadoras, essa divisdo considera os aspectos fisicos,
cognitivos e psicossociais das criangas (Quadro 1). Além disso, elas frisam que essa
divisdo € arbitraria, visto que pode ocorrer variagcbes na maneira como os individuos
lidam com eventos diarios. Porém, algumas necessidades basicas devem ser

satisfeitas dentro do periodo ideal para que se tenha um crescimento saudavel.

Quadro 1 - Principais desenvolvimentos tipicos da crianga.

Faixa Etaria | Desenvolvimentos Desenvolvimentos Desenvolvimentos
Fisicos Cognitivos Psicossociais

Primeira Todos os sentidos As capacidades de Desenvolve-se um apego

Infancia funcionam no aprender e lembrar estao aos pais e a outras

(=Bl nascimento em graus  presentes, mesmo nas pessoas. Desenvolve-se a

clieiclo) i variados. O cérebro primeiras semanas. O uso autoconsciéncia. Ocorre
aumenta de de simbolos e a capacidade uma mudancga da
complexidade e é de resolver problemas dependéncia para a
altamente sensivel a  desenvolvem-se ao final do  autonomia. Aumenta o
influéncia ambiental.  segundo ano de vida. A interesse por outras
O crescimento e 0 compreensao € o uso da criangas.
desenvolvimento linguagem desenvolvem-se

fisico das habilidades rapidamente.
motoras sao rapidos.

46 Mestra em Desenvolvimento Infanti e Relagdes Familiares e Doutora em Psicologia do
Desenvolvimento do Ciclo de Vida.



Segunda
Infancia (3
aos 6 anos)

Terceira
Infancia (6
aos 11 anos)

O crescimento é
constante; o corpo
fica mais delgado e
as proporgdes mais
semelhantes as de
um adulto. O apetite
diminui, e os
problemas de sono
sao comuns. A
preferéncia pelo uso
de uma das maos
aparece; as
habilidades motoras
finas e gerais e a
forga aumentam.

O crescimento
diminui. Forga e
habilidades atléticas
aumentam. Doengas
respiratérias sao
comuns, mas a
saude geralmente é
melhor do que em
qualquer outro

periodo do ciclo vital.

O pensamento € um pouco
egoceéntrico, mas a
compreensao do ponto de
vista das outras pessoas
aumenta. A imaturidade
cognitiva leva a algumas
ideias ilégicas sobre o
mundo. A memoria e a
linguagem se aperfeigcoam.
A inteligéncia torna-se mais
previsivel.

O egocentrismo diminui. As
criangas comegam a pensar
com ldgica, mas de maneira
concreta. As habilidades de
memdria e linguagem
aumentam
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O autoconceito e a
compreensao das emogdes
tornam-se mais complexos;
a autoestima é global.
Aumentam a
independéncia, a iniciativa,
0 autocontrole e os
cuidados consigo mesmo.
Desenvolve-se a identidade
de género. O brincar torna-
se mais imaginativo, mais
complexo e mais social.
Altruismo, agresséao e
temores sdo comuns. A
familia ainda é o foco da
vida social, mas as outras
criangas tornam-se mais
importantes. Frequentar a
pré-escola € comum.

O autoconceito torna-se
mais complexo,
influenciando a autoestima.

Fonte: Adaptado de Papalia et al. (2006, p.52).

Sob esse ponto de vista, os brinquedos sdo desenvolvidos para atender as

necessidades proéprias de cada fase. Assim, a Associacao Brasileira dos Fabricantes

de Brinquedos (Abring) possui o “Guia dos brinquedos e do brincar’4” que informa os

produtos adequados por idade, sintetizados conforme quadro abaixo (Quadro 2).

47 Elaborado pela organizagdo no ano de 2010, disponivel em: http://abring.hospedagemdesites.ws/wp-
content/uploads/2018/10/Guia-dos-brinquedos-e-do-brincar.pdf. Acesso em: 24 jan. 2023.
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Quadro 2 - Brinquedos e brincadeiras por faixa etaria.

Faixa etaria

Brinquedos e brincadeiras indicados

Bebés menores de 18 meses

Criangas de 18 a 36 meses

Pré-escolares de 3 a 6 anos

Brinquedos vistosos, leves, de varias texturas, que estimulem os
sentidos da viséo, da audigéo e do tato. Mdébiles de bergo,
chocalhos, brinquedos com guizo para apertar, trapézios de
bergo para exercitar-se. Bonecas de tecido e animaizinhos de
pelucia para tocar e abragar, com costuras firmes e resistentes.
Fios contendo contas grandes para morder e bater, assim como
brinquedos flutuantes para o banho. Livros com ilustragdes de
objetos familiares.

Quando um bebé ja consegue sentar-se: cubos que tenham
guizos embutidos ou ilustragdes, copos ou caixas que se
encaixam uns dentro dos outros e brinquedos ou argolas
empilhaveis.

Quando a crianga comega a engatinhar ou a caminhar:
brinquedos que se empurram ou puxam, CoOmo um pequeno
vagao ou um carrinho de boneca, bem como brinquedos de
montar e desmontar, bonecas e bichinhos de pelucia.

Cuidados importantes: devem possuir pegas grandes que nao
possam ser engolidas; leves para manusear; ndo ter pontas ou
bordas afiadas; atdxicos. Recomenda-se cores vivas.

Brinquedos que ativam o movimento corporal, seja um pequeno
tico-tico, um carrinho grande para puxar, subir nele, transportar
objetos ou qualquer outro objeto para subir ou cavalgar.
Brinquedos para o ar livre como bolas, inflaveis, espelhos d’agua
ou caixas de areia com pas e cubos. Brinquedos de montar e
desmontar mais complicados, blocos de tamanhos e formas
diferentes, assim como jogos e quebra-cabecgas simples.
Instrumentos musicais como pandeiros, pianinhos, trombetas e
tambores, bem como ouvir discos musicais e de contos infantis.

Para imitar o mundo adulto: méveis em escala, aparelhos
domésticos e utensilios, assim como fantasias e bonecas.

Jogos de faz-de-conta, que desempenham papel de adulto e
criam situagdes fantasticas. Fantasias e equipamentos, incluido
lojas em miniatura com dinheiro de brinquedo, caixa registradora,
telefone, cidadezinhas, fortes, circos, fazendas, postos de
gasolina, fantoches, casas de boneca com méveis. Meios de
transporte, como caminhdes, automoveis, avibes, trens, barcos e
tratores. Brinquedos para areas externas, como equipamentos
para ginastica, veiculos com rodas e bicicletas com rodinhas de
apoio. Jogos que exigem o uso da imaginagao ou o célculo
mental, tais como os eletrdnicos, os de tabuleiro e os de palavras
e de memoéria. Além de jogos de construgéao, livros e discos, kits
para colorir, tintas, lapis de cera, quebra-cabecas e brinquedos
de pellcia e bonecas.
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Um brinquedo favorito da a sensagao de seguranga e
companhia, podendo ser uma boneca ou um ursinho de pelucia.
Estes podem ajudar a superar momentos dificeis, expressar para
eles confidéncias e emogdes que guardavam em segredo.

Criangas de 6 a 9 anos Jogos de tabuleiro, esportes de saldo e velhos favoritos, como
bolinhas de gude e brinquedos de armar. Bonecas com vestidos
da moda e aquelas que parecem homens e mulheres em suas
profissdes, assim como todo tipo de personagens que sao parte
de uma acao ou trama. Materiais para impressao, experiéncias
cientificas, trabalhos manuais, trens elétricos, carros de corrida,
jogos de construgéo e "hobbies" em geral. Patins de roda e de
gelo, bicicletas, pernas de pau, patinetes e outros artigos
esportivos. Tintas, lapis de cor, argila para modelar, fantasias,
casas de boneca, cidades em miniatura com personagens e
veiculos. Brinquedos e jogos eletronicos educativos, como os
que consistem em formar palavras, igualar letras do alfabeto com
objetos diversos ou aprender a manejar dinheiro com notas e
moedas. Videogames.

Criangas de 9 a 12 anos Brinquedos em escala, jogos de magica, kits elaborados de
pecas de construgdo, de quimica, de experimentos cientificos,
enigmas e quebra-cabegas. Jogos corporais e esportes ao ar
livre. Jogos de tabuleiro, de cartas e jogos eletrdnicos,
principalmente os que exigem decisoes estratégicas e
conhecimentos adquiridos na escola, além de socializagdo.
Videogames, pingue-pongue e bilhar. Planejar produ¢des
completas que incluem obtencao de apoio financeiro, costumes,
iluminagao, impressao dos programas, fantoches e marionetes.
Expressoes artisticas, como pintura, escultura, ceramica,
instrumentos musicais, arte dramatica, representacdes teatrais
além de livros e discos.

Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados fornecidos pelo “Guia dos brinquedos e do brincar” da
Associagao Brasileira dos Fabricantes de Brinquedos (Abring), do ano de 2010.

Além disso, o INMETRO possui exigéncias em relagdo a segurancga infantil e
impde restricoes baseadas na idade para a fabricacdo de brinquedos. Por exemplo, a
Portaria 302/2021 do INMETRO estabelece que produtos destinados a menores de
36 meses devem ser grandes o suficiente para ndo serem engolidos e/ou inalados.
Nesse sentido, os fabricantes devem sinalizar a faixa etaria a que se destinam nas
embalagens dos brinquedos (Figura 13), e o descumprimento dessa regra pode gerar

multas para si e/ou riscos para as criangas.
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Figura 13 - Selo do Inmetro em embalagem de brinquedo infantil.

Fonte: https://asmetro.org.br/

2.3.2.2 Classificagao por finalidade - Sistema C.O.L.

Sao inumeros os tipos de classificacbes, mas para esta pesquisa utiliza-se o
Sistema C.O.L., Classement des objets ludiques, desenvolvido por Odile Périno,
especialista em brincadeiras e brinquedos infantis. Sendo uma revisao, mais simples
e coerente, do Sistema ESAR (Piaget, 1990; Garon, 1985, 1992, 2002). As
informagdes a seguir foram retiradas dos estudos de Kobayashi*® et al. (2009, p.7).

Posto isto, o Sistema C.O.L. organiza os brinquedos em 4 categorias:

1) Brinquedos para jogos de exercicio (E): estdo relacionados a atividades
sensoriais € motoras, geralmente indicados para a primeira infancia.
Dividido em subcategorias (Figura 14):

1.1) Brinquedos para o despertar sensorial: utilizados nas atividades

sensoriais, sonoras, visuais, tatil e sinestésica, repetidas pelo prazer
de obter resultados imediatos. Exemplos: Tapete de sensacgdes,
chocalho, mordedor, etc.;

1.2) Brinquedos de motricidade: utilizados nas atividades motrizes que

envolvem todo o corpo. Exemplos: Bola, bambolé, triciclo, etc.;

48 pedagoga, Mestra e Doutora em Educagéo Brasileira.
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1.3) Brinquedos de manipulacédo: também utilizados repetidamente por
prazer, mas envolvendo as fungdes motrizes das maos: agarrar,
pegar, apertar, bater, langar, enfileirar, empilhar, enfiar. Exemplos:
Bancada para encaixar pinos, objeto de rosquear, torre de empilhar,

etc.

Figura 14 - Subcategorias dos brinquedos para jogos de exercicio.

Brinquedos para jogos de exercicio (E)

Brinquedos para o Brinquedos de Brinquedos de
despertar sensorial motricidade manipulacao

Fonte: Elaborado pela autora.

2) Brinquedos para jogos simbdlicos: permitem aos jogadores reproduzir
ou inventar acbes, situacdoes, eventos e cenas de acordo com sua
imaginac&o, além de ajudar a conhecer e compreender a realidade. Em

subcategorias (Figura 15):

2.1) Brinquedos de papéis*®: utilizados para imitar personagens, animais,
situagcbes e eventos, disponibilizados de modo adequado as
dimensbdes da crianga. Exemplos: Maleta do doutor, fantasias,
armas, etc;

2.2) Brinquedos de faz-de-conta: possuem figuras e acessorios utilizados

para criar cenas, agoes, situagdes e eventos, especificos ou ndo, que
colocam a crianga em posigao de dirigir a cena e a brincadeira.
Exemplos: Barbie e seus acessorios, Playmobil, carrinho em

miniatura, etc.;

49 O termo “papéis” pode causar confusdo, uma vez que se imagina brinquedos fabricados em papel,
quando, na realidade, sao papéis sociais ou representativos. A nomenclatura sera utilizada no decorrer
deste trabalho por ser a mesma utilizada no sistema mencionado.
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Brinquedos de representacao: utilizados para representar objetos,

personagens, situagbes e eventos, por meio de desenhos,
modelagens, gravuras. Exemplos: Massa de modelar, quadro
magico, tinta guache, etc.

Figura 15 - Subcategorias dos brinquedos para jogos simbdlicos.

Brinquedos para jogos simbélicos

Brinquedos de Brinquedos de Brinquedos de
papéis faz-de-conta representacdo

&

Fonte: Elaborado pela autora.

3) Jogos de acoplagem: quando se reune elementos do jogo para compor

um novo conjunto. Nas subcategorias (Figura 16):

3.1)

3.2)

3.3)

3.4)

Jogos de construcdo: pecgas isoladas que, ao serem montadas a

partir de diferentes técnicas, como superposi¢cao e entrelacamento,
formam objetos com 3 dimensdes. Exemplos: Legos, blocos
magnéticos, etc.;

Jogos de encadeamento: pecas isoladas que, quando conectadas

por diferentes técnicas, como superposicdo, entrelacamento e
enfileiramento, formam objetos bidimensionais. Exemplos: Quebra-
cabecgas, Tangran, etc.;

Jogos de experimentacdo: os elementos isolados sao reunidos para

experimentar fendmenos quimicos. Exemplo: Laboratério de
quimica, Fabrica de Slime, etc.;

Jogos de fabricacdo: os elementos isolados também sao agrupados,

mas para cozinhar, fazer artesanato ou trabalhos artisticos. Exemplo:

Fabrica de pulseiras, Aquabeads, etc.
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Figura 16 - Subcategorias dos jogos de acoplagem.

Jogos de acoplagem

Jogos de Jogos de Jogos de Jogos de
construgao encadeamento experimentacao fabricagao

Fonte: Elaborado pela autora.

4) Jogos de regras: envolvem um conjunto de convengdes e obrigagdes a
serem seguidas pelos jogadores, sendo geralmente coletivos, com diversas
subcategorias a que o proprio termo se refere: jogos de associagao (loto,
domind, memoria, etc.), de percurso, de expressao, de combinagao, de
endereco e esporte, de reflexdo e estratégia, de azar e de perguntas e

respostas (Figura 17).

Figura 17 - Exemplos de jogos de regra.

Jogos de regras

Fonte: Elaborado pela autora.

O Sistema C.O.L. oferece um melhor agrupamento para ser utilizado nesta
pesquisa, porque € objetivo, simples e ndo exige conhecimento aprofundado na area,
sendo facilmente compreendido. Nesse sentido, foram escolhidas para o estudo as
subcategorias de “brinquedos de papéis” e “brinquedos faz-de-conta” da categoria de

“brinquedos para jogos simbolicos”, com critérios melhor detalhados na sec¢éo 3.2.
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2.3.2.3 Categorizagao por género

Embora a embalagem dos brinquedos infantis nem sempre contenha um
indicador do género para a que se destina, ha outros aspectos que comunicam aos
consumidores e usuarios para quem aquele objeto foi projetado. Como citado
anteriormente, as lojas infantis mantém areas distintas para meninos e meninas,
dessa forma seu proprio layout condiciona as pessoas a consumirem a partir de um
viés de género. Pesquisas apontam o mesmo para lojas online, pois os sites
apresentam também se¢des para meninos € meninas, além de ferramentas de busca
que direcionam para o género (Auster; Mansbach, 2012; Possapp, 2014; Raj et al.,
2021). Em ambas as situagdes, ha o reforgo do sistema binario menino-menina. Além
disso, os brinquedos e embalagens, por meio de formatos, texturas, cores, textos,
representacdes graficas, funcionalidades, sistemas funcionais, etc., evidenciam esses

significados.

2.4 Cultura material e significado

Considerando que o design é responsavel pela maioria dos objetos que nos
cercam, pode-se dizer que ele € um produtor de cultura material. Como explica
Mendes®® (2012), os artefatos sdo parte de nossa cultura, uma vez que estdo
presentes e se misturam nos espagos, marcando experiéncias. Na mesma linha,
Sudjic®' (2010) afirma que o design é uma forma de entender a sociedade, pois revela

seus valores emocionais, culturais e econdémicos.

A cultura material abrange, pois, produtos coletivos da vida humana,
mediadores de relagdes, constituidos em processos dindmicos de
externalizacdo de individuos e sociedades na histéria. Envolve continuidades,
contradi¢des e rupturas na performatizagao cotidiana do ser e estar no mundo
e no tempo (Mendes, 2012).

Com base nos estudos de Barbosa e Campbell®? (2006) sobre consumo, todas
as sociedades utilizam os materiais ao seu redor para se reproduzirem fisica e

socialmente. Os mesmos objetos que atendem as nossas necessidades basicas
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também interferem nas relacdes sociais. Na perspectiva dos autores, a nocdo de
consumo abrange ndo apenas transagdes comerciais, mas também processos
significativos que contribuem para a formacao da identidade individual e cultural de
um povo. Comprar produtos € uma forma de reproduzir categorias sociais, como de
raga, género, classe..., porque os objetos distinguem e diferenciam as pessoas: “[...]
existem significados culturais cristalizados sobre determinados bens e praticas sociais
que transcendem alguns contextos e acabam por classificar as pessoas por aquilo
que elas consomem” (Barbosa; Campbell, 2006, p.40).

Conforme teoriza Miller (2013), através dos objetos, as pessoas podem
demonstrar quem sdo, 0 que pensam ser ou o0 que querem ser. Para o antropdlogo,
apesar de o ser humano criar e definir os seus objetos de uso, esses mesmos objetos
também criam e definem o ser humano. E uma relagdo de troca mutua, pois, ao
atribuirmos significado aos artefatos, eles também nos conferem significados. “Para
além de servir apenas como meios para a expressao de personalidades associadas
com gostos ou escolhas especificas, ao nos apropriarmos dos artefatos, estamos nos
constituindo como determinados tipos de sujeitos” (Santos®3, 2016, p.1). Assim, a
maneira como usamos 0s produtos e os significados que atribuimos a eles séo
capazes de dar sentido a nossa identidade, influenciando nossos habitos (Mendes,
2012).

Dessa forma, além de estabelecer relagdes utilitarias com as pessoas, Mefano
(200%5) salienta que os artefatos também desempenham papel simbdlico, psicolégico
e afetivo, uma vez que seus significados sdo multiplos e fluidos. A autora explica que,
ao atribuir significados aos objetos, o designer faz com que o artefato esteja sempre
conectado ao seu contexto de uso, e jamais permanega como um objeto neutro,
pensamento também sustentado por Santos (2016). Em sintese, esses significados
“‘podem estar relacionados tanto aos aspectos funcionais do produto quanto aos
valores simbdlicos a eles atribuidos” (Mefano, 2005, p.83).

Analisando os objetos como portadores de significados, Cardoso (2022) afirma
que as qualidades que atribuimos a eles decorrem do repertério cultural de cada
individuo e, por isso, estdo em constante processo de construgao e reconstrucao. Isso

ocorre porque apenas o sujeito é capaz de atribuir significado ao objeto, e o faz a partir
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de trocas continuas de informacgdes e atributos. Assim, acrescenta a historiadora

Cheryl Buckley:

A nogao de que o significado dos objetos de design é singular e determinado
pelo designer é simplista, ignorando o fato de que o design € um processo de
representagcdo. Representa o poder e os valores politicos, econdmicos e
culturais nos diferentes espagos ocupados, por meio do engajamento com
diferentes sujeitos. Seu significado é, portanto, polissémico e envolve a
interacdo de design e destinatario. Os designs, como produtos culturais,
possuem significados codificados neles que sdo decodificados por
produtores, anunciantes e consumidores de acordo com seus proprios

cédigos culturais (Buckley, 1986, p.10, traducdo nossa).

Lima®* (2010) contribui para essa discussdo ao considerar os sujeitos sociais
nao apenas como consumidores passivos, mas também como agentes ativos na
reprodugdo e na construgdo dos significados culturais. As escolhas de usos e
consumo, tanto para si quanto para os outros, desempenham um papel significativo
na dinamica social, sendo capazes de ocasionar mudancas na estrutura de
significados de uma cultura. A autora destaca a importancia de reconhecer que
nenhum objeto existe desprovido de significado social, posicionando o consumidor
como individuo dotado de pensamento simbdlico, capaz de interpretar e atribuir
significados aos objetos, contribuindo para a constante construgdo e transformacéao
da realidade social.

Em vista disso, é preciso entender como os objetos significam. Cardoso (2022,
p.96) define “significagcdo” como “o processo mediante o qual significados vao sendo
acrescentados, subtraidos e transformados em relagdo ao conjunto total das formas
significativas”. Trata-se de um processo dinamico, visto que os produtos ndo possuem
significados fixos, mas s&o transformados pelas trocas que ocorrem entre sua
materialidade e as experiéncias do sujeito (Cardoso, 2022).

Para ampliar o tema, consideremos os pensamentos do antropdlogo Grant
McCracken (2010) sobre a trajetéria percorrida pelo significado na sociedade. A
principio, o significado parte do “mundo culturalmente constituido” para os “bens de
consumo”. Posteriormente, ele se afasta do objeto e se transfere para o “consumidor

individual”. Ou seja, o significado esta localizado nesses trés espacos e se movimenta

54 Doutora em Antropologia Social.



57

entre eles a partir de dois eixos de transferéncias: “mundo-para-bem” e “bem-para-

individuo”, conforme pode ser visto no diagrama a seguir (Figura 18).

Figura 18 - Movimento de significado.

Mundo culturalmente constituido
\

Publicidade/ Sistema
Sistema de moda de moda

Bens de consumo

Ritual Ritual
de posse de troca

Ritual de
despojamento

Ritual de
arrumagao

v w r
v v

Consumidores Individuais

. Localizagao do significado

=» Instrumento de transferéncia de significado

Fonte: Elaborado pela autora baseado em McCracken (2010, p.100).

Segundo o autor, o mundo culturalmente constituido € o local de origem do
significado, onde ocorrem as experiéncias cotidianas, sendo moldado pelas crengas
e pressupostos que compdem a cultura do individuo. Assim, a cultura atua nesse
mundo de duas maneiras: como uma “lente” que assimila os fendbmenos e os percebe,
ou seja, determina como o mundo € visto; e como “plano de agado” da atividade
humana, dando as diretrizes para a atividade social e produtiva. Neste caso, € mais
do que influenciar como o mundo € percebido, mas também determinar como o
moldaremos a partir de nossos esforgos. E dessa forma que a cultura dé significados
ao mundo.

McCracken (2010) continua seu pensamento explicando que esses significados
sao fundamentados a partir das categorias e principios culturais. O primeiro, trata-se
de um sistema de distingdo que organiza e segmenta o mundo em parcelas discretas
e inteligiveis, como, por exemplo, as distingdes de classe, status, género, idade e
ocupacdo. No entanto, essas categorias ndo sédo entidades isoladas, elas estéo
interligadas aos principios culturais que atuam como ideias orientadoras dessa
segmentacdo. Esses principios, por sua vez, sdao as forcas que moldam a

segmentagao, fornecendo pressupostos que organizam e permeiam cada aspecto da
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vida social, inclusive no que diz respeito aos bens de consumo. A cultura material,
representada por esses objetos cotidianos, refor¢ca tanto as categorias quanto os
principios culturais, sendo uma expresséo concreta do modo como a cultura organiza
e atribui significado ao mundo.

O processo de transferéncia do significado do mundo-para-bem ocorre através
de dois instrumentos, a publicidade e o sistema de moda. O autor explica que a
publicidade € responsavel por evocar nos anuncios as propriedades do mundo
culturalmente constituido que ele deseja que sejam associadas ao produto em
questao, isso inclui buscar categorias e principios culturais que se aproximam do que
o seu cliente procura. Consequentemente, “as propriedades conhecidas no mundo
passam assim a residir nas propriedades desconhecidas do bem de consumo”
(McCracken, 2010, p.107).

O sistema de moda opera de maneira semelhante a anterior, porém conta com
mais agentes de transferéncia de significado. Ainda do ponto de vista de McCracken
(2010), o sistema de moda utiliza novos estilos e tendéncias de produtos, por exemplo,
para associa-los a categorias e principios culturais. Tem uma grande capacidade de
modificar e criar novas categorias, principalmente a partir de grupos sociais elevados
que possuem prestigio e influéncia de opinido sobre os demais. Além disso, € comum
que as normas sejam violadas e surjam desvios dos padrodes ja estabelecidos, como
foi o caso dos hippies e dos punks.

Outros agentes de transferéncia relevantes nesse instrumento, sdo os
jornalistas e os designers de produto. Segundo McCracken (2010), os jornalistas
observam o surgimento de inovagdes culturais, sociais e estéticas e emitem juizos de
valor sobre elas, julgando umas como importantes e outras como triviais. Dessa forma,
eles disseminam essas ideias até que se tornem conhecidas pelo publico. Por outro
lado, os designers lidam n&do s6 com as propriedades simbdlicas dos objetos, mas
também com suas propriedades fisicas. Para o antropdlogo, trata-se de um desafio,
uma vez que o designer ndo detém de um contexto que ajude a comunicar o
significado do objeto, ele precisa criar produtos que tenham essas qualidades auto
evidentes.

Entretanto, conforme McCracken (2010) observa, nem sempre o individuo
dispde de repertdrio ou contexto necessarios para compreender completamente as

mensagens concebidas pelo designer. Sabe-se que, embora o designer projete
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visando gerar significados especificos, estes podem ser, ao longo do tempo,
ressignificados pelos individuos. Lima (2010) acrescenta que os objetos transmitem
mensagens que se reproduzem e se modificam a partir das interacbes entre os
sujeitos. Para a autora, apesar da possibilidade de ressignificagdo, a medida que os
sentidos sao propagados, eles também se consolidam. Dessa forma, reitera-se que
os individuos também sao agentes ativos no processo de significagao.

Por fim, a transferéncia do bem-para-individuo ocorre por meio de “rituais” que
manipulam os significados culturais a fim de mover os individuos de uma categoria
para a outra, de forma que eles abandonam determinadas propriedades simbdlicas e
se apropriam de outras (Van Gennep, 1960; Turner, 1967 apud McCracken, 2010).
Sao quatro maneiras: rituais de troca, de posse, de arrumacéo e de despojamento.
Conforme McCracken (2010), durante os rituais de troca, os sujeitos escolhem,
compram e entregam bens uns para os outros, o que representa um movimento de

propriedades significativas.

Todos os consumidores enquanto doadores-de-presentes, séo feitos agentes
de transferéncia de significado, a medida que distribuem seletivamente certos
bens dotados de certas propriedades para recipientes que, de outra forma,
poderiam ou nao os ter escolhido (McCracken, 2010, p.115).

McCracken (2010) esclarece que, nos rituais de posse, o individuo se apropria
do artefato e incorpora suas qualidades, tornando-o parte de si mesmo. Ja os rituais
de arrumacgéo sdo motivados pela necessidade constante de evocar significados que
podem ter se perdido ao longo do tempo, o que pode ser possivel através do cuidado
e manutencgao dos objetos. Por ultimo, os rituais de despojamento sao “usados para
esvaziar o significado dos bens [...]", antes de serem passados adiante e/ou quando
sao adquiridos por um novo dono (McCracken, 2010, p.119).

Dessa forma, completa-se a trajetéria do significado, ficando claro como eles
sdo embutidos nos objetos e interferem na identidade e nas relagdes interpessoais.
Ao destacar o papel do designer no processo de significagdo dos artefatos,
McCracken (2010) revela a importancia dessa profissdo na disseminagao de
categorias e principios culturais, uma vez que € capaz de tornar tangivel essas
narrativas. No contexto especifico desta pesquisa, centrada na analise de género, fica

claro que a transferéncia dessa categoria cultural para os bens de consumo ocorre
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por meio dos instrumentos mencionados, sendo o designer um agente crucial nessa
transferéncia.

Dado que os artefatos carregam significados, serao apresentados, a seguir,
estudos de design que analisam como essas mensagens s&o criadas e transmitidas.
Bomfim (1998) explica que os produtos sdo constituidos por conteudo e forma, o
primeiro relacionado aos aspectos “internos” e o segundo aos aspectos “externos” do
objeto. Nesse sentido, para o autor, forma & “a estrutura visivel, resultante de
elementos como cor, superficie, proporg¢des, textura, etc.” (Bomfim, 1998, p.14). Em
outra pesquisa, Bomfim (2014a, p.18) caracteriza “conteudo” como a “esséncia do
objeto” e a “forma” como a “expressao da esséncia”. Cardoso (2022, p.24) acrescenta

que:

[A forma] abrange pelo menos trés aspectos interligados, que possuem
diferencas importantes entre si: 1) aparéncia: o aspecto perceptivel por uma
visada ou olhar; 2) configuragdo: no sentido composicional, de arranjo das
partes; 3) estrutura: referente a dimensdo construtiva ou constitutiva
(Cardoso, 2022, p.24).

Para o pesquisador esses aspectos formam uma unidade indissociavel,
assimilada a partir de diversos pontos de vista. O conhecimento desses aspectos
como um conjunto interligado também é percebido por Lobach (2001) e Bomfim
(1998).

Nesse contexto, Cardoso (2022, p.80) argumenta que “os objetos séo capazes
de significar alguma coisa por meio de sua aparéncia”. Ele continua seu pensamento
afirmando que o designer tem papel fundamental ao selecionar e combinar os
elementos que irdo configurar o objeto, visto que essa combinagao ira determinar
como usuario ira reagir diante dele. Sendo assim, Lébach (2001) propde que sejam
realizados diversos experimentos de configuragdo, para que os efeitos alcangados
sejam estudados, permitindo que os produtos agradem cada vez mais o usuario. Para
o autor, a forma sé ganha sentido quando todos os seus elementos estdo unidos, do
contrario eles ndo tém importancia. Entdo se esses mesmos elementos forem unidos
de maneira diferente, pode-se dizer que tera um novo significado. Do mesmo modo
que explica Burdek (2006, p.313), “com o emprego de leis de configuragdo, que
existem independentes de significado especifico, pode se conseguir atingir novos

significados”. Esse ponto também é refor¢gado por Sudjic (2010) e Silveira (2022).
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Consideremos agora a dimensao funcional dos produtos. Bomfim (2014b,
p.29), concerne fungao como a “qualidade de um objeto em atender necessidades,
desejos, anseios do sujeito (individuo e sociedade)”. O autor explica que o conceito
que mais se aproxima do design, € o da capacidade de gerar determinados
comportamentos através de um sistema dindmico, de sua estrutura e de seus
elementos relacionados. Por outro lado, Baxter (2000, p.184) interpreta a fungédo como
‘o objetivo de uma acgao, e nao a propria acao”. Assim, ele descarta a relagdo com
componentes fisicos e aponta para a relagdo com o propédsito, ou seja, importando
nao como a agao sera realizada, mas com que finalidade. Ainda acrescenta que a
funcdo pode ser definida por um verbo e um substantivo, primeiro denotando uma
acao sobre algo e, em seguida, o objeto sobre o qual atua. Por exemplo, para uma
panela, sua fung&o pode ser definida como “cozinhar (verbo) comida (substantivo)”.

Do ponto de vista antropoldgico, Miller (2013, p.70) escreve que as fun¢des dos
artefatos explicam “por que temos o que temos”. Isso significa que o consumo esta
relacionado com auséncias, por isso queremos e precisamos ter objetos que possam
suprir essa caréncia. Parece possivel inferir que a sociedade é organizada pela
finalidade de seus produtos, ou seja, eles falam sobre as necessidades e desejos de
um povo. Assim como escreve Mukarovsky (1979, apud Bomfim, 2014b, p.29), a
funcao é “o modo de auto-realizagao [sic] do sujeito perante o mundo exterior’. Nesse
sentido, n&o se fala apenas de necessidades fisicas, mas também das psiquicas e
sociais.

Partindo desse entendimento, alguns autores relatam que os produtos
possuem mais de uma fungao e, por isso, 0 mais correto seria mencionar o termo no
plural (Bomfim, 2014b; Burdek, 2006; Cardoso, 2022). Diante dessa diversidade,
estudiosos estabeleceram diferentes classificacbes para as fungdes, mas nesta
pesquisa destaca-se, a principio, a categorizagao proposta por Lébach (2001) que

define as fungdes em: praticas, estéticas e simbdlicas (Figura 19).
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Figura 19 - Classificagado das fungbes de um produto.

Objeto de design i ' Comprador

Produto industrial | ! Usuario

Fungdo pratica Fungdo estética Fungéo simbélica

Fonte: Elaborado pela autora baseado em Gros (1972, apud LOBACH, 2001, p.55).

As fungdes praticas constituem “todos os aspectos fisioldgicos do uso” (Lébach,
2001, p.58). Segundo o autor, essas fungdes precisam ser adequadas para suprir as
necessidades fisicas do usuario durante o uso e, dessa forma, contribuir para a
manutengdo da vida humana. Ao escrever sobre essa categoria, Blrdek (2006)
acrescenta o termo “funcdes indicativas”, pois a maneira como as fungdes praticas
estdo configuradas nos produtos esclarece sobre seu manuseio. Assim, as fungdes
praticas sao também indicativas porque “tornam claro ao usuario como utiliza-los”
(Burdek, 2006, p.312), ou seja, indicam o seu uso.

Por outro lado, as fungdes estéticas dos produtos s&o o “aspecto psicoldgico
da percepcgao sensorial durante o seu uso” (Lébach, 2001, p.60). Para o autor, essa
funcdo esta relacionada a configuracdo do objeto e a sua aparéncia, portanto
consegue gerar sensacodes positivas ou negativas para o usuario e acaba por se tornar
um critério importante de aceitagdo ou rejeicdo do produto. Em vista disso, Silveira
(2022, p.82) explica que ao considerarmos a fungao estética, os produtos sdo dotados
por um conjunto de caracteristicas que podem ser apreendidas nao apenas de forma
sensorial, mas também de modo intelectual, por meio do processo de “percepcgao-
discernimento”. Assim, ao se deparar com o produto, o0 wusuario assimila,
psiquicamente, as informagdes fornecidas e reage de acordo com elas (Silveira,
2022).

Por fim, as fungdes simbolicas dos produtos compreendem “todos os aspectos
espirituais, psiquicos e sociais do uso” (Lobach, 2001, p.64). Como explica o autor,
ela deriva dos aspectos estéticos e se manifesta por meio deles, assim, o observador
pode fazer associagbes com outras experiéncias e ideias. Seguindo esse

pensamento, Silveira (2022, p.83) enfatiza a relagéo de dependéncia entre as fungbes
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estéticas e simbdlicas quando afirma que “a fungcao simbdlica é, antes de tudo, uma
funcao estética, que ultrapassa a realidade imediata proporcionada pela aparéncia do
artefato e, com isso, adquire natureza simbdlica”. Assim, Birdek (2006) define simbolo
como um sinal que, por convengéao, tem significado intercultural. No entanto, o autor
explica que esses simbolos podem receber diferentes interpretacdes a depender do
contexto em que esta inserido. Portanto, “o conhecimento das normas culturais e seu
contexto subjacente é crucial para entender a mensagem e o significado de um
produto na forma como ele foi concebido” (Cardoso, 2017).

Em suma, todo produto de design sempre apresentara as trés funcdes
descritas, mas uma delas se sobressaira as outras (Lébach, 2001). E importante notar
a conexao entre elas, pois, ao modificar qualquer um desses aspectos o outro também
é afetado, assim como os significados associados. Miller (2014) traz um exemplo
interessante, que pode ser usado nesse debate, ao comentar sobre o que se entende
por uma mesa de jantar e uma mesa de cozinha. Por meio de comparacao entre os
objetos, o usuario entende que aquela mesa é destinada para a sala de jantar, porque,
caso fosse menor, ela seria destinada a cozinha. Partindo desse pensamento, pode-
se inferir que ao mudar um aspecto formal de um produto, neste caso sua dimensao
estrutural, pode-se alterar também sua funcionalidade. Logo, esses aspectos estao

conectados e, juntos, produzirdo mensagens a serem percebidas pelos usuarios.

Figura 20 - O processo de percepgao.
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Percepcao Apreensao

rocesso visual Processo de conscientizagao

Fonte: Elaborado pela autora baseado Lébach (2001, p.176).
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Lébach (2021) explica que a percepgao ocorre, primeiramente, a partir da visao,
para, em seguida, a imagem vista ser interpretada pelo observador (Figura 20).
Segundo o autor, essa experiéncia € unica e, pode ter resultados diferentes para cada
individuo, isso decorre das necessidades momentaneas, normas socioculturais e
vivéncias diferentes que cada um possui. De maneira breve, a percepgao € o
“processo pelo qual uma aparéncia estética se transforma em significado” (Lébach,

2021, p.171), tendo o sujeito como intermediador.

[...] significado, em ultima instancia, reside unicamente na percepgao dos
usuarios (sendo quem faz, o autor ou criador, considerado usuario também).
Sem um sujeito capaz de atribuir significado, o objeto nao quer dizer nada;
ele apenas é. A apreensao de todos os fatores citados deriva da relagao
entre usuarios e artefatos, numa troca de informagdes e atribuicbes que se
processa de modo continuo. Em dultima instancia, € a comunidade que

determina o que o artefato quer dizer. (Cardoso, 2022, p.46)

Para além do que ja foi discutido até aqui, Cardoso (2022) explica que ha seis
fatores que condicionam o significado do artefato, divididos em duas categorias. A
primeira esta ligada a materialidade do objeto e abrange “uso”, “entorno” e “duracao”.
A segunda categoria esta ligada a percepg¢ao que se tem dele, englobando o “ponto
de vista”, o “discurso” e a “experiéncia”’. Esses fatores sdo capazes de alterar a
esséncia dos objetos, inferindo diretamente nas suas interpretacdes. E importante
salientar que, do ponto de vista do autor, os fatores incidem uns sobre os outros de
modo complexo, pois todos operam em conjunto. Utiliza-se essa divisdo para facilitar
o entendimento e analise de cada um.

Seguindo seu raciocinio, “uso” € entendido como a operacionalidade, o
funcionamento e o aproveitamento. Aproximando-se do conceito de “fung¢des”, visto
que entende o artefato como portador de multiplas vocagdes. Logo, mudangas na
forma de usar o artefato também alteram o seu significado. O “entorno” diz respeito
ao lugar que o artefato ocupa. Assim, tudo o que esta ao seu redor pode afetar seus
significados. Para ilustrar, consideremos um cenario em que um objeto se encontra
proximo a outros objetos maiores, o que nos fara percebé-lo como pequeno. No
entanto, se ele estiver ao lado de outros menores, ele podera parecer maior do que
realmente é. O fator “duracao” é sobre o ciclo de vida do artefato, que vai desde sua

criacao até sua destruicdo. Nesse sentido, o significado esta relacionado a trajetéria
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do objeto, bem como ao seu estado de conservagao, podendo sofrer alteragdes com
o decorrer dos anos. Este fator esta conectado com os outros, pois, a medida que um
objeto dura mais, ele esta mais sujeito a mudancgas de uso e entorno.

Acerca dos fatores relacionados a percepgao, Cardoso (2022) esclarece que o
“ponto de vista” diz respeito ao lugar em que o observador se posiciona para observar
o artefato. Todos os pontos de vista sdo validos e relevantes para compreender o
objeto, mas, para o autor, acabamos escolhendo perspectivas melhores ou piores,
corretas ou erradas, formando uma hierarquia de modos de ver que sio culturalmente
construidos com o tempo. O ponto de vista escolhido pode mudar o significado do
artefato, pois resultam em experiéncias diferentes. O “discurso” € o “modo como o
ponto de vista de cada um encontra sua tradugao para os outros” (ibid., p.50). Ou seja,
0s sujeitos expressam o0 que pensam para outros, e, dessa forma, as vivéncias s&o
traduzidas através da linguagem e criam um “repertdrio discursivo” (ibid., p.51) em
torno do objeto. A partir dessas representagoes, novos sentidos s&o adicionados aos
objetos e afetam a sua compreensao. Assim, tomamos conhecimento da existéncia
das coisas e formamos nossa prépria opinido sobre elas. Por fim, o fator “experiéncia”
é 0 que mais resiste a influencias externas, porque é intimo e imediato. E a soma de
todos os contatos estabelecidos entre o sujeito e o objeto, logo, os significados
atribuidos por quem tem um histérico com o artefato sdo diferentes daqueles
atribuidos por quem o vé pela primeira vez. Além disso, Campbell (2006, p.58)
sustenta que “é impossivel que o mesmo estimulo - quer dizer, os mesmos produtos
e servicos - produza em nds a mesma intensidade de reacéo da primeira vez, quando
nos expomos a eles uma segunda ou terceira vez’.

Ha ainda um ultimo fator que afeta todos os outros: o “tempo”:

Com a passagem do tempo, surge o “propdsito”, que € o uso mutavel
transformado em qualidade estavel. Com a passagem do tempo, surge a
“histéria”, que é a duragdo mutavel transformada em qualidade estavel. Com
a passagem do tempo, surge a “permanéncia”’, que é o entorno mutavel
transformado em qualidade estavel. Com a passagem do tempo, surge a
“atengao”, que é o ponto de vista mutavel transformado em qualidade estavel.
Com a passagem do tempo, surge a “consagragao”, que é o discurso mutavel
transformado em qualidade estavel. Com a passagem do tempo, surge a
“memoria”, que é a experiéncia mutavel transformada em qualidade estavel
(Cardoso, 2022, p.52).
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Desse modo, o autor evidencia que tudo pode ser transformado com o decorrer
do tempo, incluindo os significados associados aos objetos, revelando que nada é
imutavel e estavel.

Para concluir, McCracken (2010) levanta a discussdo de que a cultura material
tem carater ndo conspicuo, ou seja, transmite de maneira sutil mensagens culturais,
inserindo-as no tecido cotidiano da vida. Essa capacidade de insinuacdo ndo apenas
confere a cultura material um valor propagandistico, criando um amplo mundo de
significado, como também lhe permite carregar mensagens que, se expressas de
maneira mais explicita, poderiam causar controvérsias e resisténcia. Assim, o autor
enxerga uma vantagem, pois possibilita que as mensagens sejam internalizadas e
apreciadas, sem provocar resisténcia imediata. Dessa forma, influencia sutilmente
crengas, pressupostos e significados culturais na sociedade.

No entanto, isso pode ser percebido de forma negativa, uma vez que € capaz
reforgcar segregacgdes e preconceitos sociais, sem que o usuario esteja completamente
consciente da origem dessas influéncias. Essa constatacado evidencia a importancia
de examinarmos com mais cautela os significados atribuidos aos produtos, pois eles
podem gerar novas dindmicas sociais, resultando em consequéncias positivas ou

negativas.

2.4.1 Significados de género nos brinquedos infantis

Em relagdo ao objeto de estudo desta pesquisa, é possivel identificar, pelas
caracteristicas dos brinquedos, para qual género eles foram projetados. Como explica
Sudjic (2010), é por meio da linguagem que o design, sutilmente, sugere o género do
produto, através do uso repetido de formatos, tamanhos e referéncias visuais. Essa
simplificacao e repeticao visual resulta por criar mensagens que irdo chamar atencao
do consumidor, mas que negam as complexidades da vida e reforcam as segregacdes
(Bretteville, 1973). Assim, podemos concordar com as autoras Duran e Flesler (2021,
p.2, tradugcdo nossa) quando elas afirmam que “tudo projetado € atravessado por
género”.

Dessa forma, esta segao analisa as representacdes de género presentes nos
brinquedos infantis e evidencia um padrdo no qual os consumidores ja estdo

acostumados a ver nas prateleiras das lojas infantis. A comecar, existe uma
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separacao pautada pela divisdo sexual do trabalho, como bem resume Nascimento
(2016, p.302):

[...] os brinquedos considerados de meninas tém um papel representativo na
construcdo de sua identidade e posicionamento na sociedade, tendo em vista
que sao associados ao cuidado com os filhos e a atividade de dona de casa.
Assim, estimulam as meninas a serem passivas e obedientes aos seus
futuros maridos, de modo que elas sao treinadas para se tornarem boas
cuidadoras do lar por meio do cuidado com a cozinha, utensilios domésticos,
troca de fraldas, mamadeiras e passeios com suas bonecas-bebés. Ja com
relagdo aos garotos, os brinquedos considerados de “meninos”, como
carrinhos, avides, barquinhos, bonecos herdis e guerreiros, monstrinhos e
“jogos eletrizantes” e de raciocinio l6gico, sdo associados a criatividade, a

aventura e ao desenvolvimento de habilidades. (Nascimento, 2016, p.302)

Segundo a autora, os brinquedos reproduzem significados de um sistema
patriarcal e apontam para as criangas qual devera ser seu lugar na sociedade. Ela cita
também outros brinquedos que fazem parte do cotidiano feminino, como casinhas,
jogos de panela, pratos, vassouras e bonecas similares a bebés reais. Todos esses
remetem as atividades reprodutivas associadas as mulheres adultas. Enquanto isso,
a autora aponta que os brinquedos masculinos ndo possuem nenhuma relagédo com a
maternidade e domesticidade, pelo contrario, incorporam aspectos da vida publica.
Nascimento (2016) ainda explica os significados que essas fung¢des representam, os
tipos de brinquedos que os meninos podem usar significam liberdade, autonomia,
lazer, diversao, aventura e poder. Em contrapartida, para as meninas os significados
estdo atrelados ao zelo pela casa, cuidado aos filhos e inferioridade. Portanto, fica
perceptivel que o tipo de brinquedo evidencia e refor¢a os papéis de género existentes

na sociedade (Figura 21 e 22).
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Figura 21 - Kit Soldados com acessorios Figura 22 - Kit Cozinha completa, Altimar.
de armas militares, Mr. River.
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Fonte: https://www.casasbahia.com.br Fonte: https://www.magazineluiza.com.br/

Mas os aspectos visuais dos brinquedos também comunicam seu género. A
principio, as cores parecem chamar mais atengéo para essa divisdo. Segundo Paoletti
(2012), na cultura americana, desde a década de 40, os meninos s&o associados aos
tons de azul e as cores primarias, enquanto as meninas sao associadas a rosa, roxo
e tons pastel. Semelhante ao contexto brasileiro, onde observamos rosa, roxo e
branco para meninas e azul, verde e preto para meninos (Lira; Nunes, 2016). Os
significados atualmente atribuidos para azul e rosa comegaram a ser construidos a
partir do século XX sob a influéncia de icones populares, através da expansao do
consumismo e de estratégias publicitarias, e por conflitos entre os ideais de
movimentos sociais e grupos religiosos (Baliscei, 2020). O mesmo autor ainda explica
que tais cores, gradativamente, foram associadas a corpos, produtos e identidades

masculinas e femininas, respectivamente (Figura 23).
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Figura 23 - The Pink and Blue Project, por JeongMee Yoon.
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Fonte: https://www.itsnicethat.com/

Segundo Heller (2013, p.65), o azul é a principal cor masculina, visto que
representa as virtudes intelectuais, a inteligéncia, a ciéncia, a concentragao e também,
a esportividade. Em segundo lugar, o preto, que, em suas palavras, “corresponde
melhor a autoimagem [sic] tradicional do homem forte”. J&4 a cor rosa, ligada a
feminilidade, simboliza a forga dos fracos, € a cor do charme, da cortesia, da
amabilidade; é sentimental e sensivel (Heller, 2013). Para a autora, o branco também
pode ser feminino, visto que tem carater tranquilo e passivo. Mas esses nao sdo os
unicos matizes relacionados ao género. Com base em pesquisas realizadas na area,
0 roxo e os tons pastel também s&o atribuidos as meninas (Paoletti, 2012), enquanto
as cores fortes (Clark, 2007) e mais escuras, como o vermelho, aos meninos (Little;
Hill, 2007).

Esses dados podem ser constatados pela analise feita por Silva (2018), que,
ao estudar alguns brinquedos, percebeu que os femininos geralmente sao rosa, com
tons claros e serenos, enquanto os masculinos costumam ter cores vibrantes e fortes.
Além da cor, a autora também analisou outros elementos, como os textos e as
imagens retratadas nas embalagens. Ela aponta que a figura da mulher aparece, em
sua maioria, retratada de maneira passiva e imovel (Figura 24), ao contrario da figura

masculina, mostrada em movimento, em acao (Figura 25). Em outras palavras, além
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de indicar para qual publico o item é voltado, as figuras também demonstram um
comportamento, polidez para as garotas e agilidade para os rapazes. Outro ponto
mencionado pela escritora € a maneira como as frases sdo apresentadas nas
embalagens. Em alguns casos, as palavras principais sdo flexionadas na forma

masculina da lingua, o que sugere que a marca fala mais com os meninos.

Figura 24 - Caixa de kit de blocos de montar Figura 25 - Caixa de kit de blocos de montar
da marca Lego, tema Princesas Disney. da marca Lego, Batman.

Fonte: Silva (2018). Fonte: Silva (2018).

Nascimento (2016) e Borges (2017) realizaram estudo semelhante e apontaram
para outros fatores. De acordo com Nascimento (2016), brinquedos femininos
possuem pecas em formato de coracdo, estrela ou flor, estes representam
romantismo, delicadeza e feminilidade. Ja os masculinos, possuem pecas
semelhantes a ferramentas e dispositivos tecnolégicos, e se aproximam mais da
realidade (Figura 26). Por outro lado, Borges (2017) cita que linhas retas e formatos
poligonais estdo mais presentes em objetos masculinos e significam agéo, energia e
forga, enquanto as linhas curvas e formatos orgéanicos estdo presentes em objetos

femininos, representando suavidade e passividade.
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Figura 26 - Laptop de menino e de menina.

Fonte: Nascimento (2016).

Além disso, Borges (2017) também salienta que as figuras femininas
apresentam um estilo de cabelo e roupas diferentes das figuras masculinas.
Geralmente, elas usam vestidos, tém a regido do busto mais protuberante, o que
indica a presenca de seios, estdo maquiadas e possuem cilios grandes (Figura 27).
No brinquedo LEGO, além dos elementos ja mencionados, a pintura frontal das figuras
apresenta espagos vazios nas laterais, o que acentua a cintura das bonecas (Borges,
2017) (Figura 28). Essas caracteristicas também demonstram o refor¢o de um padrao

estético que atende as expectativas que a sociedade espera em relagdo as mulheres.

Figura 27 - Conjunto Family, Playmobil. Figura 28 - Figuras femininas, LEGO.

Fonte: Fonte: Borges (2017).
https://www.playmobil.us/family/6530.html

As informagdes coletadas até o momento evidenciam a problematica de género
nos brinquedos, como ja explicado, embora os produtos ndo venham com um rétulo

explicito indicando seu publico, os elementos de design que fazem parte de sua
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Composic¢ao irdo passar a mensagem de segregacgao. Esses elementos repetem-se,
criando simbolos que marcam o imaginario das pessoas e sado transmitidos de
geracao em geracao, gerando significados relativos ao género. Entretanto, como visto
ao longo desta pesquisa, alguns fatores sado capazes de condicionar e alterar esses
significados, s&o eles: as mudangas socioculturais, a divisdo sexual do trabalho, as
relagdes sociais, 0 marketing, entre outros. Assim sendo, ndo se deve examinar o
objeto de maneira isolada, mas sim levando em conta os aspectos socioculturais que
o envolvem.

Quando se compreende as questdes de género, torna-se necessario uma
reflexdo sobre o papel do design em construir e desconstruir codigos. Afinal, “projetar
€ construir, reproduzir e articular significados e regulamentacdes sobre as relagdes de
género” (Duran; Flesler, 2021, p.10, tradugao nossa). Contudo, deve-se atentar para
a complexidade do assunto, porque a medida que se tenta romper com o0s
esteredtipos, acaba-se por criar outros. Sobre isso, Duran e Flesler (2021, p.9,

tradugao nossa) comentam:

Agora, se uma identidade n&o é fixa, cabe perguntar, como faz Rosi Braidotti,
"através de que tipo de interconexdes, desvios e linhas de fuga se pode
produzir conhecimento feminista sem estabelecer uma nova normatividade?"
(2000, p.71). Para o autor, a resposta esta em um “nomadismo ativo”, ou seja,
ter um senso de identidade que ndo se baseia no fixo, mas no contingente

(Duran; Flesler, 2021, p.9, tradug&o nossa).

As autoras propbéem uma abordagem mais flexivel na construgdo de
conhecimento feminista, usando a proposta de um “nomadismo ativo”, mencionada
pela filésofa Rosi Braidotti, que consiste em evitar categorias fixas e permanecer em
constante movimento. A partir do momento em que se estagna, vao sendo definidas
regras, e com a repeticdo dessas regras vai se criando normas. Elas explicam que
nao se deve apenas olhar para os atributos de género associados aos individuos, mas
para 0 que eles significam. Dessa forma, sera possivel tracar caminhos mais
dindmicos que ndo se baseiam na determinagdo, mas na acao continua. Por isso,
estudos como este devem ser realizados com frequéncia para acompanhar as
mudancas sociais e os movimentos humanos, constantemente desconstruindo para
nao cristalizar normativas. O design precisa se mover com a mesma velocidade e

intensidade com que a sociedade se modifica.
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2.4.1.1 E o neutro?

Estudos anteriores sobre a neutralidade de género demonstraram que, embora
alguns produtos sejam comercializados como “neutros em termos de género”, na
verdade, reforcam as caracteristicas dos grupos dominantes na sociedade. Colling
(2004) relata que durante muitos anos, a histoéria da mulher foi contada sob a
perspectiva dos homens. Isso contribuiu para que a narrativa masculina fosse
construida de forma universal e a das mulheres, a margem, de modo que esse
universalismo hierarquizou a diferenca entre os sexos, transformando-a em
desigualdade. A historiadora esclarece que o problema n&o esta na diferenga entre os
sujeitos, mas sim na forma como essas categorias s&o hierarquizadas, sendo a
subordinacao das caracteristicas femininas o que as torna discriminatorias.

Dessa forma, com a separagao e oposi¢ao entre os sexos, “0 homem adquire
o estatuto de neutro, é o ponto de partida, o modelo a partir do qual se separa o outro
e através do qual deve ser explicado” (Colling, 2004, p.26). Para Scott (2005), o
homem branco é reconhecido como figura singular, o individuo normativo, e quem nao
se assemelha a ele é considerado diferente. Portanto, “o que é hegembnico é
colocado no patamar de universal” (Borges, 2017, p.111), mas isso ocorre de forma
mascarada, uma vez que o masculino n&o € visto como marcado por género (Dias,
2016).

Do ponto de vista social, Scott (2005, p.16) define igualdade como meio para
“possuir um grau semelhante de uma qualidade ou atributo especificado ou implicito;
estar no mesmo nivel em termos de posigao, dignidade, poder, habilidade, realizag&o
ou exceléncia; ter os mesmos direitos ou privilégios”. Para muitos, buscar igualdade
significa tornar-se igual ao outro, sendo este outro o modelo masculino, o que detém
poder (Colling, 2004). A partir desse discurso, observa-se a “masculinizagdo da
mulher”, o apagamento do feminino, e assim o neutro & constituido como mais proximo
possivel do homem (Colling, 2004).

Esses aspectos podem ser vistos no campo do design de brinquedos. Ao
conversar com vendedoras em uma loja de brinquedos infantis, Borges (2017)
descobriu existir um “curso de arrumacao de brinquedos” fornecido aos funcionarios
e que determina a maneira como os brinquedos devem ser organizados, identificando

0 género como fator importante nessa disposicdo. A vendedora entrevistada por
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Borges afirmou que brinquedos considerados “unissex”® deveriam ficar na segéo dos
meninos, confirmando a percepgao de que a segao masculina é neutra. A
pesquisadora encontrou na segdo masculina diversos brinquedos que também tinham
as meninas como publico-alvo, mas o oposto nao foi observado. Tudo presente na
secao feminina havia sido indiscutivelmente projetado para elas. Dessa forma, a
autora evidencia mais uma vez a restricao de possibilidades para as meninas, uma
vez que muitos clientes ja se direcionam para a segao especifica do género da crianga
a qual procuram o brinquedo, deixando de ter contato com outras opgdes.

Segundo a Economista e Socidloga Schor (2009), no marketing contemporaneo
ha a propagacéao da ideia de que as criangas possuem um conjunto de necessidades
emocionais que devem ser supridas por meio da publicidade, uma delas trata-se da
diferenciacdao de género. Para muitos profissionais da area, meninos e meninas
preferem produtos diferentes e isso demanda estratégias segmentadas de marketing.
Sendo assim, foram criadas férmulas padronizadas que incluem preponderar papéis
e mensagens masculinas em anuncios dirigidos a meninos ou a ambos os sexos. Ou
seja, se trés criangas forem aparecer em uma propaganda, destas, duas precisam ser
meninos (Figura 29). A autora explica que a justificativa dada para o caso é de que
“garotos sao mais suscetiveis a identidade de género e mais sensiveis a tudo que
tenha um estilo feminino” (2009, p.40). Esse relato refor¢ga o entendimento de que a

neutralidade esta sempre associada ao uso de signos masculinos.

Figura 29 - Frame de propaganda da marca Sunny Brinquedos:
O mundo de Pokemon (2022).
: e

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=hBZSeZwORXxs

%5 O termo “unissex” é frequentemente empregado em lojas de departamento para descrever produtos
que sédo destinados a qualquer género. Dessa forma, esta pesquisa utilizara o termo quando o contexto
for lojas infantis.
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O mesmo € abordado por Dias (2016) que escreve que séo os signos femininos
gue ao serem adicionados a brinquedos ou roupas que irdo definir a sua segmentacgéao
por género, assim, todos os brinquedos podem ser definidos como masculinos, a ndo
ser que sejam de meninas. Portanto, os brinquedos sé se tornam femininos quando
marcados pelo género feminino. A autora exemplifica citando jogos de tabuleiro e
bicicletas, brinquedos tipicamente associados ao masculino, mas que quando
apresentam cor rosa ou tematica de princesa, passam a ser femininos. Isso induz que
meninas podem até gostar de coisas de meninos, mas jamais o contrario (Borges,
2017; Dias, 2016).

Schor (2009) aponta esse fator também como um problema de classe, uma vez
que, lojas de massa costumam organizar seus brinquedos a partir de um viés de
género e colocam aqueles tidos como “unissex” como mais sofisticados, percebe-se
que estes possuem, muitas vezes, material diferenciado, optando por madeira ao

invés de plastico, além de que enfatizam um valor educativo.

Figura 30 - Patrulha Canina, série de desenho infantil.

Fonte: https://www.pawpatrol.com/

Analisando o discurso de Schneider (2021) ao estudar a série de desenho
infantil Patrulha Canina®® (Figura 30), popular entre criangas de 4 a 6 anos, que conta
as aventuras de uma turma de filhotes caninos que participam de missdes para

proteger a sociedade, percebe-se a existéncia da problematica da neutralidade. Na

%6 Série canadense, originalmente intitulada de Paw Patrol. Transmitida em 160 paises e exibida no
Brasil pelos canais Nickelodeon, Nick Jr., SBT, TV Cultura e Netflix (Schneider, 2021).
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série ha duas personagens femininas, Skye e Everest (Figura 31 e 32), a primeira é
uma figura de aparéncia tipicamente feminina, com uniforme rosa, personalidade
doce, fisicamente menor, enquanto que Everest é descrita pela autora como sendo
um contraponto a Skye, pois é fisicamente maior, ndo é fragil e nem delicada, assume
posicao de lider independente e forte. Além disso, seu traje é lido como neutro, pois
apresenta as cores amarelo e verde. Entretanto, o que chama atencdo é que
Schneider diz que “Everest representa uma figura neutra, quase “masculina” (2021,
p.20), em momento anterior ela chega a afirmar que a personagem “tem postura mais
“‘masculina” (2021, p.15). Ou seja, embora a autora afirme que Everest apresenta
caracteristicas neutras, ela também afirma que estas estdo em oposicao a

feminilidade de Skye e se aproximam mais ao padrao masculino.

Figura 31 - Personagem Figura 32 - Personagem
Skye, Patrulha Canina. Everest, Patrulha Canina.

Fonte: https://www.pawpatrol.com/ Fonte: https://www.pawpatrol.com/

Portanto, a busca pela igualdade ndo esta ligada a sermos todos iguais, pois
isso seria apagar o feminino e entender o masculino como o unico modelo socialmente
aceito, mas sim, ao entendimento de que todos os individuos podem expressar suas
individualidades, sem que essas diferengas sejam vistas como inferiores. Como
escreve Colling (2004, p.36), “defender a igualdade como direito universal ndo deve
implicar que todos os individuos sejam iguais, porque o mundo perderia muito se visse

a diferenga apagar-se em proveito da igualdade homogeneizante”.



7

O papel do design nao € sobre reforgar estered6tipos ou apagar as diferengas a
partir de uma ideia falsa de neutralidade, mas é sobre pluralizar, aumentar opgdes,
misturar. Assim, todos se reconhecerao nos objetos que consomem. Do contrario, o
design continuara a aumentar os preconceitos e a propagar um ideal normativo que
reforga as hierarquias, colocando a figura masculina como um ideal a ser alcangado

€ nao como mais uma identidade.
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3 METODOLOGIA

Esta secdo descreve os procedimentos metodolégicos que foram aplicados,
contendo a caracterizacdo da pesquisa; a selecdo de produtos e participantes; os
métodos e técnicas e as ferramentas e instrumentos utilizados no levantamento e

analise de dados.

3.1 Caracterizagao da pesquisa

Quanto a natureza, esta pesquisa € basica, uma vez que visa produzir novos
conhecimentos cientificos, sem se preocupar com a aplicabilidade de seus resultados,
mas sim com a construgéo de teorias (Gil, 2008; Prodanov; De Freitas, 2013). Tem
carater exploratorio descritivo porque, além de pesquisa bibliografica para esclarecer
e delimitar o objeto de estudo, requer detalhar os fendmenos e estabelecer relagdes
entre variaveis (Gil, 2008). Quanto a sua abordagem, trata-se de pesquisa qualitativa,
pois busca compreender os significados de género que os sujeitos atribuem aos
brinquedos infantis, bem como interpretar e tirar conclusdes sobre os fatores que
condicionaram os resultados. Sendo os dados gerados, como define Creswell (2007),
informacgdes textuais e imagéticas, contribuindo para um melhor entendimento sobre

o tema. Assim, vai ao encontro do que Sampieri et al. (2013, p.376) descrevem:

[...] o foco da pesquisa qualitativa € compreender e aprofundar os fendmenos,
que sao explorados a partir da perspectiva dos participantes em um ambiente
natural e em relagcéo ao contexto. O enfoque qualitativo é selecionado quando
buscamos compreender a perspectiva dos participantes (individuos ou
grupos pequenos de pessoas que serao pesquisados) sobre os fenébmenos
que os rodeiam, aprofundar em suas experiéncias, pontos de vista, opinides
e significados, isto é, a forma como os participantes percebem subjetivamente
sua realidade (Sampieri et al., 2013, p.376).

O diagrama a seguir apresenta um resumo desta caracterizagéo (Figura 33):
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Figura 33 - Diagrama de caracterizagdo da pesquisa.

Quanto a e Quanto a Quanto aos - Quanto aos
natureza abordagem objetivos métodos
loratéri
Basica Qualitativa EEDOTALOnS Grupo focal

descritiva

Fonte: Elaborado pela autora.

Para obter os resultados do estudo em questao, foi utilizado o procedimento
técnico de grupo focal. Esse consiste no fomento de discussdes em grupo sobre um
tema especifico, gerando dados para a pesquisa a partir da interagao entre os sujeitos
(Barbour; Kitzinger, 1998). O método visa coletar informagdes junto aos pais para
identificar suas percepgdes sobre os significados de género presentes nos brinquedos
infantis. Antes disso, foi preciso selecionar e analisar os brinquedos infantis
disponiveis no mercado atualmente, com o intuito de utiliza-los na entrevista. Ja a
selecao dos participantes foi feita através de um questionario de triagem. No

fluxograma abaixo, é possivel observar todas as agdes tomadas (Figura 34).

Figura 34 - Fluxograma de agbes da pesquisa.

Selecdo dos brinquedos infantis
Geracdo de painéis
Aplicacdo de questionario de triagem
Selecdo dos participantes

Realizagao do Grupo Focal

Transcrigdo dos dados

Fonte: Elaborado pela autora.
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As técnicas utilizadas foram o questionario online para a selecédo dos
participantes; entrevista semiestruturada, registro de imagem (video) e gravagao de
voz para o grupo focal. Os instrumentos utilizados foram: computador com camera,

microfone, gravador de video e voz.

3.2 Selecgao dos brinquedos infantis

O objetivo desta etapa consistiu em encontrar brinquedos que pudessem
indicar o seu género no momento da compra. Para isso, foram selecionados 48
brinquedos, sendo 18 considerados “femininos”, 18 “masculinos” e 12 considerados
“‘unissex”. Eles foram escolhidos pelas suas finalidades e caracteristicas,

considerando a divisdo sexual do trabalho e os esteredtipos de género (Figura 35).

Figura 35 - Diagrama dos tipos e quantidades de brinquedos selecionados.

Brinquedos para jogos simbélicos (48)

Brinquedos de faz-de-conta (22)
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Fonte: Elaborado pela autora.

Brinquedos de papéis (26)

Os critérios iniciais para a escolha dos objetos foram os seguintes: (a) que
compreendessem a faixa etaria de 3 a 6 anos (segunda infancia); (b) que fossem
fabricados em plastico e (c) que se enquadrassem nos brinquedos simbdlicos de
papéis e brinquedos simbdlicos de faz-de-conta, do Sistema C.O.L. (ver segao
2.3.2.2). No que diz respeito ao critério (c), a escolha foi feita por serem categorias
que apresentam divisao de género conforme seus aspectos visuais e funcionais, além
de atender aos critérios anteriores. Assim, exclui os brinquedos para jogos de
exercicio (fora do escopo etario de pesquisa), os simbdlicos de representagdo (né&o
tém finalidade relacionada aos papéis sociais), os jogos de acoplagem (proporcionam
brincadeiras mais livres e trabalham mais o processo de construcdo, algumas
subcategorias fogem do escopo etario da pesquisa) e, por fim, os jogos de regra (mais

relacionados ao jogo e de uso coletivo, destinados a idades avangadas).
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Deste modo, selecionou-se trés lojas online como recorte para a busca do
corpo de pesquisa: RiHappy, Toy Mania e Bumerang Brinquedos (Figura 36). Séao
lojas varejistas que vendem diferentes marcas de brinquedos e aparecem nos
principais resultados em sites de busca ao pesquisar por “lojas de brinquedos infantis”.
Nao houve necessidade de consultar outros, uma vez que ocorreu repeticao dos
produtos ofertados, logo, as lojas ja mencionadas foram suficientes. A partir dai, a
pesquisa dos brinquedos se deu pelo uso de filtros de idade e género, além de ser

ordenada por relevancia e/ou pelos mais vendidos.

Figura 36 - Lojas varejistas de brinquedos infantis.

RIHAPRY Qs

Fonte: Elaborado pela autora.
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Todavia, o sistema de filtragem apresentou variagdes para cada site. Na loja
da Rihappy foi possivel utilizar todos os filtros de género e idade, sendo realizadas
duas pesquisas: uma pelos produtos mais relevantes e outra pelos mais vendidos. Em
ambos os casos, os resultados foram idénticos. O site da Rihappy foi o unico a
oferecer a opgao de pesquisa por brinquedos “unissex”. Na Toy Mania, foi possivel
utilizar os filtros de género (meninas/meninos) e idade, mas a ordenacdo por
relevancia e mais vendidos ofereceram resultados diferentes. Sendo assim, foram
considerados os dois critérios para a busca. A Bumerang Brinquedos nédo permitia a
utilizacdo de mais de um filtro simultaneamente, logo se optou por usar somente o
filtro de género (meninas/meninos). Ja as faixas etarias foram filtradas manualmente,
a medida que os objetos foram sendo escolhidos. Para ordenar a lista, selecionou-se
a opcao de mais vendidos, pois o site ndo oferece a opcao de relevancia.

Algumas ponderagdes foram realizadas durante a procura pelos brinquedos
nos sites citados anteriormente. A pesquisa por brinquedos femininos mostrou que a
maioria dos resultados estava relacionado a atividades domésticas, de maternidade,
de cuidado e de beleza. Precisava avancgar para ver outros contextos com mais
frequéncia, como veiculos e personagens de filmes e desenhos. Enquanto a pesquisa

por brinquedos masculinos, inicialmente, mostrou uma grande variedade de
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automdéveis, cenarios de acao e personagens de herois. Apesar da evidente diferenca
entre os dois casos, era mais provavel encontrar brinquedos com viés masculino nas
buscas para meninas do que o contrario. Como apontado por Silva (2020), devido ao
grande numero de produtos disponiveis nos sites de venda, os usuarios optam pelo
uso de filtros para facilitar a busca, obtendo resultados mais especificos. Esses fatores
revelam a capacidade de os meios de venda de persuadir no momento da compra.

Em contrapartida, como apenas um site oferece a opg¢ao de pesquisa por
brinquedos “unissex”, os resultados encontrados foram em menor numero quando
comparados com os outros. Foi notério que estdo mais concentrados em automaoveis,
bonecos e personagens de filmes/desenhos, o que requer uma pesquisa mais
aprofundada para descobrir outras funcionalidades.

Nas paginas seguintes serdo apresentados os quadros com os brinquedos
encontrados e posteriormente, uma breve observagao sobre suas caracteristicas. Os
produtos foram classificados pelo Sistema C.O.L. (ver se¢do 2.3.2.2) e pelo género.
As descricbes sobre cada brinquedo foram elaboradas a partir do detalhamento

disponibilizado pelos fabricantes.

Quadro 3 - Brinquedos simbdlicos de papéis (Sistema C.O.L.) — género feminino.

Brinquedo Descrigao
Caixa registradora Minnie com Acessérios - A crianga pode ter seu préprio negdcio e
Multikids administrar seu dinheiro. Possui balanga,

magquina de cartdo, bipador com luz,
% calculadora funcional e a gaveta com
_| B sistema abre/fecha. Acessorios: cartao
‘_'{4 de crédito, dinheiro (notas e moedas) e
itens de beleza para vender.

Idade indicada: +4 anos

Carrinho de Boneca Ninos — Cotiplas Para as criangas passearem com suas

bonecas bebés. O carrinho tem capota
\)‘\ / / regulavel, rodas livres e porta

acessorios.

Idade indicada: +3 anos




Boneca Little Mommy Meu Primeiro Abrago
Gatinho - Mattel

=) &
v r
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Boneca que representa uma crianga
recém-nascida. Possui barriga, bragos e
pernas macios, além de ter um cheiro
suave de bebé. Nao possui acessorios.

Idade indicada: +18 meses

Para simular atividades de culinaria e de
lavar louga. A cozinha tem uma bancada
com torneira e pia, um escorredor de
pratos, em fogdo com botao, uma coifa,
um forno que abre e fecha e um espacgo
para colocar o celular. Acessoérios:
pratos, panelas e talheres.

Idade indicada: +3 anos

Para incentivar brincadeiras que
envolvam cuidados e beleza. Possui
bancada de apoio, compartimento com
porta abre e fecha e espelho com
material refletivo. Acessorios: secador,
pente, prancha, escova e espelho
portatil.

Idade indicada: +3 anos

A crianga pode simular a preparagéo de
sucos. Possui manivela manual para
girar as laminas internas.

Idade indicada: +3 anos

Para simular atendimentos médicos.
Possui algas e travas traseiras que
possibilitam prender no corpo da crianga,
vem com adesivos e espago para colocar
foto e nome. Acessorios: estetoscopio,
termdémetro e seringa.

Idade indicada: +3 anos



Mini Ferro de Passar Roupas Home Love — Usual
brinquedos

e

Microfone Barbie Dreamtopia - Fun Divirta-se

™
ffm
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Ferro de passar roupas com valvula de
spray para borrifar agua igual ao ferro de
passar tradicional. Possui botao giratério
central. Nao possui acessorios.

Idade indicada: +3 anos

Microfone com plugue para celular. A
crianga pode cantar musicas originais ou
acompanhar seu artista preferido pelo
celular. Vem com pedestal e base que
piscam luzes, seu volume é ajustavel e
vem com diferentes melodias no clima de
Dreamtopia. Acompanha: microfone com
fio, base com caixa de som acoplada e
luzes, pedestal com luzes. Necessita de
3 pilhas AA.

Idade indicada: +3 anos

Carrinho de limpeza com rodas e alga
para empurrar. Acessorios: vassoura
com cabo plastico e cerdas de verdade,
esfregdo com cabo plastico e base em
microfibra absorvente, balde com cesto
que que remove o excesso de agua ao
pressionar a base do esfregao contra o
cesto, espanador com cerdas de
verdade, pa e suporte com saco de lixo.

Idade indicada: +3 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.
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Quadro 4 - Brinquedos simbdlicos de papéis (Sistema C.O.L.) — género masculino.

Brinquedo

Descrigao

Hot Wheels Monster Trucks Twisted Tredz Bone
Shaker - Mattel

Para simular corridas de agéo, com
obstaculos, colisbes e esmagamentos.

Idade indicada: +3 anos

Patrulha Canina Acampamento Fogareiro —
Candide

A crianga pode brincar com situacdes de
acampamento e aventura no escuro.
Tem luz de led para simular fogo e botao
que regula sua intensidade.

Idade indicada: +3 anos

Adequado para areas externas e de
lazer, como praia e piscina. Com
compartimento de 29 cm, permite brincar
de atirar agua. Para usé-lo, é necessario
encher o reservatorio com agua,
empurrar o gatilho para frente e, entéo,
puxar.

Idade indicada: +3 anos

Kit Furadeira Elétrica — Pica Pau

Parafusadeira que gira no sentido
horario com o acionamento de botéo.
Funciona com duas pilhas AA.
Acessorios: trés brocas e dois parafusos.

Idade indicada: +3 anos




Caminhao Bombeiro Mega City — BBR Toys
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Com a autobomba e reservatério no topo
do automovel, é sé enché-lo para que
possa disparar a agua. E movido por
rodas a fricgéo, ou seja, basta pressionar
0 carro em uma superficie e puxar ou
empurrar para que ele ande sozinho.
Emite sons de ré, sirene, buzina e motor,
além de acender luzes.

Idade indicada: +3 anos

Espada Power Rangers Sabre Vermelho — Hasbro

Com cores e efeitos sonoros inspirados
no programa Power Rangers para que as
criangas imitem agbes semelhantes aos
personagens. O som é acionado por
botéo.

Idade indicada: + 5 anos

Mini Mechanic - Tateti

Bancada de trabalho com ferramentas. A
brincadeira € montar e desmontar,
apertar e soltar parafusos. Acessorios:
um alicate, uma chave de fenda, uma
chave de boca, uma chave-inglesa, um
serrote, um martelo, duas formas planas,
quatro parafusos e quatro porcas.

Idade indicada: +3 anos

Kit para as criangas brincarem de ser
policiais. Possui um capacete com
elastico para prender, cassetete, 6culos,
faca de brinquedo, algema e granada.

Idade indicada: +3 anos

Para brincar de detetive e solucionar
mistérios. Possui lupa, lanterna, bindculo
e bussola. Acessorios: adesivos
decorativos.

Idade indicada: +3 anos




Kids Chef Sorvete Na Chapa - Multikids

. X
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Para fazer sorvete de verdade. Basta
adicionar agua e sal no reservatorio da
chapa e refrigerar por algumas horas.
Acessorios: um medidor, um socador,
uma faca, uma colher e uma pa.

Idade indicada: +3 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.

Quadro 5 - Brinquedos simbdlicos de papéis (Sistema C.O.L.) — unissex.

Brinquedo

Descrigao

Boneco Articulado Maria Clara e JP - Novabrink

Boneco do JP, Youtuber do canal infantil
“Maria Clara & JP”. Ele tem ténis,
bermuda e camiseta com as iniciais do
seu nome estampadas. Indicado para
estimular a imaginagao, tendo 28cm de
altura.

Idade indicada: +3 anos

Lang¢a-misseis do Zurg - Disney Pixar Lightyear -
Mattel

E um brinquedo de batalha, inspirado na
animagéo Lightyear da Disney e Pixar.
Permite que as criangas recriem agdes e
conflitos do filme, assumindo um papel
de personagem intimidador. Os trés
projéteis sdo carregados na parte de tras
do blaster e, em seguida, a mola é
utilizada para puxar a alga, resultando
num ataque triplo com projéteis que
disparam simultaneamente, alcangando
uma distancia de até 10 pés (3,05 m).
Contém 06 dardos.

Idade indicada: +4 anos

Pic Nic Mania - Maria Clara e JP - Elka

Simula a atividade de piquenique,
proporcionando interagao entre as
criangas, brincadeiras ao ar livre e
autonomia para se alimentar. Sao 16
itens, incluindo uma cesta, trés pratos,
trés garfos, trés facas, trés tagas e trés
cupcakes.

Idade indicada: +24 meses
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Micro-ondas Ocean - FanFun Um item de casinha que complementara
a brincadeira, tornando-a mais proxima
da realidade. Emite som e movimenta o
pratinho como se fosse um micro-ondas
de verdade. Acessérios: um cachorro-
quente, um croissant, um frango e um
hamburguer.

Idade indicada: +3 anos

Carro Utilitario Basico - Disney Pixar Lightyear - Caminhao inspirado no transporte de
Mattel Buzz e sua equipe. Tem rodas que se
movimentam e portas que abrem e
fecham. Articulado.

Idade indicada: +3 anos

Kit com todos os equipamentos

- Elka necessarios para um oftalmologista.
Possui maleta, maquina de exame,
Oculos, colirio, otoscopio e painel
optétipo. Ajuda a crianga a desenvolver
habilidades como a criatividade, empatia
e competéncias sociais. O verso da
embalagem contém um cracha, uma
ficha médica e uma receita de 6culos
para anotacdes, que podem ser cortadas
com auxilio de um adulto.

Idade indicada: +3 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.

Na selecao acima, para as meninas, as funcionalidades dos brinquedos séo
limitadas a limpeza, organizagao e cozinha, a atividades maternas e de autocuidado.
Surgiram trés profissdes, médica, caixa de supermercado e cantora (0 que também
pode ser entendido como um hobby). Quanto as cores, predominou o rosa, roxo e
branco. Em seguida, aparecem o azul e o verde em tons suaves, e também, o amarelo
e o preto, em menores quantidades. Vale ressaltar que o preto ocorre em referéncia
a cor da marca do produto. Os formatos sdo mais curvos e arredondados, podendo-
se notar a presenga de arabescos em alguns casos. Também contém formatos de

coracao, lago, estrela e flor. Observou-se que a superficie dos brinquedos era mais
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lisa, em um deles continha a textura visual de glitter. Além desses aspectos, ha
também personagens famosos de desenhos animados e filmes, como a Minnie, e um
classico dos brinquedos femininos, que é a boneca Barbie.

Nos brinquedos masculinos, os usos estdo mais relacionados a carros, guerra
e atividades de aventura. As profissdes ofertadas sao de policial, marceneiro, detetive
e chefe de cozinha. Apesar deste ultimo estar relacionado ao preparo de alimentos,
como o sorvete, a proposta do brinquedo é que a crianga se sinta chef, ou seja, esta
mais ligado a um trabalho externo do que ao lar. Sobre as cores, s&o mais diversas e
mais proximas das encontradas em objetos reais, sendo elas: vermelho, azul, verde,
preto, cinza, amarelo e laranja, enquanto o roxo aparece em menor quantidade. Os
formatos sdo angulares e representam figuras de caveiras e animais. Também
possuem desenhos que simulam chamas de fogo. Ja as texturas aparecem com mais
frequéncia, dando ao produto aparéncia mais realista. Neste caso, os personagens
referenciados sdo da Patrulha Canina e do Power Rangers.

Os brinquedos considerados “unissex” apresentaram caracteristicas mais
préximas as masculinas. Ao contrario dos outros, ndo se percebe a incidéncia de
formatos que representem simbolos infantis, apenas uma estrela na roupa de um
boneco. Além disso, é perceptivel que, quando o uso esta mais relacionado a papéis
considerados femininos, o0s aspectos visuais tendem a apresentar algumas
caracteristicas masculinas, ao passo que o oposto nao ocorre. Isso fica ainda mais
evidente quando constatamos que nao ha rosa em nenhum brinquedo, mas o azul
esta presente em praticamente todos.

Outro detalhe é que, em alguns momentos, o texto fornecido pelos sites se
dirige ao género, com frases como: “casinha dos sonhos das pequenas”, “a crianga
também pode brincar de imitar as receitinhas dos sites, igual a mamae!”, “as criangas
poderdo se tornar grandes médicas”, “estimulam a criatividade e a imaginagao dos
meninos durante suas brincadeiras!”, entre outras. O mesmo ocorre com o nome do
brinquedo: “Cozinha sonho de menina”. As embalagens também apresentam textos
que dizem respeito ao género, além de conter figuras femininas ilustradas quando os
brinquedos sao direcionados as meninas, e figuras masculinas ilustradas quando os
brinquedos sao direcionados aos meninos. No entanto, € interessante notar que, tanto

nos brinquedos para meninos quanto nos que sédo considerados neutros, quando a
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figura feminina aparece, ela sempre estd em minoria ou igualdade. Por exemplo, na

embalagem do Kit Detetive D.P.A. é possivel ver dois meninos € uma menina.

Quadro 6 - Brinquedos simbdlicos faz-de-conta — género feminino.

Brinquedo

Polly Pocket Conjunto de Brinquedo Boutique de

Moda - Mattel

Barbie Totally Hair Salao de Beleza - Mattel

iM\
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Jatinho de Aventuras da Barbie - Mattel

Descrigao

O cenario de uma loja de roupas, com
provador e mostruario. Inclui duas
bonecas Polly e 20 acessérios, como
roupas, bolsas e cabides.

Idade indicada: +4 anos

Salao da Barbie para fazer penteados!
Possui penteadeira, boneca com cabelo
que muda de cor e mais de 15
acessorios, como broches para cabelo,
escova e secador.

Idade indicada: +3 anos

Avidao com tampa que abre ao levanta-la,
espacgo para trés bonecas com assentos
ajustaveis, espago de armazenamento
para a mala. Mais de 15 acessorios: um
cachorro, uma boneca, uma bolsa para
cachorro, um 0sso, uma mala de viagem,
um sorvete, uma garrafa de agua, uma
lata de bebidas, duas bandejas de
comida, dois cobertores, um headset,
uma mascara de dormir, um carrinho de
comida com alga, duas mesas de
assento, um salgado, uma revista de
artes e uma etiqueta de cliente.

Idade indicada: +3 anos



Boneca Barbie Chelsea Profissoes Clinica Pet -
Mattel

5 Surprise Toy Mini Brands Loja De Brinquedos -
Xalingo

DTC
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Para brincar de veterinaria de animais de
estimacgao. A boneca Chelsea pode
examinar seus "pacientes" na mesa do
veterinario com seu estetoscopio e
verificar seu peso na balangca moével.
Inclui 18 acessorios, entre eles: uma
cama para animais de estimagéo, torre
para gatos, instrumentos médicos,
prancheta, um cone, frasco de bomba,
frasco de remédio, caixa para animais de
estimacgao, pratos de alimentagao,
petiscos para caes e lencol de curativo.

Idade indicada: +3 anos

Mini loja de brinquedos para construir e
completar. Acompanha 27 pegas, dentre
elas: prateleiras, geladeiras, caixas
registadoras, um pequeno carro.

Idade indicada: +3 anos

Ambiente de sala de aula com a Barbie
Professora de Artes. O cenario é
composto por: um cavalete com
prateleira para pintura, pincel, escada e
recipientes de tintas. O pincel pode ser
mergulhado na agua e depois pintar
sobre uma superficie em branco.

Idade indicada: +3 anos

Mini cozinha com forno e fogao,
armarios, mesa e bancos. O prato gira
no micro-ondas, e a tdbua de corte é
retratil. Acompanha dois bonecos
Shopkins e um livro de receitas.

Idade indicada: +5 anos



Boneca Barbie com Fogao Divertido Cozinhe com
Estilo
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Conjunto de assar com boneca Barbie.
Forno possui crondbmetro que apita e
porta funcional, o bolo inglés e os
cupcakes "ascendem" e os topos dos
cupcakes tém glacé que muda de cor.
Acessoérios: uma tigela e colher, uma
caixa de mistura para bolo, uma espatula
e uma luva de forno que se encaixa na
mao da boneca Barbie. Possui
tecnologia que permite usar conceitos de
codificagédo para cobrir cupcakes e
decorar bolos.

Idade indicada: +3 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.

Quadro 7 - Brinquedos simbdlicos faz-de-conta — género masculino.

Brinquedo

Descrigao

Jurassic World Caminhao Busca e Esmaga - Mattel

Playmobil: Unidade Tatica Com Bote — Sunny
Brinquedos

Carro off-road com funcionalidade de
destruicdo (cap6 amassavel), dinossauro
Atrociraptor com equipamento de
rastreamento e membros articulados,
além de acessoérios como armas.
Possibilidade de usar realidade
aumentada.

Idade indicada: +4 anos

Para brincadeiras que simulam
persegui¢cdes no mar. Possui canhdo
funcional e pode ser equipado com
ganchos ou dardos. Acompanha duas
figuras Playmobil e outros acessérios,
como boias e armas.

Idade indicada: +5 anos

Trailer Ferrari de corrida com tampa. O
veiculo em escala 1:43 possui reboque
de corrida com abertura da porta
traseira, rampa que se movimenta e
painel lateral com 6 acessorios.

Idade indicada: +3 anos




Kit Espacial Capsula e Astronauta - Toyng

Maleta Far West Acampamento Apache Cowboys -
Gulliver
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A Capsula Espacial tem como fungéo
aterrissar os astronautas nos planetas e
estagdes espaciais. Ao colocar o
astronauta dentro dela, as luzes se
acendem.

Idade indicada: +4 anos

Um classico do Velho Oeste.
Acompanha: dez indios do
acampamento, doze cowboys, cinco
cavalos, trés tendas, uma carroca, um
totem, uma canoa, e duas arvores.

Idade indicada: +3 anos

Lava-jato com alavanca para mover o
carro pela espiral giratéria. Na parte
superior, ha dois tanques de agua que
borrifam agua quente e gelada no
veiculo Color Shifters incluido para
mudar de cor. Bandejas de agua
capturam os pingos enquanto os carros
dirigem pelo resto do conjunto.

Idade indicada: +4 anos

Cenario de um aeroporto com avido e
carro realistas, com luzes e sons.

Idade indicada: +3 anos

A figura G.I. Joe Retro tem 9,5cm e
multiplos pontos de articulagdo. Ele
representa uma forca de operagdes
especiais qualificadas. Vem com
acessorios, como armas e um telescopio.

Idade indicada: +4 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.
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Quadro 8 - Brinquedos simbdlicos faz-de-conta — unissex.

Brinquedo

Descrigao

Conjunto Mini Figura e Carrinho Patrulha Canina -
Sunny

< Y& s
2 - & ®

..1!5
gl sy T1g

Mini big truck da turma da Patrulha
Canina. Vem com um personagem
surpresa: Rubble, Chase, Rocky, Skye,
Zuma ou Marshall. Para simular
situacdes de resgate, tal como ocorre no
desenho animado.

Idade indicada: +3 anos

Conjunto Hora de Dormir Peppa Pig - Hasbro

As criangas podem recriar cenas da série
televisiva ou criar novas histérias. Este
kit inclui uma figura da Peppa Pig de
pijamas e mais cinco acessorios: uma
cama, um guarda-roupa, um radio, uma
penteadeira e uma casa de bonecas.

Idade indicada: +3 anos

Triciclo Delivery de Pipoca Sylvanian Families -
Epoch

O conjunto contém a maméae ovelha
Barbara com uma roupa exclusiva, além
de um triciclo de pipoca, pirulitos,
muffins, copinhos, pazinha, expositor e
cestinhas. Ao girar a alga localizada
atras da maquina, a pipoca salta para
cima e para baixo. A barraca pode ser
removida para tornar-se um ftriciclo
comum, com um assento de bebé na
parte de tras.

Idade indicada: +3 anos

Boneco Ken Barbie Principe Loiro - Mattel

Boneco Ken do reino magico da Barbie
Dreamtopia. Cada boneco desta coleg¢ao
veste-se como a nobreza, usando tunica,
coroa e botas de montaria. Tem 30cm de
altura.

Idade indicada: +3 anos
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Boneca Articulada Caverna do Dragéo - Hasbro A boneca Sheila, personagem do
desenho Caverna do Dragao, tem 15 cm
de altura, é articulada e possui manto de
invisibilidade, capuz e um dado de 6
lados exclusivo.

Idade indicada: +4 anos

Frota de veiculos e personagens que
representam os principais meios de
transporte terrestre da histéria do Buzz
Lightyear. Cada veiculo tem, pelo
menos, uma figura para conduzir a
brincadeira. Os veiculos possuem rodas
rolantes, espago para passageiros e
cargas, além de detalhes auténticos. As
figuras tém articulagdes moéveis para
sentar nos assentos do motorista ou do
passageiro.

Idade indicada: +4 anos

Fonte: Elaborado pela autora baseado nos sites das lojas.

Nos quadros acima, a maioria dos brinquedos femininos séo da Barbie e da
Polly Pocket. Os personagens aparecem em lugares como cozinhas, lojas de roupas
e brinquedos, nos papéis de professora, pilota de avido, veterinaria e cabeleireira. Ha
o predominio de tons suaves, principalmente rosa, branco, azul e amarelo. Os
formatos retratam estrelas, unicérnios, coragdes, nuvens, borboletas e arco-iris. Nesta
categoria, dominaram as superficies lisas.

Para os meninos, as atividades de aventura e guerra prevaleceram novamente,
desta vez com soldados e animais selvagens. Além de astronautas, cowboys e
cacadores. Em alguns casos, sobressaem as cores mais sobrias como preto, azul,
cinza, vermelho e laranja. Em outros, ha combinagdes que tornam os brinquedos mais
coloridos. Os formatos possuem aspectos mais brutos e realistas. Suas superficies
apresentam relevos que reforcam as funcionalidades dos produtos.

Além disso, a existéncia de figuras de homens e mulheres nos brinquedos faz-
de-conta, provavelmente, indicam uma delimitagdo de género. Entretanto, nos

produtos destinados a ambos, € notéria uma ligacdo com filmes e desenhos
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animados, logo, ha a presenga mutua de personagens femininos e masculinos ja
conhecidos pelas criancas. Assim, suas caracteristicas estdo mais relacionadas as
histérias contadas na televisdo. Ao contrario dos brinquedos de papéis, aqui foi
possivel observar a presenca de elementos femininos, como a cor rosa, roxa, a textura
de brilhos e formatos de coracgao.

Sobre os textos encontrados nas descricdes dos fabricantes, percebe-se, mais
uma vez, o direcionamento de discurso para o género. Como por exemplo, “Chame
suas amigas...” e “Quando uma menina brinca com a Barbie, ela imagina tudo o que
pode se tornar!”. Por outro lado, os discursos masculinos costumam ser mais
enérgicos, como em “diversao radical’, “passeio radical’, “curvas perigosas”, entre
outros. Nos brinquedos considerados unissex nao foram encontradas frases que
direcionassem a um unico género.

As informacdes obtidas nesta secéo estdo concordantes com as apresentadas
por Borges (2017), Nascimento (2016), Silva (2015) e Suman (2018) em seus estudos.
Isso mostra que, mesmo anos depois, os esteredtipos ainda sédo reproduzidos nos

brinquedos quase da mesma maneira.

3.2.1 Geragao de painéis para a entrevista

A partir dos quadros elaborados na acao anterior, foram criados trés painéis
com seis brinquedos cada um. Os critérios para a escolha dos brinquedos foram os
seguintes: (a) que apresentassem maior incidéncia de atributos masculinos e
femininos, seja por reforcarem papéis sociais de género e/ou por terem suas
referéncias visuais estereotipadas (conforme o referencial teérico); (b) dentre os
brinquedos considerados “unissex”’, que apresentassem uma maior diversidade de
elementos visuais. Os painéis foram exibidos aos pais durante o grupo focal, a fim de
servir de apoio para obtengao de suas percepgdes.

A seguir eles podem ser observados na seguinte ordem: (1) painel contendo 6
brinquedos da categoria simbdlicos de papéis, sendo 3 considerados masculinos, 2
femininos e 1 unissex, utilizado para responder a quinta pergunta do Quadro 9 (Figura
37); (2) painel contendo 6 brinquedos da categoria simbdlicos faz-de-conta, sendo 2
considerados femininos, 2 considerados masculinos e 2 unissex, utilizado para
responder a sexta pergunta do Quadro 9 (Figura 38); (3) painel contendo 6 brinquedos,

tanto da categoria simbdlicos faz-de-conta, como da categoria simbdlicos de papéis,
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sendo 1 considerados feminino, 1 considerado masculino e 4 unissex, utilizado para

responder a sétima pergunta do Quadro 9 (Figura 39).

Figura 37 - Painel 1.

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 38 - Painel 2.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 39 - Painel 3.

Fonte: Elaborado pela autora.
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3.3 Grupo focal com os pais

Nesta etapa da pesquisa, foi aplicado o método de grupo focal online. Como
explicado por Abreu et al. (2009), o método € composto por entrevistas coletivas que
visam fomentar discussdes entre os participantes. Dessa forma, os envolvidos podem
expressar as suas opinides pela interagao, revelando pontos de concordancia e
discordancia, gerando dados relevantes para a pesquisa. Para os autores, essa
interagdo consegue incentivar os membros a se manifestarem a favor ou contra o
tema em questdo. Assim, o debate se torna mais amplo e pode render melhores dados
para o estudo.

Oliveira et al. (2022) apontam o grupo focal online como uma forma alternativa
ao grupo focal tradicional, que pode ser realizado por texto, video ou audio, em tempo
real ou ndo. Portanto, para esta pesquisa foi utilizado o método online, por meio da
plataforma do Google Meet. A escolha deu-se pelo motivo de ser uma ferramenta
gratuita, de facil manuseio e acesso e por permitir gravagao de tela, possibilitando
rever e fazer anotagdes posteriormente. Além disso, permite coletar dados em um
curto espaco de tempo (Abreu et al., 2009), o que contribui para a finalizagdo do
projeto em tempo habil.

Era preciso que um moderador estivesse presente para conduzir a discusséo,
de modo a facilitar a integragdo do grupo e manter o foco no tema proposto (Kind,
2004, apud Oliveira et al., 2022). Aqui, a moderadora foi a pesquisadora, que se
mostrou isenta e flexivel para assegurar um bom andamento da entrevista.

Para esta pesquisa, realizou-se 01 grupo focal cujo propdsito foi responder aos
objetivos especificos de “avaliar as percepgdes e interpretagdes dos pais em relagéo
a forma como os brinquedos infantis significam género, explorando suas opinides
sobre os estereodtipos presentes nos brinquedos” e “entender os principais fatores
condicionantes dos significados de género dos brinquedos infantis, segundo os pais”.
A discusséao deve, conforme Mazza et al. (2009), estar focada em responder topicos
especificos e diretos. Para isso, Bordini e Sperb (2011) defendem que € necessario
elaborar um roteiro de questbes para ser discutido pelos participantes. Essas
questdes sao qualitativas e abrangentes para favorecer a discussédo e alcangar o
objetivo da pesquisa (Meier; Kudlowiez, 2003, apud Aschidamini; Saupe, 2004). O

quadro a seguir apresenta as questdes norteadoras (Quadro 9):
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Quadro 9 - Questdes norteadoras e resultados esperados.

Questdes norteadoras Resultados esperados

1 Vocé ja notou que os brinquedos infantis tém Identificar as diferengas que os pais
uma divisao de género? Se sim, o que vocé observam entre os brinquedos femininos e
percebe de diferente entre os brinquedos masculinos, bem como seus efeitos.

femininos e os masculinos? Que significados
eles te transmitem?

2 Como vocé lida com essa divisdo quando Entender como os pais abordam a questao
escolhe brinquedos para os seus filhos? Vocé da divisdo de género ao escolher brinquedos
consome ou nao? Que fatores influenciam sua para seus filhos, se eles desafiam ou nao as

decisao? expectativas tradicionais de género.
3  E como vocé lida com essa situagdo ao Identificar se os pais tém atitudes distintas
escolher brinquedos para outras criangas? ao comprar brinquedos para outras criangas

e 0 que pode causar essa diferenca.

4 Vocé ja se recusou a comprar um brinquedo Identificar quais brinquedos sao rejeitados e
por ele ser destinado ao género oposto do seu  os fatores que influenciam a recusa por parte
filho? Se sim, compartilhe qual brinquedo e dos pais.

explique o motivo de sua decisdo.

5 Ao observar este painel, vocé identifica algum  Perceber o género atribuido aos brinquedos
brinquedo como sendo masculino? Se sim, e 0s elementos que séo percebidos por eles
quais? Que fatores te fizeram percebé-los como masculinos.
como masculinos? Quais as mensagens que
esses fatores transmitem para vocé?

6 Ao observar este painel, vocé identifica algum  Perceber o género atribuido aos brinquedos
brinquedo como sendo feminino? Se sim, e os elementos que sao percebidos por eles
quais? Que fatores te fizeram percebé-los como femininos.
como femininos? Quais as mensagens que
esses fatores transmitem para vocé?

7 Ao observar este painel, vocé identifica algum  Perceber o género atribuido aos brinquedos
brinquedo como sendo para ambos 0s sexos? e os elementos que sdo percebidos por eles
Se sim, quais? Que fatores te fizeram como neutros.
percebé-los assim? Quais as mensagens que
esses fatores transmitem para vocé?

8 Diante de tudo o que foi discutido, qual € a sua Descobrir as opinides dos entrevistados e
opiniao sobre a existéncia de brinquedos explorar a diversidade de perspectivas em
especificos para meninas e meninos? Vocé relacdo a esse tema.
acredita que isso é positivo, negativo ou
irrelevante? Por qué?

9 Para finalizar, vocé atribuiria essas suas Identificar possiveis experiéncias vividas
percepgoes a alguma experiéncia que pelos pais que possam afetar a sua
vivenciou na infancia? Fale um pouco sobre. percepgao atual sobre género.

Fonte: Elaborado pela autora.



100

Para responder as perguntas 5, 6 e 7 foram exibidos aos participantes os
painéis descritos na sec¢ao 3.2.1. O roteiro completo com os painéis encontra-se nos

apéndices na pagina 1809.

3.3.1 Perfil dos participantes

De acordo com Bordini e Sperb (2011, p.439), para a realizagdo de um grupo
focal, “a selecao dos participantes precisa reunir pessoas que tenham em comum
algum aspecto determinado”. Dessa forma, um dos critérios de selegao utilizados
foram pais com filhos de 3 a 6 anos. Permitindo, assim, semelhanga com relagao a
rotina das criangas e os brinquedos que elas utilizam, o que os ajudara a contribuir
com o tema. Também se considerou a problematica da pesquisa. Portanto, foi
necessario encontrar participantes que consumissem brinquedos infantis, mas que
tivessem opinides diferentes quanto a considerar o género um aspecto relevante de
compra. Como aponta Barbour e Kitzinger (1998), diante de uma opinido contraria, o
participante podera se sentir encorajado a defender seu ponto de vista. Assim, trara
ao debate discussbdes mais amplas. Uma vez que se trata de um estudo de fenbmenos
sociais complexos, o grupo focal ndo deve ser enviesado e precisa ser composto por
individuos de diferentes origens, perspectivas e experiéncias (Powell; Single, 1996).

Considerando que a pesquisa se concentra e é desenvolvida no Brasil, os
participantes selecionados também foram brasileiros, com o intuito de tornar as
discussbes mais faceis, pois todos se comunicam na mesma lingua.

Para selecionar essa amostra, foi utilizado um questionario de triagem. Assim,
foi possivel escolher individuos que estivessem de acordo com o perfil pré-
determinado. O primeiro bloco do questionario apresentou o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido — TCLE, para que o participante desse o seu consentimento para
o uso das informagdes fornecidas. No segundo bloco, foram feitas perguntas para
coletar dados sociodemograficos dos participantes, enquanto no terceiro bloco, os
questionamentos concentraram-se na relacdo com os brinquedos infantis. O conteudo
foi criado na plataforma do Google Forms e o link foi disponibilizado e divulgado de
forma virtual. Neste documento, o formulario se encontra nos apéndices na pagina
198.

Foram convidadas onze pessoas por e-mail e telefone, com todas as

informacdes necessarias, horario e link para o Google Meet. No dia estabelecido para
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a realizacdo do encontro, cinco pessoas compareceram, sendo trés homens e duas
mulheres, com idades entre 25 e 44 anos. Todos se identificaram como brancos,
cisgéneros e heterossexuais. Apesar de o convite ter sido estendido a individuos de
diversas racgas, identidades de género e orientagbes sexuais, lamentavelmente,
nenhum deles compareceu. Dentre os presentes, quatro relataram estar em
relacionamentos heteroafetivos, enquanto uma mencionou ser mae divorciada.
Quanto a escolaridade, um dos participantes completou o ensino superior, enquanto
os demais possuem pos-graduagao. As rendas familiares variaram de menos de dois
salarios minimos a mais de dez, revelando uma disparidade significativa de classes
sociais.

O perfil completo dos participantes pode ser conferido nos apéndices na pagina
179 deste documento. A fim de manter a identidade sob sigilo, os seus nomes foram
substituidos por cédigos compostos pela letra ‘P’, seguida de numeros que variam de

1 a 5. Abaixo esta um resumo dos perfis (Quadro 10):

Quadro 10 - Resumo de perfil dos participantes do grupo focal.

Participante Idade do filho(a) Género do filho(a)
P1 25-34 Homem 4 anos Menino
P2 35-44 Homem 5 anos Menino
P3 35-44 Mulher 5 anos Menino
P4 35-44 Homem 5 anos Menina
P5 25-34 Mulher 4 anos Menino

Fonte: Elaborado pela autora a partir das respostas coletadas no questionario de triagem.

3.4 Apresentacgao e andlise dos dados

Apods a realizagdo do grupo focal, as falas dos participantes foram transcritas
através da ferramenta PinPoint Google e, em seguida, os arquivos gerados foram
revisados pela pesquisadora (ver apéndices na pagina 192). Os dados coletados
foram analisados sob a perspectiva de que sdo dados qualitativos. Debus (1997, apud
Aschidamini; Saupe, 2004) salienta que ndo se deve tomar os comentarios dos

participantes de forma literal, mas sim analisar os seus significados. Ou seja, como
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sdo informagdes subjetivas, cabe ao pesquisador analisa-las de uma forma mais
ampla para ter um melhor entendimento dos resultados.

Dessa maneira, foi escolhido o método de Analise de Conteudo. Ele “se
destina a classificar e categorizar qualquer tipo de conteudo, reduzindo suas
caracteristicas a elementos-chave, de modo com que sejam comparaveis a uma série
de outros elementos” (Carlomagno; Rocha, 2016, 175). Janis (1982 [1942] apud
Carlomagno; Rocha, 2016) complementa que o método classifica os sinais que
aparecem no material de acordo com categorias adequadas.

Assim, optou-se por seguir o processo sistematico de Bardin (2016), que
obedece as etapas de: (1) Pré-anadlise; (2) Exploracao do material e (3) Tratamento
dos resultados, inferéncia e interpretacdo. Segundo a autora, a pré-analise consiste
na fase de organizagdo. Apos a transcricdo do grupo focal, o material foi submetido
ao que Bardin (2016) denomina de “leitura flutuante”, sendo realizadas diversas
leituras para conhecer o texto de forma mais profunda e para que surgissem
impressdes, emocgdes e orientagdes a seu respeito.

Bardin (2016) sugere, entdo, que sejam formulados hipoteses e objetivos,
sendo a hipétese uma suposicao temporaria que orienta a pesquisa, com a intengcao
de verificar sua validade com base nas evidéncias obtidas ao longo da analise; e o
objetivo é a finalidade geral que o pesquisador se propde a alcangar ao realizar a
pesquisa, estando inserido em um contexto tedrico e/ou pratico. Portanto, as
hipoteses e objetivos desta analise estdo centrados na questdo de pesquisa e nos
objetivos ja estabelecidos no inicio deste documento, sintetizados no quadro abaixo

(Quadro 11). Eles foram usados para orientar a busca pelos resultados.

Quadro 11 - Hipotese e objetivo norteadores da analise.

Questao de pesquisa Hipotese Objetivo
De que forma os brinquedos Os brinquedos infantis Entender os principais fatores
infantis expressam significados expressam significados de condicionantes dos
de género para os pais? género a partir de seus significados de género dos
aspectos fisicos, simbdlicos e brinquedos infantis.
culturais.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Neste momento, foi decidido, a partir dos objetivos tragados, que os resultados
seriam organizados em dois grupos, sendo o primeiro dedicado a analise dos fatores
que expressam significados de género nos brinquedos infantis, e o segundo, a analise
do género atribuido aos brinquedos infantis contidos nos painéis elaborados, rever
secao 3.2.1, e apresentados aos pais durante o grupo focal.

Apds concluir a etapa de pré-analise, prosseguiu-se com a elaboragao dos
codigos e categorias correspondentes a etapa de exploragcao do material (Bardin,

2016). A codificagao trata-se de uma:

[...] transformacao - efetuada segundo regras precisas - dos dados brutos do
texto, transformacgéo esta que, por recorte, agregagéo e enumeragao, permite
atingir uma representacédo do conteudo ou da sua expressao; suscetivel de
esclarecer o analista acerca das caracteristicas do texto, que podem servir
de indices [...] (Bardin, 2016, p.133).

Para isso, € necessario definir as unidades de registro e de contexto. Sendo
elas um segmento de conteudo identificado durante a codificacdo, & reconhecida
como portadora de significado e €& considerada a unidade basica para a analise
(Bardin, 2016). Nesta pesquisa, utilizou-se as unidades de registro de natureza
tematica. Para Franco (2005), o tema é uma declaracdo sobre um determinado
assunto, podendo ser uma sentenga ou um conjunto delas. Assim, durante a leitura
da transcrigéo, foram detectados trechos que correspondiam aos objetivos buscados.
Esses foram codificados com nomes que os identificassem, servindo de indices, que,
de acordo com Bardin (2016, p.130) “pode[m] ser a mencgao explicita de um tema
numa mensagem”.

Ao longo da estruturagdo dos dados, foram definidos os indicadores. Esses
correspondem a frequéncia com que o tema foi abordado no discurso (Franco, 2005).
Para o primeiro grupo de analise, os indicadores foram o numero de vezes em que o
indice/codigo foi mencionado durante todo o grupo focal, partindo do pressuposto
apresentado por Franco (2005) de que o tema se torna mais relevante quanto mais é
repetido. No segundo grupo, os indicadores mostraram quantos participantes
mencionaram o codigo nas suas respostas.

Posteriormente, os cdédigos que possuiam caracteristicas em comum foram
agrupados em categorias, que receberam nomes condizentes com esses elementos.

Para a categorizacado foram seguidos os passos propostos por Carlomagno e Rocha



104

(2016): (a) Devem existir regras claras de inclusao e exclusdo nas categorias; (b) As
categorias precisam ser mutuamente excludentes; (c) As categorias nao podem ser
muito amplas, sendo seu conteudo homogéneo entre si; (d) As categorias devem
contemplar todos conteudos possiveis e “outro” precisa ser residual; (e) A
classificagado deve ser objetiva, ndo passivel de ser codificada de forma diferente a
depender a interpretacdo do analista.

De acordo com Franco (2005), as categorias podem ser definidas a priori
quando o pesquisador ja tem em mente o que busca como resposta. Essa técnica foi
usada para a analise do segundo grupo, pois o intuito era categorizar os brinquedos
em “masculinos”, “femininos” e “neutros”. As categorias também podem emergir do
discurso, sendo criadas a medida que surgem nas falas, para, posteriormente, serem
interpretadas de acordo com as teorias ja estudadas (Franco, 2005). Essa forma foi
usada na analise do primeiro grupo, uma vez que nao era possivel prever com
exatidao as impressdes dos pais.

ApOs estabelecer as categorias do primeiro grupo, foram identificados tépicos
em comum que foram utilizados para aprofundar a compreensao dos resultados, tais
como Aspectos do design, Experiéncia social, Industria Cultural e Marketing.

Por ultimo, houve o tratamento, a inferéncia e a interpretagcdao dos
resultados. Os resultados brutos sdo processados de forma a torna-los significativos
e validos. Isso implica na transformacéo dos dados em informagdes "falantes", ou seja,
que possuam relevancia e significado no contexto da pesquisa (Bardin, 2016). A
proxima secao apresentara tabelas e graficos que condensam e destacam as
informacdes obtidas, bem como inferéncias e interpretagdes que mostram relagao

com o conteudo estudado e novas descobertas.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secao sdo apresentados e discutidos os resultados levantados na fase
do grupo focal. Sendo divididos em dois grupos de analise:
a) Os fatores que expressam significados de género nos brinquedos infantis;

b) O género atribuido aos brinquedos infantis apresentados.

4.1 Anadlise dos fatores que expressam significados de género nos

brinquedos infantis

Durante o grupo focal, os participantes responderam nove perguntas que
estimularam o debate sobre suas percep¢des acerca do consumo de brinquedos
infantis e seus vieses de género.

Para analisar o conteudo da transcricdo, foram observadas as unidades de
registro e contexto que apontavam os motivos pelos quais os pais reconhecem o
género dos brinquedos. Apos codificagao, os cédigos foram agrupados em categorias
que refletem as areas de maior influéncia sobre tais percepgdes. Portanto, esta
analise divide-se em quatro partes: a) Aspectos do design; b) Experiéncia social; c)
Industria Cultural e d) Marketing. Nos quadros elaborados, o “n” corresponde aos
indicadores, sendo o numero de vezes que o cédigo e a categoria foram mencionados
durante a entrevista. Foram considerados os trechos mais relevantes a serem
destacados. E importante salientar que um mesmo trecho pode apresentar mais de
um indice. Além disso, é notério que eles incidem uns sobre os outros, sendo assim,
as analises consideram esse fendmeno, mas os separam para uma melhor

compreensao de cada um.

4.1.1 Aspectos do design

Durante esta pesquisa, foi discutida a importancia do design na construgéo dos
significados de género dos brinquedos infantis. Ao incentivar os pais a expressarem
suas percepgdes, observou-se que alguns elementos se destacaram, sendo
categorizados em “caracteristicas visuais” (n= 47) e “funcionalidade” (n= 34). E
perceptivel que os aspectos de design foram mais mencionados (n= 81), uma vez que

esta pesquisa foca no artefato e, durante a entrevista, os participantes foram expostos
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a imagens de brinquedos, o que permitiu uma fala maior sobre o tema. Entretanto,
mesmo quando a conversa se estendeu para outras areas, essas categorias
apareceram.

Conforme pode ser visto no quadro 12, houve um destaque para o codigo “cor”
(n=38), da categoria “caracteristicas visuais” (n=47). A relevancia atribuida a cor como
um fator distintivo € um reflexo da sua influéncia na percepgéo de género. Dondis®’
(2003, p.64) escreve que a cor “é uma das mais penetrantes experiéncias visuais que
temos em comum”. Ela acrescenta que “conhecemos a cor em termos de uma vasta
categoria de significado simbdlico”. Portanto, a recorréncia frequente ao cédigo pelos
participantes esta relacionada a sua poténcia visual e ao repertério de significado
simbdlico que oferece. Os participantes, em geral, admitem que o género dos
brinquedos é determinado, principalmente, pelas cores, como demonstra a fala de P2:
“percebo essa diferenga muito clara, né? Principalmente nas cores”; e de P3: “a gente

acaba percebendo isso [a setorizagdo dos brinquedos] pelas cores, né?”.

Quadro 12 - Categorias dos Aspectos do design.

Categoria Codigo Trechos

LSidEeei Caracteristicas  Cor “A gente ainda encontrou coisas que néo

DO DESIGN RYSVES (n= 38) sao so cor-de-rosa em cozinha, tem uma

(n= 47) frigideira que vem os legumes, umas
coisas de plastico dentro da frigideira...”
(P1).

“[...] percebo essa diferenga muito clara,
né? Principalmente nas cores” (P2).

“[...] realmente € uma coisa que é bem
setorizado os produtos, né? Bem género
feminino e masculino, e a gente acaba
percebendo isso pelas cores, né?” (P3).

“[...] é dificil encontrar produtos de
cozinha que n&o sejam rosa, lilas [...]”
(P3).

“[...] enquanto crianga seria bom pela
experiéncia nao ter género, para a
crianga experimentar de tudo, nao ter a
cor especifica de cada brinquedo, mas
acaba que tem...” (P3).

5 Desenhista, foi professora da Escola de Comunicagdo Publica da Universidade de Boston.



Funcionalidade
(n=34)

Forma
(n=3)

Aparéncia da figura
(n=3)

Textura
(n=2)

Acabamento

(n=1)

Tipo de brincadeira
(n=34)
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“A casinha muito delicadinha, muito
calminha, eu associo ao género feminino”
(P5).

“[...] o arranjo dele é assim uma forma
muito curva com delicadeza” (P5).

“[...] muito masculino, pela funcionalidade
e pela robustez” (P5).

“[...] @a minha afilhada falou ‘Esse aqui é
menina, porque tem cilios, o outro ndo
tem cilios’, ela fazia essa distingao assim”
(P1).

“[...] se tirar a roupa dessa boneca fica
quase neutra, mas do jeito que ela ta aqui
€ bem feminina” (P5).

“[...] pelas roupas, vai como sendo mais
feminino, né?” (P5).

“[...] a textura dos tecidos da roupa dele,
acaba sendo um boneco para as meninas
terem junto das bonecas delas” (P1).

“[...] a gente ja procura coisas que tenham
glitter, que seja rosa, que brilha bastante,
quanto mais brilho tiver em qualquer
brinquedo, plastico com glitter ali junto,
ela vai adorar” (P1).

“Apesar do primeiro ser um boneco, a
gente vé pelas cores e material, como
alguém comentou, o tecido acetinado e
as cores do universo feminino mesmo, de
princesa” (P3).

“[...] sempre quando vai para essa parte
dos brinquedos mais educativos, eles vao
sempre para essa parte de nao ter um
género muito definido e ai acaba que as
coisas sdo mais flteis quando vai para o
rosa e para o brilho, é mais dificil
encontrar alguma coisa com um viés
educativo, mas que tenha essa estética
princesa e brilhos” (P1).

“Geralmente, os bonecos dessa faixa
etaria de bebé, formatos de bebés,
sempre sao muito associados para
meninas [...]" (P1).

“Carrinhos sempre voltados para os
meninos, arminhas, né? E as coisas que
sa0 mais como essa brincadeira de
cozinha, alguma outra brincadeira que
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possa estourar a criatividade da crianga
acaba que fica bem para o publico
feminino mesmo” (P3).

“[...] o meu mais velho, na época que ele
tinha quatro/cinco anos ele gostava muito
de LEGO, sempre teve as fases, fase de
Nerf, aquelas pistolinhas de dardo, fase
de LEGO, fase de carrinhos Hot Wheels
com as pistas [...]" (P4).

“Massinha de modelar é uma paz para
qualquer mae que vai para o
restaurante... E entdo sem género, né? A
gente nao vai categorizar que massinha
de modelar é de um ou de outro” (P5).

Fonte: Elaborado pela autora.

Outro ponto que chamou atencéo foi que todos os participantes citaram o rosa
como cor determinante para identificar um brinquedo como feminino. Em
contrapartida, o azul ndo recebeu mencao equivalente a esse contexto. O padrao
observado esta alinhado a perspectiva de Dias (2016) de que caracteristicas
consideradas masculinas s&o raramente percebidas como marcadores de género.
Essa consisténcia no reconhecimento da cor rosa como sinalizador de género
feminino destaca seu impacto nessa segregacao.

A cor também foi apontada como um elemento definidor de compra. Para P1 e
P3, ha dificuldade em encontrar brinquedos de cozinha que n&o sejam rosa ou lilas,
cores associadas ao feminino, o que indica que os participantes buscam outras
opcodes, mas nem sempre encontram. No decorrer das discussdes, P3 demonstra o
seu desejo de que nao houvesse divisdes de género baseadas na cor, porque isso
limita a experiéncia das criangas.

O cddigo “forma” (n= 3) foi mencionado apenas por P5. Como dito
anteriormente, a forma refere-se ao conjunto total dos elementos visuais de um
produto. Wong®® (1998) destaca a tendéncia comum de confundir forma com formato,
esclarecendo que o formato é apenas aspecto da forma e uma forma pode apresentar
multiplos formatos. Segundo o autor, ao girar a forma, outros formatos sdo revelados,
uma vez que o observador percebe aspectos distintos a partir de diferentes angulos.

Dondis (2003) complementa, indicando que o quadrado, o tridngulo e o circulo

%8 Pintor, critico, pedagogo e escritor.
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constituem formas basicas, sendo que a combinagdo destes da origem as demais
formas fisicas encontrados na natureza e na imaginagdao humana. Dondis (2003)
explica ainda que cada forma carrega significados que podem ser atribuidos por
associagoes, vinculagdes arbitrarias e pelas percepgdes psicologicas e fisiologias do
usuario. Por exemplo, por convengdo, o tridngulo pode transmitir agdo, conflito e
tenséo.

Com base nas pesquisas de Dondis (2003) e Ferreira (2014), Silveira (2022)
menciona o ponto, a linha e o plano como elementos fundamentais para a criagdo de
uma forma. Ela esclarece que a integragdo desses elementos proporcionara volume,
resultando no surgimento de caracteristicas adicionais, tais como dimensao, textura,
cor, diregao, escala, movimento, entre outros. A composi¢cao e disposicao desses
elementos no produto conferem-lhe qualidades especificas.

Os comentarios realizados por P5 estavam relacionados aos brinquedos dos
painéis, os quais foram representados por fotografias, limitando assim a perspectiva
dos participantes a um unico angulo. Diante disso, a participante destaca que o arranjo
de um dos brinquedos exibe uma “forma muito curva com delicadeza”. Além de
descrever essa forma como curva, ela a associa a qualidade de delicadeza,
caracterizando-a como feminina. Por outro lado, ao observar outro objeto, ela o
classifica como masculino devido a sua robustez, um significado também evocado
pela sua forma.

Dentro da mesma categoria de “caracteristicas visuais” (n= 47) outros
elementos aparecem, como “aparéncia da figura” (n= 3), “textura” (n= 2) e
“acabamento” (n= 1). A “aparéncia da figura” (n= 3) trata-se de atributos presentes
nos personagens e bonecos, como roupas, maquiagens, formato do corpo, entre
outros. Conforme relatado por P1, sua sobrinha distingue a personagem feminina do
desenho Patrulha Canina pelos cilios, ja que todos sdo semelhantes por serem
cachorros. Em duas ocasides, P5 comenta sobre a roupa dos bonecos, considerando-
as como elementos que tornam os brinquedos destinados as meninas.

Quanto a “textura” (n=2), Wong (1998, p.119) a define como “as caracteristicas
da superficie de um formato. [...] as quais podem ser descritas como suave ou aspera,
lisa ou decorada, fosca ou polida, macia ou dura”. A textura pode se manifestar no
tratamento liso, poroso, brilhante ou fosco, sobre uma superficie que reflete a luz de

maneiras diferentes, permitindo a diferenciagcdo dos materiais (Silveira, 2022). Desse
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modo, ela pode ser apreciada e reconhecida tanto pelo tato quanto pela visao, ou,
ainda por meio de uma combinagédo de ambos (Dondis, 2003).

Nessa condi¢cdo, ao comprar brinquedos para sua afilhada, P1 procura por
produtos que possuam glitter e brilhem bastante. Outro ponto levantado pelo
participante € a textura do tecido da roupa do boneco Ken, que o caracteriza como
proprio para as meninas. P3 compartilha da mesma opinido e vai além ao citar que
isso ocorre devido ao tecido ser acetinado. A caracteristica acetinada € um tipo de
“acabamento” (n= 1) no qual o tecido passa por um processo chamado acetinagéo ou
calandragem, dando-lhe um brilho especial semelhante ao do cetim de seda
(Rubertelli, 2015).

Mais uma vez, nota-se a apreensdo dessas caracteristicas a partir de
marcadores femininos de género. Em nenhum outro momento, foram mencionadas
texturas ou atributos das figuras sob o ponto de vista masculino.

Na categoria “funcionalidade” (n= 34), foi identificado o cddigo “tipo de
brincadeira” (n= 34), que se refere as fungbes praticas dos brinquedos. Os pais
também fizeram uma diferenciagdo de género com base nas atividades oferecidas
pelos produtos. Durante a conversa, foram associados aos meninos brinquedos como
carrinhos, armas, bola de futebol, espada, ferramentas, caminhdo, Comandos em
Acao, LEGO, Nerfe Hot Wheels. Ja para as meninas, mencionaram-se brinquedos de
casinha, cozinha, xicara de cha, maquiagem, bonecas, bebés e brincadeiras de pular
corda.

Os brinquedos mais considerados neutros foram os educativos e os de
massinha. Estes situam-se fora do escopo daqueles que reproduzem a divisdo sexual
do trabalho. P1 relata que ndo encontra brinquedos educativos com estética feminina
e acha que brinquedos de cor rosa e com brilhos tendem a ser mais futeis. Para a P5,
nao faz sentido categorizar a massinha de modelar pelo género.

Nota-se que as duas categorias encontradas atuam em conjunto para
comunicar os significados de género. Em determinados momentos, as caracteristicas
visuais foram capazes de modificar o género associado a uma fungdo. Como, por
exemplo, na fala: “apesar do primeiro ser um boneco, a gente vé pelas cores e
material, [...], o tecido acetinado e as cores do universo feminino mesmo, de princesa.
Parece realmente um boneco para ser parceiro da princesa” (P3). Enquanto, em

outros momentos, essas caracteristicas ndo conseguiram alterar essa percepgao,



111

como no trecho dito por P5: “apesar da cor neutra, a funcionalidade €& muito
masculina”. Em suma, todos os elementos citados influenciaram de alguma forma na

percepc¢ao dos pais.

Figura 40 - Resultado da frequéncia dos cédigos e categorias dos Aspectos de design.

Caracteristicas visuais

Funcionalidade

Fonte: Elaborado pela autora com a ferramenta Infogram, 2024.

4.1.2 Experiéncia Social

De acordo com o Dicionario de Sinénimos da Lingua Portuguesa (2011, p.398),
experiéncia € “um ‘meio de conhecer’ que consiste em produzir, em provocar 0s
fendbmenos, para melhor observa-los, acompanhando-os em sua marcha”. No
cotidiano, o termo é usado para se referir aos conhecimentos e habilidades que uma
pessoa adquire ao participar ativamente de uma atividade ou vivenciar determinadas
situagdes (Figueiredo, 2004).

No entanto, o conceito de experiéncia social apresentado por Dubet (1994,
apud Silva, 2009) diz respeito as acdes individuais e coletivas influenciadas pela
variedade de principios que as constituem e pela participagao ativa dos individuos que
precisam construir significados para suas praticas em meio a essa diversidade. A
experiéncia social reconhece a heterogeneidade e a complexidade dos elementos que
moldam as interagdes sociais. Para Silva (2009), isso implica que a compreensao do
social é enriquecida ao considerar as experiéncias vividas pelos individuos. A agao
individual € o ponto de partida para analisar e interpretar as dindmicas sociais mais
amplas.

Nesse sentido, a categoria “contexto interno” (n= 53) refere-se a situagoes,

dindmicas ou fatores que ocorrem dentro do ambito pessoal e familiar dos
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participantes envolvidos. Incluem os cddigos “relagdes familiares” (n= 24), “gosto da

crianga” (n= 17), “vivéncias” (n= 9) e “crengas” (n= 3).

Quadro 13 - Categorias da Experiéncia social.

Categoria Caodigo Trechos

S S HE )-8 Contexto Interno Relagdes familiares  “Eu, por exemplo, trabalhei como
SOCIAL

(n=53) (n= 24) maquiador muitqs :~ano’s, utensil'io de
maquiagem aqui ndo € uma coisa
masculina ou feminina, tem a maleta
de maquiagem que eu trabalhava
que € a mesma que minha esposa
usa, enfim, ndo tem essa distingao
em relacdo a maquiagem. Entao
meus filhos, por exemplo, eles
pegam pincel de maquiagem, tem
acesso a batom, tudo aqui para ele é
um objeto, uma coisa, ele nao liga
isso ao género” (P1).

“[...] vocé vé que em casa é uma
atividade interessante, a crianca
acaba se concentrando, aprendendo
coisas novas e se divertindo. Meu
filho faz o café comigo, cozinha com
minha esposa [...]" (P2).

“[...] enquanto ele estava mais
comigo, enquanto ele estava mais
aqui em casa, como o P1 falou que
nao tem essa distingcao, la em casa
também nao tem, para mim o
importante é a experiéncia e o
desenvolvimento” (P3).

“Nao sei se é porque desde sempre
eu particularmente a trato como
minha princesa, sabe? Ai ndo sei se
isso acaba sendo uma influéncia de
certa forma...” (P4).

“Eu acho que o esporte que ela ta
aprendendo ja por influéncia do irmao
¢é o futebol” (P4).

“Eu sou mae divorciada, entdo as
ferramentas sao minhas. A
funcionalidade para ele ndo destina
se € menino ou menina, né? A
percepc¢ao da crianga, e para mim
também [...]" (P5).




Gosto da crianga
(n=17)

Vivéncias
(n=9)

Crencas
(n=3)
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“[---] minha sobrinha gosta de brincar
com as mesmas coisas que meu
filho” (P5).

“[...] quando eu conhe¢o uma crianga
€ eu sei que € menina, ela gosta de
coisa rosa, gosta de princesa, gosta
de xicara de cha, entéo eu prefiro dar
0 que eu sei que a crianga gosta,
né?” (P3).

“[...] se deixar pelo meu filho, pela
crianga, [...], ela vai experimentar o
que ela quiser, independente de
género, de cor” (P3).

“Hoje ela sempre diz ‘a minha cor
preferida é rosa’. Ndo foi uma coisa
que a gente impds né? Mas é uma
coisa que vem dela [...]” (P4).

“[--.] como ela ja tem essa
predisposi¢ao para gostar de
princesas e de rosa, a gente vai mais
para o que ela gosta [...]" (P4).

“[...] a predisposicao dele é tao
natural por coisas ditas de menino
que acaba que eu nem procuro
tantas outras coisas” (P5).

“[---] para uma crianga que gosta de
super-heroéi e que gosta de boneco,
talvez ele encare isso como sendo
brinquedo para ele e tudo bem” (P5).

“Eu brinquei com os brinquedos da
minha irma, com fogaozinho, com a
casinha. Eu brinquei com ela, porque
as vezes na brincadeira a gente
assumia papéis e tudo mais e a
gente brincava junto” (P2).

“A proximidade com meu irmao me
fez ser bem moleca mesmo, de
brincar de brincadeira de meninos e
brincar de brincadeira de meninas,
nao ser s6 a menina” (P3).

“[...] ele veio questionar ‘Menino
pode?’. A gente explica ‘pode, sé que
€ assim para menino... pode esse
aqui, pode essas cores aqui...
normalmente os meninos ndo saem
com essas cores que a mamae ta
saindo agora, ndo sai com batom, sai
com essas coisas...” (P1).




Contexto Externo
(n=16)

Outros
(n=15)

Escola
(n=10)

Amigos/Colegas
(n=4)

Politica
(n=1)

Religido
(n=1)

Reproducao de
comportamento

(n=3)

Ambiente
(n=2)
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“Com a ideologia que eu tenho e que
eu sigo na minha casa, eu acho que
tem que ter de tudo” (P5).

“Quando meu mais novo foi para a
escola e tinha crianga com coisas de
maquiagem, ele chegou a questionar
porque era sempre as meninas que
tinham” (P1).

“[...] as criangas hoje estao
cozinhando na escola e eu acabo
nao tendo um paradigma feminino
pra letra M6 e tdo pouco masculino,
eu acho que pra mim, hoje, ele nao
tem género [...]" (P2).

“[...] depois dele ta um tempo a mais
na escolinha e t& chegando uma
idade que naturalmente os meninos
estdo comegando, eu percebo assim,
uma separagaozinha ‘Ah, isso é coisa
de menina’, ‘Ah, isso € coisa de
menino™ (P3).

“As criangas que sdo muito apegadas
a essas questdes de género acabam
reproduzindo, porque convivem muito
com outras criangas” (P1).

“[---] ele ja comecou a perceber que
os coleguinhas podem comentar ou
que é mais de menina, ele ja
comegou a setorizar” (P3).

“Essa ultima eleigdo que teve aqui,
[...] foi basicamente de quem pensa
de um jeito e quem pensa de outro,
foi quase uma defensao de ideologia,
€ a gente percebeu como as cabegas
das pessoas estao diferentes” (P5).

“[...] vai mexer com ideologia dos pais
e se brincar chega até em religido,
entendeu?” (P5).

“Eu fiquei pensando na quantidade
de criangas que acabam vendo mais
os homens usando ferramentas...”
(P2).

“Eu acho que para crianga em si, [...],
depende muito do meio onde ela
convive” (P1).

Fonte: Elaborado pela autora.
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No cdédigo “relagdes familiares” (n= 24), foram relatadas diversas experiéncias
sobre o convivio no lar e com outros membros da familia que ajudaram a formar as
percepcdes dos participantes sobre o tema em questdao. O P1 conta que trabalhou
como maquiador por muitos anos, logo, essa atividade nunca foi vista pelos seus filhos
como exclusiva para mulheres. Ao contrario, eles sempre tiveram contato com seus
equipamentos de trabalho, ao ponto de pedirem para usa-los. De forma semelhante,
a P5 menciona possuir e usar ferramentas em casa. Por ser mae divorciada, seu filho
sempre a viu fazendo esse tipo de atividade e, portanto, ela € considerada neutra. O
P2 compartilha uma situagdo semelhante, por cozinhar com o seu filho ele entende
essa atividade como adequada para ambos os géneros. Os casos apresentados
mostram que, quando os pais percebem que essas atividades podem ser executadas
por todos, tendem a considerar os brinquedos similares como neutros.

Outro ponto relevante € quando os pais tém filhos de géneros diferentes ou
convivem com outras criangas da familia, conforme o P4, sua filha comecou a se
interessar pelo futebol por influéncia do irmdo mais velho, a P5 afirma que sua
sobrinha brinca com os mesmos brinquedos que o seu filho. E possivel notar que, no
ambito familiar dos participantes, ha espaco para experimentacao e aceitagao dessas
atividades, e nenhum deles demonstrou oposicéo a incentivar essas brincadeiras por
ser de um género oposto. Como dito pela P3: “[...] enquanto ele estava mais comigo,
enquanto ele estava mais aqui em casa, como o P1 falou que nédo tem essa distin¢céo,
la em casa também ndo tem, para mim o importante € a experiéncia e 0
desenvolvimento”.

O caddigo “gosto da crianga” (n= 17) mostrou-se um elemento muito importante
para a percepcdo dos pais. Todos eles demostraram levar em consideracdo a
preferéncia das criangas no momento da compra.

O P4 e a P5 reconhecem que esse gosto recebe outras influéncias. No entanto,
em alguns momentos, eles afirmam que esse gosto é natural da crianga, como
podemos perceber nos trechos: “hoje ela sempre diz ‘a minha cor preferida é rosa’.
Nao foi uma coisa que a gente impbés né? Mas é uma coisa que vem dela [...]" (P4);
“[...] a predisposicao dele é tao natural por coisas ditas de menino que acaba que eu
nem procuro tantas outras coisas” (P5). Como ja discutido neste trabalho, sabemos
que essas preferéncias sdo construidas culturalmente a partir da grande exposi¢éo a

esteredtipos.
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Além disso, quando a crianga demonstra interesse por um brinquedo que
normalmente seria direcionado ao género oposto, os pais tendem a aceita-lo, pois o
gosto da crianca fala mais alto. Ao comentar sobre o boneco Ken, apresentado no
painel, a P5 afirma que “[...] para uma crianga que gosta de super-herdi e que gosta
de boneco, talvez ele encare isso como sendo brinquedo para ele e tudo bem”. Nesse
sentido, os pais acreditam que, se o filho gosta de determinado objeto, ndo ha motivo
para fazer acepgoes.

O caodigo “vivéncia” (n=9) abrange situagdes e interagdes passadas que podem
ter moldado a opinidao dos pais. No relato de P2, ele compartilha: “eu brinquei com os
brinquedos da minha irma, com fogaozinho, com a casinha. Eu brinquei com ela,
porque as vezes na brincadeira a gente assumia papéis e tudo mais e a gente brincava
junto”. Durante sua inféncia, a brincadeira era o aspecto mais importante. Mesmo
assumindo papéis distintos de género, eles ndo se importavam com a categorizagao
do brinquedo.

O mesmo tipo de vivéncia é mencionado pela P3 no seguinte trecho: “a
proximidade com meu irmao me fez ser bem moleca mesmo, de brincar de brincadeira
de meninos e brincar de brincadeira de meninas, ndo ser s6 a menina”. Essa
afirmacao destaca a influéncia da proximidade com o irmdo em sua maneira de
brincar. Se envolver em brincadeiras consideradas tanto "de meninos" quanto "de
meninas" sugere uma vivéncia menos restrita pelos estereotipos de género. A
liberdade para explorar diferentes tipos de brincadeiras pode ter contribuido para uma
construcao de identidade menos limitada por normas tradicionais de género.

Por fim, surge o codigo “crengas”. Segundo Azevedo e Lemos (2017), o

conceito de crencas remete a outro mais amplo, o de Sistema de Crencas:

Um sistema de crengas reune crengas e valores compartilhados por uma
determinada cultura, que definem nesse conjunto, um modo especifico de
perceber o mundo social, cultural, fisico e psicolégico, o qual afeta
diretamente nosso estado de consciéncia e nossa compreensao daquilo que

formulamos como realidade (Azevedo; Lemos, 2017, p.238).

Assim, o sistema de crencas ndo é apenas uma influéncia superficial, ele
penetra profundamente na mente das pessoas, moldando sua visdo de mundo e a
interpretacéo da realidade que as cerca. Utilizando a fala de P5 como exemplo: “com

a ideologia que eu tenho e que eu sigo na minha casa, eu acho que tem que ter de
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tudo”. Essa declaragdo sugere que suas crengas desempenham um papel
fundamental na maneira como ela aborda a questdo de género nos brinquedos. Sua
perspectiva de que "tem que ter de tudo" indica uma abertura para variedade e
diversidade, baseada em sua proépria “ideologia”. O mesmo pode ser observado no
relato de P1, quando seu filho questiona sobre o uso de maquiagem. O pai explica
como 0s meninos podem usar, quais produtos e cores sao adequados, transmitindo
concepgoes que ele ja tinha a respeito do uso de maquiagens.

A outra categoria identificada abrange os “fatores externos” (n= 16), incluindo
os codigos, “escola” (n= 10), “amigos” (n= 4), “politica” (n= 1) e “religidao” (n= 1). A
escola é o segundo grupo social no qual o individuo participa, ficando atras apenas
da familia (Santos et al., 2022). De acordo com P1, P2, P3 e P4, apds as criangas
comecgarem a frequentar a escola, surgiram questionamentos e segregagdes de
brinquedos e brincadeiras com base no género. Por outro lado, o P2 comenta que,
atualmente, as escolas tém desenvolvido atividades de cozinha com as criancgas, e
essa pratica tem perdido o estigma de ser exclusivamente feminina. Portanto, para
ele, brinquedos que reproduzem essas atividades podem ser considerados neutros.
Neste recorte, estamos analisando apenas a funcionalidade do brinquedo, sem
considerar sua estética.

O cdédigo “amigos” (n=4) foi mencionado por P1, P3 e P5, os quais relatam que
a convivéncia de seus filhos com outras criancas afeta as percepgdes de género,
influenciando também as suas proprias percepgoes. A P3 conta que seu filho comecgou
a setorizar os brinquedos depois de perceber que seus colegas podiam fazer
comentarios sobre serem “coisas de menina”. Assim, ele passou a buscar mais
brinquedos masculinos como uma forma de se enturmar com os outros meninos. Esse
relato pode ser um motivo pelo qual os pais de meninos preferem consumir brinquedos
com uma estética mais masculina, visando evitar desconfortos como o bullying. Para
o P1, a convivéncia proxima com outras criangas provavelmente exerce influéncia na
propagacao dos estereotipos de género.

Apenas a P5 citou os codigos “politica” (n= 1) e “religido” (n= 1). Para ela, cada
familia pensa de forma diferente em relagcdo as normas de género, e essas
divergéncias podem originar-se tanto de questdes politicas, como evidenciado nas
ultimas elei¢gdes presidenciais no Brasil, quanto de crencgas religiosas, ja que estas

envolvem ideologias. Diversos estudos exploram a intersecéo entre género, politica e
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religido (Acosta; Gallo, 2020; Musskopf, 2020; Santos, 2020; Souza, 2014). Souza
(2014) argumenta que os moralismos existentes na esfera politica atraem e sao
apoiado por diversos segmentos religiosos, utilizando pautas de género como meio
de obter visibilidade na midia.

Na categoria “outros” (n= 5) estdo os cddigos cujo contexto ndo foi possivel
identificar, sendo eles “ambiente” (n= 2) e “reprodugdo de comportamento” (n= 3). Os
pais afirmaram perceber a influéncia do ambiente em que estdo inseridos na
construgéo dos estereotipos, como destacado no trecho: “eu acho que para crianga
em si, [...], depende muito do meio onde ela convive” (P1). Por outro lado, o P1 e o P2
comentam sobre as criangas reproduzirem comportamentos de outras pessoas. O P2
questiona se brinquedos de ferramentas sdo mais associados aos homens pelo fato
de as criangas observarem mais homens realizando essas atividades.

Para além da concepgao de que as caracteristicas fisicas de um objeto e as
convencgodes simbdlicas de uma cultura definem o sentido que ele pode transmitir, todo
individuo pode descobrir e cultivar uma gama de significados resultantes de suas
experiéncias de vida (Csikszentmihalyi; Rochberg-Halton, 1981, apud Heskett, 2008).
Em Jltima analise, as relagdes sociais, tanto no ambito interno quanto externo,
desempenham um papel integrado e dindmico na formagao das percepg¢des de género
relacionadas aos brinquedos. Essas influéncias nado atuam isoladamente, mas
interagem de maneiras complexas, moldando as atitudes dos pais e, por

consequéncia, as experiéncias vivenciadas pelas criangas.

Figura 41 - Resultado da frequéncia dos cédigos e categorias da Experiéncia social.

producac de comportamento

Contexto Interno

Contexto externo

W outros

Fonte: Elaborado pela autora com a ferramenta Infogram, 2024.
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4.1.3 Industria Cultural

No contexto desta pesquisa, o termo Industria Cultural se refere a criacao,
producao e distribuicdo de produtos culturais destinados a massa da populacao
(Jacks, 2003). Inserida no sistema capitalista, ela oferece tanto informagdes quanto
entretenimento (Silva; Gomes, 2009). Nascimento (2022) analisa a Industria Cultural
como um sistema de manipulacdo e dominagdo presente em nosso cotidiano,
buscando a manutencao de poder da classe dominante. O autor esclarece que essa
dindmica ocorre por meio de diversos meios de comunicagao, como a midia, o radio,
a TV, as revistas, o cinema e a internet. Os brinquedos derivados desses produtos
artisticos incorporam e perpetuam as narrativas culturais associadas a eles.

A categoria “entretenimento” (n= 30) se destaca abrangendo os codigos
“personagem” (n= 13), “desenho animado” (n= 11), “filme” (n= 3), “videogame” (n= 2) e
“programa de tv” (n= 1). Ao longo da conversa, os pais declararam consumir brinquedos
licenciados de produgdes do entretenimento infantil, evidenciando a influéncia dessas
midias em suas percepgdes de género.

O cdédigo “personagem” (n= 13) engloba todas as citagées sobre brinquedos que
possuem ou representam personagens conhecidos pelas criangas, sem ter sido
especificada a midia de origem. O personagem de princesa foi frequentemente
mencionado para se referir as meninas, como exemplificado no trecho: “[...] quando
chegou essa questéo da caixa registradora, todos que eu procurei eram de princesas da
Disney. Ai eu deixei de comprar, né?” (P2). O termo também foi utilizado para descrever
uma qualidade do produto, como em “estética de princesa” (P1), “cara de princesa” (P3),
“toda princesinha” (P5). Cechin (2014) destaca que as princesas da Disney representam
o ideal contemporaneo de feminilidade, influenciando os modos de ser das criangas,
incentivando-as a identificagao.

Adicionalmente, a personagem Minnie foi citada em referéncia as meninas e aos

0s meninos foram associados os personagens de super-herdéis e do Mickey.
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Quadro 14 - Categorias da Industria Cultural.

Categoria Cédigo

|\ DIV Entretenimento Personagem
CULTURAL

(n= 30) (n=13)

Desenho animado
(n=11)

Filme
(n=13)

Videogame
(n=2)

Trechos

“Enquanto ela é a mae toda Minnie que adora
a Minnie com a roupa cor-de-rosa, a filha dela
nao é nada desse universo” (P1).

“Tem varios personagens que sempre tento
aproveitar, independente se é personagem
feminino ou masculino” (P3).

“[...] quando chegou essa questao da caixa
registradora, todos que eu procurei eram de
princesa da Disney. Ai eu deixei de comprar,
né?” (P3).

“[.-.] para uma crianga que gosta de super-
herdi e que gosta de boneco, talvez ele encare
isso como sendo brinquedo para ele e tudo
bem” (P5).

“[...] se ele tivesse la no McLanche Feliz da
Caverna do Dragao ia ser o brinquedo que
normalmente as meninas iam escolher entre
os personagens da Caverna do Dragao, mas
para mim eu associo ele ao desenho animado
e ndo a um género” (P1).

“Eu acho que é um brinquedo que estaria no
setor bem neutro da Patrulha Canina, porque
pertence muito a uma infancia que assiste
tanto menino quanto menina esse desenho”
(P1).

“[.-.] eu vejo a influéncia da sua filha pelo rosa,
né? Eu acho que acredito que seja também
nao so pela escolinha, mas pelos desenhos
que deve assistir, né?” (P3).

“A figura da Peppa em si, ndo vejo problemas,
meu filho inclusive gosta” (P5).

“Ele teve uma fase que estava gostando muito
do Ratatouille, do ratinho que faz as comidas,
ai estava adorando essas coisas de comida,
de ser um chefe de cozinha, de mestre cuca”
(P1).

“[...] ultimamente veio esse hype por causa do
filme da Barbie, né? Ai minha filha era Barbie
para todo lado aqui em casa” (P4).

“[...] Ela € uma princesa rosa, mas pelo menos
no universo deles aqui em casa, né? Eles nao
vém como um brinquedo de menina, apesar
de ser uma princesa, apesar de ser rosa. Mas
ela ta incluida nesse contexto do Mario Bros,
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entao para ele é uma turma, como ele tem a
turma de amigos da escola que tem meninas
no grupo de amigos, tem a Peach também ali
junto” (P1).

“[...] o meu mais velho, ele sempre foi muito
geek, gosta muito de personagens e cultura
pop, ele gosta de games, de jogos. Ai ele fica
sempre procurando onde tem algum
personagem da coisa que ele ta4 gostando”
(P1).

Programa de TV “O P1 falou que o filho dele gosta de brincar

- de coisas de cozinha... meu filho também
(n=1)
gosta, né? De brincar de Master Chef e tal...”
(P3).
Outros Midia “Eu acho que o que influencia mais é a midia
(n= 8) (n= 8) mesmo, como fica mostrando meninas

brincando de certa coisa ou meninos
brincando de certas coisas, as pessoas
acabam reproduzindo esses comportamentos
entre as outras [...]" (P1).

“[...] pra gente ver como a sociedade influencia
e como a midia influencia [...]" (P3).

“De modo geral, as criangas, pelo menos as
minhas, elas tendem a nao se prender muito
nessa questao de género, elas acabam se
prendendo quanto mais elas vao consumindo
conteudo de midia [...]" (P5).

Fonte: Elaborado pela autora.

Em relacédo ao codigo “desenho animado” (n= 11), Silva e Gomes (2009)
afirmam que as ideologias contidas nos desenhos, assim como suas representacdes
sociais, artisticas e culturais, sao relevantes para o desenvolvimento infantil, podendo
agir de forma negativa ou positiva. Geralmente, os pais associam o brinquedo a
narrativa do desenho. Sendo assim, desenhos animados que tém roteiros mais
neutros em termos de género e sao assistidos por todos, transmitem a mensagem de
neutralidade para seus produtos. Conforme dito por P1, os brinquedos da Patrulha
Canina poderiam estar em setores neutros, pois € um desenho que assiste tanto
meninos quanto meninas. De igual modo, P5 relata que seu filho gosta da Peppa Pig
e, portanto, poderia adquirir uma figura da personagem sem nenhum problema.

O “filme” (n= 3) opera de maneira semelhante aos desenhos animados. Como

componentes da arte cinematografica, as imagens em movimento desempenham o
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papel de mensageiros, transmitindo ideologias, crengas, costumes, habitos e todo
processo cultural do ser humano (Silva; Gomes, 2009). Recentemente, foi langado
nos cinemas o Filme Barbie (2023), dirigido por Greta Gerwing, que nao apenas se
destacou nas bilheteiras atraindo diversos publicos, mas também impulsionou a venda
de produtos tematicos. P4 relata a influéncia significativa que o filme teve sobre sua
filha, que passou a expressar o desejo de interagir mais com produtos associados a
marca. Para Ribeiro et al. (2023) a Barbie é conhecida por sua beleza e feminilidade.
Assim, os conteudos relacionados a boneca transmitem esses significados, muito
embora, o filme citado seja uma critica social a esse universo.

Por outro lado, no trecho “ele teve uma fase que estava gostando muito do
Ratatouille, do ratinho que faz as comidas, ai estava adorando essas coisas de
comida, de ser um chefe de cozinha, de mestre cuca” (P1) percebe-se que o filme
incentivou a crianga do género masculino a querer brincar de cozinhar. Uma das
hipoteses para esse fenbmeno pode ser a presenga de protagonistas masculinos
desempenhando tarefas culinarias. Dessa forma, o pai precisou procurar brinquedos
que reproduzisse essas atividades, mas que tivessem uma estética neutra, uma vez
que a maioria desses brinquedos € direcionado as meninas. Essa interconexao entre
a producgéao cinematografica e o consumo de produtos licenciados reforga a influéncia
exercida pelos filmes na formagao de preferéncias e comportamentos das criangas
em relagdo aos brinquedos. Observa-se essa mesma experiéncia no codigo
‘programa de tv” (n= 1), onde P3 relata que seu filho gosta de brincar de cozinha
imitando o programa MasterChef, reality culinario.

Outro cdédigo identificado na categoria foi “videogame” (n= 2). De acordo com
Zanolla (2007), uma vez que o videogame é um produto da industria da diversao, ele
também é um produto cultural e constitui um fenédmeno de massa mundial. P1 foi o
unico a mencionar o codigo, ele relata que seu filho mais velho gosta de jogos e que
prefere ganhar brinquedos relacionados. Estudos revelam que os meninos sao os
maiores consumidores dessa midia, pois costumam jogar mais e se interessar mais
por produtos similares (Fromme, 2003; Suzuki et al., 2009; Rizzini et al., 2005).

Ha uma relacdo importante entre os desenhos, fiimes e videogames. Muitas
das historias que eles narram mostram grupos de pessoas em que 0s personagens
estdo inseridos. Logo, sédo frequentemente langados no mercado brinquedos desses

personagens. Dessa forma, os pais associam o brinquedo ao contexto dos produtos
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artisticos. Para ilustrar, utilizaremos a experiéncia relatada por P1. O participante
conta que seu filho gosta do jogo de videogame Mario Bross e, por isso, tem os
brinquedos dos personagens do jogo. No entanto, ele ainda n&o tinha a personagem
Peach, que é uma princesa e representa a mocinha que é salva pelo heréi. Nesse
contexto, embora ela tenha uma estética feminina, o seu filho desejava por ela. Isso
ocorre porque a personagem, apesar de feminina, esta dentro de um contexto em que
as criangas querem completar o grupo, independente de género. Nesse momento, o
objetivo € reproduzir as narrativas do jogo e para isso a crianga precisa de todos os
personagens (Figura 42).

Figura 42 - Flyer tema do McLanche Feliz
do McDonald’s, 2022.

I

Fonte: https://gkpb.com.br/111423/super-
mario-bros-mclanche-feliz/

Essa relagdo com o contexto também é observada no trecho “[...] se ele tivesse
la no McLanche Feliz da Caverna do Dragéo ia ser o brinquedo que normalmente as
meninas iam escolher entre os personagens da Caverna do Dragédo, mas para mim
eu associo ele ao desenho animado e ndo a um género” (P1). Nessa fala, o
participante explica que, embora a personagem feminina da Caverna do Dragao

chame mais a ateng¢ao das meninas, ele a enxerga como neutra, porque relaciona o
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personagem ao contexto do desenho e ndo ao género. O mesmo ocorre quando P5
explica que esse mesmo brinquedo poderia ser definido como neutro por alguém que
tem repert6rio, ou seja, conhece o desenho. Mas para alguém que nio tem esse
entendimento, o brinquedo seria mais feminino. Essas evidencias revelam que o
contexto das produgdes artisticas interfere diretamente em como os pais véao julgar o
género desses brinquedos.

Por ultimo foi criada a categoria “outros” (n= 8) para tratar do codigo “midia” (n=
8), que se refere a todas as falas em que os participantes o citaram como meio
influenciador de género, mas n&o especificaram exatamente o tipo de midia, podendo
se relacionar com as de entretenimento e também com as de publicidade. Devido a
falta de clareza, decidiu-se trazer o termo para a esfera da Industria Cultural.

Ao examinar a fala dos participantes, € possivel notar que eles tém consciéncia
de como essas midias afetam e propagam esteredtipos de género, interferindo nas
suas percepcgdes sobre os brinquedos. Vale salientar que, atualmente, as criangas
estado cada vez mais inseridas no mundo tecnoldgico, tendo acesso aos mais diversos
fendbmenos apresentados pela televisdo, cinema, computadores, entre outros
(Behenck; Cunha, 2013). Para P5, apesar de as criangas com quem ela convive nao
estarem preocupadas com questdes de género, elas acabam aprendendo
esteredtipos a medida que consomem conteudo de midia. Segundo a teoria do cultivo,
a exposic¢ao longa, repetida e consistente aos meios de comunicagéo tem o potencial
de cultivar imagens duradouras e amplamente compartilhadas da vida e da sociedade
(Gerbner, 1998).

Figura 43 - Resultado da frequéncia dos cadigos e categorias da Industria Cultural.

Entretenimento

Outros

Fonte: Elaborado pela autora com a ferramenta Infogram, 2024.
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4.1.4 Marketing

Kotler e Armstrong (2023) esclarecem que, a finalidade do marketing é oferecer
valor e satisfagao, visando reter clientes ja existentes e atrair novos. Eles conceituam
o termo como um “processo social e administrativo pelo qual individuos e
organizagdes obtém o que necessitam e querem por meio da criagéo e troca de valor
com os outros” (Kotler; Armstrong, 2023, p.29). Dessa forma, cabe ao marketing
elaborar estratégias que engajem os clientes, comuniquem a proposta de valor e os
incentivem a agir diante da oferta de mercado (Kotler; Armstrong, 2023).

Além disso, o marketing também ¢é responsavel por dividir o mercado em
segmentos de clientes (Kotler; Armstrong, 2023), sendo o género historicamente
empregado como critério para essa segmentagado (Darley; Smith, 1995). Essa
abordagem é adotada segundo trés razdes principais: (1) O género é facilmente
identificavel; (2) Os segmentos de género sdo acessiveis e (3) Esses segmentos sao
suficientemente grandes para serem rentaveis (Darley; Smith, 1995).

Quadro 15 - Categorias do Marketing.

Categoria Cédigo Trechos
VUG (el Atmosfera de loja Setorizagéo “Eu acho que a letra N1 estaria no setor
(n=19) (n=14) feminino e os demais estariam em

setores completamente neutros” (P1).
“[...] a gente fugia desse setor [...]" (P1).

“O mercado tem essas setorizagdes para
facilitar mesmo “Alguém vai vir procurar e
a gente quer vender, entao se achar
rapido € melhor”, e como quem compra
normalmente s&o os pais, né? Seja um
presente para alguém ou para os seus
filhos, eu acho que ele setoriza nessa
intengéao” (P3).

“[...] a gente meio que leva a crianga para
a loja mesmo, para ela escolher. E ai
sempre vai naquela aba de princesa [...]”
(P5).

Esquema de cores  “[...] ndo foi influéncia de dentro de casa,

(n= 4) s0 as influéncias externas mesmo do dia
a dia que ela vai conviver com outras
criangas, como chegar no mercado e ter
tudo de rosa, entendeu?” (P5).




126

Atendimento
(n=1)

Comunicagao Embalagem
grafica

(n=9) (n=8)

Adesivo decorativo
(n=1)

Publicidade Propaganda
(n=1) (n=1)

“[-..] a gente gosta de levar eles para
escolherem os brinquedos e ela vai
naturalmente para a segédo que tem os
produtos rosa, por exemplo” (P4).

“[...] eu sei que na loja a vendedora ia
dizer “E menina isso aqui, é de menina”.
Vendedor tem muito isso em loja, querer
ja limitar e ter essa diferenciagdo assim”
(P1).

“Nao tem essa propaganda como a gente
vé nos outros produtos cor de rosa que
na embalagem tem uma menina
brincando, nunca tem foto na embalagem
do dinossauro a menina brincando” (P1).

“Esses brinquedos que reproduzem
tarefas domésticas, sempre estdo com a
embalagem com uma menina junto, né?
Como se 0 menino nunca fosse precisar
morar sozinho e precisasse limpar uma
casa, mas é sempre essa embalagem
voltada para o feminino” (P1).

“[...] ela tenta alcangar o publico feminino
€ € bem caracteristico pelas cores ou por
ter uma menina na embalagem [...]" (P2)

“Eu vejo essa letra M3, o carrinho, para
menino. [...] que a gente vai ver na
embalagem e tem uma criancga brincando
e é do sexo masculino” (P3).

“[...] n&o era pelo brinquedo em si, mas
pela roupagem que foi dada, né? Porque
tinha o adesivo [...]" (P2).

“[...] tudo que ele vai vivendo e
aprendendo, em casa ou fora, com o que
ele vé na rua, com um filme, com a
propaganda [...]" (P2).

Fonte: Elaborado pela autora.

Desse modo, a categoria “atmosfera de loja” (n= 19) foi identificada como um

recurso de marketing que atua na identificagdo e no consumo de brinquedos

segmentados por género. Kotler (1973) definiu “atmosfera” como o esforgo para

projetar ambientes comerciais que causem efeitos emocionais especificos no

consumidor, aumentando a probabilidade de compra. Portanto, “atmosfera de loja”

refere-se as qualidades do espago que podem interferir na relagdo com o cliente.
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Kotler (1973) aponta que, em alguns casos, ela pode ter mais influéncia sobre o
consumidor do que o produto em si.

O codigo “setorizagdo” (n= 14) é citado pelos participantes como um
mecanismo que ndo somente orienta a compra, mas também informa sobre o género
do brinquedo. P5 conta que, ao levar a crianga para a loja, ela vai direto para a “aba
de princesas”, ou seja, ela sabe onde estdo os brinquedos para o seu género e,
consequentemente, ndo explora as outras opg¢des. P1 compartilhou uma experiéncia
semelhante que ocorre com seu filho: “o setor feminino, ele passa direto, né? Nem
avalia, nem testa, né?”. Em outra ocasido, P1 também afirma “fugir” do setor feminino
ao comprar brinquedos para sua sobrinha, pois ela ndo tem essa “vibe”.

E interessante notar que a divisdo em setores nas lojas ja direciona os pais e
as criangas para os brinquedos correspondentes ao seu género. Na opinido de P3,
essa é uma estratégia para facilitar a aquisi¢gdo, uma vez que o consumidor pode se
encaminhar direto para a secéo certa. O usuario ja tem conhecimento da localizagéo
do produto desejado, por isso ja se dirige a ele, poupando tempo. Segundo Silva e
Baraldi (2021), quando ha uma organizagao clara dos setores nas lojas, o cliente
adquire uma conexao inconsciente de familiaridade e proximidade, o que estimula o
desejo de comprar e a possibilidade de retornar a loja.

Observa-se também que P1 empregou desse coédigo para justificar suas
escolhas nas perguntas 5, 6 e 7 da entrevista. Como, por exemplo, no seguinte trecho:
“‘eu acho que a letra N1 estaria no setor feminino e os demais estariam em setores
completamente neutros”. Mesmo na situagdo em que o participante estava apenas
visualizando a imagem do produto, ele estabelecia uma associagdo com a segao onde
o item estaria disponivel na loja.

Outro cédigo encontrado foi “esquema de cores” (n= 4). Como é de
conhecimento, os produtos femininos e masculinos sao caracterizados pelas cores
rosa e azul, logo, as sec¢des das lojas chamam a atengao por causa do impacto visual
dessas cores. Dessa forma, elas funcionam como sinalizadores, sem que haja
necessidade de outros mecanismos, como placas. Isso fica claro na fala de P4: “a
gente gosta de levar eles para escolherem os brinquedos e ela vai naturalmente para
a segao que tem os produtos rosa”.

Por fim, temos o codigo “atendimento” (n= 1) citado por P1 ao dizer que “na loja

a vendedora ia dizer “é menina isso aqui, € de menina”, vendedor tem muito isso em
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loja, querer ja limitar e ter essa diferenciagdo assim”. Para o participante, os
vendedores podem influenciar os consumidores por um viés de género. Apesar de
considerar o brinquedo como neutro, ele acredita que a vendedora ira dizer que ele é
feminino. Este resultado também foi relatado por Borges (2017) que, durante sua
pesquisa em uma loja de brinquedos infantis, constatou que as vendedoras
costumavam perguntar aos clientes qual o género da crianga para que pudessem
auxiliar na compra.

Na categoria “comunicagédo grafica” (n= 9), foram identificados os codigos
“‘embalagem” (n= 8) e “adesivo decorativo” (n= 1). A embalagem é um “sistema cuja
funcao é técnica e comercial e tem como objetivo acondicionar, proteger (desde o
processo de producgdo até o consumo), informar, identificar, promover e vender um
produto” (Negrdo; Camargo, 2008). P1, P2 e P3 evidenciaram a percepc¢ao de que as
embalagens exibem imagens de criangas do género para o qual se destinam, assim,
brinquedos masculinos retratam meninos brincando, enquanto os brinquedos
femininos retratam meninas. Outra caracteristica apontada foi embalagem de
brinquedos femininos com “cara de princesa” (P3). Segundo Negrdao e Camargo
(2008), as embalagens dao ao cliente a oportunidade de conhecer o produto e
experimenta-lo sem, necessariamente, adquiri-lo. Mais uma vez, apesar de a
embalagem nao constar nas imagens apresentadas aos pais durante o grupo focal,
os participantes citados se lembraram desse sistema, o que demonstra como as
embalagens permanecem na memoria dos usuarios.

P2 foi o unico participante a citar o cédigo “adesivo decorativo” ao contar que
se recusou a comprar um brinquedo para o seu filho porque ele continha adesivos
com uma estética feminina. Como visto, alguns brinquedos possuem adesivos que
acrescentam informacodes e valor estético. Estes tém desenhos, cores e textos que
podem ser também indicadores de género.

Por fim, P2 falou sobre a influéncia da “propaganda” (n= 1) para a formagao do
pensamento critico. Segundo estudo realizado por Nodari e Silva (2021), 87,5% dos
comerciais direcionados as meninas, aparecem apenas meninas, € 90,6% dos
comerciais dirigido aos meninos sé aparecem meninos. As autoras informam que as
propagandas de brinquedos femininos sao, em maioria, de bonecas, seguidas de
brinquedos que reproduzem o mundo domeéstico. Enquanto para os meninos sao

divulgados bonecos de super-heréis, carros, motos ou pistas e armas. Nas
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propagandas femininas predominam as cores rosa, roxo e lilds e nos meninos, azul,
vermelho e cinza. Estes dados apontam para uma publicidade que reforca os
esteredtipos de género.

Atualmente, no Brasil, a publicidade infantil &€ considerada ilegal. O programa
Crianga e Consumo®® esclarece que a protecdo dos direitos das criancas € uma
prioridade fundamental na sociedade brasileira, conforme estabelecido pela
Constituicao Federal de 1988. Essa prioridade é reforcada pelo Estatuto da Crianga e
do Adolescente (ECA), promulgado em 1990, que visa garantir medidas praticas para
proteger os direitos da infancia e adolescéncia. O ECA, em concordancia com a
Constituicdo, proibe a exploragdo comercial infantil, incluindo a publicidade
direcionada as criangas. O Codigo de Defesa do Consumidor (CDC) também
desempenha um papel crucial, classificando como abusiva qualquer publicidade que
se aproveite da falta de experiéncia da crianga e, portanto, considerando ilegal a
publicidade infantil em qualquer meio ou ambiente.

Contudo, esses dispositivos tém se mostrado ineficientes, uma vez que nao ha
uma lei especifica para a regulamentar o setor e um posicionamento mais rigoroso, o
que mantém os anunciantes encontrando brechas para atuarem (Nodari; Silva, 2021).
O site do programa Crianga e Consumo disponibiliza uma area onde é possivel

denunciar publicidade infantil.

Figura 44 - Resultado da frequéncia dos cédigos e categorias do Marketing.

Atmosfera da loja
Comunicagao grafica

Il Publicidade

Fonte: Elaborado pela autora com a ferramenta Infogram, 2024.

%9 https://criancaeconsumo.org.br/
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4.2 Analise do género atribuido aos brinquedos apresentados

No grupo focal, foi apresentado aos participantes trés painéis, cada um
contendo seis brinquedos. No primeiro painel, indagou-se quais brinquedos eles
identificavam como masculinos; no segundo painel, quais consideravam femininos; e
no terceiro painel, quais percebiam como neutros. Em todos os casos, solicitou-se que
explicitassem os fatores que os levaram a essa percepg¢ao, bem como as mensagens
que esses fatores transmitiam. Os resultados obtidos por meio dessas perguntas

foram relacionados com os codigos e categorias encontrados na secao anterior.

4.2.1 Painel 1: brinquedos considerados masculinos

A partir do referencial teérico, elaborou-se um quadro com uma breve descricao
das funcionalidades e caracteristicas visuais dos brinquedos presentes no primeiro
painel, além de informar o género atribuido pelos fabricantes (Quadro 16). O objetivo
é verificar se as respostas dos participantes foram coerentes com as informacdes
obtidas durante esta pesquisa. Cada brinquedo recebeu um cédigo com ‘M’, seguida

de um nimero de 1 a 6.

Quadro 16 - Descrigéo dos brinquedos do primeiro painel.

Brinquedo Género Funcionalidades Caracteristicas
atribuido pelo visuais
fabricante/
lojista

M1 Feminino Bebé que, A roupa do bebé
geralmente, apresenta estampa

incentiva atividades | de coragao e o
de cuidados, como desenho de um gato

alimentar, trocar com lago. As cores
fraudas, dormir, etc. | predominantes sédo
Além de criar o verde-claro e o

situagdes sociais rosa. Em geral, tem

em que se assume | aspecto mais
o papel de mae/pai. | delicado e gracioso.




131

M2 Feminino A estacao de Apresenta formatos
maquiagem de coragoes,
estimula a atividade | arabescos, com
de autocuidado, o linhas mais curvas e
que pode contribuir | sinuosas. A énfase
para o reforgco dos é dada a tonalidade
padrdes de beleza rosa, seguida por
estabelecidos para branco e roxo.
as mulheres.

M3 Masculino Carro do tipo Possui a figura de
“monstro”, projetado | uma caveira na
para simular parte frontal. Rodas
atividades de acdo, | maiores, com
esmagamento e texturas em relevo.
colisbes, que séao, Adesivos com
normalmente, vistas | estampas de fogo. A
como agressivas. cor predominante é

o verde, seguido de
branco e preto.

M4 Masculino Bancada de O formato das
trabalho com ferramentas &
ferramentas, realista, com pegas
atividade que ergonémicas e com
remete a profissdes | texturas. Cores mais
julgadas como variadas, como
masculinas: amarelo, laranja,
carpinteiro, verde e azul e cinza.
engenheiro,
eletricista,
encanador, etc.

M5 Masculino Espada do Power Tem as cores
Rangers, utilizado vermelho, amarelo,
em brincadeiras que | cinza e preto.
simulam conflitos e | Apresenta a figura
guerras. de um dinossauro

em sua pega.
Formatos e linhas
angulares.

M6 Unissex Forno de micro- Sua forma &
ondas com semelhante ao
acessorios que modelo utilizado
imitam alimentos. pelos adultos.
Simula atividades Destaca-se a cor
realizadas na azul em dois tons
cozinha para o diferentes.
preparo de
alimentos.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Foi solicitado que os participantes apontassem quais dos brinquedos eles
categorizavam como masculinos. Como resultado, o grafico abaixo ilustra os votos

recebidos por cada um (Figura 45).

Figura 45 - Resultado dos brinquedos considerados masculinos.

Fonte: Elaborado pela autora.

O M1, M2 e M6 n&o foram mencionados, em conformidade com o quadro
anterior, uma vez que M1 e M2 sao designados, pelos fabricantes, como femininos, e
M6 como neutro. Por outro lado, tanto M3 quanto M5 foram unanimemente
considerados masculinos, alinhando-se com os dados levantados. O M4 destaca-se
ao suscitar duvidas e discussdes, sendo classificado como masculino por 3
participantes. O quadro a seguir apresenta quem votou em cada brinquedo (Quadro
17).
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Quadro 17 - Votos dos participantes no primeiro painel.

Categoria Codigo Descrigao/lmagem Indicadores
M3 P1, P2, P3, P4, P5
M
A
S
C M4 P1, P3, P4
U
L
|
N
o
M5 P1, P2, P3, P4, P5

Fonte: Elaborado pela autora.

Os participantes justificaram suas escolhas em M3 pelo tipo de brincadeira,
embalagem, cor, forma e pela associacdo a desenhos animados, fatores
correspondentes aos aspectos de design e a Industria Cultural. Sobre a referéncia ao
desenho animado, P3 explica que “parece que tem uma caveira na frente do brinquedo
e remete aqueles tipos de desenhos que sao para meninos, tipo He-Man que é da
minha época [...]”. O M5 foi justificado pela funcionalidade e cor, ambos aspectos do
design. Embora a espada seja do desenho Power Ranger, isso nao foi identificado
pelos pais.
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O M4 foi o que mais causou divergéncia de opinido. O P2 ndo conseguiu
classifica-lo, isso ocorreu devido a dificuldade em explicar o motivo dele ser
considerado masculino. Ele disse que o brinquedo pode ser compreendido dessa
maneira, pois, na sociedade, € mais comum ver homens usando essas ferramentas.
Sua fala permitiu questionar se a forma do brinquedo é, de fato, masculina ou se nosso
pensamento € induzido pelas experiéncias sociais. Essa confusdo remete ao
pensamento de Heskett (2008) sobre a complexidade em distinguir com clareza
utilidade de significado, pois, na pratica, eles podem estar intimamente ligados. O
autor explica que as formas podem adquirir significados proprios dependendo da
maneira como sao utilizadas ou dos papéis que desempenham, podendo se
transformar em simbolos ou icones de costumes e habitos de uma sociedade.

Ainda em relacdo ao M4, P3 observa que suas cores sdo neutras, mas, ainda
assim, o considera masculino, usando como justificativa sua funcionalidade. Em
contrapartida, a P5 o classificou como neutro, levando em conta a cor e suas

experiéncias familiares.

Quadro 18 - Comentarios dos participantes sobre cada brinquedo do primeiro painel.

“Geralmente, os bonecos dessa faixa etaria de bebé, formatos de
bebés, sempre sdo muito associados para meninas e normalmente
eles vém numa embalagem que ja tem uma menina brincando.”
(P1)

“Bonequinho normalmente quem brinca € menina e a cor da
roupinha do bebé parece com o universo feminino.” (P3)

“[...] brinquedos para menina mesmo, pelas cores, pelo tipo de
utensilio.” (P3)

“[---] 0 universo dos carrinhos sempre vem em outros tons que nao
sejam rosa, roxo e lilas ou cores quentes.” (P1)

“[...] a gente vai ver na embalagem e tem uma crianga brincando e
€ do sexo masculino.” (P3)

“[...] parece que tem uma caveira na frente do brinquedo e remete
aqueles tipos de desenhos que s&o para meninos, tipo He-Man
que é da minha época [...]" (P3)

“[...] muito masculino, pela funcionalidade e pela robustez.” (P5)
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“[...] eu ndo sei se ela é atribuida a meninos pelo brinquedo ou por
ser mais comum para uma crianga ver a figura masculina em casa

usar mais esse tipo de instrumento. [...] eu n&o sei se esse
brinquedo se caracteriza mais pelo visual ou pela usabilidade [...]"
(P2)

“[...] por ser ferramentas eu atribuo a brinquedo masculino, mas as
cores estdo bem neutras, porque tem amarelo, verde e vermelho,
entdo a principio s&o coloridos, né?” (P3)

“Eu sou mae divorciada, entdo as ferramentas sdo minhas. [...] eu
tenho essas ferramentas, entdo a gente vé que, para mim, [...], sdo
cores mais neutras.” (P5)

“[masculino] pela funcionalidade. Se meu filho pega uma espada,
minha sobrinha ja corre.” (P5)

1 “E a espada [masculino] também, pelas cores.” (P3)

“[.--] por ver que as escolas tém trabalhado muito isso, passando
m atividades de cozinha em casa, atividades domésticas e ensinando
um monte de coisa... as criangas hoje estdo cozinhando na escola
€ eu acabo nao tendo um paradigma feminino [...] e tdo pouco
masculino, eu acho que pra mim, hoje, ele ndo tem género [...]"
(P2)

4
e
p
¢

Fonte: Elaborado pela autora.

Outro produto que chamou atencéo foi o M6. E sabido que os brinquedos de
cozinha sao, geralmente, associados as meninas, mas, neste caso, a maioria dos
participantes o considerou neutro. A justificativa apresentada por P2 foi de que as
escolas estao propondo atividades para cozinhar com as criangas, o que levou a perda
do paradigma feminino. Os outros participantes ndo deram justificativas para suas
escolhas. Mas outra hipotese é que as caracteristicas fisicas nao condizem com o
estereotipo feminino, como o uso da cor azul e a auséncia de elementos mais
delicados. No entanto, o brinquedo N2, que sera abordado na sec¢ao 4.2.3, embora
também seja de alimentos, ndo teve a mesma leitura.

Apesar de nao ser o foco da questdo, alguns participantes também teceram
comentarios sobre os brinquedos M1 e M2. Eles foram interpretados como femininos

pelo tipo de brincadeira, cor e embalagem.
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Assim como na sec¢ao anterior, 0 quadro abaixo apresenta os brinquedos do

segundo painel com a descricao de suas funcionalidades e caracteristicas visuais,

além do género atribuido pelos fabricantes (Quadro 19). Os brinquedos foram

codificados com a letra ‘F’ seguida de numeros que variam de 1 a 6.

Quadro 19 - Descrigdo dos brinquedos do segundo painel.

Brinquedo

Género
atribuido pelo

fabricante/

Funcionalidades

Caracteristicas
visuais

lojista

F1 Unissex Boneco Ken, Veste uma roupa
parceiro da Barbie, | de realeza, feita de
assume aqui o tecido acetinado,
papel de principe. com estampas de
Proporciona ornamentos e em
atividades tonalidades de azul
imaginativas que e roxo. Possui uma
envolvam a coroa na cor prata.
utilizacao de
figuras.

F2 Masculino Soldado articulado, | A figura masculina
com armas e apresenta
telescépio. Faz musculos,
parte da franquia fardamento azul
“Comandos em escuro e colete
Acao”. Boneco preto, assim como
para ser utilizado seus acessorios.
em brincadeiras
que simulem
combates.

F3 Unissex O conjunto do ltens em tons
desenho animado pastel, como rosa,

- o Peppa Pig é verde, roxo e
;fi :] ﬁ composto por vermelho.
' Be moveis e objetos Formatos curvos e
’ hﬁrf & que compdem um com bordas

quarto. Permite arredondados.
brincadeiras que Possui adesivos
reproduzam cenas | com desenhos que
do desenho ou retratam outros
outras que objetos e
envolvam a elementos
personagem decorativos.
Peppa.
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F4 Feminino Cenario de loja de
roupas, com
provador e
mostruario. Possui
duas bonecas Polly
Pocket.

As figuras
femininas possuem
maquiagem e usam
roupas como
vestidos, shorts,
blusas, saias e
botas; e acessorios
como chapéus,
tiaras e 6culos. As
cores
predominantes séo
rosa, roxo e azul-
claro, seguido de
amarelo e verde-
claro. Apresenta
detalhes no
formato de
coracgao, estrela,
arco-iris, unicornio
e borboleta.

F5 Masculino Brinquedo da linha
Playmobil. Possui
duas figuras
masculinas. Seus
acessorios contam
com diversas
armas. Trata-se de
um bote para
simular cenas de
conflito na agua.

Sua aparéncia é
mais realista, pois
suas formas sao
parecidas com as
reais. A cor preta é
predominante,
seguida por laranja,
amarelo e
vermelho.

F6 Feminino Boneca Barbie, que
exerce a profissao
de professora de
artes, acompanha
a figura de uma
crianga que
representa uma
aluna. Na tela, é
possivel realizar
pinturas.

As cores variam
emrosa e azul. A
aluna esta usando
um vestido.

Fonte: Elaborado pela autora.

Quando questionados sobre quais brinquedos eles consideravam femininos, os

participantes foram unanimes em citar F1, F3, F4 e F6, como pode ser visto no grafico

(Figura 46) e quadro abaixo (Quadro 20).



Figura 46 - Resultado dos brinquedos considerados femininos.

Al

® ¥

F4 F5 F6

Fonte: Elaborado pela autora.

Quadro 20 - Votos dos participantes no segundo painel.

Categoria Coddigo Descricao/lmagem Indicadores
F
E F1 P1, P2, P3, P4, P5
M
|
N
|
N
(o)

F3 ﬁj % P1, P2, P3, P4, P5
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F4 P1, P2, P3, P4, P5

F6 P1, P2, P3, P4, P5

Fonte: Elaborado pela autora.

Vale a pena notar que houve uma diferenca de percepcdo como F1eo F3. 0O
boneco Ken e o conjunto da Peppa Pig sao brinquedos definidos como neutros pelos
fabricantes e estavam disponiveis para venda na secao “unissex” do site de compras
RiHappy. No entanto, todos os participantes os classificaram como femininos.

Para o P1, as cores e texturas da roupa foram responsaveis por transmitir essa
mensagem sobre o F1. O P2 cita a cor, o acabamento e a relagdo com personagens
de princesa como elementos definidores. Nesse sentido, eles afirmam que apesar de
ser um boneco, as caracteristicas visuais tipicamente femininas superaram. A P3 cita
que ele “parece realmente um boneco para ser parceiro da princesa”. Segundo
Altmann (2013), o boneco Ken foi criado em 1961 para ser o namorado da Barbie,
para que ele fosse um acessério que possibilitasse novas narrativas a boneca. Cechin
e Silva (2012) o definem como um boneco controverso devido as suas versdes
polémicas, como o modelo Earring Magic Ken, o primeiro boneco a usar brincos, pintar
o cabelo e usar roupas roxas (Figura 47). Logo, a masculinidade do personagem “nao
segue um padrdo hegemdnico dos modos de ser masculino” (Souza et al., 2017,
p.718). O Ken representa caracteristicas que ndo s&o compreendidas como
masculinas pelos meninos e, portanto, ndo faz parte dos bonecos preferidos deles
(Souza et al., 2017).
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Figura 47 - Modelo Earring Magic Ken, 1992.

Fonte: https://www.vulture.com/article/barbie-earring-magic-ken-story.html

Em contrapartida, P5 explica que, embora o considere feminino, ela acredita
gue um menino que gosta “de super-heréi e que gosta de boneco, talvez encare isso
como sendo brinquedo para ele e tudo bem”. Nao podemos afirmar que isso realmente
ocorreria, mas esse trecho evidencia que os objetos significam de maneira diferente

entre as pessoas.

Quadro 21 - Comentarios dos participantes sobre cada brinquedo do segundo painel.

“[---] mesmo sendo um boneco, o padrao de cores, a textura
dos tecidos da roupa dele, acaba sendo um boneco para as

= . . »
‘ meninas terem junto das bonecas delas” (P1).

] “Apesar do primeiro ser um boneco, a gente vé pelas cores e
material, [...], o tecido acetinado e as cores do universo
feminino mesmo, de princesa” (P2).

“Parece realmente um boneco para ser parceiro da princesa”
(P3).
“[---] para uma crianga [menino] que gosta de super-heréi e

que gosta de boneco, talvez ele encare isso como sendo
brinquedo para ele e tudo bem” (P5).

G
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‘ " “[...] o universo da Peppa Pig para mim e para ele,
= K==l | ‘u{ normalmente, poderia ser escolhido na loja [...]" (P1).
’ w’& “[...] eu sei que na loja a vendedora ia dizer ‘E menina isso

aqui, é de menina” (P1).

“A casinha muito delicadinha, muito calminha, eu associo ao
género feminino” (P5).

Fonte: Elaborado pela autora.

As citacdes sobre o F3 mostram a dificuldade dos pais em escolher brinquedos
para seus filhos, uma vez que influéncias externas e normas culturais permeiam o
processo de compra. P1 menciona a flexibilidade em escolher produtos do universo
da Peppa Pig, pois trata-se de um desenho assistido em casa. Porém, no trecho “eu
sei que na loja a vendedora ia dizer ‘E menina isso aqui, é de menina”, ele antecipa
o estigma de género que vendedores podem impor em lojas, destacando as
expectativas sociais em torno do brinquedo. Além disso, a associacdo da forma
delicada e calma feita pela P5 revela como o conjunto das caracteristicas visuais
influencia a interpretagao dos brinquedos, mesmo quando ha intencao de evitar tais
normas.

Os demais brinquedos nao foram comentados pelos participantes.



4.2.3 Painel 3: brinquedos considerados neutros
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O quadro a seguir descreve os brinquedos ilustrados no terceiro painel (Quadro

22). Eles foram codificados com a letra ‘N’ seguida de numeros entre 1 e 6.

Quadro 22 - Descrigdo dos brinquedos do terceiro painel.

Brinquedo Género Funcionalidade | Caracteristicas
atribuido pelo visuais
fabricante/
lojista
N1 Feminino O conjunto de Sua estrutura formal
b Y limpeza incentiva | segue o que é visto
atividades comercializado para
relacionadas ao adultos, porém
cuidado utiliza-se das cores
domeéstico, que roxa € roxo em
sdo, geralmente, | destaque, seguido de
atribuidas as amarelo e verde
mulheres. claro.

N2 Unissex Uma atividade Formas mais curvas,
que pode ser as texturas presentes
realizada em tornam o produto
conjunto, ao ar mais realista. Cores
livre, como fortes e vibrantes
piguenique. como laranja azul,
Estimula a amarelo, rosa, cinza
autonomia e o € roxo.
servigo.

= N3 Masculino Capsula espacial | Sua forma é conoide,
com a figura de com linhas curvas e
‘ um astronauta. angulares. Cor
Ao coloca-lo branco com azul.
dentro da
capsula, as luzes
acendem.
Proporciona
brincadeiras que
reproduzam
aterrissagens em
planetas e
estacdes
espaciais.
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N4 Unissex Incentiva as Nas cores preto,
atividades de um | verde-agua e azul.
oftalmologista e Tem adesivos com o
ao cuidado com o | desenho de um olho
outro, permitindo | e na maleta esta
que a crianga use | escrito “Dr.
e assuma o Olhinhos”, referindo-
personagem. se a um profissional
homem.
N5 Unissex Boneca Sheila do | A figura usa um
desenho animado | vestido rosa, um
Caverna do cinto verde-agua,
Dragéo. E uma bota marrom e
articulada, laranja e uma capa
permitindo roxa com texturas de
diversos glitter. Ela esta
movimentos, o maquiada.
que torna o
brinquedo mais
dinamico.
N6 Unissex Caminhdo cm os | O caminh&o é cinza
- personagens do | com diversas
o desenho animado | texturas tateis,
059, da Patrulha possui adesivos de
44 H‘“ﬁwl , Canina, simula escudo com
e WS resgates e outras | desenhos de estrela,
atividades pata de cachorro,
semelhantes ao ancora e outros
desenho. elementos. Cada
personagem
apresenta uma cor
especifica, sendo
elas laranja, azul,
amarelo, vermelho,
rosa e verde. Um
deles possui cilios.

Fonte: Elaborado pela autora.

Neste momento do grupo focal, os pais indicaram quais brinquedos
consideravam neutros. Os resultados podem ser observados no grafico abaixo (Figura
48). Convém ressaltar que o P4 precisou se ausentar, ndo sendo possivel escutar

suas percepgoes.
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Figura 48 - Resultado dos brinquedos considerados neutros.

¢

b
7

3 “3
e

N1 N2 N3 N4 N5 N6

Fonte: Elaborado pela autora.

Os participantes foram unanimes em julgar N4 e N6 como neutros. Os produtos
N2, N3 e N5 foram mencionados por apenas um participante. Enquanto que o N1 ndo
obteve votos. O quadro a seguir apresenta quem votou em casa brinquedo (Quadro
23).

Quadro 23 - Votos dos participantes no terceiro painel.

Categoria Codigo Descrigdo/lmagem Indicadores

N2 P1

xXmowow-—2C

1
N3 Chdd' i P1
a4
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N4 P1, P2, P3, P5
N5 P1
P |
NG g Ve P1, P2, P3, P5
r D i !
& W

Fonte: Elaborado pela autora.

Os dados mostram que a ideia de neutralidade foi melhor induzida pelos
brinquedos N4 e N6. Sobre o primeiro, P3 comenta que a presenca da cor azul ndo o
tornou masculino. Apesar de ser definido como neutro pelo fabricante, percebe-se
que, na maleta, ha um adesivo escrito “Dr. Olhinhos”, ou seja, o texto esta flexionado
no masculino, focando apenas na profissdo de doutor e excluindo a de doutora. Esse
detalhe nao foi percebido pelos participantes®. Ja o brinquedo da Patrulha Canina
teve como principal condicionante do género o préprio desenho animado.

O N1, brinquedo originalmente designado como feminino, foi reconhecido como
tal por P1, que criticou a constante representacdo de meninas nas embalagens de

brinquedos que reproduzem tarefas domésticas. Ele questionou a associacao

60 Talvez o tamanho da imagem mostrada aos participantes tenha dificultado a percepgdo dessa
informacao.
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estereotipada que sugere que apenas meninas participam dessas atividades. Assim,

P1 baseou seu julgamento no tipo de brincadeira e na embalagem.

Quadro 24 - Comentarios dos participantes sobre cada brinquedo do terceiro painel.

“Esses brinquedos que reproduzem tarefas domésticas,
el sempre estdo com a embalagem com uma menina junto,
né? Como se 0 menino nunca fosse precisar morar sozinho
e precisasse limpar uma casa, mas & sempre essa
embalagem voltada para o feminino” (P1).

“[...] apesar de ter muito azul e da funcionalidade associar
aos dois, mas o arranjo dele é assim uma forma muito
curva com delicadeza” (P5).

“[...] apesar da cor neutra, a funcionalidade é muito
masculino” (P5).

“Tem o azul, mas ele nao ficou masculino, nem ficou
feminino, ele ficou neutro para mim” (P3).

“[faz] parte de um grupo onde tem todos os géneros, mas
se ele tivesse la no McLanche Feliz da Caverna do Dragao
ia ser o brinquedo que normalmente as meninas iam
escolher entre os personagens da Caverna do Dragéao,
mas para mim eu associo ele ao desenho animado e néo a
um género” (P1).

“[...] a gente tendo repertorio acha neutro, mas se for uma
pessoa de uma geragao que nio tenha assistido, vai achar
que é um brinquedo feminino, né?” (P3).

[...] gquem tem repertdrio acha o N5, quem nao tem, pelas
roupas, vai como sendo mais feminino, né?” (P5).
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“[...] no desenho animado de si, ndo precisaria nem

distinguir o género do cachorro... [...], eles ndo precisavam
-, Y se prender a isso, porque sao pets [...]"” (P1).
"’J_E-;@ * “Mas ai a minha afilhada falou “Esse aqui € menina porque

i b tem cilios, o outro n&o tem cilios”, ela fazia essa distingao
Sa WL assim” (P1).

“[...] talvez por serem pets, € uma coisa comum para todo
mundo indistintamente, eu teria como neutra” (P2).

Fonte: Elaborado pela autora.

Apenas P1 identificou o N2 como neutro, conforme a classificagdo de género
mencionada no quadro 22. No entanto, P5 categorizou esse brinquedo como feminino,
destacando que, embora as cores e a funcionalidade possam ser associadas a ambos
0s géneros, a forma curva e delicada prevaleceu em sua percepgao. Curiosamente,
apesar do N2 ter fungdo semelhante a M6, ambos reproduzindo atividades
relacionadas a cozinha e comida, a classificacdo de género foi discrepante entre as
secoes. Na secao 4.2.1, nenhum participante apontou M6 como feminino, pelo
contrario, a maioria o considerou neutro. Apesar de P2 ter dito que constatou uma
mudanga de paradigma nessa atividade, ele ndo classificou N2 como neutro. Isso
sugere que, a funcionalidade isolada ndo determina o género, mas sim a combinagao
de todos os elementos envolvidos.

Outro produto que nao conseguiu expressar efetivamente seus significados foi
o N5. Novamente, somente P1 o associou a neutralidade, enquanto os demais o
classificaram como feminino, principalmente devido a aparéncia da figura. Porém, eles
reconheceram a influéncia do desenho animado na formacdo dessa percepcgao,
sugerindo que aqueles familiarizados com o desenho podem interpretar o brinquedo
como sendo neutro. Por fim, o N3, originalmente masculino, foi caracterizado como

neutro por P1, mas foi reforcado como masculino por P5, devido a sua funcionalidade.
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5 CONCLUSOES

Nesta secdo, sdo apresentadas as conclusdes referentes aos resultados
obtidos nesta pesquisa. Ao final, sdo discutidas as dificuldades e limitacbes

encontradas, seguidas por sugestdes para estudos futuros.

5.1 Sobre o cumprimento dos objetivos estabelecidos

Esta pesquisa teve como objetivo geral analisar a percepgado dos pais em
relacdo a segmentagcdo de género nos brinquedos infantis, buscando compreender
como esses brinquedos comunicam e reforcam esteredtipos de género a partir de
seus significados. O seu alcance esta condicionado a formulagdo e execugéo dos
objetivos especificos, os quais orientaram a fundamentagao teérica e metodoldgica. A
sequir, as implicagdes decorrentes dos objetivos especificos:

Objetivo 1: Investigar o binarismo de género presente nos brinquedos infantis
e pontuar as possiveis consequéncias dessa segmentagdo para as criangas e para a
sociedade. O levantamento teorico constatou que o binarismo de género continua
presente nos brinquedos infantis, sobretudo devido as estratégias de marketing que
reconheceram a vantagem competitiva dessa segmentacao. Ele se manifesta através
da repeticdo de elementos estereotipados, os quais criam simbolos representativos
de género. Dado que o brincar € uma forma de aprender e que os produtos s&o
constituidos culturalmente, as criancas inseridas nesse universo tendem a adotar
atitudes, comportamentos e caracteristicas diferentes conforme o sexo. Esses
brinquedos reforgcam um sistema opressor que coloca o homem adulto na posigcao de
ditador dos modos de ser das criangas, direcionando-as para um ideal de
normatividade. De modo geral, as possibilidades de brincadeiras das criangas se
tornam limitadas, porque o universo do outro parece nao Ihe pertencer. Elas crescem
com esses padroes sendo incorporados em suas personalidades.
Consequentemente, essas normativas sao levadas até a vida adulta, gerando um ciclo
vicioso. Isso ndo implica que o brinquedo estereotipado seja o principal vildo e
responsavel pelas desigualdades de género, mas é perceptivel que ele é uma
ferramenta poderosa para reforgar esses ideais, especialmente em uma fase crucial

para o desenvolvimento de nossa identidade. Pra além disso, verifica-se que fugir
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desse padréo pode levar ao estigma, ao bullying e a exclusdo, mecanismos que
controlam do corpo e a mente das criangas.

Objetivo 2: Identificar os elementos de design utilizados nos brinquedos
infantis que comunicam e reforcam os estereétipos de género. Os dados mostraram
que os brinquedos tém funcionalidades que remetem a divisao sexual do trabalho,
oferecendo as meninas tarefas domésticas, de maternidade, cuidado e beleza, além
de profissbes mais proximas as de servigo, como médica, veterinaria e professora,
enquanto os meninos tém fungdes voltadas para a agao, guerra, carros, personagens
de herdis e profissbes como policial e bombeiro. As cores, texturas, formatos e
acabamentos também transmite mensagens de género. As cores rosa, roxo e branco
predominam nas meninas, enquanto o azul, o preto, o verde e o vermelho predominam
nos meninos. No primeiro grupo, as cores tendem a ter tons pastel, no segundo as
cores sao mais intensas e escuras. Ha também formatos, como coragao, estrela, flor
para as meninas e chamas, monstros e caveiras para os meninos. Os personagens
femininos apresentam maquiagens, seios, cintura mais acentuada e postura passiva.
Os personagens masculinos assumem uma postura mais ativa, de movimento e
possuem musculos. As embalagens ilustram criangas brincando segundo o género a
que se destinam, além de textos direcionadas ao seu publico-alvo. A neutralidade, por
outro lado, induz a falsa ideia de igualdade, quando a realidade é o apagamento de
caracteristicas femininas. Assim, brinquedos neutros tendem a se assemelhar mais
ao esteredtipo masculino.

Objetivo 3: Apresentar os principais brinquedos comercializados atualmente
no Brasil que possuem vies de género. Foram escolhidos 48 brinquedos em sites de
lojas varejistas, compostos por 18 femininos, 18 masculinos e 12 unissex. Os
resultados estdo alinhados com as informagdes encontradas no referencial tedrico.
Brinquedos encontrados na sec¢ao feminina apresentam estética e funcionalidade
condizentes com os padrdes femininos, 0 mesmo ocorre com os masculinos. Os
brinquedos de carater neutro tendem a exibir uma variedade de caracteristicas, porém
as opgoes disponiveis para compra sao limitadas. Esses brinquedos foram utilizados
como suporte para a coleta de dados durante a fase de grupo focal com os pais.

Objetivo 4: Avaliar as percepgbes e interpretagcbes dos pais em relagdo a forma
como os brinquedos infantis significam género, explorando suas opiniées sobre o0s

estereodtipos presentes nos brinquedos. Para atingir esse objetivo, utilizou-se o
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método de Grupo Focal, onde cinco pais foram reunidos para produzirem os dados
para a analise. A partir do relato de suas experiéncias, foi constatado que eles
reconhecem a existéncia da segmentacdo de género nos brinquedos infantis.
Contudo, em alguns momentos, eles manifestaram opinides contrarias as impostas
pelo mercado e também tiveram divergéncias entre si. Isso sugere que os significados
de género impostos podem ser interpretados de varias maneiras, uma vez que, além
de a sociedade apresentar uma diversidade de pontos de vista, ha um avango nas
discussdes sobre o tema.

Outra conclusdo relevante é que eles justificam suas escolhas citando
caracteristicas e/ou histérias marcantes que viveram, inclusive trazendo a memoaria
elementos que nao foram mostrados, como por exemplo, embalagens, layout de loja,
midias, fatores que n&o estavam presentes nas imagens mostradas. Isso reflete como
esses esteredtipos ficam marcados e séo internalizados.

Houve uma mudanga de percepcado em relagao as tarefas de cozinha, que
estdo sendo mais acolhidas pelos pais de meninos. No entanto, as caracteristicas
visuais se mostraram mais rigidas em relagdo a mudangas. Quando a cor rosa
apareceu em alguns brinquedos neutros, a maioria dos pais ndo conseguiu considera-
los como neutros. Houve uma imediata associagao ao feminino, independentemente
de outros atributos. A cor rosa se revelou como um elemento marcante para os pais,
deixando pouca ou nenhuma margem para outras interpretagdes.

Objetivo 5: Entender os principais fatores condicionantes dos significados de
género dos brinquedos infantis. Para tanto, foi utilizado o método de Andlise de
Conteudo (Bardin, 2016), em que foram identificadas 28 categorias, posteriormente
agrupadas em temas de analise. Sendo assim, os brinquedos expressam seus
significados de género para os pais por meio de quatro eixos principais: os aspectos
de design, as experiéncias sociais, a industria cultural e o marketing. Os aspectos de
design se expressam através das caracteristicas visuais e funcionais dos produtos,
conforme discutido na biografia estudada. Vale ressaltar que alteragdes nesses
elementos podem causar novas percepg¢oes. As experiéncias sociais operam no
contexto social interno dos pais, incluindo suas relagdes familiares, vivéncias, crengas
e gosto das criangas; bem como no contexto externo, que abrange a escola, os
amigos, a politica e a religido. A Industria Cultural atua por meio do entretenimento,

usando producgdes artisticas para influenciar a percepcédo dos brinquedos derivados
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dessas obras. Por fim, o marketing se manifesta na atmosfera de loja, propondo o
layout e as cores, instruindo funcionarios para persuadirem a compra; na comunicagao
grafica, por meio de embalagens e adesivos decorativos; e pela publicidade.

Dessa forma, compreendendo a trajetdria dos significados conforme elucidada
por McCracken (2003), o designer extrai esses significados do mundo culturalmente
constituido e os transpde para o brinquedo, reforgcando as desigualdades presentes
na sociedade. Esses significados derivam principalmente das relagbes sociais e da
industria cultural. O design de produto ndo atua isoladamente na construgdo desses
significados; no entanto, € de conhecimento que o designer consegue estar presente
em cada etapa do desenvolvimento de um produto, desde concepcao de uma ideia,
até a produgao, comercializagdo e descarte, uma vez que € possivel encontrar
profissionais em diferentes grupos dentro das organizagdes. Nesse sentido, o
profissional pode identificar como os esteredétipos de género atuam no seu setor de
atuagao. As categorias do marketing refletem essa realidade, pois é ao designer que
compete o papel de projetar ambientes, embalagens e anuncios graficos. Ademais, a
profissdo trabalha juntamente com diversas outras areas que também interferem no

resultado do projeto.

5.2 Consideragoes finais

De modo geral, os dados obtidos parecem apoiar a suposicdo de que o
mercado ndo tem acompanhado as mudangas sociais, visto que é possivel observar
perfis de consumidores mais receptivos ao consumo de produtos sem distingdo de
género. Observa-se que o0s pais tém buscado alternativas, porém enfrentam
dificuldades em encontra-las, levando muitas vezes a desisténcia da compra e,
consequentemente, privando a crianga de novas experiéncias. Embora exista uma
oferta de produtos considerados neutros, estes sdo menos acessiveis e geralmente
mais caros. Ainda assim, a neutralidade mostrou nao ter encontrado um caminho que
de fato comunique sua equidade, visto que nesta pesquisa os pais demonstraram
dificuldades na percepgao do género neutro.

E preciso que o atual modelo de categorizacdo, onde os brinquedos s&o
designados como exclusivamente para meninas ou meninos, seja reformulado. O
caminho em direcédo a igualdade pode residir no oferecimento de diversidade, para

que todas as criangas tenham acesso a todos os tipos de brinquedos e que elas e
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suas familias tenham liberdade de escolha. Outro ponto, é reavaliar a setorizagao nas
lojas fisicas e online, pois esse modelo de direcionamento dita o que € adequado para
cada género. O impacto visual que essas seg¢des possuem ajudam a cristalizar mais

ainda esses significados.

5.3 Dificuldades e limitagdes da pesquisa

A pesquisa enfrentou algumas dificuldades com o questionario de triagem,
como a baixa participacado de perfis mais diversificados, sobretudo de homens. Foi
notado que as maes sao mais participativas e costumam se envolver mais em
assuntos relacionados aos filhos. Apesar da dificuldade, todos os perfis necessarios
foram encontrados, tais como diversidade racial, de género, de sexualidade e de
configuragcdes familiares. No entanto, muitos ndo retornaram o contato realizado.
Ainda assim, foi marcado um primeiro grupo focal onde 10 pessoas foram convidadas,
incluindo todos os perfis mencionados. No momento do encontro, mesmo com a
confirmacéo dos mesmos, somente 3 participantes compareceram. Ao final, notou-se
que os dados coletados ndo eram suficientes para a analise, uma vez que o numero
de participantes era inferior ao estipulado. Dessa forma, marcou-se um segundo grupo
focal, no qual onze pessoas confirmaram sua participacdo, porém apenas cinco
compareceram no dia estabelecido. Optou-se por considerar esse ultimo caso, pois o
numero foi suficiente para dar continuidade as analises e ndo havia mais tempo dentro
do cronograma para outras entrevistas. Infelizmente, devido a essas questdes, alguns
perfis ndo foram representados, como, por exemplo, a comunidade LGBTQIAPN+6,

Além disso, verificou-se que, embora a maioria dos respondentes do
questionario sejam mulheres, houve uma dificuldade maior em convida-las, uma vez
que, em muitos momentos, elas dedicavam seu tempo “livre” ao cuidado dos filhos e
da casa (como relatado pelas préprias). Durante a entrevista, as méaes presentes
estavam acompanhadas de seus filhos, enquanto os pais estavam sozinhos. A
presenca dos filhos nao interferiu no andamento da entrevista. Dessa forma, foi
possivel notar a dificuldade de reunir os pais em um mesmo horario, principalmente

porque sao pessoas com uma rotina corrida.

61 Sigla que abrange pessoas que sdo Lésbicas, Gays, Bi, Trans, Queer/Questionando, Intersexo,
Assexuais/Arromanticas/Agénero, Pan/Péli, Nao-binarias e mais.
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Quanto as limitagbes, os pais podem nao conseguir explicar claramente suas
ideias porque todos os elementos estdo conectados em uma rede dificil de ser
desmembrada e compreendida. E provavel que existam outros fatores de influéncia e
que nao foram identificados nesse contexto. Os resultados encontrados ndo podem

ser generalizados, pois se referem apenas a amostra da pesquisa.

5.4 Sugestoes para estudos futuros

Como sugestdes para estudos futuros recomenda-se a aplicagao da pesquisa
com outros grupos de pessoas. Como mencionado anteriormente, houve dificuldade
em juntar perfis variados, assim reitero a importancia de contemplar os que nao foram
escutados, principalmente os da comunidade LGBTQIAPN+. Também podera ser
utilizado brinquedos diferentes, uma vez que essa industria se movimenta muito
rapidamente langando novos produtos.

Os resultados obtidos sao divididos em quatro eixos. Cada eixo abordado
possui potencialidades que devem ser analisadas e estudadas separadamente, com
0 objetivo de aprofundar o conhecimento sobre cada um deles.

Sugere-se que a transcricdo do grupo focal seja analisada também pelo seu
discurso, para levantar dados sobre cada questionamento. Além disso, recomenda-se
realizar um cruzamento dos dados obtidos com os perfis dos respondentes, visando

identificar possiveis relagdes entre eles.
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APENDICES

Apéndice 1 — Parecer consubstanciado do CEP - HUAC/UFCG

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES gm«m
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE / HUAC - UFCG

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: SIGNIFICADOS DE GENERO NOS BRINQUEDOS INFANTIS: INFLUENCIAS E
PERCEPCOES PARENTAIS

Pesquisador: LAYANE ALVES LEITE

Area Tematica:

Versdo: 1

CAAE: 72196723.9.0000.5182

Instituicao Proponente: Centro de Ciéncias e Tecnologia
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 6.304.597

Apresentacao do Projeto:

A pesquisa SIGNIFICADOS DE GENERO NOS BRINQUEDOS INFANTIS: INFLUENCIAS E PERCEPCOES
PARENTAIS consiste em um estudo exploratorio e descritivo, desenvolvido em programa de pés-graduagio
em Design. Sera desenvolvida com base em dados obtidos por meio de questionario online (Google Forms)
e grupo focal realizado com seis pais de criancas com idade entre 3 e 6 anos.

Objetivo da Pesquisa:

Analisar a percepcdo dos pais em relagdo a segmentagdo de género nos brinquedos infantis, buscando
compreender como esses brinquedos comunicam e refor¢am esteredtipos de género a partir de seus
significados.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Menciona que "o risco ao qual os participantes poderdo estar expostos & o de constrangimento em
responder algumas questdes do questionario e da entrevista.”

Indica que tal risco pode ser atenuado pelo fato de que "O questionario sera respondido online pelos

voluntarios" e o grupo focal sera realizada "online e em grupo, sem

a presenca de terceiros, e respeitara se o participante ndo responder alguma das

Enderego: CAESE - Rua Dr. Chateaubriand, s/n

Bairro: S&o José CEP: 58107-670
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-5523 E-mail: cep@huac ufcg edu br

Pagina 01 de 04



168

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES gm«“\o
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

Continuacéo do Parecer: 6.304.587

questdes solicitadas. Assegura ainda que o conteudo do grupo focal realizado via Meet e gravado em midia

digital ndo sera divulgado.
Os beneficios apontados séo:

"Espera-se que a pesquisa contribua para reflexées sobre as normas de género

impostas nos brinquedos infantis e para discussdes sobre as possibilidades de um

design mais diverso e inclusivo”, e que "possa auxiliar na compreensdo mais aprofundada
dos elementos de design que contribuem para a propagagao de estereétipos de género.”

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:
Entretanto, tanto no roteiro do grupo focal quanto no questionario, os termos género e sexo sdo empregados
de forma intercambiavel, que pode gerar ruidos na comunicagdo, tendo em vista os objetivos do projeto.

Consideragoes sobre os Termos de apresentagéo obrigatoria:
Todos os documentos necessarios ao cadastro e apreciacdo ética da proposta de pesquisa encontram-se
devidamente preenchidos e ndo apresentam divergéncias entre si.

Recomendacgées:
Recomenda-se atencdo ao emprego dos termos sexo e género no questionario e no roteiro de questdes do
grupo focal, de modo a evitar imprecisdes conceituais e ruidos de comunicagdo.

Conclusées ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:

Considerando que todos os documentos necessarios ao cadastro e apreciacdo ética da proposta de
pesquisa encontram-se devidamente preenchidos e ndo apresentam divergéncias entre si, que ndo ha
indicios de conduta antiética na pesquisa proposta, sou de parecer favoravel a aprovagdo por este

Colegiado.

Enderego: CAESE - Rua Dr. Chateaubriand, s/n

Bairro: S&o Jose CEP: 58107-670
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-5523 E-mail: cep@huac.ufeg.edu.br

Pagina 02 de 04



UFCG - HOSPITAL

169

UNIVERSITARIO ALCIDES Qm“a e
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG
Continuacdo do Parecer: 6.304.597
Consideragoes Finais a critério do CEP:
Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagao
Informacgdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 01/08/2023 Aceito
do Projeto ROJETO 2182805.pdf 15:31:47
Projeto Detalhado / | BrochuraPesquisalayaneleiteCorrigido.| 01/08/2023 |LAYANE ALVES Aceito
Brochura pdf 15:31:14 |LEITE
Investigador
TCLE / Termos de |TERMODECONSENTIMENTOLIVREEE| 01/08/2023 |LAYANE ALVES Aceito
Assentimento / SCLARECIDOLayanelLeiteCORRIGIDO. 15:30:49 |LEITE
Justificativa de pdf
Auséncia
Qutros RoteiroGrupoFocalEntrevistaSemiestrut | 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito

uradalayanel eite.pdf 11:24:50 |LEITE
Qutros QuestionarioDeTriagemLayaneLeite.pdf | 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito
11:24:18 |LEITE
Cronograma CronogramaDeExecucaolayaneleite.pd| 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito
f 11:23:06 |LEITE
Declaracao de TermoDeCompromissoDoPesquisadorL | 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito
Pesquisadores ayanel eite.pdf 11:22:04 |LEITE
Declaragao de AutorizacaoDalnstituicaoLayaneleite.pdff 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito
Instituicdo e 11:21:43 |LEITE
Infraestrutura
Folha de Rosto FolhaDeRostoLayaneleite.pdf 20/07/2023 |LAYANE ALVES Aceito
11:20:36 | LEITE

Situacao do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagdo da CONEP:

Nao

CAMPINA GRANDE, 15 de Setembro de 2023
Assinado por:
Andréia Oliveira Barros Sousa
(Coordenador(a))

Enderego: CAESE - Rua Dr. Chateaubriand, s/n

Bairro: S&o José CEP: 58.107-670

UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE

Telefone: (83)2101-5545 Fax: (83)2101-3523 E-mail: cep@huac ufcg edu.br
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Apéndice 2 — Questionario de triagem

29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizag&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

Questionario de triagem para realizacao
de pesquisa sobre Brinquedos infantis e
género

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - T.C.L.E

Convidamos o Sr(a) para participar da pesquisa intitulada “Significados de género nos
brinquedos infantis: influéncias e percepgdes parentais”, que compde a pesquisa
(dissertagdo) da mestranda Layane Alves Leite (Universidade Federal de Campina
Grande, Unidade Académica de Design, Rua Aprigio Veloso, 882 - Bloco BO, Campina
Grande,

Paraiba, CEP: 58429-900, contato via (83) 9 8102-8383 /
layaneleitedesigner@gmail.com),

sob a orientagdo da professora Dra. Nathalie Barros da Mota Silveira
(nathalie.motasilveira@gmail.com).

Informacdes sobre a pesquisa:

Esta pesquisa objetiva analisar a percepgao dos pais em relagdo a segmentacgéao de
género nos brinquedos infantis, buscando compreender como esses brinquedos
comunicam e reforgam esteredtipos de género a partir de seus significados. Para isso,
ira

atender aos objetivos especificos de investigar o binarismo de género presente

nos brinquedos infantis e pontuar as possiveis consequéncias dessa segmentagao
para as criangas e para a sociedade; identificar os elementos de design

utilizados nos brinquedos infantis que comunicam e reforgam os estereétipos de
género; apresentar os principais brinquedos comercializados atualmente no

Brasil que possuem viés de género; avaliar as percepgoes e interpretagoes dos
pais em relagdo a forma como os brinquedos infantis significam género,
explorando suas opinides sobre os esteredtipos presentes nos brinquedos e
entender os principais fatores condicionantes dos significados de género dos
brinquedos infantis, segundo os pais.

Justificativa do estudo:

Embora existam outras manifestagdes de género além da divisdo homens e mulheres, a
sociedade se comporta de forma simplista, assumindo a masculinidade e a
feminilidade como Unico modelo possivel. Essa dicotomia interfere diretamente

no mercado de brinquedos infantis, uma vez que os fabricantes direcionam seus
produtos para um ptblico especifico. Dessa forma, as criangas tém limitagoes

quanto ao acesso a variedade de brincadeiras oferecidas. O presente estudo busca
entender a problematica sob o ponto de vista dos pais, para levantar teorias

que possam contribuir com a criagéo de alternativas que rompam as propostas
binarias de género.

Desenvolvimento da pesquisa:

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchqthQ27fjCFyL ZBfCc2 CBSyQSjANZzszOFY 7k/edit 1
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29/1112023, 22:20 Questionario de triagem para realizagio de pesquisa sobre Bringuedos infantis e género
0(a) Senhor(a) participara do estudo respondendo ao questionério de
triagem, de forma digital e online, composto por trés partes. A primeira, serdo
feitas 14 perguntas para a construgéo do perfil social dos pais. A segunda
parte do questionario, referente ao perfil dos filhos, é composta por 04 perguntas.
E a tltima parte do questionario tem 10 questionamentos sobre brinquedos
infantis. No final, sera questionado sobre seu interesse em participar de uma
segunda etapa da pesquisa. Ao responder “sim”, o seu perfil serd avaliado e,
caso se adeque, o(a) senhor(a) podera ser convidado(a) (a critério de decidir
se aceita ou ndo, neste segundo momento) para participar de um grupo focal
online, no qual sera realizada uma entrevista semiestruturada com seis pais. O
grupo focal tem como objetivo gerar discussoes a respeito do tema, bem como
compreender melhor suas percepgoes sobre o objeto de estudo.

Durante o grupo focal online, havera a necessidade de gravar o encontro.

0 video néo sera divulgado, mas apenas seré utilizado para fins de verificagdo posterior,
o que permitira o registro e analise das informagdes coletadas. O dia e o horério

da entrevista serdo previamente acordados com os voluntérios por e-mail ou ligagdo
telefénica.

Risco e Beneficio da pesquisa:

Conforme a Resolugdo 466/12 do C.N.S, toda pesquisa que envolve seres
humanos de forma direta ou indireta pode apresentar riscos imediatos, ou

tardios aos voluntérios. Nesse caso especifico, o risco ao qual os

participantes poderdo estar expostos é o de constrangimento em responder
algumas questdes do questionario e da entrevista. O questionario sera
respondido online pelos voluntarios, que ndo serao identificados. A entrevista
sera semiestruturada e realizada online, sem a presenca de terceiros, e

respeitara se o participante ndo responder alguma das questées solicitadas. Ela
também sera gravada em midia digital, porém seu contetido sera utilizado apenas
para fins académicos e ndo sera divulgado em outros meios. A participagdo é
voluntaria e ndo remunerada. Mesmo que a possibilidade seja minima, caso ocorra
algum dano ndo previsivel decorrente da pesquisa, a pesquisadora indenizara os
participantes do estudo.

A pesquisa nao acarretara despesa aos participantes. Como sera

voluntario(a), caso aceite participar do estudo, ndo recebera nenhum tipo de
bonus, prémio ou contraprestagdo. Caso haja algum prejuizo, este sera

ressarcido pela equipe. Os pais que desistam de participar do estudo, em qualquer
momento, ndo serdo prejudicados. Ao final do estudo, se for do interesse dos
participantes, eles terdo livre acesso ao contetiido do mesmo através de um
relatério disponibilizado pela pesquisadora.

Em caso de dlvidas relacionadas a pesquisa, o(a) senhor(a) tem a
liberdade de conversar com a pesquisadora em qualquer momento do estudo pelo
endereco e contatos abaixo:

Universidade Federal de Campina Grande, Unidade Académica de Design, Rua
Aprigio Veloso, 882 - Bloco BO, Campina Grande, Paraiba, CEP: 58429-900

https://docs.google.com/forms/d/ 1BJzPUchathQ27{jCFyLZBfCc2CBSyQSjANzszOFY Tk/edit 2M
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29/11/2023, 22:20 Questionario de friagem para realizagio de pesquisa sobre Bringuedos infantis e género

(83) 9 8102-8383 / layaneleitedesigner@gmail.com

Se houver duvidas em relagé@o aos aspectos éticos, o(a) senhor(a) podera
consultar o Comité de Etica em Pesquisa da UFCG.

Endereco: Rua Dr. Carlos Chagas, s/n, Sdo José, Campina Grande — PB.

(83) 2101-5545 / cep@huac.ufeg.edu.br

* Indica uma pergunta ohrigatdria

1. 0(a) Senhor(a) tendo compreendido o que lhe foi informado sobre a sua
participagdo voluntaria no estudo “Significados de género nos brinquedos
infantis: influéncias e percepg¢des parentais”, com consciéncia dos seus direitos,
responsabilidades, riscos e beneficios que terd com a sua participacao,
concorda em participar da pesquisa mediante a assinatura deste Termo de

Consentimento?

Marcar apenas uma oval.

_) Sim, aceito participar e DOU O MEU CONSENTIMENTO SEM QUE PARA ISSO EU
TENHA SIDO FORCADO QU OBRIGADO.

() Ndo aceito participar desta pesquisa.

Sobre vocé:

2. E-mail ou telefone para contato: *

3. Nome: *

https://docs.google_com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{jCFyL ZiBfCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit 31



29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizac¢&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

4. Qual sua faixa etaria? *

Marcar apenas uma oval.

L) Até 18 anos
(_ )19a24anos
) 25 a 34 anos
35a 44 anos
) 45 a 54 anos
) 55 ou mais

Prefiro nao informar

5. Qual é a sua cor ou racga/etnia? *
Marcar apenas uma oval.
) Branca

Preta

7 ) Parda

) Amarela

Indigena

Qutro:

6. Qual a sua orientagdo sexual? *

Marcar apenas uma oval.

() Heterossexual
() Homossexual
() Bissexual
() Assexual
Pansexual

() Prefiro ndo informar

() Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{jCFyLZBiCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit

411
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29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizac¢&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

7. Qual o seu género (com o qual vocé se identifica)? *

Marcar apenas uma oval.

[ ) Mulher
) Homem
) Prefiro ndo informar

Qutro:

8. Qual foi o sexo bioldgico designado na sua certidao de nascimento? *

Marcar apenas uma oval.

( Feminino
() Masculino
) Prefiro ndo informar

() Outro:

9. Qual o seu estado civil? *

Marcar apenas uma oval.

_ ) Solteiro

() Casado
) Divorciado

() Viavo

() Prefiro ndo informar

) Outro:

10. Cidade:*

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{jCFyLZBiCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit

511
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29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizag&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

11. Escolaridade: *
Marcar apenas uma oval.
_) Sem escolaridade
() Ensino fundamental completo
) Ensino médio completo
) Ensino superior completo
) Pés-graduado

() Outro:

12.  Qual a sua profissdo? *

13. Qual a renda familiar mensal de sua casa? *
Marcar apenas uma oval.
() Até 2 salarios minimos
) De 3 a 5 salarios minimos

[ ) De 6 a 10 salarios minimos

) Acima de 10 salarios minimos

14. Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo vocé) *

Marcar apenas uma oval.

)5

) 6 ou mais

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchqthQ27fjCFyLZBfCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit 6/11
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29/11/2023, 22:20 Questionario de friagem para realizagio de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

15. Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta inserido(a)? *

Marcar apenas uma oval.

) Casal heteroafetivo
Casal homoafetivo
) Familia poliafetiva
) Pais solteiros
) Prefiro ndo informar

) Outro:

Sobre seus filhos:

16. Quantos filhos vocé tem? *

Marcar apenas uma oval.

4 oumais

17. Qual a idade deles? *

18. Qual o género deles? *

https://docs.google_com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{|CFyLZiBfCc2CBSyQS|ANZzszOFY 7k/edit 7
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29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizag&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

19. Onde estudam? *

Marque todas que se aplicam.

| Ainda ndo estudam

|| Escola particular

| Escola publica

|| Ensino domiciliar

| | outro:

Sobre brinquedos:

20. Com que frequéncia vocé costuma comprar brinquedos para seus filhos? *

Marcar apenas uma oval.

[ Semanalmente

[ ) Mensalmente

) A cada dois meses
7 ) A cada trimestre
7_',.? A cada semestre

[ J Anualmente
) Raramente

(_ ) Nunca compro brinquedos

21. Onde vocé costuma comprar brinquedos para seus filhos? *

Marque todas que se aplicam.

] Lojas fisicas especializadas em brinquedos (vendem apenas brinquedos)
[ Lojas de departamento (possuem uma variedade de produtos além de brinquedos)
|| Lojas online

|| Supermercados

\ | Feiras e eventos

[ | outro:

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27fiCFyLZBfCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit 8/11
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Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios

influenciam sua decisao de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1 a 5, onde 1 representa "N&o influencia’ e 5

representa "Influencia muito”.

22. Prego*

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

23. Material *

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

24. Seguranga*

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

25. Geénero (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{jCFyLZBfCc2CBSyQS|ANZzszOFY 7k/edit
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29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizac¢&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

26. Marca*

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

27. Interesse e preferéncia da crianga *

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

28. Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

29. Valor educacional ou pedagégico *

Marcar apenas uma oval.

Nao Influencia Muito

Agradecemos a sua participagao!

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27{jCFyLZBiCc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit

1011

179
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29/11/2023, 22:20 Questionario de triagem para realizac¢&o de pesquisa sobre Brinquedos infantis e género

30. Caso o seu perfil se encaixe na proxima etapa da nossa pesquisa, vocé
concordaria em participar de um grupo focal online para discutir as suas
percepgdes sobre brinquedos infantis? (caso aceite, iremos entrar em contato
por e-mail ou telefone)

Marcar apenas uma oval.

{ _ Sim, eu gostaria de contribuir.

() Néo, estou satisfeito (a).

Este conteldo néo foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios

https://docs.google.com/forms/d/1BJzPUchgthQ27fjCFyLZBICc2CBSyQSjANzszOFY 7k/edit 1M1



Apéndice 3 — Perfil dos participantes

P1

Qual sua faixa etaria?
Qual é a sua cor ou raga/etnia?
Qual a sua orientagéo sexual?

Qual o seu género (com o qual vocé se
identifica)?

Qual foi o sexo bioldgico designado na sua
certiddo de nascimento?

Qual o seu estado civil?
Cidade:

Escolaridade:

Qual a sua profissao?

Qual a renda familiar mensal de sua casa?

Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo

VOCé)

Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta
inserido(a)?

Quantos filhos vocé tem?
Qual a idade deles?

Qual o género deles?
Onde estudam?

Com que frequéncia vocé costuma comprar
brinquedos para seus filhos?

Onde vocé costuma comprar brinquedos para
seus filhos?

181

25 a 34 anos
Branca
Heterossexual

Homem

Masculino

Casado

Campina Grande - PB
Pds-graduado

Designer e Produtor cultural
Até 2 salarios minimos

4

Casal heteroafetivo

2

11 anos e 4 anos
Masculino
Escola particular

A cada dois meses

Lojas de departamento (possuem uma
variedade de produtos além de brinquedos)

Lojas online
Supermercados

Feiras e eventos



Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios influenciam
sua decisdo de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1 a 5, onde 1 representa "Nao influencia” e 5
representa "Influencia muito”,

Prego *

Nao influencia o O O @ O Influencia Muito

Material *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Seguranga *

Néo influencia O O O O @ Influencia Muito

Género (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Nao influencia @ O O O O Influencia Muito

Marca *

Nao influencia @ O O O O Influencia Muito

Interesse e preferéncia da crianca *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito

Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Valor educacional ou pedagégico *

Nao influencia @) @) O O @ Influencia Muito

182



P2

Qual sua faixa etaria?
Qual é a sua cor ou raga/etnia?
Qual a sua orientacao sexual?

Qual o seu género (com o qual vocé se
identifica)?

Qual foi o sexo bioldgico designado na sua
certiddo de nascimento?

Qual o seu estado civil?
Cidade:
Escolaridade:

Qual a sua profissao?
Qual a renda familiar mensal de sua casa?

Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo
VOCé)

Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta
inserido(a)?

Quantos filhos vocé tem?
Qual a idade deles?
Qual o género deles?
Onde estudam?

Com que frequéncia vocé costuma comprar
brinquedos para seus filhos?

Onde vocé costuma comprar brinquedos para
seus filhos?
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35 a 44 anos
Branca
Heterossexual

Homem

Masculino

Casado

Campina Grande - PB
Pds-graduado

Analista de Marketing

De 3 a 5 salarios minimos

3

Casal heteroafetivo

5 anos
Masculino
Escola particular
A cada trimestre

Lojas de departamento (possuem uma
variedade de produtos além de brinquedos)

Lojas online



Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios influenciam
sua decis@o de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1 a 5, onde 1 representa "N&o influencia’ e 5
representa “Influencia muito”.

Prego *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Material *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Seguranga *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Género (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Néo influencia O O @ O o Influencia Muito

Marca *

Nao influencia O @) @ @) O Influencia Muito

Interesse e preferéncia da crianga *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

Nao influencia @) ® @) @) O Influencia Muito

Valor educacional ou pedagagico *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito
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P3

Qual sua faixa etaria?
Qual é a sua cor ou raga/etnia?
Qual a sua orientacao sexual?

Qual o seu género (com o qual vocé se
identifica)?

Qual foi o sexo bioldgico designado na sua
certiddo de nascimento?

Qual o seu estado civil?
Cidade:

Escolaridade:
Qual a sua profissao?

Qual a renda familiar mensal de sua casa?

Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo

VOCé)

Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta
inserido(a)?

Quantos filhos vocé tem?
Qual a idade deles?

Qual o género deles?
Onde estudam?

Com que frequéncia vocé costuma comprar
brinquedos para seus filhos?

Onde vocé costuma comprar brinquedos para

seus filhos?

35 a 44 anos
Branca
Heterossexual

Mulher

Feminino

Casado

Campina Grande - PB
Ensino superior completo
Designer

De 3 a 5 salarios minimos

3

Casal heteroafetivo

5 anos
Masculino
Escola particular
A cada trimestre

Lojas de departamento (possuem uma
variedade de produtos além de brinquedos)
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Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios influenciam
sua decisdo de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1 a 5, onde 1 representa "Nao influencia” e 5
representa "Influencia muito”.

Prego *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Material *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Seguranga *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito

Género (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Nao influencia O O O @ O Influencia Muito

Marca *

Néo influencia @ O O O O Influencia Muito

Interesse e preferéncia da crianga *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito

Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Valor educacional ou pedagdgico *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito
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P4

Qual sua faixa etaria?
Qual é a sua cor ou raga/etnia?
Qual a sua orientacao sexual?

Qual o seu género (com o qual vocé se
identifica)?

Qual foi o sexo bioldgico designado na sua
certiddo de nascimento?

Qual o seu estado civil?
Cidade:
Escolaridade:

Qual a sua profissao?
Qual a renda familiar mensal de sua casa?

Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo
VOCé)

Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta
inserido(a)?

Quantos filhos vocé tem?
Qual a idade deles?
Qual o género deles?
Onde estudam?

Com que frequéncia vocé costuma comprar
brinquedos para seus filhos?

Onde vocé costuma comprar brinquedos para
seus filhos?
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35 a 44 anos
Branca
Heterossexual

Homem

Masculino

Casado

Campina Grande - PB
Pds-graduado

Arquiteto

Acima de 10 salarios minimos

4

Casal heteroafetivo

2

5e 12 anos
Menina e menino
Escola particular
A cada semestre

Lojas fisicas especializadas em brinquedos
(vendem apenas brinquedos)

Lojas de departamento (possuem uma
variedade de produtos além de brinquedos)

Lojas online



Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios influenciam
sua decisdo de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1a 5, onde 1 representa "N&o influencia” e 5
representa "Influencia muito”.

Prego *

N&o influencia O O @ O O Influencia Muito

Material *

Néo influencia O O @ O O Influencia Muito

Seguranga *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito

Género (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Nzo influencia O @ O O O Influencia Muito

Marca *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Interesse e preferéncia da crianca *

N&o influencia O O O @ O Influencia Muito

Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

N&o influencia O O O @ O Influencia Muito

Valor educacional ou pedagdgico *

N&o influencia O O O @ O Influencia Muito
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P5

Qual sua faixa etaria?
Qual é a sua cor ou raga/etnia?
Qual a sua orientacao sexual?

Qual o seu género (com o qual vocé se
identifica)?

Qual foi o sexo bioldgico designado na sua
certiddo de nascimento?

Qual o seu estado civil?
Cidade:

Escolaridade:
Qual a sua profissdo?
Qual a renda familiar mensal de sua casa?

Quantas pessoas moram na sua casa? (incluindo
vocé)

Qual é a estrutura familiar na qual vocé esta
inserido(a)?

Quantos filhos vocé tem?
Qual a idade deles?

Qual o género deles?
Onde estudam?

Com que frequéncia vocé costuma comprar
brinquedos para seus filhos?

Onde vocé costuma comprar brinquedos para
seus filhos?
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25 a 34 anos
Branca
Heterossexual

Mulher

Feminino

Divorciado

Campina Grande - PB
Pos-graduado
Designer/Professora

De 3 a 5 salarios minimos

2

Pais solteiros

4 anos
Masculino
Escola particular

A cada trimestre

Lojas fisicas especializadas em brinquedos
(vendem apenas brinquedos)

Lojas online

Feiras e eventos



Ao escolher um brinquedo para seus filhos, em que medida os seguintes critérios influenciam
sua decisao de compra?

Por favor, indique sua resposta em uma escala de 1a 5, onde 1 representa “Néo influencia’e 5
representa "Influencia muito".

Prego *

Néo influencia O O O o @ Influencia Muite

Material *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Seguranga *

Nio influencia O O O O @ Influencia Muito

Género (brinquedo demarcado para meninas ou meninos) *

Nao influencia O O @ O O Influencia Muito

Marca *

Nze influencia @ O O O O Influencia Muito

Interesse e preferéncia da crianga *

Nio influencia O O O O @ Influencia Muito

Midia (filmes, desenhos, YouTube...) *

Néo influencia O @ O O O Influencia Muito

Valor educacional ou pedagdgico *

Nao influencia O O O O @ Influencia Muito
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Apéndice 4 — Roteiro do Grupo Focal (Entrevista semiestruturada)

Antes de iniciar os questionamentos, cada participante fara uma breve

apresentacgao sua, informando o género e a idade do seu filho(a), para estabelecer

uma aproximagao entre o grupo.

Segue o roteiro com as perguntas:

1-

Vocé ja notou que os brinquedos infantis tém uma divisdo de género? Se
sim, o que vocé percebe de diferente entre os brinquedos femininos e os

masculinos? Que significados eles te transmitem?

Como voceé lida com essa divisao quando escolhe brinquedos para os seus

filhos? Vocé consome ou ndo? Que fatores influenciam sua decisao?

E como vocé lida com essa situagao ao escolher brinquedos para outras

criancas?

Vocé ja se recusou a comprar um brinquedo por ele ser destinado ao género
oposto do seu filho? Se sim, compartilhe qual brinquedo e explique o motivo

de sua deciséo.

Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo
masculino? Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los como

masculinos? Quais as mensagens que esses fatores transmitem para vocé?
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6- Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo
feminino? Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los como

femininos? Quais as mensagens que esses fatores transmitem para vocé?

7- Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo para
ambos os sexos? Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los assim?

Quais as mensagens que esses fatores transmitem para vocé?
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8- Diante de tudo o que foi discutido, qual € a sua opinido sobre a existéncia
de brinquedos especificos para meninas e meninos? Vocé acredita que isso

é positivo, negativo ou irrelevante? Por qué?

9- Para finalizar, vocé atribuiria essas suas percepg¢des a alguma experiéncia

que vivenciou na infancia? Fale um pouco sobre.
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Apéndice 5 — Transcri¢ao do Grupo Focal

Boa noite a todos. Sejam bem-vindos ao nosso Grupo Focal para conversarmos
sobre brinquedos e género. Podem se apresentar e falar um pouco sobre os seus
filhos.

P1: Meu nome é (retirado para nao identificar o participante), sou pai de dois
meninos, o mais velho se chama (retirado para nao identificar o participante) e tem 10
anos e 0 mais novo se chama (retirado para nao identificar o participante) e tem 04
anos.

P2: Eu sou (retirado para nao identificar o participante), sou casado com P3,
nds somos pais de um menino de 05 anos chamado (retirado para n&o identificar o
participante).

P4: Boa noite! Meu nome € (retirado para nao identificar o participante), eu
tenho dois filhos, um menino de 12 anos e uma pequenininha de 05 anos chamada

(retirado para né&o identificar o participante).

[P5 chegou logo apds iniciado o grupo focal]

Vocé ja notou que os brinquedos infantis tém uma divisdo de género? Se sim,
0 que vocé percebe de diferente entre os brinquedos femininos e os masculinos? Que

significados eles te transmitem?

P1: Aqui em casa, sobre a experiéncia com meus filhos, acontece que os
brinquedos acabam sendo coisas que nem sempre sdo brinquedos de fato. E um
utensilio da cozinha, uma embalagem de uma coisa. As vezes chega um brinquedo
que foi caro que ganhou dos avés, mas as tampinhas ainda chamam mais atencao do
que o brinquedo caro. Ai acaba sendo uns brinquedos que nem s&o considerados
muito brinquedo, mas eles acabam brincando. O meu mais novo, que esta mais na
faixa etaria da pesquisa, é fascinado por dinossauros, desde sempre, desde que
nasceu que ele gosta desse universo de dinossauros. Ele gosta de uma coisa ou outra
num periodo e ai ele abusa daquela coisa e comega a gostar de outra, mas os

dinossauros ndao mudam. Ja o meu mais velho sempre passou por fases. Sempre
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durou um ano a fase dele. Em um ano ele gosta de uma coisa, no outro ano ele gosta
de outra e por ai vai. A gente sempre faz o aniversario dele tematico da coisa que ele
mais gosta naquele periodo, parece que assim que passou O aniversario ele ja odeia,
ja ndo quer mais nem saber, adora s6 até a festa de aniversario e depois odeia. Mas
0 meu mais novo, ele € muito fa de dinossauros. A gente deixa sempre ele muito livre
para escolher os brinquedos dele, quando vai em lojas, mas assim a fascinagao dele
pelos dinossauros é uma coisa muito intrigante, ele gosta muito de dinossauro. No
setor de dinossauros em lojas, geralmente € uma coisa mais menino assim, né? Nao
tem essa propaganda como a gente vé nos outros produtos cor de rosa que na
embalagem tem uma menina brincando, nunca tem foto na embalagem do dinossauro
a menina brincando. O dinossauro é sempre muito voltado para o universo masculino
nos brinquedos, assim pela experiéncia do que eu noto em casa, né? Fora quando
vocé chega no mercado que as coisas de cozinha sempre tdo de rosa para as meninas
brincarem, né? Ele teve uma fase que estava gostando muito do Ratatouille, do ratinho
que faz as comidas, ai estava adorando essas coisas de comida, de ser um chefe de
cozinha, de mestre cuca. A gente ainda encontrou coisas que ndo sao so cor-de-rosa
em cozinha, tem uma frigideira que vem os legumes, umas coisas de plastico dentro
da frigideira... A embalagem ela era bem sem género, é sé um saquinho mostrando
no rotulo que tinha coisas de cozinha, né? Tipo umas receitas, aquelas fotos de receita
em cima, mas ele acaba preferindo brincar com a panela de verdade do que com uma

panela de brinquedo.

P3: Se for contar a gente consumidor pesquisando produtos, realmente € uma
coisa que é bem setorizado os produtos, né? Bem género feminino e masculino, e a
gente acaba percebendo isso pelas cores, né? E pelos utensilios também. O P1 falou
que o filho dele gosta de brincar de coisas de cozinha, meu filho também gosta, né?
De brincar de Master Chef e tal... A gente até comentou que é dificil encontrar produtos
de cozinha que n&o sejam rosa, lildas ou com cara de princesa na embalagem,
determina bem que o publico para brincar com esses brinquedos sdo o publico
feminino. Tem a questao das cores também, né? Nao vim falar da experiéncia dele,
mas sim como na hora que a gente vai procurar um produto. Carrinhos sempre

voltados para os meninos, arminhas, né? E as coisas que sdo mais como essa
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brincadeira de cozinha, alguma outra brincadeira que possa estourar a criatividade da

crianga acaba que fica bem para o publico feminino mesmo.

P2: Eu concordo com a P3, até porque a gente vé esse tipo de coisa juntos,
né? Mas eu tenho algumas consideragdes a fazer, eu acabo tendo curiosidade de
olhar outras coisas do passado. Eu vou tentar pontuar aqui e até ser breve para nao
me alongar na resposta, porque eu acho que a P3 falou que o que eu também acho.
A gente vé realmente bem definido uma coisa que ta voltada... ela é feita e ela tenta
alcancar o publico feminino e é bem caracteristico pelas cores ou por ter uma menina
na embalagem geralmente e também pelo pelos objetos, né? E ai, 0 que eu quero
pontuar mais e € o que tive curiosidade, eu acabei percebendo que o que mais
prevalece mesmo é a cor, porque eu lembrei que quando eu era pequeno, a gente
tinha dois auges: era os Comandos em A¢ao para meninos e tinha a Barbie para as
meninas. A Barbie tinha carro, mas o carro geralmente era rosa, nos Comandos em
Acéao tinham bonecas, mas as bonecas elas estavam geralmente com uma roupa
militar, uma arma, alguma coisa assim, entdo as cores elas sempre foram muito
marcantes em vocé perceber essa diferenciagdo. E o que era neutro geralmente era
brinquedo de massa. Eu me lembro que quando a estrela langou o Super Massa tinha
o de cozinhar que era espaguete, tinha o de pizza... e sempre tinha um menino e uma
menina brincando, mas veja, as cores do Super Massa eram amarelas, talvez se fosse
rosa ficaria mais caracteristico para criangas. Mas isso foi s6 uma curiosidade minha
de voltar, pesquisar e perceber isso. Realmente, eu pelo menos, percebo essa

diferenca muito clara, né? Principalmente nas cores.

P4: Interessante, no meu caso a minha filha de cinco anos ela € muito do rosa.
Nao sei se é porque desde sempre eu particularmente a trato como minha princesa,
sabe? Ai nao sei se isso acaba sendo uma influéncia de certa forma... Nao é
querendo, mas ja ta no contexto, né? Ela gosta muito, por exemplo, das Princesas da
Disney, ela gosta muito de rosa. Hoje ela sempre diz “a minha cor preferida é rosa”.
Nao foi uma coisa que a gente impds né? Mas € uma coisa que vem dela, influéncias
externas, influéncia de todo o contexto da familia e da escola, eu acho que tudo
contribui para essa influéncia, mas assim, € dela. Hoje ela gosta de rosa, eu sei que

talvez daqui a alguns anos ou um tempo ai, talvez ela diga “eu ndo quero mais saber
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de rosa”, né? Mas hoje em dia, o brinquedo principal dela € sempre voltado para
princesa. Ela gosta muito de desenhar com lapis de cores, ela desenha princesas, ela

desenha bonecas. E bem interessante isso.

P1: Nesse universo de princesas, o meu filho mais velho quando ele estava na
fase do Mario Bros, todo mundo da familia dizia “ta gostando do que agora? Ta
gostando de Mario?” Ai chega uns presentes, né? E ai ele recebeu de presente o
Mario, o Luigi, e o Yoshi..., mas a Peach ele nao recebeu de presente. Quando a gente
foi no McDonald’s, houve um delay e os brinquedos do Mario Bros chegaram no
McDonald's antes do langamento do filme, foi uma surpresa para a gente que estava
la os bonecos do Mario do McLanche Feliz e ele escolheu a Peach dizendo “ja tenho
todos falta s6 a Peach”. Ela € uma princesa rosa, mas pelo menos no universo deles
aqui em casa, né? Eles ndo vém como um brinquedo de menina, apesar de ser uma
princesa, apesar de ser rosa. Mas ela ta incluida nesse contexto do Mario Bros, entao
para ele € uma turma, como ele tem a turma de amigos da escola que tem meninas
no grupo de amigos, tem a Peach também ali junto. A Peach que veio no McLanche
Feliz era pequenininha e os outros bonecos que ele tinha do Mario eram todos
grandes, ele disse “eu quero a Peach grande”, ai ele tem outra boneca da Peach
grande, toda rosa, toda de princesa. Mas € a unica boneca que tem aqui em casa dos
meninos. Eles ndo tiveram interesse pela boneca em si, € mais pela personagem que
faltava no grupo. Nao sei se esta dando para entender o que eu estou falando, mas
ele teve mais curiosidade por ser um personagem que eles conheciam e que estava
faltando na colecao deles. E eles brincam com ela, como brincam com qualquer outro

boneco, sem restricdo. Mas eles nunca tiveram interesse em outras bonecas.

P4: Além disso, s6 para completar, hoje ela ta gostando, acho que ja também
por influéncia do irmao mais velho, muito de bola de futebol... ela joga e brinca com
ele, os dois estdo |a fazendo gol e tudo. E bem interessante isso. Eu acho que o
esporte que ela ta aprendendo ja por influéncia do irmao é o futebol. Eu percebo que
ela gosta e que ela tem jeito para jogadora, né? E interessante. E é isso, as bolas

nada de ter rosa, né?
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P5: Boa noite! Peco desculpa a vocés pelo atraso, eu estou na correria, dia de
semana a noite € bem complicado, por isso que eu pec¢o desculpas, mas estou aqui e
vou tentar contribuir ao maximo. Eu sou (retirado para nao identificar o participante) e
sou mée de (retirado para nao identificar o participante) que tem 04 anos. Ele € uma
criangca muito ativa, de muito brinquedo, muito movimento e de uma energia
inesgotavel. Ele brinca muito e tem uma predisposig¢ao, apaixonante, dele mesmo, por
carros... carros funcionais: trator, escavadeira, caminhao de lixo, cagamba. Essa
semana passada ele me pediu uma perfuratriz, eu fui pesquisar o que era uma
perfuratriz, porque eu n&o sabia. Entdo, assim, ele tem uma paixao por carros e ai
quando coloca essa questdo de género a gente se pega, eu me pego, no ponto de
“vamos parar para avaliar’ porque a predisposi¢cao dele € tao natural por coisas ditas
de menino que acaba que eu nem procuro tantas outras coisas. Quando vou comprar
algo que ele pede, sempre tem aquela consciéncia, sempre algum carro com alguma
funcionalidade... escavadeira e retroescavadeira, que eu nem sabia que eram
diferentes, mas aprendi que é. Quando eu vou comprar alguma coisa que € do meu
gosto eu acabo indo muito para aqueles bloquinhos de LEGO, bloquinhos de
construgédo, Mini Engenheiro, que era a infancia da gente, aqueles bloquinhos de
madeira que eu nao sei se a gente compra mais para satisfazer a gente ou satisfazer
eles, né? Que é muito legal, muito massa. Entdo meu filho € muito dessa linha. Eu
tenho uma sobrinha, quando o P4 estava falando que ele trata a filha dele como
princesa, ela é de fato delicada, né? Toda princesinha. Mas ai vocé a tratou como
princesa e ela tem esse universo, mas também tem aquele universo da mée que nao
incentiva, por exemplo, minha sobrinha... Minha irma tem pavor a rosa, entdo quando
ela descobriu que era mae de menina ela nao queria nada no enxoval dela rosa. Ela
procurava um verdinho, ela procurava um amarelinho, ela chegava até no salmao,
mas ela ndo chegava no rosa, porque ela ndo gostava. E a menina dela é
extremamente paty, pink, rosa. Entao, assim, acaba que nao foi influéncia de dentro
de casa, s6 as influéncias externas mesmo do dia a dia que ela vai conviver com
outras criangas, como chegar no mercado e ter tudo de rosa, entendeu? Nossa familia
€ uma familia que a gente ndo compra o presente e leva, muitas vezes a gente leva a
criancga para escolher, conscientiza, explica, sabe o risco que corre, vai podando, faz
aquele acordo prévio, mas a gente meio que leva a crianga para loja mesmo para ela

escolher. E ai sempre vai naquela aba de princesa, sempre vai naquela aba de rosa
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e de pink. Outro dia, tinha um carrinho que era rosa e lildas com um cachorrinho dentro
e tinha outro que era laranja e amarelo com uma boneca dentro, ela preferiu o carrinho
que tinha o cachorro, porque era rosa do que o laranja que tinha a boneca, porque era
so tirar o cachorro e por outra boneca. Entdo acaba que tem essa setorizagdo dos
brinquedos, mas também tem a propria classificacdo da crianga. Tem criangas que
nao ligam e tem criangas que para elas existem essa separag¢ao. Eu acho que quando
a gente fala sobre essa setorizagao do género, tem... E acho que tem que ter de todo
jeito, ndo acho que tem que eliminar. Na minha opinido, eu acho que tem que ter os
neutros, € massa a gente ter o neutro, como o colega estava falando ali, ele ndo achou
nada de cozinha que nao fosse rosa. Tem que ter o neutro também, na minha opiniao,
e tem que ter o setorizado, porque tem a propria classificagdo da crianga também.

Minha sobrinha n&o teve nenhum incentivo do rosa e ela € extremamente paty.

Como vocé lida com essa divisdo quando escolhe brinquedos para os seus filhos?

Vocé consome ou ndao? Que fatores influenciam sua decisdo?

P1: Pegando a deixa do rosa que a P5 falou, eu acho que tem muito dessa
questao externa da midia, do desenho animado, enfim, de tudo que eles acabam
consumindo. Meu filho mais novo, por exemplo, minha esposa também nao é dessa
vibe rosa, como ela falou, a cor menos favorita da minha esposa € o rosa, mas ai
quando a gente pergunta “Qual sua cor favorita?”, ai ele diz: “Verde”, por conta do
dinossauro. O mais velho sempre alterna de fases, tem fase que é azul e tem fase que
€ o vermelho... “Papai qual sua cor favorita?” “Preto”, “Mamae qual sua cor favorita?”
“Preto”, ai ele diz “E rosa também, né?” ... Ele mesmo inclui. “Nao, mas eu gosto de
vermelho também”, “Vermelho e rosa, né? Mamae”. Ele espera que a mae seja esse
esteredtipo do rosa que ele vé das coleguinhas da sala dele que também sao todas
cor rosa, todas gostam de rosa. “Eu nao gosto de rosa, ndao € meu favorito”, “Mas vocé
vai gostar de rosa, ndo vai maméae?”. Sempre fica nessa expectativa do rosa. Como
eu falei no inicio, naturalmente ele vai atras de dinossauro quando chega na loja de
brinquedos... ele vai procurar onde ta o dinossauro ou alguma coisa com dinossauro,
nem sabia que existia uma marca de cerveja com dinossauro no rotulo, ele so6 faz

“Olha essa cerveja de dinossauro, crianga ndao pode né?” “N&o pode”. Ele encontra
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dinossauro em qualquer lugar mesmo que nao seja em um setor de brinquedo, ele
encontra numa embalagem, numa outra coisa, o olho dele parece que ja apaga tudo
e filtra s6 o que é dinossauro. Ai acaba que os setores que tem as coisas ja se
separam na loja, né? O setor de feminino, ele passa direto, né? Nem avalia, nem testa,
né? Nao é nem que existe uma proibicao “Nao, sai daqui, porque € coisa de menina”,
nao tem essa proibicdo, mas ele ja vai diretamente para a parte dos dinossauros. E o
meu mais velho, ele sempre foi muito geek, gosta muito de personagens e cultura pop,
ele gosta de games, de jogos. Ai ele fica sempre procurando onde tem algum
personagem da coisa que ele ta gostando. Por exemplo, o Mario, onde é que tem
coisa de Mario? Na época do Minecraft, onde ta o Minecraft? E ai saia procurando
especificamente pelo personagem do gosto que ele prefere. Mas a gente nunca nao
lida com a questao de divisdo, de proibicao, de que ndo pode isso aqui. “Olha sé para
aqui que é coisa de menino”. A gente os deixa livres para escolher, € s6 a limitagéo
financeira mesmo. “Isso ai é caro, isso é barato”. E mais da divisdo pelo preco do que

pelo género.

P2: Eu acho que aqui a gente tende a comprar brinquedo pela funcionalidade
e 0 que pode ajudar a desenvolver ele. Logico que tem alguns brinquedos que séo
por serem brinquedos e tudo mais, mas os brinquedos que a gente escolhe a gente
tende a escolher pela funcionalidade, pelo que pode ajudar no desenvolvimento dele.
Na sua grande maioria, € isso. E, assim, ndo significa que seja s6 um tipo de joguinho
ou coisa de montar, né? Mas também de coisas do dia a dia, mas a escolha é

geralmente assim, 90% das vezes € voltada para desenvolvimento.

P4: No nosso caso aqui a gente normalmente deixa livre e como ela ja tem
essa predisposicado para gostar de princesas e de rosa, a gente vai mais para o que
ela gosta, também tendo essa questdo do desenvolvimento. Ela gosta muito de
desenhar, entdo a gente sempre incentiva ela com brinquedos que proporcionem esse
gosto dela, mas naturalmente ela quer uma coisa que seja rosa. Diferente, por
exemplo, o meu mais velho, na época que ele tinha quatro/cinco anos ele gostava
muito de LEGO, sempre teve as fases, fase de Nerf, aquelas pistolinhas de dardo,
fase de LEGO, fase de carrinhos Hot Wheels com as pistas, sempre tiveram as fases

e ela também. Ela ta nessa hoje, na fase das princesas, mas ai a gente ta vendo que
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ela ta modificando agora e ta gostando muito de esportes, mas a gente sempre deixa
como a P5 disse, a gente gosta de levar eles para escolherem os brinquedos e ela vai

naturalmente para a se¢ao que tem os produtos rosa, por exemplo.

P3: Aqui, assim como o P2 falou, né? Desde o inicio a gente sempre procura
escolher uns brinquedos que sejam voltados para o desenvolvimento dele. E sempre
a necessidade que a gente esta vendo no momento. No inicio era coordenagao
motora, a finalidade do brinquedo que a principio teve foi o carrinho, ele ndo sabia a
finalidade e ela falou dos tratores que o filho dela gosta e eu amo carrinho e trator, eu
enchia meu filho de trator e comecei a ensinar ele a brincar, porque ele s6 sabia rodar
a principio e a gente pegava o corredor e ficava jogando um para o outro e assim ele
pegou o gosto de brincar com o carrinho também. E agora como eu vejo a influéncia
da sua filha pelo rosa, né? Eu acho que acredito que seja também nao sé pela
escolinha, mas pelos desenhos que deve assistir, né? E os filhos do P1 ali nos
personagens. Meu filho também ta comecando a sofrer essa interferéncia, né? Ta
gostando dos desenhos, era o Thomas, agora ta um pouco mais para o Mickey, e ai
o que eu fagco? Eu sempre penso no desenvolvimento dele... Entdo eu uso isso a favor,
se for algo que a gente possa comprar que assim como o P1, a gente também pensa
no valor, né? Se for algo que a gente possa comprar, eu compro algo daquele
personagem, mas que vai ajudar... por exemplo, ele ndo gosta de pintar, mas precisa
desenvolver a coordenagédo motora, né? Ele € muito mais técnico do que artistico, dai
eu pego alguma coisa do Mickey, “entdo vamos pintar o Mickey”, porque é o que ele
ta gostando no momento, entdo vamos investir nisso. Tem varios personagens que
sempre tento aproveitar, independente se & personagem feminino ou masculino.
Acredito que na procura do brinquedo a gente sempre procura, pelo menos da minha
parte, as cores coloridas mesmo, né? Ou algo que combina com quarto dele também,
nao vou mentir que a gente que € mais da area do Design, a gente quer que esteja
tudo bonitinho ali. Mas no geral, a cor dele, eu acredito sempre ter assim um azul, um

vermelho... Ele vai para o vermelho e em segundo lugar, ele escolhe o azul, né?

P2: E, ela ama tons pastéis, mas ele sempre teve essa queda ai pelo vermelho.
Ai um detalhe, né? A gente néao falou, légico que acaba trazendo um juizo de valor

nessas nossas escolhas por brinquedos de desenvolvimento, nosso filho é
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diagnosticado com autismo, né? Nivel 1 de suporte. Entdo, existe uma faixa etaria que
vocé precisa estimular o maximo para que ele aprenda coisas que talvez os filhos de
vocés naturalmente vao aprender. Desde quando desconfiamos, até depois
diagndstico, a gente acaba fazendo essas escolhas para que ele consiga acompanhar
os marcos de desenvolvimento. Isso que a P3 falou também & muito real, porque ele
tem algumas preferéncias, entao a gente adaptou fazer do gosto dele uma espécie de
sala de aula para que ele desenvolva também outras habilidades, porque, por
exemplo, ele gosta muito de numeros, sempre gostou, essa é a fase que nao passa
dele, que no TEA se chama de hiper foco, entdo ele sempre gostou de numeros... A
gente tinha que derivar, pegar o numero e fazer do numero uma forminha de
massinha. Enfim, a gente tinha que adaptar esse gosto dele e tentar fazer ele
desenvolver brincando, né, ndo de uma forma assim “vamos aprender”, mas aprender

brincando, né?

P4: Ai eu lembrando, né, vocés falando... ultimamente veio esse hype por
causa do filme da Barbie, né? Ai minha filha era Barbie para todo lado aqui em casa.
Ela juntou o gosto pelas bonecas, pela Barbie, o hype que teve e o gosto dela por
desenho, e hoje ela gosta muito de fazer as roupas das Barbies com desenho. Ela
desenha a roupa, recorta e cola nas Barbies. E muito legal, sabe? A criatividade rola
solta, acho muito interessante. Agora que ta baixando um pouco esse hype da Barbie,
né, que ja faz um tempo do filme, mas essa questdo do desenho sempre ta envolvido

na historia.

P5: De forma muito objetiva, n&o € um critério de escolha. Ser de um ou ser de
outro n&o é critério de escolha. Tanto que eu ja comprei aquelas frutinhas que corta,
né? Para incentivar a alimentagdo. Massinha de modelar € uma paz para qualquer
mae que vai para o restaurante... E entdo sem género, né? A gente ndo vai categorizar
que massinha de modelar € de um ou de outro. Aqueles tucanos que empilha, que
vem umas cartinhas, ndo sei se vocés ja viram... esse brinquedo é fantastico, vocé
pega umas cartinhas e a crianca tem que repetir os tucanos igual a cartinha. E outra
coisa que a gente compra pra ter paz no restaurante, é o kit de levar, digamos assim,
e é tudo coisa que néo tem género... Entdo, ndo é critério de escolha. O critério de

escolha, se eu for escolher, &€ ser educativo. A gente sempre pensa no que vai
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desenvolver, né? Mas se levar ele, é carro, ndo tem para onde, e assim, nao é aquela
crianga que quer ter carro repetido, “Eu ja tenho um desse, esse eu tenho na casa do
meu pai, esse eu tenho na casa da minha mae, mas esse € diferente, eu quero esse
outro”. Se eu levar ele, ele tem a escolha seletiva dele, natural, sem sentido. Se eu for
comprar, eu vou pelo lado educativo, independente do género. E os educativos
tendem a nao ter esse género definido, normalmente, né? Entao, nao é fator decisivo

para escolha do brinquedo.

E como vocé lida com essa situagéo ao escolher brinquedos para outras criangas?

P1: Quando eu vou comprar para meus filhos, eu fico tentando incentivar essa
parte educativa, tentando ndo acumular tanto brinquedo em casa, porque a gente acaba
sempre doando muitos brinquedos que ficam inutilizados, porque € muito brinquedo que
chega. Tem essa paz de espirito quando eles estdo ali com um brinquedo novo, mas
chega um momento que eles abusam, ndo brincam mais e ai ficam ali. A gente acaba
vendo “Ah isso aqui ele ja abusou, brincou s6 dois dias e ndo quis mais”, soO
complementando a pergunta anterior. Acaba tentando incentivar a ndo levar aquela coisa,
ou que tem muito em casa ou que viu que ja teve uma experiéncia que nao foi tdo positiva,
para eles levarem outras coisas, mas acaba sendo mais a questao do gosto deles mesmo.
Por exemplo, nessa histdria do dinossauro, para mim a maioria deles sdo quase idénticos,
mas ele nota, ele sabe o nome da espécie de todos... “Ndo, mas é porque esse aqui 0
chifre € mais assim, esse outro ndo é assim”. A gente faz um senso anual aqui de
dinossauros, no inicio desse ano estava em 79 ou 78 dinossauros dentro dessa minha
casa. E dinossauro por tudo que é lugar, até de abrir a geladeira... “Porque esses
dinossauros vivem na geladeira”, cheio de dinossauro na geladeira, porque eram os do
frio que vivem em lugares mais gelados. Ele enche de dinossauro a geladeira... Nossa
por tudo que é lugar. E ai tem no banheiro os aquaticos... E com o setor que ele cria na
casa, tem todos os habitats naturais do dinossauro dentro de casa. A gente diz “Isso aqui
vocé ja tem” “Nao papai, é porque o que eu tenho, ele € o verde com ndo sei 0 qué, porque
ele foi de tal lugar”, “Eu ainda nao tenho o azul, porque o azul ele viveu ndo sei aonde”.
Ele gosta também de animais ferozes, geralmente coisas relacionadas a pré-histéria,
tigre-dente-de-sabre. Se for um bicho com muito dente, com muitas garras, ele gosta e

acaba aceitando, se nao for desse universo dos dinossauros, mas geralmente sempre
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para esse universo mais pré-historico. E ai minha mae disse “Ah, vocé gosta muito dos
animais da pré-histéria, eu trouxe isso aqui para vocé brincar junto com os dinossauros”
... Ai era um mamute e um negdcio que ele gosta muito também, ele disse “Ah, vovo,
ainda nao tinha isso aqui, mas eu n&o vou poder brincar com eles junto com os
dinossauros nao, porque foi depois, e os dinossauros foram antes”. Nao dava brincar junto
nao, mas € isso, ele sabe da data, né? Quando a gente vai presentear outras criangas...
tenho duas afilhadas de faixas etarias diferentes, uma que vai completar dois anos agora
e tem outra da idade do meu filho mais velho. Quando a gente ia procurar brinquedos
para a mais velha, que agora ela ndo ta muito interessada na fase de brinquedos, apesar
de ela ter a mesma idade do meu mais velho, que ta interessado em brinquedo ainda, a
gente procurava essa vibe mais educativa mesmo, de procurar o que isso vai agregar de
aprendizado junto desse brinquedo. Eu sei que pela experiéncia que eu tenho em casa,
se deixar para escolher ele vai escolher a frequéncia de sempre. E ai a minha afilhada, a
mais velha, ela também nao é dessa vibe rosa, ela sempre foi muito da vibe rocker. Ela
sempre gostou do visual mais punk, das coisas rock punk, a mae dela toda patricinha,
mas a filha o inverso dela. Enquanto ela € a mée toda Minnie que adora a Minnie com a
roupa cor-de-rosa, a filha dela ndo é nada desse universo. A gente ja sabia que ela ndo
gostava, ai acabava que esses itens relacionados a cozinha, itens cor-de-rosa, a gente
fugia desse setor, porque ja sabia que ela ndo gostava. Procurava sempre alguma coisa
que tivesse um viés educativo. Com a minha afilhada mais novinha a gente sabe que ela
gosta desse universo rosa, ela gosta de maquiagens, do universo princesinha, ela gosta
muito dessa vibe. Ai a gente ja procura coisas que tenham glitter, que seja rosa, que brilha
bastante, quanto mais brilho tiver em qualquer brinquedo, plastico com glitter ali junto, ela
vai adorar. A gente procura algo nesse sentido mais para o educativo, mas como a P5
falou, sempre quando vai para essa parte dos brinquedos mais educativos, eles vao
sempre para essa parte de ndo ter um género muito definido e ai acaba que as coisas
sdo mais futeis quando vai para o rosa e para o brilho, € mais dificil encontrar alguma

coisa com um viés educativo, mas que tenha essa estética princesa e brilhos.

P2: A gente tende a presentear também da mesma forma que a gente faz para
nosso filho, procurando algum brinquedo educativo que possa integrar as pessoas para
jogar ou os pais da crianga que a gente vai presentear. Entdo a gente usa o mesmo
critério, se é uma pessoa proxima que a gente sabe que tem um gosto que consegue
agregar, ai né, sem problema. Nao é uma lei, isso ndo é rigido, mas a gente tende a

presentear com alguma coisa que seja educativo e que consiga integrar mais pessoas.



205

P3: Normalmente as criangas que nds costumamos ser convidados, sempre tem
duas criangas em casa, entdo a gente prefere dar um jogo que elas possam brincar
mutuamente. Mas considerando o género, quando a gente sabe, por exemplo, quando eu
conhego uma crianga e eu sei que € menina, ela gosta de coisa rosa, gosta de princesa,
gosta de xicara de cha, entdo eu prefiro dar o que eu sei que a crianga gosta, né? A gente
sempre vai nessa visdo. Se eu ja conheco a crianga e sei 0 que ela gosta, eu tento
comprar um brinquedo que ela goste, da cor que ela goste e do formato. E se a gente nao
sabe muito ou fica na duvida, porque € uma crianca distante, né? No caso, sempre tem
festinha de aniversario na escola, né? Entdo quando a gente ndo conhece, na verdade,
quando eu ndo conheco e sei que € de menina, eu procuro os brinquedos que eu sei que
sdo de menina, com cor de menina, de chazinho, de boneca, algo assim, quando eu nao
conheco... agora quando eu ja conhego, eu vou pelo gosto da crianga... seja jogo, seja
boneca, seja o que for... A gente entende assim, se ndo conhecer vai pelo género no
mercado e se conhecer vai ou para jogos educativos ou para o gosto especifico da
crianga. Se for filho do P1, ja sei que ele gosta de dinossauro, vai ser dinossauro agora,

se eu for dar um presente para ele vai ser dinossauro com certeza.

P5: Acaba que comigo é muito particular da crianca, né? E uma crianga que tem
muita proximidade, a gente decide se vai ser educativo ou se a gente vai estragar um
pouquinho, dependendo da abertura que os pais dao. Se é aquele pai muito rigido, a
gente da uma estragada. Se é aquele pai que é muito liberal, a gente ja vai pro educativo.
Vou dar uma incentivada ali de equilibrio. Quando é mais distante, eu vou para a roupa,
nao vou mentir ndo... ndo vou nem para brinquedo, eu vou para a roupa, porque eu sei
que pai e mae amam, a crianga nao vai associar que eu dei e ndo tem erro. Entéo, eu vou
muito do equilibrio, muito. Se for para o filho da P3, eu sei que eu vou dar alguma coisa
tom pastel, educativo. Ja para a filha do P4, vou em alguma maquiagem para ela sair

pintando todo mundo.

P4: A gente vai mais para vibe da P5, né? Quando a pessoa é conhecida a gente
tenta fazer aquela pesquisa do que ela ta gostando atualmente, a gente puxa com o pai
e a mae o que ela ta gostando e a gente vai mais para o pessoal, do jeito que ela gosta.
Mas quando é para uma crianga que a gente ndo tem tanto contato, a gente também puxa
muito pela questdo da roupa, porque sei que os pais vao gostar bastante, né? Mas é mais

nesse quesito mesmo. Quando é conhecido a gente tenta identificar o que ela ta gostando
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mais e vai, ndo é o género, s6 se for o que a crianga ta gostando... se ndo, ai € mais roupa

mesmo.

Vocé ja se recusou a comprar um brinquedo por ele ser destinado ao género
oposto do seu filho? Se sim, compartilhe qual brinquedo e explique o motivo de sua

decisao.

P1: Nao, nunca chegou a acontecer nao.

P4: Também néo.

P5: Nao, ao contrario, eu ja cascaviei carrinho rosa, porque minha sobrinha
queria carrinho rosa. Entao, o carrinho associado ao menino e a cor rosa associada a

menina, porque ela gosta.

P3: Mas comigo ja aconteceu, eu rejeitei sim. Eu tenho vontade de ter uma
caixa registradora, né? E como meu filho gosta de numeros e estava na idade de
contas, a gente misturou a questdo da cozinha e da venda. Como o P1 falou do
menino brincar com coisas de casa, ele sempre brincou muito e eu sempre deixei ele
ficar bem a vontade mexendo nos potes de cozinha e estimular na hora de cozinhar,
né? E ai, quando chegou essa questao da caixa registradora, todos que eu procurei
eram de princesa da Disney. Ai eu deixei de comprar, né? Vou esperar achar uma

caixa registradora que tenha cores coloridas e nao seja definida de princesa.

P2: Nesse caso, nao era pelo brinquedo em si, mas pela roupagem que foi
dada, né? Porque tinha o adesivo [de princesa], inclusive € uma coisa que meu filho

nunca se interessou, mas o brinquedo tinha essa caracteristica.

Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo masculino?
Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los como masculinos? Quais as

mensagens que esses fatores transmitem para vocé?
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P1: De menina para mim acaba sendo o item M1 e M2. A questao das cores
gue a gente falou no inicio de tons de rosa. Geralmente, os bonecos dessa faixa etaria
de bebé, formatos de bebés, sempre sao muito associados para meninas e
normalmente eles vém numa embalagem que ja tem uma menina brincando. Ndo é o
caso de ta ai na foto agora, mas geralmente a gente chega na loja ja tem uma menina
brincando junto com esses tipos de brinquedo. Os outros, as letras M3, M4 e M5 é
bem caracteristico de menino, pela questdo das cores e também que a gente viu o
universo dos carrinhos sempre vem em outros tons que ndo sejam rosa, roxo e lilas
ou cores quentes. Mas a letra M6 para mim ndo liga nenhum género, sé se vinhesse
também nesse mesmo contexto da embalagem ja ta pré-determinando uma crianga
brincando e essa crianga ser sempre uma menina por ser um utensilio de cozinha e
ter alimentos. Mas como eu falei da experiéncia do meu filho com a frigideira, a gente
encontrou utensilios desses brinquedos com coisas de cozinha que n&o tinha na
embalagem nada especifico, ndo era ligado ao género, né? Vendo pela imagem para

mim o M6 nao se prende a nenhum.

P4: Nossa sociedade € muito machista, sempre foi e ta longe disso acabar,
entdo a gente vé aqui naturalmente os esteredtipos... o carrinho para menino, a
espada para o menino, as ferramentas para o menino. Entao, a principio seriam esses

trés brinquedos voltados para o universo masculino. Eu acho que seria isso.

P3: Eu vejo essa letra M3, o carrinho, para menino. Tanto por ser um carrinho,
como ele falou, que a gente vai ver na embalagem e tem uma crianca brincando e é
do sexo masculino. Mas como a gente n&o ta analisando assim, ndo sei a embalagem
no momento, mas parece que tem uma caveira na frente do brinquedo e remete
aqueles tipos de desenhos que sao para meninos, tipo He-Man que é da minha época,
mais para ca deve ter outros com um personagem parecido, né? E a espada também,
pelas cores. Nao sei o que tem perto da pega da espada, mas assim a letra M3 e M5
para mim & bem caracteristicas masculinas. A letra M4, o kit de ferramentas, por ser
ferramentas eu atribuo a brinquedo masculino, mas as cores estdo bem neutras,
porque tem amarelo, verde e vermelho, entdo a principio sdo coloridos, né? A letra
M6, eu deixo sem género. A letra M1 e M2 como brinquedos para menina mesmo,

pelas cores, pelo tipo de utensilio. Bonequinho normalmente quem brinca € menina e
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a cor da roupinha do bebé parece com o universo feminino. A letra M2 também para

menina. Acabou que falei logo de todos.

P2: Eu vou até meio que tentar dividir aqui minha resposta com uma coisa que
vim pensando nos ultimos dias depois de algumas conversas com a P3. De cara e
falando por tudo que a gente observa e vive, com certeza letra M3 e a letra M5, sem
precisar ter nada a pessoa ja acaba associando isso a meninos. A letra M6, esse que
€ tipo um forninho com comida, eu acho que por ver que as escolas tém trabalhado
muito isso, passando atividades de cozinha em casa, atividades domésticas e
ensinando um monte de coisa... as criangas hoje estdo cozinhando na escola e eu
acabo nao tendo um paradigma feminino pra letra M6 e tdo pouco masculino, eu acho
que pra mim, hoje, ele ndo tem género, de verdade! Acho que foi a P3 mesmo que me
alertou disso, nas nossas conversas. A letra M4, eu andei pensando numa coisa que
eu nao sei se ela é atribuida a meninos pelo brinquedo ou por ser mais comum para
uma crianga ver a figura masculina em casa usar mais esse tipo de instrumento. Eu
fiquei refletindo sobre isso... Se me perguntar se eu tenho a resposta, ndo, ndo tenho,
mas eu nao sei se esse brinquedo se caracteriza mais pelo visual ou pela usabilidade,
entendeu? Realmente néo sei. O das comidinhas para mim € assim, hoje é quebrado
mesmo... Como eu falei, vocé vé na escola, vocé vé que em casa € uma atividade
interessante, a crianga acaba se concentrando, aprendendo coisas novas e se
divertindo. Meu filho faz o café comigo, cozinha com minha esposa (P3), entdo nao.
Eu acho que a letra M4 eu fiquei com essa duvida, sera que ele é mais representativo,
talvez por ver mais o pai, o cuidador, sei la, alguém do género masculino usando?
Talvez sim! Mas com certeza assim de cara, o carrinho e a espada, independente do

que fosse, eu atribuiria ao masculino, pela vivéncia mesmo, pelo que a gente vé.

P5: Um negdcio importante na fala do P2, até antes dele falar, eu estava
observando aqui e eu chamei meu filho, eu disse “Filho, o que é de menino e o que é
de menina?”, ele disse que a ferramenta era de menina. E ai o P2 disse assim “eu ndo
sei se é atribuido a cor ou a funcionalidade”, né? Eu sou mae divorciada, entdo as
ferramentas sdo minhas. A funcionalidade para ele ndo destina se € menino ou
menina, né? A percepgdo da crianga, e para mim também, eu tenho essas

ferramentas, entdo a gente vé que, para mim, eu vou falar enquanto mae e enquanto
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designer também, sdo cores mais neutras. Para os dois géneros, eu nao vejo

problema nenhum.

P2: S6 um ponto, ndo € nem pelas cores, 0 que eu estava falando é que eu
nao consigo atribuir ao formato, entendeu? Tipo, o cara que desenhou, desenhou
pensando em meninos. Eu fiquei pensando na quantidade de criangas que acabam
vendo mais os homens usando ferramentas... aqui em casa, por exemplo, a P3 usa
tanto quanto eu, talvez até mais do que eu, né? Eu nio sei o que meu filho diria disso,

eu acho que ele ndo tem ainda essa percepg¢ao, eu acho.

P5: Entdo, para mim, letra M2 é claramente feminino. Letra M3 muito
masculino, pela funcionalidade e pela robustez. Letra M5, pela funcionalidade. Se meu
filho pega uma espada, minha sobrinha ja corre, pela percepgéo que eu tenho. A letra
M6, basicamente neutro. E a M1, se tirar a roupa dessa boneca fica quase neutra,

mas do jeito que ela ta aqui € bem feminina.

Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo feminino?
Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los como femininos? Quais as mensagens

que esses fatores transmitem para vocé?

P1: Para mim, a letra F1, F3, F4 e F6 sdo os brinquedos que eu normalmente
encontraria no setor onde s6 tem coisas voltadas para meninas em lojas. O F2e o F5 eu
nao encontraria. A letra F1, mesmo sendo um boneco, o padrao de cores, a textura dos
tecidos da roupa dele, acaba sendo um boneco para as meninas terem junto das bonecas
delas. A letra F3, por exemplo, Peppa Pig € um desenho que as criangas menores, meu
filho gostava quando era um pouquinho menor, ele ta com 4 anos hoje, quando ele estava
desenvolvendo a fala, mais ou menos essa faixa etaria assim, ele gostava muito da Peppa
Pig. Entdo, o universo da Peppa Pig para mim e para ele, normalmente, poderia ser
escolhido na loja, se nao fosse essa paixao dele por dinossauro, por ser o desenho que
ele consome e assiste, ele ia ter conjunto da Peppa Pig. Mas eu sei que na loja a
vendedora ia dizer “E menina isso aqui, & de menina”. Vendedor tem muito isso em loja,
querer ja limitar e ter essa diferenciacdo assim. Eu acho que so letra F2 e letra F5 que

ficaria no universo masculino e todos os demais dessa leitura inicial do feminino.
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P4: Indo para a légica que eu tinha comentado na passada, né? Seria a letra F1,
letra F3, a letra F4 e o F6, produtos a principio do universo feminino. Pelas cores e pelo
contexto, eu acho que seria isso. Porque ai seria Comandos em Ac¢ao, alguma coisa desse
tipo ai na letra F2, né? E LEGO. Se bem que... por exemplo, o LEGO que eu tenho aqui,
minha filha adora e brinca bastante com ele, entdo compraria tranquilamente o LEGO de

qualquer tipo para ela, sem problema nenhum.

P5: Para mim, de menina claramente o F6 e o F4. A figura da Peppa em si, ndo
vejo problemas, meu filho inclusive gosta. A casinha muito delicadinha, muito calminha,
eu associo ao género feminino. Género feminino sao F4, F6 e F3, claramente, e F1 eu
fico na duvida. Porque assim, para meu filho, eu, enquanto mae, F1 seria feminina. Mas
para uma crianga que gosta de super-herdi e que gosta de boneco, talvez ele encare isso
como sendo brinquedo para ele e tudo bem. Acho que depende muito da crianca, mas

para mim enquanto mée, F1 seria de menina, enquanto mae desse aqui.

P3: Para mim, feminino a letra F1, letra F3, F4 e F6, né? Apesar do primeiro ser
um boneco, a gente vé pelas cores e material, como alguém comentou, o tecido acetinado
e as cores do universo feminino mesmo, de princesa. Parece realmente um boneco para
ser parceiro da princesa. Os demais, de primeira pelas cores, vocé encontraria no setor
feminino e até pelo tipo de brincadeira também. As letras F3, F4 e F6 tem bem esse
universo de casinha, de boneca, quem costuma brincar s&o as meninas, entdo eu vejo

como brinquedo feminino.

P2: Também tenho a mesma opiniao da P3.

[Neste momento, P4 precisou se ausentar do encontro]

Ao observar este painel, vocé identifica algum brinquedo como sendo para ambos

os sexos? Se sim, quais? Que fatores te fizeram percebé-los assim? Quais as mensagens

que esses fatores transmitem para vocé?
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P1: Como eu falei, aqui em casa a gente nao tem essa distingdo ou proibigao
de dizer alguma coisa no sentido do género para os brinquedos, mas eu avaliando e
pensando também nessa disposi¢gao em loja, eu estou sempre avaliando por essa
questao do display de loja, onde eles estariam. Eu acho que a letra N1 estaria no setor
feminino e os demais estariam em setores completamente neutros. Esses brinquedos
que reproduzem tarefas domésticas, sempre estdo com a embalagem com uma
menina junto, né? Como se 0 menino nunca fosse precisar morar sozinho e precisasse
limpar uma casa, mas é sempre essa embalagem voltada para o feminino. E ai eu
acho que somente ele, os demais entrariam, até a letra N5 que é uma boneca, mas é
um pouco daquela histéria do que eu contei da princesa Peach aqui em casa, que tem
como parte de um grupo onde tem todos os géneros, mas se ele tivesse la no
McLanche Feliz da Caverna do Dragao ia ser o brinquedo que normalmente as
meninas iam escolher entre os personagens da Caverna do Dragédo, mas para mim

eu associo ele ao desenho animado e ndo a um género.

P2: Eu também, eu tenho essa opinido sobre a letra N5, mas eu sou suspeito,
porque eu conhego o desenho e assistia. Eu até traria para o mesmo patamar
pensando em Shira, em He-Man, estaria no mesmo patamar. Eu vejo o que tem a
Patrulha Canina como neutro, talvez por serem pets, € uma coisa comum para todo
mundo indistintamente, eu teria como neutra. Esse kitzinho de médico, acho que é de
oftalmologista, identificaria como neutro. Os que seriam considerados mais neutros

de todos eles seriam a letra N4 e a letra N6.

P1: Em relagdo a Patrulha Canina, no desenho animado de si, ndo precisaria
nem distinguir o género do cachorro... Se fosse uma proposta do desenho, eles ndo
precisavam se prender a isso, porque sao pets, e os animais até que a gente o levante
e veja as partes intimas dele, nao vai ter nada que defina o género externamente, né?
Mas ai a minha afilhada falou “Esse aqui € menina porque tem cilios, o outro ndo tem
cilios”, ela fazia essa distingdo assim. E eu até lembro que teve alguma questéo assim
com um personagem da Patrulha Canina que aqui no Brasil na dublagem tratava como

feminino.
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P2: Na verdade, eles comecaram dublando com voz de menino e depois
dublaram com voz de menina e trataram como “a Marshall’ e nao “o Marshall’, ai
depois voltou de novo. Mas eu nao sei também dizer o porqué isso aconteceu, eu sei

que assistindo eu percebi.

P1: E, eu lembro que teve algum rolé assim desse com a dublagem, mas eu
acho bobeira, € um desenho que assiste menino e menina, normalmente, e eles nem
precisariam se prender a essa questdo de género do pet e deixar os animais livres,
abrangeria até um publico maior. Eu acho que é um brinquedo que estaria no setor
bem neutro da Patrulha Canina, porque pertence muito a uma infancia que assiste

tanto menino quanto menina esse desenho.

P3: Isso, concordo com eles. A letra N6 para mim € o mais neutro e o N4
também, pela funcdo e pelas cores, apesar de ter azul... Tem aquele verde agua,
como a P5 falou da roupa do bebé que era esse tonzinho de verde, eu acredito que é
neutro também... Tem o azul, mas ele n&o ficou masculino, nem ficou feminino, ele
ficou neutro para mim. Agora, a letra N5 eu acho interessante, porque a gente tendo
repertério acha neutro, mas se for uma pessoa de uma geragao que nao tenha
assistido vai achar que € um brinquedo feminino, né? Eu acredito. Os neutros sao o
N6 e o N4.

P5: Para mim, os neutros sdo o N6 e o N4 também. Como a P3 disse, quem
tem repertério acha o N5, quem nao tem, pelas roupas, vai como sendo mais feminino,
né? O N2 apesar de ter muito azul e da funcionalidade associar os dois, mas o arranjo
dele é assim uma forma muito curva com delicadeza. Enfim, eu acho mais feminino
mesmo, ndo acho tado neutro ndo. E o N3 apesar da cor neutra, a funcionalidade é

muito masculina.

Diante de tudo o que foi discutido, qual é a sua opinido sobre a existéncia de
brinquedos especificos para meninas e meninos? Vocé acredita que isso é positivo,

negativo ou irrelevante? Por qué?
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P1: Eu acho que para criangca em si, principalmente as criancas, depende muito
do meio onde ela convive. De modo geral, as criangas, pelo menos as minhas, elas
tendem a nao se prender muito nessa questao de género, elas acabam se prendendo
quanto mais elas vao consumindo conteudo de midia e acabam convivendo com
outras criangas que tém esse consumo maior, geralmente em escola, né? As criangas
que sao muito apegadas a essas questdes de género acabam reproduzindo, porque
convive muito com outras criangas. Nao € uma vivéncia daqui de casa e eu noto que
naturalmente eles ndo tém essa. Eu, por exemplo, trabalhei como maquiador muitos
anos, utensilio de maquiagem aqui ndo é uma coisa masculina ou feminina, tem a
maleta de maquiagem que eu trabalhava que € a mesma que minha esposa usa,
enfim, ndo tem essa distincdo em relagcdo a maquiagem. Entdo meus filhos, por
exemplo, eles pegam pincel de maquiagem, tem acesso a batom, tudo aqui para ele
€ um objeto, uma coisa, ele n&o liga isso ao género. Quando meu mais novo foi para
a escola e tinha crianga com coisas de maquiagem, ele chegou a questionar porque
era sempre as meninas que tinham. Nunca tinha existido isso de menino ou de
menina, mas antes, por exemplo, eu estava fazendo maquiagem na minha mae,
sempre quando tem festa aqui em casa sou eu que fago a maquiagem de todo mundo,
faz uma fila aqui em casa, fago a maquiagem da minha esposa, da minha irma, da
minha mae, saio maquiando todo mundo. Ai ele entrava na fila também, eu falo
“Yamos pintar o rosto também”, quando ele viu que geralmente os meninos e os
homens da casa ndo estavam pintando o rosto, era geralmente as meninas, ele veio
questionar “Menino pode?”. A gente explica “pode, sé que assim para menino, pode
esse aqui, pode essas cores aqui, normalmente os meninos ndo saem com essas
cores que a mamae ta saindo agora, ndo sai com batom, sai com essas coisas”.
Depois foi que ele foi associando. Eu acho que nao € positiva essa divisao, para mim
seria bem mais interessante se esses brinquedos estivessem todos misturados, nao
houvesse uma distingdo dessa... imagina tipo, dividido mais por setor de jogos, ou
setor de bonecos, ou setor de massinha, para mim seria mais interessante a maneira
de lidar, mas eu sei que a sociedade ndo € assim e a loja esta precisando vender
entdo ela ja vai facilitar a compra, porque a maioria das pessoas vao por esse setor.
Eu acho que o que influencia mais € a midia mesmo, como fica mostrando meninas
brincando de certa coisa ou meninos brincando de certas coisas, as pessoas acabam

reproduzindo esses comportamentos entre as outras, mas para mim é relevante e eu
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acho que deveria estar mais misturado, né? Como falei a questdo de dinossauro, na
(loja de roupas infantis) tinha uma marca feminina também no mesmo grupo que
trabalho como designer e a gente sempre tentou quebrar muito no feminino essas
questdes. A pessoa que na época comandava a marca feminina tinha muito essa
intengado, por exemplo, a gente fez colegcado de safari para meninas, fez colegéo de
dinossauro para meninas, porque a gente sempre notava que nao tinha esse produto
no mercado, mas € um produto que nao é consumido aqui, ndo era o produto chefe
da marca, entdo a gente conseguia brincar e se ndo vendesse estava ok, era uma
parcela pequena que néo ia afetar financeiramente a marca, mas a gente notava muito
resisténcia do publico em si. A mae que chega para comprar na loja que também tem
uma filha e ia comprar a marca feminina, ela estranhava “Por que dinossauro aqui
para ela também?”. Ela vai querer o suprassumo do feminino, da princesa. Nao era
isso que a gente estava oferecendo 13, na época, e acabou que esse setor foi fechado
e a marca esta s6é com o masculino hoje. Mas é uma coisa que eu acho que deveria,
pelo menos a parte de brinquedo, deixar a crianga naturalmente escolher, ela ja vai
identificar o que é preferido dela sem precisar a loja ta setorizando, sem precisar da
loja ta dividindo espagos assim. Eu acho que iria diminuir essas questdes de divisao
de coisas por géneros se a parte de brinquedos também ja nao fosse assim, mas eu
entendo a parte do comércio como empresario também, eu sei que tem que vender e

eles acabam indo pela maioria do que a sociedade ja procura mesmo.

P5: Eu acho isso tdo complicado, porque vai mexer com ideologia dos pais e
se brincar chega até em religiao, entendeu? Com a ideologia que eu tenho e que eu
sigo na minha casa, eu acho que tem que ter de tudo. Acho que porque eu sou
designer também. Tem que ter aquele com o género e sem o género. Quem quer

comprar com o género, compra... quem quer comprar sem divisdo de género, compra.

P1: Eu falei em relagdo ao display da loja, eu acho que a loja ndo deveria dividir
em setores, acho desnecessario, € ndo sobre a necessidade de ter ou ndo brinquedos
com a estética 100% feminina ou masculina, eu acho que isso é ok ter, porque vai ter
as criangas que vao preferir uma coisa ou outra, mas vao ser questdes muito externas
assim de comportamento e de midia para influenciar mais. Eu acho que a loja em si

deveria ter mais a divisado por tipo de brinquedo do que por género, como geralmente
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acontece muita divisao de setor por género. Eu respondi pensando em divisao da loja.
No display da loja deveria deixar, na minha opinido, dividido pelo tipo do brinquedo e
deixar a crianga escolher o que ela gosta dentro daquele tipo. Eu nao falei no sentido
de “vamos acabar com os brinquedos com cara de menina ou com cara de menino e

deixar tudo neutro”, eu ndo falei nesse sentido.

P5: Partindo desse seu pressuposto, ele s6 conseguiria fazer isso se o0s
brinquedos nao tivessem a divisdo. Se os brinquedos vém com a divisdo, eles nao

conseguem setorizar.

P1: Nao. Eu, por exemplo, frequento muito o (rede de supermercados local),
meu filho adora ir, eles colocam, por exemplo, setor de quebra-cabeca. Nao precisava
separar o que tem imagem de princesa dos outros, entendeu? Mas normalmente ja ta
mais juntinho os quebra-cabegas que sao das Princesas da Disney, o quebra-cabeca
que € da Minnie, e mais separadinho estao outros quebra-cabecas que tem imagem
de dinossauro e de planetas. Enfim, deixa as embalagens misturadas, deixa os
meninos escolherem & vontade. E deixar os brinquedos misturados sem serem

separados por género no setor.

P5: Como eu estava dizendo, eu acho que isso vai mexer muito com que a
familia acredita. A gente sabe que tem familia que incentiva essa diviséo, entdo ta, vai
la e compra o que tem a divisdo do género. Tem familia que isso nao é importante e
para eles nao tem diferenga nenhuma, beleza, vai la e compra o que nao tem divisao
de género. Eu, enquanto mée, eu acho que deveria ter um neutro ai na historia. Isso
até ia facilitar a minha vida, porque minha sobrinha gosta de brincar com as mesmas
coisas que meu filho. Se eu tivesse um neutro ali, eu s6 compraria um, ndo precisava
comprar dois e ja ajudaria. Entdo, eu acho enquanto mae, que o mercado tem que
oferecer de tudo. Cada um de acordo com a sua percep¢ao, cada um de acordo com
sua ideologia, de acordo com 0 que segue, com a criagao que quer dar a seu filho,
cada um escolhe a sua, vai la e compra o que quer. Pode ser uma opiniao um pouco
radical, mas eu acho que tem que oferecer para todo mundo, cada um vai la e define,
porque a gente tem percepg¢des muito diferentes. Essa ultima eleigdo que teve aqui,

nao estou falando do partido, mas ela nao foi s6 uma eleicdo de presidente, foi
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basicamente de quem pensa de um jeito e quem pensa de outro, foi quase uma
defensao de ideologia, e a gente percebeu como as cabegas das pessoas estédo
diferentes. Entao, por que nao oferecer mercadoria para todo mundo? Quem quiser

pensar de um jeito, compra de um jeito, quem quiser pensar de outro, compra de outro.

P3: Engracado como o meio muda, né? O P1 comegou falando da questédo da
crianca e da influéncia depois da escola ou da midia. A principio, se deixar pelo meu
filho, pela crianga, como a gente ta falando, ela vai experimentar o que ela quiser,
independente de género, de cor. Agora eu digo isso um pouco antes, porque agora
depois dele t& um tempo a mais na escolinha e ta chegando uma idade que
naturalmente os meninos estdo comegando, eu percebo assim, uma separagaozinha
“Ah, isso é coisa de menina”, “Ah, isso € coisa de menino”. Umas brincadeirinhas
comegaram ja, que ele nao tinha nogdo antes, mas como também, pela situagao dele,
ele tende a absorver muito facil os comportamentos, né? Até uma forma de se
enturmar, percebi em casa ele falando alguma coisinha “Ah isso € coisa de menina”.
Entao, ele ja comegou a perceber, até para ndo ser talvez zoado... Para se misturar
mais com 0s meninos ele vai procurar um brinquedo que um menino ja falou... pra
gente ver como a sociedade influencia e como a midia influencia, porque enquanto
ele estava mais comigo, enquanto ele estava mais aqui em casa, como o P1 falou que
nao tem essa distingdo, la em casa também nao tem, para mim o importante é a
experiéncia e o desenvolvimento. Eu percebia que ele, independente de cor, ele ainda
tem isso, se ele gosta da Minnie e ele pede uma coisa da Minnie, ele nao sente tanto.
Agora, porque ele ja comecgou a perceber que os coleguinhas podem comentar ou que
€ mais de menina ele ja comegou a setorizar. E ai quanto a essa setorizagdo do
mercado, eu acredito que seja para nds pais, porque acaba que essa setorizagédo da
uma organizacado que facilita na hora da compra e da busca, né? Vocé falou do
quebra-cabeca, € interessante que seja misturado para os meninos, mas se eu estou
com pressa e até se meu filho ja tem um gosto especifico “Eu quero o da Minnie”,

como vocé falou, “Olha tem da Minnie”, ele vai direto na Minnie.

P1: Eu entendo porque o mercado faz isso, porque eu estou dentro dele

também... precisa vender, precisa facilitar.
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P3: Eu vejo assim, enquanto crianga seria bom pela experiéncia nao ter género,
para a crianca experimentar de tudo, n&o ter a cor especifica de cada brinquedo, mas
acaba que tem... porque por um lado facilita e no outro eles tém essa venda maior
pela midia, né? Mas eu concordo um pouco com o que a P5 falou de ter para todos,
porque ainda tem o pessoal que quer sim essa setorizacdo de cores, 0s pais € a
educacgao vai de casa e a crianca leva aquilo, ai na escola também se repete. Entao,
tem que ter para todos, porque eu procurei muito utensilios neutros e foi bem dificil
achar, né? Ou era muito de menina, ou era muito de menino, enquanto o que eu queria
para ele mesmo era a experiéncia. Inclusive alguns eu deixei de comprar, porque eram
demasiadamente femininos. Eu fui essa pessoa que ja falei pra vocés que deixei. Mas
eu preferia que fosse neutro, né? Quando a gente encontra o neutro, normalmente
sao aqueles Montessori que sdo muito mais caros, nao € tao acessivel. Eu acredito
gue nessa escolha, a crianga, a principio, vai pela experiéncia e chega um momento
que ela tem essa interferéncia da midia, da escola, e comega a setorizar. O mercado
tem essas setorizacdes para facilitar mesmo “Alguém vai vir procurar e a gente quer
vender, entdo se achar rapido € melhor”, e como quem compra normalmente sdo os
pais, né? Seja um presente para alguém ou para os seus filhos, eu acho que ele

setoriza nessa intencéao.

P2: Quando eu era crianga, a brincadeira falava mais alto, porque apesar de
existir sim a definigdo, talvez até com expressdao mais forte do que é hoje, mas a
brincadeira ditava o ritmo. Eu brinquei com os brinquedos da minha irma, com
fogaozinho, com a casinha. Eu brinquei com ela, porque as vezes na brincadeira a
gente assumia papéis e tudo mais e a gente brincava junto. Eu brinquei de pular
elastico que era uma brincadeira que todo mundo falava que era de menina, a gente
via muitas meninas brincarem, mas nés meninos brincamos de elastico junto com as
meninas e sem as meninas também. Eu acho que a brincadeira ela dita. Concordo
com a P5, na verdade eu acho que tem que ter para todo mundo, né? Porque vai ter
quem se identifica com tudo, vai ter quem se identifica com coisas mais neutras, vai
ter quem se identifica com coisas mais vibrantes. Eu sei que a gente ta falando de
brinquedo e de uma faixa etaria menor em que vocé ta absorvendo tudo do mundo,
mas por exemplo, na minha época de adolescéncia, usar rosa também era um motivo

de vocé ser chacota e eu sempre gostei, entdo € uma coisa que existe, mas eu acho
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que tendo para todo mundo, vocé vai la, compra e consome. E querendo ou nao,
existe uma filosofia que diz que “o0 homem ele é a representacédo do tempo em que ele
vive”. Ou seja, tudo que ele vai vivendo e aprendendo, em casa ou fora, com o que
ele vé na rua, com um filme, com a propaganda, aquilo acaba moldando e formando
um pensamento que também pode ser critico, né? Nem todo mundo é 100%
influenciavel ao ponto de ser s6 um reprodutor de pensamento, em algum momento
vocé questiona alguma coisa e faz parte da vida, né? Entao eu acredito que deve ter
para todo mundo. O que eu acho que € nocivo, € a depreciagao das coisas, entendeu?
Nao é facil, realmente nao é facil falar sobre isso, mas talvez o que é nocivo é vocé
tentar embutir na cabeca de criangca um pensamento que é seu, de adulto, e que nem
vocé mesmo sabe se € correto ou se é errado. Talvez se algum adulto me visse
brincando com a minha irm3, ela tendo as bonequinhas dela e eu com o meu carrinho
e a gente brincando de familia, de cozinhar, de sentar na mesa, alguém pudesse tentar
embutir na minha cabega um pensamento que ndo era meu ali na hora, porque eu
estava brincando e eu estava me divertindo, né? Entao eu acho que € bem mais para
esse lado. E em relagdo a ter ou nado ter, eu acho que deve ter para todo mundo

mesmo.

Para finalizar, vocé atribuiria essas suas percepgbes a alguma experiéncia que

vivenciou na infancia? Fale um pouco sobre.

[aqui também foi questionado se eles percebiam diferengas entre a época deles e

a época dos filhos deles]

P5: E diferente, muito, a gente rodava para ter acesso a um brinquedo novo,
porém eu tento puxar muito para o que eu era de infancia, ndo no sentido do que eu
brincava, porque as coisas que eu brincava como minha irma, era muito de casinha,
meu filho ndo gosta disso, ele gosta de correr, pular. Hoje ele disse “Mamée, vamos
para a pracinha que eu quero fazer anjinho na areia, depois eu lavo meu cabelo com
cuidado”, entdo assim meu filho € daquele que joga terra para cima e eu incentivo
isso, eu acho que essa primeira infancia € para isso mesmo, se eu tenho oportunidade
de ir na rua da minha mée que tem uma pracinha, tem seguranga, tem crianga na

mesma idade para brincar, ele rola na areia, ele faz piscina com saco plastico, ele
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brinca de cuscuz, ele ama brincar de cuscuz com os amiguinhos dele, quanto tempo
faz que a gente viu uma crianga brincando de cuscuz? Domingo a tarde é tradicéo na
casa da minha mae, a gente faz uma garrafa de café e biscoito e os ficam meninos
brincando no meio da rua. Eu acho isso fantastico, eu fico me deliciando quando ele
faz isso, mas isso é aquela brincadeira que todas as criangas estdo juntas ali em
conjunto. “Vamos fazer caca aos ovos”, a gente faz. E muito diferente a experiéncia,
né? Eu fui muito menininha na minha infancia, ele € muito chute, e joga areia, e vem
caminhdo. As vezes eu fico perdida querendo encontrar algum homem para me
ajudar, para entender como é a cabeca dos meninos. E bem diferente no sentido de
acesso aos brinquedos, de acesso a tela. Eu tento trazer ele um pouquinho para
aquela infancia raiz que a gente chama, né? E eu vejo que isso surte muito efeito.
Assiste tela? Assiste! Nao vou dizer que sou aquela mae perfeita que o menino nao
tem tela ndo, tem! Mas eu ndo me culpo quando ele ta, porque eu sei que tem aquele
outro lado que traz aquela infancia que a gente tinha de descobrir o mundo. Entao,
influenciou nesse sentido de descobrir o mundo de forma mais natural e de brinquedos
didaticos, porque minha mae era professora, tudo dela era didatico. Entdo, acho que

nesse sentido.

P1: Eu nao fui uma crianga com acesso a muitos brinquedos, comparado ao
que os meus filhos possuem hoje. Na minha infancia era o meu sonho de consumo as
coisas que eles tém, de ver na TV e ter acesso. Eu ndo tinha, entdo o brinquedo era
a brincadeira. Na minha infancia tinha a questao de seguranga que influenciava muito
na época. A cidade onde eu morava, porque eu nao nasci aqui, nasci em (retirado
para manter a identidade do participante), e até hoje la a violéncia € menor do que
aqui, entdo eu estou sempre na medida do possivel levando meus filhos para 13, para
terem uma vivéncia mais parecida com a que eu tive, para brincarem com uma crianga
na praga tranquilamente que aqui eu ndo tenho essa segurancga, aqui eu estou com
outros olhos assim... eu levo eles para o (parque local), mas fico vigiando
constantemente. Na outra cidade eu fico mais tranquilo, apesar de vigiar também, mas
eu ja fico mais tranquilo de alguma coisa que possa acontecer com eles. No dia a dia
eles nao tém a vivéncia que eu tinha de brincar, porque a minha brincadeira ndo era
com brinquedo, era a brincadeira em si, como o P2 falou de elastico, as meninas da

rua também brincavam e a gente brincava junto. Gostava muito de brincar de esconde-
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esconde, coisas de correr e de gritar, que ndo precisava de um objeto especifico para
brincadeira acontecer. A gente inventava meios de brincar e eu tento trazer isso para
eles, para nao terem essa dependéncia... as outras criangas que convivem com ele
tem dependéncia de tela. Até quando vai na rua, a gente vé que o menino também
podia estar brincando, mas esta ali no celular, a gente tenta limitar aqui tentando
corrigir os erros que tivemos com mais velho. Mas ai chega outra novidade e a gente
“E agora?”. Acabei de aprender qual € o caminho e vocés inventam agora uma outra
coisa..., mas a gente tenta deixar um limite de tela, ser so final de semana e a gente
ainda fica tentando enrolar... “N&do porque o celular descarregou, a gente botou para
carregar”, mas € mentira. A gente tenta diminuir essa quantidade de tela mais préxima
ao olho, a tela da TV acaba tendo s6 a limitagéo do horario durante a semana, a partir
das 19 horas a gente tenta ndo ter mais TV ligada. E ai eles inventam brincadeiras...
se a gente deixasse essa TV ligada eles ndo iam tocar nem nos brinquedos que tem,
ai a gente desliga a TV e ele comega a interagir com os brinquedos que tem. Eu vejo
muita essa diferenca da geracgao deles para minha € que a convivéncia com outras
criangas nao tem, é mais a convivéncia com brinquedo do que com outras criangas.
No dia a dia a gente acaba deixando o brinquedo para suprir essa auséncia do
amiguinho ali do lado, né? Interagir com outras coisas, porque nao tem outras
criangas. Aqui sdo dois e acaba interagindo entre eles, mas a distancia de idade é
muito grande e as vezes nem sempre eles chegam em concordéancia para brincarem
junto. As vezes o mais velho quer brincar de alguma coisa que mais novo no ta afim
e vice-versa. A minha infancia foi mais de brincadeira sem brinquedo, ele é muito mais
de brinquedo do que a minha, eu nao tinha tanto acesso a brinquedos como eles tém.
No dia das criangas, ganhava alguma coisa, no natal ganhava outra, fago aniversario
em junho entdo ja era roupa, porque era para o Sdo Jodo e ja usa pro Sdo Jodo a
roupa que ganha no aniversario. Entdo eu ganhava pouquissimo brinquedo, muito
mais roupa do que brinquedo, e ndao que eu ndo gostasse, eu gostava de ganhar

roupa, mas o brinquedo tem pouco acesso € eles tém bem mais do que eu tinha.

P3: E bem interessante, né? A gente fala que n3o teve esse acesso, mas a
gente vé que é o que fez a gente ficar mais criativo, né? Somos mais criativos e
quando a gente coloca os nossos filhos na mesma, tentando puxar para essa

condigdo, eles também se tornam mais criativos, assim eu acredito. A diferenga é bem
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grande, a gente brincava muito mais na rua como a P5 falou, né? A gente tinha esse
convivio com outras criancas. Eu acredito que a quantidade de criangas, por exemplo,
na minha casa éramos quatro, um rapaz e duas irmas. A proximidade com meu irmao
me fez ser bem moleca mesmo, de brincar de brincadeira de meninos e brincar de
brincadeira de meninas, ndo ser s6 a menina. E ai a minha criagdo com meu filho é
bem focada em deixar ele ser criangca mesmo e ele tem hora de TV sim. Tem acesso
a tela no telefone, mas é sempre uma coisa que eu coloco para desenvolver alguma
coisa nele, alguma habilidade, e foi muito positivo. Mas a gente sempre tira, porque
como ele falou, enquanto ta na TV, ta ali concentrado na TV, mas quando desliga,
quando lembra de um brinquedo, é quando vai brincar, né? Eu sempre tento trazer
para ele a brincadeira que eu tinha quando era crianga. Como éramos quatro, menina
e menino, todo mundo brincava junto. Como o P2 falou, brincava de elastico com a
irma, eu brincava de carrinho com meu irmao no tapete da casa, com desenho, meu
irmao fazia a estrada, eu ia atras imitando ele, em tudo que ele fazia, ele inventava
pipa eu ia junto para aprender pipa, a gente brincava de pipa, soltava pipa. La em
casa eu brinquei de boneca, e se a gente brincasse de boneca o meu irm&o era o
leiteiro e passava com carrinho para vender o pao, a gente participava e se juntava
em tudo. O importante era a brincadeira mesmo, como vocés falaram. Eu tento trazer
isso muito para meu filho, acredito que a gente tem conseguido, né, P2? Porque eu
estimulo muito ele a exercitar a criatividade. Foge da realidade que se tinha, mas a
gente tenta trazer, eu tento trazer muito, fazer essa ponte. Eu vejo assim, quando se
reune a familia aqui € 6timo, porque brinco de boneca com a minha sobrinha e ele
entra também com o carrinho, do mesmo jeito do meu irmao, querendo se inserir na
brincadeira como se fosse uma familia, “Ah isso aqui € a boneca da mamae, isso aqui
€ do papai, isso aqui € o filho”. Para mim, o importante € o aprendizado e aproveitar
qualquer brincadeira para isso, para que possa evoluir, para que possa ter essa
interacdo com os primos. Ha a diferenca dele ser uma crianga sozinha, mas eu busco
sempre fazer ele aproveitar essa infancia de uma forma um pouco como eu tive, seja
levando em parque, seja trazendo para casa dos avés para ter contato com os primos
e poder brincar um pouco como a gente brincava, sem estar tanto em casa sozinho,

mas ai a gente consegue essa ponte sim.
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P2: Uma das nossas preocupagdes que era o imaginario do nosso filho, acaba
gue hoje ele é altamente desenvolvido para criar essas situag¢des, né? Inclusive para
colocar inusitadamente as coisas que ele gosta. As vezes ele ta brincando de uma
coisa e ele consegue pegar essa coisa e colocar as coisas que ele gosta dentro desse
universo que ele ta imaginando e que era uma preocupagao nossa. Como a P3 falou,

a gente tem conseguido.



