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RESUMO

O presente trabalho tem como proposta analisar como as capas da G Magazine
(1997-2007), revista brasileira voltada para o publico LGBTT (Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Transgéneros e Transexuais). Buscamos questionar algumas
construgdes identitarias tidas como naturalizadas e ndo inventadas, principalmente
da identidade do homem viril que, nas capas da revista sera representada por
modelos que forjam uma virilidade seja esta através do vestuario, posicdes
corporais ou expressoes faciais. Escolnemos analisar capas pelo fato de que elas,
por si sé, ja vendem a revista, logo, a producdo das mesmas passa por um maior
rigor, além do mais, imagens nao servem apenas para ilustrar, elas possuem
informagdes que, quando decodificadas, transpassam a prdpria imagem, pois,
antes de tudo, imagem é um simbolo. Ao trazer em suas capas homens que
encenam a virilidade, a revista contribui para que a identidade dos seus possiveis
consumidores seja influenciada ndo apenas no tocante ao viril, mas também ao
modelo de corpo “ideal’, isto é, o corpo que se deseja e 0 corpo desejado. Mas, ao
mesmo tempo em que mostra apenas homens viris ou que simulam a virilidade em
suas capas, a G Magazine acaba contribuindo para que a imagem dos chamados
ndo-viris seja descartada, negada. A pesquisa aqui apresentada € de cunho
interpretativa onde utilizamos como base discursiva na analise das capas da G
Magazine a idéia de representacdo trazida por varios tedricos, dos quais
destacamos Roger CHARTIER (1990) que vai valorizar, em sua andlise, 0s signos
nao-verbais. A proposta de trabalho aqui apresentada foi desenvolvida com base
na discussao sobre a representacao fotografica, semiodtica e homoerotismo.

Palavras-chave: Representacdo, G magazine, virilidade.



ABSTRACT

The present work is to analyze how the covers of G Magazine (1997-2007),
Brazilian magazine dedicated to the public LGBTT (Lesbian, Gay, Bisexual,
Transgender and Transsexuals). We sought to question some identity
constructions taken as naturalized and not contrived, especially the identity of the
manly man who, on the covers of the magazine will be represented by models that
forge a virility whether it be through clothing, body positions and facial expressions.
Chose to examine covers the fact that they, alone, already sell the magazine, so
the production of those passes for tightening, besides, images not only serve to
illustrate, they have information which, when decoded, pierce the image itself,
because, first of all, image is a symbol. By bringing in its covers men who enact the
virility, the magazine contributes to the identity of their potential consumers is
influenced not only for the virile, but also the model of "ideal" body, ie the body you
want and desired body. But at the same time it shows only manly men or virility
that simulate on their covers, G Magazine has just contributing to the image of so-
called non-virile be dismissed, denied. The research presented here is interpretive
slant where we use discourse analysis as the basis of covers of G Magazine, the
idea of representation brought by several theorists, which include Roger
CHARTIER (1990) that will enhance, in their analysis, the non-verbal signs. The
proposed work presented here was developed based on the discussion of
photographic representation, semiotics and homoeroticism.

Keywords: Representation, G magazine, virility.



Os mergulhadores iniciantes, quando ultrapassam o limite dos
cinqlienta metros de profundidade, sdo tomados por uma alegria
incontrolavel, comegam a rolar sobre si mesmos e, sempre sorrindo,
descem cada vez mais, brincando com os cardumes faiscantes. Os
experientes, ao primeiro sinal dessa mesma euforia, nadam
rapidamente para cima: eles acham que quando se mergulha muito
fundo, a sensagao de alegria desmedida, o deslumbramento com a
paisagem submersa, é a véspera do perigo, o anuncio do fim, o
tempatsu.

Nao sei de onde veio a forga que me impulsionou para o alto, além
da linha limitrofe dos cinqlenta metros, quando meu corpo ja se
abria numa s6 gargalhada, atraido pelo brilho dos corais.

De qualquer maneira, cheguei a superficie e encontrei o barco a
minha espera.

Desde entdo, me contento com exploracbes a pequenas
profundidades e, embora a memoéria dos peixes fosforescentes,
entrevistos no meu mergulho maior, chegue a agugar minha
curiosidade, deixa-o arquivada na gaveta dos exercicios vitais ja
cumpridos.

Meu campo é a superficie: como uma arraia preguigosa, nado sem
pressa alguma. E, se ndo provo as emocbes dos grandes
desfiladeiros abismais, pelo menos vejo o0s casais burgueses
lagarteando-se na praia, ougo o pregao do vendedor de liméaozinho
e me sinto em casa. Pois o cotidiano, de prosaico que era, tornou-se
terreno andénimo, onde ha lugar para toda espécie de peixe. Até
mesmo para arraias.

(uma carta de Luiz Roberto. In. Os Homossexuais visto por
entendidos)
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INTRODUCAO

Falar do Outro é tdo complexo quanto o ser. O Outro pode ser aquele que
tem alguma deficiéncia ou limitagao fisica, o mendigo que fica pedindo um trocado
la no centro da cidade, a mulher que faz faxina na minha ou na sua casa ou o
travesti que faz programas em alguma rua da cidade. Convivemos com o Outro, e
0 somos para eles, todos os dias, em véarios ambientes e situagées. Mas, na
maioria das vezes, fingimos que ndo existem ou os toleramos.

Tolerancia é algo que buscamos colocar em préatica para tentar conviver,
pacificamente, com aqueles que fogem daquilo que, conscientemente ou né&o,
taxamos de “normal”. Entretanto, isso ndo é uma regra, principalmente quando se
trata de sexualidade. E no Brasil, por exemplo, que existe o maior nimero de
assassinatos de homossexuais apenas por que eles assim o sdo'. E o pais
também conhecido pelo “preconceito velado”, onde se finge ser tolerante, mas
pelas costas...

Todavia, ha momentos onde esse “preconceito velado” se faz aparecer em
pesquisas publicadas pela midia e foi com base em uma que a idéia desse
trabalho surgiu. Em 19 de junho de 2005, a Folha de Sdo Paulo no caderno “Mais”
publicou uma matéria intitulada “Sé os viris e discretos serdo amados?” que trazia
uma pesquisa feita entre os participantes da Parada Gay paulista com a seguinte

informacao:

Na pesquisa do Datafolha, chamou a atencéo o fato de 76% dos
entrevistados concordarem, total ou parcialmente, com a idéia de
que "alguns homossexuais exageram nos trejeitos, o que alimenta
0 preconceito contra os gays". A mesma pesquisa no Rio de
Janeiro revelou que, entre os homens homossexuais, 44,6%

! Segundo dados de pesquisa realizada pelo Grupo Gay da Bahia (GGB) apenas em 2009, no
Brasil, foram registrados 198 crimes por homofobia. Segundo o Relatério de Assassinatos a
Homossexuais no Brasil, a regido mais homofobica é o Nordeste, onde um gay tem 84% de
chances de ser assassinado apenas por causa da orientacdo sexual. Mais sobre 0 assunto ver o
sitio:
http://www.ggb.org.br/dossier%20de%20assassinatos%20de%20homossexuais%20em%202009.ht
ml



http://www.ggb.org.br/dossier%20de%20assassinatos%20de%20homossexuais%20em%202009.html
http://www.ggb.org.br/dossier%20de%20assassinatos%20de%20homossexuais%20em%202009.html
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preferem parceiros "mais masculinos", contra apenas 1,9% que os
preferem "mais femininos". Para alguns, por aumentar o
preconceito, a feminilidade parece politicamente incorreta nos
homens. Para outros, deve ser cuidadosamente policiada pelos
que se aventuram no mercado dos afetos e paixdes.

Trocando em miudos, mais de 40% afirmavam que nunca teria nenhum tipo
de relacionamento com homossexuais ndo viris, ou seja, com aqueles
homossexuais chamados, no cotidiano, de “bicha”, aqueles que “dao pinta”,
também chamados, vulgarmente, de “viado”. Esse Outro é o outro do homem “a
categoria serve para assinalar sujeitos cujo processo de materializagao enquanto
homem de verdade fracassaria” e o Outro do homossexual. Esse Outro nédo
virilizado seria entdo uma figura abjeta, que, quando trazido pela midia televisiva,
por exemplo, sera, na maioria das vezes, representado como um picaro, alguém
que serve para divertir e, quando muito, ajudar quem esteja passando por alguma
situacao dificil.

Escolhemos entdo, fazer uma anadlise das imagens trazidas nas capas da
revista G Magazine (1997-2007) — publicacdo voltada para homossexuais
masculinos e que esta ha mais de dez anos, sem nenhuma interrupgdo, em
circulacdo no mercado editorial brasileiro — no intuito de perceber qual a
representacdo de masculinidade que ela apresenta para o publico que consome a
revista. Para tanto, sera feita ndo apenas uma analise da representacdo do
modelo que posa na capa, mas o0 personagem que ele representa, o gestual, bem
como os elementos que vao compor 0 cenario que, juntos, contribuem para
reafirmar a virilidade do personagem ali representado.

E importante informar que ndo sera feita aqui, uma pesquisa de recepcao
de imagem, mas sim, da producdo da mesma e como esta forja representacoes.

Para trabalhar com representacbes visuais na historiografia, uma das
possibilidades seria a aproximag¢do com a Historia Cultural, pois esta se constitui
em uma tendéncia privilegiada para os estudos sobre representagées.

Sendo a fotografia um produto social, cabe ao historiador perceber como as

imagens constituem certa maneira discursiva e colocar em cena questdes e

® OLIVEIRA, Leandro de. As realizages polimorfas da figura da bicha. Anais do VIl Seminario
Fazendo Género. UERJ, 2006, p. 01.
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fragmentos da histéria, percebidas no encaixe de uns documentos com os outros
na tentativa de se entender suas continuidades e descontinuidades. Desta forma,
a histéria aproxima-se do presente, com a fotografia, permitindo entender a
histéria oficial, individual e a coletiva. A histéria do sentido das fotografias, a cada
periodo, sofre renovagdo de suas funcgdes: a fotografia social, a popular, a
midiatica, dentre outras.

Todavia, antes de falar sobre o tema escolhido, é interessante explanar um
pouco acerca da Nova Histéria Cultural® que contribui para que determinados
assuntos sejam trabalhados no ambito historiografico, trazendo novos ares ao
trabalho do historiador e, em seguida, trabalharemos a questao da representacao
junto com o tema do meu trabalho. O arcabouco intelectual que vai dar origem a
Nova Historia Cultural esta ligado ao surgimento, no final da década de 1920, na
Franca, da Histéria das Mentalidades. De acordo com Vainfas (2002) esta acaba
se juntando a Nova Histéria Cultural. Isso pelo fato de que, ainda de acordo com o
autor, “a chamada Historia das Mentalidades abriu-se de tal modo a outros
saberes e questionamentos que, no limite, pds em risco a propria legitimidade da
disciplina™.

A nova forma de se interpretar os acontecimentos histéricos, procurava fugir
da histéria historicizante, ou seja, uma histéria que evitava dialogar com as outras
ciéncias humanas.

Ainda segundo o autor, era preciso adotar,

uma histéria problematizadora do social, preocupada com as
massas andnimas, seus modos de viver, sentir e pensar. Uma
histéria com estruturas em movimento, com grande énfase no
mundo das condigbes de vida material, embora sem qualquer
reconhecimento da determinancia do econémico na totalidade
social, a diferengca da concepcado marxista da histéria. Uma

® Utiliza-se o termo Nova Histéria Cultural para distingui-la da chamada Velha Histéria Cultural
onde, na primeira, segundo PESAVENTO (2004, p. 15-6), “foram deixadas de lado concep¢des de
viés marxista, que entendiam a cultura como integrante da superestrutura, como mero refluxo da
infra-estrutura, ou mesmo da cultura como manifestacéo superior do espirito humano e, portanto,
como dominio das elites. Também foram deixadas para trds concepgbes que opunham a cultura
erudita a cultura popular, esta ingenuamente concebida como reduto do auténtico. Longe véo
também as assertivas herdeiras de uma concepgao da Belle Epoque, que entendia a literatura e,
por extensdo, a cultura, como o sorriso da sociedade, como producdo para o deleite e a pura
fruicao do espirito”.

* Idem. pp. 55-56
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historia ndo preocupada com a apologia de principes ou generais
em feitos singulares, sendo com a sociedade global, e com a
reconstrucdo dos fatos em série passiveis de compreensdo e
explicacao®.

Para justificar essa afirmacado de que a Nova Histéria Cultural trouxe um
novo ar a Histéria, basta observamos a exaustao das explicacdes oferecidas por
modelos tedricos com tendéncias a totalidade, nos quais o historiador era refém
da busca da verdade. Essas explicagbes globais, por sua incapacidade de
interpretar novos agentes histéricos, passaram, portanto, a ser questionados.

Nas ultimas décadas é perceptivel um aumento do numero de autores
falando de cultura, de identidade e diferenca tendo como base os estudos
culturais, na histéria cultural e na chamada antropologia cultural e na sociologia da
cultura. Segundo Burke (2001) ha, atualmente, um momento de efervescéncia dos

chamados Estudos culturais.

O desafio aos velhos modelos foi especialmente rigoroso na
escola dos Annales. Embora a histéria econdmica, social e
demogréfica tenha permanecido dominante na prépria Annales, a
histéria intelectual e cultural passou a ocupar um sélido segundo
lugar (...). (HUNT, 1995, p.08)

A “revolugcao” historiografica desencadeada pelos tedricos da Escola dos
Annales impulsionou diferentes perspectivas de escrever e estudar a historia.
Assim, também o desenvolvimento da Histéria Oral e da Micro-histéria®, as quais o
processo se confunde com a propria histéria cultural, pois aparecem no bojo dos
anseios de historiadores que buscavam um novo modo de compor a historiografia,
como veremos mais adiante.

Todavia, Burke (2001) aponta para uma fragmentacdo no tocante a esses
estudos e para a dificuldade em definir o que é “cultura”.

A chamada Histéria Cultural Classica estava ancorada na arte, na literatura
e na descricao das idéias. De acordo com Burke (idem) e Chartier (1990), a

®> VAINFAS, Ronaldo. Os protagonistas andnimos da Histdria. Sdo Paulo, SP: Campus, 2002, p. 17.
® Género historiografico que surgiu na Italia, tendo, dentre os principais expositores, Carlo Ginzburg
e Giovanni Levi.
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cultura era considerada patriménio e pairava no ar enquanto uma unidade
transcendente, descolada da economia, da politica e das relagdes sociais. A nova
histéria ou Histéria Cultural, renovada pelas contribuicdes das ciéncias sociais,
pretende colocar em causa seus objetos e dar primazia ao modo de como 0s
construimos ao estabelecer relagdes entre os acontecimentos.

Segundo Hunt (1995, p.16), ao falar sobre a histéria cultural, Robert Darton
afirmava que é “a historia de natureza etnografica. (...) A modalidade antropolégica
de histoéria parte da premissa de que a expressao individual ocorre no ambito de
um idioma geral”. O que reforga, ainda mais, as possibilidades que abarcam esse
fazer historiografico.

Chartier (1990) vai assegurar uma historia cultural que busca o confronto,
onde se deve localizar as lutas discursivas e de poder no campo do saber.
Também afirma a ruptura da historia cultural com um sujeito universal e abstrato e
a descontinuidade das formacdes sociais e culturais.

Ainda de acordo com o autor, a cultura era pensada sob a perspectiva de
um legado recebido e também como transmissdo de habitos e costumes de uma
geracdo a outra. Todavia, o préprio autor afirma que os objetos ndao séo
simplesmente aceitos de modo passivo, isto é, eles ndo sdo recebidos como uma
heranca perpetuada por uma tradicdo. Ha um processo de recepcao, de
apropriagdo cultural dos objetos, que séo utilizados de formas diferentes. A
realidade nao é recebida como um arquivo e congelada na memoria em diferentes
espacos. Desta feita, as realidades sociais estariam sempre sendo construidas e
nao simplesmente repassadas.

Certeau (2003) propde, juntamente com Chartier (1990), pensarmos a
cultura no plural ao invés de percebé-la como um objeto natural ou como uma
unidade. Os autores citados propéem a realizacdo de uma sociologia da cultura,
em que nos preocupariamos em interrogar os modos de producédo da cultura,
como ela é difundida e quais sdo seus meios de circulagdo. E necessario, hoje,
comegarmos a enxergar a cultura como um conjunto de significados partilhados e

construidos pelos homens para explicar o mundo.
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Todavia, a Nova Historia Cultural vai fazer ressalvas sem, no entanto, negar
o conceito de mentalidades por classifica-lo ambiguo e excessivamente vago. Nao
negando, ainda, a aproximacdo com as outras ciéncias humanas, admite o

conceito de longa duragao e aceita os temas do cotidiano.

Os historiadores da cultura (...), ndo chegam propriamente a
negar a relevancia dos estudos sobre o mental. Ndo recusam,
pelo contrario, a aproximagdo com a antropologia e demais
ciéncias humanas, admitem a longa duragdo e nao rejeitam os
temas das mentalidades e do cotidiano. (VAINFAS, 2002, p. 56)

Além disso, a Nova Historia Cultural quer também se aproximar das massas
anbnimas. Podemos, portanto, afirmar que a Nova Histéria Cultural revela uma
especial afeicdo pelo informal, por analises historiograficas que apresentem
caminhos alternativos para a investigacao historica, indo onde as abordagens
tradicionais nao foram.

Diante de uma gama de possibilidades, muitos historiadores passaram a
trabalhar com diversos temas até entdo ndo explorados pelos historiadores e
merecem destaque Carlo Ginzburg, Roger Chartier e Michael de Certeau. Mesmo
sabendo da importancia dos mesmos para a Histéria, sera dado destaque aqui,
apenas aos dois primeiros, pois ambos trabalham com tema que sera bastante
utilizado durante esse nosso trabalho, no que se refere a discussao acerca da
representacdo. O italiano Ginzburg, no final da década de setenta langa “O queijo
e os vermes”, livro que narra a histéria de um moleiro que foi condenado como
herege pela Inquisicdo Papal no século XVI. Em “O queijo e os vermes” Ginzburg
(1986) abandonou o conceito de mentalidades e adotou o de cultura, definindo-a
como varios tipos de atividades, cddigos e crencas que permeiam as relagdes das
classes subalternas de determinado periodo histérico.

Com a contribuicdo dada por Ginzburg quando o mesmo define cultura,
tornou-se possivel contemplar ou recuperar conflitos de classes numa dimensao
sociocultural, deixando-se entrever no campo das discussdes teéricas aquilo que
Ginzburg denominou de circularidade cultural, conceito que ird se opor ao

paradigma cultura popular versus cultura erudita.
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Do ponto de vista metodolégico, a micro-histéria avanca nas pesquisas
historiograficas por romper com a pratica calcada na retérica e na estética. O
trabalho da micro-histéria tem se centralizado na busca de uma descricdo mais
detalhada do comportamento humano, empregando um modelo de agédo que
possa dar voz a personagens que, de outra maneira, ficariam no esquecimento.
Segundo Levi (1992, p. 136), a micro-histéria possui, portanto, um papel muito
especifico dentro da chamada Nova Historia Cultural: “refutar o relativismo, o
irracionalismo e a redugéo do trabalho do historiador a uma atividade puramente
retérica que interprete os textos e ndo os préprios acontecimentos.” Assim, o
historiador de orientacdo micro-histérica, amparado pelos conceitos da Nova
Historia Cultural, pode “visualizar® acontecimentos, fatos que a historiografia
tradicional ndo percebe e trazer a tona dados que estavam adormecidos. O que
nos faz concluir que a analise feita pela micro-historia busca ser mais criteriosa e
democratica.

Retomando a discusséo feita anteriormente sobre cultura e a producéo da
mesma, Burke (1999) nos diz como o processo de canonizagdo de artistas, de
diversos autores e dos denominados cientistas e pesquisadores vem sendo
estudado pelos historiadores. Exemplos que ilustram esta afirmacdo sao os
estudos realizados sobre histéria dos intelectuais, a histéria da leitura, a
interrogacao da funcao-autor, dentre outros.

Desta feita, a divisdo entre cultura letrada e cultura popular tem sido alvo de
interrogagdes pelos historiadores e estudiosos das ciéncias sociais. Para Certeau
(2003), nao existe uma cultura de elite homogénea, assim como ndo existe uma
cultura popular oposta, também homogénea, compartilhada por classes sociais
distintas. Os costumes e habitos, comportamentos, modos de ser e modos de
existir entrecruzam-se. Ha um processo de circulagdo das praticas culturais entre
os diversos grupos sociais. Chartier (1995) afirma que a categoria “cultura popular”
€ uma classificacao erudita, produzida para separar as condutas situadas fora de
um modelo tomado como referéncia que é o da cultura erudita. Os varios
etnocentrismos tém se mantido em fungédo de praticas que classificam modos de

existir de primitivos, n&o civilizados, carentes, ndo desenvolvidos diante das
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praticas de grupos especificos que se agenciam para controlar a produgédo e
reproducao dos bens culturais.

Ha um espaco entre as normas impostas e o vivido. O autor ndo vai negar
que haja modos de agir, viver, sentir e pensar afirmados e outros negados em
diferentes épocas, assim como ndo nega que existam regras coercitivas
estabelecidas por certos grupos que formam aliancas politicas e impde um
conjunto de regras aos outros. A critica coloca-se negando uma suposta
homogeneidade cultural, “tanto os bens simbdlicos como as praticas culturais
continuam sendo objeto de lutas sociais, em que estdo em jogo sua classificagéo,
suas hierarquizagdes, sua consagrag¢ao ou desqualificagdo” (CHARTIER, 1995, p:
184-5).

Para Chartier, segundo Hunt (1995), os historiadores que trabalham com
cultura ndo devem esquecer que os textos com os quais trabalham afetam o leitor

de formas variadas e individuais.

Chartier mostra que, nos primérdios da Europa moderna, o
significado dos textos dependia de uma grande diversidade de
fatores, desde a idade dos leitores até as inovagdes tipograficas,
como a multiplicacdo de indicagbes cénicas. Seu enfoque da
relacdo triangular entre o texto do modo como é concebido pelo
autor, impresso pelo editor e lido (ou ouvido) pelo leitor langa
duvidas sobre as classicas concepgdes da histéria da cultura, em
especial sobre a dicotomia entre cultura popular e cultura erudita
ou de elites. (HUNT, 1995, p.19).

Na histéria da arte e na critica literaria, a representagéao €, ha muito tempo,
reconhecida como o problema central da disciplina. Para Chartier, a cultura ndo se
situa acima ou abaixo das relagcdes econdmicas e sociais e tampouco pode ser
alinhadas com elas. Assim, todas as praticas, sejam econémicas ou culturais,
dependem das representacgoes utilizadas pelos individuos para darem sentido ao
mundo.

E interessante observar que o assunto em andlise trazido nesse trabalho é
pouco discutido pelos historiadores. Para tanto, em varios momentos,
recorreremos a antropdlogos e socidlogos que discutem tal assunto e vem

ajudando a construir, bibliograficamente, a histéria dos homossexuais no Brasil e
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as suas variacoes. Sendo assim, o trabalho aqui apresentado esta totalmente
vinculado a linha de pesquisa Cultura, poder e identidades do Programa de Pés-
Graduacao em Histéria desta IES pelos seguintes motivos: por refletir sobre a
questdo da representacdo das identidades, abordando o tema das identidades
homoeroéticas; apresentando uma andlise critica as compreensdes que tomam
essas identidades como naturalizadas. Analisamos essas identidades mostrando
gue nao sao imutaveis, estdo sempre em processo de (re)elaboracao; ao analisar
um produto produzido pelos médias buscamos avaliar os significados simbdlicos
inscritos nas imagens tecnicamente produzidas com um maior rigor para que
possam atingir o publico alvo e, por fim; por discutirmos acerca da relacado
saber/poder do qual o ser masculo e viril estara sempre passando por coergoes
para que possam vir a ser.

Nosso trabalho sera constituido por trés capitulos, além da introducao e as
consideracdoes finais. No primeiro capitulo, Homossexualidade(s) e
identidade(s), € feita uma discussdo sobre os termos usados para dar lugar,
demarcar aqueles que mantém relacGes afetivas e sexuais com iguais que, no
século XIX passaram a ser denominados de homossexuais, como nos mostra
Foucault, Green, Fry, dentre outros autores. Paralela a essa discussao,
mostraremos como 0s homossexuais, no Brasil, comecam a buscar lugares para
sociabilizagdo e como vai ocorrendo o surgimento de uma imprensa voltada para
0s mesmos. Ainda nesse capitulo, é feita uma discussao sobre identidade(s) e o
quanto ela (s) é (sao) fluida(s) fazendo-nos perceber que, assim como nao ha
apenas uma identidade determinante 0 mesmo se aplica a homossexualidade,
onde ela é representada e vivenciada de formas diferentes, sendo assim, uma
orientacdo sexual possivel. E valido salientar que, desde o primeiro capitulo,
paralela a discussao tedrica, estaremos fazendo a leitura signica das capas das G
Magazine, buscando perceber como a representacdo de virilidade nelas é
evidenciada. Assim, faremos uma amostragem de trés capas ano,
especificamente de 1997, época do langamento da primeira edigcdo da revista até
2007, ano em que a mesma completou dez anos.
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No segundo capitulo, Imagens: Usos e significacoes, é feita uma
discussao sobre imagem percebendo que, desde os primérdios, ela ja é um
suporte para as representacoes, seja de lugar, de pessoas, de objetos etc. Para
tanto, é feita uma discussao tedrica tendo como suporte tanto semi6logos quanto
estudiosos da imagem enquanto suporte representacional. Todavia, ao dialogar
com semiologos, escolhemos trabalhar com aqueles cuja idéia de representacéo
se aproxima da definicao utilizada por Roger Chartier — teérico que utilizamos, no
tocante a discusséo trazida sobre representacdo, como base para analise das
capas da revista — assim, o dialogo tedrico foi feito com Lacia Santaella que tem
como base tebrica a semibtica peirciana. E feita ainda, uma discussdo sobre
masculinidade, logo, virilidade e 0 seu oposto, pois 0 modelo que se tem sobre
masculinidade e virilidade e, consequentemente, feminilidade e nao-virilidade
serdao usados como modelo para qualificar o homossexual ativo-discreto e o
passivo-efeminado.

Perceberemos que essa constru¢do “sexual social” atribuida aos
homossexuais, mesmo com o discurso meédico, que classificara tais sujeitos como
anormais, “invertidos”, “doentes” e que precisam ser curados (“sexual fisiolégica”)
acaba afetando o imaginario social, permanecendo, até a atualidade, a idéia de
que passividade’ estara ligada a representacdo de homossexuais ndo-viris e a
atividade® a imagem do homossexual viril, sendo essa a idéia que é mostrada nas
capas da G Magazine. Por isso, encerrando o capitulo, é feita uma discussao
sobre 0 que vem a ser representacdo e o quanto ela sera importante para fazer
com que determinados discursos ainda permanec¢am latentes no imaginario social.

No terceiro e ultimo capitulo do trabalho, Corpo, para que te quero,
paralela a andlise das capas da revista, sera feita uma discussdo sobre corpo.
Mesmo tal assunto ndo estando diretamente mencionado nos objetivos do
trabalho proposto, é perceptivel a necessidade de tal discusséo, pois 0 mesmo
além, obviamente dos objetos que ajudardo a compor o personagem representado

nas capas das revistas, possui suas marcas, seus significados que contribuirao

’ Deixar, sexualmente, ser penetrado.
8 Aquele que, na relagdo sexual, € quem penetra o outro.
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para classificar, hierarquizar, dar lugar aos sujeitos, aos personagens que
aparecem nas capas da revista analisada. Csordas (1999) afirma que o corpo
pode ser construido ao mesmo tempo como fonte de representagcdes e como
fundamento do “estar-no-mundo”. Isso implica manter em mente a possibilidade
de que a representagao pode ser entendida como constitutiva da experiéncia e da
realidade enquanto textos. Sendo assim, o corpo pode nao sé ser visto como um
objeto sobre o qual a cultura opera, mas também como o local das percepgdes, a

partir das quais a cultura “vem a ser”.
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CAPITULO I:
HOMOSSEXUALIDADE(S) E IDENTIDADE(S)

A histéria pode dignificar uma moral (uma
politica); um espaco, por sua vez, vai favorecer
uma estética e produzir uma ética.

Michel Maffesoli



23

1.1 — A imprensa homoerética “coming out’’: Dos jornais artesanais as
bancas de revistas

Para se compreender como o tema da homossexualidade pode se
transformar em pesquisa académica, € preciso que se reconheca uma histéria que
mistura obscuridade, intolerancia, resisténcia e subversao, ou seja, ha um longo
processo de transformacgao de conceitos e atitudes diante da homossexualidade.

Foucault (1988) argumenta que a nocado de identidade homossexual €,
necessariamente uma formacao moderna, ja que antes disso, para as praticas
sexuais entre pessoas do mesmo sexo, ndo havia categorias de identificacdo
correspondente. Até fins do século XIX, como ndo se pensava em identidade
homossexual, sendo considerado apenas o ato, ndo havia um termo que definisse
o homem que tivesse inclinacdo sexual por pessoa do mesmo sexo. O ato era
denominado sodomia ou pecado nefando e o praticante da acdo sodomita —
termos vinculados, obviamente, ao discurso religioso, que regulava toda a conduta
de vida durante os periodos da col6nia e império brasileiro (Trevisan, 2002). Na
visdo pos-estruturalista, em especial de Foucault (1988), homossexualidade e
heterossexualidade seriam aspectos das multiplas identidades socioculturais que
condicionam nossas maneiras de viver, sentir, pensar, amar, sofrer, € ndo
situacdes universais, condicionadas apenas e tdo somente ao sexo biolégico. As
nocoes de hétero ou homossexual, desta feita, sdo construtos sociais e
discursivos, mas trataremos dessa discussao mais adiante.

O século XX trouxe varios outros termos para definir os homossexuais.
Segundo Green (1999, p.62) “puto” era 0 homem que tinha relagdes sexuais com
outros homens por dinheiro, geralmente sendo encontrados nas pracas. Eram
comuns também termos como “fresco” e “fanchono”. O primeiro termo ja aparece
por volta de fins do século XIX para referir-se a homens que se vestiam de mulher
nos bailes de mascara de carnaval. O Dicionario Moderno de 1903 ja trazia o uso

% Segundo VINCENT (2009, p. 364) “a expressdo coming out ¢ ambigua. M. Pollak a traduz por
‘passagem ao ato’. Para nds, ela significaria antes a confissdo, o reconhecimento de uma
homossexualidade agora patente: em suma, a revelagdo do segredo. A simultaneidade entre o
primeiro ato homossexual e o reconhecimento dessa pratica ndo nos parece evidente”. No Brasil,
tal expressao é traduzida como “saindo do armario”, isto €, quando aquele que é homossexual
assume sua identidade sexual perante a sociedade.
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pejorativo da expressao: “Fresco — Adjetivo arejado de modernizacao depravada.
Quase frio, ameno, suave, que nao tem calor nem quenturas. Que faz frescuras,
que tem o sopro da brisa. Encontram-se muito nos morros e no Lago do Rossio”
(GREEN, 1999, p.63). E importante observar o valor pejorativo, em especial do
lugar onde se encontrariam os “frescos”. Os morros eram habitados, por volta de
fins do século XIX e inicio do século XX, especialmente por ex-escravos libertos
pela Lei Aurea de 1888, e expulsos dos casarios do centro do Rio de Janeiro pela
reforma urbana do prefeito Pereira Passos. Nessa mesma situagcdo estavam os
ex-combatentes da Guerra dos Canudos, que enfrentaram o grupo de Ant6nio
Conselheiro com a promessa de ganhar terrenos no Rio de Janeiro, a promessa
foi cumprida pelo governo, porém as areas doadas eram nas encostas dos
morros. Viviam também nas mesmas condicbes os migrantes, que em muitos
casos pela auséncia de posses, ndo tinham outra alternativa a ndo ser os corticos
e 0s morros (Sevcenko, 1998).

Nao podemos deixar também de citar outros termos como bicha, baitola,
“viado”, maricas, bofe, boiola, barbie, boy, qua-qua-qua, frutinha e entendido. Tal
lista, longe de ser exaustiva, como nos lembra Parker (2002, p. 61) chama
“atencdo para o fato da passividade sexual — que, por sua vez, parece se traduzir
em uma énfase penetrante no social ou no estilo de desempenho do sexo oposto”.
O que se torna dificil de explicar, no entanto, € o grau em que o papel cultural da
“‘bicha” é, simultaneamente, estigmatizado e,automaticamente, institucionalizado
na cultura popular.

Sobre a importancia dos estudos sobre homossexualidade, Badinter (1993),
afirma que isso passou a ocorrer quando alguns homossexuais norte-americanos
resolveram mostrar que a heterossexualidade ndo € a unica forma de sexualidade
normal. Os “Gays’s Studies”'° trazem uma visdo epistemolédgica, com a colocacéo
de que os gays eram homens como 0s outros, procurando afastar identificagcoes
entre identidade e orientagédo sexual.

No Brasil, segundo Lopes (2001) ha registros de trabalhos sobre o tema
desde a segunda metade do século XIX, mas o que marca a producdo

10 Conjunto de trabalhos sobre homossexualidade.
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contemporanea é uma dupla articulacao entre matrizes estrangeiras, notadamente
francesas e norte-americanas, e uma trajetéria dos estudos e movimentos
homossexuais no pais. O autor afirma ser a década de 1970 o marco desses
estudos no pais, quando a abertura politica possibilitou um desenvolvimento do
movimento gay e quando, na universidade, antropdlogos “vao apresentar a
homossexualidade sob um novo angulo, liberando-a definitivamente de
preconceitos médicos, juridicos e religiosos” (2001: p. 122).

Embora j& em 1920, 1930, estudiosos como Malinowski, Mead, Freud e
outros se referissem, em seus estudos, ao “masculino” e ao “feminino”, é na
década de 1960, a partir dos movimentos feministas e dos movimentos
homossexuais e lésbicos'’, que o interesse pela masculinidade como objeto de
estudo tem seu inicio, principalmente nos Estados Unidos e Inglaterra.

Ao procurarem definir, de modo amplo, nos ambitos publico e privado, seu
espaco na politica, na economia e nas questdes relativas a sexualidade, mulheres
e homossexuais organizaram-se para contestar a discriminagdo que sofriam,
propondo outras mentalidades, outros comportamentos, outras perspectivas,
“outras palavras” para as relagbes entre os sexos, questionando, sobretudo, a
masculinidade tida como tradicional'?: branca, heterossexual e dominante, (Arilha,
1998, p.17).

Green (2000) vai esbocar uma trajetéria da homossexualidade masculina
no nosso pais, refutando a idéia de que haveria no Brasil uma tolerancia quanto a

ambiglidade sexual, que se dissemina através de imagens carnavalescas de

"' E importante destacar que, algumas lésbicas ndo querem ser consideradas como pertencentes
ao movimento gay, mas serem identificadas como mulheres que se relacionam sexual e
afetivamente com outras mulheres e que estas atitudes sdo “um ato politico”. Mais sobre o
assunto, Ver. ARRIOLA, Elvia R. Desigualdades de género: |ésbicas, gays e teoria legal feminista.
Revista Estudos Feministas, vol. 2, n.2/1994, p. 388-427.

'2 Utilizamos o termo tradicional ao invés de hegeménica proposto por Connell (1995b) que sobre
masculinidade, afirma que ndo existe apenas uma “masculinidade”, mas varias, sendo esta plural.
Entretanto, segundo o autor existiia uma que se apresentaria de forma “hegemoénica”,
correspondendo assim, um ideal cultural de masculinidade, havendo assim o grupo hegemdnico e
0 nao-hegemobnico. Todavia, os outros modelos de masculinidades existentes (“barbies”,
metrossexuais, etc) ndo buscam inverter suas posi¢cdes, passando a ser dominantes,
hegemonicos, pelo contrario, buscam o reconhecimento como formas legitimas e possiveis de
também vivenciar a masculinidade.
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travestis e da famosa méaxima, a cada dia mais sem sentido, de que “ndo existe
pecado ao sul do Equador.”

Os homossexuais, no periodo da belle époque (1898-1914) comegaram a
se concentrar em lugares publicos a exemplo de pracgas, teatros e cinemas,
apesar dos mecanismos legais que puniam a exposicdo do comportamento
homossexual. Aos poucos, eles passaram a “demarcar” seu territorio, fazendo
com que tais areas, com o passar do tempo, fossem vistas como lugar de gays ou

"3, E interessante ainda perceber que, na maioria das vezes, como

de “pegacao
nos mostra Perlongher (1988), os locais mais comuns que 0s homossexuais
usarao para se concentrar sao nos locais ou estabelecimentos voltados ao lazer e
locais de paquera'.

Em 1914 estaria sendo publicado pela revista Rio Nu o conto “O menino de
Gouveia”, possivelmente a primeira narrativa homoerética ja publicada no Brasil e
em uma revista voltada para heterossexuais. O autor do conto, segundo Green
(2006) usava o pseuddnimo de Capadécio Maluco e, provavelmente, participava
da vida homoerética dos parques do Rio de Janeiro. O nome do conto faz
referéncia a giria “gouveia” que, na época, era a forma como era denominado o
homem mais velho que gostava/desejava (de) rapazes mais jovens.

Sobre a questdo de usarem determinados locais mais publicos para se

mostrarem, Castells (1999) nos mostra que,

Para poderem se expressar, 0s gays sempre se juntaram — nos
tempos modernos em bares e lugares social e culturalmente
marcados. Quando se conscientizaram e  sentiram-se
suficientemente fortes para "assumirem" coletivamente, passaram
a escolher lugares onde se sentiam seguros e podiam inventar
novas vidas para si proprios. Os limites territoriais dos lugares
selecionados tornaram-se as bases para o estabelecimento de
instituicbes autbnomas e a criagdo de uma autonomia cultural
(p.249).

'3 Pegacao é um termo frequentemente associado a pratica sexual anénima com consentimento de
ambas as partes. Geralmente essa pratica € feita em lugares publicos.

14 Mais sobre o assunto ver: Araudjo, Martinho Tota Filho Rocha de. Identidades fragmentadas:
cultura e sociabilidades homoeréticas em Campina Grande. Dissertagédo apresentada ao Programa
de Pos-graduacao em Sociologia da UFCG em 2006 e Perlongher, Nestor. O Negdcio do Miché: a
prostituicao viril. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988.
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Naquele momento ja existia a premissa de que, para se tolerar que um
homem se desviasse de sua condigcdo de masculino ele precisaria assumir uma
posicao de esteredtipo da mulher, 0 que nos remete aos papéis sexuais (sex
roles) ou de género, sendo assim, a questao de género vai se sobrepor a questao
sexual.

Segundo Vaughter apud Guimaraes (2004, p.40),

Sex roles consists of all ‘irreducible’ and non-optional attributes
and behaviors typically characteristic of congruent female or male
or of hermaphroditic persons; gender role consists of all optional
and prescribed attributes, attitudes, and behaviors defined
appropriate for and expected of females and males within the
culture. The gender role definition exists independently of the
person’s experiencing of or performing, the role. Gender roles are
defined by culture'.

Assim, em uma cultura tradicionalmente patriarcal e machocéntrica como a
do Brasil, merece destaque a nitida dicotomia entre os papéis sociais e,
consequUentemente, de género — masculino e feminino. Esta delimitagdo simbdlica
entre 0os géneros sera percebida nas atividades do cotidiano e ndo apenas na
producao de atitudes do comportamento ou nos espacos sociais “proprios” a cada
sexo. A discussao sobre esse assunto, entretanto, sera feita mais adiante.

Ja nas décadas seguintes (1920 — 1945), algumas areas publicas do Rio de
Janeiro comecaram a servir de cenario para encontros sexuais entre homens. E
neste periodo que surge uma discussao crescente sobre identidade nacional. Para
Green (2000) os acontecimentos que tiveram lugar nesse periodo e as
construgdes ideoldgicas e sociais controvertidas sobre nacdo, raga, identidade,

cultura e género iriam moldar tanto uma sub-cultura homossexual urbana

15 At H H [H 't el P H H 1
Papéis sexuais consistem em todos os ‘irredutiveis" e nao-opcionais atributos e

comportamentos tipicamente caracteristicos nos papéis dos géneros feminino ou masculino, ou de
pessoas hermafroditas. Papéis sexuais consistem em todos os atributos prescritos, atitudes e
comportamentos definidos como apropriados e ou esperados para definir fémeas e machos dentro
de uma cultura. A definicao de papéis sexuais existe independentemente da experiéncia da pessoa
na atuacdo do mesmo. Os papéis sexuais sao definidos pela cultura. [Tradugao do Autor]
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nascente quanto um discurso médico-legal sobre a mesma, como veremos mais
adiante.

Entretanto, indiferentes as questdes tedricas formuladas a seu respeito, 0s
homossexuais comegaram a ocupar cada vez mais espacos nas grandes cidades
e, aos poucos, passaram a ser mais visiveis. Isso se deve de acordo com Parker
(2002), as grandes mudancas porque passou o pais, no final do século passado,

no tocante ao desenvolvimento urbano, econémico e industrial, em especifico.

Esses processos, por sua vez, talvez sejam os fatores
fundamentais que condicionaram o modo como a sociedade
brasileira interagiu, incorporou e adaptou influéncias de uma série
de outras fontes, e delas fez uso para a organizacdo da
experiéncia e das relagbes de mesmo sexo. O resultado foi o
desenvolvimento de identidades e comunidades gays variadas e
cada vez mais complexas em todo o Brasil — identidades e
comunidades que cada vez mais compartiham muitas
caracteristicas em comum as da Europa e da América do Norte,
mas que também respondem as estruturas existentes de culturas,
economias e ecologias locais. (PARKER, 2002, p. 146)
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1.2 — Revistas homoeraéticas brasileiras pré-G Magazine

Na década de 1950 e 1960 ocorreu no interior do Brasil, um grande
processo de migragdo para as grandes metropoles, geralmente, a procura de
melhores condigdes de vida. O processo de modernizagao e a expansao industrial
pela qual estavam passando cidades como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador,
Fortaleza e Recife passou a ser uma boa oportunidade para os homossexuais das
cidades do interior que buscavam o anonimato e, consequentemente, mais
liberdade para dar vazao aos desejos. Esse publico, mais tarde, ajudaria a criar
algumas das sub-culturas homossexuais urbanas.

Esse processo de migracéo, fez com que surgissem grupos que dava maior
visibilidade as questbes homossexuais, incluindo a formagdo da primeira
publicacdo assumidamente gay no Brasil: O Snob, que surgiu no Rio de Janeiro
dos anos 60.

E importante mencionar que, além do conto publicado na revista Rio Nu ou
matérias publicadas em revistas como O Malho (1911) ou Manchete (1957), na
maioria das vezes, ligadas ao carnaval, os homossexuais ja eram representados
no cinema brasileiro.

No final da década de 50, surge no Brasil, uma das mais expressivas
formas de “pornografia a brasileira”, as pornochanchadas. Inspiradas em filmes
italianos, que produziam um tipo de comédia pornografica, essa foi forma mais
expressiva da representacdo do modelo de filme porndé no Brasil e que se fez
presente nos cinemas até os ultimos anos da década de 80. E, mesmo nao
existindo filmes voltados especificamente para homossexuais, 0s mesmos eram
representados nesse género filmico. Todavia, estudiosos do homoerotismo
brasileiro afirmam que os filmes das pornochanchadas eram um espaco que
salientava o estigma e a discriminagdo sofrida pelos homens que tentavam de

alguma forma viver os seus desejos homoerdticos.

(...) cinema brasileiro, a partir da década de 1970, especializou-se
na apresentacdo de personagens homossexuais como objeto de
achincalhe; isso sobretudo aqueles filmes mais comerciais,
mediocres e moralistas (conhecidos como ‘pornochanchadas’),
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que infestaram a producdo cinematografica brasileira do periodo
(..). Geralmente caricaturizadas, as bichas'® desses filmes
serviam de mero pretexto para provocar gargalhada de deboche
nas platéias de referencial machista. (TREVISAN, 2000, p. 299)

Voltando as publicacées destinadas aos homossexuais masculinos no
Brasil, é importante mencionar que, por muito tempo, o que era produzido nao era
feito por eles, “foram rarissimos aqueles que ousaram deixar testemunhos de
préprio punho sobre a sua condigdo, pelo menos até os anos 1960” (GREEN,
2006, p.17). Antes de 60, o que se podia ler sobre os homossexuais estaria em
relatérios médicos, boletins ou paginas policiais e em matérias jornalisticas sobre
o carnaval.

Como nos mostra Fry (1983), ao mesmo tempo que 0s movimentos
homossexuais surgiram com o objetivo de repensar a identidade homossexual e
ajudar no combate ao preconceito social, a homossexualidade se tornou mais
visivel. No Brasil, podemos perceber que tal publico passou a ser visto de forma
menos deturpada, na midia especializada e, no fim da década de 1990 as paradas
gays, possibilitou que as minorias, em especial, 0s homossexuais passassem a ir
as ruas no intuito de expressar/mostrar sua orientacdo sexual bem como pela
busca de direitos inclusivos.

O surgimento de O Snob foi bastante importante para o nascimento da
chamada “imprensa gay”, pois foi a partir dele que outros jornais, durante os anos
60 e 70, passaram a ser produzidos nao apenas no Rio de Janeiro, mas em varias
regides do pais, dentre eles O centro, Darling, Gay Society, Baby, Lé Sophistique

e Entender (Green, 2006, p. 156). A grande maioria composta por “jornaizinhos”

16 Os termos “viado” e “bicha” aparecem respectivamente nos anos 20 e 30 do século XX. Nao se
sabe ao certo a origem da ligagéo entre homens homossexuais e 0 animal veado, mas o fato é que
a palavra mais uma vez foi associada a homens efeminados que praticavam sexo com outros
homens, e o animal passou a ser “simbolo dos invertidos” (TREVISAN, 2002). O uso da palavra
“bicha” também n&o tem sua origem muito bem conhecida. Uma das hipdteses seria uma
adaptacao da palavra francesa biche, que significa corsa, feminino de veado. Segundo Green apud
Foutain-Stokes (2004), biche também era usado na Franga para se fazer referéncia a uma jovem
mulher. No Brasil, “bicha” também significa uma mulher irritada e, no Nordeste, sinbnimo de
prostituta. Atualmente, segundo o sistema simbolico de relagcdes sociais dos homossexuais, no
Brasil, a bicha € aquele que ndo é dotada de virilidade, logo, estd numa posi¢cao hierarquica
inferior. [Nota do autor]
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artesanais, alguns feitos a mao e com tiragem de um Unico exemplar, distribuidos
de mao em mao, cujos autores geralmente se escondiam sob pseuddnimos. A
existéncia de publicacdes desse tipo possibilitou, em 1967, a fundacao, no Rio de
Janeiro, da Associacdo Brasileira de Imprensa Gay, que teve como diretores
Agildo Guimaraes e Anuar Farah. Todavia, esta Associacao durou até 1968, foi
fechada pelo o regime militar.

A publicagao informal O Snob e os seus imitadores pararam, de
circular porque seus editores temiam ser confundidos com grupos
clandestinos de esquerda que estavam sendo brutalmente
reprimidos naquele momento. A censura moralista do governo

by

militar limitava referéncias a homossexualidade na imprensa.
(GREEN, 2000, p. 281)

A efervescéncia politica e cultural dos anos 60 e 70 foi o cenario que fez
surgir, em 1979 em S&o Paulo, o grupo SOMOS - Grupo de Afirmacgao
Homossexual que iria, segundo Fry (1983) dar impulso para que outros grupos
similares fossem criados pelo Brasil'’. Enquanto os periddicos dirigidos aos
homossexuais tinham sua circulagao reprimida, surgiam novos pontos de diversao
e socializacdo. No inicio da década de 70, saunas e boates surgiram como pélos
de concentragdo e encontros homoerdticos, permanecendo estes relativamente
livres da atencdo do regime militar que, por sua vez, estava demasiadamente
ocupado em controlar as producgdes artisticas e os meios de comunicagao, para se
preocupar com saunas e as pistas de danca.

Em 1976, antigos colaboradores de O Snob fundaram o Gente Gay,
considerado “a primeira de uma onda de novas publicacdes que marcaram o inicio
de um movimento politizado de gays e Iésbicas no pais” (MACRAE, 2000, p. 314),
aléem de fofocas e noticias internas, trazia informag¢des sobre o movimento
homossexual internacional. Dentre as publicagdes que caracterizaram a chamada

imprensa alternativa, da qual o jornal carioca Pasquim foi o representante pioneiro,

' Dos quatro grupos criados, atualmente, o Grupo Gay da Bahia, coordenado pelo antropo6logo
Luiz Mott é o mais antigo do Brasil. Dentre as conquistas do GGB esta o reconhecimento juridico
do grupo e, através de campanha, conseguiu, em 1985, que o Conselho Nacional de Saude
retirasse a homossexualidade da categoria de doencas trataveis.
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e ainda, surgiu, em 1978, o Lampido da Esquina, produzido por jornalistas, artistas
e intelectuais, que se langcou como questionador da moral vigente.

O ntimero zero do Lampido da Esquina foi publicado em 19788 e, ja no seu
primeiro editorial, o jornal manifestou a énfase no propédsito de criagdo de um
jornal voltado para homossexuais como forma de negar o gueto, de dar voz a uma
minoria discriminada e de derrubar estere6tipos associados a homossexualidade,
como poderemos ver no editorial de uma das primeiras edigcdes e nas capas de
dois exemplares da publicagdo, como veremos a seguir.

A idéia de publicar um jornal que, dentro da chamada imprensa
alternativa, desse énfase aos assuntos que esta considera ‘ndo
prioritarios’ (...), mas um jornal homossexual, para qué? (...) nossa
resposta € a seguinte: é preciso dizer ndo ao gueto e, em
consequéncia, sair dele (...) e uma minoria, é elementar nos dias
de hoje, precisa de voz (...) Para isso, estaremos mensalmente
nas bancas do pais, falando da atualidade e procurando
esclarecer sobre a experiéncia homossexual em todos os campos
da sociedade e da criatividade humana. (LAMPIAO, 1978 apud
LIMA, 2003, p. 04)

Tanto quanto narrar a situacdo social e politca de um grupo em
determinada época, um jornal ou revista, por exemplo, voltados para determinado
publico, seleciona os temas e assuntos que orientam e de certa forma

fundamentam a constituicdo e o fortalecimento de identidades dos grupos aos

quais se destinam.
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'® No Brasil, neste mesmo ano, surgiram o Movimento Negro Unificado, o Movimento Feminista
comecava a ganhar mais forga no pais, além dos primeiros ndcleos do movimento homossexual no
pais. (Fry, 1983).
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Muitos dos idealizadores do jornal eram os mesmos que participariam do
SOMOS, o que permitiu que se estabelecesse uma forte identificacdo entre
Lampido da Esquina e esse grupo. Apesar de servir como forma de comunicacao
entre 0s grupos, o jornal se dizia autbnomo em relacdo ao movimento e seus
encarregados objetivavam atingir ndo sé os homossexuais, mas todas as pessoas
interessadas em discutir a sexualidade. Além disso, pretendia discutir questdes
referentes a outros grupos minoritarios discriminados, como as mulheres, 0s
negros e os indios.

Mesmo a homossexualidade ndo sendo mencionada no Cédigo Penal
Brasileiro, no final da década de 1970 foi instaurado um inquérito policial contra o
jornal Lampido, onde os editores foram acusados de infringir a Lei de Imprensa,
contrariando os bons costumes e a moral dos cidadaos. Devemos lembrar que
nesse periodo ainda estava em vigor o Ato Institucional N° 5, considerado um dos
mais castradores no tocante a liberdade de expresséo, fosse essa de qual tipo
fosse.

Com o fim do Lampido, ocorrido em 1981, por algum tempo o publico
homossexual contava apenas com as revistas erdticas'® e/ou pornograficas, a
maioria delas estrangeiras, centradas na publicacdo de fotos de nu e cenas de
sexo, € com as publicacdes internas dos grupos, de alcance bem mais restrito
entre os nao-militantes. Todavia, a existéncia desse tipo de publicacdo ndo se da
por um acaso.

Numa sociedade cuja sexualidade é confinada ao lar e a relacao
moderada entre os cbnjuges em que ndo se pode falar sobre
sexo; na qual é quase tudo perversao ou tabu, as publicacoes
pornograficas, sao a valvula de escape para os impulsos sexuais
(MIRA, 2003, p.104).

Trevisan (2002) nos lembra ainda que, mesmo com a ditadura militar dando
seus ultimos suspiros no Brasil, a censura ainda era muito forte, principalmente no
tocante a publicacdes eroticas. Segundo o autor, no ano de 1982, o entdo ministro

19 Segundo Abreu (1996) sob o rétulo de erético estdo abrigadas aquelas obras que abordam
assuntos relativos a sexualidade com teor “nobre”, “humano”, “artistico”, problematizando-os com
“dignidade” estética, e de pornografico as de carater “grosseiro e vulgar”, que tratam do sexo pelo
sexo, produzidas em série com o objetivo evidente de comercializagdo e de falar somente aos

instintos.
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da Educacdo e Cultura, general Rubem Ludwig, juntamente com o presidente
Jodo Figueiredo estavam juntos na articulagdo de uma campanha contra a
pornografia, pois, “segundo ele, o erotismo ndo tem raizes na tradigdo cultural
brasileira” (TREVISAN, 2002, p. 157-8). Desta feita, sex-shops foram fechados, a
venda de revistas erodticas e pornograficas foi proibida nas bancas, a censura a
filmes ficou mais rigida e bispos de diferentes dioceses organizaram campanhas
para boicotar os canais de TV que exibissem programas “impréprios” para os lares
cristaos.
Ainda segundo Trevisan (2002, p. 168),

foram especialmente visados o0s personagens e situagdes
homossexuais que o boom da permissividade inseria em
programas de televisdo — pois como reclamava um membro do
Conselho Superior de Censura: ‘O que da de v(iado) na televisao
nao é brincadeira’.

Em meio a essa caréncia de publicacdes especializadas dirigidas ao publico
homossexual, em especial, o masculino, em 1995, surgiu no mercado editorial
brasileiro SuiGeneris, revista de circulacdo nacional. Desvinculada dos grupos
organizados, apesar de contar com colaboradores que fizeram parte da historia do
movimento, e enfrentando, a exemplo de publicacbes anteriores, problemas como
falta de anunciantes e censura extra-oficial, a SuiGeneris surgiu como produto da
segmentacdo do mercado editorial que propunha discutir, com homossexuais e
heterossexuais, questoes relativas a homossexualidade. A revista investiu numa
possibilidade de afirmacdo do “ser gay” através de temas como cultura,
comportamento, moda e entrevistas com grandes nomes do meio artistico/politico
nacional. O que acabava sendo um grande diferencial as matérias trazidas pelas
revistas voltadas para homossexuais masculinos na década de 60 e 70.

O que se percebe é que a SuiGeneris deu uma nova roupagem as
publicacées homoeréticas para que elas fossem absorvidas pelo mercado, isto é,
ao invés de ficar mostrando gays desconhecidos, enfatizar em assuntos ligados a
violéncia ou questdes mais ideoldgicas restritas ao publico homossexual, passou a
mostrar gays bem sucedidos, bonitos e que cuidam do corpo.

Segundo Monteiro (2000, p. 24),
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A revista se lanca junto com o conceito mercadolégico de GLS
(sigla que significa gays, lésbicas e simpatizantes), que viria
renovar toda a concepgao por tras do marketing de produtos gays,
ou voltados para seu publico, no Brasil. Comecgava ali um
momento de maior penetracdo de publicacbes, antes associadas
a um grupo extremamente marginal, num mercado mais amplo e
mais visivel. Também a proposta editorial da SuiGeneris
favoreceu esse cross over para um mercado mais amplo, pois
fugia da férmula mais comum de periddicos gays, que se
baseavam quase que exclusivamente no nu masculino, em contos
eréticos e em correspondéncia amorosa/sexual entre os leitores.

A SuiGeneris apostava numa postura militante sem os excessos e estilo do
ativismo dos anos 1970. Esta publicagao buscava refletir a atitude do “assumir-se”,
mas também destacava a validade do desejo homoerdtico e buscava fortalecer a
auto-estima dos seus leitores. Circulou de janeiro de 1995 a marco de 2000,
quando, por motivos financeiros, encerrou sua publicagao.

Em 1996, foi lancada a revista OK Magazine, pela Trama Editorial, que néao
durou muito tempo. Tratava-se de uma publicacdo de variedades que abordava
homossexualidade em secdes de moda, arte, classificados, atualidades, além de
oferecer um roteiro para diversdes e servi¢cos para 0s homossexuais.

A maxima mostrada nas revistas voltadas para o0s homossexuais
masculinos no Brasil € de que os mesmos, para serem bem sucedidos, bastam
apenas cuidar de si e do corpo, sem se preocupar com questées politicas e
assuntos referentes a elas, e ainda, buscar sempre o bem estar, visando sempre

entretenimento, sem preocupar-se com muitos questionamentos.
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1.3 — G Magazine: Quando o homoerotismo e o sucesso andam de maos
dadas

Em 1997, a Fractal Edi¢cdes colocou no mercado aquela que foi a principal
concorrente da SuiGeneiris na busca de leitores e de anunciantes. A revista G
Magazine, peridédico que tem como especialidade o nu masculino, passou a se
destacar das demais ja existentes e que tinham a mesma proposta, pelo fato de
trazer em suas capas personalidades famosas, como jogadores, atores e cantores
bem como expor nu frontal e o falo ereto.

Nunan (2003, p. 185) afirma que,

Com relacdo as publicagbes com fotos de homens nus
masculinos pode-se citar, primeiramente, as revistas Spartacus e
Alone (surgidas entre as décadas de 60 e 70. Em abril de 1997
chega as bancas de todo o pais a Bananalouca, revista paulista
que depois de algumas edicbes e mudancas de diregcdo se
transforma na G Magazine, um fendmeno editorial, chamada por
muitos de ‘Playboy gay. Dirigida para os homossexuais
masculinos, a G Magazine se tornou conhecida do grande publico
devido a adogédo de uma estratégia semelhante a da Playboy, isto
€, convidar personalidades famosas para posarem nuas na
revista. Além das fotos de nudez frontal, esta publicacdo, de
elevada qualidade grafica, conta também com informagdes sobre
lazer e cultura. Vale ressaltar que a G Magazine fez tanto sucesso
junto ao publico homossexual que sua editoria resolveu lancar em
2001 a G Lolitos, que contém fotos de gays jovens (entre 18 e 21
anos, aproximadamente). Em junho de 1997 a SG-Press (mesma
editora da Sui Generes), de olho no fildo dos nus masculinos,
lanca a Homens, revista de qualidade bastante inferior a da G
Magazine. Entre as demais publicagcbes com conteudo sexual
citamos: Gold, Porn, Sex Symbol, Sodoma (a primeira revista
nacional a mostrar sexo explicito entre homens, também da
editora SG-Press) e Top Secret (fotonovela gay da editora Fractal,
a mesma da G Magazine), entre outras.

Assim como as condicdes de organizacdo politica dos homossexuais em
grupo, o surgimento, bem como a manutengéo da imprensa especializada, € uma
forma de manifestacdo da explosao discursiva sobre o homoerotismo, 0 que nao
significa necessariamente a aceitacdo da homossexualidade como pratica
legitima. Se observarmos, a G Magazine, periédico do qual nos propomos analisar
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as capas, esta cheia de significados e valores tais como o de homem viril, de um
corpo a ser desejado e, até mesmo, de uma masculinidade representada. As
quatro primeiras edigdes sairam com o titulo Bananaloca, uma quinta edi¢cdo saiu
com o titulo Bananaloca apresenta G Magazine, até a revista adotar seu nome
definitivo e recomecar do numero um, em outubro de 1997.

E importante perceber que, desde a sua primeira capa®, a revista ja
comegava a construir, no imaginario dos seus leitores, uma virilidade
representada, como vamos ver mais adiante. A proposta de mostrar o falo ereto ja
na primeira edicao, como podemos observar nas informagdes existentes no site da

revista e que aqui transcrevemos:

Nao tinhamos plena certeza de que deveriamos publicar fotos de
homens com o pénis ereto. Ja apareciam, mas timidamente. Uma
espécie de tabu interno a ser resolvido... Entretanto, diante dos
inumeros pedidos de leitores (que a partir de entdo pautariam
todo o caminho da G), finalmente nos rendemos a ode ao falo
“erectus”. A ordem era que as fotos do modelo de capa da edigao
n® 1 da G Magazine ja contemplassem a anatomia do pénis em
todos os estagios... Mas, na ultima hora, Vitor Xavier acabou
dando pra tras e nao se deixou fotografar assim... Os primeiros a
aparecerem com pénis eretos mesmo foram os modelos Johnny e
Luciazr110 Muller, que sairam na secao Desejo da primeira edi¢ao
da G-

Acredito ser importante mencionar que, pela forma de mostrar e trazer a
informacao, a G Magazine, foi a primeira revista voltada explicitamente para gays
masculinos a fazer parte da Associacao Nacional dos Editores de Revista (Aner) e
ter sua circulacao auditivada pelo Instituto Verificador de Circulacao (IVC), fato até
entdo inédito para revistas voltadas para esse publico.

A SG-Press lancaria, também em 1997, Homens, também caracterizada
pelo nu frontal masculino como atrativo principal. Atualmente, ao lado dessas
duas, convivem mais trés publicagdées de nu voltadas para o publico homossexual
masculino: Billy (SG-Press), Uber (Editora Xanadu) e For Guys (Heavy Sex).

20 \/er capas nas paginas 44, 45 e 46.
?! Informages retiradas do sitio: http:/gonline.uol.com.br/site/arquivos/estatico/memorias.htm no
dia 20 de margo de 2009.
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Novas revistas voltadas para o publico homossexual masculino s6 viriam a serem
lancadas no final de 2007.

Com proposta de ndo mostrar ensaios er6ticos, mas sensuais, sem
exposicao do falo e tentando pautar mais como revistas de comportamento do que
como publicagbes eréticas, sdo lancadas Junior e DOM (De Outro Modo). A
Junior, da editora Sapucaia, € uma producao de André Fischer, que dirige ha
quinze anos o primeiro site sobre a chamada “cultura homoerética” do Brasil. Ao
contrario das outras revistas voltadas para tal publico e que ja existiam no
mercado, a Junior traz em suas paginas andncios de marcas? internacionais, algo
raro, pois no Brasil, até entdo, as grandes empresas insistiam em nao ligar sua
marca a produtos “gays”. De toda forma, os grandes anunciantes que aparecem
nas paginas desta revista ja anunciavam em revistas homoeroéticas européias ou
norte-americanas, a exemplo de Tétu e da Out ou DNA. Junior tem como politica
editorial atingir o novo homem, isto €, os garotos que cresceram em um ambiente
social mais tolerante com a busca pela igualdade de direitos, com a diversidade
sexual.

A proposta da DOM ¢é bastante semelhante a da Junior. Langada pela
editora Peixes®, a revista traz em suas paginas reportagens sobre moda, beleza,
estilo, turismo e ensaio, apenas sensual, com o0 garoto da capa, sem foco em
militdncia ou politica. Em termos de marketing a revista se destacou, pois chegou
as bancas com uma campanha publicitaria que coloca nas paginas dos jornais um
garoto adolescente, de jeans e camiseta, lendo a revista. A imagem desmistifica a
imagem gay ligada a marginalidade e integra o rapaz que gosta de rapazes no

grupo dos “comuns”, o que ja € um progresso. Os editores reforcam que a

?2 E importante lembrar que na década de 1980, periodo de surgimento da AIDS no mundo, as
empresas ndo produziam anuncios voltados para os homossexuais e muito menos queriam ligar
seus produtos a imagens dos mesmos, pois se acreditava que a doenga era uma doenga de “gays”
e ligar os produtos a esse tipo de publico era algo que levaria ao fracasso. Com o0s avangos da
medicina e a dissociagdo da imagem do homossexual a essa doenca, publicitarios americanos e
europeus passaram a produzir propagandas e produtos voltados para esse grupo, comeg¢ando a se
criar assim, o chamado “mercado gay”.

28 Até dezembro de 2008, a revista pertencia a Peixes. De janeiro a fevereiro de 2009 ela deixou
de circular. Em marcgo, foi anunciada que a DOM voltaria as bancas, mas sendo editada pela
mesma editora da G Magazine. [Nota do Autor]
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publicacdo é nao gay, mas € hetero-friendly, ou seja, a idéia é incluir o “mundo
gay” na sociedade e nao torna-lo um universo em separado.

Em marco de 2008 surgiu ainda a revista Aiméee, publicada pelo grupo
editorial Lopso de Comunicacao e que também segue a proposta hetero-friendly,
isto é, trazendo noticias voltadas a leitores de diferentes orientagdes sexuais e
nao possuindo ensaios de nudez.

Em entrevista concedida & Folha?*, Ana Maria Sodré, diretora da Lopson
afirma que “a proposta € ampliar o leque de assuntos de interesse ao leitor
homossexual com reportagens sobre saude, nutricdo, fitness, consumo, moda e
cultura. O desejo dos que fazem a AIMEE é ser a revista VEJA do publico gay.

Fotografias, principalmente as de capas de revistas, quase sempre e,
especificamente, as da G Magazine, sdo montadas, representam a mistura de
intencionalidades do fotégrafo, do observador e do editor. Escolhemos analisar
capas pelo fato de que elas, por si sé, ja vendem a revista, logo, a producéo das
mesmas passa por um maior rigor, além do mais, imagens ndao servem apenas
para ilustrar, elas possuem informagdes que, quando decodificadas, transpassam
a prépria imagem, pois, como sabemos, antes de tudo, imagem €& um simbolo.

E em meio a essa intencionalidade que podem se encontrar o visivel e o
invisivel, do positivo para o negativo, do ver para o sentir. No meio dessas
variantes, podemos encontrar a chamada subjetividade, que deixa marcas visuais
no objeto. E € no préprio objeto que devemos procurar identificar as subjetividades
existentes. A imagem indica algo que, embora nem sempre visivel, & sempre
resultado da producéo de um suijeito.

Mesmo sendo voltada para o publico gay, a revista esta cheia de elementos
signicos que reforcam e representam a imagem de virilidade masculina e isso, ao
mesmo tempo, serve para reforgar o preconceito existente entre os préprios gays
no que se refere aos esteredtipos “afeminados” e “ndo-afeminados”. Pois o que &
mostrado, representado nas capas dessa revista é o macho, o homem forte,

masculo e viril e ndo o contrario.

24 http://www1.folha.uol.com.br/folha/colunas/destaquesgls/ult10009u382850.shtml , acessado em
22 de margo de 2009
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Nao é a toa que encontramos nas capas das revistas homoeréticas
brasileiras e, em especial, da G Magazine, apenas modelos com corpos
malhados, viris, com uma masculinidade a flor da pele, bem como elementos que
compdem a cena que venha a reforgar isso ao invés, por exemplo, de serem
exibidos nessas capas, modelos que ndo apresentem uma virilidade ou que
possuam tracos femininos. O que nos faz pensar que apenas os homens viris e
masculos sao desejados pelos homossexuais e essas capas acabam refutando a
imagem do homossexual afeminado. De toda forma, isso é um assunto para
vermos mais adiante, no segundo capitulo desse trabalho.

A literatura sobre o homoerotismo mostra que 0 movimento homossexual
esteve estruturado, até a década de 1960, em esterebtipos e paradigmas que
caracterizavam posturas bem definidas e distintivas de rotular e reconhecer o
homossexual. De um lado, a Iésbica masculinizada, reconhecida como a “mulher-
macho”; de outro, o “viado”, ou seja, o gay extremamente efeminado, situado na
fronteira entre os transformistas, os homens e as mulheres. Essa estereotipia
ligava-se diretamente a uma organizacdo das relagcées sociais marcada pela
oposicao centro/margem, a qual relegava os homossexuais a marginalidade.

De acordo com a histéria das lutas feministas, as conquistas do movimento,
por meio do qual as mulheres reivindicaram um lugar no centro da organizagao da
sociedade, como um corpo e um ser que possuem especificidades e direitos,
permitiram que as reivindicagcées desse mesmo direito proliferassem entre outros
grupos minoritarios (nos quais se incluia o grupo homossexual). Assim, suscitaram
uma possivel explosédo da idéia de centro, a partir do momento em que cada grupo
supostamente ocuparia um espago no seio das relagdes sociais.

Com essas conquistas e com a crescente estigmatizacdo da estereotipia
tradicional, o “viado” e a “sapatdo”, manifestada pelo préprio movimento, a
imagem do corpo homossexual é modificada e outra estereotipia dos corpos e dos
comportamentos comeg¢a a ser tracada na projecdo de uma nova imagem
desejavel e desejada. Tal fato aponta para um aparente deslocamento, a partir da
década de 70, segundo o qual a valorizagdo da Iésbica masculinizada da lugar a

valorizagdo da lésbica extremamente feminina e, a0 mesmo tempo, baseada na
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imagem da mulher independente e decidida. Ja a imagem do chamado “viado”,
que por muito tempo foi 0 simbolo do reconhecimento da homossexualidade, é
substituida pela do gay masculo, o qual se (re)apropriou da tradicdo patriarcal do
homem viril, potente e agressivo.

E perceptivel assim, que, ao longo do processo da gestacdo da chamada
‘imprensa gay” no Brasil, ocorre uma convencao cultural que vai imbricar em
mudanca no cdédigo moral, no que tange a sociedade de modo geral, pois se
“‘permite” a producgdo de publicagbes voltadas para homossexuais ocorrendo uma
convencao cultural®.

Embora desejos e comportamentos homossexuais existam em diferentes
épocas e sociedades, somente em algumas se produz uma identidade
homossexual especifica, conforme preocupacdes com as definicbes e os limites
do que é aceitavel em termos de conduta sexual.

Para nés, historiadores, é importante nos debrucarmos sobre a imprensa
voltada para grupos minoritarios, em especial o publico homossexual masculino,
pois a existéncia desse tipo de publicacdo nao atribui automaticamente um lugar
de fala para o homossexual na sociedade. Segundo Bourdieu apud Aran (2004),
‘o movimento de revolta contra uma forma particular de violéncia simbdlica, além
de fazer com que existam novos objetos de analise, coloca profundamente em
questao a ordem simbdlica em vigor” (p. 129).

O autor se refere a uma forma especifica de opressdo, da qual os
homossexuais seriam vitimas, que se faz “pela negagcdo da existéncia publica
visivel”. Neste sentido, a manutencao da invisibilidade se daria, por um lado, pelo
nao-reconhecimento por parte do direito e, por outro, por uma espécie de estigma
social que se manifesta justamente quando esse movimento aparece, ou seja,
quando faz politica. Da mesma forma, Green (2003) sugere pensar que o0 que foi
concedido aos homossexuais foi uma espécie de liberdade negativa, tolerada,

ZE importante lembrar que, a partir da segunda metade do século XIX, a pratica homossexual
passava a definir um tipo especial de sujeito e, conseqlientemente, uma nova categoria social, que
viria a ser marcada, estigmatizada e reconhecida sob o nome de homossexual, categorizado, e
nomeado, como desvio da norma. Os individuos que se encaixassem, ou fossem forcadamente
encaixados nesta categoria, passaram por muito tempo a viver em segredo, tendo 0 medo como
norte e de suportar as dores da segregacao social (TREVISSAN, 2002; FOUCAULT, 1988).
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desde que invisivel, como se quando se falasse de homossexualidade, fosse
necessario somente para situacdes de fato, e ndo produzir sentido.

Desta feita, torna-se ambigua a existéncia de uma imprensa segmentada:
de um lado, indica o reconhecimento de uma identidade, o que significa que os
homossexuais ndo precisam se esconder, ndo sdo mais “indesejaveis”. Por outro,
estes ainda sao sinais da acentuacao de diferencgas, ou melhor, de desigualdades;
€ preciso que haja uma publicacéo especifica para eles, pois nas outras; eles nao
encontram espagos, 0 que significa que a sociedade reconhece a diferencga,
porém, essa se encontra marcada e isolada em relagdo a orientacédo
heterossexual (auto) proclamada como dominante.

Nesta época liquido-moderna, o individuo livremente flutuante, desimpedido
€ o0 herdi popular, por estar fixo e ser identificado de modo inflexivel e sem
alternativa é algo muito malvisto. Ainda mais que, por vivermos em uma sociedade
onde a informacgao e a cultura possuem um tratamento predominantemente visual,
a comunicacao contemporanea oferece uma gigantesca diversidade de imagens
com caracteristicas distintas, cujo crescimento desenfreado dos media pée em
realce o carater de imediatismo, de aparente reflexo contemplativo e de
duplicacéo da realidade.

Segundo Deleuze (1987), a denominacado de “civilizacao de imagem” é,
sobretudo, uma “civilizagao do cliché”, cuja explicagao pode referir-se duplamente
ao aumento do icbnico que gera a redundancia, e por outro lado na ocultagéo,
distorcdo ou manipulacao de certas imagens, de tal maneira que estas ao invés de

serem um meio para descortinar a realidade, ocultam-na.

A imagem nao cessa de cair em estado de lugar-comum; porque
se insere nos encadeamentos sensoriomotores, porque ela
mesma organiza ou induz estes encadeamentos, porque nunca
percebemos tudo o que ha na imagem, por que ela esté feita para
isso. Civilizacdo da imagem? De fato se trata de civilizagcdo do
lugar-comum, onde todos os poderes tém interesse em nos
ocultar as imagens, nao forgosamente em nos ocultar a mesma
coisa e sim em nos ocultar algo na imagem. (Deleuze, 1987, p.
36-7).
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Assim Deleuze afirma que existe um interesse geral em esconder algo na
imagem, este algo poderiamos dizer que € o proprio carater de persuasao. Ao
examinar as imagens como produtos da tecnologia e de quem as manipula,
percebe-se sua construgcado. Por essa razdo, é essencial investigar a fotografia néo
s6 como icone, mas como simbolo e indice em uma interpretagdo codificada do
real.

Podemos dividir o universo das imagens em dois dominios distintos e
complementares: o das imagens enquanto representagdes visuais, das inscricées
em cavernas as produgdes infograficas, e as de dominio imaterial, que seriam as
representagbes mentais. Ambos os dominios encontram-se inteiramente ligados
desde sua génese.

De acordo com Chartier (1998), representagdo € um instrumento de
conhecimento mediato que faz ver um objeto ausente, através de sua substituicdo
por uma “imagem?”, capaz de reconstituir a memoria e de o figurar da forma como
ele é. Sobre esse assunto, entretanto, sera aberta uma maior discussiao no

proximo capitulo.
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1.4- A FLUIDEZ DA(S) IDENTIDADE(S)

O debate sobre identidade € hoje assunto corrente nas ciéncias humanas.
Mas, acima de tudo, esta em discussdo a chamada crise de identidade do sujeito.
O homem da sociedade moderna, segundo Hall (2000), tinha uma identidade bem
definida e localizada no mundo social e cultural. Entretanto, uma mudanca
estrutural fez com que as identidades culturais de classe, sexualidade, etnia, raca
e nacionalidade se fragmentassem, se deslocassem. Se antes estas identidades
eram sdlidas localizagdes, nas quais os individuos se encaixavam socialmente,
hoje elas se encontram descentralizadas, fraturadas, com fronteiras menos
definidas, provocando no individuo uma crise de identidade. Esta “crise de
identidade”, afirma o autor, faz parte de um processo mais amplo de mudancga,
que esta deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades modernas
e abalando os quadros de referéncia que davam aos individuos uma ancoragem
estavel no mundo social.
Hoje, portanto, uma identidade plenamente unificada, completa, segura
e coerente € uma fantasia. Ao invés disso, a medida que os sistemas de
significacao e representagao cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada
uma das quais poderiamos nos identificar, a0 menos temporariamente. E preciso

admitir que, nesses tempos de pés-modernidade®, o sujeito é, simultaneamente,

26 Segundo Silva (2005), muitos autores afirmam que a pds-modernidade seria caracteristica
principalmente do pés-fordismo e do pés-industrialismo das sociedades super-desenvolvidas
ocidentais. Podemos dizer que “modernidade” e “pds-modernidade” sdo termos genéricos, nesse
caso, é possivel admitir que o prefixo “pds” significa algo que vem depois, é uma quebra. E dessa
forma que muitos tedricos definem a pds-modernidade, como uma representagdo de um periodo
de vida social; a mudanca de uma época para outra e/ou ruptura com o moderno, definida em
contraposicdo a ele e ainda, a interrupcdo da modernidade, envolvendo a emergéncia de uma
nova totalidade social, com seus principios organizadores proprios e distintos. Analisando dessa
forma, a pdés-modernidade passaria a ser um termo totalmente indefinido, uma vez que estamos no
comeco do “suposto” deslocamento, ndo sendo possivel assim, ver a pés-modernidade como uma
positividade plenamente desenvolvida, capaz de ser definida em toda a sua amplitude e por sua
propria natureza. Bauman (1999) nos diz que pensamento e pratica moral da modernidade eram
animados pela crenga na possibilidade de um codigo tido como ndo-ambivalente e/ou nao
aporético. Por esse motivo, ele denomina o movimento contemporaneo de pés-modernidade, mas,
ao contrario de outros autores, Bauman (1998, p.15) ndo vé o “pds” no sentido cronoldgico, mas
“no sentido de deslocar e substituir a modernidade, de nascer sé6 no momento em que a
modernidade termina e desaparece, de tornar a visdo moderna impossivel uma vez chegada ao
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“‘muitas coisas”, ou melhor, é constituido de muitas identidades que, transitorias e
contingentes, inacabadas e histéricas, s&o vividas frequentemente com tensoes e
conflitos, envolvendo tanto interesses objetivos e politicos, quanto subjetivos
concernentes a desejo, prazer, autoconhecimento e, por que nao dizer, angustias
existenciais.

Agora podemos conviver com coisas que ndo tém nenhuma causa que as
facam necessarias®’; além de fazermos outras que, dificilmente passariam no
teste de um propédsito calculavel, ou “racional”’. Bauman (1998) nos mostra ainda
que, além de resisti, a mente humana tende a ficar amedrontada pela
possibilidade de um desregramento da conduta humana, de viver sem um cédigo
ético, que seja rigoroso e abrangente, que aposte na intuicdo moral humana e na
capacidade de negociar o mundo e os usos de viver juntos. Contudo, ele também
mostra que estamos conscientes do espaco onde nos situamos e que existem
problemas na vida, sejam eles humano ou social, sem nenhuma solugéo. Todavia,
ndo ha mais o desejo de encontrar as tais féormulas totais, Unicas da vida sem
ambiglidade, sem perigos e riscos. Deve-se ter certeza de que, todo tratamento
focalizado, estraga tanto quanto repara.

Para o autor, 0 mundo passa por um processo de mudangas e, temos que
viver, estar nele, como jogadores que, quando for necessario, deve se trocar de
identidade da mesma forma como se troca de roupa. Para Bauman (1998, p.36),
identidade seria “uma série de ‘novos comegos’, que se experimentam com formas
instantaneamente agrupadas, mas facilmente demolidas, pintadas uma sobre as
outras.” E o que ele chama de identidade de palimpsesto, que vai se ajustando ao
mundo, onde a arte de esquecer é tdo ou mais importante do que memorizar,
onde esse constante esquecimento torna-se a condigdo da constante adaptacao,

pois o pertencimento ou a identidade, ndo sdo definitivos nem sdélidos, mas

que lhe é proprio”. Ou seja, no sentido de mostrar que todos os esforgos da modernidade nao
vingaram. A po6s-modernidade traz o “reencantamento” do mundo. Esse reencantamento traz
consigo, a oportunidade de ver a capacidade humana sem disfarces, da forma como ela realmente
é, sem deformacdes, apagando assim, o estigma deixado pela memoria, pelas desconfiangas da
modernidade.

#7 Podemos citar como exemplo, os flashmobs
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negociaveis e revogaveis; tudo depende das decisdes que o individuo toma, do
caminho que percorre e da maneira como age.

Sabemos ainda que a identidade depende também da diferengca. Como afirma
Hall (2000), a identidade ndo se opbe a diferenca, e sim, depende dela. A
identificacdo € um processo de articulagdo, uma suturacdo, uma
sobredeterminacdo, e ndo uma subsunc¢do. Ha sempre “demasiado” ou “muito
pouco”’, uma sobredeterminagdo ou uma falta, mas nunca um ajuste completo,
uma totalidade. Como todas as praticas de significacéo, ela esta sujeita ao “jogo”
da différance. Ela obedece a légica do mais-que-um. E uma vez que, como num
processo, a identificacdo opera por meio da différance, ela envolve um trabalho
discursivo, o fechamento e a marcagédo de fronteiras simbélicas, a producao de
“efeitos de fronteiras”. Para consolidar o processo, ela requer aquilo que é deixado
de fora — o exterior que a constitui.

Maffesoli (1998) vai trabalhar com a idéia de que, na pdés-modernidade, nos
temos ndo uma multiplicidade de identidades, mas identificacées. Ele entende que
as identificacbes sao temporarias, sem um compromisso continuo bem como uma
contigliidade geografica e espacial. As identidades foram superadas por uma
espécie de deriva, nomadismo, representado na instabilidade das filiagcdes, no
turismo, nas relagbes da internet, na religiosidade desinstitucionalizada.
Argumenta que nas sociedades pluralistas, até mesmo o sexo, é uma construgdo
pontual. Essas identificacbes se ddo em torno de novos totens, objetos e imagens
que se tornam vetores de agregacao, legitimando o agrupamento em forma de
novas tribos, exercendo o papel antes reservado a religiao.

Bauman (2005, p.19) por sua vez nos afirma que “as identidades flutuam no
ar algumas de nossas préprias escolhas, mas outras infladas e langadas pelas
pessoas em nossa volta, e é preciso estar em alerta constante para defender as
primeiras em relacao as ultimas”.

N&o podemos esquecer o fato de que a identidade é também um principio
de coeséo interiorizado por uma pessoa ou um grupo. Ela permite aos individuos
reconhecerem-se e serem reconhecidos. Assim como as diferengas, a identidade
depende de um conjunto de caracteristicas partilhadas pelos membros do grupo,
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que permitem um processo de identificacdo das pessoas no interior do grupo e de
diferenciacdo em relacdo aos outros grupos. A identidade, entretanto, nunca esta
definida de uma vez por todas, sendo um processo de inclusdo e exclusado tanto
em relacdo ao exterior, quanto no interior do préprio grupo. Ora, é precisamente
porque as identidades s&o construidas dentro e ndo fora do discurso que
precisamos compreendé-las como produzidas em locais historicos e institucionais
especificos, no interior de formacdes e praticas discursivas especificas, por
estratégias e iniciativas especificas. Aléem disso, elas emergem no interior do jogo
de modalidades especificas de poder e sao, assim, mais o produto da marcacao
da diferenca e da exclusdo do que o signo de uma unidade idéntica, naturalmente
constituida, de uma “identidade” em seu significado tradicional, isto &, uma
‘mesmidade” que tudo inclui, uma identidade sem costuras, inteirica, sem
diferenciacao interna.

Entretanto, estamos diante do anuviamento e da diluicao da diferenca entre
o normal e o anormal, o comum e o bizarro, o familiar e o estranho. Os estranhos
ja ndo sao autoritariamente pré-selecionados, definidos e separados, como
costumavam ser nos tempos dos coerentes e duraveis programas de constituicdo
da ordem administrados pelo estado. Agora, eles sédo tao instaveis como a propria
identidade de alguém, e tdo pobremente baseados, tao erraticos e volateis. Os
estranhos de hoje sdo subprodutos, mas também os meios de producdo no
incessante, porque jamais concluem o processo de construgdo da identidade. Os
estranhos sao, portanto, produzidos, e sao uteis precisamente em sua qualidade
de estranhos: sua estranheza deve ser protegida e cuidadosamente preservada
(Bauman, 2005).

Contudo, a imagem de si mesmo se parte numa colecéo de instantaneos, e
cada pessoa deve evocar, transportar e exprimir seu préprio significado, mais
frequentemente do que abstrair os instantdneos do outro. Em vez de sua
identidade construir, gradualmente e pacientemente, uma série de “novos
comecos”, que se experimentam com formas instantaneamente agrupadas, mas
facilmente demolidas, pintadas umas sobre as outras, constroem uma identidade

de palimpsesto. Essa € a identidade que se ajusta ao mundo em que a arte de
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esquecer € um bem mais importante do que a arte de memorizar, em que sempre
novas coisas e pessoas entram e saem sem muito ou qualquer finalidade do
campo de visdo da inalterada camara da atencéao.

Novamente nos remetemos a Bauman quando o mesmo afirma que,

A ‘identidade’ s6 nos € revelada como algo a ser inventado, e ndo
descoberto; como alvo de um esforgo, ‘um objetivo’; como uma
coisa que ainda se precisa construir a partir do zero ou escolher
entre alternativas e entao lutar por ela e protegé-la lutando ainda
mais — mesmo que, para que essa luta seja vitoriosa, a verdade
sobre a condicdo precaria eternamente inconclusa da identidade
deva ser, e tenda a ser, suprimida e laboriosamente oculta. (2005,
p. 22)

7

Ou seja, podemos afirmar entdo que identidade é algo em constante
construgdo, em constante mudanca e a luta para conquista-la é motivada por
fatores externos e internos a cultura e ao préprio homem, sendo tais fatores os
que nos impelem a definirmo-nos enquanto grupo perante outros grupos.

Assim como os sistemas culturais estdo em constante mudanca, sendo as
zonas fronteiricas 0s espagos que acirram as tensdes entre os sistemas, a
identidade estd também sujeita aos movimentos entre centro e periferia que sao
responsaveis pela expansdo e retracdo dos sistemas culturais representados
pelos discursos.

Como estamos trabalhando com analise de capas de revistas produzidas
por determinado tipo de imprensa, torna-se importante levar em consideracéo,
nesse contexto, o papel da midia e do consumo de determinadas imagens ou
bens imagéticos que permitem a constituicdo de grupos que, muitas vezes,
transpbem barreiras geograficas e culturais aparentemente soélidas. A partir da
midia, os individuos podem adquirir experiéncias semelhantes mesmo sem
participarem necessariamente dos mesmos contextos de vida. A iconografia, os
retratos, os filmes, palavras e produtos se tornam espécies de quadros de
memoria social que muitos individuos de um determinado grupo podem acionar

para a constituicdio de um “eu-imagem”. Devemos sempre lembrar que as
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identidades passam a adquirir sentido por meio da linguagem e dos sistemas
simbdlicos pelos quais elas sao representadas. Existindo, assim, uma associacao
entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa.

A respeito do papel desempenhado pela midia e o consumo na criagado de
identidades sociais e pessoais, Canclini (1999) realizou um estudo sobre a
globalizacéo e a ressignificacdo do consumo nas sociedades globais e o papel das
industrias culturais no processo de representacao, sobretudo, o papel dos textos
midiaticos quando assumem a func¢ao de narrar historicamente as nagoes e assim
contribuirem para a formagdo das comunidades imaginadas em torno de
identidades culturais especificas.

De acordo com ele, questbes de identidade social ou pessoal sao
respondidas mais pelo consumo privado de bens e dos meios de comunicagao de
massa do que pelo exercicio de regras abstratas de democracia ou pela
participagao coletiva em grupos de interesse.

A identidade surge, na atual concepg¢ao das ciéncias sociais, nao
como uma esséncia intemporal que se manifesta, mas como uma
construgdo imaginaria que se narra. A globalizacdo diminui a
importancia dos acontecimentos fundadores e dos territérios que
sustentam a ilusdo de identidades a-histéricas e ensimesmadas
(CANCLINI, 2005, p. 117).

A partir da disseminacdo de imagens através da midia, observa Canclini
(1999), que assistimos e vivenciamos a emergéncia de comunidades
transnacionais de consumidores, onde se deve levar em conta a diversidade de
repertérios artisticos e de meios de comunicacao que contribuem na reelaboracao
das identidades. Nesse contexto, palavras como multimidia e multi-contextualismo
seriam as duas noc¢bes-chave para a redefinicdo do papel do cinema e de outros
sistemas de comunicacdo e da cultura em geral. Aqui, a identidade, dinamizada
por esse processo, nao constitui simplesmente uma narrativa ritualizada, uma
repeticdo monétona pretendida pelos fundamentalismos. Ao se tornar um relato
que reconstruimos incessantemente, que reconstruimos com os outros, afirma

Canclini, a identidade se torna também uma co-producéo.
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Podemos afirmar entdo que a fragmentagdo étnica e cultural e a
homogeneizacdo modernista ndo sdo dois argumentos, mas duas tendéncias
constitutivas da realidade global, onde se da a interacdo entre 0 mercado mundial
e a identidade cultural, entre o processo local e o global, entre 0 consumo e as
estratégias culturais.

A midia se constitui como principal espaco de instauracées de identidades
presumivelmente fixas. Ela aparece como principal arena onde as identidades sédo
estandardizadas, expostas, confrontadas, virtualmente construidas, reconstruidas,
reavaliadas, naturalizadas, questionadas e discutidas continuamente. No atual
contexto, nunca simplesmente falseadas ou forjadas, pois, forjar uma identidade
na midia ndo é negar sua dimensao criativa, mas sim, afirma-la. O espaco virtual
engendrado na e pela midia € um espago real. Ndo cabe, portanto, no contexto
midiatico, falar de identidades sociais ou subjetivas em termos de falso ou
verdadeiro. Aqui as identidades simplesmente sao por si s0.

As identidades fraturadas, fragmentadas, emergem no seio de uma
sociedade cujo poder encontra na midia um esteio fundamental. A midia cria a
ilusdo de uma identidade fixa, “auténtica”, original. Mas a propria midia contribui
para o processo de esfacelamento, saturacéo, disjuncdo das identidades. Nesse
sentido, o sistema midiatico funciona num regime de tirania a0 mesmo tempo em
que ndo ha limites claramente definidos, 0 que a torna libertaria, subversiva.
Nesse propoésito, a midia esta além de qualquer discurso de teor maniqueista. Ela
nao é boazinha, generosa, assim como nao é uma madrasta malvada.

Dizer que a midia por si s6 cria identidades ou que promove um forcamento
destas, seria atribuir a ela um papel de sujeito e, consequentemente, a nos, o
papel de objeto criado. Entretanto a midia ndo pode ser entendida como um
sujeito auténomo, pois ela € acima de tudo um meio, um instrumento, um veiculo,
uma maquina de produgdo de identidades. Poderiamos pensar também que as
identidades sociais sdo as que definem os padrdes de funcionamento da maquina
midiatica.

Toda identidade é um constructo, um artificio, bem como toda teoria, todo
discurso, todo pensamento. Se todas as identidades estandardizadas sé&o
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verdadeiras ou todas falsas, entdo essas categorias, tomadas isoladamente, ndo
dao conta do problema. Assim, o importante nesse caso é saber como as pessoas
se véem, se definem e reagem aos modelos identitarios difundidas pelas imagens
— nos deteremos aqui, as estaticas, produzidas e veiculadas nas capas da revista
G Magazine. Sao imagens reais na medida em que individuos ali se reconhecem,
sao falsas para aqueles que se sentem de algum modo agredidos, caricaturados,
ludibriados.

A masculinidade tem a ver com relagdes sociais como nos lembra Keijzer
(2001, p.3), a masculinidade é “un conjunto de atributos, valores, funciones vy
conductas que se suponen esenciales al varén en una cultura determinada”®.

Historicamente, a definicdo de masculino se da em oposicdo ao feminino,
isto €, 0 que € do masculino & definido como aquilo tudo que nao pode ser
feminino. Se, desde muito cedo, a familia como grupo socializador primario
modela, através de ritos, regras e limites, comportamentos diferentes para homem
e mulher, mais tarde, outros grupos sociais, como escola, comunidade e outros
espagos prosseguem na proposicdo desse modelo hegeménico, através da
multimidia, divulgando conhecimentos e saberes. A partir dos movimentos de
liberagcdo de minorias, como o feminista e o sexual, estudos e pesquisas sobre
sexualidade feminina ou feminilidade se multiplicaram. Com esses movimentos, o
masculino, baseado num modelo de oposi¢cdo a tudo o que é feminino, sofre
abalos na sua estrutura.

Autores como Nolasco (1995) e Goldenberg (2004) apontam uma crise da
masculinidade ao surgirem tensbes entre o padrédo tradicional de identidade
masculina e a possibilidade de viver novas formas de ser homem. Assim também
o estudo de Oliveira (2004), sobre a construcao social da masculinidade, aborda
uma possivel crise da masculinidade em um contexto especifico da sociedade,
mas nao a defende como algo generalizado, pois, diz ele, que nas camadas
populares o modelo tradicional de hegemonia masculina predomina. Todavia, de

modo geral, tanto homens como mulheres ainda alimentam o ideal de

28 “um conjunto de atributos, valores, fun¢des e condutas que se supdem essenciais ao homem em

uma cultura determinada” [Tradugéo do autor].
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comportamento dos homens baseado na for¢a, no poder e na virilidade, de acordo
com Goldenberg (2000), mas o que se encontra € um modelo em que o
comportamento tradicional ja ndo é mais valorizado. A virilidade fica ameacgada.

A masculinidade é social e culturalmente construida, sendo secundaria,
fragil e desenvolvida a partir da feminilidade original. E facil constatar quanto os
homens se preocupam em demonstrar, comprovar e reafirmar sua virilidade.

Historicamente, as diversas sociedades criaram instituicdes ou instancias
hierarquizadas de poder com o objetivo de exercer o controle necessario sobre
seus cidadaos através de mecanismos de inclusao e de exclusdo. Quer se trate da
pedagogia “homoerotica” da Grécia antiga, da educacédo viril dos cavaleiros da
Idade Média, dos “rituais de iniciagdo masculina” de meninos e adolescentes nas
sociedades ditas primitivas, ou mesmo das manifestacbes atenuadas e
disfargcadas - mas ainda presentes - nas sociedades contemporéaneas (Castoriadis,
1995), todas visavam a instalar e a garantir a masculinidade de seus filhos. Esses
rituais de iniciacdo, de passagem ou de confirmacdo da masculinidade geravam,
ao mesmo tempo, terror e fascinagdo nos jovens, pois 0 reconhecimento como
macho era ndo apenas uma meta a ser dolorosamente alcangada, mas também
ansiosamente desejada.

A necessidade de ‘“restaurar” a masculinidade dominante conduz a
revalorizacdo da masculinidade tradicional. Este esfor¢co de restauracdo de uma
imagem deteriorada provocou o surgimento de cultos que sdo comumente
definidos como a verdadeira masculinidade. Demarcada pela excessiva
valorizacdo da virilidade, do sentido do dever, do sacrificar-se pelo bem da
sociedade, do ideal de guerreiro, este culto da masculinidade fez surgir, nas
décadas de 1980 e 1990, modelos de homens como os atores Silvester Stalone e
Jean Claude van Dame, inspirados no antigo ideal masculino do cowboy?’. Sobre
isto, podemos perceber

29 Segundo Pollak apud Vincent (1983), “cabelos curtos, bigode ou barba, fisico musculoso... As
imagens miticas mais freqlientes na imprensa homossexual e nas revistas pornograficas
especializadas sdo o caubdi, o caminhoneiro e o esportista” (p. 371), personagens esses que,
serdo representados nas capas da G Magazine que analisaremos no decorrer desse trabalho.
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na capa da primeira edicdo com o modelo Vitor Xavier (fig. 03) e na capa com
Esnar Ribeiro (fig. 05) que aparecem com elementos que nos remetem a prépria
imagem do cowboy. O primeiro, esta representando a figura de um vaqueiro ou
cowboy, personagem que, no imaginario, se destaca sempre pela bravura,
agilidade e, o mais importante, masculinidade e virilidade. A representacao desse
personagem sera utilizada algumas vezes pela revista em diferentes capas. No
periodo que estamos analisando, esse personagem sera 0 que mais se repete
como vimos anteriormente. E importante destacar que, mesmo os modelos
representando o0 vaqueiro ou cowboy e esse personagem ser mostrado de
diferentes formas, a proposta continua sendo a mesma, isto é, reafirmar, dar
énfase a masculinidade e a virilidade dos modelos. Tradicionalmente a imagem
que se tem do vaqueiro é de uma pessoa que esta em busca de briga e, além de
solitario, ele € um aventureiro.

O leitor percebera que eles estao representando vaqueiros ou cowboys pela
existéncia de alguns simbolos como o cinto e o chapéu que os modelos estdo
usando, bem como o cenério onde se encontram. Isso é o que Chartier (1998) vai
chamar de apropriagédo, ou seja, a forma como os individuos dao sentido ao que
véem e/ou léem. Trata-se da construcao de sentido e interpretagdo. A apropriacao
€, por definicdo, histérica. No campo da leitura, seja esta textual ou imagética, os
fatores que determinam a apropriacdo sao as competéncias do leitor, derivadas
por sua vez das praticas de leitura que ele possui; os dispositivos discursivos e
formais (inclusive materiais) etc. A apropriacdo tem suas determinacdes sociais,
institucionais e culturais.

Ja Ricardo Villani (fig. 04) aparece mais como um vaqueiro do que um
cowboy e isso pode ser visto pela existéncia de alguns elementos que
chamaremos aqui de signos: o fundo verde, mesmo que desfocado, que nos
passa a idéia de um pasto e o chapéu de vaqueiro.

Para haver entendimento dos signos, existe a necessidade da emisséao de
uma mensagem a alguém. Entdo temos uma mensagem, um emissor € um
receptor. Para que haja uma boa relagdo entre estes trés elementos deve haver
uma boa codificacdo de signos e sinais. Se o receptor nao reconhecer 0s sinais,
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entdo nao entenderd a mensagem. Estes signos transformam-se em uma
linguagem clara e cada cultura possui signos diferentes e com caracteristicas
préprias, mas com a globalizagdo, em especial, culturas de determinados povos,
até entdo nao conhecidas, puderam ser visualizadas por outros povos e aquelas ja
conhecidas, receberam maior massificacdo no intuito de serem absorvidas. Por
isso, mesmo a figura do cowboy nao fazendo parte da nossa cultura, ja a
introjetamos através dos filmes das décadas de 1950 e 1960, pelos comerciais de
cigarros da década de 1980 e 1990.

J& na segunda capa, na figura 04, apenas o rosto do modelo € mostrado e
a representacdo de virilidade estara, ndao apenas no personagem que é utilizado
pelo modelo, mas no rosto, ou seja, pela a barba e pelo o olhar. Enquanto que na
figura 05, similar a figura 03, o foco € o corpo do modelo e a atengédo do leitor
estara voltada para a area da genitalia do Esnar Ribeiro que ganha destaque
devido o tamanho da fivela do cinto que ele esta usando junto a cueca de couro.
Este dUltimo elemento tem um grande significado em fotos eréticas ou
pornograficas, mas, sobre esse assunto falaremos mais adiante.

Entretanto, segundo Mira (2003), os produtores de revistas erdticas e/ou
pornograficas, muitas vezes, compartiiham do mesmo universo cultural dos
consumidores de determinadas revistas, sabendo como “agrada-los”, isso implica
que, possivelmente, o leitor/consumidor da G Magazine nao encontrara nas capas
desta publicagdo, por exemplo, mulheres como atracdo principal nem tampouco
um modelo representando um apanhador de lixo, pois isso ndo faz parte do
imaginario desejante de quem consome essa revista.

Ainda segundo a autora, os produtores sabem a quem se dirigem, sabem
quem e qual é o seu publico e falam a mesma linguagem “proibida” e conhecem
os seus codigos de deciframento. Como é um jogo compartilhado, existe um
processo de cumplicidade, de comunicagdo entre o leitor/consumidor e o0s
produtores.

Se tomarmos Nolasco (1998) que afirma que o sentimento de identidade
masculina esta mesmo ligado a identidade sexual, podemos afirmar que serd no

campo sexual onde havera as maiores exigéncias e a figura 07, que vira a seguir,
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reforca, sem precisar de num elemento cénico, o quanto o modelo que aparece é
masculo, isso pelo fato do mesmo, além de possuir um corpo bastante trabalhado
e musculoso, aparece com a genitalia ereta, maior demonstracdo de virilidade,
poder e masculinidade. Isso porque, na cultura ocidental, masculinidade implica
ser masculino, logo, ativo. Ser ativo, utilizando a discussao sobre género, significa
ser ativo sexualmente, ou seja, penetrar o corpo de outra pessoa. Pela imagem
que veremos, perceberemos que, de todas as capas apresentadas nesse trabalho,
essa sera a que a representacdo de masculinidade estara mais forte e presente.
Antes, todavia, mostraremos uma imagem, figura 06, onde a mesma idéia de
virilidade, forca e poder estarao presente, mas devido a presenca de um elemento,
neste caso, uma “viga de ago” entre as pernas do modelo, simbolizando o falo, e
n&o o proprio falo em si como veremos na imagem subsequente.

Como nos mostra Fry (1982), em nosso pais, homem é aquele que come,
isto €, que penetra o seu falo ndo apenas em mulher, mas em outros homens
também, estes ultimos, todavia, serdo feminilizados na categoria de “bichas”.

Aqui, mais do que nunca podemos perceber que o corpo, distante de uma
posicdo de completa passividade, da mesma forma que recebe também cria
interpretacbes, codigos e significados, como poderemos observar na figura a
sequir.

Mesmo com a auséncia de pélos (figs. 05 e 06), por exemplo, ou com 0
piercing no mamilo (fig. 07), a masculinidade ndo se pde a prova, pelo contrario,
percebe-se que ha nessas capas uma hipermasculinidade performatizada,
corporificada apenas pela forma em que se encontram o falo — ou a sugestéao do
mesmo — dos modelos. Simbolicamente, podemos dizer que o modelo e ator
pornd Rafael Alencar ndo esta nu, mas sim “vestido de masculinidade”.

Segundo Santaella (2005), para a semioética, tudo o que produz o fenbmeno
de significagdo e de sentidos estabelece uma comunicagdo entre os homens, e
sendo assim ndo precisa usar a voz para Se passar uma mensagem, pois a
linguagem também esta contida nas expressdes corporais, € a roupa, por

exemplo, também pode ser colocada como linguagem visual.
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Tanto na figura 06 quanto nas préximas que serdo mostradas ao longo
deste trabalho, podemos observar na capa, o destaque que foi dado ao corpo dos
modelos. Estes, na maioria das vezes estarao sem camisa, exibindo um corpo

forte, malhado, com musculos definidos.
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Ao mesmo tempo em que traz e mostra modelos viris e com corpos
definidos, tomaremos como exemplo aqui, as figuras 04 e 05, a revista acaba
contribuindo para influenciar no que tange ao desejo do corpo desejado e o
desejoso, pois, como afirma Oliveira (2004), a midia, assim como a publicidade
exploram caracteristicas tidas como tipicas da masculinidade reafirmando as
prescricbes comportamentais contribuindo para reproduzir e representar a
masculinidade como um lugar imaginario de sentido estruturante junto aos
processos de subjetivacdo do agente, neste caso, do consumidor da revista.

Assim, ao mesmo tempo em que se quer “possuir’ aquele corpo exibido nas
capas € nos ensaios trazidos pela revista, ha também o desejo de se construir,
moldar o préprio corpo para que seja semelhante ao corpo exibido. Podemos ver
que, o modelo da figura 07, possui e oferece um corpo com musculos
“esculpidos”, sendo este um padréao fisico a ser alcangado. Além disso, Leandro
Becker (fig. 08) traz consigo o sorriso, que nos atesta a alegria, possivelmente,
pela satde fisica que o mesmo possui. E como se ele estivesse alegre por ter um
corpo musculoso, sentindo um certo prazer por isso.

Ja o ator pornd, Rafael Alencar, que aparece totalmente nu na capa da G
Magazine nao apresenta um sorriso, mas um olhar sensual, que busca provocar
desejo em quem o olha. Como a boca esta entreaberta, acaba esbocando uma
cumplicidade com o leitor que o observa. E importante destacar ainda que os
leitores ndo se deparam apenas com 0s rostos dos modelos, deparam-se com
seus olhares. Todos olham fixamente para frente, 0 que da a impressao de que
miram o leitor e buscam também o seu olhar.

Podemos perceber que o sorriso de Rafael Alencar ndo é irbnico, mas
sensual; malicioso, mas nao perverso e sim, quase erotico. E isso faz o
leitor/receptor dessas imagens sentir prazer no que veem, Nnao apenas no Corpo
trazido pela revista, mas pelo sorriso, o bem-estar que os modelos passam®.

As pesquisas sobre masculinidade, segundo Hennigen (2005), remontam
aos anos 70, no ambito internacional, mas somente na década de 80 aparecem,

%0 \er também o sorriso dos modelos nas figuras das paginas 124 e 125
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com maior consisténcia, estudos sobre a construcdo social da masculinidade,
diretamente beneficiados pelas reflexdes em torno do conceito de género.

As investigacdes sobre o género nos ultimos anos tém demonstrado que
nao existe um modelo universal de beleza masculina e nem mesmo a cultura
ocidental possui um parametro estético que nao sofram variagées conforme o
tempo e as circunstancias.

Sobre a masculinidade, percebe-se que a forma de controle social que se
exerce entre os homens desde os primeiros passos de sua educacgao, obriga-os a
ser viris, mostrarem-se superiores, fortes, competitivos, ou serdo tratados como
fracos ou serdo comparados as mulheres (Welzer-Lang, 2004).

Foucault (1979) ao trabalhar com a intersecdo saber/poder afirma que a
verdade pode ser vista como social e histérica: “A verdade é deste mundo; ela é
produzida nele gracas a multiplas coer¢des e nele produz efeitos regulamentados
de poder.” (p.12).

O autor fala de uma politica ou regime da verdade que cada sociedade
possui para regulamentar discursos tachados de falsos ou verdadeiros,
sancionando assim alguns e produzindo efeitos de poder relacionados ao discurso
“verdadeiro”. Para ele, a verdade (ou o saber) é o conjunto de regras segundo as
quais se distingue o verdadeiro do falso e se atribui ao verdadeiro efeito especifico
de poder. Em se tratando da masculinidade, aquela que é mais “verdadeira” que
as outras é mais legitima possuindo dessa forma um mecanismo de poder sobre

outras.
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Como nos mostra Guimaraes (2004),

a ftrajetéria comumente estabelecida — de homossexual
“‘enrustido” no “mundo heterossexual” para “assumido” —
significou, para alguns, a expressao publica da categoria
homossexual estereotipada. O comportamento e as atitudes,
tanto sociais como sexuais, reproduzem a forma caricatural
do papel de género feminino — o efeminado. O ‘“ser
homossexual” mostra-se visivel — na forma e no contetdo da
fala, nos gestos e nas roupas — como uma declaracao
publica da identidade homossexual “assumida”. Na pratica
sexual, adota-se o papel “passivo”, de “quem da”, “proprio”
da mulher. (p. 57)

Os mecanismos de controle a ele relacionados revelam rapidamente sua
ligagdo com o poder — aquilo que é tomado como verdadeiro em determinado
periodo - sendo nao sé aquilo que manifesta o desejo, mas também objeto do
mesmo.

A imprensa é um espaco bastante evidente de produgéo, circulagdo e
recepcao de discursos sejam estes visuais ou verbais. Mais ainda, a imprensa
especializada € um modo de circulacao por meio do qual certo grupo se constitui e
se reconhece como uma comunidade discursiva. Nao s6 no Brasil, mas em todo o
mundo temos revistas voltadas para negros, homossexuais, mulheres, roqueiros,
pesquisadores, etc.; ao definir diversas praticas discursivas, a imprensa proclama
e dita normas de ser, de dizer e, portanto, de se apresentar no mundo e de
pertencer a uma comunidade que partilha de interesses comuns.

Vivemos em uma sociedade onde a informagédo e a cultura possuem um
tratamento predominantemente visual. A comunicagdo contemporanea oferece
uma gigantesca diversidade de imagens com caracteristicas distintas, cujo
crescimento desenfreado dos media pde em realce o carater de imediatismo, de
aparente reflexo contemplativo e de duplicacao da realidade.
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1.5 - OS DISCURSOS DO PASSADO QUE (AINDA) REVERBERAM NO
PRESENTE

Assim como a heterossexualidade, a homossexualidade ¢é uma
construgao®' recente na histéria do Ocidente para significar e dar lugar a pratica
sexual. No final do século XIX e inicio do XX, varios discursos foram construidos
para condizer as praticas sexuais que nao se enquadravam na chamada
heteronormatividade. Médicos, psicanalistas, psiquiatras, a policia e a lIgreja
Catdlica, as vezes juntos, outras separadas, procuraram explicar e,
consequentemente, indicar a cura aos tidos como anormais e invertidos.

Foucault (1988) chama de "dispositivo da sexualidade" onde a sociedade
moderna cria mecanismos para que as condutas sexuais dos sujeitos sejam
entendidas como em relacdo ao corpo da nagdo. Com a patologizacdo das
condutas sexuais nao apropriadas a ideologia do Estado moderno, que eleva a
categoria de doenca as sexualidades nao reprodutoras, 0s sujeitos sao
“convidados” a colaborar com a saude da nagao. Isto é, o prazer passa a ser
codificado em gradagbes positivas e negativas e suas praticas sexuais como o
efeito de uma verdade interior que independe deles, mas sob o dominio do
conhecimento cientifico e sua pretensa neutralidade. Os médicos juristas vao falar
como porta-vozes da saude da nacao e, por consequiéncia, como representantes
da heterossexualidade compulsoria.

Green (1999), Trevisan (2002) e Fry (1983) vao apontar que na primeira
metade do século XX tanto a moral cristd [apontava, e ainda aponta, a
homossexualidade como um pecado] e a medicina e a psicologia [acusariam tal
pratica como uma patologia] buscavam encontrar uma forma de sanar esse mal
que estava se tornando bastante evidente na sociedade que comecava a se
modernizar. E importante informar aqui que, quase sempre, as vitimas

‘convidadas” a se curar eram os homossexuais que visivelmente poderiam ser

3" Foucault (1988) bem como Costa (1995) mostram que, até o comego do século XIX a medicina
ndo possuia recursos simbolicos suficientes para representar a sexualidade humana sendo ela
dividida binariamente entre masculina e feminina.
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apontados como tal, ou seja, os homossexuais masculinos disvirilizados, de

trejeitos femininos.

Os modos efeminados de muitos desses homens e seu aparente
inconformismo com as tradicionais representacbes da
masculinidade perturbaram os papéis de género normativos. (...)
Assim como o corpo social brasileiro dos anos 20 e 30 estava
‘fora de controle’ com as inquietacbes politicas e sociais, do
mesmo modo, ao que parece, estava o corpo do homossexual,
cuja disfungé@o do sistema hormonal levava uma conduta imoral e
degenerada e cujo comportamento desafiava os padrbes
estabelecidos de masculinidade e feminilidade. (GREEN, 1999, p.
192)

Segundo Trevisan (2000), os médicos higienistas incluiam um sem numero
de caracteres femininos que poderiam ser encontrados num homem
"homossexual”, dentre essas caracteristicas, destacam-se a passividade no sexo,
a delicadeza no comportamento, o gosto pelas artes, a excentricidade no vestir-se,
a maquiagem, o corte dos pélos pubianos, dentre outros. Ao mesmo tempo, os
componentes ativos da relacdo sexual que nao apresentassem nenhum desses
"sintomas"”, ndo teriam a mesma “doencga”. Ou seja, apenas 0s homossexuais
masculinos, sexualmente passivos e com trejeitos femininos é que eram anormais,
aqueles que eram sexualmente ativos nao precisavam passar pelo processo de
cura, pois estes cometiam tal ato apenas para atender aos instintos.

E valido mencionar aqui que no Brasil, no final do século XIX e comego do
século XX, a tradigdo positivista ganha grande destaque no tocante a valorizacéo
da ciéncia como a mola propulsora para que ocorresse 0 progresso e a ordem
social, logo, ela legitimava a intervencdo do Estado para resolver, sanar os males
da sociedade. Desta feita, médicos, criminologistas e juristas passavam a ganhar
maior respaldo social, pois a eles cabia apontar as doencgas sociais e encontrar a
cura para as mesmas no intuito da nagéo alcancgar o progresso de forma saudavel
e com bastante vigor.

E importante lembrar ainda que é também com a tradicdo positivista que
vao ganhando forca debates sobre raca, eugenia, o papel da mulher na sociedade
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bem como as causas da chamada degeneragdo sexual dos invertidos, tendo
estes, um desvio do instinto do seu rumo “normal” e “natural” para a reproducao
da espécie.

Foucault (1999) fala de quatro estratégias globais de dominagéo,
constituintes do dispositivo da sexualidade: a histerizagdo do corpo da mulher, a
pedagogizacao do corpo da crianca, a socializacdo das condutas de procriagcéo e
a psiquiatrizacdo do prazer "perverso". Essa nova tecnologia sexual surge no
século XVIII, criando uma relagcdo entre degenerescéncia, hereditariedade e
perversao.

Fry (1983) indica que, desde o final do século XIX que os médicos passam
a se preocupar com a sexualidade e, consequentemente, qualquer tipo de relacao
sexual fora do casamento, e ai se aplica a prostituicdo e, de quebra, as praticas
homossexuais. Nagcdo saudavel implicava familia saudavel, a segunda estando
bem iria ser refletida no bem estar social. Aqueles que eram comunistas, fascistas,
negros, imigrantes e homossexuais deveriam ser controlados, contidos e, quando

possivel, curados. Desta feita,

Os médicos vao reivindicar a sua autoridade de falar a verdade
sobre a sexualidade e sdo eles os agentes da gradual
transformagédo da homossexualidade de ‘crime’, ‘sem-vergonhice’
e ‘pecado’ para ‘doencga’, ao longo dos anos que seguem. O crime
merece punigdo, a doenga exige a ‘cura’ e a ‘corregao’. (Fry,
1993, p. 61)

Algo que os médicos que estudavam a sexualidade e, em especial, a
homossexualidade ndo negava, era que tal “mazela” sempre existiu na sociedade,
era algo universal, que transcendia a historia, mas que tal “mal” passou a crescer
de forma assustadora no inicio do século passado. Segundo o especialista em
saude publica, Afranio Peixoto apud Green (1999) tornou-se facil perceber tal tipo
de degeneracgao pelo fato de que, segundo o especialista, a “inversao” masculina
é mais facil de ser percebida, pois & mais declarada.

Foucault (1999) ja afirmava que todo discurso é dotado de poder, e o
discurso médico ndo seria uma excegao e € isso que o autor vai mostrar quando

analisa o surgimento do “homossexual” na histéria e o quanto este sera vitimado
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tanto pelo discurso hegemdnico sobre homossexualidade — pois, segundo o autor,
desde o século XVIII passou a existir uma incitacdo a producao de discursos sobre
sexo, onde uma das taticas utilizadas era a confissdo, sendo uma forma com que
0 poder passa a se apoderar dos corpos e, consequentemente, dos prazeres —
quanto pelos proprios homossexuais.

Assim, os saberes médicos foram tentando, de varias maneiras, encontrar
formas que identificassem um “invertido” para que se pudesse indicar-lhe a cura
de tal mal. Os argumentos utilizados pelos médicos para determinar fisicamente
um “pervertido” eram, em sua maioria, bastante triviais, a ponto de afirmar que, os
homossexuais efeminados, assim, como as mulheres, ndo sabiam assobiar,
(GREEN, 1999). Dentre outros “fortes” indicios que identificavam o homossexual
estava a distribuicdo “anormal” ou exagerada de pélos corporais. Nao podemos
esquecer que, tais laudos [esdruxulos, diga-se de passagem] advinham dos
saberes médicos e, como aponta Green (1999), a auséncia de cientificidade nao
impediu que tais argumentos fossem utilizados como modelo por outros médicos
em quase todo o Brasil no intuito de livrar o pais dessa “doencga social’.

O Guia de Medicina Homeopatica do Dr. Nilo Cairo que, segundo Trevisan
(2002), até o inicio desse novo século ainda € utilizado no Brasil, por alguns
médicos e que vai dar embasamento aos conhecimentos médicos homeopatas
desde o século passado. Em um dos capitulos desse manual, Trevisan (2002) nos
mostra algumas orientagdes indicadas para o tratamento de cura de homens

pederastas, de pessoas que sao avessas ao sexo, dentre outros desvios”.

Para se compreender o contexto das interferéncias ‘cientificas’,
basta dizer que entre as desordens sexuais estdo ai incluidas,
entre muitas outras, a masturbacdo, a ‘disposicdo de certas
criangas a pegarem constantemente no pénis’, a ‘mania de se por
nu’, a ‘exaltacdo sexual em virgens e viuvas’, a ‘infidelidade
conjugal’ e a ‘aversdo ao marido’ — cada qual com um remédio
especifico para sua cura. (TREVISAN, 2002, p. 159)

Outras indicagbes mais naturais para curar o homossexualismo masculino,
uma doencga psiquica ou somatica, seria através da acupuntura, homeopatia e

sessdes de yoga. Todavia, para nao “pegar’ homossexualidade, era importante



70

evitar alimentos artificiais e doces a exemplo de refrigerantes, sorvetes, chocolates
etc.

Para tanto, os médicos, em especial, amparados por mecanismos estatais,
passaram a aplicar no pais teorias trazidas da Europa sobre homossexualidade.
Como nos mostra Green (2000, p. 193), esses especialistas,

compartilhavam da perspectiva de que as profissbes médicas e
legais, bem como o estado, deveriam desempenhar um papel
mais incisivo ao lidar com os problemas sociais. (...) Os anos 30,
assim, transformaram-se num campo de teste sobre qual o melhor
meio de purificar a nac¢ao brasileira e curar seus disturbios sociais.

Desta feita, nesse periodo, qualquer homem que se tornasse suspeito de
ser “invertido”, um anormal sexualmente tinha grandes chances de ser internado,
geralmente a for¢a, numa clinica psiquiatrica, sendo necessario apenas a vontade
dos pais para que tal ato fosse executado. E um dos principais métodos
“terapéuticos” de tratar e curar o degenerado seriam através de sessdes de eletro
choque.

Outra forma de curar os invertidos € trazida por Leonidio Ribeiro que foi um
dos médicos no Brasil que mais realizou pesquisas acerca do homossexualismo
no intuito de encontrar uma cura para tal “mal”’, usando sempre como base os
apontamentos de outro médico pesquisador, Gregério Maranon. Ribeiro
destacava-se em pesquisas sobre antropologia criminal e medicina legal e, em
suas pesquisas, vai ligando o que ele denomina de homossexualismo a problemas
enddcrinos, acreditando que a chamada “inversao sexual” se devia a uma causa
ou predisposicao organica no qual era acionado pelo ambiente.

Leonidio Ribeiro vai encontrar uma suposta férmula para curar os
invertidos. Abaixo, segue um trecho do tratamento indicado pelo médico que, em
1933 ganhou o prémio Lombroso pela Academia Real de Medicina ltaliana.

Provado que o homossexualismo é, em grande numero de casos,
uma consequéncia de perturbagdes do funcionamento das
glandulas de secrecgéao interna, logo surgiu a possibilidade de seu
tratamento. Era mais um problema social a ser resolvido pela
medicina.
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(...) Ao pesquisador vienense Steinach coube (...) o mérito de
haver conseguido modificar os caracteres sexuais dos animais. A
partir de 1910, depois de castrar cobaias machos e enxertar a
glandula do sexo oposto, provocou neles o aparecimento de
sinais fisicos femininos. As mesmas experiéncias foram repetidas,
em sentido inverso, com idénticos resultados. (...) Verificando-se,
assim, que é possivel, no laboratério, ndo sé masculinizar fémeas
e feminilizar machos, com transplantagbes ovarianas ou
testiculares, como ainda obter, no mesmo animal, o chamado
‘hermafrodistismo experimental’, estava indicado o verdadeiro
caminho para o tratamento médico dos casos de inversdo sexual.
(GREEN, 2006, p. 90)

Sobre a discussdo cientifica e social acerca da normalidade ou
anormalidade da sexualidade humana, outro detrator da repressao sexual, o autor
afirma que a sexualidade humana, através da histéria, esteve sob a suposta
ameaca de ser dominada por processos patolégicos, o que teria levado as
ciéncias e a religido a intervir, atuando tanto em nivel de prevengdo como de cura
e normalizacdo. Dentro deste processo a Igreja Catélica, as ciéncias médicas e a
sexologia definiram a homossexualidade como uma patologia, um desvio da
conduta sexual normal, buscando deste modo muda-la para a heterossexualidade
dominante.

Assim, como nos mostra Ferreira Junior (2006) e Green (1999), muitos
homossexuais foram presos, se tornando objeto de estudo e analise de pesquisas
de cunho “cientifico”, mas que tinham como preocupacdo maior resultados de
cunho moral. “Buscavam-se modificagdes nos costumes vistos como ‘corruptores’,
tendo por base as preocupagdes pedagdgicas da eugenia.” (FERREIRA JUNIOR,
2006, p. 33).

Sobre essa ambivaléncia existente entre os critérios cientificos e as

preocupacoes moralistas cristds Green (1999, p. 198) afirma que,

Os proprios profissionais médicos-legais insistiam, num paragrafo
de seus escritos, que a homossexualidade ndo devia continuar a
ser encarada como um vicio ou um pecado, para no paragrafo
seguinte aconselhar os pais a promoverem uma moral saudavel
na educacdo de seus filhos, prevenindo desde cedo
manifestacdes de perversao.
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Novamente retomamos as discussdes trazidas por Foucault (1999) que
afirma que o poder social estabeleceu e ainda estabelece os limites entre o normal
e 0 patoldgico, o racional e o irracional, assim como do sano e o insano, seria um
poder normalizador, que exclui o que nao se enquadra dentro dos parametros
formais de normalidade. Este poder social/normalizador teria suas bases no
complexo saber/poder, ou seja, um vinculo direto entre o saber e o poder, em uma
relacdo que potencializa o saber na sua busca da normalidade, e que esta
normalidade seria uma ferramenta de dominagao. Ainda segundo Foucault (1999),
devido a este poder normalizador/dominador podemos observar através do tempo
como as pessoas foram, e continuam sendo julgadas, classificadas, condenadas,
obrigadas a viver de um certo modo e até a morrer por ndo desistir de suas
convicgdes.

Apesar de toda essa vontade de “curar” os invertidos, os homossexuais
ficaram indiferentes as formulacdes tedricas ao seu respeito e, aos poucos,
especificamente nas décadas de 1950 e 1960, como ja apontado anteriormente,
foram surgindo grupos que buscavam dar maior Vvisibilidade as causas
homossexuais e estes, comegavam a nao ser vistos apenas em paginas policiais
ou em matérias sobre carnaval, mas comecaram a produzir seus préprios jornais e
informativos, no intuito de mostrar que eles eram, e séo, td4o normais quanto
qualquer heterossexual.

Como aponta Green (2000, p. 223), “novas nogdes de identidades sexuais
e de género surgiram, colocando em cheque a polaridade entre homens
‘verdadeiros’ e bichas afeminadas.”

O mais interessante é que, aos tidos como efeminados a sociedade, na
maioria das vezes, acaba encontrando um lugar para que aquele sujeito
“estranho” possa servir para algo. “Costureiros de grife, cabeleireiros da moda e
travestis famosos conseguem cavar um nicho protegido entre a elite, desde que
aparentem reforcar as representacdes tradicionais do feminino ou do afeminado”
(GREEN, 1999, 104).

Sinisgalli apud Green (2006) em um documento intitulado “Observagdes
sobre os habitos, costumes e condi¢cdes de vida dos homossexuais (pederastas
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passivos) de Sao Paulo” publicado entre os anos de 1938 e 1940 tenta “sintetizar”
as profissdes cabiveis a tais anébmalos, apontando sempre que estes preferem

sempre as profissdes que nao requeiram muito esforgo fisico.

Preferem ocupagbes domésticas, gostam de trabalhar como
cozinheiros, doceiros, costureiros de senhoras, etc. Tendo alguns
desenvolvido senso artistico, encontram-se muitos invertidos
militando nos meios artisticos e literario. O ideal de muitos é levar
uma vida idéntica a das mulheres casadas. Arrumacao de casa,
cozinha, costuras, enquanto o ‘marido’ vai trabalhar, provendo a
subsisténcia de ambos.

Nas grandes cidades existem pederastas sem profissdo; ou
melhor, agem como prostitutas. Vivem do imoral comércio das
carnes. Acidentalmente arranjam um emprego. Geralmente vivem
com as mulheres dos lupanares. (SINISGALLI apud GREEN,
2006, p. 49)

Podemos observar aqui a questao dos géneros se sobrepondo a questéo
sexual, ou seja, para se aceitar, tolerar que um homem se desviasse da norma
heteronormativa era preciso que ele abdicasse de sua condicdo de masculino,
assumindo assim, o estere6tipo de mulher, ndo ameagando assim, o limite
ideolégico se supremacia do homem da sociedade patriarcal (FERREIRA
JUNIOR, 2006). Por fim, é interessante mencionar ainda que, durante muito tempo
acreditava-se que, se homossexual, havia grande probabilidade de ser ligado a
criminalidade.

Apesar de toda a construgdo e desconstrucdo dos discursos medicos,
muitas vezes sem nenhum cunho cientifico, determinadas idéias a respeito da
homossexualidade ainda faz parte do imaginario social. Mesmo a midia, nos
ultimos anos, estar mostrando personagens homossexuais dotados de virilidade,
no senso comum brasileiro, do qual e no qual o que se chama "mundo gay" faz
parte, ser "homossexual" esta relacionado, de certa forma, com uma inversao de
polaridades masculino/feminino. Ser "gay", ou seja, um homem que deseja outro
afetivamente e sexualmente significa, para muitos, ser um homem com
caracteristicas femininas. Ainda acredita-se que ser homossexual implica ter

trejeitos femininos e, o que talvez seja o mais questionador, o homossexual é
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aquele que é sexualmente passivo, logo, € a “mulher” da relacdo, desta feita, ele
nao é dotado de virilidade, pois € o dominado.

Novamente trago aqui a discusséo de que, entre os proprios homossexuais
aqueles que ndo se apresentam viris, muitas vezes sao desprezados, pois € facil
ser “detectado” devido o excesso de trejeitos femininos, por isso, que a revista G
Magazine vai fazer “sumir” de suas capas, qualquer indicio de ndo virilidade.
Assim, havera todo um suporte, tanto de cenario, quanto de roupas, personagens
e expressoes representadas para que, a virilidade esteja sempre presente de
forma bastante acentuada nas imagens ali mostradas.

Podemos dividir o universo das imagens em dois dominios distintos e
complementares: o0 das imagens enquanto representacdes visuais, das inscricoes
em cavernas as producbes infograficas, e o dominio imaterial, que seriam as
representacées mentais. Ambos os dominios encontram-se inteiramente ligados

desde sua génese e é sobre esse assunto que vamos trabalhar no préximo

capitulo.



CAPITULO II:
IMAGEM: USOS E SIGNIFICACOES

Porque vocé nao pode voltar atras no que vé.
Vocé pode se recusar a ver, 0 tempo que quiser:
até o fim de sua maldita vida, vocé pode recusar,

sem necessidade de rever seus mitos ou
movimentar-se de seu lugarzinho confortavel.
Mas a partir do momento em que vocé vé,
mesmo involuntariamente, vocé esta perdido: as
coisas nao voltardao a ser mais as mesmas e vocé
proprio j& ndo sera 0 mesmo.

Caio Fernando Abreu
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2.1 - ALGUMAS CONSIDERACOES

A definicdo do que vem a ser imagem € polissémica, pois, a mesma tem
diferentes definicbes e inumeras possibilidades de uso, a comegar pela origem da
palavra que vem de vérios idiomas com diferentes terminologias®.

Com referéncia a sua conceituagao, ela pode ser vista como percepcao
dos objetos existentes, mas, também, como algo que pode ser evocado, mesmo
sem os estimulos visuais. Estes dois modelos sdo constantes em muitas culturas,
divididas entre si, pelas suas posicoes e opinides. Santaella e Néth (2005) e varios
outros autores, inclusive Chartier (1991), apontam para estas duas dimensdes: “a
da representacgao visual e da imaginagao mental”’ (p.15).

Temos como imagem, os desenhos, gravuras, fotografias, imagens
eletrbnicas como a TV, videotexto, videoarte, holo, infograficas, computador,
manuscritos, documentos, livros, jornais, revistas e cartazes. Neste sentido, essas
imagens verbais, visuais, mecanicas, eletrénicas e virtuais sdo objetos materiais
que representam o ambiente visual com os seus diferentes suportes e as mais
diversas complexidades inerentes a cada classificagao.

As imagens produzidas ou representadas pelo ser humano, sejam através
de pinturas, desenhos, esculturas ou gravuras, antes da invengdo da fotografia,
sempre dependeram da habilidade manual de um pintor, desenhista, escultor ou
gravador.

A fotografia surge como a soma da necessidade humana de comunicacao,
o conhecimento do fendbmeno da camara escura e a descoberta dos materiais
fotossensiveis (sensiveis a luz) capazes de fixar as imagens.

Segundo Parente (1995), a invencao da fotografia se deu na primeira
metade do século XIX, mas o fenbmeno da camara escura, o principio fisico da
fotografia, ja era conhecido muito antes. “No periodo de Aristoteles, o fendmeno
de projecdo da imagem sobre o fundo de uma caixa vedada (apresentando

32 A palavra imagem vem do latim imago, do grego eikon, do francés image e do inglés image e
picture. Neste Ultimo sentido, a conceituacao fica entre os dois.
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apenas um furo), ja era conhecido (cdmara escura)” (idem, idem p. 32). Os
filosofos Platdo e Aristoteles, todavia, discordavam da real funcdo da imagem.
Para Platdo, a imagem era nada mais que algo que apenas imitava o real,
seduzindo as partes mais fracas da alma. Ja para Aristoteles, a imagem servia
para educar (JOLY, 2005, p. 19).

Ainda sobre esse assunto, Kossy afirma que.

Durante séculos o homem serviu-se da cémera obscura,
instrumento que o favorecia para desenhar uma vista, uma
paisagem que por alguma razao lhe interessou conservar a
imagem. A imagem dos objetos do mundo visivel, formando-se no
interior da camera, podia ser delineada e, de fato, viajantes,
cientistas e artistas fizeram uso do aparelho, obtendo, sobre
papel, esbogos e desenhos da natureza (1989, p. 21).

Pode-se perceber que a imagem se comporta ora como um objeto ora
como uma idéia mental, ambos produzidos pelo homem ou pela forca da natureza
segundo a relagdo ao outro que ela representa. Assim, a producdo e a
compreensao de uma imagem também acontecem segundo restricdes temporais.
A imagem tem sempre um contexto e uma historia que pode ser analisada e
interpretada. A imagem através dos tempos é uma realidade presente de sincronia
e diacronia.

E importante lembrar que a nossa analise optara pela nogdo ou idéia de
representacdo como um instrumento de conhecimento mediato que faz ver um
objeto ausente substituindo-lhe uma “imagem” capaz de repb-lo em memoria e de
“pinta-lo tal como é” (CHARTIER, 1991, p.184).
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2.2 AIMAGEM NA CONTEMPORANEIDADE

Nao traremos aqui uma definicdo sobre o que vem a ser imagem, pois ja
existem varios trabalhos que tentam fazer isso, ndo chegando, até o0 momento, a
uma definicdo conclusiva. Discutiremos sobre a diversidade de imagens e de
como elas continuam presente no cotidiano das sociedades. Nao ha como
concentrar esta diversidade de imagens num bloco ou amalgama, mas ao
contrario, deve ser uma atitude positiva de reconhecimento de uma trajetoria de
construgéo da cultura de um povo.

No campo da arte, a nocao de imagem vincula-se essencialmente a
representacdo visual: “afrescos, pinturas, mas também iluminuras, ilustracdes
decorativas, desenho, gravura, filmes, video, fotografia e até imagens de sinteses.
A estatudria é mais raramente considerada imagem” (JOLY, 1996, p. 18).

Para Joly (1996), nas ciéncias humanas, também é natural estudar a
imagem de personagens representativos da sociedade, como:

A imagem da “mulher” ou “do médico” ou “da guerra” neste ou
naquele cineasta, isto €, nas imagens. Da mesma maneira, é
possivel usar imagens (cartazes e fotografias) para construir a
‘imagem” de alguém: as campanhas eleitorais s&o um exemplo
representativo desse tipo de procedimento (1996, p.21).

Assim a imagem da midia, é aquela que faz parte do cotidiano das pessoas,
pois, trata-se da imagem que os veiculos de comunicagdo propagam. Elas séo
diversas e manifestam uma longa trajetéria de vida. Pode-se encontrar a
fotografia, a charge, o desenho, a pintura, a gravura e o registro da camera pelo
cinegrafista. Encontram-se todas as espécies de meios de expressao visual que
se consideram “imagens”.

Tomando como ponto de andlise a fotografia, tendo esta como “elemento
que congela o real” servindo, dessa forma, como documento, podemos citar
alguns autores que comentam sobre esse assunto:

A fotografia transforma em cena o que vivemos. A eficacia social da foto é

tanta que, em alguns momentos, é possivel conduzir nossas vidas na lembranca
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da representagdo, como se fossemos legitimados pelo registro do acontecimento
(NEIVA JR,1986, p.64), nas diversas realidades contidas pela fotografia
(KOSSOQY, 1989, p.37), na perspectiva da imagem ser uma espécie de ponte entre
a realidade retratada e outras realidades, e outros assuntos, seja no passado ou
presente (PAIVA, 2002, p.19), na idéia de que as “fotografias ndo sao
decodificadas como uma linguagem, elas s&o interpretadas criativamente”
(BITTENCOURT, 1998, p. 231), na concepgao de que “a foto torna-se o referente
de si mesma” (KOURY,1998), de que as imagens fotograficas sdo antes de tudo
“objetos culturais auténomos” (CAMARGO,1999, p.33) que pertencem ao
“particular absoluto, a contingéncia soberana, impenetravel e quase animal’
(BARTHES,1980, p. 17), e, consequentemente no aspecto polissémico da
linguagem fotografica, o que permitiria diversas e infinitas interpretagdes.
Como afirma Maria Dantas (1999, p. 55),

Entre o leitor, a fotografia e o autor hda um campo de
intencionalidade impossivel de ser registrado, mas que impregna
o acontecimento (...). Assim, o que emerge é resultado da
impossibilidade de reducdo, sendo sempre o espaco reservado a
criacdo que alimentam e reciclam leituras do mundo.

Por isso, para se interpretar uma fotografia € necessario utilizar, enquanto
método, “a imaginagdo e os sentimentos como campos que tecem o itinerario
argumentativo do conhecimento”, pois “a memdéria contida nos dados materiais sé
€ passivel de ser acionada quando permite que uma rede de sentidos, ou seja,
olhar, desejos, emocdo, possam vir a tona borrando a exatiddo disponivel na
fotografia” (DANTAS, 1999, p. 84-5). A autora ainda adiciona que “tal proposigao
coloca para a pesquisa a necessidade de abdicar da assepsia dos conceitos da
objetividade fragmentaria, da metonizagdo da ciéncia que separou, cindiu
razao/desrazao, real/imaginario” (DANTAS, 1999, p. 90).

Desta feita, n&o reconhecer e interrogar a realidade existente nos
desenhos, nas pinturas, nas imagens como um todo, como algo que vem de muito
longe seria ativar uma amnésia e uma cegueira, tdo prejudiciais quanto inuteis

para a compreensao deste importante codigo de comunicacgéao visual.
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Diante de varios aspectos desta problematica, tem-se a impressao de que a

imagem pode ser tudo e seu contrario.

Ela pode ser visual e imaterial; fabricada e natural; real e virtual;
mével e imbvel; sagrada e profana; antiga e contemporanea;
vinculada a vida e a morte; anal6gica e comparativa; convencional
e expressiva; comunicativa e construtora; destrutiva e benéfica e
ameagadora. (JOLY, 2004, p. 27).

De fato, a imagem em movimento revela uma dose muito maior de emog¢ao
e vida, pois, ela transmite efeitos e detalhes que fascinam e prendem a atencéo
das pessoas. Tudo isso foi possivel, gracas a forca da ciéncia que desenvolveu e
aperfeicoou 0s recursos técnicos para captacao e edicao. Neste sentido, ela € um
mundo que fascina e ndo mente a priori, mas, pode ser selecionada, manipulada a
posteriori, isto €, no momento da edigdo da matéria.

Mesmo a fotografia, com a sua antiga tradicdo, de funcionar como o olho da
realidade, ou seja, registrar as coisas com objetividade e imparcialidade, podera,
ser submetida a um processo de distor¢ao do seu conteudo.

A consideragéao de Barthes (1980) acerca do poder referencial da fotografia

€ de suma importancia neste contexto:

A fotografia nunca € mais do que um canto alternado de ‘Olhe.
‘Veja'. ‘Aqui estd’; ela aponta com o dedo uma certa gente-a-
frente, e ndo pode sair dessa pura linguagem déitica.(...) teimosia
do referente em estar sempre presente. (...) o referente adere. (...)
a Referéncia é a ordem fundadora da Fotografia. (...) esta coisa
que nenhuma pintura realista poderia dar-me: a certeza de que
eles estavam; aquilo que vejo ndo é recordacao, uma imaginagao,
uma reconstituicido, um fragmento da Maya, como a arte
prodigaliza, mas o real no estado passado: simultaneamente o
passado e o real. (...). A fotografia é crua, em todos os sentidos
da palavra. (...) é toda evidéncia. (BARTHES, 1980, p. 18-20).

Com um discurso da imagem técnica existindo como um espelho, em que a
realidade se projeta mecéanica e quimicamente, essa abordagem define-a como
uma visao automatica da realidade e, portanto, objetiva, quase natural, especular.

E é essa quase naturalidade das imagens técnicas que vai permear o imaginario
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dos leitores e daqueles que veem as capas da revista G Magazine. Nela estarao
sempre presentes homens viris que querem se mostrar para os outros e tal
virilidade é reafirmada nao apenas pelo corpo, mas pelo semblante e elementos
de cena que constituem a fotografia da capa da revista, como ja pode ser visto em
imagens anteriores e nas que seguem.

O cenério atras do modelo que pousa como Robin Hood (fig. 09) acaba
contribuindo para compor o personagem que ele representa. E interessante
perceber que o que se vé atrds do modelo Marcos Oliver esta desfocado, nao
sabemos realmente se ele esta em uma floresta, mas, pelos tons verde (o0 que da
a idéia de arvores) e marrom (o que nos faz lembrar a cor da terra, do chao)
imaginamos, realmente, que ele se encontra em uma floresta.

A representacdo de virilidade do modelo é afirmada em varios aspectos:
pelo ambiente selvagem onde, apenas os bravos teriam coragem de enfrentar;
pelo volume na calca, que sugere ser ele bem dotado; pelo arco e flecha que se
encontram no poder do mesmo, sendo estes sempre lembrados como simbolos
falicos e, por ultimo, o personagem que 0 mesmo representa, que esta no
imaginario como um heréi valente, um justiceiro masculo e que desafia as
autoridades para ajudar os pobres. Isto é, a virilidade também se encontra
presente na composicao do personagem, no caso Robin Hood, mas também
podera ser vista nas capas que aparecerdao no decorrer deste trabalho, onde os
modelos estardo sempre vestidos de personagens, as vezes herdis noutras
personagens comuns, mas que denotam forga, poder.

Devemos sempre lembrar que os herdis, por si s6, possuem uma mitica em
torno da virilidade masculina, onde, eles sdo sempre fortes, corajosos e que
enfrentam qualquer tipo de perigo e situacado de risco para provar sua forgca e
valentia.

A Unica capa em que o modelo vai representar a imagem de um santo da
Igreja Catdlica foi publicada no primeiro ano da revista, onde o modelo, pela
montagem da cena, posi¢do corporal e por estar semi-nd, lembra Sao Sebastiao,
tido, desde meados do século XX como o patrono dos gays. Todavia alguns

autores afirmam que a associacao entre os gays e o santo teve inicio quando o
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escritor Oscar Wilde comparou o momento dificil que passou na cadeia ao
sofrimento vivenciado por Sdo Sebastido.

E importante perceber que, mesmo ndo estando com o corpo flechado,
apenas pela posigdo, o leitor mais atento percebera que o modelo esta
representando a figura do santo. Apesar de se encontrar em uma posicdo nao
muito confortavel, a virilidade do mesmo ndo se pde a prova, mais pelas feicoes
masculas do modelo do que pelo cenario onde 0 mesmo se encontra.

No tocante a essa questdo da fantasia, de vestir um personagem, DaMatta
apud Arent (2009) afirma que as fantasias em si trazem um grande sentido
metaférico, ja que somam o papel imaginario nela caracterizado juntamente com
0s papéis reais que aquela pessoa desempenha no dia-a-dia.

E sobre honra, lembramos aqui de Carbone (2008) que nos mostra que a
fungdo da masculinidade bem como a da virilidade se da em defesa da honra.
Jamous (1992, p. 193) afirma que “a honra se manifesta antes de tudo na relacéo
de violéncia. A honra ndo deve ser compreendida como um cédigo judiciario. E um
assunto social, que relaciona homens ou grupos dividindo os mesmos valores”.

Isso, no Brasil, é bastante comum, principalmente no Nordeste, onde os
homens defendem sua honra e moral potencializando a sua virilidade. Desde
cedo, por exemplo, € comum ouvir dos pais que, ndo se deve levar desaforo para
casa, logo, se apanhar, deve bater também. Se assim né&o fizer, a moral fica
desmoralizada.

De acordo com Blazquez (1999) as pessoas nao leem as imagens, mas as
consomem. O publico esta se convertendo num espectador fanatico, para quem o
gue menos interessa € conhecer a origem dessas imagens ou simbolos. Dai, a

sua preocupacao com esta realidade, por ele denominada de pés-moderna.

As imagens tendem a substituir por completo os conceitos
inteligiveis. Da-se mais importancia aquilo que se vé do que
aquilo que se possa entender por meio da inteligéncia. A
representacdo e a aparéncia substituem a compreenséo do ser.
(BLAZQUEZ, 1999, p.357).



85

Neste contexto, a questao da ética é fundamental para uma analise das
informacdes que sdo transmitidas através dos signos. A questdo central é a
veracidade do conteudo da comunicacgao visual. Ha um apelo muito grande para o
sensacionalismo, onde se tem uma divulgagdo de produtos associados a belas
mulheres e belos homens, cujo objetivo é agucar a mente das pessoas para o
consumo desenfreado.

O que vale, neste contexto, € a representacao e a aparéncia das coisas, ou
seja, o que esta em jogo é a embalagem dos produtos, e ndo, a compreensao e a
funcionalidade das coisas.

Ainda segundo o autor, o surgimento da “‘imagem técnica” diferente da
imagem tradicional, apresenta um alto indice de sofisticacdo que pode trazer
sérias deformagbes para a sociedade. Esse tipo de imagens, as tratadas com
recursos tecnoldgicos, serdo bastante comuns em revistas, em especial as que
trazem o nu, seja esse masculino ou feminino, onde o que importa € mostrar um

corpo perfeito, sem marcas de nenhum tipo.

A imagem técnica oferece imensas possibilidades de enriquecer a
qualidade informativa, mas também de causar deformagdes
proprias do meio técnico utilizado na sua producéao e difusao. Por
exemplo, ha tipo de tubo da tela do monitor, tipo de suporte de
registro, iluminacdo, angulacdo e relagdes de perspectiva. A
sofisticada imagem de uma bela mulher, por exemplo, pode
induzir-nos a pensar nela e a trata-la de formas totalmente
opostas as exigéncias profundas da sua realidade humana e
pessoal. (BLAZQUEZ, 1999, P.367)
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2.3 DA MONTAGEM FOTOGRAFICA A MASCULINIDADE: UMA DISCUSSAO
QUE VALE A PENA

O recurso tecnoldgico, especificamente a montagem de fotos, também é
usado pelas revistas, em especifico, temos duas capas da G Magazine que, até
entdo, durante a sua historia nunca havia mostrado dois homens juntos e, 0 mais
interessante, sdo homens que se tornam noticia mais pelo que falam do que pelo
corpo e/ ou virilidade, como poderemos observar.

Essas capas séo as unicas que foram publicadas em 2005 onde ha mais de
uma pessoa retratada no mesmo espago, uma vez que esses homens retratados
nao trocam olhares, nem sorrisos, nem conversam entre si, como ignorassem a
presenca uns dos outros e buscasse cada um seu interlocutor fora do espaco
onde estéo - dizer que estao retratados no mesmo espaco € diferente de dizer que
foram fotografados juntos. Nada impede que tenha sido feita uma montagem em
que eles, fotografados isoladamente, aparecam juntos. O “distanciamento”
existente entre eles serve ainda para evitar a existéncia de uma intimidade entre
os mesmos. Dessa forma, ndo se pode associar nenhum sentimentalismo
masculino a eles.

Sobre essas duas capas que seguem, & importante destacar que os dois
“icones gays” brasileiros, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, estdo do lado
esquerdo da revista. Ambos possuem tragos e trejeitos que contribuem para que
0S mesmos ndao mostrem o corpo nu na revista, mas 0 que pensam, pois Nao sao
sujeitos dotados de virilidade suficiente para posar nu para essa revista. Por esse
motivo, eles ndo aparecem sozinhos e 0s modelos que estdo do lado deles
possuem uma grande carga de virilidade, ndo em objetos ou elementos
componentes de cenario, mas a virilidade esta na propria forma fisica do corpo e
isso nos permite afirmar que, aqui no Ocidente, em especial, o ideal de
masculinidade, mais do que nunca, € o resultado de complexas elaboragdes

culturais.
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Oliveira (2004) afirma que tanto a modernidade quanto as caracteristicas
assumidas como masculinas andam juntas e essa unido podera ser percebida em
varios momentos da histéria, isto é, dos revolucionéarios franceses radicados na
crenca de que novos simbolos fariam novos homens até os triunfantes ideais
burgueses e seus valores de classe média.

Enquanto Elias (1994)%, Luhmann (1991)* e Mosse (1996)®* véao
argumentar sobre a relevancia das alteracdées no padrao de relacionamento entre
0S Sexos para a economia de poder entre os géneros, tanto no periodo medieval
quanto na ldade Moderna, onde estas mudancgas ainda poderao ser sentidas na
contemporaneidade no tocante a questao do masculino. Todavia, como sabemos,
essa ruptura nao vai se dar de forma abrupta, pois durante o processo de
transicdo histérica sempre existem aspectos e/ou caracteristicas das formagdes
sociais que acabam permanecendo na nova configuragdo gestada, ainda que
reformuladas ou modificadas.

Elias apud Oliveira (2004) fala sobre essa ligacdo ou resquicios do passado

que se faz existir no presente:

O passado nunca é simplesmente passado. Ele age — com maior
ou menor forga, de acordo com as circunstancias — como uma
influéncia sobre o presente. Nao apenas por causa da inércia das
tradicoes que deslizam cegamente de era em era, mas também
porque uma imagem de fases pretéritas da nossa prépria
sociedade, por distorcida e deformada que possa ser, continua
vivendo na consciéncia de geracdes subsequentes, servindo
involuntariamente como um espelho onde cada um pode ver a si
mesmo. (p.21)

Podemos citar como exemplo, alguns valores ou caracteristicas do ser
“‘masculino” que foram sofrendo mudancgas, mas que, até os dias atuais sao

importantes para “definir’ alguém como masculo a exemplo da lealdade,

% ELIAS, Nobert. O processo civilizador. Volume I: Uma histéria dos costumes. Rio de Janeiro:
Jorge Zagar, 1994a

* LUHMANN, Niklas. O amor como paixdo para a decodificagéo da intimidade. Lisboa: Difel, 1991
% MOSSE, George L. The image of man. The creation of modern masculinity. New York: Oxford
University Press, 1996
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proibicdo, correcdo, coragem, bravura, dentre outros. “Certas caracteristicas
comportamentais como coragem e bravura, por exemplo, serdo progressivamente
destituidas de seu carater de violéncia explicita” (OLIVEIRA, 2004, p.23). Elas se
formardo a partir de firmes contornos estipulados por imperativos morais
essenciais.

Desta feita, a sociedade vai associando, ao homem e a mulher, as
caracteristicas a eles relacionados e isso acabara ajudando a distinguir, segundo
os padrdes culturais, 0 que € e 0 que néo é do masculino ou feminino, sendo tais
posicionamentos apreendidos pelo imaginario das pessoas e que vai delimitar ou
se fazer permissivel, simbolicamente ou nédo, o lugar do homem e da mulher seja
dentro ou fora de casa, isto €, nos seus papéis sociais e de género, seja nos
gestos, no modo de se vestir, de falar, dentre outros. Essa produgdo de/das
subjetividades masculinas, estardo nas relagbes de forga que dirigiiam uma
estratégia articulada, procedimentos de sujeicdo de corpos e construcdo de
estereotipos.

Essas tais “regras” também se fardo presentes entre os homossexuais
masculinos, especialmente, onde se fara uma distingdo entre os homossexuais
dotados de virilidade e dos que dela sédo faltosos ou, em outras palavras, dos
ativos e, logo, masculos e discretos, e dos passivos, afeminados e notaveis.

Pelas duas capas e por determinados posicionamentos ou caracteristicas
tanto do Clodovil quanto do Jean Wyllys, quem os vé podera associar a imagem
deles a homossexuais, 0 que € comum, mas homossexuais que nao sao dotados
de elementos que os tornam viris e, o mais importante, sdo homossexuais
assumidos, o que, como veremos mais adiante, fara que se crie um maior
preconceito com 0s mesmos, pois, sendo dotados de trejeitos femininos e sendo
assumidos, sera associado a eles, a imagem de homossexuais passivos 0s quais
sao chamados pela sociedade de “bichas”. A identidade desse tipo de
homossexuais € sempre atribuida a criatividade, a sensibilidade artistica e o
humor, como se fosse algo natural de tal género (FRY, 1983).

E valido trazer aqui a discussdo de Fry (1982), onde ele faz uma analise

das representacdes sobre a sexualidade masculina e as retéricas sexuais que vao
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estabelecer as relagbes hierarquicas ou igualitarias entre homens no Brasil.

Segundo o autor, existiam trés sistemas de representacao de identidades
sexuais masculinas: o primeiro, localizado na periferia de Belém, a hierarquia é
baseada na relagdo homem (masculino e ativo) e bicha (feminino e passivo),
pressupondo que o homem poderia ter uma vida sexual com outro homem desde
que ele exercesse o0 papel ativo em todas as relacées sexuais; desta feita, o papel
de género era quem delimitava a hierarquia, igualando o lugar do homem ativo a
idéia de masculinidade — isso ainda € uma constante ndo apenas em Belém mas
em varias regides do pais; o segundo sistema de representacao foi encontrado
pelo autor nas classes médias das cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro, e se
baseava na igualdade sexual postulado pelo movimento feminista no fim da
década de 1960, no qual se recusaria a hierarquia homem/ativo bicha/passivo
para se estabelecer uma relacdo igualitaria entre homens (heterossexuais) e
homens (entendidos), por essa forma de classificacdo, se 0 homem mantivesse
relagdes sexuais como ativo com outro homem, ele deixaria de ser “homem
mesmo” para se tornar “entendido”; o terceiro e ultimo esquema de representagao
era formulado pelas ciéncias médicas do século XIX, que dividia o sistema de
identidades sexuais entre trés modelos: o homem heterossexual, o homem
passivo invertido (efeminado) e o pseudo-heterossexual que na verdade era um
homossexual ativo pervertido (masculino), ou como se diz hoje em dia,
homossexual que ndo saiu do “armario”. Nesse sistema de representagado, a
grande divisdo esta delimitada entre homens heterossexuais e homens
homossexuais, estabelecendo uma hierarquia que delimita o papel da
masculinidade. Sobre esse assunto, especificamente sobre a “explicacdo” das
ciéncias médicas veremos a seguir.

Parker (2002) afirma que esse sistema “tradicional” de significacdes sexuais
é sempre influenciavel, passando por modificagées, como ja foi dito anteriormente,
todavia, tais significacdes estdo ancoradas em praticas e significados que, em
todo o mundo latino foi denominado genericamente de “machismo”. Guimaraes
(2004) corrobora com a idéia apresentada e ainda diz que, no Brasil, onde a

sociedade é patriarcal e “machocéntrica, a divisdo macho-fémea tera como “ponto
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norteador” o machismo, modelo “ideal” de masculinidade, ao qual é referida sua

complementacgao, ou seja, o0 modelo ideal de feminilidade.

Os termos utilizados para configurar a categoria machismo, tais
como ‘“coragem”, “dominancia’, “poder’, “agressividade”,
“invulnerabilidade” etc., servem como ponto de referéncia para
categoria social mulher, numa espécie de jogo de termos
anténimos. (GUIMARAES, 2004, p. 44)

Nas capas vistas anteriormente, podemos observar que a “fragilidade” dos
dois, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, foi reforcada pelos gestos e pela
vestimenta, em especial como podemos perceber: Clodovil (fig. 11) esta sentado
em uma cadeira com design de formas curvas e suaves, com as pernas cruzadas
e a mao colocada na cintura. Tais posi¢cdes, em nossa cultura, sdo associadas ha
habitos femininos e ndo masculinos. Logo, se sdo associados aos habitos
femininos, automaticamente fica subtendida a passividade sexualmente falando
dos dois “icones”.

Retomando rapidamente a discussdo acerca do uranismo® na Grécia e,
consequentemente, a efeminizacao, cito aqui Brammer apud Prado & Machado
(2008) que nos diz que,

Enquanto homossexuais modernos muitas vezes ocupam uma
posicdo marginal na sociedade e sdo normalmente considerados
como efeminados, na Grécia, era a pederastia que propiciava
acesso ao mundo da elite social; era apenas a relacdo pederasta
que transformava o rapaz em um verdadeiro homem. (1991, p.
26)

Assim, tanto Jean (fig. 12) e, bem mais, Clodovil (fig. 11), pelas
vestimentas, gestos e poses em que se encontram que reforgardo ou tornardo
mais acentuada a emasculagéo ou ngo virilidade nas imagens contribuirdo para
nao relaciona-los ao universo masculino, tendo este como um espa¢o de homens
machos, fortes e viris, essencialmente com aquilo que a propria sociedade

entende como a obrigagdo do homem, comandar, proteger e dominar, mas a um

% Uso essa palavra, pois homossexualidade, homossexualismo, homoerotismo n&o existiam
naquele momento.
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contexto de homens emasculados, que ndo demonstram poténcia, mas
fragilidades, homens amolecidos, logo, que “sairam do armario®”, isto &,
assumem socialmente a identidade homossexual.

Clodovil Hernandes e Jean Wyllys estdo nas capas, mas seguidos de
modelos musculosos, mostrando a virilidade ndo com icones ou simbolos, mas
com o préprio corpo em forma, esculpido. “A medida que o corpo se avoluma, a
personalidade também se transforma. Desaparecem os modos ‘cautelosos,

passivos” (PAGLIA, 1993, p. 85). Corroborando com essa afirmagéo, o olhar de
quem observa a revista tende a se deslocar para a zona privilegiada (superior e/ou
a direita), onde se encontra o rosto do modelo, para a qual seu olhar se dirige,
estabelecendo uma nova zona privilegiada no campo de visdo. Todavia, antes de
voltarmos as observagdes da capa com o ex-BBB se faz necessario fazer uma
breve discussao no tocante a “zona de olhar”.

Segundo Dondis (1973, p.39), o olho favorece a zona inferior esquerda de
qualquer campo visual. A principio, isso indicaria, para todas as capas mostradas
e as préximas, que o olhar do leitor se concentraria na parte inferior da pagina.
Todavia, isso acontece quando existem elementos localizados em condi¢bes
opostas, isto é, na parte superior e/ou a direita do campo visual, a composicao
visual caracteriza-se por uma tenséo, ou seja, 0os elementos presentes nas fotos
ou mesmo certas disposi¢coes dos corpos do modelo que interferem no equilibrio
compositivo, e, assim, exercem maior peso de atracédo visual. Uma perturbacéo
pode ser um efeito de luminosidade que contrasta com regidées mais escuras, um
ponto, uma linha diagonal, a sensagdo de movimento etc. No caso das duas
capas, a “perturbagao” sera o corpo, dos modelos.

Os elementos situados nessas areas de tensdo tém mais peso do que

aqueles nivelados na zona preferencial, ou seja, tem mais capacidade de atrair o

3 Segundo Prado & Machado (2008) tal ato pode ser definido como “revelar publicamente a
construgao identitaria (sentimentos, praticas e desejos) homossexual. Pode apresentar niveis
distintos. Algumas pessoas se assumem apenas em ambitos mais restritos e seguros, outras
fazem disto um lema de vida, enfrentando o preconceito e a discriminacdo em ambitos mais
ousados. Sair do armario pode ser visto como uma agao politica e, por isto, € motivo de
divergéncias dentro dos movimentos GLBTs. Alguns acham importante denunciar a
homossexualidade de vultos histéricos e pessoas famosas (vivas ou mortas) e incentivam que
todos assumam publicamente; outros acham que sair do armario é uma questao extremamente
pessoal e deve ser respeitada” (p. 142-3)
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olho (Dondis, 1971). Assim, os rostos dos modelos, encontram-se todos na parte
superior das capas, portanto, numa zona do campo visual que atrai o olhar. Além
disso, os rostos estao todos localizados préximos ao logotipo. Sabemos que o
logotipo € o nome, a identificacdo da revista, portanto, o fato de o rosto estar
localizado perto dele € também significativo no que se refere ao direcionamento do
olhar do leitor. E o fato de se localizarem no alto da pagina e préximos ao logotipo
faz dos rostos elementos privilegiados no primeiro contato que o leitor tem com a
revista.

De acordo com Barthes (1989, p. 145), as fotos, “salvo no cerimonial
forcado de algumas reunides tediosas”, devem ser olhadas quando se esta so, o
que pode sugerir um momento de intimidade entre o leitor e 0 modelo. Séao
milhares de exemplares da mesma revista, para milhares de leitores que vao
consumir o(s) mesmo(s) corpo(s), porém, o leitor seduzido pelo olhar do modelo,
pode ter a sensacao de privacidade e intimidade com aquele corpo que, pelo
tempo em que ele o observa, é dele. A presenga do outro, no caso o leitor, é tdo
evidente e tdo necessaria que, se observarmos bem as capas aqui expostas, nao
h& nenhum olhar de surpresa ou de constrangimento dos modelos por estarem
sendo vistos em situacao de nudez e desnudamento. Trata-se antes de um olhar
de cumplicidade, um olhar que convida o leitor a comprar a revista e de participar
do desnudamento.

Dando prosseguimento, voltamos as observagdes da capa onde aparece o
ex-BBB Jean Wyllys e Alé Mafas, do reality show A Casa dos Artistas®.
Percebemos que o Jean esta vestido com calca jeans e camisa florida. Com um
olhar desatento, associamos a camisa que o0 Jean estd vestido a aquelas que,
geralmente, os surfistas usam. Todavia, se observarmos atentamente as flores
que estdo desenhadas no tecido,veremos que elas tem tragos delicados,
pontinhos, além das cores fracas, de forma implicita, para reforcar a imagem de
nao-viril do Jean Wyllys e fazer com que desloquemos o nosso olhar, quase que
de imediato, para o modelo Alé Manas. Ao observamos essas duas capas, 0 que
importa ndo € mais o apresentador de televisdo Clodovil ou o professor e

% Programa exibido pelo Sistema Brasileiro de Televisao (SBT)
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vencedor do reality show Big Brother Brasil 5, Jean Wyllys, os no-viris, mas os
modelos que estao ao lado deles, dotados de toda a virilidade e, mesmo com a
auséncia de pélos, aquela nao estd comprometida devido aos musculos
trabalhados e de aparéncia rigida.

Magnavita (2008) discutindo a respeito do “ideal” que ha na mente das

pessoas, e em especial, naquelas que sao homossexuais afirma que,

um sujeito pode ser homossexual, contanto que ndo seja uma
"maluca desvairada e caricata" (leia-se: afeminado) e, ao que
parece, ser "velho" é também um demérito, e ndo uma condi¢ao
natural e inevitavel da biologia. Tal discurso nao d& espaco para a
invencdo da homossexualidade a partir de um ativismo constante
e auto-questionador, conforme nos propde Foucault. Existe, para
este tipo de militante, uma forma ideal de ser homossexual, uma
forma que, justamente por ser idealizada, exclui terminantemente
uma realidade: efetivamente, existem homens homossexuais
afeminados, quer gostem disso ou nao os gays descolados,
modernos e masculos®.

Tal afirmacdo do autor nos indica que, dentro do préprio grupo que ja &
estigmatizado por grande parte da sociedade heterossexual, existem outros
grupos que sofrem preconceitos por ndo serem viris, por serem gordos, velhos etc.
O que nos mostra que ha uma selecao, dentro do grupo homossexual, do que € e
0 que nao é bem vindo, o que podemos denominar de preconceito, havendo dessa
forma, um grupo que domina, isto €, os masculos, viris, pois sdo discretos, logo,
nao percebidos pela sociedade quanto a sua orientacdo sexual e os dominados,
os efeminados, ndo viris, tidos como passivos e que causam “vergonha”. Sao
esses Ultimos a que sera negada a existéncia nas capas da revista G Magazine.

E possivel associar as criticas sobre a representagdo de homossexuais nao
dotados de virilidade, que geralmente aparecem na midia, as criticas que um
homem afeminado sofreria na antiga Grécia. Como aponta Magnavita (2008)

€ extremamente comum, nos tempos modernos, a afirmacao ‘eu
sou gay, mas nao sou afeminado e detesto afeminados’. Além

% Retirado do sitio: http://www.portalcienciaevida.com.br/ESFI/Edicoes/22/artigo87205-1.asp
acessado em 30/04/2009.
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disso, saliente-se o fato de que o termo pejorativo “bicha passiva”
€ amplamente utilizado por muitos homossexuais para se referir a
outros com sinal de evidente desprezo. Nada disso é muito novo,
e quem enxerga a antiga Grécia como um paraiso da diversidade
gay, se equivoca profundamente™.

Veyne (1999) nos mostra que um homdfilo passivo (diat ithemenos) era
desprezado e rejeitado tanto na Grécia quanto em Roma, especialmente pelo
exercito. Nao ser dotado de virilidade era visto pelos antigos greco-romanos como
algo desprezivel. Na modernidade, mesmo por razdes distintas, muitos
homossexuais parecem sofrer da mesma aversao a passividade sexual masculina,
pois ainda associam passividade a feminilidade.

Como aponta Magnavita (2008) ha entre os homossexuais, um modelo
normativo, que ira se basear em regras e em “modos de ser” que, longe de criar
sujeitos criativos, vai criar aquilo que Foucault denominou de “clones”, “ao se
referir aos homens de aparéncia similar nas paradas gays (na época de Foucault,
homens com fartos bigodes e oOculos Ray Ban; modernamente, homens
anabolizados e preferencialmente depilados)”, como o que pode ser visto, por
exemplo, na figura 09.

Como poderemos observar nas capas aqui mostradas, a grande maioria
trara homens malhados, com corpos depilados. Estes “clones”, ao contrario de
criarem a obra de arte de suas proprias existéncias, compraram o modelo pré-
fabricado, uma identidade de plastico, uma identidade que busca o idéntico: o
modelo, o molde, o “dever ser”. Mais sobre esse assunto, falaremos no terceiro

capitulo deste trabalho.

0 |dem, ibdem
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magazine

Fig. 13: Maio de 1998
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Podemos afirmar que, no Brasil, em especial, a pratica homossexual sera
construida e delimitada através da realidade que é expressa por meio dos
comportamentos masculinos baseados na masculinidade tradicional.

Prado & Machado (2008) vao afirmar que autores que estudam sobre
preconceitos, tais como Adorno e Horkheimer (1973); Crochik (1997); Camino
(2002), dentre outros, afirmam que o preconceito geralmente passa do ambito
individual ao social tendo sempre uma ligacao com a inferiorizacdo social assim

como na naturalizagao das desigualdades histéricas.

Se ha um elemento paradoxal no preconceito € que ele nos
impede de “ver’ que “ndo vemos” e “o0 que é que nao vemos”, ou
seja, ele atua ocultando razdées que justificam determinadas
formas de inferiorizagdo histéricas, naturalizadas por seus
mecanismos. Em outras palavras, o preconceito nos impede de
identificar os limites de nossa propria percepgéo da realidade.

Mesmo nas capas de abril e maio de 2005 onde aparecem esses “icones”
gays brasileiros, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, que se destacaram pela
formagéo cultural e intelectual, ha ao lado deles modelos bonitos, fortes e viris,
que acabam fazendo com que a imagem dos “icones” seja de certa forma,
ofuscada, pois eles ndo possuem aquilo que geralmente os leitores da revista
desejam ver, isto €, um corpo masculo, desejoso e sem trejeitos femininos, em
sintese, eles ndao possuem um corpo potente. Dessa maneira, os modelos
chamam a atencédo para determinadas partes do corpo que € importante observar
na encenacgao da nudez, mais precisamente para a genitalia, como pode ser visto
na fig. 13 onde a gravata preta do modelo leva os olhos do leitor em direcdo a
genitalia. A calca branca contribui para que a mao que segura a genitalia ganhe
destaque. Apesar de olhar para o leitor, 0 modelo fantasiado de marinheiro, ainda
esta com a boca semi-aberta, no escopo de se mostrar sensualizado. Com isso, o
olhar do leitor acaba sendo levado para o contraste ja mencionado
(gravata+calca+mao) se fixando assim, na genitdlia ndo mostrada, mas que

“ameaca” ser mostrada.
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O leitor fica, entdo, atento aquilo que nos corpos fotografados deva ser
admirado e admiravel. Trata-se de um dialogo que se da também pelo olhar; mais
precisamente, nesse caso, pelo desvio do olhar.

The body, | would conclude, is inescapable in the construction of
masculinity; but what is inescapable is not fixed. The bodily
process, entering into the social process, becomes part of history
(both personal and collective) and a possible object of politics. Yet
this does not return us to the idea of bodies as landscape. They
have various forms of recalcitrance to social symbolism and
control*’. (CONNELL apud REGES, 2008, p. 89)

A masculinidade*? tem a ver com relacdes sociais e também se refere aos
corpos, uma vez que “homem” significa pessoa adulta com corpo masculino.
Assim, podemos afirmar que a masculinidade € uma construgdo, um lugar
simbdlico e imaginario de sentido estruturante nos processos de subjetivacao
(Oliveira, 2004).

Connell (1995, p. 188-9) afirma que “nds vivenciamos as masculinidades
como certas tensdes musculares, posturas, habilidades fisicas, formas de nos

movimentar, e assim por diante”. Em sintese, quanto mais masculino mais viril.

*"O corpo, eu poderia concluir, é inevitavel na construgdo da masculinidade, mas o que é
inevitavel ndo esta necessariamente fixado. O processo corporal, entrando no processo social,
torna-se parte da historia (tanto pessoal como coletiva) e um possivel objeto da politica. Isto ainda
ndo nos faz, porém, retornar a idéia do corpo como uma paisagem. Ele tem vérias formas
de recalcitrancia no controle e simbolismo social. [Tradugéo do autor]

2 Segundo Petersen apud Oliveira (2004) a palavra “masculinidade” é derivada do termo
masculinus e passou a ser utilizada no final do século XVIII quando se realizava uma série de
esforgos fisicos com o objetivo de estabelecer critérios mais explicitos que diferenciassem os
SEexos.
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2.4 - MAS AFINAL, O QUE E REPRESENTACAO?

Antes de falarmos sobre representacao, acredito ser importante discutir um
pouco acerca da mimesis diante da proximidade no que se refere a definicdo dos
dois temos. Sabemos que mimesis € um conceito presente na estética desde a
Antiguidade, sendo elemento importante na filosofia de Platdo e Aristoteles, e que
chegou até o século XX sendo retomado por pensadores como Paul Ricoeur,
Jacques Derrida, e os representantes da Escola de Frankfurt, principalmente
Walter Benjamin e Theodor Adorno.

Tanto Platdo quanto Aristételes viam na mimesis, a representacdo da
natureza. Contudo, para Platdo toda a criacdo era uma imitagdo, até mesmo a
criagdo divina era uma imitagcdo da natureza verdadeira. Sendo assim, a
representagdo artistica do mundo criado por Deus, isto €, 0 mundo fisico, seria
uma imitacdo de segunda categoria, pobre. Ou seja, para Platdo mimesis é
imitacao.

Ja Aristételes via o drama como sendo a “imitagdo de uma acgao”, que na
tragédia teria o efeito catartico. Como abdica do mundo das idéias, ele valoriza a
arte como representacdo do mundo. Esses conceitos estdo no seu mais
conhecido trabalho, a “Poética”. Ou seja, para Aristételes mimesis ¢é

representacgao.

Aristételes acreditava que houvesse intersecoes entre o real e a imagem
que ele representava. A idéia de mimesis € associada a idéia de representagéao.
Historicamente, é fundamental observar que, com o advento da tragédia e a
progressiva democratizacdo das instituicbes da cidade, abre-se margem para a
discussao e para a anteposicdo de pontos de vista, 0 que instaura a ambiguUidade
da palavra.

No século XVI, a idéia de mimesis estava associada a idéia de imitatio, pois
“a semelhanga € o que ha de mais universal” (ROUBINE, 1998, p.23). As palavras
passam a funcionar como algo a ser decifrado e o mundo passa a ser coberto de
signos. Nos séculos XVII e XVIII, as similitudes cedem lugar as identidades.
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Mimesis remete a idéia de verossimilhanca. Falando mais livremente,
supde-se haver uma homogeneidade entre o representado, isto é, o referente e o
representante, ou seja, o objeto da mimesis, cabendo ao artista, ao fotografo, etc,
corrigir, ajustar, modificar relativamente a fonte representada, sem, no entanto,
muda-la de tal maneira que se tornasse naturalisticamente irreconhecivel.

Sobre isso,

Em sua incidéncia mais freqiiente, a verossimilhanca é a pratica
da redundéncia; a confirmacao do ja esperado; a repeticdo do
simplificado. Por seu crivo, flui a obra conservadora e facil. Falar a
seu respeito em wahr scheint (parece verdadeiro) seria uma
grosseria. Se o tedrico ndo se satisfaz com a repeticdo das
redundancias é porque privilegia e estimula a obra que desafia as
expectativas gerais; a que se nutre de um minimo traco de
continuidade com tradigcdes existentes, esquecidas ou vigentes,
mas sempre repostas em questdao. Obra que, para ser acolhida,
precisa entdo dispor de uma verossimilhanca divergente. (LIMA,
2000, p. 66)

Observando o grande numero de discursos, imagens e formas simbdlicas
em geral que sdo produzidas, em excesso, no mundo contemporaneo, assim
como as influéncias destas manifestacées no pensamento e nas praticas sociais
dos individuos no dia-a-dia, as representagdes passam a ser um importante
campo de visibilidade dos objetos que compdem a inteligibilidade histérica.

Como veremos, o termo “representagcdo” possui uma complexidade de
significados, sendo, muitas vezes, dificil estabelecer um consenso acerca de sua
significacdo, como nos mostra Jodelet (2002), ainda mais quando se colocam
categorias similares como as de imaginario, imaginagao, mentalidades.

Minayo (1994) entende as representagcdes como a reprodugdo de uma
percepcao retida na lembranca ou conteddo do pensamento, isto é, idéias,
utopias, desejos, compostos por categorias que expressam uma realidade.
Fazendo uma andlise das representacdes dentro da teoria social classica, esta
autora percorre 0 pensamento de varios teoricos desta corrente estabelecendo
uma analise comparativa onde identifica as convergéncias e divergéncias dessas
teorias.

Tanto Minayo (idem) quanto Jodelet (idem) observam que Durkheim foi um
dos primeiros a trabalhar com o termo representacdo onde, para o qual, é a
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sociedade que pensa, portanto as representacdes sao produtos dos fatos sociais,
nao dependem da consciéncia individual. Assim, as representacées sdo produto

da existéncia humana.

Durkheim foi o primeiro a identificar tais objetos como produgdes
mentais sociais, extraidos de um estudo sobre a ideacao coletiva.
Moscovici (1961) renovou a andlise, insistindo sobre a
especificidade dos fendmenos representativos nas sociedades
contemporaneas, caracterizadas por: intensidade e fluidez das
trocas e comunicagoes; desenvolvimento da ciéncia; pluralidade e
mobilidades sociais (JODELET, 2002, p. 22)

A concepgao do pensamento durkheiminiano seria contraposta, mais tarde,
por Max Weber para o qual a vida social € composta pela interseccao do material
como cultural, sendo as representagdes idéias, juizos que os individuos dotados
de vontade possuem.

Existe, em Weber, uma maior autonomia do individuo no que se refere a
produgdo e significagdo das representagbes, embora ele ndo deixe de situar o
individuo no plano social. Assim, pode-se dizer que as representagdes séo tanto
sociais como individuais, ambas nédo se excluem, sdo complementares, pois os
individuos sao sociais. Ja para Marx, segundo Minayo (1994), as representacdes
sdo condicionadas pela vida material envolvida por uma dialética onde as
circunstancias produzem os homens, mas estes também produzem as
circunstancias.

A mediacao entre o individual e o social € que permite historicizar as
representacdes e torna-las objeto para apreensao e producdo do conhecimento
histérico. Sejam como discursos ou imagens, de qualquer tipo, as formas pelas
quais as representagdes se manifestam, sempre serdo produzidas por alguém.
Sendo assim, o papel do sujeito € imprescindivel para sua compreensao e, ao
mesmo tempo este individuo ou grupos de individuos nao constituem um
microcosmo do mundo separado de seu tempo, dos valores de sua época como
se estivessem protegidos por um campo de forca, estes individuos sao individuos

sociais.
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Dessa forma, as representacoes também podem ser consideradas como o
meio pelo qual os individuos, grupos e instituicdes manifestam suas idéias e suas
percepgbes de mundo, sua imaginacdo a fim de estabelecer uma relagdo de
comunicacdo ou mesmo de dominacdo sobre o0s outros. No mundo
contemporaneo a imprensa é um dos veiculos onde estas representagdes se
manifestam, através de discursos, imagens, idéias e palavras de ordem que
chegam a coletividade e dependendo do capital simbdlico que carregam podem
elencar formas de percepcéo e, por conseguinte, alterar o pensar e o agir desta
coletividade. E através deste veiculo (a imprensa) que as relagdes humanas sdo
mediatizadas por um conjunto de representagcdes que tem o potencial de construir
0 mundo social (onde o real e o imaginario estéo interligados).

Esta relacdo entre individuo e representacdo € abordada por Castoriadis
(1995) para o qual ndo ha possibilidade de compreender a problematica da
representacao fora da propria representacado. Para este autor, a representacao é
compreensivel na psique, esta € receptividade de impressodes, capacidade de ser
afetada, mas por outro lado, é também emergéncia da representacao, ou seja,
produz representagcédo a partir de seu potencial imaginativo que o autor ja citado
denomina de imaginario radical. Suas manifestacées sao produzidas no plano
individual.

Por outro lado, esta psique nao é totalmente autbnoma, ela sofre influéncia
do mundo exterior e suas estruturas (social, cultural, econémica, politica) estdo em
constante interacdo com estas esferas. E nessa perspectiva que Castoriadis
(1995) estabelece a relacdo de um outro elemento que de alguma forma influencia
a psique, o social-historico. O social-historico é entendido por este autor como as
relacdes estabelecidas entre os individuos e as coisas que resultam no pensar
coletivo. A sociedade € entendida como uma aparigao regularmente determinada
a partir do individuo como causa eficiente ou final, como coexisténcia de
elementos pré-existentes, pois o individuo é um individuo social, que traz o social
dentro de si. A dialética individuo-sociedade, na producédo das representacées,
parece ficar mais clarividente nesta perspectiva.



104

Na historia, estas relacbes entre individual e social na formacao das
representacées além de ser considerada como um processo de interacdo, nao
parece ser plausivel de ser concebida de forma dedutiva, estendendo para as
particularidades formas e conceitos teoricamente generalizantes. A verificagdo
empirica de cada objeto, de cada situagdo em cada contexto no qual 0 mesmo
esta situado exige métodos e categorias que podem ser validas para si mas nao
co-extensiva para outros objetos. Embora as discussdes sobre mudangas e
permanéncias, bem como o macro e o micro na histéria sejam elencadas de forma
a produzir diferentes possibilidades de pensar os objetos e, por conseguinte,
produzir conhecimento a partir dos mesmos, certamente 0 que caracteriza a
historia e isso ja foi verificado tanto com Le Goff quanto com Castoriadis, é a
alteridade, o diferencial, a mudanca.

Assim, Bourdieu (1987) entende as representacbes como estruturas
estruturadas que atuam como estruturas estruturantes, ou seja, sendo enunciados
performativos que pretendem fazer acontecer aquilo que anunciam criando as
condi¢cbes de sua realizagdo, as representagcdes mesmo sendo objetivadas no e
pelo social podem ser reestruturadas sob novas percepgdes. Dessa forma, as
representacoes podem criar novas representacoes.

Contudo, podemos nos indagar se as representacdées podem produzir
algum efeito de sentido para a histéria. Este parece ser o ponto culminante desta
abordagem, haja vista a concepcdo de histéria apresentada anteriormente,
especialmente no mundo contemporaneo onde a producao de imagens, simbolos,
discursos, idéias tem sido muito dissimulada, o que os seres humanos fazem é de
alguma forma influenciado por estas representacoes.

A producéo, circulacdo e apreensao destas formas simbdlicas sdo algumas
variaveis que permitem transformar as representagbes em objetos, de forma a
estabelecer uma possibilidade de compreensao da inteligibilidade histérica nelas
incutida. Para Bourdieu (1997), por exemplo, as representagcdes como sistemas
simbdlicos — estes usados para dar existéncia as formas da representacdo — e
elementos estruturados e estruturantes da comunicagcdo e conhecimento,

cumprem a funcdo de exercer uma dominagao politica. Tendo ou nao esta
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primazia, o fato é que em determinadas circunstancias elas conseguem
estabelecer determinados circulos de sentido e, conseqgientemente, exercer
influéncias consideraveis sobre a condicdo humana.

Ginzburg (2001) nos mostra que nas Ciéncias Humanas, ha muito tempo
vem se falando de representacao, algo que se deve, sem duvida, a ambiguidade
do termo, pois, de um lado, a representacdo se faz as vezes da realidade
representada, evocando assim, a auséncia; de outro, torna visivel a realidade
representada e, portanto, sugere a presenga. Para o autor esse é um aborrecido
jogo de espelhos e ele ndo se detém nisto. Para ele, a imagem é ao mesmo tempo
presenca e sucedaneo de algo que nao existe.

A origem do termo “representagao”, segundo Ginzburg (2001) remonta ao
século XIll onde denominava-se représentation os manequins que podiam ser de
cera, madeira ou de couro. Estes eram colocados junto do corpo dos soberanos
ingleses e franceses durante o funeral. Enquanto o rei era velado, a presenca do
manequim era um testemunho da transcendéncia do rei e a sua presenca no
mundo dos mortos. Os manequins tinham como fungéo, lembrar aos presentes
que o rei, a partir daguele momento, estava assumindo outra forma e que uma
outra e nova vida estava comegando para aquele morto e “a imago funeraria
substituia o cadaver ausente” (Ginzburg, 2001, p. 91).

Etimologicamente, “representagcéo” provém da forma latina repraesentare —
fazer presente ou apresentar de novo. Fazer presente alguém ou alguma coisa
ausente, inclusive uma idéia, por intermédio da presenca de um objeto.

Segundo Chartier (1998), o principal objetivo da Nova Histéria Cultural é
identificar o modo como, em diferentes espacos e periodos, determinada realidade
social é construida, pensada, dada a ler. Sdo estes esquemas intelectuais
incorporados que criam as figuras por qual o presente pode adquirir sentido, o
outro, e tornar inteligivel o espago a ser decifrado. Dessa forma, as
representagées do mundo social sdo sempre determinadas pelos interesses de
grupo que as forjam. Portanto, para cada caso, torna-se necessario relacionar os
discursos proferidos com a posicao de quem os utiliza.
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Representacdo, segundo o autor, € um instrumento de conhecimento
mediato que faz ver um objeto ausente, através de sua substituicido por uma
‘imagem” capaz de reconstituir em memoria e de figurar a forma como ela é. O
surgimento da nocado de representacdo mostra duas familias de sentidos
aparentemente contraditorios: por um lado, a representagdo permite ver algo
ausente, o que supde uma clara distingado radical entre 0 que representa e aquilo
que é representado. Por outro, a representacao é a exibicado de uma presenca, a
apresentacao publica de algo ou de alguém. Para Hall (2000), é através do modo
como representamos as coisas nos diferentes espacos sociais e culturais que elas
adquirem significados.

Predominantemente, existem trés abordagens teéricas em termos de
representacdo. Na abordagem refletiva ou reflexiva, a linguagem apenas reflete o
que existe no mundo — seus objetos, pessoas, eventos — tal como um espelho,
sem interferir no processo de representacdo; na abordagem intencional, a
linguagem expressa a ideologia do sujeito falante, aquilo que ele quer dizer, os
tracos de sua personalidade; na abordagem construcionista, a mais aceita por Hall
(2000), o significado é construido através da linguagem, com o uso de sistemas
representacionais — conceitos e signos. Nessa abordagem, “sdo os atores sociais
quem usam os sistemas conceituais de sua cultura e outros sistemas lingulisticos e
representacionais para construir significado, para tornar o mundo significativo e
comunicar de forma coerente este mundo para outros” (HALL, 2000, p.25).

Esses sistemas de representagdo mencionados anteriormente envolvem
dois processos: no primeiro, todos o0s objetos, pessoas e eventos sao relacionados
a uma série de representagcbes mentais. Sem elas, nés ndo interpretamos de
forma significativa. Nessa abordagem, o significado depende do sistema de
conceitos ou imagens formado em nossa mente e usado para representar o
mundo.

Segundo Woodward (2004, p.17), “a representagao inclui as praticas de
significacdo e os sistemas simbdlicos, posicionando-nos como sujeito. E por meio
dos significados produzidos pelas representacées que damos sentido a nossa

experiéncia e aquilo que somos”.
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Assim, através de principios como o da similaridade, organizamos,
arranjamos e classificamos, efetuando relacdes complexas com o que vemos e
também com o que nunca podera ser visto, jA que algumas formas de
representacao referem-se a seres e conceitos abstratos.

Cada pessoa compreende e interpreta 0 mundo de forma individual — por
iSsO somos sujeitos Unicos; entretanto, como fazemos parte da mesma cultura e
compartilhamos os mesmos conceitos, somos capazes de nos comunicar porque
interpretamos o mundo de forma similar.

O segundo processo do sistema de representacdo acontece através da
linguagem. Nossos conceitos compartilhados necessitam ser expressos em uma
linguagem comum, em palavras escritas, sons falados e imagens visuais. Os
signos — palavras, sons e imagens carregados de significado — representam os
conceitos assimilados por nossa mente e a sua relacdo com o mundo exterior,
traduzindo o sistema de significacdo de dada cultura, ligando-se a formas de
poder, pois através dos sistemas de representacdo constroem-se lugares a partir
de onde os individuos podem se posicionar e falar.

Ainda em Woodward (2004, p.18): “Todas as praticas de significagdo que
produzem significados envolvem relagdes de poder, incluindo o poder para definir
quem é incluido e quem é excluido”.

As palavras sao, portanto, apenas um dos elementos que, em conjunto com
outros como o visual ou o gestual, compdem um sistema representacional e,
justamente por serem as mesmas limitadas em certos aspectos, ndo conseguem
representar de forma plenamente fiel a relagéo entre signo, conceito e o objeto ao
qual se relacionam (Silva, 2004b). Para tanto, precisam fazer parte de um conjunto
onde palavras, visual e gestual tracem um panorama o mais proximo possivel do
que se quer mostrar e/ou exprimir.

Como sabemos, “[...] as culturas modernas, [...] adotam como eixo de
orientacdo o investimento no material em detrimento do coletivo, definindo
identidade como um problema do sujeito ligado exclusivamente a ordem no
privado.” (NOLASCO, 2001, p. 25). Assim, comegaram a emergir grupos sociais

que buscaram recodificar suas representacdées sociais, uma vez que estas nao
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Ihes conferiam o reconhecimento e valores desejados. Entretanto, ao reafirmar um
novo tipo de representacdo uma outra é negada, como poderemos observar mais
adiante.

Pela natureza do material analisado, nosso trabalho se insere numa
perspectiva discursiva verbo-visual. I1sso significa que os aspectos visuais devem
receber um tratamento analitico tdo sério quanto os verbais, uma vez que os
primeiros sao tao importantes quanto os segundos para a producao de efeitos de
sentido suscitados na discursividade da imprensa especializada. E preciso ter em
mente que a visdo envolve algo mais do que o mero fato de ver que algo seja
mostrado (DONDIS, 1973, p.13).

Nas capas da revista analisada sao usadas relacdes signicas na construcao
de sua unidade, que se alicergca justamente na pluralidade significativa e utiliza
precisamente a composi¢do signica, que perpassa o historico-cultural chegando
ao psiquico. Dessa forma, um homem loiro, por exemplo, é icone quando tomado
como imagem, mas € simbolo quando representa “glamour”, “beleza”, como pode
ser visto nas capas que seguem. Elementos como carro, uma bola de futebol ou
objetos de couro, por exemplo, podem ser tomados como icones, quando
imagens, mas simbolos quando representam idéias abstratas como “status”,
“sofisticacao”, “poténcia”.

Como nos mostra Chartier (1998), a representacdo é instrumento de
conhecimento imediato que revela um objeto ausente, substituindo-o por uma
imagem, capaz de trazé-lo a memoria e de o figurar tal como ele é. Desse modo, a
relacdo de representacdo € entendida como a correlacdo de uma imagem
presente e de um objeto ausente, um valendo pelo outro.

O autor também atenta para a distingdo fundamental entre representacéo e
representado, isto €, entre signo e significado, que é pervertida pelas formas de
teatralizacdo do antigo regime. Ou seja, todas tem o objetivo de fazer com que a
identidade do ser ndo seja outra coisa sendo a aparéncia da representacao,
corroborando, assim, ao que foi dito acima.

As capas da G Magazine que passaremos a analisar no préximo capitulo,

serdo aqui consideradas o conteudo mais importante da revista e que, por isso,
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chamam para a leitura, anunciam e, em alguns momentos sugerem o nu frontal
que esta por vir, mas, apesar de ser a “estrela principal” dos ensaios fotograficos,
a genitalia ndo é mostrada nem anunciada de imediato. Talvez pelo desejo de se
afastar da imagem pornografica pejorativa, e/ou pela regulamentacao da imprensa
que proibe a exibicdo de genitalias nas capas. Apenas em uma capa o0 modelo
aparece com nu frontal (fig. 07), mas, quando a revista estava a venda nas
bancas, a genitalia ficava escondida com uma tarja. Ha4 toda uma representacao
do corpo que tem como efeito a erotizagdo do carater pornografico correntemente
atribuido a exibicdo da genitalia desnuda. Essa encenagdo constréi uma
cenografia da revelacdo de uma intimidade, a partir da invasao consentida da
privacidade, que da sentido a essa nudez.

A fotografia sera aqui entendida como uma imagem associada a um ato
inseparavel de sua enunciacdo e de sua recepcao. Assim, o fotdgrafo, o
dispositivo técnico, a cena e seu(s) ator(es) e, por fim, o espectador, fazem parte
do processo de significacao. Ao abordar e fazer um itinerario histérico da questao
do realismo fotografico, nos seus primoérdios, com sua énfase no fascinio da
representacdo da realidade, a imagem técnica funda um discurso que perdura até
os dias de hoje, de localiza-la no ambito da analogia. Com um discurso da imagem
técnica existindo como um espelho, em que a realidade se projeta mecanica e
qguimicamente, essa abordagem define-a como uma visdo automatica da realidade
e, portanto, objetiva, quase natural, especular.

E é essa quase naturalidade das imagens técnicas que vai permear o
imaginario dos leitores e daqueles que veem as capas da revista G Magazine.
Nela estardo sempre presentes homens viris que querem se mostrar para 0s
outros e tal virilidade é reafirmada nao apenas pelo corpo, mas pelo semblante e
elementos de cena que constituem a fotografia da capa da revista.

No proximo capitulo, buscaremos aplicar o que discutimos nos dois
primeiros, com analise de outras capas da G Magazine e, paralelo a isso, faremos
uma discussao acerca do corpo, observando como eles sao projetados nas capas
que serdo analisadas, onde se permite um olhar sobre as conveng¢des que regem

a corporalidade desejavel e desejante e, o0 mais importante, o quanto o corpo,
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neste caso, masculino, foi sofrendo adaptacdes no tocante a estética para que,
mesmo perdendo alguns elementos que representam, por si s6 a virilidade ou

masculinidade, essas continuem se fazendo perceber por outros detalhes.



CAPITULO Il
CORPO, PARA QUE TE QUERO?

Tudo que é profundo gosta da mascara.

Frederich Nietzche
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3.1 — Corpo: Expandindo e mantendo a masculinidade

O corpo, seja este do homem ou da mulher, ao longo da histéria, passou
por diversos processos de ressignificacdes, principalmente no século XX onde foi
sendo inventando teoricamente, ou seja, foi ligado ao inconsciente (psicanalise),
amarrado ao sujeito (existencialismo) e inserido nas formas sociais da cultura; e
aos poucos, deixou de ser visto como lugar “sacro”, passando a ser aceito e tido
como “eu-pele” (COURTINE, 2008), onde, principalmente na década de1970 as
ditas minorias passaram a afirmar: “Nosso corpo nos pertence” jargao repetido
ainda hoje, no século XXI, por mulheres que desejam realizar aborto sem ter que
pedir autorizacdo ao Estado e/ou por pessoas que desejam passar por
intervencao cirurgica para a mudanca do sexo biolégico.

O “culto ao corpo” € um mecanismo altamente eficiente de individualizacao,
ao responsabilizar cada individuo por sua aparéncia, isto é, instaurando uma nova
moralidade, a da “boa forma”, referida a juventude, beleza e saude e,
consequentemente, acentuando particularismos ao fazer de cada individuo uma
espécie de escrutinador de cada detalhe de seu corpo e aparéncia, mas nao deixa
de existir, ao lado desses movimentos que promovem ou acirram uma espécie de
individualizac&o, alguns outros imperativos, igualmente eficazes, porém opostos e

contraditérios. Como nos mostra Bourdieu (1987, p.9),

Quanto mais se impbe o ideal de autonomia individual, mais
aumenta a exigéncia de conformidade aos modelos sociais do
corpo. Se é bem verdade que o corpo se emancipou de muitas de
suas antigas prisbes sexuais, procriadoras ou indumentérias,
atualmente encontra-se submetido a coercbes estéticas mais
imperativas e geradoras de ansiedade do que antigamente.
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Pode-se dizer que, sob a moral da “boa forma”, um corpo trabalhado, como
visto nas figuras 13 ou 14, cuidado, sem marcas indesejaveis, isto €, rugas,
estrias, celulites, manchas e sem gorduras e flacidez, é o Unico que, mesmo sem
roupas, estara decentemente vestido. Como lembra Courtine (1995), ao tratar do
desvelamento do corpo masculino nos Estados Unidos do final do século XIX, “um
corpo de homem, se € musculoso, ndo esta jamais verdadeiramente nu.” (p. 68).

Hoje, mais do que nunca, € possivel afirmar que o corpo carrega consigo as
marcas simbdlicas de classe, de origem e de género, se constituindo assim, um
grande espaco de pesquisa e analise, em especial, para as ciéncias humanas.

Desta feita, pode-se dizer que a discussdo acerca da masculinidade esta
atrelada a questao do corpo, pois 0 mesmo sera de extrema importancia para que
ela passe a ser vista, servindo este, como uma espécie de suporte para que
aquela possa vir a ser. Ou seja, 0 corpo torna-se importante no tocante a afirmar e
reforgcar, especificamente, o ser homem e o ser masculo, sendo que esta ultima
necessitara da permanéncia de determinados tipos de gestos, simbolos ou agdes
para reafirmar aquilo representado. Na figura 14, por exemplo, a virilidade do
modelo € representada apenas por dois elementos: a barba e os musculos. Ele
pode até ter trejeitos femininos ou voz ndo muito grossa, mas, a imagem do
mesmo nao vai demonstrar isso. E onde se encaixa aquela famosa maxima: “Uma
imagem vale mais do que mil palavras”.

Neste ponto, acordamos com Badinter (1995) apud Ramos (2000) onde
afirma que tornar-se masculino “envolve fatores psicoldgicos, sociais e culturais
que nada tém a ver com a genética e que desempenham, talvez, papel mais
determinante do que ela” (p.45).

Assim, a masculinidade dos modelos que aparecem nas capas da revista G
Magazine estara, em primeiro plano, apresentada e representada no corpo e, em
segundo plano, nas roupas e cenarios onde eles estarao fotografando durante os
ensaios fotograficos. Podemos observar, por exemplo, na figura 15, o quanto o
modelo "exala” masculinidade apenas por mostrar o corpo e o quanto os pélos e

0s musculos contribuirdo para reforcar tal marca no corpo dele.
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E importante perceber que o modelo dessa capa representa a chamada
masculinidade tradicional, onde, além do corpo “trabalhado” o mesmo estara
revestido por pélos. Veremos, ao logo de nossa analise que, esses tipos de
homens com pélos pelo corpo, com o passar do tempo, vao deixando de ser a
“estrela principal” das capas desta revista e nas demais voltadas para o publico
heterossexual®® e boa parte das que sdo voltadas para o publico homossexual*,
dando lugar aos corpos lisos, depilados, mas, ainda malhados em situacoes,

cenarios e gestos que reforgam a virilidade.

* Podemos ter como exemplo Men'’s Health revista publicada no Brasil voltada, a principio e de
acordo com a editoria da mesma, para o publico masculino e heterossexual que se preocupa com
a salde, beleza, moda, tecnologia e viagens. A Men’s Health foi lancada em 1987 nos Estados
Unidos e é publicada em mais de 30 paises.

* Podemos citar a Dom e Junior, além da G Magazine
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3.2 - PARA “FECHAR” A ONDA E SE DEPILAR E MALHAR!

As poucas vezes que apareceram homens com pélos no térax nas capas
da G Magazine — nos primeiros cinco anos de publicacdo e depois muito
esporadicamente — poderemos perceber que esses pélos passaram por um
processo de “disciplinamento” e os musculos ganharam uma atengdo e
valorizagdo maior, como discutiremos mais adiante. Antes, todavia, falaremos um
pouco nas mudancgas sociais ao longo das ultimas décadas do século passado
que contribuiram para reinventar o ser masculo na atualidade, onde muitos
autores ja chegaram a afirmar que a masculinidade esta em crise.

Courtine (2005) nos mostra que nas ultimas décadas do século XX
comecgou a ser gestada, a principio nos Estados Unidos e depois em outros
paises, o que se denomina de “industria do musculo”, que trouxe para o nosso dia-
a-dia um mercado relativo ao ferro, as vitaminas e ao suor. Essa industria oferece,
aléem dos aparelhos de musculagdo, suplementos nutricionais e revistas
especializadas no tocante a boa forma e a saude, além de indicacbes mais
estéticas, como dicas de regimes, para o desenvolvimento corporal, etc.

Houve uma mudanca nas maquinas usadas para malhagao, onde elas se
tornaram mais “confiaveis”, mais amigas, fazendo com que a “tecnologia do suor”,
aos poucos, fosse se deslocando das académicas para dentro da casa daqueles
que sentiam, e ainda sentem, a necessidade de trabalhar o corpo, “estar bem” e
melhorar o “estilo de vida” e, aos 0s poucos, 0 musculo passou a ser um modo de
vida.

Durante muito tempo, a preocupacao com a aparéncia e com determinado
modelo de corpo ficou restrita (e permitida) apenas as mulheres, mas hoje os
homens também possuem essa preocupagao.

Estar com o corpo malhado automaticamente se atribui forga, virilidade,
hombridade, potencialidade e saude. Tais sinénimos, todavia, ndo sao atribuidos
aos homens que possuem o corpo gordo ou flacido, pelo contrario, a imagem
sempre atribuida a eles € a de pessoa sedentaria, que toma espaco e, quando
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muito, pessoa forte, ndo por ter forga, mas por ser pesado. Ou seja, 0 peso torna-
se uma forma de medir a saude. Saudavel é aquele que tem corpo sem excesso
de peso, que possui corpo malhado.

Como reflete Leite Jr (2009),

Atualmente, parece que o ideal de corpo tornou-se esguio e firme.
O perfil considerado belo e “normal”’ até algumas décadas atras,
hoje é considerado “gordo” e motivo de preocupacéo e vergonha.
Em oposicao ao inicio do século XX, quando a gordura corporal
ainda era sinénimo de fartura econémica e prestigio social, agora
a obesidade é associada as classes baixas e sem capital cultural,
pois estas sdo vistas como ndo tendo tempo para cuidar de si
mesmas (cuidado apresentado no corpo) (...).Para a ciéncia, ser
gordo é ser doente. A estética dita a completa inadequacgéo
desses corpos em qualquer padrdo de beleza. Ser gordo é
também ser feio. A moral associa 0 excesso de gordura a
preguica, a falta de vontade e, conseqlentemente, ao carater
fraco e ressentido. Ser gordo é ser doente, feio e vagabundo.
(p.525)

Os modelos que aparecem nas figuras 09 e 15, mesmo n&o tendo o torax
“trabalhado”, tém uma definicdo fisica, onde o peitoral substitui um térax mais
definido, todavia, o mais importante € que eles posam para G Magazine porque
nao sao obesos, ndo tém barriga, ou seja, sdo pessoas saudaveis e desejaveis,
como demonstra ser o modelo que aparecera na figura a seguir.

Essa idéia de corpo malhado, logo, saudavel, ndo comegou a ser gestada
em curto prazo. Segundo Vigarello (2007) desde o comego do século XX que isso

ja vem sendo criado.

As enciclopédias domeésticas, os livros para o lar, os dicionarios
da vida pratica se enriqguecem de subito na virada do século XX
com inumeros exemplos de praticas fisicas. Seus métodos se
fragmentam como nunca, prometendo “um corpo mais
harmonioso, mais belo” (p.199)

Para o autor, o ato de malhar, de seguir programas, regras para

(re)construir o corpo com movimentos sistematizados, mecéanicos e precisos €, na
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verdade, uma forma de deixar esse corpo educado “de acordo com um codigo
analitico de progresséo, musculo por musculo, parte apés parte” (p.199).

Ser “macho” e viril, assim, é ser visto, também, como um vitorioso, ser
melhor que outros. A “atividade” (forga fisica e, algumas vezes, a forga moral) é
uma dos principais artificios usados pelos que produzem as capas dessa revista,
basta observar os modelos escolhidos e seus corpos musculosos.

Os corpos dos modelos que posam para a revista em andlise,
especificamente, vao obedecer a um modelo que se encontra no imaginario dos
homens no geral, sejam estes hetero ou homossexuais, isto é, eles devem ser
“deliciosos, musculosos e bem-dotados” (REGES, 2008) sendo esse, um padréao
de corporalidade que pode ser encontrada, a principio, nas revistas homoeroéticas

onde se exibe ou insinua o nu masculino.
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O erotismo desses corpos estara ligado a alguns elementos, tais como: o
corpo musculoso — uma musculatura definida - o famoso “bombado” ou “barbies”,
mas que ndo chegam aos limites extremos dos boudbuilds* norte-americanos — e
o0 pénis grande, sendo que este Ultimo, quase nunca serd mostrado, mas
insinuado. Simbolos de virilidade e forga, 0 corpo musculoso e o pénis grande vao
ser postulados como caracteristicas imprescindiveis para representar a virilidade
masculina nas capas da G Magazine.

Aos poucos vamos percebendo essa masculinidade tradicional, onde os
homens que aparecem com corpo peludo e pouco trabalhado passam a ser
substituidos por modelos que representam uma masculinidade mais flexivel, mas
tao viril quanto a anterior, com corpos mais dbceis e Uteis para o consumo de
mercado, seja enquanto modelo a ser obtido ou desejavel, como poderemos
observar na capa a seguir onde o modelo, além de passar a imagem de homem
saudavel, &€ jovem e possuem um corpo “vendivel’, ou seja, enquadra-se no
modelo de corpos trazido pela midia em geral.

Além da auséncia de pélos, outro ponto que merece ser destacado € que
tanto o modelo da figura 16, quanto o da figura 17, por exemplo, possui rosto de
uma pessoa jovem ou de um adolescente, mas nem por isso ele perde sua
virilidade. A auséncia de barba contribui para que os modelos se aproximem da
imagem de garotos novos, pois, dentro do padrao de normatizacao que faz parte
do imaginario de nos, ocidentais, barba, além de outros atributos, traz consigo a
idéia de pessoa mais velha e, em alguns casos, pessoas sujas e descuidadas.
Podemos afirmar entdo que, para muitos, o ato de se barbear e eliminar os pélos
do corpo € uma forma, também, de esconder o envelhecimento e aparecer jovem

e saudavel.

Essas técnicas de gerenciamento do corpo que floresceram no
decorrer dos anos 80 sado sustentadas por uma obsessdo dos
involucros corporais: o desejo de obter uma tensdo maxima da
pele; o amor pelo liso, pelo polido, pelo fresco, pelo esbelto, pelo
jovem; ansiedade frente a tudo o que na aparéncia pareca

5 Aqueles que trabalham no corpo como um “artesdo”, moldando-os de acordo com o desejo de se
sentir mais musculoso e viril.



122

relaxado, franzido, machucado, amarrotado, enrugado, pesado,
amolecido ou distendido; uma contestacdo ativa das marcas do
envelhecimento no organismo. Uma negacado laboriosa de sua
morte proxima. (COURTINE, p. 62, 1995)

A normatividade ou normalizacéo teve acao disciplinar direta sobre o corpo.
Era sobre ele que se refletiam os diferentes saberes-poderes®®.

Notamos a “atividade” frequentemente relacionada com forga fisica, corpos
musculosos, homens viris. Desta feita, podemos perceber a influéncia da
historicidade na construcdo dessas analogias. Tal influéncia esta inteiramente
relacionada com a histéria da higiene corporal.

Os textos de higiene persistem em renovacdes praticas, como a promocao
do sabdo. O mecanismo das cidades e a moral se mesclam, ou seja, a limpeza do
pobre € o aval de sua moral — quem nunca ouviu a maxima “sou pobre mas sou
limpinho™? -, a garantia de “ordem” numa cidade industrial. Higiene ganha o
caréater disciplinar (ordem e moral), ndo apenas o vigor corporal.

Visivelmente, barbear-se deixa de ser um ato relacionado a salubridade e
passa a ser um ato moral. O conceito de virilidade sofre, dessa forma, uma
interferéncia direta: ser macho também passa a ser saudavel e ser moralmente
forte e Ilimpo. Sao relagbes de poder distintas entrando em choque,
masculinidades em disputa. Nessa “queda de brago”, aos poucos uma cede
espagco a outra. Onde poucas vezes encontraremos nas capas dessa revista,
homens com pélos. Estes foram substituidos por musculos. Desta feita, a
masculinidade ndo passa a ser duvidosa, pelo contrario, a revista acaba vendendo
as imagens de homem viril, forte, limpo e saudavel.

No dia-a-dia admitem-se bigodes, cavanhaques, barbas, desde que
aparados e limpos. Como podemos perceber, barbas sdo quase inexistentes nos
modelos que apareceram nas capas da G Magazine de forma geral. Mas altera-se
a construcdo da virilidade, agora representada nos corpos de outra forma. No
passado, a barba e outros pélos corporais indicariam a maturidade e virilidade
daqueles que os possuissem, enquanto nos dias atuais essa significacdo é
assumida pelo modelo mesomérfico de corpo e pela musculatura, estando esta

*® Assunto ja debatido em capitulo anterior
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associada a homens “machos”, viris, fortes e, no caso da revista, potentes
sexualmente.
Segundo Parker (1991, p.74),

(...) ndo é de admirar, dado nosso entendimento tanto da tradigéo
patriarcal como da linguagem do corpo no Brasil contemporéaneo,
que a figura do machao devesse ser tdo importante quanto o pai
ou marido na construcéo da definicdo popular de masculinidade.
Tanto quanto qualquer outra figura isolada, o mach&o incorpora
os valores tradicionalmente associados com o papel de macho na
cultura brasileira — forga e poder, violéncia e agressao, virilidade e
poténcia sexual.

Observando o nosso recorte temporal para esse trabalho, perceberemos
que poucas capas trardo um modelo de homem mais “rustico”, com pélos pelo
corpo, quando estes posavam, quase sempre reforcavam essa imagem de homem
macho, representando forca e poder como vimos na citagdo acima e como
poderemos observar na figura que vira a seguir.

Ha sempre, nessas revistas, uma necessidade de mostrar que eles séao
pessoas bonitas, que cuidam do corpo e que sdo limpos. E interessante observar
que, mesmo ligando a imagem do homossexual a beleza, evita-se deixa-lo em
poses ou usando roupas que o deixem “afeminados” ou com a virilidade em
questionamento.

Uma capa que traduz um pouco essa mudanga que aconteceu no final do
século passado, onde 0s homens passaram a deixar o corpo higienizado — leia-se
sem pélos — passando a trabalhar mais os musculos para que a virilidade nao
ficasse comprometida pela falta de pélos é a que segue mais adiante*’, onde o
modelo, além de estar representando uma profissao tradicionalmente tida como de
homens — a de piloto de avido — esta abrindo a camisa para mostrar a quase
inexisténcia de pélos no peito. Mesmo néo tendo o os musculos do térax definidos,
ele sorri, demonstrando estar feliz por mostrar o seu corpo.

As formagbdes imaginarias, como nos indica Chartier (1998), nos

possibilitam a analisar como o homem “lé” as representacbes de seu género: o

7 Ver pag. 126



124

homem moderno cuida da aparéncia, é ativo e que se preocupa com a saude e
beleza, logo, 0 homem moderno é aquele que alcangcou 0 sucesso.

A imagem do homem “machao” cedeu lugar ao que se cuida, mas que, nem
por isso, perde a sua virilidade, pelo contrario, ele vai utilizar bem mais o corpo
para reafirmar que ele é “macho” e isso vai fazer com que, no final do século XX
surgisse a idéia do chamado homem “metrossexual” que é aquele que cuida do
corpo e da beleza mantendo a virilidade.

O corpo idealizado, configurado conforme os parametros que podemos
considerar como de boa forma, é, antes de ser um corpo bonito, um corpo
(re)construido a partir de um conjunto de discursos, praticas e procedimentos de
varias naturezas que visam torna-lo culturalmente adequado, capaz de atender as
exigéncias de uma corporeidade supostamente considerada ideal. O corpo ideal,
antes de ser belo, deve ser sinbnimo de ndo gordo e saudavel.

Todavia, como nos mostra Monteiro (1990), cada vez mais cuidar da
aparéncia se torna parte integrante de um homossexual bem sucedido. Nao ser
gordo, estar na moda, usar perfumes e cremes e até mesmo depilar se tornam
praticas corriqueiras. Atos que, aos poucos passaram a ser adotados pelos
heterossexuais que acabou contribuindo para o surgimento do termo
“metrossexual™®.

E importante observar também que Alexandre Frota (fig. 19) possui um
corpo definido, ndo podendo ser taxado como gordo. Podemos notar ainda que o
mesmo esta sério e ndo expressa nenhum sorriso, nem tampouco sugere uma

cumplicidade com o leitor.

*® O termo metrossexual foi cunhado por Mark Simpson, em 1994, para designar o homem
heterossexual que utiliza boa parte de seu orgamento com cosméticos, acessorios e roupas de
marca.
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Os leitores ndo se deparam apenas com o rosto do modelo, deparam-se
também com seu olhar. Frota olha fixamente para frente, o que da a impressao de
que mira o leitor e busca também o seu olhar. Mesmo aparecendo de punhos
serrados, passando a imagem do chamado bad boy®, o mesmo nédo sugere o
medo em que v€, o motivo se deve pelo fato da calca do mesmo estar com o
botdo aberto, o que faz sugerir que ele é uma pessoa disponivel para dar prazer,
posando como um “verdadeiro” macho.

Outro elemento que refor¢ca a masculinidade do modelo é a tatuagem. Para
Sanders (1989), a tatuagem € um meio de individuacdo que tem a tarefa de
demarcar a diferenca em relacdo ao outro, tatuado ou ndo. Também constitui uma
demarcacdo de inconformismo que pode expressar a incorporacdo de uma
estética pessoal.

Por outro lado, a grafia epidérmica permite reivindicar o pertencimento a
uma categoria social, servindo como uma espécie de “etiqueta coletiva”
(DURKHEIM, 1972, p. 113), simbolizando a filiagao privilegiada a um grupo social
especifico que busca demarcar sua identidade coletiva em um processo
emblematico.

Representacdes e praticas podem ser sugeridas pelos simbolos que os
integrantes desse grupo urbano inscrevem na pele. As tatuagens mais comuns
entre os fisiculturistas e freqlentadores assiduos das academias sdo aquelas que
expressam forgca, autoridade e poder, relacionando-se este diretamente a
virilidade.

* Homens que posam como malvados, mas, a0 mesmo tempo, sensuais. (N.A)
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A tatuagem torna-se um adorno para as qualidades fisicas diretamente
ligadas ao género e as hierarquias de poder e relacbes de forca a ele inerentes
(LE BRETON, 2004). Ou seja, mais uma vez a revista reafirma a representacao da
identidade de um homossexual que cuida apenas do corpo e que busca sempre
se manter viril.

Nas capas vistas e analisadas até aqui e, especialmente na fig. 13,
podemos observar ainda, o destaque que foi dado ao corpo dos modelos. Quase
sempre sem camisa e com corpo forte, malhado, com musculos definidos. E
importante observar que, mesmo representando toda uma agressividade, o corpo
apresentado na capa da fig. 18 possui uma presenca mais saudavel do que o
corpo mostrado na fig. 15. Se observarmos, a cor morena, ganha destaque com o
0leo espalhado no corpo do modelo acaba representando uma presencga de saude
ao contrario do corpo branco, quase pélido, sem vida, de Gilson Machado (fig. 15).

Observamos também que, possivelmente, com o passar dos anos, 0s
produtores das fotografias da G Magazine passaram a perceber que um corpo
bronzeado e com d&leo representaria bem mais coisas e seria bem mais
“‘comerciavel” do que um corpo palido, anémico, tanto é que, desde meados da
década de 1990, os modelos que posam para a revista se encontram com 0 corpo
banhado de dleo ou a luz utilizada no cenario ira sugerir isso.

Entdo, no decorrer de sua publicagdo, os corpos flacidos, “sem cor’ e
excessivamente peludos foram sumindo das capas da revistas, pois esses,
possivelmente, ndo seriam corpos que a maioria dos consumidores da revista
gostaria de ver. A “ordem” seria manter a preocupagao em mostrar homens que
reforcassem a representacdo da forga, virilidade, mantendo sempre uma
preocupacao com a estética.

Os musculos a mostra, em quase todas as figuras, representam um homem
forte e viril. Subentende-se que, mesmo que o0 homem se mostre preocupado com

o porte fisico, ele tem a necessidade de mostrar sua forca e demarcar sua
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virilidade. Os corpos musculosos dos homens da G Magazine sao sempre
exibidos como motivo de orgulho.

O corpo é para a semiébtica um signo. A presenca de uma doenga num
individuo observa-se do exterior, como sintomas de uma determinada afeccao. Ter
0 “sarampo” é muito simplesmente manifestar na pele os signos conhecidos do
mal a que se da este nome. Os modos de “ser’ do corpo, nesta perspectiva, tanto
se podem apreender como sinal, signo, simbolo ou indice. Assim, podemos
afirmar que o corpo é simultaneamente instrumento e espa¢co de comunicagao
quando remete para sinais numa situacao de coordenacdo da agao, espago de
significagdo quando se contenta com dar a ler a outro, por intermédio da roupa, do
adorno, dos sinais € os simbolos de uma linhagem, de uma classe, de uma
condicdo ou de um comprometimento.

Na contemporaneidade, o corpo deve ter o aspecto de bem cuidado, porém,
sem perder a imagem de virilidade e seguranca tipicas do ideal sobre o papel do
homem. O redesenho do corpo do homem, onde ganha destaque os musculos,
passou a ocupar as paginas de revistas direcionadas para os gays quanto as
direcionadas aos heterossexuais masculinos.

Uma das melhores formas de reafirmar a virilidade dos modelos que posam
para a revista & coloca-los em situacées de aventura ou encenando a pratica de
algum esporte e, nada melhor, para os que produzem a G Magazine quando sao
0s proprios esportistas resolvem aceitar o convite e serem capa da revista.

Talvez sejam essas capas que seguem as que mais expressem a idéia de
virilidade usando uma linguagem mais simples e facil de ser percebida, pois a
concepcao da masculinidade, competitiva, hierdrquica e agressiva, ndo é propicia
ao estabelecimento de amizades intimas e duradouras com outros homens. Logo,
reforga a idéia da virilidade dos mesmos. Como sabemos, o Brasil é considerado o
pais do futebol. Embora seja um esporte tdo popular, ndo foi no Brasil que teve
seu inicio, chegando aqui bastante tempo depois de sua criagéo.

Antes de se tornar um esporte, o jogo de bola que se assemelhava ao
futebol era uma espécie de disputa violenta e sem regras, servindo como

confronto entre os moradores de varias regiées da Inglaterra.
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A partir do fim do século XVIII, inicio do XIX, com a influéncia da
industrializagdo na Inglaterra, foi se desenvolvendo um processo de mudanca, ou
um “processo civilizador” que levou a pratica desportiva a ter como objetivo ndo so
propiciar uma atividade fisica que agradasse aos jovens da elite inglesa, mas
também a desenvolver mecanismos de controle das emocdes, condizentes com
um comportamento individual mais refinado.

Segundo Proni (2000, p.24) que fez um histoérico sobre o futebol,

(...) de uma postura de desagravo e toleradncia para uma orientagdo
explicita de encorajamento e valorizagdo do novo esporte. O futebol foi
convertido em uma ‘escola’ de virtude e de virilidade, capaz de ajudar a
modelar o carater e estimular a vontade de vencer, o que distingue os
verdadeiros lideres.

Pode-se constatar que o futebol, assim como outros jogos antes exclusivos
do sexo masculino, passa a ser transmissor de habilidades, competéncias e
valores considerados como essenciais ao mundo dos homens, tais como
autoridade, negécio, caca, ataque, defesa, combate e luta. Podemos observar nas
capas que seguem que os modelos estdo com aparéncia de suados, dando a idéia
de que eles acabaram de se exercitar, fato corroborado com a presenca da bola
de futebol na mao dos atletas e no caso do jogador Vampeta (fig. 21) — primeiro
jogador conhecido nacionalmente de um time brasileiro a posar para a G
Magazine — de o mesmo estar ‘tdo cansado” que se sentou sobre as bolas. Esta
ultima também pode ser tida como um simbolo de virilidade e de fertilidade, pois,
como nos mostra Souza (1996, p. 52) “ela (a bola) precisa atravessar um arco,
formado pelas traves, que constantemente € descrito e associado aos érgaos
reprodutores femininos, cuja violacdo por forasteiros deve ser evitada pelos
jogadores e por torcedores, pela identificagao”.

Segundo Dunning (apud SOUZA, 1996, p. 48), “O proprio jogo de futebol é
a representacdo de um confronto que se baseia, no fundamental, na expressao da
masculinidade, embora de uma forma que € aprovada e controlada socialmente”.
Quanto a isso, ndo se pode negar que no futebol, existe uma exibicdo agressiva

dos atributos da masculinidade. E por isso que, € bem mais comum encontrarmos
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nas capas de revistas homoeréticas e, em especial, nos exemplares da G
Magazine modelos vestindo a identidade de jogador de futebol ou goleiro, do que,

por exemplo, um praticante de vélei ou de ténis pois,

o futebol é predominantemente um interesse masculino. (...) Ao definir o
futebol como um esporte que exige ‘resisténcia viril’, os brasileiros
transformaram-no num teste de masculinidade. Os meninos que néao
demonstram talento ou gosto pelo jogo fracassam no teste. (...) Da
mesma forma, o ato de torcer em adulto demonstra interesses
masculinos (Lever apud SOUZA, 1996, p.49).

O futebol € um dos varios esportes que tem como um dos ingredientes
centrais a aceitagédo social de expressodes ritualizadas de violéncia fisica. Em uma
partida de futebol acontece a simulagdo de um confronto, onde as equipes sao
autorizadas, até certo ponto, a praticar a violéncia, representando uma luta. O
futebol pode ser caracterizado, portanto, como um encontro de opostos, onde o
conflito comunitario € admitido, exercido e subordinado a um “fim pacifico”, isto &,
a vitéria de um dos times que estda em campo. “A proposi¢cao do jogo é a de um
combate: penetrar no campo do adversario para atingi-lo no seu ultimo reduto”
Vogel, (apud SOUZA, 1996, p: 48). As regras do futebol sdo destinadas, em parte,
a limitar a violéncia, e a coloca-la em termos socialmente aceitaveis.

Assim como nas outras capas, 0 corpo e musculos dos modelos também
sao valorizados. E na figura 22, ao invés de apelar com imagem para dar idéia do
dote e virilidade, a revista brinca com o nome do jogador, Alexandre, associando-o
ao personagem histérico, Alexandre, o Grande, rei da Asia e sucessor da Dinastia
persa. Logo, o nome dele remete ao nome de um personagem de poder da
histéria da humanidade.

A enunciagao da excita¢do pela auto-estimulagéo sexual do corpo também
se verifica no dominio das fotos. Em especial a figura 22 onde o jogador se toca,
dando a idéia de que vai manipular na genitalia, o que sugere a masturbacao. Faz
parte dessa representacdo, os toques e caricias preliminares, quando o corpo nao
se encontra completamente desnudo e as feicbes de prazer, como podemos
observar no rosto de Alexandre Gaulcho. Todo esse entorno da auto-estimulacao
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sexual é considerado genericamente como masturbacao que, contribui para que
se crie um clima de suspense na revelacao da genitélia desnuda.

O corpo que proporciona prazer ao leitor e suscita seu desejo, além de ser
um corpo bonito e sensual, deve ser altamente estimulado e estimulante no que
tange ao seu desempenho sexual.

Essa apologia ao corpo excitado, o qual este ndo s6 desejavel, mas é
também desejante, na verdade, uma apologia a ditadura do prazer e da poténcia
sexuais.

O modelo esta em pé o corpo posicionado na diagonal, fazendo com que o
rosto fique disposto na zona de tensao visual. Supostamente, essa parte do corpo
localizada na porcao superior a direita da foto seria o elemento de maior peso na
atracdo do olhar. Entretanto, dois outros elementos atraem o olhar do leitor para a
zona preferencial, inferior e a esquerda, restabelecendo-a como zona principal de
atracdo ou, ainda, estabelecendo um equilibrio visual entre as duas zonas. Um
desses elementos é o calgdo branco que o modelo veste, o qual, em contraste
com seu corpo bronzeado, cria um efeito de luminosidade que destaca a regiao da
pélvis e dirige a atengéo do leitor para a metade inferior da pagina. Outro elemento
importante é o triangulo formado pelo braco, cujo percurso tracado pelas linhas
diagonais guia o olhar do ombro a mao que, escondida sob o calcdo, parece
manipular o pénis. Ressalta-se, dessa maneira, a estimulacao sexual desse corpo.

A interpretacdo das imagens visuais sugere os temas alegria, satisfacao e
realizacdo. Subentende-se que as pessoas em boa forma sao mais alegres, pois
estdo satisfeitas com o corpo que exibem e esbanjam realizagdo e prazer por
terem obtido um corpo musculoso e praticamente “perfeito”. O conjunto formado
pelo corpo malhado e o sorriso pressupdée que o homem com o fisico bem
trabalhado esta de bem com a vida e, certamente esta preparado para enfrentar
qualquer situagao e alcancar todos os seus ideais.
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Com excecao das capas mostradas nas figuras 12 e 13, todos os modelos
se encontram sozinhos, 0 que sugere que esse outro para quem olham e sorriem
e com quem tentam estabelecer um didlogo pode ser o fotégrafo que esta por tras
das lentes, o qual, também ausente na fotografia, da seu lugar ao leitor, que passa
a ser o interlocutor da cena.

A instauragdo de uma interlocugdo se da no jogo enunciativo “eu-tu”,
denunciado nas revistas pelo olhar dos modelos fotografados, que se volta
constantemente ao leitor, 0 que atrai, de alguma maneira, o olhar do leitor para o
corpo fotografado, como se o convidasse a participar dessa cena. Esse convite
comecga como é de se imaginar, ja nas capas. A capa, considerada como 0 espaco
de apresentacdo da revista, constitui o primeiro contato entre o leitor, e anuncia
em destaque o conteudo mais importante da edicdo; no caso das publicacoes
consideradas aqui, os ensaios de nu.

Ao anunciar esses ensaios, as capas nao oferecem apenas fotos de
homens seminus e, em alguns momentos nus como se fossem uma amostra do
que vai ser exibido nas revistas, elas instauram de imediato uma interlocu¢ao com
o leitor que se da, desde esse primeiro contato - 0 momento em que o leitor
visualiza a revista nas bancas ou que recebe seu exemplar de assinante,
conforme nas figuras que virdo nas paginas seguintes.

A representacdo do corpo, em algumas capas aparecem supondo
movimento — superando obstaculos, medindo sua forga, desafiando limites —
pressupfe que, para se ter um corpo forte, saudavel e definido, sdo necessarios
muitos exercicios e esforcos fisicos. Sao os exercicios que propiciam um corpo
bonito e um corpo bonito pressupde satisfacao. A expressao corporal dos homens
das figuras analisadas pressupde esforco e determinacdo, mostrando que, para
alcangar o corpo perfeito, tem de se chegar ao limite, ao esforgo maximo, logo, o
corpo musculoso é a recompensa para tanta dedicacdo. Tais imagens
correspondem as expectativas do imaginario coletivo que guarda em sua meméria

as diferencas sociais de papéis entre os representantes dos sexos opostos.
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E importante destacar aqui que, no imaginario, a figura do negro, no tocante
a performance sexual, € sempre de uma pessoa ativa, bem dotada e que esta
sempre a disposicao para fazer sexo. Talvez seja por isso que os modelos das
figuras 24 e 25 aparecam em pé, mostrando bastante simpatia e disposicéo e, o
mais importante, levantando a toalha branca (fig. 24) dando a impressdo que
mostrara a genitalia, ja o outro (fig. 25), com semblante bastante sensual, mostra o
térax malhado e esconde a genitalia com um pano amarelo. Ambos se mostram
bastante aptos a oferecer prazer. E importante destacar que é um pouco raro
aparecerem homens negros nas capas da G Magazine como € possivel perceber
pelas capas analisadas aqui.

Braz (2004) nos mostra que ndao é nenhuma novidade essa associacao
entre etnia/cor e sexualidade, principalmente nas ciéncias sociais que traz estudos
sobre favores e trocas sexuais entre homens na vida noturna em algumas
metrdpoles do pais. Abaixo, transcrevo parte de um dialogo entre o autor e um
entrevistado que realgam essa  associagdo entre  etnia/cor e
virilidade/masculinidade. Acredito ser importante trazer esse depoimento para c4,
para que possamos ter uma dimensao de como, no imaginario, 0 ser negro,

também, esta ligado a algumas questdes sexuais e a virilidade.

Jonas: Tenho percebido que ajuda as vezes [ser mulato], muitos
associam com pau grande.

Camilo: Vocé acha que rola um fetiche, assim?

Jonas: Ah...lembrei de cantadas...sim, puro fetiche, ai ndo acho
que seja pela pessoa que eu sou e sim pelo que eles idealizam
em mim.

Camilo: Que outras idealizagées fazem de vocé em fungéo de ser
mulato?

Jonas: Na verdade sou bundudo e bocudo... me referindo as
cantadas, ao que eles realmente veem e isso vai de encontro ao
fetiche, agora o que eles idealizam € o tamanho... imaginam... ser
fogoso, talvez... ser masculo... ser ativo, talvez, pois se “sou”
mulato, tenho pau grande, se tenho pau grande, sou ativo, se sou
ativo, fodo horrores e se fodo horrores posso satisfaze-lo... acho
que é isso que rola na cabega, no subconsciente. (BRAZ, 2009, p.
228)
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Podemos dizer ainda que essas sao capas onde o viril esta bem explicito,
nao em objetos nem no cenario, mas nos modelos, tanto no corpo, quanto na face.
Sobre essa identidade sexual que é atribuida ao negro, trago aqui uma
citacdo de Hall (2003) que nos faz refletir sobre as diferencas, sejam estas de

quais tipos forem.

A questao nao é simplesmente que, visto que nossas diferencas
raciais ndo nos constituem inteiramente, somos sempre diferentes
e estamos sempre negociando diferentes tipos de diferencas — de
género, sexualidade, classe. Trata-se também do fato de que
esses antagonismos se recusam a ser alinhados; simplesmente
né&o se reduzem um ao outro, se recusam a se aglutinar em torno
de um eixo unico de diferenciagdo. Estamos constantemente em
negociacdo, ndo com um unico conjunto de oposicdes que nos
situe sempre na mesma relagdo com os outros, mas com uma
série de posicoes diferentes. Cada uma delas tem para nos seu
ponto de profunda identificacdo subjetiva. Essa é a questao mais
dificil da proliferacdo no campo das identidades e antagonismos:
elas frequentemente se deslocam entre si. (p. 346)

Em sintese, sobre esse tema, podemos afirmar que a identidade sexual nao
nos constitui inteiramente, nés somos sempre diferentes e estamos sempre em
negociagdo com os diferentes tipos de diferengas que nos surgem a cada
momento, desta feita, € questionavel dar/pensar o negro sempre como um vulcao
sexual que esta a beira de uma ebuli¢ao.

Guimaraes (2000) afirma que a cor branca tem aplicagdes culturais das
mais enaltecedoras de beleza divina as mais terrificantes e que o universo
simbdlico das cores é mais rico do que se pode aprisionar numa paleta semantica.
E diz que, “conquanto em muitos objetivos naturais a brancura enalteca
requintadamente a beleza, como que lhe conferindo alguma virtude especial, onde
lhe é prépria, como 0 marmore, as camélias, e as pérolas” (157-58).

Enquanto que o negro que aparece na fig. 26 representa um malandro,
aquele homem que seduz a todos para conseguir 0 que quer, se € uma pessoa
que consegue o que quer e seduz quem deseja, € um macho em potencial pois, a

todo momento, esta mostrando que € uma pessoa forte, mascula e viril.
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Como nos mostra Machado (1997),

O malandro se constréi positivamente como aquele que rouba,
assalta, mata, bebe e se droga, associando estas atividades a
valorizagao positiva do macho: corajoso, dono de sua vontade e
capaz de impor sua vontade. A idéia de “macho” no campo da
sexualidade, centrada no lugar simbdlico do masculino como lugar
da iniciativa € que parece fundar a crenca da idéia de “macho
social”, aquele que tem a iniciativa e a imposi¢do da vontade no
plano social (p. 238).

Ha, entretanto, algumas capas em que os modelos ndo sorriem. Na maioria
das vezes isso acontece para compor o personagem que estdo representando
podemos citar como exemplo a figura 27 que vira a seguir e que traz na capa
Mathias, ex-participante de um reality show exibido pelo SBT (Sistema Brasileiro
de Comunicagéo).

Podemos observar que ele esta sério, ndo expressa nenhum sorriso, nem
tampouco sugere uma cumplicidade com o leitor. Pelo contrério, ele mantém o ar
de homem sério e compromissado. A Unica coisa que 0 modelo faz é segurar seu
instrumento musical que esta representando o seu falo. Fazendo uma rapida
associagao, percebe-se a virilidade e a poténcia da genitalia do modelo quer ser
exibida pelo fisico do mesmo, mas também pelo tamanho do trompete que o
mesmo segura, bem como pela forma segurada e pelo local onde 0 mesmo esta,
dando a entender que 0 mesmo é uma pessoa bem dotada sexualmente falando,
nos remetendo assim, a uma discussao feita anteriormente acerca do
corpo/virilidade e tamanho do pénis dos modelos. Outro atributo que reforca a
virilidade do modelo é a tatuagem de uma cobra no bragco. Como vimos
anteriormente, a tatuagem, além de forte teor representativo simboliza, também,

bravura, coragem, virilidade.
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A representacao, enfatizada todos os dias pelos diversos tipos de midia,
tornou-se uma verdade. O corpo agora € uma mercadoria. Ele € vendido. O
discurso que outrora controlava o corpo e a sexualidade com o intuito de conter os
excessos improdutivos do sexo ainda continua a controla-lo, s6 que agora
utilizando as préprias armas do ’inimigo”. Como salienta Foucault (1988), o
controle-repressdao dos vitorianos foi substituido pelo controle-estimulacao
capitalista. Os corpos e 0s sujeitos ndo escapam do controle velado que é
estimulado pelos micro-poderes presentes no autocontrole e no controle dos

“outros”.
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3.3 - DIGA O QUE VESTES E TE DIREI SE ES VIRIL

Sabemos que uma roupa ndo é s6 uma vestimenta, ela possui significados
e variantes embutidos e com fun¢des simples ou complexas. O vestuario € uma
mascara social, pode esconder ou salientar o corpo, descreve a personalidade e
estilo de quem a veste. A roupa pode fazer transparecer sentimentos, vida,
estética, movimento, posicdo social, épocas e lugares através de suas formas,
cores e texturas, como foi visto na andlise de algumas capas anteriormente. E
perceberemos nas duas capas que virdo mais especificamente. As imagens que
veremos dardo énfase a um tipo de fetiche bastante especifico, geralmente
associado ao sadomasoquismo. Umberto Eco ja havia afirmado que “o habito fala
pelo monge, o vestuario € comunicagdo, além de cobrir o corpo da nudez, ela tem
outras finalidades” (1989, p.71).

Segundo Santaella (2005), para a semi6tica, tudo o que produz o fenémeno
de significagdo e de sentidos estabelece uma comunicagdo entre os homens, e
sendo assim ndo precisa usar a voz para se passar uma mensagem, pois a
linguagem também esta contida nas expressdes corporais, € a roupa pode ser
colocada como linguagem visual.

Marcar a propria presenca, chamar a atencdo, pér énfase em determinadas
partes do corpo, denotar com uma imagem clara e muitas vezes mesmo
codificada com precisao alguns significados, e dar a conhecer outros de maneira
explicita, mas, sempre sensivel, eis 0 objetivo principal do vestuario, Sigurta (apud
ECO, 1989:22).

Dutra (2002), mostra como se da, através da producéo e reproducao de
papéis de género, a construcdo de novas atitudes frente ao ato de vestir-se para
muitos homens no Brasil. O autor mostra como s&o construidas as masculinidades
através da moda (vestuario), estabelecendo uma hierarquia entre os papéis de
género.

Ai acontece um contraste muito grande baseado nos valores e nos padrdes
de vestimenta ditados pela masculinidade tradicional, que desvaloriza e
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estigmatiza os novos padroes baseados em um tipo de moda alternativa. Pensar o
papel que a roupa (os tdo aclamados figurinos) ocupa nessas fotografias é de
suma importancia, porque € através da vestimenta que muitos fetiches vao ser
reafirmados.

Na fig. 28 o modelo aparece sem camisa, com calga preta e botas de cano
longo, o que ja nos remete a imagem de um homem destemido, que se arrisca e
que esta pronto para a acao, ou seja, € um homem viril, mesmo mostrando uma
cara de simpatico. E importante perceber que, ha determinados momentos que a
face do modelo tem que mostrar, parecer menos agressivo para que nao cause
estranheza e medo ao leitor/receptor. O modelo Evandro Siqueira, por exemplo,
nao poderia estar com a cara fechada como aparece o Alexandre Frota. Devemos
ter em mente que sdo duas situagdes diferentes onde os modelos representam
seus personagens e virilidade também de formas diferentes.

Nesta foto daremos destaque apenas aquele objeto que representam, para
os fetichistas e BDSM®°, a genitalia masculina, que neste caso sera a bota de
cano longo usada pelo modelo. Segundo Steele (1997, p.97), as botas simbolizam
um grande pénis. Botas com solas pesadas e saltos que cheiram a suor e couro
sao ultra-masculinas: "A bota de engenheiro, de couro preto, € a bota para
homens que sabem que vocé é aquilo que usa nos pés.".

De acordo com a autora, até o século XVII, o salto alto era comum a
sapatos masculinos e femininos. Em muitas culturas, mulheres e homens usavam
sapatos de plataforma com diferentes fungdes: aumento da estatura, marcas de
classe e de género literario, higiene dos pés ou apelo sensual e erético. Porém, as
plataformas acabaram dando lugar aos saltos altos, gracas aos sapateiros
europeus do século XVII.

50 BDSM é um acrdénimo para bondage, disciplina, dominagdo e submissdo, e sadismo e
masoquismo. O BDSM envolve ainda o fetichismo. Embora sejam classificadas como disturbios
sexuais pela medicina, tais atividades sexuais sdo regidas por um conjunto de “ferramentas de
seguranca e argumentagdo” — as quais incluem a chamada safe word, o respeito ao consentimento
do parceiro e o conceito SSC (s&o, seguro e consentido) — criadas e definidas por seus praticantes
no sentido de legitimar essas atividades e afasta-las do rétulo da perversdo e da patologizagao.
Informagdes retiradas do sitio:
http://www.clam.org.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?infoid=6000&sid=43&tpl=printerview
em 22/02/2010.
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Aos poucos, os saltos altos foram sendo associados a feminilidade,
incorporados ao universo da moda e tornaram-se uma das preferéncias dos
fetichistas, sé perdendo para o espartilho. Steele (1997) nos diz ainda que os
sapatos de salto alto, assim como as botas de couro comportam muitas imagens,
entre elas, sublinha as de adoragado, de objeto consumo, de onipoténcia, de
prostituicdo e de 6rgaos genitais e demonstra como tais imagens podem contribuir
na “criagdo (e violagédo) de esteredtipos de género” (STEELE, 1997, p.121).

Desta feita, tendo como os que praticam ou curtem o BDSM as botas que o
modelo Evandro Siqueira usa, representam nada mais do que a genitalia do
mesmo. Mas, para os leitores em geral, apenas a forma como o modelo esta
vestido j& demonstra o quanto o mesmo é viril, sendo a bota de couro o principal
artefato que reafirmara tal condicdo do modelo. O mesmo ndo aconteceria se o
mesmo estivesse usando uma sandélia Havaiana, por exemplo. Da mesma forma
que a bota de couro é um adorno utilizado ou visto como fetiche por aqueles que
praticam BDSM, sejam eles héteros ou homossexuais.

A mascara também é um icone que, além de despertar curiosidade e
desejo, também é tido como objeto de fetiche nas praticas e fantasias sexuais,
independente da orientagdo sexual. O modelo da figura 29 esta “vestido” apenas
com uma mascara de couro, que instiga a curiosidade de saber quem € o mesmo,
mas, independente disso, o corpo dele “exala” masculinidade e virilidade, devido a
forma como o mesmo foi esculpido, deixando todos os musculos do térax e barriga
expostos. O olhar do leitor acaba percorrendo o corpo do modelo Lot e para
exatamente no local onde esta a genitélia, que esta escondida estrategicamente
por um objeto metalico de cor laranja, simbolizando a genitalia do modelo.

Sdo0 com esses personagens que 0s que produzem as capas da G
Magazine brincam. Despertando os desejos e fantasias dos leitores, fazendo-os
sempre perceber que aquilo que eles desejam, isto €, homens viris, masculos e

saudaveis, poderdo ser encontrados na revista todos os meses.
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A percepcao do real nao é um processo objetivo e transparente, mas, ao
contrario, é determinado por categorias partilhadas por determinado grupo social,
as quais permitem entender, classificar e atuar sobre o real. Tais categorias
configuram uma instituicdo social, na medida em que sé&o dados ligados a grupos
sociais, 0s quais buscam atender a interesses especificos. O resultado é que a
representacao do real construida pelos diferentes grupos sociais tende a justificar
e a legitimar um determinado lugar social e ao mesmo a prépria representacédo ai
em jogo. Toda representacdo social aspira a hegemonia: ela busca se impor aos
demais grupos sociais, submetendo a estes ultimos os seus valores e conceitos. E
a chamada dominacéao simbdlica.

Para Chartier (1998), a representacdo do mundo esta ligada a posicéao
social dos individuos, sendo, portanto, histérica, posto que construidas ao longo
do tempo. Ademais, a representagcao funciona na pratica como uma estratégia de
classe, que media as relacdes entre ela e as demais classes sociais. O resultado é
que temos, num mesmo periodo, uma verdadeira “arena”’ de representacdes
sociais, onde cada classe elabora o real ao seu modo, cabendo aos que produzem
as imagens para a revista G Magazine conhecer o publico que a consome, no
intuito de saber, cada vez mais, quais sao os tipos e modelos de masculinidade
esses consumidores desejam ver na revista.

A representacao é inseparavel da pratica: a pratica é uma agédo no mundo
que faz reconhecer o lugar social do individuo. Podemos afirmar entdo que a
representacdo, ao articular-se as praticas, implicam uma identidade social. E ndo
existe representacao dissociada da pratica: € o mundo da representacao que gera
as praticas sociais, objetivando-se em instituicdes, que tendem a perpetuar a
existéncia dos grupos sociais.

Nao podemos esquecer a dimensao historica destes processos, visto que
as significagdes sao histéricas.

Sobre as botas e mascaras que os modelos usam, podemos citar Coelho
(2002) que vai afirmar que os objetos significativos para o seu possuidor

constituem-se em suporte ou unidades textuais, pois, em funcédo de sua aparéncia
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e configuracdo, e em funcdo do espaco que ocupam num ambiente humano,
refletem quem os possui.

Os significados simbdlicos dessas posses emergem num processo dialético
do possuidor com o objeto, uma vez que o simbolismo atribuido a este tanto
reflete a imagem de quem o possui como vice-versa.

“‘Quanto mais acreditamos que possuimos ou somos possuidos por um
objeto, mais parte do nosso self ele se torna” (BELK, 1988, p.141). Desta feita, a
relacao explicitada n&o seria sujeito-objeto, mas na verdade sujeito-objeto-sujeito.

Outro autor que nos fala sobre o poder dos objetos é Geertz (1989), ao
afirmar que os objetos tém o poder de induzir e refletir ao mesmo tempo as
qualidades que representam simbolicamente.

Como vimos até o momento, em algumas imagens € necessario a utilizagéo
de alguns acessérios para dar mais veracidade na representagdo do personagem
montado para aquela situacdo, em outras, iSSO ndo se torna necessario, pois
basta o corpo e um cenario para que tal proposta se concretize. Ao longo das
capas vistas até aqui, podemos perceber que em todas, os modelos que nelas
posaram eram ou tinham aparecia de pessoas jovens, mas, como em toda regra
h& uma excecao, podemos ver na figura 30, David Cardoso, ator de um género de
filmes produzidos no Brasil conhecido como pornochanchada®’.

De toda forma, é importante destacar que, ndo apenas é por ser um “coroa
enxuto” que o Cardoso foi parar na capa da revista, mas, e talvez seja isso que
pese mais, pelo mesmo ter participado de filmes meio porndés meio comédias nos
quais, geralmente, sua genitalia ndo era mostrada, o que despertaria o interesse
das pessoas que vivenciaram aquela época ou acompanharam as peliculas de ver
o que sempre foi omitido nos filmes nos quais Cardoso participou. E importante
destacar que as pornochanchadas nao “vendiam” o sexo explicito, nesses filmes,
geralmente, 0 maximo que poderia se ver de um homem, era o nu frontal (até a
cintura) e a bunda, enquanto que as mulheres apareciam em nu frontal, onde

algumas vezes apareciam a genitdlia, e as nadegas.

> Sobre esse assunto ver pagina 25
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Como diz um depoente para Perlongher (1987, p.106), “(...) o movimento
gay néo liberou esse preconceito de idade (...) estamos no meio da cultura da
juventude: importa a masculinidade, mas também importa a idade”. E como se os
gays vivessem um eterno complexo de Peter Pan, onde o envelhecimento é o
principal vilao que deve ser combatido a todo custo, toda hora. Do contrario, se
deixara de ser um corpo desejado, tornando-se um corpo abjeto e que devera ser
escondido assim como foi feito com o corpo do David Cardoso. Cabe aqui fazer
uma indagacao que podera ser respondida em trabalhos futuros: Como os
significados do corpo velho pertencente a homossexuais sdao marcados e
compartilhados nas praticas de sociabilidade criadas a partir das identidades
homossexuais masculinas?

Outra coisa importante que merece ser destacada é que, guardadas as
suas diferencas, tanto o Cardoso quanto o Rafael Alencar (fig. 07) sao atores de
filmes eroticos, observemos o destaque que foi dado ao corpo e falo de um, e a
certa “omissao” que foi dado ao corpo de outro. Enquanto na figura 07 a estrela, o
falo e o olhar quase obsceno de Alencar, na figura 30 o principal “chamariz” é o
sorriso de felicidade e, ao mesmo tempo, sedutor do Cardoso. Podemos perceber
0 quanto o corpo de uma pessoa com mais idade é desvalorizado pelos que fazem
as capas da G magazine. Enquanto o modelo da figura 07 anuncia vitalidade,
poder e desejo, o da figura 30 anuncia “apenas” experiéncia. Mesmo anunciando
que o modelo sera exibido “sem cortes”, o corte ja acontece na capa, negando, de
certa forma, o que é anunciado, fazendo nao transparecer, dessa forma, o corpo
que, de certa forma, estd em “decomposicdo”. E um mérito da revista trazer em
sua capa uma pessoa mais velha, mas é importante perceber que essa pessoa s6
foi capa da revista porque seu nome esta ligado a pornochanchada brasileira,
logo, esta no imaginario de alguns brasileiros como ator bonito e que ja fez filmes
que tinham sua eroticidade. Se percebemos o enfoque dado ao corpo, ai podemos
perceber que ha um enorme preconceito dos que fazem a revista, mas isso

possivelmente se deve pelo fato de que, como nos mostra Simdes (2003, p. 02),
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Envelhecimento e sexualidade sao temas que remetem a
confluéncia e ao confronto entre o corpo e a cultura. Pensar sobre
ambos leva-nos invariavelmente a considerar as tensdes entre a
faticidade material do corpo e sua construcao social. Quando vistos
da perspectiva do desenvolvimento da vida humana a maneira
ocidental dominante — isto €, como o movimento do ser corpéreo
através do tempo concebido como progressao cronoldgica rumo a
finitude —, envelhecimento e sexualidade tornam-se temas que se
excluem mutuamente. O declinio do desejo, a perda da atratividade
fisica e o virtual apagamento como pessoa sexuada estao entre as
principais marcas e condi¢des do envelhecimento que sustentam,
em grande parte, o repudio e o medo generalizados do corpo em
degeneracéao e, em contrapartida, a avaliagao positiva que se faz da
juventude.

Lidar com as limitagdes biolégicas da existéncia e aceitar que o corpo
envelhecendo € um dos principais desafios na contemporaneidade, para tanto
basta percebermos a “obsessdo” com as formas corporais e a apresentagcao
juvenil que aparecem nas capas da revista analisada e que atravessa todo o
complexo da moda, das academias de ginastica, dos anabolizantes, dos
cosmeéticos, da cirurgia plastica e das demais tecnologias de manutengéo corporal
(Goldenberg, 2001).

Se a preferéncia pela juventude e a antipatia pela velhice é comum na
histéria das concepgbes ocidentais sobre envelhecimento, e também constituem

sentimentos disseminados na chamada cultura de consumo contemporéanea,

eles parecem atingir o0 seu apice quando se considera a chamada
“cultura gay masculina” dos centros urbanos e das metrépoles.
Nesse cendrio, aparentemente marcado pelo hedonismo
complacente e pela obsessdo com atributos fisicos capazes de
suscitar atracdo e desejo, em que tudo parece girar em torno de
um mercado sexual hierarquizado por critérios de juventude e
beleza, ndo haveria lugar para pessoas de mais idade, que
carregariam os esteredtipos derivados da depreciagcdo de_sua
atratividade como parceiros sexuais desejaveis (...) (SIMOES,
2003, p 05)

Desta feita, interessante e desejavel seria o filho do David Cardoso, modelo
da fig.31 que, ao contrario do seu pai, fig. 30, que representa velhice, uma

“atividade” em questionamento, além de beleza, corpo jovem e, automaticamente,
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com a aparéncia de saudavel, o0 modelo representa, antes de qualquer coisa,
longevidade, vida e prazer, seja este de qual tipo for.

Mais uma vez, a virilidade do modelo estara sendo representada e
reafirmada ndo sé pelo corpo e rosto, mas, principalmente pelo que ele veste, ou
esta tirando, isto €, roupa social, com blusa de mangas longas, cal¢a preta e uma
gravata, o que, automaticamente, j4 nos faz perceber que ele é uma pessoa que
tem dinheiro.

No primeiro momento, associamos a idéia de desconforto trazido pela
vestimenta, ja que o mesmo a esta tirando. Mas, com um olhar mais atento,
percebemos que o mesmo estd mostrando o corpo e convidando o
espectador/receptor para prova-lo, podemos afirmar isso por observar a calca do
modelo que esta entreaberta e 0 mesmo aparece sem cueca, mostrando assim o
quanto o mesmo esta disponivel para mostrar a todos o quanto ele é “homem” e
viril.

Se observarmos com mais atencao, perceberemos que nao sao todos que
usam esse tipo de vestimenta, apenas os que sdo dotados de uma condicédo
favoravel mais confortavel que podem desfrutar de determinados bens de
consumo. Logo, longe de passar uma idéia de fragilidade, a roupa que encontra-
se com o0 modelo acaba passando a imagem de um homem poderoso, reforgando
assim, sua virilidade. Almeida (1995), ao fazer uma analise sobre a questdo do
poder, diz que na busca de corresponder a um modelo de masculinidade
tradicional, ele é, ou pode ser, exercido na relacao sobre outros homens, também.

Surge dai a idéia de que ascensao social e lideranca podem representar um
dos papéis da masculinidade, isto é, o de homem forte e viril, que consegue aquilo
que deseja, pois tem poder. E isso pode ser visto na referida figura que reforca a
idéia de masculinidade tradicional, isto €, aquela que teria como modelo maximo
homens, na sua quase maioria, brancos, de setores médios da populacao, e que
tenderia a se configurar como o conjunto de praticas dominantes na constru¢ao da
subjetividade masculina, servindo como referéncia a ser atingida e que,
possivelmente, aumentaria a auto-estima da pessoa desejante, fazendo-o parecer

tao realizado quanto o modelo das capas da G Magazine.
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E importante lembrar que ser homem estad atrelado a ser macho,
independente de manifestar alguma sensibilidade, ser homem-macho-viril implica
mostrar, dar énfase ou realcgar aquilo que é préprio do homem, isto é, a genitalia,
ela sera a maior prova, estando a mostra, insinuada ou representada, do quanto a
virilidade desses homens que posam para essa revista € inquestionavel. Por isso,
essa sempre indugao do olhar do leitor a genitalia do modelo e ndo para a bunda,
por exemplo.

Em suas “reflexdes sobre a identidade masculina”, DaMatta (1997) coloca
gue uma brincadeira comum entre homens, na sua adolescéncia — de apalpar a
bunda dos meninos com a pergunta “tem pente ai?” —, era um “gesto ritual” que
moldava a masculinidade. Qualquer reacao de maior sensibilidade ao toque nesta

regiao poderia ser interpretada como pouco masculina,

ser homem ndo era apenas ter um corpo de homem, mas
mostrar-se masculino e macho em todos os momentos. Como a
brincadeira do “Tem pente ai?” indicava, ninguém devia (ou podia)
esquecer essa condicdo, nem mesmo quando conversava
despreocupadamente com o0s amigos numa area publica da
cidade. Um dos pregcos da masculinidade, portanto, era uma
eterna vigilancia das emogodes, dos gestos e do prdprio corpo (p.
37).

Por isso que a énfase na figura 27, por exemplo, é no sax que o0 modelo
segura — representando o falo — e ndo na bunda. A énfase nessa regiao do corpo,
para o homem, o estaria, de certa forma o “desvarolizando” enquanto homem,
colocando-0 numa posicéo de passividade. Como nos faz lembrar Badinter (1995),
ser homem é nao ser ddcil, submisso ou dependente, ndo ser impotente com as
mulheres, significa ainda “ndo ser feminino na aparéncia fisica e nos gestos, mas,
0 mais importante dentre esse “ser” ou “ndo ser”, € ndo parecer “ser passivo’,
pois, como foi visto no segundo capitulo desse trabalho, no imaginario das
pessoas, passividade esté ligada a homossexualidade.

Talvez seja por isso que os modelos que posam para a revista, assim como
as fotos de capa da mesma, sempre utilizam algo para representar ou destacar o

pénis ou o volume do mesmo, como podemos perceber nas capas anteriores e na
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que se segue, onde a genitalia do modelo é representada pela guitarra que esta,
estrategicamente, colocada onde estaria o seu 6rgao sexual.

A idéia da guitarra como representacdo do falo do modelo (fig. 32) ou
mesmo do cavaquinho (fig. 33), s6 € possivel ser visualizada pelos leitores da
revista, a principio, pelo fato do modelo estar nu, como afirma Chartier (1990), as
representacdes podem ser pensadas como “esquemas intelectuais, que criam as
figuras gracas as quais o presente pode adquirir sentido, o outro tornar-se
inteligivel e o espaco ser decifrado” (p.17).

Uma das maiores “sacadas” feitas pela Historia Cultural e usando a
proposta de Chartier, esta no fato de que o social passa a ser abordado por meio
dos lugares de producao de discursos, que apreendem e estruturam o real, neste
caso, as representacdes. Trata-se de simbolos que, por meio das praticas
culturais, que sado produtoras de simbolos, imprimem determinada leitura de
mundo, em um dado lugar. Para o autor, é a partir desses esquemas intelectuais
incorporados que surgem as figuras as quais o presente pode adquirir sentido, o
outro se torna inteligivel e o espaco, decifravel.

Desta feita, podemos dizer que pesquisar as representagdes nao é, tao-
somente, afastar-se do social, mas localizar os pontos de afrontamentos tanto
mais decisivos quanto menos imediatamente materiais, neste caso, 0 mundo da
cultura.

A probleméatica do mundo como representagdo, moldado através
das séries de discursos que o apreendem e o estruturam, conduz
obrigatoriamente a uma reflexdo sobre o modo como uma
figuracao desse tipo pode ser apropriada pelos leitores dos textos
(ou das imagens) que dao a ver e pensar o real. Dai, neste livro e
noutros, mais especificamente consagrados as praticas de leitura,
o interesse manifestado pelo processo por intermédio do qual é
historicamente produzido um sentido e diferenciadamente
construida uma significagao. (Chartier, 1990, p. 23-4)

A presenga da guitarra ou do cavaquinho, que representam o falo, serve
entdo, para o Cuccurullo (fig. 32) e Fabinho (fig. 33) reafirmarem a masculinidade,
pois esses signos nao estao ali, em cena, por acaso e além de acontecimentos

visuais podemos afirmar que sdo acontecimentos discursivos.
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Vemos que a nudez por si s6 nao significa nada, ela é um simples estado.
Mas a neutralidade desaparece quando € considerada em relacao a um lugar, a
um contexto, ou seja, quando é considerada em situacdo. Ao longo desse trabalho
podemos observar, sobretudo, como essa representacdo do corpo masculo e
virilizado se constrdi a partir das mesmas “regras” de restricdes semanticas que
regem elementos verbais e elementos nao verbais.

Ao longo deste trabalho é possivel perceber também que € quase um
procedimento freqliente, para os que montam as capas da G Magazine, recorrer a
cenas ou situagdes validadas, ou seja, aquelas ja instaladas na memdéria coletiva,
utilizando personagens como super herdis, jogadores de futebol, ou cenarios que
nos remetam a lugares selvagens onde apenas homens bravos e viris poderiam
estar. Essas cenas ou situagdes variam em funcéao do grupo visado pelo discurso,
isto é, uma comunidade de fortes convicgbes possui 0 que podemos chamar de
uma memoria prépria; mas, de modo geral, podemos associar a qualquer publico,
por vasto e heterogéneo que seja, certa quantidade de cenas supostamente
compartilhadas. Ou seja, esses personagens nao estao apenas no imaginario dos
homossexuais masculinos do Brasil, essas capas sdo produzidas para que, nao
apenas 0s gays, mas o publico em geral possa ver e perceber elementos que
representam ou sugiram a masculinidade ou virilidade que ja se encontra no
inconsciente coletivo das pessoas. As imagens validadas caracterizam-se néo
apenas como discurso, mas também como um estereétipo autonomizado, e,
algumas vezes descontextualizado — como é o0 caso da capa onde aparece O
modelo representando Robin Hood (fig. 09), por exemplo. As capas da G
Magazine se fixam facilmente em representacdes arquetipicas popularizadas
pelas midias.

Com as préximas e ultimas capas, buscaremos encerrar aqui, a discussao
inicial sobre a questao do corpo, algo que todo dia passar a ser mais trabalhado
para representar melhor a beleza, a saude e a virilidade. Veremos primeiro as

capas e, em seguida, faremos a nossa discussao.
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Apesar desse modelo de homem malhado, também chamado de barbies,
ser 0 padrao de beleza atual para muitos homossexuais e também trazido nas
capas da G Magazine, este é um fendmeno recente. Para Badinter (1992) existem
“estilos” dominantes diferentes segundo as épocas. Desde o final do século XIX
até aproximadamente o inicio da década de1970 a definicdo do homossexual
masculino estava ligada a uma extrema feminilidade. O maneirismo ostensivo, no
tocante ao modo de falar, andar e na aparéncia, evocavam uma parddia do
feminino tradicional. Ainda na mesma década, este “estilo” feminino foi substituido
por um modelo teatralmente masculino. Os supermachos vestiam roupas de
couro, botas pesadas e usavam cabelo curto, barba e bigode, apoiando um
conceito de virilidade tradicional — quem nao se lembra do grupo musical Vilage
People?

Ainda segundo Badinter (1992, p.163), houve o aumento de bares
“sadomasoquistas”, frequentados por homossexuais que gostavam de objetos
“tipicamente” masculinos, como correntes, botas, quepes.

As imagens miticas deste periodo sdo o cowboy, o motorista de caminhao,
o policial, o bombeiro e o esportista. Devemos sempre lembrar aqui que esses
modelos de masculino nada mais sdo do que esteredtipos de masculinidade e
aqueles que se apropriam de qualquer um destes modelos ndo fazem mais do que
reforcar os padrées heterossexuais tidos como tradicionais ou, como alguns
chamam: dominantes.

Na udltima década do século passado esse modelo de homossexual
“supermacho” acaba se ressiginificando onde o que mais importa ndo € mais, ou
apenas, os gestos e a roupa, comegando a existir um culto ao corpo, caracteristico
do subgrupo das barbies. Basta, por exemplo, observar os corpos dos modelos
que aparecem nas duas ultimas capas aqui trazidas. Autores como Fry & MacRae
(1983) apontam para o forte preconceito que este fendmeno provocou dentro da
comunidade gay, desta feita, os homossexuais nao virilizados, feios, velhos,
gordos, pobres ou negros, que ndo se encaixam neste padrdo de beleza séo
estigmatizados e excluidos. Nao € de se estranhar, assim, que os tipos de homens

que a revista traz em suas capas sao homens “bombados” que, com o corpo,
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objetos, e outros signos forjam uma masculinidade onde a virilidade é
potencializada, negando, dessa forma, a existéncia de outros tipos de corpos,
belezas, etc.

Enquanto a representacdo da virilidade do modelo da fig. 35 é destacada
pelas tatuagens que, como vimos anteriormente, a tatuagem, na qualidade de
adorno corporal é um signo que confere um aumento em valores associados na
diferenciacao de género a virilidade do modelo da fig. 34 esta totalmente marcada
no corpo musculoso e reafirmada com o carro, que, como sabemos, € um simbolo
falico.

A representacdo masculina nas capas da G Magazine é o prdprio objeto,
isto é, o corpo dos modelos que posam para as capas, sobre o qual as culturas
definem seus padrées de masculinidade, neste caso, a valorizagdo, pelos
homossexuais, de homens que sejam dotados, no minimo, do modelo de

masculinidade tradicional onde o homem, antes de qualquer coisa, € viril.
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CONSIDERACOES FINAIS

A imprensa é um espaco bastante evidente de producgéo, circulacdo e
recepcao de discursos, sejam estes visuais ou verbais. Mais ainda, a imprensa
especializada € um modo de circulagao por meio do qual certo grupo se constitui e
se reconhece como uma comunidade discursiva. Nao s6 no Brasil, mas em todo
mundo temos revistas voltadas para negros, homossexuais, mulheres, estilistas
etc. Ao definir diversas praticas discursivas, a imprensa proclama e dita normas de
ser, de dizer e, portanto, de se apresentar no mundo e de pertencer a uma
comunidade que partilha de interesses comuns.

Com ajuda da teoria sobre representacdo de Roger Chartier percebemos
que ha uma grande preocupacao dos que fazem a revista G Magazine e, em
especial, as capas do anos analisados na apresentacdo do corpo que deve ser
admirado. Sendo construidos assim, corpos desejados e desejaveis a partir de
suas caracteristicas fisicas e comportamentais, estas sempre ligadas ou
reforcando a questao do ser viril, do ser masculo.

O corpo mostrado nas capas € fisicamente atraente. A enunciacao visual
ressalta determinadas caracteristicas fisicas a serem valorizadas nele, geralmente
nao nu, tais como altura, peso, partes do corpo, abdémen, térax, bracos, coxas,
formas e musculos. Essa caracterizacao ajuda a definir o corpo masculo e viril,
digno de ser admirado, mostrando que, na maior parte do tempo, € a beleza fisica
que merece ser representada e ndo outros aspectos como, por exemplo, a
inteligéncia ou a formagéao cultural dos modelos.

Mesmo nas capas de abril e maio de 2005 onde aparecem dois icones gays
brasileiros, Clodovil Hernandes e Jean Wyllys, que se destacaram pela formacéo
cultural e intelectual, ha ao lado deles modelos bonitos, fortes e viris, que fazem
com que a imagem dos icones seja de certa forma, ofuscada, pois eles nao
possuem aquilo que geralmente os leitores da revista desejam ver, isto €, um
corpo masculo, desejoso e sem trejeitos femininos, em sintese, eles ndo possuem
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um corpo potente. Dai, cabe a ndés nos perguntarmos, apenas os homens viris e
masculos serdao amados e desejados pelos homossexuais?

A necessidade de criar a imagem de um homem potente €, ao mesmo
tempo, a necessidade de renegar qualquer possibilidade de aproximagdo com a
homossexualidade, em especial, com a existéncia do estere6tipo mais visivel da
homossexualidade, isto €, o homossexual ndao masculo, ausente de virilidade.
Masculinidade e virilidade nas capas da G Magazine, como pudemos perceber,
sdo sinbnimos de heterossexualidade e qualquer qualificagdo que ameace tal
orientacdo sexual é desvalorizada. Assim, essa revista homoerédtica constitui um
espaco para a enunciacao da homossexualidade, desde que esteja nos moldes
dos estere6tipos heterossexuais.

O fato de desejar ser e de querer conquistar um homem viril tem a ver com
o desejo de aceder a suposta “normalidade”. A construgdo do ethos de um homem
potente e masculo corresponde a antitese do homossexual afeminado. Esse ethos
valorizado e incorporado pelos modelos fotografados refor¢ca a imagem do homem
considerado “normal”, isto €&, o heterossexual, recusando-se, assim, O0S
personagens mais visiveis e 0s que, muitas vezes, sao rejeitados pelos proprios
homossexuais, os efeminados e escandalosos. O desejo de se afastar dessa
realidade homossexual pode traduzir um desejo de se afastar da propria realidade
de ser homossexual, o que mostra que os enunciadores s&o ainda prisioneiros dos
lugares-comuns a respeito da aparéncia e da natureza dos homossexuais.

E valido salientar ainda que as idéias apresentadas aqui ndo soam e nem
pretendem tornar uma “verdade absoluta”, visto que o processo de leitura e
interpretacdo é um efeito da propria construcdo de quem interpreta. Um sistema
de signos verbais ou icdnicos € uma reserva de formas que esperam do leitor o
seu sentido (Certeau, 2003). E importante salientar que o sentido de uma imagem
nao acaba com os significados que ela passa a carregar arbitrariamente consigo,
por meio de um discurso impetrado por alguém ou pelo social. Havera sempre
interpretacbes diversas a partir dos mesmos significantes componentes da

mensagem imagética.
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