b,
UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE
CENTRO DE HUMANIDADES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIAS SOCIAIS - PPGCS
DOUTORADO EM CIENCIAS SOCIAIS

ADA KESEA GUEDES BEZERRA

O MITO LULA:
POLITICA, DISCURSOS E CENARIO MIDIATICO

CAMPINA GRANDE - PB
2011



ADA KESEA GUEDES BEZERRA

O MITO LULA:
POLITICA, DISCURSOS E CENARIO MIDIATICO

Tese de Doutorado apresentada ao Programa
de Pés-graduacdo em Ciéncias Sociais —
PPGCS da Universidade Federal de Campina
Grande — UFCG como requisito para obtencao
do titulo de Doutor em Ciéncias Sociais.

Orientadora: Prof?2 Dr2. Elizabeth Christina
de Andrade Lima

CAMPINA GRANDE - PB
2011



FICHA CATALOGRAFICA ELABORADA PELA BIBLIOTECA CENTRAL DA UFCG

B574m Bezerra. Ada Kesea Guedes.
O Mito LULA: politica, discursos e cendario midiatico / Ada Kesea
Guedes Bezerra. — Campina Grande, 2011,
3331,

Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais) — Universidade Federal de
Campina Grande, Centro de Humanidades.
Orientadora: Prof*. Dr". Elizabeth Christina de Andrade lima.
Referéncias.

1. Mito Politico. 2. Comunicagido de massa. 3. Imagem Publica. 1.
Titulo.

.. CDU32832(043) |



ADA KESEA GUEDES BEZERRA

O MITO LULA:
POLITICA, DISCURSOS E CENARIO MIDIATICO

DATA DE APROVACAO: / /

BANCA EXAMINADORA

Prof2 Dr2. Elizabeth Christina de Andrade Lima
(Orientadora)

Profé. Dr2. Irlys Alencar Firmo Barreira
(Examinadora Externa)

Prof. Dr2. Rosilene Dias Montenegro
(Examinadora Externa)

Prof. Dr. Roberto Véras de Oliveira
(Examinador Interno)

Profé. Dr2. Sandra Raquew dos Santos Azevédo
(Examinadora Interna)

Prof. Dr. Vanderlan Francisco da Silva
(Suplente)



A minha querida mée,
amiga e companheira de todas as horas,
Maria Guedes Bezerra.



AGRADECIMENTOS

A Deus, pelo que sou, pelas incontaveis béngaos concedidas, e por tudo que
tenho aprendido no meu caminho pessoal e intelectual.

A professora Elizabeth Christina de Andrade Lima, pela orientacédo precisa
e paciente, pela constante disponibilidade, por sua estimada atengao, dedicacao e
palavras de incentivo, sem as quais nao teria sido possivel a realizagdo deste
trabalho.

Aos professores Rosilene Dias Montenegro pelas sugestées concedidas
durante o Seminédrio de Tese, Roberto Véras de Oliveira ¢ Joao Emanuel
Evangelista pela leitura atenta e contribuicbes despendidas no Exame de
Qualificacao.

Aos meus pais, Anténio Irineu Acioli ¢ Maria Guedes Bezerra, por terem
sempre contribuido para o meu crescimento pessoal.

Agradeco novamente a minha mae pela colaboragéao direta com este trabalho,
ao ajudar com as transcrigdes e catalogacdo do material de pesquisa.

Aos amigos e colegas de trabalho, pela paciéncia e palavras de otimismo.

A todos os meus familiares por compreenderem minha auséncia durante os
ultimos anos.

Agradeco ainda a todos que fazem parte do PPGCS pela prontiddo no
atendimento e ajuda sempre que requisitados.

A CAPES, pela bolsa concedida.



RESUMO

Esse estudo tem como objetivo analisar a constru¢gdo da imagem publica de Luiz
Inacio Lula da Silva a partir do acionamento de elementos simbdlicos e miticos tendo
como espaco de visibilidade o cenario midiatico. Nesse intento, partimos da
premissa de que o carisma, as habilidades, a saga pessoal e a trajetéria politica
renderam-lhe um capital simbdlico acumulado capaz de compor ao longo dos anos
uma narrativa que foi se tornando mitologizada. Acreditamos que esse politico
abarca ao redor de si os elementos de um mito politico contemporaneo em
construcao. Para essa analise, foi considerado um recorte temporal que compreende
os periodos emblematicos e de maior visibilidade de sua atuacao publica, ou seja, o
periodo das grandes greves sindicais do grande ABC paulista; as cinco campanhas
presidenciais, de 1989 a 2006, e alguns aspectos de sua gestdo como Presidente da
Republica durante dois mandatos. Tal recorte permite uma compreensao da atuacao
desse politico seguindo a sequéncia l6gica dos fatos e periodos que compdéem o
“processo de heroificacdo” dessa personalidade politica. Como material empirico,
foram considerados os programas de Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) das campanhas presidenciais de 1989 a 2006; as falas e depoimentos de
Lula enquanto Presidente da Republica proferidos em eventos nacionais e
internacionais; alguns documentos oficiais do Partido dos Trabalhadores, das
campanhas eleitorais e do governo; e ainda matérias publicadas nos principais
veiculos de comunicagéao de circulagao nacional como os jornais Folha de S4o Paulo
e Estado de So Paulo, e as Revista Veja, Isto E, Isto E Dinheiro, Epoca e Caros
Amigos. O tratamento dado a este material foi no sentido de perceber, por um lado,
como a imagem publica de Lula e do PT foi elaborada por ele mesmo e por sua
equipe de marketing e comunicacdo durante as campanhas presidenciais € no
periodo de governo, e por outro lado, como esta imagem transitou nesses momentos
de maior visibilidade publica, em meio a imprensa. Sao esses discursos e conteudos
qgue revelam os elementos simbolicos e miticos utilizados na constru¢cdo de uma
narrativa mitologizada. Por fim, a pesquisa revelou consideragdes importantes sobre
a prética politica atual e sua interagdo com os meios de comunicagcao de massa,
sobre a construcdo de mitos politicos na contemporaneidade e principalmente como
a imagem publica de Lula foi paulatinamente se estabelecendo ao longo de sua
atuagé@o no cendrio politico brasileiro e no imaginario social como mito politico tendo
ele proprio e sua histéria de vida, como agentes principais dessa elaboracao.

Palavras-chave: Mito Politico. Comunicagdo de Massa. Imagem Publica.



ABSTRACT

This study aims to analyze the construction of the public image of Luiz Inacio Lula da
Silva from the activation of symbolic elements and mythic space with visibility as the
media scene. For this, we assumed that the charisma, skills, personal saga and
political career earned him a symbolic capital accumulated able to write over the
years a narrative that became mythologized. We believe that this policy covers you
around the elements of a political myth in contemporary construction. For this
analysis, was considered a time frame that includes periods iconic and high profile of
its public action, the period of the big union strikes the Greater ABC Paulista, the five
presidential campaigns, from 1989 to 2006, and some aspects to her tenure as
President of the Republic for two terms. This cut allows an understanding of political
action that followed the logical sequence of events and periods that make up the
"process heroificacao" this political figure. As empirical data, we considered the
programs free television time for Election (HGPE) presidential campaigns from 1989
to 2006, the speeches and statements of Lula as President of the Republic issued in
national and international events, some official documents of the Workers Party,
election campaigns and government, and has articles published in major media of
national circulation newspapers such as Folha de Sdo Paulo and the State of Sao
Paulo and the Magazines Veja, Isto E, Isto E Dinheiro, Epoca and Caros Amigos.
The treatment of this papers and videos was in order to realize the one hand, as the
public image of Lula and the PT was designed by himself and his team of marketing
and communications during the presidential campaigns and tenure, and Furthermore,
as this picture moved in these times of increased public visibility through the press.
These are speeches and contents that reveal the symbolic and mythical elements
used in the construction of a mythologized narrative. Finally, the survey revealed
important considerations about the current political practice and its interaction with
the means of mass communication on the construction of myths in contemporary
political and especially how the public image of Lula was gradually establishing itself
throughout its operations in Brazilian political scene and in the public mind as political
myth with himself and his life story, as major actors of development.

Keywords: Political Myth. Mass Communication. Public Image.
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INTRODUCAO

A presente tese tem como objetivo apreender como se efetivou a construcao
da imagem publica de Luiz Inacio Lula da Silva a partir do acionamento de
elementos simbdlicos e miticos, durante sua atuacao mais ativa na politica no Brasil,
tendo como palco de atuacdo o cenario midiatico. Para isso foram considerados os
periodos emblematicos e de maior visibilidade publica de sua trajetéria.

Discorrer sobre o desempenho e a imagem publica de um politico brasileiro
mundialmente conhecido e em plena atuagédo apresenta grandes e pequenos riscos,
sobretudo quando esta figura suscita olhares sob os mais diversos prismas. Luiz
Inacio Lula da Silva é este personagem, que atuante na cena publica ha mais de trés
décadas e detentor de uma trajetéria que encarna as vicissitudes e paradoxos que
condizem com a propria trajetéria politica brasileira, faz valer a ousadia, ndo apenas
pela peculiaridade de sua saga pessoal e politica, mas principalmente pelo recorte
da histéria politica do pais que teve como autor esta personalidade hoje reconhecida
como um dos maiores lideres carismaticos da atualidade.

Por transitar em momentos diferentes representando causas distintas, este
politico apresentou varias faces ndo menos expressivas e contraditérias que seus
discursos e idéias. Foi lider sindical, grevista, preso politico, deputado federal, cinco
vezes candidato a presidéncia e Presidente da Republica por um periodo de oito
anos. Foi por vezes rechacado e perseguido e em outros momentos aclamado e
respeitado. Suas falas, assim como sua performance, foram algumas vezes
espontaneas, mas foram também em certos episodios, estrategicamente planejadas.
Esteve a frente de movimentos sociais e politicos, e por outro lado relegado aos
bastidores e mesmo a sombra dos acontecimentos. Sua histéria pessoal marcada
pela pobreza na infancia, como migrante nordestino, com formagédo técnica de
torneiro mecéanico que consegue romper as barreiras do preconceito e tornar-se
Presidente de um pais tradicionalmente governado por representantes da elite vem
compor uma narrativa impar a partir de inumeros elementos simbolicos e miticos
compreendidos em sua imagem e suscitados em seus apelos ao imaginario coletivo.

No cenario politico brasileiro, transitaram lideres que imprimiram
definitivamente seus nomes na histéria e no imaginario social do pais, sobretudo a

partir de constru¢des discursivas com conteudos simbdlicos e imagéticos. Atuacdes



e gestdes resultantes e ao mesmo tempo determinantes de uma cultura politica
propria, de carater hibrido que mistura posturas favoraveis a democracia e
predisposicoes negativas em relacdo as instituicdes politicas. Um fator que néo é
conjuntural nem temporario, mas, de carater estrutural e definidor de uma cultura
politica delineada por uma trajetéria tortuosa que oscilou entre oligarquia
(1889/1930), ditadura (1937/1945 e 1964/1985) e populismo (1946/1964), além de
todo um periodo de golpes ou tentativas constantes de golpes compreendidos entre
1930 a 1990, até chegar finalmente, a um Estado de direito democratico.

Ap6s um periodo de luta pela redemocratizacao, compreendido entre os anos
de 1970 e 1980, as conquistas obtidas proporcionaram novos contornos delineados
para as praticas do campo politico. A primeira eleicdo direta para Presidente da
Republica em 1989, entre Fernando Collor de Melo entdo candidato pelo PRN e Luiz
Inacio Lula da Silva do PT, visivel através dos meios de comunicacdo de massa, é
um marco desta realidade. O conjunto das elei¢cdes presidenciais, de 1989, 1994,
1998, 2002, 2006 e 2010 cada uma com suas peculiaridades, constituem o
referencial ou modelo da forma atual de como se realizam as disputas eleitorais no
Brasil.

Neste recorte temporal, Lula despontou e se tornou uma figura histérica
detentora de um capital simbdlico de significado impar em termos sociais e culturais.
Com uma trajetéria politica peculiar e uma saga pessoal perpassada por
adversidades, emerge na cena publica durante o periodo do governo militar de 1964
tendo seu primeiro contato com a politica em 1975 ao se tornar diretor do Sindicato
dos Trabalhadores das Industrias Metalurgicas e de Material Elétrico de Séao
Bernardo do Campo e Diadema. A partir de entdo seu nome comecou a ressoar
pelas fileiras das industrias do grande ABC paulista, sendo o principal lider sindical
responsavel por restaurar as greves publicas em larga escala, pratica
completamente reprimida pelo regime militar.

Em prol da “causa trabalhista”, reuniram-se para apoia-lo quase todos os
grupos de esquerda da época, de estudantes a intelectuais, passando pelo apoio da
igreja apostata da Teologia da Libertacdo, dentre outras representacées da
chamada esquerda de base.

Conhecido nacionalmente por sua empreitada como migrante nordestino,

operario e sindicalista, formava-se entdo um dos simbolos que viria a constituir um
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dos maiores paradoxos de sua carreira politica, a condicdo de classe. ' Mais tarde,
em sua sucessdo de candidaturas a Presidéncia da Republica, esta insignia
condicao de operario virou um estigma proeminente a desgastar sua imagem e
servir de tematica preferencial para os adversarios, mas constituiu também, em
determinado momento, uma motivacdo para o voto da parcela pobre da populacgéo. 2
O desempenho como sindicalista por um periodo amplo de resisténcia e capacidade
de mobilizagdo ocasionou-lhe conhecimento nacional e notoriedade em diferentes
segmentos da sociedade.

Em 10 de fevereiro de 1980, através do Manifesto que deu origem ao Partido
dos Trabalhadores, funda o PT juntamente com outros sindicalistas e intelectuais.
Sua primeira disputa fora do meio sindical, foi como candidato deste partido, a
governador de Sao Paulo em 1982. Franco Montoro do PMDB foi eleito e a Lula
ficou reservado o quarto lugar. Foi nesta eleicdo que o apelido “Lula”, (dado por sua
mé&e), tornou-se oficialmente parte de seu nome. ® O politico ganhou destaque no
ano seguinte, quando o Partido dos Trabalhadores iniciou a campanha pelas
Diretas-Ja, reivindicando o direito ao voto para Presidéncia. Em 1986, se candidatou
a deputado federal a Assembléia Constituinte e com 650 mil votos, foi 0 mais bem
votado do pais.

Ja em 1989, apds quase trinta anos de ditadura militar, os brasileiros séo
convocados a votar para Presidente da Republica e pela primeira vez na histéria de
um pais governado tradicionalmente por Marechais, Promotores, e Generais, um
operario sem formacao superior se candidata e quase ¢€ eleito, superando Brizola do
PDT na briga para enfrentar Fernando Collor de Mello do PRN. Sentiu préximo o
gosto da vitoéria ao ser cotado como eleito pelas pesquisas de intencdo de voto,

' Ver discussdo em BARREIRA, Irlys Alencar Firmo, em “Um operdrio presidente? Ideologia e
condicdo de classe no contexto de campanhas eleitorais” In: Como se fazem eleigées no Brasil. Rio
de Janeiro: Relume Dumara, 2002.

2 Sobretudo na campanha eleitoral de 2006 quando ocorre um realinhamento politico marcado pela
adesdo do voto das classes D e E, como explanado mais adiante neste texto. Consultar também:
André Singer em: “Raizes sociais e ideoldgicas do Lulismo” In: Novos Estudos, Sdo Paulo, n. 85,
2009.

% Lula é a forma hipocoristica de “Luis”, e foi adicionado judicialmente ao nome de batismo para que
sua alcunha dos tempos das mobilizagbes dos metallrgicos pudesse ser utilizada em campanhas
eleitorais, uma vez que a legislacdo vigente proibia o uso de apelidos pelos candidatos.
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conquistou 31 milhées de votos, mas perdeu para o entdo candidato do PRN, por
apenas cinco pontos percentuais.

Foi nesta disputa que pela primeira vez a saga do retirante nordestino,
operario, cidadao comum brasileiro foi contada através da campanha eleitoral dos
programas do HGPE (Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral), para todo o pais.
Apds o que Lula chama de “derrota mais sentida”, * o Partido dos Trabalhadores
investe em candidaturas para eleicdes majoritarias por todo o Brasil enquanto seu
lider fundador seguiu seu objetivo de conhecer os problemas sociais dos mais
pobres, daqueles situados nos chamados “grotdes” do pais e tornar-se por eles
conhecido.

Em 1993 lanca a campanha das “Caravanas da Cidadania”, projeto inédito,
com o objetivo de conhecer de perto as necessidades de cada regiao e como um
recurso de pré-campanha para as eleicbes de 1994, disputa perdida ainda no
primeiro turno, para seu adversario Fernando Henrique Cardoso, socidlogo, ex-
ministro da fazenda do governo ltamar Franco, e um dos idealizadores do “Plano
Real”, plano econdmico que “salvou” o pais da crise econémica gerada pela gestao
de Collor.

Em 1998, Lula se candidata pela terceira vez e perde novamente no primeiro
turno para FHC, candidato a reeleicdo. Nesta eleicdo, a disputa pela interpretacao
da realidade e pela imposi¢do da imagem, ocorreu & sombra dos meios midiaticos. °
O considerado sucesso do plano Real “precisava” ter continuidade.

Apés a terceira tentativa frustrada, o Partido dos Trabalhadores e o ex-
operario, candidato ja cristalizado como simbolo da oposi¢cao contra a continuidade
de representacoes elitistas, preparam a quarta candidatura com a presenca de
profissionais do marketing politico em uma campanha eleitoral estrategicamente
elaborada para 2002 culminando com a emblematica vitéria de Lula que repercutiu
em todas as camadas sociais, na imprensa nacional e internacional, destacando os
significados politicos, culturais e sociais revelados pela escolha, por vias

democraticas, de um ex-operario, com formacao técnica de torneiro mecénico,

* Ver: “Lula sem censura” de Altino Dantas Janior (1981).

® Ver discussdo com Luiz Felipe Miguel em “Midia e Manipulagao Politica no Brasil — A Rede Globo e
as Eleicoes Presidenciais de 1989 a 1998”. In: Comunicag¢do & Politica, Rio de Janeiro, n. 2 e 3,
1999.
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nordestino de militAncia sindicalista para representante de uma nagdo com tradicao
arraigada de representantes advindos da elite.

A repercussdo da vitéria e a expectativa sobre seu governo, sbé néao
superaram a repercussao dos acontecimentos que sucederam durante sua gestao.
Uma série de escandalos e denuncias de corrupcdo. O esquema denominado

“Mensalao”, envolvendo membros da alta cupula do Partido dos Trabalhadores e os
principais ministros do governo marcaram o ultimo ano do primeiro mandato do
entdo Presidente. Durante a sucessado de denuncias, sua imagem oscilou entre a
aceitacao e a rejeicao do publico-eleitor diante do impasse da possibilidade de seu
envolvimento com as denuncias.

Ao final de vérios inquéritos, 0 nome de Lula aparece na midia como isento
de envolvimento com os acontecimentos escusos que circulavam nos setores e
salas do Planalto, mas sua imagem foi maculada pela diuvida: o Presidente da
Republica sabia ou ndo dos atos ilicitos realizados pelos principais membros de seu
governo? O impasse subsistiu do inicio das denudncias, repercutiu com maior
fatuidade no momento da definicdo das candidaturas para as eleicbes de 2006,
contornou toda a campanha eleitoral se fazendo presente tanto no discurso de seus
adversarios quanto no discurso midiatico e atingiu uma amplitude ainda maior com o
surgimento de outra denuncia: a compra de um dossié falso encomendado por
petistas que seria usado contra o seu principal adversario nas préximas eleicdes
presidéncias, Geraldo Alkimin do PSDB. Mas, apesar do novo escandalo, o
Presidente se manteve, chega a frente ao segundo turno, cresce progressivamente
nas pesquisas de intencédo de voto e consegue se reeleger em 2006.

Para além da crise politica, as acées na area econémica como a retomada do
crescimento e do emprego e 0s programas sociais iniciados na primeira gestao,
como o Bolsa Familia e demais projetos do Programa Fome Zero, repercutiram de
forma mais enfatica junto a parcela da populagcdo mais pobre que sendo atendida
em suas necessidades mais imediatas optaram pela continuidade do governo Lula
apesar da crise politica.

Apés a reeleicdo, ha exatos dois anos e meio do segundo mandato, em
tempos de crise financeira mundial, de especulacdes e definicbes sobre nomes de
candidatos para as eleicbes de 2010, o indice de popularidade e aceitacdo do
governo Lula sé cresce e dentre parcela consideravel da populacao ja se ouve ecoar
o sentimento de orfandade com o fim de sua gestdo. Ao final dos dois mandatos,
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Lula alcancga indice de popularidade recorde para um presidente no pais, e a eleicao
de Dilma Rousseff, do PT como sua sucessora veio confirmar ainda mais a
aceitacao de Lula como um dos lideres mais populares do pais.

Com base neste quadro de acontecimentos, nos instiga entender, o processo
de construgdo da imagem publica de Lula ao longo desta trajetéria de mais de 30
anos. Suscita-nos questdes tais como: quais elementos simbdlicos foram acionados
por este personagem para ser atendido em seu apelo e se firmar na cena politica e,
em condicdes tao adversas, superar 0 estigma da condicdo de classe, superar o
preconceito, elaborar e refazer tantas vezes seu discurso sem perder a coeréncia,
alcancar a aclamacdo em 2002, conservar a aceitacdo durante seu mandato,
reeleger-se em 2006 e concluir oito anos de governo com popularidade recorde?

Uma das respostas plausiveis € que na cena politica ha mais de trés
décadas, esse personagem adquiriu visibilidade publica e € hoje detentor de um
capital politico acumulado nos termos do que Bourdieu (1989) mencionou como
Capital Imagético °, utilizado para a exposicdo e divulgacdo midiatica. Trata-se do
acumulo de um capital simbdlico, no qual a imagem prevalece como a face do
encantamento, como o cerne do “novo”, veiculo de exposicdo dos candidatos. Com
0s meios de comunicacdo de massa como espacgo privilegiado de visibilidade
publica, uma capitalizagcdo da imagem simbdlica constitui elemento cada vez mais
relevante. E isto, a saga pessoal e a trajetéria politica de Lula enquanto narrativa
marcada por valores éticos, simbolos, significados, estigmas e mitologias politicas foi
capaz de acumular.

Em segundo lugar, € possivel mencionar também que estamos diante do
mais ‘carismatico’ estadista brasileiro, desde Juscelino Kubistchek. Existe algo de
extraordinario no personagem Lula, seja pela incrivel habilidade politica e pela
peculiaridade de sua trajetéria se comparada as de outros lideres; em detrimento do

significado e representacdo de sua atuacdo na conjuntura politica nacional; pelo

® O conceito de capital politico, extraido da Sociologia de Pierre Bourdieu, indica o reconhecimento
social que permite que alguns individuos, mais do que outros, sejam aceitos como atores politicos e,
portanto, capazes de agir politicamente, um capital politico tradicional. Entende-se por capital
simbdlico, de maneira mais abrangente, o capital politico acumulado e o Capital Imagético, embora
seja uma forma de capital politico acumulado, apresenta suas peculiaridades: € um tipo de carisma
secular, racionalmente produzido e incorporado em uma imagem publica construida diretamente para
transitar de acordo com as transformacdes vivenciadas no campo politico. Ver discussdes de
Bourdieu (1989) e Oliveira (1992).
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préprio discurso e imagens criados por ele mesmo e por sua equipe de marketing ou
provavelmente por tudo isso em conjunto. O fato é que seu nome sempre aparecera
em destaque na histéria do pais. As camadas populares seguiram Getulio Vargas,
Juscelino Kubitschek e mesmo Fernando Collor de Mello, mas a representacéo
popular se materializou de forma imprescindivel na trajetéria pessoal de um
representante advindo da mesma classe a que se propds representar.

Por dltimo, sustentamos ainda a premissa de que a imagem publica de Lula
transitou em meio ao campo das subjetividades do imaginario politico, das
representacdes de lideranca, dos artificios empregados na identificacdo povo-lider,
da espetacularizacéo, dos sentimentos e das paixdes politicas.

E a partir dessas trés premissas, que sustentamos a hipétese de que Luiz
Inacio Lula da Silva abarca ao redor de si os elementos de um mito politico
contemporaneo em construcao nos moldes definidos por Girardet (1987), ou seja,
entendemos que a imagem publica de Lula foi paulatinamente se estabelecendo ao
longo de sua atuacdo no cenario politico brasileiro e no imaginario social como
personagem construido a partir do acionamento de conteudos simbdlicos numa
narrativa que foi se tornando mitologizada.

Um processo que teve inicio durante o periodo de governo quando o entao
presidente pdde colocar em pratica o valor de acdo do mito, mas que tem também
como conteldo o carisma e a saga pessoal e politica desse lider enquanto narrativa
legendaria perpassada por tempos fortes e fracos, periodos de perseguicao e de
remissdo que compdem o “processo de heroificagdo”, termo definido por Girardet
(1987, p. 71-72) para identificar a passagem do histérico ao mitico, ou seja, “resulta
na transmutagao do real em sua absorcdo no imaginario”. E um processo no qual a
narrativa vai se elaborando publicamente e pode apresentar-se organizado em
varios periodos sucessivos, “sensivelmente diferentes uns dos outros por sua
tonalidade afetiva”. Conforme o autor, existe o tempo do apelo, o tempo da presenca
e o0 tempo da lembranca e a trajetéria publica de Lula perpassa todos esses
periodos do processo de heroificagao.

Desta forma, nos apropriamos enquanto categoria teérica central, da nogéao
sobre mito politico e mitologias politicas e, como campos de discussdes
complementares uma abordagem sobre a relacdao entre a comunicacao de massa e

a esfera politica na contemporaneidade, além da nocao de carisma.
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Nesse sentido, se faz necessario esclarecer que consideramos aqui a nogao
proposta por Raoul Girardet (1987), para quem o mito politico ndo é simplesmente
um fendmeno, uma pessoa, um partido ou uma idéia, mas sim a representacao que
se faz de determinados fenbmenos, pessoas ou idéias. A elaboracao de um mito
acontece sobremaneira a partir da continua repeticdo e reelaboragcdo de uma
imagem. Ou seja, quando se pretende compreendé-lo e interpreta-lo, é a uma
narrativa que se analisa. E a seqiiéncia de uma histéria contada, repetida e
reelaborada que vai dando corpo e substancia ao mito.

Para entender este processo, o ponto de partida foi a priori, um percurso
pelas principais abordagens, de maneira a estabelecer pontos de interpretacao
sobre 0 mito como a de Mircea Eliade (1992; 2007), que o concebe como narrativas
de histérias sagradas, do fabuloso nas sociedades primitivas, o qual possui valor
explicativo de fatos, fenbmenos e de formas de organizacido social, ditas ainda,
narrativas de origem, que através de uma reatualizagdo periddica, buscam
interromper o fluxo do tempo histérico; a abordagem de Roland Barthes (2007) sobre
as mitologias contemporaneas, para quem o mito constitui uma fala despolitizada,
detentor de um carater imperativo, interpelador e que culmina com a transformacao
da histéria em natureza; a idéia de Georges Sorel (1992) que anuncia o mito politico
em sua funcdo de animacdo criadora, como apelo ao movimento, a acdo e de
carater mobilizador por exceléncia; e por ultimo as concepcdes de Raoul Girardet
(1987), sob as quais nos deteremos com maior atencao, para quem as formulacoes
anteriores corresponde a alguns dos aspectos do mito politico, como este se
inscreve na histéria de nosso tempo, mas sugere de maneira mais alusiva, a
concepgdo do mito como um “revelador ideoldgico, o reflexo de um sistema de
valores ou de um tipo de mentalidade”. (GIRARDET, 1987, p. 83).

Desta forma, a partir do exposto, fica entdo evidente que o conceito de mito
politico que consideramos aqui, € na verdade um construto de diferentes
abordagens e fez-se em parte, ndo obstante suas diferencas, a partir das
percepcdes de autores como, Mircea Eliade (1992; 2007), Claude Lévi-Satrauss
(1978), Joseph Campbell (2008), Michel Vovelle (1997), Georges Sorel (1992) e
Roland Barthes (2007), dentre outros ’. Mas é Raoul Girardet (1987) a partir das

" Também constituem referéncia os estudos de Murray Edelman (1985); Kaplan e Lasswell (1979); e
Ernst Cassirer (1992).
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idéias de Gilbert Durand (1988, 2002), que constitui para essa pesquisa, referéncia
principal tanto no tocante ao embasamento tedrico quanto a uma aproximagdo com
sua proposta metodoldgica.

No primeiro caso, o autor possibilita uma percepcao mais ampla do mito
politico ao apresenta-lo como narrativa; como fonte explicativa capaz de dar
legitimidade e racionalidade ao passado; como agdo mobilizadora; e enquanto
revelador ideoldgico, mas que ndao segue uma regra teorica; é também fabulacédo ou
interpretacado de aspectos do real.

Quanto a metodologia, o autor sistematiza seu estudo sobre mitos e
mitologias politicas através das estruturas que foram a principio denominadas por
Gilbert Durant (1987) como “constelagdes mitolégicas”, sdo os “conjuntos de
construgdes miticas sob o dominio de um mesmo tema reunidas em torno de um
nucleo central”. Sao elas: a imagem do Salvador; A Idade de Ouro; A Unidade; e A
Conspiracao. Estes sao os “temas de exame” ou referéncias tematicas que séo
recorrentemente chamados a compor as narrativas miticas para dialogar com o
imagindrio social preexistente.

Perceber a presenca destas referéncias tematicas na narrativa e nos apelos
desse personagem constitui corolario de nosso objetivo, lembrando, como adverte
Claude Lévi-Strauss (1978), de evitar aplicar nesse estudo o método de anélise
cartesiana, com os principios da decomposi¢cdo e divisdo exaustiva em partes e
enumeracgao de fendmenos, 0 que seria ignorar a natureza da realidade mitica. “Nao
existe limite, para a analise mitica, unidade secreta que se possa apreender ao cabo
do trabalho da decomposicdo”. (LEVI-SATRAUSS, 1978). Esta narrativa deve entdo
ser observada e interpretada em sua totalidade e esséncia, mas considerando a
liberdade de atuacao do fendémeno estudado e de acordo com o seu tempo histérico.
Um tempo que tem como espaco de visibilidade desse tipo de narrativa, os meios de
comunicacao de massa.

Ja a apreensao da relagdo entre os campos da comunicagao e da politica, se
faz necessario, sobretudo porque o primeiro se institui enquanto campo de
visibilidade publica no qual a atividade politica, principalmente em momentos de
disputas eleitorais, utiliza recursos como a encenacao e o espetaculo para se fazer
notavel em meio as inUmeras ofertas simbdlicas e ao novo perfil do eleitorado. Para
essa discussao contemplamos os trabalhos de Schwartzemberg (1978); Bernard
Manin (1995); Oscar Landi (1990); Manuel Castells (2000) e Milton Santos (1996);
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Afonso de Albuquerque (1995,1999, 2001); Marcia Ribeiro Dias (2002); Antdnio
Albino Canellas Rubim (2000); Wilson Gomes (2007), dentre outros.

As campanhas eleitorais se fazem na contemporaneidade a partir de
estratégia mercadolégica, marcadas pelo personalismo e com alto investimento
financeiro. Concentram-se cada vez mais na projecao de um homem tendo como
elemento determinante do voto os atributos pessoais, a personalidade e a
habilidade. Elementos cada vez mais exigidos de um candidato favorecendo o
aparecimento de lideres carismaticos.

Quanto a nocao de carisma, apreendemos a concepcao de Max Weber, para
quem o poder carismatico dependente das qualidades inerentes em um individuo
porque este repousa, em Ultima instancia, nas expressdes préprias intransferiveis do
sujeito, que tem ainda uma qualidade excéntrica e arbitraria que o faz uma fonte em
potencial de explosdo em forma de poder de utilizacdo mais racional.

E possivel pensar as praticas politicas atuais a partir do pensamento de
Weber sobre dominagédo carismatica ndo em sua conformacéo original, na qual era
legitimada pelo reconhecimento, puro e simples, das qualidades extracotidianas dos
lideres carismaticos (profetas, sabios, curandeiros, herbis de guerra, etc.) pelos
dominados, mas num sentido préximo ao que Weber denominou de “democracia
plebiscitaria” na qual a dominacdo é legitimada pela realizacdo de disputas
eleitorais, onde ndo ha o carater autoritario, pois a potencialidade da autoridade
carismatica se reveste da legitimacdo eleitoral que ratifica o primitivo
reconhecimento carismatico. Nessa situagdo, o senhor legitimo, em virtude do
proprio carisma, transforma-se em um lider livremente eleito. (WEBER, 1982).

Weber anuncia as caracteristicas do lider carismatico como aquele politico
com vocagao e define como qualidades: a dedicacdo apaixonada a uma causa; o
senso de responsabilidade como guia de acao; e o senso de proporg¢des, sendo este
ultimo, a capacidade de deixar que as coisas atuem sobre ele com uma
concentracdo e calma intimas. Se pensarmos a partir desta observacao,
constatamos nitidamente o potencial carismatico de Lula enquanto figura publica.

Alias, o carisma é uma das caracteristicas inerentes ao comportamento
politico e eleitoral brasileiro. Angela de Castro Gomes destacou uma questdo
relevante para pensar essa tematica, ao indagar: “por que afinal no Brasil
convivemos com uma vivéncia politica que ‘desconfia’ dos politicos e ao mesmo

tempo esta sempre pronta a ‘segui-los carismaticamente’?” (GOMES, 1988, p. 9).
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Tal questdo nos remete novamente a nogdo de mito politico. Nesse sentido,
Katia Mendonga (2007, p.14), aponta uma linha de pensamento apropriada para
pensar o assunto, ao destacar que “quaisquer que sejam as condicdes de exercicio
do poder, elas nos revelam que o homem ¢é antes de tudo um ser simbdlico, e o
mito, como uma forma de linguagem, pode permear todas as esferas de sua vida”.
Assim sendo, consideramos a esfera politica como um dos redutos mitolégicos que
persiste no imaginario coletivo do homem moderno.

Lembrando que “um mesmo mito é suscetivel de oferecer multiplas
ressonancias € nao menos numerosas significacoes.” (GIRARDET, 1987, p. 15),
mas que demanda para sua compreensdo, o conhecimento de uma sequéncia loégica
de acontecimentos, consideramos para este estudo um recorte temporal que
compreende 0s momentos mais significativos na constituicdo da imagem publica de
Lula, ou seja, o periodo das grandes greves sindicais do grande ABC paulista; as
cinco campanhas presidenciais, de 1989 a 2006, e alguns aspectos da gestdo de
Lula durante seus dois mandatos. Tal recorte permite uma compreensao da atuacao
desse politico seguindo a sequéncia logica dos fatos da qual mencionou Girardet, ao
observa-lo desde seu surgimento na cena publica até 0 momento de sua despedida.

Justificamos este recorte por entender que o processo de heroificacao deste
personagem tem inicio durante seu primeiro governo, se fortalece ao ser atendido
pela segunda vez em seu quinto apelo ao imaginario coletivo em 2006, e se
confirma ao término de seu segundo mandato quando alcanca indice de
popularidade recorde nunca antes obtido por outro presidente brasileiro, além de
eleger em 2010 a partir de seu apoio politico, a presidente Dilma Russeff, também
do Partido dos Trabalhadores. Mas é preciso considerar também o momento de seu
surgimento na esfera publica, ou seja, sua atuacao como lider sindical igualmente
faz parte do processo de heroificagcdo, como a narrativa de origem desse
personagem tantas vezes evocada durante seus apelos ao imaginario coletivo em
suas candidaturas presidenciais.

Cientes da existéncia de dois lugares produtores do apelo, os grupos sociais,
a coletividade com seus anseios, emocodes, desejos e expectativas; e o individuo
aspirante a tornar-se o representante desta coletividade, priorizamos, conforme o
objetivo central deste texto, a analise das mensagens produzidas por Lula e sua

equipe de comunicagdo bem como de um grupo social especifico, aqueles que
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atuam nos meios de comunicagdo de massa e igualmente contribuem para a
disseminagdo dessas mensagens.

Para isto, usamos e analisamos o0s seguintes materiais empiricos: 1. 0s
documentarios “Linha de Montagem” de Renato Tapajés (1982), “ABC da Greve”, de
Leon Hirszman, “Pebes” de Eduardo Coutinho (2004), e “Entreatos” de Jodo Moreira
Sales (2004); 2. os videos e documentos apresentados no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral das campanhas presidenciais de 1989 a 2006; 3. os videos e
documentos institucionais publicizados durante a primeira gestdo °; 4. as principais
publicacbes referentes a tematica, dos grandes periédicos de circulagdo nacional
como as revistas Veja, Epoca, Isto E e Caros Amigos, e os jornais Folha de Séo
Paulo, O Estado de Sao Paulo, bem como de jornais internacionais como o New
York Times, Wall Street Journal, El Mundo, El Universal, Corriere Della Sera Italia e
o Clarin.

Parte do material, como os videos do HGPE, os documentos oficiais e os
discursos de Lula, foram analisados, para reconstituir a imagem de si mesmo,
apresentada publicamente por ele e quando presente, por sua equipe de
comunicacdo. Ja o material publicado pelos principais veiculos de comunicagao
nacional e em determinados momentos, da imprensa internacional foi analisado no
intento de apreender quais 0s aspectos da imagem publica de Lula foram
evidenciados e por vezes enfatizados por estes meios de comunicacao.

Desta forma, a presente tese encontra-se organizada em trés capitulos.

O primeiro capitulo busca contemplar os pressupostos tedricos que cercam
0 conceito e as caracteristicas do mito politico e como se apresenta na atualidade a
esfera da comunicacdo de massa como espaco de mediacdo. Apresenta ainda, de
maneira lacénica, a premissa de que Luiz Inacio Lula da Silva abrange as
caracteristicas de um mito politico contemporaneo, evidenciadas sob a forma de
uma narrativa legendaria peculiar, mas ndo menos emblematica do que outras
narrativas miticas da historia politica moderna.

O segundo capitulo tem como finalidade apresentar a atuagéo de Lula como
Lider Sindical, ou seja, relata o inicio de sua saga como migrante nordestino, sua

adaptacao no universo novo de uma grande cidade, sua insercdo numa categoria

® Todos os videos foram fornecidos pelo DOXA — Laboratério de pesquisa em comunicacao politica e
opinido publica do IUPERJ — Instituto Universitario de Pesquisa do Rio de Janeiro.
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social, sua tomada de consciéncia de classe, a atuacdo no movimento operario e,
por conseguinte, no movimento sindical, e sua projegdo como representante da
classe trabalhadora, reconhecido como lideranca no pais e mesmo
internacionalmente. Evidencia como o0 momento da trajetéria pessoal e de militancia
sindical marca a historia politica do pais e se institui como elemento simbdlico

importante para o legendario °

mitico construido ao longo de sua vida publica,
constituindo a “narrativa de origem” desse personagem,

O terceiro capitulo busca narrar os episédios emblematicos de sua atuacao
como Lider Politico, desde sua iniciacao na esfera politica ao fundar o Partido dos
Trabalhadores, passando por sua atuagcado junto a movimentos politicos como a
participacdo ativa junto a campanha pelas Diretas Ja, e contemplando o periodo de
luta pela Presidéncia da Republica nas campanhas eleitorais de 1989, 1994, 1998 e
2002, sendo o conjunto dessas eleicoes, considerado o Tempo do Apelo deste lider
no imaginario coletivo.

O quarto capitulo constitui uma tentativa de apresentar o perfil deste politico
como Estadista, para tanto, buscamos elencar os principais aspectos dos dois
mandatos da era Lula, bem como evidenciar como suas habilidades foram
praticadas no sentido de conhecer e atender aos anseios das camadas populares e
consequentemente, efetivar o valor de acao do mito como forma de imprimir seu
nome na histéria e no imaginario coletivo. Também foram elucidados os elementos
simbdlicos e as mitologias politicas utilizadas na mobilizagdo do imaginario coletivo,
na perspectiva de apreender como cada uma destas constelacbes foram
apropriadas na composicdo de uma narrativa mitologizada, sobretudo, durante o
Tempo da presenca.

Esperamos que este estudo venha contribuir para um melhor entendimento
da pratica politica contemporanea, que possa fornecer condi¢ées para compreender
como os mitos politicos sdo construidos na atualidade a partir do uso de novas
técnicas e recursos comunicacionais, mas também entender como estes mitos sao
compostos pelas mesmas habilidades e pela evocagdo das mesmas estruturas
miticas e simbdlicas do imaginario coletivo dos tempos arcaicos. Tal expectativa é

amainada, porém, pela certeza do risco iminente ao qual estamos expostos ao

° Por legendario mitico entendem-se as representacdes de um conjunto de valores morais e
simbdlicos que constituem o mito.
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investigar fendbmenos no momento em que ainda estdo em curso na historia,
condicao esta que contraditoriamente € o que mais nos impulsiona a esta tarefa

investigativa.
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CAPITULO 1

SOBRE MITO POLITICO NA CONTEMPORANEIDADE

“O mito politico jamais deixa de enraizar-se

em uma certa forma de realidade histérica”.

“Um mesmo mito é suscetivel de oferecer

mudltiplas ressonéncias

”

e ndo menos numerosas significagdes.

Raul Girardet

Enveredar pelo estudo do mito e da dimenséo politica do imaginario constitui
tarefa dificil, por tratar-se de assunto complexo que ultrapassa a esfera do real, por
ser proprio do campo da ndo racionalidade légica, do simbdlico e do subjetivo. Mas,
por outro lado, é instigante, pois o imaginario politico &€ também revelador,
proporciona compreensdao de determinados aspectos da experiéncia humana,
apresenta-se como reflexo de momentos histéricos e ainda revela-se como
instituidor do real.

Tematica que perpassa as areas da antropologia, da sociologia e da historia,
compreender a realidade mitica incide como descreveu Girardet (1987) num
“paradoxal empreendimento que consiste em transcrever o irracional na linguagem
do inteligivel” e arriscam-se “a parecer incertos, parciais e incompletos” os
resultados daqueles que se propde enfrenta-lo.

Mas, apesar da imprecisdo dos contornos do mito politico, os estudos
contemporaneos, iniciados na década de 1940, com os trabalhos de Mircea Eliade
(1992), Claude Lévi-Satrauss (1978) e Gaston Bachelard (1976), e principalmente os
estudos desenvolvidos a partir de 1980, de Raul Girardet (1978) e Gilbert Durant
(2002), forneceram referenciais teéricos e metodologicos imprescindiveis. A partir
destes trabalhos, surgiram novas possibilidades de investigacdo de problematicas
sociais capazes de subsidiar a compreensao de fenbmenos e comportamentos das
sociedades modernas. Assim, a nogao de mito enquanto fabulacao ou falseamento é
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superada, deixando de pertencer unicamente ao campo das investigacdes de
sociedades primitivas e adentrando de vez o campo das discussdes
contemporaneas.

Quanto a dimenséao politica, as leituras nos remetem a uma superacao das
velhas formas de construcdo mitica em detrimento de novas configuracdes
abalizadas na atualidade, pelas formas de interacdo mediada a distancia através da
comunicacdo de massa, e suas consequentes ressonancias. Tal conjuntura néo
anula, contudo, a presenca do que Girardet (1987) denomina de l6gica, “uma certa
forma de logica — do discurso mitico” que independe das novas configuracoes.

Os mitos politicos contemporaneos aparecem assim investidos sob as
tradicionais narrativas legendarias, tracando uma caminhada representada e que se
revela como uma sucessdao ou combinacdo de imagens estruturadas em
associacbes permanentes e que se repetem. Como “um numero limitado de
mecanismos combinatérios da imaginacdo coletiva. O que muda sao apenas as
circunstancias, o momento histérico, o cenario e as formas de interacdo entre
discurso mitico e imaginario coletivo.

Girardet (1987, p. 18) apresenta também esse agrupamento de imagens,
essa repeticdo e associagdo enquanto trago especifico da narrativa mitica como

caminho para sua analise:

E em um cédigo que se tem o direito de considerar como imutavel
em seu conjunto que ela transcreve e transmite sua mensagem. Ao
olhar do analista, o fato ndo pode deixar de ganhar particular
importéncia, j& que fica claro no mesmo lance que é também em
funcdo de uma mesma chave que essa mensagem sera suscetivel
de ser decifrada. Sem dulvida, convém levar em conta o carater muito
singular dessa “sintaxe” associativa, como convém levar em conta a
originalidade do complexo psiquico no qual ela se insere. No entanto,
do mesmo modo que Freud fundamenta sua interpretacdo do sonho
nas “engrenagens particulares” que descobre em seu desenrolar, nas
“relagbes intimas” que consegue estabelecer entre os elementos
aparentemente incoerentes de que ele se compde, assim também a
existéncia reconhecida de uma logica do imaginario representa a
oportunidade de um primeiro ponto de apoio oferecido a inteligéncia
critica, de uma primeira possibilidade de leitura proposta a vontade
de compreensdo objetiva. Nesse desconcertante labirinto que
constitui a realidade mitica, para aquele que teve a audacia de nele
penetrar, ela fornece pelo menos a promessa de um fio condutor.
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Procedemos nesse estudo, portanto, cientes das dificuldades, na busca pela
apreensdo de como se processa na atualidade a construgdo da imagem publica de
um personagem enquanto mito politico em detrimento da indefinicdo de seus
contornos como mencionou Girardet (1978). Assim, consideramos primeiro a
importancia da narrativa mitica e segundo 0s canais e configuracées de sua génese,
visto que esta narrativa se efetiva numa sociedade abalizada e estruturada pela
comunicacao de massa.

Dessa forma este capitulo contempla, num primeiro momento, o0s
pressupostos tedricos que cercam o conceito e as caracteristicas do mito politico e a
esfera da comunicacdo de massa como espaco de mediacdo. Num segundo
momento apresenta, de maneira lacénica, a tese que defendemos aqui, ou seja,
discute a premissa de que Luiz Inacio Lula da Silva abrange as caracteristicas de
um mito politico contemporaneo, evidenciadas sob a forma de uma narrativa
legendaria peculiar, mas ndo menos emblematica do que outras narrativas miticas

da histéria politica moderna.

1.1. POR UMA PERSPECTIVA TEORICA DO MITO E DA POLITICA

O estudo das praticas politicas no cenario midiatico nos permite interpretar
um campo de significagdes culturais em torno do imaginario social e dos
comportamentos dos atores politicos envolvidos nas relacbes de poder que
permeiam o universo tanto dos personagens e figuras publicas, quanto dos
individuos que com estes interagem através da experiéncia midiatica e do exercicio
da democracia.

Esta centralidade da midia, como palco privilegiado de atuagao politica e
eleitoral, permite a instituicho e o fortalecimento dos processos de
espetacularizacdo, a personalizacdo de candidatos e a propagacado de discursos
perpassados de elementos simbdlicos e miticos.

A produgdo de mitos na politica, na verdade, ndo carece dos meios de
comunicacdo de massa para tal, porém, entender a atuacdo de um mito politico na
atualidade pressupde conceber, a priori, a participacdo destes meios nesta
constituicdo. E nosso intento na presente tese apreender como se efetiva esta

construcdo tendo como circunstancia principal a midia impressa e eletrbnica
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enquanto veiculo disseminador dos discursos e narrativas que cercam, apresentam
e por vezes, elaboram o mito politico. "

Para tanto, vale lembrar que mito politico ndo é simplesmente um
fenbmeno, uma pessoa, um partido ou uma idéia, mas sim a representacao que se
faz de determinados fendmenos, pessoas ou idéias. A elaboragdo de um mito
acontece sobremaneira a partir da continua repeticdo e reelaboragcdo de uma
imagem. Na atualidade, essa exposicdo de imagens se efetiva predominantemente
através da comunicacdo de massa, o que implica na necessidade de uma
abordagem tedrica do mito politico, da politica e da esfera da comunicacdo de

massa.

1.1.1. Sobre o Conceito de Mito Politico

Pensar sobre mitos e mitologias politicas na contemporaneidade pressupde
considerar uma pluralidade de propostas teéricas que sustentam e apontam
diferentes abordagens sobre o que vem a ser mito. Abordagens para nao dizer
conceito, uma vez que tais discussdes ndo encerram em um conceito delimitado e
definido. Qualquer tentativa nesse sentido desencadearia em lacunas, em versdes
empobrecidas e destituidas da complexidade e riqueza que cerceiam o tema.

Por outro lado, a expressao “mito politico” é por vezes usada a partir de
diferentes perspectivas, exatamente por isso se torna necessario entender sobre o
mito para entdo estabelecer de maneira operacional construcdes conceituais para a
compreensao do mito politico na atualidade. Ja este ultimo nao deve ser apreendido
aleatoriamente, mas situado em um contexto historico.

Raul Girardet (1987, p. 81) ja destacara a marca da histéria ao mencionar que
‘o mito politico jamais deixa de enraizar-se em uma certa forma de realidade
histérica”. Para o autor, assim como o mito ndo pode deixar de conservar a marca
do personagem em torno do qual ele se constréi, “ndo pode deixar de depender, ele
proprio, em sua forma como em seu conteudo, das circunstancias, historicamente

delimitadas, nas quais € elaborado”.

' Nao adotamos aqui a idéia reducionista de poder excessivo dos meios de comunicagdo de massa,
mas entendemos que estes ao constituir na atualidade a principal fonte de informacéo dos cidadaos
eleitores acabam por assumir também o papel de formadores de opinido.
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J& a idéia do mito como algo falso ou mentiroso pertence aos primérdios da
antropologia, essa nog¢do ha tempos superada para este campo, permanece, no
entanto, para o conhecimento popular. Mas o mito ndo constitui simplesmente uma
mentira, ndo nega algo, ele é capaz de transformar ou forjar, mas ndao de omitir a
existéncia de uma realidade.

A palavra origina-se do grego mytho, que deriva do verbo mytheyo, significa
narrar, contar algo para os outros, ja o termo mytheyo quer dizer nomear, conversar.
Para os gregos, a legitimidade do mito ndo reside em provas empiricas, mas na
credibilidade de quem o narra, pois este é geralmente revelado por alguém confiavel
e que tem autoridade e, portanto deve ser incontestavel por quem ouve.

Mas os estudos sobre 0 mito sdo redimensionados a partir dos anos 1940
particularmente com os textos de Mircea Eliade, Claude Lévi-Satrauss e Gaston
Bachelard. Destes autores, tomaremos como referéncia para este estudo, a
concepcao de Mircea Eliade sobre o mito como narrativa de origem. Em “Mito e
Realidade”, o autor explica 0 mito enquanto relato de como algo surgiu, constitui
uma fonte de explicacdo sobre a origem dos fenbmenos humanos e culturais, o que

favorece o entendimento de como estes fendmenos chegaram a ser como sao hoje:

O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento
ocorrido no tempo primordial, o tempo fabuloso do “principio”. [...] E
sempre, portanto, a narrativa de uma “criagdo: ele relata de que
modo algo foi produzido e comegou a ser. O mito fala apenas do
que realmente ocorreu, do que se manifestou plenamente. Os
personagens dos mitos sdo os Entes sobrenaturais. Eles sao
conhecidos, sobretudo pelo que fizeram no tempo prestigioso dos
“primérdios”. (ELIADE, 2007, p. 11).

Para o autor, 0 “sagrado” é a verdadeira realidade, a vida plena, desprovida
de interferéncia, mas a compreensao do mito como uma narrativa de origem, no
entanto, prescinde desta idéia advinda do mundo das formas de Platao, pois quando
Eliade menciona “o mito fala apenas do que realmente aconteceu”, ele quer de fato
falar da realidade concreta.

Eliade garante ainda que o homem ao “recitar os mitos reintegra-se aquele
tempo fabuloso e a pessoa torna-se, consequentemente, contemporanea, de certo
modo, dos eventos evocados, compartilha da presenca dos Deuses ou dos Herdis”.
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E um pouco mais adiante explica que o “..individuo evoca a presenca dos
personagens dos mitos e torna-se contemporéneo deles. Isso implica igualmente
que ele deixa de viver no tempo cronolégico, passando a viver no Tempo primordial,
no Tempo em que o evento teve lugar pela primeira vez.” O que deixa evidente a
idéia de irrupcao do tempo historico.

E esse principio fabuloso geralmente se faz presente nos mitos politicos
contemporaneos. Luis Felipe Miguel (1997, p. 25) adequadamente destaca que os
préprios republicanos brasileiros de 1889 sentiram a importancia da disseminacao
de mitos de origem como fator de estabilidade para um regime politico. “A aura
mitica que envolve a figura de Tiradentes foi deliberadamente construida a partir
desse periodo, quando o martir mineiro foi convocado para suprir a falta de élan
herdico dos proclamadores do 15 de novembro”.

E comum, o relato do passado e mesmo do surgimento do mito na cena
politica; a origem €& perpassada por episddios emblematicos e espetaculares.
Elementos como a predestinacéo, ou a influéncia espiritual ou herdica, por exemplo,
sdo chamados a compor a narrativa.

Mas o que se torna igualmente relevante para o entendimento do discurso
politico, na citada obra de Eliade (apesar de o mesmo ndo abordar o discurso
politico propriamente dito) é quando pontua que “a partir de um certo momento, a
origem nao se encontra mais apenas num passado mitico, mas também num futuro
fabuloso”. é a “mobilidade da origem”. O discurso politico tem como referéncia
principal o passado para seu desdobramento, para a avaliagdo do mundo a partir da
qual se projeta a imagem do mundo como tendo um futuro melhor do que o atual.
Mas é na representacdo de um futuro que se coaduna tal discurso. E sempre uma
proposta de futuro fabuloso que respalda uma argumentacao em disputas politicas e
justifica um programa de governo.

Figueiredo et al. (1998) explicam bem a natureza da argumentacao politica.
Para estes autores esta argumentacdo € de natureza ficcional baseada em
interpretacbes do mundo, ou seja, no debate eleitoral, visando convencer os
eleitores, os politicos constroem em seu discurso um mundo atual possivel, igual ou
pouco diferente do mundo atual real, e com base nele, projetam um novo e bom
mundo futuro, possivel enquanto proposta. A realidade pode ter mais de uma
interpretacdo, ou seja, a estrutura dessa argumentacdo tem duas vertentes: a

primeira € da oposi¢ao, “0 mundo atual esta ruim, mas ficara bom” e a segunda que
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€ a da situagdo: “o mundo atual estd bom e ficara ainda melhor”. Apesar da
possibilidade de mais de uma interpretacdo politica, a retérica deve guardar
verossimilhanga com dados da realidade, caso contrario o discurso perde a
credibilidade.

O discurso politico comumente expde uma representacdo do futuro, ao
conservar ou renegar acgoes, ao propor a continuidade ou alteragdes de praticas e
projetos sociais, ele projeta a imagem da sociedade que esta por vir. Uma projecao
por vezes fabulosa, a qual se propde conduzir.

Contudo, vale ressaltar que o mito ao qual Mircea Eliade se refere ndo é o
mito politico e sim aquele das sociedades primitivas, sobretudo existentes na relagéo
entre o sagrado e o profano, mas esta alternativa de interpretacdo contribui para
uma compreensao do mito nas sociedades atuais, lembrando que ndo esgota nem
pode ser deslocado de maneira simpléria para o campo politico, mas como visto,
apresenta questdes de interesse para a elaboracdo de um conceito, pelo menos
operacional, do mito politico.

A Ultima dessas questdes a pontuar € exatamente a dessacralizacao do
pensamento e do cotidiano do homem moderno. Na sociedade atual, 0 homem sai
da aurea do sagrado e habita em uma sociedade dessacralizada, mas mesmo assim
descende do “homo religiosus’. E esta origem, para o autor encontra-se na base, por
um lado, da conservacao do pensamento mitico na sociedade moderna, e por outro,
da forma degradada que o mito entdo adquire. Na verdade, todo o imaginario
moderno é perpassado por esta degradagcdo, mesmo assim 0 homem n&o vive sem
uma dimensado do simbdlico e do sagrado, buscando formas miticas em meio a
sociedade em que vive. Eliade (2007) denomina como “refugos mitolégicos”, os
poucos redutos do sagrado, e o mito politico constitui um desses redutos onde
transitam algumas “constelagbes miticas” abarcadas de caracteristicas fundamentais
recorrentes tal como ocorre nas sociedades arcaicas.

Ja a primeira tentativa de elaboracdo de um conceito especifico do mito
politico data de 1908 e tem como precursor Georges Sorel (1992). O autor de
“Reflexions sur la Violence”, pensa o mito politico em seu carater revolucionario,
representando um instrumento de acéo coletiva que a partir do poder de provocar
emocoOes necessarias ao agir politico, € capaz de guiar o proletariado a revolucao.

Para o autor, este mito consiste hum conjunto de “imagens capazes de evocar em
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bloco e somente pela intuicdo, antes de qualquer andlise refletida, a massa de
sentimentos” capazes de incitar a luta politica. (SOREL, 1992, p. 12).

Vale destacar que o autor formula seu conceito a partir de um objeto definido
que é a luta do proletariado francés a partir da categoria do mito, definindo este
ultimo como forga motriz basica de incitagdo ao movimento operario. O mito aqui é,
portanto, revolucionario, apesar do autor ndo fazer referéncia a violéncia, mas no
poder que o mito politico tem de mobilizagédo coletiva.

E possivel apreender desta primeira tentativa de conceituagdo, por um lado, o
carater de forca motriz presente no mito politico e por outro, uma rejeicao a razao,
pois diferente do pensamento de Barthes (2007), que identifica o mito com a
mistificacdo publicitaria capaz de naturalizar um certo fato histérico na tentativa de
ludibriar a razdo, Georges Sorel (1992) o concebe como um conjunto de imagens
compreendidas a partir do irracional defendendo ainda que “o entendimento freia a
acao”. Para o citado autor, o mito é a for¢ca motriz impulsionadora fundamental de
qualquer grande movimento histérico, sem a qual ndo ha como partir para o principio
da acéo politica.

A partir das idéias de Sorel (1908) surgem diferentes abordagens sobre o mito
politico. Uma de relevancia, e de certa forma contraria a negagao da racionalidade
proposta por Sorel € a de Murray Edelman (1985). De carater instrumental, a
perspectiva desse autor sobre uma fabricacdo consciente de mitos politicos é
caracteristica da modernidade. Essa elaboracdo tem como fundamento interesses
materiais ou simbdlicos de grupos sociais e, portanto, ndo pode ser entendida como
uma produgdo irracional, mas como um processo de construgdo sistematicamente
racionalizada.

Tal perspectiva tem como foco central as nuances que cercam o poder, como
legitimidade, beneficios para alguns e subserviéncia, pois o autor destaca ainda que
as producgbes simbdlicas encarnam o0 que as massas necessitam crer sobre o
Estado enquanto centro de poder, ou seja, seriam as esperancas € anseios dos
homens que determinariam os significados, e estes teriam entdo a capacidade de
produzir beneficios para certos grupos especificos.

Essa perspectiva prega também a existéncia de dois mundos: o das pessoas
que temem e aclamam as imagens, e aqueles que detém e conduzem o poder.
Contudo, apesar de perceber claramente este aspecto da esfera politica € preciso
superar esse tipo de abordagem que concebe o mito apenas como instrumento e
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fenbmeno exclusivamente racionalizado e associado a necessidade de legitimidade
do poder, mas perceber a existéncia de uma realidade mais complexa na qual reside
também um componente psicologico coletivo irracional. Os atores politicos séo
dotados de racionalidade, mas tem igualmente suas escolhas inseridas em uma
dimensao simbdlica e também inconsciente.

Sob o mesmo fundamento funcionalista e instrumental, Kaplan e Lasswell
(1979), apresentam um viés diferente de Murray Edelman (1985), ao destacarem
que a propaganda nao constroi opinibes advindas do nada, mas atua sobre
determinadas “predisposicdes” preexistentes na sociedade e que existe limites para
sua eficacia.

Mas é, no entanto, Ernst Cassirer (1992) em “O mito do Estado”, que vem
destacar o predominio do pensamento mitico em detrimento da racionalidade em
algumas sociedades modernas. Identifica na teoria do mito uma forma primaria de
se relacionar com o mundo, mas diferencia o mito politico moderno por destacar que
este é fabricado como arma técnica e com funcao definida, mas sem descartar seu
elemento irracional.

O autor tem como objeto de analise o fascismo e 0 nazismo enquanto
sistemas politicos modernos. Sob estes sistemas observou o predominio do
pensamento mitico sobre o racional como “fundo emocional em que ele se erige e
sobre o0 qual se sustenta ou desaparece” (CASSIRER, 1992, p.45). Para o autor,
existe uma relacao entre crise e mito politico pontuando que nos momentos criticos
da vida social, o homem se vé crente em mitos, uma vez que as forgas racionais
perdem espaco nao servindo em seu valor explicativo, entdo o mito que nao fora
realmente e completamente vencido e subjugado, retorna a fazer parte do
pensamento social, valendo-se de sua fun¢ao explicativa.

O equilibrio € encontrado entdo por Cassirer que admite a clivagem entre
racionalidade e irracionalidade presente no mito, que por sua vez, adota a linguagem
do novo, da emogao e das paixdes e revela ainda, ao contrario de seus colegas
funcionalistas, outro ponto central dos mitos politicos modernos, ao afirmar que
estes buscam a aceitacdo através da seducéo antes de buscar impor-se pelo poder.

De fato, pensar a atividade politica em geral desprovida de qualquer
emotividade seria nao perceber o fascinio e paixao que esta desperta nos homens.

Elementos irracionais estao presentes em todas as relagdes sociais e igualmente no
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campo politico. O que também n&o justifica a aceitacdo de qualquer manifestagéo do
irracional no universo da politica como sendo uma criagao mitica.

O homem é um ser simbdlico, seja ele moderno ou aquele das sociedades
arcaicas. A subjetividade das imagens e do imaginario sempre permearam suas
acoes. De forma que, assim como os simbolos sdo manipulados racionalmente,
envolvendo também a subjetividade humana e podendo ser capaz de determinar
acoes, o individuo é capaz igualmente de inferir na constituicdo destes mitos e
simbolos.

A partir do exposto, parece-nos que fica evidente que o conceito de mito
politico que consideramos aqui é na verdade um construto de diferentes abordagens
e fez-se em parte a partir das percepcoes primeiras de autores como Mircea Eliade
(1992, 2007) Claude Lévi-Satrauss (1978) e Joseph Campbell (2008), sobre a
dimensao da imagem e o mito para as sociedades primitivas. J& na esfera politica,
contribuem apontamentos tendo como precursor Georges Sorel (1908) que com
ressalvas as criticas ', trouxe de maneira vélida a idéia do mito politico como forca
motriz para a acao politica; os autores que o sucederam a partir de outras

2 & culmina no

consideragdes relevantes, como foram aqui mencionados
pensamento advindo da corrente da Nova Histéria '® tendo como representantes
para estes estudos, Bronislaw Baszko e Raoul Girardet (1987) que concebem o
Estado moderno e suas expressdes politicas como esfera racional, mas que nao
deixa de se vincular ao irracional, ao intuitivo e ao inconsciente.

Roland Barthes (2007), para além da percepgédo de sua teoria como idéia de

falseamento, contribui ao apresentar os mitos e mitologias na contemporaneidade

" Georges Sorel tem uma trajetoria politica controvérsia. Marxista heterodoxo, ligado ao sindicalismo
revoluciondrio de extrema esquerda, teve suas idéias aceitas tanto pelo Fascismo Italiano (Mussolini)
quanto pelos comunistas franceses (Antonio Gramsci). Sua incoeréncia politica fora o mote para
criticas a suas obras e para observagbes sobre sua ojeriza ao parlamentarismo burgués, fato este
que supostamente o inclinaria tanto para o fascismo quanto para o comunismo. Seu pensamento fora
bastante criticado, 0 que ndo desqualifica sua contribuicdo para estudos sobre mitos, sobretudo por
ser 0 primeiro autor a tragar um conceito sobre 0 mito politico.

2 Murray Edelman (1985); Kaplan e Lasswell (1979); e Ernst Cassirer (1992).

'3 A Nova Histéria € um termo que expressa uma nova tendéncia da historiografia francesa contraria
a dominagéo do positivismo enquanto escola de pensamento. Tem como referéncia a Revista “Les
Annales” que deu voz a estes historiadores durante os anos 1930 que se expressavam de maneira
mais discreta j& nos anos de 1920. Como destaques, Lucien Febvre e Marc Bloch fundaram a revista
com a finalidade de promover a pluridisciplinaridade, a unidao das ciéncias humanas em detrimento da
especialidade do conhecimento.
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como elementos dotados de significados a partir de uma finalidade especifica de
interpelar e convencer.

Mas € Raoul Girardet (1987) a partir das idéias de Gilbert Durand (2002), que
constitui a referéncia principal no tocante ao embasamento teérico e quanto a
proposta metodolégica do presente texto. O autor possibilita uma percepgdo mais
ampla do mito politico ao apresenta-lo como narrativa, como fonte explicativa capaz
de dar legitimidade e racionalidade ao passado; também como acdo mobilizadora e
enquanto revelador ideolégico. Para o autor, “um mesmo mito € suscetivel de
oferecer mdultiplas ressonancias e nado menos numerosas significacoes.”
(GIRARDET, 1987, p. 15).

Por outro lado, afirma ainda que apesar da ambivaléncia e fluidez, existe uma
forma légica inerente ao discurso mitico que faz aparecer certas repeticbes e
associacoes:

Se o mito é polimorfo, se constitui uma realidade ambigua e
movente, ele reencontra o equivalente de sua caminhada. Esta pode
ser representada e apresenta-se efetivamente como uma sucessao
ou uma combinacdo de imagens. Mas nem essa sucessao nem
essa combinagdo escapam a uma certa forma de ordenagéo
organica. (GIRARDET, 1987, p. 17).

Trata-se do que no estruturalismo Lévistraussiano € concebido como
agrupamentos de séries que se repetem estruturados em associagdes permanentes
dos elementos que compdem a narrativa mitica, como por exemplo, o tema do
salvador, do chefe providencial, que se agregam a simbolos de purificagdo, ou seja,
o herdi que liberta, livra os perseguidos e promete banir os que os assolam, estes
sdo acompanhados sempre de imagens como a luz, o sol, o brilho, a montanha, o
jardim, a cruz, dentre outras imagens que reforcam a narrativa.

Assim, certas estruturas se repetem independentes de época e conjuntura, a
idéia do Salvador, do homem providencial; A Idade de Ouro com os tempos aureos;
A Unidade, ou seja, a idéia de uma sociedade coesa, feliz e igualitaria; ja no outro
extremo, A Conspiracao, os que perseguem e afligem, constituem o que se pode
chamar de “temas de exame” ou referéncias tematicas que sdo chamadas a compor
as narrativas miticas para dialogar com o imaginario social preexistente. E o que
Gilbert Durand (2002, p. 20) denomina “constelacdes mitoldgicas”, sdo “os conjuntos

de constru¢des miticas sob o dominio de um mesmo tema reunidas em torno de um
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nucleo central”, idéia compartilhada e adotada por Girardet (1987) como categorias
de analises.

Esta nogcédo de que certas estruturas miticas se sobrepéem a todas as formas
de narrativa foi sugerida por Joseph Campbell, a partir da obra de Carl G. Jung, na
qual se visualiza a idéia da existéncia de uma histéria da mente, pelo estudo dos
simbolos. Nesta teoria, a psique conservaria vestigios de etapas passadas do
desenvolvimento humano, denominado Inconsciente Coletivo, que seria mais
precisamente uma herancga psicolégica compartilhada por toda a humanidade, onde
se encontram todos os simbolos, arquétipos e mitos. A partir de entao, percebe-se a
recorréncia de determinadas imagens, conflitos e situagcbes representadas pelos
mitos arcaicos, na produgcdo simbdlica moderna. A partir desse pensamento, 0s
mitos teriam um papel determinante na psicologia humana, tanto na formacao do
individuo, quanto no modo pelo qual um corpo social assume uma identidade
coletiva.

Neste sentido, o mito politico é apreendido neste estudo como instrumento de
reconquista de uma identidade comprometida. Serve para dar legitimidade e
racionalidade ao passado, e ainda constitui mecanismo de interpretacdo da
realidade, servindo como chave de explicagdo para um determinado tempo histérico.
Pode aparecer como uma espécie de revelador ideoldgico, por ser justamente
reconhecido socialmente e percebido subjetivamente. E racionalmente “produzido”,
mas agrega fatores irracionais e emocionais. Tem capacidade de mobilizagao social
e aparece sempre relacionado e caracteristico de seu tempo histérico.

1.1.2. Caracteristicas do Mito Politico Contemporaneo

Antes de elencar as caracteristicas inerentes a nogcdo de mito politico, é
relevante lembrar que a elaboracdo de um mito acontece sobremaneira a partir da
continua repeticao e reelaboragdo de uma imagem. Ou seja, quando se pretende
compreendé-lo e interpreta-lo, € a uma narrativa que se analisa. E a seqiiéncia de
uma histéria contada, repetida e reelaborada que vai dando corpo, substancia ao
mito.

A partir desse conceito e das demais leituras fica evidente a percepcédo do

mito politico enquanto imagem. Praticamente todos os pensadores sobre o tema o
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concebem em seu conteudo imagético. Sejam estas imagens capazes de “evocar
pela intuicdo, a massa de sentimentos capazes de incitar a luta politica” como afirma
Georges Sorel (1992); seja “porque € a expressao de uma emocgao, a expressao de
um sentimento ndo é o proprio sentimento, é a emocao tornada imagem”, a qual se
refere Ernst Cassirer (1992); ou enquanto “constelacdes de imagens” como cita
Gilbert Durand (2002) ou ainda como “sintaxe de imagens” como propde Girardet
(1987).

Esta repeticao se faz presente também na relacdo entre o mito politico e o
homem enquanto agente consumidor e ao mesmo tempo influenciador da
composicao e instituicdo do mito. Girardet (1987, p. 83) destaca com primazia o mito
em sua fungéo de revelador ideoldgico, “o reflexo de um sistema de valores ou de
um tipo de mentalidade”. Em sua observagao sobre os grandes heréis imaginarios e

reais menciona os varios exemplos conhecidos da sociedade francesa:

Basta acompanhar o destino péstumo da lenda napolebnica para
perceber no Napoledo dos romanticos, no dos homens de 1848 e no
da juventude literdria do final do século uma das imagens
privilegiadas em torno da qual vém cristalizar-se, em sua diversidade
e também em suas contradicbes, as ambicdes, os impulsos, os
fantasmas e as certezas de cada geragéao.

Nesse sentido, o autor verifica ainda uma semelhanca entre o mito e o sonho:

Como o sonho, 0 mito se organiza em uma sucessao ou dinamica de
imagens; [...] como o sonho, estas imagens se encadeiam, nascem
uma da outra; chamam uma a outra, respondendo-se e confundem-
se; [...] como o sonho ainda, o mito ndo pode ser abarcado, definido,
encerrado em contornos precisos sendo em conseqliéncia de uma
operacdo conceitualizante, obrigatoriamente redutora, que arrisca
uma versao empobrecida, mutilada, destituida de sua riqueza e
complexidade; [...] o mito é polimorfo e ambivalente. (GIRARDET,
1987, p. 14).

Mas Girardet (1987) pontua que apesar da ambivaléncia e fluidez, uma forma
l6gica inerente ao discurso mitico faz aparecer certas repeticbes e associagoes,

observacao que direciona também para uma forma de procedimento metodol6gico;
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Para além de sua ambivaléncia, para além de sua fluidez, existe, no
entanto, o que se tem o direito de chamar de um ldgica — uma certa
forma de l6gica — do discurso mitico. Este ndo depende nem do
imprevisto nem do arbitrario. Do mesmo modo que as imagens que
nossos sonhos secretam ndo cessam de girar em um circulo
bastante estreito e se encontram submetidos a certas leis — bem
facilmente definiveis, alias — de repeticdo e de associagdo, assim
também os mecanismos combinatérios da imaginacao coletiva
parecem nao ter a sua disposigdo sendao um numero relativamente
limitado de férmulas. O poder de renovacao da criatividade mitica é,
de fato, muito mais restrito do que as aparéncias poderiam fazer crer.
Se o mito é polimorfo, se constitui uma realidade ambigua e
movente, ele reencontra o equivalente de sua caminhada. Esta pode
ser representada e apresenta-se efetivamente como uma sucessao
ou uma combinagao de imagens. Mas nem essa sucessao nem essa
combinagdo escapam a uma certa forma de ordenagédo organica.
(GIRARDET, 1987, p. 17).

Essa ordenacdo organica é, por conseguinte, apreendida também no

imaginario social:

A densidade social, a dimensdo coletiva ndo sdo negadas, e com
elas tudo aquilo que os debates ideoldgicos implicam de conteudo
passional, tudo aquilo que os carrega desse peso por vezes tao
denso de esperancas, de recordacoes, de fidelidades ou de recusas.
(GIRARDET, 1987, p. 9).

Mas o mito hoje, por outro lado, apesar de requerer elementos e temas
recorrentes das sociedades arcaicas, s&o produzidos racionalmente e paralelamente
a perenidade das imagens, surgem e se desgastam, suscitando constantemente
novos mitos. Como sintetiza Katia Mendonga (2002, p. 229):

Apesar de, em seu sentido original, o mito remeter ao intemporal,
em seu aspecto moderno, especialmente no campo do politico, ele
também €& dotado de historicidade. Se os mitos cosmogénicos eram
resisténcias do homem primitivo ao tempo e a histéria, os mitos
modernos, ao contrario, sdo histéricos, ocultos sob o manto da
razdo, embora remetam a imagens primordiais, ndo-histéricas.

Girardet (1987, p. 81) também elucida a marca da histéria como caracteristica
dos mitos politicos contemporéneos. Para o autor esse € o elemento distintivo entre

aqueles das sociedades primitivas ou uma figura lendaria das artes e um mito
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advindo da esfera politica com uma personalidade, com uma trajetéria definida. O
politico, o lider de nosso tempo, carrega consigo as particularidades de sua época.
Esta situado em um contexto histérico e seus contornos e acdes estao relacionados

a esse tempo vivenciado:

Tratando-se, todavia, de pessoas humanas, muito concretamente e
muito precisamente inseridas em um certo espago geografico e em
uma certa fase do tempo, ndo é muito concebivel que a narrativa em
questao escape a marca da histéria, ndo testemunhe, de uma
maneira ou de outra, a presenca da histéria. Aos grandes heréis
imaginarios, protétipos eternos propostos ao sonho e a meditagao de
sucessivas geracobes, Edipo, Fausto, Don Juan, a literatura como a
pintura pode atribuir rostos os mais diversos. Eles ndo dependem de
nenhuma cronologia, de nenhum contexto fatual. Podem ser e foram
incessantemente reinventados, reinterpretados; cada um de nos tem
a liberdade de reconstruir a vontade seus personagens. Com toda
evidéncia, tal ndao pode ser o caso de um ser de carne e 0sso,
historicamente definivel, e cujo processo de heroificagdo ndo poderia
fazer esquecer os tracos particulares que sdo os de uma
personalidade e de um destino.

O autor destaca a ligacao entre a lenda, a narrativa mitica com os tracos e
caracteristicas pessoais e especificas da figura legendaria e com a conjuntura
histérica em que viveu o personagem. Pontua de forma clara que tais caracteristicas
biogréaficas pertencem ao dominio do imaginario mitolégico e que quanto maior € o
tempo de existéncia do mito mais estes tragos tendem a ser reforcados ao mesmo

tempo em que refor¢ca também sua permanéncia no imagindrio coletivo:

Quanto mais o mito ganha amplitude, mais se estende por um largo
espago cronoldgico e se prolonga na memoria coletiva, mais se
deve esperar, alids, ver os detalhes biogréficos, as caracteristicas
fisicas ganhar importancia. A altura do general de Gaulle, o tom
zombeteiro de sua voz, suas férmulas, suas tiradas e suas
insoléncias — sua lenda seria hoje a mesma se nao tivesse
conservado a memoria desses tragos? (GIRARDET, 1989, p. 82).

Tais imagens apresentam significados, como bem define Barthes (1957, p.
219), “a significagdo mitica, nunca € completamente arbitraria como na lingua, sendo
sempre em parte motivada e contendo fatalmente uma parte de analogia”. Estes

simbolos sdo motivados e remetem a intengdes e a representacdes. No cenario
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politico atual, onde os discursos tendem a se aproximar do centro ideoldgico, onde
nao se torna tao nitida a separagdo esquerda versus direita € mesmo as atuacoes
partidarias, os atributos pessoais dos politicos se tornaram cruciais na persuaséo do
voto.

Se pensarmos os politicos brasileiros, € possivel perceber imediatamente a
exacerbacdo da personificacdo, através de atributos e mesmo de rotulagdes
simplistas como, Getulio Vargas — lider populista, “0 pai dos pobres”; Juscelino
Kubistschek — o arrojado e moderno, “um homem a frente do seu tempo”; Fernando
Collor de Mello — a representagdo da juventude e modernidade, “o cacador de
marajas”; Fernando Henrique Cardoso — homem académico, intelectual, “o principe
da sociologia”; Luis Inacio Lula da Silva; sindicalista, homem do povo, sem formacéao
superior, “o candidato dos trabalhadores”.

Caracteristicas que sao reforcadas através dos mais singelos gestos
particulares, um gosto, uma atividade de lazer, uma atitude, o tom de voz, o
vestuario e até expressdes gestuais e corporais sdo evidenciadas para sugerir um
ou outro atributo, sobretudo, aqueles reivindicados pelo poder politico. Algo que
revele ou simbolize honestidade, perseverancga, autoridade e capacidade, para citar
0s mais comuns do universo da politica. Alguns destes atributos sdo suscitados em
detrimento do contexto vigente, pois diante de uma determinada situacéo histérica e
socioeconOmica, certos valores sdo necessarios em um lider para que este seja
capaz de dar um rumo adequado a certos impasses e questdes sociais.

Mais adiante o autor conclui enquanto proposta de observagdo destes na
atualidade: “é igualmente permitido pensar que, para toda sociedade, um estudo um
pouco atento da imagem de seus herois salvadores e de seu legendario ' histérico
faria aparecer com evidente nitidez os ‘modelos de autoridade’ inerentes a essa
sociedade e caracteristicos dela”. (GIRARDET, 1987, p. 84).

Personagens e figuras politicas que apresentem as caracteristicas capazes
de atender as “necessidades” e resolver os impasses de uma cidade ou de uma
nacao. E se o mito politico é “chamado” ou tem seu espaco garantido por periodos
de crise ou circunstancias adversas, entdo o personagem herdi aparece revestido

exatamente dos elementos capazes de suprir os anseios tanto concretos como

" Por legendario mitico entendem-se as representacées de um conjunto de valores morais e
simbdlicos que constituem o mito.
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imaginarios de seus seguidores. Fato que o identifica como também pontuou
Georges Sorel (1992), como uma espécie de revelador ideoldgico.

Outra particularidade do mito politico contemporaneo apresenta por Girardet
(1987) é que a criacao destes é enfatizada em momentos da histéria em que ha
inquietacdes politicas. O autor chegou a essa constatacdo ao perceber que as
perturbagdes politicas ocorridas nos dois ultimos séculos da histéria européia se

fizeram acompanhar de uma consideravel efervescéncia mitologica:

N&o ha nenhum dos sistemas mitol6gicos de que tentamos definir as
estruturas que néo se ligue muito diretamente a fendmenos de crise:
aceleracao brutal do processo de evolugao historica, rupturas
repentinas do meio cultural, ou social, desagregacdo dos
mecanismos de solidariedade e de complementaridade que
ordenam a vida coletiva. Nenhum que nao se relacione a situacoes
de vacuidade, de inquietagdo, de angustia, ou de contestacao. De
maneira constante, a andlise tende a nos reconduzir a nogao
durkheiniana de anomia, ou mais geralmente talvez, a velha
distingao, cara a escola sociolégica francesa do século XIX, entre,
“periodos criticos” e “periodos organicos”: € nos periodos criticos
que os mitos politicos afirmam-se com mais nitidez, impde-se com
mais intensidade, exercem com mais violéncia seu poder de
atracdo. (GIRARDET, 1987, p. 180).

De fato, no Brasil, as grandes transformacdes em curso nesta esfera fizeram
vir a tona, figuras cercadas de elementos miticos como Getulio Vergas e Juscelino
Kubitschek. Ja na década de 80 com a luta pela democracia, insurgiu a mitologia da
modernidade na figura de Fernando Collor de Mello a partir da irrupcdo do
imaginario, em uma época assentada na euforia de sentimentos e comportamentos
extremados como a liberdade, o desejo, a sexualidade e a individualizagdo.

O autor destaca ainda o fato de que estes encontram seu “impulso motriz”
justamente no interior de grupos minoritarios, oprimidos que nao se identificam com
0 sistema ou a representacdo vigente. Sao geralmente aqueles que se sentem

ameacados ou esquecidos que alimentam e dao forga a figura do heroi:

Esses grupos aparecem, no mais das vezes, em uma situagdo
instavel em relagdo a sociedade global, de distorgdo em relagcéo ao
sistema estabelecido ou em via de instauragdo. Quer essa situagao
pareca depender prioritariamente de fatores de ordem econdmica-
social (deterioracdo das condigdes de existéncia, redugcao ao estado
proletario, rejeicao para fora dos quadros sociais tradicionais) ou de
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fatores de ordem cultural (recusa da modernidade, desagregacao
das crencas, contestacdo dos valores comumente admitidos), o
problema nao apresenta, no caso, sendo uma importancia afinal
secundaria. O essencial esta no fato de que a efervescéncia mitica
comecga a desenvolver-se a partir do momento em que se opera na
consciéncia coletiva o que se pode considerar como um fenémeno
de nao-identificacdo. A ordem estabelecida parece subitamente
estranha, suspeita ou hostil. Os modelos propostos de vida
comunitaria parecem esvaziar-se de toda significacdo, de toda
legitimidade. (GIRARDET, 1987, p. 180-181).

E para conduzir a massa de seguidores, para atender os anseios coletivos
das minorias descontentes e ser atendido em seu apelo, o lider contemporéneo
precisa dispor de certos dons, de habilidades especificas como a capacidade de
lideranca, destemor, carisma, competéncia, experiéncia, predestinacao, elogiéncia,
poder de convencimento e sagacidade. Atributos observados pelos seguidores e que
por vezes vao se evidenciando ao longo da atuagéo publica do politico. Sao estas
qualidades também componentes somatoérios no “processo de heroificacao”.

Ja o processo de heroificacao, melhor referenciado mais adiante nessa tese,
€ exatamente uma das mais importantes caracteristicas do mito politico. Constituem
esse processo os periodos sucessivos de atuagcao do mito: 0 Tempo da espera e do
apelo; o Tempo da presenca, da gléria alcangada; e o Tempo da lembranca. Sao
periodos diferentes uns dos outros por sua “tonalidade afetiva”. (GIRARDET, 1987, p.
72). E durante esses periodos que as habilidades so testadas, desnudadas, quando
o lider enfrenta os tempos fortes e fracos, de perseguicdo e remissdo, as
intempéries e vitérias que vao compondo uma narrativa extra-cotidiana, emblematica

e espetacular.

1.1.3. A Comunicacao de Massa Como Espaco de Mediacao

Toda historia, para tornar-se legendéaria precisa ser habilmente contada,
transformada em narrativa emblematica, extra-cotidiana e a esfera politica encontra
na comunicacdo de massa um campo propicio de divulgacdo das mensagens
politicas. Vale ressaltar, porém, que ndao adotamos nesse estudo a concepcao de
um carater instrumental da comunicagéo a servico do campo politico. Ao contrério,

concordamos com a assertiva de Wilson Gomes (2007, p. 60) de que com ressalvas
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a determinadas circunstancias ™ “

a comunicagdo de massa ndo se disponibiliza
docil e instrumental para o uso de instancias alheias aos seus sistemas internos”.

Na verdade essa interacdo perpassa por questdes mais complexas. Estudos
recentes contemplam a discussdo entre os dois campos com divergéncia de
opinides num debate que esta longe de ser concluido por tratar-se de um fenémeno
em pleno desenvolvimento. E vélido, contudo, elencar de forma breve o percurso
desse debate.

O que caracterizou por muito tempo esta interacdo foi o carater de
instrumentalidade da comunicacdo a servico do campo politico. De maneira que
tanto os jornais que circulavam em torno da Revolugdo Francesa como os pasquins
do século XIX no Brasil, por exemplo, sempre atuaram como meros amplificadores
dos ideais politicos e ndo como mecanismos a servigo da informacao.

Profundas transformacdes ocorreram na forma de sociabilidade no mundo
contemporaneo, fato que impede hoje uma concepgdo meramente instrumental da
comunicacdo. Conforme Schwartzemberg (1978, p. 160), “a comunicacdo depende
principalmente das condigbes técnicas e socioldgicas, e em diversas fases da
histéria, tem favorecido ora a palavra falada, ora a escrita, que constituem —
juntamente com a imagem — os esteios permanentes da comunicagao”.

O autor define trés fases pelas quais passou a comunicacao: A primeira, da
Antiguidade até o século XV, na qual predominou a comunicacao através da voz e
do gesto, seguida pela imagem como recurso adicional, de difusdo mais facil, uma
vez que o discurso oral ndo conseguia abranger um numero cada vez maior de
cidadaos com a passagem do Estado-Cidade para o Estado-Nacdo. A imagem nesta
época era disseminada através da estatua, do retrato e, sobretudo da moeda. A
segunda fase, a partir do século XV é marcada pelo desenvolvimento da imprensa, a
escrita supera a comunicagao oral e pela imagem. Aqui, se sobressai a propaganda

' O autor menciona trés circunstancias em que a comunicagao é percebida apenas como meio. A
primeira é dada pelos regimes autoritarios, ou por outra situacdo em que em determinadas
sociedades ndo foi possivel constituir-se uma industria da informagao ou da cultura, ou seja, por
algum impedimento, n&o foi possivel o surgimento de um campo social jornalistico ou da cultura de
massa. A segunda circunstancia é representada pela publicidade, para a qual nao ha campos, mas
apenas meios. Ja a terceira circunstancia € quando os campos sdo colocados em suspensdo, para
de forma legal e democratica, tornar os meios de comunicacdo disponiveis a divulgacdo das
mensagens politicas. Trata-se dos horéarios de propaganda politica e eleitoral, uma agdo que néo é
arbitraria nem autoritaria, mas uma tentativa legal de “restituicdo disciplinada estabelecida pela
propria esfera politica e voltada a garantir possibilidades e oportunidades a todos os partidos
presentes no campo politico”. (GOMES, 2007, p. 58-59).
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por meio do livro, da brochura e principalmente, do jornal. A terceira e ultima fase, no
século XX, assinala o renascimento da comunicagao pela voz e imagem, agora
abalizadas por novos meios disseminadores como a fotografia, o radio, e, sobretudo,
a televisao.

A discussao acerca da interacao entre as duas esferas encontra dificuldades
também devido ao fato de transitar entre areas disciplinares definidas. Rubim (2000)
destaca que o carater instrumental da comunicacdo em sua interlocu¢cdo com a
politica, atribuido pelos cientistas sociais e politicos, contrastam com a idéia da
supervalorizacdo da comunicacao e concepg¢dao de uma politica submetida aos
ditames da midia e suas ressonéancias societarias, compartilhada pelos estudiosos
da comunicacéao, inspirados no pdés-modernismo presentes em autores como Jean
Baudrillard (1996b) e Michel Maffesoli (1997). Mas ha excecbes e aqueles que
buscam uma compreensdo da interacdo entre as esferas sem desprezar a
importancia ou suprimir em definitivo o espag¢o ora da comunicagéo, ora da politica,
como pondera o autor Oscar Landi (1990).

Nesses termos, apreendemos nesse estudo a interacdo entre os dois
campos, ndo como estado de permanente conflito, mas como uma relacdo de
campos que precisam interagir entre si e com outros, cada um com seu espaco
funcional para se efetivar socialmente. Por outro lado, ndo excluimos completamente
a ocorréncia de conflitos, interesses e jogos de poder, como por exemplo, o fato de
politicos ou grupos partidarios obterem a concessdao de emissoras de radio e/ou
televisdo, além de vinculos diretos com empresas de jornalismo impresso como
forma de utilizagdo dos veiculos de comunicacdo como meios propagadores de
interesses politicos particulares.

Segundo Rubim (2000, p.29), as praticas politicas e eleitorais apresentam-se
na atualidade de acordo com uma sociedade “estruturada e ambientada pela
comunicacao”. Estruturada, porque na denominada “ldade Midia” os veiculos de
comunicacao adquirem um carater empresarial, marcando uma atuacao significante
na manutengcdo do sistema capitalista, pois constituem hoje, os melhores meios de
exposicao de servicos e produtos, contribuindo de forma decisiva para o fluxo de
informacgdes ligadas ao capital e as financas. J& a ambientacdo da sociedade pela
comunicacao é descrita por autores como Manuel Castells (1996) e Milton Santos
(1996) e implica na assimilagdo tedrica da sociedade em rede, uma interligacdo
complexa entre comunicagédo e contemporaneidade. O fluxo, a troca e a velocidade
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de informagdes, capazes de interligar nagdes e civilizacdes de diferentes culturas,
proporcionam a interagado entre as pessoas sem a necessidade da presenca fisica.

Ou seja, a estrutura da sociedade estd abalizada notadamente por uma
cultura mass mediatica gerada a partir de dois pilares essenciais: o sistema
produtivo e os meios de comunicacao de massa e isto nao reflete apenas no sistema
capitalista, em termos econémicos ou politicos, mas também nos planos social e
cultural. A pds-modernidade cria novos cdodigos de leituras e a construgdo de
imagens publicas na politica esta particularmente ligada a busca do emocional e da
forma individualista de leitura destas imagens. (GOMES, 1996). Pode-se considerar
que a cultura midiatizada sobrepde-se hoje as demais culturas existentes, como por
exemplo, a escolar, a popular, a regional, entre outras. E ainda, as progressivas
mutacdes espaciais e temporais provocadas pelas redes midiaticas, na perspectiva
de “representar” uma vida planetaria em tempo real, disseminam comportamentos,
sentimentos, valores, idedrios, padrdes estéticos, etc.

Tal pensamento vai ao encontro da assertiva de Rubim (2000) ao afirmar que
os midias impdem-se na medida em que se retrai a cena tradicional da politica. A
partir da década de 80 e mais fortemente nos anos 90 — seja nas democracias das
sociedades industriais avangadas, sejam nas chamadas novas democracias, como €
0 caso do Brasil — ressurge uma antiga e polémica discussdo no campo da Ciéncia
Politica em torno da denominada crise de representacéo.

Voltando o olhar para o final do século XIX e inicio do século XX, é possivel
constatar a existéncia de uma polémica semelhante. Neste periodo entrou em crise
o sistema vigente, o tipo parlamentar de representacdo. Na época, surgiram o0s
partidos de massa, levando o sistema parlamentar a perder forcas perante os
partidos emergentes que passaram a servir de mediadores entre 0s governos € 0s
cidadaos. Surge entdo uma nova forma de representagdo concentrada nos partidos
de massa.

Bernard Manin (1995), em “As metamorfoses do governo representativo”,
explica as transformacdes ocorridas na vida politica e partidaria ao longo de sua
constituicdo e divide este percurso em trés momentos distintos: Parlamentarismo,
Democracia de partidos e Democracia de publico.

Para o autor, no Parlamentarismo a escolha do representante estava
relacionada a confianca e aos vinculos locais do candidato, os eleitos eram, portanto
os “Notaveis”. O representante eleito votava entdo na Assembléia conforme sua
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consciéncia. Nao existia uma relagao direta entre a opinido publica e a expresséo
eleitoral, pois as decisdes estavam limitadas ao parlamento. Com a conquista do
direito ao voto de grande parcela dos cidadaos e a conseqliente ampliacao do corpo
eleitoral, este modelo entra em declinio.

Passa a vigorar, em detrimento do aumento do eleitorado, a entéao
denominada Democracia dos partidos. Mesmo com direito ao voto, os cidadaos nao
mantinham um contato direto com os seus representantes. Votavam ndo em quem
conheciam, mas no representante de um determinado partido. Neste periodo, os
chamados partidos de massa, ganharam espaco com 0 objetivo de mobilizar o
grande contingente de eleitores. Possuiam toda uma organizacéo interna e uma
rede de militantes. Era o tipo de representacdo do lider partidario, ou do “chefe
politico”. Nesse modelo € no partido que se vota e ndo no seu representante politico.
Desta forma, existe uma menor oscilacao nas inteng¢des de voto.

Esta estabilidade do comportamento eleitoral deve-se ainda a outros fatores.
Por um lado, porque os partidos obedeciam a uma légica de interesses soOcio-
econdmicos. Neste tipo de governo as clivagens eleitorais refletiam as divisdes de
classe. Por outro lado, a estabilidade eleitoral deriva ainda do fato de serem os
partidos responsaveis tanto pela organizacao da disputa eleitoral como pela forma
de expressao da opiniao publica, através de atividades convencionais partidarias,
como a manifestacao de rua, a militincia, as peticdes, as campanhas pelos jornais.
Nesta forma de representacdo mesmo a imprensa mantém vinculos com os partidos
orientando as noticias e assuntos de acordo com a 6tica do partido a qual esta
atrelada. O eleitor por sua vez, comumente seleciona suas fontes de informacao a
partir de sua inclinacao partidaria.

Enfim, Bernard Manin sugere que o que esta em declinio “sao as relacdes de
identificacdo entre representantes e representados e a determinagcdo da politica
publica por parte do eleitorado” (MANIN, 1995, p. 07). Sao estas modificacbes, no
proprio campo politico, que geram uma nova metamorfose do modelo de governo
representativo, constituindo um novo “tipo ideal” denominado pelo autor de
Democracia de Publico. Neste tipo de representacdo € comum a queda das
atividades convencionais partidarias. De muitas atividades tais como: a militAncia
politica, a participagdo na vida partidaria e o ato de votar, apenas esta ultima é
preservada, porque o0 que se presencia hoje € a expansao de atividades politicas

nao convencionais de envolvimento mais imediatista, como protestos, peticdes e
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outras. Agbes politicas como atividades de campanha (filiagao partidaria, doacao e
arrecadacao de dinheiro, encontros partidarios etc.), também tém seu declinio. Por
um lado, devido a uma postura mais individualista do cidadao, concentrado em
questdes particulares comuns ao seu cotidiano; e por outro lado, pelo papel central
da midia como agente agora responsavel pela divulgacao politica, '® pela informacéo
do eleitorado e formadora de opinido.

Neste modelo de representagdo, a intencdo do voto € mais instavel. O
elemento determinante do voto ndo € mais a identificacdo partidaria e sim, os
atributos pessoais, a personalidade do candidato e a habilidade demonstrada por
este para solucionar determinados impasses em destaque, cuja solucao seja
importante para a sociedade. (PLASSER, 2001). "’/

Quanto a imprensa, que outrora mantinha vinculos com partidos, atua agora
de maneira relativamente neutra, apesar de apresentar por vezes preferéncias
politicas. Manin (1995) argumenta que tal mudanga acontece devido as informagdes
serem veiculadas pelos diferentes meios de forma homogénea, ndo existindo
diferenca significativa entre o que é noticiado em um ou outro veiculo. '®

Para o autor, no entanto, esse corpus indica uma alteracao na pratica politica,
gue néo significa uma crise de representacao, mas ‘Um deslocamento, um rearranjo
da mesma combinacdo de elementos que sempre esteve presente desde o final do
século XVIII”. (MANIN, 1995, p. 33).

Assim como Manin (1995), Russuel Dalton (1996) também faz uma analise
das alteragdes nas formas de representacao politica e do declinio dos partidos de
massa, mas o faz a partir da andlise da mudanca de comportamento do eleitor

relacionando-a com a emergéncia de um novo estilo de cidadania. Séao

'® Ver também Patrick Champagne (1998) em “Formar a Opinido”. O autor compactua com a idéia de
Manin, do deslocamento da fungdo de férum principal de debates politicos dos partidos e do
Parlamento para os veiculos de comunicagéao.

1

' Plasser (2001, p. 45) em artigo sobre a relevancia dos partidos politicos, intitulado: “Parties’
diminishing relevance for campaign professionals” explica que “Even in electoral systems where only
a party list but no individual candidates can be elected, the campaign concentrates on the person and
the image of the top candidates. Close observers of the campaign practices in Western Europe speak
in the meantime of a tendential presidentialization of the traditional party-centered campaign style in

terms of a ‘move away from party-based campaigning to media-based personality contests™.

BEo que Pierre Bourdieu (1997, p. 30-31) denomina em “Sobre a televisao”, de uniformidade da
oferta. Para Bourdieu, a concorréncia e a légica de mercado, caracteristicas expressivas do campo
jornalistico, levam a homogeneizacdo deste, uma vez que trabalham com as mesmas fontes, as
mesmas agéncias, as mesmas restricbes, as mesmas pesquisas de opinido e por vezes 0s mesmos
anunciantes.
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transformacgdes que afetam a vida politico-partidaria. Para o autor, outras alteragdes
NnOS processos sociais € econdmicos explicam o surgimento desse novo estilo ndo
atribuindo a influéncia da midia. Dalton (1996) relata que o enfraguecimento das
redes sociais e de trabalho e das lealdades institucionais esta associado ao declinio
dos valores e normas tradicionais. O que implica em um novo estilo de cidadania
incluindo uma participagdo mais ativa no processo democratico.

A formacao de um eleitorado mais informado e preparado para processar as
complexidades politicas é para o autor, caracteristica desse momento politico. Fato
que, no entanto, ndo ocasiona uma maior identificacdo do publico com os partidos.
Pelo contrario, constata-se um declinio desta ligagdo. Para entender este
comportamento Dalton (1996) reavalia o conceito de sofisticagdo politica

contrapondo-se & concepcdo da Teoria Liberal Classica. '°

Na sua concepc¢ao, a
sofisticacdo de um eleitor ndo depende de sua participacdo constante e direta em
atividades partidarias, mas de manter-se bem informado sobre os assuntos politicos
para entdo fazer suas opgodes.

Outro fator também mencionado é que estes cidadaos se interessam por
questdes diretamente ligadas ao seu cotidiano. Seu envolvimento com a politica
ocorre de maneira mais fragmentada e suas decisbes passam a ser menos
doutrinaria e mais circunstancial. Vale salientar ainda que para o autor, trata-se de
uma alteracao nas formas de mediacdo e apesar dos partidos nao exercerem esta
funcéo, os cidadaos mantém abalizados por outras fontes.

N&o concordamos com o autor no que diz respeito a condicdo de sofisticagao
politica do eleitor, pois assim como em Tocqueville (1987), as caracteristicas da
moderna organizacao social capitalista, composta por individuos dedicados a
atividades que assegurem seu bem-estar através da concentracéo de seu tempo as
atividades que Ihes proporcione crescimento pessoal, tornam altos os custos da
informacgédo politica. Ou seja, a politica ocupa um papel secundario na vida dos
individuos, concorrendo com inUmeros outros assuntos e demandas de seu

cotidiano.

Y De acordo com Dalton, 1996, para os pensadores da Teoria Liberal Classica, como Aléxis de
Tocqueville, exercer a cidadania e a participagao politica exigia preparagéo e sofisticagcao. Tocqueville
defende que a sociedade democratica é marcada pela queda da hierarquia e por outro lado pela
igualizacédo das condi¢des sociais. Por isso temia que a sociedade pudesse se tornar mediocre com a
predominéncia de cidadaos pouco informados e pouco preparados para o exercicio da vida politica,
pois estes ao terem condi¢des iguais passam a se preocupar muito mais com assuntos de interesse
pessoal e privado.
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Afonso de Albuquerque e Marcia Ribeiro Dias (2002), ao analisarem o
desempenho dos partidos politicos em campanhas eleitorais, apontam o motivo para
o desinteresse dos individuos em relagdo as informacdes politicas. Segundo os

referidos autores:

Os processos de formulagao, decisdo e implementacao de politicas
publicas pelos agentes governamentais estdo tdo distantes do
cidaddao comum que este raramente percebe sua evolugdo ou
mesmo concretizacdo. As multiplas ramificagdes envolvidas nestes
processos servem como desestimulo para que os cidadaos
mantenham-se informados, na medida em que exigem tempo e
energia para seu mapeamento e compreensao. (ALBUQUERQUE &
DIAS, 2002, p. 8).

Anthony Downs em 1950 tratou da problematica do custo das informagdes
politicas traduzidas em termos de racionalidade eleitoral. Como referéncia, tomou a
funcionalidade dos partidos como agente informativo da sociedade. Os partidos
processavam a referida informacdo e orientavam sua atuagdo por um conjunto
basico de principios ideoldgicos. O cidaddo por sua vez, ao votar em um partido
politico, agia racionalmente. No sentido de uma racionalidade econdémica do voto,
tendo em vista que se reduziriam os custos da participacao eleitoral e se ampliariam
as possibilidades de obtencdo de beneficios da acdo governamental. %

Ja nas ultimas décadas, o que se observa no ambito politico é que no anseio
de atingir as mais distintas camadas sociais, os discursos dos candidatos aparecem
esvaziados de conteudos e com programas de governo repetitivos, seguem a linha
do que Afonso de Albugquerque (1995) apontou como partidos catch-all, terminologia
americana utilizada para determinar os partidos que se aproximam do centro politico
do eixo ideoldgico no qual se encontra 0 maior numero de eleitores com a finalidade
de conquistar a preferéncia da maioria, e se a maioria € de preferéncia indefinida,
indefinidos também serao os programas de governo. Como os programas partidarios
apresentam-se muito parecidos, os eleitores passam a buscar critérios de
diferenciagéo de propostas politicas no perfil dos candidatos apresentados. ?'

% Downs explica a racionalidade econémica do voto em: “Uma Teoria Econémica da Democracia”.
EDUSP, 1999.

2 Ver em: “Politica versus televisdo: o Horario Gratuito na campanha presidencial de 1994” de
Albuquerque (1995).
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Assim, com o surgimento de novas tecnologias, das novas formas de
sociabilidades e a consequente redefinicdo do papel dos partidos, as informagdes
politicas passam a ser particularmente disseminadas pelos midias, sobretudo pela
televisdo. E é neste campo de visibilidade publica que a atividade politica, sobretudo
em momentos de disputas eleitorais se efetiva em meio as inimeras ofertas
simbdlicas e ao novo perfil do eleitorado utilizando recursos como a encenagao € o
espetaculo para se fazer notavel.

Mas, a espetacularizacdo na politica cerceada pela personalizacao de
candidatos nao constitui fenbmeno recente, a pratica é recorrente a lideres, reis,

imperadores das mais remotas atuac¢des ao longo da historia:

A 4gora grega, o senado romano, a coroagao do rei, o parlamento
moderno, a posse do presidente, as manifestacbes de rua, as
eleigcdes, enfim, toda e qualquer manifestacdo politica, anterior ou
posterior a nova conjuntura societaria, supde sempre encenagao,
ritos, etc. (RUBIM, 2002, p. 5).

O que muda sao apenas as circunstancias, 0s recursos técnicos e o cenario.
E desde o inicio do século € impossivel ignorar as transformacdes advindas da
onipresenca dos veiculos de comunicacao de massa, por meio da qual a atividade

politica utiliza-se da espetacularizacdo do social %

para, através de imagens que
assumem a forma do real, atingir as demandas dos imaginarios individuais e

coletivos em meio aos cenarios produzidos pela midia.

1.2. 0 LEGENDARIO DO MITO LULA

A partir da compreensdo da nocdo de mito politico e mitologias
contemporaneas apreendidas para esse estudo, afirmamos que Luiz Inacio Lula da
Silva abarca ao redor de si os elementos de um mito politico contemporaneo em
construcdo. Justificamos essa firmacdo a partir de quatro evidéncias centrais

percebidas em sua trajetoria.

2 A expressao imerge na década de 60, particularmente com a obra de Guy Debord (1967) “A
Sociedade do Espetaculo”.
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Primeiro, ele aparece na cena publica, num contexto semelhante ao descrito
por Girardet (1987) ao analisar o surgimento dos mitos politicos contemporaneos.
Ou seja, periodo de repressao, desigualdades, indefinicoes e conflitos de interesses
econbmicos, politicos e sociais. Nesse cenario, torna-se uma lideranga sindical forte
ao liderar, em luta por melhores condicdes de trabalho, a categoria central da base
econémica do pais, os operarios das grandes metalurgicas. O movimento sindical
adquire grande expressao e projeta seu lider para a cena politica como lider
carismatico representante da classe trabalhadora.

Segundo, Lula apresenta caracteristicas de um mito politico nos termos
tedricos elencados por Girardet (1987), pois cumpre os tempos sucessivos do
“processo de heroificacdo”, como o tempo do apelo compreendido no periodo de
suas cinco candidaturas a Presidencia da Republica; o tempo da presenca, iniciado
com a vitéria em 2002 e que perdura por dois mandatos consecutivos nos quais
coloca em pratica o “valor de acdo do mito” e torna-se um governante amado pela
populacéao, respeitado e admirado por estadistas de diferentes nacdes; e o tempo da
lembran¢ca quando encerra seu segundo mandato em 2010 com o indice de
popularidade nunca antes obtido por um Presidente; 22 e ainda consegue eleger uma
sucessora de seu partido, a primeira Presidenta do pais, Dilma Rousseff. As outras
caracteristicas inerentes a um mito como a habilidade de seduzir, persuadir,
convencer e conciliar também constam em seu repertorio sendo percebidas e

elogiadas até mesmo por grandes lideres de outras nagdes. 2*

% pesquisa do Instituto Datafolha, divulgada no dia 17 de Dezembro de 2006, mostra que Lula era
apontado por 35% dos entrevistados como o melhor presidente que o Brasil ja teve. A pesquisa
mostrou um comparativo entre os indices de popularidades de ex-presidentes brasileiros e conclui
que Lula foi o mais popular desde o inicio das pesquisas em 1990. Ao final de 2002, Fernando
Henrique Cardoso obtinha 18% de preferéncia. Juscelino Kubistchek (11%), Getulio Vargas (8%) e
José Sarney (5%). Lula obtinha ainda a maior taxa de aprovagado de um presidente brasileiro ao final
de mandato captada pelo instituto (que faz essa medicao desde a volta do pais a democracia) — 52%
consideravam seu governo 6timo ou bom. Apds obter o recorde de aprovacdo de um presidente,
(55% afirmavam ser seu governo étimo ou bom em marco de 2008, o maior indice desde o inicio das
pesquisas em 1990), Lula volta a quebra-lo em Setembro de 2008 com 64% de avaliagao conceitual
6timo ou bom. E em 2010, Lula mantém alto indice de popularidade, com aprovacao de 73% da
populagéo percentual dos que responderam que o governo era 6timo ou bom.

2 Vale ressaltar que esses periodos sucessivos do “processo de heroificacdo” como na teoria do mito
politico de Girardet (1987), também aparecem na histéria de Lula, imbricados uns nos outros, onde a
génese de um momento ja indicava seu término e a conseqliente aparigdo do outro. Mas, s6
entendidos ao observar sua trajetéria como um todo. Como por exemplo, durante o tempo da
presenca, enquanto Presidente, Lula se langa novamente no tempo do apelo ao se candidatar a
reeleicdo em 2006. E ao ser reeleito neste pleito, o apelo se encerra cedendo lugar a continuidade do
tempo da presenca e da gléria.
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Terceiro, assim como Girardet (1987) afirma que os mitos politicos
contemporaneos constituem uma espécie de revelador ideoldgico e encontram seu
“impulso motriz” no interior de grupos minoritarios que néo se identificam com o
sistema ou a representacao vigente, Lula parece atender o chamado desses grupos.
Tanto ao aparecer na cena publica em pleno regime militar, enquanto voz de uma
categoria de oprimidos e relegados ao abandono pelos poderes politico e econémico
vigente, bem como pelas outras parcelas da sociedade calada pela repressao, como
ao eleger-se Presidente da Republica em 2002, depois de séculos sob a gestado de
representantes da elite. Nesse sentido esta presente também a capacidade de
transformacao social. No primeiro cenario, Lula convoca os metalurgicos para a luta
sem perspectiva de recuo ou entregas, mas numa mobilizacdo continua capaz de
promover transformacgdes sociais como a consciéncia de classe, e o fortalecimento
dos lacos de solidariedade entre os individuos, mesmo entre classes sociais
distintas. Na segunda circunstancia, enquanto Presidente, as transformagdes sao
percebidas também junto a realidade da classe pobre, ao promover o maior
processo de mobilidade social da histéria do pais culminando em transformacdes
econOmicas e sociais estruturantes como, por exemplo, o surgimento da chamada
“nova classe média”.

O quarto fator elementar é justamente a narrativa de sua saga. “Uma narrativa
que organiza o imaginario que lhe da um ritmo, uma cadéncia cronoldgica e
evolutiva que obedece a uma légica de um tempo que tem inicio, meio e fim”.
(MONTENEGRO, 2001, p. 86). Sua narrativa € repleta de episédios emblematicos
como a narrativa de origem marcada por uma biografia de faltas capaz de tornar
inacreditavel o desfecho vitorioso de sua trajetéria. Mas, lutando avidamente contra
um destino de perdedor imposto dadas as circunstancias de seu nascimento, Lula
galga um caminho de lutas, adversidades, perdas, enfrentamentos, ascenséo, vitoria
e reconhecimento, contrariando todas as expectativas, como quem estava
predestinado a vencer.

Rosilene Dias Montenegro (2001, p. 128) ao analisar o legendario mitico de
Juscelino Kubitschek alerta que “todo mito € também construgcdo e sua invencao
inicia-se invariavelmente, pela difusdo de imagens que lhe ddo uma forma, uma
face, na qual a sociedade, tal como um espelho, vé, na imagem do mito, a si prépria,
com ele se identifica, e nele se reconhece”. Assim, também contribuiu o préprio Lula

enquanto presidente como sujeito de sua histéria que soube a partir de sua visao de
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mundo e capacidade de promover e projetar sua prépria imagem tornar-se também
sujeito da histodria do pais.

Vale ressaltar que sua narrativa ganha forca em detrimento da simbologia de
sua trajetoria pessoal e pela capacidade que ele teve de fazer valer a producao de
imagens mobilizadoras do imaginario coletivo. Nao afirmamos, portanto, que Lula
nasce mito, mas que estd sendo construido, apresentado como tal e tem como
cerne desse processo a representacdo de sua trajetéria pessoal e politica como
narrativa emblematica e singular. Também ndo concebemos nessa tese, a idéia de
que Lula torna-se her6i ou mito politico a partir de uma atuagdao exemplar como
Presidente da Republica, tampouco constitui objetivo desse trabalho elencar ou
classificar todas as suas agdées como gestor publico, mas entender como sua
imagem de lider politico vai sendo elaborada, de forma a projeta-lo como um
Presidente peculiar em relagdo aos demais Presidentes brasileiros e quais 0s
comportamentos, elementos e simbologias foram constitutivos dessa imagem.

Girardet (1987) explica que é uma narrativa que se apreende quando se
busca entender o mito. O autor apropria-se do arquétipo da narrativa mitica do
personagem Téte d’Or, do poema de Paul Claudel escrito em 1890, para demonstrar

a relevancia de um legendario:

No inicio, um adolescente vagabundo de nome Simon Agnel, errante,
inseguro, descobre bruscamente que lhe esta reservado um grande
destino. Sente subir até ele a espera de todo um povo cansado da
inércia, da mediocridade e da banalidade cotidiana: ‘Uma gl6ria me
foi dada, &spera, inimiga das lagrimas, das mulheres e dos pirralhos,
ela ndo é fraca...’. Essa imensa esperanca, ele vai realiza-la quando,
general vitorioso, tornado Téte d’Or, mata o velho imperador, solene,
benevolente e fraco. Simbolo da legitimidade e da ordem
estabelecida. ‘Vai, exclama ele ainda. Eu comandarei porque isso é
justo’. ‘Voraz, obstinado, insaciavel’, conquistador impossivel de
satisfazer, comega entdo a interminavel aventura que, de combate
em combate, vai conduzir seus exércitos até as solidoes desérticas
do meio do mundo (‘Eis que encontramos o espaco’). E 14,
entretanto, que Téte d’Or Vai conhecer enfim, a derrota e a morte,
agonizando supliciado, crucificado no meio de um punhado dos
ultimos fiéis. Ao menos levou-lhes a aventura, a superagdao de si
mesmos, 0 acesso ao tragico: ‘Por mim, eu os fiz levantarem-se da
sua preguica. E convoquei-os da sombra em que estavam
sentados... Que coisas fizemos’. Ao menos sua vontade, sua
audéacia, seu apetite de grandeza abriram um novo capitulo da
histéria dos homens: ‘As leis do uso rompidas, a fraqueza humana
superada, o obstaculo das coisas dissipado...’.
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No poema, o autor observa a presenca da narrativa de origem de um
individuo comum, que tem seu destino modificado, como um predestinado, percebe
a bravura e os dons necessarios aos grandes desafios vindouros. Percebe também
que a narrativa organiza-se em trés tempos: o do apelo; o do poder e o do martirio e
da morte. Caracteristicas individuais e seqliéncia narrativa comum aos mitos
politicos. E, nesse sentido, a narrativa do mito Lula ndo se distancia das narrativas
de outros mitos contemporaneos, mesmo representando paralelamente a imagem
do homem comum.

Para Schwartzenberg (1978, p. 46), o common man é o reflexo do homem
ordinario, do cidadao tipico, mas este nao € igual em todos os lugares. “Cada um se
pauta pelo folclore peculiar a seu pais, pelos tracos constitutivos da especificidade

nacional”. Contudo, existe um modelo quase universal deste tipo de representante.

O homem ordinario procede de um ambiente modesto, que ignora
tanto a miséria quanto a opuléncia. Seus estudos ficaram ao nivel
primario, chegando com freqléncia ao secundario, raramente ao
superior. E o oposto do aristocrata e do intelectual. E igualmente o
oposto do mundano. Leva uma vida familiar, tranquilidade simples.
Porque a simplicidade faz parte de suas virtudes cardeais.
Juntamente com o bom senso, o comedimento e a aplicagéo.

Para o autor o homem comum é o oposto do herdi dotado de genialidade,
forca, brilhantismo e opuléncia, mas também desconhece a miséria, esta situado ao
meio, é o cidaddao médio. Como exemplo referencia dentre outros, Antoine Pinay,
presidente da assembléia nacional da Franca investido neste cargo em 1951, antigo
combatente da Primeira Guerra Mundial, cidadao médio, filho de pequeno industrial
e mae de origem camponesa. Entra para a vida publica tardiamente e galga sua
carreira dos cargos mais modestos, como conselheiro municipal, prefeito,
conselheiro geral e deputado, de maneira calma e lenta até sua ascensdo e
reconhecimento. Schwartzemberg (1978) nao considera este tipo de personalidade
uma espécie de herdi, ao contrario o nomeia de “anti-her6i”. O ser normal, médio em
busca da normalidade.

Ja Raoul Girardet (1987), em “Mitos e mitologias politicas”, também analisa a
figura do Sr. Pinay, reconhece seus atributos medianos e suas pretensdes politicas
simples de baixar e recuperar o franco; abolir a alta dos precos e a depreciacao

monetaria; restabelecer o equilibrio orcamentario e aumentar a margem de
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independéncia do cidadao. Ora, a reveréncia dos franceses a esta figura deveu-se
exatamente ao contexto vigente, pois depois de mais de uma década de incertezas
e provagoes, emerge uma aspiracao coletiva a seguranca e estabilidade.

Mas Girardet, ao contrario de Schwartzenberg, ndo define o personagem
simbolo do Sr. Pinay como “anti-heréi” e sim como Herdi, investido do poder e das
caracteristicas necessarias ao momento vivenciado pelos franceses. Esboca
inclusive uma analogia entre o Sr. Antoine Pinay, e o mito do Téte d’Or, personagem
do poema de Paul Claudel. Dois sistemas de representacdo distintos, mas que
encarnam igualmente a figura do salvador “que capta em torno dele todos os
fervores da esperanca coletiva”. O primeiro, o herdi da normalidade, 0 segundo, o
her6i da excecdo. Trata-se neste caso de uma analogia entre dois personagens
situados em espacos diferentes, um advindo do contexto politico real e outro, um

personagem ficticio, mas Girardet justifica sua escolha:

Herdi da normalidade, herdi da exce¢ao... Encontramo-nos situados,
no caso, nos pontos mais extremos de um mesmo espago
mitologico, e é isso precisamente que confere interesse aos dois
exemplos escolhidos. Entre esses dois marcos liminares, nao
poderia esquecer, no entanto, a mulliplicidade dos casos
apresentados s6 pelo nosso legendario nacional. [...]. De Napoleéao
Bonaparte a Philippe Pétain e a Charles de Gaulle, passando por
Boulanger, Poincaré ou Doumergue, em torno de um personagem
privilegiado tende a formar-se uma mesma constelagdo de imagens.
Constelacdo movente sem duvida, mais ou menos ampla, de
coloragdo cambiante, de contornos por vezes mal definidos, mas
cuja permanéncia e identidade ndao podem escapar a observacao.
Resta apenas definir suas estruturas. Resta também interrogar-se
sobre as modalidades de sua coeréncia e as condigoes de sua
génese. (GIRARDET, 1987, p. 71).

Para o autor, o Salvador pode vir dos pontos mais extremos e o cidadao
comum pode trazer em torno de si uma lenda, e em determinados casos, “é sobre a
auséncia de elementos habitualmente considerados legendérios que mais insistem
aqueles mesmos que contribuem para difundir sua lenda”. (GIRARDET, 1987, p. 64).

Desta forma, apesar de constituir o estere6tipo do “common man”, em quase
todas as peculiaridades propostas por Schwartzenberg (1978), Lula consegue a
partir de certo momento ser aquele que capta em torno de si “os fervores da
esperanca coletiva”, abarcando ainda a “constelacdo de imagens” constitutivas da
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imagem do Salvador, do heroi destinado neste caso a um futuro relativamente curto,
mas por um momento importante e tdo almejado ndo apenas por este personagem,
mas por parcela da populacdo de uma nacado que compartilha de determinados
ideais.

Contudo, enquanto Heréi da normalidade, Lula nao surge do meio, da classe
média, da regido mediana ou central, mas do extremo inferior, da classe mais pobre,
da regidao mais miseravel. Nao chega ao ensino médio, cursa apenas até o quarto
ano primario e forma-se numa profissao simpléria em um curso técnico, com muitas
dificuldades e por uma questao de sobrevivéncia. Quanto a sua carreira politica, nao
traca carreira através de cargos publicos modestos e intermediarios, mas sai da
condicao de lider sindicalista de operarios metalurgicos, para integrar o lugar central
como lider de esquerda, sendo eleito em 1982, Deputado Federal e compondo a
Constituinte em 1986, para logo em 1989 concorrer ao cargo mais alto da
administragé@o publica do pais.

Com uma trajetéria marcada, sobretudo pela biografia de faltas, sua historia
contraria todas as expectativas esperadas tanto em sua saga pessoal quanto em
seu trajeto politico revelando a nocao da predestinacao. O préprio Lula, quando
candidato em discurso proferido durante percurso da quinta caravana em Juiz de
Fora, em agosto de 1994, reconhece o dilema que suscita sua biografia:

Sei que existe um preconceito contra mim. Mas a elite sabe que eu
sou um vencedor. Uma criang¢a nordestina que ndo morreu de fome
até os cinco anos ja venceu na vida. Um nordestino que
desembarcou de um pau-de-arara em Sao Paulo fugindo da seca, e
ndo virou marginal € um vencedor. Eu aprendi uma profissao, criei
um partido politico e ajudei a fundar uma central sindical. A elite
sabe que eu sou um vencedor. (Discurso de Lula em Juiz de Fora,
na quinta Caravana da Cidadania, realizada em agosto de 1994).

A irma de Lula, Maria Ferreira Moreno, confirma em seu depoimento, a
dificuldade da subsisténcia de uma familia pobre no sertdo nordestino, e revela que

a prépria sobrevivéncia era incerta:

Na minha época néo tinha nada. Vocé ficava doente ... Minha méae
mesmo perdeu dois filhos 14 com disenteria. Era desidratacdo, mas
l& ninguém sabia. Os dois morreram. Um morreu com 8 meses
parece. Tanto que entre o Vava e o Frei Chico tem uma diferenca de
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trés anos. E a outra que morreu foi entre eu e o Lula. (PARANA,
2002, p. 268-269). ®

O amigo Jacinto Ribeiro dos Santos, o Lambari, relata sobre a superacao de
Lula até em seus aspectos pessoais, a superacdo da timidez, a conquista da
sagacidade e inteligéncia mesmo sem uma formacdo superior e a negagao do
destino quase sempre reservado aqueles que compartilham desta mesma biografia
de faltas:

Em 1966 estdvamos eu e o Lula desempregados. Ele foi na Villares
e eu na Volks. E os dois foram admitidos juntos. Foi a maior alegria.
Desta vez pudemos comprar um maco de cigarros para cada um.
Ninguém nunca sabia o que ia acontecer no futuro. Eu achava que o
Lula ia ser catador de papel [ri]. Era 0 mais fraco da turma, como era
bobo! Eu era o mais esperto. Ninguém ia imaginar que nds iamos
chegar onde nés chegamos. Ninguém tinha projeto nenhum. Nosso
projeto era arranjar emprego e trabalhar. (PARANA, 2002, p. 327). %

Da nossa turma [mostra foto] se vocé vé eu, o Osmar e o Olavo, vé
que o Lula era o mais “trouxa” [ri]. Era timido, ndo conversava.
Timido, timido, timido. Nao paquerava ninguém. Nao da pra
entender como ele ficou assim tao inteligente... (PARANA, 2002,
220).

Ja a irma mais nova do ex Presidente, Tiana, apresenta um discurso por
vezes citado também por jornalistas, politicos, amigos e assessores que de alguma
forma mantiveram contato com ele, ao falar sobre a capacidade e inteligéncia como
caracteristicas nata, adquirida ndo com os estudos, mas com a experiéncia sindical,

o tempo e uma agudez propria para a percepcao das questdes sociais e politicas:

O Lula nao tem faculdade nem nada. Mas eu acho ele um génio.
Chegar onde ele chegou com a instrucao que ele tem... Eu acho que
ele tem uma inteligéncia superior, para chegar a entender essa
politica maluca precisa ter uma inteligéncia a mais. Nao é curso
universitario que da inteligéncia para alguém. Pode dar uma
experiéncia para a pessoa se expressar melhor [...]. O Lula chegou

% Entrevista concedida por Maria, irm& de Lula, no dia 6 de abril de 1994 a Denise Parana, autora da
biografia “Lula, o filho do Brasil”.

% Entrevista concedida em 27 de junho de 1994 a Denise Parand, por Jacinto Ribeiro dos Santos, o
Lambari, amigo mais préximo de Lula na juventude e irmao de Lurdes, sua primeira esposa.
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onde ele chegou porque parece que isso ja fazia parte da vida
dele... Infelizmente a turma ndo admite ele ser o presidente. A turma
cobra muito dele nao ter estudado, de nao ter curso,universitério, de
ser pobre. Um operario chegar a ser presidente? E muito dificil na
cabeca das elites... (PARANA, 2002, p. 301). %

Mas a idéia da singularidade e da predestinacdo que vislumbramos na
narrativa deste personagem nao se esgota apenas na capacidade de se reinventar
enquanto politico e ser um vencedor perante as agruras pessoais e individuais
enfrentadas na pobreza, ou na atuacao como Presidente da Republica com o maior
indice de popularidade da historia do pais, mas em sua histéria como um todo.

Durante quase toda sua trajetéria Lula aparece de acordo com as definicdes
de Schwartzenberg (1978) como o homem comum que €, finalmente, “o prazer da
igualdade. Ainda que puramente aparente. Ele corresponde a reflexos populistas ou
talvez mesmo ‘poujadistas’. Personifica a desforra dos ‘pequenos’ contra o0s
‘grandes’, a vitéria dos ‘pequenos’, dos obscuros, dos ‘nao-graduados’.
(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 44). Mas esta insignia por vezes suscitou criticas e
rejeicao traduzidas em metaforas como “despreparo para o cargo” ou “incapacidade
politica e intelectual”.

Mas sua imagem também suscita seguidores e desperta paixdes. Suas
candidaturas sao perpassadas de apelo a mudanca e a sentimentos como
esperanca, luta, perseveranca, igualdade e otimismo. Ja o seu periodo de governo
estimula e apregoa constantemente a auto-estima do povo brasileiro.

Apresentado como homem comum, Lula tornou-se, em determinados
momentos, a figura mais incomum para governar uma nagdao com a tradicdo de
representantes advindos da elite. Sem formacao superior, sua trajetéria marcada por
uma “biografia de faltas” é apresentada como atestado de compromisso com a
classe menos favorecida. E se em determinado momento, este personagem foi
renegado em favor de um politico tradicional, intelectual, por exemplo, é porque de
alguma maneira o anseio social era por este perfil de lideranga. Porque, o lider é
chamado como uma resposta a uma forma de expectativa e de anseio coletivo,
sobretudo em uma sociedade marcada pelo regime democratico, onde o

representante é indicado através de eleigdes diretas, do voto livre.

% Entrevista concedida por Tiana, irmd mais nova de Lula, em 21 de abril de 1994 a Denise Parana.



56

Desta forma, € possivel perceber, por um lado, a caracteristica do mito
politico como revelador ideolégico que Girardet (1987, p. 83) acrescenta com
propriedade:

Marcado, condicionado pelo contexto factual em que se desenvolve,
o mito pode assim aparecer, e de maneira mais sugestiva ainda,
como uma espécie de revelador ideoldgico, o reflexo de um sistema
de valores ou de um tipo de mentalidade.

E como corolario, percebe-se também a aceitacdo do mito politico moderno,
como construto racionalizado, mas canalizador de emocbes, sentimentos e
subjetividade. De maneira que a imagem do Homem providencial, do lider, emerge
como um modelo capaz de conduzir o destino coletivo, podendo surgir dos “pontos
mais opostos do horizonte politico, pode ser classificada a ‘direita’ e a ‘esquerda’,
segundo a oportunidade do momento”. (GIRARDET, 1987, p. 11-12).

Estas personalidades tém suas caracteristicas e suas histérias evidenciadas
como elemento chave para o ‘processo de heroificagdo’, que é exatamente a
passagem do histérico ao mitico, ou seja, “resulta na transmutag&o do real e em sua
absorgao no imaginario”. (GIRARDET, 1987, p. 71).

O autor atenta para a dificuldade do exame destas figuras pela imprecisdo em
demarcar exatamente o momento do relato de ordem histérica e a fabulagao.
Lembrando ainda da presenca relevante de certo tipo de manipulacao voluntaria na
construcdo mitica. Atos de encenacao que vao desde os legendarios tradicionais
evocados através de lendas, teatros e eventos indicativos de tipos diversos de
“fabricacao”, as formas mais contemporaneas e macicas da propaganda politica.

Vale ressaltar que ndao concebemos o processo de heroificagcdo como algo
totalmente natural ou totalmente elaborado, mas existe a parcela da espontaneidade
criadora e a da construcao intencional. O importante é lembrar primeiro, que quanto
mais a atuagao do lider politico se estende por um maior tempo, mas cambiante se
torna os contornos de sua figura mitica e segundo, que determinados episédios

contribuem para a constru¢do da narrativa que cerca o personagem.
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1.2.1. Os Periodos Sucessivos do Processo de Heroificacao

O que Girardet denomina de ‘processo de heroificacdo’ acontece
principalmente quando a atuacdo de um lider estende-se por uma dimensao

cronolégica ampla.

O processo de heroificagdo pode apresentar-se organizado em
varios periodos sucessivos, sensivelmente diferentes uns dos outros
por sua tonalidade afetiva. Ha o tempo da espera e do apelo: aquele
em que se forma e se difunde a imagem de um Salvador desejado,
cristalizando-se em torno dela a expressao coletiva de um conjunto,
na maior parte das vezes confuso. [...]. H4 o tempo da presencga, do
Salvador enfim surgido, aquele sem duvida, em que o curso da
historia esta prestes a se realizar, mas aquele também em que a
parte de manipulagao voluntaria recai com maior peso no processo
de elaboragao mitica. E ha ainda o tempo da lembranga: aquele em
que a figura do Salvador langada de novo no passado, vai modificar-
se ao capricho dos jogos ambiguos da meméria, de seus
mecanismos seletivos, de seus rechagos e de suas amplificages.
(GIRARDET, 1987, p. 72).

Neste percurso é possivel verificar a assertiva de Girardet ao destacar que
“por pouco que se aceite recoloca-lo em uma periodizagao suficientemente ampla, é
preciso reconhecer, por outro lado, no desenvolvimento histérico de todo mito
politico, a existéncia de tempos fortes e tempos fracos, de momentos de
efervescéncia e de periodos de remissao”. Lula enfrentou momentos de aceitacédo e
rejeicdo. Mas todos os episédios foram cruciais na composicao da narrativa, pois
todo lider que encarna as vezes do herdi, traz consigo uma saga na qual ha sempre
as intempéries, as forgas conspiratérias, as fraquezas, as injusticas, a luta e por fim,
a vitéria.

E preciso reconhecer que a histéria pessoal de Lula vem completar o ciclo
dos periodos sucessivos do processo de heroificacdo. Detentor de uma “narrativa de
origem”, ou seja, um inicio fabuloso de bravura, luta, superag&do, ascensao,
predestinacdo como mencionado alhures.

Em seguida vem o tempo da espera e do apelo, a luta pela Presidéncia do
Brasil. Ao assumir a condicdo de aspirante cristalizado enquanto simbolo da
oposicdo candidata-se cinco vezes consecutivas. E fato que o tempo do apelo se

confunde com o tempo da presenca, considerando sua constante recorréncia na
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cena publica ndo apenas nos momentos eleitorais como também enquanto
representante do mais notorio partido de esquerda da época, sendo a figura central
de oposicao.

Desta forma, o tempo do apelo se fez bastante amplo, e, portanto, a parcela
de manipulagdo voluntaria de elaboracdo da narrativa mitica é significativa fazendo-
se presente, sobretudo, nas campanhas eleitorais, nos momentos de apelo ao
imaginario coletivo, algumas inclusive, como € o caso da campanha de 2002, com a
participacdo de profissionais do marketing politico especializado que souberam se
utilizar de todos os recursos simbdlicos e imagéticos disponiveis para a persuasao.

O proprio relato de sua trajetoria de vida, sua infancia dificil e a condigéo de
classe, foram apropriados e empregados nesta campanha, na busca pela
identificacdo do entdo candidato com o cidadao comum. De origem humilde, que
conseguiu ascender socialmente através do trabalho adquirido a partir de um curso
técnico, um individuo que enfrentou adversidades decorrentes das diferencas de
classe e, portanto, constitui, de maneira mais legitima que seus adversarios, a opcao
coerente e correta de representacdo para um pais marcado pelo flagelo da
desigualdade social. E evidente que esta trajetdria pessoal nada tem de construto ou
de manipulacao voluntaria em sua génese, mas toda a seqiéncia da vida privada de
Lula, espontaneamente decorrida, foi em determinados momentos apropriada e
publicizada pelas equipes de campanha para a constituicao do discurso e da
imagem do entdo candidato.

Mas o apelo € enfim atendido. Em 2002, a emblematica vitéria, quando em
sua ja declarada ‘ultima tentativa’, evidencia que este lider consegue ndo apenas
eleger-se Presidente, mas comprovar a superacao do estigma, do preconceito e do
discurso do medo tantas vezes evocados por segmentos da imprensa e por
adversarios, contra sua condicdo de classe e a auséncia de formacao superior. A
presenca em massa da populacdo, de grupos de movimentos sociais, a euforia de
muitos que nao se limitaram a assistir e passou a participar do evento
transformando-o numa festa popular, com quebra do protocolo do inicio ao fim,
evidenciou uma esperanga maior € 0 sentimento de aceitacdo compartilhado por
todos no Pais.

Iniciara-se o tempo da presenca, o tempo do poder e da gléria. Momento fértil
na producdo de elementos simbdlicos capazes de perpetuar a imagem do heréi
surgido.
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Durante esse periodo, na época enquanto Presidente da Republica, Lula
buscou a cada dia mobilizar o imaginario coletivo a partir de sentimentos e
mitologias politicas como por exemplo, a men¢ao constante ao sentimento de auto-
estima, da evocacdo a uma reconstituicdo da identidade nacional, j& no tocante as
mitologias, suas falas elucidavam a promessa da Unidade, da unido de todos para a
construcdo de um pais melhor, idéia na qual vislumbramos também a nog¢do da
Idade de Ouro, ou seja, de um periodo de crescimento e bonanca para o Brasil que
a partir de agora se tornaria uma grande nagao.

Apés oito anos de governo Lula passou a cumprir 0 tempo da lembranca.
Depois de passar a faixa presidencial para sua ex-ministra Dilma Rousseff, Lula
despediu-se na cerimnia de posse da presidente, como era de se esperar, também
quebrando protocolos, se emocionou, chorou e fez questdo de cumprimentar os
populares que o abracaram, beijaram e também choraram fazendo do momento de
despedida mais um episddio emblematico.

Outro fator importante a se considerar é a imprecisdo dos contornos da
narrativa que cerca um personagem quando este permanece na cena publica por
um longo periodo, quando sob ele incide igualmente a marca da histéria de seu
tempo.

O autor destaca ainda, como componentes do processo de heroificacédo, a
ligacdo entre a narrativa mitica, os tracos e caracteristicas pessoais e especificas da
figura legendéaria e a conjuntura histérica em que viveu o personagem. Pontua de
forma clara que tais caracteristicas biograficas pertencem ao dominio do imaginario
mitoldgico e que quanto maior é o tempo de existéncia do mito, mais estes tragos
tendem a ser reforcados ao mesmo tempo em que reforca também sua permanéncia

no imaginario coletivo;

Quanto mais o mito ganha amplitude, mais se estende por um largo
espaco cronolégico e se prolonga na memoria coletiva, mais se
deve esperar, alias, ver os detalhes biograficos, as caracteristicas
fisicas ganhar importancia. A altura do general de Gaulle, o tom
zombeteiro de sua voz, suas formulas, suas tiradas e suas
insoléncias — sua lenda seria hoje a mesma se nao tivesse
conservado a memoria desses tragos? (GIRARDET, 1989, 82).

Caracteristicas que sao reforcadas através dos mais singelos gestos

particulares, um gosto, uma atividade de lazer, uma atitude, o tom de voz, o
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vestuario e até expressdes gestuais e corporais sdo evidenciadas para sugerir um
ou outro atributo. Enquanto homem publico, Luiz Inacio Lula da Silva sempre buscou
cultivar o mesmo comportamento, os mesmos costumes, os mesmos gestos. O Lula
que falava a multidées nas grandes assembléias sindicais da regidao do ABC Paulista
e se fazia entender pelos metallrgicos, tentou conservar a mesma linguagem
simples quando assumiu a Presidéncia da Republica. O uso do improviso e das
metaforas que lhe rendiam criticas por parte da imprensa e de adversarios, é
preservado no vocabulario do Presidente de maneira a demonstrar a sua
preocupacao em ser entendido pelos mais pobres. A esses também procurou
reservar atencdo quebrando protocolos e contrariando a seguranca presidencial
para ser um politico acessivel, tocado, abracado pelo povo em suas aparicdes
publicas. O vestuario corriqueiro, em forma de uma jaqueta branca despojada se fez
presente dando espaco ao terno somente em eventos oficiais como os diplomaticos.

Existem também outros atributos, aqueles geralmente reivindicados pelo
poder politico, algo que revele ou simbolize honestidade, perseveranga, autoridade e
capacidade, para citar os mais comuns do universo da politica. Estes devem ser
inerentes, ou pelo menos deveriam ser, para todo e qualquer lider politico. Alguns
destes atributos sdo suscitados em detrimento do contexto vigente, pois diante de
uma determinada situacdo histdérica e socioeconbdmica, certos valores sao
necessarios em um lider para que este seja capaz de dar um rumo adequado a
certos impasses e questdes sociais.

Mas existem ainda determinadas habilidades mais raras, atreladas
diretamente a outros fatores como o carisma, por exemplo. A capacidade
extraordinaria de seduzir, de persuadir e conciliar em qualquer situacdo nao € dom
de todos. Estas qualidades pertencem a um numero reduzido e especifico de
lideres. Para Girardet (1989) constituem marca distintiva de um notavel, de um
verdadeiro mito politico.

1.2.2. Habilidades de Um Mito — Seduzir, Persuadir, Conciliar

As habilidades de seduzir, persuadir e conciliar sdo percebidas na
personalidade de Luiz Inacio Lula da Silva desde sua atuacdo como lider sindical.
Entretanto, € no Tempo da presenca que tais dons sao apreendidos como
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caracteristicas de um mito politico, porque apesar da relevancia de sua trajetoria
para a composi¢ao de sua narrativa, € somente enquanto Presidente que tem inicio
uma mitologizacdo da imagem desse personagem. Pois, € a partir desse periodo
que ele pdde enfim colocar em pratica o “valor de acao do mito”, ou seja, cumprir as
promessas de campanha e, sobretudo promover as transformacdes sociais tao
almejadas pelo imaginario coletivo.

Desta forma, apesar de nos remeter constantemente aos episédios anteriores
ao periodo de governo, € durante sua gestdo que o processo de heroificagdo se
processa de fato, € quando o elo entre lider e seguidores é constituido, € quando as
mitologias politicas sdo acionadas, € quando o lider detém o poder e a visibilidade
necessarios para a sua acao concreta. E Lula soube como poucos Presidentes
brasileiros, administrar magistralmente esse momento ao seu favor.

E também para este periodo que lancamos a atencéo para a forma como ele
utilizou suas habilidades pessoais. Estas foram canalizadas para o didlogo com as
diferentes esferas de convivio politico: da populagédo civil ao setor econémico e
empresarial; dos aliados e adversarios politicos aos lideres internacionais das mais
diferentes nagdes. E nesse exercicio, como bem mencionou Guimaraes (2004), Lula
transitou entre as mais diversas instdncias com habilidade magistral e sem
constrangimentos.

Com um projeto de governo concentrado particularmente nos problemas
sociais, 28 mas com o desafio iminente do cumprimento dos contratos econémicos
firmados pelo seu antecessor, Lula inicia sua gestdo em 2003 num periodo de
transicdo politica. Logo na composicao do novo governo foi possivel a ambiglidade
na presenca de ministérios de tendéncias neoliberais e antineoliberais, disputando

espacos de poder. 2 Com ressalvas as criticas, pois ndo constitui objetivo desse

B0 Programa de Governo de Lula em 2002 trazia como carro chefe na area dos projetos sociais, 0
Programa Fome Zero. Trata-se de um plano de medidas conduzido pelo governo federal para
assegurar o direito a alimentagdo adequada as pessoas com dificuldades de acesso aos alimentos.
Tal estratégia se insere na promogao da segurancga alimentar e nutricional buscando a incluséo social
€ a conquista da cidadania da populagdo mais vulneravel a fome. O Programa € articulado em quatro
eixos: 1. Acesso a alimentagao; 2. Fortalecimento da agricultura familiar; 3. Geragdo de renda; e 4.
Articulagdo, mobilizagdo e controle social. Cada um desses eixos agrega programas e agdes mais
diretas como, por exemplo, o Bolsa familia, como carater de transferéncia de renda pertencente ao
eixo 1. Acesso a alimentagdo. Para ver o0 organograma completo consultar:
http://www.fomezero.gov.br/.

% O ministério da Fazenda é ocupado por Antdnio Palloci e José Dirceu assume como Chefe da Casa
Civil.
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trabalho enveredar por uma avaliagdo das praticas do governo Lula ou de suas
contradigcdes internas, elencamos sim os pontos divergentes no sentido de acentuar
a necessidade de didlogo e a habilidade despendida pelo entdo presidente na
gestao desses paradoxos.

No intento de concretizar os pactos sociais vimos a instituicdo de um governo
dualista na execugcdo de politicas publicas. Dualismo ao adotar orientacédo
conservadora na area econOmica e postura reformista na area politica. Dualismo ao
respeitar o mercado financeiro e buscar promover 0 avango na area social.

Outra demonstracdo de suas habilidades como Estadista demanda sob as
relacdes exteriores, pois a capacidade de dialogo e conciliagdo se apresentou de
forma evidente; primeiro ao pensar o didlogo com os Estados Unidos e a concepcao
texana de George W. Bush e suas teses de direita, o que nao foi dificil para o
Presidente Lula, muito pelo contrario, os dois lideres mantiveram um bom dialogo
até o fim do mandado do presidente Bush e a eleicdo de seu sucessor Barack
Obama, quando as relagdes entre os dois paises se estreitaram ainda mais e o
Presidente Lula recebeu elogios publicos do presidente americano. *°

Em entrevista ao Correio Braziliense, em 12 de janeiro de 2011, o embaixador
dos Estados Unidos Thomas Shannon, em visita ao Brasil, falou sobre a atuagcao de
Lula no estabelecimento de uma boa comunicacéao e didlogo entre os dois paises:

Eu diria que os oito anos do presidente Lula marcaram uma das
melhores etapas nas relacdes entre o Brasil e os EUA, tanto na
quantidade como na qualidade do dialogo e da comunicacao. Nas
relagdes entre os Presidentes, as chancelarias e os governos, temos
hoje uma estrutura de didlogo muito mais ampla e produtiva do que
antes. Mas é importante entender que o motor das mudancgas que
estao ocorrendo dentro da relagao nao é ideoldgico. O motor séo as
mudangas que estdo ocorrendo no mundo e a transformacdo que
esta acontecendo aqui no Brasil. A relacdo ndo é estatica. Ela é
dindmica, complexa, e, as vezes, complicada. E, cada dia requer
uma diplomacia mais habil, agil, flexivel e com capacidade de
entender oportunidades e aproveita-las. (Thomas Shannon,
embaixador dos Estados Unidos em entrevista ao Correio Braziliense
em 12/01/2011).

% No encontro do G20, no dia 02 de Abril de 2009, em Londres, Obama troca um aperto de maos
com o presidente brasileiro, olha para o primeiro-ministro da Austrélia, Kevin Rudd, e diz, apontando
para Lula: "Esse é o cara! Eu adoro esse cara!". Em seguida, enquanto Lula cumprimenta Rudd,
Obama diz, novamente apontando para Lula : "Esse € o politico mais popular da Terra". Kevin Rudd
aproveita a deixa e diz: "O mais popular politico de longo mandato”. "E porque ele é boa pinta",
acrescentou Barack Obama.
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Ao mesmo tempo, o entdo Presidente buscou estreitar os lagcos comerciais
com a Unido Européia, especialmente com a Franca. As relagdes comerciais entre o
Brasil e a Franca praticamente dobraram em sete anos. Cerca de 450 empresas
francesas empregam mais de 400.000 pessoas no Brasil.

Em outra frente, o Brasil também fortaleceu as relagbes com os paises
africanos, ralacbes nao retritas ao campo comercial e econémico, mas que
abrangem também lacos historicos e culturais, uma vez que os dois paises tém em
suas respectivas histérias a marca do imperialismo europeu: colonialismo e
neocolonialismo. ' Na América do Sul, as acdes foram no sentido de adequar sua
atuagdo as dimensbes econbmica, demografica e territorial que ocupa no
subcontinente. O fato é que a atuacao de Lula e seu carisma foram essenciais para
o didlogo e a manutencao das relagcdes multilaterais.

Ja em 2003, primeiro ano do governo Lula, o Brasil ganha destaque
internacional ao compor o Grupo dos 20 pais emergentes, o G-20, obtendo
resultados de esforcos empreendidos pelo grupo que levaram a criagdo do acordo-
quadro atual que prevé o fim dos subsidios agricolas até 2011, o que constitui uma
grande vitéria para os paises em desenvolvimento. Tanto em relagdo ao G-20,
quanto aos conflitos apresentados na Organizacdo Mundial de Comércio (OMC) o
Brasil se encontra numa posi¢cdo mais favoravel no plano internacional, no sentido
que sua opiniao se tornou mais relevante para a elaboracdo dos acordos no ambito
da OMC.

Ainda em 2003, o Brasil passa a compor o grupo dos quatro paises com o
mais rapido desenvolvimento de suas economias. “BRIC” é o termo usado para
designar Brasil, Russia, india e China que poderdo se tornar a maior forca na
economia mundial. Esse fato também contribuiu para o aumento da importancia do
Brasil na OMC. *

8 Projetos de aproximagdo também s&o desenvolvidos no campo cultural-académico, um exemplo
recente € o Projeto Brasil-Africa do Instituto de Estudos Brasileiros da Universidade de S&o Paulo
(IEB-USP), que pretende disponibilizar eletronicamente seus textos sobre as relagdes entre Africa e
Brasil até o fim de 2010. No campo agricola, o Brasil tem investido na produgéo africana através da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa) com o objetivo de ter o mercado africano
aberto as industrias brasileiras que atuam na area agricola, como a maquindria, agroquimica e de
infraestrutura logistica.

%2 0s BRICs, apesar de ainda ndo serem as maiores economias mundiais, estdo em processo de
desenvolvimento politico-econémico e ja fazem sentir sua influéncia - a exemplo do que ocorreu na
reunido da OMC em 2005, quando os paises em desenvolvimento, liderados por Brasil e India,
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O mais recente assunto de relevancia para o pais é sem duvida a polémica do
bicombustivel e da crise dos alimentos, uma vez que, segundo o Brasil, os
biocombustiveis se apresentam como a solugdo mais real para acabar com a
dependéncia do petréleo.

A visibilidade e importancia que o pais adquiriu no cenario mundial reflete na
imagem do Presidente ao mesmo tempo em que seu carisma projeta-se na postura
dindmica, paradoxal e ativa que o governo brasileiro assumiu frente as outras
poténcias mundiais.

As palavras de otimismo, o jeito alegre refletido no uso das metéaforas, a
linguagem simples que auxilia a compreensdo do povo e preocupacao com as
maselas socias do mundo, renderam a Lula a admiracdo de grandes Estadistas.
Mas foi a sua capacidade de persuasado e conciliacdo que Ihe rendeu relevantes
acordos diplomaticos. Essa capacidade de negociacdo Lula atribui a seu

aprendizado como lider sindical:

Eu aprendi na minha vida de negociador, quando era Presidente do
Sindicato dos Metalurgicos do ABC, que o bom acordo é aquele em
que os dois saem pensando que ganharam e saem satisfeitos com
resultado. Os jornalistas compreenderdo o que estou dizendo: se um
jornalista sai de manha para vender um carro € ele vende o seu carro
e chega em casa dizendo que pegou um bom preco pelo carro, feliz
da vida, e se o comprador chega em casa e diz para a mulher: ‘Fiz
um bom negécio, paguei um bom preco”, feliz da vida, significa que
este € um acordo extraordinario, porque deixou as duas partes
alegres. (Pretéria — Africa do Sul. Declara¢do no inicio da entrevista
coletiva conjunta em 08/11/2003).

Assim como o fez na Africa do Sul, no Chile, em entrevista apds sessao
plenaria da Conferéncia dos Chefes de Estado e de Governo Ibero-Americanos em
2003, Lula também discorre sobre sua concepcao sobre acordos e negociacdes, ao
confessar que para ele, “0 bom acordo é aquele que vocé faz em siléncio e depois
anuncia o resultado dele, da forma, eu diria consagradora”.

Em Recife, em 25 de abril de 2003, durante o encerramento do Encontro
Empresarial Brasil/Venezuela, define como deve ser a postura diante de qualquer

juntaram-se aos paises subdesenvolvidos para impor a retirada dos subsidios governamentais pela
Uniao Européia e pelos Estados Unidos, e a reducao das tarifas de importacao.
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negociacdo: “Eu aprendi, nos meus trinta anos de militdncia politica, que nenhum
negociador respeita alguém que comecga a negociar de cabeca baixa”.
E em Brasilia, em reunido com representantes do setor sucroalcooleiro, Lula

afirma acreditar que acordo tem mais eficacia que a propria lei:

Quando vocé faz um acordo politico, quando vocé faz um acordo
ético, um acordo moral, nenhum empresario vai a Justi¢a recorrer de
uma decisao que foi acordada; mas todo e qualquer empresério pode
recorrer de uma decisdo recorrente de uma lei. Ele pode contratar
um advogado e dizer: “Eu ndo concordo com a lei”. Mas, se for um
acordo e o advogado disser que ele ndo deve concordar, ele pode
até se dar ao luxo de dispensar o advogado, porque foi ele quem fez
o acordo. (Brasilia — DF. Reunido com representantes do setor
sucroalcooleiro, em 25/05/2003).

Mas ndo é apenas como negociador e conciliador que Lula se mostrou
eximio, outra habilidade é a capacidade de seduzir seus interlocutores pela palavra.
E o poder do verbo que Raul Girardet menciona como habilidade inerente a pratica
politica por natureza. E atravez da palavra que se convence, que se seduz e o
politico que detem a capacidade de se fazer ouvir, detem o poder. Ao citar Goebells,

Girardet (1987, p. 79) reforca a relevancia da palavra, da fala do politico:

O que fez Jesus Cristo? — comenta Goebells. — Escreveu livros ou
pregou? E Maomé? Olhem nossa época. Mussolini era um escritor
ou um grande orador? Quando Lénin foi de Zurigue a Sé&o
Petersburgo, correu da estacao para seu escritorio para escrever um
livro ou falou para a multidao? Apenas os grandes criadores da
palavra fizeram o bolchevismo e o fascismo.

Emotivo, carismatico, sempre se comportou como um presidente do povo,
ascessivel a este, que fala a mesma lingua, que mantém os mesmos gostos e
sobretudo, que se faz ouvir sempre num discurso simples que coaduna cédigos
acessiveis a toda e qualquer classe social. Em cada evento, reunidao e demais
apari¢coes publicas, o elo entre ele e seus seguidores parecia se fortalecer. A cada
discurso improvisado, as palavras escolhidas ou metaforas citadas pareciam causar
ainda mais identificacdo, o que era comprovado com o0s resultados de pesquisas
sobre a popularidade do Presidente:
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Nao é possivel um governante governar apenas com a sua
consciéncia, um pais como o Brasil, com as dificuldades do Brasil,
nés temos que governar com a nossa sabedoria, mas temos que
governar com a nossa sensibilidade, e a sensibilidade nossa, ela
vem daqui. [...] Eu tenho sensibilidade. Eu vejo nos olhos das
pessoas, quando me véem na rua, principalmente os mais pobres, o
grau de expectativas que nos geramos. (Pronunciamento do
Presidente em Indaiatuba — SP. Visita ao retiro Itaici — CNBB, em
01/05/2003).

O ato de improvisar discursos tornou-se habito; ao quebrar os protocolos da

Presidéncia Lula se distingue dos demais Estadistas e se aproximava do povo numa

demonstracdo de que para ele ndo importa os comentarios da imprensa ou da

oposicao sobre suas metaforas ou erros de portugués, mas sim a compreensao e

admiracéo do povo:

Eu, na verdade, ia fazer um discurso por escrito, tal a honraria que é
vir aqui, para este ato, junto com vocés. De qualquer forma, vou
deixar com vocé, para guardar na sua gaveta, depois. E vou falar
umas palavrinhas, mais com o0 coragdo do que com a cabeca.
(Diadema — SP. Encontro com a diretoria, fornecedores e grandes
clientes da Uniforja, em 29/05/2003).

Eu tenho certeza de que tudo que eu estou falando aqui vocés ja
leram no jornal Valor. Nao com as palavras que eu estou dizendo,
mas com outras, coordenadas pelo Celso Pinto [diretor de redacao
do jornal Valor Econémico], mais sofisticadas. Mas, de qualquer
forma, como dizia Paulo Freire: “A gente tem que caprichar é na
escrita. Todo mundo tem que entender, o portugués tem que ser
correto. Na palavra o que vale é a comunicagdo.” E, portanto, eu
tenho certeza que nds nos entendemos e o Brasil precisa disso. (S&o
Paulo — SP. Comemoragdo aos cinco anos do jornal Valor
Econémico, 02/05/2005).

Como sempre, eu tenho um discurso por escrito, como manda o0 bom
protocolo da Presidéncia da Republica, mas como sempre também,
eu tenho uma vontade maluca de fazer o meu improviso. (S&o Paulo
— SP. Ato politico de celebracao dos 15 anos do Foro de Sao Paulo,
em 02/07/2005).

Em seus discursos, além do improviso, da linguagem coloquial e metaforas, é

constante o apelo a emotividade, ao sentimento, na busca por um elo estabelecido

além da objetividade das palavras, numa forma de comunicagdo em que as pessoas
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sensiveis e mais emotivas ndo apenas entendiam mas se envolviam

emocionalmente com elas, pautavam comportamentos a partir do que era dito;

Eu, agora mesmo, estou falando aqui, em portugués, e deve haver
gente da China, da India, que ndo estd entendendo nada do que
estou falando. Entretanto, aqueles que n&do entenderem as minhas
palavras, e sdo pessoas que acreditam no Férum Social Mundial,
olhem nos meus olhos, que vao entender cada palavra que eu falar.
(Porto Alegre — RS. Il Férum Social Mundial, em 24/01/2003).

Eu fico olhando na cara de cada mulher, fico olhando na cara de
cada homem, fico olhando na cara de vocés e fico dizendo: o ser
humano, quando tem bons ideais, quando tem bons propositos, ele
ndo se comunica pela voz, ele se comunica pelos olhos, pela alma e
pelo coragdo. (Guarulhos — SP. Visita as futuras instalagbes do
campus da Universidade Federal do Estado de Sao Paulo, em
29/03/2006).

A esfera dos sentimentos & constantemente evocada como recurso para o
discurso politico, sobretudo no apelo ao imaginario coletivo. Barreira (2004, p. 81),
ao analisar discursos de campanhas eleitorais, destaca a relevancia de uma “gestao
das emocdes e sentimentos” tanto no sentido de adequa-las as regras vigentes do
espaco publico quanto ao “manejo dos sentimentos em sua forma disciplinar”. A
autora afirma ainda que “os sentimentos integram uma retérica de conteludos
performaticos com poderes de classificar e induzir novos sentimentos coletivos, de
modo a balizar o lugar e papel dos concorrentes”. %

Mas tal pratica ndo se encerra em periodos eleitorais, ela permanece no
cotidiano da politica e Lula é exemplo conspicuo nesse sentido. Se em suas
campanhas eleitorais 0os sentimentos de alegria, fé e esperanca se expressavam
dentre outras formas através de slogans e jingles como: “Vai la e vé que a alegria ja
esperou demais”; “Sem medo de ser feliz”; “A esperanca venceu o0 medo”; ou ainda:
“O Brasil da esperanca, o Brasil da mudanca, o Brasil de fé. O Brasil diferente, com
a cara da gente é o Brasil que a gente quer”; € possivel afirmar que durante seu
governo o sentimento evocado foi o da auto-estima. Palavra que entrou para o

vocabulario diario do entdo Presidente:

% Ver: “A expressdo de sentimentos na politica” de Irlys Alencar Firmo Barreira. Em: Espacos e
tempos da politica. 2004, p. 67-88.



68

Um homem ndo é marcado pela quantidade de anos que ele vive ou
pela quantidade de anos em que ele fica no mandato. Um homem &
marcado pela grandeza de sua obra, e a minha obra é recuperar a
auto-estima do povo brasileiro e colocar o Brasil no mundo de
cabega erguida, porque ndés ndo somos uma raga inferior, nés somos
iguais a qualquer outro no mundo e precisamos entrar nas
negociagdes, sejam politicas, culturais ou comerciais, de cabeca
erguida. (Ribeirdo Preto — SP. Inauguracdo da termelétrica da
Companhia Energética Santa Elisa, em 02/05/2003).

E por vezes repetido, este sentimento pode influenciar comportamentos e
induzir novos sentimentos coletivos. Em discursos como este se percebe a intengao
do Presidente de estimular a populacao a adentrar na esfera do consumo de forma
mais efetiva, o que impulsionaria a economia que por consequéncia proporcionaria
mais empregos gerando um ciclo virtuoso de crescimento econémico. O Presidente
também entendia que a grande maioria da populacao, especificamente as classes D
e E internalizaram ao longo de décadas, a sensacao de incapacidade acomodando-
se na condicao de excluidos da esfera de consumo. Era preciso, portanto, além de
oferecer os subsidios necessarios ao poder de compra, encorajar e conduzir a
populagéo para o mercado de consumo, o que foi repetidamente anunciado em seus

discursos:

Quando eu disse que era preciso destravar o pais, € preciso que a
gente tenha a compreensao dos prefeitos, é preciso que a gente
tenha a compreenséo dos governadores, € preciso que a gente tenha
a compreensdo de deputados e senadores, da imprensa e da
sociedade brasileira, porque uma sociedade ndao é movida apenas a
projetos concretos, € movida também, a crengas, a autoestima, em o
povo perceber que ele pode ser a valvula pela qual a economia
brasileira ndo vai parar mais de crescer. (Cabo de Santo Agostinho/
Ipojuca — PE. Durante a assinatura dos contratos para construgao
dos dez primeiros navios da Transpetro em Suape — PE, em
31/01/2007).

Tal apelo se coadunava exatamente com 0s anseios dessas classes sociais.
Ter acesso as necessidades basicas de consumo através de uma melhor renda é o
anseio da maioria da populagcédo brasileira. Assim, se a trajetéria pessoal de Luiz
Inécio da Silva, migrante nordestino que consegue ascender socialmente através de
uma profissdo adquirida por meio de um curso técnico de torneiro mecanico, torna-

se um ideal para os trabalhadores desse pais, entdo é compreensivel perceber que
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esses trabalhadores tém como maior desejo, melhores condi¢des de vida através do
trabalho e de maior renda. Como ex-metalurgico, sindicalista, politico sagaz e lider
popular experiente, Lula conhece os anseios mais intimos e imediatos daqueles que
o elegeu. Seu apelo como Presidente se apresenta no sentido de possibilitar e
estimular a materializacdo do sonho do poder de compra para a grande parcela da
populacdo que estava diante de um lider que entende suas necessidades e se
prontifica a atendé-las.

Ora, além do carisma, da linguagem coloquial, da simplicidade das acdes, o
Presidente mais popular da atualidade, tem como conteddo de seu apelo ao
imaginario coletivo, elementos subjetivos que permeiam 0s anseios e as mais

imediatas aspiracoes coletivas.

1.2.3. Imagem Publica de Lider Popular e Carismatico

Entender o processo de mitologizagdo do Presidente Lula pressupde, a priori,
compreender o conceito de “Imagem Publica”. Primeiro porque é exatamente uma
imagem, uma personagem conhecida publicamente que se projeta e estabelece um
elo com o imaginario coletivo. Segundo, porque o0 espacgo de visibilidade onde se
processa tal elo é na atualidade os meios de comunicagdo de massa, fato que
determina novos contornos desse fenbmeno a partir da crescente visibilidade
através dos veiculos de comunicacado de massa e um progressivo distanciamento do
simbolismo tradicional. Como terceiro motivo, esta a necessidade de apreensao dos
recursos e técnicas disponiveis, na atual conjuntura, para a reafirmagdo e mesmo
construcao de mitos politicos, uma vez que é preciso considerar a parcela voluntaria
e criativa na elaboragao mitica.

E preciso esclarecer que Imagem Publica “ndo é um tipo de imagem em
sentido préprio, nem guarda qualquer relacdo com a imagem plastica ou
configuracao visual exceto por analogia com o fato da representacao”. (GOMES,
2007, p. 246). Em outras palavras, o termo nao designa um fato plastico ou visual,
mas um fato cognitivo, conceitual.

Nesse sentido, entendemos o conceito de Imagem Pudblica a partir da
explicacdo de Gomes (2007, p. 255):
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A imagem publica de um sujeito qualquer é, pois, um complexo de
informagbes, nogdes, conceitos, partilhado por uma coletividade
qualquer, e que o caracterizam. Imagens sdo concepcoes
caracterizadoras. Em primeiro lugar, as nogbes que essas
concepgdes coletivas contém se referem a propriedades estaveis
que estruturam o sujeito, éthe no sentido aristotélico do termo, isto é,
carater. Chegamos a definicdo ou compreensado da personalidade,
diz o filésofo, porque atribuimos os atos e expressdes que vemos a
uma disposi¢ao estavel interior, porque as reconhecemos como suas
marcas duradouras, literalmente, como o seu carater. Para nao nos
enganarmos, nao observamos os comportamentos e expressdes
eventuais, mas aqueles constantes, habituais. Em segundo lugar,
essas nocbes sao propriedades representacionais, no sentido teatral
do termo, enquanto sdo aquelas que permitem a atribuicdo de um
valor e um lugar narrativo ao sujeito. Carater € um conjunto de
atitudes, de pensamentos e de expressfes. Dito de outro modo,
essas propriedades ndo constituem apenas a identidade moral do
sujeito, mas ao mesmo tempo a identidade psicolégica do
personagem do drama, a dramatis persona, a personalidade.
Caracterizar, portanto, é estabelecer uma personalidade e uma
personagem, uma forma de existéncia para fora, de existéncia
representacional, de imagem.

s

E importante também mencionar a ressalva de Gomes (2007, p. 255-256)
quanto a diferenca entre “imagem publica” e “opinido publica”. Mesmo abrangendo
significados proximos, existe uma distincdo entre os dois termos. Por imagem
publica, entende-se concepcoes, atributos sobre a natureza de instituicées, pessoas
ou produtos. Quanto a imagem de uma pessoa é o reconhecimento de um conjunto
de propriedades ou caracteristicas estaveis que se reconhece publicamente
compondo uma personalidade. Ja o termo opinido publica é bem mais complexo e
abrangente, pois “pode ser usado para se referir a qualquer posicdo conceitual a
cerca de qualquer objeto”.

No campo politico, o fenébmeno da imagem publica néo € recente, o que o traz
para o cerne das discussdes atuais é a interagdo entre a esfera de visibilidade
publica e os meios de comunicacdo de massa. A partir do século XIX a expansao do
aparato tecnoldgico suscitou na contemporaneidade a presenca constante de
imagens visuais e consequentemente, de imagens publicas.

Para Rubim (1999, p. 71) o advento do modelo das sociedades democraticas
e das sociedades de massa explica o surgimento e importancia da imagem publica,
por ele descrita como imagem social. Para ele sdo as “modalizacbées da
sociabilidade que permite equacionar melhor a presenca das imagens sociais na
atualidade”:
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A sociabilidade contemporanea conforma-se como uma complexa
mesclagem de convivéncia e televivéncia, em um sentido de
“vivéncia” a distancia. A televivéncia, uma nova dimensdo de
sociabilidade engendrada pela midia, ao propiciar um carater
planetario, instantaneo e simultdneo a vida humana, obriga os
homens a habitarem esta dimenséo publica ao modo de imagens
sociais. A existéncia, enquanto imagem social, se ja é possivel
também em outros idos, agora, na idade da televivéncia, torna-se
sua modalidade “natural” e inescapavel de ser.

Dessa forma, no mundo globalizado, onde as experiéncias nao mais
acontecem de forma sensorial direta, muito menos a partir de convivéncia imediata,
mas através de interacdo mediada a distancia, torna-se necessario para os politicos
a apropriacao de elementos outros capazes de reinventar uma aproximagao, que
pode ser através da identificacdo, de uma intimidade forjada ou de demais arranjos
capazes de estabelecer elos emocionais através da comunicacédo de massa.

E justamente na busca por esses elos que se processa a parcela voluntaria
da criagdo do mito. Pois conforme afirma Gomes (2007, p. 264), as imagens

publicas sao passiveis de ser construidas e reinventadas, mas também destruidas:

Imagem publica ndo é uma entidade fixa, definitiva, sempre igual a si
mesma e assegurada para todos os seres reais. Ao contrario, a
existéncia real ndo é garantia de imagem publica, imagens podem
deixar de existir sem que as pessoas ou objetos a que pertengam
também o fagam, imagens podem alterar-se para melhor ou pior com
relacdo aqueles a quem pertencem ou mesmo de forma
absolutamente independente destes, imagens podem ser
construidas, destruidas, reconstruidas num processo sem fim e sem
garantias.

Torna-se, portanto, fundamental para a producdo de imagens sociais 0
acesso sucessivo aos meios midiaticos. Habitar de modo continuo a dimensao
publica, significa evidentemente ser imagem visual, esta, entretanto, imerge como
suporte necessario, mas nao suficiente na consolidagcdo de uma imagem publica
para a conquista da ades&o dos individuos. A adeséo se faz a partir de algo mais e
nao é simplesmente uma figura real e visivel que suscita a adesdao, mas sim um
conceito, o grupo de caracteristicas e atributos estaveis que cercam o politico
compondo sua personalidade. Por outro lado, nem todo e qualquer conceito é capaz
de provocar adesao, pelo contrario, é preciso encontrar a imagem ideal ou o que



72

Gomes (2007, p. 274) chamou de perfil ideal. Imagem ideal é exatamente “o
conjunto de propriedades que um publico considera dever existir em uma pessoa ou
instituicdo para que esta seja capaz de cumprir adequadamente determinada funcao
real”. Ou seja, 0 que a politica de imagem busca € “identificar o que o publico ja
deseja e ja considera valoroso para acomodar a isso posi¢ao e ator”.

Assim, é decisivo, portanto, conhecer quais sao as caracteristicas que se
consideram apropriadas ou ideais para o publico, ou seja, a tarefa de compor uma
imagem publica se faz no sentido de atender as expectativas do imaginario coletivo.

Patrick Charaudeau (2006) interpreta esse “jogo de cenas e cenarios” de
forma pontual ao afirmar que a politica se desenvolve na cena publica na qual se
apresenta ao mesmo tempo o ator, 0 personagem e a pessoa. O politico é inserido
em um cenario e conduzido a se expor a partir dos trés papéis; o ator, com o qual
mostra sua imagem, seu carisma; o personagem, que desempenha seu papel de
politico no exercicio de suas fungdes proprias como tal; e a pessoa, que mostra suas
peculiaridades como individuo, que tem sentimentos, pensamentos, enfim, nao
menos humano que os demais.

O autor comenta que o cidadao espectador desta cena encontra-se, portanto,
“a espera de imagens que remetam a esses trés papéis, pois ele realmente precisa
de algo que justifique seus movimentos de adesao ou de rejeicdo ao politico, mas
ele espera igualmente por projetos politicos que fagam sonhar e que sejam
suscetiveis de transcendé-lo e de provocar esse ou aquele programa de acao”
(CHARAUDEAU, 1996, p. 287).

Para Charaudeau (1996), quando eleitores respondem em pesquisas de
opinido que escolhem seus candidatos primeiramente a partir de um projeto de
governo e em segundo lugar pela personalidade do politico, essa acao indica por um
lado, uma inversao de prioridades para ndo evidenciar a sobreposicao da emogao
sobre a razao; e por outro lado, a sensibilidade do eleitor a esses dois imaginarios: a
imagem conduta do representante e suas propostas e idéias de governo. “Nao ha
sociedade sem rumores, sem imaginarios, sem projetos utépicos, sem aspiracoes a
serem jogadas na cena do mundo real, portanto sem desejo de se deixar seduzir por
quem desejar corresponder realmente essas expectativas.” (CHARAUDEAU, 1996,
p. 288).

A identificacao entre candidatos e eleitores acontece exatamente em meio a
esse universo de imagens e imaginarios sociais. Charaudeau (1996), ao relatar
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sobre o ethos de identificacdo, ** afirma que “o ethos politico é resultado de uma
alguimia complexa feita de tragcos pessoais de carater, de corporalidade, de
comportamentos, de declaragdes verbais, tudo relacionado as expectativas vagas
dos cidadaos, por meio de imaginarios que atribuem valores positivos e negativos a
essas maneiras de ser.” (CHARAUDEAU, 1996, p. 137).

Neste ponto é necessario elucidar que toda construcao do ethos se faz em
uma relacao triangular entre si, 0 outro e um terceiro ausente, este, portador de uma
imagem ideal de referéncia. Uma vez situado o lugar de cada um; o si procura
endossar essa imagem ideal; o outro se deixa levar por um comportamento de
adesao a pessoa que a ele se dirige por intermédio dessa mesma imagem ideal de
referéncia.

Dessa forma, no discurso politico, as figuras do ethos, sao igualmente
voltadas para si, para o cidadao eleitor e para os valores de referéncia. As imagens
séo entdo suscitadas a partir do emocional, do afeto social: o cidadao em uma acgao
de identificacao irracional arregimenta sua identidade na do politico.

Por outro lado, a questao da identificagao se revela complexa, em detrimento
do objetivo das imagens publicas dos politicos, estas sao projetadas para impetrar o
maior numero de individuos, mas este numero € demasiadamente vasto e
heterogéneo no que se refere aos imaginarios. De tal fato, resultam imagens
pautadas em valores vagos e mesmo contraditérias. Outro comportamento comum
na atividade politica atual € publicizar imagens que remetem ao mesmo tempo a
personalidade do candidato no seu exercicio da politica e a sua vida privada. Esse
aspecto vem se tornando cada vez mais comum em periodos eleitorais quando, por
exemplo, atitudes moralmente louvaveis ou despreziveis sao respectivamente,
suscitadas para qualificar ou desqualificar o personagem politico em suas
campanhas.

E é nessa conjuntura que ganha cada vez mais espaco os profissionais do
marketing pessoal, politico e eleitoral, pois ndo é suficiente simplesmente construir

uma imagem publica adequada as expectativas do publico, mas é imprescindivel

3 Ver em Patrick Charaudeau em “Discurso Politico”, (1996. p. 113-139), discussao sobre O ethos de
identificagdo e o ethos de credibilidade.
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também garantir espaco de visibilidade publica, conferir a imposi¢do desta imagem e
administra-la de forma apropriada diante das demais ofertas simbdlicas.

Uma vez esclarecido o conceito de imagem publica enquanto dispositivo
inerente a atividade do politico contemporaneo, vale ressaltar que esta tem como
apoio visual, a marca, que singulariza o ente e sua imagem. Trata-se de um
dispositivo a mais na busca pela identificacdo e adesdo. Reflete o que
Schwartzemberg (1978) definiu como “marca da imagem”. Este rétulo, a marca de
um candidato constitui parte integrante na composicao do politico como figura

publica. Neste sentido, o autor afirma que:

Uma vez delineada e difundida a imagem de marca, o importante é
ater-se a mesma. Pelo menos durante um periodo suficientemente
longo. Evitando qualquer ruptura brutal, qualquer alteragao
demasiadamente subita de tom, estilo, maneira de ser. Ostentando a
imagem constante de uma personalidade solida. Respeitando em
suma a regra de ouro da coeréncia da imagem.
(SCHWARTZEMBERG, 1978, p. 5).

Entende-se aqui o conceito de imagem marca, no dominio da Politica de
Imagem, como um processo planejado intencionalmente na construcao do perfil de
um personagem posto a exposicao na esfera publica com a finalidade de conquistar
a adesao dos destinatarios (eleitores), em meio a disputa de sentidos e ofertas
simbdlicas dos concorrentes.

Para o conceito de marca, termo originario da evolucdo das técnicas da
publicidade comercial, tomamos a definicdo de Randazzo:

A marca é mais que um produto, ela existe como entidade perceptual
na mente do consumidor, tem uma dimensdo psiquica. Enquanto
entidade fisica, um produto € geralmente estatico, finito, enquanto
“‘marca”, entidade perceptual, habitante do espago psicolégico €
extremamente dindmica. (RANDAZZO, 1997, p. 49).

Seguindo a l6gica da publicidade e do marketing comercial, na qual o cerne é
deslocado do produto para o emissor, a marca sugere despertar associacdes entre o
produto e os valores, as crengas e emogdes do receptor. Ramilton Marinho Costa,
em sua tese de doutorado “Espelho de narciso — A subjetividade, O cenario e o

Imaginario dos Anos 80 e a construgcdo da imagem do Cacador de Marajas através
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da midia e da publicidade” define a marca como “a tampa simbdlica da imagem e
cumpre a funcédo de uniforme, conferindo aqueles que a abracam o distintivo da
tribo: o objetivo maior da marca é provocar uma auto-identificacdo e uma
identificacdo social, uma garantia de referéncia, num contexto de relagdes sociais
desagregadas.” (COSTA, 2002, p. 631).

A marca funciona entdo, como dispositivo que revela, identifica que torna
singular uma imagem, esta pode ser de um produto, de uma empresa e também de
uma personalidade. Cervelline (2000) afirma que “as marcas dos produtos utilizados
por estes individuos ou grupos funcionam como geradoras e reafirmadoras da
identidade individual e grupal” (CERVELLINE 2000, p. 87). A autora analisa a
utilizacdo da marca em partidos politicos, mas no contexto atual de forte expressao
da personalizacao, prevalecem as marcas e imagens dos candidatos.

A marca de uma imagem politica € composta por determinados simbolos
verbais, sonoros e visuais. Os simbolos verbais sdo as palavras, frases de ordem,
nomes dos candidatos, slogans, mensagens, etc. Os simbolos sonoros sao a voz
do candidato, os jingles, as musicas. Os simbolos visuais sio as cores, logomarca,
figuras chave, a aparéncia do candidato e aqui se inclui o corpo, os gestos, o
vestuario, enfim, esta aparéncia corporal visual do candidato compde o principal
componente da marca. E este aspecto que faz a imagem visivel, peculiar e
manifesta.

A marca e o produto devem ser indissociaveis, por isso o cuidado excessivo
das equipes publicitarias com o risco de contradicdo. Uma vez estabelecida, a
imagem marca de um “personagem” politico, se faz necessario uma re-alimentacéao
a fim de garantir a plausibilidade desta.

Mas é preciso contar ainda com acontecimentos inesperados, com o fator
surpresa, o imponderavel, que pode desestabilizar uma imagem marca. Um fator
que pode causar danos ao sucesso de uma imagem, por exemplo, € o ato falho do
proprio portador da imagem que em seu discurso, por determinado motivo, através
de palavras, comportamento ou gestos, pode comprometer a imagem criada. Outro
fator é exatamente as mutagcdées nos cenarios de representacdo da politica. Os
temas agendados pela midia podem neutralizar ou validar a imagem de um
candidato. Existe ainda o fator relacionado as manobras dos opositores que atuam

como contra faces das imagens marca.
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E importante frisar que em casos de politicos que constroem carreira ao longo
de anos no cenario politico, a imagem marca apresenta-se mais apta a enfrentar o
imponderavel, uma vez que as falas do politico ficam registradas pela midia e os
cenarios de representagdo modificam-se ocasionando o paradoxo entre a
confirmacao e ao mesmo tempo, a necessaria transformacgéao (para a adaptagéao a
novos contextos) da imagem construida. Desse modo, a publicidade institucional é
uma forma de assegurar a permanéncia e coeréncia, ou seja, uma re-alimentacao
constante da imagem marca do politico.

Até aqui vislumbramos como se efetiva parte da parcela voluntaria e
intencional da constru¢cdo do mito, mas existe também a parcela esponténea desse
processo, pois no campo das subjetividades do imaginario coletivo, é possivel, que
apesar de toda uma construcao publica da imagem de um personagem, conforme os
padrbées técnicos do marketing politico profissional, ndo aconteca a identificacao
povo-lider.

A trajetoria politica de Luiz Inacio Lula da Silva, desde sua aparicdo na cena
publica, enquanto lider sindical até o inicio do tempo da lembranca, periodo que tem
inicio com o término de seu segundo mandato como Presidente da Republica, é
perpassada de elementos simbdlicos manipulados para a construgdo de sua
imagem publica, principalmente nos periodos de campanhas eleitorais.

Mas, a certo ponto de sua saga, particularmente quando o imaginario coletivo
atende o seu apelo em 2002, tem inicio o processo de mitologizagao de sua imagem
e durante o tempo da presenca, um elo entre seguidores e lider se estabelece para
além das formas de manipulacao voluntaria da propaganda e do marketing politico.
A reveréncia se faz pelo carisma, pelos atributos e caracteristicas pessoais e
particulares do Presidente. Mesmo na iminéncia de uma grande crise politica que
eclodiu em 20/05/2006 com o esquema de compra de votos de parlamentares mais
conhecido como o “escandalo do mensaldo”, o elo persiste refletindo uma confianca
intangivel por parte dos seguidores, de maneira a fortalecer o poder por eles
investido através do voto.

Consideramos ainda a contribuigdo do préprio Presidente enquanto construtor
de sua imagem. Em suas a¢des como estadista, na efetivacao do “valor de agdo do
mito” e na forma como impds sua imagem no imaginario coletivo e no cenario
politico brasileiro. Mas, sdo os atributos pessoais como o carisma e a imagem de
lider popular identificado com as causas dos mais pobres, atrelados a sua prépria
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histéria de migrante nordestino, pobre, mas capaz de superar toda a sorte de
adversidade e ascender socialmente que a partir de um determinado momento
ocorre uma identificacao entre o lider e o povo. Contudo, o apelo deste politico é
atendido somente em sua quarta candidatura, fato que revela transformacdes na
cultura politica brasileira.

Tal fato nos suscita indaga¢des como: o que mudou no imaginario coletivo
sobre a esfera politica? Qual a conjuntura sécio-politica das eleicbes de 2002 e
quais as especificidades desse momento eleitoral capazes de explicar a adeséo ao
entdo candidato a Presidéncia somente nesse pleito? O que faz de Luiz Inacio Lula
da Silva um Presidente peculiar? Por que enquanto chefe de estado foi tdo admirado
e aclamado? Por que ousamos nessa tese, assim como ja o fazem os veiculos da
imprensa nacional, considera-lo um mito politico? Para buscar respostas a essas
questdes é necessario acompanhar a trajetéria desse lider como um todo.

Dessa forma, sustentamos a premissa de que apesar de o processo de
heroificacdo desse personagem se processar durante os periodos de governo, 0os
elementos simbdlicos que cercam sua trajetéria, bem como o conjunto de qualidades
que compdem sua personalidade, constituem partes de sua narrativa legendaria, o
que torna imprescindivel um percurso pela saga pessoal e politica para uma
tentativa mais promissora da compreensao de sua génese.

Esta narrativa deve entdo ser observada e interpretada em sua totalidade e
esséncia, portanto nos préximos capitulos tentamos mostrar os diferentes momentos
de atuagdo publica elencando os episodios emblematicos de sua trajetéria e os
periodos sucessivos do processo de heroificacao.
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CAPITULO 2

O LIiDER SINDICAL

“Se eu for fazer apenas o que diz a lei,

eu ndo vou fazer nada, vou ficar amordagado.”

“S6 ha uma forma do governo fazer a gente parar.
Ou ele atende a gente, ndo os sindicalistas, mas os trabalhadores,
ou tira a gente da jogada pelos meios que ja se conhece.”

“Vamos ter que ampliar 0 nosso campo de luta.

O movimento sindical, cada vez mais tem que entrar no campo politico”.

Luiz Indcio Lula da Silva

Um lider ndo nasce mito, mas pode se constituir como tal. Nao afirmamos,
contudo, que Lula € um mito politico contemporédneo nos padrdes tedricos que
cercam este termo, mas consideramos a premissa de que presenciamos um
processo de mitologizacao de sua imagem publica. Tal processo € cerceado pelo
carisma inerente a este personagem que transitou em meio ao campo das
subjetividades do imaginario politico, das representacdes de lideranca, dos artificios
empregados na identificacdo povo-lider, dos sentimentos e das paixdes politicas,
através de elementos simbolicos e miticos. Esta imagem agrega ainda elementos
recorrentes as figuras miticas do universo da politica, como uma narrativa de origem
e os tempos caracteristicos que compdéem o que Girardet (1989, p. 71-72) define
como “processo de heroificacao”.

Neste processo, vale destacar a importancia dos espacos de mediagdes, dos
quais nao apenas 0s meios de comunica¢do de massa se destacam, como também
0s espacos de coletividade como os movimentos sociais e politicos que contribuiram
na projecdo de Luiz Inacio da Silva como Lula, o lider carismatico do Sindicato dos
Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo e Diadema e figura central do chamado

novo sindicalismo brasileiro.
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Foi com a emergéncia do novo sindicalismo, com a retomada das lutas
operérias, bem como de outros grupos sociais *°, entre meados da década de 70 e a
década de 80, que se estabeleceu o cenario no qual Lula surge como lideranca
carismatica no espaco publico. Entender este momento da histéria do pais é crucial
para a compreensao do significado deste personagem na politica brasileira. Sua
imagem ¢é atrelada a este contexto e ao processo de construcdo do campo
democratico e popular (CDP) possivel a partir da nova perspectiva de democracia
naquele momento no pais.

Este segmento da tese aborda exatamente o inicio da saga de Luiz In4cio da
Silva, como migrante nordestino, sua adaptagdo no universo novo de uma grande
cidade, sua inser¢cao numa categoria social, sua tomada de consciéncia de classe, a
atuacao no movimento operario e, por conseguinte no movimento sindical e sua
projecdo como representante da classe trabalhadora, reconhecido como lideranca
no Pais e mesmo internacionalmente. Esse momento da trajetéria pessoal e de
militdncia de Lula marca a histéria politica do pais e constitui a narrativa de origem
deste personagem na vida publica.

A regiao paulista, tornada no final da década de 1950 em pélo das industrias
automobilisticas, conhecida como a grande regido do ABCD, composta pelas
cidades de Sao Bernardo do Campo, Santo André, Sao Caetano e Diadema, foi
cenario do grande movimento sindical dos operarios metallrgicos na década de
1970 e inicio dos anos 1980. A atuagdo do chamado “novo sindicalismo” provocou
transformacgdes significativas e estruturantes na esfera trabalhista brasileira bem
como na esfera social e politica. A frente desse movimento se destacou como lider
carismatico Luiz In4cio da Silva. *¢ Sua atuagéo rendeu-lhe notoriedade nacional e
internacional. Um trabalho intenso de redefinicao da pratica sindical, através do qual
se intensificou a conscientizacdo e mobilizacdo da categoria dos trabalhadores
metalurgicos, marcou um ativismo sindical diferente que suplantaria o carater
assistencialista dessa instituicado assumindo uma postura altamente combativa e de

carater transformador. Tudo isso, resultou em uma seqiéncia de greves e grandes

% 0 Estado de S#o Paulo foi neste periodo, cenario de movimentos sociais de carater reivindicatério
empreendidos por grupos sociais como estudantes e intelectuais, clubes de maes, profissionais de
saude e metallrgicos, para citar os mais expressivos.

% Apesar de ser conhecido popularmente como Lula, o apelido ainda ndo fazia parte de seu nome de
forma oficial.
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assembléias capazes de parar a industria automobilistica. O movimento ganhou
visibilidade e forgca, e junto também se projetou seu principal diretor sindical como
lider popular e carismatico.

Esse momento da histéria de Lula é decisivo para seus passos futuros. A
visibilidade publica adquirida e sua insercdo no universo da politica advém,
sobretudo, de sua atuacao a frente do novo sindicalismo.

E a partir da seqiiéncia destes episodios histéricos, que determinados fatos
sociais importantes como a mobilizacdo social, a formacao de uma consciéncia de
classe, o surgimento de uma lideranga carismatica forte e a passagem de um
movimento da esfera social para a esfera da agéo politica acontecem. E como esse
trabalho estd abalizado na nocado de Girardet (1987) de que para entender o
processo de mitologizacdo de uma personalidade politica é necessario entender sua
narrativa com um todo, acreditamos ser imprescindivel apreender esse momento
histérico e suas ressonancias, ou seja, consideramos importante acompanhar a
saga pessoal de Luiz Inacio Lula da Silva, sua atuacdo junto ao chamado “novo
sindicalismo”, e todo o processo que culminou na passagem do movimento sindical

da época, de uma causa operaria a luta politica.

2.1. ASAGA PESSOAL

Toda narrativa mitoldégica tem um principio, 0 que € imprescindivel para a sua
composigao. Ao ser compreendido como narrativa explicativa, o mito é o relato de
como algo surgiu, seja um fenémeno, uma instituicdo, um costume ou pessoa. Em
“‘Mito e Realidade”, Mircea Eliade explica o mito enquanto relato de como algo
surgiu, constitui uma fonte de explicacdo sobre o surgimento dos fendémenos
humanos e culturais, o que favorece o entendimento de como estes fenébmenos

chegaram a ser como sdo hoje:

O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento
ocorrido no tempo primordial, o tempo fabuloso do “principio”. [...] E
sempre, portanto, a narrativa de uma “criacdo: ele relata de que
modo algo foi produzido e comegou a ser. O mito fala apenas do
que realmente ocorreu, do que se manifestou plenamente. Os
personagens dos mitos sdo os Entes sobrenaturais. Eles séo
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conhecidos, sobretudo pelo que fizeram no tempo prestigioso dos
“primordios”. (ELIADE, 2007, p. 11).

Para o autor, o “sagrado” é a verdadeira realidade, a vida plena, desprovida
de interferéncia, mas a compreensao do mito como uma narrativa de origem, no
entanto, prescinde desta idéia advinda do mundo das formas de Platdo, pois quando
Eliade menciona “o mito fala apenas do que realmente aconteceu”, ele quer de fato
falar da realidade concreta.

Eliade (2007) garante ainda que o homem ao “recitar os mitos reintegra-se
aquele tempo fabuloso e a pessoa torna-se, conseqlientemente, contemporanea, de
certo modo, dos eventos evocados, compartilha da presenca dos Deuses ou dos
Herdis”. E um pouco mais adiante explica que o “... individuo evoca a presenca dos
personagens dos mitos e torna-se contemporéneo deles. Isso implica igualmente
que ele deixa de viver no tempo cronolégico, passando a viver no Tempo primordial,
no Tempo em que o evento teve lugar pela primeira vez.” O que deixa evidente a
idéia de irrupcao do tempo historico.

E este principio fabuloso geralmente se faz presente nos mitos politicos
contemporaneos. Luis Felipe Miguel (1997, p. 25) adequadamente destaca que os
proprios republicanos brasileiros de 1889 sentiram a importancia da disseminacao
de mitos de origem como fator de estabilidade para um regime politico. “A aura
mitica que envolve a figura de Tiradentes foi deliberadamente construida a partir
desse periodo, quando o martir mineiro foi convocado para suprir a falta de élan
herdico dos proclamadores do 15 de novembro”.

E comum o relato do passado e mesmo do surgimento do mito na cena
politica. A origem € perpassada por episédios emblematicos e espetaculares.
Elementos como a predestinacao, ou a influéncia espiritual ou heroica, por exemplo,
sdo chamados a compor a narrativa.

Mas o que se torna igualmente relevante para o entendimento do discurso
politico, na citada obra de Eliade (apesar de 0 mesmo nao abordar o discurso
politico propriamente dito), € quando pontua que “a partir de um certo momento, a
origem nao se encontra mais apenas num passado mitico, mas também num futuro
fabuloso” é a “mobilidade da origem”. O discurso politico tem como referéncia
principal o passado para seu desdobramento, para a avaliagdo do mundo a partir da

qual se projeta a imagem do mundo como tendo um futuro melhor. Mas é na
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representacdo de um futuro que se coaduna tal discurso. E sempre uma proposta de
futuro fabuloso que respalda uma argumentacao em disputas politicas e justifica um
programa de governo.

Figueiredo et al. (1998) explicam bem a natureza da argumentagao politica.
Para estes autores esta argumentacdo € de natureza ficcional baseada em
interpretacbes do mundo, ou seja, no debate eleitoral, visando convencer os
eleitores, os atores politicos constroem em seu discurso um mundo atual possivel,
igual ou pouco diferente do mundo atual real, e com base nele, projetam um novo e
bom mundo futuro, possivel enquanto proposta. A realidade pode ter mais de uma
interpretacdo politica, ou seja, a estrutura dessa argumentagcédo tem duas vertentes:
a primeira € da oposicao, “0 mundo atual esta ruim, mas ficara bom” e a segunda
que é a da situacao: “o mundo atual estd bom e ficara ainda melhor”. Apesar da
possibilidade de mais de uma interpretacdo politica, a retérica deve guardar
verossimilhanca com dados da realidade, caso contrario o discurso perde a
credibilidade.

O discurso politico comumente expde uma representacdo do futuro, ao
conservar ou renegar acoes, ao propor a continuidade ou alteragdes de praticas e
projetos sociais, ele emite a imagem da sociedade que esta por vir. Uma projecao
por vezes fabulosa, a qual se propde conduzir.

Contudo, vale ressaltar que o mito ao qual Mircea Eliade se refere ndo é o
mito politico e sim aquele das sociedades primitivas, sobretudo existentes na relacéo
entre o sagrado e o profano, mas esta alternativa de interpretacdo contribui para
uma compreensado do mito nas sociedades atuais, lembrando que nao esgota nem
pode ser deslocado de maneira simpléria para o campo politico, mas, como visto,
apresenta questdes de interesse para a elaboracdo de um conceito pelo menos
operacional do mito politico.

A Ultima dessas questdes a pontuar € exatamente a dessacralizagdo do
pensamento e do cotidiano do homem moderno. Na sociedade atual, 0 homem sai
da aurea do sagrado e habita em uma sociedade dessacralizada, mas mesmo assim
descende do “homo religiosus”. E esta origem, para o referido autor, encontra-se na
base, por um lado, da conservacao do pensamento mitico na sociedade moderna, e
por outro, da forma degradada que o mito entdo adquire. Mas na verdade, 0 homem
nao vive sem uma dimensao do simbdlico e do sagrado, buscando formas miticas

em meio a sociedade em que vive. Como por exemplo, o fetichismo da mercadoria;
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a criagdo de fantasmagorias, de simulacros e a naturalizagdo do historico. Eliade
denomina como ‘refugos mitoldgicos” os redutos do sagrado e o mito politico
constitui um desses redutos onde transitam algumas “constelacdes miticas”
abarcadas de caracteristicas fundamentais recorrentes tal como ocorre nas
sociedades arcaicas.

E justamente esta dessacralizacdo do pensamento do homem moderno,
atrelada a esséncia e origem simbodlica do pensamento ocidental e a um
“reencantamento” do mundo moderno que constantemente se recorre a elementos
como a predestinacao, ou a influéncia espiritual ou herdica como indicacdo de um
lider politico ideal. Elementos estes presentes tanto na saga pessoal como na
carreira politica de Lula, que se firmaram ao redor de sua figura, reforcados pela
histéria de seu surgimento.

Uma histéria de vida que em nada indicava o nascimento de um lider
politico. Com uma trajetéria marcada, sobretudo pela biografia de faltas, sua vida
contraria todas as expectativas esperadas tanto em sua saga pessoal quanto em
seu trajeto politico, revelando uma capacidade extrema de superacao e a idéia de
que estava predestinado a vencer.

2.1.1. Uma Biografia de Faltas

A histéria de vida de Luiz Inacio da Silva em quase nada se assemelha a de
outros Presidentes da Republica, mas foi, a principio, como a de muitos brasileiros.
Nasceu em 1945, em Vargem Grande, Garanhuns, atual Caetés, no sertdo de
Pernambuco, o sétimo de oito filhos de um casal de lavradores, Euridice Ferreira de
Mello (Dona Lindu) e Aristides Inacio da Silva.

Antes mesmo do seu nascimento, o pai mudou para Sao Paulo para trabalhar
como estivador no porto de Santos. Lula, ao falar de suas recordacées da infancia *’
relata sobre a precaria condi¢do de vida e a auséncia do pai, que o viu pela primeira

vez aos cinco anos de idade, quando este retorna ao nordeste para ver a familia:

¥ 0s depoimentos de Lula que seguem sdo de entrevistas concedidas em 1993 para sua biografia
intitulada “Lula, o filho do Brasil” de autoria de Denise Parana e publicada em 2002, 12 edigao.
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Em 1950 ele volta, engravida minha mae da minha irma cagula, que
era a oitava filha. Entdo ele volta para S&o Paulo trazendo com ele
meu irmao mais velho e deixando la minha mae gravida. Eu nao
tenho muita lembrancga desse episédio. [...]. Eu lembro, tenho uma
imagem, dos meus irmaos mais velhos saindo para cagar prea, para
cagar rolinha, era a forma que se tinha para encontrar a chamada
“mistura”, ou seja, a carne para o almo¢o. Eu lembro que a primeira
vez que eu comi arroz foi por um problema de doencga, eu estava
com dor de barriga e entdo a minha mae comprou remédio, quer
dizer, comprou arroz. Naquele tempo, arroz na minha casa era coisa
rara, ndo era uma coisa normal. Se comia feijao com farinha. Minha
mae fazia uma espécie de quibe amassado com a mao e era aquilo
que a gente comia. (PARANA, 2002, p. 46).

O relato dos irmaos Silva sobre a infancia * revela as agruras enfrentadas
pelos camponeses nordestinos e, sobretudo pelas mulheres que ficam com os filhos
enquanto os companheiros migram para os grandes centros do pais em busca de
trabalho e melhores recursos. A irma de Lula, Maria Ferreira Moreno, confirma em
seu depoimento, a dificuldade da subsisténcia de uma familia pobre no sertdo

nordestino, e revela que a propria sobrevivéncia era incerta:

Na minha época nao tinha nada. Vocé ficava doente ... Minha mae
mesmo perdeu dois filhos 14 com disenteria. Era desidratagdo, mas
l& ninguém sabia. Os dois morreram. Um morreu com 8 meses
parece. Tanto que entre o Vava e o Frei Chico tem uma diferenca de
trés anos. E a outra que morreu foi entre eu e o Lula. (PARANA,
2002, p. 268-269). ¥

Tempos depois, Jaime Ferreira da Silva, o filho mais velho do casal que
seguiu de volta com Aristides, escreveu a mae, sem que o pai soubesse, para que
ela e os irmaos seguissem também para Sao Paulo. Em 1952, Dona Lindu repetiu o
percurso de milhdes de migrantes nordestinos, e na esperanca de refazer sua
familia, seguiu com os filhos, em um pau-de-arara, numa viagem de 13 dias finda no
Bras Paulistano de onde seguiu para Santos. Mas, ao reencontrar o marido,
descobre que o0 mesmo ja estava unido a outra mulher, chamada Mocinha, prima de
Dona Lindu. Aristides dividiu-se por um tempo entre as duas mulheres, mantendo

uma em cada casa em Santos. As recordacdes desta época revelam a presenca de

8 Ver biografia “Lula, o filho do Brasil” (2002), de Denise Parana.
% Entrevista concedida por Maria, irma de Lula, no dia 6 de abril de 1994 a Denise Parana, para a
biografia “Lula, o filho do Brasil” (2002).
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um pai trabalhador, que sustentava duas familias, mas também de um pai tirénico e

ignorante:

Eu tenho magoa do meu pai porque acho que ele era muito
ignorante. Tem duas coisas muito fortes no meu pai que me
marcaram. A primeira € que meu pai ndao comia o pao que noés
comiamos. Se para a gente ele comprava bengala de pao, para ele,
comprava pao doce, aquelas broinhas, aquelas coisas mais bonitas.
Ele levantava mais cedo que a gente, tomava café, comia o pedaco
de pao dele. Depois pegava o restante que sobrava, botava numa
lata em cima do armario e ninguém podia mexer. Ele ndo dava para
agente aquilo, aquilo era uma coisa s6 dele. Coisa que hoje um pai
normal, um ser humano normal, fica sem comer para dar ao filho.
[...]- Uma outra coisa que me marcou muito no meu pai é que um dia
— em 1952, a minha irma tinha uns trés anos — eu via meu pai
comendo pao e minha irm& pedindo um pedacinho. Meu pai pegava
os pedacinhos de pao e jogando para os cachorros, ele ndo dava
para ela. [...]. Tem uma histéria do sorvete. Hoje eu lembro e brinco
com isso, mas naquele tempo eu fiquei muito irritado. Meu pai,
quando vinha do servi¢co, deve ter comprado, daqueles meninos que
vendiam em caixinha de isopor, uns sorvetes. Ele chegou, deu
sorvete para meu meio-irmao chamado Beto, para o Rubens que é
meu outro meio-irmao, deu mais uns sorvetes para outras pessoas e
quando foi dar um para mim. Esticou a méao e disse o seguinte:
“Olha vocé néao sabe chupar eu nao vou te dar sorvete ndo”. E nao
me deu o sorvete. (PARANA, 2002, p. 50-52).

Em 1956, uma sucessao de maus tratos e humilhacéo, levou a familia Silva a
mudar para a capital paulista. Desta feita, longe de agressdes e com mais liberdade,
proporcionada pela auséncia do pai, a familia passou por privagdes morando em um
quarto nos fundos de um bar na Vila Carioca. Lula relata que na época o bairro “nao
tinha asfalto, ndo tinha guia, ndo tinha sarjeta, era uma lama preta”. Mas para os
irmaos Silva, apesar das dificuldades financeiras ocasionadas pela separagdo do

casal, foi um momento bom, um periodo de liberdade e autonomia da familia:

E eu lembro o que minha méae tinha para levar, além da roupa do
corpo e de algumas tranqueiras que tinha de roupa. O que a gente
tinha para levar na mudanca era uma tina, uma lata de leite Mococa
— sabe aquela lata de leite Mococa que tinha uma vaquinha pintada?
— para guardar pdo e uma faca. Era essa a “mobilia” que a gente
tinha quando saiu de casal... O resto ficou tudo la. [...]. E ai para nés
foi 6timo. Nés ficamos em liberdade, né? Meus irmaos mais velhos
podiam ir ao cinema de noite! Eles trabalhavam, o mais velho como
carvoeiro, mas chegava no domingo o cara podia ir ao cinema. Nao
tinha que ficar dentro de casa trancado! Meu pai fazia a gente cacar
muito. Quase todo domingo a gente era obrigado a ir para 0 mangue
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catar lenha, catar marisco, catar caranguejo. [...] E duro andar no
mangue. Eu andava descal¢o, espetava o pé. Era um negdcio
violento. Meu pai fazia a gente fazer isso todo domingo entdo, a
separagdao dos meus pais, no fundo, foi uma grande liberdade.
(PARANA, 2002, p. 54).

Somente aos 10 anos de idade Lula comecou a se alfabetizar e completou o
primario ainda em 1956. Todos trabalhavam e, ainda menino Lula foi engraxate e
vendia pipoca, amendoim, cocada e fazia entregas para uma tinturaria. Aos 14 anos
conseguiu seu primeiro emprego de carteira assinada em uma metalurgica. Ao
mesmo tempo, trabalhando 12 horas por dia, ainda fazia durante a noite, um curso
de torneiro mecanico pelo SENAI, o qual concluiu em 1963, aos 18 anos de idade. O
curso técnico lhe proporcionou um bom emprego e muito orgulho para a mée que via
nos estudos a oportunidade de uma vida melhor para o filho.

No ano seguinte, foi trabalhar no turno da noite, na Metallrgica
Independéncia, periodo em que um companheiro de trabalho cochila e fecha a
prensa transversal sobre a mao esquerda de Lula que veio a perder o dedo minimo.
Um ano depois, enfrenta outros tipos de privagdes decorrentes do desemprego

by

somadas a pobreza e as condigdes precarias de moradia. Em seus relatos sao
constantes a mencao a andancas em busca de emprego, a fome e as dificuldades

com as enchentes:

Em 1965 eu fiquei parado um bom tempo. Era uma situacdo muito
dificil, de muita miséria na minha casa. Nés passavamos muitas
privagbes. Meus irmaos desempregados, e eu me lembro das
andancgas que eu fazia. [...]. Eu acho que a coisa mais deploravel que
existe & vocé ir para uma fabrica, ficar ali um monte de tempo e o
cara pegar sua carteira profissional e dizer: “Lamentavelmente nao
tem mais vaga, lamentavelmente a vaga ja foi preenchida,
lamentavelmente ndés ndo estamos precisando...”. Vocé comega a
andar as 6 horas da manha. A empresa abre as oito. Vocé vai de
empresa para empresa, chega no final do dia vocé esté arrasado. Eu
lembro que eu andava mais de dez quildmetros, andava de fabrica
em fabrica. [...]. Eu lembro que chegava a hora de comer e néo tinha
0 que comer; se tinha era arroz e batatinha cozida no molho. Nao
tinha carne, ndo tinha frango. Foi um periodo muito ruim na nossa
vida. Tinhamos uma casa que sofria muita enchente. Vivemos
naquela época umas cinco enchentes. [...] Eu acordava de noite com
a agua molhando o colch&o. Agua suja, que saia do vaso sanitario...
e vocé tinha que acordar e sair levantando as coisas. (PARANA,
2002, p. 84).
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Os relatos, depoimentos e biografias revelam nao apenas uma infancia
dificil, perpassada por privagées, mas também uma juventude ceifada pela falta de
oportunidade que, marcada pela pobreza absoluta, priva o sujeito do
desenvolvimento individual pleno. Condicdo desencadeadora de limitagcdes pessoais
como timidez, contencao, revolta, dentre outros sentimentos e comportamentos a
serem também transpostos.

Um desses sentimentos foi o da perda. Em 1968, em um acidente de
trabalho, aos 19 anos perde o dedo minimo numa prensa na qual trabalhava no
turno da noite. A partir de 1971 conhece a dor da perda dos entes mais proximos: a
esposa em 1971. O pai, que encontrava-se ha anos distante da familia, morre em
1978 e Lula s6 tomou conhecimento de seu falecimento quando 0 mesmo ja estava
enterrado como indigente. E a mae em 1980 morre com cancer de utero.

Em 1969 Lula casa com Maria de Lourdes, irm& de seu melhor amigo, o
Lambari. Lurdes também operéria e viveu feliz um casamento que durou pouco, pois
a mesma morreu junto com o filho durante o parto em 1971, no hospital Modelo em
Sao Paulo, por falta de atendimento médico adequado. Depois da morte de sua
esposa, Lula volta a morar com a mae que passa a cuidar dele durante um periodo

de depressao:

Eu fiquei trés anos e meio deprimido. [...]. No hospital eles nao
conseguiram nem salvar o meu filho. Era um menino. A Villares me
ajudou muito. Naquele tempo a Villares tinha um servico social
razoavel. Ela tinha convenio com o hospital, ajudou a transportar os
corpos para Sao Bernardo. O que eu sei é que foi uma coisa dificil.
Ai eu tive que vender a minha casa. Eu tinha que sair dali. Ali era
um ambiente muito pesado, era um ambiente em que os que
circulavam em torno de mim ou eram meus parentes ou eram
parentes da Lurdes, entdo a conversa sempre era sobre ela. Eu todo
domingo comprava um punhado de flores e ia para o cemitério levar.
Ai eu resolvi mudar de vida. Vendi minha casa e fui morar de aluguel
em Sao Bernardo com a minha mae. (PARANA, 2003, p. 94).

Ap6s a morte de sua primeira esposa, Lula passa a trabalhar com afinco no
sindicato do qual ja fazia parte. Em seus depoimentos sempre menciona a
dedicacao ao trabalho no sindicato como reflgio para a superacdao da perda da
primeira esposa e filho. Foi durante uma reunido com a diretoria que ele recebeu a

noticia da morte do pai que vivia sozinho apds separacao de sua segunda mulher.
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Ja a morte de sua mae acontece em 1980 quando Lula estava detido nas
instalacées do DOPS paulista, apds intervencdo do Sindicato dos Metalurgicos de
Sao Bernardo do Campo, no curso da greve daquele ano. O entdo diretor geral,
Romeu Tuma chamou Lula a sua sala e comunicou sobre a morte, em seguida dois
delegados conduziram-no ao vel6rio. No enterro, repleto de sindicalistas, a multidao
cercou o carro e fez o possivel para impedir a volta de Lula a cadeia, mas é somente
em 20 de maio que os diretores presos sao libertados.

Em 1974 Lula casa novamente com Marisa Leticia, também viGva na época.
Uma histéria marcada por coincidéncias e que tem inicio através do sindicato. A
nova etapa junto a Marisa Leticia tem inicio num momento de ascenséo de Lula
como diretor sindical. Varios depoimentos revelam o quanto essa uniao o ajudou em
seus empreendimentos profissionais. *° Mas, ndo é apenas em sua vida pessoal que

demonstra capacidade de superacéo.

2.1.2. Capacidade de Superacao

Em 1968, uma nova etapa se inicia para Lula a partir do seu primeiro contato
com o movimento sindical. Até o momento, sua vida marcada pela “cultura da

" # nassa por transformacées determinadas pela atuacgéo sindical. Operario

pobreza
das Industrias Villares, foi incentivado a ingressar no movimento por seu irmao “Frei
Chico” que fora convidado para compor a diretoria do Sindicato dos Metalurgicos de
Sao Bernardo do Campo, *> mas a empresa na qual trabalhava, j& contava com um
representante, desta forma indicou o irmao, Lula, que apesar da resisténcia aceitou

o convite do entao Presidente Paulo Vidal e demais diretores.

0 Ver: (PARANA, 2003).

*! Termo cunhado por Oscar Lewis em “Os filhos de Sanchez, La vida e Antropologia de la pobreza”.
Nesta obra o autor defende que a pobreza nas sociedades modernas nao constitui apenas um estado
de privagao econdmica, ou de auséncia de algo, mas € ainda algo positivo por ter uma estrutura “uma
disposicao racional e mecanismos de defesa sem 0s quais 0s pobres ndo poderiam seguir adiante”.
Constitui um sistema de vida notavelmente estavel que passa através de geracdes. De maneira que
“a cultura da pobreza apresenta modalidades proprias e consequéncias distintas de ordem social e
psicologica para seus membros. E um fator dinamico que afeta a participagao na cultura nacional
mais ampla e se converte a uma subcultura por si mesma”. (LEWIS apud PARANA, 2002, p. 375).

*2 A denominagéo completa é “Sindicato dos Trabalhadores nas Industrias Metallirgicas, Mecanicas e
de Material Elétrico de Sao Bernardo do Campo e Diadema”.
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A idéia de participar do Sindicato, a principio, ndo o agradava. Afirma em sua
biografia que até entdo nao tinha uma consciéncia politica. Comecgou a participar das
assembléias e conhecer a dindmica da agéo sindical. Fez escola nos primeiros anos
e em 1972 foi para o departamento juridico onde era o primeiro-secretario. “Foi ai
que eu comecei a aprender mesmo. Comecei a fazer cursinho de ‘previdéncia’,
cursinho de ‘fundo de garantia’, cursinho de ‘sindicalismo’. Eu fui aprendendo, fui
tendo mais consciéncia politica”. (PARANA, 2002, p.98). Neste mesmo ano, Lula
novamente assume uma diretoria, sé que desta vez, o antigo trabalhador comum e
despolitizado ja havia modificado sua concepcado sobre a atividade sindical e se
tornara uma lideranga promissora respondendo como primeiro-secretario do setor de
previdéncia social da entidade.

Acompanhou de perto a luta pela antecipacao salarial em 1971 e entendeu a
l6gica de um sindicalismo pelego e burocraticamente desarticulado. “Comegcamos a
tomar conhecimento de que a legislagédo sindical no Brasil ndo da nenhuma garantia
aos proéprios dirigentes sindicais. Dai comeca a ficar dificil, porque os trabalhadores
trazem os problemas e vocé ndo consegue resolver.” (DANTAS JUNIOR, 1981, p.
21). Em seus relatos fica evidente o que pensava sobre a forma de trabalho vigente

na instituicao:

O pessoal fazia muito sindicalismo sem o trabalhador. Isso foi o que
mais marcou em mim. Hoje eu tenho consciéncia disso. Se falava
muito em trabalhador, mas sem estar com o trabalhador. O dirigente
sindical sendo eleito pelos trabalhadores numa eleigdo praticamente
imposta (porque quem nao vota é multado ou coisa parecida e o
chefe do pessoal faz pressao) pensava o seguinte: “eu estando
eleito, até trés anos eu estou garantido, contrato trés ou quatro
médicos, aumento a assisténcia médica e tal, daqui a trés anos eu
volto, pego voto outra vez e estou ai com o ‘status’ garantido por
mais tanto tempo”. (DANTAS JR., 1981, p. 23).

A pratica e o discurso que na época atraiam os trabalhadores para serem
socios do sindicato era o assistencialismo, o acesso a consultérios subsidiados pela
entidade; atividades de lazer e outros beneficios desta natureza. Lula e um grupo de
diretores se incomodavam com esta postura que em nada atendia os interesses

gerais da categoria:
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Era um tempo em que a gente, para convencer alguém a ficar sdcio,
ndo falava: “Olha, entra no sindicato porque ele é um 6rgédo de
defesa dos interesses da classe trabalhadora, a gente vai fazer
greve...”. NOs diziamos: “Entra no sindicato, que o sindicato tem
colénia de férias, tem dentista, tem médico e tal”. Era essa a
propaganda que vocé fazia para os caras entrarem no sindicato.
(PARANA, 2002, p. 99).

De 1968 a 1972 Lula teve uma participagdo ativa, caracterizada pela busca
pelo conhecimento de como se efetivava a atividade sindical na pratica, mas
somente em 1975, assume a Presidéncia, cargo ocupado por Paulo Vidal que
passou a partir deste ano, a fungcédo de secretario-geral. Contudo, havia, junto aos
diretores, a idéia de que este continuaria a presidir a categoria de fato enquanto Lula
seria apenas o0 Presidente de direito. Na verdade, o orador nas assembléias
continuara a ser Paulo Vidal. Lula falava de sua dificuldade em ser o interlocutor da
categoria em decorréncia de sua timidez e falta de desenvoltura para a

comunicagao:

Até essa época eu nunca havia falado num microfone. No meu
discurso de posse, fui ler um documento (foi meu unico discurso por
escrito), mas nao conseguia, tremia tanto [...] Por mais que eu
quisesse falar ndo conseguia. [...] Em 1975, depois que ganhamos a
eleicdo, realmente era duro presidir o sindicato. O Paulo Vidal era o
secretario-geral, muito mais tarimbado, com muito mais
conhecimento sobre sindicalismo, com muito mais traquejo em
oratdria, muito mais traquejo em comunicacdo. Na verdade eu iria
apenas presidir, porque quem falava era sempre ele. Em 1975, eu ia
para as assembléias com muito medo. Sempre ia preocupado de um
trabalhador fazer uma pergunta e eu nao saber responder, eu
sempre ia preocupado de alguém me colocar em xeque... E eu era o
Presidente do Sindicato. Eu ia para a assembléia me sentindo assim
numa situagdo muito ruim. (DANTAS JR., 1981, p. 28).

Com base em seus relatos € possivel afirmar que determinados fatos
contribuiram para desencadear uma transformacdo pessoal de Lula. Além da
experiéncia acumulada ao longo dos anos de trabalho como diretor, dois episédios
sdo mencionados como cruciais para a maturacao politica e o despertar de uma
consciéncia de classe. O primeiro, foi a prisdo de seu irméo, José Ferreira, o Frei
Chico:
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Tenho dito para todo mundo que a prisao do meu irmao foi um fator
preponderante para perder todas as cismas que eu tinha. Eu era um
dirigente sindical comum, tinha medo de ser preso, pensava ha
minha familia, pensava que para fazer sindicalismo nao precisava
muita coisa. A partir da prisdo do meu irmao é que perdi o medo. Se
lutar pelo que ele lutou foi motivo para ser preso e torturado, entdo
vai ter que prender e torturar muita gente. [...] Foi preso porque
diziam que ele era comunista. Foi muito bom porque despertou em
mim uma consciéncia de classe muito grande. (DANTAS JR., 1981,
p. 29).

O outro fato diz respeito a prépria postura de Lula enquanto Presidente do
Sindicato dos metalurgicos de Sao Bernardo que tinha como porta-voz o ex-
Presidente Paulo Vidal. Em 1976, foi realizada a campanha salarial, e o Sindicato
conseguiu junto ao Tribunal Superior do Trabalho, autorizacdo para fazer sua
campanha independente da Federagao dos Metallrgicos do Estado de Sdo Paulo .
Como resultado, obtiveram conquistas importantes para a categoria, como o salario
substituto, a estabilidade da mulher gestante, a estabilidade do menor em idade de
alistamento militar, dentre outras. Neste mesmo ano, Lula menciona o fato que
ocasionou sua ‘“independéncia politica” dentro da instituicdo, um enfrentamento

entre ele e o entao secretario-geral:

Nesse mesmo ano de 1976 aconteceu um fato engracado. Eu acho
que ai aconteceu a minha independéncia politica: aquele problema
que eu tinha do secretario querer ser Presidente de fato e eu ser o de
direito. No caso da Ford eu dei uma declaragcdo em Sao Paulo,
dizendo que enquanto eu fosse Presidente o Sindicato nao ia
convocar assembléia, porque entendia que o dirigente sindical as
vezes, tem que assumir responsabilidades e nado jogar
responsabilidades para cima dos trabalhadores. O secretério, o
Paulo Vidal, disse que tinha que convocar assembléia, numa outra
entrevista para um outro jornal. No dia seguinte aparecem em dois
jornais, declaracées contraditérias. Eu tinha muito respaldo da minha
diretoria, ja naquela época contava com sete entre nove diretores, eu
tinha pelo menos oito votos. Eu reuni o pessoal e disse: “a partir de
hoje quem da entrevista aqui no Sindicato é o Presidente; quando o
Presidente nao estiver, da o vice; quando o vice nao estiver da o
secretario-geral. O que nao pode é numa diretoria cada um dar uma

* Para uma melhor compreensdo sobre a vitéria do Sindicato de Sdo Bernardo no TST, para a
realizacdo da campanha de 1976 em separado da Federacdo dos Metalurgicos do Estado ver: “O
resgate da dignidade — Greve metallrgica e subjetividade operéria” de Lais Wendel Abramo (1999); e
“Quando novos personagens entram em cena — Experiéncias e lutas dos trabalhadores da grande
Sao Paulo 1970-1980” de Eder Sader (1988).
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entrevista diferente a respeito de um mesmo assunto. Vai aparentar
pra categoria que estamos divididos.” (DANTAS JR., 1981, p. 32).

A partir deste ano uma série de mudangas foram implantadas na agao
sindical paulistana. Configurava-se o novo sindicalismo brasileiro responsavel pelo
movimento grevista da grande ABC. De maneira que o perfil do novo sindicalismo
ultrapassa o carater assistencialista e adquire uma funcdo de mobilizacao
representando anseios existentes no amago da categoria, mas que teve como voz e
representante um operario, migrante nordestino, o “tipico” sujeito inserido e
identificado a principio com a “cultura da pobreza”, mas que consegue em meio ao
turbilhdo de acontecimentos, ultrapassar a fronteira cultural para o que Denise
Parana nomeou de “cultura da transformagao” **.

Para entender este processo € interessante apreender algumas questdes.
Primeiro, Eder Sader (1988), em seu trabalho sobre a experiéncia proletaria entre
1960 e 1980, intitulado: “Quando novos personagens entram em cena: experiéncias
e lutas dos trabalhadores da Grande S&o Paulo”, ao transcrever relatos de
trabalhadores operarios, revela pontos importantes das relacbes de trabalho num
periodo de expansao industrial, baixa oferta de operarios qualificados e estagnacao
da acao sindical perante o0 manto repressivo do regime militar. Tudo isso ocasionava
as constantes mudancas de empregos na busca por melhores salarios. A
necessidade e o medo da repressdao causavam nestes trabalhadores uma
submissao acompanhada de revolta.

Estes sentimentos pontuados por Eder Sader vao de encontro aos quatro
componentes apontados por Oscar Lewis (1983) sobre a cultura da pobreza: a
inseguranca, a instabilidade, a revolta e a subserviéncia. Mas existe outro
componente desta cultura que é a crenca numa saida individualista, de um problema
que na verdade era social, crenca esta presente nos relatos de Lula e dos demais
irmaos Silva. A luta pela vaga no SENAI, para o curso técnico, por exemplo, era
encarada como o passaporte para esta saida. Contudo, a partir de um envolvimento

mais efetivo com a atividade sindical, Lula e o irmao Frei Chico, puderam cruzar os

* O conceito de “cultura da transformagao”, elaborado por Denise Parana, representa o processo de
passagem de uma preocupacdo meramente econémica e de uma teia de relagbes pessoais que
marcam a “cultura da pobreza”, para algo mais amplo e mais complexo que chega a envolver um
projeto social e politico. (PARANA, 2002).
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limites da cultura da pobreza ao tomar consciéncia de que por intermédio da
organizagdo coletiva dos trabalhadores seria possivel angariar forcas para as
reivindicagbes, de maneira a conscientizar a massa de que estavam diante de um
problema coletivo e ndo de uma luta individual por ascensao.

O segundo ponto a ser considerado € o momento no qual Lula comeca a
atuar como dirigente sindical, um periodo em que o movimento sindical, junto a
outras matrizes discursivas como a Igreja Catolica e a militAncia organizada de
esquerda enfraquecida, comegaram a elaborar suas respostas para se recuperarem
enquanto instituicdes. A resposta dos sindicatos dos trabalhadores de Sao Paulo foi
0 “novo sindicalismo”, tendo Lula como o representante mais ativo.

Convém salientar que nao faz parte de nosso trabalho, enveredar pelas
inferéncias de todas estas matrizes discursivas, *® mas nos interessa entender as
transformacdes empreendidas por uma destas instituicbes ora em crise, 0
sindicalismo brasileiro, que tendo como expoente o Sindicato dos Metalurgicos de
Sao Bernardo do Campo e Diadema, péde num dado momento se estabelecer
enquanto forma nova de agenciamento social constituindo junto a outros agentes,
um campo de acao democratico e popular, provocando acées que desencadearam
mobilizacbes populares e o0 surgimento de um novo sujeito coletivo que viria
ultrapassar os limites de um movimento popular e atuar de forma central na histéria
politica do pais.

Deste espaco de mediacdo e reelaboracdo de experiéncias e discursos,
decorrem fatos como: o fortalecimento dos lacos de solidariedades entre os
trabalhadores; uma visdo mais critica destes sujeitos sobre a ordem vigente e a
situacédo de desigualdade social; a percepcao de suas lutas cotidianas e individuais
como problemas coletivos e a fé numa justica social capaz de conduzi-los a acdes
transformadoras da realidade a partir da unido e mobilizacdo de uma categoria
ciente de sua participacao efetiva na geracao de riquezas do pais. Ou seja, passava
a operar o que lasi (2006, p. 31) chamou de “movimento” desencadeador da “fusao

de um ser comum: a classe”.

* Para isto ver: “Movimentos sociais na transicdo democratica” de Emir Sader (1987); e “Quando
novos personagens entram em cena — Experiéncias e lutas dos trabalhadores da grande S&o Paulo
1970-1980” de Eder Sader (1988).
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2.2. O NOVO SINDICALISMO

Entender o significado do chamado “novo sindicalismo” implica compreendé-
lo além das condigdes dadas como o desenvolvimento urbano e industrial de uma
regido metropolitana bem como a acentuacéao do sistema de acumulacao capitalista
ou a situacdo econémica do chamado “milagre brasileiro” com suas consequéncias.
Maria Herminia T. Almeida (1975) ja detectara que estas determinacdes estruturais
por si s6 ndo explicam o que aconteceu com o sindicalismo brasileiro a partir da
década de 70. 6 E preciso, portanto, entender a transi¢cdo ocorrida na instituicio
sindical a partir de suas configura¢des anteriores, e como propde Eder Sader (1995),
tomando a atividade sindical enquanto matriz discursiva em crise decorrente de “um
descolamento com seu publico” que abre espaco para novas elaboragdes no sentido
de reatar as relacdes com este publico através de novas vias, novos discursos.

Para Eder Sader (1988, p. 143):

Os sujeitos ndo séo livres para produzir seus discursos e nem podem
inventar na hora seus sistemas de comunicacdo. Eles recorrem a
matrizes discursivas constituidas e, em primeiro lugar, a matriz da
propria cultura instituida, reproduzida através de uma pluralidade de
agéncias sociais. Mas encontramos na sociedade agéncias que,
embora participando da cultura instituida (condicao para que haja
comunicagao social), expressam praticas de resisténcia e projetos de
ruptura. Constituem novas formas de agenciamento social, que
abrem espaco para a elaboracdo de experiéncias até entao
silenciadas ou interpretadas de outro modo.

E o que ocorre com o movimento sindical paulistano a partir de 1975, quando
aparece como lugar novo de reelaboragdo de significados, de agenciamento, de
interacdo com a realidade, de assimilagdo do cotidiano, apresentando como
potencialidade tanto a consisténcia interna das suas liderangas quanto a abertura

6 A autora define a nova corrente sindical como “algo proximo ao ‘sindicalismo de negécios’ norte-
americano, de caracteristica combativa, implantado na empresa, apolitico e preparado tecnicamente
para enfrentar os problemas de seus representados. Tal definicdo ndo coaduna com o que aconteceu
em Sao Bernardo. A contribuicdo desta autora é relevante muito mais ao conduzir nossa atencao
para especificidades que vao além das condi¢cbes estruturais dadas. Ver: “O Sindicato no Brasil:
novos problemas, velhas estruturas”. De Maria Herminia T. Aimeida. In: Revista Debate e Critica. Sao
Paulo Ed. Hucitec. Julho, n.06. 1975.
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para a incorporagcdo do novo, daquilo que era indizivel e, portanto ndo havia
categorias para isso. (SADER, 1988).

A emergéncia dessa transicdo deve-se ainda a decadéncia desta instituicao
enquanto representante das reivindicacdes operarias quando teve sua principal
funcdo, a demanda por dissidios coletivos para cada categoria que reivindicava
melhores indices de reajuste salarial, completamente desarticulada pela Lei 4725 de
1969 que versa sobre a politica salarial, imposta pelo regime militar. *° Com tais
repressdes sobre a atividade sindical, esta foi se reduzindo ao simples exercicio de
fungbes assistencialistas.

Os Sindicatos do Estado de Sdo Paulo ndo dispunham de aproximagdo ou
espaco de didlogo com o governo desde sua instituicdo. Numa relacédo
expressivamente hierarquizante, os dirigentes sindicais encaminhavam suas
reivindicacdes, sob forma de documento, através da Federacao dos Metallrgicos do
Estado de S&o Paulo ou pleiteavam uma audiéncia presidencial impossivel de ser
alcancada até 1970, quando depois de meses de negociagcdes esta ocorre com o
Presidente Médici e que ao seu término, pouco acrescentou a condicdo do
operariado paulista. Esta situagcdo permanece por anos diante a impoténcia e
acomodacéo de dirigentes sindicais cientes das limitagcdes impostas desde a criacao
da estrutura sindical no pais *®. (SADER, 1988).

Contudo, em algumas categorias aconteceram conflitos fabris localizados
pressionando os proprios sindicatos. Estudos apontam para dois tipos de reacdes
das bases. *° A primeira, operacionalizada pelos metaldrgicos de Sdo Paulo, capital,
na qual os trabalhadores se mobilizaram contra a acomodacao dos dirigentes, e a
outra aconteceu em Sao Bernardo onde os préprios diretores sindicais absorveram
das bases suas inquietacdes e insatisfagcdes e efetivaram uma “transformacéo de
dentro” alterando a pratica sindical. E é exatamente desta corrente sindical

" A Lei determinava que os reajustes s6 poderiam se efetivar em intervalo maior que um ano e estes
seriam determinados com base no “salario real médio” dos 24 meses anteriores, com o acréscimo de
uma taxa que corresponderia ao ‘aumento da produtividade nacional’ no ano anterior, sendo todos
estes dados e célculos fornecidos pelo governo. Ver em: “O sindicalismo no Brasil: novos problemas,
velhas estruturas” de Maria Herminia T. Almeida (1975).

* O aparato sindical do pais foi criado no Estado Novo com limites restritos que permitia poucos
recursos dentro dos limites impostos. Ver em: “Sindicato e Estado” de A. Simdes (1966).

¥ Ver em: “O sindicalismo no Brasil: novos problemas, velhas estruturas” de Maria Herminia T.
Almeida (1975); e “O resgate da dignidade — Greve metallrgica e subjetividade operaria” de Lais
Wendel Abramo (1999).
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renovadora que surge a fissura, ou como definiu Eder Sader (1988), “o projeto de
ruptura” com a organizacdo sindical vigente. Essa corrente minoritaria constituiu o
chamado “sindicalismo auténtico” ou “novo sindicalismo” e tinha como objetivo se
recuperar enquanto entidade e assumir as lutas e reivindicacbes de seus
representados.

A frente deste projeto de renovacgéo estavam lideres e diretores do Sindicato
dos Metalurgicos de Santo André, sob a direcao de Benedito Marcilio; do Sindicato
dos Metalurgicos de Osasco, tendo como presidente Henos Amorina; do Sindicato
dos Metallrgicos de Santos, um representante de militAncia comunista, Marcelo
Gatto, posteriormente substituido por Arnaldo Gongalves; do Sindicato dos
Petroleiros em Paulinia, os diretores presididos por Jacé Bittar; e compondo este
grupo, o Sindicato dos Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo e Diadema,
diretoria mais atuante, representada a principio por Paulo Vidal e a partir de 1975,
tendo como Presidente Luiz Inacio da Silva, da diretoria executiva desde 1972 e que
deu continuidade a gestao de Paulo Vidal, mas direcionando as atividades para um
trabalho de base de carater mais combativo sempre absorvendo ou esvaziando a
oposicao. (SADER, 1988).

O trabalho destes dirigentes, todos situados em grandes industrias modernas,
concentrou esforcos na dificil tarefa de coordenar movimentos advindos da base, de
maneira a canalizar estas pressdes e conflitos pelo interior do aparelho sindical,
reelaborando inclusive as praticas e ideais da propria diretoria. A questdo mais
problematica enfrentada por este grupo era acatar as solicitagdes dos trabalhadores
e manter a atuacdo do movimento dentro da legalidade sem perder a confiabilidade
de seus representados. (SADER, 1988).

Embora os dirigentes do chamado “grupo dos auténticos” seja referéncia para
este periodo de ruptura, foi na verdade no Sindicato dos Metalurgicos de Sao
Bernardo do Campo e Diadema, onde a transicdo se processou de forma mais
intensa, *° e Luiz Inécio da Silva, o Lula, que tremeu ao ler seu primeiro discurso,
que se alfabetizou aos 10 anos de idade e enfrentou todas as adversidades
mencionadas alhures, que esteve a frente deste processo, num trabalho capaz de
transformar esta entidade numa agéncia forte de organizacdo e mobilizacdo dos

% As atividades deste Sindicato comecaram a ecoar pelos demais Sindicatos do Estado.
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trabalhadores em defesa de seus direitos numa época de transi¢ao politica, mas na
qual vigorava ainda a repressao do regime militar.

Um episédio emblematico do inicio deste processo de transicdo foi o |
Congresso dos Trabalhadores das Industrias Metalurgicas, Mecanicas e de Material
Elétrico de Sao Bernardo do Campo e Diadema, realizado mais especificamente de
seis a oito de setembro de 1974, por ocasido dos ultimos meses de gestao do diretor
Paulo Vidal. O Congresso reuniu aproximadamente 250 trabalhadores e teve como
finalidade a “formulacéo de orientacdes que correspondessem as especificidades da
categoria” (SADER, 1988, p. 293). A partir de conferéncias, foram elucidadas as
questdes referentes a legislagcéo trabalhista e as condigdes efetivas de trabalho dos
diretores sindicais. Ao fim do congresso, os participantes deliberaram e aprovaram a
“Declaragao de Sao Bernardo do Campo”, documento que constituiu uma espécie de
plataforma programatica com os objetivos a serem assumidos pela pratica sindical
distinguindo o que seria o “novo sindicalismo”.

A “Declaracdo de Sao Bernardo” anunciava uma postura mais combativa
perante a situacdo econbmica das empresas multinacionais que aumentavam
gradativamente suas produgdes e suas taxas de lucros “gracas a alta produtividade
do trabalho dos seus operarios” que por sua vez, viviam em condi¢des precarias de
vida e de trabalho. Conforme Eder Sader (1988, p. 295), o documento evidenciava
também a “vontade de romper as amarras que impediam a luta operaria, sediada
nas industrias mais modernas de beneficiar-se de sua forga especifica para
conquistar novos direitos”, confirmando como objetivo destes sindicalistas, a busca
pela liberdade sindical. (SADER, 1988).

Em 1975 Lula assume como diretor geral do sindicato de Sao Bernardo, numa
chapa sem oposicao e num momento em que Paulo Vidal ja encontrava resisténcia
e oposicdo dentro da prépria diretoria. E possivel afirmar que o movimento
desencadeado por este novo grupo de diretores foi marcado pelo enfrentamento as
autoridades, mas este aconteceu, a principio, de forma planejada por seus
expoentes que tiveram a sensatez e a capacidade para descobrir lacunas e meios
de atuacao dentro da legalidade. A contraposicdao as autoridades de maneira mais
efetiva e enérgica so6 veio acontecer depois de o movimento angariar forcas junto as
bases de forma organizada. A expressao a nivel nacional do movimento aconteceu
como resultado de um trabalho continuo e de longo prazo, como veremos em

detalhes mais adiante, mas ja desde seu inicio anunciava o sentimento que regeria a
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atuacao daqueles dirigentes sindicais, como pode ser percebido no discurso de
posse de Luiz Inacio da Silva:

De um lado vemos o homem esmagado pelo Estado, escravizado
pela ideologia marxista, tolhido nos seus mais comezinhos ideais de
liberdade [...] E no reverso da situagcdo, encontramos o homem
escravizado pelo poder econémico, explorado por outros homens,
privados da dignidade que o trabalho proporciona, tangidos pela
febre do lucro, jungidos ao ritmo louco da producgéo, condicionados
por leis bonitas, mas inaplicaveis, equiparados as maquinas e
ferramentas. [...] E nesta hora, quando é féacil e lucrativo tecer
louvores a situacao estabelecida, cientes de nossas limitacées e da
pouca ressonancia da nossa voz, queremos proclamar em alto e bom
som que as estruturas devem estar a servico do homem. Que os
donos do poder em todo 0 mundo estdo querendo provar o acerto de
suas teorias com o sacrificio e miséria, a submissdo e a escravidao
de milhdées de criaturas humanas que constroem riquezas e nao
participam delas, que erguem palacios e moram em casebres, que
constroem maquinas e motores sofisticados e andam a pé, que
possibilitaram o progresso da ciéncia e o avango tecnoldgico e
morrem nas filas do INPS, que ergueram metrépoles e vivem em
favelas. >

E possivel elencar neste discurso questdes pontuais que caracterizam o
movimento e o imaginario dos atores envolvidos. Primeiro, fica evidente o sentido de
um compromisso de luta, da concepgao do trabalhador como sujeito importante do
processo de producdo e merecedor deste espaco de luta por seus direitos, processo
no qual o sindicato se apresenta como 6rgao responsavel por defender os interesses
dos trabalhadores. Em segundo lugar, verifica-se um deslocamento de significados,
no qual o discurso de conciliacdo vai cedendo lugar ao de contestacdo. Em terceiro
lugar e ndo menos importante, verifica-se a relagdo com o cotidiano dos
trabalhadores, de maneira que os fatos e a situagdo individual destes sujeitos
compbem os “lugares-comuns” capazes de instituir a classe. Caracteristica que vai
de encontro a descricdo de Emir Sader (1987, p. 13) sobre os movimentos populares
urbanos naquela época, que “tém tornado manifesta uma identidade que se
caracteriza a partir da construgdo coletiva de uma nocédo de direitos, que,

> O discurso de posse fora redigido pelo advogado do sindicato, Mauricio Soares de Almeida.
(DANTAS JR., 1981); (SADER, 1987); (PARANA, 2002).
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relacionada diretamente com a ampliagdo do espaco de cidadania, da lugar ao
reconhecimento publico das caréncias.” *

Em outros trechos de seu discurso de posse, Lula anuncia como prioridades,
um “amplo e coordenado trabalho de base”; a criacdo de cursos de capacitacao
sindical e debates com especialistas sobre os “grandes problemas que afetam a
classe”. *® E ele quem relata também as primeiras modificagdes no discurso dos
diretores sindicais, quando a nocdo de um sindicato com func¢des assistenciais
passa a ser substituida pela idéia clara de uma entidade centrada na funcao basica

de representante dos interesses diretos dos trabalhadores:

Em 1975, quando eu tava no sindicato, parou com esse negocio de
assisténcia médica e colénia de férias. Nés diziamos: “olha, entra no
sindicato porque isto aqui € um 6rgdo de defesa dos interesses dos
trabalhadores. Sabe, tem que entrar aqui como um guerreiro, ndo
como um cara que vai usufruir a assisténcia médica, ou alguma coisa
que o sindicato oferece. (PARANA, 2002, p. 99).

E importante pontuar, contudo, que o0s beneficios assistenciais
insistentemente proclamados até entdo, se fez, sobretudo na pretensao de atrair
novos sindicalizados (DANTAS JR., 1981). Mesmo assim, a partir da “Declaracao de
Sao Bernardo”, os servicos assistenciais sdo revistos em detrimento dos novos
objetivos assumidos. **

Uma vez estabelecida as bases para uma nova pratica sindical esta entidade
precisou dispor de uma capacidade de agenciamento, uma vez que vigorava a
desmobilizacdo dos trabalhadores e a descrenca na instituicio como érgao
representante de seus interesses dado o histérico do sindicalismo brasileiro. Sader
(1988, p. 278) destaca que a imagem do sindicato para alguns operarios estava

relacionada ao prédio, ao edificio, a sede sindical, tendo os dirigentes como

°2 Sobre os estudos a respeito dos movimentos sociais urbanos, ver em: “Movimentos sociais na
transicdo democrética” de Emir Sader (1987).

%8 Ver na integra o discurso de posse do sindicato de Sao Bernardo nos anexos desta tese.

¥ Os espacos destinados as agdes de carater assistencialista como o posto de abastecimento foi
substituido por uma escola profissional, enquanto o departamento juridico foi ampliado e reforgado
com a contratagdo de mais 3 advogados, sendo um deles, o Almir Pazzianoto, designado
exclusivamente como assessor para as convengdes e questdes de dissidios coletivos. Ver em: “O
resgate da dignidade (a greve de 1978 em Sao Bernardo), dissertacdo de mestrado, USP, de Lais
Abramo (1986).
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“burocratas de escritorios”; para outros, aqueles com menor grau de instrugéo e
conhecimento, sindicalismo significava comunismo; havia ainda os que
consideravam uma atividade inutil; enquanto a grande maioria percebia na
instituicdo uma postura de submissdo ao Estado, vendo seus dirigentes como
“traidores da prépria classe”.

Desta forma foi necessario um trabalho intenso para sua recuperagao
enquanto entidade vazia em detrimento de um descolamento com seu publico. Para
isto foi necessario reelaborar a identidade do sindicato e conscientizar o trabalhador
de sua responsabilidade e participacao direta nas acdes e decisdes sindicais.

De acordo com a vasta bibliografia existente e registros documentais >°, é
possivel elencar as principais medidas favoraveis a mobilizacdo da categoria, sendo
estas: a) a forma de comunicacéao sindical com a producéao e distribuicao regular de
boletins informativos como o jornal Tribuna MetalUrgica e com as modificacbes na
linguagem e formato dos textos deste periddico quando necessério; b) o trabalho de
porta de fabrica com as investidas para aumentar o numero de sindicalizados; c) as
assembléias constantes como forma de trazer o trabalhador para o sindicato e para
o0 cerne da discussdo; d) a postura combativa nas negociacdes judiciais e nas
campanhas de reposicao salarial; e porque néo, e) a projecdo de uma lideranga forte
simbolicamente representada na pessoa de Lula, que ao longo de sua atuagéo, foi
reconhecido carismaticamente pela categoria.

2.2.1. A Comunicacao Sindical

O trabalho desta diretoria acenou no sentido de envolver os trabalhadores
metalurgicos de forma efetiva na luta por seus proprios direitos. Neste sentido,
dentre as medidas adotadas, é inquestionavel a importadncia e eficacia da
comunicacéo sindical da época. Por vezes repensada tanto em seu conteudo quanto
na forma de abordagem ao seu publico, a imprensa sindical mostrou versatilidade e
potencial criativo, inegaveis e cruciais a sua conservagao perante a falta de
liberdade de expressao imposta pelo regime militar.

% (ALMEIDA, 1975); (FENELON (org.), 1980); (DANTAS JR., 1981); (BETTO, 1989); (BARBEIRO,
1989): (SADER, 1988); (PARANA, 2002); (DIAZ, 2004); (TAPAJOS, 1982); (HIRSZMAN, 1992);
(SALES, 2004); (COUTINHO, 2004).
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Os boletins informativos entregues esporadicamente nas portas das fabricas
foram substituidos pelo jornal “Tribuna Metalurgica” *®, de circulagdo mensal, com a
finalidade de atrair a atencédo e angariar a mobilizacdo dos operarios. Na edicdo de
namero dois, por exemplo, o leitor € instigado, a partir de seu préprio pensamento, a

elaborar o ‘tipo ideal’ de sindicato, bem como o perfil do trabalhador sindicalizado:

Como vocé se sente diante do seu sindicato? Esta satisfeito? Acha
que seu sindicato ndo presta? Ou vocé é daqueles que dizem que a
firma Ihe da tudo que precisa [...] a vocé que esta satisfeito, nos
perguntamos: satisfeito com o qué? Vocé € daqueles que ficou sécio
por causa da assisténcia médica, dentaria, por causa da farmacia e
do posto de abastecimento? Ou vocé tem cumprido seu dever,
promovendo a unido da classe e participando da luta? A vocé que
vive dizendo que o sindicato nao presta, nés perguntamos: E vocé
presta? No dia em que todos os trabalhadores prestarem o sindicato
vai prestar também, porque o sindicato ndo é apenas o prédio ou sua
diretoria, mas a unido de todos para defesa de nossos interesses.

Percebe-se, neste caso, uma transferéncia de responsabilidades, ou melhor,
a idéia de emergéncia de uma co-participacdo entre o aparelho sindical e seus
representados. Para Lula, “sé tinha sentido fazer sindicalismo passando um pouco

mais de responsabilidade para a classe trabalhadora” *’.

A mobilizacdo do
operariado so seria possivel a partir de sua conscientizacdo. Para isto, o trabalho se
fez intenso no intuito de angariar cada vez mais sindicalizados. O jornal do sindicato
trazia informagdes sobre os beneficios e servicos oferecidos pelo sindicato,
publicava resultados de embates judiciais, textos informativos sobre a legislagao
trabalhista, sobre os direitos dos trabalhadores bem como prestagdes de conta das
acOes da diretoria.

Contudo, quando se tratava de questdbes como a politica salarial vigente e a
conduta das autoridades politicas, o discurso da Tribuna em suas primeiras

publicacées era conduzido pela diplomacia e respeito as leis estabelecidas, com

% A Tribuna Metaltrgica surge em julho de 1971, durante a direcdo sindical de Paulo Vidal, com o
objetivo de “dialogar com os trabalhadores”, seu primeiro redator foi o jornalista Anténio Carlos Félix
Nunes que produziu o periédico durante 11 anos. Outros nomes importantes compdem a histéria
deste informativo, que tem mais de 70 anos de atuagéo. Porém vale ressaltar o trabalho de Antdnio
Carlos pelo periodo de atuacdo de maior efervescéncia e inferéncia nas formas de comunicacao
entre a instituicdo sindical e seu publico.

%" Depoimento de Lula & Lais Wendel Abramo (1987). Ver: ABRAMO, Lais Wendel. O resgate da
dignidade (a greve de 1978 em Sao Bernardo). (Tese de Doutorado). Sdo Paulo: USP, 1987.
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apelos de carater solicito, como pode ser percebido no primeiro exemplar do
periddico:

Estd na Lei que os sindicatos sdo 6rgaos de colaboragcdo com o
Governo. Na verdade, nenhuma entidade sindical de trabalhadores
tem fugido ao reconhecimento desse conceito, ao desenvolver suas
atividades visando a defesa dos interesses da categoria profissional
que representa. A bem dizer, tal disposicéo legal é cumprida ao pé
da letra pelos sindicatos de trabalhadores. Quem a descumpre,
quase sempre, € o préprio Governo, ao emitir leis e regulamentos
sem consulta aos trabalhadores, sem aceitar sugestées e, numa
palavra, sem admitir a colaboragdo dos Sindicatos prevista pela
propria Lei; lei que as autoridades, zelosamente, invocam para fazer
valer suas determinagdes. [...]. Nao somos contrarios as leis e
decretos, mas desejariamos que eles nao fossem o que ai esta. Por
isso, sempre defendemos, a titulo de colaboracdao com o Governo,
uma série de medidas para modificar essas leis e decretos injustos.

Para Lais Abramo (1986) este tipo de colocagédo estd associada a idéia de
dignidade que por sua vez se constituiria enquanto nocdo de merecimento por parte
dos trabalhadores, merecimento este referente aos servigos prestados ao avango
econbmico do pais e das grandes empresas. Mas em sua andlise sobre a Tribuna
Metalurgica, a autora destaca a evolugdo do discurso sindical no sentido de uma
ruptura e afirma que apesar do periédico ndo contestar diretamente a legitimidade
do governo, essa condigdo de conciliacdo e solicitude vai diminuindo ao longo dos
anos. E exatamente neste periodo de transformagdo dos contetidos da comunicacédo
sindical que surgem novas estratégias discursivas.

Ora, a Tribuna Metalurgica destinava-se a um publico, em sua maioria, sem o
habito da leitura, que se encontrava geralmente na porta das fabricas para comecar
sua jornada ou cansado ap6s um dia de trabalho e ansioso por uma postura mais
combativa por parte do sindicato. Este cidaddo ao ler discursos conciliadores e por
vezes extensos ou de dificil compreensao apresentava desinteresse pelo periédico.

Lula ao falar sobre as dificuldades de didlogo com um operariado disperso e
descrente da atividade de um sindicato que por muito tempo evocou estes discursos
conciliadores, revela importantes estratégias de comunicacao mais compativeis com

o perfil do seu publico:

Com a ampliacdo da movimentagdo do sindicato comegaram a
aparecer grupos de oposicao, grupos de pessoas que criticavam a
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diretoria. Entdo, ao contrario de alguns dirigentes sindicais, a gente
convocava esse pessoal para trabalhar. [...] Foi nesse periodo que
nés demos o maior salto no sentido da comunicagao sindical. A
gente fez um boletim de duas paginas com histéria em quadrinhos.
Foi até o Laerte e o Henfil que fizeram. Aquele do feixe de varas [...]
A gente encerrou com fecho de ouro a campanha da reposicéo
salarial. Nao conseguimos a reposi¢cao obviamente, sabiamos disso
por antecipagdo. Mas a partir daquela histéria em quadrinhos
comegamos a perceber que a forma de comunicagcdo que a gente
fazia ndo era correta. Nao bastava simplesmente forrar de boletim a
base e achar que o pessoal tinha que vir ao sindicato. Entdo a gente
comegou a produzir muitas histérias em quadrinhos. A gente observa
dentro da proépria diretoria que tem alguns companheiros que Iéem e
nao param em ponto, em virgula, em ponto de interrogacdo. Léem
direto, as coisas. Por isso € comum sair uma matéria no jornal e vir
um cara contar pra gente coisa totalmente diferente do que esta
escrito. Vocé vai pra porta de fabrica e entrega um boletim com um
monte de palavras pros caras... O cara ndo tem costume de ler, ndo
quer ler. A gente entdo comecou a fazer histérias em quadrinhos.
(DANTAS JR., 1981, p. 32-34).

E interessante notar também que este depoimento evidencia uma
caracteristica notavel sobre a conduta da diretoria diante as criticas dos grupos
oposicionistas, marcada pelo didlogo com aqueles que criticavam o sindicato.

Este foi o criativo momento de idealizagédo do personagem “Jo&o Ferrador”,
figura que se tornou icone da comunicacdo sindical por mais de dez anos. *® A
cartum, um boneco representando um operéario, usada para dialogar com o0s
empresarios e com o regime militar através da Tribuna, representava o trabalhador
consciente e que se organizava para reivindicar seus direitos.

A principio, o personagem foi idealizado com a finalidade de seduzir o
trabalhador para a leitura do jornal e para sua participacdo mais ativa na vida
sindical, mas com o tempo, a figura foi ganhando a simpatia dos trabalhadores ao
ponto de se constituir referencia e influenciar na postura do trabalhador. As charges
continham mensagens direcionadas as autoridades e empresarios, mas também,
conteudos especificos para os operarios sempre no sentido de interpela-los e
convida-los a unido. O ato de sindicalizar-se era constantemente “sugerido” nas
charges. (MIANI, 2000).

%8 Seu idealizador foi o jornalista Antonio Carlos Félix Nunes, rabiscado pela primeira vez em 1972
pelo chargista Otdvio Manente e que ganhou formas e se popularizou através dos tragos de Laerte,
Vargas e Cleiton. Ver Dissertagdo de Mestrado de Rozinaldo Antonio Miani intitulada: “A utilizagcdo da
charge na imprensa sindical no década de 80: e sua influéncia politica e ideoldgica”. Sao Paulo:
ECA/USP, 2000.
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Estudos destacam a importancia deste personagem que acabou se tornando
um simbolo para a categoria, particularmente pela identificacdo com uma conduta de
oposicao ao regime militar, pelo teor critico e de denuncia contra os desmandos do
empresariado, e pela “coragem desafiadora” de suas mensagens, amplamente
divulgadas na secao: “Bilhetes do Joao Ferrador”, que circulou nas paginas da
Tribuna de 1972 a 1980, e chegou a ocupar espaco em camisetas, bonés,
chaveiros, broches, cartazes tornando-se um icone da resisténcia sindical.
(PARANHOS, 1999; MIANI, 2000; BESSA, 2001).

Para Lula, o personagem adquiriu uma importancia no movimento a partir da

identificacdo dos trabalhadores com 0 mesmo:

O Jodo Ferrador sdo todos e cada um dos trabalhadores. E o
simbolo de nossa consciéncia e da nossa dignidade. Sé por isso ele
foi criado. Foi a nossa voz na Tribuna Metalurgica durante os ultimos
oito anos. Inicialmente, apareceu de perfil, cara e bonezinho,
escrevendo seus bilhetes. Mandava nossos protestos as autoridades.
E, a medida que cresceu nossa organizagdo e comegamos a
conquistar espacos no campo das batalhas contra os patrdes, ele se
revelou de corpo inteiro. Entdo, sua linguagem e seus gestos se
tornaram mais ousados. Assim popularizou-se essa figura na qual
todos nés nos encarnamos. Hoje, para destrui-la, as autoridades
teriam mesmo de prender e arrebentar todos os trabalhadores.
(DANTAS JR., 1980, p. 8).

Para Katia Rodrigues Paranhos (1999), os bilhetes do Jodo Ferrador, ao
denunciar as precarias condicdes de vida dos trabalhadores e situacdes cotidianas
adversas como acidentes de trabalho, inflagdo, questées de moradia, dentre outras,
conseguia desencadear uma légica de identificacdo operaria na qual a categoria
reconhecia-se enquanto classe. (PARANHOS, 1999).

Para a historiadora Telma Bessa (2001) o personagem constituiu uma
espécie de porta-voz da categoria, pois através dele, as reivindicagdes e protestos
dos trabalhadores metalurgicos, teve visibilidade por um amplo periodo dentro do
movimento sindical. Suas mensagens por um lado, refletia um orgulho de sua
condicao de operario e por outro lado, a indignacao ao se referir com ironia as
“llustres autoridades do governo” e ao questionar as a¢des dos “prezados senhores”
a quem dirigia suas criticas e comentarios, o que suscitou a simpatia e a confianca
da categoria. (BESSA, 2001).
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Ja Eder Sader (1995, p. 189) traz uma andlise contundente sobre o éxito do
personagem em termos de comunicagao politica, pois as mensagens, ou seja, 0S
bilhetes do “Jodo Ferrador” contrastavam atitudes de “modéstia e humildade” com
dendncias e criticas perante as autoridades. Esta maleabilidade se fez necessaria,
sobretudo em detrimento do contexto de repressao politica vigente. Ora, a Tribuna
Metalurgica nao podia fugir a legislacdo, tdo pouco contestar diretamente o regime
militar de maneira que, ao longo do tempo, os exemplares do periddico, apesar de
nao contestar a legitimidade do governo, tém seus discursos modificados e cede
lugar ao personagem que emerge convenientemente e totalmente propicio a este

contexto politico:

Uma das formas de comunicacdo de maior éxito passou a ser
significativamente a das mensagens do “Jodo Ferrador” que
apareceu pela primeira vez em marco de 1972. Representando o
bom senso de um operario comum, dirige-se respeitosamente, mas
com desenvoltura as autoridades. E é através da ironia que ressalta
dos bilhetes do Jodo Ferrador que o jornal vai expressando sua
distancia crescente em relagao ao governo. O “Jodo Ferrador” dirige-
se as autoridades (“do meu Brasil grande e potente” como aparecia
sempre) pressupondo o patriotismo destas e sua legitimidade. Afirma
sua ignorancia e quer ser esclarecido. Entao refere-se a algum fato
ou proclamacgéo oficial e, expondo as condi¢cdes concretas da vida
operaria, revela o absurdo de dada situagdo. A forca da sua
argumentacdo contrasta com a modéstia e humildade da concluséo,
quando pede as autoridades que tomem providéncias.
Provavelmente um dos fatores do éxito dessa personagem deve ter
estado no equilibrio entre sua capacidade de investir-se da postura
subalterna dos dominados ao mesmo tempo em que dava forma
racional e consistente as profundas insatisfagées com a situagéo.

E importante destacar que ao lado dos bilhetes irénicos do Jodo Ferrador,
aparecia geralmente a opinido do Presidente do Sindicato, e este recorte a partir de
1975 apresentava, por um lado um carater respeitoso ante as autoridades, e por
outro lado, uma interpelacdo de forma igualitaria, mas nunca demonstrando
humildade ou subserviéncia. De maneira que é possivel perceber em que sentido se
processou a “evolucédo” do discurso sindical através da Tribuna, a qual se referiu
Lais Abramo (1986). De 1971, ano de surgimento do periédico, passando pela
apropriacao dos “Bilhetes do Jodo Ferrador’ a partir de 1972, a Tribuna segue

transpondo gradativamente um discurso de carater conciliador para uma postura
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mais combativa, culminando com a forma de expressao e for¢ca do discurso de Lula
quando em 1975, assume a presidéncia do sindicato de Sdo Bernardo.

Mas, além dos recursos de comunicagdo empreendidos pelos que
constituiram o chamado “novo sindicalismo” em Sao Bernardo, outras acbes foram
igualmente importantes para a mobilizacdo popular dentre estes, o trabalho do
sindicato nas fabricas, dos diretores como mediadores da atividade sindical junto as
suas bases.

2.2.2. O Sindicato, a Fabrica e as Greves do ABC Paulista

A diretoria sindical de Sao Bernardo distinguia-se e destacava-se, dentre
outros aspectos, devido a atencédo dedicada ao cotidiano das fabricas. Tal postura
foi adotada principalmente pela crenca de que somente através da conscientizacao
e mobilizagdo do trabalhador enquanto classe seria possivel a luta por melhores
condigbes de trabalho, mas também pelo fato de sua base encontrar-se concentrada
em algumas grandes industrias que detinham a maioria dos trabalhadores
constituindo-se “epicentros de forte influéncia sobre a pratica sindical”. Sader (1988,
p. 289) relata que em 1978 a categoria estava “reunida em cerca de 600 empresas
(compare-se com as 10 mil em que se distribuiam os metalurgicos da capital), sendo
que 50% dos operarios eram empregados nas cinco grandes montadoras de
veiculos”.

De maneira que para vencer a distancia entre sindicato e operarios, esta
diretoria procurava manter sua presenca através dos diretores de base, estes
sujeitos, ligados a producgao, tinham como tarefa distribuir material informativo,
angariar cada vez mais sindicalizados e apoiar de forma segura as lutas e
movimentos que eclodiam localmente.

Lais Abramo (1986) explana sobre a dificuldade deste trabalho, no qual os
diretores de base enfrentavam o clima repressivo das empresas e a desconfianga
dos trabalhadores. Estes Ultimos temiam represdlias dos patrées e evitavam
qualquer aproximagdo com os diretores. Os depoimentos coletados pela
pesquisadora confirmam que até mesmo a sindicalizagdo era realizada “as
escondidas, nas horas em que diminuia a vigilancia das chefias e dos guardas,

como por exemplo, durante o almo¢o”. (ABRAMO, 1986, p. 127).
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Tais relatos apontam a Volkswagen, a Mercedes-Benz, a Ford e a Scania-
Vabis como as empresas que exerciam o maior controle sobre a atividade sindical.
Para os vigilantes das fabricas, o simples fato de sentar-se junto a um diretor
sindical no 6nibus poderia ser motivo para demissao do trabalhador. Este tipo de
resisténcia e combatividade se expandia concomitante a eficacia do sindicato no
campo das causas laborais levadas a justica do trabalho contra estas e outras
empresas. De 1972 a 1976, uma série de acdes judiciais foi ganha por grupos de
trabalhadores através da persisténcia do sindicato, *° o que lhe rendeu notoriedade e
aumento do numero de sindicalizados. (ABRAMO, 1986); (SADER, 1988).

Mesmo com o trabalho de base, o sindicato dependia da disposi¢cdo dos
empregados em promover dendncias e mover agoes contra as empresas. Neste
sentido, os abusos mais mencionados eram sobre as condi¢cées insalubres de
trabalho, a instabilidade e a exigéncia de horas extras, sendo essa ultima, condicao
para contratagdo e sua negativa por parte do trabalhador constituia motivo de
demissao. Tais questdes eram a principio levadas para negociacdo direta com os
patrées pelo sindicato, que nao sendo atendido, buscava as vias legais para
resolucao de tais causas. (SADER, 1988).

Entre 1973 e 1974, uma série de paralisagdes isoladas dentre outras formas
de acbes comegaram a pressionar as empresas por reajustes salariais. A concessao
de pequenos reajustes na Ford e na Volkswagen, por exemplo, incentivou outros
grupos de operarios especializados que empreenderam paralisacoes e operagcdes
tartaruga diminuindo o ritmo de produgdo na Mercedes-Benz, na Villares, na
Brastemp e na Crysler. (DANTAS JR., 1981; SADER, 1988).

Estas mobilizacoes refletiam o potencial da categoria organizada, mas as
conquistas eram minimas e a prépria legislagdo nao permitia maiores beneficios. As
campanhas pela reposicdo salarial demonstravam isso. Pesquisadores e também
Lula ao relatarem as benesses da campanha de 1977, destacam a importancia

deste episddio, pela participacdo da classe e pela capacidade de mobilizacao que

%S¢ para citar alguns casos, em 1972, chega ao fim um processo contra a Ford que se estendia
desde 1967, requerendo 0 pagamento de adicional de insalubridade. Mesmo com reformas nas
secdes da fabrica, o Tribunal considerou o local insalubre e concedeu vitéria ao sindicato. Outros
processos por insalubridade sdo movidos contra a Seimec, a Autometal, a Fris-Moldu-Car, e a
Ferropegas Villares. Outra vitéria ocorreu também em 1972, contra a Volkswagen quando o Tribunal
decidiu que a fabrica deveria depositar o dinheiro correspondente ao fundo de garantia sobre as
horas extras trabalhadas em atraso desde 1967. (SADER, 1988, p. 290-291).
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teve o sindicato e ndo pela vitéria sonhada e inalcancada naquele ano. ®° Mas a
partir desta campanha, o sindicato se fez visivel nas grandes empresas da regido
com um trabalho intenso de mobilizacdo para a realizacao das assembléias. Entre
as deliberacdes aprovadas em assembléia sindical, a possibilidade de greve foi pela
primeira vez considerada e indicada pela diretoria, que expressava a idéia de que
mediante os desgastes nas causas juridicas, as derrotas freqlentes e as pequenas
conquistas habitualmente retiradas depois pelas industrias, s6 haveria negociacao
com as maquinas paradas.

A situacdo do Sindicato era complicada, pois mencionar abertamente a
possibilidade de greve implicava grandes riscos, por outro lado, continuar refém dos
insignificantes reajustes repassados pelo governo, Unicas conquistas das
campanhas por reposi¢do salarial, constituia forte incentivo a dispersdo de uma

1 bem como a descrenca na atividade

classe em pleno processo de formacao
sindical. A palavra greve era evitada, mas a principio, as paralisacées e operagdes
tartaruga empreendidas nas industrias automobilisticas, eram referenciadas pela
diretoria, como exemplos de acao eficaz e ordeira capaz de pressionar 0s
empresarios. Contudo, as regalias conseguidas nestas mobilizacbes foram
facilmente retiradas ap6s o retorno dos trabalhadores a sua rotina habitual de
producdo. % A revolta entre os operarios crescia concomitante aos desmandos da
classe patronal que agia respaldada pelo governo.

Em 1978 Lula é reeleito Presidente do Sindicato de Sdo Bernardo. Com
prestigio consolidado junto a categoria, em seu discurso de posse questiona a
postura do governo e a chamada “abertura democratica”; recolhe e ecoa o
sentimento de revolta dos metalirgicos de sua base e interpela seus interlocutores

para medidas mais efetivas na luta por seus interesses:

% \er em: “Quando novos personagens entram em cena — Experiéncias e lutas dos trabalhadores da
grande Sao Paulo 1970-1980” de Eder Sader (1988); “O resgate da dignidade — Greve metallrgica e
subjetividade operaria” de Lais Wendel Abramo (1999); “Lula, biografia politica de um operario” de
Frei Betto (1989); e “Lula sem Censura” de Altino Dantas Janior (1981).

" A idéia de ‘formacao de classe social’ a partir da convergéncia e da agcdo de grupos sociais
distintos serd contemplada mais adiante ainda neste capitulo.

%2 Na Ford, por exemplo, alguns funcionarios ganharam na justica em 1972, o direito ao adicional de
insalubridade. Em 1978 um grupo de ferramenteiros obteve reajustes salariais apds diminuirem
consideravelmente o ritmo de producdo na chamada operacdo tartaruga, mas tempos depois a
empresa reage retirando beneficios dos funcionérios como condugao gratis e plano de saude. Impde
ao trabalhador a hora extra como condigdo para contratacdo, e em margo deste ano golpeia o
sindicato com o dilema de escolher entre aceitar uma reducdo da jornada de trabalho com reducao
dos salarios ou arcar com a demissao de mais de 500 operarios. (SADER, 1988, p. 298).
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Por isso procurei o governo. Procurei também os empresarios. Mas
depois de oito meses, infelizmente tenho a dizer que nada mudou e
creio que dessa forma nada mudara. Cheguei, lamentavelmente a
conclusdo de que a classe empresarial ndo quer negociar com seus
trabalhadores, mas tirar toda a sua forga fisica até a ultima gota de
suor. Por isso, esta na hora de deixarmos o diadlogo de lado e partir
para a exigéncia, sem medo de nada. (BARGAS & RAINHO apud
SADER, 1988, p. 298-299).

A campanha pela reposicdo salarial de 1978 foi movida por uma causa
diferente das anteriores. Apds anos de tentativa de didlogo e negociacées com a
classe patronal e com o governo, ficou evidente, sobretudo apds a sequéncia de
paralisacdes e a represdlia por parte das empresas, a necessidade de considerar a
greve como unico recurso viavel na luta pelos direitos dos trabalhadores. Lula
descreve a situagdo que regia os processos de dissidios coletivos, uma realidade
que o trabalhador desconhecia, e revela o sentido da campanha de 1978 e a forma

de trabalho diferenciada desta diretoria:

Entramos na campanha de 1978 com o objetivo claro de
desmascarar tudo o que havia sido feito pelo sindicalismo brasileiro.
O que a gente queria provar? Queriamos provar que ndo adiantava
convocar assembléia do sindicato, porque se viessem dois mil
trabalhadores ou oitenta mil a coisa ficaria do mesmo tamanho, se
fosse entrar com dissidio coletivo. Queriamos provar que os indices
eram um decreto Presidencial e que podia ter cem mil caras na
assembléia que o presidente iria decretar. E 30 % de inflagdo e
acabou. Nao iria aumentar coisissima nenhuma. A gente passou a
campanha inteira dizendo o seguinte: s6 havera modificagées no dia
que os trabalhadores pararem as maquinas. Essa foi a tbnica da
nossa campanha. [...] O movimento sindical tinha mentido tanto para
os trabalhadores que a gente queria provar que se nao pedir, se o
sindicato nao fizer nenhuma reivindicacdo, nao pedir sequer aumento
de saléario, os patrdes pedem por ele. Porque aos patrdes interessa
dar o indice do governo para poder repassar 0s custos para os seus
produtos. A gente queria provar para os trabalhadores que mesmo
que os trabalhadores nado fizessem nada, aquilo que o presidente
decretasse a gente recebia. E sé existia uma forma da gente mudar,
era o pedo parar a maquina. (DANTAS JR., 1981, p. 35).

O discurso incitava a acao que os préprios diretores desacreditavam. Mas as
greves eclodiram em 12 de maio daquele ano comeg¢ando na Scania-Vabis e se
alastrando por varias industrias em todo o Estado. O movimento tomou grandes
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propor¢coes rapidamente. Nesse sentido, o trabalho dos diretores de base foi
essencial, o sindicato precisava se resguardar legalmente e ndo havia ainda um
reconhecimento expresso por parte dos trabalhadores para esta representacao do
sindicato diante das paralisagdes. (SADER, 1988).

A lideranca sindical enfrentava o desgaste dos processos juridicos e das
campanhas por reposi¢ao salarial e percebia na categoria uma disposi¢ao geral para
medidas mais efetivas. O sentimento era de euforia e de perplexidade diante da
dimensao que o movimento grevista alcancava através de uma sequiéncia de greves
isoladas que durou todo o ano de 1978. Mas, qualquer apoio a um movimento ilegal
resultaria em intervencdo ministerial e a diretoria temia uma desarticulacdo do
trabalho junto as suas bases. Da maneira que repercutiu, ou se fez repercutir a idéia
de que as greves eram espontaneas, contudo, uma série de depoimentos revela a

racionalidade na agao, & como, por exemplo, o seguinte relato de Lula:

Fazia de 14 de abril pro dia 12 de maio exatamente 18 dias que a
diretoria havia tomado posse. Quatorze companheiros que nunca
haviam participado de nada no Sindicato. Nenhum de noés tinha
participado de uma greve. Entdo a gente ndo sabia se pulava de
alegria ou se ficava com medo. Porque a gente sempre tinha tido
vontade de ver uma greve, € a vimos com a gente sendo
coordenador dessa greve, tendo que cuidar dessa greve. As
pressdes comecaram logo cedo. Nove horas da manha, depois que a
gente recebeu telefonema da empresa, o DRT chama a gente,
empresa chama a gente, o Sindicato da Industria Automobilistica
chama a gente. Vai pra reunidao e € s6 ameaca, nao tem proposta de
acordo. A proposta que trazem pra gente € a seguinte: - “Volta a
trabalhar porque vai ser preso, volta a trabalhar porque é ilegal...” A
diretoria se reuniu e saiu dizendo: - ‘Oh! a greve é espontanea, néo
temos nada com a greve, vamos assumir ela porque o trabalhador
estd em greve, n6s ndo temos nada com ela”. (DANTAS JR., 1981,
p. 38).

Ao afirmar que a diretoria se reuniu para depois declarar que a greve era
espontanea, pressupde a racionalidade presente nesta decisdo. De fato, havia uma
insatisfacdo dos metallrgicos, e as “chamadas operacdes tartarugas” efetuadas por
grupos de operarios especializados com os ferramenteiros, por exemplo,

% Eder Sader também cita um depoimento de Gilson Menezes, diretor de base da Scania-Vabis, que
demonstra a forma racional de pensar as paralisagoes. O proprio Lula em seus relatos demonstra
como algumas paralisagbes foram pensadas previamente. Ver: (SADER, 1988, p. 300). Outros
depoimentos de Lula revelam a mesma idéia. Ver: (DANTAS JR.,1981, p. 45).
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aconteceram por uma iniciativa destes trabalhadores, mas é inegavel a participagao
prévia do sindicato na conscientizagdo dos metalurgicos, sobretudo, através da
comunicagdo sindical, das assembléias e do trabalho intensivo dos diretores de
base.

A partir desta primeira paralisacdo o Sindicato assume declaradamente a
representacdo dos grevistas, passando entdo a atuar como porta-voz da categoria
nas negociacées, mas ressaltando sempre que assumia naquele momento a
responsabilidade do dialogo e ndo da “organizacdao” da greve. Em nota oficial, o
Sindicato divulgou em 18 de maio, no “Diario do Grande ABC”, as razbes pelas
quais assumiu a lideranca do movimento grevista e recomendacbes sobre como

deveriam proceder, os trabalhadores envolvidos:

1. As paralisa¢des sao fruto das dificuldades enfrentadas pela classe
operaria e da intransigéncia que temos encontrado no meio da classe
patronal; 2. As paralisacdes tem sido espontaneas e através delas
nao ha qualquer esquema ideoldgico ou politico; 3. Reprovamos
todos aqueles que porventura queiram se valer destas circusntancias
para acirrar ou sugerir solugdes contrarias aos interesses dos
trabalhadores; 4. Esperamos que os fatos levem as mesas de
negociagdes e que resultem em solu¢cdes democraticas e razoaveis,
e jamais sirvam de pretexto para radicalizagbes, repressdes ou
violéncias; 5. Aos trabalhadores recomendamos a firmeza sem
violéncia e a abertura constante ao dialogo construtivo. Alertamos
para que ndao se deixem influenciar por panfletos clandestinos e
provocadores que nada tém de comum com a luta dos trabalhadores
e do Sindicato. (Sindicato dos Metalurgicos de Sao Bernardo, Diario
do Grande ABC, 18/05/1978).

Sader (1988) ao avaliar a nota oficial publicada, pontua a preocupacédo do
Sindicato em desvincular a greve de qualquer acao ideoldgica ou radicalismo, no
intuito de evitar a repressao militar. Por outro lado, através dela o Sindicato reafirma
0 compromisso com 0 movimento e menciona as negocia¢des, como objetivo Unico
das greves. E evidente também a preocupacdo em desvincular o movimento de
qualquer conteudo politico.

O ano de 1978 foi marcado por paralisacdes em todo o Estado de Sao Paulo
e mesmo em outros Estados. A onda de greve iniciada em maio pO6de tomar
tamanha proporcao, por dois motivos especificos: primeiro porque o governo iniciara

um novo modelo do sistema politico com o qual a repressao militar generalizada nao
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coadunava mais como no passado; e segundo porque 0S empresarios nao
esperavam tal disposicdo do operariado. Uma vez refeitos da surpresa governo e
empresariado organizaram-se € reagiram perante o0 movimento grevista. O
documento da Federacdo das Industrias publicado em novembro daquele ano
elencava os procedimentos que deveriam ser adotados pelas empresas contra os
grevistas:

1. Nao pagar em nenhuma hipétese horas paradas e ndo estabelecer
acordos de compensacodes, pois ndo existindo no Brasil fundo para
greve, esse sera um excelente recurso para as empresas; 2. Tentar
de todas as formas colocar os grevistas na via publica. Com esta
providencia teremos a possibilidade de envolver o poder publico; 3.
Suspender por um ou dois dias (disciplinarmente) aqueles que
entrarem na fabrica sob condi¢cdes de trabalhar e nao cumprir o
prometido. Em JUltima instancia dispensar um certo numero de
pessoas por justa causa, apds, junto com o responsavel pela area
paralisada pedir que o trabalhador execute uma determinada tarefa
(a negativa caracterizara um ato de insubordinacdo). Essa situacao
gera inseguranca no pessoal. Geralmente ap6s essa pratica ou 0s
empregados ou o sindicato pedirdo a sustacdo das dispensas,
propondo volta ao trabalho. (Trecho do Documento da FIESP
publicado na Tribuna Metallrgica, n® 49).

Em resposta o Sindicato orienta os trabalhadores, indicando prudéncia e
desaconselhando determinadas acées como as greves de sec¢des, nas quais 0s
grevistas poderiam ser facilmente identificados e pressionados. A ofensiva patronal
foi enérgica, centenas de operarios foram demitidos. Na Volkswagen, por exemplo,
os participantes do Il Congresso do Sindicato foram exonerados e nas demais
grandes montadoras, os diretores sindicais de base perseguidos. (DANTAS JR.,
1981); (SADER, 1988).

Para a campanha pela reposicao salarial de 1979, o Sindicato realizou
reunides com os trabalhadores por empresa. Nestes encontros eram repassadas
orientagdes para uma possivel greve geral da categoria na hipétese de impasse nas
negociacdes com o patronato, o que de fato aconteceu. As principais reivindicacoes
da categoria foram negligenciadas e a contraproposta dos empresarios descartava

os reajustes alcancados nas campanhas anteriores. %

 Na pauta de reivindicacbes apresentada pelo sindicato constavam a reposicao dos 34% (que se
tornara uma bandeira desde a campanha de 1977) adicionada ao indice oficial; jornada semanal de
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Novamente eclodem as greves dos metalurgicos mas diferente do ano
anterior com uma série de greves isoladas, 1979 foi o ano da greve geral e das
grandes assembléias no Estadio da Vila Euclides. A categoria estava preparada
para a persisténcia do movimento, mas desta vez o sindicato esteve declaradamente
a frente das greves desde sua organizacao as deliberacdes e consequiéncias finais.

Lula falava a multidées em uma sucessao de assembléias que iam crescendo
em numero de participantes que se entusiasmavam e aderiam ao movimento
grevista. A primeira assembléia reuniu 60 mil participantes, a segunda 70 mil.

Em assembléia realizada no Estaddio da Vila Euclides, como mostra o
documentario “Linha de Montagem” de Renato Tapajos, Lula convoca a categoria
para a greve, mas alertava sobre a necessidade de coesao:

Vocés viram que a proposta ndo prevé o nosso aumento de salario
imediato, o que se pede nesse documento € que os trabalhadores
voltem a trabalhar de imediato e dentro de 45 dias sera discutido, a
partir da volta ao trabalho, a discussdo dos nossos 11%. Se vocés
acharem que déa pra levar essa greve, se vocés entenderem que da
para continuar, se caso houver interventores e criticas, vocés se
mantenham coesos, em consenso mesmo, que ai € necessario a
verdade de cada um, € necessario a verdade de cada um de vocés.
Ninguém pode aqui falar mais do que aquilo que pode fazer, se
vocés se mantiverem coesos, eu nao tenho ddvida que vocés
vencerao mesmo sem essa diretoria Por isso é que eu perguntei pra
vocés se ha condigbes de continuar essa greve coeso do jeito que
ta. (Lula no documentério Linha de Montagem).

Em resposta, a multiddo grita o nome de Lula. O movimento ganha grande
dimensdo e o nome de Lula é repetido com entusiasmo nas assembléias que se
repetiam no estadio da Vila Euclides. Em 1979 mais de trés milhdes de
trabalhadores participaram de greves espalhadas em 15 Estados. Outras liderangas

sindicais surgiram e Lula foi chamado para negociar em nome dos grevistas, mas as

40 horas; e outros pontos. As reivindicagbes de Sao Bernardo integraram-se numa pauta comum
acordada pelos sindicatos metalurgicos de todo o Estado. Dia 8 de margo os patrées apresentam sua
contraproposta. Os reajustes seriam escalonados de 57% para os que ganhavam até trés salarios
minimos, até 44% (que era o indice oficial) para os que ganhavam acima de 10 salarios minimos.
Mas os indices incidiram sobre os salarios de abril de 78 (eliminando-se, portanto, os 11%
conquistados nas greves de maio) e descontariam os 13,5% concedidos como antecipagao. O piso
salarial corresponderia a 2 salarios minimos. Os itens sobre delegado sindical, estabilidade, 40 horas
e outros nem foram considerados. (SADER, 1988, p. 304-305).
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reivindicacbes ndo foram atendidas e o sindicado foi fechado sob intervencgéo
federal.

Sem o Sindicato as reuniées passaram a acontecer na Igreja Matriz de Sao
Bernardo e a lideranca do movimento propde uma trégua na tentativa de chegar a
um acordo com o empresariado. Depois de dois dias a diretoria realiza assembléia
no Estadio da Vila Euclides e propde aceitar o acordo de trégua que implicava na
volta ao trabalho por 45 dias para depois haver negociacées com o patronato:

Vocés sabem que eu fiquei praticamente dois dias sem manter
nenhum contato com os trabalhadores porque o nosso Sindicato
sofreu uma intervengao federal. E foi lamentavel uma intervencao
federal. Existem hoje trés coisas fundamentais: a primeira delas é a
garantia da volta da normalizacdo do nosso Sindicato que sempre
foi livre e 0 que nds vimos essa semana foi o Sindicato tomado por
policiais. Existe uma outra coisa mais importante ainda, que é a
reabertura das negociagoes. A reabertura das negociagdes, o que
quer dizer é que alguém ira negociar pelos trabalhadores, porque
nés temos 11 % em jogo e ndo vamos abrir mao desses 11%. Ha
uma outra coisa a ser feita que é os nossos dias que estamos em
greve. Nés queremos receber os nossos dias. Nos queremos
negociar. E pra nao dizer que nés somos radicais nds vamos aceitar
ao pedido do governo. Nés vamos voltar a trabalhar. A partir de hoje
a gente volta 45 dias entdo a gente pode marcar uma assembléia
aqui nem pra o dia 11 nem pra o dia 12, mas vamos marcar uma
assembléia para o dia 10 de maio aqui e eu ndo tenho duvida
nenhuma de que com um novo chamamento: “Companheiros, ta na
hora de parar!”. Todo mundo para outra vez. Eu queria pedir agora
aos companheiros que se quiserem dar um voto de confianca a mim
e a essa diretoria, por favor, levante a mao. (Lula no documentario
Linha de Montagem).

Novamente a resposta é positiva, com os milhares de trabalhadores gritando
o nome de Lula. Mas ao fim do prazo estabelecido, o Sindicato aceita um acordo
com as empresas tendo a garantia por parte do governo, da suspensao da
intervencéo dos Sindicatos. A decisdo de ndo voltar as greves suscitou criticas dos
setores mais organizados, no entanto a diretoria temia um enfrentamento com o
regime. E em assembléia Lula explica aos milhares de trabalhadores porque foi

necessario o acordo:

Pessoal, eu gostaria que ndo pensassem como sempre pensaram
em todos os atos que nos fizemos e eu queria explicar algumas
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coisas para vocés. Em primeiro lugar quem viram as minhas
declaragbes na televisdo viu que eu estava com o acordo pelo
pescogo. Todo mundo viu e eu posso garantir pra vocés que nao foi
um bom acordo. E a minha palavra, é que néo foi um bom acordo.
Mas ha algo muito sério a se tomar. Na Volkswagen, na sexta-feira
houve uma greve e as reivindica¢des dos trabalhadores ndo eram
por aumento de salario, mas era pela volta da diretoria do Sindicato.
A volta da diretoria do Sindicato é uma atitude meramente politica. E
eu falo pra vocés, eu ndo vou pedir ndo vou pedir para o0s
trabalhadores fazer greve segunda-feira, e vou explicar o porqué. E
eu gostaria que vocés prestassem atencao numa coisa, de que nada
adianta, de nada adianta a gente falar, as vezes até contra aquilo
que a gente ta pensando. Uma greve amanha, ela representa, e eu
vou explicar o porqué, uma derrota da classe trabalhadora. Eu vou
explicar o porqué. Exatamente pelo seguinte: N6s ndo vamos ter
mais campo pra nos reunir, ndo vamos ter mais Sindicato e n&o
vamos ter mais igreja. Nés vamos fazer uma greve de dois dias e
depois de dois dias nés vamos trabalhar de cabeca baixa. Eu
gostaria que cada um na hora de votar pensasse no amanhg,
pensasse no filho, na sua esposa e pensasse em si mesmo. Eu
acho que existe tatica. Eu acho que existe momentos. E néds
precisamos criar essas taticas e esses momentos. Entdo o que nés
precisamos é de nao jogar o trabalhador numa luta ingléria. E eu
que invoquei vocés a fazerem greve. Nés que brigamos aqui durante
15 dias consecutivos. Nés que brigamos durante 45 dias. Agora eu
quero dizer a vocés que a greve segunda-feira ndo € importante.
Politicamente, ndo é importante a greve de segunda-feira. Ela sera
importante qualquer outro dia e qualquer outro dia nés estaremos
dispostos a fazer uma greve. Entdo eu gostaria de pedir aos
trabalhadores que quisessem dar um voto de confianga a mim e a
diretoria do sindicato é que aprovassem um acordo que € péssimo,
mas que nos precisamos lutar pela volta da diretoria do Sindicato.
Os companheiros que forem favoraveis e que quisesem me dar um
voto de confianga levantem a méo. Eu acho, eu acho que nao ha
divida. Eu acho que ndao ha duvida nenhuma e mesmo o0s
descrentes, e mesmo os descrentes, aqueles que ndo acreditam na
capacidade de luta dos trabalhadores amanha nés daremos uma
licaio ao Brasil e ao mundo. NOs voltamos a trabalhar com
tranquilidade, mas num determinado dia n6s vamos voltar aqui e
vamos agir com forca total, é isso que eu proponho aos
trabalhadores. (Lula no documentario Linha de Montagem).

Muitos trabalhadores ficaram contrariados. A estratégica fala de um dos
diretores na abertura dessa mesma assembléia, Enilson Simdes de Moura,
conhecido por Aleméozinho, demonstra o sentimento dos operarios presentes

naquele evento:

Um minuto antes de comecar a assembléia eu estava correndo todo
0 campo, e 0 que eu pude ver € mais uma vez estampada na idéia e
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no rosto de cada trabalhador, mais uma vez, o sentimento de revolta
contra a situagdo de miséria que nos foi imposto durante todo esse
tempo. Cobertos de razdo. Eu ouvi um monte. Eu ouvi diversos
trabalhadores e diversos companheiros dizendo que o acordo
significava uma derrota pra gente. Eu ouvi companheiros
protestarem contra o acordo que na verdade ndo traz beneficios
para os trabalhadores. E todos que protestaram contra o acordo
estavam cobertos de razdo. Mas ndés vamos saber entender, nés
vamos saber entender que 15 dias de greve nao derruba 15 anos de
exploracdo. Que derrubar 15 anos de exploragdo vai ter que
significar muitas outras greves como essas que nos fizemos. Tem
um fato que ndés ndo vamos abrir mao em hipotese alguma e que é
muito mais importante do que nosso aumento que € o retorno da
nossa diretoria ao Sindicato. Mas nao vamos abrir mao disso. Nos
vamos estar preparados para mais uma greve caso a diretoria ndo
volte ao Sindicato. (Alemdozinho no documentario Linha de
Montagem)

Mas o apoio popular alcancado em 1979 foi imprescindivel, mesmo sem
grandes conquistas econémicas, mesmo contrarios ao acordo firmado pela diretoria
com o governo, a categoria mostrou sua forca e o movimento apesar da frustracao,
nao se esvaziou, ao contrario, em 1980 a disposicéo grevista foi ainda maior. A partir
da campanha salarial o operariado nem se dirigia as fabricas. Na preparacao
anterior 400 operarios foram eleitos representantes da comissdo de salarios, mas
atuaram na verdade como um comité de mobilizagdo, organizando o movimento
pelas bases. A politizagdo do movimento grevista atingira seu auge naquele ano. No
documentario de Renato Tapajés, Lula explica que a greve de 1980 foi
antecipadamente preparada e medida como a instalagdo do ‘Fundo de greve’ e a
‘Associacao Beneficente Cultural dos Metallrgicos de Sao Bernardo do Campo e
Diadema’ foram fundados em sete de outubro de 1979 na perspectiva de subsidiar
os trabalhadores e suas familias durante o periodo de paralisacdes:

Quando a gente se prepara para a greve em 1980, ou para a
campanha salarial, todos nés tinhamos em mente a
importancia do sindicato como instrumento de luta da classe
trabalhadora, mas todos nés também tinhamos a experiéncia
de que a medida que perdéssemos o Sindicato como
perdemos em 1979, era necessario ter um instrumento que
pudesse funcionar no lugar do Sindicato, dai nés ja tinhamos
criado o fundo de greve, dai ja existia inclusive o estatuto
préprio funcionando dentro do Sindicato como departamento
do préprio Sindicato. (Lula no documentario Linha de Montagem).
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Naquele ano o movimento foi adquirindo adesdo em varias categorias. Em
fevereiro de 1980 cinco mil professores entraram em greve em Goias. Em seguida
foi a vez dos portuarios em Santos e no Estado do Acre, os professores
conseguiram concessoes e viram atendidas grande parte de suas reivindicagdes
salariais. Em Vitéria, Espirito Santo pararam os operarios da construcao civil e no
Rio de Janeiro, pararam os vigilantes.

Em abril o Ministro do Trabalho decretou a intervencao dos sindicatos dos
metallrgicos de Santo André e Sdo Bernardo e a Justica do Trabalho considerou a
greve ilegal. Mesmo assim, o dia 1° de maio de 1980 foi comemorado no ABC com a
presenca de mais de 120 mil trabalhadores. O episddio levou novamente a
transferéncia da sede do Sindicato para a Igreja Matriz de Sao Bernardo. Temia-se
pela vida de Lula e demais diretores, pois 42 sindicalistas ja4 haviam sido afastados.
A cidade virara uma praca de guerra, a policia espalhara pelo centro quase trés mil
homens, enquanto na entrada pela Via Anchieta, 20 caminhdes com soldados do
exeército impediam o acesso a Sao Bernardo. A multiddo veio as ruas, a policia
interveio e depois de quatro horas de embate entre civis e militares, Lula foi detido
juntamente com outros membros do Sindicato e jornalistas, mas apenas os lideres e
militantes sindicais permaneceram detidos. Muitos dos membros sofreram tortura na
prisao.

As greves se espalharam atingindo médias e pequenas empresas. Exigiam a
liberacdo de seus lideres. As familias de operarios foram assistidas a partir de
movimentacdes de solidariedade, acionadas pelo Fundo de Greve, que conseguiam
distribuir 2,5 toneladas de alimentos por dia. Lideres religiosos, como D. Paulo
Evaristo Arns intervinham em nome da paz, reunindo 10 mil pessoas para ouvi-los
na Catedral da Sé. Para Lula, naquele ano a categoria havia compreendido a
necessidade de uma organizacao politica e estratégica do movimento capaz de
possibilitar a permanéncia da paralisagdo, o que s6 seria possivel num quadro de
mobilizacao responsavel pela subsisténcia das familias dos operarios em greve:

A diretoria do Sindicato foi presa dentro de um esquema ja
conhecido por nés. Era a repeticdo do que tinha acontecido na
guerra dos bancarios de Porto Alegre e na cadeia a gente tinha
certeza de que a organizacao de base que nds tinhamos deixado
aqui fora levaria o movimento tranquilamente junto com a
organizacao de base, o préprio fundo de greve, mas o que mais
deixava a gente otimista é que pela primeira vez na histéria do
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movimento dos trabalhadores nesses Ultimos 17 anos se
consolidava um comité de solidariedade abrangendo todo o setor da
sociedade, desde partidos politicos a ONGs e Sindicatos, a setores
de classe média A sociedade brasileira, a nivel de suas entidades,
estavam efetivamente sensibilizadas e mobilizada no sentido de
ajudar os metalurgicos de Sdo Bernardo do Campo e Diadema, a
vencer ndo apenas 0s empresarios, mas todo o regime que se
colocava contra o0 avango das nossas lutas. (Lula no documentario
Linha de Montagem).

A repressao se intensifica e o governo proibe a chegada de alimentos as
familias dos grevistas. Mais lideres sdo detidos e Sao Bernardo tem a maior
passeata desde o Al-5 em 1968, reunindo quase 100 mil pessoas. Neste episddio, a
policia recua mas no dia seguinte voltou as ruas com mais violéncia na chamada
“segunda-feira sangrenta” que resultou em mais de 50 trabalhadores feridos em
conflitos espalhados por toda a cidade.

Em oito de maio daquele ano, mais de trés mil mulheres, lideradas por
Marisa, esposa de Lula, realizaram passeata pedindo a libertacdo dos presos e
reabertura das negociacdées. No dia seguinte Lula e outros sindicalistas detidos
iniciam greve de fome reivindicando novas negociagcdes. O movimento se
enfraquece diante da negacéo por parte do governo em reabrir as negociagdes. As
greves vao cessando e os sindicalistas presos foram libertados.

Em 1981, Lula e outros lideres sindicalistas foram julgados e condenados
pela Justica Militar, mas em 1982, o Superior Tribunal Militar declara-se
incompetente para julgar os acusados de acordo com a Lei de Seguranca Nacional e
anula as sentengas.

Depois de mais de um més de greve e todos esses esforcos empreendidos no
sentido de sua continuidade, depois da prisdo e desarticulacdo do movimento, Lula

analisa os resultados obtidos:

Depois de 31 dias de cana, depois de 31 dias la no DOPS, nés
fomos soltos e para a nossa surpresa fomos enquadrados na lei de
seguranga nacional e condenados ha alguns anos de cadeia, e a
gente sabia que o governo tinha prendido a gente tentando nos
afastar da porta da fabrica. A diretoria tinha certeza de que nada
tiraria da porta de fabrica, de que a unica forma de afastar da porta
de fabrica era efetivamente permitir que o Sindicato voltasse as
maos dos trabalhadores convocando uma eleicdo e o0s
trabalhadores elegendo livremente uma nova diretoria. O grande
saldo de tudo isso, de todos esses trés anos de luta, foi as
experiéncias todas que nos passamos e foram muitas. Primeiro o
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nivel de consciéncia que a classe trabalhadora adquiriu nesses anos
de luta, entre a greve de 78 e a greve de 80. A maturidade com que
a classe trabalhadora hoje entende a questdo de greve sem aquela
euforia que a gente fez na primeira greve. Agora o estado mais
importante que nos tivemos, na minha opinido, foi a descoberta da
necessidade da organizagao politica da classe trabalhadora porque
em todos esses anos de luta ficou provado que tudo nesse pais é
decidido de acordo com as decisdes politicas. Se tudo depende de
uma decisao politica como € que a classe trabalhadora pode ficar
sem tomar decisdes politicas? Foi dai que a gente descobriu de que
€ necessario a gente se organizar politicamente. E se organizar
politicamente era preciso se organizar em um partido politico. Entéo
eu acho que o saldo de tudo isso é a gente quem sabe nao colher
hoje e nem amanha, mas a gente colhera ele quem sabe dentro de
alguns anos. Porque o nivel de consciéncia da classe trabalhadora
cresceu demais e é preciso agora que a gente continue levando a
sério a questao da organizagdo dentro da fabrica, da organizacao
politica da classe trabalhadora, das organizagdes de bairro, das
organizagdes das comunidades de bases. Porque é preciso a gente
atentar que esse povo ou se organiza politicamente ou a gente ndo
vai conseguir, através de lutas especificas, resolver o problema da
sociedade. Muita gente brinca no sentido em que temos que dizer
por que temos que trocar o Sindicato por um Partido Politico. E eu
tenho afirmado que sindicalismo a gente faz para tentar melhorar o
relacionamento de capital de trabalho e politica, a gente faz para
transformar a sociedade. (Lula no documentario Linha de
Montagem).

Nesse depoimento, percebe-se que um dos resultados mais relevante de todo
esse processo de luta, foi a capacidade de mobilizacdo e conscientizacdo da
categoria da necessidade de uma organizacao politica e que fosse além de
interesses trabalhistas especificos e imediatos, mas que perpassa toda a esfera
social e suas relagdes de trabalho e mesmo de classe.

A dimensao do episédio que marcou uma parte da histéria do Brasil foi a
mesma adquirida por Lula em popularidade. Da atuacéo sindicalista ao ingresso na
politica, o caminho percorrido aparece como mera consequiéncia da dimensao de
um movimento que obteve o apoio ndo apenas da categoria operdria, mas da
sociedade em geral solidaria aos grevistas e ao mesmo tempo euférica perante o
processo de transicao politica. Nesta conjuntura, as greves dos metallrgicos, apesar
das insistentes explicagdes de seus lideres em provar o contrario, acabaram
emergindo politicamente trazendo as questdes sociais para o centro das atengdes.
Como pontuou Eder Sader (1988, p. 306), o movimento “tinha ganhado uma

irrecusavel conotacao politica”.
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2.3. DA CAUSA OPERARIA A LUTA POLITICA

A crise econ6mica do final da década de 70 desencadeou manifestacoes de
acao coletiva e direta dos grupos mais afetados pela recesséo, particularmente nos
grandes centros urbanos como S&o Paulo e Rio de Janeiro. Diante destas
manifestagbes, o Estado mostrou-se incapaz de atender de forma imediata as
demandas destes setores mais deserdados, ja os partidos de oposicao também
foram incapazes de se posicionarem contra a politica do governo Figueiredo e criar
canais institucionais apropriados para a criagdo de mecanismos efetivos de
participacdo da populacdo afetada. Diante disso, eclodem os movimentos sociais
compostos por uma base marcadamente popular, ou seja, por grupos de sujeitos
afetados diretamente em suas condicdes de vida e de trabalho.

De maneira que, como pontuou Emir Sader (1987, p. 14), “apesar dos
movimentos sociais urbanos terem como marca registrada a necessidade de
declarar seu carater a-partidario, é fato que, em diversos movimentos, as
manifestacbes do que se denomina cultura politica identifica-os claramente com
certos partidos.” O que aconteceu com o movimento dos metalurgicos da regido do
ABC paulista, foi ainda mais significativo, pois a partir dessas lutas é que se
constituiu um arranjo de forgas sociais e politicas inéditas em seus ideais, 0 que
impossibilitou uma mera identificacdo com partidos ja existentes, sendo capazes de

produzir novas propostas politicas. Para Véras (2004) ©°

, esse arranjo de forcas
sociais e politicas “através de organizagdes como o PT e a CUT, conformou o que
ficou conhecido por campo democratico e popular’ inaugurando assim uma nova
“alternativa de democracia para o pais”.

Desta forma, apesar das insistentes explicagées de seus lideres sindicais, de
nao se tratar de um movimento politico e com conotacdes ideoldgicas, a questdo é
que como pontuou lasi (2006, p. 319) “ao se levantar contra o arrocho salarial o

movimento [...] transforma a critica a politica [econémica] em critica contra a

% Ver em: “Desafios atuais do campo democratico e popular: uma segunda chance” de Roberto
Véras de Oliveira, Disponivel em: http://www.fafich.ufmg.br/nesth/ivseminario/texto11.pdf. Texto
adaptado de artigo publicado sob o titulo “Governo Lula, pacto social e agédo sindical’, In: “Relagbes
laborais e sindicalismo em mudanga: Portugal, Brasil e o contexto transnacional” (VERAS et al (orgs.),
2004).
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ditadura.” Estava inerente na acdo dos trabalhadores uma conduta de contestacao
politica.

Vale ressaltar, contudo, que ndo entendemos este movimento como uma
acao racionalmente planejada com intencionalidade politica desde seu surgimento,
mas sim tomando como referéncia o pensamento de Emir Sader (1978, p 20) de que
“a maioria dos movimentos segue um determinado ciclo de vida, configurado pela
obtencdo de resultados positivos ou negativos face as demandas e pelo nivel de
organizacao e mobilizagcdo conseguido.” Neste sentido, com as praticas do novo
sindicalismo, a mobilizacdo e organizacdo do movimento foram tado expressivas que
os resultados superaram a dimenséao inicial e passaram a ampliar tanto o nivel de
participacdo quanto o leque de reivindicacoes.

Emir Sader (1987, p. 20) acrescenta ainda que freqlentemente “a obtencao
dos servicos reivindicados representa o fim do movimento e somente em certas
situacées as liderancas conseguem manter a populacdo mobilizada visando
reivindicar pela solucdo de outras caréncias.” Foi o caso das lutas operarias e
populares da regiao do ABC paulista, que dentre outras consequéncias, projetaram
Lula como lider popular carismatico. Este lider, a partir de um aprendizado politico,
passou a desenvolver niveis de atuacao mais amplos, ultrapassando a dimenséo de
demandas sociais e movimentos populares e impetrando o campo da esfera politica
institucionalizada. A formagéo do Partido dos Trabalhadores e da Central Unica dos
Trabalhadores revela o novo campo onde se situaram as novas caréncias € 0
carater totalmente politico que passa a operar a partir do inicio da década de 80.

Desta forma, esta possibilidade de institucionalizacdo deve-se particularmente
a dois elementos: a constituicdo de uma massa de trabalhadores enquanto
potenciais seguidores de uma nova proposta politica; e a projecao de um lider
politico carismaticamente reconhecido por estes seguidores.

2.3.1. A Classe Trabalhadora

Com a ampliacéo e visibilidade dos movimentos populares e, sobretudo, das
grandes greves dos metalurgicos do ABC, tem inicio o processo de surgimento de
um sujeito coletivo, um ser comum: a classe trabalhadora brasileira. Considera-se

aqui a nocao de formacdo de classe debatida por lasi (2006), que a partir dos
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pensamentos marxista e sartriano, elabora a idéia da unido dos grupos em classe
tendo como fator determinante de sua instituicdo, a presenca de uma circunstancia
compartilhada, o reconhecimento individual como um ser de classe e uma ameaca
comum.

Quanto a consciéncia de classe dos metalurgicos, Lais Abramo (1999) aponta
um aspecto importante na constituicdo desse grupo como sujeito coletivo e no
reconhecimento por parte do individuo como sujeito de classe: o resgate da
dignidade. Para a autora, as greves, a mobilizacao, os reajustes obtidos, a conquista
do direito de se fazer ouvir, a dimensdo e repercussdo do movimento
proporcionaram aos sujeitos envolvidos nesta acao coletiva, o resgate da dignidade
perdida.

Os depoimentos de operarios coletados pela pesquisadora sdo perpassados
por esta idéia de que com as greves se operava naquele momento, o resgate da
dignidade dos trabalhadores e do reconhecimento destes sujeitos como
pertencentes a uma classe social, como fica evidente nos seguintes depoimentos de
funcionarios da Ford e da Scania:

Ai comecou a levantar a moral. A gente comecou a se sentir assim,
sei 14, mais (til, mais como ser humano, mais fazendo parte, sei 13,
da sociedade, que vocé ndo estava jogado, sem ter para onde
recorrer, la esquecido, que vocé nao estava ali para trabalhar até a
hora que achassem necessario, depois era igual a laranja: chupa e
joga o bagago fora, € mais um a mais, um a menos, para mim nao
faz diferenca. Vocé comecava a se sentir Util, que era alguma coisa,
alguém que ja se encaixava mais. (ABRAMO, 1999, p. 271).

Dignidade pra mim é o direito que a gente tem. Através desses
movimentos a gente comegou a ser digno daquilo que a gente
sempre fez. Comecgou a ver reconhecido um pouquinho do trabalho e
do Iu%;o que a gente vinha dando ao patrao. (ABRAMO, 1999, p.
271).

Quando o cara luta, se organiza, ele passa a reconhecer 0s proprios
direitos, a propria dignidade, o préprio valor dele. Eu acho que foi o
que aconteceu aqui. Pessoas que estariam dormindo até hoje,
aceitando coisas como se fossem dadas a ele como beneficio,

66 Depoimento concedido a pesquisadora em entrevista realizada em 1985, por um operador de
empilhadeira da Ford.

%" Depoimento concedido & pesquisadora em entrevista realizada em 1985, por um ajudante geral da
Ford.
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reconhecem agora que € um direito que ele tem, que é merecimento
dele. (ABRAMO, 2006, p. 274). %

Estes sujeitos passaram a se reconhecer em termos individuais e de classe e
ter ciéncia da capacidade de forca e de transformacdo desta acao coletiva. Na
avaliacdo das greves por parte do Sindicato de Sao Bernardo, igualmente se
dissemina o reconhecimento da expressao social obtida pelo movimento e da
potencialidade para novas lutas desde que organizado a partir da unido da categoria
e de sua consciéncia de classe:

E verdade que esse resultado ndo é financeiramente palpavel. Até
agora ninguém recebeu os 34,1%, que era o principal objetivo da
nossa movimentacdo. Como experiéncia, todavia, relativamente a
nossa capacidade de mobilizacdo e de resisténcia as ofensivas
patronais, demos uma belissima demonstracdo. Agora sabemos de
quanto somos capazes desde que unidos e organizados em torno de
nossa entidade de classe.

Pela primeira vez foram realizadas grandes assembléias fora da
campanha salarial e os trabalhadores estavam dispostos a alinhar-se
em qualquer plano de luta que fosse idealizado. O Sindicato, porém
preferiu agir com cautela (mesmo porque ja se falava em represséo
contra nos), equacionando o movimento nos estreitos limites de
legislagao vigente. [...].

Licao final: nada de pedir, mendigar, porque isso contraria a filosofia
de um movimento trabalhista que se preze [...]. A luta pela reposicao
mostrou que temos condigdes para nos impor como forgca organizada
e assim podermos negociar com os patrdes de igual para igual. Esse
€ o0 poder de barganha que devemos conquistar para que néo
precisemos pedir, pechinchar e ser paternalizados pelo préprio
governo. (Tribuna Metalurgica, n® 44, dezembro, 1977).

A euforia que me deu a minha gente é por demais embriagante e nao
me deixa raciocinar em termos protocolares. Vencemos, meus
senhores, a primeira grande batalha contra os patrdes. Por essa
razdo daqui para diante deveremos ser tratados como forca social
digna do maior respeito pelas autoridades e pelos patrées [...]
Conseguimos nos impor como classe social organizada e assim
passar a influir nas decisbes governamentais, sempre tomadas
contra nossos anseios e interesses. [...] Finalmente, nos revelamos a
nés mesmos, percebemos que temos forga e que somos capazes,
quando unidos e organizados, de levar o patronato ao dialogo
produtivo com o nosso Sindicato, respeitando nossas reinvidicacoes.
(Bilhete do “Jodo Ferrador”, Tribuna Metalurgica, n° 46, julho de
1978).

% Depoimento concedido & pesquisadora em entrevista realizada em 1985, por um Mensalista da
Scania.
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Percebe-se, nestes trechos, a valorizagcdo da unido e o reconhecimento da
forca do movimento. Revela ainda o orgulho de pertencer a uma acao coletiva
significativa e transformadora. Lais Abramo (1999) destaca ao longo de seu texto a
importancia dos sentimentos compartilhados para a unido e a acao coletiva dos
operarios: os sentimentos de injustica (desrespeito, humilhacédo) e de dignidade (o
merecimento, a consideragao, o respeito). Este fato contribui sobremaneira para a
persisténcia na acdo e demonstra outra conclusdo da autora: “a greve € o momento
em que o trabalhador consegue recuperar a consciéncia da sua propria
individualidade e da forca do seu poder coletivo, em um mesmo processo”.
(ABRAMO, 1999, p. 275).

Mas essa idéia de pertencimento a uma classe, a partir de um certo momento,
suplanta esse grupo, e os préprios metallrgicos afirmam que a causa deles é na
verdade a causa de todo e qualquer trabalhador brasileiro que se sinta injusticado,
atingido em seu valor como ser humano, e que em detrimento desta condigcéo, seja
ouvido e tratado de igual para igual pelo seu patrdo quando necessario. Para estes
trabalhadores seria preciso reivindicar muito mais do que reajustes salariais ou
melhores condicdes de trabalho, mas sim a dignidade e o respeito ao trabalhador,
como pode ser percebido no depoimento de um operador de maquinas da usinagem
da Scania: “o trabalhador, mas ndo sé o trabalhador das industrias, mas o
trabalhador em geral, todos ndés, o professor, a mulher que estad dentro de casa,
todos tem uma dignidade, um respeito que tem de exigir de alguém”. (ABRAMO,
1999, p. 274). O que vai ao encontro da colocacao de lasi (2006, p. 312):

S6 pode haver um salto de qualidade quando a impossibilidade que
se apresenta diante do grupo é uma impossibilidade geral, ou seja,
uma ameacga geral a produgdo social da existéncia. A dimenséo da
ameaga externa é qualitativamente diferente e produz algo
substancialmente distinto de um grupo, produz uma classe. A classe
€ ainda uma mediagdo particular e, portanto, 0 momento que
corresponde ao movimento da consciéncia ainda assume a forma de
uma particularidade. Entretanto, o ser da classe pode transformar-se
num movimento em direcdo a genericidade, o que pode alterar
qualitativamente tanto as dimensdes da organizacdo quanto da
instituicao e as formas de consciéncias correspondentes.

O movimento dos metalurgicos do ABC paulista, a partir de determinado

momento, ao adquirir visibilidade publica passa a incorporar outros grupos solidarios
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e identificados com a causa, alterando sua propria contingéncia e objetivos. De um
grupo unido por sua condigdo de existéncia, pela posi¢cdo que ocupa na divisdo
social do trabalho e pelos interesses comuns, 0 movimento passa a operar a
constituicdo de uma classe, ao agregar outros setores da sociedade, sair da
condicdo de grupo inerte e empreender a luta por uma causa ndo mais dos
operarios metalurgicos, mas dos trabalhadores brasileiros.

Grupos de diferentes esferas trabalhistas como estudantes, setores diversos
da intelectualidade, cristdos progressistas e mesmo de outras classes sociais
aderiram ao movimento até entao “pertencente” aos metallurgicos do Estado de Sao
Paulo. O que nos leva a rejeitar a nogdo de classe simplesmente definida pela
posicao dos sujeitos envolvidos em determinadas relagdes sociais de producéo e de
trabalho e diante da propriedade, e concordar com o argumento de lasi (2006, p.
319):

De fato, aquilo que se forma neste bloco, sdo diferentes setores de
classe e mesmo classes sociais distintas. Todavia, do ponto de
vista da formagdo de um sujeito social que se move contra a
dominacao estruturada de uma classe social que passa a
representar um “impasse geral”, permitindo a unificagdo daqueles
gue passam a representar um projeto societario alternativo a esta
dominacao, nao haveria problema algum em tomar esse bloco
como classe.

Para este autor, quanto as outras mobilizagdes sociais que foram ao encontro
e passaram a apoiar as greves da regido do ABC paulista, “o elo comum a todos
estes movimentos particulares, em que pesem as especificidades de cada setor, sdo
as perdas salariais impostas pela manipulacdo dos mecanismos de definicdo da
inflacéo pelo entdo ministro Delfim Neto.” (IASI, 2006, p. 319).

Trata-se de grupos de setores distintos, mas que desenvolvem a consciéncia
de si como um ser pertencente a uma classe a partir de sua relagdo com o capital e
com outro(s) grupo(s) dominante(s). Constitui-se a formacao de classe neste sentido
também, a partir do movimento processado nas acdes destes grupos:

Aquilo que aparece como duas esséncias diversas e confunde os
analistas nada mais sdo que os momentos do ser da classe em
movimento, de modo que a classe nao € somente a condicdo comum
partilhada pela posicdo comum no interior de certas relagdes sociais
de producgdo (o que aproximaria o conceito da concepcao weberiana
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de “situacao de classe”) ou um sujeito histérico numa acao decisiva
em que se apresenta como universalidade. Entendendo a classe
como universalidade histérica, ndo a reconhecemos quando de sua
manifestacdo cotidiana fragmentada, subordinada ao capital,
pulverizadas por interesses pessoais e imersas na serialidade.
Compreendendo-a como esta manifestacdo imediata e fragmentada
nao a reconhecemos quando irrompe no cendrio histérico como
sujeito revolucionario em formagéo. (IASI, 2006, p. 20).

Desta forma, mesmo nao tendo no inicio de sua organizagao, a clareza da
magnitude das greves do ABC, o fato é que estas se constituem o momento de uma
identidade e solidariedade de dimensbdes amplas, abrangendo setores internos e
externos a categoria, tanto que nos anos seguintes, os metallrgicos de Sao
Bernardo, sua pratica sindical e sua luta, tornaram-se um simbolo importante para o
conjunto da classe trabalhadora brasileira e para os demais setores e instituicoes
comprometidos com a luta pelo fim do regime e em prol da democratizacao.

2.3.2. O Lider Carismatico

Assim como as greves do ABC tornaram-se polo de toda a movimentacao
social da época, adquiriu conotacao politica e fez surgir um novo sujeito politico na
cena publica. Foi nas grandes assembléias plebiscitarias do Estadio da Vila Euclides
que se firmou a lideranca carismatica de Lula perante a massa operaria paulista.
Seu poder de lideranga impensado se considerado sua timidez e falta de eloqiéncia
na época de seu ingresso na atividade sindical, emerge com toda a for¢a diante da

massa a sua frente:

Sabendo captar os sentimentos dos ouvintes na elaboragdo de
discursos que expressavam a disposi¢ao de reivindicar seus direitos,
ele se projetou como uma expressdo da vontade coletiva. Quase
diariamente mais de 50 mil metalurgicos em greve se encontravam
no estadio e se reconheciam nas palavras daquele que havia
recolhido as manifestagdes dispersas de uma rebeldia longamente
sufocada. (SADER, 1988, p. 306-307).

Nao queremos incorrer no engodo de assegurar que Lula enquanto individuo
foi responsavel pelo movimento grevista do grande ABC. Na verdade, existia uma
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série de condicionantes econdmicas, sociais e politicas pelas quais passava o Brasil
no final da década de 70. A abertura politica dava respaldo ao surgimento de
grupos organizados na sociedade civil. Grupos de estudantes e intelectuais e
segmentos da propria Igreja Catdlica, dentre outros que apoiaram o movimento. Mas
o papel de Lula nesta conjuntura foi interessante inclusive, por este estar situado na
chamada “cultura da pobreza” e conseguir em meio ao turbilhdo de acontecimentos,
ultrapassar a fronteira cultural para o que Denise Parana nomeou de “cultura da
transformacgao”.

Suas palavras eram seguidas, seus apelos atendidos mesmo em situacdes de
impasse como no final da trégua de 45 dias em 1979, quando a categoria estava
preparada novamente para greve e Lula recua, pede um voto de confianga para a
diretoria, aceita o acordo e convoca a volta ao trabalho.

Em 15 de maio daquele ano, apdés o acordo firmado pelo Sindicato com o
governo que a propria categoria ndo esperava, a diretoria se reune novamente numa
assembléia para reassumir o Sindicato, mas antes se coloca disponivel a votagao.
As criticas eram ouvidas nos mais diferentes setores do operariado, pois nesse
acordo as reivindica¢des principais ndo haviam sido atendidas. Mesmo assim, numa
reunidao dentro do Sindicato, Lula fala, se emociona e chora diante de todos que se

encontravam reunidos e com aplausos acata a volta da diretoria:

Antes de Comecar a assembléia, a 12 que a gente tem no Sindicato
depois dos militares tomarem isso aqui, depois do governo ter
tomado isso aqui do povo e ter ficado para o governo. Eu gostaria
de pedir para que subissem ate aqui a mesa todos os diretores do
Sindicato. Essa diretoria que um a um de seus membros foram
escolhidos por mim. Um a um dos seus membros estao aqui hoje
porque receberam o voto livre de cada um de vocés, querem se
subordinar a vontade de uma assembléia e se vocés trabalhadores
entenderem que essa diretoria em algum momento falhou com
vocés eu gostaria de todo coracao que vocés livremente rejeitassem
a continuidade dessa diretoria... [aplausos], [choro]. (Lula no
documentério Linha de Montagem).

A frustracdo e mesmo a revolta ndo dispersaram a categoria que ao primeiro
chamado de seu lider no ano seguinte responde prontamente e de forma mais
enérgica e organizada. Vicentinho, ex-presidente da Central Unica dos

Trabalhadores, comenta a expressividade e a forca presente nos discursos de Lula:
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Eramos ali 100 mil, 120 mil pra seguir aquele caminho, aquela
orientagao tinha que ter alguém para dar uma palavra. Eu me lembro
que outros companheiros, até eu mesmo, faladvamos para pequenos
grupos, outros falavam para grupos maiores, diretores de Sindicatos
falavam para grupos maiores ainda, mas a palavra que pegava e que
valia e que marcava era a palavra do Lula. (Vicentinho no primeiro
programa eleitoral de 2002, exibido no HGPE).

Seu poder de liderangca foi por vezes testado ao longo de sua atuagéo
sindical, mas seu apelo sempre atendido pelos seguidores. Varios diretores se
dedicaram a causa operaria, mas Lula consegue angariar para si o papel de lider
unico daquela luta. Djalma de Souza Bom, companheiro presente nas fabricas e um
dos diretores do Sindicato, confirma no documentario de Renato Tapajés, o quanto a
presenca de Lula enquanto lideranca se fazia necessaria e mesmo vital para o

movimento grevista:

Na madrugada daquela sexta-feira que houve a intervencao, houve
uma desarticulacdo completa do proprio movimento. Naquela
assembléia, mesmo dispersos, completamente desarticulados,
desmobilizados, ninguém sabendo o que fazer. Ai que sentiu a
necessidade dos companheiros comecarem a gritar o nome do
companheiro Lula, Lula, Lula, Lula. E que o Lula reassumiu
efetivamente e se colocou a frente do movimento e dai pra frente foi o
que todos viram o que aconteceu, o Lula esta de volta. (Djalma no
documentério Linha de Montagem).

Para aqueles que sairam de cidades longinquas em busca de melhores
oportunidades, muitos deles nordestinos também, compartilhavam entre si as
dificuldades, as dores e as historias. Muitos, como revela o Documentario “Pedes”
de Eduardo Coutinho (2004), contam as mesmas experiéncias vividas por Lula e
viam nele um orientador. O contexto que impulsionou estes trabalhadores para os
grandes centros industrializados é sempre o mesmo: uma familia para sustentar em
uma cidade onde ndao ha possibilidades de emprego, mas o cenario que 0s
esperavam no Estado de Sao Paulo ndo era aquele idealizado pelas promessas de
ascensao e prosperidade garantidas. O tratamento dispensado aos trabalhadores
pelas grandes empresas despertavam o sentimento de revolta que por sua vez

impulsionavam os operarios para a luta por melhores condi¢cdes de trabalhos.
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Descrito por muitos metalurgicos, com Sr. Zacarias, Joaquim Silveira, dentre outros

como um cenario de guerra. E nesse contexto em que Lula aparece como

interlocutor, como voz possivel de ser ouvida e atendida em suas reivindicagoes:

Eu lembro bem companheiro. Eu indo trabalhar na Wolksvagem, eu
nao tinha blusa de frio, e eu saia naquela época, faz uma geada
muito grande, e eu subindo na rampa da Ala cinco, nos fuscas,
nessa época faziam fusca demais na Wolksvagem, e eu olhando
assim, por cima do teto deles, tudo cheio de gelo, e um baianéo
tinha chegado aqui, e os caras tudo tirando sarro de mim e falava
rapaz porque vocé nao bota uma blusa? E eu falava: eu ndo boto
porque eu ndo gosto, ndo precisa, nao ta frio, ora eu sentindo a pele
chega tremia, mas nao tinha dinheiro pra comprar uma blusa. Isso
aconteceu com nés todos que foi para la tentar a vida.

P - Custava acostumar?

N&o, ndo demorou muito ndo, acostumei e ao mesmo tempo nao
acostumei nunca, porque 0o meu sonho era esse, era se eu
conseguisse me aposentar, pra vir embora pra onde eu nasci. Ai
Deus é grande, me ajudou, e até que a gente chegou, com muito
sofrimento, mas consegui me aposentar, e hoje nos tamos nessa
vidinha ai.

P — Porque vocé diz que a vida na Wolksvagem foi muito sofrimento
sempre?

Foi, ndo s6 na Wolksvagem como em todas as empresas grande,
podemos dizer a Scania, porque nao a Mercedes, porque nao a
Ford, era sofrimento porque quando comegou a gente era tratado
como escravo, isso é verdade, como escravo. Vocé viu aproveitaram
da gente. Gente com medo, posso perder o emprego, chegar em
voCé e ai de vocé se ndo der conta desse servigo, € a gente pegava
e ia fazer o que? Chegava a largar uma maquina, como eu cansei
de largar uma maquina para nao bater na cara do chefe, ia pro
banheiro, chorar dentro do banheiro. Cansei de fazer isso. Déi.
Entdo nessa parte ai era um sofrimento. Vocés vao ouvir bastante
gente que participou das greves de 1980, de todas as greves.
Greves internas, greves externas, todo movimento que teve, todo
sofrimento dos metallrgicos que parecia uma guerra, nego
correndo, nego jogando bomba, tomando chapéu de policia, policia
metendo o rei em nego, nego caindo no chdo ai, nego mandado
embora sem direito, se revoltando e fazendo mais confusdo ainda. E
aquilo ali era um movimento rapaz, parecia um movimento como
uma guerra. (Depoimento do ex-metallrgico Zacarias no
documentério Pedes).

O ex-operario, Joaquim Silveira, como tantos outros, viam na figura de Lula,
um guia, um lider condutor ou mesmo um pai, a quem dedicam e/ou agradecem

qualquer idéia de prosperidade:
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Eu sai daqui com trinta e poucos anos. Ja, eu ja tinha cinco filhos,
eu tinha cinco criangas, entdo quando eu vi meus filhos chorando
com fome, ai eu falei: aqui ndo da. Entao sai daqui. O trabalho foi
muito duro. [...]. O trabalho na greve era duro porque era o seguinte,
nds tinha, digamos, esse segundo pai, ndo era pra brigar por nos,
era pra nos orientar. Entdo, o senhor sendo orientado, o senhor tem
forga, porque ndés somos uma maquina, n0s somos uma maquina,
como, digamos, se nés nao sulerar, ela ndo trabalha, mas se sulerar
ela trabalha. Entdo nés tinha esse homem que nos tanto admira
hoje, pra puxar nés, nos orientar, pra ficar com nés, pra passar o
que passasse entdo. [...] Chamo o Lula de segundo pai porque hoje
gragas a Deus, eu sé tenho essa casinha hoje e esse carrinho, e eu
tenho duas casinhas em Sao Bernardo, abaixo de Deus, porque se
eu tivesse aqui eu tava ganhando duzentos reais por més e nao
tinha um jumento, como falei pra o senhor. No sitio que eu nasci, é
15 Km daqui la, e meus parentes tudim nao tem o que eu tem,
porque era que eu tinha, se eu tivesse ai? [...]. (Depoimento do ex-
metallrgico Joaquim Silveira no documentario Pedes).

Ja entre os diretores, o sentimento era o da admiracdo e crenca de que
finalmente a atividade sindical estava se transformando em um movimento de luta
por melhorias para o trabalhador e Lula ndo era mais apenas um diretor sindical,
mas um lider capaz de promover transformacdes a partir da mobilizacdo e

conscientizacao dos trabalhadores, para eles os verdadeiros responsaveis pela luta:

Se eu tivesse que fazer tudo de novo exatamente como aconteceu,
nao me arrependi, absolutamente de nada e ai incluindo os erros,
porque diretor sindical passa, os trabalhadores € que ficam, os
trabalhadores sdo mais importantes do que nés. O Lula era o grande
mestre nessa época. Em 79, greve geral, 140 mil trabalhador
parado, toda diretoria reunida na sala do Lula, com aquele
bonezinho preto dele, aquela roupona e aquela barba dele, chegou
uma caixa do tamanho dessa mesa aqui. Ele abre a caixa, um puta
aparelho de som. Quem mandou? Foi fulano de tal. Pegou o
telefone e falou, olha filho da puta, vocé tem 10 minutos para tirar
esse negocio daqui, se nao, eu vou chamar a policia e vou
denunciar pra toda a categoria que vocé quis me comprar. No meio
de todo mundo. De la pra ca eu falei, esse é o cara. (Depoimento do
diretor de Sindicato, Januario, no documentério Pedes).

Lula ndo apenas se firmava como lider popular, mas como lideranca
carismatica. O poder carismatico, como Weber o considerava, € dependente das
qualidades inerentes em um individuo. Porque ele repousa, em ultima instancia, nas
expressdes proprias intransferiveis do individuo, tem ele uma qualidade excéntrica e

arbitraria que o faz uma fonte em potencial de explosao em forma de poder de
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utilizacdo mais racional. Weber (1982, p. 285) explica o carisma como dom individual
e direcionado a uma missao e poder de seu portador:

O carisma pode ser, e decerto regularmente é, qualitativamente
particularizado. Trata-se mais de uma questdo interna do que
externa, e resulta na barreira qualitativa da missdao e poder do
portador do carisma. Em sentido e conteldo, a missdo pode estar
dirigida a um grupo de homens que sao delimitados localmente,
etnicamente, socialmente, politicamente, ocupacionalmente ou de
alguma outra forma. Se a misséo dirige-se assim a um grupo limitado
de homens, como é comum, encontra seus limites dentro desse
circulo.

Mas, assim como sua atuacao transcorre a partir de determinado momento
por outras esferas, o carisma de Lula ultrapassa também os limites do circulo ao
qual estava situada a sua missdao. Com a passagem da condicdo de lider do
movimento social da causa operaria para a de fundador de um partido politico, o
Partido dos Trabalhadores, Lula aparece como representante da classe trabalhadora
em carater institucional e em espacgo politico, e tem sua forca pessoal (carisma)
novamente submetida a prova ao atuar em um novo campo e com um publico bem
mais abrangente. Mas como afirmou Weber (1982, p. 287) que “o lider carismatico
ganha e mantém a autoridade exclusivamente provando sua forca na vida”, Lula
segue neste intento, a partir de entdo, como lider politico, detentor de uma historia
de vida impar e uma atuacdo publica que fez dele um homem extremamente
carismatico e ao mesmo tempo paradigmatico, mas sem duavida, um grande lider
popular.

Sao exatamente esses atributos, ou seja, 0 carisma e a capacidade de
lideranca e convencimento popular que vao permear a atuacado de Lula ndo mais
como lideranga sindical, mas como politico. A frente do Partido dos Trabalhadores,
Lula passa a ser conhecido em outras regides do pais. Ao lutar pelo voto direto para
Presidente da Republica, sendo um dos politicos atuantes na Campanha pelas
“Diretas Ja”, Lula vai sendo conhecido, aceito e admirado cada vez mais pelos
brasileiros no inicio de uma carreira politica promissora, na qual foi se aprimorando

sua popularidade, experiéncia e carisma.
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CAPITULO 3

O LIiDER POLITICO

“O povo precisa comecar a acreditar que politica é uma arte
que tem que ser feita por todo mundo,

ndo pode ser feita apenas, como é doutrina no Brasil,
pelos detentores do poder”.

“Sei que existe um preconceito contra mim.

Mas a elite sabe que eu sou um vencedor.

Uma crianga nordestina que ndo morreu de fome
até os cinco anos ja venceu na vida’.

Luiz Ingcio Lula da Silva

Enquanto politico, Lula constitui a figura do lider popular carismatico.
Preservando seus habitos simples e cultivando a aproximacao direta com o povo,
também se destaca como eximio comunicador politico. E aquele que fala “a lingua

do povo”. Por vezes criticado por isso, para Lula o importante € se fazer entender:

Em matéria de (falta de) escolaridade nenhum candidato se equipara a
Lula, homem de primeiras letras. Os erros de portugués compdéem o
unico ponto imutavel de seus discursos. Lula costuma torturar a lingua
com expressdes como “menas” e “cidaddes”. Compensa a deficiéncia
com uma notavel rapidez de raciocinio. (Folha de S&o Paulo de
15/05/1994).

Como os préprios criticos e adversarios reconhecem, Lula é também de uma
inteligéncia e acuracia politica inquestionavel. Lula ndo s6 reconhece a importancia
dos meios de comunicacdo de massa para a pratica politica, como também
aprendeu a dominar as técnicas do meio audiovisual, fator relevante na atualidade
para a construgdo, imposi¢cao e administracdo da imagem publica.

Vale ressaltar que ja no inicio do século, o radio, despontou como importante
instrumento de propaganda politica, utilizado inclusive na disseminagao e instituicdo
da imagem de personalidades como Franklin Roosevelt, nos Estados Unidos e
Hitler, na Alemanha, considerados, cada um a sua maneira, como simbolos da era

do radio.
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No Brasil, a pratica da construcdo da imagem publica dos politicos se

concretizou com a utilizagdo dos meios de radiodifusdo ©°

incorporada
sistematicamente a estratégia politica no periodo do primeiro governo getulista em
1930-1945. Por meio da radiodifusdo, como “o pai dos pobres”, a imagem de Getulio
Vargas foi elaborada com o acumulo de capital politico tradicional refletido no
paternalismo tradicional. Sua postura manteve as hierarquias, representou o povo,
‘jlunto ao povo’.

O populismo significou o paradoxo social vivenciado por um lado, pela
identificacdo pessoal entre lider e povo, e por outro lado, foi marcado pelo
desenvolvimento industrial, pela urbanizacdo e consequiente constituicdo de uma
massa de individuos cada vez mais isolados entre si, marcados pela individualizacéo
das grandes cidades industrializadas. Com a criacdo do DIP (Departamento de
Imprensa e Propaganda), em 1939 e tendo como principal meio de difusao o radio,
estava selada a unido entre a politica e os meios de comunicacao de massa no
cenario brasileiro.

Mas a construcdo da imagem publica de candidatos na atualidade é distinta
da prética vigente na Era Vargas e na década de 60. O capital politico de outrora,
dava-se no momento em que vigorava a forma de paternalismo tradicional, na qual
crescia a face racional-legal do Estado, enquanto o capital simbdlico acumulado na
pratica politica atual, o capital Imagético, é racionalmente produzido para a
exposicdo e divulgacdo mediatica "°. Trata-se do actimulo de um capital simbdlico,
no qual a imagem prevalece como a face do encantamento, como o cerne do “novo”,
veiculo de exposicado dos candidatos. Existe o acumulo de capital politico tradicional
e este foi e é relevante, porém, a visibilidade publica e midiatica destaca-se a partir

do capital simbélico.

% Apesar de a primeira emissora de radio do Brasil ter sido inaugurada ja em 1923, no Rio de
Janeiro, a radiodifusdo so6 foi regulamentada na Era Vargas através do Decreto 20.047, de 1931 e do
Decreto 21.111, de 1932. A expansao do sistema de radiodifusdo se deu durante os anos 30.

" O conceito de capital politico, extraido da Sociologia de Pierre Bourdieu, indica o reconhecimento
social que permite que alguns individuos, mais do que outros, sejam aceitos como atores politicos e,
portanto, capazes de agir politicamente. Um capital politico tradicional. Entende-se por capital
simbdlico, de maneira mais abrangente, o capital politico acumulado e o Capital Imagético, embora
seja uma forma de capital politico acumulado, apresenta suas peculiaridades: é um tipo de carisma
secular, racionalmente produzido e incorporado em uma imagem publica construida diretamente para
transitar de acordo com as transformagdes vivenciadas no campo politico. Para maiores
esclarecimentos, consultar Bourdieu (1989) e Oliveira (1992).
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Lula consegue, através de seu carisma, sua historia pessoal e politica, ao
longo de sua trajetéria, acumular capital simbdlico e imagético. Mas isso ndo se deu
de forma imediata, mas lentamente, nos desdobrados dos jogos politicos, dos
cenarios, das técnicas e das disputas simbdlicas.

Este capitulo traz a histéria do Lula politico, do militante, do candidato em seu
tempo do apelo, da convocagdo da massa de trabalhadores num primeiro momento.
E depois, do apelo aos eleitores, de novos pedidos de ‘voto de confianca’, mas desta
vez para governar seu Pais, para ter enfim a oportunidade de colocar em pratica a
experiéncia adquirida e os projetos de um governo popular. Neste segmento da tese,
trataremos num primeiro momento de contemplar sua militAncia politica na
formacao, fortalecimento e projecdo do Partido dos Trabalhadores; junto a
movimentos populares como a campanha para eleicoes diretas para Presidente da
Republica, o movimento das “Diretas J&”; a instituicdo da Central Unica dos
Trabalhadores, uma entidade capaz de continuar a luta pelas causas dos
trabalhadores de forma institucionalizada e sua atuagdo na elaboracdo da

Constituicao Federal de 1988 e como expoente atuante na oposicao ao governo.

3.1. ATUACAO PUBLICA NA ESFERA POLITICA

Convém antes de tudo afirmar que os meios de comunicagdo sempre deram
visibilidade ao emergente lider sindical. Por todo o tempo, Lula, por sua vez, soube
aproveitar o potencial da comunicagédo de massa. Ciente da existéncia de interesses

de terceiros, ele também se mostrou habilidoso nesse meio:

Nesta época muita gente acha que o Lula foi usado pela imprensa
burguesa, aquela baboseira toda que a esquerdinha festiva fala: -
“Lula foi usado pela imprensa burguesa.” Acho que fui realmente, e
eu queria continuar sendo usado da forma que fui por mais 50 anos.
Porque eu sempre disse 0 que queria, e ela sempre publicou grande
parte do que eu queria dizer e gragas a isso é que a gente chegou
onde chegou. Eu ndo nego que a imprensa teve uma atuacao
enorme no nosso trabalho. Por qué? Porque a Televisdo, o Radio, o
Jornal passaram a publicar coisas que eram proibidas até 1977.
Entdo a dona-de-casa no intervalo da novela ouvia falar em
Sindicato, o cara que tava com o radinho trabalhando ouvia falar em
Sindicato, o cara que lia jornal, a classe média, a classe média que
€ muito voluvel, que danga de acordo com a situagdo econémica,
que tinha a mentalidade de que dirigente sindical era corrupto ou
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subversivo, comegava também a ver que existia um outro tipo de
dirigente sindical. Um grupo de pessoas honestas que estavam
dispostas a levar uma luta mais séria. Entdo a imprensa foi muito
favoravel no sentido de abrir esse espacgo. E l6gico que por tras
disso havia os interesses das empresas, € ninguém era tonto de
pensar que nao existiam. Ora, porque a revista Veja é uma revista
burguesa eu nao vou dar entrevista? Tenho que ter em mente que
ela atinge trezentas mil pessoas, e que pode ser lida por mais trés
caras, 0 que ja significam novecentas mil pessoas. Essa era a
clareza que a gente tinha e, era em cima disso que a gente atuava.
(SILVA, 1981, p.52).

Por outro lado, a imprensa nao podia negar a existéncia de um movimento
social de tamanha magnitude e uma vez adentrando o espag¢o da politica com a
formacao do Partido dos Trabalhadores, Lula se torna uma figura pertencente a
esfera publica. Em paralelo a isso se tornava também conhecido internacionalmente.
Entre 1980 e 1981 visitou os Estados Unidos, Espanha, Japao, Argentina,
Nicaragua, Cuba, Bélgica, Franca, Portugal, Canada e o Vaticano. ”' Nestes paises,
dialogou com estadistas como: Eduard Kenney, Helmut Schmidt, Adolfo Suarez,
Lech Walesa e até o Papa Jodo Paulo Il. O fato de ser bem recebido por estes
dirigentes dos mais diversos paises, por um lado, dava legitimidade a sua figura
politica e dificultava represalias do governo e por outro lado, evidenciava que o
mundo clamava por caminhos alternativos a forma de governo militarista.

O carater politico do movimento grevista dos operarios paulistas, a formacéao
de um partido politico de esquerda e os demais movimentos sociais de combate ao
regime militar, como o movimento estudantil, das Comunidades Eclesiais de Base
com a participacdo da propria Igreja Catdlica, dentre outros, haviam despertado
varios outros grupos excluidos, formando uma massa ansiosa pelo fim do regime.
Eram a estes que Lula se dirigia, era para essa parcela incitada que se apresentava
como representante. Diaz (2005) menciona a forga da figura de Lula diante da
situacao de revolta e desejo de liberdade politica:

El movimento opositor al régimen habia logrado uma victéria tras
outra y algunos presagiaban um derrumbe estrepitoso de la
dictadura. Se habia encendido uma llama dificil de contener porque
estaba alimentada por el deseo de libertad e igualdad. Lula
reclamaba ambas cosas a la vez, pero su voz se dirigia

" Ver fotos de encontros com os estadistas destes paises em anexo desta Tese.
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espeialmente a los excluidos de siempre, al Brasil profundo y a las
grandes mayorias tantas veces postergadas. (DIAZ, 2005, p. 49).

Nesse contexto, no qual se vislumbrava o fim do regime militar, a idéia de
criagdo de um partido politico para o trabalhador, se vez viavel a partir da concesséo
do governo autorizando a inscricdo de novos partidos politicos. Uma vez criado o
Partido dos Trabalhadores, a causa operaria passa a constituir-se em luta politica de
forma institucionalizada. E como presidente do partido, Lula torna-se figura publica
da esfera politica do pais exercendo um papel singular de liderangca de um partido
nao apenas fundado para servir as causas dos trabalhadores, mas criado, idealizado
e dirigido por trabalhadores, sindicalistas e intelectuais nunca antes envolvidos com
a pratica politica profissional, e totalmente desvinculado de outros partidos ou
politicos advindos da elite ou da direita politica do pais.

A atuacao publica de Lula na esfera politica tem inicio, portanto, no dominio
do movimento social, mas adentra a esfera politica ganhando maior dimensao.
Nesse percurso, fundou um partido politico, tornou-se o um dos principais nomes da
esquerda brasileira, participou ativamente do movimento pelas elei¢cdes diretas para
Presidente, elegeu-se Deputado Federal por Sdo Paulo com a maior votagao para a
Céamara Federal até o ano de 1986 e participou da elaboragdo da Constituicao
Federal de 1988, antes de pleitear a Presidéncia da Republica. De maneira que
quando se candidata pela primeira vez ao cargo em 1989, Lula ja era um politico

internacionalmente conhecido por sua militdncia social e politica.

3.1.1. Formacao do Partido dos Trabalhadores

A decisdo de criar um partido politico que representasse a classe
trabalhadora foi sendo tomada gradualmente, concomitante a intensificacdo da
polarizacdo do imaginario politico da lideranga do novo sindicalismo. Com a
capacidade de mobilizacdo da classe percebida nas grandes assembléias sindicais
e a emergéncia da abertura politica %, os lideres sindicais, chamados “combativos”,

2 A legitimidade mantida pelo regime militar geralmente pelo uso da forca encontrou resisténcia na
sociedade brasileira no final da década de 1970 quando parte da populacéo diretamente atingida pela
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optaram pela criacdo do Partido como instituicdo adequada para expressao politica
dessas forcas sociais como forma legal de luta.

Neste momento, os lideres sindicais cogitaram alternativas partidarias ja
existentes. Assim como o PTB, outra opcao foi o MDB, pois, sobretudo, a partir das
eleicdes de 1974, o MDB se caracterizava como partido de oposicdo, com a atuacao
de varios Deputados engajados com as causas dos trabalhadores. Contudo, este
partido jamais se desviara da funcdo a ele imposta pelo sistema. Um partido
constituido de “cima para baixo” com a missdo especifica de lutar pela causa dos
burgueses pais do campo e da cidade. Desta forma, para grande parte dos lideres
sindicais, esta ndo era a alternativa mais apropriada para a luta politica dos
trabalhadores, como explanara Lula em 1979:

Minha opinido € a mesma sobre a ARENA e o MDB. Sao ambos
partidos dos patrées, burgueses, e pouco fardo pelo trabalhador,
salvo rarissimas excecdes de alguns candidatos que realmente tem
vinculos com a classe trabalhadora... Nao ha possibilidade de eu
repetir o apoio a um néo trabalhador em termos tdo participantes.
(ALMEIDA, 1983, p 10-11).

Para alguns “auténticos”, conforme Oliveira (1988, p 121), o MDB era incapaz
de produzir uma ordem social diferente do regime anterior a 1964. Era, portanto
imprescindivel a criacdo de um Partido que fosse além da incorporacao da classe
média e permitisse de fato a participacao dos trabalhadores nas grandes decisdes
nacionais em vez de relegar a estes a condicdo de alijados, reprimidos ou excluidos.
Assim, em janeiro de 1979, durante o XI Congresso de Metalurgicos de Sao Paulo,
foi tomada a decisdo de iniciar a formacdo do Partido dos Trabalhadores. Uma

proposta independente, diferente dos outros partidos de esquerda existentes e com

politica econdmica que desvalorizava os salarios e condicionava os trabalhadores dos grandes
centros a condicdes precarias de vida, reagiram através de manifestagcdes contrarias a politica
imposta pelos militares. A sociedade fez ouvir suas insatisfagées através de manifesta¢des diversas e
constantes sob forma de movimentos de bairro, movimentos de maes, de operarios, de profissionais
da saude, dentre outros. Tais movimentos mostraram que a legitimidade do regime ndo era
inabalavel. A crise econémica causada pelo progresso imposto pela ditadura militar suscitou
respostas da populagé@o e abalou o proprio regime. Diante da crise os militares comegaram elaborar
as condi¢des necessérias para conduzir o pais ao processo de democratizagdo, mas de forma a nao
perder o controle, mas conduzir as mudangas de “cima para baixo” a fim de evitar alteragbes no
modelo de desenvolvimento econdmico. Ver em: (SADER, 1988) e (BRANDAO, 2003).
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participacdo efetiva dos trabalhadores, inclusive na elaboragdo das diretrizes do
Partido como afirmou Lula, em entrevista ao Jornal O Companheiro, em 1979:

Eu acho que o que vai selecionar ainda mais as pessoas € o proprio
programa. E o programa do PT nao tem rétulo nenhum. Eu acredito
que é um desejo da grande maioria dos trabalhadores, que ele nao
venha com rétulos de PS, de PC, ou de coisa parecida. Mas que
venha com propostas socializantes eu acho fundamental. Agora, o
programa final so existira a partir do momento que os trabalhadores o
fizerem [...]. As propostas de [PT] s&o anticapitalistas. E um partido
democratico. Ele s6 tem razdo de ser se tiver no seu bojo a
permissao para a discussao, para que as pessoas militantes déem a
sua opinidao. Eu acho que é um partido que propée uma forma
socializante das coisas. Mas quem vai decidir a forma de
socializacao é a classe trabalhadora. Nao sou eu. (BRANDAO, 2003,
p. 40).

Mas a formagédo do PT nao foi um processo simples. De acordo com Oliveira
(1988) divergéncias internas de pensamento dividiam os sindicalistas “combativos”
em “auténticos”; “unidade sindical’; “oposicdes sindicais” e ‘“radicais”. Tanto a
possibilidade de apoio a partidos ja existentes quanto a ideologia, bem como
questbes sobre o langamento publico do partido, constituiam assuntos de impasse
na discusséo entre os lideres. Em meio as discussdes, os radicais se anteciparam e
lancaram em 1° de maio de 1979, o Manifesto de Criacdo do Partido dos
Trabalhadores, fato que repercutiu negativamente para os auténticos que até entao
mantinham uma alianga com a unidade sindical. Para Lula, atuante sempre como
articulador entre os grupos envolvidos, uma decisdo precipitada ">, mas que levou os
“auténticos” a uma postura mais efetiva na criacdo do partido, pois estavam sendo
atropelados pelos “radicais”. Com este fato, formou-se uma alianga entre
“auténticos” e “oposi¢des sindicais”, ficando de fora a unidade sindical. Esse novo

rearranjo incidiu em mudancas na formulacdo do programa do partido, pois fez

® Em “Entrevistas e Discursos” (1981, p 192-197), Lula demonstra sua opinido sobre a atitude dos
radicais de lancarem um esbogo de programa politico do PT, enquanto as discussdes ainda estavam
acontecendo com os diversos grupos envolvidos no processo de elaboragéo do partido. “Eu disse aos
companheiros que langaram aquele esbogo que a coisa foi muito precipitada, porque entendo que
deveriamos procurar outros setores da sociedade antes de langcarmos qualquer coisa. Caso contrario
vocé corre o risco de causar inveja, de causar ciumeira, e a pessoa pode depois até ficar ofendida por
ndo ter participado daquele esbo¢o de programa, n&o ter tido tempo de discuti-lo e melhora-lo [...] E
ndo podemos perder de vista que nds temos hoje um grupo de politicos hoje dentro do MDB,
elementos sérios, que sem dlvida, poderiam participar dessa discussdo. Temos também outros
grupos de politicos que estao ai, cassados, afastados, que sequer participaram da coisa.
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repercutir a idéia de “formacéo de uma sociedade socialista” em vez do “modelo de
equilibrio”. (OLIVEIRA, 1988, p. 125-126).

Apesar das divergéncias, aqueles que optaram pela constituicdo do partido,
nao compartilhavam da idéia de que estavam dividindo os combativos. Oliveira
(1988, p. 126) destaca que eles pensavam exatamente o contrario, pois estavam
criando novas opgdes sem as quais haveria o risco de se “castrar o direito da classe
trabalhadora de se engajar na politica”.

Assim o Partido dos Trabalhadores viria constituir uma nova forma de acao
por parte da esquerda, uma vez que o partido iria buscar diretamente nos
movimentos sociais vinculados a classe trabalhadora sua principal fonte de
sustentacao politica, como expresso em documento oficial do partido intitulado
“Sobre o Partido dos Trabalhadores”:

A idéia do Partido dos Trabalhadores surgiu com o avango € o
fortalecimento desse novo e amplo movimento social que, hoje, se
estende, das fabricas aos bairros, dos Sindicatos as Comunidades
Eclesiais de Base; dos movimentos contra a carestia as associacoes
de moradores; do movimento estudantii e de intelectuais as
associagOes profissionais; do movimento dos negros ao movimento
das mulheres, e ainda outros, como os que lutam pelos direitos das
populacgdes indigenas. Surgiu, portanto como uma necessidade de:

e Criar um efetivo canal de expressao politica e partidaria dos
trabalhadores das cidades e dos campos e de todos os setores
explorados pelo capitalismo;

¢ Construir uma organizagdo politica dos militantes dos variados
movimentos sociais que sdo freqlentemente fragmentados pelas
suas proprias diferengas internas e por uma luta reivindicatéria que
nem sempre alcanga a expressao politica de que sao capazes;

¢ E finalmente, se conquistar a politica como uma atividade proépria
das massas populares que desejam participar, legal e legitimamente,
de todas as esferas de poder na sociedade, ndo apenas nos
momentos das disputas eleitorais, mas também e principalmente nos
momentos que permitem, a partir de sua pratica no dia-a-dia, a
construgao de uma nova concepgao de democracia, com raizes nas
bases da sociedade e sustentada pelas decisbes da maioria.
(BRANDAO, 2003, p. 38).

Vale ressaltar que foi junto as estruturas dos movimentos sociais, sobretudo
em Sao Paulo e no Rio de Janeiro que o partido encontrou apoio efetivo das
instituicbes que constituiram seus pilares de sustentacdo: o Sindicato e a Igreja
Catolica. (BRANDAO, 2003). O autor destaca que por um lado, as greves de 1979
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tiveram grande relevancia no cenario politico, pois fez com que o Sindicato,
enquanto instituicdo que vivenciava um descolamento com seu publico, voltasse a
atuar de forma combativa defendendo os interesses dos trabalhadores em
detrimento de uma atuacdo até entdo passiva por estar atrelado ao Estado. Por
outro lado, a Igreja Catdlica rompeu com a resisténcia aos assuntos politicos,
proclamando e assumindo um discurso a favor dos pobres, marginalizados e
oprimidos com a influéncia da “Teologia da Libertacdo” e sua luta na América Latina
contra as injusticas sociais. Igualmente, as CEBs (Comunidades Eclesiais de Bases)
tiveram atuacao importante a frente da luta por melhores condicoes de vida para as
comunidades carentes ao organizarem movimentos tais como de bairros, por saude
publica e dos clubes de maes, dentre outros. (SADER, 1988).

Além dos sindicalistas e militantes catélicos, também compunham a principal
base de estruturacdo do Partido, parte da esquerda composta por dissidentes do
PCB, do PC do B, antigos integrantes de grupos de resisténcia armada e membros
sem agremiacgao politica. Outra parte dos Partidos de esquerda como PCB, PC do B
e MR8, encontrou no MDB uma possibilidade de atuacao politica legal em meio ao
novo cenario que se formava.

Uma vez iniciado o processo de formacdo do Partido dos Trabalhadores se
fez necessario identificar quem era o trabalhador, a quem se destinava a
representacdo partidaria para além de suas bases populares. A categoria operaria
precisavam agregar outros grupos de trabalhadores como assalariados e
profissionais liberais, pois todos sofriam perdas salariais e ansiavam por uma
mudanc¢a no quadro politico. Grupos que desde as grandes greves dos metalurgicos
do ABC se identificaram com a luta por melhores condi¢cdes de vida. Ficou entao

definido da seguinte forma quem compunha a classe trabalhadora brasileira:

A classe trabalhadora é a unido dos trabalhadores com os operarios
e existe uma diferenga entre operario e trabalhador. Trabalhador é
todo aquele sujeito que vende a sua forga de trabalho. As vezes néao
sai nada pronto das maos dele. Do operario, obrigatoriamente,
alguma coisa sai pronta da méao dele. A classe trabalhadora, ela
pega desde os profissionais liberais, até o sujeito que é varredor de
rua. (OLIVEIRA, 1987, p. 126).

™ Fala de Wagner Benevides (Presidente do Sindicato dos Petroleiros de Minas Gerais e um dos
fundadores do PT), em entrevista. Ver em: (OLIVEIRA, 1987, p. 126).
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Estavam, portanto, desde o movimento grevista operario, firmadas as bases
populares do partido e em seguida, também percebida a composicdo da classe
trabalhadora. Caberia a lideranca orientar politicamente as bases. Para isso foi
redigida em 02 e 03 de julho, a “Carta de Sao Bernardo”, com a participacao de
Deputados Federais, Deputados Estaduais, intelectuais e 45 dirigentes sindicais.
Com poucas alteragdes em relagdo ao Manifesto de Langamento, este documento
defendia a liberdade de filiacao partidaria, apoiava a Assembléia Constituinte, a
anistia ampla e irrestrita e rejeitava tanto o bi-partidarismo quanto o sistema multi-
partidario. (OLIVEIRA, 1987).

Do encontro para a redacao da “Carta de Sao Bernardo”, em julho de 1979,
até o registro no Tribunal Superior Eleitoral, em abril de 1980, varios encontros
aconteceram perpassados por discussdes e controvérsias sobre quais seriam as
diretrizes gerais do partido que durante esse tempo nao teve um programa e
orientagéo definidos para sua divulgagéo publica.

Um ponto de debate foi a questao ideoldgica, pois a “Carta de Principios” nao
esclarecia se o partido se orientaria para o socialismo ou para um “governo dos
trabalhadores”. Quanto ao ideério de luta politica o impasse incidia entre um grupo
majoritario defensor da luta contra a ditadura e o capitalismo e um grupo minoritario
defensor da luta contra a ditadura e pela liberdade democratica, descartando a
questdo do socialismo. (OLIVEIRA, 1987).

A resposta a tais questdes aparecem na “Declaracao Politica” e nas “Normas
Provisérias”, documentos que confirmavam o compromisso com a abertura aos
diferentes grupos e propostas, pois estes apresentavam uma proposta para
discussao com as bases do Partido, os chamados nucleos Pro-PT e com as
organizacdes populares, ou seja, as Associagcdes de Moradores, Comunidades
Eclesiais de Base, etc. A estes nucleos caberiam a escolha de seus representantes,
e as decisdes sobre a fundacdo do partido e elaboracdo de seu programa.
(OLIVEIRA, 1987).

Os temas presentes na Declaragao Politica eram: origens do PT, o PT e os
sindicatos, o PT e a reforma agraria e o PT e a frente oposicionista. O documento
salientava ainda que as lutas populares em crescimento ndo podiam ser reprimidas
pelo Estado, pois ao serem bem sucedidas desarticulando os principais mecanismos

de repressado usados pelo regime, ou seja, o arrocho salarial e a proibicado das
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greves, adquiriram uma expressao propicia ao avango da luta agora na dimenséo
politica.

Oliveira (1987, p. 133-134) sintetiza o conteudo destes documentos oficiais do
Partido dos Trabalhadores:

Finalmente, a “Declaragéo Politica” afirmava que o PT seria o canal
de expressao partidaria e politica de todos aqueles explorados pelo
capitalismo, reunindo militantes de movimentos sociais diversos e
construindo uma organizacdo nacional das massas. No que tange
aos sindicatos, o partido ndo se envolveria com eles, mas lutaria por
sua independéncia e pela construgdo da CUT. A luta teria sempre o
carater legal, visando a participacao legitima das massas em todas
as esferas de poder da sociedade, com vistas a construir um novo
conceito de democracia, fundada nas bases da sociedade e apoiada
pelas decisdes da maioria, o que s6 poderia se dar em uma luta de
longo prazo. O partido planejava lutar para que todo o poder
econbmico e politico fossem exercidos diretamente pelos
trabalhadores, de forma a colocar um término na exploragdo e
opressao. As “Normas Provisérias” endossavam a “Carta de
Principios” publicada no Dia do Trabalho, especificando que os
Nucleos Pr6-PT poderiam se organizar nos locais de trabalho, de
residéncia e por categorias profissionais.

Em novembro de 1979, o Comité Provisério novamente se reuniu e definiu
toda uma estrutura de trabalho para organizacdo dos tramites necessarios ao
registro oficial do partido. Na ocasiao ficou definido a constituicdo de uma Secretaria
para organizagdo dos Nucleos, outra de financas e infra-estrutura e uma terceira
para a Imprensa e Publicidade. Foi instituida ainda uma Comissdo de Textos para
analise da situacao vigente dos sindicatos e definicdo do programa com as “teses
oficiais” a serem avaliadas e votadas pelos nucleos. (OLIVEIRA, 1987).

Membros do comité tentaram conseguir apoio parlamentar em Brasilia mas
nao conseguiram nenhuma adesdo. De acordo com Brandao (2003, p. 61) “a
legalizacdo do partido estava condicionada ao cumprimento de certas exigéncias em
ambito nacional. Uma das exigéncias para que o partido conseguisse seu registro
definitivo era possuir um quadro de filiados”. Desta forma, os Nucleos de Base,
instrumento caracteristico do partido, acabou sendo direcionado para fins de
legalizacdo do partido. Forma encontrada para intensificar o processo de filiagao
necessario ao cumprimento da legislagao eleitoral.
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Em fevereiro de 1980, mesmo sem apoio parlamentar, foi aprovado o
“Manifesto para a criacao do Partido dos Trabalhadores”, que mantendo as mesmas
linhas mestras da “Declaracao Politica”, teve o registro no Tribunal Superior Eleitoral
realizado em 20 de abril de 1980. 7

O PT surge num momento histérico Unico em que as transformagdes em

8 era o Gnico

curso favoreceram sua criagdo. Sob a égide da abertura politica,
partido que tinha como proposta surgir “de baixo para cima”. Ter como fundadores
0os proéprios trabalhadores, sem representantes da elite. Contudo, a histéria do
partido desde sua criacdo apresenta as contradicées inerentes a todo processo de
ruptura politica que em seu intento exclui a revolugdo. Na tentativa de surgir na cena
politica de forma legal e passiva, o PT precisou aceitar as regras do jogo politico
eleitoral ditado pelo regime militar, para poder concorrer com outros partidos.

Brandao (2003) enfatiza que agdes como o direcionamento dos Nucleos de
Bases para fins de legalizagdo do partido como mencionado alhures, revelaram
contradicées de propésitos ’’ e geraram a primeira crise de identidade do partido.
Mas na verdade, ao analisar os documentos oficiais do PT, percebe-se também que
as indefinicoes se faziam presente até mesmo no principio ideolégico do partido. O
gue nao revelava simples contradicdes e embates de idéias, mas sim a experiéncia
de se fazer algo novo, sem copiar modelos de partidos socialistas de outros paises.
Os documentos revelam a insistente tentativa de criar um partido das massas,
dentro da legalidade, sem revolugcao ou coercao e adequado a conjuntura politica do
pais refletido num discurso de valorizagao da democracia.

® O Manifesto aprovado pelo Movimento Pré-PT, pronunciado no Colégio Sion, deu inicio & histéria
do partido em 10 de fevereiro de 1980, na presenca de 1.200 pessoas representando 17 Estados
brasileiros.

® Em 22 de novembro de 1979 foi aprovada a Lei Orgéanica dos Partidos, que extinguia a Arena e o
MDB e restabelecia o pluripartidarismo no Brasil. A lei foi aprovada por Jodo Baptista Figueiredo.
Disponivel em: <http://elogica.br.inter.net/crdubeux/hfigueiredo.html>.

7 Trecho do discurso na primeira Convencéo do Partido dos Trabalhadores: “Ndo admitimos que as
creches, os clubes de maes, as associacées de moradores, 0s movimentos de favelas, os grupos de
luta pela terra, as entidades feministas, os nucleos artisticos e demais formas de o nosso povo se
organizar na base sejam manipulados como currais eleitorais ou tratados a base do clientelismo
politico. Reconhecemos a autonomia do movimento popular frente ao Estado e aos partidos politicos.
E fundamental para a libertacdo deste pais que os moradores de um bairro ou os posseiros de uma
regido — independente de suas preferéncias partidarias — possam se encontrar na base em torno de
suas lutas especificas. Se temos como militantes politicos um papel junto aos movimentos populares
€ o de ajuda-los em sua educagéo politica, sem, porém induzi-los & nossa opgéo partidaria”. Ver em:
(BRANDAO, 2003).
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3.1.2. O Socialismo Democratico do Partido dos Trabalhadores

Os documentos oficiais, bem como a vasta bibliografia, com entrevistas e
depoimentos dos idealizadores e organizadores do partido, revelam o pluralismo
ideol6gico que norteou as discussdes no periodo de fundacdo. Mas, uma idéia
recorrente em todos os documentos e falas, é a afirmagdo do PT como um partido
das massas totalmente desvinculado de propostas e politicos da elite:

A experiéncia fracassada e débil dos partidos de trabalhadores no
Brasil decorreu sempre do fato de se pretender a forga bitolar o
trabalhador; entao a idéia de um partido autbnomo dos assalariados
nasce da necessidade de se valorizar o trabalho, para que o capital
nao continue sendo espoliativo; mas isso numa frente ampla, de tal
forma que ele ndo se feche politicamente nem ideologicamente... O
partido do trabalhador em que nds acreditamos € um partido neutro,
com ampla liberdade, amplo pluralismo ideol6gico, um programa
aberto, um partido de massa, que tenha como fim primeiro abrir um
espaco politico para o trabalhador e mostrar a ele que ele pode ter o
seu partido, feito por ele, e ndo votar no partido do Dr. Ulisses, do Dr.
Brizola e do Dr. Tancredo. (OLIVEIRA, 1987, p. 130). "®

O surgimento do partido dos Trabalhadores foi perpassado pelos sentimentos
de liberdade e aclamacgéo de direitos que ganharam ressonancia com a perspectiva
de democracia cada vez mais corrente a partir do final da década de 1970.
Sentimentos que se vinculavam diretamente aos pobres e oprimidos, pois era
democraticamente que os grupos organizados decidiam pelo inicio ou fim de uma
greve, pela organizacdo de uma passeata para reivindicar melhorias junto aos
governantes e demais autoridades, dentre outras acdes deliberadas pelos grupos de
movimentos sociais. Foi, portanto esse valor da democracia que para seus
idealizadores representaria o elo entre o partido e a grande massa, na sua maioria

composta por trabalhadores;

O PT afirma seu compromisso com a democracia plena exercida
diretamente pelas massas, pois ndo ha socialismo sem democracia,
e nem democracia sem socialismo. Um partido que almeja uma
sociedade socialista e democratica tem que ser ele préprio
democratico nas relacdes que se estabelecem em seu interior.

"8 Didimo Paiva (membro da diretoria da Confederagdo Nacional dos Jornalistas e Presidente do
sindicato de Jornalistas de Belo Horizonte, entre 1975 e 1978) em entrevista. Consultar: Maranhao
(1981, p. 82).
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Assim, o PT se constituira respeitando o direito das minorias de
expressarem seus pontos de vista. Respeitard o direito a fragcdo as
tendéncias, ressalvando apenas que as inscricoes sejam
individuais.”

Mas vale ressaltar que a democracia defendida pelo PT, ao mesmo tempo em
que se constituia sua principal bandeira, era também uma de suas principais
peculiaridades, pois como se percebe em todos os documentos oficiais do partido,
este condicionava a construcao de um futuro socialismo brasileiro, a manutencao da
democracia. O que afastava a compreensao dos ideais do PT com propostas de
governos socialistas de outros paises, pois é sabido que todas as experiéncias
histéricas que estabeleceram uma nova ordem social com regimes socialistas
experimentaram governos autoritarios. 8 Mesmo tendo a democracia com principal
bandeira da revolucédo, posteriormente essa democracia passa a ser abolida em
nome da propria causa revolucionaria.

Para o PT, a via era, portanto a social-democracia, que emanada das
instituicdes representativas democraticas da sociedade capitalista, constituia
percurso legal para o caminho de transformacgdes progressivas e institucionais da
sociedade como meio para atingir o socialismo. Como o PT almejava mudangas por
vias pacificas e legais, mantendo a democracia na luta pelos direitos dos
trabalhadores e contra os interesses burgueses, a forca politica seria, portanto, os
movimentos sociais. A proposta era entdo promover a conscientizagdo e
agenciamento da classe trabalhadora e fazer desta a “grande” massa de eleitores do
partido:

Nés, do PT, sabemos que o mundo caminha para o socialismo. Os
trabalhadores que tomaram a iniciativa histérica de propor a criacao
do PT ja sabiam disto antes de terem sequer a idéia da necessidade
do partido. E por isso sabemos também que € falso dizer que os
trabalhadores, em sua espontaneidade, ndo sdo capazes de passar
ao plano das lutas dos partidos, devendo limitar-se as simples
reivindicagdes econdmicas. Do mesmo modo, sabemos que é falso
dizer que os trabalhadores brasileiros, deixados a sua propria sorte,
se desviarao do rumo de uma sociedade justa, livre e igualitaria. Os

" Trecho do Manifesto do Partido dos Trabalhadores. Ver texto completo nos anexos desta Tese.

8 O modelo recorrente no século XX empreendido contra a ordem social capitalista, comumente teve
como caracteristica inerente, um processo de ruptura respaldado em certa dose de violéncia como
ocorreu com a Revolucéo Russa, a Revolugcao Chinesa e a Revolugao Cubana.
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trabalhadores sdo os maiores explorados da sociedade atual. Por
isso sentimos na propria carne, e queremos, com todas as forgas,
uma sociedade que, como diz nosso programa, terd que ser uma

sociedade sem explorados e exploradores. Que sociedade é esta
sendo uma sociedade socialista? ®'

Mas a persisténcia na idéia de manutencdo da democracia incide em
contradigbes quando se afirma ao mesmo tempo a instituicdo de uma sociedade
socialista, pois a idéia de uma “sociedade sem explorados e exploradores”
pressupde uma sociedade de consenso, nogcao contraria, portanto, ao proprio
conceito de democracia, o qual sugere a garantia da unanimidade da vontade da
maioria em detrimento da vontade de uma minoria que teve seus interesses e
anseios derrotados. Ora, se o Partido dos Trabalhadores propde uma sociedade
sem partes vencidas, como entdo obter o consenso respeitando valores distintos
numa sociedade plural?

Contrario a ordem estabelecida o PT sugere constantemente que a resposta a
questbes como essa, bem como as caracteristicas da sociedade e do socialismo a
serem implantados viria das escolhas e decisdes do povo, dos trabalhadores:

Sabemos que caminhamos para o0 socialismo, para o tipo de
socialismo que nos convém. Sabemos que ndao nos convém nem
estd em nosso horizonte adotar a idéia do socialismo para buscar
medidas paliativas aos males sociais causados pelo capitalismo ou
para gerenciar as crises em que este sistema econOmico se
encontra. Sabemos também que ndo nos convém adotar como
perspectiva um socialismo burocratico que atende as novas castas
de tecnocratas e de privilegiados que os trabalhadores e ao povo [...].
O socialismo que n6és queremos se definir4 por todo o povo, como
exigéncia completa das lutas populares, como resposta politica e
econdmica global a todas as aspiracdes concretas que o PT seja
capaz de enfrentar [...]. O socialismo que nds queremos ird se
definindo nas lutas do dia-a-dia, do mesmo modo que estamos
construindo o PT. O socialismo que nds queremos tera que ser a
emancipacao dos trabalhadores. E a libertagdo dos trabalhadores
sera obra dos préprios trabalhadores. &

# Trecho do discurso da primeira conveng¢ao do Partido dos Trabalhadores.

¥ Trecho do discurso da primeira convencao do Partido dos Trabalhadores.
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Contudo, faz-se pertinente a observacdo de Branddo (2003, p 56) quando
alerta que uma questdo a ser considerada quando se propde um socialismo
democratico é pensar se o conjunto da classe trabalhadora teria condi¢cdes de
decidir qual a sociedade que se deseja. Provavelmente se conceberia uma
sociedade melhor do que a vida sob as condicdes sociais e econémicas do final da
década de 1970 e inicio dos anos 80, mas o autor questiona ainda se “essa
‘sociedade melhor’ seria socialista? Os trabalhadores teriam condi¢cdes de visualizar
uma sociedade socialista? Qualquer sociedade que fosse ‘justa’ seria socialista?”.

De fato, os documentos do PT, sobretudo entre o periodo de 1979 a 1981,
pouco ou nada definiam o socialismo que se pretendia instaurar. Brandao (2003, p.
59) destaca que a Unica prerrogativa que fica evidente nos documentos do partido é
que a nova sociedade socialista vislumbrada por seus idealizadores seria sim “fruto
das lutas dos trabalhadores contra o seu principal inimigo, a ditadura militar. Os
trabalhadores saberiam por sua propria experiéncia acumulada nas lutas dos
movimentos sociais, 0 que seria melhor para eles”.

Diferente das experiéncias socialistas russa, chinesa e cubana, no Brasil a
classe trabalhadora unida através dos movimentos sociais nao tinha o socialismo
como sua bandeira de luta, tdo pouco havia uma “situacdo revolucionaria”. Os
movimentos sociais daquela época lutavam muito mais por reformas na sociedade
vigente do que por uma ruptura com esta. Prova disso é que o préprio regime militar
conseguiu conduzir até o fim, a transicado democratica.

E possivel concluir, portanto, que o periodo de fundacdo do Partido dos
Trabalhadores ndo deve ser concebido como momento de defini¢cdo clara de postura
ideoldgica com idéia consistente do modelo de sociedade a ser construida, mas
perceber que em varios aspectos foi um movimento inovador, pois pela primeira vez
na histéria do Brasil, setores populares conseguiram organizar e cunhar seu préprio
instrumento politico e legaliza-lo segundo critérios impostos pela classe dominante.

Uma vez em condi¢des de cumprir a Legislacao Eleitoral, o Partido participou
pela primeira vez em disputas majoritarias em 1982, concorrendo a todos os cargos
elegiveis, mas o desempenho nao foi o esperado, elegeram apenas 8 deputados
federais, 12 estaduais e 117 vereadores no Pais, dentre os quais, 78 paulistas, e
apenas 2 prefeitos, em Diadema (SP) e Santa Quitéria (MA). A pior constatacao

daquele pleito foi que em alguns Estados como Pernambuco, Paraiba, Rio Grande
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do Norte, Goids, Mato Grosso do Sul e Parand, o numero de votos foi inferior ao
nuamero de filiados.

Ja o ano de 1983 foi de destaque para o PT que organizou o primeiro comicio
pelas Diretas-Ja. No ano seguinte 0 movimento se espalhou por toda a sociedade
resultando na maior manifestagcao de massa contra a ditadura.

Em 1988 o PT se institui como partido nas eleicbes municipais ao conquistar
36 prefeituras, dentre as quais as de trés principais capitais do pais: Sdo Paulo,
Porto Alegre e Vitéria. Elegeu 1.007 vereadores e formou aliancas com outros
partidos de esquerda como o PC do B, o PCB, PSB e o PH, além de apoios
estratégicos do PDT.

Depois de conhecido nacionalmente o PT intentou na busca por
reconhecimento internacional, organizou em 1990, o Foro de Sao Paulo, no qual
reuniu 48 organizagdes politicas da América Latina, este foi apenas o primeiro de
uma série de encontros concentrando partidos de esquerda da América Latina.

Ao longo dos anos o PT ganha representatividade nos mais diferentes cargos
de gestao publica, amplia seu leque de aliancas politicas, destaca-se no cenario
internacional e adquire representagdo no cenario partidario brasileiro. Concomitante
ao espacgo alcancado o debate sobre suas bases ideologicas ndo apenas persiste
como se acentua diante das aliancas com partidos e politicos outrora criticados.

Wladimir Pomar %

afirma que apesar do conteudo do Manifesto de
lancamento do PT, assim como do seu Programa, ser claramente anticapitalistas e
apontem para o socialismo como alternativa estratégica, € somente durante o 5°
Encontro Nacional que o partido é definido como socialista. Pomar afirma ainda que
apesar de o socialismo ter sido discutido pela cupula do partido até o 112 Encontro
nacional em 1997, o PT nunca concebeu o socialismo como proposta inevitavel ou
futuro imediato, e que este deixou definitivamente de ser objetivo estratégico do
partido.

Ja André Singer (2002) afirma que ocorreu uma transicdo de pensamento
ideoldgico durante a passagem da década de 1980 para a década de 1990. Para o
autor, ao longo dos anos, houve no discurso do PT um deslocamento da énfase na

ocupacao do Estado pelo proletariado para uma proposta de transformacao social,

8 Wiadimir Pomar é Jornalista, foi membro da Comissdao Executiva Nacional do Partido dos
Trabalhadores de 1986 a 1990 foi ainda coordenador geral da Campanha presidencial de Lula em
1989.
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esta que é denominada nos documentos internos de ‘Revolugdo Democrética’. E
fato também uma significativa diminuicdo da presenca de sindicalistas nos quadros
da estrutura partidaria.

De acordo com Singer (2002), o PT até 1990 oscilou ora como um partido
democratico, comprometido com a alternancia de poder, defensor da completa
liberdade para a disputa pela direcdo do Estado através de eleigbes, ora como um
partido que concebia o momento eleitoral apenas como uma fase de conquista da
hegemonia ap6s a qual os partidos que se opusessem a causa da classe

trabalhadora ndo mais subsistiriam. Essa oscilagao foi assim sintetizada pelo autor:

Ao longo dos dez primeiros anos de sua histéria as tensbes
internacionais no Partido refletiram divergéncias que o encaravam
como mero instrumento politico de enfrentamento revolucionario com
a ordem burguesa ao democratismo basista dos que desvendavam o
futuro socialista brasileiro como resultado da progressiva acumulacao
politica, que possibilitaria uma superacado pacifica do sistema
capitalista. Assim, como o PT n&o tinha clareza do carater de sua
estrutura partidaria, oscilando entre o democratismo basista e ao
centralismo leninista, sem de todo superar a tradicdo caudilhesca de
que politica é, no fundo, um acordo entre amigos, faltava ainda uma
discussdo mais profunda sobre o perfil do socialismo que propde ao
Brasil. (SINGER, 2001, p. 72-73).

A partir de 1991, o partido comeca a defender a ‘Revolucdo Democrética’,
num esfor¢co de apaziguar a disputa ideoldgica entre grupos internos. O partido de
fato comeca a rejeitar a “ditadura do proletariado” para adotar a idéia da alternancia
no poder. Passa também a admitir a convivéncia com uma economia de mercado e
a defesa da propriedade privada.

Outra questdo também contestada por alguns grupos petistas, como o
trotskista, foi a formacao de aliangas politicas, esta como ja mencionado, estiveram
presentes desde a primeira participacdo do partido no jogo eleitoral em 1982.

Pode-se tomar como marco a aceitacdo das transformacdes ocorridas no
discurso petista, o 12 Congresso Nacional do partido, em 27 de novembro a 1° de
dezembro de 1991. Neste momento, o discurso desloca seu foco do Estado para a
sociedade.

A partir deste evento se fez constante na midia e no préprio corpus do partido
a discussao sobre a real postura ideologica do PT. Setores da imprensa nacional

afirmavam que o partido teria amenizado seu discurso e mesmo adotado o discurso
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neoliberal, outros segmentos da midia impressa e televisiva defendem que o
discurso do PT fora maquiado em prol de uma maior aceitagdo entre os eleitores.
Mas a concepc¢ao da imprensa sobre a postura ideolégica do PT excede os objetivos
desta pesquisa. Para este momento importa ressaltar que as discussdes, que por
décadas tentaram conceituar ideologicamente o Partido dos Trabalhadores, tem
respostas plausiveis nos préprios documentos de fundagéo do partido, uma vez que
estes elucidam uma coeréncia se for considerado que um partido com tais
caracteristicas histéricas e circunstanciais tem como periodo de “formacdo” muito
mais do que poucos anos necessarios a sua legalizacdo, mas sim anos de
adaptacao ao sistema politico e partidario brasileiro e sua légica intrinsecamente
desfavoravel a partidos de esquerda.

Em entrevista concedida a Folha de Sao Paulo, Lula resume, em sua opiniao,

a trajetéria do partido em relacao a orientacao ideolégica e a formacgao de aliancas:

O PT nasceu em 1980, nasceu de uma base majoritariamente
sindical onde a minha grande experiéncia politica era a porta da
fabrica e o confronto direto com o empresariado, depois nés fomos
juntando em torno do PT, sabe, remanescentes da luta armada no
Brasil, companheiros que tentaram derrubar o regime militar. Depois
nés fomos recebendo parte dos principais intelectuais brasileiros,
depois fomos recebendo outras organizagcbées de esquerda, depois
nés fomos recebendo um monte de gente, pequeno e médio
empresarios, profissional liberais, e ai eu me dei conta de que o PT
que eu queria construir que precisava construir era maior do que o
PT de macacédo que eu sonhava em construir. Porque no meu tempo
de metalirgico eu achava que o mundo girava em torno do
metallrgico. E depois eu descobri que ndao é assim. Numa
sociedade, ela é muito complexa, ela € muito ampla, e um partido
que representa uma parcela da sociedade, que tem um manifesto,
um programa, ele acolhe todas as pessoas que querem partilhar
daquele programa. (Lula em entrevista a Folha de S&o Paulo, em 12
de agosto de 2002).

Para Lula, ndo houve uma alteragcdo de orientacao ideolégica, mas uma
adequacdo a um novo objetivo mais complexo e ambicioso que o inicial, que
acolhesse todos os setores da sociedade que compartilhassem das mesmas idéias
do programa do partido. Quanto as aliangas, € fato que desde o inicio da atuacao do

PT em processos eleitorais, em 1982, as aliancgas politicas ja eram efetivadas.
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3.1.3. Militancia Politica — Da Fundacao da CUT a Campanha das Diretas Ja

Apos registro oficial do Partido dos Trabalhadores, em 1980, Lula tratou de
alterar seu nome judicialmente de Luiz Inacio da Silva para Luiz Inécio Lula da Silva.
O objetivo de acrescentar o nome Lula, forma hipocoristica de “Luis”, ao seu nome
de batismo, era usar sua alcunha dos tempos das mobilizagdes dos metalurgicos em
campanhas eleitorais, uma vez que a legislacao vigente proibia o uso de apelidos
pelos candidatos.

Em 1982, Lula participou das elei¢cdes para o governo do Estado Sao Paulo,
mas perdeu a disputa para Franco Montoro do PMDB.

Em 28 de agosto de 1983, na cidade de Sao Bernardo do Campo, em Sao
Paulo, os dirigentes sindicais, dentre eles Lula, fundaram a Central Unica dos
Trabalhadores (CUT) durante o 1° Congresso Nacional da Classe Trabalhadora
(CONCLAT). Uma Entidade Sindical brasileira de massas, vigente até os dias atuais
de carater classista, autbnomo, que surge com o compromisso de representar e
defender os interesses imediatos e historicos da classe trabalhadora, tendo como
primeiro coordenador geral, o metalirgico Jair Antdnio Meneguelli, operario, diretor
sindical e ex-presidente do Sindicato dos Metalurgicos de Sdo Bernardo do Campo e
Diadema.

Os objetivos mais especificos da CUT sao organizar, representar
sindicalmente e dirigir a luta dos trabalhadores e trabalhadoras da cidade e do
campo, do setor publico e privado, ativos e inativos, por melhores condigbes de vida
e de trabalho e por uma sociedade democratica. Fundar uma organizagdo como
essa representava firmar de vez um espacgo proprio e institucionalizado para a
continuidade da luta da classe trabalhadora independente de Estado, governo,
patronato, partido e grupos politicos.

No final de 1983, tem inicio o movimento popular e pluripartidario contra o
regime militar e pelas eleicoes diretas para Presidente da Republica. Lula, enquanto
Presidente do Partido dos Trabalhadores participou ao lado de Ulisses Guimaraes,
Presidente do PMDB e Leonel Brizola do PDT, da campanha “Diretas Ja”, que

tomou maiores proporgdes em 1984. A CUT também aderiu ao movimento. 2

8 A Central Unica dos Trabalhadores adere ao movimento das “Diretas Ja”. Realiza Plenaria
Nacional na cidade de Sao Paulo, momento em que reuniram delegacbes de 18 Estados. A Plenaria
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A campanha pelo voto direto surgiu com a iniciativa do Deputado Federal
Dante de Oliveira do PMDB de Mato Grosso, quando percebe uma incoeréncia com
a vigéncia das emendas existentes no Congresso, estas estavam prejudicadas, pois
tinha nascido na legislatura anterior. O deputado entdo langa uma emenda
constitucional de contetdo sucinto e objetivo, em 15 linhas, assinada por 23
senadores e 177 deputados, propondo o restabelecimento das elei¢cdes diretas para
Presidente. Foi o inicio de 15 meses de campanha. Uma seqiéncia de mais de 50
comicios realizados por todo o Pais conduziam um numero cada vez maior de
populares e ativistas do campo politico, intelectual e artistico. Com o slogan: “Quero
votar para Presidente”, a campanha adquire adesdo na luta pela democracia,
mobiliza e empolga a sociedade num evento social emocionante e historico, que
apesar da tentativa de alguns 6rgdos da imprensa nacional de negligencia-lo,
adentra o campo da visibilidade ptblica da comunicacdo de massa. &

Nesse cenario Lula também mostra seu potencial de mobilizagdo. Seus
discursos nos comicios da campanha das Diretas eram sempre ovacionados.
Leonelli & Oliveira (2004, p. 415) relatam que os organizadores dos comicios
planejavam sua vez no palanque de forma estratégica e revelando por vezes, que
independente de partidarismo, a massa de seguidores de Lula mostravam-se
receptivos a outros politicos, tanto pela causa como pela confianga no petista, como
aconteceu em Osasco em 19 de fevereiro de 1984:

reafirmou a posi¢éo de exigir o boicote dos parlamentares ao Colégio Eleitoral e definiu o dia 25 de
maio como o Dia Nacional de Luta e Greve Geral, como forma de retomar a luta pelas Diretas Ja. Em
agosto de 1984 organiza marcha a Brasilia pela democracia que agregou outras reivindicagcdes como:
reforma agraria, salario-desemprego, reajuste trimestral e contra o Decreto-Lei 2.065 que arrochava
os salarios. Os trabalhadores manifestaram-se no Congresso Nacional e entregaram aos deputados
um projeto de redugdo de jornada de trabalho para 40 horas semanais. A marcha também serviu para
o langamento da "Campanha Nacional de Luta" pelas 40 horas semanais de trabalho sem redugéo de
salario. Ver: <http://www.cut.org.br>.

8 A campanha das “Diretas Ja" mobilizou cada vez mais adeptos. Os comicios reuniram milhares de
pessoas, mesmo assim a imprensa televisiva, sobretudo a Rede Globo de Televisdo, emissora de
maior audiéncia no pais, se negou a divulgar os desdobramentos do movimento. O siléncio e
invisibilidade foram rompidos pela TV Bandeirantes, que contrariando seus proprios interesses
empresariais e desobedecendo a orientacdo governamental de ndo transmitir os comicios das
Diretas, colocou no ar durante o Jornal da Bandeirantes transmitido as 19:00 horas as imagens ao
vivo do comicio da praga da Sé em Sao Paulo, no momento exato do encerramento quando uma
multiddo de 300 mil pessoas junto aos lideres da oposicao cantavam o Hino Nacional. Leonelli e
Oliverira (2004) relatam que a decisao de noticiar o comicio foi um corajoso ato do dono da emissora
Jodo Jorge Saad que sofreu represdlias do General-Presidente Jodo Figueiredo, ao chama-lo a
Brasilia logo apds a transmisséo ao vivo do comicio. Os autores acrescentam que nesse encontro o
Presidente rasgou na frente do empresario Jodo Saad o decreto referente ao pedido de instalacdo de
uma emissora da TV Bandeirantes em Brasilia. A partir da transmissao da TV Bandeirantes, as outras
emissoras inclusive a Rede Globo também transmitiram o evento em seus respectivos jornais do fim
da noite. Sendo, portanto a TV Bandeirantes a Unica a fazé-lo ao vivo. (LEONELLI; OLIVEIRA, 2004).
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Ainda no domingo, no final da tarde, um comicio em Osasco, Sao
Paulo, levou 25 mil pessoas a Praca da Estacdo. Apesar do grande
numero de artistas — como Bruna Lombardi, Raul Cortez, Regina
Duarte, Carlos Alberto Ricceli —, as maiores estrelas da
manifestacdo foram Lula e Montoro, que chegaram no inicio da
noite. Quando os dois subiram ao palco, a praga quase veio abaixo,
numa estrondosa ovagdo. Lula foi quem primeiro falou.
Extremamente popular em Osasco, devido ao grande numero de
operarios na cidade, o lider petista fez um discurso direto e
contagiante. Irbnico, comentou as ameacas de decretacdo de
medidas de emergéncia em Brasilia no dia da votacdo da emenda
das Diretas: “Dizem que eles vao decretar medidas de emergéncia.
Mas o povo brasileiro vive em estado de emergéncia desde que
nasce com salarios de fome e falta de emprego”. Estimulado pela
fala de Lula, Montoro foi tdo enfatico quanto o Presidente do PT,
arrancando muitos aplausos do publico no seu discurso de
encerramento do comicio — para alivio dos seus assessores, que
estavam preocupados com possiveis vaias dos militantes petistas.

Mas, o movimento “Diretas Ja” ndo logrou sucesso e as elei¢cdes presidenciais
de 1984 foram feitas por um Colégio Eleitoral de forma indireta. Lula e o PT
abstiveram-se de participar desta eleicdo. O processo indicou o governador de
Minas Gerais Tancredo Neves, outro participante ativo na campanha das “Diretas
J&”, como novo Presidente do Brasil.

Com a morte de Tancredo Neves, antes da sua posse como Presidente,
assume o cargo o vice José Sarney. Lula e o PT decidem firmar uma posicao
independente, mas logo se posicionaram no campo de oposicao ao NOVo governo.

Em seus momentos derradeiros o regime militar langa seu ultimo golpe contra
a democracia, pois mesmo rendido ao caminho da redemocratizacéo ja em curso, o
fracasso do movimento por elei¢des diretas tem repercussdes pontuais para a
histéria do pais, como afirma Leonelli & Oliveira (2004, p. 604) que participaram
diretamente da campanha: “A vitéria das ‘Diretas Ja’ seria, portanto, uma revolucao
democratica, na medida em que alteraria a estrutura politica do Brasil em ato
praticado por milhdes de brasileiros”. Obter o direito ao voto através de um
movimento como este traria mudangas imprescindiveis para a cultura politica do

Pais, contrarias aos ideais das elites, pois “numa eleicdo conquistada, o seu

% Temia-se pela rejeicdo de Montoro pelos militantes petistas pelo fato deste ter vencido Lula nas
eleicdes para o governo do Estado de Sao Paulo em 1982.
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resultado teria um efeito devastador sobre a estrutura politica social e administrativa
do Brasil” porque “por mais moderado que fosse o Presidente eleito, a carga de
expectativa e o grau de compromisso do povo com 0 novo governo praticamente o
obrigariam a escrever uma histéria nova. Ou pelo menos tentara isso seriamente”.
Leonardo Diaz (2005, p. 52) também entende a derrota da campanha pelas
eleicdes diretas como uma frustragéo para todos os envolvidos e como um fato que

s6 retardaria a transi¢cdo democratica:

La derrota del movimiento Diretas Ja sélo prolongéd mas la lenta
transicion hacia la democracia que tuvo Brasil. Los principales
partidos opositores, unidos a otros escindidos del partido oficial, se
unieron em La Alianza Democratica para apoyar la candidatura de
Tancredo Neves a la presidéncia. La figura de Lula aparecia
demasiado escorada hacia la izquierda para esta dirigencia que em
su gran mayoria habia convivido com el régimen militar. Pero
aunque fue marginado de estas negociaciones, Lula apoyé a Neves
em el Colégio Electoral. [...] Tancredo Neves era un dirigente
moderado y de gran popularidad sobre todo tras su paso como
gobernador del Estado de Minas Gerais. Pero el primer presidente
civil tras veinte anos fallecié antes de tomar posesion del cargo. Lo
sustituyd su vice-presidente, José Sarney, que era uno de los
dirigentes que se habian escindido del partido oficialista PSD. Se
inici6 el processo de transicion a la democracia, que para el
sociblogo brasilefio Emir Sader fue el ‘mas largo de América latina’.

A préxima eleigéo foi realizada em novembro de 1986 e com um avango, pois
0 governo havia aprovado uma emenda constitucional restabelecendo as elei¢cdes
diretas para os demais cargos majoritarios. Foi concedido o direito a voto aos
maiores de 16 anos e aos analfabetos. Nesta eleicdo também foi permitida a
participacdo de partidos até entdo proibidos como os comunistas. (DIAZ, 2005, p.
53).

Neste ano Lula foi eleito deputado federal por Sao Paulo com a maior votacao
para a Camara Federal até aquele momento. Ainda neste cargo, participou da
elaboracdo da Constituicdo Federal de 1988. Lula ndo se candidata novamente
como deputado e a partir do inicio da década de 1990, dedica-se a intensificar suas
atividades pelo Partido, colaborando na estruturacdo das secodes regionais do PT, o
que ajudou a consolidar sua lideranga dentro do Partido.

Em 1989 foram realizadas as primeiras eleicbes diretas, depois de quase 30
anos de ditadura militar para Presidéncia da Republica, e como um militante politico
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assiduo em pr6 da democracia, Lula se candidata pela primeira e quase é eleito,
perdendo no segundo turno para o candidato pelo PRN, Fernando Collor de Mello
por uma diferenca de 5 pontos percentuais das intengdes de voto. Teve inicio nesta
campanha o tempo do apelo de Lula ao eleitor brasileiro que apds o periodo de
governo autoritario, apresentou por anos uma tendéncia a rejeicdo a qualquer
candidatura de perspectiva mais radical ou alinhado as teses de esquerda, ndo que
o imaginario coletivo associasse o Partido dos Trabalhadores ao regime, mas que
perante um processo tdo arduo e lento de redemocratizacao, a inclinacao se dava
por formas de governos que preservassem os direitos obtidos de forma segura e

sem grandes transformagoes.

3.2. A LUTA PELA PRESIDENCIA

O tempo do apelo € o0 momento da apari¢cdo e visibilidade do mito ou do
discurso mitico, de sua propagacéo e da definicdo de seus contornos. E o0 tempo em
que o lider politico surge e inicia seu processo de identificacdo com o0s grupos
sociais na busca por sua legitimacdo. E ainda como afirma Montenegro (2001, p.
263), “o tempo do apelo da sociedade pelo Salvador, do surgimento de um individuo
que queira ser o Salvador, das lutas partidarias e ideoldgicas, das tensdes advindas
das diferentes concepcdes de mundo, de politica e de direcao do Estado”. ¥

Percebemos, portanto, dois lugares produtores do apelo, 0os grupos sociais, a
coletividade com seus anseios, emocoes, desejos e expectativas; e o individuo
aspirante a tornar-se o representante desta coletividade que para tanto precisa
compreender as tendéncias, as forcas e os aspectos subjetivos dos sentimentos e
saber aproveitar as oportunidades para a mobilizacdo das imagens e arquétipos
capazes de atender os sonhos alimentados pelo coletivo social. Deste modo, existe
a intervencdo do individuo na elaboracdo das narrativas miticas. E na intencdo de
agregar em sua imagem o0s elementos necessarios a corresponder 0s anseios da
coletividade que o lider politico vai compondo e por vezes reelaborando seu

discurso, sua imagem.

8 Ver “Juscelino Kubitschek: Mitos e mitologias politicas do Brasil Moderno” — Tese de doutoramento
de Rosilene Dias Montenegro, defendida em 2001 pelo Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da
Universidade Estadual de Campinas.
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Neste sentido, identificamos como tempo do apelo, o periodo de luta pela
Presidéncia, o recorte temporal que compreende a atuagédo de Lula como candidato
aspirante a este cargo, e priorizamos o seu discurso como lugar de producdo do
apelo. Sabemos que suas acbes neste intento, foram ora menos, ora mais
expressivas, porém, ininterruptas. Mas analisaremos aqui as mensagens produzidas
e disseminadas durante suas candidaturas, por constituir os periodos mais
significativos da apresentacdo e mesmo elaboracao de sua imagem, momentos que
ja expressavam determinadas narrativas e mitologias politicas.

Mesmo delimitando desta forma o tempo do apelo, este ainda se apresenta
de maneira ampla, uma vez que constam quatro campanhas presidenciais, 0 que
imprimiu mudancas de discursos e da postura do personagem. Mas como alertara
Girardet (1989), sobre os mitos contemporaneos:

A partir do momento em que todo mito desse tipo ganha uma certa
amplitude coletiva, ele tende a combinar varios sistemas de imagens
ou de representagdes, a constituir-se, em outras palavras, como
uma espécie de encruzilhada do imaginario onde vem cruzar-se e
embaralhar-se as aspiracdes e as exigéncias mais diversas, por
vezes mais contraditérias. (GIRARDET, 1989, p. 72-73).

Diante das especificidades da conjuntura de cada disputa e do carater
intrinseco da proépria elaboracao do discurso mitologizado, a atuacao de Lula como
candidato também apresentou suas peculiaridades. De maneira que os simbolos e
as mitologias politicas empregadas surgiam de maneira cambiante, sendo
substituidas conforme as circunstancias. Sua narrativa € constituida deste percurso
intrincado. O apelo ao imaginario coletivo se fez a partir de diferentes simbolos e
formas, assim como o apelo advindo dos grupos sociais também suscitaram
diferentes modelos de representante.

Desta forma, é imprescindivel um percurso sobre as diferentes formas e
conteldos dos discursos proferidos na perspectiva de perceber as imagens
colocadas em agcdo nos momentos de apelo ao imaginario coletivo e como vai se
apresentando o processo de heroificacdo deste personagem, uma vez que o tempo

do apelo também faz parte deste processo.
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3.2.1. Campanha Presidencial de 1989

Na primeira eleicdo direta, apos o regime militar para Presidente da Republica
em 1989, o pais passava por um processo de reformulacdo politica, econémica e
institucional. A mudanga do regime e o fim da ditadura militar marcaram o inicio da
vida politica brasileira rumo a redemocratizacado. A expectativa de toda a sociedade
ocorria em torno do crescimento econdmico, de mudangas na distribuicao de renda

e do fim da corrupcdo. Com um nimero expressivo de candidatos %

, a disputa
presidencial deste ano contou com coligacbes partidarias, tamanha era a incidéncia
de novos partidos apés a abertura politica.

O Partido dos Trabalhadores, por exemplo, langou a candidatura de Lula,
juntamente com o apoio do PC do B e PSB, formando para esta campanha, a
coligacao: “Frente Brasil Popular”. Lula representava entdo a chamada “legitima
esquerda” e se apresentava como a Unica opg¢ao contraria as elites. Em seus
discursos, evocava constantemente sua profissdo, sua origem humilde e o seu
vinculo com o movimento sindical com a finalidade de afirmar uma imagem ligada a
uma classe social especifica.

Apresentava-se como retirante nordestino e representante da classe
trabalhadora: “(...) Eu sou candidato a Presidente da Republica porque a classe
trabalhadora, a dona de casa e a classe média proletarizada resolveram assumir
para si a responsabilidade de dirigir este pais”. Neste video, de 12 minutos de
duracao, conteudo da primeira exibicao do HGPE, Lula aparece como representante
de uma parcela da populagéo, diferente do que acontece em 2002 quando se
apresenta como um candidato para todos.

Com idéias socialistas e poucos recursos, grande parte doada por eleitores,
militantes e alguns empresarios simpatizantes, a campanha do PT de 1989 foi
marcada pela sofisticacdo e utilizacdo da midia. Os comerciais eram produzidos em
estudios e contaram, por vezes, com a presenca de cantores e atores globais ao

29

som de “Lula 14", slogan de campanha.

8 Fernando Collor de Mello (PRN, PSC, PTR, PST), Luiz Inacio Lula da Silva (PT, PSB, PC do B),
Leonel Brizola (PDT), Mario Covas (PSDB), Paulo Salim Maluf (PDS), Guilherme Afif Domingos (PL,
PDC), Ulysses Guimaraes (PMDB), Roberto Freire (PCB), Aureliano Chaves (PFL), Ronaldo Caiado
(PSD, PDN), Affonso Camargo Neto (PTB), Enéas Ferreira Carneiro (PRONA), José Alcides
Marronzinho de Oliveira (PSP), Paulo Gontijo (PP), Zamir José Teixeira (PCN).
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O programa exibido no HGPE procurava se assemelhar a maior emissora
de televisdo do Pais, a Rede Globo, desde o nome: “Rede Povo”, a vinheta, a
logomarca, o sinal eletrénico “plim plim”, tudo era uma imitagcdo da emissora, mas de
forma inversa, na tentativa de fazer uma critica a esta. A parddia consistia em
mostrar que a Rede Globo defendia os interesses dos poderosos da classe
burguesa, enquanto a Rede Povo, os interesses do povo, das classes populares,
dos esquecidos e excluidos da historia politica, cultural e econémica do Pais. Os
primeiros videos apresentavam nao o candidato, mas o seu programa, “Esta no ar
uma estacao de TV diferente, uma emissora da Frente Brasil Popular”.

O tema central do primeiro pleito foi “Sem medo de ser feliz”. As mensagens
veiculadas continham um forte teor ideolégico. Falava-se constantemente em defesa
da verdade, ato diretamente vinculado a idéia de que a Rede Globo do empresario
Roberto Marinho, ligado as elites, bloqueava as informacdées e manipulava o
agendamento ® da programagdo de maneira a favorecer o candidato adversario. Os
slogans anunciavam: “Aqui vocé vé a verdade na TV”, “Aqui vocé vé o que nao vé
nas outras tevés”.

Os projetos de seu programa de governo eram discutidos de maneira vaga,
orbitando em torno de tematicas especificas como: melhorias para a seguranca
publica, para a saude e melhores condicdes de moradia, dentre outras, mas sempre
utilizando sua origem como atestado de compromisso. Sobre a necessidade de uma
reforma urbana, por exemplo, Lula conta as dificuldades enfrentadas por ele como
cidaddao comum, trabalhador humilde, morador de uma area sem infra-estrutura:

Eu conheco perfeitamente bem as necessidades de uma Reforma
Urbana. Eu lembro quando em 1958 eu morava na Vila Carioca até
1964, no bairro do Ipiranga em Sao Paulo e lembro as enchentes
que eu enfrentava. Lembro quando em 1969 eu morava na Ponte
Preta, divisa com Sao Caetano e Sao Paulo e lembro quantas noites
a gente acordava meia noite, uma hora da manha com a agua ja
molhando o colchdo e a gente tinha que levantar e nem sempre
tinha tempo de subir as coisas e estragava tudo e depois néo tinha
reparo por parte do poder publico. Lembro quando casei a 12 vez e

8 O agenda-setting ou agendamento e o framing ou enquadramento, sdo ferramentas da midia
utilizadas na identificagdo de um Cendrio de Representacao Politica. O primeiro supde que a midia
agendaria os assuntos discutidos pela opinido publica; ou seja, a midia determinaria o contetdo de
discussdo do publico em certo periodo e o segundo conceito, determinaria como um assunto
agendado pela midia deveria ser pensado; ou seja, o enquadramento daria direcdo para o tema,
destacando ou depreciando certos aspectos do assunto.
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fui morar no Parque Prister em S&o Paulo e sei o0 que é levantar de
manha pra ir trabalhar numa rua que nao guia, que néo tem sarjeta,
que tem um metro de barro quando chove e que a gente sai de casa
limpo e chega no ponto de dnibus que nem um porco de tanto barro
que ja carrega na barra das calgas. E por essas coisas que eu
entendo que a reforma urbana & necessaria pra dar ao trabalhador
que produz a riqueza deste pais 0 minimo de decéncia. (...). (Lula no
HGPE das eleicoes de 1989).

O cerne da interpretacdo da situagdo social do pais se deu em torno da
exploracdao de uma classe social por outra. Os diferentes temas de campanha, como
reforma agraria, divida externa e economia, estavam sempre relacionados a esta
questdo. Os comerciais traziam criticas a administracdo publica e freqlentes
denuncias contra o governo.

Os temas centrais da campanha foram a inflacédo, a distribuicdo de renda, o
problema da situacdo precaria da saude, da educacao, a discriminagdao contra a
mulher e o negro, entre outros, mas todos apresentados como expressdao de um
unico problema: a existéncia de uma sociedade de classes. Lula sempre ressaltava
a questao da divisdo da sociedade em classes sociais antagdnicas:

A nossa classe dominante é hipdcrita, a nossa classe dominante
nao chegou ainda na Revolucao Francesa, que foi feita ha 200 anos
atras. Na hora de ganhar dinheiro eles sdo modernos e querem
dinheiro como empresérios do século XXI. Na hora de pagar
salarios, eles pagam como empresdrios do século passado. (Lula no
HGPE das eleicoes de 1989).

As propostas para a solucdao dessa problematica apareciam em forma de
medidas de amplo designio, sem maiores objetividade e aplicacao pratica, como a
suspensao do pagamento da divida externa e renegociacdo de divida interna:
“Nossa posicao € clara: nd6s teremos que suspender o pagamento de divida
externa”. (Lula no programa Rede Povo, em 1989, no HGPE).

Questdes como a inflacdo e a situacdo do pais com os credores
estrangeiros eram abordadas de maneira abrangente como problemas que
interferiam diretamente no poder aquisitivo dos trabalhadores. O problema da

desigualdade social é enfatizado logo no primeiro programa do horario eleitoral. Esta
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fala de Lula, no programa “Rede Povo”, evidencia a preocupagdo com o conflito
capital-trabalho:

Todo trabalhador quer ter o direito a um emprego,... ter direito a uma
casa,... ter direito a alimentacao necessaria, ... ter direito a escola,
todo trabalhador sonha com o filho ser doutor, ... em poder dar a sua
familia o melhor possivel, com relagdo as condi¢des de vida. Todo
trabalhador sonha poder comprar um presente de natal para o seu
filho, ... poder, no dia da crianga, por menor que ele seja, dar um
presente a seus filhos. Esse é um sonho, esse é um sonho
pequeno, ... que ndo € nada para quem trabalha a vida inteira, ...
que nao deveria ser nada para quem trabalha 240 horas por més, ...
para quem trabalha sol a sol e por que ndao podem fazer isso/ por
que é que nao podem? Exatamente porque o sistema que
predomina nesse pais € um sistema capitalista arcaico onde meia
dizia pode tudo e a maioria ndo pode nada. (Lula em comercial
exibido no HGPE nas elei¢cdes de 1989).

Sobre a reforma agraria, as idéias especulavam entre a generalidade de
opinido. Para Soares (1994), tratadas com falta de detalhamento técnico e apelo ao
imediatismo das agdes. Alguns depoimentos de Lula demonstram a opinido do autor:

Essa situacao do Brasil sé vai acabar no dia que existir duas coisas
fundamentais, a primeira € uma politica agricola capaz de privilegiar
0 pequeno e o médio agricultor, e a segunda é uma politica de
reforma agraria para evitar que o povo pobre desse pais continue
morrendo de fome (...) (Lula em comicio, apresentado no Programa
Rede Povo, do HGPE nas eleicbes de 1989, sobre a reforma
agraria).

Onde tiver um terreno vazio o trabalhador sem moradia deve invadir.
(Lula em comicio, apresentado no Programa Rede Povo, do HGPE
nas eleicdes de 1989, sobre a reforma agraria).

Desde a fundacdo do Partido dos Trabalhadores, apesar da polémica
gerada em torno da tematica, sempre ficou evidente o ideal socialista do Partido.
Lula ja declarava em 1981: “Além de o PT ser um partido de esquerda, é um partido
que tem um objetivo socialista”. Em 1989, a argumentacdo central da campanha
tendia a atribuir a solugéo dos problemas sociais do Pais a conquista do poder pelos
trabalhadores:
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Nos, Bisol, eu e vocé, vamos aqui, na frente do povo, assumir um
compromisso. Nés vamos construir essa sociedade e nds queremos
dizer que essa sociedade nao vai ser encontrada no regime
capitalista. Ela vai ser encontrada no sistema socialista que a gente
vai implantar um dia nesse pais. (Lula, no primeiro programa da
Rede Povo do HGPE nas eleicoes de 1989).

O programa do HGPE exibia suas imagens em assembléias sindicais,
fazendo discursos enfaticos na emogdo do momento. Buscou-se particularmente
nesta campanha a identificagdo com os telespectadores e a énfase em declarar
importdncia aos movimentos populares organizados. Como um legitimo lider
popular, o apelo era direcionado a uma classe especifica, aos seus iguais. Lula foi
apresentado ainda como simbolo da luta pela redemocratizagao, habilitado para o
desempenho politico pela sua atuacdo na luta pelos direitos dos trabalhadores. Sua

trajetoria era comparada com a de seu principal adversario:

No ar onde estava vocé, um programa para o eleitor pensar. 1972:
O operario Lula, que comecgou a trabalhar com 11 anos de idade,
era eleito secretario do sindicato dos metallrgicos de Sao Bernardo.
1972: Collor completava 23 anos, sem nunca ter trabalhado, e
ganhava de presente do pai miliondrio, uma empresa, a Gazeta de
Alagoas. 1975: Lula se candidatava a presidéncia do sindicato dos
metallrgicos e onde estava Collor? No Rio de Janeiro dando uma
festa de marajas para 5 mil convidados. Era festa de seu casamento
com Lili Beth Monteiro de Carvalho, filha de um milionario sécio de
Roberto Marinho. Lula foi eleito presidente do sindicato com 92% da
votagao e Collor ganhou como presente de casamento a prefeitura
biébnica de Maceié. Lula lutava junto com seus companheiros
trabalhadores. Collor vivia em farras e viagens pela Europa com
seus amigos miliondrios. Na sua opinido, qual deles é sincero
quando diz que vai defender os pobres? (Programa Rede Povo do
HGPE nas elei¢cdes de 1989).

Em meio a esse didlogo com os adversarios, a campanha foi marcada por
ataques diretos aos demais candidatos, principalmente o candidato de direita e os
gue se apresentavam bem colocados nas pesquisas de intengao de voto. Era o caso
de Collor, Maluf e Affif:

O passado condena. Novela politica, Capitulo 1: Geisel andava com
Figueiredo que andava com Sarney que comegou a andar com
Ulysses. Sarney era Presidente do PDS e andava com Delfim que,
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naquela época, andava com Affif. Affif era secretario da agricultura e
andava com Maluf. Maluf andava com o Prefeito Bidnico Collor.
Collor que votou em Maluf, no Colégio Eleitoral, hoje anda com
Anténio Carlos Magalhaes, que anda com Sarney que andou muito
com Figueiredo que andava com Geisel que hoje anda com
Aureliano. Esta é uma novela politica que vai terminar. Um capitulo
que se depender da gente, nunca vai se repetir. (Propaganda do PT
apresentado no HGPE nas elei¢coes de 1989).

O cerne desta candidatura foi o escopo de reunir os segmentos populares e
estabelecer uma divisdo nitida de representantes, de um lado, os partidos de
esquerda defendendo os interesses populares e do outro, seus adversarios
representantes das elites e dos grandes empresarios:

(...) Vocé ja deve ter distinguido quem é que esta falando a verdade
nesta campanha, quem é que esta do lado do povo e quem é que
esta contra o povo. Quem é que tem aliados ligados ao povo e quem
€ que tem aliados ligados a classe dominante. Do meu lado vocé ja
viu: Lula, Brizola, Méario Covas, Miguel Arraes, a esquerda do
PMDB, PSB, PCB, PC do B. Do outro lado vocé também ja conhece
as pessoas que sao manjadas: Delfin Neto, Roberto Campos, Maluf,
Ronaldo Caiado, Roberto Marinho, dono da Globo, ou seja, de um
lado vocé tem, na candidatura da Frente Brasil Popular aqueles que
lutaram durante 30 anos para conquistar a democracia e do outro
lado vocé tem aqueles que 30 anos, fizeram todo tipo de maracutaia
pra evitar que conquistdssemos a democracia. (Lula no HGPE nas
eleicbes de 1989).

Seu discurso procurou relacionar os principais adversarios ao Presidente da
Republica da época, José Sarney, a quem fazia referéncia como seguidor e
substituto do antigo regime militar, instaurado no pais desde 1964 e como
representante dos interesses do grande empresariado. Logo na primeira exibicdo do
programa Rede Povo, ap6s o primeiro pronunciamento feito por Lula, o ator Paulo
Betti, fala em cenario fechado, o texto é acompanhado de cenas das greves no ABC,

da repressao dos civis pela policia em Sao Paulo e da prisado de Lula:

O horério politico esta com tantos candidatos e tantas promessas
vao rolar que é capaz de confundir o eleitor, por isso nés aqui da
Rede Povo, vamos recordar um pouco de histéria pra vocé saber
quem esta realmente do lado do povo e quem esta tentando
enganar vocé. Vamos voltar ao tempo da ditadura militar, de prisdes,
de tortura, assassinatos, foi nesse tempo, quando fazer greve era
crime e dava cadeia que estouraram as greves dos metalurgicos do
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ABC paulista. Luiz Indcio da Silva, o Lula era o lider dos
metalurgicos. O partido que apoiava a ditadura era o PDS, José
Sarney era o lider do PDS no senado, Figueiredo nomeou um jovem
lider do PDS para prefeito de Macei6. Seu nome, Fernando Collor
de Mello. Na greve do ABC de 1980, a policia militar de Sdo Paulo
reprimiu violentamente o movimento dos operarios, junto com varios
companheiros Lula foi preso pela policia de Sao Paulo. Nesse
tempo, o governador indireto de S&o Paulo era Paulo Maluf, também
do PDS. Em 25 de janeiro de 1984, 500 mil pessoas se reuniram na
Praca da Sé em Sao Paulo, clamando por eleigcdes diretas, Lula foi
um dos principais lideres dessa campanha. Na votagdo do
congresso, a emenda das diretas foi derrotada. José Sarney
comandava o voto dos parlamentares do PDS contra as diretas,
para isso, contou com o apoio do seu colega Paulo Maluf. Fernando
Collor de Mello, prefeito de Maceié continuava no PDS e apoiava
Maluf (...) (Texto apresentado pelo ator Paulo Betti durante a
exibigao do primeiro programa do PT no HGPE nas elei¢cdes de
1989).

Ao contrario do que se esperava o principal adversario de Lula nao foi Paulo
Maluf ou José Sarney, mas Fernando Collor de Mello, jovem da oligarquia
nordestina, ex-governador de Alagoas, que se apresentou como 0 mensageiro da
modernidade, “defensor dos descamisados”, “salvador da patria” e “o cacador de
marajas”. Um lider jovem que falava em nome do progresso e da modernidade.
Prometia acabar com a corrupcao e lancar o Pais no cenario da economia mundial.
Assim como seu discurso, seu conceito era igualmente arrojado, com aparéncia
sempre impecavel, aparecia nos programas do Horario Eleitoral como o “lider da
excecao”, o desbravador, corajoso disposto a enfrentar e vencer os corruptos.

Em sua anadlise sobre a conjuntura do Pais, Collor defendia a idéia da
necessidade da inclusdo do Brasil como poténcia internacional, através da
modernidade e do progresso tecnolégico. Para as questdes sociais, o candidato do
PRN reforcava a idéia da geracao de empregos a partir de uma politica neoliberal.
Apontava como responsavel pelas desigualdades sociais a corrup¢ao na politica,
prometia acabar com os “colarinhos brancos” e defender “os descamisados”. Collor
tratava Lula, o PT e seu programa de governo como arcaicos, conservadores e
totalitaristas; em entrevista concedida a Revista Veja, Collor assim se pronunciou:

[...] Lula ndo tem um programa de governo. E estatizante,
socializante, e seu discurso pode soar radical no confronto com
minhas posigdes... A diferenca entre nds dois diz respeito a maneira
como encaramos o Estado. Defendo o enxugamento da maquina
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estatal e a economia de mercado. O PT defende o fortalecimento do
Estado, a estatizagdo e a socializagcao do pais. Ha correntes no PT
que pensam que ndo se chega ao poder sem revolugdo sangrenta.
(Trecho de entrevista concedida por Fernando Collor a Revista Veja:
Jogo para fazer gol — Veja, 22 de novembro de 1989, p. 68-69).

Em resposta, o discurso petista tentava resgatar a idéia de que a esquerda
sim representava uma proposta nova e diferenciada na politica brasileira. Nos
programas eleitorais se buscava desconstruir a imagem que Collor transmitia sobre

o PT como partido arcaico, com idéias obsoletas:

O Lula e a Frente Brasil Popular € o novo. Todos hoje, falam no
novo, na novidade, e no moderno. O novo na histéria politica
brasileira é o que vem da organizagdo popular, € o que vem dos
movimentos das massas, do movimento dos trabalhadores, dos
grupos organizados na cidade ou no campo, dos profissionais das
mais variadas areas. (Depoimento da Cientista Politica, Maria Vitéria
Benevides no HGPE, nas eleicoes de 1989).

Era exatamente para esta parcela que Lula direcionava o apelo, o pedido de
voto de confianga para um tipo de representacdo a partir da identificacdo, de um
politico advindo da mesma classe social que dizia representar.

Mas nesta disputa pela imposicao da imagem e pela interpretacdo da
realidade, o candidato petista perde para o seu adversario. Lula é derrotado por
cinco pontos percentuais. Com uma postura ostensiva, sempre acusando 0S
adversarios e revidando prontamente os ataques recebidos, seu discurso ecoou de
maneira conflitante com o cenario de representacao vigente e sua imagem nao se

instituiu frente aos ataques mais pujantes. %

% Para Kucinski (1998) e Miguel (1999), trés episodios envolvendo difamacdo e fraude foram
decisivos para a derrota de Lula. Um deles foi a exposicao da vida pessoal através do depoimento, no
programa do horario eleitoral de Fernando Collor, de Mirian, ex-namorada de Lula, que na época o
acusava de propor que praticasse aborto, pois esperava um filho seu. O episddio teve grande
repercussdo na imprensa. A filha Lurian apareceu no programa do HGPE do PT, no dia seguinte,
apoiando o pai, mas o episddio o abalou tanto que no ultimo debate promovido pela Rede Globo de
Televisao, apareceu abatido e acuado diante de um Collor confiante. O debate foi 0 segundo episddio
mencionado por Kucinski. E o terceiro e Ultimo episodio foi a abordagem e enquadramento dado pela
midia ao sequestro do empresario Abilio Diniz, as vésperas do segundo turno, quando Jornais de
todo o pais relacionaram o PT ao sequestro por apresentar fotografias nas quais os sequestradores
estavam vestidos com camisetas do partido e alguns peridédicos deram manchetes, como o Jornal Rio
Branco, do Acre: ‘PT seqiestrou Abilio Diniz (...)’. Mais tarde, o proprio governador, Orestes Quércia
revelou que ‘houve pressdes no sentido de que se conduzisse as investigacdes para envolver o PT'.
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Outros fatores, como denuncias e determinadas posturas de veiculos da
imprensa nacional influenciaram em certa medida o resultado das eleigdes °'. O
discurso do medo, por exemplo, encontrou espaco na grande midia, mas o que nos
interessa neste momento € identificar o discurso acolhido pelo imaginario coletivo,
até mesmo porque o préprio discurso do medo como recurso s6 encontrou respaldo
no imagindrio social por ja pertencer a este de alguma maneira. A representacdo da
juventude, da forca e da modernidade encarnadas na figura de Fernando Collor de
Melo correspondeu mais prontamente aos anseios de uma populacdo que se viu
anteriormente coagida pela repressao militar e agora respirava a possibilidade da
liberdade e do progresso coletivo e individual.

Enquanto Lula clamava pela unido da classe trabalhadora na busca pela
autonomia e pela implantacdo do socialismo, o candidato do PRN n&o mencionava
mais mudancgas de regimes politicos e sim a estabilidade necessaria a uma politica
de aceleragdo do crescimento com promessas de emprego e ascensao social. Este
discurso vai de encontro aos desejos de uma juventude sedenta por liberdade e
oportunidades. O individualismo impera de uma maneira diferenciada a partir da
década de 80 no pais e este fato ndo coadunava com os apelos a unido e ao
surgimento do socialismo.

E possivel afirmar que Lula apresentou-se como candidato de forma
auténtica e coerente com sua atuacao anterior de lider sindical, mas a conjuntura de
uma eleicdo presidencial € muito mais complexa do que uma luta por melhores
salarios e melhores condi¢des de trabalho. Soares (1994, p. 4) expressou o carater
ideoldgico de suas falas:

Numa narrativa com inequivoco sentido mitico, mostrando as
origens do candidato, que se parece com as de muitos brasileiros,
Lula aparece como auténtico lider popular que sempre lutou pelos
interesses populares, sem nunca trai-los. Ele é reconhecido
mundialmente, sua legitimidade vem também do exterior. Um
torneiro mecanico com sabedoria do préprio povo que ele encarna; a
legitimidade de sua candidatura vem também das origens de Lula.
Ha um forte sentido de autenticidade, pela consisténcia entre o
personagem e o ator politico real.

o Alguns autores como Bernardo Kucinski (1998), afirmam que a midia atuou como forga auxiliar da
candidatura de Fernando Collor de Mello. Ver em: “O ataque articulado dos barbes da imprensa: a
midia na campanha presidencial de 1989” In: “A sindrome da antena parabdlica — ética no jornalismo
brasileiro” de Bernardo Kucinski, Sdo Paulo: Editora Fundacao Perseu Abramo, 1998. p. 105 - 113.
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Mas o apelo dos grupos sociais era pelo herdi Celeritas e Fernando Collor,
enquanto “O cacador de Marajas”, encarnou melhor o personagem como o heroi da
juventude e do movimento. O candidato aparecia sempre em situagdes que
remetiam a esta mitologia politica, as imagens que impregnavam os comerciais de
campanha eram quase sempre do candidato em alguma atividade envolvendo o
movimento, a acdo e a aventura. Pilotando um jet-ski, por exemplo, a imagem
sugeria o dominio sobre o ‘ndo dominavel’ (a natureza). Para este modelo de heréi
“0 gesto de seu braco ndo é o simbolo de protecdao, mas convite a partida, sinal de
aventura”. (GIRARDET, 1989, p. 75). J& a imagem de Lula remetia a idéia de
protecédo e o heréi da normalidade representado na figura do protetor ndo fazia parte
do apelo dos grupos sociais daquela época.

Por outro lado, havia a necessidade de sepultar os marcos da ditadura militar
e Lula para muitos representava o perigo de um possivel retorno ao regime militar,
pois se dizia que caso eleito presidente, Lula ndo governaria e os militares tomariam
novamente o poder, enquanto Collor simbolizava a modernidade através do
progresso que seria alcancado gradativamente e a partir da garantia da ordem

estabelecida.

3.2.2. Campanhas Presidenciais de 1994 e 1998

Apoés a derrota para Fernando Collor de Mello, Lula ndo se candidatou a
outro cargo. Dedicando-se ao “governo paralelo”, ampliou contatos e aprofundou
seus conhecimentos sobre as questdes administrativas do Pais para enfrentar sua
segunda campanha presidencial em 1994.

No contexto social, o desencantamento com a politica econémica era
evidente, apds o periodo de instabilidade, que teve inicio com o lancamento do
“Plano Collor”, o conjunto de reformas econémicas e plano para estabilizacdo da
inflacdo criados durante a presidéncia de Fernando Collor de Mello (1990-1992)
combinava liberacéao fiscal e financeira com medidas radicais para estabilizacao da
inflagdo. % Dentre as medidas adotadas por este modelo econémico, estava o

%2 Oficialmente chamado Plano Brasil Novo, mas ele se tornou associado fortemente a figura de
Collor, tornando-se "Plano Collor". Este foi desenvolvido pelos economistas Zélia Cardoso de Mello,
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confisco das cadernetas de poupanca dos brasileiros efetuado em 1990. Mesmo
depois da implementacao dos trés pacotes de medidas, os indices de hiperinflacdo
persistiam e em 1992, Collor enfrenta a maior crise envolvendo o seu irm&o, Pedro

Collor e o empresario Paulo César Farias em um esquema de corrupcao. Fernando

%

Collor renuncia em 2 de outubro de 1992 diante o processo de impeachmen Seu

vice Itamar Franco, assume a presidéncia em 29 de dezembro do mesmo ano.

Com o intento de desfazer visbes de parte dos brasileiros sobre a sua
capacidade administrativa e experiéncia, e a pretexto de conhecer o interior do Pais,
Lula realiza uma ambiciosa atividade: viajar por todo o Brasil na “Caravana da
Cidadania” no ano de 1993. ** A comitiva tinha como objetivo percorrer todo o pais
para discutir problemas e necessidades da populacdo, antecedeu o periodo
tipicamente eleitoral e objetivava obter uma “conscientizacao” que abalizasse a sua
segunda candidatura.

Em discurso proferido por ocasido da quinta caravana Lula explica os
objetivos da comitiva e fala sobre o aprendizado com a derrota em 1989:

A verdade € que os objetivos da caravana da cidadania nao € o de
fazer comicio. (...). O que foi que eu descobri em 19897 Apéds a
campanha de 1989 eu descobri que ndo apenas meu partido, mas a
esquerda como um todo e a central sindical que nés ajudamos a
criar, que € a CUT, e a minha candidatura de 1989 atingiu de forma
extraordinaria os chamados setores organizados, estudantes,
metallrgicos, bancarios, intelectuais e uma parte da classe média.
Mas a gente ndo tinha discurso para os chamados excluidos da
sociedade. N&o tinha contato com milhdes e milhdes de brasileiros...
Entdo nés resolvemos fazer a Caravana da Cidadania para atacar
os dois opostos. Primeiro para conversar com os descamisados, 0s
excluidos, aqueles que ndo estdo organizados em Sindicatos,
Partidos Politicos e que as vezes sao presas faceis. (...). Do outro
lado no6s fomos conversar com Vvarios setores empresariais,
pequeno, grande e médio. Fomos conversar com general, padre,
bispo e leigo. Vou conversar com quem for necessario porque nés

Antdnio Kandir, Ibrahim Eris, Venilton Tadini, Luis Otavio da Motta Veiga, Eduardo Teixeira e Jodo
Maia e contemplava tres pacotes de medidas: o Plano Collor I; o Plano Collor Il e o Plano Marcilio.

%3 Como dltimo recurso para preservar os direitos politicos, Collor renunciou ao mandato antes do
inicio do julgamento, mas a sessao teve continuidade. O julgamento foi polémico e alguns juristas
consideraram que o julgamento, apds a renuncia, nao deveria ter acontecido. Foi condenado & perda
do cargo e a uma inabilitagdo politica de oito anos pelo placar de 76 votos a 5 numa sesséo presidida
pelo ministro Sydney Sanches, presidente do Supremo Tribunal Federal.

% Os espagos percorridos pela caravana englobaram mais de 250 cidades de diferentes regides ao
longo de sete caravanas iniciadas em abril de 1993 e encerradas em 4 de julho de 1994.
(BARREIRA, 1996, p. 12-13).
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queremos ganhar estas elei¢cdes. (Discurso de Lula em Fortaleza, na
52 Caravana da Cidadania).

Neste momento, Lula ratifica a “falha” em sua atuagao anterior, na qual se
apresentou como um candidato de determinadas categorias sociais. Declara a
percepcdo quanto a necessidade de abrangéncia da recepc¢do de seu discurso e
admite a necessidade de novas estratégias.

O percurso da Caravana da Cidadania, assim como toda a sua carreira
politica, € marcado por um deslocamento de hierarquias, no qual o candidato ora se
apresenta como representante do povo, ora como individuo pertencente a propria
realidade do povo. Barreira (1996) destaca estes dois papéis desempenhados por
Lula como candidato a presidéncia: o de Politico em busca de reconhecimento e
adeséo do eleitor e 0 de metaldrgico, identificado com os interesses populares. A
identificacdo com o eleitorado incide, principalmente, a partir da crescente
personalizacdo das campanhas e na publicizacdo da biografia do candidato. Essa
“marca da falta” para a autora veio a se constituir ponto crucial de identificacdo entre
o candidato e o eleitorado durante a Caravana da Cidadania. Vale frisar, no entanto,
um dilema em torno da escolha do representante politico via identificacdo. Na
disputa, no jogo de interesses e conflitos que cercam as candidaturas de Lula, sua
biografia suscita o paradoxo que reside entre sua origem popular, sem formacao
superior e inexperiéncia administrativa e a capacidade para o cargo.

Os discursos proferidos pelo préprio candidato, assim como o enfoque dado
pela imprensa e pela midia em geral, refletem o conflito simbdlico que contornaram
as eleicoes de 1994, a qual ocorreu em torno de “lugares sociais, que reprisando o
confronto de 1989, a partir de regulacdo de competéncias e origens
socioeconémicas, assume a dimensao de um conflito entre classes”. (BARREIRA,
1996, p. 13).

A questéao foi ainda agravada pela propria condicao do adversario de Lula, o
socidlogo Fernando Henrique Cardoso, candidato pelo PSDB, com o apoio do PFL,
ex-ministro do governo Itamar Franco e criador, neste governo, do Plano Real que
veio a propiciar o controle da inflagdo. A campanha de Fernando Henrique
enfatizava o sucesso do Plano Econémico como responsavel por grandes avangos

no pais.
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Assim como nas Caravanas, nos programas eleitorais do PT, a partir de
uma estratégica diferenciada Lula foi apresentado como um candidato disposto a
defender os interesses dos mais carentes, mas demonstrando compromisso com
diferentes segmentos da sociedade. Constantemente apontado pelos adversarios
como radical, os programas do HGPE procuraram desconstruir essa imagem. Temas
polémicos como as privatiza¢des, foram evitados e discursos foram elaborados para
acalmar os empresarios.

Antes do inicio da campanha oficial, Lula € apontado nas pesquisas como
alternativa de governo com 30% das intencdes de voto. ®° Em sua dissertacdo de
mestrado, “A eleicdo presidencial de 1994 e os meios de comunicagdo de massa”,
Wiladimir Lombardo Jorge (1995) destaca que em termos de programa de governo, a
campanha petista foi marcada por propostas sociais. Mas, para o autor, sem
projetos bem definidos, Lula retomava o discurso de sua trajetéria de migrante
nordestino para assegurar seu compromisso com a questao social. Jorge (1995)
destaca ainda que a tematica de maior visibilidade durante a campanha foi o Plano
Real, tanto no que se refere ao agendamento dado pela midia, como no conteudo
dos programas do horario eleitoral de Fernando Henrique. O plano econ6émico foi
mencionado em todos os programas do candidato tucano. Em torno desta tematica,
FHC foi apresentado como experiente, competente, otimista, mais preparado para
governar. Em seus programas retratava Lula como um candidato radical, que
instigava os conflitos de classe.

Em seus dados, o autor mostra que a candidatura de FHC teve dois saltos
significativos decorrentes desta tematica. O primeiro em julho de 1994, momento de
lancamento da nova moeda — O Real; e o segundo em agosto, reflexo do inicio do
HGPE. Durante o més os numeros subiram de 36% para 45% das intencbes de
voto.

A eleicao de 1994 trouxe dois fatos novos de grande relevancia: primeiro, a
incorporagao dos analfabetos e os jovens a partir de 16 anos com direito a votar, a
eleicdo compreendeu quase 95 milhdes de eleitores e segundo, a lei eleitoral
8.713/93 que ocasionou alteracbes significativas nos programas do horario eleitoral
gratuito de televisdo. O artigo 76 da lei 8.713 determinou a proibicdo da exibicdo de

% Ver em: “A eleicao presidencial de 1994 e os meios de comunicacdo de massa”, de Wladimir
Lombardo Jorge (1995). Dissertagdo de Mestrado defendida em 1995 pelo Programa de Pés-
Graduacao em Ciéncia Politica do IUPERJ. Rio de Janeiro.
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cenas externas, montagem, trucagem, utilizagdo de desenhos animados e vinhetas
eletrdnicas sob a justificativa de manter a moralizacao politica. Os programas so6
poderiam ser gravados em estudios fechados, com falas exclusivamente de seus
candidatos, sem a presenca de convidados e apresentadores. Para Albuquerque
(1995) as restricoes contidas no artigo 76 comprometeram os objetivos do préprio
horario eleitoral, reduziram o potencial informativo dos programas, limitando a
possibilidade dos partidos de utilizarem com eficacia o espacgo televisivo para se
contrapor as versbes e enquadramentos dados aos acontecimentos veiculados
diariamente pelas emissoras.

Os programas do horario eleitoral do PT ndo puderam exibir imagens das
viagens da “Caravana da Cidadania”. Autores como Bernardo Kucinski (1998) e Luis
Miguel (1997) relatam em seus estudos que os jornais de circulagao nacional e as
emissoras de televisdo favoreceram, através de seus noticiarios, a campanha de
Fernando Henrique em 1994.

Luis Miguel (1997), ao analisar a referida eleicdo, afirma que a legislacao
restritiva tornou os programas eleitorais mais distintos da I6gica midiatica e, portanto,
menos atrativos, fato que embora nao tenha repercutido uma queda consideravel na
audiéncia, * reduziu a eficiéncia persuasiva dos programas. O autor destaca ainda
que em decorréncia deste fato, a midia acabou adquirindo mais poder em face da
mudanca e tal fato acabou favorecendo o candidato situacionista:

Os meios de comunicagdo ganharam, assim, o monopélio do
agendamento da campanha, determinando o peso relativo de cada
fato politico. Sairam prejudicados os candidatos de oposicao
(oposicao ao governo e a Rede Globo, diga-se de passagem),
incapazes de qualquer reagao efetiva a campanha (pouco) velada,
travestida de objetividade jornalistica em favor de Fernando
Henrigue Cardoso. O episddio ‘Ricupero’ € emblematico: apesar do
impacto intrinseco ao incidente — um ministro do Estado
confessando ilicitos em conversa informal com um repérter — e do
esforco dos partidos de oposicao, acabou reduzido a um fato menor
pela pouca importadncia que lhe foi atribuida pela Rede Globo de
Televisdo. (MIGUEL, 1997, p. 93). ¥

% Luis Miguel cita em seu trabalho que de acordo com pesquisa junto ao Vox Populi, 0 horario
eleitoral continuou sendo o principal canal de contato entre candidato e eleitorado. Na época, 67%
dos eleitores ja tinham assistido ao programa eleitoral.

% 0 famoso episodio resulta de um ato falho de Rubens Riclpero que em uma conversa com o
jornalista da Rede Globo, Carlos Monforte, acaba revelando detalhes sobre o Plano Real, quando se
preparava para entrar ao vivo no Jornal da Globo, em 12 de setembro. O epis6dio ficou conhecido
como “Escandalo da parabdlica” porqué o sinal do link via satélite que transmitiria a entrevista ja
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Bernardo Kucinski (1998), em sua analise sobre a atuacdo da midia nas
eleicoes de 1994, destaca que os editores dos jornais impresso e televisionado
excluiram de suas pautas o evento das Caravanas, mencionando-0 apenas para
desqualificar ou ampliar incidentes técnicos para transmitir a idéia de
desorganizagdo. A primeira reportagem expressiva e informativa sobre as
Caravanas da Cidadania foi publicada pela revista norte-americana Newsweek e nao
por um 6rgao da imprensa brasileira. O autor aponta os ataques direcionados a Lula
durante a campanha, os desgastes a partir de acusagbes e o tratamento
preconceituoso de varios 6rgaos da imprensa e dos adversarios. Para o autor, esta
campanha foi marcada pelo preconceito contra a origem popular e a falta de uma
formacao superior de Lula:

Mais uma vez a campanha tucana age cientificamente: uma
pesquisa do IBOPE identifica os preconceitos contra Lula
municiando o comando da campanha tucana. Esses preconceitos
perseguem Lula desde sua primeira campanha para governador de
Sao Paulo, em 1982, quando ele se apresentou ao eleitor como “Um
trabalhador igual a vocés”. Numa cultura de dominagdo em que o
titulo de ‘doutor’ é o atestado de autoridade e de status, a falta de
escolaridade de Lula era internalizada pelos trabalhadores como
falta de autoridade e de valor. A campanha contra Lula torna-se
mais agressiva, sendo explorados e alimentados no inicio desta fase
0s principais preconceitos da populagao. Eles ja haviam surgido nas
falas curtas de FHC elogiando o Lula ‘como lider operario’ (apenas),
ou dizendo que ‘o Lula ndo entendeu direito’. (KUCINSKI, 1998, p.
127-128).

Fernando Henrique era chamado pela imprensa de “o Principe da Sociologia
Brasileira”, elogiado pela implantacdo do Plano Real, enquanto Lula, o ja
estigmatizado operéario, enfrentou uma campanha na qual sua imagem foi

constantemente denegrida. Brizola, do PDT, chegou a fazer men¢ao a Lula como o

estava aberto pelo Canal 23 e os lares cujas antenas parabdlicas estavam sintonizadas no canal
privativo de satélite da Rede Globo captaram a conversa informal do ministro com o jornalista Carlos
Monforte (que também é cunhado de Ricupero - a irma do jornalista € mulher do ex-ministro). Sua
fala foi a seguinte:“Eu ndo tenho escrupulos: o que é bom a gente fatura, o que é ruim a gente
esconde”. “Nesta conversa, Ricupero declara-se parte de um esquema com a Rede Globo para
interferir nas eleigdes presidenciais (e de quebra se oferece para fazer "alguma coisa" no programa
de domingo a noite). O dialogo foi publicado na imprensa nacional, mas apesar do grande escandalo,
a repercussdo eleitoral foi quase nenhuma.” Carlos Eduardo Carvalho. Disponivel em:
<http://www?2.fpa.org.br/portal/modules/news/article.php?storyid=1540>.
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“Sapo Barbudo”, frase que marcou toda a campanha. Enfrentou criticas e
comentarios distorcidos de suas opinides em famosos jornais brasileiros como a
Folha de Sao Paulo. Kucinski (1998) apresenta uma sequiéncia de trechos e titulos
de matérias jornalisticas que contribuiram para desgastar a imagem publica de Lula,
como por exemplo: “Petista é politico profissional ha 13 anos”, “Candidato tenta
manter a imagem de trabalhador” e “Patriménio é pequeno, mas cresceu desde a
ultima eleicao presidencial.” (Folha de S&o Paulo, 01/05/1994, In: KUCINSKI, 1998,
p. 122). As referéncias ao preconceito encontraram amplo espaco na midia,
tornaram-se comuns comentarios como o proferido pela empresaria Ruth Escobar e

amplamente divulgado pela imprensa:

Nesta eleicao temos duas opgdes. Votar em Sartre ou escolher um
encanador. (Trecho retirado de depoimento da Empresaria Ruth
Escobar ao jornalista Alexandre Medeiros em 08/11/1994, In:
BARREIRA, 1996, p. 18).

Passar pela cabega de uma pessoa que um torneiro mecanico tem
competéncia para governar o Brasil ndo € um negécio facil. As
pessoas tém uma formacao cultural de achar que o poder é coisa
para gente muito requintada, que pobre tem mais € que trabalhar e
fim de papo. (Depoimento de Lula ao jornalista Alexandre Medeiros
em 08/11/1994, In: BARREIRA, 1996, p. 18).

A campanha de Lula foi dirigida de forma ideolégica por um comité de
quadros do partido, enquanto a de Fernando Henrique teve uma experiente equipe
de marketing politico, com a assessoria de James Carville, 0 especialista que levou
Bill Clinton a vitéria nos Estados Unidos.

Em relacdo ao didlogo entre os discursos dos candidatos, Mauro Porto e
Liziane Guazina (1999), ao analisar o conteudo dos programas do Horario Eleitoral
Gratuito dos principais candidatos a presidéncia, verificaram que o principal apelo
dos programas de Lula foi a “Propaganda Negativa”, com 28% do tempo total da
programacao dedicado a criticas contra Fernando Henrique. O segundo apelo de
maior destaque foi “Politicas Futuras”, com 13% do tempo, dedicados a temas como
educacao, geracdo de empregos, saude e reforma agraria. Em terceiro lugar
aparece o apelo “Atributos Pessoais”, destacando as qualidades do candidato, como
sua origem popular, competéncia, coragem e honestidade. Em quarto e ultimo lugar
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ficou o apelo “Analise de Conjuntura”, apresentando referéncias criticas constantes
ao Plano Real.

Na andlise dos programas de Fernando Henrique Cardoso, os autores
constataram que “Politicas Publicas” foi o principal apelo com 33% do tempo total da
programacao. Dentro desta tematica, o destaque foi para as cinco metas do
governo: emprego, saude, educacao, seguranca e agricultura. O segundo apelo,
com 23% do total do seu tempo foi “Analise de Conjuntura”, do qual o destaque foi
para o Plano Real. Empatados em terceiro e quarto lugar ficaram os apelos ao
partido e ao simbolismo. Dentre os aspectos simbdlicos, o destaque foi para a uniao,
“a grande nacao”, o otimismo, a confianga no pais, na prosperidade, a valorizagao
do povo, ressaltando o sentimento de orgulho de ser brasileiro. Em quinto lugar,
apareceu o apelo “Atributos Pessoais”, apesar do pouco tempo dedicado a este
apelo, as caracteristicas pessoais do candidato eram expostas com freqiiéncia em
jingles de campanha. Os autores destacaram ainda que os apelos “Propaganda
Negativa” e “Politicas Passadas” tiveram pouco tempo na programacado do horério
eleitoral do tucano.

Desta forma, percebe-se que mais uma vez, assim como em 1989, o discurso
de Lula assume uma postura ofensiva. Eram constantes as criticas ao plano
econbmico, classificando-o como eleitoreiro, mas o discurso de degradacdo do
Plano Real constantemente proferido pelo petista ia de encontro com os beneficios
alcancados, embora temporarios, pelo plano econémico, como a queda da inflagcao
no periodo de sua implantagdo. No cenario midiatico, como ja mencionado, a
aceitacdo do plano econdémico bloqueou o discurso “pessimista” do candidato
petista. Lula perdeu as eleigcdes ainda no primeiro turno.

Ja em 1998, a eleicao trouxe como novidade, a possibilidade da reeleicao,
tanto para o cargo de Presidente da Republica como para o cargo de governadores
de Estado. Fernando Henrique Cardoso, novamente se candidata pelo PSDB
investindo em uma estratégia situacionista de valorizacdo de suas realizac6es
durante o mandato enfatizando a existéncia de uma economia estavel resultante do
“sucesso” do Plano Real.

Lula pela terceira vez se candidata com um discurso destacando seu
amadurecimento como politico, a experiéncia adquirida com o tempo e estudos
sobre as questbes administrativas do pais e a capacidade como articulador e
negociador. Nesta empreitada ajudou particularmente o crescimento do PT que
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desde 1994 vinha ganhando destaque e elegendo candidatos em varios cargos € em
diferentes Estados.

De fato, Lula parecia cada vez mais maduro e confiante, mais articulado, fez
aliancas inclusive com Leonel Brizola (PDT). Mostrando-se mais acessivel, sé
aceitara se candidatar a partir de concessbes feitas pelo partido. A principal
condicao foi formar uma grande frente de esquerda (KUCINSKI, 1998, p. 138). Havia
correntes fortes no interior do partido contra esta proposta, mas ele venceu e
conseguiu formar a primeira grande frente de esquerda desde o fim da ditadura
militar quando foi formada a “Frente Brasil Popular”. Sob sua lideranga aglutinou o
PDT de Leonel Brizola e o PSB de Miguel Arraes.

Dessa forma, o entdo candidato do PT aparece neste pleito como “articulador”
nato. Conseguiu edificar aliangas e a partir de viagens e contatos feitos por varios
paises, Lula fez grandes lideres politicos conhecer seus projetos e foi apresentado
como um politico experiente. Tais mudancas foram interpretadas e transmitidas pela
imprensa nacional como prova de mudanca de idéias e fraqueza ideoldgica. Lula
retificava: “Podemos fazer aliangas sem nos prostituir”.

Os discursos procuravam ao mesmo tempo jogar com valores opostos para

paralelamente atingir a maioria e corroborar sua imagem de lider popular:

Vou chamar os banqueiros e vou dizer: ‘Olhem, eu até reconhego a
divida, mas entre pagar juros para vocés e encher a panca do povo,
vou ficar com o povo brasileiro. Enquanto houver uma crianga
morrendo de fome no Brasil, ndo terei como pagar a divida'.
(Discurso proferido durante campanha de 1998 e mencionada na
revista Veja, 30/09/2002, p. 41).

Ao longo das suas candidaturas, a expectativa de abrandar o discurso e
torna-lo mais abrangente serviu como argumento para as criticas da midia e dos
adversarios. Para comparar as modificacées nos discursos sobre a tematica, Lula
em 1989 enfatizava: “Nao podemos, ndo queremos e nao devemos pagar a divida
externa”. Em 1994, essa tematica fora quase excluida da pauta do discurso petista e
em 1998, a opinido sobre a tematica como mencionado, adquire outro tom. Nos

programas do HGPE, imagens mostravam Lula em viagens e assembléias ao lado

% Ver dados sobre a evolucao do Partido dos Trabalhadores de 1982 a 2002 nos anexos deste texto.
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de presidentes e lideres de véarias nagdes de maneira a destacar seu crescimento
como politico conhecedor da realidade social e politica brasileira e mundial e
competente articulador em detrimento da abordagem exacerbada das dificuldades
da infancia e da luta sindical de outrora.

Mas o potencial eleitoral do preconceito ja havia sido percebido em 1994 e os
marketeiros aplicaram-no de forma mais intensa em 1998. Agora o préprio
Presidente Fernando Henrique, ao referir-se a Lula e aliados, empregava adjetivos

como: “despreparados”, “ignorantes”, “negativistas”. Além do preconceito, recorreu-

se a demonizagao de Lula. As insinuagdes incentivavam uma exploracdo do medo
da volta da inflagdo e do agravamento da crise. Os discursos apontavam Lula como
inexperiente, despreparado, o0 homem que ia acabar com o Real e conduzir o pais a
situacao de crise. O discurso do medo foi com frequiéncia utilizado neste pleito

favorecendo FHC, ja conhecido e ‘confiavel’ em contraposicao ao desconhecido:

A idéia do medo envolve o seu oposto — a esperanca e se faz
presente em todos os momentos da vida do homem, sendo
relacionada, segundo varios autores, a propria natureza humana. O
medo expressa uma sensagado de duvida, um mal estar diante do
desconhecido e também implica uma atitude de precaucao em face
do desconhecido e do novo. (CHAIA, 2002, p. 01).

Além do recurso ao sentimento do medo, nesta eleicdo, o preconceito
também foi explorado pela midia e pela equipe de marketing de Fernando Henrique.
Kucinski (1998) afirma a parceria entre a midia e a equipe de marketing do

candidato tucano:

Nem mesmo faltou a trama entre midia e politica que sempre ocorre
em momentos criticos de todas as campanhas. Mas o que
caracterizou a campanha de 1998 foi, acima de tudo, o uso intensivo
e combinado do marketing politico com a midia, num jogo de
seducao que explorou a fundo preconceitos e sentimentos de medo.
(...) A percepgéo popular de que Lula ou uma frente de esquerda
ndo estavam preparados para governar, em especial na parcela da
populacdo  subalterna  com  baixa  auto-estima, estava
suficientemente disseminada para facilitar a acdo dos marketeiros e
consolidar um voto fundado em conviccoes fortes (como é o
preconceito), pouco suscetivel de mudanca em funcdo do debate
racional. (KUCINSKI, 1998, p. 134-135).
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De fato, a eleicdo presidencial de 1998 demonstrou que a parcela da
populacdo de menor renda e escolaridade mais baixa renunciava a idéia de uma
pessoa vinda da mesma classe social ter a capacidade de governar. Esse
mecanismo acompanha Lula desde sua primeira candidatura em 1982 para
governador, quando o lema de campanha era: “Vote num trabalhador igual a vocé”.
Para Kucinski (1998, p. 143), “a dominagdo da maioria pela minoria sé se explica
pela incapacidade de pelo menos uma parte da maioria subalterna acreditar em si
mesma”. O autor menciona ainda que a desqualificacdo das propostas do PT
comeca por exclui-las da pauta jornalistica, assim como aconteceu em 1994, e em
1998, a imprensa nacional sé tornava publico matérias e fatos que desqualificassem
o candidato petista. Um dos principais exemplos dessa resisténcia de publicizacao
no cenario midiatico ocorreu na exposicao pelo Comité de Lula de sua proposta de
dez pontos para enfrentar a crise de liquidez que afetou o Real, no auge da
campanha, a midia, com raras excegodes, a ignorou.

Para a elaboracdo dos dez pontos, a Frente reuniu uma equipe de
especialistas em economia, intelectuais, na forma de um “Movimento em Defesa da
Nacao”. As idéias reunidas em trés capitulos foram divulgadas em nota oficial e
incluiam juros mais baixos, estimulos ao mercado interno e ao comércio exterior,
controle das importacées, reforma tributaria, aceleracéo da reforma agraria, politicas
de criacdo de emprego, defesa da moeda nacional mediante o controle das
remessas e de pagamento de servicos e juros. Um documento importante para a
campanha petista e completamente ignorado pela midia que assumiu uma postura
mais propicia a divulgar o discurso do medo.

Alguns autores consideram a eleicao presidencial de 1998 um jogo de cartas
marcadas. Sobre essa questdo, Kucinski (1998) descreve parte de um texto
publicado na Folha de S&ao Paulo:

Uma entusiasmada salva de palmas e exclamagbes de
contentamento por parte de mais de 500 banqueiros saudaram o
anuncio da reeleigdo do presidente Fernando Henrique no primeiro
turno. Eram 16h 45 em Washington (17h45 no Brasil) e o ministro da
Fazenda Pedro Malan abriu o discurso que faria num seminario
promovido pelo FMI e pelo Banco Mundial dizendo que as
indicagbes eram de que o Presidente havia sido reeleito com mais
de 50% dos votos validos. (Folha de Sao Paulo, 05/10/1998, p. 4 —
Especial In: KUCISNSKI, 1998, p. 131).
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Na disputa pela interpretagcdo da realidade, diante do exposto, pode-se
considerar que o discurso de Lula ndo sé se encontrou deslocado do lugar de fala,
mas também enfrentou ataques ndo apenas dos adversarios, mas também da
imprensa escrita . J4 a midia televisiva, detentora do maior espaco de visibilidade
publica, acessada pela maioria da populacado brasileira ocultou de sua agenda a
discussdao sobre a sucessdo presidencial, favorecendo o entdo candidato
situacionista. ' Lula perde novamente para Fernando Henrique numa disputa que
ja teve inicio com os rumores do resultado final.

As candidaturas de Lula em 1994 e 1998, apesar de empreender mudancas
quanto a exposicao de seus atributos, na perspectiva de suplantar a imagem de um
simples lider popular em detrimento de um politico maduro e articulador, manteve a
mesma postura quanto ao dialogo com os adversarios, de carater ostensivo,
recorrendo a propaganda negativa e respondendo prontamente aos ataques. Duas
disputas perpassadas pelos mesmos dilemas da condigdo de classe dos respectivos
candidatos e do recurso aos discursos do medo e do preconceito, que evidenciaram
a retrograda nocao da atribuicdo de papéis sociais pautada na condicao de classe.

Mas a imagem publica de Lula foi sofrendo transformagbdes ao longo dos
anos. Em cada momento de disputa esta imagem procurou se adequar a conjuntura
vigente e aos poucos foi se mostrando diferenciada daquela apresentada em sua
primeira candidatura. Contudo, Lula ndo conseguiu mobilizar o imaginario coletivo
em torno da mitologia politica da unidade, da igualdade social, idéia central que o
acompanhou desde seu primeiro intento em 1989, discurso que sucumbiu diante a
mitologia da modernidade e do progresso encarnada por Fernando Collor, e também
apropriada por Fernando Henrique Cardoso e diante os discursos do medo e do
preconceito.

Enquanto Collor assume o apelo coletivo como o modelo do herdi Celeritas,
lider impetuoso, dindmico e desbravador, disposto a varrer do mundo a corrupgao
para entdo conduzir a juventude rumo a liberdade e ao progresso, Fernando

Henrique surge, ap6s um periodo de recessdo e desencantamento com a politica,

% Bernardo Kucinski revela que o discurso preconceituoso e o tom irdnico de desdém e descrédito
utilizado por Fernando Henrique eram compartilhados com a imprensa escrita que atendendo o
“pedido de apoio” do Presidente entoavam o mesmo discurso de descrédito em total sintonia com o
de FHC. Ver Bernardo Kucinski, A sindrome da antena parabdlica, Editora Fundagédo Perseu Abramo,
1998, p. 136-141.

19 1bdem.
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encarnando o herdi Gravitas, modelo que trds consigo a notoriedade através do
conhecimento, de grandes feitos do passado e que é entdo chamado a “socorrer o
presente”. O herdi comedido, firme, prudente e experiente. O Plano Real simbolizou
para o imaginario coletivo esta experiéncia e firmeza. Este tipo de discurso
legendario, afirma Girardet (1989, p. 74), revela-se “lugar essencial ocupado pelos
principios de continuidade e de estabilidade, pelos valores de permanéncia e
conservacao”. Exatamente o que se percebe na fala deste lider ao enveredar rumo
ao segundo mandado proclamando sempre que a mudanga ocasionaria o caos.

Nos jogos que cercam o universo da politica atual, ndo basta buscar o
elemento de distincdo de uma candidatura das demais, é preciso ir além de boas
propostas de governo, é fundamental que sua mensagem seja recebida e sua
imagem acolhida, que os anseios dos mais diferentes grupos sociais sejam
representados. Juscelino Kubitschek, como lider carismatico de uma acuracia
politica incomparavel, j& nomeara como personalidade o requisito imprescindivel a
um politico. Dizia que a “personalidade de homem publico ndo se improvisa. Forma-
se através de um longo processo de decantacdo, no desenvolvimento do qual trés
fatores desempenham papéis de grande relevo: intuicdo, experiéncia, vontade”.
(MCPB, 19764, p. 186 apud MONTENEGRO, 2001, p. 205).

Vontade era algo inerente aos discursos de Lula, experiéncia foi sendo
adquirida ao longo destes anos nos quais sua Unica atividade consistia no preparo
de suas candidaturas e na busca pelo conhecimento das mais intrinsecas questdes
sociais, econ6micas e politicas do Pais, e a intuicdo de fato deixou de ser
subestimada em detrimento da racionalidade absoluta num campo perpassado pela
manipulacdo de sentimentos, ideais, sonhos e demais elementos subjetivos. De
maneira que em 2002, na sua quarta tentativa, o entdo candidato petista ndo negou
seus antigos discursos, mas os re-significou. Ja ficara evidente que a inovacéo e a
mudancga custavam caras a imagem publica de Lula, as transformacdes entdo
precisavam e foram minuciosamente justificadas e uma adaptacdo do discurso a
conjuntura vigente foi planejada.

Desta forma, o processo de heroificacao deste personagem, teve como ponto
alto a campanha eleitoral de 2002, quando finalmente o apelo ao imaginario coletivo
fez-se a partir da mitologia da unidade num momento em que o apelo dos diferentes
grupos sociais também convergia para este tipo de mitologia, externavam o

descontentamento com o segundo mandato de FHC e expectativa por mudanca.
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Mas, é igualmente neste periodo que incide sobre este processo a parcela de
manipulagéo voluntaria numa elaboragao intencional da narrativa mitica, como pode
ser percebido ao acompanhar o desempenho de Lula na disputa pela imposicédo da
imagem, pela interpretacao da realidade e na mobilizagdo do imaginario coletivo na

disputa que lhe concedeu a vitéria.

3.2.3. Campanha Presidencial de 2002

Para compreender a atuagdo da imagem publica de Lula em 2002, faz-se
necessario entender a conjuntura politica neste ano. Logo apos a disputa de 1998,
os Partidos comecaram a se articular, tendo como primeiras candidaturas
confirmadas a de Luiz Inacio Lula da Silva, pelo PT e a de Ciro Gomes, langada pela
alianca PPS/PTB/PDT. Em seguida, veio o lancamento da candidatura de José
Serra, do PSDB, que enfrentou problemas de resisténcia de setores de seu partido.
Tasso Jereissati, do partido de Serra, governador do Estado do Ceard, por exemplo,
passou a apoiar publicamente a candidatura de Ciro Gomes, seu ex-correligionario e
ex-governador do Ceara. Outra candidatura que também enfrentou resisténcia de
seu partido foi a de Anthony Garotinho, ex-governador do Rio de Janeiro, candidato
pelo PSB, que superando as adversidades, conseguiu alcangar o terceiro lugar no
primeiro turno.

Vale registrar ainda as candidaturas de José Maria de Almeida do PSTU e de
Rui Pimenta do PCO, ambos pertencentes a grupos da esquerda que romperam
com o PT. E valido lembrar a metedrica ascensdo e queda da candidatura de
Roseana Sarney, do PFL, o chamado ‘fenbmeno’ do marketing politico. A imagem
de Roseana ganhava destaque na midia e forca através das pesquisas de opiniao
em uma velocidade consideravel até que sucumbiu perante o escéndalo de
corrupgao e lavagem de dinheiro envolvendo a empresa do marido Jorge Murad
Junior. "' Este episodio favoreceu os ataques do PSDB. A pré-candidata desistiu da

disputa com a imagem totalmente comprometida.

1" Em 12 de abril de 2002, a Policia Federal fez operacdo na empresa Lunus Participacées, da qual a
entdo candidata Roseana Sarney era sdécia, administrada pelo marido Jorge Murad Junior. Na
operacao, foram apreendidos R$ 1.340.000,00 nao-declarados. Em 6 de abril, Roseana renunciou ao
Governo do Estado, passando-o ao vice José Reinaldo Tavares, para se candidatar a Presidéncia
pelo PFL, em meio ao escandalo. Nos dias seguintes, o marido Jorge Murad apresentou sete versdes
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Estes eram os candidatos a Presidéncia no momento em que o pais
encontrava-se em um contexto econdémico marcado pelo aumento da inflacao,
estagnacdo do crescimento econd6mico, particularmente devido ao esforco de
manutencado da estabilidade dos precos, alto indice de desemprego e desequilibrio
das contas nacionais.

102

Para especialistas da area, 0 baixo crescimento econdémico incidiu no

agravamento do problema do desemprego. De acordo com dados do BNDES, a taxa
de desemprego entre a populacdo economicamente ativa em 2002 foi de 7,3%
(dado que corresponde a um aumento de 18% se comparado ao ano anterior). O
economista do BNDES, Fabio Giambiagi, justificou o0 aumento do desemprego como
causa das sucessivas crises externas, desencadeadas desde 1997:

Entre 1997 e 2002, o Brasil foi impactado por ndo menos que quatro
crises externas: a asidtica (1997), a russa (1998), a argentina,
(2001), e a decorrente da restricdo de crédito externo, combinando
forte aversao ao risco e retragcdo das economias centrais, € que se
superpbs a crise de 2001 e se estendeu durante todo o ano de
2002. A sucessdo de eventos adversos e seus efeitos sobre a
economia brasileira, representados pela forte desvalorizacdo do
Real, pelo impacto desta sobre os pregos, e pela pressao sobre a
politica monetaria operada pelo Banco Central, foram convencendo
a maioria dos analistas acerca da importancia de se ter a melhoria
do resultado em conta corrente, como forma de reduzir a chamada
“vulnerabilidade externa” da economia brasileira. (GIAMBIAGI, 2003.
Disponivel em: www.bndes.gov.br/empresa/relatério/relatério20002).

A conjuntura econémica e politica foram interpretadas por cientistas sociais e
economistas como fator desfavoravel ao crescimento do Brasil, despertando,
consequentemente, a aversdo a idéia de continuidade da politica econdmica vigente.
A situacao foi evidenciada pelo especialista em economia, José Carlos de Souza
Braga, em artigo publicado na revista Isto E:

diferentes sobre a origem do dinheiro. O episddio repercutiu significativamente na imprensa e com
isso ocorreu a perda de pontos nas pesquisas e posteriror desisténcia da candidatura.

192 Fabio Gianbiagi ¢ economista do BNDES e analisou a situagdo do pais em “Um cenario para a
Economia Brasileira como Permanéncia da Austeridade Fiscal e Reducdo da Vulnerabilidade
Externa”. Textos para discussdo N° 98, BNDES, Rio de Janeiro. Consultado na p&gina:
www.bndes.gov.br/empresa/desempenho/relatério/relatorio2002.
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Nas proximas eleigcdes, governistas e oposicionistas terdo que se
definir sobre os rumos do pais, dada a estabilidade de pre¢os. Ja se
nota que a mensagem do continuismo nao sera convincente. A
inflacdo baixa esgotou-se como bandeira diante do crescimento
mediocre, do desemprego, da estagnacdo ou queda dos
rendimentos reais, da dependéncia externa. O clamor
nacionalmente majoritario devera expressar-se nao apenas pelo
crescimento, mas sobretudo, pela mudanga no estilo de crescer. (...)
As dificuldades existentes na economia mundial devem reforcar a
necessidade de construir nacionalmente um projeto que seja ao

Y

mesmo tempo menos vulneravel a instabilidade internacional e
participativo das energias construtivas que derivam da
interdependéncia financeira, tecnologica e produtiva entre os paises.
(Revista Isto E, 16/ 01/2002).

Apesar das questbes sociais, como a seca do Nordeste, o0 desemprego, a
fome e a miséria serem constantemente abordadas, os temas que se transformaram
o centro das preocupacdes da midia foram de fato, os de carater econébmico. As
oscilagdes da Bolsa de Valores e a subida do dblar eram assuntos permanentes das
discussbes dos principais telejornais nacionais e da imprensa em geral. A
instabilidade econ6mica transformava o Pais em “O risco Brasil”. Para especialistas
somente restabelecendo a estabilidade econbmica é que se tornaria viavel a
aplicagédo de medidas no ambito social. Diante de tal conjuntura, e das avaliagdes
acima mencionadas, pode-se constatar que para as eleicbes 2002, os principais
temas de discussao para a esfera publica ja estavam selecionados e impostos: o
crescimento econdmico, a estabilidade monetaria, a inflacdo, a politica externa e o
desemprego. Este seria, portanto, o conjunto de temas impostos e agendados para
todo e qualquer discurso eleitoral que pretendesse se impor no cenario da disputa e
se tornar receptivel para o eleitorado.

Compondo este cenario, vivenciamos uma disputa realizada sob o signo da

103 vivenciamos uma

visibilidade, ao contrario da campanha silenciada de 1998,
superexposi¢cao proporcionada pela midia. A campanha comegou cedo a se fazer
visivel no cenario midiatico. Rubim (2004, p. 10) destaca trés momentos distintos:
um considerado pré-eleitoral; outro eleitoral, mas anterior ao horario gratuito e um

terceiro momento eleitoral, com o horario gratuito.

198 Consultar (KUCINSKI, 1998) e (RUBIM, 2004).
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O primeiro momento, considerado pré-eleitoral, € marcado pelo uso da
propaganda partidaria, ndo eleitoral e legalizada. Neste periodo s&o veiculados os

spots 14

e programas de pré-campanha para a apresentacdo dos candidatos.
Numeros do Ibope '® demonstram que de janeiro a junho daquele ano esse recurso
foi utilizado excessivamente. Os quatro principais candidatos tiveram o seguinte
tempo de exposicao de sua imagem em segundos: Serra — 18.660, Lula — 18.360,
Ciro Gomes — 14.430 e Garotinho — 14.340. Rubim (2004) acrescenta que além da
construcao das (pré) candidaturas, a midia foi também acionada pelos profissionais
de comunicacdo dos grupos partidarios para fazer mesmo a disputa prévia da
viabilizagdo das candidaturas.

Na fase legalmente eleitoral, ja a partir de confirmacdes de candidaturas e
antes do horario gratuito, a midia abriu amplo espaco para apresentar os candidatos,
suas respectivas agendas e suas propostas. Além das constantes matérias nos
noticiarios, os candidatos eram convidados a participarem de programas de
auditorios — de entrevistas e humoristicos.

Presenciamos a volta dos debates, “esquecidos” em 1998, e tiveram
destaque, também, as entrevistas promovidas pelos principais jornais da Rede
Globo, Jornal Nacional, Jornal da Globo e Bom Dia Brasil. Outras emissoras
seguiram a tendéncia, a Rede Bandeirantes inovou neste ano ao realizar o primeiro
debate entre candidatos a vice-presidente da histéria televisiva, em 18 de agosto de
2002. Rubim (2004) cita que de acordo com matéria publicada na revista Epoca s6
as emissoras de televisdo — Rede Globo, Bandeirantes, Rede Record, SBT, Rede
TV e Globo News — promoveram juntas 63 entrevistas em programas jornalisticos
com os candidatos e ainda realizaram quatro debates. (VELLOSO, 2002, p. 85, In:
RUBIM, 2004, p. 12).

Esta postura da midia foi percebida por diferentes atores sociais como
garantia e exaltacdo da democracia no cenario politico:

1% Os spots sdo pequenos comerciais de veiculacio televisiva. O primeiro spot foi desenhado para
campanha de Eisenhower para a presidéncia nos Estados Unidos em 1952. A técnica foi sendo
desenvolvida e a partir da década de 80, alguns com duragdo de 30 segundos, tornaram-se
dominantes nas estratégias de midia das campanhas n&o apenas nos Estados Unidos, como também
no Brasil e em outros paises de sistema democratico.

1% Os dados do Ibope foram extraidos de matéria “Serra € o lider em aparigées de comerciais de pré-
campanha.” publicada na Folha de Sao Paulo, edicdo de 07 de agosto de 2002, p. A-5.
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A midia ndo sé deu visibilidade as eleicbes presidenciais, mas
exaltou, inUmeras vezes e através dos mais variados veiculos, esta
visibilidade como afirmacdo do exercicio exemplar de seu papel
social e muitas vezes, de sua imparcialidade, objetivando com isto
obter legitimidade e credibilidade para a sua atividade. A intervengao
da Rede Globo na cobertura das eleicbes 2002 é notéria nesta
perspectiva. A Globo resolveu em 2002 fazer esquecer o0s
pronunciados lapsos e manipulagdes da cobertura eleitoral
acontecidos em elei¢cdes anteriores, a exemplo da famosa edi¢do do
debate presidencial entre Lula e Collor. (MACHADO, 1991, In:
RUBIM, 2004, p. 12).

Uma caracteristica desta competicdo eleitoral e proporcionada pela ampla
visibilidade foi o objetivo de tornar conhecidos os candidatos em disputa, o que
favoreceu ainda mais a personalizacao do ator politico nas campanhas publicitarias,
os feitos, realizacdes, experiéncia administrativa, idéias e propostas de governo
eram referenciados tanto quanto as qualidades pessoais dos candidatos. Nesta
perspectiva, 0 marketing politico foi utilizado sem restricdes. As candidaturas foram
conduzidas por grandes nomes da é&rea da publicidade politica como Duda
Mendonga, que dirigiu a campanha de Lula, Nizan Guanaes e Nelson Biondi que
coordenaram a campanha de José Serra, marcando a disputa com o alto nivel da
publicidade eleitoral.

Ja em momentos pré-eleitorais, a equipe de marketing de Lula soube
aproveitar o horario partidario nao eleitoral. A campanha “No fundo, no fundo, vocé
também é um pouco PT” revela o carater humanista que seria dado a campanha
petista e o0 intuito de desconstruir os discursos do medo e do preconceito usados
contra o candidato petista. Os videos que caracterizavam este momento da
campanha traziam comerciais pequenos, de 1 minuto de duracdo, com mensagens
curtas, com vasta utilizacdo de imagens e em todos se repetiam a mesma
mensagem final.

Um deles de alto teor simbdlico era destinado a classe média: um grupo de
jovens saem juntos de uma festa, em uma noite de chuva e, na volta pra casa, todos
se divertem no passeio de carro, quando uma jovem observa la fora uma senhora,
moradora de rua, sentada no ch&o, no frio com uma crianga de colo. A imagem
choca a jovem que segue no carro triste e pensativa. Ao final do comercial, o

apresentador (personagem ja conhecida das campanhas petistas) aparece e fala:
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“Se cenas como essa tocam vocé, vocé pode até ndo saber, mas com certeza no
fundo vocé também é um pouco PT".

A imagem do Lula radical de 1989 foi substituida pela imagem de um Lula
mais “light”, a composicao “Lulinha paz e amor” circulou na imprensa adquirindo por
vezes uma conotacdo pejorativa, concebendo as mudancgas na campanha petista,
como mera estratégia eleitoral ou mesmo falta de ideologia. Mas para o PT e para a
equipe de comunicacdo, a radicalidade de Lula provinha de propostas politicas
inscritas na trajetoria e no programa do partido, em um momento de enfrentamento
social, de rupturas societarias, de luta de classes, de mudancas bruscas. Duda
Mendonga, em entrevista, declarou em relacdo a questao dos ideais politicos que
“na verdade, o Lula mudou porque o PT mudou”. Nesta perspectiva, a campanha
publicitaria em 2002 procurou concatenar fatos do passado com o presente no
intento de justificar as alteracées no discurso e aliancas politicas realizadas.

Os programas do HGPE foram conduzidos, por um lado, por uma perspectiva
humanista, centrada em questdes do cotidiano do cidaddao comum, o trabalhador, o
pai de familia, individuo em busca de ascensao e melhor condi¢gdo de vida, com
destaque para a exposicao de solucdes técnicas para os problemas sociais e, por
outro lado, concentravam esforcos na apresentacdo detalhada do programa de
governo e no progresso e amadurecimento do PT como partido atuante em diversos
cargos politicos.

O video “A Historia da vida de Lula”, que foi exibido dia 9 de maio de 2002, é
o que melhor expressa a apresentacdo da imagem de Lula para esta disputa. Neste
programa, Lula é apresentado como cidaddao comum, cuja trajetéria se constituiu a
partir de uma histéria de vida ndo planejada, abalizada primeiramente pela luta
pessoal e posteriormente, pela luta solidaria na defesa dos direitos dos
trabalhadores. No video de 20 minutos de duragdo, Lula narra a sua biografia e traz
depoimentos de pessoas ligadas a ele, traz episddios tanto de sua vida privada
como de sua vida publica. O inicio conta a sua infancia, a saga de retirante
nordestino, sob 0 som da cancéo “Pau-de-arara”, de Luiz Gonzaga e Guido Moraes,
interpretada por Gilberto Gil. Em seguida, vem o relato da mudanca e adaptagéo
sofrida da familia para S&o Paulo. Lula se emociona ao falar da coragem da mée em
uma viagem de treze dias em um pau-de-arara com oito filhos rumo ao

desconhecido. A dificuldade de criar os filhos, sozinha, morando em um Unico
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cébmodo. Lula fala de sua adolescéncia, mas com alegria, pois € a passagem de sua
vida que marca a transicao da adversidade para a dignidade decorrente do trabalho:

(...) a gente foi se consolidando, os irm&os todos trabalhando, ai n6s
mudamos para uma outra casa um pouquinho melhor. Surgiu a
oportunidade de ir para o SENAI. Foi o meu primeiro contato com a
cidadania. Uma pessoa que teoricamente poderia estar
predestinada a ndo ser nada, de repente se viu diante da
oportunidade de ter uma profissdo. Ai eu me formei em torneiro
mecanico. Naquele tempo torneiro mecénico era uma profissédo
razoavel, ganhava um salario razoavel, (...) Eu fui o primeiro filho da
minha mae a ter uma profissao. Eu fui o primeiro a ter uma casa. Eu
fui o primeiro a ter uma televisdo. Eu fui o primeiro a ter um carro.
Tudo por conta de uma profissdo que os outros meus irmaos nao
tiveram a oportunidade de ter. (Lula, no HGPE, de 09 de maio de
2002).

Nesta fala percebe-se uma caracteristica da imagem de Lula que se fez
constante nesta campanha, a identificacdo com o cidaddo comum, mas como um
individuo que ascendeu socialmente. Na seqiiéncia do video, Lula mostra seu
primeiro carro, a familia reunida em seu sitio, manifestando a possibilidade de
ascensao baseada em oportunidade e trabalho. Sua trajetoria pessoal mais uma vez
€ utilizada como atestado de compromisso com as camadas menos favorecidas,
mas nao se apresenta como uma pessoa derrotada e sim como um vencedor, um
cidaddo que ascendeu socialmente através do trabalho. Em 2002, a énfase é dada a
conquista da cidadania, em detrimento da luta de classe, retratada em 1989.

Ainda neste video, sua histéria de vida pessoal traz as alegrias, romances e
os dramas vividos pelo cidaddo comum. Na passagem em que narra a morte da
primeira esposa, juntamente com o filho que esperava, em 1970, Lula se emociona e
chora:

(...) Ai, namorei, casei, dei entrada numa casinha no parque Prister
em Sao Paulo. Em julho de 1971, minha mulher morreu. Ela tava
gravida ja com 8 meses e pouco. Ela teve uma necrose hepética.
Acho que foi no sabado. Eu fui no hospital falaram assim pra mim:
olha, vocé venha amanha e traga a roupa do bebé, ai no domingo
de manha eu preparei a roupinha que ela tinha comprado e levei.
Cheguei no hospital ela tinha morrido, ela e a crianga. [...] Sei que
na minha cabeca até hoje, ela morreu como morre milhares de
brasileiros, (...). (Lula, no HGPE, de 09 de maio de 2002).
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Por duas vezes o discurso é interrompido porque Lula se emociona e chora.
Ao final, ele ndo acusa ou culpa o sistema de saude brasileiro, mas compara seu
drama com o de muitos brasileiros. A biografia foi explorada neste pleito, mas
mostrando 0 que ndo se mostrou nos outros episédios eleitorais: a emocédo. Em
matéria da revista Epoca, ' de 13 de maio de 2002, Ronald Freitas comenta sobre
0 uso da biografia na campanha:

Seu triunfo é a biografia. Nenhum roteirista escreveria melhor.
Nenhum publicitario seria capaz de forja-la. ‘Lula apareceu como ele
€, sem parecer coitadinho’. Mesmo correndo o risco de incorrer no
dramalh&o, Duda teve coragem de agregar valor politico a biografia.
(Ronald Freitas, Revista Epoca, 13/05/2002, p. 13).

Duda Mendonca fala sobre a estratégia adotada, mas afirma que o Lula que
apareceu emocionado, mais humano e menos agressivo nao foi uma producédo do

publicitario, mas a expressao de como Lula era realmente:

N&o transformei o Lula. Mostrei ao povo o Lula do jeito dele, falando
nos olhos, com emogao. Nao foi o marketing que fez arrepiar o ABC
em 1980. (Duda Mendonga em entrevista a jornalista Ana carvalho,
da revista Isto E, 30/10/2002, p. 91).

Sua trajetoria pessoal aparece como fator de identificacdo ndo mais de uma
unica classe, ou com o operariado apenas, mas de todo e qualquer brasileiro que
luta pela emancipacado através do trabalho e da cidadania. Desde o pequeno
trabalhador assalariado ao pequeno, médio ou grande empresario que busca o
progresso de sua empresa. Em lugar do discurso da luta de classes, se fala agora
em pacto social. No comercial sobre crescimento da economia, Lula chama atencao

para a necessidade de um novo contrato social:

(...) Veja as minhas principais propostas: estabelecer novo contrato
social entre Governo, empresarios e trabalhadores, visando a
retomada do crescimento econdémico, geracdo de empregos e

106 A edicdo da revista Epoca, de 13 de maio de 2002, traz o depoimento de Ronald Freitas na
matéria: “Histéria de cinema: biografia bem contada, discurso politizado e estética apurada marcam o
programa de Lula”.
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melhor distribuicdo de renda. (...). Quero aproveitar pra dizer
também aos empresarios que o Brasil precisa muito deles para esse
grande desafio de voltar a crescer, gerar empregos e exportar e que
eles terdao da minha parte todos os incentivos necessarios, mas
quero dizer também claramente que este sera o pais da produgéo e
ndo da especulagéo, o pais do trabalho sério, do lucro justo e néo o
pais dos aproveitadores (...). (Video exibido no HGPE nas eleigbes
2002).

A propaganda eleitoral segue com Lula apresentando seu candidato a Vice-
Presidente, José Alencar, como modelo de empresario justo e honesto. Retomando
a sequéncia do video “A Histéria da vida de Lula”, além da saga pessoal, a vida
publica de Lula € mencionada. A passagem do contexto privado para o contexto
publico é marcada pelo inicio da atividade de Lula como lider sindical. Em seguida,
no Estadio de Vila Euclides, Sdo Bernardo do Campo, Lula emocionado, relata

episédios marcantes de sua vida a frente do movimento do ABC Paulista:

Mas os dois fatos que marcaram minha vida e que, cada vez que eu
vejo a imagem, eu fico emocionado, foi a grande assembléia de
1979 e a grande assembléia que nés fizemos, aqui, em 1980. Era
um clima muito emocionado e, de repente, a gente percebe um
helicoptero do exército sobrevoando as nossas cabecas. E eu
comecei a ficar preocupado porque, se desse um tumulto qualquer,
poderia o pessoal sair correndo e alguém poderia se machucar. Ai,
eu chamei o pessoal e falei: - Olha, vamos levantar nossas
bandeiras; vamos cantar o Hino Nacional; porque nds temos que
provar pra eles que nés é que somos brasileiros, nés é que amamos
essa terra, e € das nossas maos que saem a producao e a riqueza
deste pais. (Lula, no HGPE, nas elei¢gdes de 2002).

Lula foi apresentado tanto neste video, como em toda a campanha, como
lider nato, a tendéncia para a lideranca, o dom da palavra foram atributos conferidos
ao entdo candidato em depoimentos como o de Vicentinho, ex-presidente da Central
Unica dos Trabalhadores:

Eramos ali 100 mil, 120 mil pra seguir aquele caminho, aquela
orientagdo tinha que ter alguém para dar uma palavra. Eu me
lembro que outros companheiros, até eu mesmo falavamos para
pequenos grupos, outros falavam para grupos maiores, diretores de
sindicatos falavam para grupos maiores ainda, mas a palavra que
pegava e que valia e que marcava era a palavra do Lula. (Vicentinho
no primeiro programa exibido no HGPE em 2002).
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Em seguida, no mesmo video, Lula € qualificado como: “o maior lider popular
da histéria do Brasil, conhecido, admirado e respeitado nos quatro cantos do
mundo”. Em seguida sdo exibidas imagens de Lula ao longo de sua trajetéria em
encontros com lideres de diversos paises, em reunides, conferéncias e congressos
internacionais. A partir deste momento percebe-se um outro deslocamento da
imagem publica do entdo candidato: a construgdo da imagem do Lula negociador,
que se somando a imagem de um politico menos radical e mais emotivo, veio a se
constituir referencial da identidade do entdo candidato em 2002.

Mas como o propédsito nesta campanha era também manter a coeréncia e a
credibilidade, novamente se buscou concatenar fatos do passado com o presente. O
depoimento do empreséario Paulo Francini expressa essa estratégia da campanha,
ao remeter a imagem de negociador a um outro momento histérico em que nao se
mencionava tal atributo. A finalidade era imprimir esta marca no presente, mas
defendendo uma existéncia anterior e mesmo apresentando as dimensdes de

articulador e negociador como caracteristicas inatas da personalidade de Lula:

Lula era um lider sindical que vocé tinha afinal confiangca e porque
nao dizer, prazer de negociar porque ao teu lado se tinha uma
pessoa que defendia os interesses da categoria do sindicato de que
era presidente, porém fazia isso com lisura e quando se
comprometia a alguma coisa cumpria 0 que tinha se comprometido
cumprir. (Paulo Francini, Industrial, ex-presidente da Federagéo das
Industrias de Sao Paulo — FIESP, para o HGPE de 2002).

A imagem do Lula negociador, assim como a imagem do Lula ndao mais
radical, ndo deve ser considerada tdo somente ou exclusivamente uma estratégia de
marketing para o horario eleitoral. Rubim (2004) defende que esta constitui uma
qualidade presente em toda a sua trajetoria, quando destaca ser:

(...) obrigatério ressaltar o carater ndo obrigatorio da (re)construgéo
da imagem em relacao a Lula e sua trajetéria politica. Se foi possivel
atribuir uma dimensao de intransigéncia a esse itinerario, com
engenhosidade certamente seria possivel, de modo também
pertinente através da utilizagdo de um outro olhar privilegiado,
destacar a dimensao de negociador sempre presente na histéria de
uma liderangca, que oriunda do meio sindical, teve que
exaustivamente negociar com os patrées e com o governo. Alias, o
préprio Lula ndo cansa de repetir em muitos espacos geograficos e
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mididticos “que o que mais fez na vida foi negociar”. (RUBIM, 2004,
http://www.unb.br/fac/comunicacaoepolitica/Albino.pdf p.11).

O Jornal Folha de Sao Paulo, por exemplo, publicou em sua edicao de 01 de
janeiro de 2002, em Perfil/Lula, uma reportagem com o titulo: “ABC do negociador” e
subtitulo: “Como lider sindical em Sao Bernardo do Campo (SP), Lula ja exibia o
perfil conciliador que ensaia levar ao Planalto”. (Armando Antenore, Folha de Sao
Paulo, 01/01/2002).

Apos relatar a saga pessoal de Lula, de maneira a destacar atributos como
emotividade, preparo para o cargo e capacidade de negociagao, o video transporta o
espectador para a histéria do PT. Essa transicdo na verdade acontece através de
uma etapa da vida de Lula, pois a histéria do partido e de seu principal candidato se
constitui uma so6. A passagem para o discurso sobre a origem do PT acontece ainda
no Estadio de Vila Euclides, em Sao Bernardo do Campo, onde Lula declara:

A primeira idéia que eu tive do PT na verdade foi num congresso. Eu
lembro como se fosse hoje, um congresso dos petroleiros. Eu
estava no Hotel Bahia. Tava la o Fernando Henrique Cardoso e o
Almino Afonso como conferencistas também, e 14 pela primeira vez
eu tive a idéia de que era preciso criar um Partido dos
Trabalhadores. Eles até concordaram comigo, mas depois foram pra
outro campo. (Lula no primeiro programa do HGPE das elei¢coes de
2002).

Em seguida, no mesmo video, ja& em outro cenério, José Dirceu fala sobre a

importancia do PT no cenario politico nacional:

O Lula teve a idéia de criar o PT no mesmo momento em que a
sociedade brasileira cansada da ditadura comecava a renascer no
debate politico e a idéia de um partido novo de trabalhadores,
movimentos  populares, estudantes, artistas, intelectuais,
entusiasmou entidades e personalidades de todo o Brasil. Foi nesse
clima que nasceu o PT, defendendo a liberdade e a democracia.
(Depoimento de José Dirceu no HGPE nas elei¢cdes de 2002).

Percebe-se a partir de entdo, ainda neste video, o segundo ponto relevante
na estratégia de campanha que foi a reconfiguracdo da imagem do partido. Assim
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como realizado com a imagem de Lula, as alteragdes ocorridas no discurso do PT
foram constantemente explicadas com a finalidade de atribuir coeréncia as idéias
petistas e apresentar os resultados das administracdes do Partido em diversos
Estados brasileiros como manifestacado de crescimento:

Sem dulvida alguma sao marcas registradas da administracdo do
PT: a honestidade e os eficientes programas sociais como: a Bolsa
escola, o Renda minima, o Médico da Familia, o Banco do povo, o
Orcamento Participativo e tantos e tantos outros. Mas, e as obras?
Estradas, pontes, viadutos, serd que o PT também sabe fazer? (...).
(Narrador em off, em video: “A Histéria da vida de Lula” para o
HGPE nas elei¢cbes de 2002).

Este video segue apresentando as obras realizadas durante as
administracdes do PT no Rio Grande do Sul, pelo governador Olivio Dutra, em Belo
Horizonte, com as administracdes de Patrus Ananias, Célio de Castro e Fernando
Pimentel; em Sao Paulo, pela prefeita Marta Suplicy; no Mato Grosso do Sul, pelo
governador Zeca do PT; em Aracaju, pelo prefeito Marcelo Deda; em Porto Alegre
com a administracao de Tarso Genro; em Recife, pelo prefeito Jodo Paulo e no Acre,
com a administracdo de Jorge Viana. O video encerra com Lula apresentando sua
equipe e os membros representantes do PT em Brasilia, os lideres do Senado
(Eduardo Suplicy) e da Camara (Dep. Jodo Paulo Cunha) e toda a bancada do PT
no Congresso Nacional. Faz o apelo final convocando o espectador a entender o PT

como Partido experiente e capacitado para governar.

(...) Este ano vamos ter eleigbes e eu ndo tenho duvida de que esta
bancada vai ficar ainda maior e ainda mais forte, pois eu tenho
certeza de que todos vocés, hoje mais do que nunca, ja perceberam
gue o que a gente quer é exatamente o mesmo que vocés: fazer do
nosso Brasil um Brasil mais decente e mais feliz. (Lula, no HGPE
nas elei¢cdes de 2002).

Lula convoca a credibilidade e a confianca do eleitor e utiliza termos leves
como decente e feliz, dispensando o uso de palavras de forte conteudo ideoldgico
com se fazia em 1989. O vocabulario de militancia esquerdista — elites, proletariado,
exploracdo, classe dominante — foi substituido por termos como: oportunidade,
cidadania, uniao, pacto social, etc. Esta tendéncia segue em todos os outros videos.
A linguagem leve e simples, sem ataques aos candidatos adversarios, o uso de
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jingles, clipes e musicas, deu um ar de leveza aos videos do HGPE. Tudo para
desconstruir a imagem de lider popular radical do inicio de sua trajetéria.

Quanto a exposicao dos projetos politicos e a disputa pela interpretacao da
realidade, Rubim (2004) pontua que a agenda publica de discussao € capaz de
interferir no bom desempenho dos candidatos, pois esta é constituida a partir de
uma interacao desigual, porém combinada, entre a agenda da sociedade — esta
percebida através de pesquisas e sondagens de opinido que captam os atos e
opinides dos atores sociais, a agenda da midia e a agenda elaborada pelo horario
eleitoral. De modo que € possivel a reinsercao de um determinado tema que nao
faca parte da agenda midiatica, pelo horario gratuito eleitoral.

Desta forma o agendamento midiatico proporcionou uma convergéncia dos
discursos dos candidatos ao dar especial atencdo a tematica do crescimento
econbmico e a colaboracdo com o FMI, exigindo mesmo que os candidatos
assumissem o compromisso aos acordos realizados. Na busca pelo enquadramento
com a agenda midiatica, os candidatos convergiam para uma plataforma bem
préxima das proposi¢coes das tematicas em evidéncia. Semelhante ao fenémeno dos
partidos catch-all, descritos por Albuquerque (1999) e mencionados no primeiro
capitulo desta tese, os discursos pareciam muito semelhantes entre si.

Na campanha presidencial de 2002 um tema que teve pouca repercussao no
inicio da campanha, mas foi inserido na agenda publica produzida pelo horério
eleitoral, foi o tema do emprego e do saldrio minimo. Todos os candidatos
debateram em seus programas os temas citados. Para a candidatura de José Serra,
por exemplo, estes constituiram tematicas centrais.

Ja a campanha do PT, por um lado, priorizou a apresentagdo de propostas
concretas e de um programa de governo bem elaborado. Por outro lado, procurou
igualmente conferir a imagem de Lula a competéncia para governar. Para ambas as
propostas, o recurso utilizado foi apresentar uma equipe de especialistas em
diversas areas trabalhando permanentemente na elaboragcdo de um novo projeto,
completo e eficaz na solugdo dos diferentes problemas brasileiros. Um video foi

elaborado para apresentar a equipe:

O PT esta preparando um grande programa de governo para o
Brasil e cuja equipe central esta aqui reunida. Aqui estao alguns dos
responsaveis pela area econbmica, alguns dos mais importantes
economistas brasileiros. Esta é a equipe que cuida da area de



192

segurancga, foi ela quem criou 0 nosso programa langcado em
fevereiro em Brasilia, considerado por todos como a mais completa
proposta sobre segurancga publica ja feita no Brasil. Essa é a equipe
da area de educacgao, ciéncia e tecnologia, uma area que o PT
sempre considerou prioridade para o Brasil. Essa € a equipe
responsavel pela area de energia. O Brasil do futuro vai precisar de
muita energia para crescer, se desenvolver e criar milhdes de
empregos para o povo brasileiro. O que acabamos de apresentar
para vocés sdo algumas das nossas prioridades, apenas uma parte
do grande plano de governo do PT para o Brasil. (Lula no
HGPE/Eleigbes 2002).

No cenario, enquanto apresenta as equipes, Lula caminha entre as mesas
onde os profissionais de cada area se encontram reunidos a discutir os projetos.
Nao existe uma intervencao dos membros no discurso, € como se trabalhassem
normalmente, no momento em que Lula, no seu papel de apresentador, profere a
sua fala aos telespectadores.

A cada programa um tema especifico na area social (saude, emprego,
seguranca, educacdo, fome) foi abordado particularmente e as imagens dos
especialistas, técnicos e politicos simulando grupos de trabalho, em salas e mesas
redondas, serviam também como abertura dos videos que tratavam de cada um
destes temas. Em determinados programas alguns dos membros das equipes foram
apresentados com suas respectivas experiéncias técnicas, formagdes profissionais,
com énfase nos titulos académicos.

A idéia era de imprimir credibilidade as propostas e desconstruir de vez o
discurso do medo tantas vezes atribuido a falta de curso superior e da inexperiéncia
administrativa de Lula que ao perceber a complexidade dos problemas que viria a
enfrentar garantia a presenca de um assessoramento de especialistas capacitados
em diferentes areas. O programa eleitoral de Lula priorizou a Andlise de Conjuntura,
a preocupacao maior estava em explicar os problemas a partir de uma analise
técnica, através da utilizagcdo constante de graficos, dados estatisticos e
quantificados. Diferente de 1989, quando as andlises dos problemas foram

consideradas por diversos autores como superficial.
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De acordo com pesquisa realizada por Mauro Porto, %’ a estratégia politico-
comunicacional adotada pelo PT dedicou 28,2% do tempo total de programacéo ao
tratamento da Andlise de Conjuntura. Foi inclusive, o candidato que dedicou mais
tempo a essa tematica. ' O enfoque dos programas do HGPE se deu em torno do
diagnéstico dos problemas do pais. Com o0 segundo maior tempo da programacao,
18%, ficou a atencdo dedicada as Politicas Futuras. Desta forma o cerne da
programacao do horario eleitoral do PT era associar a avaliagdo da situagéo atual do
Brasil a apresentacdao de propostas de governo e solucbes para os problemas
detectados.

Dentro do apelo Andlise de Conjuntura (AC), os temas que tiveram prioridade
foram: Economia, com 50,9% da freqiéncia da programacao dedicada a AC, em
segundo lugar ficou as Questdes Sociais com 45,6% e em terceiro, os temas
Violéncia e Seguranca. Quanto aos temas abordados dentro do apelo Politicas
Futuras, os que tiveram maior atencao foram: Economia, com os subtemas: Politica
Econbémica, Emprego, Salario e Finangas, totalizando 38,2% e em seguida Questao
Social com os subtemas: Saude, Educacéo e outros, totalizando 52,8%. '® Quanto
aos temas em destaque na agenda midiatica e também eleitoral, ou seja: o
crescimento econémico, 0 desemprego, a estabilidade monetaria, a inflagdo, a
politica externa e a divida externa, novamente o discurso do PT aponta seu
programa de governo como a alternativa mais apropriada para o momento
vivenciado pelo pais. Em relacdo ao crescimento econbémico e ao desemprego no

documento: “Um outro Brasil € Possivel”, o PT defende o “Crescimento econbémico

170 esquema de classificagdo dos “apelos” utilizados nos programas eleitorais dos candidatos foi
desenvolvido por Mauro Porto e Guazina (1999). Sao identificados oito tipos de apelos: 1. Politicas
Futuras: apelo no qual se apresenta as idéias e programa de governo do candidato; 2. Politicas
Passadas: apelo que remete as realizacdes feitas pelo candidato ou pelo seu partido durante
administracbes do passado; 3. Atributos Pessoais: ressalta as qualidades e caracteristicas pessoais
do candidato, como conhecimento, preparo, honestidade, experiéncia, etc.; 4. Partisdo: vincula o
candidato a partidos, personalidades, movimentos sociais, incluindo manifestagbes de apoio a sua
candidatura; 5. Ideolégico: apelo que relaciona a candidatura com categorias como esquerda/direita,
socialista, liberal, conservador, etc.; 6. Simbdlico: apelo que remete a valores culturais, mitos, ideais,
tais como: estabilidade, otimismo, solidariedade, justi¢ca, etc.; 7. Analise de Conjuntura: apelo
destinado a avaliar a situagao do pais, apresentando um diagnoéstico de uma ou mais areas como,
desemprego, saude publica, educagéo, seguranga, etc. e 8. Propaganda Negativa: apelo destinado
a criticar e atacar outros candidatos, personalidades ou institui¢des.

1% Consultar os graficos com os temas abordados pelos principais candidatos a presidéncia, nos
anexos desta tese.
1% para andlise mais detalhada dos nimeros citados, consultar a tabela 6 dos anexos.
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sustentavel e ampliagdo do emprego formal”, no item: “Os principais compromissos
do novo modelo” pode-se ler:

No meu programa de governo estd escrito que o Brasil precisa criar
no minimo 10 milhées de emprego, e cabe ao governo, tendo o
emprego como a coisa mais grave neste momento da histéria do
Brasil, n6s fazermos de tudo para que cada centavo que o Estado
investir, ter como possibilidade de retorno a geragcao de um posto de
trabalho. (...) Nés precisamos fazer um ajuste na politica tributaria
brasileira, nés precisamos desonerar a producao e as exportagoes,
porque as exportacdes sdo um instrumento muito forte para que a
gente nao tenha que ficar tomando dinheiro emprestado ao FMI. E
nds vamos ter que fazer com que a nossa relagdo com os Estados
Unidos possa se aprimorar, nés vamos ter que aperfeicoar nossa
relagdo com a Unido Européia, nés vamos ter que abrir mais
espacos com a China e com a India. N6s vamos ter que recuperar o
Mercosul, porque o Mercosul € uma coisa muito importante para o
Brasil, agregando inclusive novos paises, (...). (Lula, em trecho do
programa Eleicdes 2002, da Rede Bandeirantes, conduzido por
Marcia Peltier e exibido no HGPE).

Quanto a estabilidade monetédria e a inflagdo, Lula aponta as medidas a

serem tomadas no documento: “Por um Brasil melhor”:

As dificuldades que enfrentamos exigirdo coragem e espirito de
sacrificio de todos. O pacto pelo Brasil vai se completar com um
conjunto de medidas que levem o governo a desempenhar um papel
ativo diante da crise. Essas medidas partem da constatacdo de que
€ preciso: 1. Conduzir a politica cambial de modo que a necessaria
flutuacdo da moeda ndo ocorra com 0s excessos atuais e tamanha
volatilidade; 2. Manter o controle da inflagdo, de modo que ela nao
corroa o poder de compra dos cidadaos; 3. Assegurar um superavit
primario suficiente para que se inverta o quadro do atual governo em
gue a cada ano a relacao da divida com o PIB aumenta, em lugar de
cair. (Trecho do documento “Por um Brasil melhor”, p. 3-4).

E no item, divida externa, Lula promete honrar os compromissos assumidos

durante o governo FHC e declara:

A divida externa publica, de cerca de U$ 90 bilhdes, sera objeto de
um grande esforgo de renegociac¢ao, no sentido de permitir um alivio
nas contas publicas para acelerar os programas de investimentos e
politicas sociais. (Trecho do documento “Um outro Brasil é
possivel”).
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Percebe-se, nos ultimos programas eleitorais mencionados, que as propostas
do PT para a solugédo dos problemas agendados estao constantemente relacionadas
as questdes sociais, mesmo temas como crescimento econdmico, politica externa ou
divida externa. Comumente antes da exposi¢cao das propostas de governo em areas
sociais especificas — tais como educacao, desemprego, salude e seguranga — 0S
problemas sociais sdo dramatizados, por meio das experiéncias de cidadaos
comuns em situagcdes do cotidiano. O que proporciona um carater humanista e
desperta o fator identificagao.

Sobre o tema educacéo, por exemplo, no dia dos professores, o video exibido
no HGPE retratou a vida de Carla Lima, uma professora, personagem da vida real:

S6 mesmo quem tem muita garra leva a vida assim. Carla acorda as
cinco e meia da manha, da café para os filhos e todos se preparam
pra sair. O fusquinha anos 70 leva todos para 0 mesmo destino: a
escola. De manha, Carla d4 aulas para uma turma de alunos da
rede publica, meio dia em ponto vai pra casa, almocga e 40 minutos
depois ja esta alfabetizando criangas numa escola particular. Depois
de dois turnos nas escolas, a Carla ainda tem que ter félego para se
dedicar aos estudos, s6 que agora ela assume o papel de aluna no
curso de pedagogia: “Sao 14 horas na sala de aula, 10 como
professora e quatro como aluna”. A professora sustenta os filhos e
acredita num ensino de qualidade (...). (HGPE/Elei¢gdes 2002).

Depois de apresentado o video, sdo expostas as solugdes e propostas de
governo para a area discutida. Neste caso, Lula, em estudio, apresenta as principais
propostas para a area da educacado. Este modelo se repetia para abordar outras
tematicas, como saude publica, seguranca, dentre outros.

Vale destacar que na disputa pela interpretacdo da realidade, os
compromissos assumidos por Lula nos documentos: “Carta ao Povo Brasileiro”,
“Compromisso com Soberania, Emprego e Seguranca do Povo Brasileiro” e “Um
outro Brasil é possivel” vieram compor as estratégias pensadas para angariar a
confianca do eleitorado. '*°

Mas o discurso do medo foi novamente acionado nesta campanha. Desta vez,
em consonancia com os temas que constituiam o cendrio da disputa, a estratégia se

deu em volta da instabilidade econ6mica, politica e do desemprego. A situacao

"% ver estes documentos na integra nos anexos desta Tese.
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instavel da economia brasileira e, consequentemente, 0 aumento nos indices de
desemprego, o agravamento das questdes sociais somou-se ao posicionamento das
instituicbes financeiras internacionais, que exigiam o pagamento da divida e a honra
dos compromissos financeiros assumidos anteriormente e durante o governo FHC,
fez emergir um sentimento de inseguranca durante a campanha.

Diante das circunstancias foi imediata a associacdo entre instabilidade
econdmica e politica com a candidatura de Lula. De acordo com o enquadramento’"’
dado pelos diferentes meios de comunicagdo, as principais revistas e jornais
impressos de circulagdo nacional passaram a adotar um discurso que tomavam o
mercado como algo dotado de autonomia. Tornaram-se constantes as matérias de
capas das principais revistas ao expressarem o medo da possivel vitéria de Lula,
como as descritas abaixo:

A revista Veja, de 22 de maio de 2002, traz estampado na capa: “Por que Lula
assusta o mercado”. Nesta edicdo a Veja relaciona a inquietagdo dos investidores
estrangeiros com o crescimento da candidatura de Lula nos resultados das
pesquisas.

Ja a revista Isto E Dinheiro, de 15 de maio de 2002, traz como matéria de
capa: “Por que o mercado teme Lula — cresce a tensdo entre empresarios e
banqueiros com a candidatura do PT e Lula mostra a citada revista o seu plano
econbmico para acalmar a comunidade financeira.” Percebe-se nesta manchete que
o enfoque recai sobre o0 medo e em segundo plano é que a revista menciona o plano
econémico do PT. A disposicao do conteudo do texto poderia ser inversa, o que
proporcionaria novo sentido a matéria.

A revista Veja, de 19 de junho de 2002, traz novamente a questao do medo:
“O Brasil pode virar uma Argentina?”. Nesta mesma edigcédo, a revista apresenta
outra matéria com a idéia de que “A crise explodiu antes da hora” e que “os tucanos
nao param de afirmar que Lula eleito equivale ao risco de caos”. (Veja, 19/06/2002).
Novamente se recorre ao discurso do medo, desta vez em referéncia a crise exterior.

Percebe-se que este enunciado é reforcado com uma opinido (a dos tucanos) e nao

""" Como explicitado no primeiro capitulo, o enquadramento é um recurso da midia que determina
como um assunto agendado pela midia deveria ser pensado; ou seja, 0 enquadramento da a direcao
para o tema, destacando ou depreciando certos aspectos do assunto. Para maiores informacdes
sobre essa questao, consultar Venicio Lima, In: Comunicacao e Politica, Rio de Janeiro, Cebela, VI,
n. 1, 1994,
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com fatos. Vale destacar ainda que nesta edicdo, em ambas as matérias, a revista
trabalha com a idéia de que a desvalorizagcdo do Real poderia desencadear uma
crise semelhante ao desastre econémico e politico ocorrido na Argentina. Por outro
lado essa situacdo € relacionada ndo a uma gestdo anterior, mas a um risco
provavel de acontecer com uma possivel vitéria do candidato petista.

Diante da iminente disseminagao do discurso do medo, com varios acordos, 0
PT divulga uma carta ''? esclarecendo seus posicionamentos e propostas para a
area econdmico-financeira. Neste documento o PT busca reverter esta imagem de
associagao entre a crise do Brasil com a da Argentina e do crescimento da
concepcgao do PT como partido de “alto risco”.

Somente apds a mudanca de estratégia e da intensificacdo da veiculagdo de
videos apresentando propostas € o conteudo do programa de governo, o partido
consegue “acalmar o mercado” e invalidar a disseminacao do discurso do medo no
ambito da imprensa escrita: A revista Isto E, de 14 de agosto de 2002, expressa a
nova situacdo em matéria: “Lula ndo assusta mais — com a proposta de um
capitalismo humanizado, o candidato petista ganha elogios da imprensa
conservadora estrangeira, é aprovado no debate da Rede Bandeirantes e é
aplaudido na Fiesp e na Bovespa, onde antes era um sapo dificil de engolir’. (Veja,
14/08/2002).

Assim, Lula vence o primeiro turno com 46,6 % dos votos validos e vai para o
segundo turno disputando contra José Serra que obteve 23,2%. Mas iniciada a
campanha para o segundo turno, novamente é suscitado o discurso do medo, desta
vez enfocando a falta de experiéncia administrativa e formagao superior, sendo
articulado ndo mais pela imprensa, mas pela equipe da candidatura de José Serra. A
ex-deputada federal Rita Camata, candidata a vice de José Serra, declarou para o
jornal O Estado de Sao Paulo: “Nao podemos entregar o Brasil na mao de quem nao
tem experiéncia, de um aventureiro”. (OESP, 21/10/2002).

Outro episédio que marcou a campanha foi a participacao da atriz Regina
Duarte no primeiro programa eleitoral de José Serra para o segundo turno. O
depoimento da atriz que suscitou polémica durante a disputa dizia:

2 Os documentos: “Carta ao povo Brasileiro”, publicado em 22 de junho de 2002 e tantas vezes
mencionado por Lula em sua campanha, e “Por um Brasil melhor” de 19 de outubro, sendo este
ultimo publicado uma semana antes do encerramento da campanha pelo segundo turno, encontra-se
na integra nos anexos desta tese.
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Estou com medo. (...). O pais corre o risco de perder a estabilidade
tdo duramente conquistada. Nao da pra jogar tudo na lata do lixo. O
Serra eu conheco, sei 0 que vai fazer. O outro eu achava que
conhecia. Isso da medo na gente. Medo da inflagdo desenfreada de
80% ao ano (...). Voto no Serra, porque este eu conhego e voto sem
medo. (Regina Duarte no HGPE de José Serra).

Sua fala apresenta argumentos fundamentados na crise do mercado e finaliza
convocando os eleitores a optarem por uma “mudanca segura”. A polémica deste
episddio reside na questao do efeito da validade e da legitimidade que um discurso
adquire a partir da fala de uma personalidade publica e respeitada em determinado
meio. O depoimento da atriz popularmente conhecida, direcionada ao publico,
incluindo fas, dota o discurso de validade e eficacia. Em resposta, a atriz Paloma

Duarte declara dia seguinte, no programa de Lula:

Estava ontem a noite com o meu marido Marcos, a gente estava
assistindo o programa eleitoral do José Serra. Ha muito tempo néo
me sentia tdo revoltada, eu me senti desrespeitada, eu me senti
violentada como cidada brasileira, como eleitora. Veja bem, eu nao
estou aqui pra falar mal de ninguém. Eu vim aqui registrar 0 meu
protesto, eu procurei 0 pessoal do Lula e pedi pra vir aqui fazer esse
depoimento, pra dizer o quanto eu to chocada com o uso do
terrorismo, com o uso do medo, huma campanha para Presidente da
Republica do meu Pais. (...) A eleigéo vai passar e o Brasil continua
e eu quero dizer que um candidato que precisa aterrorizar a
populacao brasileira em vez de se calcar nas suas proprias virtudes
pra tentar se eleger ndo merece o meu respeito, ndo merece minha
confiangca e no meu entender ndo mereceria jamais ser Presidente
da Republica. (Depoimento da atriz Paloma Duarte, no HGPE,
Eleicbes 2002).

Lula em entrevista concedida ao jornal O Estado de Sao Paulo, em 16 de
outubro de 2002, desabafa: “Enquanto eles (PSDB) fazem a campanha do medo eu
faco a da esperanca” (OESP, 16/10/2002)

Nas vésperas da eleicdo do segundo turno, a revista Veja, de 23 de outubro
de 2002, volta a publicar matéria comprometendo o desempenho do PT, desta vez,
uma agressiva figura de um animal com trés cabecas representando Marx, Trotsky e
Lénin, os “personagens” apareciam enfurecidos, raivosos sob o titulo da matéria: “O
que querem os radicais do PT — Entre os petistas, 30% sao de alas revolucionarias.
Ficaram silenciosos durante a campanha. Se Lula ganhar, vao cobrar a fatura. O PT
diz que nado paga’. (Veja, 23/10/2002). Nesta matéria, o recurso do medo,
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apropriado pela revista instiga desconfianga no eleitorado em relacdo ao PT,
retratando-o como partido incoerente e desorganizado.

Mas a candidatura de Lula continua convencendo o eleitorado com um
discurso otimista. ''® Com o slogan “A esperanca venceu o medo”, o verbo ‘venceu’,
no passado fazia analogia ao crescimento e as vitérias obtidas pelo partido. Os
discursos indicavam o amadurecimento do PT e a capacidade de governar: “Hoje, o
PT governa aproximadamente 50 milhdes de brasileiros. Sdo 5 Estados, sdo 7
Capitais, sdo 180 cidades das quais parte delas com mais de 200 mil habitantes”.
(Programa exibido pelo HGPE em 2002).

O discurso do medo desta vez ndo repercutiu como o0 esperado e o
preconceito referente a falta de experiéncia administrativa e de formagao superior
igualmente ndo impetrou o imaginario da sociedade e cultura brasileira em 2002.
Enquanto José Serra falava em “continuidade sem continuismo” e prometia dedicar
maior atencdo também ao plano social, o proprio Presidente Fernando Henrique
Cardoso, segundo Vera Chaia (2004), praticamente admitiu a vitria do candidato do
PT, em matéria do jornal O Estado de Sao Paulo, em 25 de outubro de 2002:

Segundo a matéria, FHC pronunciou a palavra ‘medo’ sete vezes no
discurso de 45 minutos, que proferiu por ocasido da abertura do XXII
Encontro Nacional do Comércio Exterior (Enaex): ‘Como o brasileiro
€ um povo novo, ndo vai querer ficar com medo do que é novo, e,
portanto vai continuar acreditando no Brasil. E nés vamos vencer
venga quem vencer’ (OESP, 25/10/2002). Nesta fala FHC referia-se
ao clima de liberdade e aos avancos da democracia naquele periodo
eleitoral. (CHAIA, In: RUBIM, 2004, p. 43).

A autora afirma ainda que tal depoimento de FHC causou um “clima de mal
estar” na campanha de José Serra, primeiro por ser o candidato governista e
segundo, porque tentava em apelo veiculado no programa eleitoral gratuito
convencer o eleitorado a dar “mais um voto” para que ele pudesse vencer as
eleicdes, 0 que se tornava cada vez mais dificil de acordo com a posicéo ja adotada
pelo eleitorado demonstrada nas pesquisas de intengéo de voto.

"3 De acordo com pesquisa da Datafolha, o grafico mostra que as intengdes de votos validos no
candidato petista, Luiz Inacio Lula da Silva, ocilaram entre 64% em 11 de outubro de 2002, chegando
a 66% entre 18 e 23 de outubro e chegando nas vésperas de eleicdo em 26 de outubro, a 64%.
Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/po/ver_po.php?session=163>.
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Na situagdo pela qual passava o pais o clima era de insatisfagdo e existia um
forte anseio por mudancga. Lula foi o candidato que melhor se apresentou como
alternativa com a promessa da unidade e com a proposta do “Pacto Social”
envolvendo varios setores da sociedade em prol de uma melhor qualidade de vida
para todos.

N&o constitui objetivo desta pesquisa identificar os fatores determinantes da
vitoria de Lula em 2002, igualmente nédo se pretende aqui assinalar as assertivas ou
falhas da campanha petista, mas é possivel destacar alguns aspectos que apontam
para o sentimento coletivo que abarcou o discurso da esperanca adotado por Lula
em detrimento do discurso do medo tao “eficaz” em outros pleitos.

Como aspectos que comprovam este sentimento encontram-se dados
referentes a conjuntura eleitoral vigente, além da atuacdo “democratica” da midia.
Em primeiro lugar vale pontuar, ao longo das candidaturas, uma mudan¢a na
avaliacdo do candidato petista por parte do eleitorado, os indices de aprovacao de
Lula nunca foram tao significativos, e os de rejeicdo diminuiram gradativamente
desde 1989. ' Em segundo lugar, Lula era o candidato mais conhecido
nacionalmente neste pleito se comparado a seus adversarios e o programa de
governo do partido fora elaborado por especialistas de diferentes areas,
apresentando-se de maneira coerente e adequado ao momento que o pais
enfrentava, a partir de uma campanha planejada nos mais modernos padrdes do
marketing politico. Em terceiro lugar, o discurso do medo, adotado por seu principal
adversario, apareceu deslocado do seu lugar de fala diante da confiabilidade
conquistada pelo PT, representada nos diversos cargos politicos ocupados por todo
0 pais e pela crise do modelo neoliberal que langou o pais num periodo de recessao
econdmica e desemprego.

De maneira que a imagem de Lula em 2002, como definiu Luiz Dulci,
“constituiu-se na grande novidade da disputa”, apesar de ser sua quarta candidatura
consecutiva. Lula aparece como novo politico capaz de mobilizar os sentimentos da
esperanca, da confianca e do otimismo indo de encontro ao apelo do imaginario
coletivo, que conforme a situacdo vigente clamava por um representante

completamente distinto dos anteriores.

"4 Ver as tabelas com as pesquisas de indices de aprovacao e rejeicdo dos candidatos a presidéncia
nos anexos desta Tese.
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Em sua campanha marcada por simbolos que retratavam a luta, a ascensao,
a perseguicao, a superagdo e a predestinacédo, Lula atendeu este apelo como o
“‘Homem providencial” que, em nome da fidelidade as mensagens que ditou aos
principios que estabeleceu, “corresponde as interpelacbes e aos desafios do
presente”; encarnou o arquétipo do “Heréi gravitas” com a “firmeza na aprovacao, a
experiéncia, a prudéncia, o sangue-frio, o comedimento, a moderagao.”
(GIRARDET,1987, p. 74); e porque nao, o arquétipo do “Chefe profético” com sua
mensagem de otimismo e esperanca, foi capaz de “Ié na histéria aquilo que os
outros ainda nao véem. Ele proprio conduzido por uma espécie de impulso sagrado,
guia seu povo pelos caminhos do futuro” (Ibidem, p. 78) , num momento marcado
por uma aurea, um clima que indicava o momento de gléria e da tdo almejada vitéria
como uma espécie de “predestinado”.

Com uma vitéria emblematica, encerra-se o tempo do apelo para dar inicio ao
tempo da presenga, do Salvador enfim surgido, momento este como afirma Girardet
(1989, p. 72) “em que o curso da histéria esta prestes a se realizar’, momento de
canalizar as emocgdes suscitadas em prol da impressao de seu nome como uma

marca na memoria coletiva; este € o nosso tema do préximo capitulo.
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CAPITULO 4

O ESTADISTA

“Vamos mudar, sim. Mudar com coragem e cuidado,
humildade e ousadia, mudar tendo consciéncia
de que a mudancga é um processo gradativo e continuado,

ndo um simples ato de vontade, ndo um arroubo voluntarista’.

"Cheguei a Presidéncia para fazer as coisas que
precisavam ser feitas e que muitos presidentes antes de mim

foram covardes e néo tiveram coragem de fazer".

“Em meu Governo, o Brasil vai estar no centro de todas as aten¢ées”.

Luiz Inacio Lula da Silva

Em 12 de janeiro de 2003, Luiz Inacio Lula da Silva inicia um novo tempo e
como Estadista, se torna protagonista de um importante episédio da histéria politica
do pais. Durante este periodo, que se estende por dois mandatos, Lula consegue,
de maneira magistral, imprimir na histéria sua marca como governante.

O tempo da presenca, um dos periodos sucessivos do processo de
heroificacdo, € momento fértil na producédo de elementos simbdlicos capazes de
perpetuar a imagem do heréi surgido. Mas para isso, uma vez ouvido o apelo, é
necessario colocar em prética o “valor de acdo do mito” e da mitologia da unidade
através da continua mobilizagcao do imaginario social.

E verdadeiro afirmar que durante este tempo, o Presidente soube
perfeitamente efetivar o “valor de acdo do mito”, pois ndo apenas administrou
impecavelmente sua imagem publica como acumulou ainda mais capital simbdlico,
agregando a sua imagem, valores multiplos, emblematicos e de significados
histéricos. Confirmam isso episddios marcantes e fatos inéditos como o evento da
posse presidencial em 02 de janeiro de 2003 que evidenciou o carater singular
daquele resultado eleitoral. A presenca em massa da populacdo, de grupos de

movimentos sociais, a euforia de muitos que nao se limitaram a assistir e passou a
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participar do evento transformando-o numa festa popular, com quebra do protocolo
do inicio ao fim confirmou que uma esperanca maior € 0 sentimento de participacao
popular naquele governo eram compartilhados por grande parte da populagao
brasileira. Os altos indices de aceitacdo e popularidade do Presidente no término
deste mandato, a reeleicdo em 2006, mesmo apds o escandalo do chamado
“mensaldo” e ainda o indice de popularidade inédito para um Presidente brasileiro '*°
de quase 90% de aprovacdo ao término do segundo mandato, confirmam a
aceitacao de Lula ndo apenas a partir de seu carisma, mas também, e sobretudo,
por sua atuacao como Presidente.

O Tempo da presenca, do poder e da gléria € o periodo de maior visibilidade
e poder de acdo. Foi o tempo em que Lula pdde plasmar sua imagem, materializar
as promessas de campanha, tornar-se um estadista respeitado mundialmente, mas,
sobretudo, seguido e amado por seus representados.

Conhecedor de seu carisma e da forgca desse dom em sua prépria trajetéria
pessoal e politica, a esse perfil pessoal, o Presidente segue sua gestdo agregando
caracteristicas capazes de reforcar seu poder carismatico. Seu perfil distingue-se
dos demais lideres brasileiros e rompe a tradicao republicana de Presidentes de
cara fechada como Castelo Branco, Ernesto Giesel e Figueiredo, de aspecto raivoso
como Fernando Collor de Mello, de cara enigmatica como Itamar Franco ou ar
nostalgico como Fernando Henrique Cardoso. Lula, ao contrario, escapa como
Juscelino Kubitschek pelo bom humor. E um Presidente que sorri, fala a linguagem
do povo, transmite a alegria de presidir. Esse marketing pessoal foi fundamental
para a formacao dessa aura de lider excepcional.

Com a vitéria eleitoral € natural ocorrer uma transfiguracao politica, que é
exatamente o tipo de mudanca na aparéncia, na forma, no comportamento, inerente
e mesmo exigido pelo cargo assumido. Trata-se de agregar valor ao seu perfil
administrativo, ou seja, fortalecer a idéia de homem de percepc¢ao, capaz de julgar,
decidir, avaliar situagdes, enfim, ser confidvel e competente como Presidente. O que

acontece com o ex-Presidente Lula, porém, € algo mais sutil e complexo, pois tanto

50 governo de Luiz Indcio Lula da Silva (2003-2010) se encerrou com o maior indice de
popularidade ja registrado para um presidente, de 87%. O numero foi divulgado pelo Instituto Ibope e
refere-se a uma pesquisa encomendada pela Confederagido Nacional da Indistria (CNI). Os dados
foram colhidos entre os dias 4 e 7 de dezembro de 2010. Ver em: “Isto E” n? 2147 de 05/01/2011.
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em seu comportamento como em suas decisfes de gestdo, suas atitudes sao
paradoxais.

Quanto a seu comportamento, agiu com disciplina e indisciplina ao mesmo
tempo, sendo o Presidente obediente que segue a recomendacdes de conteudo e
descumpre regras de protocolo. Um mandatario com disciplina estratégica e
indisciplina tatica de politico intuitivo. Manteve seu perfil popular e informal, indo,
sempre que possivel, até o povo e fazendo com que o povo o alcancasse.
(CAVALCANTI, 2003).

Ja quanto a sua conduta de gestor, procurou ser fiel as promessas de
campanha, enfocando a area social com a implementacao de programas de geracao
de emprego; de projetos habitacionais; de inclusdo na educacgao e, principalmente
de combate a fome e a miséria. Foi fiel aos contratos e adotou uma politica
econbmica de incentivo ao crescimento que contemplasse austeridade fiscal. Sendo
estas Ultimas medidas justificadas pela expectativa do chamado crescimento
sustentado, que por sua vez, promoveria oportunidades e ascensao social para os
mais pobres.

A transfiguracdo politica do Presidente Lula ocorreu de maneira que ele
mudasse, mas continuasse a ser. Nesse sentido, o lider operario se transfigura em
Presidente da Republica sem deixar de ser lider de massa e homem do povo. Em
suas aparicdes publicas, o discurso de autoridade maior da nacao era sempre
perpassado por parédias e pelas habituais metaforas. Um Presidente que fala a
lingua do povo, que troca afetos com seus seguidores, que faz de seu bom humor
recurso para palavras de esperanca, otimismo e auto-estima. Sentimentos estes
empregados como forca motriz na mobilizacdo do imaginario popular que
juntamente com a idéia de inclusdo e ascensdo social para os mais pobres,
constituiram a marca de seu governo.

Desde a campanha eleitoral de 2002 Lula adotara o apelo a autoestima. Por
esta ocasido, tal estratégia busca estabelecer um elo com sua prépria histéria de
ascensao e justifica o voto no entdo candidato petista. Ora, num pais
tradicionalmente governado por representantes da elite e no qual a populagdo mais
pobre negou trés vezes consecutivas o voto em um homem advindo das fileiras do
sindicalismo, ex-operario com formacédo de torneiro mecanico, era necessario uma
mudanca de pensamento, sobretudo, despertar a crengca em si mesmo para poder
eleger um igual.
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Transformar ou mesmo despertar a atencdo de um povo para a retomada de

sua auto-estima implica em diversas modificagcbes em termos sociolégicos e

culturais, como na expressao de Theodor Adorno, “a mutagdo da auto-estima tem,

por sua poténcia repercussbes substantivas em inUmeras e diferentes dimensdes,

sejam elas individuais ou sociais todas intrinsecamente articuladas.” (ADORNO, In:

RUBIM, 2002). Ciente desse potencial, Lula segue em seus dois mandatos repetindo

o0 mesmo discurso de campanha: “eu descobri uma coisa: este pais ndo precisa

apenas de emprego,

de salario, de combate a fome. Este pais precisa primeiro

recuperar a autoestima de 175 milhdes de brasileiros” . Em outros momentos Lula

evoca sua trajetéria de trabalho e ascensdo como exemplo, sempre atrelado ao

poder da autoestima:

O meu papel é vender autoestima, o meu papel é dizer o seguinte:
se um Pais como o Brasil permitiu que um operario metalurgico
chegasse a Presidéncia da Republica, eu fico imaginando o que
este Pais ndo pode permitir para vocés que estdo comecando
agora. (26/02/ 2008. Rio de Janeiro - RJ. Inauguracao da fabrica de
pneus de mineracao e terraplenagem da Michelin — América do Sul).

A era Lula teve como base politca o fortalecimento do nacional-

desenvolvimentismo.

No sentido indicado por Celso Furtado """, Carlos Lessa em

1998, quatro anos antes da vitéria de Lula, destacou a importancia de uma

identidade nacional e autoestima compartilhadas para o desenvolvimento politico,

social e econbémico a partir da participagéo do povo:

Cheguei a conclusao de que a construgao de qualquer projeto
voltado para o futuro do Brasil precisa, como pré-requisito, retomar
duas questdes fundamentais: a da identidade nacional e a da auto-
estima. Sem se reconhecer e sem se considerar capaz, um povo
perde a possibilidade de sonhar e ter utopias, deixa de ser sujeito de
sua propria histéria, e passa a condi¢cdo, digamos, de material
etnografico. Quando isso se instala, as idéias desaparecem e, com
elas, as grandes opgles, inclusive as de natureza econdmica.
(LESSA apud GUIMARAES, 2004, p. 136).

"¢ Em discurso proferido em 27/03/2003 na cidade de Sio Paulo — SP, durante a Posse do
Presidente da Associagcdo Comercial de Sao Paulo.

"7 Ver em: “O mito do desenvolvimento econémico”, de Celso Furtado (1974).
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De encontro a tal pensamento e por compartilhar do mesmo, sobretudo por
encarar sua vitéria em 2002 como uma garantia da retomada da autoestima do
brasileiro, Lula esboga também mensagens de otimismo e convoca o povo brasileiro
a ter orgulho e se sentir agente e responsavel por conquistas na situacao social e

econOmica do pais, alcancadas ou que estivessem por vir:

Estamos nesse sentido vivendo um momento especial, pois a
elevagdo de nossa autoestima favorece a exploragdo de todas as
possibilidades do Brasil, seja ha economia, na cultura, nas artes, na
ciéncia, na tecnologia e em outras areas do conhecimento humano.
(29/04/2004. Brasilia — DF. Teleconferéncia sobre Programa de
Regionalizagao do Turismo “Roteiro do Brasil”).

Eu ja sou um pocgo de orgulho por ser brasileiro e por ser Presidente
da Republica. Eu quero dizer para vocés que eu saio de Urucu ainda
com mais orgulho de ser brasileiro, porque um pais que tem homens
e mulheres como vocés, nao tém por que nao ser otimista e nao tem
por que nao acreditar no futuro. (22/ 04/2004, Urucu — AM.
Inauguragédo da Unidade de Processamento de Gas Natural de
Urucu — UPGN III).

Foi uma gestao em tempos de transicdo com desafios postos pela histéria
politica do Pais, pelas medidas neoliberais do governo anterior e pelos novos ideais
propostos pelo governo Lula. Um governo caracterizado pela promessa de mudancga
e voltado para o ambito social. Com este quadro, Lula governou otimista e apesar de
alguns preconizarem o fracasso, durante os dois mandatos do Presidente, o Brasil
alcanca a estabilidade econdmica, ndo apenas supera o temor de investidores
estrangeiros do chamado “risco Brasil”, como passa a atrair gradativamente cada
vez mais capital estrangeiro, promove a melhoria de diversos indicadores sociais,
como a inclusdo de quase 30 milhdes de brasileiros na classe C, a chamada “nova

"8 projeta-se no cenario internacional como pais com potencial

classe média”,
excepcional de desenvolvimento.

Alguns desses fatores tém motivagdo estrutural e vem acontecendo ao longo
dos anos, particularmente nas duas ultimas décadas, mas € inegavel a relevancia da

atuacao direta do entdo Presidente em tais conquistas. Nas relagdes internacionais,

"8 Ver pesquisa da Fundacdo Getllio Vargas (FGV) intitulada: “A Nova Classe Média: o lado
brilhante dos pobres.” Divulgada em: 10/09/2010.
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por exemplo, a visibilidade e afirmacéo do pais devem-se as mudancgas alcancadas,
mas a habilidade politica e diplomatica de Lula foi essencial nessa tarefa. Prova
disso foi 0 acimulo de prémios e homenagens recebidos em todo o mundo. '*°

Tais atributos foram demasiadamente apontados por analistas como
essencial nas relagdes internacionais e também na conquista por um lugar de
destaque entre os estadistas contemporaneos. Klaus Schwab, fundador do Férum
Econdmico de Davos, por ocasidao da premiacdo de Lula como Estadista Global,
comenda criada para comemorar os 40 anos do Férum, afirmou que “Lula mostrou
um verdadeiro compromisso com todos os setores da sociedade”. Ja o historiador
Virgilio Arraes destaca a iniciativa como um dos diferenciais de Lula: “Nossos lideres
nao estao dispostos a tomar posicdes duras frente a temas importantes como
mudanca climatica, proliferacdo nuclear, governanca econémica e migracao. Todos
se sentem constrangidos pelas politicas domésticas”. E acrescenta: “E uma figura
extremamente habilidosa. Ele tem uma rara habilidade de transitar entre a esquerda
e a direita sem constrangimentos”. Ja o historiador Francisco Doratioto menciona a
acuracia e sagacidade de Lula no uso do marketing politico: “Desde a Segunda
Guerra Mundial, nenhum presidente teve a sorte de pegar um contexto internacional
tao favoravel. Ele € um génio do marketing politico e soube aproveitar isso”.

Estadistas como Shimon Peres, Presidente de Israel, Nicolas Sarkozy, da
Franca e Barack Obama dos EUA, dentre outros, ndo pouparam elogios. Shimon

Peres em visita ao Brasil, falou ao Presidente: “0 senhor conseguiu fazer o que

"9 Em 2003, na Espanha, o Presidente recebeu o prémio de cooperagéo Internacional: Principe de
Asturias 2003. Em 2004, nos EUA foi premiado Personalidade do ano. Em 2006 nos EUA recebeu o
prémio Estadista do Ano da Fundacgéo Apelo a Consciéncia (Nova York). Em 2008 também nos EUA,
recebeu o prémio IPS International Award 2007. Também em 2008, no Brasil recebeu o | Prémio
Internacional Dom Quijote De La Mancha (Toledo, ES). Em 2009 foi premiado nos EUA, com o
Prémio ao Servico Publico do Woodrow Wilson Center (Nova York). Na Espanha, foi premiado
Personagem Ibero-Americana, pelo Jornal El Pais. Na Inglaterra, também em 2009 recebeu o prémio:
The Chatham House Prize 2009, em reconhecimento a contribuicdo do presidente Lula para a
melhoria das relagbes internacionais. Na Franca, o Prémio Félix Houphouét — Boigny pela Busca da
Paz e ainda de Homem do Ano de 2009, pelo Jornal Le Monde. Na Suiga também em 2009, o Prémio
World Telecomunications and Information Society (Genebra/ Suiga). Em 2010, nos EUA, o Prémio
Fearab Ameérica — concebido pela Federacao de Entidades Arabes Americanas. Na Espanha, recebe
0 Prémio Nova Economia Férum 2010 (Madri). Na Suica também em 2010 recebeu o Prémio The
Global States-manship Award 2010, prémio estadista Global concedido pelo Férum Econdmico
Mundial em Davos. E em 2011, o prémio Indira Gandhi para a Paz, o Desarmamento e o
Desenvolvimento de 2010, concedido pelo governo indiano. Ver: Revista Isto E, n® 2147 de 05 de
janeiro de 2011.



208

varias geracbes da social-democracia apenas desejaram”. ¥ Segundo o ex-
assessor internacional da Presidéncia, Marco Aurélio Garcia, tal sucesso deve-se a
prioridade dada pelo governo as politicas de redistribuicdo de renda: “Um pais pode
se afirmar com a bomba atémica ou porque tem um grande exército, ou mesmo pelo
tamanho do territorio. N6s fizemos isso ao enfrentar o problema da desigualdade
social. Essa batalha nos deu visibilidade internacional inédita”. '’

Desta forma é importante elencar os principais aspectos dos dois mandatos
da era Lula. Vale frizar, no entanto, ndo é nosso objetivo empreender uma analise
abrangente dos ultimos oito anos, seja no que se refere ao desempenho e acertos
do governo, seja nas implicacoes que as politicas adotadas possam acarretar para o
futuro do pais, mas sim pontuar determinadas peculiaridades dessa administracéo,
na perspectiva de apreender a marca que esta personalidade paradigmatica deixa
na histéria politica do pais, bem como os elementos que durante sua gestdao pbéde
contribuir para a mitologizacao da imagem deste lider enquanto Estadista.

4.1. PRIMEIRO MANDATO - UM GOVERNO EM TEMPOS DE TRANSICAO

O Brasil € um pais em transicdo e esta passagem gradual de um estagio
politico a outro, desencadeada particularmente com a frustracdo das politicas
neoliberais no final da década de 1990, acelerou-se nos ultimos anos. Vale ressaltar
que a nocao de transicao pressupde a idéia de ruptura, mas a transcende. Consiste
nao somente em romper com o paradigma neoliberal, mas de conduzir a transigéo
para um outro, alternativo em seus fundamentos. Ou nas palavras de Juarez
Guimaraes (2004, p. 36); “Trata-se conscientemente de evitar uma situacéo de caos
sistémico, no qual as antigas regras ja nao funcionam, mas as novas nao adquiriram
ainda eficacia e legitimidade”.

Guimarées (2004. p. 37) situa historicamente o cerne da formacdo deste

cenario de transigao:

120 Ver: Revista Isto E n? 2147 de 05 de janeiro de 2011. Reportagem Especial A vida na Terra onde
Lula é rei.

21 lbdem.
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A conjuntura brasileira dos ultimos anos pode ser lida a partir do
conceito-chave de crise de legitimidade do paradigma neoliberal.
Havia ordem na incerteza, um fio invisivel a vincular fen6menos tao
diversos como a impopularidade estrutural do governo Fernando
Henrique Cardoso medida sistematicamente desde margo de 1999 e
a crise crescente de sua base parlamentar, a migragdo de
poderosos agentes econdmicos de sua base politica para a
formacao de uma nova sensibilidade da consciéncia de centro mais
disponivel a esquerda. As eleicbes municipais de 2000 haviam
sinalizado mudancas profundas (as principais eleicbes desde a
ascensao de Collor que promoveram o nitido avango das esquerdas
e 0 recuo das forgas conservadoras) e as eleigdes presidenciais de
2002, em seus temas, dindmicas e resultados, sé vieram confirmar
as mudancas profundas na cultura politica.

O governo Lula se insere e ao mesmo tempo contribui para a constituicao de
um novo conceito-chave, o da transicdo de paradigmas, que conforme o autor
organiza a atual evolucado da conjuntura do pais. E para onde transitou o governo
Lula? Para tentar responder tal questéo, consideramos iniciativas e escolhas deste
governo sem, contudo, priorizar todos os resultados obtidos, pois acreditamos que
tais resultados dependiam de certas condicionalidades, restricdes, constrangimentos
materiais e politicos, dentre outros fatores que até podem ser regulados, mas nao
evitados pela vontade soberana. Guimaraes (2004, p. 56-57) pontua os meandros

gue perpassam este periodo:

Um periodo de transigcao é, por definicdo, um periodo de choque de
valores, racionalidade e projetos de pais. Valores da ordem estatal,
cristalizados até em instituices, leis e procedimentos, estdo em
questao; novas idéias, novos compromissos de Estado que
revisitam opressdes seculares - como a reforma agraria e politicas
publicas de acao afirmativa dos direitos dos negros — conquistam a
legitimidade democratica de seu exercicio. E os direitos do trabalho,
com o direito ao emprego em seu nucleo, estdo no centro desta
transicao de paradigmas apdés uma década em que o Estado
brasileiro agiu, em todas as frentes, para degrada-lo.

Desta forma, € possivel afirmar que vivemos uma época de transicdo do
paradigma neoliberal para um novo principio de organizagdo de Estado '?2. Alguns

falam em paradigma republicano e apesar de este termo ndo ter sido

122 Ver: Celso Furtado (2001, 2002); Juarez Guimaraes (2004); Maria da Conceigao Tavares (1998).
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conceitualmente pronunciado e admitido pelo governo, o fato é que durante a posse
em 2003, um dos primeiros atos do Presidente Lula foi anunciar o Programa Fome
Zero. '2® Ao fazer tal antncio, ele se propds a uma revisdo dos fundamentos ético-
politicos do Estado brasileiro. Iniciativa que em sintonia com a idéia de trazer para o
centro das decisbes administrativas, a sociedade civil através da criacao do

Conselho do Desenvolvimento Econdémico e Social '2*

e a promessa do
fortalecimento de um Estado democratico voltado para a redistribuicdo de renda e
reducao da miséria, este governo se dispds como reduto de afirmacao do profundo
trabalho de critica ao paradigma neoliberal e como caminho para o republicanismo.
Para Guimaréaes (2004), o referido modelo € o que melhor representa o projeto

politico deste governo, desde suas bases ao seu fundamento e objetivo:

S6 o republicanismo pode dar a natureza contratualista do governo
Lula sua vocacao largamente democratica e universalizante, uma
direcdo e um sentido construtivos ao fundar a esfera publica, a
simetria entre direitos e deveres, a dimensao sistémica da nagéo e,
mais importante, o ideal civico da cidadania ativa e da democracia
participativa como fundamentos da contratagdo. [...] O trabalho
desta cultura republicanizante, que vem do socialismo democratico,
do nacional-desenvolvimentismo, do comunitarismo cristdo, do
liberalismo ético e da sensibilidade popular da civilizagao brasileira,
€ a construgéo do publico e de seu centro de gravidade, a economia
do setor publico. (GUIMARAES, 2004, p. 53):

No entanto e em detrimento do que fora acima exposto, integrar
fortalecimento da soberania nacional, inclusdo social e democracia politica com
crescimento econbmico numa época de reformulacbes é tarefa complexa.
Principalmente perante a fragilidade da linguagem contratualista para repor o publico
diante da dimensé&o dos interesses particularistas tdo viabilizados num pais marcado
pelas herangas patrimonialistas e pelo incentivo as investidas privadas do modelo

econbmico liberal. Apesar das criticas diretas ao modelo neoliberal, admite-se,

123 Em seu discurso de posse, um dos primeiros compromissos assumidos por Lula foi o de resolver,
ou tentar minimizar a fome e a condigao de miséria de milhares de brasileiros. Ver discurso completo
nos anexos dessa Tese.

124 Aprovado pela Medida Proviséria n® 103, de 1° de janeiro de 2003, o CDES é um 6rgdo de
consulta da Presidéncia a sociedade civil, constitui ainda um canal institucionalizado de negociacdes
de pactos entre diferentes atores societarios e o governo e em questoes referentes a agenda das
reformas econémicas, politicas e sociais.
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entretanto, uma autocritica do nacional-desenvolvimentismo, pois € fragil ainda a
instituicdo do publico, dos valores republicanos necessarios a vigéncia de uma nova
l6gica de desenvolvimento. Em sintese, para a transicao de paradigmas, se faz
necessario retomar, expandir e mesmo criar a legitimidade da economia do setor
publico.

Analistas como Juarez Guimaraes (2004) e Luiz Otavio Cavalcanti (2003)
alertaram, logo no inicio da gestdo, sobre a situacdo de encruzilhada na area da
economia, vivenciada nos anos iniciais, em detrimento dos condicionantes
estruturais, institucionais e legais necessarios ao crescimento econémico, 0 que
poderia acarretar, nas palavras do primeiro, uma espécie de ingeréncia ou “transicao

bloqueada”;

Esta situagdo, que poderiamos chamar de “transicao bloqueada”,
pode configurar uma conjuntura problematica para as préprias bases
politicas e sociais que sustentam a governabilidade da gestao Lula.
De um lado, as forgas politicas que orbitam em torno dos interesses
do capital financeiro ndo tendem a apoiar Lula, mas seus
adversarios politicos; de outro, as bases politicas e sociais originais
do governo Lula tendem a diminuir seu ativismo de apoio diante de
um quadro que nao confirma suas expectativas de mudanca.
(GUIMARAES, 2004, p. 69).

Mas este parecer premonitério ndo permaneceu provavel por muito tempo,
pois 0 Presidente colocou em pratica sua acuracia politica e habilidade de
articulacao, definindo, desde o inicio, como seria sua forma de governar. Ao
participar, em 24 de janeiro de 2003 do Férum Mundial Social, em Porto Alegre e
discursar dois dias depois no Férum Econémico Mundial, em Davos na Suiga, Lula
esboca simbolicamente o itinerario de seu governo, ou seja, um dualismo
administrativo. Com uma politica de respeito ao mercado financeiro e a busca pelo
avanco social. Esse dualismo ajudou e muito na manutengcdo e viabilidade das
politicas macroecon6micas e na execucao de politicas publicas.

E possivel afirmar que o Presidente atuou a partir do metadiscurso, dialogou
com o mercado, viabilizando crescimento econbémico ao mesmo tempo em que
buscou base parlamentar para efetivar as reformas sociais. Alargou as relagdes
internacionais ao mesmo tempo em que fortaleceu as instituicoes estatais. Foi

elogiado por lideres de paises desenvolvidos e trocava afagos com populares das
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mais pobres e longinquas localidades brasileiras. Ou como bem definiu Cavalcanti
(2003, p. 72): “O que ele parece buscar é um discurso unico com cddigos sociais
que sejam decifrados em todos os ambientes politicos”. Mas, tal conduta, além de
carater estratégico, pode ser entendida justamente como um cuidado em evitar a
chamada “transicao bloqueada” e reflete ainda a condicdo dos partidos da esquerda
no cenario sécio-politico atual como elucidou o lider socialista italiano Massimo
D’Alema, durante reuniao de chefes de Estado de 1999: “hoje, talvez mais ainda do
que em outras circunstancias, a vitalidade da esquerda esta associada
essencialmente a sua capacidade de reformular-se e transformar-se.” (D’ALEMA
apud CAVALCANTI, 2003, p.73). Capacidade esta que ha muito tempo ja constava
no conjunto de habilidades do entao Presidente.

Desta forma, os caminhos da transicdo, seguidos pelo governo para uma
situacao favoravel a um novo ciclo de desenvolvimento com crescimento sustentado,
distribuicdo de renda e inclusdo social enfrentou obstaculos, criticas e os habituais
“constrangimentos, temporalidades e dinamicas préprias a condicdo de governo”.
(GUIMARAES, 2004, p. 103). Mas o0 que mostram as variantes econémicas e sociais
registradas ao final dos dois mandatos do Presidente Lula, bem como a eleigcdo de
sua sucessora, a petista Dilma Rousseff em 2010, € que este governo conseguiu
reunir impulso e condicbes para afirmar sua vocagao transformadora. E mesmo nao
tendo sido exercida plenamente, lancou as bases para as transformacdes
atualmente em curso.

Vocacgao que tem origem na prépria tradicdo histérica do PT e do seu lider
maior. Diante deste quadro de contestacdo da velha ordem e da expressao
ascendente da transicdao de paradigmas, o resultado do pleito presidencial de 2002
adquire significados histérico e simbolico reveladores da cultura politica brasileira
que vao além do ineditismo de um Presidente da Republica advindo da esquerda.

4.1.1. Repercussao e Significados Histoérico e Simbolico da Vitéria em 2002

Em todos os momentos de visibilidade publica ap6s a vitoria e no evento da
posse do Presidente, os acontecimentos, as falas, os gestos e a repercussao
suscitavam a idéia da predestinacdo. Como na relacdo descrita por Joseph
Campbell (1990) entre o sacrificio e a bem-aventuranga, na qual o homem que



213

‘pondo-se no encalgo da sua bem-aventuranga, se coloca numa espécie de trilha
que esteve ai 0 tempo todo, a sua espera”, e a vida que este tem de viver € por fim a
mesma com a qual finalmente se encontra. (CAMPBELL, 1990, p. 97).

Ao ser diplomado no TSE (Tribunal Superior Eleitoral), em Brasilia,
emocionado, Lula ao encontrar-se com sua bem-aventurancga, discorre sobre a
peregrinacao, as adversidades e sacrificios que perpassaram sua busca. Comparou
a auséncia do diploma formal com o diploma que o declarou Presidente da
Republica. “Se havia alguém no Brasil que duvidasse que um torneiro mecanico,
saido de uma fabrica, chegasse a Presidéncia da Republica, 2002 provou
exatamente o contrario”. Lula chora e acrescenta: “e eu, que durante tantas vezes fui
acusado de nao ter um diploma superior, ganho o meu primeiro diploma, o diploma
de Presidente da Republica do meu pais”.

O tempo do poder e da gléria é alcancado por este lider com 53 milhdes de
votos e aclamagao, ap6s um longo periodo de busca, com uma formacéo pessoal e
politica autodidata e distintiva de qualquer outro representante brasileiro e com
quatro momentos mais intensos de apelo, que foram as disputas eleitorais que
desencadearam num processo de heroificacdo intensamente vivenciado por Lula e
pelo Partido dos Trabalhadores até a aclamagdo em 2002. Lula alcanga a gloria
tendo como principal responsavel por isso, sua trajetéria construida por ele préprio
como exemplo notavel de uma vida de agruras vencidas, de exemplos de
superacao, luta e ascensao social por mérito e esforco. O que nos leva a afirmar que
até tornar-se estadista, seus atributos pessoais, valores como a ética, a
perseveranga, a habilidade e a moral que cercaram sua trajetoria consistem em
elementos efetivos para a motivagcao do eleitorado.

A vitéria de Lula em 2002 teve repercussao internacional. Os principais
orgdos da imprensa americana deram visibilidade ao fato. Em 28 de outubro de
2002 o jornal New York Times publicou: “Brasil consolida virada da esquerda”. Ja o
Wall Street Journal trouxe a reportagem: “Crescimento da economia sera 12 desafio
de Lula”, e a rede norte-americana CNN enfatizou: “Pleito é histérico para a
esquerda”. Na Europa, o debate segue as mesmas perspectivas, o jornal francés Le
Monde divulgou: “Com Lula, Brasil tendera a ‘terceira via™. Ja o Corriere Della Sera
Italia publicou: “Otimismo ndo acalma banqueiros”. E a manchete de capa do jornal
El Mundo, que segue uma linha mais liberal, foi: “Lula é o inicio de uma nova era

para o Brasil”, destacando que o petista € o primeiro operario eleito Presidente em
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toda a América Latina. Ja os periddicos dos paises latinos, expressam a euforia e a
expectativa por governos de esquerda. O Jornal mexicano E/ Universal divulgou:
“Esquerda do México pode ‘seguir exemplo do Brasil’”. O jornal argentino Clarin
publicou: “Lula € um basta no discurso neoliberal”. E o E/ Universal da Venezuela foi
mais radical: “Bloco marxista pode ser formado”.

Foram intensas também as reflexdes sobre as consequiéncias e significados
da vitéria de Lula em 2002. Acreditar, ter esperanca e confianca em um “igual” para
governar o Pais, implica para muitos em superar o0 medo e o preconceito enraizados
por uma sociedade de classe. A mudanca politica e cultural em processo foi bem
colocada pela escritora e psicanalista Betty Milan, em artigo publicado na Folha de
Sao Paulo: “Seja qual for o governo Lula, ele j& cumpriu um grande papel, porque
nds devemos a ele a dissolugdo do nosso secular complexo de inferioridade. A Lula
e a nés mesmos, que o elegemos.” (Folha de Sao Paulo, 07/01/2003).

Transformar ou mesmo despertar a atencdo de um povo para a retomada de
sua auto-estima implica em diversas modificacbes em termos sociolégicos e
culturais, como na expressao de Theodor Adorno, “a mutacado da auto-estima tem,
por sua poténcia repercussdes substantivas em inUmeras e diferentes dimensdes,
sejam elas individuais ou sociais todas intrinsecamente articuladas.” (ADORNO, In:
RUBIM, 2002).

Uma dessas dimensdes mais evidenciada foi a superacéao, de certa forma, do
preconceito sobre a capacidade de pessoas oriundas das classes mais populares
para desempenhar cargos de alto nivel e responsabilidade social, como elucidado
pela socidloga Maria Vitéria Benevides que também alertou para as cobrancas
vindouras: “Lula Presidente sera injustamente cobrado pelo que os doutores fizeram
e por aquilo que ele nao podera fazer em ‘tempo real”. (Folha de Sao Paulo,
28/10/2002).

Outra questao referenciada pela socibéloga é que tal resultado eleitoral reflete
um momento singular na histéria da democracia brasileira, por ela descrito como
“verdadeira revolucdo democratica”. A socidloga justifica seu pensamento ao
lembrar que se trata de um lider que chega ao poder através de um partido de
origem “efetivamente popular” e que contara diretamente com o apoio da sociedade

civil organizada.
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Anténio Candido também analisou o significado simbdlico da eleigcédo de Lula
como “uma investidura histérica conferida pelo povo brasileiro”, fato que assegura os
valores democraticos, e destacou o perfil singular de Lula como politico:

Note-se que ele nao é um trabalhador que, pelo esforco, conseguiu
sair da sua classe e incorporar-se as elites dominantes, como
Lincoln. A singularidade no seu caso € que continua essencialmente
identificado aos interesses da sua classe, mas decidido a atender as
necessidades de todo o povo brasileiro. (Folha de Sao Paulo,
28/10/2002).

Ja Roberto Veras de Oliveira, em seu artigo: “Desafios atuais do campo
democratico e popular: uma segunda chance” concebe a eleigcdo presidencial de
2002 como um desdobramento e conquista do Campo Democratico e Popular em
evolucao desde a década de 1970. Apreende o resultado eleitoral em seu significado
histérico como uma alternativa, um projeto politico que mesmo nunca tendo
alcancado o poder, esteve presente reformulando-se até firmar-se definitivamente no

campo politico brasileiro:

Uma promessa, que tem raizes historicas na formagéo, em conflito,
da sociedade e do pensamento brasileiro. Que adquiriu ares de um
projeto mais auténomo na transicao do Regime Militar ao Estado de
Direito democratico. Que, ao mesmo tempo em que evoluiu em
didlogo com as mudangas ocorridas no Brasil e no mundo, afirmou-
se como alternativa de poder no jogo politico do Pais, sobretudo a
partir das elei¢cbes presidenciais de 1989. E que naquela ocasiéo,
na condicdo nao s6 de bandeira de segmentos organizados da
sociedade civil, mas também de projeto de governo, precisaria
testar suas possibilidades de tornar-se realidade.

Adverte ainda o autor sobre os possiveis dilemas de uma gestdo que
dependeria de varias condicionantes capazes de desdobramentos imprevisiveis:

A eleicao de Lula em 2002 ja é uma marca inquestionavel na histéria
do Pais e da América Latina. Entretanto, mesmo naquele momento
em que se configurava um novo contexto politico no Pais, havia
claras indicagdes de que seus desdobramentos seriam imprevisiveis.
Tratou-se, sempre, de um jogo dificil, a ser decidido tanto em
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partidas domésticas como internacionais, em geral tendo que atuar
sob as regras e condicdes determinadas pelo grande capital. '#°

Ciente desses desafios, Lula assegurou na “Carta ao Povo Brasileiro”,
material de campanha eleitoral, que atenderia as expectativas e afirmou o seu
conhecimento sobre os anseios de muitos pelo que chama de projeto alternativo.
“Um projeto de mudanga pra valer” com idéias que asseguram a implantacao de
antigas causas como a reforma agraria e, por outro lado, anuncia o “respeito aos
contratos e obrigacdes do Pais e preservacdo do superavit primario o quanto for
necessario para impedir que a divida interna aumente e destrua a confianca na
capacidade do governo de honrar seus compromissos”. Neste documento, o entédo
candidato fala ainda de uma “coalizdo suprapartidaria” e pede o apoio de “liderangas
populares, intelectuais, artistas e religiosos, prefeitos e parlamentares, parcelas
significativas do empresariado”.

Ja apds a vitdria, o desafio crucial é entdo cumprir as promessas de
campanha. Exigéncia que adquire uma conotacdo maior em detrimento da
representacao de Lula, agora Presidente da Republica, enquanto representante da
massa trabalhadora. Toda sua histéria pessoal, sua trajetéria politica e ainda o
simbolismo democratico que reveste sua vitéria '?® exige deste lider um governo tao
diferente dos anteriores quanto sua imagem enquanto politico.

As promessas envolvem grandes feitos como a implantacdo e o
funcionamento do projeto “Fome zero”, carro chefe da candidatura petista, e a
reforma agraria, para citar os projetos mais expressivos e importantes da campanha.
Em seu discurso de posse, Lula revelou que estava ciente das responsabilidades e
dos desafios a serem enfrentados em sua gestdo e apela mais uma vez ao

imaginario coletivo pela uniao tantas vezes evocada em seus discursos de

125 Ibdem.

126 O dltimo general-presidente Jodo Figueiredo, precedido por Ernesto Geisel, ndo quis passar a
faixa presidencial para José Sarney vice-Presidente eleito indiretamente na chapa de Tancredo
Neves. José Sarney entdo passou a faixa para Fernando Collor, primeiro Presidente eleito pelo voto
direto, depois do Regime Militar, mas que nao completou o mandato, assumido por Itamar Franco que
ao final do mandato passou a faixa para Fernando Henrique Cardoso, eleito pelo voto direto que em
2002 passou a faixa presidencial para Lula, também eleito diretamente. Ou seja, foi a primeira vez no
Pais que um Presidente eleito pelo voto direto passa num evento democratico a faixa Presidencial
para outro Presidente também eleito pelo voto direto. O Brasil perdia os resquicios do militarismo ou
de qualquer outra acdo antidemocratica neste evento de posse de 2002.
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campanha, desta vez ndo apenas no que se referia a unido entre partidos e

representantes politicos, mas uma unido entre o lider e a populacao civil:

Eu tenho plena consciéncia das responsabilidades que estou, junto
com 0s meus companheiros, assumindo neste momento histérico da
nossa vida republicana. Mas, ao mesmo tempo, tenho a certeza e a
convicgao de que nenhum momento dificil, nessa trajetéria de quatro
anos, ira impedir que eu faga as reformas que o povo brasileiro
precisa que sejam feitas. [...] E quero propor isso a vocés: amanha,
estaremos comegando a primeira campanha contra a fome neste
pais. E o primeiro dia de combate a fome. E tenho fé em Deus que a
gente vai garantir que todo brasileiro e brasileira possa, todo santo
dia, tomar café, almocar e jantar, porque isso nao esta escrito no
meu programa. Isso esta escrito na Constituicdo brasileira, esta
escrito na Biblia e esta escrito na Declaracao Universal dos Direitos
Humanos. E isso nés vamos fazer juntos. [...] Digo a vocés que, com
muita humildade, eu ndo vacilarei em pedir a cada um de vocés: me
ajude a governar, porque a responsabilidade ndo € apenas minha, é
nossa, do povo brasileiro, que me colocou aqui. Muito obrigado,
meus companheiros e até amanha. (Discurso de posse do
Presidente Lula no Parlatério em 02 de janeiro de 2003, as 09 h e
25mim.).

Durante o seu discurso de posse proferido no Congresso Nacional, ao falar
sobre a tdo prometida mudanca, Lula alerta para a necessidade da espera e da
compreensao daqueles que o elegeram na busca por mudanca. O Presidente
assumia agora seu lugar de lideranca e sabia as negociacdées que iria enfrentar. A
reforma agraria, por exemplo, exigia negociagdes a longo prazo com duas
categorias fortes e organizadas em torno de interesses contrapostos, de um lado
uma categoria com poder expressivo na economia nacional representada por
aproximadamente 30 mil fazendeiros, donos de metade de todas as terras do pais e
de outro lado, cerca de cinco milhdes de familias direta ou indiretamente ligadas ao
Movimento dos Sem Terra (MST).

Ciente ainda dos tramites politicos que enfrentaria junto aos representantes
parlamentares de partidos de oposi¢cdo ao governo, o Presidente fala em diédlogo,
negociacdes, paciéncia e perseveranca, pede a populacdo que mantenha sob
controle “as ansiedades sociais” e para isso usa como recurso simbdlico os
sentimentos do otimismo, da unido coletiva entre governados e governante e ainda

da paciéncia e esperanca:
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Foi para isso que o povo brasileiro me elegeu Presidente da
Republica: para mudar. Este foi o sentido de cada voto dado a mim
e ao meu bravo companheiro José Alencar. E eu estou aqui, neste
dia sonhado por tantas geragdes de lutadores que vieram antes de
nés, para reafirmar os meus compromissos mais profundos e
essenciais, para reiterar a todo cidaddo e cidada do meu Pais o
significado de cada palavra dita na campanha, para imprimir a
mudanga um carater de intensidade pratica, para dizer que chegou a
hora de transformar o Brasil naquela nacdo com a qual a gente
sempre sonhou: uma nacao soberana, digna, consciente da propria
importancia no cenario internacional e, ao mesmo tempo, capaz de
abrigar, acolher e tratar com justica todos os seus filhos. Vamos
mudar, sim. Mudar com coragem e cuidado, humildade e ousadia,
mudar tendo consciéncia de que a mudanga € um processo
gradativo e continuado, ndo um simples ato de vontade, ndao um
arroubo voluntarista. Mudanga por meio do didlogo e da negociagao,
sem atropelos ou precipitacbes, para que o resultado seja
consistente e duradouro. O Brasil € um Pais imenso, um continente
de alta complexidade humana, ecoldgica e social, com quase 175
milhées de habitantes. Nao podemos deixa-lo seguir a deriva, ao
sabor dos ventos, carente de um verdadeiro projeto de
desenvolvimento nacional e de um planejamento de fato estratégico.
Se queremos transforma-lo, a fim de vivermos em uma Nacao em
que todos possam andar de cabeca erguida, teremos de exercer
quotidianamente duas virtudes: a paciéncia e a perseverancga.
Teremos que manter sob controle as nossas muitas e legitimas
ansiedades sociais, para que elas possam ser atendidas no ritmo
adequado e no momento justo; teremos que pisar na estrada com os
olhos abertos e caminhar com o0s passos pensados, precisos e
sélidos, pelo simples motivo de que ninguém pode colher os frutos
antes de plantar as arvores. (Discurso de posse do Presidente no
Congresso Nacional em 02 de janeiro de 2003, as 12 h e 39
mim.)."?’

Este momento inicial do mandato aglutina um sentimento forte de unido, o
préprio empresariado, a classe média e, por outro lado, a classe pobre, amplamente
interpelada durante a campanha e que seria supostamente contemplada com o0s
principais planos e promessas, percebe uma aurea de melhores tempos, nao
apenas anseia, mas acredita no porvir de uma mudanca, da resolucdo pelo menos
dos grandes problemas de cunho social que afligiam o Pais. Para tanto, é preciso
colocar em pratica a “mitologia da unidade” e o “valor de acao do mito” e, nessa
perspectiva, as contradi¢cdes da representacao politica brasileira sdo relegadas a um
segundo plano perante a esperanca e credibilidade que cercam o legendario do

7

entdo Presidente junto ao imaginario coletivo. E este potencial € amplamente

127 Ver discurso na integra nos anexos desta Tese.
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suscitado também em suas primeiras falas como Presidente do Pais, no sentido de
colocar em acao esses “novos” sentimentos do cuidado, da paciéncia e da
consciéncia da necessidade de espera.

Aos “companheiros” agora governados, dirige um discurso mais esclarecedor,
indicador das provacdes que o0 governo no intento de cumprir o proposto em
campanha ira enfrentar, e o apelo se faz a partir de entdo em busca da
compreensao, do apoio e paciéncia dos cidaddos. Para vencer as presumiveis
provacoes € necessario manter e fortalecer a identificacdo, o pacto entre o governo
Lula e o coletivo social.

A expectativa e idéia de mudancga séo por dias alimentados pelos veiculos de
comunicacado de diferentes Paises e os primeiros meses que sucedem a posse
presidencial sdo marcados por reunides, expectativas, mais promessas € uma
expressiva demonstracao de apoio e boa vontade até mesmo entre os lideres da
oposicao que parecem embevecidos ainda com a idéia do “pacto social”’, do qual
todos se comprometem em participar. Mas as acdes a serem empreendidas sao
complexas, as reformas da previdéncia e tributaria, encontraram resisténcia na
oposicao, 0 que vem a ser apenas o inicio de uma sequéncia de negociagdes,
consensos e contradicbes neste primeiro governo. Mas, apesar desse quadro, a
gestdo do ex-Presidente € marcada pela presenca dos programas de politicas
sociais que iniciados no primeiro mandato obtem éxito e se consolidam no segundo
mandato como elementos responsaveis pela redistribuicdo de renda e insercao dos

mais pobres no mercado de consumo.

4.1.2. Politicas Sociais — Valor de Acao do Mito

O governo Lula na préatica tinha a missdo de, conforme prometido em
campanha, priorizar o desenvolvimento social como mostra o programa de governo
de 2002 intitulado: “Um Brasil para Todos - Crescimento, Emprego e Inclusao
Social”. ® O cerne do programa de governo € promover a inclusdo social ao
combater a miséria e a fome, através de subsidios de renda minima e geracao de

emprego, além das reformas politica, agraria, previdenciaria, trabalhista e tributaria.

128 \Ver o Plano de Governo na integra nos anexos desta Tese.
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A atencgdo aos problemas sociais aparecem nos discursos de Lula enquanto
candidato com assunto primordial, o0 que o distingue do governo FHC concentrado
nas questdées econbmicas. A convocacado de todas as esferas da sociedade civil,
bem como dos poderes publicos, dos Partidos e grupos politicos aliados e
adversarios para a formacao de um “Pacto Social” reflete o simbolismo da proposta
da uni&o coletiva ou como Girardet (1987) define, da “mitologia da unidade”.

O sentido da unido para o Pais esteve centrado na questdo dos problemas
sociais. Uma nacdo unida n&o poderia admitir a situacdo de pobreza extrema e a
fome para milhdes de brasileiros.

Durante a campanha eleitoral, como mencionado também no capitulo
anterior, o carro chefe foi o Projeto “Fome Zero” implantado em substituicdo ao
Programa Comunidade Solidaria que fora instituido pelo Decreto n. 1.366, de 12 de
janeiro de 1995, para o enfrentamento da fome e da miséria. A finalidade do
programa € combater a fome e as suas causas estruturais, que geram a exclusao
social e garantir a seguranca alimentar de todos os brasileiros e brasileiras em trés
frentes: um conjunto de politicas publicas; a construcao participativa de uma Politica
Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional; e um grande mutirdo contra a fome,
envolvendo as trés esferas de Governo (Federal, Estadual e Municipal) e todos os
Ministérios.

O Programa Fome Zero consiste exatamente num conjunto de mais de 30
programas complementares dedicados a combater as causas imediatas e
subjacentes da fome e da inseguranga alimentar, todos implantados pelo ou com o
apoio do Governo Federal. '?° Trata-se, portanto, de um conjunto de medidas a
serem instituidas, administradas e quando necessario, reelaboradas, em longo
prazo. Para isso, o organograma apresenta-se de maneira a contemplar quatro eixos
articuladores: 1. acesso a alimentacdo; 2. geracdo de renda; 3. fortalecimento da
agricultura familiar e 4. articulagdo, mobilizacdo e controle social. Cada um desses
eixos compreende 0s projetos de acao imediata quanto aos objetivos do programa.

Apesar de criticas recebidas, os resultados apareceram de forma crescente
ao longo do primeiro mandato do presidente Lula. O Programa Bolsa Familia, por
exemplo, principal programa de transferéncia de renda vinculado ao eixo 1. acesso a

alimentagao do Programa Fome Zero, trouxe uma melhoria significativa para milhdes

129 ver: http://www.fomezero.gov.br.
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de brasileiros. S&do quase 11,2 milhdes de familias pobres em 2002 a serem
contempladas, de acordo com os dados da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilio (PNAD). José Prata Araujo (2006, p. 155) mostra que os recursos de
transferéncia de renda triplicaram durante o periodo do primeiro governo Lula
passando de R$ 2,148 bilhdes, em 2002, para R$ 6,476 bilhdes, em 2005, conforme
dados da Caixa Econémica Federal. “O numero de familias beneficiadas subiu de
3,6 milhdes, em 2003, para 8,7 milhdes, em 2005”. Ja em 2006, o numero passou
para 11,1 milhdes de familias em todo o pais o que corresponde a 45 milhdes de
pessoas pobres assistidas pelo programa.

Programas como o Bolsa Familia composto pela unificagdo de quatro
programas de renda minima como o Bolsa Escola, o Vale Gas e o Cartao-
Alimentacao proporcionaram uma lenta, porém progressiva reducao da pobreza e da
desigualdade. Os indicadores sociais que aparecem nas pesquisas, sobretudo, a
partir de 2004, sinalizam mudancas significativas e mesmo inéditas no Pais, nesse
sentido. Araujo (2006, p. 155-156) cita um estudo coordenado pelo economista
Marcelo Néri, da Fundacdo Getulio Vargas que evidencia os novos e positivos

indicadores sociais:

A proporgdo de pessoas abaixo da linha da miséria passou de
27,26% em 2003 para 25,08% em 2004 atingindo agora o nivel mais
baixo da série desde o langamento da nova PNAD em 1992, quando
era de 35,87%. Esse numero é obtido a partir de uma linha de
miséria correspondente a R$115,00 mensais.

Esses numeros significam uma reducao de 8% num Unico ano, trata-se de um
numero relevante que mostra a saida de mais de 3 milhdes de brasileiros da linha da
pobreza. Nao defendemos aqui que estes indices sdo decorrentes de programas
sociais unicamente, mas concordamos com o economista Marcelo Néri que atribui
tal indice a um conjunto de condicionantes como: o crescimento da economia, a
estabilidade da inflagdo, a recuperagcdo do mercado de trabalho, o reajuste do
salario minimo, o aumento da geracdo de empregos formais, a transferéncia de
renda focalizada do Estado e a reducdo da desigualdade de renda do trabalho.
(ARAUJO, 2006).
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Os especialistas véem nesses numeros uma reducao da desigualdade social
que se processa de maneira progressiva e permanente como explica outro

economista, Marcelo Medeiros:

E possivel que esta seja uma das boas noticias dos ultimos 30 anos
e vem pela voz de quem entende do assunto, o economista Marcelo
Medeiros, do Instituto de Pesquisa Aplicada, o Ipea: ‘Desde 2001 a
desigualdade social brasileira entrou num declinio sistematico e
vigoroso. O declinio da desigualdade veio junto com uma redugéo
da pobreza. E um fato inédito no Brasil, sem paralelo no mundo de
hoje’. O indice de Gini, sinalizador internacional de desigualdades
sociais, caiu sucessivamente de 0,597 em 2002, até 0,574 em 2004.
Entre 2003 e 2004, a queda foi de 5%, coisa jamais vista no Brasil.
Isso aconteceu numa época em que o mundo passa por um surto de
desigualdade. No México e na India, por exemplo, a diferenga
aumentou. (ARAUJO, 2006, p. 156-157).

Tal transformacgéo passa a refletir fortemente no comércio a partir do poder de
compra da populagédo de baixa renda antes impossibilitada de adentrar a esfera do
consumo. O jornal O Globo, por exemplo, em sua edicao de 5 de fevereiro de 2006
menciona o segmento do comércio destinado a atender essa parcela da populacao

como “Popular e milionéario”:

Crédito farto, mais empregos de até trés salarios minimos e um
ganho na renda das familias mais pobres levaram a uma verdadeira
explosdo do consumo popular nos ultimos anos. Grandes redes de
varejo e industrias de diferentes setores ja perceberam essa
expansao e, cada vez mais, procuram atender melhor ao cliente de
baixa renda. Lojistas disputam a oferta de computadores populares,
telefénicas langam tarifas especificas, bancos e seguradoras criam
apdlices a pregcos méddicos e fabricantes de cosmeéticos inovam nas
suas linhas de produtos. Quem quiser crescer tera que vender para
as classes C, D, E. (ARAUJO, 2006, p. 157).

E o inicio do tdo sonhado circulo vicioso de retomada da movimentacdo da
economia movido pelas camadas pobres da populacdo, que por sua vez, vive
melhorias consideraveis em sua condicdo de vida. Contribuiram para esse quadro

outras questées como uma verdadeira revolugcao no crédito; melhorias em acordos
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salariais e auxilios como o “Bolsa Dissidios”; a retomada da geracdo de emprego,
dentre outras medidas. '*°

E fato que os primeiros dois anos de governo Lula ndo apresentaram grandes
transformacdes, mas, sobretudo a partir de 2004 e de forma mais efetiva em 2006,
os indicadores sociais apresentam nitidos resultados das politicas sociais
implantadas. Especialistas e noticiarios divulgam o surgimento da chamada “nova
classe meédia®’, sdo aproximadamente 7 milhdes de brasileiros que conseguem
ascender socialmente e chegam a classe média. Esse fendmeno gerou inimeras
outras modificacdes na economia brasileira. (SADER, 2006). *'!

E é exatamente quanto a emergéncia dessa mobilidade social ascendente e a
possibilidade de consumo dos mais pobres que se evidencia a concretizagcdo das
promessas de campanha e o consequente “valor de acdo do mito”. A grande parcela
da populagdo atingida pelas politicas sociais adere em peso a aclamagédo do
Presidente. Fato comprovado pelos indices inéditos de sua popularidade. Durante os
dois mandatos a imprensa brasileira publicou resultados de pesquisas e reportagens
expondo a situacdo econdmica e social das familias beneficiadas. 2 E um
verdadeiro exército de eleitores que atribuem suas conquistas pessoais como um
novo emprego, a entrada de um filho numa faculdade, a compra ou reforma de uma
casa, ou mesmo a compra de eletrodomésticos, como sonhos antes inacessiveis e
agora tornados realidade através das politicas sociais do governo Lula.

Mas nao foram apenas as politicas de transferéncia de renda que marcaram a
gestdo do Presidente petista, tdo pouco pretendemos elencar aqui todas as acdes
empreendidas e seus resultados positivos ou negativos, mas sim mencionar
algumas das medidas que além de projetar publicamente a figura do Presidente,
foram imprescindiveis para a manutengdo e fortalecimento do elo entre lider e

eleitores, e na consequente concretizacao do “valor de agdo do mito”.

130 ver tabelas com os indices referentes a essas questdes nos anexos desta Tese.

131 Agéncias Carta Maior/Blog do Emir. Ver em: http://www.cartamaior.com.br. Consultar também: A
revista Isto E de 05 de janeiro de 2011, intitulada: “A vida na terra onde Lula é rei — O Brasil depois do
Mito”.

132 Reportagens como: “Sete milhdes de pessoas sobem para a classe média” do jornal O Globo de
09 de julho de 2006. “O governo Lula produziu uma melhora considerdvel na classificagdo econémica
dos eleitores a partir de 2003” do jornal Folha de Sdo Paulo de 09 de julho de 2006. “A vida na terra
onde Lula é rei — O Brasil depois do Mito” da revista Isto E de 05 de janeiro de 2011, para citar
algumas.
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Com essa perspectiva, mencionamos a politica educacional que se
distinguiu da adotada na gestao de seu antecessor, Fernando Henrique Cardoso de
concepcao focalista no ensino fundamental. No governo Lula, a politica educacional
concentrou-se no desenvolvimento integrado dos diversos niveis de ensino. Uma
das principais iniciativas foi a criacdo do Programa Universidade para Todos
(ProUni) que constitui “o0 maior programa de bolsas de estudo da historia da
educacdo brasileira”. (ARAUJO, 2006, p. 159). Outra iniciativa que demarca o
carater integralizador da educacado deste governo foi a criagdo do Fundo de
Manutencdo e Desenvolvimento da Educacdo Basica (Fundeb) que substituiu o
Fundef, voltado apenas para o ensino fundamental.

Se junta a essas medidas, acbes beneficiarias aos mais pobres em outras
areas sociais como a politica de atendimento ao agricultor com o fortalecimento do
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf). Subsidios de
apoio as familias do campo atingidas pela seca como o Bolsa-Estiagem e ainda a
politica de incentivo de grande repercussado para a agricultura familiar, a producgéo
de biodisel, combustivel renovavel produzido a partir de plantas oleaginosas como
mamona, amendoim, babacu, dendé, girassol, pinhdo manso e soja.

Como consequéncia da disponibilidade e acessibilidade ao crédito, a
retomada da geracdo de emprego e o surgimento da chamada “nova classe média”,
destaca-se também uma evolucdo quanto a aquisicdo de domicilios proprios,
servicos e bens domésticos. Em sua pesquisa Araujo (2006) ressalta que nao ha
dados disponiveis referentes a estes itens de governo determinado. Mas de acordo
com as duas ultimas PNADS divulgadas pelo IBGE com dados coletados em
setembro de 2002 e setembro de 2004, o autor expde que o0 numero de domicilios
proprios avangou quase 2,5 milhdes, ou seja, um crescimento de 7%, como pode ser
visto em tabela nos anexos dessa tese.

Com a inflacdo reduzida a metade ainda no primeiro mandado e as politicas
sociais mencionadas aqui, foi possivel empreender melhores condicdes de vida e de
trabalho para milhdes de brasileiros que por sua vez, em sua grande maioria, atribui
a gestao do Presidente Lula a realizacao de seus projetos pessoais.

Em cada evento social, a cada inauguracao de instituicbes e obras, enfim, a
cada aparicao publica do Presidente, os populares presentes faziam questao de
expor sua admiracéo e gratiddo ao seu governante, que por sua vez, aproveitava as
oportunidades para fortalecer o elo entre ele e seus seguidores ao falar a lingua do
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povo e diretamente para o povo, ao cumprimenta-los pessoalmente sempre que
possivel com o contato direto em forma de abracos e beijos, e, sobretudo, através
do apelo direto a seus interlocutores. Sempre pedindo paciéncia, forca, unido,

determinacao e confianga:

Vocés sabem que noés sé estamos ha quatro meses no Governo, e
eu sei que esse povo tem uma paciéncia extraordinaria. Esse povo
sabe 0 que no6s faremos neste pais. Vocés podem ficar certos, com
a fé com que eu estou olhando na cara de vocés: n6s vamos fazer
cada coisa que nés prometemos neste pais. (Aracaju — SE. Outorga
da Medalha do Mérito Serigy, em 06 de maio de 2003).

Eu quero poder, a cada més, a cada ano, olhar na cara de cada
crianca, de cada mulher, de cada homem e dizer: ndés estamos
construindo uma nova nacado. No6s estamos construindo um novo
pais. E teimo em dizer, todo santo dia: eu hei de realizar um sonho,
que nao é sbé meu, mas um sonho que é de todos vocés; que havera
um dia, neste Pais, onde nenhuma crianga ira dormir sem um prato
de comida e nenhuma crianga acordara sem um café da manha.
Haverad o dia em que, neste Pais, as pessoas poderdo morrer
porque nascemos para morrer, mas ninguém morrera de
desnutricdo, como muitos morrem hoje. Chega um dia em que a
gente tem que ter consciéncia de que este Pais que eu sonho e que
vocés sonham pode ser construido. Depende da nossa disposicao
de fazé-lo. Depende da nossa coragem. Depende da nossa
disposi¢édo. (Porto Alegre — RS. Ill Férum Social mundial, em 24 de
janeiro de 2003).

Dessa forma, vale ressaltar que além de colocar em pratica as politicas
sociais, na efetivacao do “valor de agdo do mito”, a palavra, o apelo também se faz
presente tanto para fortalecer o elo entre lider e seguidores, na reafirmagcdo da
mitologia da unidade, como também como respostas as criticas recebidas, no
sentido de reafirmar que a questdo da fome e da pobreza é e continuara sendo o

principal foco desse governo:

Neste pais tem um tipo de politico que ndo gosta de pobre, tem um
tipo de politico que nao respeita os trabalhadores, que acha que a
gente dar dinheiro para a pessoa comprar arroz e feijao para comer
€ assistencialismo. E assistencialismo para quem toma café da
manha, almoca e janta e ainda joga metade da comida fora, que
sobrou. Mas, para quem vive a pobreza neste pais sabe o que
significa uma crianga tomar um café com pdo com manteiga, sabe o
que significa uma crianga tomar um copo de leite, sabe o que
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significa uma crianga ir dormir com a sua barriga cheia. Quem vive
fazendo politica s6 na capital ou na universidade, ou quem fica
fazendo politica s6 em Brasilia, ndo tem dimensao do Brasil real que
nés enfrentamos. (Aguiarndpolis — TO. Vistoria as obras do trecho
ferroviario Araguaina-Arguianopolis da ferrovia Norte-Sul, em 23 de
maio de 2006).

N&o € possivel que, em pleno século XXI, no estagio de civilizagdo e
de desenvolvimento tecnoldgico que nos encontramos, a pobreza e
a miséria ainda sejam toleraveis. (Brasilia — DF. Entrevista ao jornal
O Globo, em 11 de fevereiro de 2005).

Suas falas buscam a todo o tempo confirmar o compromisso do combate a
fome, a pobreza e a extrema pobreza. Geralmente em apelos enfaticos, o
Presidente se coloca como responsavel e compromissado com essa luta que
assumiu e aspira, nao apenas para o povo brasileiro, mas para a humanidade. Lula
fala de melhores condicées de vida para a populacdo pobre brasileira como um
anseio, uma aspiracao pessoal. Tras para si 0 sonho que na verdade é daqueles

que vivem essa realidade:

Eu quero aumentar o numero de ricos, quero aumentar o nimero de
gente na classe média e quero acabar com a pobreza neste pais.
Por isso, para noés é uma questdao de honra nao abrirmos mao de
fazer as politicas sociais que estamos fazendo agora. (Brasilia — DF.
Mesa de negdcios do Economist Newspaper Group, em 12 de
marco de 2008).

Podemos afirmar, portanto, que nada mais apropriado para os representados,
ouvir de um lider, que o seu sonho, sua aspiracao pessoal e imediata é realizar o
sonho de seus representados e ainda num discurso que reflete vivéncia,
aproximagdo e compromisso num verdadeiro elo estabelecido para além das
promessas de um politico qualquer, mas advindas de um politico que vivenciou as

mesmas agruras, as mesmas mazelas da desigualdade social:

A pobreza e a extrema pobreza apresentam hoje os niveis mais
baixos da Historia, exceto durante o pico do Plano Cruzado, numa
demonstracdao de que é plenamente possivel vocé combinar uma
politica econémica séria, em que tem que ter um ajuste fiscal sério
porque nds devemos um trilhdo de reais e, portanto, nos temos que
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ter responsabilidade, temos que fazer um superavit para dizer aos
credores que nGs vamos pagar nossa conta, porque € isso que da
credibilidade ao nosso comportamento e, ao mesmo tempo, fazer
uma forte politica social. Essa combinacao é que vai permitir que o
Brasil possa acreditar e voltar a ter esperanca de que o Brasil entrou
numa fase em que ndo tem pirotecnia, em que nao vai ter uma
magica em que alguém vai aparecer na televisdo e dizer: “Esta
resolvido o problema da humanidade a partir de agora”, como nés ja
vimos muitas vezes no Brasil. E vamos fazer as coisas com
tranquilidade que uma pessoa responsavel faz. (Brasilia — DF.
Entrevista coletiva concedida as emissoras de radio Band AM e
Bandnews FM, CBN e Jovem Pan, no palécio do Planalto, em 07 de
dezembro de 2005).

Mas, percebe-se também que para Lula, sua atuacdo no combate a fome e a
miséria transcende o espaco da situacdo dos brasileiros. Lula revela em varios
momentos como, por exemplo, em Paris, em evento tradicional da Franca, em
presenca do Presidente Jaques Chirac, que ele enquanto estadista brasileiro foi
responsavel pela questdo da fome, da pobreza e da extrema pobreza constituir na

atualidade o centro das discussoes internacionais:

Nunca na histdoria recente da humanidade, se discutiu tanto a
questao da pobreza no mundo. Sé no G-8 ja discutimos duas vezes.
Em Davos, a fome foi tema prioritario durante dois anos seguidos.
(Paris — Franca. Recepcao oferecida pelo Presidente da Republica
francesa, Jaques Chirac, por ocasido da Data Nacional Francesa,
em 14 de julho de 2005).

Em seus discursos Lula promove uma constante manutencao do elo entre ele
enquanto lider e seus eleitores; compdem o “valor de agdo do mito” juntamente com
as acbes colocadas em pratica e ainda cumpre o papel de agente produtor de sua
prépria imagem mitica, pois como mencionado alhures, a imagem de Lula vai sendo
associada cada vez mais a de um lider simbolo da unido, da paz e da defesa dos
pobres. Uma imagem que ele proprio reforga.

Desta forma, podemos afirmar que o “valor de agdo do mito” do primeiro
periodo de governo do Presidente Lula se fez, sobretudo, na pratica de implantacao
de politicas sociais tendo como foco o combate a condi¢cdo de pobreza, fome e
extrema pobreza de milhées de brasileiros. Por outro lado, o Presidente tratou de

levar a0 mundo sua prépria imagem, junto a preocupacdo com estas questoes,
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adentrando a esfera da agenda publica internacional. O que Ihe rendeu admiracao
nao apenas dos brasileiros contemplados pelas politicas sociais, mas de lideres de
outras nacdes e de milhdes de pessoas em todo o mundo, fato que por sua vez,
revela a presenca da efetivacao da “mitologia da unidade”.

Lula trouxe, em seus discursos, a idéia de que unidos é possivel melhorar a
vida dos mais pobres, a emergéncia da luta intensa pela resolugdo de uma
problematica mundial e que passara por um longo periodo em que havia sido
naturalizada pelo resto da humanidade e que agora havia a voz de um Estadista de
uma grande nacgao que clamava pela “desnaturalizagéo” desse problema. Suas falas
mostravam a urgéncia da necessidade da resolucdo desses problemas, e que nesse
intento, acabou através do marketing politico praticado per ele mesmo, abarcando
ao redor de sua imagem publica, a figura do grande Estadista representante dos

pobres, o simbolismo do Lider do combate a fome e a pobreza.

4.1.3. Consensos, Contradicoes e Crise Moral ao Término do Mandato

Apesar dos varios apelos a “mitologia da unidade”, e dos consensos em
alguns campos obtidos, n&o tardou em aparecer no governo Lula os
“constrangimentos materiais e politicos” sobre os quais alertou Guimaraes (2004).

A vitéria de Lula ja trazia o prenuncio de um governo refém do que Lucia
Hippolito (2005) chamou de “maldicdo dos trés quinto”. Trata-se da realidade que
toda coalizdo vitoriosa enfrenta no Pais desde a promulgacdo da Constituicdo de
1988, pois o0 texto constitucional tem suas proprias metas econémicas e sociais
constituindo muito mais do que uma declaracao de principios. Entdo cada grupo
vitorioso que queira efetivar seu programa de governo apresentado em campanha
eleitoral e pelo qual votou o eleitorado, precisa propor alteracdes na constituicao e
para isso precisa de uma maioria no Congresso que forme o quérum de trés quintos,
ou seja, 308 votos na Camara dos Deputados. O que significa que ter uma alianca
eleitoral capaz de eleger um Presidente ndo necessariamente sera suficiente para
garantir seu governo.

No caso do governo Lula se fez necessario ampliar aliangas e obter uma base
aliada fiel e consistente, o que é bem diferente do arranjo eleitoral que o elegeu. Na
verdade Lula foi eleito em minoria no Congresso apoiado por pequenos partidos,
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mas mesmo sendo o PT a maior bancada da Cémara, foi necessario ampliar a
alianca inicial de 12 pequenos partidos, para conseguir maioria na Camara, o que sé
foi possivel a partir da adesdo do PMDB. Ora, € sabido que as divergéncias
comecgam no instante em que interesses diversos comeg¢am a conflitar e no governo
Lula diferente do governo de seu antecessor, Fernando Henrique Cardoso que ja se
elegeu em 1994 a partir de uma alianca entre dois partidos fortes o PSDB e o PFL,
ampliando a alianga para quatro partidos que juntos somavam 75% da Camara, o
governo do PT precisaria dialogar, e muito, perante a fragmentacao dos diferentes
interesses envolvidos.

Mas a situacao de impasse entre governo e oposi¢ao parlamentar, ndo era a
unica situagéo de confronto. Existia também a necessidade de um bom didlogo com
0S principais grupos sociais de apoio ao PT. Como por exemplo, os funcionarios
publicos e os movimentos sociais, sobretudo, O Movimento dos Sem-Terra — MST.

Quanto ao funcionalismo publico, é sabido que este grupo, ao longo dos anos
se alinhou ao partido constituindo sua principal base de apoio depois dos
trabalhadores, e agora, ansiavam assumir o poder junto ao PT, tendo como principal
aspiracao a distensao salarial. Mas, bem lembra Cavalcanti (2003, p. 43) que “o
imperativo orcamentario que fixa a obtencdo de superavits fiscais como meio de
controlar a inflacéo, se sobrepde a possibilidade de concessdo de aumento salarial
na medida almejada pelos funcionarios”. Ora, essa é uma reclamagao central dos
funcionarios publicos. Outra questao que suscita divergéncia com o funcionalismo é
a reforma da Previdéncia Social.

Ja o confronto com o MST é de certa forma esperado, pelo menos no inicio
do governo, pois enquanto partido de oposicéo, as idéias do PT coaduna com o
papel reivindicatério do movimento. Mas, uma vez no governo, o PT precisaria
encontrar colaboracdo dos Sem Terra que por sua vez sempre teve a invasao de
terra como estratégias de luta. Ora, o governo Lula precisava mostrar a populacao
brasileira que era digno de confianca e para isso ser capaz de assegurar o respeito
a lei e a propriedade privada. O que nao foi tarefa facil, com a insistente pratica do
MST de invasao de propriedades, mesmo durante o governo Lula.

Mas, mesmo diante os impasses surgidos, a principio, com ambos os grupos
mencionados, 0 governo vai aos poucos estabelecendo dialogo com os diferentes
setores sociais, porém, todo esforco empreendido nesse sentido é neutralizado pela
maior crise politica do governo Lula, desencadeada a partir de maio de 2005 que
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perdura até 2006 contornando o periodo das elei¢cdes presidenciais daquele ano. O
chamado “Escédndalo do Mensalao” ou “Esquema de compra de votos de
parlamentares”, envolvem exatamente 40 acusados, dentre eles, parlamentares,
ministros, tesoureiro e demais representantes de cargos de confianga do governo.

O esquema consistia, para definir de forma mais objetiva, no pagamento de
uma “mensalidade” a deputados de partidos da base aliada do governo, como o PL,
o PP, o PMDB e o PTB para que estes votassem a favor e assim viabilizassem os
projetos federais na Camara. '**

O caso veio a publico em 14 de maio de 2005, com a divulgagéo, pela
imprensa, de uma gravacao de video na qual o ex Chefe do DECAM/ECT, Mauricio
Marinho, expunha um esquema de corrupcao através de licitacdo envolvendo um
falso empresario, o advogado Joel Santos Filho. A gravacao delatava como principal
responsavel pela corrupgdo envolvendo a estatal dos Correios, o entdo Presidente
do PTB, o Deputado Federal Roberto Jefferson. Este, — acuado, pois 0 esquema de
corrupgao e desvio de dinheiro publico, com a divulgacdo do video feito por Joel
Santos Filho estava focado, em um primeiro momento, em dirigentes dos Correios
indicados pelo PTB, resultado de sua composicao politica com integrantes do
Governo — divulga entao pela imprensa, detalhes do esquema de corrupgéo do qual
fazia parte, e esclareceu que outros parlamentares que compunham a chamada
"base aliada" recebiam, periodicamente, recursos do Partido dos Trabalhadores em
razdo do seu apoio ao Governo Federal, constituindo 0 que se denominou como
"mensalao".

Segundo o deputado Roberto Jefferson, o termo ja era comum nos bastidores
da politica entre os parlamentares para designar essa pratica ilegal e especula-se
que a quantia paga mensalmente era de R$ 30 mil. (CAMAROTTI; PENA, 2005).

A cada dia, novos nomes aparecem envolvidos no esquema, como o do
Chefe da Casa Civil José Dirceu, o tesoureiro do PT Delubio Soares e o Ministro
José Genuino, tendo como operador da compra de votos, o empresario Marcos
Valério. A seqUéncia de investigacdo e CPIs ia desvendando a operacionalidade do
esquema e o envolvimento de pessoas do alto escaldao do Governo Federal com
outros escandalos como o “escandalo dos Bingos”, e o “escandalo dos fundos de
Penséao”.

133 Ver detalhes em: (CAMAROTTI; PENA, 2005).
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A repercussdo vem a publico langando a macula sobre a moral e a ética,
valores tao proclamados pelo Partido dos Trabalhadores ao longo de anos de
atuacao politica. Ja em fevereiro de 2005 a jornalista e cientista politica Lucia
Hippdlito, da Radio CBN, comenta sobre a pratica da compra de votos:

Na Camara dos Deputados, volta e meia circulam histérias sobre
deputados que teriam vendido o voto por tantos mil reais. Ninguém
conta a histéria até o fim, ninguém apura direito. As coisas ficam por
iSs0O mesmo, mas vai se cristalizando a imagem do Congresso como
um mercado persa, onde tudo se compra e tudo se vende. Desde a
semana passada, circulam boatos de que varios deputados teriam
recebido dinheiro para engordar bancadas partidarias na Camara.
Por conta do troca-troca desenfreado que aconteceu nos primeiros
dias do ano legislativo criou-se até a figura do ‘deputado pré-pago’.
(HIPPOLITO, 2005, p. 161).

O comentario da cientista politica ilustra bem como na época a imprensa teve
sua agenda preenchida com as novidades diarias proporcionadas pelas denuncias e
investigacdes. Noticia bombastica aconteceu quando, no Conselho de Etica da
Céamara, o entdo Presidente do PTB, Roberto Jefferson afirmou que havia avisado
0s ministros Miro Teixeira, Aldo Rebelo, Walfrido Mares Guia, Ciro Gomes, José
Dirceu e Antonio Palocci sobre o esquema.

José Dirceu e Antonio Palocci, as figuras mais importantes do governo
petista, negaram terem sido alertados, os demais admitiram que sabiam. No mesmo
depoimento, Roberto Jefferson alerta José Dirceu para que o mesmo deixasse o
governo “rapidinho”. Uma semana depois Dirceu pediu para sair da Casa Civil sendo
substituido por Dilma Rousseff. No dia seguinte, Roberto Jefferson se licenciou da
presidéncia do PTB. Delubio Soares também se licencia do cargo de tesoureiro
antes da instalacdo da Comissao Parlamentar de Inquéritos do Mensalao em julho
de 2005, mas continua como membro do Partido dos Trabalhadores.

Em agosto daquele ano, no auge da crise, 0 presidente Lula fez um
pronunciamento na TV no qual se disse “traido”, que nao sabia nada sobre o
esquema e afirmou que o “PT tem que pedir desculpas”, mas ndo citou nomes. Tal
afrmacdo ndo se coaduna completamente com os depoimentos de Roberto
Jefferson, que afirma ter procurado o Presidente em janeiro de 2005 e contado para
ele detalhes sobre 0 esquema em presenca dos ministros José Dirceu, Aldo Rebelo
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e Walfrido Morais. O entdo Presidente do PTB chegou a descrever a reacado do
Presidente Lula como “a de quem levara uma facada nas costas” e que o mesmo
prometeu investigar o assunto.

Ainda em agosto, Delubio Soares envia a CPl do Mensalao uma carta, na
qual afirmava que o PSB e PC do B também estavam envolvidos com o esquema.

A confirmacao oficial dos primeiros envolvidos veio a publico quando a CPI do
Mensaldo aprovou, em setembro, o relatério solicitando a cassacao de 18
deputados. '** Mas, apesar da investigacdo, apenas José Dirceu, Pedro Corréa e
Roberto Jefferson perderam o mandato e os direitos politicos por oito anos. Ja
Delubio Soares é expulso do PT em outubro.

Em dezembro, novas apuragdes da CPl dos Correios aponta para a
existéncia do mensaldao em quatro padrdes de funcionamento do esquema:
pagamentos semanais para o PL, dinheiro para trocas de partido, compra de votos
de parlamentares e pagamentos para o PP.

Em 2006 a Procuradoria Geral da Republica apresentou ao Supremo Tribunal
Federal — STF denudncia contra as 40 pessoas supostamente envolvidas com a
compra e venda de votos que favorecessem o governo.

Em 2007 o Supremo converteu o processo em acado penal e os acusados
passaram a responder como réus. Ao todo eram 40 indiciados, mas 0 ex-secretario
geral do PT, Silvinho Pereira, conseguiu isencdo ao fazer acordo com a
Procuradoria Geral que suspendeu o processo do qual era indiciado por formagéo
de quadrilha, em troca de servicos comunitarios. Dessa forma sao 39 réus que
respondem processo que tramita desde 2007 no Supremo Tribunal Federal.

Toda essa seqiéncia de escandalos atingiu diretamente a popularidade do
Presidente. De acordo com pesquisa do Ibope divulgada em 23 de agosto, o
Presidente seria derrotado pelo tucano José Serra no segundo turno das elei¢coes de
2006, com um resultado de 44% para Serra contra 35% dos votos para Lula. Mas a
pesquisa indicou ainda outra questao, a perda da confianca da populacao brasileira
no Presidente petista. Do total de entrevistados 52% responderam que nao confiava

13 Carlos Rodrigues (PL-RJ), Jodo Magno (PT-MG), Jodo Paulo Cunha (PT-SP), José Borba (PMDB-
PR), José Dirceu (PT-SP), José Janene (PP-PR), José Mentor (PT-SP), Josias Gomes (PT-BA),
Paulo Rocha (PT-PA), Pedro Corréa (PP-PE), Pedro Henry (PP-MT), Professor Luizinho (PT-SP),
Roberto Brant (PFL-MG), Roberto Jefferson (PTB-RJ), Romeu Queiroz (PTB-MG), Sandro Mabel (PL-
GO), Valdemar Costa Neto (PL-SP) (que ja havia renunciado um més antes), Vadao Gomes (PP-SP),
Wanderval Santos (PL-SP).
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em Lula, enquanto 43% mantinham a confiangca no atual gestor. Esta pesquisa foi
significativa também, porque pela primeira vez desde a posse, a avaliacdo negativa
superava a avaliacao positiva: (31% avaliaram como ruim ou péssimo enquanto 29%
consideraram o governo bom ou 6timo). Ja para 38% dos entrevistados o governo
foi descrito como regular. (CAMAROTTI; PENA, 2005, p. 209-210).

A possibilidade de reeleicdo do Presidente comecgara a parecer inviavel. A
estratégia a principio foi continuar com viagens pelo Pais para intensificar os
contatos diretos com a populacao, mas de acordo com Camarotti & Pefa (2005) tal
manobra foi suficiente para assegurar a popularidade do Presidente somente por um
periodo de dois meses. Em seguida, Lula finalmente resolveu fazer um discurso no
Planalto e falar sobre o assunto durante a reunidao do Conselho de Desenvolvimento
Econdmico e Social:

Sou um homem de consciéncia muito tranquila. Nao farei como
Getulio Vargas, Janio Quadros, Jodao Goulart. O meu
comportamento sera o comportamento que teve o Juscelino
Kubitschek: paciéncia, paciéncia e paciéncia, porque a verdade
prevalecera. E o povo vai saber, verdadeiramente, o que esta
acontecendo no Brasil, 0 que esta por tras do que esta acontecendo.
Quem sao os [inimigos] ocultos ou nao, porque os publicos, ja
sabemos. E vai saber quem praticou ou ndo corrup¢ao neste pais.
(CAMAROTTI; PENA, 2005, p. 211).

No mesmo discurso, Lula critica a antecipacdo do processo eleitoral de 2006
revelando a tensdo que estava passando sobre a duvida de concorrer ou nao as
eleicoes. “Se eu perceber que o PT perdeu muito politicamente com este episédio,
mesmo que as condicbes ndo estejam boas, eu posso me candidatar para fazer a
disputa do que foi 0 nosso governo, do que é o PT".

A crise politica enfrentada pelo PT nas vésperas de uma campanha eleitoral
pela reeleicdo do Presidente significava muito mais do que uma crise politica, mas
sim uma crise moral impar, particularmente por ser um governo do Partido dos
Trabalhadores, um Partido com uma histéria de lutas, perpassada por valores como
igualdade, justica, solidariedade e ética. Um Partido que surge da classe
trabalhadora com o intuito de obter o poder que sempre esteve nas maos da elite
brasileira, € uma vez no governo, prometia governar para os trabalhadores. Com a
crise, o PT perdeu o monopdlio do discurso da ética, um fundamento construido por
esse grupo politico ao longo de 25 anos.
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Apesar do esforco em manter uma separagdo entre a crise politica e a
imagem do Presidente, trés outros episddios vém acrescentar a inquietagdo no
Planalto. Um dos fatos foi a ligacdo empresarial de um dos filhos do Presidente,
Fabio Lula da Silva, com uma megacorporagdao privada da area de telefonia. A
Gamecorp, que tem o empresario como um de seus proprietarios, fechou uma
sociedade milionaria com a Telemar. O segundo fato envolve o irméo de Lula,
Genival Inacio da Silva, o Vava, que abriu um escritério em Sao Bernardo do
Campo, para intermediar transacdes entre empresas privadas e érgaos federais. A
oposicao se manifestou aferindo ao governo, em ambos o0s casos, a pratica de
trafico de influéncia. Mas, o terceiro episédio repercutiu de forma ainda mais grave,
quando o publicitario José Eduardo Cavalcanti Mendongca, o Duda Mendoncga
confessou em depoimento concedido a Policia Federal em 11 de agosto, que os
fundos da campanha eleitoral de 2002 eram provenientes de caixa 2 e que 0s
pagamentos foram realizados de forma ilegal, depositados em uma conta no
exterior. '*°

Mesmo com episddios envolvendo parentes, nao foi comprovado nenhum fato
que vinculasse diretamente o Presidente da Republica a eventos de corrupgéo, o
que garantiu a continuidade do mandato de Lula. Toda essa seqUéncia de episddios
revelou a forca do poder presidencial no Pais. Para Camarotti & Pena (2005) “vendo
o episédio em uma perspectiva mais ampla, a forca do poder presidencial tera
travado um dos seus embates mais duros em todo o ciclo da representacao politica
do pais”. Estava confirmada a certeza de que no Brasil o poder presidenciavel é
muito forte e em momentos econdmicos favoraveis torna-se uma forca quase
inquestionavel.

Dessa forma, apesar da gravidade da crise, Lula ndo apenas sobreviveu a
crise e assegurou a continuidade de seu mandato como viu, ao arrefecer dos
acontecimentos, a viabilidade de sua candidatura a reeleicdo, mas esta se daria de
forma distinta daquela esperada antes da crise.

Apoés a crise mudou o PT e mudou o Presidente Lula. O Partido passa a
compor a politica tradicional de forma igualitdria a todos os outros Partidos

brasileiros e ndo mais como um contraponto. Ja o Presidente, lider carismatico até

135 Consultar: “Memorial do Escandalo — Os Bastidores da Crise e da Corrupgao no Governo Lula”, de
Gerson Camarotti & Bernardo De La Pefia (2005).
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entdo, de conduta inquestionavel, precisava agora de muito mais do que sua
trajetoria de luta e simpatia pessoal, a0 mesmo tempo em que precisou também
mudar seu espectro de aliangcas bem como o contetudo de seu apelo ao imaginario
coletivo.

Era esse o quadro politico no qual teve inicio o periodo de pré-campanha
eleitoral para o pleito de 2006. Uma campanha diferenciada, na qual a preocupagéo
de reconstruir a imagem do Presidente atingida diretamente pelos escandalos de
seu governo precisava ser sanada de forma diferente da campanha presidencial de
2002. Primeiro, porque com a perda temporaria do monopdlio da ética, o PT deixou
de ser o grande diferencial simbdlico dentre as agremiacdes partidarias brasileiras.
As bandeiras da ética e da distincdo que o distanciava dos partidos conservadores
nao constava mais no repertério do PT. O debate politico deveria agora ser
contornado por outros temas, por discussdes mais amplas e multifacetadas capazes
de ultrapassar abordagens emocionais e que suscitassem debates mais objetivos e
racionais. Segundo, porque era chegado o momento do novo apelo do lider aos
seus seguidores, porém, num contexto diferente, em que, de forma concreta, seriam
julgadas a sua conduta e postura enquanto governante de uma nacao, ou seja,
desta vez, quem se apresentava como emissor do apelo ndo era mais simplesmente
um icone da classe trabalhadora, o nordestino lider do movimento operario paulista,
mas sim um Presidente, um politico situado exatamente em seu espaco de atuagao
e poder, a esfera politica, e, portanto deveria aparecer agora, em parte desnudado
de emblemas ou revestido de novos personagens.

4.2. SEGUNDO MANDATO — A CONTINUIDADE DE UM PROJETO POLITICO

Mas o que se viu na campanha eleitoral para a reeleicdo do Presidente Lula
foi uma composicao dos antigos e novos lugares de fala. Uma concatenacao entre a
atuacao de Lula no passado como homem simples, nordestino, militante sindical, e
no presente como estadista. Como um governante que iniciou seu projeto politico e
agora pede a oportunidade para continuar no poder para governar para 0 povo.

Comprova isso, 0 primeiro programa eleitoral, exibido em rede nacional em 15

de agosto de 2006 com narragdo em Off tendo como ilustragbes, imagens
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pertencentes a um album de fotografias, que reforca o passado de luta e em

detrimento desse, 0 compromisso com 0s mais pobres:

O Lula que sai de Caetés, interior de Pernambuco em 1952 em cima
de um pau de arara, e depois virou um dos Presidentes mais
conhecidos e respeitados do mundo. O Lula, que trabalhava como
engraxate para ajudara a colocar comida na mesa de sua casa e
hoje ajuda a colocar comida na mesa de 45 milhdes de brasileiros
atendidos pelo Bolsa Familia, o Lula que vendia amendoim e tapioca
em Sao Paulo e hoje sai pelo mundo a promover a agricultura, a
industria e os produtos brasileiros, trazendo emprego e
desenvolvimento para o Brasil. O Lula, que quando chegou em
Vicente de Carvalho, bairro pobre do Guaruja, dividia o pouco que
tinha com sete irmaos, e que como Presidente provou que um pais
pode crescer e distribuir renda ao mesmo tempo. O Lula metalurgico
e lider sindical, que um dia virou o Lula Presidente e, desde entao,
luta ndo apenas pelos direitos e pela dignidade dos trabalhadores,
mas de 180 milhdes de brasileiros. (Lula, no HGPE de 15 de agosto
de 2006).

E possivel localizar dois lugares de fala, ambos demarcados pela experiéncia
vivida, o lugar do brasileiro comum que vivenciou a fome, a dificuldade e a pobreza
superadas e o lugar do governante que compromissado, esta fazendo tudo para
mudar a realidade dos brasileiros que como ele, sofreram e sofrem as mazelas da
desigualdade social. Nesse sentido, é evidente que a forgca da simbologia de sua
trajetoria pessoal ainda é significativa, como um legado que independente do que
acontecera durante sua gestdo permanece como atestado de credibilidade e
compromisso.

Em vez de incitagdo a sentimentos euféricos de grandes mudangas, a
estratégia foi apresentar os pontos positivos do governo, de maneira a conduzir o
eleitor a pensar sobre qual seria o projeto politico mais viavel ao pais naquele

momento;

Vivemos hoje a melhor combinagdo das dultimas décadas de
resultados na economia e no social. Provamos que € possivel
crescer e, a0 mesmo tempo, distribuir renda. E fundamental,
portanto, que isso nao pare. A inflacdo esta controlada, a
estabilidade garantida, os juros caem e a taxa de crescimento
aumenta. A comida esta mais barata, o crédito mais facil e os
salarios estdo melhorando. Nos ultimos trés anos, mais de 3 milhdes
de pessoas sairam da linha da miséria e outras 7 milhdes subiram
da pobreza para a classe média.
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Abalizado nos indicadores sociais e confiante no apoio da parcela da
populacdo contemplada pelos programas sociais implantados em sua gestao, o
Presidente faz seu primeiro apelo enquanto candidato da situacao, Lula profere pela
primeira vez o discurso da continuidade. Mas, suas palavras de ordem sdo as
mesmas de sua antiga condigcdo de oposicao: ‘peco um voto de confianca”. Tais
palavras constituem uma marca do apelo politico desse lider que da mesma forma
pedia um voto de confianca aos operarios paulistas na década de 1970 e 1980.

Dentre tantos pedidos como este, vale mencionar aquele ja referenciado
nessa tese, quando Lula pede um voto de confianca enquanto diretor sindical, logo
apoés a desisténcia da greve, em 1979 quando Lula aceita um acordo sindical com o
governo e 0s empresarios, deixando parte dos operarios revoltados e desconfiados
do entdo lider do movimento. A classe operaria sentira-se na época, traida por
causa do acordo, mesmo assim em Assembléia geral, Lula pede um voto de
confianca e sob aplausos é atendido e aceito pela categoria para continuar seu
trabalho sindical. Assim como naquele episddio, na campanha de 2006, Lula pede
um voto de confianca para a populacédo brasileira que acabara de assistir uma das

maiores crises politicas desde a redemocratizagao:

Depois de quarenta e quatro meses na presidéncia posso olhar nos
olhos de cada um de vocés e pedir outro voto de confianca. Pego
seu voto de confianga com a consciéncia tranquila. Com a certeza
de que o Brasil esta bem melhor do que encontramos. E que temos
todas as condi¢cbes de avancar muito mais.

Em 1979, Lula pede pela continuidade de seu trabalho junto a seus
companheiros de diretoria, mas em 2006, Lula apresenta-se “sozinho”. O PT
praticamente nao aprece nos programas do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral. O cenario politico depois da crise de 2005 indicava para 2006 um processo
eleitoral acirrado tendo como expectativa um debate politico mais centrado, por um
lado, na avaliagdo do governo em suas acgdes praticas mais imediatas e por outro
lado, na repercussao da crise politica. Ou seja, era imprescindivel um cuidado
criterioso na administracdo adequada da imagem publica do Presidente candidato
perante os discursos dos adversarios e da agenda social no que se refere as criticas
e imputacdes sobre a crise.
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Nesse sentido, ao analisar os conteudos do programa eleitoral, de fato
percebe-se que a campanha foi conduzida no sentido de minimizar a imagem do
Partido dos Trabalhadores, de maneira que fosse evidenciada apenas a imagem do
Presidente. Enfim, uma campanha caracterizada como definiu Albuquerque (2005)
com a presenca de consultores especializados e centrados no candidato, na sua
imagem, “laboriosamente produzida” em detrimento de apresentacdao de doutrinas,
plataformas ou partidos. Logo ap6s o primeiro programa da propaganda eleitoral, a
imprensa ja chamava a atencao para auséncia de elementos que referenciassem o
PT, como por exemplo, na matéria de capa do Jornal “O Globo” de 16 de agosto de
2006:

O Presidente Luiz Inacio Lula da Silva eliminou o Partido dos
Trabalhadores de sua biografia. O primeiro programa eleitoral de
sua campanha eleitoral, exibido ontem no horario gratuito de TV,
mostrou a vida de Lula, a infancia pobre em Caetés, a ida para Sao
Paulo como migrante, a ascensao a lider metaldrgico e a conquista
da Presidéncia. Nem uma palavra sobre o PT, partido que fundou
em 1980. Nem uma U0nica cena com a estrela vermelha.
Desapareceu o numero 13, campeéo histérico do voto de legenda.
Foram banidos os companheiros e as bandeiras que tremularam por
26 anos atras de Lula. Em sua campanha eleitoral, Lula saiu das
assembléias sindicais diretamente para o Palécio do Planalto. Sem
um partido politico. (MEDEIROS; GOIS; FRANCO, 2006, p.3).

De fato, em outros programas do horario eleitoral, em video onde o proprio
Lula € o locutor, ele menciona a traicao, e outras formas de perseguigdo que todo
politico e porque ndo dizer, todo mito politico esta propenso a enfrentar. Mencionar a
traicdo também remete ao periodo da crise, pois foi assim como Lula descreveu sua
relagdo com o PT e os acontecimentos quando mencionou sentir-se “traido”, em seu

depoimento, e que o PT teria “que pedir desculpas”:

A gente poderia pegar a historia e iriamos perceber que, numa mesa
de doze, um traiu Jesus Cristo. Ai poderia pegar a reuniao dos
inconfidentes, um traiu Tiradentes. E nem por isso Cristo seria
menos importante, nem por isso Tiradentes deixou de ver acontecer
a independéncia pela qual ele foi esquartejado, sua carne salgada,
pendurada nos postes. (Lula, 25 de setembro de 2006, no HGPE).
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E interessante perceber também a comparacdo feita entre Lula e as figuras
histéricas mencionadas nessa fala, sdo martires, herdis, mitos. Estava presente,
portanto, novamente nessa campanha as simbologias, os elementos miticos. Como
se percebe de forma mais evidente ainda no jingle da campanha, a descricao de
Girardet (1987, p. 78) sobre o homem providencial, nesse caso encarnando o
arquétipo do profeta, “anunciador dos tempos por vir’, aquele que “Ié na historia
aquilo que os outros nao véem”. Guiando seu povo pelos caminhos do futuro, “ele
préprio conduzido por uma espécie de impulso sagrado”, consegue fazer o mundo
se iluminar, livrando a todos das trevas, dos maus tempos e guiando para tempos
melhores, como pode ser percebido no jingle de sua campanha:

N&o adianta tentar me calar. Nunca ninguém vai abafar a minha voz.
Quando o povo quer, ninguém domina. O mundo se ilumina! N6s por
ele, ele por nés. Nés por ele, ele por nés. O Brasil quer seguir em
frente com o primeiro homem do povo Presidente. Ele sabe
governar com o coracao e governa pra todos com justica e unido. E
0 primeiro Presidente que tem a alma do povo e tem a cara da
gente. Sao milhdes de Lulas povoando este Brasil, homens e
mulheres noite e dia a lutar por um Pais justo e independente onde
o Presidente é povo e o povo € Presidente. Por um pais justo e
independente, onde o Presidente é povo e o povo é Presidente.

Emblematico também nesse jingle, a alusdo a identificacdo de Lula com o
povo, enquanto um homem do povo. “E o Primeiro presidente que tem a alma do
povo e tem a cara da gente”. Um representante igual ao representado na alma e na
face. Na alma por compartilhar das mesmas dificuldades, das mesmas histérias de
vida e na face por ser um tipico nordestino, que age, fala, se expressa em linguagem
simples como o povo, por trazer a insignia da falta do dedo minimo decorrente de
um acidente de trabalho bracgal, como muitos outros trabalhadores. No trecho “Sao
milndes de Lulas povoando este Brasil”, reflete a alusdo a semelhanga entre a
biografia de Lula e a de cada brasileiro comum que enfrenta a sua luta diaria por
melhores condi¢des de vida.

Na verdade, a busca pela identificacdo do eleitor com o lider ndo é estratégia
recente desse politico. Albuquerque (1999) ja destacara a presenca desse recurso
na camapanha de 1989 contra Fernando Collor de Mello. A diferenca € que agora
Lula alcangara o ponto mais alto de sua ascensao. Mostrou ao mundo como um

homem comum pode através da luta e do trabalho tornar-se um dos mais poderosos
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homens do mundo. E o elemento da identificacdo, nesse caso, proporciona a
transformacdo de sentimentos significativos, como o orgulho, a auto-estima, a
admiracao e o sentimento de pertencimento a vitéria do outro enquanto seu igual e

ao mesmo tempo representante:

A imagem construida de Lula foi a de um trabalhador, alguém que
conhece os problemas fundamentais dos brasileiros porque os
experimentou pessoalmente. A sua relagdo com os telespectadores/
eleitores foi retratada, assim, como uma relacéo de identidade e co-
participacao no processo politico. (ALBUQUERQUE, 1999, p. 157).

Identificagéo e pertencimento foram os sentimentos desta campanha. Pouco
menos de um més apos o inicio oficial da campanha eleitoral, Lula pronunciou a
emblematica frase: “Cada um de vocés € uma célula do meu corpo”. Por um lado, tal
fala buscou enfatizar a idéia de que pela primeira vez havia um governo no qual o
préprio povo estava governando, pois todos estariam no poder presentes através de
seu gestor, por outro lado, podemos entender que era esse o elo que pretendia
evidenciar acima de tudo, ou seja, que o elo existente era entre Lula e o povo
somente e ndo com companheiros de Partido.

Lula teve a chance de mostrar o projeto politico da esquerda brasileira dentro
das possibilidades postas. Havia colocado em préatica o valor de acdo do mito ao
iniciar os programas sociais propostos em seu plano de governo. Com resultados
modestos se comparado a onda euférica de esperanca e fé na mudanca que
suscitara no imaginario coletivo, mas estavam lancadas as bases de um novo
projeto politico.

O primeiro mandato do Presidente Lula trouxe mudancas significativas néo
para a situagdo econdémica ou politica do Pais, mas para o cotidiano de milhdes de
brasileiros, parte de extrato decisivo do eleitorado antes avesso ao discurso
ideoldgico petista, mas que ao logo da gestao foi contemplado de alguma forma com
0s programas sociais do governo e como assegura Singer (2009) aderiu em bloco a
candidatura de Lula em 2006. Tal resultado significa muito mais do que uma simples
reeleicdo, mas trata-se de uma das facetas do lulismo.

E € pertinente entender esse fen6meno pela sua singularidade, pois diferente
de outros movimentos em torno de figuras politicas, como o peronismo na Argentina,

caracterizado pela unido de forcas politicas e populares em torno de um
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pensamento politico personificado em um lider, o lulismo nao é simplesmente um
culto a pessoa de Lula, mas também nao chega a constituir um pensamento politico.
Tem as caracteristicas de algo mais disperso, porém com forca politica evidente.
Tanto que conseguiu angariar varias forcas politicas antagonicas e heterogéneas, foi
capaz de reunir desde classes sociais diferentes até apoios contraditérios como, por
exemplo, defensores do regime militar (1964-1985), como o senador José Sarney e
até ex-guerrilheiros que lutaram contra esse mesmo regime, como a atual
Presidenta Dilma Rousseff.

Assim, com a reeleicdo do Presidente em 2006, mesmo com a macula da
grande crise politica que ainda cintilava em torno dele, do seu partido e de sua
gestao, ficou evidente mais uma vez a forca desse lider e a importancia de entender
e discutir a emergéncia do lulismo, que aos pouco foi se revelando como movimento

singular e independente de bandeira partidaria.

4.2.1. Reeleicao — Realinhamento Eleitoral e a Emergéncia do Lulismo

O resultado da campanha presidencial de 2006, apesar dos resultados
numéricos semelhantes ao de 2002 (em ambas as disputas, a diferenca foi em torno
de 20 milhdes de votos), revelou uma nova realidade politica para o Pais. Segundo

3¢ aconteceu um realinhamento politico de parcela do

varios pesquisadores,
eleitorado a partir da satisfagcdo com o primeiro mandato. Uma adesao que se fez de
forma silenciosa e independente de propostas e agdes partidarias, mas pautada na
crenga direta na pessoa, no seu modelo gerencial e forma de governabilidade.

Essa parcela da populagdo satisfeita com o governo Lula é a de baixissima
renda, o subproletariado que ao longo das campanhas presidenciais desde 1989
sempre se manteve distante de Lula. Como mencionado anteriormente, o PT,
angariou ao longo de sua histdéria, o apoio de trabalhadores registrados,
sindicalizados, de funcionarios publicos, de estudantes e intelectuais, e demais
eleitores trabalhadores do setor médio dos centros urbanos, mas a camada mais

pobre da populacdo ndo compactuava com as ideologias do partido. Singer (2009)

136 Ver: (NICOLAU; PEIXOTO, 2006), (COIMBRA, 2007); (CARREIRAO, 2007); (HUNTER; POWER,
2007) e (SINGER, 2009).
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lembra que a parcela da populacdo de baixissima renda sempre foi a preocupagao
maior de Lula, desde sua primeira candidatura em 1989. Assim se expressou Lula
citado por Singer (2009):

A minha briga é sempre esta: atingir o segmento da sociedade que
ganha salario minimo. Tem uma parcela da sociedade que é
ideologicamente contra nds e, ndo ha porque perder tempo com ela:
nao adianta tentar convencer um empresario que é contra o Lula a
ficar do lado do trabalhador. N6s temos que ir para a periferia, onde
estdo milhdes de pessoas que se deixam seduzir pela promessa
facil de casa e comida. (SINGER, 2009, p. 87).

Ao avaliar a primeira derrota em 1989, para Fernando Collor de Mello, Lula

demonstrava saber exatamente onde se encontrava a resisténcia a sua candidatura:

A verdade nua e crua é que quem nos derrotou, além dos meios de
comunicagcdo, foram os setores menos esclarecidos e mais
desfavorecidos da sociedade [...]. Nés temos amplos setores da
classe media com a gente — uma parcela muito grande do
funcionalismo publico, dos intelectuais, dos estudantes, do pessoal
organizado em sindicatos, do chamado setor médio da classe
trabalhadora. (SINGER, 2009, p. 87).

Ora, trata-se de uma parcela de significativo peso eleitoral, mas Singer (2009)
acrescenta que ao contrario do pensamento de Lula, ndo foi apenas a “promessa
facil de casa e comida” que determinou o voto em Collor, mas uma postura mais
tradicionalista dessa parcela do eleitorado. Um eleitor que teme mudancgas e
instabilidade politica e econémica. O autor cita como exemplo, que ao contrario do
esperado, “0s mais pobres eram menos favoraveis as greves do que 0s mais ricos”.
Para estes eleitores mais pobres existia 0 anseio pela reducdo das desigualdades,
mas acabavam se inclinando para a opc¢ao politica que promovesse tal mudanca
através de uma intervencao direta do Estado, de maneira a evitar “movimentos
sociais que pudessem desestabilizar a ordem”. E como a esquerda era identificada
como a opcgao que poderia colocar a ordem em risco, a direita era preferida por
oferecer a possibilidade de uma solugdo advinda de cima, com uma “autoridade ja
constituida que pudesse proteger os mais pobres sem ameaca de instabilidade”.
(SINGER, 2009, p. 87-88).
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Ja as derrotas de Lula em 1994 e 1998 podem ser entendidas como uma
repeticdo do que aconteceu em 1989, pois o fato do entdo Presidente Fernando
Collor ter provocado a recessao de 1990/1991, com medidas como o confisco das
cadernetas de poupanca e demais acdes desencadeadoras do /Impeachment, nao
modificaram o quadro do comportamento eleitoral percebido em 1989.

Os discursos do medo, empregados por Collor referindo-se ao PT como
‘ameaca comunista’ apenas mudou quanto ao argumento nos pleitos de 1994 e
1998 quando novamente aparece através de Fernando Henrique Cardoso sob a
versdo do preconceito, e incitacdo ao medo do “despreparo”, ou da “falta de
formacao superior” de Lula.

Ja em 2002, ajudaram as mudancas do proprio candidato petista, que se uniu
a um partido de centro-direita, convocou um empresario para o cargo de vice-
Presidente, assinou uma carta-compromisso com garantias ao mercado e assumiu
uma postura e discursos menos radicais em quase todas as questbes sociais,
mesmo assim, pesquisadores como Hunter e Power (2007) revelam que naquele
ano, os votos advinham de setores diversos, ndo havendo identificacdo dos votos
com nenhum estrato social especifico, porém, com concentracdo maior entre “os
eleitores com niveis superiores de escolarizacdo nos Estados mais urbanizados e
industrializados do Sul e do Sudeste”. '’

Somente em 2006, depois de assumir o governo e colocar em pratica os
programas sociais, € que Lula consegue a adesdo da parcela de baixa renda,
daqueles de quem buscava o voto desde 1989. Singer (2009, p. 90) explica que para
o diretor do Instituto Vox Populi, Marcos Coimbra, “Lula perdeu intengdes e,
provavelmente, votos entre alguns de seus eleitores ‘tradicionais’, ‘decepcionados’
com os ‘escandalos’. Substituiu-os, porém, e compensou as perdas com votos de
‘nao-eleitores’, pessoas que nunca haviam votado nele antes”.

Dessa forma, assim como em 2002 acontece a demorada ascensao da
esquerda num pais de tradicdo conservadora, somente em 2006 é que se processa
um realinhamento eleitoral no qual a reelei¢cdo de Lula se opera a partir de uma base
social especifica. (SINGER, 2009).

37 Vler “Raizes Sociais e Ideoldgicas do Lulismo”de André Singer In: Revista Novos Estudos n® 85,
nov. p. 83-102. 2009.



244

Para o autor, tal realinhamento eleitoral pode revelar uma nova base eleitoral
€ uma nova orientacdo ideoldgica, pautada na forma de governabilidade de um lider
da esquerda que uma vez no poder foi capaz de quebrar o paradigma da crenga por
parte da populacédo de baixa renda de que a diminuicdo da desigualdade social, com
manutencdo da ordem e da economia vigente sé seria viavel a partir de um governo
de direita.

O autor menciona como as bases material do realinhamento, a implantacao
de medidas e programas sociais, que em conjunto com a elevacdao do salario
minimo, proporcionou a parcela da sociedade de baixissima renda, uma melhor
qualidade de vida, a partir principalmente, da insercdo dessa camada social na
esfera do consumo, o que dinamizou as economias locais menos desenvolvidas
atendendo dessa forma o pequeno empresario e demais formas de comércio

direcionados a esse publico consumidor em formagao:

O tripé formado pelo Bolsa Familia, pelo salario minimo e pela
expansao do crédito, somado aos referidos programas especificos,
resultaram em uma diminuigdo significativa da pobreza a partir de
2004, quando a economia voltou a crescer e 0 emprego a aumentar.
E isso que Marcelo Néri chama de ‘o Real de Lula’: ‘No biénio 1993-
1995 a proporcao de pessoas abaixo da linha da miséria cai 18,47%
e, no periodo 2003-2005, a mesma cai 19,18%. Em particular no
ano de 2005, quando eclodiu o escandalo do “mensaléao”, ocorreu,
segundo classificagdo de Waldir Quadros, a primeira redugéo
significativa da miséria desde o Plano Real, presumivelmente em
consequéncia do conjunto de medidas tomadas pelo governo Lula.
Assim, enquanto os atores politicos tinham a ateng&o voltada para a
seqliéncia de denudncias do “mensaldao”, o governo produzia em
siléncio, o “Real do Lula” que, diferentemente do original,
beneficiava, sobretudo, a camada da sociedade que nao aparecia
nas revistas. (SINGER, 2009, p. 94).

Para Singer (2009) tais medidas constituem uma plataforma capaz de
direcionar politicamente uma fracdo de classe, e aponta para o caminho desejado
por esta, um caminho de manutencao da estabilidade com “expansdo do mercado
interno, sobretudo, para os setores de baixa renda”. Ao atender os anseios dessa
parcela da populacao, Lula se colocou a frente de um projeto compativel com os
aspectos de sua biografia. Coimbra (2007) acrescenta que dois fatos véem
acrescentar a essa adesao, primeiro o fato de Lula ser o primeiro Presidente que

vivenciou a experiéncia da miséria e conseguiu chegar ao “topo do sistema”, o que
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mexeu com o orgulho e auto-estima do eleitorado popular. Segundo, pela
sensibilidade demonstrada, uma vez no poder, a realidade vivida pelos miseraveis.

Vale ressaltar que a expressao adquirida por Lula em seu primeiro mandato e
a troca de base eleitoral em 2006 nao se estende ao PT, comprova isso o estudo de
Henter e Power citado por Singer (2009, p. 96):

A tendéncia do apoio ao partido na Cémara dos Deputados,
comparado ao de Lula, € cada vez mais incongruente. Enquanto
Lula fez impressionantes avangos nas regidées mais atrasadas do
pais (os grotdes, o mais duradouro calcanhar de Aquiles do PT), a
fortaleza do partido continua a ser a area mais urbana e
industrializada do Brasil.

Ou seja, apesar de estudiosos perceberem o realinhamento como um sinal de
desideologizacao, acreditamos que acontece algo mais significativo, pois apreender
a totalidade desses eleitores como desprovida de compreensdo politica é
negligenciar as motivagoes desse eleitorado e sua capacidade de entendimento e de

escolha dentro de um contexto social e politico.

A desconexao entre as bases do lulismo e as do petismo em 2006
pode significar que entrou em cena uma forga nova, constituida por
Lula & frente de uma fragao de classe antes caudataria dos partidos
da ordem e que, mais do que um efeito geral de desideologizagao e
despolitizagdo, indicava a emergéncia de outra orientagdo
ideoldgica, que antes nao estava posta no tabuleiro. Parece-nos que
o lulismo, ao executar o programa de combate a desigualdade
dentro da ordem, confeccionou nova via ideolégica, com a unido de
bandeiras que ndo pareciam combinar. (SINGER, 2009, p. 96).

N&o ha consenso quanto a definicdo do lulismo. Cientistas politicos e sociais
descrevem essa forca a partir de diferentes circunstancias. O sociélogo Ruda Ricci,
por exemplo, defende que o lulismo ndo chega a constituir um movimento politico, o
socidlogo associa o termo a uma forma de gerenciamento e de governabilidade
politica. Rudolfo Lago, também menciona a forma de governar de Lula como o
grande motivo para o surgimento do lulismo, pois acredita que as realizagdes do
governo Lula, proporcionaram uma sensagao de euforia expressiva advinda da

elevacao do poder aquisitivo de grande parte da populagdo. O cientista politico
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Rodrigo Stumpf Gonzales, também questiona a existéncia de uma nova corrente
politica ligada a figura do ex-Presidente.

Existem, contudo, aqueles que tratam o termo quanto ao fato de ter ou nao
conteudo ideoldgico e em sua relacdo com o PT. O préprio Rudolfo Lago afirma que
o lulismo é pragmatico e “tem menos consciéncia ideolégica” enquanto o PT tem
mais consciéncia ideoldgica.

Ja o argumento de Gonzalez aponta para os dois lados do fenédmeno,
primeiro que a capacidade de didlogo de Lula com todos os partidos e forcas
politicas internas e externas faz dele um politico capaz de se reeleger por qualquer
partido caso assim queira. Por outro lado, essa flexibilidade néo traz “solidez para
definir rumos como representante de uma concepg¢éao de mundo”, isso porque 0 ex-
presidente é capaz de se adaptar a diferentes conjunturas e relacionar-se com a
esquerda, centro ou direita.

Apesar das divergéncias, um consenso € notorio, a expressao adquirida por
Lula enquanto politico, a partir de sua capacidade de dialogo, da popularidade obtida
durante seus dois mandatos e de sua forma de gerenciamento e governabilidade
que converge com 0s anseios da parcela da populacdo que agora adentra de forma
expressiva o cenario politico. A chamada nova classe média “escolheu” a forma de
governabilidade que almeja a partir de agora e tal postura se fez para além dos
formadores de opinido. A repercussao social de tudo isso ultrapassa a finalidade e
limites dessa tese, mas sem duvida teve inicio com o governo Lula.

N&o nos compete nesse trabalho definir o que é o lulismo ou classificar o
governo Lula, mas apreender ou pelo menos tentar elucidar o diferencial deste
politico e as transformacdes desencadeadas a partir de sua atuacdo enquanto forca
politica. Pois acreditamos assim como Rodrigo Gonzalez que “ninguém conseguira
fazer o que Lula fez, por que ele € unico. Sobreviver sem o governo sera o desafio
de Lula. E, manter uma unidade independente de Lula serd o desafio do PT". Ja
quanto a dimensao do lulismo, também concordamos com a assertiva de Gonzélez
ao mencionar que o grande teste sera Lula manter a proeminéncia na politica, sem

estar a frente da presidéncia.
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4.2.2. Identidade Nacional — Valor de Acao do Mito

Como sera a atuagao de Luiz Inacio Lula da Silva depois de ser Presidente do
Pais por dois mandatos e como ele enquanto administrador eximio de sua propria
imagem e negociador nato, continuara contribuindo para a mitologizagcdo de sua
imagem e sua permanéncia no cenario politico brasileiro, somente o tempo dira. Mas
enquanto Presidente da Republica todas as suas habilidades foram canalizadas no
sentido de cunhar seu nome na histéria politica do pais.

Assim como no governo 2003-2006, o valor de acdo do mito foi colocado em
pratica a partir dos projetos sociais de redistribuicdo de renda e combate a miséria,
podemos afirmar que no segundo mandato, o valor de acdo do mito se efetivou a
partir do esforco do Presidente numa (re)criacdo de uma identidade nacional.

Vale mencionar que tomamos a definicdo de identidade de Manuel Castells
(2002), '*® para quem a identidade é um processo de construcdo de significados com
base em atributos culturais, envolvendo costumes, tradicdes, valores, crencas, que
prevalecem sobre outras fontes de significado.

A nocao de significado, por sua vez € descrita pelo autor como “identificacoes
simbdlicas” das acdes do sujeito-ator social coletivo dentro de um contexto marcado
por relacdes de poder. Nesse contexto, o sentido da identidade é sempre relacional,
em confronto ou convivio com a alteridade, mesmo que, em sua dimensao interna
ele corresponda apenas ao sentimento inerente de pertenga, de vinculagao
experimentado por qualquer membro de uma sociedade.

Ja a nogao de nacionalismo adquiriu uma variedade de definicdes ao longo da
histéria e essas variacoes constituem o ponto principal nas consideracbes de
Castells. Mas o autor, ao dialogar com diferentes teorias lanca sua prépria definicao
a partir de quatro pilares: 1%) as nacdes sao independentes dos Estados; 2% os
nacionalismos independem do Estado-nacdao moderno; 3% nacionalismos nao sao
movimentos necessariamente elitistas; 4°) novos nacionalismos sdao mais culturais

que politicos.

138 \er: “O Poder da Identidade” de Manuel Castells (2002).
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Para ele, a nagao pode ser definida como “comunidades culturais construidas
nas mentes e memoria coletiva das pessoas por meio de uma histéria e de projetos
politicos compartilhados.” (CASTELLS, 2002, p.69).

Castells (2002) afirma ainda que os Estados nao elaboram as identidades
nacionais, assim como suas instituicbes nao as representam necessariamente, visto
que institucionalizagbes artificiais ndo podem abarcar as especificidades
geopoliticas, a meméria coletiva, por meio de imposicdes da légica burocratica.
Nesse sentido, o autor atenta, para a fragilidade do poder do Estado diante da
autonomia das identidades histéricas compartilhadas por um povo dentro de certos
limites territoriais ou mesmo culturais.

Por outro lado, os nacionalismos tornam-se mais tangiveis no momento em
que se configuram como reag¢des a um perigo interno ou externo, como por exemplo,
as ameacadas por conflitos étnicos, territoriais, culturais, linglisticos, ou sob outros
lacos historicamente compartilhados por uma comunidade politica. Mas, na Era da
Informagdo o peso das identidades nacionais na estabilidade e autonomia das
sociedades é outro, pois, a permeabilidade e o pluralismo a que chegaram as
sociedades nesse estagio, seja qual for o grau de desenvolvimento, € premissa
indispensavel de uma aproximagao ao tema das identidades nacionais. E justamente
em decorréncia dessa conjuntura de sociedades ligadas em rede, € que ocorre 0s
espacos para os apelos de instituicoes, érgdos ou mesmo sujeitos da esfera do
poder.

Castells (2002) segue, portanto, a nogdo de nacionalismo de Rupert Ventos,
segundo a qual quatro fatores interagem para o surgimento dos novos
nacionalismos e é preciso avalia-los separadamente e individualmente para poder
determinar como estes se formam. No modelo de Ventos, além dos fatores primarios
como etnia, territério, idioma, religido e similares; dos fatores gerativos como os
meios de comunicacao e tecnologias, formagcdo de cidades e exércitos modernos,
existem também os fatores induzidos como os sistemas burocraticos, de educacao e
codificacao oficial da lingua; e por fim os fatores reativos, sendo estes de maior peso
na sociedade em rede. Por fatores reativos entenda-se a atuacado defensiva de
grupos dominantes a fim de reconstruir a identidade oprimida por meio de apelos a
memoria coletiva do povo. (CASTELLS, 2002, p. 48-49).

Nesse sentido, é possivel afirmar que houve uma grande investida do
governo Lula no sentido de desencadear um processo de (re)criacao da identidade
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nacional através de apelos diretos do Presidente a memoria do povo. Atos que
encontraram visibilidade na grande midia com a repercussdo sobre os baixos
indices do “risco Brasil” entdo alcancados, na estabilidade da economia, na
retomada do crescimento, dos niveis de emprego e desenvolvimento da industria.
Junta-se a isso, a presenca constante nos discursos do Presidente do apelo ao
orgulho de ser brasileiro, ao potencial do Brasil e do povo brasileiro, que por sua vez

s6 precisaria recuperar a auto-estima para mostrar seu potencial:

Durante muito tempo, esqueceu-se que uma nagao nao é construida
de prédios, de maquinas. Uma nacdo é construida de homens,
mulheres e criancas. E, muitas vezes esqueceram-se de cuidar
dessa coisa mais extraordinaria, que é a gente que compde a nacao
brasileira. (Blumenau — SC. Inauguracao do conjunto habitacional
ltoupava Garten, 03 de outubro de 2003).

E preciso acabar com essa bobagem de tudo no Brasil ser nivelado
por baixo. O Brasil € um pais grande, é um pais que tem
competéncia, € um pais que tem um povo extraordinario, e noés
pecisamos fazer, sempre que possivel, o melhor, e ndo o pior, como
se fosse um pais sem dono, um pais de ninguém. E preciso que a
gente coloque a nossa autoestima na ponta da chuteira, no bico do
pé, para que a gente possa fazer o que nés temos o direito de fazer.
Por que o Brasil tem que ser inferior a Espanha, inferior a Portugal,
inferior a Inglaterra, inferior aos Estados Unidos? (Programa de
radio, Café com o Presidente, em 20 de agosto de 2007).

Sao muitos e se fizeram constantes os discursos em que o entdo Presidente
convocava o povo brasileiro a valorizar e ndo apenas acreditar na capacidade do

Pais, mas a divulgar essa admiragao:

O Brasil, finalmente, encontrou o seu caminho. O Brasil € hoje um
Pais respeitavel, o Brasil é hoje um Pais que tem 190 bilhées de
dolares de reservas. O Brasil é hoje um Pais que exporta mais de
160 bilhdes de délares. O Brasil é hoje um Pais que tem um
programa de investimento chamado PAC (Programa de Aceleragao
do Crescimento), de 504 bilhdes de reais. Da quase 265 bilhdes de
ddlares. Ha& muitas décadas isso ndo acontecia no Brasil. (Aracaju —
SE. Inauguragédo do Viaduto Jornalista Carvalho Deda e assinatura
de ordens de inicio de obras da revitalizagao do rio S&o Francisco e
de saneamento e habitacdo — PAC, em 28 de fevereiro de 2008).
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Eu ndo tinha nenhum fio de barba branca e ouvia dizer que o Brasil
€ um Pais extraordinério, o mais lindo do mundo, com um potencial
turistico fantastico. Entretanto, o Uruguai, que é um Pais pequeno,
de quatro milhdes de habitantes, tem mais turistas que o Brasil. Nao
adianta o Brasil ter todas as coisas bonitas se n6s ndo mostrarmos
ao mundo o que o Brasil tem. O Brasil ndo é sé o carnaval, ndo é so
futebol e ndo é so6 criangca de rua. O Brasil tem um comércio, um
turismo de negb6cio como poucos Paises no mundo tém. O Brasil
tem turismo ambiental como poucos paises tém. O Brasil tem
turismo de praia como poucos Paises do mundo tém. Agora, nos é
que temos que mostrar, n6s € que temos que viajar ao mundo
dizendo: olhem, o Brasil tem isso, tem isso, tem isso. Nao podemos
ficar esperando que as pessoas adivinhem o que o Brasil tem ou
que outro Pais faca propaganda do turismo brasileiro. N6s é que
temos que ter esse interesse. (Programa de radio, Café com o
Presidente, em 20 de marcgo de 2007).

Os elogios perpassavam as potencialidades turisticas, a capacidade de
producdo, de exportacdo, comercializagdo e dialogo. Mas uma constante nas falas
do Presidente sempre foi atribuir os sucessos do Pais ao povo brasileiro. E as
referéncias ndo se restringiam apenas as acées e comportamentos que o brasileiro
devia ter, mas aos sentimentos de pertencimento e orgulho, que deveriam constar
no repertorio de cada brasileiro. Com sua linguagem simples, Lula apelava aos
simbolos que reforcavam o nacionalismo, mas colocava acima de tudo a

necessidade da crenca no Pais, pelo povo:

Este Pais precisa mudar, porque uma nacéao é construida de muitos
simbolos, e 0 mais importante deles € a bandeira nacional de um
Pais. Vocés podem ver na televisdo que, quando eu viajo para
qualquer Pais do mundo, a bandeira € um simbolo tao forte que eu
sou obrigado a fazer uma reveréncia as bandeiras dos Paises que
eu visito. E qualquer Presidente que vem ao Brasil € obrigado a se
curvar diante da bandeira nacional. Mas ndo é apenas a bandeira
nacional. A marca de um Pais sdo suas belezas naturais, a marca
de um Pais sdo suas grandes empresas, e seu alto grau de
investimento em tecnologia. Entdo, tem muitas coisas que podem
simbolizar um Pais. Mas nao tem nada, ndo existe nada que possa
simbolizar um Pais mais do que seu povo, mais do que a cara das
criangas, mais do que a boca do povo brasileiro quando consegue
sorrir com dentes, mais do que a qualidade da Educacao que nés
oferecemos, mais do que o respeito que 0s governantes tem para
com o povo. (Curitiba — PR. Langamento do PAC Saneamento e
Urbanizacao no Estado do Parana. 24/08/2007).
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Nas palavras do entdo Presidente brasileiro ecoavam o sentido da célebre
frase do Presidente americano Barack Obama: “Yes, we can” (sim, nés podemos). A
frase dita por Obama na ocasido de sua posse como Presidente americano,
popularizou-se e tornou-se texto-simbolo da superagdo que o ser humano pode
alcancar. E era esse o sentido maior transmitido nas falas de Lula: que o Brasil tem
potencial e que cada brasileiro tem a capacidade de superacédo. Assim como ele foi
capaz de superar as dificuldades e agruras através da crenca em dias melhores e da
crenca em seu proprio pais, Lula buscava despertar nos brasileiros, sobretudo nos
mais pobres e ja descrentes em seu pais, uma identidade nacional capaz de
dinamizar a economia brasileira através das acbes de cada familia, de cada
brasileiro. Por um lado, tal discurso coadunava com a mitologia da unidade, da unido
coletiva capaz de trazer dias melhores, e por outro lado, buscava criar no brasileiro o
habito do empreendedorismo, ndo no sentido comercial apenas, mas na vida privada
de cada familia, 0 que consequentemente impulsionaria o habito do consumo.

Tal discurso encontrou ressonancia nas camadas mais populares
particularmente durante o segundo mandato e, por conseguinte, apds a eficacia dos
programas sociais que fizeram com que essa parcela da populacdo sentisse no seu
cotidiano a possibilidade de melhorias na qualidade de vida. Vivenciar a experiéncia
do consumo de bens basicos, duraveis, antes inacessiveis, trouxe para parte da
populacdo a sensacao de satisfacdo, o sentimento da crenca no Pais e naquele
projeto politico defendido por aquele governante.

Contribuiu significativamente para o despertar dessa crenga, a notoriedade do
Brasil no cenario internacional, ao ser substituido o discurso do “risco-Brasil” para o
Pais com potencial de crescimento, estabilidade econb6mica, e oportuno para
investimentos estrangeiros. Os elogios de grandes lideres rendidos ao Presidente
Lula e a projecéo do Pais junto as demais poténcias mundiais, também colaborava

com o sentimento de auto-estima do imaginario coletivo.

4.2.3. A Construcao Simbodlica do Mito

Apesar dos avancgos significativos na area social e da popularidade recorde
do ex-Presidente, é certo que é&reas fundamentais da administracdo, como

educacéao, saude, saneamento, infraestrutura, reforma agraria ndo avancaram de
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acordo com as promessas de campanha. Também ndo foram concluidas as
reformas politica, previdenciaria, trabalhista e sindical prometidas. Apesar de ndo ser
objetivo desta tese analisar os resultados dos oito anos de governo Lula, é possivel
afirmar que seu processo de mitologizacdo ndo advém de um governo
extraordinario, ou de mudancgas grandiosas para o Pais. A popularidade do ex-
Presidente tem outras matrizes e acreditamos que estas pertencem ao dominio do
que Girardet (1978) denominou de “poténcias oniricas secretas”, ou seja, 0 universo
subjetivo e imaginario dos anseios, das esperancas, dos sonhos e principalmente da
crenca. Crenca no lider, no futuro, no destino grandioso da nacao poténcia.

E importante lembrar que durante a expectativa da possivel vitéria em 2002,
circularam depoimentos na imprensa, particularmente de adversarios, de que como
Presidente, Lula tinha grandes chances de falhar por sua falta de experiéncia
administrativa, de formacéo superior e outras faltas das quais sempre foi cobrado.
Para enfrentar tal discurso, era referenciada constantemente a presenca de
especialistas, politicos e intelectuais das mais distintas especialidades como
colaboradores do governo, o que passava a idéia de que Lula ndo governaria
sozinho. Ao longo do mandato, tal idéia foi se desfazendo em detrimento de uma
outra: a de que Lula € quem governava o Pais e a seu modo. O que passou a ser
evidenciado durante o governo, € que o jeito Lula de presidir € que estava gerando
mudancgas. A todo instante na presidéncia era o elo entre lider e povo que se
procurava reafirmar.

O Presidente conseguia mobiliar o imaginario coletivo com o apelo aos
sentimentos como a crencga, o otimismo e a fé em dias melhores que viriam ao passo
em que cada brasileiro passasse a acreditar naquele lider, no pais e na propria
capacidade de trabalhar por sua ascensao.

E possivel afirmar que o que mais tornou Lula crivel, foram as imagens por
ele incorporadas. Imagens que encontraram receptividade junto as camadas
populares dentre outras, sujeitos que provavelmente passaram a entender que se
ele foi capaz de provocar tamanhas mudancas em sua propria vida, vencendo
agruras, perseguicdo e preconceito, ele seria sim capaz de realizar grandes
transformacgdes na vida do Pais e dos mais pobres.

Como comprovacado de tal capacidade, o povo brasileiro foi vivenciando

significativas mudancas em seu cotidiano a partir principalmente da estabilidade



253

econOGmica, da geracdo de empregos e do aquecimento do mercado de consumo,
sobretudo de produtos e servigos destinados as camadas populares.

Somaram-se a isso conquistas importantes para o pais como a descoberta do
Pré-Sal '*°, anunciada em 2006; a indicacdo do Brasil como Pais anfitrido da Copa
do Mundo FIFA 2014 ' e a vitéria na disputa para sediar as Olimpiadas de 2016 '*'.
Todos estes feitos tiveram repercussao internacional e conferiram visibilidade ao
Pais e a Lula.

Tais conquistas representavam exatamente a confirmagé&o do “potencial”, ou
melhor, do reconhecimento internacional do Pais que tanto fora elucidado pelo
Presidente. O que convergia para ratificar o apelo de Lula em evocar ao povo
brasileiro o orgulho e a crenga na potencialidade do Brasil, uma vez que, o Brasil
ganhava destaque e credibilidade em diferentes areas.

Verificamos também uma espetacularizacdo das emocdes nesses eventos.
Cada uma dessas conquistas rendeu discursos emocionados por parte do
Presidente e de membros do seu governo. Cada evento foi vivenciado por Lula e
apresentado aos cidadaos brasileiros como uma vitéria emocionante, espetacular e
inédita para o Pais.

Nas eleicbes do Comité Olimpico Internacional (COIl), por exemplo, o
resultado da escolha do Rio de Janeiro como sede dos Jogos Olimpicos de 2016, foi
recebido com euforia pela delegacao brasileira, com o Presidente Lula emocionado
sendo abragcado por politicos, atletas e dirigentes esportivos, quase todos aos
prantos e sinalizando em seus gestos uma espécie de reveréncia e agradecimento

por esta vitéria. O Presidente do Banco Central, na época, Henrique Meirelles,

139 A descoberta de indicios de petréleo no pré-sal, no Brasil, foi anunciada pela Petrobras em 2006.
A existéncia de petroleo na camada pré-sal em todo o campo que viria a ser conhecido como pré-sal
foi anunciada pelo ex-diretor da Agéncia Nacional de Petr6leo (ANP) e posteriormente confirmada
pela Petrobras em 2007. Em 2008, a Petrobras confirmou a descoberta de éleo leve na camada sub-
sal e extraiu pela primeira vez petréleo do pré-sal.

0 Em 17 de marco de 2006, as confederacbes da Confederacdo Sul-Americana de Futebol
(CONMEBOL) votaram de forma un&nime pela inscricdo do Brasil como seu Unico candidato e
mesmo tendo outros paises inscritos como a Coldmbia, no dia 30 de outubro de 2007 a FIFA
confirmou o Brasil como pais-sede da Copa do Mundo de 2014.

! Em 2009, depois de trés tentativas fracassadas, o Brasil finalmente ganhou a disputa pela sede
dos Jogos Olimpicos, sendo o Rio de Janeiro a cidade eleita para sediar os jogos olimpicos. O
anuncio, feito pelo Presidente do Comité Olimpico Internacional (COI), o belga Jacques Rogge,
colocou fim a caminhada brasileira rumo a sede das Olimpiadas que teve inicio em 1992, com a fragil
campanha de Brasilia para abrigar os Jogos de 2000. Ja a cidade do Rio de Janeiro entrou na disputa
duas vezes, para as Olimpiadas de 2004 e 2012, antes de sair finalmente vencedora. A campanha
Rio 2016 comecou timida, mas o Rio venceu grandes cidades como Chicago, Madri e Téquio.
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aproveitou para reforgcar, em seu depoimento para a imprensa, a imagem do Brasil

como uma das maiores economias do mundo:

No6s temos a 10 maior economia do mundo e o Banco Mundial
prevé que seremos a quinta até 2016. J& somos o quinto maior
mercado publicitario do mundo e ainda estamos crescendo. E
gragas ao descobrimento do maior campo petroleiro do mundo,
temos também grande reserva de petréleo. Nossa forca econbémica
traz a certeza que podemos ter os Jogos Olimpicos.

Ja Lula, figura central nesse evento, uma vez que € o Presidente de cada
Pais quem defende, através de seu discurso em forma de apelo, perante a
comissdo, a cidade da nacao a qual representa, ao abrir sua fala com a frase:
“somos um povo apaixonado”, preparou para aquele momento um discurso, como
sempre emocionante e trouxe a alusdo aos sentimentos da autoestima, da alegria e
da criatividade do povo brasileiro. Foi também um discurso que procurou demonstrar

que o Brasil estava preparado e merecia essa indicagao:

Digo com toda franqueza, chegou nossa hora, chegou, entre as dez
maiores economias do mundo, o Brasil é o uUnico Pais que néo
sediou os jogos Olimpicos e Para-olimpicos. Entre os Paises que
disputam hoje a indicacdo, somos 0s Unicos que nunca tivemos
essa honra. Para os outros serd apenas mais uma olimpiada. Para
nds sera uma oportunidade sem igual. Aumentard a autoestima dos
brasileiros. Consolidara conquistas recentes. Estimulard novos
avancgos. Essa candidatura ndo é sé nossa, € também da América
do Sul, um continente com quase 400 milhdes de homens e
mulheres e cerca de 180 milhdes de jovens. Um continente que
como vimos nunca sediou os Jogos Olimpicos. Estd na hora de
corrigir esse desequilibrio. [...]. O Brasil vive um excelente momento.
Trabalhamos muito nas Udltimas décadas. Temos uma economia
organizada e pujante que enfrentou sem sobressaltos a crise que
ainda assola tantas nagdes. Vivemos num clima de liberdade e
democracia. Nos ultimos anos 30 milhdes de brasileiros sairam da
pobreza e 21 milhdes passaram a integrar a nova classe média. A
superacgao de dificuldades é o que marca a histéria recente do Brasil
e a trajetéria de milhdes de brasileiros. Acabo de participar da
cupula do G-20 em Petersburgo na qual se desenhou por consenso
um novo mapa econémico mundial. Esse mapa reconhece a
importancia de paises emergentes como o Brasil no cenario global
e, sobretudo, na superacédo da crise mundial. Tenho orgulho como
brasileiro de ter participado desse processo e de ver o Brasil como
parte da solugdo. A parceria que a candidatura do Rio propbe a
familia olimpica leva em conta esse novo cenario no qual nosso pais
conquistou o seu lugar. [...]. Os Jogos Olimpicos do Rio serao
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inesqueciveis, pois estardo cheios da alegria e da criatividade do
povo brasileiro. '#

Outro fato relevante capaz de provocar uma construcao simbdlica da imagem

de Lula e do Brasil foi a atuagdo de seu governo com uma diplomacia presidencial

extremamente ativa. O que deu visibilidade impar ao Pais na esfera internacional. '**

O cientista politico Paulo Roberto de Almeida fala sobre a diplomacia do governo
Lula como ativa, profissional e bem preparada:

A diplomacia do governo Lula ja foi chamada de “ativa e altiva” por
seu proprio chefe, o embaixador Celso Amorim, e certamente ela
traz a marca de um ativismo exemplar, evidenciado em dezenas, ou
mais propriamente centenas, de viagens e visitas bilaterais do chefe
de governo e seu chanceler, no Brasil e no exterior, ademais da
intensa participagdo, executiva e técnica, em quase todos os foros
relevantes abertos ao engenho e arte da diplomacia brasileira,
conhecida por ser extremamente profissional e bem preparada
substantivamente. A maior parte das novas iniciativas se situa na
vertente das negociagdes comerciais internacionais e na busca de
uma ativa coordenacgdo politica com atores relevantes da politica
mundial, geralmente parceiros independentes no mundo em
desenvolvimento, com destaque para a India, a Africa do Sul e a
China, ademais dos paises vizinhos da América do Sul. (ALMEIDA,
2009, p.1-2).

E importante destacar que tanto a imprensa nacional, como os depoimentos
dos proprios Estadistas dos Paises visitados pelo Presidente Lula, teceram elogios
por suas idéias e capacidade de didlogo. Por outro lado, o Presidente sempre
aparecia confiante perante outros lideres, refletia em todos os eventos internacionais
a autoestima que tanto solicitava ao povo brasileiro e com um discurso enfatico
defendeu o Brasil como um dos mais importantes Paises do mundo. Nesses
momentos, de tantos depoimentos, discursos e falas, sempre usou simbologias e
espetacularizacao; é licito afirmar que grande parte desse conteudo simbdlico e

'*2 Discurso do presidente Luiz Inacio Lula da Silva no COIl (Comité Olimpico Internacional)
pronunciado em 03 de outubro de 2009. Ver este discurso na integra nos anexos dessa Tese.

%% Consultar: “Uma politica externa engajada: a diplomacia do governo Lula” de Paulo Roberto de
Almeida. Disponivel em: http://www.pralmeida.org/05DocsPRA/1260PExtLula.pdf.
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emocional decorreu da atuacdo de Lula como um administrador eximio de sua
imagem e da imagem de seu Pais.

Dessa forma, entendemos que o mito que vislumbramos em ag¢ao na histéria
politica brasileira foi e continua a ser elaborado a partir de acées, gestos, palavras,
fatos e emocdes expostas pelo proprio personagem que aqui analisamos, pelo
conjunto de simbologias que sua trajetéria pessoal e politica abarca e pelo espaco
de visibilidade concedido pelos meios de comunicacdo de massa. Veiculos de
comunicacdo que ao longo dos anos, mesmo com posturas que procuravam
desconstruir sua imagem em determinados momentos, com o tempo acabou por
reforcar ainda mais o processo de heroificacdo desse personagem. Isso porque
cada vez mais foi evidenciada sua capacidade de superag¢ao, seus momentos como
injusticado, perseguido e ao final vitorioso. Como aquele que mesmo diante da

“conspiracao”, estava predestinado a vencer.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nosso estudo sobre o tema mito politico e a leitura sobre o periodo de
atuacao publica de Luiz Inacio Lula da Silva nos levou a observar que essa
personalidade se inscreve no arquétipo do mito politico contemporaneo, num
processo que se encontra em desenvolvimento. Em torno dele construiu-se um
legendario, relacionado a uma determinada simbologia. Sua figura representa a
capacidade que o homem tem de por si préprio, transformar-se, ascender
socialmente, obter sucesso. Sua trajetéria é perpassada por sequiéncias de agruras
e superacgao. Trilhou um caminho inédito alcancando muitas vezes o inacreditavel e
conseguiu imprimir definitivamente seu nome na historia politica de seu tempo.

Representou diferentes discursos em momentos distintos sem perder a
coeréncia ao longo de sua trajetéria, pois sua atuacdo perpassou diferentes
periodos e contextos sociais e politicos. Foi em determinado momento, a
personificacdo de uma categoria que desperta para a luta, para a reivindicacdo de
seus direitos e projetou-se ao mesmo tempo como o lider, o condutor desse grupo.
Representou a esfera da base trabalhista. Foi e continua a ser o espelho de uma
classe social, ao vivenciar a mesma historia, as mesmas dificuldades e por isso
mesmo dispor da mesma forca diante das intempéries, dispor de capacidade de
superacao de tudo que Ihe for imposto e apresentar ainda otimismo e crenga de que
0 maior dos objetivos pode ser alcangado. Representou ainda, um discurso politico,
uma ideologia, um projeto alternativo, um modelo de governo, o qual foi delineando
com acuracia politica ao sabor das circunstancias histéricas e de seu perfil de
lideranca.

Esse lider compreende também as caracteristicas e habilidades de um mito
politico contemporéaneo. A habilidade de seduzir, pelas suas idéias, pelo carisma,
por sua indole e mesmo por sua histéria de vida. A capacidade de persuadir,
convencer pessoas de diferentes grupos e classes sociais. A extraordinaria
habilidade de conciliar, caracteristica constantemente requisitada ao longo de sua
trajetéria como lider sindical, politico e por fim, como Estadista. E detentor de uma
forma de inteligéncia, de saber intuitivo e criativo que é lhe nato e intransferivel.

Seu legendéario mitico compreende os tempos do processo de heroificagao.

Com uma narrativa de origem emblematica de menino pobre, advindo de uma
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familia do interior do nordeste, que enfrentou a fome e a miséria em sua terra natal
que pela escassez absoluta o0 empurra para o sul do Pais, onde enfrenta novamente
a fome, o desemprego, a falta de moradia e de oportunidades. Com sua extrema
capacidade de superacao, Lula consegue se projetar como homem publico e trilhar
uma trajetoria de lider sindical a lider politico. Descobre-se como lider carismatico e
como tal passa por um longo periodo de apelo na busca pela Presidéncia da
Republica. Apdés o tempo do apelo alcanga finalmente o tempo da presenca, do
poder e inicia o periodo da acao, no qual o lider pode efetivar o valor de “acdo do
mito”. Depois de um governo elogiado e por muitos aclamado, mas também
criticado, insere-se no tempo da lembranga, no qual sua figura é encontrada na
memdéria do imaginario coletivo. Contudo, ndo se afasta totalmente, permanece na
cena publica de maneira a fazer-se sempre presente nos jogos ambiguos da
memo©ria coletiva. Ao longo desse processo, Unico para cada lider, os momentos por
vezes se entrecruzaram definindo uma trilha intensamente vivenciada, mas também
produzida por esse personagem.

E porque afirmamos tratar-se de um fendmeno em formagéo? Sustentamos
tal premissa a partir de dois pressupostos. Primeiro porque de acordo com a teoria
existente, um mito politico se faz enquanto tal no curso da histéria e de acordo com
as condicées de sua génese. Ora, se o mito politico conforme Girardet (1987) é
entendido enquanto “constelacdo movente, mais ou menos ampla”, de “contornos
por vezes mal definidos” que apresenta mdultiplas modalidades, capaz de se
reconstituir ao longo de sua existéncia que pode ser perpassada de tempos fortes e
tempos fracos e periodos de presenca e lembranca, € imediata a analogia ao fato de
que Luiz Inacio Lula da Silva encontra-se ainda no tempo da presenca, pois nao
apenas permanece na cena politica como também na cena publica. O relato de
ordem histdrica sobre sua atuagcdo encontra-se em elaboracao, pelas biografias e
por ele mesmo. Segundo, porque independente de sua presenga como governante,
sua marca administrativa permanece como heranca politica para o atual governo e,
por conseguinte, para a histoéria do pais.

Situamos como inicio do processo de heroificagdo, o tempo da presenca, ou
seja, o periodo de governo, pois foi como Presidente que Lula encontrou mais
espaco, visibilidade e poder para mobilizar o imaginario coletivo. E nesse intento,
empregou com acuracia suas habilidades de persuadir, seduzir, convencer e

conciliar.
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Foi um Presidente carismatico e popular, desde a emocionante ceriménia de
posse em 2002, soube de maneira coerente promover a transfiguracao politica, que
€ exatamente o tipo de mudanca na aparéncia, no comportamento, inerente e
mesmo exigido pelo novo cargo assumido. A transfiguracao politica do Presidente
ocorreu de maneira que ele mudasse, mas continuasse a ser. Nesse sentido, o lider
operario se transfigura em Presidente da Republica sem deixar de ser lider de
massa e homem do povo. Em suas aparicdes publicas, o discurso de autoridade
maior da nacao era sempre perpassado por parédias e pelas habituais metaforas.
Um Presidente que falava a lingua do povo, que trocava afetos com seus
seguidores, que fez de seu bom humor recurso para palavras de esperanca,
otimismo e auto-estima. Sentimentos estes empregados como forca motriz na
mobilizacdo do imaginario popular que juntamente com a idéia de inclusdo e
ascensao social para os mais pobres, constituiram a marca de seu governo.

Como “valor de acdo do mito” percebe-se que duas agdes destacaram-se
respectivamente nos seus dois mandatos. No primeiro, Lula tratou de concretizar os
projetos e programas referentes as politicas sociais, carro chefe de seus programas
de governo, sobretudo daquele que lhe rendeu a vitéria em 2002. Ja no segundo
mandato, dentre outros valores, Lula buscou suscitar a re(constituicdo) de uma
Identidade Nacional. Em seus continuos apelos ao imaginario coletivo, o entdo
Presidente evocava ao povo brasileiro o cultivar da crenca no seu Pais. Para ele o
Brasil precisa de um povo que acredite, divulgue e defenda seu Pais como grande
nacao. Nesse sentido, enquanto Estadista Lula foi um eximio administrador da
imagem do Brasil, assim como o foi de sua propria imagem durante sua atuacao
publica.

Apesar do processo de heroificagao ter iniciado durante o tempo da presenca,
vimos nesse estudo que a peculiar histéria pessoal e politica de Lula constituem
elemento crucial na elaboragcdo dessa narrativa extracotidiana. Primeiro, a
improbabilidade de um migrante nordestino, pobre e sem formacéo superior tornar-
se Presidente de um Pais tradicionalmente governado por representantes da elite ja
constitui elemento simbdlico. Segundo, enquanto candidato a presidéncia, Lula
enfrentou algo préximo ao que Girardet (1987) nomeou de “A Conspiracao”.
Percebemos, particularmente ao analisar os conteudos do HGPE, que nas disputas
eleitorais, Lula enfrentou preconceitos, o discurso do medo e estratégias tramadas

para desarticular suas candidaturas e mesmo desconstruir sua imagem.
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Por vezes a insignia condicdo de classe e a falta de formagao superior foram
suscitadas por adversarios e empresas de comunicagdo. Acreditamos que a
utilizacdo exaustiva e repetitiva de tal recurso, embora tenha a principio, contribuido
para relegar a ele o fracasso e a derrota, a partir de certo momento tornou-se
também motivo para adesao de voto e simpatia do eleitorado. Ao mesmo tempo em
que sua persisténcia confirmava sua vontade de governar, o curso da histéria ia
desvendando ao eleitorado brasileiro, certas “conspiracées”, como o0s episodios que
aconteceram durante a Campanha de 1989 entre Fernando Collor e Lula, ja
mencionados nessa tese, que comprometeram diretamente a candidatura do petista
e que posteriormente foram comprovados como fraudes ou estratégias de interesse
politico e comercial. Episédios que envolviam desde politicos a emissoras de
televisao.

Além disso, entendemos que o eleitor brasileiro foi ao longo dos anos desde a
primeira elei¢cdo presidencial em 1989 adquirindo mais confianca para a mudanga de
projeto politico, o que foi ao encontro também da maturidade do PT, enquanto
partido, e da postura de Lula, enquanto politico experiente e conhecedor da
realidade brasileira. De maneira que em 2002 ele consegue materializar os anseios,
as crengas e 0s sonhos daqueles que o elegeram. Lula apresentava-se ao eleitorado
nao como uma lenda, ou como detentor de uma percepgao exterior dos problemas
brasileiros, mas como a materializacdo de todos os sonhos e anseios dos mais
pobres e do cidadao comum brasileiro, por ter ele proprio vivenciado todas as
agruras e dificuldades possiveis e ter conseguido superar e ascender em sua
trajetoria. Acreditamos dessa forma, que quando esse lider foi finalmente atendido
em seus apelos, foi porque ele conseguiu materializar o conjunto de imagens
oniricas pertencentes ao imaginario coletivo, ou seja, o apelo do lider se fez a partir
das mesmas representacdes presentes no apelo dos grupos sociais. Tal elo entre
lider e povo sé se intensificou durante seu governo quando Lula demonstrou ser
definitivamente um conhecedor dos anseios das camadas populares e para estes
direcionou seus apelos e sua acao criativa.

Quanto ao legendario do mito Lula, acrescentamos que este materializou, em
diferentes momentos, particularmente durante seu governo, a combinagéao de varios
sistemas de imagens ou de representagcées em torno de um mesmo personagem,
das quais falou Girardet (1987, p. 73) e as quais sdo usadas por quase todos o0s

lideres politicos de acordo com as circunstancias e com 0s anseios dos grupos
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sociais. Considerando a afirmativa do autor, de que “para além dessa riqueza de
projecoes oniricas, dessa multiplicidade de imagens cristalizadas em torno de um
mesmo personagem”, existem quatro modelos essenciais possiveis de destacar,
concluimos que Lula apareceu revestido de cada um desses modelos em momentos
distintos e superpostos.

Teve seu apelo atendido em 2002 como o Homem providencial que, em nome
da fidelidade as mensagens que ditou aos principios que estabeleceu, “corresponde
as interpelacdes e aos desafios do presente”. Propde-se a cumprir o prometido, a
ser fiel aos principios no qual surgiu na cena publica, ou seja, assumia para
governar conforme sua ética e seu perfil de representante dos trabalhadores de todo
o Pais como sempre se declarou. Estava preparado para corresponder aos anseios
e desafios do Presente.

Encarnou o heroi Gravitas, modelo que tras consigo a notoriedade através do
conhecimento, de grandes feitos do passado e que é entdo chamado a “socorrer o
presente”. E o heréi comedido, firme, prudente, protetor e experiente, possui
sangue-frio e moderacdo. A estabilidade econbémica, a superacao do discurso do
“risco-Brasil”, a lenta, porém progressiva retomada da geracdo de emprego e a
possibilidade de melhores condi¢des de vida para aqueles em condigdo de pobreza,
dentre outras realizagdes que contemplavam, sobretudo, os mais pobres, fizeram do
primeiro mandato de Lula um motivo para o imaginario coletivo apreender esta
experiéncia e firmeza. Este tipo de discurso legendario, afirma Girardet (1989, p. 74),
revela-se “lugar essencial ocupado pelos principios de continuidade e de
estabilidade, pelos valores de permanéncia e conservacado”. Exatamente o que se
percebe na fala deste lider ao enveredar rumo ao segundo mandado. Tempo
necessario para cuidar — nas palavras de Fhilippe Pétain ao se referir a Franca —, da
‘casa que convém salvaguardar, restaurar, reconstruir, [...] organizar ‘um vasto,

sélido e duravel edificio”. No caso do Presidente Lula, era preciso dar continuidade
ao novo projeto politico iniciado no primeiro mandato.

Revestiu-se do arquétipo do profeta, o Moisés, o “anunciador dos tempos por
vir’, aquele que “lé na histéria aquilo que os outros nao véem”. Guiando seu povo
pelos caminhos do futuro, “ele préprio conduzido por uma espécie de impulso
sagrado”, consegue fazer o mundo se iluminar, livrando a todos das trevas, dos
maus tempos e guiando para tempos melhores, como ficou evidente, por exemplo,

nos jingles dos programas do HGPE da campanha de 2006, além das varias
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enuncia¢oes do Presidente, de um futuro grandioso que estava se iniciando para o
Pais. (GIRARDET, 1987, p. 78).

Foi também o herdi Celeritas, modelo de herdi o qual “o gesto de seu bracgo
nao é o simbolo de protecdo, mas convite a partida, sinal de aventura”. Esse modelo
€ o do herdi impetuoso que evoca o movimento e a ousadia. “A legitimidade de seu
poder ndo provém do passado, ndo depende do fervor da lembranga; inscreve-se no
brilho da agcéo imediata”. (GIRARDET, 1987, p. 75). Em diferentes momentos Lula se
revestiu desse arquétipo, mas pontuamos aqui como exemplo expressivo, sua
conduta diante da crise financeira mundial que eclodiu no final de 2008. Nessa
época, o Presidente fez uma avaliacdo da situacdo econbémica brasileira e como
estratégia convocou a populacdo a consumir, ndo temer o periodo de recessao e
acreditar que no caso brasileiro isso seria superado sem sobressaltos e a partir da
concentracao no apoio do mercado interno. Criticado ao falar em publico que a crise
para o Brasil ndo passaria de uma “marolinha”, Lula seguiu sempre estimulando o
consumo e mais uma vez foi atendido em seu apelo, pois 0 consumo interno no ano
de 2009 superou as expectativas com destaque para mudancas na realidade
comportamental do consumo do Pais que sinalizava perda de espacgo para a classe
média e recolocava a importancia da classe C no cenario brasileiro que passou de
fato a consumir mais a partir daquela época. '

Apresentamos aqui apenas alguns exemplos representativos, mas estes
modelos de imagens, de arquétipos, se repetiram e se imbricaram em diferentes
momentos da atuacao desse personagem. E vale ressaltar que ele foi quase sempre
reverenciado pelo povo, e quanto mais ricos em conteldos miticos, mais esses
modelos conseguiam se superpor e mobilizar o imaginario coletivo.

Concluimos também que na elaboragcdo de sua imagem mitica contribuiram
0s meios de comunicacdo de massa que mesmo em determinados momentos dando
visibilidade a discursos de negacao foi o centro de visibilidade publica e, sobretudo
durante o periodo de governo. Mas, afirmamos também que nenhuma outra esfera
social ou politica, que nenhuma equipe de marketing foi tdo eficaz na construcéo
dessa imagem do que o préprio Luiz Indcio Lula da Silva. Um eximio administrador
de sua imagem publica que teve como recursos 0 seu dom carismatico, suas

habilidades pessoais e sua trajetéria de vida repleta de simbologias que remetiam ao

% Ver pesquisa da Target Marketing nos anexos dessa tese.
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mesmo tempo a luta, a dificuldade, a perseguicdo e a injustica, quanto a
perseveranga, a justica, a ascensao, a ética, a esperanca, a autoestima, a
predestinacao e a vitéria.

Apresentamos nessa tese as principais conclusdes sobre essa andlise,
contudo, esclarecemos que se trata de uma investigacdo com todos os méritos e
lacunas decorrentes das escolhas feitas e do proprio carater paradoxal tanto do
objeto investigado quanto da teoria abordada. Cientes estamos também que a
atualidade dos fatos analisados podem repercutir nos proximos anos em novas e
mesmo contraditérias percepcoes, € o risco inerente a tarefa de estudar fenébmenos
em plena atuacéo e desenvolvimento na historia.

E indiscutivel, no entanto, a importancia desse politico para a histéria recente
da politica brasileira, o que justifica uma apreciacdo de sua atuacao principalmente
pela singularidade de sua trajetéria e de suas agdes. Luiz Inacio Lula da Silva € uma
personalidade marcante e paradigmatica que marcou de maneira incisiva, como

poucos politicos conseguiram um periodo da histéria desse Pais.
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CRONOLOGIA BIOGRAFICA

Fim previsto do segundo mandato.
Periodo do segundo mandato presidencial.

E realeite presidente da Republica.

Periodo do primeirc mandato presidencial.

E eleito presidente da Republica

Candidatura presidencial. Perde novamente para Fernando Henrigue Cardoso.
Candidatura presidencial. Perde paa Fernando Henrigue Cardoso.

Candidatura presidencial. Perde para Fernando Collor de Melo.

E eleito deputado federal.

E um dos fundadores do Partide dos Trabalhadores (PT). Fica preso por 31 dias no DOPS.
Comanda uma greve de metalirgicos que paralisa as fabricas em Sao Paulo.

E eleito presidente do Sindicato dos Metalirgicos 580 Bemardo do Campo e Diadema.

Primeircs contates com o sindicalismo em Sio Bemardo do Campo.

Comeca a trabalhar numa tinturana.
Afamilia muda-se pam Sao Paulo.

Afamilia muda-se para o Guaruja (litoral de 5o Paulo).

Masce em Caetés (Pernambuco).
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CRONOLOGIA FOTOGRAFICA

Primeira fotografia de Lula. Ao lado airma e
sandalias emprestadas pelo fotégrafo.

Assembléia realizada no Estéadio da Vila Euclides. Lula discursa em palanque improvisado,
onde suas palavras eram repetidas dos trabalhadores mais proximos aos demais ouvintes.
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Assembléia no campo de futebol de Vila Euclides, em Sao Bernardo do Campo, Séao Paulo,
em 1979.

.

Apo6s Assembléia no campo de futebol de Vila Euclides, em Sao Bernardo do Campo (SP),
Lula é carregado por trabalhadores metalurgicos do ABC. Depois de uma greve que durou
15 dias, eles decidiram voltar as fabricas em 27 de marco de 1979.
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i

Lula no velério de sua mae, Euridice Ferreira de Mello, em Sao Caetano do Sul (SP). O lider
sindical estava preso no DOPS (Departamento Estadual de Ordem Politica e Social) devido
a greve de metalurgicos do ABC e obteve uma hora de liberdade para comparecer ao
veldrio (12.05.1980).

Ulysses Guimarées e Luiz Inécio Lula da Silva conversam na mesa do Congresso, durante
sessao que vota o sistema de governo (24.03.1988).
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Cartaz Publicitario da Campanha Presidencial de 1989.

Abatido durante o ultimo Debate eleitoral das eleicoes de 1989, contra Fernando Collor de
Mello, exibido pela Rede Globo de Televisdo. Fonte: http://www.pt.org.br
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Cartaz Publicitario da Campanha Presidencial de 2002. Fonte: http://www.pt.org.br

O presidente eleito Luiz Inacio Lula da Silva segura os 6culos de Fernando Henrique
Cardoso durante a transmissao da faixa Presidencial no Parlatério do Palacio do Planalto,
em Brasilia (01.01.2003).
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-
Na Ceriménia de Posse em janeiro de 2003. Fonte: http://www.pt.org.br

.

Com o Vice-Presidente, José Alencar, na Cerim6nia de Posse em janeiro de 2003.
Fonte: http://www.pt.org.br



Foto: Ricardo Stuckert).

(

Lula fala para multiddo. Junho de 2003.

(Foto:

Paraiba, 30 de outubro de 2003.

Ricardo Stuckert).

Presidente Lula na comunidade de Lagoa Seca
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Presidente Lula ajuda na colheita da mamona destinada a producgéo de biodiesel, em Eliseu
Martins. Piaui, 4 de agosto de 2005. (Foto: Ricardo Stuckert).

Presidente Lula participa da inaugurac¢ao de usina de biodiesel em Iraquara. Bahia, 10 de
fevereiro de 2007. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula cumprimenta o Papa Bento XVI, em sua chegada ao Brasil. Sao Paulo, 9 de
maio de 2007. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula em Davos, onde participou do Férum Econémico Mundial. Suica, 26 de
janeiro de 2007. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidentes Lula, Hugo Chavez e o governador Eduardo Campos visitam obras da Refinaria
Abreu e Lima. Recife, 26 de margo de 2008. (Foto: Ricardo Stuckert).

Na plataforma Juscelino Kubitschek (P-34), o presidente mostra recipiente com petréleo
extraido da camada pré-sal do litoral do Espirito Santo (02.09.2008). (Foto: Ricardo
Stuckert).
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Da esquerda para a direita: os presidentes George Bush (EUA) ao lado de Thabo Mvuyelwa
Mbeki (Africa do Sul), Luis Inacio Lula da Silva e Felipe Calderon (México) na reuniao do
G8, em Hokkaido, no Japao (2008). (Foto: Ricardo Stuckert).

Presidente Lula cumprimenta Barack Obama em encontro na Casa Branca. Washington, em
14 de marco de 2009. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula com chefes de Estado e de Governo do G-20 Financeiro, em Pittsburgh.
EUA, 25 de setembro de 2009. (Foto: Ricardo Stuckert).

Presidente Lula presenteia o Presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, com camisa
de futebol da Selegéo Brasileira, durante encontro na Italia, em 9 de julho de 2009. (Foto:
Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula cumprimenta o Vice-Presidente José Alencar no Palacio do Itamaraty.
Brasilia, 19 de novembro de 2009. (Foto: Ricardo Stuckert).

Entre Dilma Rousseff, ministra da Casa Civil, e a primeira-dama Marisa, Lula brinca com
platéia de criangas durante cerimdnia de entrega de prémio em Brasilia (18.02.2009). (Foto:
Ricardo Stuckert).
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O presidente Lula e o ex-jogador Pelé (a esq.) se emocionam com a escolha da cidade do
Rio de Janeiro como sede dos Jogos Olimpicos de 2016, em Copenhague, na Dinamarca
(02.10.2009). (Foto: Ricardo Stuckert).

O |

Presidente Lula durante comemoracao da escolha do Rio de Janeiro como cidade-sede das
Olimpiadas de 2016. Dinamarca, 2 de outubro de 2009. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula exibe mao suja com 6leo retirado da camada pré-sal do Campo Baleia
Franca. Espirito Santo, 15 de julho de 2010. (Foto: Ricardo Stuckert).

Lula em visita oficial & Africa. (Foto: Ricardo Stuckert).
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Presidente Lula em Doha. Catar, 15 de maio de 2010. (Foto: Ricardo Stuckert).

. {
g

Dilma Rousseff e Luiz Inacio Lula da Silva na ceriménia de Posse da primeira Presidente
mulher do Brasil, eleita em 2010.
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Dilma Rousseff e Luiz Inacio Lula da Silva se abragam emocionados na Cerimdnia de Posse
da Presidente Dilma. (Foto: Reuters).

Lula se emociona ao se despedir do publico na Cerimébnia de Posse da Presidente Dilma
Rousseff. (Foto: Ricardo Matsukawa).
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TABELAS E GRAFICOS - EVOLUCAO DO VOTO PRESIDENCIAL (1989 A 1998)
APELOS DA PROGRAMAGCAO ELEITORAL DOS CANDIDATOS EM 2002

Tabela 1 — Evolucao do voto presidencial — 1998-1989 — 1° turno (total Brasil, excluindo votos

do exterior).

| Variagdo | Variagdo |Variagdo Variagdo | Variagdo Variagao
1998/1994 | 1998/1994 |1994/1989| 1994/1989 |1998/1994| 1998/1989

CATEGORIAS % Numero = Numero % Numero

70

absoluto absoluto absoluto

Lula/PT 3.8 4.358.187 5,9 5.489.934 9,7 9.848.121
FHC/PSDB -1 1.573.042 15,6 13.739.187 14,6 15.312.229

Collor/PRN

Outros -2,7 -1.514.552 -33,9 | -23.569.374 | -36,6 25.083.926
Brancos -1,2 -503.353 7,6 6.015.489 6,4 5.512.136
Nulos -1,1 1.440.630 48 3.955.181 5,9 5.395.811

Fonte: Banco de Dados — Setor de Estatistica Eleitoral — Tribunal Superior Eleitoral. Processamento do
NOP - Nucleo de Opinido Publica. In: Rubim (2004, p. 49).

Tabela 2 — Rejeic@o dos candidatos a presidente — 1989 / Total em (%)

3-4 1-2 | 22-23 | 19-20 | 2-3 | 23-24 | 18-19 | 25-26 | 1-3
Categorias jun jul jul ago set set out out nov

1989 | 1989 | 1989 | 1989 | 1989 | 1989 | 1989 | 1989 | 1989
Ulisses Guimaraes
(PMDB) 49 47 47 52 48 47 41 40 38
Paulo Maluf (PDS) 42 39 37 36 33 32 32 32 33
Leonel Brizola (PDT) 28 26 27 27 27 26 30 30 32
Lula (PT) 28 28 27 26 26 23 25 26 29
Aureliano Chaves 2
(PFL) 21 20 23 23 21 21 22 22 22
Ronaldo Caiado (PDC) | 18 16 18 18 17 18 20 21 24
Roberto Freire (PCB) 15 15 16 17 17 16 20 20 21
Mario Covas (PSDB) 15 14 15 16 14 14 14 13 15
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Afif Domingos L) | 14 | 16 | 14 | 15 | 12 | 13 | 20 | 22 | 27
Fernando Collor (PRN)| 11 12 15 18 19 22 29 30 30
N3o rejeita nenhum 5 6 6 6 6 7 3 3 2
Nao sabe 12 13 13 14 b3 12 10 9 8
Fonte: Banco de dados da Data Folha. In: Rubim (2004, p. 50).
Tabela 3 — Rejeigdo dos candidatos a presidente — 1994 / Total em (%)
23- [ 9-13| 5 flI i ED S == 88 8= 0/ ] 68 s O 9 13- | 20-
Categorias 24 13| =06 ISi=0 S22
mai | jun | jul | jul | jul | ago | ago | ago | set | set | set
1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994 | 1994
Leonel Brizola
(PDT) 34 33 41 38 36 42 43 42 43 43 42
Orestes Quércia
(PMDB) 36 25 29 28 26 31 31 29 31 29 29
EHD (D, 22 | 20 | 24 | 28 | 33 | 32| 36 | 38 | 38 | 40 | 40
Enéas (PRONA) - 29 | 22 | 23 | 21 31 57 eSS S s (sl
Esperidido Amim
(PPR) 24 23 22 21 18 24 24 25 24 24 24
Almirante Fortuna
(PSC) - 18 16 16 SR [ ) ] ) PR Sl e e T
Carlos Gomes
(PRN) - - - - - - - - P47 T [iElo9 S ey 2
FHC (PSDB) 12 13 16 16 13 12 13 13 17 16 17
Nao sabe 10 9 16 16 11 10 8 8 8 8 7

Fonte: Banco de dados da Data Folha. In: Rubim (2004, p. 51).
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Tabela 5 — Temas abordados pelo candidato Luis Inacio Lula da Silva no apelo Analise de

Conjuntura em seu programa do HGPE

Tema Freqiiéncia
Economia 50,9%
Questdo Social 45,6%
Violéncia e Seguranca 3,5%
Total 100% (n=57)

Fonte: Pesquisa Midia, Elei¢bes e Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica (NEMP). In:
Rubim (2002, p. 82)

Tabela 6 — Temas abordados pelo candidato Luis Inacio Lula da Silva no apelo Politicas Futuras

em seu programa do HGPE

Tema Frequéncia

Politica econdmica 20,6%

Economia Emprego e salario 14,7% 38,2%
Finangas (juros e cdmbio) 2,9%
Saude 29,4%

Questdo Social Educagio 14,7% 52,8%
Qutros 8,7%

Violéncia e seguranga 8,8%
Total 100% (n = 34)

Fonte: Pesquisa Midia, Elei¢des ¢ Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica (NEMP). In:
Rubim (2002, p. 87)
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GRAFICOS

Para a leitura dos graficos seguintes considerar o esquema de classificagio dos “apelos”
utilizados nos programas eleitorais dos candidatos foi desenvolvido por Mauro Porto e Guazina
(1999). Sdo identificados oito tipos de apelos:

1. Politicas Futuras (PF): apelo no qual se apresenta as idéias e programa de governo do
candidato.

2. Politicas Passadas (PP): apelo que remete as realizagdes feitas pelo candidato ou pelo seu
partido durante administrages do passado.

3. Atributos Pessoais (AP): ressalta as qualidades e caracteristicas pessoais do candidato, como
conhecimento, preparo, honestidade, experiéncia, etc.

4. Partisdo (PART): vincula o candidato a partidos, personalidades, movimentos sociais,
incluindo manifestagdes de apoio a sua candidatura.

5. Ideoldgico (ID): apelo que relaciona a candidatura com categorias como esquerda/direita,
socialista, liberal, conservador, etc.

6. Simbélico (SIMB): apelo que remete a valores culturais, mitos, ideais, tais como: estabilidade,
otimismo, solidariedade, justica, etc.

7. Andlise de Conjuntura (AC): apelo destinado a avaliar a situagdo do pais, apresentando um
diagnostico de uma ou mais reas como, desemprego, saude publica, educagio, seguranca, etc.

8. Propaganda Negativa (PN): apelo destinado a criticar e atacar outros candidatos,
personalidades ou institui¢des.

9. Meta Campanha (MET): Mostra comicios, visitas a populares, manifestagdes de apoio, etc.
10. Musicas (MUS): Utilizagdo de musicas e jingles

11: Direito de Resposta (DR): Direito de respostas a ataques de adversarios.
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Grifico 1 — Apelos apresentados pelo programa do candidato Luis Inacio Lula da Silva no HGPE

da elei¢ao presidencial de 2002 (Porcentagem do tempo total do programa).

30+

204

10{]

PF PP AP PART SIMB AC PN MET MUS DR

Fonte: Pesquisa Midia. Eleicdes ¢ Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica (NEMP). In:
Rubim (2002, p. 81).

Grafico 2 — Apelos apresentados pelo programa do candidato José Serra no HGPE da eleicao

presidencial de 2002 (Porcentagem do tempo total do programa).

—

PF PP AP PART SIMB AC PN  MET WMUS DR

Fonte: Pesquisa Midia. Elei¢des e Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica (NEMP). In:
Rubim (2002, p. 83).
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Grafico 3 — Apelos apresentados pelo programa do candidato Ciro Gomes no HGPE da eleicao

presidencial de 2002 (Porcentagem do tempo total do programa).

PF PP AP PART SIMB  AC PN MET MUS DR

Fonte: Pesquisa Midia. Eleigdes ¢ Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia ¢ Politica (NEMP). In;
Rubim (2002, p. §3).

Grifico 4 - Apelos apresentados pelo programa do candidato Anthony Garotinho no HGPE da

eleicéo presidencial de 2002 (Porcentagem do tempo total do programa).

PF PP AP PART SIMB AC PN MET MUS DR

Fonte: Pesquisa Midia. Elei¢des e Politica do Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica (NEMP). In:
Rubim (2002. p. 86).
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DOCUMENTOS RELATIVOS AS ELEIGCOES 2002 E
PRIMEIRO GOVERNO (2003/2006)

CARTA AO POVO BRASILEIRO

O Brasil quer mudar. Mudar para crescer, incluir, pacificar. Mudar para
conquistar o desenvolvimento econémico que hoje ndao temos e a justica social que
tanto almejamos. Ha em nosso pais uma poderosa vontade popular de encerrar o
atual ciclo econémico e politico.

Se em algum momento, ao longo dos anos 90, o atual modelo conseguiu
despertar esperancas de progresso econdmico e social, hoje a decepcao com 0s
seus resultados é enorme. Oito anos depois, 0 povo brasileiro faz o balanco e
verifica que as promessas fundamentais foram descumpridas e as esperangas
frustradas.

Nosso povo constata com pesar e indignacdo que a economia nao cresceu e
esta muito mais vulneravel, a soberania do pais ficou em grande parte
comprometida, a corrupgcdo continua alta e, principalmente, a crise social e a
inseguranga tornaram-se assustadoras.

O sentimento predominante em todas as classes e em todas as regides é o
de que o atual modelo esgotou-se. Por isso, o pais ndo pode insistir nesse caminho,
sob pena de ficar numa estagnacgéo cronica ou até mesmo de sofrer, mais cedo ou
mais tarde, um colapso econémico, social e moral.

O mais importante, no entanto, é que essa percepcao aguda do fracasso do
atual modelo nao esta conduzindo ao desanimo, ao negativismo, nem ao protesto
destrutivo. Ao contrario: apesar de todo o sofrimento injusto e desnecessario que é
obrigada a suportar, a populagdo esta esperancosa, acredita nas possibilidades do
pais, mostra-se disposta a apoiar e a sustentar um projeto nacional alternativo, que
faca o Brasil voltar a crescer, a gerar empregos, a reduzir a criminalidade, a
resgatar nossa presencga soberana e respeitada no mundo.

A sociedade esta convencida de que o Brasil continua vulneravel e de que a
verdadeira estabilidade precisa ser construida por meio de corajosas e cuidadosas
mudancas que os responsaveis pelo atual modelo ndo querem absolutamente fazer.
A nitida preferéncia popular pelos candidatos de oposicdo tem esse conteudo de

superacao do impasse historico nacional em que caimos, de correcdo dos rumos do
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pais.

A crescente adesdo a nossa candidatura assume cada vez mais o carater de
um movimento em defesa do Brasil, de nossos direitos e anseios fundamentais
enquanto nagao independente. Liderangas populares, intelectuais, artistas e
religiosos dos mais variados matizes ideolégicos declaram espontaneamente seu
apoio a um projeto de mudanga do Brasil. Prefeitos e parlamentares de partidos nao
coligados com o PT anunciam seu apoio. Parcelas significativas do empresariado
vém somar-se ao nosso projeto. Trata-se de uma vasta coalizdo, em muitos
aspectos suprapartidaria, que busca abrir novos horizontes para o pais.

O povo brasileiro quer mudar para valer. Recusa qualquer forma de
continuismo, seja ele assumido ou mascarado. Quer trilhar o caminho da reducéo
de nossa vulnerabilidade externa pelo esfor¢co conjugado de exportar mais e de criar
um amplo mercado interno de consumo de massas. Quer abrir 0 caminho de
combinar o incremento da atividade econémica com politicas sociais consistentes e
criativas. O caminho das reformas estruturais que de fato democratizem e
modernizem o pais, tornando-o mais justo, eficiente e, ao mesmo tempo, mais
competitivo no mercado internacional. O caminho da reforma tributaria, que
desonere a producdo. Da reforma agraria que assegure a paz no campo. Da
reducdo de nossas caréncias energéticas e de nosso déficit habitacional. Da
reforma previdenciaria, da reforma trabalhista e de programas prioritarios contra a
fome e a inseguranca publica.

O PT e seus parceiros tém plena consciéncia de que a superacao do atual
modelo, reclamada enfaticamente pela sociedade, ndao se fara num passe de
magica, de um dia para o outro. Ndo ha milagres na vida de um povo e de um pais.

Sera necessaria uma lucida e criteriosa transicao entre o que temos hoje e
aquilo que a sociedade reivindica. O que se desfez ou se deixou de fazer em oito
anos nao sera compensado em oito dias. O novo modelo ndo podera ser produto de
decisdes unilaterais do governo, tal como ocorre hoje, nem sera implementado por
decreto, de modo voluntarista. Sera fruto de uma ampla negociacdo nacional, que
deve conduzir a uma auténtica alianca pelo pais, a um novo contrato social, capaz
de assegurar o crescimento com estabilidade.

Premissa dessa transicdo sera naturalmente o respeito aos contratos e
obrigagbes do pais. As recentes turbuléncias do mercado financeiro devem ser
compreendidas nesse contexto de fragilidade do atual modelo e de clamor popular
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pela sua superagao.

A parte manobras puramente especulativas, que sem divida existem, o que
ha é uma forte preocupacao do mercado financeiro . com o mau desempenho da
economia e com sua fragilidade atual, gerando temores relativos a capacidade de o
pais administrar sua divida interna e externa. E o enorme endividamento publico
acumulado no governo Fernando Henrique Cardoso que preocupa os investidores.

Trata-se de uma crise de confianga na situacdo econdmica do pais, cuja
responsabilidade primeira € do atual governo. Por mais que o governo insista, o
nervosismo dos mercados e a especulacdo dos ultimos dias ndo nascem das
eleicdes.

Nascem, sim, da graves vulnerabilidades estruturais da economia
apresentadas pelo governo, de modo totalitario, como o Unico caminho possivel
para o Brasil. Na verdade, ha diversos paises estaveis e competitivos no mundo que
adotaram outras alternativas.

Nao importa a quem a crise beneficia ou prejudica eleitoralmente, pois ela
prejudica o Brasil. O que importa € que ela precisa ser evitada, pois causara
sofrimento irreparavel para a maioria da populacdo. Para evita-la, é preciso
compreender que a margem de manobra da politica econdmica no curto prazo é
pequena.

O Banco Central acumulou um conjunto de equivocos que trouxeram perdas
as aplicacoes financeiras de inUmera, familias. Investidores nao especulativos, que
precisam de horizontes claros. ficaram intranquilos. E os especuladores sairam a
luz do dia, para pescar em aguas turvas.

Que seguranca o governo tem oferecido a sociedade brasileira? Tentou
aproveitar-se da crise para ganhar alguns votos e, mais uma vez, desqualificar as
oposi¢coes, num momento em que é necessario haver tranquilidade e compromisso

com o Brasil.

Corno todos os brasileiros. Quero a verdade completa.

Acredito que o atual governo colocou 0 pais novamente em um impasse.
Lembrem-se todos: em 1998, o governo, para nao admitir o fracasso do seu
populismo cambial escondeu uma informagdo decisiva. A de que c real estava
artificialmente valorizado e de que o pais estava sujeito a um ataque especulativo

de proporcoes inéditas.
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Estamos de novo atravessando um cenario semelhante. Substituimos
populismo cambial pela vulnerabilidade da ancora fiscal. O caminho para superar a
fragilidade das finangcas publicas é aumentar e melhorar a qualidade das
exportacées e promover uma substituicdo competitiva de importagdes no curto
prazo.

Aqui ganha toda a sua dimensdo de uma politica dirigi da a valorizar o
agronegocio e a agricultura familiar. A reforma tributéria, a politica alfandegéaria, os
investimentos em infra-estrutura e as fontes de financiamento publicas devem ser
canalizadas com absoluta prioridade para gerar divisas.

Nossa politica externa deve ser reorientada para esse imenso desafio de
promover nossos interesses comerClalS e remover graves obstaculos impostos
pelos paises mais ricos as nacdes em desenvolvimento.

Estamos conscientes da gravidade da crise econ6mica. Para resolvé-la, o PT
esta disposto a dialogar com todos os segmentos da sociedade e com o préprio
governo, de modo a evitar que a crise se agrave e traga mais aflicdo ao povo
brasileiro.

Superando a nossa vulnerabilidade externa, poderemos reduzir de forma
sustentada a taxa de juros. Poderemos recuperar a capacidade de investimento
publico, tdo importante para alavancar o crescimento econémico. Esse é o melhor
caminho para que os contratos sejam honrados e o pais recupere a liberdade de
sua politica econémica orientada para o desenvolvimento sustentavel.

Ninguém precisa me ensinar a importancia do controle da inflagcdo. Iniciei
minha vida sindical indignado com o processo de corrosdo do poder de compra dos
salarios dos trabalhadores.

Quero agora reafirmar esse compromisso histérico com o combate a inflagéo,
mas acompanhado do crescimento, da geracdo de empregos e da distribuicdo de
renda, construindo um Brasil mais solidario e fraterno, um Brasil de todos. A volta
do crescimento € o Unico remédio para impedir que se perpetue um circulo vicioso
entre metas de inflacdo baixas, juro alto, oscilacdo cambial brusca e aumento da
divida publica.

O atual governo estabeleceu um equilibrio fiscal precéario no pais, criando
dificuldades para a retomada do crescimento. Com a politica de sobrevalorizacao
artificial de nossa moeda no primeiro mandato e com a auséncia de politicas

industriais de estimulo a capacidade produtiva, o governo nao trabalhou como podia
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para aumentar a competitividade da economia.

Exemplo maior foi o fracasso na construgcdo e aprovacdo de uma reforma
tributaria que banisse o carater regressivo e cumulativo dos impostos, fardo
insuportavel para o setor produtivo e para a exportacao brasileira.

A questao de fundo é que, para nds, o equilibrio fiscal ndo é um fim, mas um
meio. Nos queremos equilibrio fiscal para crescer e ndo apenas para prestar contas
aos nossos credores. Vamos preservar o superavit primario o quanto for necessério
para impedir que a divida interna aumente e destrua a confianca na capacidade do
governo de honrar 0s seus Compromissos.

Mas é preciso insistir: s6 a volta do crescimento pode levar o pais a contar
com um equilibrio fiscal consistente e duradouro. A estabilidade, o controle das
contas publicas e da inflacdo sdo hoje um patriménio de todos os brasileiros. Nao
sdo um bem exclusivo do atual governo, pois foram obtidos com uma grande carga
de sacrificios, especialmente dos mais necessitados.

O desenvolvimento de nosso imenso mercado pode revitalizar e impulsionar
0 conjunto da economia, ampliando de forma decisiva o espaco da pequena e da
microempresa, oferecendo ainda bases sélidas para ampliar as exportacoes. Para
esse fim, é fundamental a criacdo de uma Secretaria Extraordindria de Comércio
Exterior, diretamente vinculada a Presidéncia da Republica.

Ha outro caminho possivel. E o caminho do crescimento econdmico com
estabilidade e responsabilidade social. As mudancas que forem necessarias serao
feitas democraticamente, dentro dos marcos institucionais. Vamos ordenar as
contas. Publicas e manté-las sob controle. Mas, acima de tudo, vamos fazer um
compromisso pela producao, pelo emprego e por justica social.

O que nos move é a certeza de que o Brasil € bem maior que todas as
crises. O pais ndo suporta mais conviver com a idéia de uma terceira década
perdida. O Brasil precisa navegar no mar aberto do desenvolvimento econdémico e
social. E com essa convicgao que chamo todos os que querem o bem do Brasil a se

unirem em torno de um programa de mudancas corajosas € responsaveis.

Luiz Inacio Lula da Silva, Sao Paulo, 22 de junho de 2002
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Discurso de Posse de Luiz Inacio Lula da Silva no Congresso Nacional
01 de janeiro de 2003

Exmos. Srs. Chefes de Estado e de Governo; senhoras e senhores; visitantes
e chefes das missdes especiais estrangeiras; Exmo. Sr. Presidente do Congresso
Nacional Senador Ramez Tebet; Exmo. Sr. Vice-Presidente da Republica José
Alencar; Exmo. Sr. Presidente da Camara dos Deputados, Deputado Efraim Morais,
Exmo. Sr. Presidente do Supremo Tribunal Federal, Ministro Marco Aurélio Mendes
de Faria Mello; Sras. e Srs. Ministros e Ministras de Estado; Sras. e Srs.
Parlamentares, senhoras e senhores presentes a este ato de posse.

"Mudancga"; esta é a palavra chave, esta foi a grande mensagem da
sociedade brasileira nas eleicoes de outubro. A esperancga finalmente venceu o
medo e a sociedade brasileira decidiu que estava na hora de trilhar novos caminhos.

Diante do esgotamento de um modelo que, em vez de gerar crescimento,
produziu estagnacao, desemprego e fome; diante do fracasso de uma cultura do
individualismo, do egoismo, da indiferenca perante o préximo, da desintegracao das
familias e das comunidades.

Diante das ameacas a soberania nacional, da precariedade avassaladora da
seguranca publica, do desrespeito aos mais velhos e do desalento dos mais jovens;
diante do impasse econdmico, social e moral do Pais, a sociedade brasileira
escolheu mudar e comegou, ela mesma, a promover a mudanga necessaria.

Foi para isso que o povo brasileiro me elegeu Presidente da Republica: para
mudar. Este foi o sentido de cada voto dado a mim e ao meu bravo companheiro
José Alencar. E eu estou aqui, neste dia sonhado por tantas geragdes de lutadores
que vieram antes de nés, para reafirmar os meus compromissos mais profundos e
essenciais, para reiterar a todo cidadao e cidada do meu Pais o significado de cada
palavra dita na campanha, para imprimir a mudanca um carater de intensidade
pratica, para dizer que chegou a hora de transformar o Brasil naquela nagdo com a
qual a gente sempre sonhou: uma nagao soberana, digna, consciente da prdpria
importancia no cenario internacional e, ao mesmo tempo, capaz de abrigar, acolher
e tratar com justica todos os seus filhos.

Vamos mudar, sim. Mudar com coragem e cuidado, humildade e ousadia,
mudar tendo consciéncia de que a mudanga € um processo gradativo e continuado,
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ndo um simples ato de vontade, ndo um arroubo voluntarista. Mudanga por meio do
didlogo e da negociacao, sem atropelos ou precipitagdes, para que o resultado seja
consistente e duradouro.

O Brasil é um Pais imenso, um continente de alta complexidade humana,
ecolégica e social, com quase 175 milhées de habitantes. Nao podemos deixa-lo
seguir a deriva, ao sabor dos ventos, carente de um verdadeiro projeto de
desenvolvimento nacional e de um planejamento de fato estratégico. Se queremos
transforma-lo, a fim de vivermos em uma Nacdo em que todos possam andar de
cabeca erguida, teremos de exercer quotidianamente duas virtudes: a paciéncia e a
perseveranca.

Teremos que manter sob controle as nossas muitas e legitimas ansiedades
sociais, para que elas possam ser atendidas no ritmo adequado € no momento justo;
teremos que pisar na estrada com os olhos abertos e caminhar com 0s passos
pensados, precisos e solidos, pelo simples motivo de que ninguém pode colher os
frutos antes de plantar as arvores.

Mas comecgaremos a mudar ja, pois como diz a sabedoria popular, uma longa
caminhada comeca pelos primeiros passos.

Este é um Pais extraordinario. Da Amazénia ao Rio Grande do Sul, em meio
a populacdes praieiras, sertanejas e ribeirinhas, o que vejo em todo lugar € um povo
maduro, porque a nossa alegria € maior do que a nossa dor, a nossa forca € maior
do que a nossa miséria, a nossa esperanca € maior do que 0 nosso medo.

O povo brasileiro, tanto em sua histéria mais antiga, quanto na mais recente,
tem dado provas incontestaveis de sua grandeza e generosidade, provas de sua
capacidade de mobilizar a energia nacional em grandes momentos civicos; e eu
desejo, antes de qualquer outra coisa, convocar 0 meu povo, justamente para um
grande mutirdo civico, para um mutirdo nacional contra a fome.

Num pais que conta com tantas terras férteis e com tanta gente que quer
trabalhar, ndo deveria haver razdo alguma para se falar em fome. No entanto,
milhdes de brasileiros, no campo e na cidade, nas zonas rurais mais desamparadas
e nas periferias urbanas, estdo, neste momento, sem ter o que comer. Sobrevivem
milagrosamente abaixo da linha da pobreza, quando ndao morrem de miséria,
mendigando um pedago de pédo. Essa é uma historia antiga. O Brasil conheceu a
rigueza dos engenhos e das plantacbes de cana-de-agUcar nos primeiros tempos

coloniais, mas nao venceu a fome; proclamou a independéncia nacional e aboliu a
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escravidao, mas nao venceu a fome; conheceu a riqueza das jazidas de ouro, em
Minas Gerais, e da producéo de café, no Vale do Paraiba, mas nédo venceu a fome;
industrializou-se e forjou um notavel e diversificado parque produtivo, mas nao
venceu a fome. Isso ndo pode continuar assim.

Enquanto houver um irmé&o brasileiro ou uma irma brasileira passando fome,
teremos motivo de sobra para nos cobrirmos de vergonha.

Por isso, defini entre as prioridades de meu Governo um programa de
seguranca alimentar que leva o nome de "Fome Zero". Como disse em meu primeiro

pronunciamento apds a eleicao, se, ao final do meu mandato, todos os brasileiros.

Vamos garantir acesso a terra para quem quer trabalhar, ndo apenas por uma
questao de justica social, mas para que os - campos do Brasil produzam mais e
tragam mais alimentos para a mesa de todos nés, tragam trigo, tragam soja, tragam
farinha, tragam frutos, tragam o nosso feijao com arroz.

Para que o homem do campo recupere sua dignidade sabendo que, ao se
levantar com o0 nascer do sol, cada movimento de sua enxada ou do seu trator ira
contribuir para o bem-estar dos brasileiros do campo e da cidade, vamos
incrementar também a agricultura familiar, o cooperativismo, as formas de
economia solidaria. Elas sdo perfeitamente compativeis com 0 nosso vigoroso
Apoio a pecudria e agricultura empresarial, agroindustria e ao agronegécio; sao, na
verdade, complementar estando na dimensdo econdémica quanto social. Temos de
nos orgulhar de todos esses bens que produzimos e comercializamos. A reforma
agraria sera feita em terras ociosas, nos milhdes de hectares hoje disponiveis para
a chegada de familias e de sementes, que brotarao vigosas com linhas de crédito e
assisténcia técnica e cientifica. Faremos isso sem afetar de modo algum as terras
que produzem, porque as terras produtivas se justificam por si mesmas e serao
estimuladas a produzir sempre mais, a exemplo da gigantesca montanha de gréaos
que colhemos a cada ano.

Hoje, tantas e tantas areas do Pais estdo devidamente ocupadas, as
plantacdes espalham-se a perder de vista, ha locais em que alcangcamos
produtividade maior do que a da Australia e a dos Estados Unidos. Temos que
cuidar bem - muito bem - deste imenso patrimdnio produtivo brasileiro.

Por outro lado, é absolutamente necessario que o Pais volte a crescer,

gerando empregos e distribuindo renda.
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Quero reafirmar aqui o meu compromisso com a produgdo, com os brasileiros
e brasileiras, que querem trabalhar e viver dignamente do fruto do seu trabalho.
Disse e repito: criar empregos sera a minha obsessdo. Vamos dar énfase especial
ao Projeto Primeiro Emprego, voltado para criar oportunidades aos jovens, que hoje
encontram tremenda dificuldade em se inserir no mercado de trabalho. Nesse
sentido, trabalharemos para superar nossas vulnerabilidades atuais e criar
condigbes macroeconémicas favoraveis a retomada do crescimento sustentado para
a qual a estabilidade e a gestao responsavel das financas publicas sao valores
essenciais.

Para avancar nessa direcao, além de travar combate implacavel a inflagao,
precisaremos exportar mais, agregando valor aos nossos produtos e atuando, com
energia e criatividade, nos solos internacionais do comércio globalizado.

Da mesma forma, é necessario incrementar - e muito - o mercado interno,
fortalecendo as pequenas e microempresas. E necessario também investir em
capacitacao tecnoldgica e infra-estrutura voltada para o escoamento da producgéao.

Para repor o Brasil no caminho do crescimento, que gere os postos de
trabalho tdo necessarios, carecemos de um auténtico pacto social pelas mudancas
e de uma alianca que entrelace objetivamente o trabalho e o capital produtivo,
geradores da riqueza fundamental da Nagdo, de modo a que o Brasil supere a
estagnacao atual e para que o Pais volte a navegar no mar aberto do
desenvolvimento econdmico e social.

O pacto social sera, igualmente, decisivo para viabilizar as reformas que a
sociedade brasileira reclama e que eu me comprometi a fazer: a reforma da
Previdéncia, reforma tributaria, reforma politica e da legislacao trabalhista, além da
propria reforma agraria. Esse conjunto de reformas vai impulsionar um novo ciclo do
desenvolvimento nacional.

Instrumento fundamental desse pacto pela mudanca sera o Conselho
Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social que pretendo instalar ja a partir
de janeiro, reunindo empresarios, trabalhadores e liderancas dos diferentes
segmentos da sociedade civil.

Estamos em um momento particularmente propicio para isso. Um momento
raro da vida de um povo. Um momento em que o Presidente da Republica tem
consigo, ao seu lado, a vontade nacional. O empresariado, os partidos politicos, as
Forcas Armadas e os trabalhadores estdo unidos. Os homens, as mulheres, os mais
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velhos, os mais jovens, estdo irmanados em um mesmo propdsito de contribuir para
que o Pais cumpra o seu destino histérico de prosperidade e justica.

Além do apoio da imensa maioria das organizagdes e dos movimentos
sociais, contamos também com a adesdo entusiasmada de milhdes de brasileiros e
brasileiras que querem participar dessa cruzada pela retomada pelo crescimento
contra a fome, o desemprego e a desigualdade social. Trata-se de uma poderosa
energia solidaria que a nossa campanha despertou e que ndo podemos e nao
vamos desperdicar. Uma energia ético-politica extraordinaria que nos
empenharemos para que se encontre canais de expressdo em nosso Governo.

Por tudo isso, acredito no pacto social. Com esse mesmo espirito constitui o
meu Ministério com alguns dos melhores lideres de cada segmento econdmico e
social brasileiro. Trabalharemos em equipe, sem personalismo, pelo bem do Brasil e
vamos adotar um novo estilo de Governo com absoluta transparéncia e permanente
estimulo a participagéo popular.

O combate a corrupcéo e a defesa da ética no trato da coisa publica serao
objetivos centrais e permanentes do meu Governo. E preciso enfrentar com
determinacao e derrotar a verdadeira cultura da impunidade que prevalece em
certos setores da vida publica. Nao permitiremos que a corrupgao, a sonegacao e o
desperdicio continuem privando a populacao de recursos que sao seus e que tanto
poderiam ajudar na sua dura luta pela sobrevivéncia.

Ser honesto é mais do que apenas ndo roubar e ndo deixar roubar. E
também aplicar com eficiéncia e transparéncia, sem desperdicios, 0S recursos
publicos focados em resultados sociais concretos. Estou convencido de que temos,
dessa forma, uma chance Unica de superar 0s principais entraves ao
desenvolvimento sustentado do Pais. E acreditem, acreditem mesmo, nao
pretendo desperdicar essa oportunidade conquistada com a luta de muitos milhdes
e milhdes de brasileiros e brasileiras.

Sob a minha lideranga o Poder Executivo mantera uma relagdo construtiva e
fraterna com os outros Poderes da Republica, respeitando exemplarmente a sua
independéncia e o exercicio de suas altas fungbes constitucionais.

Eu, que tive a honra de ser Parlamentar desta Casa, espero contar com a
contribuicdo do Congresso Nacional no debate criterioso e na viabilizacdo das
reformas estruturais de que o Pais demanda de todos nés.

Em meu Governo, o Brasil vai estar no centro de todas as atengdes. O Brasil
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precisa fazer em todos os dominios um mergulho para dentro de si mesmo, de
forma a criar forcas que lhe permitam ampliar o seu horizonte. Fazer esse mergulho
nao significa fechar as portas e janelas ao mundo. O Brasil pode e deve ter um
projeto de desenvolvimento que seja ao mesmo tempo nacional e universalista,
significa, simplesmente, adquirir confiangca em ndés mesmos, na capacidade de fixar
objetivos de curto, médio e longo prazos e de buscar realiza-los. O ponto principal
do modelo para o qual queremos caminhar € a ampliagdo da poupanca interna e da
nossa capacidade prépria de investimento, assim como o Brasil necessita valorizar o
seu capital humano investindo em conhecimento e tecnologia.

Sobretudo vamos produzir. A riqueza que conta € aquela gerada por nossas
préprias maos, produzida por nossas maquinas, pela nossa inteligéncia e pelo
NOSSO SUOf.

O Brasil é grande. Apesar de todas as crueldades e discriminacoes,
especialmente contra as comunidades indigenas e negras, e de todas as
desigualdades e dores que ndao devemos esquecer jamais, 0 povo brasileiro
realizou uma obra de resisténcia e construcdo nacional admiravel. Construiu, ao
longo do século, uma nacdo plural, diversificada, contraditéria até, mas que se
estende de uma ponta a outra do Territério. Dos encantados da Amazénia aos
orixas da Bahia; do frevo pernambucano as escolas de
samba do Rio de Janeiro; dos tambores do Maranhdao ao barroco mineiro; da
arquitetura de Brasilia a musica sertaneja. Estendendo o arco de sua multiplicidade
nas culturas de Séo Paulo, do Parand, de Santa Catarina, do Rio Grande do Sul e
da Regido Centro-Oeste. Esta € uma nagdo que fala a mesma lingua, partilha os
mesmos valores fundamentais, se sente que € brasileira.

Onde a mesticagem e o sincretismo se impuseram, dando uma contribuicao
original ao mundo, onde judeus e arabes conversam sem medo, onde toda migracao
€ bem-vinda, porque sabemos que em pouco tempo, pela nossa propria capacidade
de assimilacdo e de bem-querer, cada migrante se transforma em mais um
brasileiro.

Esta Nacdo que se criou sob o céu tropical tem que dizer a que veio;
internamente, fazendo justica a luta pela sobrevivéncia em que seus filhos se acham
engajados; externamente, afirmando a sua presencga soberana e criativa no mundo.
Nossa politica externa refletira também os anseios de mudanca que se expressaram
nas ruas. No meu Governo, a acao diplomatica do Brasil estara orientada por uma



309

perspectiva humanista e sera, antes de tudo, um instrumento do desenvolvimento
nacional.Por meio do comércio exterior, da capacitacdo de tecnologias avangadas, e
da busca de investimentos produtivos, o relacionamento externo do Brasil devera
contribuir para a melhoria das condigdes de vida da mulher e do homem brasileiros,
elevando os niveis de renda e gerando empregos dignos.

As negociagdes comerciais sdo hoje de importancia vital. Em relacdo a ALCA,
nos entendimentos entre o Mercosul e a Unido Européia, que na Organizacao
Mundial do Comércio, o Brasil combatera o protencionismo, lutara pela eliminagéo e
tratara de obter regras mais justas e adequadas a nossa condigdo de Pais em
desenvolvimento. Buscaremos eliminar os escandalosos subsidios agricolas dos
paises desenvolvidos que prejudicam o0s nossos produtores privando-os de suas
vantagens comparativas. Com igual empenho, esforcar-nos-emos para remover 0s

injustificaveis obstaculos as exportacées de produtos industriais.

Essencial em todos esses foros é preservar os espacos de flexibilidade para
nossas politicas de desenvolvimento nos campos social e regional, de meio
ambiente, agricola, industrial e tecnolégico. De pouco valera participarmos de
esforco tdo amplo e em tantas frentes se dai nao decorrerem beneficios diretos para
0 nosso povo. Estaremos atentos também para que essas negociagdes, que hoje
em dia vao muito além de meras reducgoes tarifarias e englobam um amplo espectro
normativo, ndo criem restricoes inaceitaveis ao direito soberano do povo brasileiro
de decidir sobre seu modelo de desenvolvimento.

A grande prioridade da politica externa durante o meu Governo sera a
construcdo de uma América do Sul politicamente estavel, prospera e unida, com
base em ideais democraticos e de justica social. Para isso é essencial uma acao
decidida de revitalizagdo do Mercosul, enfraquecido pelas crises de cada um de
seus membros e por visbes muitas vezes estreitas e egoistas do significado da
integracao.

O MERCOSUL, assim como a integracdo da América do Sul em seu conjunto,
€ sobretudo, um projeto politico. Mas esse projeto repousa em alicerces econémico-
comerciais que precisam ser urgentemente reparados e refor¢cados.

Cuidaremos também das dimensdes social, cultural e cientifico-tecnol6gica
do processo de integracdo. Estimularemos empreendimentos conjuntos e

fomentaremos um vivo intercAmbio intelectual e artistico entre os paises sul-
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americanos. Apoiaremos 0s arranjos institucionais necessarios, para que possa
florescer uma verdadeira identidade do Mercosul e da América do Sul. Varios dos
nossos vizinhos vivem hoje situacoes dificeis. Contribuiremos, desde que chamados
e na medida de nossas possibilidades, para encontrar solucdes pacificas para tais
crises, com base no diadlogo, nos preceitos democraticos e nas normas
constitucionais de cada pais.

O mesmo empenho de cooperacdo concreta e de dialogos substantivos
teremos com todos os paises da América Latina.

Procuraremos ter com os Estados Unidos da America uma parceria madura,
com base no interesse reciproco e no respeito mutuo. Trataremos de fortalecer o
entendimento e a cooperacdo com a Unido Européia e os seus Estados- Membros,
bem como com outros importantes paises desenvolvidos, a exemplo do Japao.
Aprofundaremos as relagdes com grandes nacdes em desenvolvimento: a China, a
india, a Russia, a Africa do Sul, entre outros.

Reafirmamos os lagos profundos que nos unem a todo o continente africano e
a nossa disposigcao de contribuir ativamente para que ele desenvolva as suas
enormes potencialidades.

Visamos ndo soO a explorar os beneficios potenciais de um maior intercambio
econémico e de uma presenca maior do Brasil no mercado internacional, mas
também a estimular os incipientes elementos de multipolaridade da vida
internacional contemporanea.

A democratizacao das relagdes internacionais sem hegemonias de qualquer
espécie é tao importante para o futuro da humanidade quanto a consolidacdo e o
desenvolvimento da democracia no interior de cada Estado.Vamos valorizar as
organizacoes multilaterais, em especial as Na¢des Unidas, a quem cabe a primazia
na preservagao da paz e da segurancga internacionais.

Enfrentaremos os desafios da hora atual como o terrorismo e o crime
organizado, valendo-nos da cooperagao internacional e com base nos principios do
multilateralismo e do Direito Internacional.

As resolugcbdes do Conselho de Seguranca devem ser fielmente cumpridas.
Crises internacionais como a do Oriente Médio devem ser resolvidas por meios
pacificos e pela negociacao. Defenderemos um Conselho de Seguranga reformado,
representativo da realidade contemporanea com paises desenvolvidos e em

desenvolvimento das varias regibes do mundo entre os seus membros
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permanentes. Enfrentaremos os desafios da hora atual como o terrorismo e o crime
organizado, valendo-nos da cooperacao internacional e com base nos principios do
multilateralismo e do Direito Internacional.

Apoiaremos os esforcos para tornar a ONU e suas agéncias instl1imentos
ageis e eficazes da promocao do desenvolvimento social e econémico do combate a
pobreza, as desigualdades e a todas as formas de discriminagdo da defesa dos
direitos humanos e da preservagcdo do meio ambiental.

Sim, temos uma mensagem a dar ao mundo: temos de colocar o Brasil, com
sua configuracdo, representa o0 "novo" na civilizacdo nosso projeto
democraticamente em dialogo aberto, como as demais nagdes do planeta, porque
ndés somos 0 novo, somos a novidade de uma civilizacdo que se desenhou sem
temor,porque se desenhou no corpo, na alma e no coragcdo do povo, muitas vezes,
a revelia das elites, das instituicdes e até mesmo do Estado

E verdade que a deterioragdo dos lagos sociais no Brasil nas Ultimas duas
décadas decorrentes de politicas econémicas que nao favoreceram o crescimento
trouxe uma nuvem
ameagadora ao padrao tolerante da cultura nacional. Crimes hediondos, massacres
e linchamentos crisparam o Pais e fizeram do cotidiano, sobretudo nas grandes
cidades, uma experiéncia proxima da guerra de todos contra todos.

Por isso, inicio este mandato com a firme decisdo de colocar o Governo
Federal em parceria com os Estados a servico de uma politica de seguranca publica
muito mais vigorosa e eficiente. Uma politica que, combinada com agdes de saude,
educacdo, entre outras, seja capaz de prevenir a violéncia, reprimir a criminalidade
e restabelecer a seguranca dos cidadaos e cidadas.

Se conseguirmos voltar a andar em paz em nossas ruas e pragas, daremos
um extraordinario impulso ao projeto nacional de construir, neste rincdo da América,
um bastido mundial da tolerdncia, do pluralismo democratico e do convivio
respeitoso com a diferenca.

O Brasil pode dar muito a si mesmo e ao mundo. Por isso devemos exigir
muito de ndés mesmos. Devemos exigir até mais do que pensamos, porque ainda
Nao nos expressamos por inteiro na nossa Histoéria, porque ainda ndo cumprimos a
grande missao planetaria que nos espera. O Brasil, nesta nova empreitada histérica,
social, cultural e econdémica, tera de contar, sobretudo, consigo mesmo; tera de

pensar com a sua cabeca; andar com as suas proprias pernas; ouvir o que diz o seu
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coracdo.E todos vamos ter de aprender a amar com intensidade ainda maior o
nosso Pais, amar a nossa bandeira, amar a nossa luta, amar o nosso povo.

Cada um de nés, brasileiros, sabe que o que fizemos até hoje nao foi pouco,
mas sabe também que podemos fazer muito mais. Quando olho a minha propria
vida de retirante nordestino, de menino que vendia amendoim e laranja no cais de
Santos, que se tornou torneiro mecanico e lider sindical, que um dia fundou o
Partido dos Trabalhadores e acreditou no que estava fazendo, que agora assume o
posto de Supremo Mandatario da Nacgao, vejo e sei, com toda a clareza e com toda
a convicgao, que ndés podemos muito mais.

E, para isso, basta acreditar em ndés mesmos, em nossa for¢ca, em nossa
capacidade de criar e em nossa imposic¢ao para fazer.

Estamos comecgando hoje um novo capitulo na Histéria do Brasil, ndo como
nacao submissa, abrindo mao de sua soberania, ndo como nacéo injusta, assistindo
passivamente ao sofrimento dos mais pobres, mas como nagédo altiva, nobre,
afirmando-se corajosamente no mundo como nagdo de todos, sem distincdo de
classe, etnia, sexo e crenca.

Este é um pais que pode dar, e vai dar, um verdadeiro salto de qualidade.
Este € o Pais do novo milénio, pela sua poténcia agricola, pela sua estrutura urbana
e industrial, por sua fantastica biodiversidade, por sua riqueza cultural, por seu amor
a natureza, pela sua criatividade, por sua competéncia intelectual e cientifica, por
seu calor humano, pelo seu amor ao novo e a invencao, mas sobretudo pelos dons e
poderes do seu povo.

O que nbés estamos vivendo hoje neste momento, meus companheiros e
minhas companheiras, meus irméos e minhas irmas de todo o Brasil, pode ser
resumido em poucas palavras: hoje é o dia do reencontro do Brasil consigo mesmao.
Agradeco a Deus por chegar até aonde cheguei. Sou agora o servidor publico
namero um do meu Pais.

Peco a Deus sabedoria para governar, discernimento para julgar, serenidade
para administrar, coragem para decidir e um coragcdo do tamanho do Brasil para me
sentir unido a cada cidadao e cidada deste Pais no dia a dia dos préoximos quatro

anos.

Viva o povo brasileiro!
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DOCUMENTOS RELATIVOS AS ELEICOES 2006 E
SEGUNDO GOVERNO (2007/2011)

Discurso de Posse de Luiz Inacio Lula da Silva no Congresso Nacional
Dezembro de 2007

"Quatro anos atras, nesta Casa, em um primeiro de janeiro, vivi a experiéncia
mais importante de minha vida - a de assumir a presidéncia do meu Pais.

N&o era apenas a realizagdo de um sonho individual.

O que entado ocorreu foi o resultado de um poderoso movimento historico do
qual eu me sentia - e ainda hoje me sinto - parte e humilde instrumento.

Pela primeira vez, um homem nascido na pobreza, que teve que derrotar o
risco crénico da morte na infancia e vencer, depois, a desesperanca na idade adulta,
chegava, pela disputa democratica, ao mais alto posto da Republica.

Pela primeira vez, a longa jornada de um retirante, que comecara como a de milhdes
de nordestinos, em cima de um pau-de-arara, terminava, como expressao de um
projeto coletivo, na rampa do Planalto.

Hoje estou de volta a esta Casa, no mesmo primeiro de janeiro e quase na
mesma hora. Tenho a meu lado, como em 2003, o amigo e companheiro José
Alencar, cuja colaboracgao inteligente e leal tornou menos arduas as tarefas destes
quatro anos.

E assim o serda no Governo que se inicia.

Tudo é muito parecido, mas tudo é profundamente diferente.

E igual e diferente o Brasil; é igual e diferente 0 mundo; e, eu, sou também
igual e diferente.

Sou igual naquilo que mais prezo: no profundo compromisso com o povo e
com meu pais.

Sou diferente na consciéncia madura do que posso e do que nao posso, no
pleno conhecimento dos limites. Sou igual no impeto e na coragem de fazer. Sou
diferente na experiéncia acumulada na dificil arte de governar.

Sou igual quando volto a conjugar, nas suas formas mais afirmativas, o verbo
mudar, como fiz aqui quatro anos atras. Mas sou diferente, pois, sem renegar a
paciéncia e a persisténcia que aqui também preguei, quero hoje pedir, com toda
énfase, pressa, ousadia, coragem e criatividade para abrir novos caminhos.
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Minhas Senhoras e meus Senhores,

Quatro anos depois, o Brasil € igual na sua energia produtiva e criadora.

Mas é diferente - para melhor - na forca da sua economia, na consisténcia de
suas instituicbes e no seu equilibrio social.

Em que momento de nossa histéria tivemos uma conjugacao tao favoravel e
auspiciosa: de inflagdo baixa; crescimento das exportagdes; expansao do mercado
interno, com aumento do consumo popular e do crédito; e ampliacdo do emprego e
da renda dos trabalhadores?

O Brasil ainda é igual, infelizmente, na permanéncia de injusticas contra as
camadas mais pobres. Porém é diferente, para melhor, na erradicagcao da fome, na
diminuicdo da desigualdade e do desemprego.

E melhor na distribuicdo de renda, no acesso & educacdo, a salde e &
moradia. Muito ja fizemos nessas areas, mas precisamos fazer muito mais.

O Brasil ainda possui sérias travas ao seu crescimento e fragilidades nos
seus instrumentos de gestdo. Mas nosso pais é diferente - para melhor: na
estabilidade monetaria; na robustez fiscal; na qualidade da sua divida; no acesso a
novos mercados e a novas tecnologias; e na reducao da vulnerabilidade externa.

O trabalhador brasileiro ainda ndo ganha o que realmente merece, mas
temos hoje um dos mais altos salarios minimos das ultimas décadas, e os
trabalhadores obtiveram ganhos reais em 90% das negociacdes salariais nestes
ultimos quatro anos.

Criamos mais de 100 mil empregos por més com carteira assinada, sem
falar das ocupagdes informais e daquelas geradas pela agricultura familiar,
totalizando mais de 7 milhdes de novos postos de trabalho.

O Brasil ainda precisa avancar em padrdes éticos e em praticas politicas.
Mas hoje é muito melhor na eficiéncia dos seus mecanismos de controle e na
fiscalizagcdo sobre seus governantes. Nunca se combateu tanto a corrupcédo e o
crime organizado. Muita coisa melhorou na garantia dos direitos humanos, na defesa
do meioambiente, na ampliacdo da cidadania e na valorizagcao das minorias.

O Brasil € uma nagdo mais respeitada, com insercao criativa e soberana no
mundo.

E o mundo, vasto mundo, como esta quatro anos depois?

Melhor em certos aspectos, mas pior, infelizmente, em tantos outros.
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Foram quatro anos sem graves crises econémicas, mas com graves
conflitos politicos e militares internacionais.

Ao mesmo tempo em que o crescimento da economia mundial permitiu um
certo desafogo aos paises emergentes, a relacdo entre nacdes ricas e pobres nao
melhorou. A solucdo dos grandes problemas mundiais, como: as persistentes
desigualdades econdmicas e financeiras entre as nac¢des; o protecionismo comercial
dos grandes; a fome e a inclusdo dos deserdados; a preservacao do meio ambiente;
o desarmamento; e o combate adequado ao terrorismo e a criminalidade
internacional; nao evoluiu.

Os organismos internacionais - especialmente a ONU - ndo se atualizaram
em relacdo aos novos tempos que vive a humanidade.

Meus Senhores e minhas Senhoras,

Um dos compromissos mais profundos que tenho comigo mesmo é o de
jamais esquecer de onde vim.

Ele me permite saber para onde seguir.

Hoje, posso olhar nos olhos de cada um dos brasileiros e brasileiras e dizer
que mantive, mantenho e manterei meu compromisso de cuidar, primeiro, dos que
mais precisam.

Governar para todos € meu caminho, mas defender os interesses dos mais
pobres é 0 que nos guia nesta caminhada.

Se alguns quiseram ver na minha primeira eleigdo apenas um paréntesis
histérico, a reeleicdo mostrou que um governo que cumpre 0S Seus COmMpPromissos
obtém a confianga do povo.

Em outubro, nossa populacao afirmou de modo inequivoco que nao precisa
nem admite tutela de nenhuma espécie para fazer a sua escolha.

Ela foi livre e soberana, como deve ser a forga do povo.

E uma responsabilidade enorme tornarse o presidente com o indice de
aprovacao mais elevado ao final de seu mandato.

Tenho plena consciéncia do que isso significa.

Sei que, a partir de hoje, cabe-me corrigir 0 que deve ser corrigido e
avancar com maior determinacdo no que estda dando certo, para consolidar as
conquistas populares.

O desafio é grande, porém maior € a minha disposi¢ao de vencélo.
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Ouco as vozes das cidades, das ruas e dos campos e escuto, muito perto, a
voz da minha consciéncia.

Ela me diz que nao fui reeleito para ouvir a velha e conformista ladainha
segundo a qual tudo é muito dificil, quase impossivel, que sé pode ser conquistado
numa lentidao secular.

Quatro anos atras eu disse que o verbo mudar iria reger o Nnosso governo.

E o Brasil mudou.

Hoje, digo que os verbos acelerar, crescer e incluir vao reger o Brasil nestes
proximos quatro anos.

Os efeitos das mudancas tém que ser sentidos rapida e amplamente.

Vamos destravar o Brasil para crescer e incluir de forma mais acelerada.

Minhas Senhoras e meus Senhores,

O Brasil ndo pode continuar como uma fera presa numa rede de ago
invisivel - debatendo-se, exaurindo-se, sem enxergar a teia que o aprisiona.

E preciso desatar alguns nés decisivos para que o Pais possa usar a forca
que tem e avangar com toda velocidade.

Muito tentamos nos ultimos quatro anos, mas fatores histéricos, dificuldades
politicas e prioridades inadiaveis fizeram com que nosso esfor¢co ndo fosse
inteiramente premiado.

Hoje a situacdo € bem melhor, pois construimos os alicerces e temos um
projeto claro de pais a ser realizado.

Precisamos de firmeza e ousadia para mudar as regras necessarias e
avancar.

Nao podemos desperdicar energias, talentos, esperancas.

Sei que o crescimento, para ser rapido, sustentavel e duradouro, tem de ser
com responsabilidade fiscal.

Disso nao abriremos mao, em hipétese alguma.

Mas € preciso combinar essa responsabilidade com mudancas de postura e
ousadia na criacao de novas oportunidades para o pais.

E necessario, igualmente, que este crescimento esteja inserido em uma
visdo estratégica de desenvolvimento que nosso pais havia perdido.

E preciso uma combinacgdo ampla e equilibrada do investimento publico e do

investimento privado.
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Para lograr este equilibrio, temos de desobstruir os gargalos e de romper as
amarras que travam cada um destes setores.

Isso significa ampliar e agilizar o investimento publico, desonerar e
incentivar o investimento privado.

Sei que o investimento publico ndo pode, sozinho, garantir o crescimento.

Porém, ele é decisivo para estimular e mesmo ordenar o investimento
privado.

Estas duas colunas, articuladas, sdo capazes de dar grande impulso a
qualquer projeto de crescimento.

Para atingir estes objetivos, estaremos lancando, ja neste primeiro més de
governo, um conjunto de medidas, englobadas no Programa de Aceleracdo do
Crescimento, o PAC.

Nosso esfor¢co ndo se esgota nas medidas que anunciaremos em janeiro.

Ao contrario, elas serdo apenas 0 comeco. Serdo desdobradas e
complementadas ao longo de todo o mandato, incorporando, inclusive, reformas
mais amplas que seguramente estarao na pauta desta Casa.

Vamos: realinhar prioridades; otimizar recursos; aumentar fontes de
financiamento; expandir projetos de infraestrutura; aperfeicoar o marco juridico; e
ampliar o didlogo sistematico com as instituicbes de controle e fiscalizacdo para
garantir a transparéncia dos projetos e agilizar sua execugao.

O fornecimento de energia nos proximos dez anos estd garantido pelos
projetos em andamento e pelos novos e ambiciosos projetos que serdo licitados em
2007.

Continuaremos dando prioridade ao setor de Bioenergia, no qual o Brasil
ocupa a vanguarda mundial, como decorréncia dos esfor¢cos de meu Governo.

O Programa Luz Para Todos, que ja propiciou energia elétrica para cinco
milhnGes de pessoas, tem como objetivo chegar até o fim de 2008 a todos os
brasileiros ainda sem acesso a eletricidade.

Vamos estabelecer, com o BNDES, a Agéncia Brasileira de
Desenvolvimento Industrial, a EMBRAPA, o Ministério do Desenvolvimento Industria
e Comércio e o Ministério da Ciéncia e

Tecnologia, um amplo programa de incentivo a produtividade das empresas

brasileiras, facilitando a importacdo de equipamentos; melhorando a qualidade dos
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tributos; favorecendo o acesso a tecnologia da informagéo, apoiando a inovagéao; e
estimulando a integragéo

empresauniversidade.

E vamos consolidar, em harmonia com esta Casa e com os Estados, a
legislagdo unificada do ICMS, simplificando as normas, reduzindo aliquotas, com
previsdo de implantar um Uunico imposto de valor agregado a ser distribuido
automaticamente para unido, estados e municipios.

Este conjunto de iniciativas significa o reforco das linhas mestras da politica
macro econémica, com a reducao da taxa real de juros.

Tenho claro que nenhum pais consegue firmar uma politica solida de
crescimento se o custo do capital - ou seja, o juro - for mais alto do que a taxa média
de retorno dos negécios.

Da mesma forma que é necessaria uma expansao planejada do crédito.

Nossa meta é criar condi¢coes para que sua expansao, até 2010, chegue a
50% do PIB, especialmente para o investimento, a infraestrutura, a agricultura, a
habitacdo e o consumo.

Outro ponto vital €& a implantacdo de vigorosas medidas de
desburocratizagdo, sobretudo as que facilitem o comércio exterior, a abertura e
fechamento de empresas, além de levar adiante o aperfeicoamento das legislacdes
sanitaria e ambiental.

Meus Senhores e minhas Senhoras,

Durante a campanha afirmei que meu segundo governo sera o governo do
desenvolvimento, com distribuicdo de renda e educacao de qualidade.

Disse que, para termos um crescimento acelerado, duradouro e justo,
devemos articular cada vez melhor a politica macroeconémica com uma politica
social capaz de distribuir renda, gerar emprego e incluséo.

Dessa forma, nossa politica social, que nunca foi compensatéria, e sim
criadora de direitos, sera cada vez mais estrutural.

Sera pecachave do proprio desenvolvimento estratégico do pais.

O Bolsa Familia, principal instrumento do Fome Zero - saudado pelas
comunidades pobres e criticado por alguns setores privilegiados - teve duplo efeito.

Por um lado, retirou da miséria milhoes de homens e mulheres.

Por outro, contribuiu para dinamizar a economia de forma mais equanime.
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Por isso, obteve reconhecimento internacional, e j& inspira programas
semelhantes em varios paises.

Nosso governo nunca foi, nem é "populista". Este governo foi, é e sera
popular.

Temos de criar alternativas de trabalho e producao para os beneficiarios dos
nossos programas de transferéncia de renda.

E ai, ocuparado lugar importante: a educacao, a formagdo de maodeobra, a
expansao do microcrédito e do crédito consignado, o fortalecimento da agricultura
familiar, o avanco da reforma agraria pacifica e produtiva, a economia solidaria, o
cooperativismo, o desenvolvimento de tecnologias simples e a expansao da arte e
da cultura popular.

Para isso, as politicas setoriais de governo devem ser fortemente
integradas.

E preciso: continuar expandindo o consumo de bens essenciais da
populacédo de baixa renda; fomentar o empreendedorismo das classes médias; dar
continuidade a recuperacao do salario minimo; ampliar o crescimento de empregos
formais e da massa salarial; e aprofundar a politica nacional para micro, pequena e
média empresas, nos moldes da Lei Geral aprovada por este Congresso, que
estabelece tratamento diferenciado em matéria de crédito, acesso a tecnologia e as
exportacoes.

E preciso garantir o crescimento de todos, diminuindo desigualdades entre
as pessoas e as regides.

Para diminuir a desigualdade entre as pessoas a alavanca basica é a
educacéo; para diminuir a desigualdade entre as regides o principal instrumento séao
os grandes programas de desenvolvimento, especialmente os de infraestrutura.

Estes grandes programas e projetos de desenvolvimento regional ja estéo
definidos e envolvem setores estratégicos como energia, transporte, inovacao
tecnoldgica, insumos basicos e construcao civil.

Na area de energia, eles privilegiam o petréleo, gas, etanol, biocombustiveis
e eletricidade.

Na area de inovacao tecnoldgica: os softwares, farmacos, bens de capital,
semicondutores e TV Digital.

Na area dos transportes, englobam indistintamente os setores automotivo,

ferroviario, naval e aéreo.
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Na construcéo civil, os setores de infraestrutura, habitacdo e saneamento
basico.

Na area dos insumos, a siderurgia, papel e celulose, petroquimica e
mineragao.

Minhas Senhoras e meus Senhores,

Reitero que a educacao de qualidade sera prioridade de meu Governo.

Mais do que a qualificacdo para o mundo do trabalho, a educagédo é um
instrumento de libertacao, que o acesso a cultura propicia.

Ela da conteldo a cidadania formal de homens e mulheres.

Um pais cresce quando é capaz de absorver conhecimentos.

Mas se torna forte, de verdade, quando € capaz de produzir conhecimento.

Para isso & fundamental valorizar todos o0s niveis de nosso sistema
educacional -

Sem excecdo, fortalecer a pesquisa pura e aplicada, consolidar a
incorporacao e o desenvolvimento de novas tecnologias.

Temos aqui um gigantesco desafio.

O que outros paises fizeram ainda nos séculos dezenove ou vinte, nés
teremos de realizar nos préximos anos.

Trata-se de superar os grandes déficits educacionais que nos afligem e, ao
mesmo tempo, dar passos acelerados para transformar nosso pais em uma
sociedade de conhecimento, que nos permita uma insercado competitiva e soberana
no mundo.

O Brasil quer, num s6 movimento, resolver as pendéncias do passado e ser
contemporaneo do futuro.

Gracas ao esforco de todos nés, com a decisiva participacdo do Congresso
Nacional, o Brasil conta com um instrumento fundamental para melhorar a educagéo
basica, que é o FUNDEB.

Com ele, poderemos aumentar dez vezes o investimento nas areas mais
carentes do ensino,

e 60% destes recursos serdo aplicados na melhoria de salarios e na
formacao do professor.

Para que o Brasil tenha uma educacado verdadeiramente de qualidade,
serdo necessarios professores bem remunerados, com sélida formagao profissional,

condi¢coes adequadas de trabalho e permanente atualizacéo.
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Os educadores poderdo, dessa forma, melhorar o seu desempenho e o0s
resultados da sua atividade pedagdgica.

A Universidade Aberta é decisiva no aperfeicoamento dos docentes, pois
permite que os professores se reciclem sem sair de suas cidades.

Nesta luta pela qualidade, vamos também ampliar a renovacao tecnolégica
do ensino, informatizando todas as escolas publicas.

Quero reafirmar, neste dia tdo importante, que o meu sonho é ajudar a
transformar o Brasil no pais mais democratico do mundo no acesso a universidade.

Para isso contribuirdo as novas universidades e extensdes universitarias e
as escolas técnicas em todas as cidades polo do pais.

Para isso contribuira também a expansao das bolsas do ProUNI.

O Brasil assistira dentro de dez ou quinze anos o surgimento de uma nova
geragcao de intelectuais, cientistas, técnicos e artistas originarios das camadas
pobres da populacao.

Este foi sempre o nosso propésito: democratizar ndo s6 a renda, mas
também o conhecimento e o poder.

Outras areas vitais para a populacéo -

e objeto de permanente demanda - sdo as da saude e da seguranga
publica.

Como fizemos no nosso primeiro mandato, vamos continuar modernizando
0s dois setores para que a populagdo brasileira, em especial a mais pobre, tenha
uma melhor qualidade de vida.

Sinto que em matéria de seguranca publica - um verdadeiro flagelo nacional
- crescem as condi¢des para uma efetiva cooperacao entre a Unido e os estados da
Federagao, sem a qual sera muito dificil resolver este crucial problema.

Meus Senhores e minhas Senhoras,

Apesar dos avancos cientificos e tecnolégicos de nosso mundo, ainda nao
foi inventada nenhuma ferramenta mais importante do que a politica para a solucao
dos problemas dos povos.

Nunca o mundo viveu - como vive hoje - um periodo de tdo grande
descrédito na politica.

Mas, paradoxalmente, nunca a politica foi tdo imprescindivel.

Temos no Brasil um desafio pela frente.
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Desafio para as for¢cas que se identificam com este Governo e para aquelas
que se situam na oposigao.

Temos de refletir sobre nossas instituicdes e nossas praticas politicas.

Temos de construir consensos que nao eliminem nossas diferengas, nem
apaguem os conflitos préprios das sociedades democraticas.

Precisamos de um sistema politico capaz de dar conta da rica diversidade
de nossa vida social.

Nossas instituicoes tém de ser mais permeaveis a voz das ruas.

Precisamos fortalecer um espaco publico capaz de gerar novos direitos e
produzir uma cidadania ativa.

As formas de democracia participativa ndo sdo opostas as da democracia
representativa.

Elas se complementam.

Meu Governo, atento as manifestacbes das ruas e, em especial, aos
movimentos sociais, construiu grande parte de suas politicas publicas e importantes
decisbes governamentais, consultando a opinidao da sociedade organizada em
Conferéncias Nacionais, Conselhos e

Foros.

Continuaremos nesse rumo. Reafirmamos, finalmente, nossos
compromissos éticos em uma perspectiva republicana.

Nada mais ético do que a promogao do bem comum e da justica.

A reforma politica deve ser prioritaria no Brasil.

Convido todos os senhores para nos sentarmos a mesa e iniciarmos o seu
debate e urgente encaminhamento, ao lado de outras reformas importantes, como a
tributaria, que precisamos concluir.

O fortalecimento de nosso sistema democratico dara nova qualidade a
presenca do Brasil na cena mundial.

Nossa politica externa - motivo de orgulho pelos excelentes resultados que
trouxe para a nacado - foi marcada por uma clara opcédo pelo multilateralismo,
necessario para lograr um mundo de paz e de solidariedade.

Essa opcado nos permitiu manter excelentes relagées politicas, econémicas
e comerciais com as grandes poténcias mundiais e, a0 mesmo tempo, priorizar 0s
lacos com o Sul do mundo.

Estamos mais préximos da Africa - um dos bergos da civilizagdo brasileira.
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Fizemos do entorno sulamericano o centro de nossa politica externa.

O Brasil associa seu destino econémico, politico e social ao do continente,
ao MERCOSUL e a Comunidade Sulamericana de Nagoes.

Senhoras e Senhores,

E tempo do nascimento de um novo humanismo, fundado nos valores
universais da democracia, da tolerancia e da solidariedade.

O Brasil tem muito o que contribuir neste debate.

Colocamos o respeito aos Direitos Humanos no centro de nossas
preocupacoes.

Ampliamos politicas publicas nesta direcao e criamos instituicbes de Estado
fortes e capazes de garantir que este pais combaterd de maneira decidida e
permanente todas as formas de discriminacdo de género, raga, orientacao sexual e
faixa etaria.

Por isso cresce a participagdo das mulheres na vida econémica, social e
politica do pais.

Cada vez mais, 0s negros ocupam o lugar que Ihes é devido em um Brasil
democratico. Assim como os povos indigenas, que reconquistam e consolidam a sua
dignidade historica.

A despeito dos avancos que nossas politicas publicas propiciaram,
especialmente na esfera educacional, ainda ha muito que fazer pelos jovens,
importante segmento de nossa sociedade, a quem cabera conduzir este pais nas
proximas décadas.

Em um mundo que busca caminhos para o convivio, espacos para o
didlogo, para a coabitacao do multiplo e do diverso, o Brasil tem o que oferecer.

Nosso Pais pode ser uma voz e um exemplo auténtico e poderoso para o
mundo na questado da diversidade.

Pode ajudar a mostrar que neste planeta desigual, € possivel avancar no
sentido do entendimento, quando os interesses dos diferentes e, sobretudo, dos
excluidos passam a integrar efetivamente a agenda nacional.

Senhoras e Senhores,

Fui reconduzido a Presidéncia da Republica pela vontade majoritaria do
povo brasileiro.

A realizacdo do segundo turno deu mais nitidez a escolha, contrapondo
projetos de pais com contornos bem definidos e diferenciados.
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O povo fez uma escolha consciente.

Mais do que um homem, escolheu uma proposta, optou por um lado.

Nao faltaram os que, do alto de seus preconceitos elitistas, tentaram
desqualificar a opcao popular como fruto da seducao que poderia exercer sobre ela
0 que chamavam de "distribuicdo de migalhas".

Os que assim pensam nao conhecem e ndo entendem este Pais.

Desconhecem o que € um povo sem feitores, capaz de expressarse
livremente.

O que distribuimos - e mais do que isso: socializamos - foi cidadania.

Este povo constitui a verdadeira opinido publica do pais que alguns
pretenderam monopolizar.

Finalmente, quem tentou desqualificar a opgado popular nédo foi capaz de
valorar algo fundamental.

A vontade de mudanca - que esteve reprimida por décadas, séculos -

Expressou-se pacificamente, democraticamente e esta manifestacao
contribuiu de modo notavel para o fortalecimento das instituigcées.

O caminho da politica exige paciéncia, concessées mutuas, compreensao
do outro.

Exige que sejamos capazes de levar ao extremo a préatica da escuta.

Pois s assim é possivel sintonizar e harmonizar interesses.

Mas exige opgodes, alinhamentos.

Neste dia inaugural de meu novo mandato, ndo peg¢o a ninguém que
abandone suas convicgoes. Nao desejo que a oposicao deixe de cumprir o papel
que dela esperam os que por ela livremente optaram.

Quero pedirlhes, apenas, que olhemos mais para 0 que nos une do que
para o que nos separa. Que concentremos o debate nos grandes desafios colocados
para 0 nosso pais e para o mundo. Que estejamos a altura do que necessita e
deseja 0 N0SSO povo.

S6 assim poderemos estar todos a servico deste pais que tanto amamos.

Eu, de minha parte, governarei para todos, sem olhar para cor, credo, op¢cao
ideoldgica ou partidaria.

Mais que nunca, sou um homem de uma sé causa. E esta causa se chama
Brasil.

Minhas Senhoras, meus Senhores,
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Reconheco que Deus tem sido generoso comigo.

Mais do que mereco.

Eu pedi forgas... e Deus me deu dificuldades para fazer-me forte.

Eu pedi sabedoria... e Deus me deu problemas para resolver.

Eu pedi prosperidade... e Deus me deu cérebro e masculos para trabalhar.

Eu pedi coragem... e Deus me deu perigos para superar.

Eu pedi amor... e Deus me deu pessoas com dificuldades para ajudar.

Eu pedi dadivas... e Deus me deu oportunidades.

Eu nao recebi nada do que pedi, mas eu recebi tudo que precisava. Muito
obrigado."

Veja integra do discurso do presidente Lula no parlatério "Meus queridos
brasileiros e brasileiras,

E com muita emogdo que eu subo a este Parlatério para conversar um
pOUCO COM VOCES.

Hoje é para mim um dia de profunda emocgdo. Primeiro, porque ser
Presidente da Republica do meu Pais, eu recebo isso como uma béncéao de Deus,
porque eu digo sempre que chegar onde eu cheguei, saindo de onde eu sai, eu sb
posso dizer que existe um ser superior que decide os destinos de cada um de nés e,
por isso, eu estou aqui.

Mas estou aqui, também, por causa de vocés. Eu sou profunda e
eternamente grato ao comportamento do povo brasileiro nesses quatro anos do meu
mandato. Em momentos muito dificeis, quando alguns imaginavam que o jogo tinha
acabado, o povo entrava em campo e dizia claramente: ndés construimos a
democracia deste Pais e nés vamos sustentar a democracia deste Pais, custe o que
custar, doa a quem doer.

Sou profundamente grato a essa convivéncia com meu companheiro José
Alencar, meu vice presidente da Republica. Este homem que, na minha opinido,
também por obra de Deus, fez com que ndés nos encontrassemos, e embora
tivéssemos origens muito semelhantes, ele trilhou um caminho e eu trilhei outro: ele
foi para a vida empresarial e se transformou num grande empresario, um dos
maiores do nosso Pais, e eu trilhei o caminho do movimento sindical. E, por conta de
vocés, eu me transformei numa pessoa importante na politica brasileira, e quis

Deus quis que um belo dia eu encontrasse o José Alencar em Belo

Horizonte, ouvi um pronunciamento dele e, depois que o ouvi falar, eu sai de la
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convencido de que nés tinhamos encontrado um jeito de unificar capital e trabalho
na Presidéncia da Republica e na Vice Presidéncia, e sai de la convencido de que
eu tinha conquistado o meu vice. E sou profundamente grato pela lealdade, pelo
companheirismo e pela compreensdo que este homem tem, da defesa dos
interesses nacionais, dos interesses brasileiros.

Sou profundamente grato a compreensdo da dona Marisa Leticia que,
nesses quatro anos, esteve junto comigo, nos bons e nos maus momentos. E,
certamente, José Alencar e eu somos gratos também a dona Mariza, a esposa do
José Alencar, porque certamente nos momentos dificeis ela era o ombro, o consolo
e a consciéncia politica para nos afirmar:

"Continuem lutando, porque a unica coisa que vale, que compensa, € a
gente continuar lutando para garantir as conquistas que esse povo tao sofrido vem
conquistando ao longo dos anos".

Sou muito grato aos companheiros do Congresso Nacional, aos deputados
e senadores que ajudaram com que o debate politico, mesmo quando estava mais
radicalizado, nao atrapalhasse que as coisas de interesse da nossa Nacao fossem
votadas e conseguimos aprovar praticamente tudo o que o governo mandou ao
Congresso Nacional e, certamente, o Congresso Nacional, pela sua pluralidade, pela
sua pratica democratica e por ser a consciéncia do povo brasileiro no dia das
eleicdes, continuara ajudando para que este Pais continue dando certo e crescendo.

Quero agradecer aos trabalhadores, aos estudantes, as mulheres e aos
homens deste Pais que ndo s6 nos ajudaram a consolidar a democracia, mas
sairam as ruas para conquistar aquilo que durante muitos e muitos anos ndés
tentdvamos conquistar e ndo conseguiamos.

Eu me lembro de que quando fui dirigente sindical, a gente tinha até
dificuldade de entrar no Congresso Nacional. Neste Palacio, nem pensar.

Hoje, os trabalhadores conquistaram ndo apenas o direito de fazer acordos
salariais melhores do que faziam antes, os trabalhadores conquistaram um aumento
de salario minimo que é o maior dos ultimos 30 anos, os trabalhadores conquistaram
o direito de entrar nesta Casa como se esta Casa fosse a casa deles, porque néo
pode ser diferente, o palacio de um governo tem que ser o palacio do povo
brasileiro.

Eu sinto orgulho, porque normalmente os palacios presidenciais sdo feitos
para um determinado tipo de gente e, na minha concepc¢ao, o palacio do Presidente
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da Republica precisa receber rainhas, precisa receber reis, precisa receber
principes, precisa receber empresarios, pequenos, grandes e médios, precisa
receber deputados, senadores, governadores, mas este Palacio precisa se habituar,
a partir do meu governo, a receber aqueles que vivem nas ruas catando o papel que
nds jogamos, para reciclar e fazer desse trabalho penoso a sua sobrevivéncia com
dignidade.

Este Palacio precisa aprender a receber as minorias marginalizadas deste
Pais. Este Palacio precisa aprender a receber os negros, os indios, as mulheres. E
este Palacio precisa aprender a receber aqueles que, muitas vezes, ndo conseguem
nem passar perto do Palacio, quanto mais entrar nele.

E fazemos isso porque queremos consolidar a democracia brasileira de tal
forma, numa relacdo sadia e produtiva com a sociedade, participando das
conferéncias nacionais, ouvindo o povo, porque € com a sabedoria popular que o
governante aprende a errar menos e a acertar mais, € vou continuar governando
desse jeito: ouvindo cada vez mais, porque eu aprendi que, na sua sabedoria divina,
Deus fez a gente com uma boca para falar menos e dois ouvidos para escutar mais,
e isso falta um pouco na politica nacional.

Por fim, meus companheiros e companheiras, se me permitem trata-los
assim, eu quero dizer para vocés que 0s quatro anos que temos pela frente sao
quatro anos mais compensadores mas, ao mesmo tempo, mais dificeis do que os
primeiros quatro.

Eu tenho nogdo do que significa as coisas que nés fizemos, tenho nocéo
que ja fizemos muito. Mas, ao mesmo tempo, tenho nocdo que diante das
necessidades do povo e diante da quantidade de décadas e décadas de divida
social com o povo brasileiro, mesmo fazendo muito, nés fizemos muito menos do
que aquilo que precisa ser feito para que a gente possa tornar o Brasil um pais mais
justo, mais equanime, onde todas as pessoas possam conquistar a cidadania plena,
com o direito de trabalhar, de estudar, de ter acesso a cultura, ao lazer, a tomar café
de manha, almogar, jantar, tirar férias e cuidar da sua familia. E ter a certeza de que
os seus filhos vao estudar numa escola de qualidade e que os filhos das pessoas
mais pobres deste Pais tém que sonhar em ter acesso a mesma universidade do
filho do mais rico deste Pais, porque é assim que a gente vai construir uma
democracia forte, uma democracia sélida.

Quero agradecer a todos vocés.
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Eu digo sempre que se tem uma coisa que eu aprendi a respeitar, ao longo
desses 30 anos de vida politica, foi a relagdo com o povo.

Eu, na politica, ja fui enganado muitas vezes. Muitas vezes, a gente vé as
pessoas proximas da gente desaparecerem. Agora, nessa minha relagdo com o
povo brasileiro, desde quando eu comecei, no movimento sindical, em 1969, em
nenhum momento dificil da minha histéria esse povo faltou com a solidariedade, com
o companheirismo, assumindo, as vezes, a tarefa de fazer aquilo que nés néao
tinhamos condicdes de fazer.

Quero dizer a vocés que esses préximos quatro anos serdao quatro anos de
muito trabalho. E vamos trabalhar mais do que trabalhamos no primeiro, porque ja
conhecemos 0s caminhos das pedras, ja& conhecemos onde € que as coisas, muitas
vezes, emperram. E noés, que sabemos que a economia brasileira precisa crescer,
gerar empregos e distribuicdo de renda, sabemos que precisamos destravar o Pais
para que ele possa crescer, para que ele possa gerar a quantidade de empregos, e
empregos formais, com carteira assinada, porque ai, sim, o trabalhador brasileiro vai
estar mais qualificado e vivendo um pouco melhor.

Quero agradecer aos nossos convidados que estdo aqui. Muita gente
importante, eu estou vendo daqui, muita gente que veio, nesta segunda-feira
chuvosa, prestigiar esta posse, que lamentavelmente a gente ndo conseguiu mudar
e continua sendo no dia 1° de janeiro, quando poderia ser numa sexta-feira, para a
gente fazer, realmente, uma grande festa.

Quero olhar na cara de cada homem e de cada mulher e dizer para vocés:
eu e o companheiro José Alencar, se for necessario, daremos a nossa vida para que
a gente possa cumprir cada palavra e cada compromisso que assumimos com
vocés, para que a gente possa fortalecer a democracia do nosso Pais, para que a
gente possa garantir que a parte mais pobre da populacdo seja tratada com o
respeito e com a decéncia que deveria ter sido tratada ha muito tempo, porque se
assim o fosse nés nao teriamos a quantidade de pobres que temos no Brasil.

Quero dizer para vocés que sou Presidente de todos, sem distincao de
credo religioso, sem distingcdo de compromissos ideoldgicos.

Sou Presidente de todos sem me preocupar com a origem social de cada
um. Mas nédo se enganem, mesmo sendo Presidente de todos, eu continuarei
fazendo o que faz uma mae, eu cuidarei primeiro daqueles mais necessitados,

daqueles mais fragilizados, daqueles que mais precisam do Estado brasileiro.
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Por isso, meus companheiros e companheiras, eu vou parar por aqui,
dizendo a vocés porque depois eu vou descer ai para dar um abragco em vocés que
nds, este més, ja langcaremos o pacote de propostas para o desenvolvimento deste
Pais. Isso foi discutido com empresarios, com trabalhadores, e n6s queremos fazer
com que o Brasil crie um momento de confianga e de otimismo.

Aqueles que apostarem no fracasso do Brasil serdo derrotados.

Aqueles que acreditarem que este Pais nasceu para ser um pais de
crescimento inibido, para ser um pais de eterno pequeno crescimento, podem
comecar a se preparar porque este Pais vai ter um crescimento vigoroso. Mas nao
um crescimento como tivemos em outra época, em que o Pais crescia e 0 povo
continuava pobre, o Pais crescia e nao se distribuia o resultado desse crescimento.

No6s temos que ter consciéncia de que o Pais precisa crescer, mas o que
precisa crescer, também, concomitante com o crescimento da economia, com o
crescimento da industria, com o crescimento da agricultura, é o crescimento da
melhoria da qualidade de vida das nossas criancas, das nossas mulheres, dos
NOSSOS jovens.

E o crescimento da oportunidade para uma educagdo de qualidade, é o
crescimento de uma distribuicdo de renda em que o povo possa viver com mais
dignidade, viver melhor e cuidar da sua familia.

Eu estou convencido de que o que aconteceu no Rio de Janeiro na semana
passada é resultado de um processo de degradacao da estrutura da sociedade
brasileira, causada, quem sabe, pela perda de valores, quem sabe por problemas
que precisam ser resolvidos a partir de dentro da nossa casa, porque é preciso que
a familia brasileira seja a base, o alicerce, dessa sociedade pujante que nés
queremos criar. Se dentro da familia houver desagregacdo, se pai e mae nao se
entenderem, se filho e pai ndo se entenderem, tudo vai ficar mais dificil, e ndo sera a
policia que vai resolver.

O que vai resolver é cada um de nds voltar os nossos olhos para o que
aconteceu no Rio de Janeiro e nédo ficar culpando o governo do estado, nao ficar
culpando o Presidente da Republica ou o prefeito da cidade, porque aquilo que esta
acontecendo é resultado de erros histéricos acumulados por toda a sociedade
brasileira, que precisa, também, a sociedade como um todo, assumir a

responsabilidade de ajudar os estados, os municipios e o governo federal, a
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encontrar uma solugéo definitiva. Eu ndo creio que tenha, no Brasil, nenhuma alma
que possa compactuar com a barbaridade que foi feita por alguns facinoras.

O que eu queria dizer para vocés, e quero aproveitar porque eu sei que 0
governador Sérgio Cabral esta aqui, como também quero falar para os governadores
de outros estados: eu vou discutir com o meu Ministro da Justica, porque essa
barbaridade que aconteceu no Rio de Janeiro ndo pode ser tratada como crime
comum. Isso é terrorismo e tem que ser combatido com uma politica forte e com
uma mao forte do Estado brasileiro. Ai ja extrapolou o banditismo convencional que
nés conheciamos. Quando um grupo de chefes, de dentro da cadeia, consegue dar
ordens para fazer uma barbaridade daquelas, matando inocentes, eu quero dizer ao
meu governo e aos governos estaduais: ndés precisamos discutir profundamente,
porque 0 que aconteceu no Rio de Janeiro foi uma pratica terrorista das mais
violentas que eu tenho visto neste Pais e, como tal, tem que ser combatida.

Se tem uma coisa que nos precisamos garantir € o direito de homens livres
e honestos, homens trabalhadores, sairem de casa de manha e voltarem para casa
a tarde com o sustento da sua familia.

N6s nao podemos continuar permitindo a inquietacao dentro de cada casa,
a inquietacao dentro de cada cidade ou de cada estado, e essa é uma tarefa que
nao € de um homem e ndo é de um partido, € de toda uma nacao, de todos os
estados e de todas as cidades.

Eu tenho certeza de que nés teremos quatro anos de muito otimismo neste
Pais, de muito crescimento. Por isso, em meu nome, em nome de José Alencar, da
minha Marisa e da Mariza do José Alencar, em nome do meu governo, em nome
dos meus Ministros, em nome do povo brasileiro, eu quero, mais uma vez, dizer:
obrigado, meu Deus, por vocés existirem e terem a compreensao que vocés tém,
porque sO vocés podem ajudar este Pais a dar o salto de qualidade que 0 nosso
Pais precisa.

Muito obrigado.

Feliz Ano Novo e amanha é dia de nés dizermos, em alto e bom som: deixa
o homem trabalhar, sendo o Pais ndo cresce como precisa crescer.

Um abracgo”.

Luiz Inacio Lula da Silva
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Discurso do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva no COI (Comité Olimpico
Internacional) em 03 de outubro de 2009

“Senhor presidente, senhores e senhoras, membros do comité olimpico,
companheiros da delegagcao brasileira, amigos e amigas. Com muito orgulho
represento aqui as esperangas € sonhos de mais de 180 milhdes de brasileiros.
Muitos nos acompanham pela TV neste momento — em teldes, nas areias de
Copacabana, nas vitrines das lojas em Sao Paulo, ou em pequenos televisores as
margens do Rio Amazonas. Estédo todos unidos torcendo pelo Rio de Janeiro.

Somos um povo apaixonado pelo esporte, apaixonado pela vida. Olhando
para os 5 aros do simbolo olimpico vejo neles o meu pais — Um Brasil de homens e
mulheres de todos os continentes: americanos, europeus, africanos, asiaticos...
Todos orgulhosos de suas origens e mais orgulhosos de se sentirem brasileiros. Nao
s6 somos um povo misturado, mas um povo que gosta muito de ser misturado. E o
que faz a nossa integridade.

Digo com toda franquesa: chegou nossa hora. Entre as 10 maiores
economias do mundo, o Brasil € o unico pais que nao sediou os jogos olimpicos e
para-olimpicos. Entre os paises que disputam hoje a indicagcdo somos 0s Unicos que
nunca tivemos essa honra. Para os outros sera apenas mais uma Olimpiadas, para
nés serd uma oportunidade sem igual. Aumentard a auto-estima dos brasileiros,
consolidara conquistas recentes, estimulara novos avancos.

Esta candidatura ndo é sé nossa, é também da América do Sul, um
continente com quase 400 milhdes de homens e mulheres e cerca de 180 milhdes
de jovens. Um continente que como vimos nunca sediou 0s jogos olimpicos. Esta na
hora de corrigir este desequilibrio.

Para o movimento olimpico esta decisdo abrirdA uma nova e promissora
fronteira. O COI ja mostrou ser capaz de enfrentar e vencer desafios. Mantendo
acesa a chama da tradicdo, soube modernizar o0s jogos, introduziu novas
modalidades, abriu-se a novas tecnologias, atraiu um numero cada vez maior de
paises. O desafio agora € outro: expandir as Olimpiadas para novos continentes, é
hora de acender a pira olimpica em um pais tropical, na mais linda e maravilhosa
cidade, o Rio de Janeiro.

Para a América do Sul sera um momento magico, para 0 movimento olimpico,

uma oportunidade de sentir o calor de nosso povo, a exuberéncia de nossa cultura,
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o sol de nossa alegria e de passar uma mensagem clara para o mundo: as
Olimpiadas pertencem a todos os povos, a todos os contentes, a humanidade
inteira.

Aprendemos muito nos ultimos tempos. Na realizacdo grandiosa dos jogos
Pan-americanos de 2007, nas Olimpiadas ano passado em Beijin, na visita as obras
do Parque Olimpico de Londres, nos encontros pelo mundo com os membros da
familia olimpica. Este € o motivo pelo qual meu governo esta tdo comprometido com
a candidatura do Rio de Janeiro. Demos todas as garantias possiveis a realizagao
dos jogos, aprovamos financiamentos significativos e abrangentes, conscientes do
legado que os jogos deixardo para o Rio de Janeiro.

Meus amigos e minhas amigas, o Brasil vive um excelente momento,
trabalhamos muito nas ultimas décadas, temos uma economia organizada e pujante
que enfrentou sem sobressaltos a crise g ainda assola tantas nagdes. Vivemos num
clima de liberdade e democracia. Nos ultimos anos 30 milhdes de brasileiros sairam
da pobreza e 21 milhdes passaram a integrar a nova classe média. A superacao de
dificuldades é o que marca a histéria recente do Brasil e a trajetéria de milhdes de
brasileiros.

Acabo de participar da cupula do G-20, em Pitsburgo, na qual se desenhou
por consenso um novo mapa econdmico mundial. Esse mapa reconhece a
importancia de paises emergentes como o Brasil no cenario global e, sobretudo na
superacao da crise mundial. Tenho orgulho como brasileiro de ter participado desse
processo e de ver o Brasil como parte da solugéo.

A parceria que a candidatura do Rio prop6e a familia olimpica leva em conta
esse novo cenario no qual o nosso pais conquistou o seu lugar. As portas do Brasil
estdo abertas para a maior festa da humanidade: os jogos olimpicos e para-
olimpicos numa das mais belas e acolhedoras cidades de todo o mundo.
Precisamos do apoio e da visao de futuro das senhoras e dos senhores. O Rio esta
pronto. Os que nos derem esta chance nao se arrependerdao. Estejam certos, os
jogos olimpicos do Rio serdo inesqueciveis, pois estardo cheios da paixdo, da
alegria e da criatividade do povo brasileiro.

Muito obrigado!”

Luiz Inacio Lula da Silva



TABELAS —- BALANCO DO GOVERNO LULA

Vﬂ%ume de Gi'&dttﬂ {em R$ b:!hnes)

Tipo de credltn
Crédito direcionado
BNDES
Rural
Habitacdo
Outros
Credito Livre
Pessoa fisica
- Cheque especial
- Crédito pessoal
Credito consignado
Setor publico
Setor privado
Tradicional
- Aquisic3o de bens
Veiculos
Qutros
- Qutros
Pessoas juridicas

- Desconto de duplicatas

- Capital de giro

- Conta garantida

- Aquisi¢éo de bens
- Vendor

-ACCs

- Repasses exiernos
- Outros

Qutros

Total

ZE}DS Vanat;aa {]51-:.'14 (%)

202,099
123,061
44,728
28,079
6,231
340,805
155,212
10,967
63,566
32,036
28,092
3,944
31,530
61,065
50,814
10,251
19,614
185,533
10,958
51,535
29,729
11,453
9,988
23,856
16,041
32,333
63,970
606,874

Fonte; Bacen/ Valor Econdmico 25/01/2006

11,8
11,9

9,9
13,7
15,7

37,0
11,9
46,4
82,7
88,1
51,8
21,8
34,8
335
41,8
32,8
17,4
5,5
28,1
18,5
39,4
26
-0,7
17,0
22,4
34,94
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TABELA 8 TABELA10

; ) Contratos  Valores
Anc - Va&@m realizados (mil) (em R$ bi}
2002 . 2448131 2002/2003 . g4 0 24
2003 . 31419711 20032004 1300 45
2004 . 5150485 2004/2005 i S
2005 200572006  2.000 9,0
Fonte: Caixa Fonte: Governo Federal "

TABELA 11

i i

Domicilios com Domicilios com

acesso set/2002 acesso setfZ004 {2004/2002)
_Imovel proprio A5 046.158 37.509.929 = g
Abastecimento agua 38.979.037 42 4136815 8,8
-Esgoto 32.390.782 35.735.507 10,3
Coleta lixo 40.337.331 43.744.924 8.4
lluminacio elétrica 45.867.396 49.815.260 8.4
Telefone 29.319.600 33.685.093 14,9
46.481.918 49.774.884 7.1
25 258 462 26.309.899 42
41.215.385 44.891.805 8.9
8.785.043 B 744 348 0,0
Maguina de lavar roupa 16.152.655 17.773.219 10,0
Radio 41.795.232 44.911.192 7.5
Televisao 42 778.810 46.330.935 8.3
Micro-computador 6.743.522 8.450.884 25,3
“Acesso Internet 4912732 5.321.618 - 2B7

Fonte: IBGE, PMNADs 2002 e 2004

* Excluidos os domicilios da area rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Para, Amapa.

TABELA'S
e =

g

2002

Faixas de salaric {SM)

Ate 1,0 - 315.314 332.115 370.385 159.625
De1,01a 1,5 630.801 593.979 902.175 981.076
De 1,51a20 265068 178510 419734 391586

De201a3.0 -12.329 -72.813  90.938  140.441
Mais de 3,0 - 430,907 -393.117 -270623 - 158.316
Sem informacao 2.567 6.759 16.657 12 457
Total o 762.415 645433 1.523.276 1.526.869

Fonte: MTE, CAGED. Elaboracao: Disese. * Janeiro a Outubro



