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RESUMO

Esta dissertacdo focaliza o consumo de religido na contemporaneidade, a partir da
analise de experiéncias de consumo religioso de participantes da IURD. Duas
perspectivas tedricas foram utilizadas: (1) a contribuicdo de Bourdieu (1982/ 1999/
2004) segundo a qual o campo religioso pode ser analisado como um espaco
comparavel ao mercado econdmico, com seu comércio de simbolos; as igrejas e
movimentos religiosos enquanto empresas produtoras de bens simbolicos; (2) a teoria
do consumo, de Certeau (2002), com seus conceitos de usos, tdticas e leituras multiplas,
realizadas pelos consumidores de religido, que representam manipulagoes simbdlicas de
elementos culticos disponibilizados pela IURD. Em termos de metodologia, utilizamos
como estratégias de coleta de dados a realizacdo de observagdo dos rituais nas reunides
da IURD e de entrevistas com fiéis, selecionados de forma casual em templos da
referida igreja em Campina Grande, Paraiba. Dentre as principais conclusdes a que
chegamos, destacamos as seguintes: (1) o relacionamento dos fiéis/consumidores com o
sagrado rompe as “barreiras” do institucionalmente proposto; (2) os consumidores de
religido atuam enquanto autores de uma leitura da IURD e de seus produtos religiosos,
demonstrando um misto de passividade e de ndo passividade no ato de consumir os
produtos disponibilizados pela institui¢ao analisada.

Palavras chave: consumo religioso; neopentecostalismo; taticas; mercado religioso.



ABSTRACT

This dissertation focuses the consumption of religion in contemporaneity, through
the analysis of consumption experiences of individuals who participate in the Igreja
Universal do Reino de Deus - IURD (Universal Church of the Kingdom of God).
We used two theoretical perspectives: (1) the contribution of Bourdieu (1982;1999),
according to which the religious field can be analyzed in terms of an economic
market, with its commercialization of symbolic products; (2) the consumption theory
as elaborated by Certeau (2002), with his concepts of uses, tatics and multiple
readings carried out by religion consumers, which mean symbolic manipulation of
cultic elements offered by the [URD. Regarding to the methodology, we used as
data collection strategies the direct observation of IURD meetings and interviews
with a non-randomic sample of the [URD’s members in Campina Grande, Paraiba,
Brazil. Among the main outcomes of our work we point out the following: (1) the
relationship of religions consumers with the sacred overwhelms the institutional
borders; (2) the religions consumers act as creative readers of symbols and cultic
elements offered by the [IURD, showing a mix of passivity and non passivity in their
consumption of products offered by the institution we analyzed.

Key words: Religious Consumption; Neopentecostalism; Tatics; Religious Market.
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Introduciao

“(...) Os deuses e esperancas religiosas ganharam novos nomes e novos
rotulos, e seus sacerdotes e profetas novas roupas, novos lugares e novos
empregos”.

Rubem Alves

Até trés ou quatro décadas atrds nao se ouvia falar de crentes pentecostais que se
dirigiriam ao templo para participar de correntes de ora¢do para o descarrego, as quais
duram em torno de uma ou duas semanas, tendo como resultado prometido a realizacao
de desejos os mais diversos: da aquisicao de carros, passando pela solu¢do de problemas
financeiros os mais diferentes, até o restabelecimento da harmonia conjugal, tudo dentro
de uma logica do toma-ld-dd-cd, no campo espiritual. Da mesma forma seria impossivel
também pensar no comportamento de um fiel, que dvido por mudangas em sua vida,
desafiaria a propria divindade para decretar seu sucesso.

Como entender a compra de objetos abengoados por um pastor, que através de
uma oracdo os transforma em poderosos o suficiente para trazer bons fluidos para
dentro de qualquer lugar? Qual o sentido de um individuo se deslocar de sua casa para
“cultuar a Deus” num estadio de futebol e ainda por cima depositar no gasofilacio,
improvisado pela organiza¢do do “espetaculo da fé”, seus tnicos “tostdes” na esperanca
de mudar de vida? O que se compra quando se compra uma rosa ungida? Estamos
diante de um amplo e ao mesmo tempo controvertido fendmeno religioso, o
neopentecostalismo.

Rudof Otto (1995) descreve o sagrado como o mysterium tremendum. Isto revela
a busca incessante do homem por uma crenca em algo metafisico, que estd além das
experiéncias possiveis, mas que o proteja e de certa forma, o mantenha em uma

distancia infinitesimal de sua racionalidade, transformando-o num ser transcendente. O

Kielce Marne Silva de Aratjo
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homem, ao longo de sua presenca na terra, vem, entdo, se especializando em organizar
rituais e cerimdnias como veiculos de comunicagdo com o sagrado.

Esta pesquisa nada mais ¢ do que uma tentativa de explicar experiéncias
socioculturais com o sagrado, focalizando as experiéncias de consumo religioso de fiéis
que procuram a IURD".

Comegamos a tarefa a que nos propomos construindo uma versao do contexto do
surgimento do neopentecostalismo como nova forma de religiosidade, no primeiro
capitulo. Historicizamos sua localizacdo no protestantismo histérico, enfocando a
formagdo de alguns movimentos religiosos que depois se transformaram em
denominagdes. Mostramos seu surgimento no cenario religioso dos Estados Unidos, seu
pais de origem, até sua chegada ao Brasil e mais especificamente na Paraiba. Vale dizer
ainda, que os diversos modos de pentecostalismo no Brasil sdo tratados de acordo com
tipologias produzidas por autores sobre o movimento religioso neopentecostal, a
exemplo de Ricardo Mariano (1999), Leonildo Silveira Campos (1997), Patricia
Formiga Alves (2005), Estevam Fernandes Oliveira (2004), Maria das Dores Campos
Machado (1996), André Corten (1996) e Paul Freston (1993).

Estamos diante da emergéncia de praticas religiosas que apresentam novas
concepgdes de Deus e sdo oferecidas a sociedade como produtos em prateleiras de
supermercado. Como diz mesmo Martino (2003) em seu livro “Midia e poder
simbolico”, estamos diante de novos perfis religiosos disponibilizados num campo
religioso que pode ser caracterizado pela linha dos “fast-foods”. Numa sociedade que
vive transformagdes sociais constantes, procuram-se igrejas como quem procura uma
“lanchonete fast-food”, que me apresentem solucdes efetivamente religiosas com um

servigo rapido, facil, e ainda com resultados comprovadamente positivos. Isto nos leva a

' TURD: Igreja Universal do Reino de Deus. No texto presente, estaremos mencionando esta instituigdo
pela sigla correspondente.

Kielce Marne Silva de Aratijo
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pensar num consumo de religido altamente especializado e ao mesmo tempo
diversificado. O mercado de bens simbdlicos no campo religioso esta aberto para todos.
Ha lugar para toda e qualquer crenga na relacdo com o sagrado. Inclusive para a nao-
crenga’.

Deste modo, no segundo capitulo, abordamos a idéia do consumo religioso
dentro da IURD, com referéncia a metafora de mercado proposta por Bourdieu (1992),
entendendo que, no estilo de religiosidade apresentado, o fiel ¢ transformado num
consumidor dos produtos das empresas religiosas, tendo que pagar inclusive
monetariamente pelos beneficios adquiridos, assim como um individuo entra num
supermercado escolhe o produto e paga por ele ‘no caixa’.

O campo religioso, para Bourdieu (1992), pode ser considerado como um espago
social comparavel ao mercado com seu comércio de simbolos. Assim, podemos analisar
o campo religioso brasileiro como um mercado, as religides e seus simbolos, crengas,
praticas religiosas, rituais e servicos simbolicos como se fossem produtos,
disponibilizados a sociedade e numa disputa por fiéis para consumi-los. As igrejas e
movimentos religiosos podem entdo ser analisados enquanto instituigdes também
econdmicas, cuja atuacao se organiza para atender ao consumo de religido. Comparando
o fendomeno religioso com o mercado, explicamos a competicdo existente entre as
diversas igrejas e movimentos religiosos na busca desenfreada por consumidores do

sagrado.

Se a religido cumpre fungdes sociais, tornando-se, portanto,
passivel de analise sociologica, tal se deve ao fato de que os
leigos ndo esperam da religido apenas justificativas de existir
capazes de livra-los da angustia existencial da contingéncia e da
soliddo, da miséria bioldgica, da doenga, do sofrimento ou da
morte. Contam com ela para que lhe forneca justificagdes de
existir em uma posic¢do social determinada, em suma, de existir
como de fato existem, com todas as propriedades que lhe sdo
socialmente inerentes (BOURDIEU, 1992, p.56).

2 Ver artigo de Regina Novaes: Os Jovens “sem religido” (2004).

Kielce Marne Silva de Araujo
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Com base em Bourdieu (1992), esta busca pelo sagrado através do consumo
religioso, podemos interpretar o cendrio religioso brasileiro como os de outras
sociedades como instancias socio-culturais de provimento de “sentido da vida”, de
justificativas para as hierarquizagdes e estruturagdes sociais.

Neste trabalho, usamos o conceito de mercado de bens simbdlicos, desenvolvido
por Bourdieu (1982), apontando como bens religiosos a salvagdo, a cura, a libertagdo
de males fisicos e espirituais, a descoberta do sentido da vida, a promessa de
prosperidade, dentre muitos outros do género. Estes produtos sdo mediatizados
sistematicamente por bispos e pastores que estdo a disposicao de consumidores diversos
desejosos de adquiri-los. Seguindo este aporte tedrico, interpretamos que a IURD
constrdi seu lugar nesse mercado atendendo a uma demanda que as institui¢des
religiosas tradicionais como a propria Igreja Catdlica e as protestantes histdricas
deixaram de atender.

A TURD descobriu formas peculiares de atender esta demanda baseadas no
principio da combinacdo sincrética. Ressignificou elementos e praticas religiosas
desprezadas por protestantes e catdlicos como o exorcismo de espetdiculo, que aponta
para uma ‘guerra santa’ contra o diabo e seus anjos; os rituais para ‘cura fisica e
emocional’, utilizando os galhos de arruda, sal grosso e agua fluidificada; o apelo
excessivo e insistente com a ‘pratica do dizimo e da oferta’, dentre outras.

Segundo nossas observacdes relativas aos “dizimos e ofertas” na IURD, o
contetido das falas dos pregadores desta igreja estd pautado na proposta de que Deus
deseja ser nosso sécio novamente’.

Deus promete ao dizimista ricas béngdos e, dentre elas, a de

repreender o devorador (...). O negdcio que Deus nos propoe €
simples e muito facil: damos a Ele, por intermédio da sua

3 Isto porque Addo e Eva teriam perdido a “sociedade” com Deus no ato do “pecado da desobediéncia”,
quando comeram a maga, segundo premissa da Teologia da Prosperidade, tema abordado na terceira
parte deste texto.

Kielce Marne Silva de Aratijo
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Igreja, dez por cento do que ganhamos e, em troca, recebemos
d’Ele béncaos sem medida (...). Quando damos nossas ofertas
para a obra de Deus, estamos nos associando a Ele em seus
propositos. E maravilhoso saber que Deus deseja ser nosso
socio e que podemos ser socios de Deus em sua missdo de
salvar o mundo. Ser socios de Deus significa que nossa vida,
nossa forga, nossos dons e nosso dinheiro passam a pertencer a
Deus, enquanto suas dadivas como paz, alegria, felicidade e
prosperidade passam a nos pertencer (SOARES, 1985,
p.61,63,141).

De acordo com Mariano (1999), o significado do dinheiro ganha uma nova
roupagem na teologia neopentecostal. Enquanto que as antigas doutrinas reconhecidas
como primevas apontavam para uma soberania indelével de Deus, agora ela ¢
ressignificada e por conseqiiéncia, relativizada. O lema neopentecostal ¢ o de que “Deus
nao pode deixar de cumprir suas promessas”, € o pagamento do dizimo, que segundo R.
R. Soares (1985:35) “existe desde a criagdo do homem”, constitui 0 meio pelo qual os
individuos podem refazer a “sociedade com Deus”, habilitando-se a desfrutar de todas
as promessas biblicas. Sendo assim, Deus, o Criador, ndo tem escolha, sendo cumprir
Suas promessas. E como esta “sociedade” foi restaurada, as partes contratantes devem
cumprir suas ‘obrigacdes’: a0 homem cabe o dever de pagar o dizimo enquanto a Deus
caberia cumprir as promessas, podendo o fiel descontente, aflito, desesperado e talvez
mergulhado nas provagdes da vida, exigir de Deus uma a¢do poderosa do tipo: cura de
doencas (no corpo e na alma), providéncia de emprego, resolucao de causas na justica,

restaurar casamentos fracassados, etc.

Quem ¢é que tem o direito de provar a Deus, de cobrar d’Ele
aquilo que prometeu? O dizimista! (MACEDO, 1990).

Nos ensinamos as pessoas a cobrar de Deus aquilo que estd
escrito. Se ele ndo responder, a pessoa tem de exigir, bater o pé,
dizer “estou aqui, estou precisando” (Edir Macedo, Folha de
Sdo Paulo, 20.6.91 apud MARIANO 1999, p.162).

Kielce Marne Silva de Aratijo
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Contudo, existe um ponto a ser problematizado neste trabalho. J4 que estamos
tratando do consumo religioso, o que traduz um relacionamento do fiel/consumidor com
os produtos religiosos ou com a mercadoria sagrada, propomos assim, uma tentativa de
investigar as implicacdes deste relacionamento. Quero dizer que estamos diante da
liberdade de escolha do fiel. Mesmo diante de uma mensagem atrativa de prosperidade
apresentada pela Igreja, mesmo ouvindo os inimeros “testemunhos de sucesso”, o
campo religioso no qual a Igreja Universal estd inserida ¢ bastante complexo. A
investida de busca religiosa do individuo perpassa também a sua individualidade (desejo
e o anseio do coragdo) e como coroldrio a sua propria subjetividade que aciona o ato da
escolha. Da mesma forma que encontramos individuos que esbanjam satisfagdo em suas
experiéncias religiosas nas igrejas em geral, encontramos outros, que demonstram um
profundo descontentamento com as mesmas.

Paralelamente a enxurrada de depoimentos relativos a satisfacdo dos fiéis com o
consumo dos produtos da IURD, veiculados diariamente na televisdo, nas radios e pela
internet, no nosso trabalho de campo registramos muito da indignagdo e do

descontentamento. Vejamos um exemplo ilustrativo:

Antes, na Fogueira Santa, eles ndo estipulavam assim: “vocé vai
dar isso”, ndo. Eles diziam: “vocé vai dar a sua oferta”. As
pessoas ofertavam, eles oravam, e pronto. Ai, depois, eles
comegaram a estipular a oferta: “quem vai dar X?” Ai chamava
pessoa por pessoa ¢ dizia: “vai participar com quanto? Vocé ja
tem quanto para o envelope? Ja completou?” E colocava as
pessoas em cima do altar. E ai ficava o més todinho dizendo
“vocé ja tem quanto?” Ai aquilo eu ja fui me acordando, né,
porque eles estavam visando s6 o dinheiro®.

Este mesmo entrevistado falando sobre seu descontentamento, quanto a

dinamica das “campanhas de f¢”, comenta assim sua experiéncia na [URD:

4 Entrevista concedida ao autor por J. A. C. A..

Kielce Marne Silva de Araujo
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No inicio eu via resultado, porque eles [lideres] tinham muita
fé. Todo dia tinha campanha (...). Eles chamam “plantacdo de
envelope”. E € assim: a gente usa nossa fé, tudo ¢ pela fé. E até
uma coisa que eu aprendi antes: usar a fé, ndo ter medo do
diabo. Era isso que eles ensinavam, ‘ndo ter medo, usar a fé pra
tudo, pronto’. Hoje, eles ndo estdo orando mais pelos pedidos.
Os pedidos ficam jogados. Eu digo porque muitas vezes eu
pegava os pedidos ¢ mandava o ‘obreiro’ queimar aqueles
pedidos. Porque antes, eles juntavam, oravam e queimavam.
Coisa que eles ndo fazem mais. (...) E por isso que as pessoas
ndo estdo mais sendo abencoadas. Ai as pessoas vao procurar
outro refligio, em outra igreja, pra ser abengoada’(sic).

E sabido que nem todos os fiéis recebem as bén¢dos oferecidas pelos pastores e
bispos. Dentre as reac¢des as falhas da profecia ou dos profetas esta a desisténcia da
participacdo. Assim, embora subrepresentados no conjunto dos registros das
experiéncias de fiéis na [URD, os sentimentos de fracasso e de impoténcia institucional
no atendimento das demandas dos consumidores pode ser um dos motivos do alto grau
de rotatividade observado nessa instituicdo, sendo a saida da Igreja a solucdo
encontrada. Tais decepgdes e possiveis desilusdes ndo se restringem ao campo da cura e
de outras manifestagdes milagrosas, mas também se referem as praticas religiosas
pastorais nos cultos. As falhas no sistema organizacional destas Igrejas, aqui
comparadas metaforicamente com conglomerados empresariais’®, também sdo causas de

descontentamentos.

Eu sei que as pessoas ndo vdo buscar a bengdo, € sim o
abencoador (...). Eles [os pastores] fazem as coisas como se
fosse uma empresa. Trincam o cartdo, terminou, pronto.’

Uma abordagem sociologica sobre a insatisfacdo dos fiéis em relagdo as
promessas das neopentecostais ja foi apresentada por Paulo Romeiro (2005). Nela, o
autor trata especificamente sobre a Igreja Internacional da Graga, que é fruto de uma

dissidéncia com a formacdo original da IURD. Contudo, nessa estruturacio

> Idem.
% As igrejas aqui sdo entendidas como produtoras de bens religiosos.
7 Entrevista concedida ao autor por M. F. A..

Kielce Marne Silva de Araujo
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mercadologica do sagrado, o transito religioso parece inevitavel. Esse fenomeno € por
nods analisado também, a luz da discussdo sobre o consumo de religido. Compreendemos
que todas as instituicdes concorrem entre si para cooptar ‘opcdes religiosas’, as quais,
para Bourdieu (idem), estardo sempre fundamentadas por razdes diversas, por parte da
demanda dos fiéis.

Nesta dissertagdo também utilizamos as idéias de Certeau sobre o consumo. De
acordo com ele o individuo se comporta como um consumidor ativo, eventualmente
exercitando uma certa liberdade em sua relagdo com as instituigdes religiosas, o que
resulta em praticas por ele definidas como “astlicias”. Os consumidores podem fazer
leituras particulares daquilo que ¢ oferecido enquanto praticas religiosas pelas igrejas.
Para Certeau, o fiel enquanto consumidor, ndo perde a autonomia no ato de consumir.
Ele ndo ¢ um puro receptor afastado do produto. Para ele — Certeau-, o consumidor
desenvolve uma arte de fazer, de utilizar o produto (CERTEAU, 1994, p.93, 94).

O “us0” que o consumidor faz do produto religioso vai determinar talvez o lado
estratégico de sua escolha. Numa linguagem mercadologica ou, melhor dizendo, de
acordo com a metafora do mercado religioso, estamos tratando da énfase na demanda
deste mercado ¢ suas transformagdes no lado dos consumidores. Mesmo nao tendo a
intencdo de agregar este paradigma de andlise nesta pesquisa, podemos somente dizer
que uma das suas marcas distintivas ¢ tratar das necessidades religiosas dos
consumidores.

Analisamos o consumo de religidlo na IURD em seu carater subjetivo,
compreendendo que as apropriagdes, os usos € os modos de fazer com do consumidor
em relacdo aos produtos que lhe s3o oferecidos implica em negociacdes entre os

sentidos e direcdes propostos institucionalmente e aqueles decididos e construidos
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individualmente, sendo os mesmos carregados de significados simbolicos resultantes do
exercicio de uma certa autonomia no consumo.

Um dos pilares desta pesquisa ¢ construido pela idéia de que o relacionamento
deste fiel/ consumidor com o sagrado rompe as “barreiras” do institucionalmente
proposto. Aqui trataremos o consumo como ndo sendo uma imposi¢do da empresa dos
bens religiosos associada a uma pujante estratégia mercadoldgica. As manipulagoes
destes produtos simbdlicos exercem uma forca que enfrenta as marcas deixadas pelos
usos do proprio consumidor, que pode ndo ser completamente passivo no ato de
consumir os produtos religiosos.

Entendemos assim, que ndo existe somente uma troca crua de interesses
mercantis na relagdo do individuo com o sagrado, que dentre outros modos, € por vezes
mediado por uma instituicdo religiosa. O contexto de ritualizagdo, de devogdo e de
contato com o sagrado estd investido de valores e significagdes simbdlicas varias, ndo
completamente controlados nem institucionalmente nem pelos individuos. O que vemos
¢ que subjetividades do consumidor bem como intengoes institucionais sao acionadas na
compra ou negociagdo de tais objetos e ainda na participagao religiosa.

Falas como estas a seguir demonstram um anseio de estar perto, um desejo de
sentir o sobrenatural, tudo isso envolto numa vontade de romper os limites das
experiéncias naturais e alcancar um além, que sem duavidas torna-se muito dificil de
acessar sem a mediagdo da religido.

De acordo com Certeau, o fiel enquanto consumidor, ndo perde o direito de ser
autor do consumo. Ele ndo ¢ um puro receptor afastado do produto. Para esse autor, o
consumidor desenvolve uma arte de fazer, de utilizar o produto, decidindo sobre o que

lhe ¢ 1til e o que ndo é (CERTEAU, 2002, p.93,94).
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Nesta dissertagcdo, problematizo as leituras que o fiel consumidor faz da
IURD e de seus produtos religiosos. Abordagens mais tradicionais apontam para a
leitura como uma atitude desvinculada de uma opera¢ao manipuladora do texto. Certeau
(2002, p. 264) comenta que se pensava a leitura como o ato de ler recebendo de “outrem
sem marcar ai o seu lugar, sem refazé-lo”. Como exemplo, temos a [leitura dos
programas de televisdo proposta a consumidores de cultura, compreendida como
passiva, sem que se cogitasse a possibilidade de uma investigacdo que percebesse a
interatividade, ou, melhor dizendo, a apropriagdo que redundasse numa arte de produzir
por quem consome.
Por este prisma certeauniano podemos ver que a interpretacdo dos consumidores
¢ bastante diversificada, mostrando que o fiel faz a sua propria leitura daquilo que

consome. Vejamos:

Para mim, eu entendo que ¢ a presenca de Deus purinha naquela
rosa (sic). Eu levava pra casa pra espantar os maus espiritos, o
deménio mesmo. Uma coisa que eu gostava demais era o
sabonete do descarrego. Eu tomava até banho com ele. O pastor
ndo mandava, mas eu tomava porque eu acreditava que a
bencdo de Deus estava ali no sabonete e que ali no banho, me
lavando com o sabonete as coisas ruins iam pro ralo (...) eu
ainda ndo disse ao pastor que tomava banho com sabonete que
eu comprava (sic)®.

Nos cultos, os codigos de percepgdo do fiel consumidor sdo acionados e ele
comeca a interagir com o ambiente sacralizado, acontecendo o que compreendemos
aqui como a manipulagdo dos simbolos religiosos disponiveis. Cada
ouvinte/participante/espectador do culto faz a sua leitura propria das simbologias

mobilizadas ¢ colocadas em circulagao.

Para mim naquele momento, o sal 14 em casa era direto.
Colocava no cantinho da parede, para libertar todo mal dentro

8 Entrevista concedida ao autor por W. L. B.
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de casa. Eu ungia a casa também com o 6leo. Tem o o6leo
ungido, que a pastor distribuia naqueles sacos de din-din e eu
usava mesmo. Eu acreditava que aquilo era a forma como Deus
ia entrar na minha casa. O pastor mandava a gente deixar assim
tipo sete dias. Eu ndo, eu deixava o més todinho (sic)’.

Aqui, propomos uma investigacdo, que conceda a “leitura” um status de
importancia tal, que nos conduza a percepg¢ao das peculiaridades mentais dos individuos
que consomem religido, pois julgamos como necessario analisar, dentro do processo de
produgdo e criacdo do consumidor, a maneira como ele vé o produto. Isto numa visdo
que privilegia o nivel valorativo de determinados elementos simbdlicos anunciado pelos
proprios consumidores.

Nesta dissertagdo problematizamos, portanto, os usos que o fiel consumidor faz
do produto religioso. Consideramos a contribuicdo de Baudrillard (1973, p.207)
bastante fecunda para pensar esta relacdo, na qual o individuo consome o objeto e os
simbolos (signos) que o constituem, numa operacao de acréscimo ao seu valor de troca.
Para Mauss (1974, p. 77,78) o uso destes objetos no cendrio religioso, nos cultos e
liturgias religiosas, passa pela “consagragdo magica”'’. Na [URD, antes que os objetos
sejam oferecidos a um publico especifico, os pastores realizam um ritual de sua

consagragao, com o objetivo de realizar uma transmissdo espiritual de poder.

Depois que eu orar, vocé€ vai levar essa rosa pra casa. Pode
colocar num copo com agua limpa e esperar secar. Quando a
rosa secar vai atrair todos os demonios que estiverem rodeando
a casa, tudo que for de ruim vai ficar na rosa. Quando vocé
voltar aqui na igreja, vai trazer apenas um real e vai colocar
aqui no altar"".

%Entrevista concedida por C. M. S. S.

' Num culto da IURD (no templo da Assis Chateaubriand, no dia 08/01/09 as 16 h), vimos o manuseio do
oleo (azeite) que seria entregue aos fiéis. Estavam preparados alguns pequenos recipientes, quando o
pastor segurou apenas um nas maos e orou “abencoando”. Logo depois comegou a oferecer a todos
aqueles que estariam participando de uma “corrente de orag¢do”, trazendo cada um no minimo, R$ 5,00.

! Pregagdo registrada em 6 de Outubro de 2008, na IURD da Rua Assis Chateaubriand.
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Com Baudrillard (1973, p.207), pensamos os objetos além de seus aspectos
materiais, em seu carater de signos, o que os torna ambiguos o suficiente para abrir
diversas possibilidades de uso simbolico. Interessa-nos analisar os usos e a
manipulagdo simbolica dos objetos religiosos que os individuos realizam,
especificamente nas [URDs.

Para Campos (1997:81) estes objetos sdo verdadeiros “pontos de contato”, que
tém a funcdo de ativar a fé dos individuos. Isto se torna uma marca da diferenca deste
neopentecostalismo como manifestagdo religiosa em relagdo ao protestantismo
tradicional.

Nesta investigacdo, os testemunhos orais colhidos através de entrevistas foram
de suma importancia para tecer os fios tematicos. Nao foi facil consegui-los, dados os
percalcos impostos pela lideranga da IURD, os quais também deixaram suas marcas.
Nao nos deram liberdade de entrevistar os fiéis. Gracas as minhas “astucias”
conseguimos driblar, na medida do possivel, os limites impostos pela instituigao.

Ainda conseguimos colher cinquenta e trés entrevistas, sendo que vinte e sete
entrevistados autorizaram a utilizacdo total dos depoimentos nesta pesquisa; treze
entrevistados somente permitiram o uso parcial (podendo incluir suas falas somente nas
conclusdes gerais) e treze, somente mencionar o primeiro nome para referéncias de
estatistica. Foram inimeras as recusas e evasivas dos participantes da [URD e também
os embargos impostos pelos proprios lideres. Somente agora, na reta final da pesquisa,
consegui uma entrevista com uma obreira da [IURD, muito simpatica e ainda, disposta a
me apresentar um grande grupo de jovens que sdo atuantes na IURD, do qual ela faz
parte. Segundo ela, um grupo forte e engajado. O contato e analise desse grupo aponta
para uma futura pesquisa sobre o consumo religioso entre jovens. Isto seria um

diferencial para este trabalho, j& que os testemunhos colhidos e articulados aqui, até
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entdo, representam um consumo religioso restrito a individuos que compdem uma faixa
etaria que ficaria dentro dos limites de 30 a 50 anos de idade em sua maioria'>. Como
ndo nos resta tempo suficiente para este desafio, fica aqui uma sugestdo para a
continuagdo desta pesquisa.

O que comecou a chamar nossa atengdo nos depoimentos foi a relacdo dos fiéis
que procuram a IURD com aquilo que podemos denominar de um certo “desejo de
consumo” do sagrado. No exercicio da investiga¢do, aos poucos, passamos a nos

3

concentrar na participacdo dos cultos da IURD na condi¢do de “um igual”. Sempre
estava presente o desejo, uma curiosidade de saber como era a liturgia daqueles cultos,
como era a atitude de adoracdo daqueles fiéis, coisas que sé tinhamos visto pela
televisdo. Procurei, entdo, perceber as peculiaridades nos sentimentos dos proprios fiéis
que se envolvem de corpo e alma com os bens simbolicos oferecidos nos cultos. Fiéis
que estdo dispostos a pagar quantias altas em dinheiro e se desfazer com
desprendimento dos seus bens durdveis para experimentar a manifestagcdo do sagrado
em suas vidas.

Fiéis que contam suas proprias experiéncias de modo bastante convincente.
Participam dos rituais sincréticos oferecidos nas [URDs, com elementos do catolicismo,
espiritismo e ainda ressignificando uma simbologia religiosa associada com matrizes
religiosas afro-brasileiras.

Finalizamos refletindo sobre a idéia de que os consumidores podem atribuir
inumeros e diversos valores aos objetos de seu consumo. Com a religido ndo ¢ diferente,
sendo o seu contato com os elementos incluidos nos cultos e praticas religiosas,

propostos por movimentos religiosos e inclusive a [URD, como objeto de leituras

particulares.

1270% dos entrevistados compreendem esta faixa etéria.
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Em relagdo a metodologia da nossa pesquisa, os seguintes tracos podem ser
destacados: a realizagdo de observacdo dos rituais, de forma a permitir uma descri¢ao
minuciosa dos atos ritualisticos presentes nas reunides da IURD, a partir da qual estdo
sendo analisados os eventuais pontos de interligacdo do fiel com a Igreja, caracterizando
o consumo religioso; a realiza¢do de entrevistas abertas'. Isto, em busca da revelagdo
dos significados atribuidos pelos individuos aos elementos religiosos que sdo
consumidos naquela institui¢ao religiosa; nos propomos também a fazer uma analise de
amostra casual de documentos escritos produzidos pela IURD (publicagdes em geral):
matérias de jornais, revistas e outros tipos de periddicos, a fim de identificar as

apropriacdes de crencas e ritos (sincréticos) na religiosidade neopentecostal.

13 Para referir-se a um tipo de procedimento que ndo se prenda somente a um roteiro pré-elaborado. Estes
individuos foram selecionados pelo grau de participagdo ¢ de pertencimento na [IURD. Analisamos assim
o tempo de permanéncia naquela igreja.
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1 FUNDAMENTACAO TEORICO METODOLOGICA

Durante o século XIX e na primeira metade do século XX, emergiu na obra de
filosofos e de analistas da sociedade a idéia de que a ascensdo da ciéncia e da tecnologia
corresponderia a uma gradual diminui¢do da importincia da religido enquanto sistema
de significacdo do mundo e ao declinio do sagrado religioso como uma instdncia em
que os individuos construiam sua existéncia no planeta.

Na sociologia, a previsdo da marcha em retirada da religido do cendrio do
mundo moderno ficou conhecida como feoria da secularizagdo, da qual um dos
principais autores foi Peter Berger. Os fatos pareciam indicar, até o ultimo quartel do
século passado, a plausibilidade destas previsdes. O cenario entdo se transforma e
assiste-se, em nivel mundial, a uma retomada da emergéncia dos novos movimentos
religiosos e do crescimento de algumas expressoes religiosas especificas, o que provoca
a revisdo da teoria citada tanto por parte de Berger, quanto por parte de outros autores
dessa corrente.

Com o proposito de discutir o consumo religioso e suas implicagcdes dentro de
uma perspectiva socioldgica, temos como objeto empirico de pesquisa a Igreja
Universal do Reino de Deus, a representante mais expressiva do neopentecostalismo.
Sua relevancia sociologica se traduz pelo desafio de se estudar o consumo religioso,
uma lacuna nos estudos referentes ao paradigma do mercado religioso (GUERRA,
2003), ja que priorizamos uma focalizacdo dos usos e tdticas vivenciados pelos
consumidores, quando se apropriam dos produtos disponibilizados pelas empresas de
bens de consumo religioso que neste caso trata-se da [URD, e ndo o lado da oferta, uma
tendéncia nos estudos na linha do paradigma citado.

Esta abordagem se constr6i com referéncia a problematizacdo geral da

modernidade e da tese do suposto iminente fim da religido. A relagdo do individuo com
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o sagrado ¢ pensada nesta pesquisa dentro de uma perspectiva que visualize as
dindmicas socio-culturais das sociedades contemporaneas, as quais assinalam
possibilidades de encontros com o sagrado, com suas teias de significados simbolicos
cada vez menos institucionalizados e mais livres.

A decisao de “mergulhar” na Igreja Universal do Reino de Deus surgiu de uma
indicacdo ocorrida durante a leitura de um texto de Da Matta (1978) sobre o
desenvolvimento de uma pesquisa. Fui construindo ao longo da graduagdo um conjunto
de leituras a respeito dessa denominacdo religiosa, mas o conhecimento cumulativo
delas advindo precisava ser somado com uma vivéncia dentro daquela institui¢do. Nao
conhecia o funcionamento da Igreja como participante dos cultos por ela realizados; nao
havia planejado um roteiro de entrevista a ser aplicado aos membros e lideres, assim
como também nao havia estabelecido pontes de contato direto com a propria instituicao.
Era um conhecimento teodrico, apenas. Estava como diria Da Matta (1978, p.24),
“divorciado” de meu objeto de pesquisa.

Minhas opinides a respeito dessa igreja, por muito tempo se esbocavam a partir
de ‘vicios’ de interpretagdo protestante/evangélica da cultura. Olhava as categorias
sociais como blocos estanques, ou como diria Gilberto Velho (1978, p.40), como
“hierarquizadas”. Trabalhava com um esquema de comportamento do fiel da Igreja
Universal, sem me dar ao trabalho de investiga-lo. Estava convencido de que ja
conhecia o ponto de vista e a visdo do mundo religioso daqueles fiéis. Aconteceu que
aos poucos fui percebendo que as coisas ndo eram tdo simples assim.

A tradicdo de pesquisa socioantropoldgica, da qual podemos citar
emblematicamente Durkheim (1974) e Da Matta (1978, p.28), em referéncia aos
movimentos de interacdo - distanciamento do pesquisador com relagdo ao seu objeto de

investigacdo - aponta para um exercicio metodologico imprescindivel para a pesquisa:
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transformar o exdtico em familiar, transformar o familiar em exdtico, livrar-se das
pré-nogoes.

Para Velho (1978, p.37) o pesquisador precisa construir uma distdncia social e
também uma distdncia psicologica em relagdo ao fendmeno a ser estudado. O que eu
tenho tentado fazer pode ser traduzido como um tipo de ‘deslocamento radical’ do meu
lugar social, a fim de me desembaragar no maximo possivel dos lagos interpretativos
que porventura me amarrem ou me acorrentem, deixando-me sem condi¢des de
enxergar o fendomeno com outros olhares e poder vislumbrar finalmente, a natureza
multifacetada do fendmeno religioso. Mergulhar nesse emaranhado de fios que tecem a
religiosidade no Brasil, tem sido um desafio pra mim, um exercicio de olhar para além
do meu lugar social ha séculos institucionalizado e porque ndo assumir, engessado.

Antes de reiniciar minha vida académica, nos limites do meu lugar social'*, ndo
lia artigos e trabalhos cientificos. Ou seja, praticamente permanecia alheio as
publicacdes produzidas no meio académico. Nao tinha no¢do do que socidlogos e
antropologos escreviam sobre a Igreja Universal do Reino de Deus. Hoje penso que isso
foi bastante prejudicial, porque minha leitura era completamente tendenciosa. Sé
conseguia ver um lado interpretativo sobre aquela Igreja. Sua irrupcdo no cendrio
religioso do pais era para mim, um mal que poderia a qualquer momento desestabilizar
“o evangelho verdadeiro”. Significava uma ameaca para a estabilidade das Igrejas
Protestantes Historicas". Era, portanto, um conhecimento unilateral, que s6 me legou
uma visao negativa e até mesmo desprovida de uma argumentagdo mais rigorosa sobre
aquilo que podemos compreender como um fendmeno religioso, a despeito das

peculiaridades da estrutura organizacional da Igreja Universal, a qual fugia

' Ministro Religioso Evangélico, de uma denominagio historica: a Congregacional.
!5 Assim como classifica Gedeon Alencar (2005), o termo protestante estara sendo usado nesta pesquisa,
no seu “sentido historico, aplicado aos grupos originados da Reforma Protestante”.
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completamente do padrdo tradicional que caracterizava a eclesiologia de uma Igreja
Protestante Historica.

J& na graduacdo, comecei a enxergar novos horizontes de pesquisa. Minhas
leituras ja contemplavam artigos e trabalhos produzidos por cientistas sociais. Passei a
tentar descobrir o meu papel enquanto pesquisador e a minha relacdo com o objeto de
investigacao.

Sentindo-me um pouco mais consciente de minhas responsabilidades, senti-me a
vontade para comecar o proximo passo do exercicio investigativo. Pensei que conhecer
um pouco sobre a historia desta Igreja - seu aparecimento no cendrio religioso
brasileiro, a sua chegada na Paraiba e posteriormente a Campina Grande, e alguns
outros detalhes importantes para a pesquisa, como por exemplo, a organizagcdo dos
cultos publicos realizados na igreja - poderia me dar elementos para o necessario
distanciamento analitico.

Comecei entdo a realizar as sessdes de observagdo participante dos cultos,
estabelecendo as bases de minha aproximacdo, fazendo o que Da Matta (1978:25)
define como didlogo com as pessoas € ndo com suas descri¢cdes na literatura, o que me
permitiu as primeiras entrevistas, com fiéis e liderancas da IURD na cidade.

Foi a partir do contato direto com os fi¢is da ITURD que apareceram novas
possibilidades de investigagdo e o objeto de pesquisa foi tomando forma. Nao imaginei
inicialmente que teria como procedimento metodologico principal as entrevistas com
fiéis. Em principio, meu alvo maior era apenas a lideranca. A ida ao campo, porém,
mostrou que o acesso a lideranga ¢ quase uma impossibilidade, devido as instrugdes e
treinamento que tanto os pastores como os obreiros recebem de ndo conceder

entrevistas. Eles sempre dizem que ndo estdo autorizados a receber pesquisadores.
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Entdo, sem muita escolha, comecei minha ‘peregrinacdo’ em busca dos fiéis.
Lembro-me que consegui uma entrevista com uma familia inteira, a ser feita no
gabinete pastoral em que trabalho. Todos eram membros da IURD. Eles chegaram meia
hora antes do combinado, e pelo visto estavam davidos pela entrevista. Falaram
fluentemente, respondendo todas as perguntas do roteiro até de forma exaustiva. O que
marcou muito nas entrevistas foi a pontualidade, a entrega total, o desprendimento dos
entrevistados. Sempre chegavam antes da hora marcada. Eles demonstraram uma
‘vontade de falar’, um ‘desejo de contar’ bastante surpreendente.

Nesse ponto do texto talvez seja necessdrio marcar uma postura teorico-
metodoldgica. Confirmar uma ligagdo com alguma vertente de pensamento. Numa
verdadeira odisséia nos mares da teoria ¢ da metodologia, passei por encruzilhadas e
por caminhos novos e incertos (para mim) até que assentei os pés numa abordagem que
me permitisse dialogar com a Sociologia, Antropologia e a Histéria. Viva a
multidisciplinaridade! Nao querendo basear minha pesquisa naquelas estruturas
metodoldgicas com respostas prévias, tentei romper com os limites impostos pelo
formalismo metodolédgico instaurado por correntes positivistas da ciéncia moderna, que

tém na objetividade, racionalidade e instauracgao de leis as linhas que a legitimam.

Tentar novos caminhos, buscar saidas flexiveis sempre que necessario, foi a
postura metodologica aqui adotada para tecer nas tramas do relacionamento do fiel/
consumidor com o sagrado o valor operativo dos conceitos. Nesse sentido, torna-se
indispensavel ressaltar que os conceitos de que lancamos mao, ndo sao de modo algum
isentos de criticas, pois estdo imersos numa rede de significados, inteiramente
conectados neste emaranhado jogo em que se constitui o processo de investigacdo e o
lugar ocupado por mim enquanto investigador. O que tentei fazer foi ndo somente

amalgamar conceitos, mas, entrecruza-los fazendo-os funcionar conectados. Como nos
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ensina Corazza (2002:120), € preciso por os conceitos a funcionar, estabelecendo
ligagoes possiveis entre eles, encaixando aqueles que tém serventia para o problema

[...], e nos desfazendo daqueles que nos sdo inuteis.

Dai entdo foi nascendo a idéia adaptada da pesquisa, a intencdo de analisar as
formas de consumir o sagrado pelos fi¢is da [URD, analisando os depoimentos colhidos
dos membros participantes e de ex-integrantes dessa Igreja. Ao comegar a colher os
depoimentos, através de entrevistas com roteiro previamente elaborado, fui percebendo
nuances variadas de comportamento dos fiéis, que se expressavam em alguns momentos
satisfeitos com a igreja, e em outros se queixavam de descontentamentos, descrengas e
desesperancas em relacdo a IURD e sua lideranga (local e nacional). Aos poucos fui
percebendo meu trabalho tomando forma e se estruturando de uma maneira que eu nao
havia previsto quando estabeleci meus alvos para a pesquisa. As leituras de Bourdieu e
Certeau foram me dando entdo suporte tedrico para investigar as sutilezas dos atos de
consumir religido.

A teoria da religido enquanto mercado de bens simbodlicos, de Bourdieu (1982)
me ajudou a refletir sobre o cendrio religioso como um lugar atravessado pelas regras de
mercado, nas quais estdo em jogo, de um lado, as institui¢des religiosas, que funcionam
como empresas produtoras de bens simbdlicos para consumo, ¢ do outro lado, o fiel que
se comporta como um consumidor destes bens.

O caminho metodologico proposto por Bourdieu é outro referencial para nossa
investigacdo, contribuindo para compreendermos, por exemplo, a relagdo dos fiéis com
a I[URD como mediada pela posse de capital simbdlico, que viabiliza o desenvolvimento
de suas praticas religiosas.

A nogao conceitual de campo nos ajuda a compreender as transformacdes socio-

culturais dentro do processo histérico. Para Bourdieu (2004), as sociedades devem ser
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analisadas em termos dos seus diversos campos, regidos por leis proprias € em parte

autonomos.

Todo campo é um campo de forgas ¢ um campo de lutas para
conservar ou transformar esse campo de forgas. (...) S@o lugares
de relacdes de forcas que implicam tendéncias imanentes e
probabilidades objetivas (BOURDIEU, 2004, p. 22).

O campo religioso, para Bourdieu (1982) pode ser considerado como um espago
social comparavel a um mercado econdmico, sendo que organizado em torno das trocas
simbolicas. Comparando o fenomeno religioso com um mercado, Bourdieu mobiliza
uma gramatica conceitual que inclui termos tais como os de consumidores, capital,
precificagdo, lucro, demanda e oferta, e para os interesses mais especificos deste nosso
trabalho, tematiza o consumo de religido, inclusive em sua interface com a tarefa
sist€émica desempenhada pela religido, qual seja a de justificacdo dos arranjos sociais €

da existéncia, neles, dos individuos:

Se a religido cumpre fungdes sociais, tornando-se, portanto,
passivel de analise socioldgica, tal se deve ao fato de que os
leigos ndo esperam da religido apenas justificativas de existir
capazes de livra-los da angustia existencial da contingéncia e da
soliddo, da miséria bioldgica, da doenca, do sofrimento ou da
morte. Contam com ela para que lhe fornecga justificacdes de
existir em uma posi¢do social determinada, em suma, de existir
como de fato existem, com todas as propriedades que lhe sdo
socialmente inerentes (BOURDIEU, 1982, p.56).

De acordo com Bourdieu, esta busca pelo sagrado mediatizada pelo consumo
religioso tem motivagdes vdrias, incluindo as existénciais, religiosas e as ideoldgicas.
Somos atraidos pelo sagrado, porque questionamos a nossa existéncia quando plantados
em um lugar social. Com Bourdieu o consumo religioso pode ser explicado por
necessidades ideologicas. Pensando nas relagcdes entre a oferta de bens religiosos tais
como as mensagens proféticas, Bourdieu relaciona a produgdo de bens religiosos com

necessidades simbdlicas e ideoldgicas dos sistemas sociais:
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Os discursos proféticos tém maiores chances de surgir nos
periodos de crise aberta envolvendo sociedades inteiras; ou
entdo apenas algumas classes, vale dizer, nos periodos em que
transformagdes econdmicas ou morfoldgicas determinam, nesta
ou naquela parte da sociedade, dissolucdo, o enfraquecimento
ou obsolescéncia das tradicdes ou dos sistemas simbolicos que
forneciam os principios da visdo do mundo e da orientag@o da
vida (BOURDIEU, 1999, p. 74,75).

Prandi e Pierucci (1996), inspirados nessa linha teoérica bourdieusiana, ao
analisar o processo de individualizagdo da religido, concluem que o fendmeno da
secularizagdo ¢ um dos fatores condicionantes da introducdao da légica de mercado no
campo religioso, que resulta na transformacdo da religido em um item para consumo.
Propdem pensarmos a religido de acordo com a logica de mercado, sintetizando assim a
idéia de Bourdieu: “Desde que a religido perdeu para o conhecimento laico-cientifico a
prerrogativa de explicar e justificar a vida nos seus mais variados aspectos, ela passou a
interessar apenas em razao do seu proveito individual (...)” (apud GUERRA, 2003:23).

Guerra (2003:33), também na mesma dire¢do da abordagem bourdieusiana,
aponta para uma alteracdo radical dos mecanismos de funcionamento das esferas sociais
responsaveis pela manutencdo das praticas religiosas. Ele observa duas tendéncias
fundamentais: a primeira, “a transformacdo das praticas e discursos religiosos em
produtos”, que agora serdo inseridos dentro de um cendrio religioso marcado pela
competitividade de mercado; a segunda, “como uma conseqiiéncia da primeira, refere-se
aos aspectos de reestruturacdo das atividades organizacionais decorrentes da logica
mercadologica em que as instituigdes religiosas passam a operar”.

Neste trabalho, utilizamos, portanto, como primeira ferramenta tedrica, a
abordagem elaborada por Bourdieu, segundo a qual podemos analisar o campo religioso
em termos de um mercado de bens simbodlicos. Este autor aponta como bens religiosos a
salvacdo, a cura, libertacdo de males fisicos e espirituais, a descoberta do sentido da

vida, a promessa de prosperidade dentre muitos outros do género. Estes produtos sdao
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disponibilizados para o consumo com a mediacdo sistematica de bispos, pastores e
outros agentes da sua produgdo e circulagdo.

Seguindo este aporte tedrico, interpretamos a emergéncia e atuacdo da IURD a
partir da descoberta de uma caréncia na producdo e consumo de bens simbolicos no
cenario religioso do Brasil, detectando-se que as instituicdes religiosas tradicionais
como a propria Igreja Catodlica e as protestantes histdricas estavam deixando de atender
demandas especificas de consumidores de religido.

Usando uma linguagem bourdieusiana, podemos afirmar que o campo religioso
¢ caracterizado pelo surgimento de um mercado de bens religiosos, com produtos
simbdlicos fabricados segundo uma légica de competicdo apresentando novas propostas
de consumo religioso. A irrup¢do da IURD no campo religioso brasileiro ¢ diferenciada
da observada em relacdo a muitas outras igrejas justamente pelas novas praticas
religiosas orientadas pela logica de mercado, sendo seu dossel sagrado’® elaborado
estrategicamente para competir neste mercado. Com Bourdieu, analisamos a IURD
inserida no campo religioso brasileiro como uma institui¢do religiosa produtora de bens
simbolicos ressignificados, num processo de bricolage de elementos das principais
matrizes religiosas nacionais, a saber: o catolicismo, o protestantismo e as afro-
brasileiras.

Para dar conta especificamente da analise do consumo de religido, nos
fundamentamos nas contribui¢cdes de Certeau, segundo as quais o consumo deve ser
entendido a luz de uma teoria das praticas cotidianas que considere a inventividade dos
consumidores religiosos, no exercicio de suas artes de fazer, constituido de um sentido
de resisténcia e ao mesmo tempo de praticas criativas.

A teoria do consumo enquanto probabilidade de resisténcia e negociagdo, de

Certeau (2002), complementa a teoria bourdieusiana do campo religioso enquanto

'6 Expressdo de Peter Berger (1985).
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mercado, chamando a atengdo para o cardter polissémico do comportamento dos
consumidores, sem esperar necessariamente passividade ou atividade, mas pensando em
analisa-lo em termos de probabilidade tanto de atitudes passivas quanto de atitudes
ativas. Com Certeau (1994:93, 94), compreendemos o consumidor como aquele que
realiza manipulagdes do produto, e ainda estd apto racionalmente para fazer sua propria
leitura dos simbolos e seus respectivos objetos sagrados, sem que isso signifique dizer
que ele sempre atua de forma auténoma e ativa.

A relagdo do fiel com os produtos religiosos disponibilizados pela [URD ¢ aqui
analisada em termos dos usos e as tdticas que caracterizam as apropriacdes praticadas
pelos consumidores de religido. Certeau (2002) propde uma andlise da propria poética'’
do fiel consumidor de religido. Nosso desafio aqui foi, portanto, pensar ndo somente os
produtos oferecidos no mercado religioso de bens simbolicos, mas as operagoes dos
seus usuarios, nas diferentes maneiras de marcar socialmente o uso destes produtos,
redundando assim numa analise das prdticas dos consumidores e suas criagoes

anonimas.

Ja se acha claramente esbogada a sua empreitada teorica: é
preciso interessar-se nao pelos produtos culturais oferecidos no
mercado dos bens, mas pelas operagdes dos seus usuarios (...)
(CERTEAU, 2002, p. 13).

Com base nos conceitos certeaunianos, compreendemos que o individuo nao ¢
um consumidor passivo. Em sua relacdo com as institui¢des religiosas, ele desenvolve
suas astucias. Ele [o consumidor] faz leituras proprias daquilo que ¢ oferecido enquanto
praticas religiosas na igreja, no caso, a [IURD, ndo perdendo a autonomia de consumir.

Aqui a manipulagdao dos objetos oferecidos enquanto mercadorias simbolicas

dentro do campo religioso, ganha destaque, pois € interessante pensar sobre as proprias

7 Para Certeau (2002) seria a manifestagio da capacidade criadora do individuo.
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recriagoes anonimas que os fiéis realizam, demonstrando assim uma esfera em que
acontecem operagdes individuais efetivas, a partir das quais se compra/consome na
igreja.

Partimos da nog¢do certeauniana segundo a qual cada consumidor ¢ livre para
realizar seu proprio consumo de religido ou realizar sua manipulagdo. Por outro lado,
essa manipulagdo simbolica é perpassada por uma possivel dominagdo existente por
parte dos produtores destes bens religiosos. Pela experiéncia de campo em curso,
acreditamos que nas igrejas neopentecostais, mais especificamente a [URD, a lideranca
composta pelos pastores, obreiros e bispos, estd sustentada numa estrutura
mercadologica cujas regras de funcionamento em nada diferem das grandes corporagdes
administrativas e multinacionais. Neste contexto da [URD, ndo se administra apenas as
igrejas enquanto entidades filantropicas, mas todo um conglomerado empresarial
atuante nos diversos segmentos do mercado ¢ paralelamente administrado. Pensando
desta forma e acionando recursos logicos para explicar a relagdo do produtor de bens de
consumo ¢ o fiel consumidor, entendemos que os produtos religiosos oferecidos pela
ITURD sao tecnicamente elaborados obedecendo uma légica do mercado.

Até que ponto o marketing e as propostas institucionais se impdem nas
operagdes de consumo de religido ¢ um dos pontos centrais que analisamos neste
trabalho. Compreendendo a arte criativa do homem, levando em consideragdo sua
capacidade de fabricar, de criar, que para Certeau (2002) seria uma poética, torna-se
procedente e legitimo pensar que o fiel na condigdo de consumidor vai também deixar a
sua marca social ao consumir o produto. A luz de Certeau, podemos compreender que
diante de uma ordem econdmica dominante imposta pelos produtores, pulula uma
producgdo independente e também empreendedora: a produg¢do do consumidor, 0s usos

que ele faz daquilo que consome.
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Sistematizando as idéias de Certeau, a fabrica¢do do consumidor da qual
estamos mencionando aqui ndo ¢ realizada dentro de um lugar social reconhecido pela
academia como institucional; mas ao tomarem posse dos produtos, os consumidores sao
livres para manipula-los e para fazerem os seus usos e deixarem assim suas proprias
marcas de consumo. “Essas maneiras de fazer constituem as mil praticas pelas quais os
usuarios se reapropriam do espago organizado pelas praticas da producdo socio-
cultural” (CERTEAU, 2002, p. 41).

Essas taticas ou maneiras de inventar podem representar uma forma de driblar a
“imposicao das ofertas” praticada pela [URD, através das quais o fiel pode criar suas
proprias maneiras de consumir o que lhe foi imposto como jogo simbdlico do sagrado,
demonstrando que sua conexdo afetiva com o que € religioso pode ir além dos limites
impostos pelo pastor.

Pensar dessa maneira sobre o consumo de religido pode nos conduzir a uma
avaliagdo em dois niveis: a igreja como sistema organizacional detentora do monopo6lio
de produgcdo dos produtos simbolicos colocados no mercado de religido, e o
freqlientador, como consumidor, enquanto ator € ndo necessariamente passivo. O que
constatamos como indicativos da ndo passividade do fiel como consumidor, sdo os
apelos ao sagrado que transcendem a realidade institucional. Como exemplo, podemos
pensar um fiel que pode desfazer-se de todos os seus bens, contudo sua ancora ainda ¢ o
que esta além da instituicdo, a saber, o que ele acredita ser o “transcendental”. Seria
uma fatica sem fundamento?

Para tentar responder este questionamento, podemos recorrer a mais um aspecto
da teoria de Certeau (2002: 262). Ele elabora a idéia de uma leitura individual realizada
pelo consumidor de cultura. Apesar de esta leitura consistir em um aspecto parcial do

consumo, devemos encard-la como “fundamental”. Segundo ele, abordagens mais
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tradicionais apontam para a leitura como uma atitude desvinculada de uma operagao
manipuladora do texto, como o ato de ler recebendo de outrem sem marcar ai o seu
lugar, sem refazé-lo. Acreditava-se antigamente que a leitura de um catecismo, diz ele,
estava restrita as impossibilidades de tragar um caminho proprio de interpretacdo. A
leitura dos programas de televisao proposta a consumidores de cultura, por exemplo, era
compreendida como passiva, ndo se cogitando a possibilidade de uma investigacao que
percebesse a interatividade, ou, melhor dizendo, uma apropriacdo do produto que
redundasse numa arte de produzir também por quem consome. Pensando com Certeau,
entendemos que toda a simbologia magica e religiosa apresentada nos cultos da Igreja
Universal, “espera ansiosa” a atitude do consumidor que vai ter a liberdade de “Ié-las”.
Essa liberdade de leitura pode ser ilustrada pelas diferencas nos depoimentos de
duas fiéis, uma jovem e outra ja idosa a respeito do sal distribuido em reunides da
IURD. A senhora fez “pouco caso”, enquanto a jovem demonstrou um apego religioso
intenso. Um mesmo produto/elemento deu origem a consumos diferenciados. Ambas
realizaram um uso proprio do sal, informado pelas diferentes representagdes simbolicas
acionadas, ndo somente por causa dos lugares de culto, porque foram igrejas diferentes
em ¢épocas diferentes; mas constatamos a diferenca pela manipulac¢do individual ou pela

leitura criativa de cada uma delas (cf. CERTEAU, 2002, p. 267, 268).

2 UM POUCO DA HISTORIA DO NEOPENTECOSTALISMO NO BRASIL
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Para poder chegar aos dados histdricos especificos sobre os neopentecostais no
Brasil e depois aprofundar a histéria da IURD, comeg¢amos fazendo uma panoramica
sucinta de alguns dos movimentos religiosos pos-reforma, os quais originaram as igrejas
protestantes e que de acordo com este recorte temporal se encaixam dentro da ordem
classificatoria do Protestantismo Histdrico.

No século XVII, a Reforma ja tem se espalhado e alcangado entdo a Suiga,
Franca, Bélgica, Holanda, Inglaterra, Escécia e outros paises (OLSON, 2001, p.44),
valendo ressaltar ainda que para Mendonga (2005), a tensdo que se formou no campo
religioso a partir do século XVI dentro Protestantismo, resultou na formacdo das
chamadas igrejas livres, ou seja, o que podemos entender por “divisionismo
denominacional”. Na América do Norte essa independéncia significava uma separacio
do Estado, cabendo uma leitura dessa fragmentagdo religiosa por Max Weber, que
considerou as organizagdes resultantes dessa divisdo como seitas, a exemplo dos
anglicanos, presbiterianos, metodistas e batistas (MENDONCA, 2005, p.04).

Temos assim, na Inglaterra, o aparecimento de pelo menos dois movimentos: o
anglicanismo'®; e de outro lado, um grupo protestante radical denominado anabatistas.
Estes ultimos ficaram conhecidos como “os puritanos” nos paises baixos (Bélgica e
Holanda) por volta de 1654. Na Escocia eram conhecidos como “presbiterianos”, e, na
Franga como os huguenotes (CACERES, 1996).

Pensando um pouco sobre os anabatistas (também conhecidos como calvinistas
ingleses e/ou puritanos), percebemos um projeto de reforma, que ficou conhecido como
“radical”. O sentido aqui era a reconstru¢do do antigo rigor, a volta as raizes de um
modelo de igreja nos moldes das que existiram na Escocia e Genebra, pensando poder

reestruturar uma igreja nacional Presbiteriana/calvinista, na Inglaterra.

8 Vejo este movimento demonstrando um comportamento de total cumplicidade com as reformas
empreendidas por Henrique VIII — seu fundador - ¢ a Rainha Elizabeth, sua filha.
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Os anabatistas podem ser vistos como um movimento de contraposi¢cdo ao
anglicanismo de Henrique VIII, que apesar de ter rompido com Roma, tornando-se
chefe supremo da Igreja Anglicana na Inglaterra, conservou muitas praticas religiosas
da Igreja Romana, severamente combatidas por estes anabatistas, que rejeitavam a
alianga igreja/estado e repudiavam o batismo infantil.

Deste movimento desencadeado pelos puritanos se originaram as vertentes
denominacionais, Presbiteriana, Congregacional, ¢ a Batista, entre outras. O que
distingue estas denominacdes além de aspectos doutrindrios pertinentes a uma
interpretagdo da Biblia de forma diferenciada é o proprio sistema de governo. Para
Nieburh (1992) as divisdes denominacionais do protestantismo “ndo sdo
prioritariamente teologicas, mas sociologicas, econdmicas e éticas”. Freston (1993)
acrescenta que o termo denominagao denota uma “identificacdo de organizacao”.

Estes movimentos protestantes, que neste primeiro momento (século XVI) ndo
arrisco apontd-los como organizagdes religiosas definidas e institucionalizadas,
expandiram-se rapidamente pela Suica, Paises Baixos, Frisia, Prussia, Polonia e
Lituania (HURLBUT, 1979; OLSON, 2001).

Essa expansdo também foi provocada pelos conflitos constantes com o
anglicanismo, obrigando-os a emigracdes sucessivas para a regido da Nova Inglaterra,

na América do Norte (século XVIII).

A caminhada do protestantismo (perpassando o pentecostalismo)
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De acordo com Leonildo Silveira Campos™ (1999), o protestantismo historico
estd diante de novas formas de cristianismo. Esta percepcao nos leva a focalizar num
primeiro momento o movimento pentecostal ou pentecostalismo, como uma nova forma
de protestantismo.

Sob o ponto de vista da sociologia, Mendonga arrisca em afirmar que o
pentecostalismo como movimento historico dentro das igrejas que perfazem o universo
religioso do cristianismo se mostra como uma busca de alternativa dentro do campo
religioso, que desloque o centro do poder, descentralizando assim o monopd6lio dos bens
de salvagdo das maos dos tedlogos e letrados, passando como diriam Weber e Bourdieu
“para os leigos que tradicionalmente permaneciam a margem dos centros de decisoes”
(MENDONCA, 1998, p.2-4).

O que este pensamento nos diz, curiosamente, ¢ que se repete o perigo da
institucionaliza¢do da Igreja Catdlica. Os “excluidos do poder” tentam através deste
movimento, uma reapropriagdo do Sagrado sem intermediacdo das instituicdes
protestantes historicas, que acabaram se engessando em redutos institucionais da mesma
forma que a Igreja Catolica.

O Espirito Santo, neste movimento serd o aporte principal da teologia crista,

unico capaz de realizar o movimento de regeneragdo nas igrejas.

O Pentecostalismo

¥ Doutor em Ciéncias da Religido. Atualmente é professor de graduagdo e pos-graduagido na
Universidade Metodista de Sdo Paulo — UMESP.
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Mendonga (1998, p.1) e Romeiro (2005, p.21,22) nos levam a génese do
movimento. S3o unanimes em apontar como fato fundante da propria Igreja,
reconhecida historicamente como Cristd, o livro dos Atos dos Apostolos®. Neste livro,
considerado pela tradicdo judaico-cristd como sagrado, contém um relato histdrico
narrando uma fala de Jesus direcionada aos seus discipulos sobre a descida do Espirito
Santo. A orientagdo consistiu no conselho para ndo se ausentarem de Jerusalém?' até
que o Espirito Santo cumprisse a promessa divina. Inclusive Maria®, a mie de Jesus
estava junto deste grupo de discipulos, que, de acordo com a orientacdo de Jesus,

permaneceram com reunides no cenaculo. A promessa se cumpre apos o Pentecostes:

Ao cumprir o dia de Pentecostes, estavam todos reunidos no
mesmo lugar; de repente, veio do céu um som, como de um
vento impetuoso, e encheu toda a casa onde estavam
assentados. E apareceram, distribuidas entre eles, linguas, como
de fogo, e pousou uma sobre cada um deles. Todos foram
cheios do Espirito Santo e passaram a falar em outras linguas,
segundo o Espirito lhes concedia que falassem. Ora estavam
habitando em Jerusalém judeus, homens piedosos, vindos de
todas s nacdes debaixo do céu. Quando, pois, se fez ouvir
aquela voz, afluiu a multiddo, que se possuiu de perplexidade,
porquanto cada um os ouvia falar na sua propria lingua (...).
(Atos 2:1-4).

Com esta referéncia histérica testificada pelas escrituras sagradas, percebemos o
porqué do movimento se chamar pentecostal. O pentecostalismo como nova forma de
protestantismo, vai assim evidenciar em suas praticas liturgicas o falar em linguas
estranhas (ou em outras linguas), como evidéncia de uma suposta descida ou revisitagao
do Espirito Santo. Partindo dai essa nova prdxis religiosa vai difundir o que se
convencionou chamar de “Batismo com o Espirito Santo”, como experiéncia

imprescindivel para o cristdo.

20 Atos 2:1-4.
21 Atos 1:8.
2 Atos 1:14.
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Paulo Romeiro além de confirmar também enfatiza sobre a importancia do
Metodismo enquanto movimento que contribuiu para o surgimento do que hoje
conhecemos como pentecostalismo, ou movimento pentecostal (ROMEIRO, 2005,
p.23-31).

No dia 24 de Maio de 1738, o jovem Wesley, com pouco mais de vinte anos
participa de uma reunido religiosa em um saldo alugado em Londres. Alguns
historiadores até arriscam em afirmar que se tratava de uma reunido de moravios™.
Escutando a leitura do prefacio de um dos livros que Lutero escreveu (tratava-se
possivelmente de um comentario sobre a epistola aos Romanos), Wesley sentiu um

aquecer forte no coragao.

Senti, que confiava de fato em Cristo, ¢ somente nele, para a
minha salvacao; tive a certeza de que Ele havia assumido meus
pecados, sim, até os meus pecados, e me salvado da lei do
pecado e da morte (OLSON, 2001, p.523).

Esta experiéncia era o marco inicial de uma série de muitas campanhas
evangelisticas, nas quais viajava milhares de quilometros a cavalo, pregando para as
multiddes. Este foi o inicio de um grande avivamento na Inglaterra, conhecido como o
“Grande Despertamento” (Idem).

De acordo com J. L. Hurlbut, Wesley sofreu durante muitos anos grande
oposi¢ao da Igreja da Inglaterra. Foi proibido terminantemente de usar o pulpito para
pregar (HURLBUT, 1996, p.165).

Devido as perseguicdes constantes, os metodistas, acabaram migrando em
grande numero para os Estados Unidos. Em 1784, Wesley organizou neste lugar os

metodistas, como igrejas independentes (da igreja anglicana da Inglaterra), adotando o

» Remanscentes de protestantes provenientes da Moravia.
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modelo de igreja episcopal (formada por bispos). Podemos dizer que a igreja episcopal
¢ um ramo da comunhao anglicana, nos Estados Unidos.

A igreja metodista se tornou tdo bem sucedida na América do Norte, que apesar
de seu recrudescimento retumbante compreendido entre os séculos XVIII e XIX,
segundo Romeiro, ela perdeu muito de seu fervor espiritual, se comparado ao inicio do
movimento (ROMEIRO, 2005, p.31)*.

Grupos cristdos, influenciados ainda pela perspectiva wesleyana de
espiritualidade, comecam a intensificar a busca por experiéncias de santificagdo como
método para se vivenciar a volta daquela espiritualidade do inicio do movimento. Essa
atitude de busca por um renovo espiritual langa as bases do que Romeiro (2005)

denomina de Pentecostalismo atual.

O Pentecostalismo norte-americano a partir do século XX

O tipo de movimento pentecostal conhecido no século XX comeca segundo
Romeiro”, em Topeka, Kansas, Estados Unidos. Recebe destaque o pregador
carismatico Charles Pahram, que organizou uma Escola Biblica por nome Betel**. Mas
uma vez as reunides se concentravam no estudo das Escrituras tendo como tema
principal o batismo com o Espirito Santo. A busca por um novo pentecostes era o alvo

de aproximadamente nove alunos nesta escola. Através dos estudos,

Chegaram, entdo, a conclusdo de que a unica certeza e sinal
escrituristico para o batismo com o Espirito Santo era o falar em

* Esse processo de decadéncia espiritual, de um movimento, assim como toda e qualquer revolugdo
religiosa, deve-se muito ao processo de rotiniza¢do do carisma, da institucionaliza¢do. Em outras palavras
poderiamos dizer que acontece uma racionalizagdo das praticas religiosas, como bem explica Weber no
que diz respeito a uma organizagcdo doutrindria, hierarquizacdo de cargos ou patentes eclesidsticas,
padronizagdo de cultos com liturgias metodicas, repetitivas e mecanicas, desprovidas de um apelo a
espontaneidade no ato da adoragdo (WEBER, 2003, p.78-98).

» Idem.

% Translitare¢do do hebraico que significa casa de Deus, casa de oragio.
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linguas. No dia 1° de janeiro de 1901, um mocgo estudante estava
orando durante a noite, quando experimentou de repente a paz e a
alegria de Cristo, comegando a louvar a Deus em linguas. Dentro
de alguns dias, toda a comunidade recebera o batismo com Espirito
Santo dessa maneira e surgiu o moderno movimento pentecostal.
Essa experiéncia, acompanhada por poderosos ministérios e
conversoes, curas, profecias etc., se espalhou pelo Texas e (em
1906) alcangou Los Angeles, onde cresceu substancialmente,
passando para Chicago, Nova York, Londres e Escandindvia em
meados de 1915 (ROMEIRO, 2005, p.32).

Em 1900, um dos alunos de Pahran, cujo nome era William Seymour, filho de
escravos, conseguia atrair bastante gente, apesar do preconceito de cor nos Estados
Unidos. Para Campos (2006) ¢ aqui que comeca este movimento. Este homem chamado
Seymour, que era filho de ex-escravos, ja denominado pastor (negro) se estabeleceu ha
aproximadamente 100 anos em um templo abandonado pela Igreja Metodista, situado
na Azuza Street, em Los Angeles, em 1906. As oragdes em alto tom, as profecias e a
manifestacdo das linguas estranhas, a introducdo da musica negra na liturgia,
caracterizam o avivamento registrado em Los Angeles e Chicago. Importante falar sobre
esta experiéncia de Seymour, pois, se tornou referéncia para o fendmeno pentecostal
(FORMIGA, 2005; ROMEIRO, 2005; MENDONCA, 1997; FRESTON, 1996;
CAMPOS, 2006).

Esse fendmeno pentecostal se espalha de Los Angeles para todo o mundo,
passando a designar todos os grupos que enfatizavam o recebimento do Espirito Santo,
com énfase no falar em outras linguas.

Para Leonildo Silveira Campos, desde 1906, o movimento pentecostal se
irradiou, formando assim em varias partes do mundo varios grupos pentecostais.
Segundo o critério historico, tais grupos pentecostais sao todos aqueles que vindo de
classes sociais mais baixas, aderiram aos grupos religiosos, que fizeram dessa
experiéncia mistica (batismo com o Espirito Santo), caracteristica da diferenga

(CAMPOS, 1997, p.49).
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O Protestantismo no Brasil e a chegada de sua vertente Pentecostal

De acordo com Anténio Gouvéia de Mendonga, o Brasil esta diante de um
processo de reordenacdo do campo religioso bastante avangado, no qual o
protestantismo historico caminha para um gradual envelhecimento. Ricardo Mariano ja
escreve sobre a possibilidade de que “o futuro ndo serd protestante”. As igrejas
brasileiras em suas vertentes historicas, como as batistas, presbiterianas, metodistas e
congregacionais, que no geral atendiam somente um publico burgués, e como se nao
bastasse, em nada interagiam com a realidade do Brasil, permaneciam com suas praticas
religiosas antigas e importadas, seus cultos formais e extremamente tradicionais
(MENDONCA, 2005, p.10; MARIANO, 1999).

No limiar do século XX, o Brasil torna-se alvo mais uma vez dos planejamentos
missiondrios, agora, destes movimentos avivalistas internacionais®’ que se formavam a
partir destas ondas de avivamento pentecostal enfatizadas no topico anterior.

Vale ressaltar que no final do século XIX, ou seja, cem anos antes, todo o
protestantismo plural (denominagdes protestantes historicas) ja estava instalado em
territorio brasileiro. Quando estamos mencionando convencionalmente protestantismo
historico como termo de classificagdo, para um tipo de protestantismo, facilitamos sua
diferenciagdo da vertente pentecostal, que chegara no século XX (MENDONCA, 1998,
p.5).

Nao ¢ nosso interesse aqui problematizar sobre a implanta¢ao do protestantismo
no Brasil, contudo, ¢ bom pensar num contexto mais amplo. O Brasil estava sendo
marcado no campo religioso, por transformagdes bastante fecundas, nos séculos XIX e

XX. A modernidade trouxe, para o mundo religioso ocidental a intensificacdo de um

7 Igrejas em novo formato de denominagdes.
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processo chamado de “laicizagdo” *®, ou, segundo Peter Berger (1985), de
“secularizacdo”. A religido, que era considerada pelos antropdlogos como ancora, que
tem a finalidade de assegurar ao homem o poder de sustentar-se diante das crises
existenciais, do abalo dos valores morais, que o conduziam ao sofrimento, estava sendo
ressignificada em seu amplo campo de sentidos.

Para José Rubens Jardilho®, o pentecostalismo pode ser considerado uma
religido tipicamente urbana. Aqui na América Latina, sua chegada acompanha os
rapidos processos de transformacdo social dos ultimos 50 anos. “Cremos ndo ser
demasiado dizer que, esse movimento desempenhou um importante papel como
alternativa religiosa no eixo urbanizagdo/ industrializacdo na sociedade brasileira”.
Como nestes processos a migragdo do campo para a cidade foi bastante intensa, este
tipo de religido atuou como uma alternativa de ajuste social para os que estavam
chegando a cidade sem esperanca, desanimados, mas, com vontade de trabalhar.

No Brasil, o catolicismo influenciava como religido hegemonica, detentora de
crengcas € praticas que se mostravam organizadas institucionalmente. Durante
praticamente quatro séculos, definia-se como religido oficial, associada ao Estado. No
século XX, se vé diante de um grande desafio: a laiciza¢do do Estado e da sociedade.
Uma sociedade cada vez mais secularizada ou dessacralizada, centrada no individuo, e
controlada pelas regras de mercado, que viabilizam oportunidades outras de um
encontro com o sagrado, ndo mais determinadas pela “velha institui¢ao”, a saber, a

Igreja Catolica. Para Montes,

Constatar essas transformagdes significa pensar a religido com
base em sua ancoragem na vida social, compreendendo que, nas
multiplas esferas de experiéncia em que o homem ¢é chamado a
conferir sentido a sua existéncia — em sua relacdo com o mundo
da natureza, a vida social ou o universo do sobrenatural -, a
religido pode desempenhar um papel de maior ou menor

% Laicidade: qualidade daquilo que estd desvinculado da religido.
¥Disponivel em: <http://www.pucsp.br/nures/revistal/jardilino.pdf>. Acesso em 25 de outubro de 2008.
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relevancia, dependendo em diferentes contextos ecologicos e
sociais, do grau de integracdo a que ¢ suscetivel a experiéncia
humana nessas varias esferas, podendo agregar-se de forma
mais ou menos coerente em uma mesma visdo de mundo, ou,
mais propriamente, uma mesma cosmologia (MONTES, 1998,

p.71).

A presenca das igrejas pentecostais a partir do inicio do século XX (1910), ja
significava uma possivel abertura para uma notavel concorréncia, com a hegemonica
igreja catdlica. O pentecostalismo no Brasil reformulou as praticas e crengas de um
protestantismo historico. Este ultimo, até entdo nao abalava o dossel sagrado do
catolicismo.

Para Montes™, o contexto sinalizava para um “encolhimento do universo
religioso”, que esta sendo ameacado pelas experiéncias intimistas, do homem
contemporaneo com o sagrado. Para Berger (1985), a conjuntura do final do segundo
quartel do século XX indicava uma desvaloriza¢ao do sagrado, que culminaria no fim
da religido. Contudo sua visao se modifica a partir da década de 80, quando constata a
emergéncia de uma significativa multiplicidade de manifestagdes religiosas promovidas
pela promissora amplitude do assim considerado mercado religioso.

As produtoras de bens religiosos estdo se reestruturando para atender as
demandas de um homem contemporaneo caracterizado por uma experiéncia multifaria,
expressio de Montes®. E o neopentecostalismo representou neste momento, uma
vertente religiosa que se propunha a entrar no mercado, e suprir o que até entdo as
igrejas protestantes historicas e o proprio catolicismo negligenciaram: a demanda por
uma fé mais pragmatica, que atendesse as necessidades de um individuo deslocado
social e politicamente, uma religiosidade que trouxesse respostas mais imediatas para os

segmentos pobres e marginalizados das sociedades contemporaneas.

3 Tdem.
31 Idem
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As oragdes neopentecostais sdo feitas com uma linguagem mais contundente do
que a observada entre os protestantes historicos, dando vazdo a manifestagdo da fé de
forma mais ousada. O individuo participava do culto de maneira ativa, cantando e
pregando também, ndo sendo mais um mero ouvinte de um ritual cutltico. Para Alencar
(2005, p.20), foi o nacionalismo das décadas de 30 e 40 de Getulio Vargas, e
principalmente as complicagdes pos-guerra que abriram as portas para que as
denominagdes celebrassem seus cultos em portugués e também publicassem seus
hinarios na lingua vernacula. Essa possibilidade, de um culto participativo, ndo era
sequer cogitado numa liturgia do protestantismo historico. Essa mudanga representa um
diferencial na forma de se relacionar com o sagrado, que de certa maneira atrai mais
“fiéis consumidores” para este tipo de devogao religiosa, que passa a impressdo de um
contato mais pessoal e mais real com aquilo que denominamos aqui de consumo
religioso. Mas, antes de pensarmos mais sobre este momento (décadas de 30 e 40),

vamos mapear um pouco essa chegada do pentecostalismo no Brasil.

Diversos Modos de Pentecostalismo no Brasil - uma perspectiva tipologica

Foi em 1910 que o Pentecostalismo finalmente chegou ao Brasil. A

representante primeva deste movimento aqui ¢ a Congregacdo Cristd*, que representava
o maior segmento da comunidade evangélica. Louis Francescon logo organiza a igreja

com sua estrutura eclesiastica. A caracteristica principal de sua organizagdo ¢ a

32 Denominagdo fundada por Lois Francescon (italiana). Teve contato com o movimento pentecostal em
1907, ja nos EUA, através de um pastor norte-americano chamado William Durhan.
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inexisténcia de corporagdo de sacerdotes assalariados. Nao se relacionam com a midia e
ndo admitem participagdo de seus membros em partidos politicos.
Um ano depois chega ao Brasil a maior denominagdo das ultimas décadas, a

Assembléia de Deus. Fundada por suecos, que vieram dos EUA. Gunnar Vingren e

Daniel Berg chegaram ao Brasil também com a “chama pentecostal”, batizados com o
Espirito Santo. Aqui foram recepcionados numa Igreja Batista (tradicional/historica),
contudo o que eles pregavam™ causava resisténcia por parte de muitos lideres batistas.
Em meados de 1911, deixaram esta igreja e fundaram outra chamada Missdo de F¢é
Apostoélica. Depois readaptaram o nome para Assembléia de Deus.

Ambas as denominagdes representam o pioneirismo pentecostal em solo
brasileiro. Contudo, vale lembrar como um dos fios condutores neste trabalho, ¢ que o
pentecostalismo logo em sua formacdo recebe como substrato organizacional do
protestantismo: a sua pluralizacdo. Como diz Mariano, “o pentecostalismo brasileiro
ndo ¢ homogéneo”. Este autor percebe que apesar da Congregacdo Cristd e a
Assembléia de Deus serem consideradas pentecostais, possuem estratégias de
movimentacdo missionaria e insercdo social bastante diferentes (MARIANO, 1999,
p.23).

Estas estratégias de evangelizagdo, realizadas de forma diferente por estas
igrejas talvez se justifique pelo fato da insercdo no Brasil acontecer em localidades
diferentes. Para Maria Lucia Montes, a Congregacao Cristd, que chega em 1910, se
implantou em meio a coldnia italiana de Sao Paulo. No ano seguinte, a Assembléia de
Deus ¢ criada por missiondrios suecos que se instalaram em Belém do Para. (MONTES,

1998, p.81, 82).

3 Pregavam mensagens que ndo era compativel com a doutrina Batista — denominagio do protestantismo
historico, como por exemplo: o “batismo com o Espirito Santo”.
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Esse pentecostalismo que acabara de chegar ao Brasil, por enquanto era
caracterizado pela énfase no falar em linguas estranhas. Por isso, Mariano denomina
como cldssicas®™, quanto a classificacdo tipologica das igrejas pentecostais pioneiras.
Podemos mencionar aqui o modelo de classificagdo de Paul Freston®. Ele, que foi o
primeiro a dividir o movimento pentecostal em ondas® aqui no Brasil. Sendo assim, as
pioneiras (Congregagdo Cristd do Brasil e Assembléia de Deus) representam um
pentecostalismo de 1* onda, segundo este modelo de classificacao.

Agora, podemos mencionar, depois de quarenta anos da chegada das pioneiras, a

Igreja do Evangelho Quadrangular, como fruto de importacdo deste tipo de
protestantismo dos EUA (Los Angeles). Chegou em Sao Paulo (1951) através da visdo
missionaria da canadense Aimée Semple Mcpherson. Nao fugindo a regra, ela teve sua
experiéncia com o Espirito Santo, recebendo o dom de falar em outras linguas. A
manifestagdo deste dom ¢ uma evidéncia histdrica do pentecostalismo classico ou de 1*
onda. Contudo esta Igreja so se estabelece aqui apds a morte de Aimée. Os ex-atores de
filmes norte americanos do tipo faroeste, Harold Willians e Raymond Boatright, através
da Cruzada Evangelistica de Evangelizagdo, com as famosas tendas de lona, trouxeram,
além da énfase no dom de linguas, a oragdo para cura divina. Era estratégia de
evangelizacdo de massa, as grandes concentragdes publicas, em gindsios de esporte,
cinemas estadios, teatro, ¢ no radio. Romeiro (2005) e Mariano (1999) a classificam
como pentecostalismo de 2% onda, ambos em concordancia com Freston. Alids, Mariano
acredita que essa “teologia da cura divina” foi responsavel pala aceleragdo do
crescimento destas igrejas e pela fragmentacdo denominacional do pentecostalismo

Brasileiro (MARIANO, 1999, p.30,31).

3 A idéia é restringi-las a um modo ou tipo de pentecostalismo primevo.
3% Cientista politico € Doutor em Sociologia pela Universidade de Campinas.
36 12 onda (1910,1911); 2°* onda (1950-1960); 3* onda (1970-1980).
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Em 1955, surge no Brasil a Igreja Pentecostal O Brasil para Cristo, também em

Sao Paulo, fundada por Manoel de Melo. Para Mariano (1999:30), esta igreja surge
como fruto das Cruzadas Evangelisticas; assim como também outras Igrejas como a

Deus é Amor’’ (Sdo Paulo-1962), Casa da Bencdo (Minas Gerais-1964), ¢ muitas

outras. Todas classificadas como pentecostalismo de 2* onda, ainda acompanhando o
modelo de Freston.

Quanto a divisdo das duas primeiras ondas, Mariano, justifica pelo critério do
corte historico-institucional e ndo pelas diferencas teoldgicas. O tipo de segunda onda,
como especifica Patricia Formiga (2005, p.83), ¢ somente para distingui-las entre
aspectos doutrindrios, ja que as da segunda onda se diferem pela énfase na cura divina.
Acredito que essas divisdes em 1% e 2% ondas devem ser legitimadas tanto pelo corte
historico-institucional, assim como também pelas divergéncias doutrindrias, que com
certeza ndo estdo apenas na énfase nas curas divinas. Muitos outros aspectos
doutrinarios podem ser levantados como caracteristicas peculiares de cada onda.
Questdes doutrinarias relacionadas a salvagdo, a propria no¢do de escatologia poderiam
ser problematizadas tanto na 1* quanto na 2° onda.

Essa manifestagdo pentecostal foi tdo forte que desestruturou inclusive as igrejas
do protestantismo historico. Isso mesmo, a onda de “renovacdo pentecostal” penetrou
nas igrejas Batista, Congregacional, Presbiteriana, Metodista Wesleyana. A década de
sessenta, foi crucial para estas igrejas, que tiveram de administrar as divisdes sucessivas
em seus redutos denominacionais.

A observacao de Montes (1998) ¢ bastante pertinente para pensarmos sobre esta

desestruturagdo, tanto no protestantismo histérico quanto no catolicismo romano. Isso

7 A Igreja Pentecostal Deus é Amor, foi fundada pelo missionario Davi Martins Miranda, em 1962.
Denominagdo caracterizada pelo rigorismo nos costumes. E proibido o uso de televisdo, video-cassete,
uso de anti-concepcionais, efc. Sdo anti-intelectualistas (ndo ¢ permitido o membro fazer um curso de
teologia).
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porque ela situa este momento de mudanca radical, apds a Segunda Guerra Mundial,
quando acontece o que podemos denominar de uma irrup¢do de um tipo de

3% Procurando

protestantismo de massa. Seria um “pentecostalismo neoclassico
alcancar as camadas mais modestas da populagdo, onde se implantaram, e rapidamente
conseguiram arregimentar centenas de milhares de fiéis, o que acabou por promover o
crescimento destas igrejas. Para esta pesquisadora, o periodo de transformagdo social,
como conseqiiéncia também do proprio processo de industrializagdo, que ocasionou a
migracdo para os grandes centros urbanos de uma incomensuravel contingéncia de
homens procedentes de um Brasil rural pobre®, contribuiu para o crescimento
expressivo destas igrejas de massa (MONTES, 1998, p.83).

O que poderia servir como evidéncias comprobatorias que demonstrariam uma
mudanga radical no campo religioso protestante no Brasil em meados do século vinte?
Que tipo de pentecostalismo aparece no cendrio religioso brasileiro, novamente?

Tentando responder questionamentos como estes, nos remeteremos mais uma
vez a Montes®, que nos apresenta os aspectos considerados importantes que
caracterizaram as inovagdes deste pentecostalismo de massa. Em primeiro lugar, lanca
mao daquilo que ela constata como o uso de instrumentos ndo convencionais de
evangelizacdo, como por exemplo, o radio e as tendas de lona, as estratégicas
concentragdes nos estadios de futebol, gindsios esportivos, pragas publicas. Sdo, sem

duvidas, recursos estratégicos de evangelizagdo nao comuns aqui no Brasil até entdo.

¥ Maria Lucia divide o pentecostalismo em: pentecostalismo cldssico: com as igrejas Congregagio Cristd
do Brasil e Assembléia de Deus. Pentecostalismo neocldssico: 1greja do Evangelho Quadrangular, O
Brasil para Cristo, Deus ¢ Amor, Casa da Beng@o e outras. Neopentecostalismo: Igreja Universal do
Reino de Deus, Renascer em Cristo, Internacional do Reino de Deus (MONTES: 1998, p.81-85).

% Essas igrejas de massa, para Maria Licia, recebem estes trabalhadores vindos do campo, reconstituindo
os valores tradicionais de relacionamento, solidariedade, companheirismo, ressignificando até o
sentimento de pertencimento, ausente nos grandes centros. Esse individuo agora faz parte do “povo de
Deus” (MONTES, 1998, p.84).

4 Idem.
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Rompendo com as formalidades do protestantismo historico e com os ritos
confessionais da igreja catolica, as igrejas deste protestantismo de massa, em segundo
lugar, reformulou a mensagem do evangelho, dando énfase nas ministragdes de cura,
para as doengas do corpo, da alma, dando até uma nuance de exagero sensacionalista
norte-americano*'. Em terceiro e ultimo lugar, se vé na propria estrutura eclesiastica
deste novo movimento, uma organizacdo em nada parecida com a hierarquia sacerdotal
catdlica. Acabaram por dispensar os titulos honorificos de dignatarios eclesiasticos que
monopolizavam a salvacdo, “o monopdlio da salvagdo, agora colocado nas maos dos
proprios fieis” (MONTES, 1998, p.83). Problematizando esta ultima colocagdo de
Montes concordo com a idéia de que a salva¢dao, como um “bem de consumo religioso”
estd nas maos dos fi¢is. Contudo, esta afirmativa sendo procedente para o modelo de
igrejas do pentecostalismo classico (ou de 1* onda) e ndo para o “protestantismo de
massa” como ela afirma. E importante mencionar, que nestas novas igrejas consideradas
aqui como neopentecostais (protestantismo de massa), essa monopolizagdo da salvacao
volta sim para os dignatdrios eclesidsticos®. Assemelhando-se desta forma, com a
hierarquia da igreja catdlica. Pois analisando a propria [URD, percebe-se na figura do
bispo™® o controlador dos bens de consumo da igreja.

Relacionando igrejas que aparecem como representantes deste pentecostalismo
de massa, ou pentecostalismo neocléssico, temos ainda, a instalacdo da Igreja de Nova
Vida.

Em 1959, fixou residéncia no Brasil o bispo Roberto McAlister. Seu ministério

teve inicio no Rio de Janeiro, através do radio. Fundou a Igreja de Nova Vida, em 1960,

no bairro de Botafogo. Em 1961, ele realizou um culto na sede da Associa¢ao Brasileira

I Esse modelo de evangelizagdo é importado do protestantismo pentecostal dos EUA.

“ Que aqui na IURD sdo os pastores e bispos como as figuras carismaticas que estdo no topo da
hierarquia da igreja.

# Titulo que nesta Igreja é usado como sinénimo de poder, ou seja, aquele que detém o controle da
distribuig¢@o dos produtos religiosos a serem disponibilizados, como: a salvag@o, a cura fisica, efc.
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de Imprensa, no Rio. Consagrando-se o sucesso, o crescimento era conseqiiente. Sempre
enfatizando cura divina e espiritual, comegou também, a atacar o culto afro no Brasil*.

Segundo Romeiro, a partir desta denominagdo, sdo provenientes os principais
lideres do que hoje se configura como a nova perspectiva pentecostal, o
neopentecostalismo. Para Mariano, é aqui que encontramos a forma embrionaria das
principais igrejas do neopentecostalismo. Estamos falando de Edir Macedo®, Roberto
Ribeiro Soares* e Miguel Angelo. Este tiltimo ¢ fundador do ministério Cristo Vive.
(ROMEIRO, 2005 p.46; MARIANO, 1999, p.51).

Este pentecostalismo, considerando o acréscimo do prefixo NEO, ¢ classificado
por Freston como movimento de 3 onda.

Quando se pensa numa perspectiva teorico-socioldgica acionada para analisar a
economia ou a harmonia da organizagdo do movimento pentecostal, logo se remete a
tipologia das formagdes pentecostais. Mariano (1999), por exemplo, trabalha a
classificagdo do pentecostalismo em trés vertentes: a cldssica, o deutero-pentecostalismo
e o neopentecostalismo. Branddo (1980) classifica como Igrejas de mediacdo e
pequenas seitas; Mendonga (1989) distingue pentecostalismo classico de agéncias de
cura divina; o Centro Ecuménico de Documentacdo e Informagao (CEDI, 1991) admite
um pentecostalismo cldssico e outro autonomo. E ainda temos Freston (1993), que,
como ja vimos, fala sobre o que ele entende como ‘trés ondas pentecostais’
(MARIANO, 1999 p.23-27).

Nao ¢ objetivo deste trabalho problematizar as tipologias desenvolvidas por

esses pesquisadores. Eles tiveram a preocupagdo de separar as mais variadas vertentes

* Em 1968, publicou um folheto: “Made de santo: histéria e testemunho de D. Georgina Aragio dos
Santos Franco-A verdade sobre a umbanda e o candomblé”. MacAlister também enfatizou a doutrina
do dizimo e da mordomia cristd. Langou um livro: Dizimo: um assunto altamente espiritual.

# Fundador da Igreja Universal do Reino de Deus.

* Fundador da Igreja Internacional da Graga.
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pentecostais que constituem o protestantismo brasileiro, para assim formular uma
classificagdo da performance do movimento.

Basta dizer que ¢ extremamente dificil estabelecer critérios para classificar as
igrejas. Principalmente em se tratando das igrejas autoctones que foram fundadas a
partir de 1960, como ¢ o caso das Igrejas Deus ¢ Amor (1962) e Casa da Bengdo (1964).
Elas se subdividem e modificam o perfil de sua eclesiologia rapidamente. H4 diferencas
litrgicas e teoldgicas gritantes, porque, empiricamente, em cada divisdo se introduz

algo novo e peculiar “aquela” igreja dela resultante.

O Neopentecostalismo

E sabido que o “neopentecostalismo”, levando em consideragio a nova
formagdo semantica do termo, parte do proprio vocdbulo “pentecostalismo”, que
conforme estamos abordando, também ¢ um movimento protestante.

Assim como o pentecostalismo, o neopentecostalismo vem dos EUA, onde,
segundo Mariano, esse termo foi cunhado na década de setenta do século passado,
apesar de ja existir desde a década de quarenta, para designar as dissidéncias
pentecostais das igrejas protestantes. Mais tarde, para denominar o movimento
carismatico. Mariano considera o termo 1til para o Brasil, mostrando que ja se tornou
obsoleto nos EUA (MARIANO, 1999, p.33).

Portanto, o termo neopentecostalismo se remete a formagdo de um novo tipo de
pentecostalismo recente, inovador; uma nova forma de protestantismo. Ari Pedro Oro
(1997) considera que, embora ndo haja fronteiras nitidas, pode-se caracterizar da
seguinte forma este novo modo de ser pentecostal: pentecostalismo de lideres fortes,
pentecostalismo anti-ecuménico, pentecostalismo “liberal”, pentecostalismo de cura

divina, pentecostalismo eletronico e pentecostalismo empresarial.
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A década de oitenta, vai marcar nitidamente um novo comportamento destas
igrejas. Recebendo destaque as igrejas Universal do Reino de Deus, Renascer em Cristo
e Internacional da Graga, caracterizam-se pelo uso extensivo e estratégico dos meios de
comunicacdo. A aquisicdo de edificagdes de grande porte, como cinemas, armazéns,
teatros, supermercados a fim de transformar estes lugares em “casas de Deus”, falando
também das grandes concentragdes em estadios de futebol para fomentar arrecadacdes
“estratosféricas” nos proprios fiéis, comeca assim a chamar a atengao.

E uma visibilidade incomparavel, através da midia adentrando nos lares em
horéarios diversos com programagdes variadas, revelam o fundo estratégico de inser¢ao
aguerrida no mercado de bens religiosos. Como exemplo da importancia do
investimento midiatico, temos a compra da TV Record, pela Igreja Universal do Reino
de Deus, no inicio dos anos 90.

Outro dado importante da nova face do protestantismo representada pelo
neopentecostalismo ¢ a intensificacdo da articulacdo de projetos de construcao da
representacdo politico-parlamentar. Nao ¢ mais pecado o envolvimento com a politica.

Aos poucos, foi ultrapassada a barreira construida pelo paradigma da
seculariza¢do, que de certa forma impedia pesquisadores do campo religioso aprofundar
suas discussdes, pois, se deparavam constantemente com diretrizes da teoria social que
apontavam para o fim de toda e qualquer expressdo religiosa. Os defensores daquele
paradigma, um deles, o proprio Rubem Alves (1975), logo trataram de reparar suas
consideragdes passando a encarar os pentecostalismos como importantes fendmenos
religiosos do século (CAMPOS, 1997, p.33).

Mariano (1999) destaca, dentro de toda essa ambiéncia neopentecostal, trés

aspectos que ele diz serem fundamentais. Primeiro, uma intensificacdo na luta travada
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contra o Diabo e seus anjos malvados. Aqui podemos enfatizar uma ressignificacdo da

idéia de “batalha espiritual”, que esteve presente em toda a historia do protestantismo®’.

(...) mais quando se vai pra igreja que ta naquele estilo, porque
14, se busca mais uma luta travada com o Diabo, entdo tudo e
todos os propdsitos 14 envolvidos € o Diabo. Tudo entdo para
eles € o diabo (...)* .

O Diabo agora ¢ responsavel pela desgragca do homem. Os neopentecostais
acreditam que tudo que constitui o mundo e sua sustentagdo, ¢ perpassado pela luta
dualista entre as forcas divinas e diabolicas no mundo espiritual.

Segundo o bispo Macedo, os demodnios se apoderam das pessoas, nos centros
espiritas, por hereditariedade, trabalhos ou despachos, maldade, envolvimento com
pessoas que praticam o espiritismo, comidas sacrificadas a idolos. Os possessos podem
apresentar: nervosismo, dores de cabega constante, insonia, medo, desmaios, vontade de
suicidio, visao de wvultos, vicios, depressdo, etc. (MACEDO, 1988, p.46-69 apud

MARIANO, 1999, p.115).

Umbanda, candomblé, e suas variantes regionais t€m motivos
palpaveis para temer a expansdao do neopentecostalismo, visto
que o objetivo da guerra espiritual ¢, além de converter os
adeptos das religides adversarias, fechar centros espiritas,
tendas de umbanda e terreiros de candomblé existentes ao redor
de templos crentes. Isso decorre de seus propositos
expansionistas e de suas concep¢des doutrinarias, que
superdimensionam a acdo e o poder malignos do Diabo no
mundo (...) (MARIANO, 1999 p.117).

Nos cultos da IURD, o Diabo ¢ “entrevistado” pelo mestre de cerimonia a fim de

revelar todos os “pactos demoniacos” da clientela. A atuagdo demoniaca atribui-se até a

47 Até o pentecostalismo cldssico, tomando agora como modelo de classificagdo, Maria Lucia Montes
(1998), a guerra contra “o diabo” ndo havia tomado grandes propor¢des. Deus aqui detinha o poder
absoluto sobre todas as coisas. Sua Onipoténcia era ainda um atributo incomunicéavel, intransferivel,
exclusivo. Somente com o neopentecostalismo, a “batalha espiritual”, que é a guerra contra o diabo vai
além das fronteiras dogmaticas do protestantismo historico. Ao diabo é dispensada uma parte do controle
do mundo. E o Reino de Deus, agora foi dividido. Existe o reino das trevas, do diabo.

8 Entrevista concedida ao autor por G.
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inadimpléncia dos fi¢is, quando ndo contribuem com as ofertas exigidas pelos

respectivos dirigentes.

Tem gente que fica tdo envergonhado que deixa o envelope até
em cima do banco, ¢ vai embora (...). Eles insistem para que as
pessoas peguem o envelope. Quando as pessoas ndo pegam,
eles dizem que a pessoa estd dando ouvido ao diabo. Ai as
pessoas constrangidas pegam o envelope (...)*.

Configurou-se no neopentecostalismo a “guerra espiritual”, a “guerra santa”.
Para Mariano (1999), a Igreja Universal ¢ a protagonista desta guerra santa. O livro
Orixas, caboclos e guias: deuses ou demoénios denuncia as manobras satinicas
articuladas através do Kardecismo, da Umbanda, do Candomblé e de outras vertentes
religiosas que compdem o cenario religioso brasileiro. Ainda segundo Mariano (1995),
outras igrejas envolvidas nesta “guerra” sdo: A Igreja Internacional do Reino de Deus, a
Igreja do Espirito Santo (dissidéncia da IURD no nordeste), Comunidade Evangélica,
Casa da Bencdo e Igreja Deus ¢ Amor. Como estamos vendo, as religides afro-
brasileiras ndo sdo as unicas a serem apontadas como demoniacas pelos
neopentecostais. Os movimentos religiosos que sdo denominados de Nova Era, o
Catolicismo, as religides orientais, para Edir Macedo sdo anti-cristds. Parte-se do
principio de que os demoénios sdo os causadores dos males e problemas de toda ordem
que afetam as pessoas. Estes seres espirituais sdo elementos perturbadores da “ordem
natural™' das coisas. Edir Macedo afirma: “Tudo que existe de ruim neste mundo tem
sua origem em satands e seus anjos (...)” (MACEDO, 1995, p.36).

Oro (1997) aponta um outro principio que desencadeia € a0 mesmo tempo
sustenta esta “guerra santa”. Para ele, esta énfase na demonizagdo das religides afro-

brasileira cumpre também “um sentido no nivel individual”, j4 que se sabe que um

4 Entrevista concedida ao autor por José de Anchieta da Costa Alves.

5 MARIANO, Ricardo. Neopentecostalismo: os pentecostais estio mudando. Dissertagio de Mestrado,
FFLCH/USP, 1995.

3! Refiro-me aos designios, propdsitos divinos.
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consideravel nimero de frequentadores do Neopentecostalismo € proveniente daquelas.

9952

A “dramatizag¢do’™” ritualistica da demonizagdo traduz, até certo ponto, a rejeicao do

nedfito (recém-converso) do seu modo de vida conduzido por satanas e sua passagem

pela “porta estreita™

, Ou seja seu transito religioso, como se este ritual fosse mais uma
representacdo religiosa de um marco de mudanca na vida do fiel. Para Oro (idem),
seguindo esta logica, “o passado ndo ¢ esquecido”, pelo contrario, “é constantemente
atualizado, para ser diariamente exorcizado”. Sendo assim, em todos os cultos, os
nedfitos sdo lembrados que os males da vida sdo causados pelos demdnios, que um dia
também atormentaram a sua prépria vida.

De acordo com Mariano (1999), a estratégia mercadologica ¢ demonizar outras
crencas a fim de ganhar seus adeptos, trazendo-os para os redutos neopentecostais. Os
rituais de exorcismos praticados na igreja sdo para legitimar as promessas de libertagao,
com o objetivo de trazer de volta a felicidade junto com a solucdo de todos os outros
problemas.

Montes (idem) revisita um fato que aconteceu em 12 de outubro de 1995,
veiculado pela televisdo brasileira para todo o pais, ao vivo e em cores. A Rede Record
exibia durante uma cerimoénia religiosa da Igreja Universal, um gesto de seu bispo
Sérgio von Helde. Varios chutes, ou ponta-pés, numa estatua que representava a Virgem
da Conceicdo. A idéia era mostrar aos telespectadores a “ineficacia” daquela figura
sagrada, o que poderia transmitir um abalo na fé¢ de muitos fiéis catdlicos. Conhecido
como o “chute na santa”, aquele ato foi considerado como de profanagdo e quase uma
ofensa pessoal a cada brasileiro, provocando uma significativa indignagdo popular

(MONTES, 1998, p.64-66).

32 Expressdo de Oro.

> Expressdo biblica que trabalha metaforicamente a idéia do individuo passar para o céu, condicionado a
renuncia total de uma vida no pecado (Lucas 13:22). No contexto de Oro, a porta estreita significa a
conversdo, a mudanga de religido, que da origem ao transito religioso, como o tnico meio de ascender
espiritualmente.
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Para esta pesquisadora, episddios como este, indicam transformagdes profundas
no campo religioso do Brasil. Era um momento em que o protestantismo brasileiro
demonstrava ter mais poder do que nunca. Significava também mudangas dentro do
proprio evangelicalismo histérico. Indicam ainda a influéncia das religides afro-
brasileiras no substrato cultico da Igreja Universal, que representa uma verdadeira
mixordia sincrética, numa conjuntura de diversificagdo do mercado religioso e dos bens
de salvacdo (MONTES, 1998 p. 68,69).

Mas, além da guerra santa contra o satanas, um segundo aspecto que demarca a
diferenga desta vertente pentecostal em relacdo ao pentecostalismo tradicional, bem
como ao protestantismo histérico ¢ a €nfase na Doutrina ou Teologia da Prosperidade.

Dentro do subcampo das igrejas neopentecostais temos também a liberalizagao
dos “usos e costumes”, um “extraordindrio” rompimento com o ascetismo do
protestantismo histérico (MARIANO, 1999 p.36).

Patricia Formiga Alves, analisando os neopentecostais, admite que os ritos™
evangélicos tradicionais foram modificados e transformados em liturgias mais alegres,
e abertas a participagdo dos fiéis sem preconceitos com as vestes (ALVES, 2005 p.75).

Montes (1998) chama de metamorfoses do sagrado essas mudangas da postura
¢tica dos neopentecostais, as quais seriam determinadas pelo processo de modernizacao
da sociedade brasileira, que corresponderia a uma maior liberdade individual para
exercer predilegdes na vida social. A contestacdo das estruturas de familia patriarcal, do
valor da virgindade; o “culto” ao corpo nas academias; uma maior liberdade feminina, e
ainda o aborto, o divorcio e as novas formas de casamento sdo temas que estdo sendo
rediscutidos no interior desta transformag¢do do campo religioso, inclusive entre os

protestantes historicos (MONTES, 1998, p.141-145).

% Louvor mais animado, as oragdes mais ousadas, ndo mais constituidas de petigdes humildes; as
doutrinas enfatizam cura, prosperidade e ungdo; a interagdo entre o pregador e o publico ¢é percebida por
uma nova linguagem na oratoria.
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Em algumas igrejas neopentecostais, a exemplo da Igreja Bola de Neve, os
adornos masculinos, como brincos, pulseiras, tatuagens, roupas “customizadas”, ja ndo
sd0 mais esteredtipos de “mundanismo”, ou de uma postura contra-cultural tida como
“rebelde”. Muda o estilo “pentecostal”, observando-se uma crescente diminui¢do do
rigor dos tradicionais “usos € costumes”.

O neopentecostalismo apresenta uma proposta de vida abundante aqui na terra,
relacionada ao acumulo de bens, que por sua vez sdo dadivas divinas. Para Montes, o

significado do trabalho apresentado em Calvino desapareceu completamente no

neopentecostalismo.

Ele [o trabalho] deixou de ser elemento fundamental por meio
do qual se conquista a prosperidade, sendo a fé algo mais
proximo a forga do pensamento positivo, com o qual o homem
enfrenta as adversidades do cotidiano (...) (MONTES, 1998,
p.121).

Ricardo Mariano contribui com esta compreensao dizendo que:

O apego dos neopentecostais ao mundo ¢ indisfarcavel. Em
contraste, sobretudo, com o pentecostalismo classico que
enfatiza a salvagdo celestial ¢ exorta constantemente o fiel a
permanecer firme na fé diante da proximidade do Juizo Final, a
preocupagdo primordial que transparece na mensagem
neopentecostal é com esta vida e com este mundo. O que
interessa ¢ o aqui e agora (...) (MARIANO, 1999, p.44).

Os lideres pentecostais tradicionais se esforcavam para inculcar na mente dos
fiéis regras comportamentais que os aproximavam de um ascetismo exacerbado, o rigor
ascético que norteava a conduta de vida dos fiéis desmorona diante da abertura
escancarada do neopentecostalismo para as coisas deste mundo.

Guerra (idem) comentando sobre o uso das vestimentas acrescenta que,

> Expressdo pentecostal usada para denotar o rigorismo legalista quanto a estética visual do crente
(bijuterias, calga comprida, cortar o cabelo, para mulheres; o uso de paletd, para os homens, tomar banho
de mar de calga, jamais ir ou assistir a um jogo de futebol, pois a bola representa o “ovo” do Diabo;
proibido tanto para o homem como para a mulher freqiientar praias e ambientes que convidem a
apresentacgdo do corpo, efc.).
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Em relag@o, por exemplo, as vestimentas usadas pela média dos
individuos pentecostais masculinos, o grupo parece tentar
reproduzir o que considera um modelo de elegincia e distingao,
associado aos “bem sucedidos” na vida — o paleto e a gravata -,
o que pode também ser entendido tanto como uma rejeicao das
condi¢des que caracterizam sua situacdo de classe como uma
certa habilidade em reconhecer como fator determinante do
gosto popular a introje¢do dos padroes de consumo associados
as classes dominantes, tornando-se, assim, mais fiéis aos
desejos e valores das camadas populares (GUERRA, 2003,
p-97,98).

Essa forma de “ser crente” dos pentecostais tradicionais foi perpassada por um

modelo importado de protestantismo, no qual teria pouco espaco a ressignificagdo

relativa a nossa singularidade cultural brasileira. Fomos alvo da influéncia cultural

missiondria norte americana e européia, que colocaram a América Latina na esfera

evangelistica protestante mundial, no inicio do século XX, numa posi¢do de replicagao

das praticas religiosas originais, conforme afirma Aratijo (1994):

Sendo assim, encarando a superpoténcia missionaria também
como poténcia econdmica, se esclarece a posicdo relevante de
influéncia socio/cultural e politico/administrativa norte-
americana, infiltrado num plano de evangelismo transcultural,
no Brasil. Este plano acaba sendo exercido direta ou
indiretamente com uma carga de preceitos e formas de vida,
culturais e eclesiasticos, proprios da nacdo que exerceu a
“missdo” (ARAUJO, 1994, p.4).

As vertentes do neopentecostalismo brasileiro

Para uma compreensdo sistematica desse tipo de protestantismo, nos

remeteremos mais uma vez a analise de Freston, que o classificou como de “terceira

onda”.
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Nesta onda sao incluidas as Igrejas que se formariam a partir de 1970. Dentre

elas podemos elencar as seguintes igrejas: Comunidade Sara Nossa Terra (1976),

Universal do Reino de Deus (1977), (1979), Internacional da Graca de Deus (1980),

Cristo Vive (1986), e a Igreja do Avivamento Continuo (2002).

Patricia Formiga Alves, que também adota a classificacio de Freston®, se
distancia deste no trato classificatorio da Igreja Pentecostal de Nova Vida. Ela coloca
esta igreja na ordem da 3* onda, por argumentar que ela pode ser considerada como a
mae do Neopentecostalismo (ALVES, 2005, p.99).

Contudo, pensando também em aspectos de prdaxis liturgica, enquadrariamos no

neopentecostalismo as igrejas Deus ¢ Amor ¢ Casa da Bencdo. Elas apresentam énfases

na cura divina, no exorcismo (expulsao de demdnios) e fortes nuances da teologia da
prosperidade”’.

Lembrando que estas sdo as igrejas que se destacam entre outras mais, que nao
sdo poucas, neste trabalho acho ainda conveniente, acrescentar outras Igrejas que
também merecem a inser¢ao na classificagdo de neopentecostais:

1. Igreja Apostélica Renascer em Cristo®®, fundada em 1986 em Sio Paulo, pelo casal
Estevam e Sonia Hernandes. Seu projeto evangelistico apresentou um alvo direcionado
para a juventude. Popularizou no meio evangélico o rock gospel.

2. A Igreja Nacional do Senhor Jesus Cristo”, fundada por Valnice Milhomens

Coelho, em 1994. Em 1997, ja havia fundado o ministério Palavra da F¢.

> Sobre a metafora das ondas, acredito que Freston cooptou de interpretagdes norte-americanas, para o
desenvolvimento de sua pesquisa sobre o tema. Segundo Mariano, ¢ comum trabalhar com este
paradigma de classificagdo dos movimentos distintos de renovagao pentecostal (MARIANO, 1999:28)

37 Caracteristicas marcantes das Igrejas Neopentecostais.

¥ (ROMEIRO, 2005:56).

¥ (Idem: 59).
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3. A Comunidade Crista Paz e Vida®, fundada em Sio Paulo, em 1996, pelos irméos
Rodnay, Juanribe, Misael e Hideraldo, também conhecidos como irmaos Pagliarin. Em
2001, a igreja ja contava com 124 templos, sendo que 120 na grande Sao Paulo.

4. Igreja Bola de Neve®', conhecida como a “igreja da prancha”, tem se tornado a maior
sensa¢do de modelo neopentecostal no Brasil. Fundada em 1993, pelo pastor Rinaldo

Luiz de Seixas Pereira, depois de um rompimento com a Igreja Renascer.

A Igreja Universal do Reino de Deus

A Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) ¢ um significativo fendmeno da
atualidade nao s6 do “mundo” evangélico, mas do cendrio religioso do Brasil. Trata-se
da principal representante do neopentecostalismo brasileiro. Alids, esta relacdo com as

vertentes evangélicas e sua inser¢ao neste campo, ¢ bastante problematica. Em relagdo a

sua identidade evangélica, existe toda uma discussdo. Alguns evangélicos se negam a dar este
titulo a TURD, pelo sincretismo que ela apresenta (ALVES, 2005, p.103). Alguns estudiosos
preferem estuda-la como um caso a parte. NOs estamos nos propondo a pesquisa-la
dentro do movimento neopentecostal®.

Foi organizada no dia 9 de julho de 1977, no Bairro da Aboli¢do, Rio e Janeiro,
RJ, fruto de uma dissidéncia® com a Igreja Nova Vida, por Edir Bezerra Macedo,
funcionario publico, entdo com 33 anos de idade, que planejava andar por caminhos
diferentes, haja vista que desde a sua ruptura com a Igreja acima citada, nutria uma

inquietacdo que o levou a elaboragdo de propostas de evangeliza¢do mais ousadas. Ele

5 (Idem: 60).

8! (Idem: 60,61).

20 termo Neopentecostalismo se remete a formagdo de um novo tipo de pentecostalismo recente,
inovador. Uma nova forma de protestantismo.

% Como ndo temos espago aqui para detalhar sobre as teses ou explicagdes sobre as inumeras
denominagdes evangélicas, basta dizer que o divisionismo no Protestantismo, ¢ histdrico. Faz parte de sua
esséncia: o principio de liberdade (MENDONCA, 1997).
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pretendia um rearranjo na eclesiologia brasileira, mais articulada com uma visao de
mercado de bens de salva¢do. Demonstrando com isso uma postura visionaria quanto a
atual configuragdo do campo religioso no Brasil, acaba por ser seguido por outras
igrejas neopentecostais.

Juntou-se a Romildo Ribeiro Soares, Roberto Augusto Lopes e os irmaos
Samuel e Fidélis Coutinho, fundando assim uma denominacdo: a Igreja Cruzada do
Caminho Eterno. Mais tarde, as reunides passaram a acontecer em um antigo cinema
(Bruni Meéier), ¢ apds, em outro cinema (Ridan). Antes da fundacdo desta igreja,
Romildo e Macedo foram consagrados pastores na Casa da Beng¢do, por Cecilio
Carvalho Fernandes. A essa época, a igreja estava sediada em um galpao na Avenida
Suburbana, norte da cidade do Rio de Janeiro. Trés anos depois foi aberto o primeiro
templo nos EUA.

Desentendendo-se com os irmaos Coutinho, os pastores Macedo, Romildo e
Roberto Lopes romperam com a Cruzada Caminho Eterno e fundaram, em 1977, a
Igreja Universal do Reino de Deus (OLIVEIRA, 2004, p.45; MARIANO, 1999, p.55).

Romildo Soares era o pastor-presidente da Igreja Universal, sendo seu principal
pregador. Acontece que a lideranga de Macedo (cunhado de Romildo) era tdo forte
quanto a de Romildo. Foi inevitdvel o choque entre eles, o que provocou mais uma
separagdo. Segundo Mariano®, uma votag¢do do presbitério deu a maioria para Macedo.
Sendo recompensado financeiramente, Romildo teve de seguir seu caminho em fins da
década de 70 do século passado. Logo em 1980, funda a Igreja Internacional da Graca
de Deus, seguindo o mesmo perfil eclesidstico da igreja anterior. Quanto a Roberto
Lopes depois de eleito deputado federal, retornou para a Igreja Nova Vida. Descontente,

nao testemunhou bem de seu ex-lider, a saber, Macedo: 4 visdo de Macedo, hoje, é 56

 Idem.
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empresarial e mercantilista. Do que ele era, quando a igreja comegou, ndo sobrou nada (apud
MARIANO, 1999, p.56).

A TURD, para Leonildo Silveira Campos, nasce da associacdo de um pequeno
grupo de pessoas oriundas de varios outros movimentos pentecostais, como
descrevemos acima. Romildo Ribeiro Soares, Roberto Augusto Lopes, Edir Bezerra de
Macedo, “cujos processos posteriores de ajustamento e de luta pelo poder provocaram
uma difinitiva separagdo entre eles”, cada um seguindo seu préprio caminho neste
mercado de bens religiosos (CAMPOS, 2006).

A Igreja Universal do Reino de Deus logo se expande por todo o Brasil a partir
dos anos 80, propagando sua mensagem através das concessdes de radios adquiridas.
Seu crescimento ¢ vertiginoso (MARIANO, apud ALVES, 2005, p.102).

Em 1986, Macedo resolve morar nos EUA, com a inten¢do de expandir a Igreja.
Para ele, Nova York era o centro das atengdes do mundo, e poderia representar um lugar
estratégico de sua atividade missionaria. Naquela época, esse planejamento ndo obteve
sucesso.

Por outro lado, segundo pesquisas recentes, a Igreja Universal ja estd presente
em quase toda a América do Sul, Portugal e Angola, na India (ALVES, 2005, p.103).
De fato, segundo dados de 1995, a IURD j4 estava presente em 32 paises, sendo 7 na
América Latina, 6 na América Central, 2 na América do Norte, 5 na Europa, 11 na
Africa e 1 na Asia. No Brasil possuia 2 mil templos, cerca de 3 milhdes de fiéis e 7.000
pastores comandados por 37 bispos, sendo que a maioria dos pastores espalhados pelo

t65

mundo ¢ de brasileiros (ORO, 1997). De acordo com dados colhidos na internet™ a sua

166

sede mundial, o Templo da Gloéria do Novo Israel®, esta localizada no bairro de Del

Castilho, no Rio de Janeiro. Outra sede da igreja ¢ o Templo Maior de Sdao Paulo,

% Sobre a [IURD: http://pt.wikipédia.org/wik>acesso em 10/08/2008.
66 Atualmente, a Sede da [URD ¢ a Catedral Mundial da Fé, localizada na Zona Norte do Rio de Janeiro,
também conhecida como Templo da Gloria do Novo Israel.
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localizado no bairro paulistano de Santo Amaro. Atualmente, a Igreja Universal do
Reino de Deus estd presente em mais de 172 paises pelo mundo (até 2007, de acordo
com a IURD). Ou seja, num periodo de aproximadamente 10 anos, a partir de 1997, a
TURD alcangou 140 paises. Dados mais recentes apontam 15 milhdes, com presenga em

todos os estados do Brasil.

Interior do Templo Maior (Sdo Paulo-SP).

A TURD ¢ proprietaria de uma rede de comunicagdo, a TV Record e radio e do

canal televisivo jornalistico Record News; de varias outras emissoras de radio®, além de

169

graficas, estudios de gravagdo®, jornal®, revista, uma construtora, uma fabrica de

7 A TURD possui uma rede nacional de radios em FM, a Rede Aleluia, com programagio musical gospel
e varias emissoras locais, em AM e FM, com programagdo apenas evangélica. Possui ainda o controle da
segunda maior associagdo brasileira de emissoras de radios ¢ TVs (ABRATEL). Também possui redes de
radio e TV pelo mundo.

%% No Brasil, a empresa que engloba todos os meios de comunicag@o ¢ a Universal Producdes. A [URD
também ¢é dona da gravadora "Line Records". Uma boa parte dos musicos e cantores desta gravadora sdo
bispos ou pastores da [URD.

% Na midia escrita, ha o Jornal Folha Universal que, segundo o proprio jornal, com tiragem de 2.300.000
exemplares por semana e a Revista Plenitude, de tiragem mensal. H4 também o jornal Hoje em Dia, de
Minas Gerais, que ndo tem cunho religioso. A Editora Grafica Universal é responsavel pela publicagdo de
livros escritos ligados a IURD. Na Internet, ha o Portal Arca Universal (dados retirados de:

http://pt.wikipédia.org/wik>acesso em 10/08/2008).
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moveis, um banco e uma holding que administra todos os negodcios da Igreja (ORO,
1997).

Para Paul Freston, “na amplitude de suas atividades, a [URD comeca a parecer
com a Igreja Catodlica ou com uma Igreja Protestante nacional na Europa” (FRESTON,
1994).

Segundo Leonildo Silveira Campos (1997, p.53, 54) a estratégia de aquisi¢do de
veiculos de comunicacdo de massa comegou a ser praticada a partir do “sétimo ano de
funcionamento da igreja”, quando o bispo Macedo comecou a aplicar as arrecadagdes
colhidas, na aquisicdo de uma aparelhagem midiatica e outros iméveis. O levantamento
de ofertas ¢ feito nas concentragdes de fi€¢is nas proprias igrejas e nas reunides
promovidas em grandes estddios e outros lugares que comportam multiddoes. Todo
capital simbdlico produzido pela IURD enquanto “empresa” religiosa, vai se
transformando em aplica¢des e rendimentos financeiros. O investimento nas emissoras
de TV e de radio se tornou mais um elemento de diferenciacdo na produ¢do de bens

simbodlicos para uma cadeia de consumo especializado de religido.

A TURD na Paraiba

Neste Estado, ela chega em 1985, representada, em sua fundagdo, pelo proprio
Edir Macedo. O local escolhido foi o bairro Cruz das Armas, em Jodao Pessoa.
Inicialmente sofreu muito, sendo alvo de atividades persecutorias provenientes até do
Governo do Estado. Sem falar das persegui¢des da Igreja Catdlica e da Confederagao
Espirita Paraibana (ALVES, 2005, p.103).

Os dados aproximados apontam para 119 igrejas no Estado, perfazendo um total
de aproximadamente 23.500 membros (ALVES, 2005, p.103), acompanhados por

aproximadamente 250 pastores.
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A TURD em Campina Grande

(...) ela chegou aqui em Campina Grande no dia 27 de julho de
85. Com quinze dias que ela chegou aqui em Campina Grande
eu fui até a Igreja. Era até 14 no Cine Avenida, que tinha o teldo,
aquelas cadeiras antigas. O altar era aquela chapa toda furada.
(...) Ai foi quando a Igreja chegou la. Chegou no dia 27 de
Julho de 85, em Campina Grande. Eu fui uma das primeiras.
Tudo comegou com apenas cinco pessoas. E ali foram chegando
as pessoas, buscando Jesus, e os pastores foram ensinando sobre
Jesus ajudando as pessoas, nos ensinava também a exercitar
nossa fé, ensinava as pessoas buscar Jesus (sic)”.

O que notamos ¢ que sua rapida propagacdo na cidade se deveu muito aos meios

de comunica¢ao de massa, tais como o radio.

Eu ouvi falar. Eu era catolica, entdo eu ouvi falar da igreja
Universal, pelo radio. Entdo eu fui até 14, cheguei 14, o Pastor
me atendeu muito bem, eu fiz a corrente 14, porque meu esposo
era viciado, entdo eu entrei logo na corrente. Entdo através
disso eu levei minha familia. Lutei trés anos, € meu esposo se
converteu 14 também’.

Percebemos que um dos elementos que prende a atengdo do visitante da Igreja
Universal ¢ a “corrente” de fé. Campos, analisando a pratica das “campanhas” e as
“correntes de f¢”, sente-se propenso a acreditar que a Igreja Universal procurou
organizar a “oferta” de acordo com a “demanda” (CAMPOS, 1997, p.144,145).

A Igreja Universal investiu na descoberta dos anseios das pessoas como estratégia para
elaboracdo do que ela poderia ofertar a fim de atender a demanda. Ela ¢ também
original quanto a implementacao de novas idéias para o funcionamento de uma igreja no
cenario religioso do Brasil. Campos (1997), Oliveira (2004), Romeiro (2005), Alves
(2005), Mendonga (1997), entre outros, apontam para a [URD como uma nova forma de

protestantismo no Brasil.

" Entrevista concedida ao autor por M. F. A.
" Idem.
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Guerra (idem), discorrendo sobre este aspecto de mudanga, aponta como uma
destas variagdes, o fato de que as igrejas neopentecostais sdo autoctones (nacionais). Ha
também a predominancia de uma lideranga forte, assim como, a liberalizacao de padrdes
estéticos e éticos, como flexibilizagdo das regras de conduta, a énfase na manifestagao
dos demdnios, e 0 mais importante: a inclusdo nas praticas ritualisticas de elementos
que mais representam uma continuidade de simbolos e elementos das religides afro-
brasileiras amalgamados a elementos também do catolicismo popular. Tudo isso
representa, em termos de praticas mercadoldgicas uma proposta estrategicamente
planejada para que a Igreja Universal pudesse entrar com alta competitividade no
mercado religioso (GUERRA, 2003:104-112).

Sdo varias as correntes de fé, tais como “a corrente da vida regalada”, “a
corrente dos 70 apdstolos”, “a corrente dos filhos de Deus”, “da sagrada familia”, “da
libertagdo”, “da grandeza de Deus”, “do encontro com Deus”, sendo distribuidas nos
dias da semana. Quanto as campanhas, sdo realizadas de forma diferente das correntes.
Enquanto as correntes sdo pré-definidas em um calendario fixo, as campanhas de fé
duram dias ou semanas, e ndo atingem todas os templos desta denominagao.

No préximo capitulo, estaremos discutindo sobre “o consumo de religido”, o
qual se constitui em referéncia ao que Mircea Eliade afirmou ser uma necessidade
humana, a de participar de festas e ritos similares. Para ele, estes funcionam como
“fortes acdes simbolicas capazes de nutrir experiéncias fundamentais entre grupos
religiosos” (ELIADE, 1993, p.314). Deste modo, a compreensdo do consumo de
religido e do sagrado implica na analise dos ritos enquanto formas de fortalecer a

ligagdo do fiel consumidor com a institui¢ao religiosa.

3 O CONSUMO RELIGIOSO E DO SAGRADO NA IURD
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Na tentativa de compreender as maneiras pelas quais os fiéis consomem o0s
produtos disponibilizados pela IURD, sugerimos pensar o consumo religioso inserido
num espago institucionalizado que funciona com dindmica prépria, de uma estrutura
hierarquizada e de uma organizagdo legitimada pela sociedade enquanto mediadora do
sagrado. A intengdo aqui € problematizar a relacdo do fiel com o sagrado pensando a
partir da idéia de “consumo”. Este pode ser experimentado em buscas pelo sagrado que
em determinados momentos vdo além de uma organizacdo religiosa, de um
pertencimento a um determinado lugar social circunscrito numa institui¢do. Falamos
aqui de um anseio pelo sobrenatural que transcende os significados relativos a religido
produzidos por uma denominagdo religiosa. Partimos entdo do pressuposto de que o
consumo do sagrado pode acontecer “dentro e fora” de institui¢des religiosas. Dizendo
de outra maneira, defendo aqui que o homem desenvolve um relacionamento com o
sagrado em pelo menos dois niveis: a partir de institui¢cdes religiosas e a partir de
exercicios de busca subjetiva, fora delas.

Segundo Jardilino (2008), “tedlogos e filosofos encontram resposta para essa
fascinagdo do sagrado, no fato de a divindade ter sido sempre um objeto do desejo
humano”. Além do encanto referido aos deuses, encontramos na alma do homem ainda
o temor do sagrado. Junto do desejo estaria, portanto, na relacdo dos homens com o
sagrado ou com o divino, o temor. E como se existisse o anseio pelo estabelecimento de
uma ordem cosmica que regulasse sua vida livrando-o de possiveis males naturais.

Rudof Otto (1995) descreve o sagrado como o mysterium tremendum. Isto revela
a busca incessante do homem por uma crenga em algo sobrenatural que o proteja, mas
de certa forma, mantenha uma distancia infinitesimal de sua racionalidade, sendo um
transcendente. O homem entdo vem se especializando em organizar rituais, cerimonias

como veiculos de comunicagdo com o sagrado.

Kielce Marne Silva de Araujo



69

CONSUMO RELIGIOSO E DO SAGRADO: “usos e titicas” de fiéis em relagdo aos produtos simbdélicos da IURD

Uma das propostas interessantes para se tentar compreender o comportamento
das religides ¢ aquela que aciona a metdfora do mercado religioso. Na andlise da
inser¢do da IURD no cenario religioso do Brasil, percebemos que na sua especificidade
de atuacdo, ela busca adequar a sua mensagem religiosa as necessidades e desejos de
um determinado publico-alvo. Jardilino™ diz que o neopentecostalismo assume, de
maneira clarividente sua classificagdo como religido de mercado através do que os
estudiosos estdo chamando de teologia da prosperidade. Para esse autor, este tipo de
religido ndo se limita a pregar a salvagdo somente com um sentido escatoldogico, mas
impregnado da certeza de que tem a missdo de reestruturar o homem agora, fazendo
com que tome posse de todas as béngdos possiveis.

Contudo este trabalho de pesquisa se fundamenta num aporte teorico-
metodoldgico concentrado no consumo religioso, analisando “os usos e as taticas” que
caracterizam uma produgdo nas formas de consumir do consumidor. Seguindo Certeau
(2002), fazemos uma analise da poética do fiel consumidor de religido. Focalizamos
aqui ndo somente os produtos oferecidos no mercado religioso de bens simbdlicos, mas
as operagoes dos seus usudarios, nas diferentes maneiras de marcar socialmente o uso
destes produtos, redundando assim numa andlise da pratica dos consumidores e de suas
criagoes anonimas como demonstracdo de uma “vivacidade” que acaba redundando
numa mescla de atitudes relacionadas a uma passividade ¢ a uma ndo passividade do
consumo.

A tese de Weber sobre o relacionamento entre religido e racionalidade
econdmica, tem trazido para os pesquisadores de religido desafios para a compreensao
das relacdes existentes entre religido e mercado. Esse legado tedrico de Weber nos faz

pensar sobre a relacdo entre religido e economia como uma relagdo presente na vida

2 Idem.
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religiosa. Para Jardilino™, os grupos atuais de orientagdo protestante tém uma heranga
de crenga calvinista “vazada numa triade mais ampla”, a saber: “cura-exorcismo-
prosperidade”, esta ultima recebendo atencdo maior dentro de um programa de
discursos voltados para o atendimento ao fiel. O ideal de consumo, viabilizado em
grande parte pela hegemonizacdo da cultura de consumo, a motivacdo para aquisicao de
bens de consumo, aliada ao desejo de “ser alguém” nessa sociedade, acabou por
transformar a proposta de religiosidade da [IURD num investimento seguro.

As igrejas neopentecostais enquanto produtoras de bens religiosos assumem um
papel de mediadoras da relagdo entre o fiel consumidor e a divindade, propondo em
termos teoldgico-simbodlicos uma releitura do calvinismo, segundo a qual a prosperidade
no mundo presente € sinal visivel da beng¢do divina.

Em que consiste essa releitura do calvinismo? Acompanhando a leitura que
Weber (1991, p.356) fez do protestantismo de sua época, a riqueza ou a acumulacao de
bens representavam um sinal de béngdos divinas que estabeleceria a confirmagdo de
uma suposta elei¢do do individuo para morar no paraiso, apds a morte. Através dos bens
materiais estava comprovada a confirmacdo daquele que ja podia considerar-se salvo
(garantia de vida eterna com Deus). Esse abengcoado acumulo de riqueza se diferencia
no discurso neopentecostal: a riqueza adquirida de forma disciplinar era uma
conseqiiéncia légica do trabalho, sendo desprovida de intengdes em relacdo aos
resultados obtidos pelo trabalho — os frutos, a acumulacio de bens. No
neopentecostalismo, a prosperidade ¢ sindnimo de ben¢ao, mas nao ligada ao trabalho, e
sim a uma reivindicacdo com base na fidelidade (principalmente financeira), o que
garantiria ao fiel, por ser considerado “filho de Deus”, o direito a melhores condi¢des de

vida.

7 Idem.
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Segundo Campos (2006, p. 108, 109) na segunda metade dos anos 70, que marca
o momento histérico do surgimento e desenvolvimento da IURD no Brasil, mais
precisamente no Rio e Janeiro, a situacdo social nesta cidade apresentava sinais de um
processo de degeneracdo da qualidade de vida e esgargamento do tecido social. Neste
tempo acontece uma migracdo em massa da forca de trabalho do Rio e outros grandes
centros urbanos para Brasilia, que ha poucos anos ganhara o titulo de capital do pais.
Pensando no Rio de Janeiro, especificamente, “essa mobilidade teria gerado lacunas
sociais”. Cresce entdo a violéncia, o comércio de drogas e a criminalidade. Nos anos 80
e 90 essa crise ja tem alcangado todo o Brasil. Estd instalada uma verdadeira crise
social, a sociedade brasileira caminhando para o “processo de desencanto” com a
modernizacdo capitalista. O que se percebeu neste processo, enquanto prova de uma
descontinuidade do caos econdmico e social que massificou a pobreza, foi uma reagao
social, que para Campos significou um quadro de “reencantamento e de busca de
sentido para a vida, além do mundo natural ou fisico”. O homem sai em busca de uma
simbologia que o coloque em pleno relacionamento com o sobrenatural. As religides
tradicionais ndo ddo conta desta nova demanda social. Numa linguagem bourdieusiana,
podemos dizer que aparecem no mercado de bens religiosos, produtos simbolicos nunca
antes ofertados pelas instituigdes tradicionais. Vemos, entdo, uma explosdo de
movimentos religiosos sincréticos, alguns pentecostais, crescendo assim a busca por
religides afro-brasileiras e os movimentos considerados alternativos como o New-Age. E
neste contexto socio/cultural, politico e econdomico que surge a IURD, sob a lideranca
de Edir Macedo.

O cenario religioso caracteriza-se pelo pluralismo. Estamos diante da
emergéncia de novas formas de praticas religiosas, que apresentam novas concepgdes de

Deus, oferecidas como produtos em prateleiras de supermercado. Segundo Martino
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(2003), estamos vivendo no campo da religido a mesma logica do “fast-food”. Numa
sociedade que vive transformacdes sociais constantes, igrejas sdo procuradas como se
procuram lanchonetes do tipo Bob’s, Mac Donald’s, etc. — capazes de apresentar
solugoes religiosas para problemas de diversas ordens, com um servigo rapido, facil, e
ainda com resultados comprovadamente positivos. Isto nos leva a pensar num consumo
de religido altamente especializado e a0 mesmo tempo diversificado.

O consumo religioso e do sagrado estd sendo cada vez mais orientado pelas
regras de mercado. Segundo Campos (2006), neste comeco de século estamos diante do
surgimento de grandes empreendimentos religiosos orientados pelas leis do mercado,
que empregam o marketing dentro de uma relacdo produtor/consumidor de cunho
utilitarista, onde os resultados devem ser os melhores possiveis. Isto possibilita assim
“tanto a comparagdo como até mesmo a confusdo entre religido e empresa” (CAMPOS,
2006, p.102,103). Em se tratando de distribuicdo de bens de consumo no mercado, a
IURD, possui um profundo know-how das estratégias de lancamento de produtos. Ela
procura conhecer as demandas deste publico consumidor, segmentando e escolhendo os
grupos que deseja satisfazer, oferecendo-lhes uma variedade de produtos destinados a
um consumo especializado.

Sendo assim, cada dia da semana a Igreja Universal apresenta um culto
diferente. Aqui em Campina Grande, por exemplo, em se tratando da sua disposi¢ao dos
cultos publicos, a Igreja Universal do Reino de Deus situada na Rua Getilio Vargas,
apresenta: na Segunda: Corrente da Prosperidade; na Terca: a Corrente do Descarrego;
na Quarta: culto de Louvor e Adoragdo ao Espirito Santo; na Quinta: a Corrente da
Sagrada Familia; na Sexta: Libertagdo; no Sdbado: Terapia do Amor e no Domingo:

Culto de Louvor e Adoragio ao Espirito Santo™.

™ Estrutura de culto confirmada nas entrevistas de M. S. P. (2009), S. (2009), C. M. (2009), L. M. (2008)
e Y. P.N. (2008).
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Os produtos da ITURD dependem radicalmente da veiculacdo midiatica. A midia
permite, no ambito doméstico, uma interagdo praticamente simultdnea com diferentes
estilos de pregacdo e formatos de cultos, tendo o consumidor acesso direto a uma vasta
gama de possibilidades. Segundo Almeida (1999, p.4), estas atividades de cunho
religioso veiculadas pela midia, “ndo se trata propriamente de um culto doméstico, mas
da reformulagdo do cotidiano com atividades de conteudo religioso sem a pretensdo de
gerar uma epifania” ou algo equivalente”. Para ele, os videoclipes, os talk-shows e
cultos-show, mini-novelas, as apresentagdes musicais, ndo desempenham fungdes
estritamente religiosas, no sentido de levar o telespectador a cultuar a Deus, mas sim
fungdes ludicas, de entretenimento. E justamente aqui que podemos pensar sobre a idéia
do consumo de religido “inventado” e “reinventado” no cotidiano do individuo. O fiel
de uma igreja protestante histérica pode muito bem assistir ao programa de televisao
“Fala que eu te escuto” ¢ sentir-se identificado com os testemunhos diversos ali
veiculados e consumir aquilo como um produto de bem simbdlico capaz de interferir na

sua relagdo com o sagrado e ou com sua religido. Observe este testemunho:

Eu confesso que sou de uma igreja historica, ¢ vocé sabe muito
bem disso. Mas quando posso e tenho tempo, assisto o
programa fala que eu te escuto, da Igreja Universal do Reino
de Deus e garanto que sou tremendamente abengoada! Eu sinto
Deus falando comigo (...)"™.

Neste trabalho, propomo-nos a analisar o consumidor de religido dentro de uma

logica que compreende a passividade e a ndo passividade de quem consome.

Eu assisto o programa pela manhd, sempre que tenho
tempo. Sei que quando ndo consigo assistir, meu dia ¢
diferente. O programa traz um efeito de protecdo que eu
ndo sei explicar. Me sinto mais proxima de Deus pra

75 Epifania: apari¢do do sagrado.
6 Entrevista concedida ao autor por J. M. G..
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enfrentar os desafios do dia, que o senhor sabe que sdo
muitos’’.

Defendemos aqui, através da andlise de experiéncias variadas de consumo de
bens simbolicos disponibilizados pela IURD, a idéia de que, atualmente, a relagdo do
individuo com o sagrado estd para além de sua relagdo com a igreja-instituicdo. Por
mais que Edir Macedo, padre Marcelo, R.R Soares consigam reunir milhares de fi¢is em
seus mega-templos, o sentido do sagrado, dentro de uma experiéncia religiosa subjetiva,
sera sempre o resultado de uma opg¢do dentre as alternativas varias apresentadas (cf-
LIMA & TRANSFERETTI, 2007).

O interessante ¢ tentar perceber como os fiéis lidam com as propostas e pressoes
das institucionais que manipulam o sagrado. Para Campos (2006) numa analise sobre a
IURD enquanto organizagdo religiosa, o pesquisador precisa levar em conta “a
sugestdo” da teoria sistémica que ndo desdenha a interferéncia das forcas do ambiente.
Elas agem sobre as organizagdes “inclusive religiosas” orientando de forma eficaz o
comportamento dos atores sociais. Tomando o campo religioso, como uma organizacao
burocratizada e hierarquizada com seus respectivos agentes, para Bourdieu (1982, p.27),
a organizagdo nao seria uma ilha. Para Amitai Etzioni (1974, p. 17 apud Campos 2006,
p-107) as organizacdes religiosas integram um cendrio onde nenhuma delas gozam de
uma total autonomia. O que reconhecemos ¢é, por um lado, o poder das institui¢des, de

suas estruturas, e, por outro, a capacidade de submissdo ou de subversdo dos fiéis

consumidores.

A Igreja Universal e sua estratégia mercadologica

" Entrevista concedida ao autor por M. S. P..
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A TURD descobriu formas peculiares de atender as demandas religiosas
contemporaneas. Ressignificou elementos e praticas religiosas desprezadas pelos
segmentos protestantes e catolicos, introduzindo em suas liturgias o exorcismo de
espetaculo, que demonstra claramente o estabelecimento de uma ‘guerra santa’ contra o
diabo e seus anjos; os rituais para ‘cura fisica e emocional’, utilizando os galhos de
arruda, sal grosso e agua fluidificada; o apelo excessivo e insistente a ‘pratica do dizimo
e da oferta’, dentre outras. A ITURD expde todas estas praticas religiosas no cenario
religioso como produtos de bens prontos para atender a demanda do consumo

especializado, mostrando assim eficacia simbolica de cada produto.

(...) La na Igreja, eles ndo vendem o sal. Eu pego sempre que o
pastor distribui, levo pra casa como simbolo. Eu sei que é s6 um
simbolo. O sal faz a diferenga. Quando preciso... jogo em cima,
espalho na casa e ai t0 na benga! (sic). Porque o sal ¢ ungido.
Eu sei que o poder t4 em Jesus, mas o sal representa esse poder,
né!™

Quando se pensa em um universo religioso, constituido por uma diversidade de
atividades religiosas, como as campanhas de fé, por exemplo, os bens de consumo ¢ os
produtos sagrados que inspiram qualidade espiritual e ainda investidos com a unc¢do
necessaria e podendo ser acionada para livrar o homem de todos os males da
humanidade, podemos sim refletir sobre o consumo do sagrado. Na realidade, ndo se
deve pensar somente na Igreja Universal do Reino de Deus, mas sim em toda e qualquer
instituicao religiosa, produtora de bens de consumo do sagrado; para o nosso recorte
tematico vale entdo aquelas que compdem o quadro das igrejas classificadas aqui como
neopentecostais.

Drance Elias da Silva (2007, p.10), em sua abordagem sobre o mercado e o
consumo de simbolos religiosos, acompanha Baudrillard (1975) apontando para a

desestabilidade nas relagdes de aproximagdo com o semelhante, “o outro”. Os lagos de

8 Entrevista concedida ao autor por M. S. P..
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irmandade e fraternidade que sdo propostas ético-religiosas que devem reger o
comportamento de fiéis estdo sendo deslocadas para o lugar do desaparecimento. Para
Silva (Idem), “nos separamos de nossos convivios para nos entregarmos ao poder das
mercadorias”. Assim podemos pensar que uma rosa ungida vale mais que um exercicio
de perdao, um sabonete do descarrego com poderes sobrenaturais ¢ mais valioso do que
um convite para uma confissdo sincera que gere conforto na alma entre irmaos. O sal
grosso espanta a maledicéncia com mais eficdcia do que um arrependimento de um
coragdo contrito. Chega-se a um ponto onde ndo precisamos mais mudar de atitude,
enquanto responsabilidade ético-relacional. Basta comprar tais produtos magicos € a
coisa estara bem resolvida. Afinal, tais objetos sdo sacralizados, abengoados e ainda sdo
vistos pela maioria dos que consomem como objetos “poderosos” de cuja agdo emana
uma magia inexplicavel.
Também o miraculoso do consumo se serve de todo um
dispositivo de objetos e de sinais caracteristicos da felicidade,
esperando em seguida que a felicidade venha ali pousar. A este
nivel superficial, pode-se arriscar a comparagdo: € o
pensamento mAagico que governa o consumo, ¢ uma

mentalidade sensivel ao miraculoso que rege a vida cotidiana
(BAUDRILLARD, 1975, p.21).

Quando eu entrei na Igreja Universal do Reino de Deus, tinha
acabado meu noivado. Estava arrasada. Fui menosprezada pelo
homem da minha vida. La no Rio de Janeiro o pastor me deu o
“azeite do amor” e o “perfume do amor”. Ele me disse que
Deus iria me ungir para um relacionamento verdadeiro, e que
nunca mais iria me decepcionar com homem nenhum. Estou
sozinha ha dez anos. Mas eu creio que um dia Deus vai me
abencgoar”.

O sentido da vida, em meio a uma sociedade caracterizada por uma cultura de
consumo, onde a busca gananciosa e obsessiva pelo dinheiro parece nao ter fim, torna-
se um objetivo bastante fugidio, e ao que parece perdeu seu carater universal e passou a

ser muito intimista e subjetivo. Para Jung Mo Sung (2005), “nessa corrida por consumo

 Entrevista concedida ao autor por M. S. P.
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e ostentagdo, o objetivo a ser alcangado estd sempre mais longe (...)”, principalmente
quando pensamos naqueles menos favorecidos do sistema capitalista. Entra no jogo da
vida o que Jung chama de “efeitos do encantamento hipnotizador” do marketing
religioso. Afinal o sistema do mercado religioso oferece uma solugdo para este dilema.
O consumo religioso ¢ mostrado como a cura e solugdo definitiva para todos os males
da vida.

Abordamos aqui uma producdo e consumo religiosos caracterizados pelas novas
estratégias evangelizadoras, novos sermdes ¢ mudancas de comportamento tanto de
quem consome quanto do mundo dos fabricantes destes produtos religiosos. A
“Cristoteca” como lugar onde os Djs assumem o controle das musicas do grupo
“electrocristo™’, (dance music catdlica) ja se define como estratégia de evangeliza¢do
na night das ruas em Sao Paulo e Rio de Janeiro.

Os templos foram transformados em shopping centers com suas vitrines onde €
oferecido a cada dia uma resposta as angustias do cotidiano. Cada individuo agora pode
programar suas atividades religiosas conforme sua agenda propria. As instituicdes
produtoras de bens religiosos oferecem a cada dia um produto especializado e atrativo
para atender a diversidade de fié¢is consumidores. A TURD tem um atendimento 24
horas, demonstrando ser um inovado espago moderno de relacionamento com o
sagrado.

A TURD, seguindo uma tendéncia do mercado religioso mundial, também tem
investido consideravelmente na producao editorial. Nas entrevistas pude comprovar
essa aceitabilidade do publico que se comporta agora como fiéis consumidores desta

fatia do mercado de livros religiosos, sempre crescente:

8 O electrocristo ¢ um dos primeiros grupos a seguir no Brasil os passos de DJs norte-americanos e
europeus que misturam musica eletronica e religido <www.electrocristo.com.br>.
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Eu me considero uma leitora assidua dos livros do bispo Edir
Macedo. O que vocé pensar de livro dele, eu tenho. Ele ¢ muito
claro no assunto. Ndo tem enrola¢do ndo! (sic)®

Os livros do Bispo [Macedo] me ajudam muito a interpretar a
Biblia. Vocé sabe como a Biblia é um livro dificil! Por
exemplo, aquele livrto O poder sobrenatural da fé, menino!
Aquele livro mudou a minha vida! Tem também O Espirito
Santo, que ¢ um verdadeiro ensinamento sobre essa pessoa da
trindade. Ele fala de coisas sobre o Espirito Santo que eu nio
sabia®,

A Doutrina da Prosperidade como produto para consumo religioso

Ainda pensando sobre a elabora¢do de uma mercadoria religiosa adequada para
o mercado de bens simbolicos na atualidade, a Igreja Universal do Reino de Deus, como
todas as outras igrejas neopentecostais, ¢ disseminadora da Doutrina da Prosperidade.
Podemos afirmar que esta doutrina no contexto social em que o brasileiro esta inserido
causa um efeito consideravel no campo da esperanga sentimental do individuo, ja que o
desemprego, a falta de assisténcia na area de saude e educagdo, dentre outros problemas
sociais, trazem fortes perturbacdes.

Silva (2007) diz que o neopentecostalismo estd ancorado na Teologia da

Prosperidade sendo que

o aspecto da prosperidade — convém lembrarmos — faz parte do
interesse do homem religioso, pois, na experi€ncia que se busca
fazer do sagrado, deste se espera todo o socorro e todo éxito
(SILVA, 2007, p.11).

Para Roger (1950), o fiel, em seu pertencimento religioso, nutre o desejo ardente
de ser bem sucedido em todas as areas da vida, seja a sentimental, a profissional, a da

saude fisica.

81 Entrevista concedida ao autor por J. M. G.
82 Entrevista concedida ao autor por S.
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A mensagem do sucesso, da prosperidade financeira e a cura definitiva de todos
os males do mundo, ainda nesta vida, que representa a mudanga gradativa da mensagem
evangelistica associada aos produtos religiosos para consumo, acabam produzindo nos

seus fiéis uma forte expectagdo de mudanga.

E o interessante ¢ que a maioria das pessoas, da Universal, sdo
pessoas carentes. S3o pessoas que ndo tem condigdo financeira.
E muito dificil, raro encontrar pessoas que tém boa condigio
financeira na Universal. S3o pessoas carentes (...) que ddo o que
tem em casa, mas ddo. Eles créem que vai haver uma mudanga.
Pela forma como ¢ pregado na Igreja, eles acreditam muito que
vai haver mudanca. S6 que a gente sabe que de certo ponto nao
tem™.

Praticamente todos os livros, que expdem a Doutrina da Prosperidade, em
carater apologético pretendem ativar, sem duvidas, “a capacidade” do individuo de
transformar seu meio, através do poder que ¢ produzido pela sua mente quando
descobre que ¢ filho de Deus. Indo mais além nesta compreensdo, o individuo passa a
acreditar que se ¢ filho de Deus ¢ um semi-Deus (deuzinho). “Vocé ndo tem um deus
em seu interior vocé€ ¢ um Deus” (Hanegraaff, 1996, apud NODA, 1997, p.15).

Na Igreja Universal, sabe-se que a prosperidade é tema de destaque que ganhou
até nome de corrente de fé, conforme mencionamos anteriormente: “Corrente da
prosperidade”, “Corrente da Vida Regalada” ou ainda “Corrente das Almas Aflitas”. A
tonica destes discursos de prosperidade e cura sdo uma marca nas reunides desta Igreja,
com o objetivo de fortalecer nos fiéis a idéia de que existem alternativas espirituais para
reverter o quadro cadtico de suas vidas. A entrada em qualquer destas correntes,
representa um modo de invoca¢do e manipulagdo do sagrado satisfazendo os anseios

dos fiéis.

8 Entrevista concedida ao autor por G. A..
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Vejamos como o proprio Edir Macedo fala ao tratar da doutrina da prosperidade

com os seus fiéis:

Ser cristdo ¢é ser filho de Deus e co-herdeiro de Jesus; dono, por
heranca, de todas as coisas que existem na face da terra;
proprietario de todo o universo. (...) Nada de se contentar com a
desgraca ou com a pobreza (MACEDO, 1993, p.17,25).

A TURD faz circular relatos ou depoimentos sobre os fi€¢is que receberam e ainda
recebem as béngdos™, os quais representam uma estratégia eficiente para a conquista de
novos fié¢is no cenario de mercado de consumo religioso (¢f. ROMEIRO, 2005, p.140).

Vejamos dois exemplos bem comuns:

Meu esposo era viciado no alcool, entdo eu fiz a corrente 14. Ele se
converteu! Através disso eu levei toda minha familia®.

Eu fui 14 pela dor. Minha esposa me convidou para ir a IURD, e eu
fui. Era viciado e ainda sofria com um problema na perna que num
tinha médico que desse jeito (sic). Mas Jesus me curou®.

Os relatos sdo os mais variados, € consistem basicamente na narragdo de um
antes ¢ de um depois da freqii€éncia e participagdo na [URD. Quase sempre, o

testemunho das pessoas que participam desta Igreja consiste num discurso do tipo: “Eu

vivia na miséria. Hoje sou da Igreja Universal e ja sou patrdo™ .

Eu era telefonista na minha cidade (Picui), quando, através de
meu marido, conheci a Universal. La eles diziam que ndés fomos
criados pra “ser cabeca e ndo cauda”. E o pastor sempre nos
incentivava a mudar de vida porque Deus tem sempre o melhor
pra nés. Dai eu pedi demissdo do meu emprego, fui muito
criticada pelos meus pais, mas eu tava convicta de que Deus ia
me abengoar. Ora, se o pastor garantiu... td na bengdo (...). Eu

% Linguagem que denota benesses alcangadas, como: a aquisigdo de bens duraveis, a cura de uma doenga
incuravel, o retorno e restauracdo de um(a) filho(a) mergulhado no mar da drogas, um ente liberto da
posse de demonios, etc.

% Entrevista concedida ao autor por M. F. A.

8 Entrevista concedida ao autor por J. A. C. A..

¥ Jargdo retirado de um adesivo confeccionado por um fiel da I[URD.
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era patroa agora! (...). O pastor e a pastora dizia sempre que
filho de Deus tem que ser o chefe. Deus tirou vocés do nada
para ser patrdo. Ele[o pastor] dizia assim: “-ndo se contente com
0 pouco, porque Deus tem o muito pra te dar (...). Um filho de

Deus funcionario, Hahah! Isso é piada™®.

Quando a gente abriu o negocio a pastora disse logo: isso num é
carro de patrdao ndo! Pode ir passando esse trambéi pra frente,
e comprando um carro de verdade. Ela até disse que arrumava
um comprador pra meu fusca velho. Quando eu cheguei na
igreja com outro carro ela disse: vamos fazer um culto de
agradecimento porque vocé agora tem um carro que merece.
Isso é o que Deus quer pra seus filhos®.

Para Jardilino (2008), “a seducdo do sagrado no neopentecostalismo™ nao se
limita a promessa de um lugar paradisiaco apds a morte fisica como uma heranca
resultante de uma vida piedosa. O que a IURD promete ¢ uma libertagdo total de todas
as “forcas demoniacas” que oprimem os fiéis, recebendo ‘“aqui e agora” uma vida
plenamente feliz. Vejamos exemplos de depoimentos de individuos que encontraram

solugdo para males de diversas ordens:

Eu cheguei na IURD através de que eu estava em depressao.
Meu irmao ja ia, ja freqiientava (sic). Eu era cat6lica. No inicio
eu tinha muita resisténcia, porque eu ndo gostava. Mas ndo era
da Igreja, era de ser evangélica. Mas ai eu vi que eu estava
precisando. Eu estava em depressdo e tudo mais. Entdo eu fui.
Por vontade propria, ninguém ficou dizendo ‘vai pra igreja’,
ndo. Eu mesmo tive iniciativa e vontade propria. Eu fui porque
eu quis ir mesmo. E gostei de 14, consegui ter forcas pra sair
daquela depressdo que eu estava, através da Palavra de Deus,
ndo do homem, mas através da Palavra de Deus, fui assim me
erguendo, buscando forcas e dai minha vida comegou a mudar
de verdade. Hoje ja faz o que.. mais de dez anos que eu
freqliento a [TURD®.

Eu pertencia a Institui¢do Espirita Irma Sheila, localizada aqui
no Severino Cabral, junto com um grupo. Inclusive tinhamos
um trabalho voluntario no “lixdo”. Passei um bom periodo 14,
tenho ainda boas amizades 14, mas ndo era o que eu queria pra
mim. Outras idéias, outras visdes. Veja bem, uma das minhas

% Entrevista concedida ao autor por M. V. R.
% Entrevista concedida ao autor por E. O.
% Entrevista concedida ao autor por Y. P. N.
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irmads tinha um problema. Nada resolvia. Eu sentia que eram
problemas espirituais. Entdo o que acontece: eu ouvi falar que a
IURD, realizava um trabalho de libertacdo espiritual nas
pessoas, e eu me interessei e levei ela até a igreja. E 14 ela foi
muito bem orientada, conversamos com o pastor € com o passar
do tempo aquilo ali acabou (sic). Ela foi completamente curada.
Eu continuei freqiientando as reunides na IURD, e hoje sou
cooperadora do trabalho’'.

Estamos diante da liberdade de escolha do fiel. Diante de uma mensagem
atrativa de prosperidade apresentada pela Igreja e ouvindo os inimeros “testemunhos de
sucesso”, o campo religioso no qual a Igreja Universal estd inserida ¢ bastante
complexo. As buscas religiosas dos individuos sdo corolarios da sua subjetividade, que
aciona os atos da escolha. De acordo com Certeau, o individuo se comporta como um
consumidor ativo/passivo, podendo utilizar-se de ‘“astlicias”, para elaborar leituras
proprias daquilo que € oferecido enquanto praticas religiosas, no caso, pela Igreja
Universal. Para Certeau, o fiel enquanto consumidor, ndo perde a autonomia de
consumir. Ele ndo é um puro receptor afastado do produto. Para ele — Certeau-, o
consumidor desenvolve uma arte de fazer, de utilizar o produto (CERTEAU, 1994,
p.93, 94).

O “us0” que o consumidor faz do produto religioso vai determinar talvez o lado
estratégico de sua escolha. Numa linguagem mercadologica, estamos tratando da énfase
na demanda deste mercado e suas transformagdes no lado dos consumidores.

Guerra, analisando a questdo da competi¢do, demanda e dinamica da esfera da
religido, posiciona com Bibby, que enfatiza a maneira pela qual a varidvel ‘demanda
dos consumidores’, em sua relacdo com a variante ‘nivel de competi¢do’ do mercado,
atua influenciando a modelagem da dindmica de mudangas nos discursos e praticas
religiosas dos produtores de bens religiosos (BIBBY, apud GUERRA, 2003, p.66).

Uma atitude consumidora de bens e servicos religiosos torna-se aqui, um fator

importante no sistema social. Para Bibby, com o enfraquecimento das religides

°! Entrevista concedida ao autor por L. M. S. F.

Kielce Marne Silva de Araujo



83

CONSUMO RELIGIOSO E DO SAGRADO: “usos e titicas” de fiéis em relagdo aos produtos simbdélicos da IURD

institucionalizadas, acabou se produzindo uma espécie de consumo especializado da
religido. O individuo, mesmo dentro de uma institui¢do religiosa pode consumir
fragmentos religiosos (crengas, doutrinas, comportamentos especificos, cultos, praticas
espirituais) de forma seletiva. Quando ndo satisfeito, procura outra em que possa
encontrar o que deseja (BIBBY, apud GUERRA, 2003, p.67, 68).

E essa dimenséo de subjetividade do consumo religioso que queremos relacionar
com o transito religioso e o sucesso da IURD. Neste proximo tdpico vamos pensar um
pouco mais sobre este aspecto da disposi¢do de escolha do consumidor e sua relagdo
com a [URD. Defendemos que o transito religioso esta atrelado ao consumo de religido,
pois o consumidor estard sempre diante de possibilidades de consumir o que se propde
diante dele como religiosidades multiplas neste amplo espaco soOcio-simbolico de

comercializagdo do sagrado.

O consumo do sagrado e o transito religioso

Sob esse topico gostaria de focalizar as experiéncias de individuos que
experimentaram a IURD e sairam dela. Através dessas entrevistas, queremos apontar
para eventuais insatisfacdes em relacdo aos produtos oferecidos pela [URD e para a

continuidade da busca da satisfacdo plena na esfera da religiosidade

O motivo deu sair da igreja foi esse: no inicio eu via resultado,
porque eles [os pastores] tinham muita fé (sic). Todo dia tem
Campanha, de Domingo a Domingo tem Campanha. Eles
chamam de ‘plantagdo de envelope’ (...) E entdo eles oravam
pelas pessoas, pegavam os pedidos e oravam, ai depois eles ndo
tdo orando mais pelos pedido (sic). Eles ndo oram. Os pedidos
fica jogado, eu digo porque muitas das vezes eu pegava os
pedido ¢ mandava os obreiros queimar aqueles pedido (...). E
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por isso que as pessoas vdo procurar outro refigio em outra
igreja pra ser abengoada (sic)”.

Quando comecei a registrar os depoimentos dos fiéis entrevistados, fiquei
bastante surpreso. A rotatividade na Igreja Universal € igual a todas as outras igrejas.
Pensava que pouquissimas pessoas poderiam ser consideradas como membros® da
Igreja Universal, com um baixo nivel de vinculo com a institui¢do religiosa.

Os dados do campo apontam, no entanto, para significativo grupo de pessoas
que freqlientam assiduamente esta Igreja, embora ndo exista nela a pratica
organizacional de registrar seus adeptos, como nas igrejas do protestantismo historico e
até mesmo entre as pentecostais classicas, em linhas gerais. Existem fi¢is que estdo na
Igreja Universal desde a sua fundagdo. “Passei 20 anos na igreja, 19 anos de obreira®”,
responde a entrevistada’, quando perguntei sobre seu tempo de participagdo na Igreja.
Isso indica que a relacdo entre consumidor e produtos religiosos para consumo
oferecidos pela IURD ¢ duradoura, baseada na satisfagao de necessidades religiosas dos
individuos que a freqiientam.

Essa idéia de que ndo existe um grupo fixo de fiéis na igreja ¢ também a de
Mendonga (1992), Monteiro (1979:84) e Rubem Alves (1979). Este ultimo, segundo
Campos, concebia as atividades das igrejas neopentecostais como “fendmeno de
clientela” mais do que de “comunidade”. Durkheim (1989) também dizia que os

magicos, enquanto categorias de lideranca em comunidades estaveis, ndo formam

igrejas organizadas institucionalmente (CAMPOS, 1997, p.192).

%2 Entrevista concedida ao autor por M. F. A.

% Um membro é uma categoria de freqiientadores. Este é cadastrado num livro de ata, e recebe uma
carteirinha de identificagdo. J& o congregado ¢ o mesmo que visitante. Este ndo tem vinculos de
pertencimento a institui¢@o religiosa. Mas ao que parece, nas pesquisas realizadas em Campina Grande,
esta organizagdo religiosa ndo tem a pratica de cadastrar seus participantes. Apenas os batiza e ponto
final.

* Fung¢io que consiste em assistir o pastor nos cultos (ornamentacdo da igreja, recep¢do aos visitantes e
frequentadores, etc.).

% Entrevista concedida ao autor por Maria Filomena Aratjo.
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De acordo com Monteiro (1979, p.84) o cimento que prende e fixa as pessoas na
igreja ¢ o carisma do lider. A intera¢do do lider com o publico através da tribuna ou
pulpito como lugar de comando e administragdo dos cultos; a maneira com que os
pastores, bispos ou apodstolos se relacionam com os participantes do movimento
religioso pode sim ser um fator condicionante para que se considere a estabilidade do
fiel consumidor na igreja. Mas ndo o Unico.

Algumas entrevistas, entretanto, indicam que o envolvimento do fiel com o
sagrado mediado pela IURD o faz superar eventuais relacdes insatisfatorias com a
lideranca. “Amo meu Deus. Nao deixo minha religido, mesmo eu tendo que conviver

com esse pastor mercenario”™.

O consumo religioso esta para além da igreja como instituicido produtora de bens
sacralizados

Eu tinha um problema na perna (pausa) ndo tinha médico
que desse jeito. Entdo minha esposa me convidou pra ir 1&
na [URD e eu fui. L4 Jesus me curou. Nao a igreja, né,
porque igreja nao cura ninguém (sic). Foi Jesus quem me
curou. E até hoje, ja faz dois anos que eu sai da IURD, e
até hoje eu continuo com Jesus (sic)’’.

Deus através da Igreja Universal do Reino de Deus me
proporcionou uma mudanga completa de vida (...). Nao me

comparo mais com que eu era antes. Quando me entreguei
a Cristo, Deus entrou com for¢a na minha vida (...)".

Nos dois depoimentos acima citados, vemos formas diferentes de
territorializagdo do divino demarcadas pela instituicdo religiosa. Em primeiro lugar,

vemos o Sr. Anchieta, que reconhece a manifestagao do sagrado na sua vida, declarando

% Entrevista concedida por Maria Filomena Aratjo.
%7 Entrevista concedida ao autor por J. A. C. A.
% Entrevista concedida ao autor por M. S. P.
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que a igreja foi apenas uma mediadora, mas que o autor responsavel pela “cura” “foi
Jesus”. E mesmo tendo experimentado o transito religioso, saindo da I[URD, ele afirma
que Jesus continua com ele. No caso de D. Socorro, que ainda permanece como “crente
ativa” no ministério da I[URD, ela enfatiza muito bem sua experiéncia com Jesus: “me
entreguei a Cristo”. Durante a entrevista, ela deixou transparecer sua forte ligacdo com
Cristo, “o senhor da minha vida. A Igreja Universal serviu para eu me ligar em Deus
(...) se algum dia eu sair de 14, nunca mais deixarei de ter comunhdo com o meu
Senhor”. Ao que parece, o possivel encontro descrito com a pessoa de Cristo, nesta
experiéncia, leva-nos a compreender um relacionamento com o sagrado que vai além da
instituigao.

O que constatamos, através das entrevistas, sobre esta questdo, ¢ que os fiéis,
apesar de estarem inseridos num contexto de disputa no mercado religioso, sendo
disputados pelas varias agéncias de produgdo e dissemina¢do de bens religiosos, podem
exercer sua fé para além do circuito institucional.

A institui¢do religiosa que ndo se ajusta as inten¢des de consumo esta fadada ao
enfraquecimento de sua estrutura organizacional.

Pensar a religido dentro de uma perspectiva tedrica que articule principios
mercadologicos, na verdade tem sido um grande desafio para a sociologia da religido no
mundo contemporaneo. Autoras como Torre & Gutiérrez (2004), que refletem sobre a
relacdo da légica do mercado com as crencgas religiosas, apresentam o mercado como
sistema social autdbnomo e que hoje ¢ investido de grande relevancia, pois consegue
impregnar em outros campos € sistemas sociais a sua logica de funcionamento.
Advogam a idéia de que o mercado estd transformando a especificidade da religido, e
isto estd definitivamente comprovado por diversas evidéncias de mediagdo. Dois

pressupostos sdo fundamentais para se pensar na interferéncia do mercado na esfera
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religiosa, segundo as autoras: em primeiro lugar elas apresentam a evidéncia de que o
mercado possui um status condicionador, que regula todo o sentido da vida do
individuo. Atribui¢do pertinente, até entdo, a propria religido. Em segundo lugar,

entendem que

...as praticas que tradicionalmente tinham um sentido religioso
passam a adquirir cada vez mais um sentido mercantilista (...)
nem mesmo os simbolos mais sagrados tém resistido a
mercantilizacdo (TORRE & GUTIERREZ, 2004).

Podemos assim pensar que grande parte das experiéncias religiosas,
freqlientemente estimuladas tanto nas instituigdes religiosas assim como também nos
meios e organizagoes seculares, se encontram intimamente vinculadas com os processos
de mercantilizacdo contemporaneos, isto de acordo com a reflexdo das autoras acima
citadas. Vejamos exemplo em que se evidencia a relagdo entre experiéncias religiosas e
a obrigatoriedade do pagamento monetario:

(...) so poderia pegar o sal se pegasse também o envelope.
Entdo na outra sexta, j4 comecava outra campanha, ja
(sic). Mas sempre assim, usando algumas coisas assim na
Biblia: 6leo ungido por exemplo. Vocé pegava porque pra
eles o sacrificio era vocé pegar também o envelope, que ai

vocé estaria provando sua fé e automaticamente seria
abencoado”.

Torre e Gutierrez'” focalizam o entrecruzamento entre as l6gicas mercantilistas
e sagradas, analisando o comércio de produtos religiosos ndo somente em termos
econdmicos materiais. Por exemplo, a compra de “béncaos” na Igreja Universal do
Reino de Deus e noutras do género e a aquisicdo de “objetos sagrados” pelos turistas

que participam nos rituais religiosos em lugares reconhecidos como divinamente

% Entrevista concedida ao autor por G. A.
19 Idem.
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abencoados, sdo relagdes mercantis simbolicas, a partir dos valores simbdlicos que “as
béngdos” da igreja assim como também, os “objetos e reliquias sagrados” possuem.
Para essas autoras, “estas mercadorias, depois de benzidas e de depositado nelas todo um
valor, um significado simbolico, num ritual pelos peregrinos, perdem seu valor mercantil e se
tornam objetos sacros” (TORRE & GUTIERREZ, 2004).

Entendemos assim, que ndo existe somente uma troca crua'®' de interesses
mercantis na relagdo do individuo com o sagrado, que dentre outros modos, € por vezes
mediado por uma institui¢do religiosa. O contexto de ritualizacdo e de devogdo ao
sagrado esta investido de valores e significacdes simbolicas mediados pela relagdo do
consumidor com o sagrado. O que vemos € que toda uma subjetividade do consumidor ¢
acionada como elemento condicionante na compra ou negociacao de tais objetos e ainda
na participa¢do nas campanhas de orac¢do. Falas como estas a seguir demonstram um
anseio de estar perto, um desejo de sentir o sobrenatural, tudo isso envolto numa
vontade de romper os limites das experiéncias naturais e alcancar um além, que sem
duvidas torna-se muito dificil de entender, ja que se refere ao campo da subjetividade

das pessoas. Vejamos os depoimentos:

Veio a Fogueira Santa. Eu disse: - Vamos fazer o proposito!
Vendemos muita coisa para participar dessa campanha. O alvo
era sair do buraco. Nos chegamos a faléncia total. Ou o Senhor
abengoa, ou ndo tem pra onde correr (sic). Essa Campanha era
um clamor da parte da gente pra Deus agir. O sobrenatural tinha
que fazer. Era o fundo do poco. Mas a gente acreditava que o

que estava acima de nos ia nos socorrer'®,

A Igreja Universal me completou. Nao tenho do que reclamar.
Nao me vejo em outra igreja. Eu precisava de algo que me
completasse, ¢ a Universal fez isso (sic). Eu sentia um
verdadeiro vazio! Precisava estar mais perto de Deus, e essa
igreja tem sido um canal de ben¢do na minha vida. Era somente
isso que eu queria: ficar mais perto de Deus. As pessoas falam
muito que ela exige dinheiro ndo é?!! Mas eu por exemplo, sO
dou quando tenho. E eu ndo morri por isso. E nem o pastor
botou cara feia pra mim (sic). Como eu ja te falei, eu ja fui da

1% Grifo proprio.
12 Entrevista concedida por E. O.
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Assembléia, ja fui Catolica, ja estudei muito a Palavra, mas foi
na Universal que eu encontrei o que precisava pra ser feliz com
o Senhor!'”.

O que tento afirmar aqui ¢ a idéia de que apenas um olhar ndo pode dar conta
deste fendmeno, que € polissémico, envolvendo um imenso horizonte de sentidos, em
relagdo ao qual encontra-se um emaranhado de crengas e esperangas de individuos, que
como diria Elisa M. M. Nobrega (2000, p.178) “pelas suas caminhadas, pelas suas falas,

pelos seus usos da fé, fabricam lugares de autonomia e lugares de mobilidade social”.

4 USOS E TATICAS DOS FIEIS E A MANIPULACAO SIMBOLICA DOS
PRODUTOS DISPONIBILIZADOS PELA IURD

Em que medida as instituigdes produtoras de bens religiosos controlam os usos
de seus produtos? E em torno dessa questdo que discutimos neste capitulo o lado da
demanda dos consumidores de religido e seus usos do que lhes ¢ oferecido no mercado
religioso, especificamente com referéncia a [IURD.

As entrevistas realizadas durante o trabalho de campo apontam para um
elemento recorrente: o imenso desamparo em que vive a maioria dos individuos que
buscam a IURD. Nas falas registradas nota-se um forte anseio por um “porto seguro”.
As narrativas elicitadas apontavam sempre para um fracasso em algum aspecto da vida,
quer no relacionamento conjugal, na vida financeira, como faléncias de estabelecimento
comercial; ou na busca de emprego; na saude individual ou da familia, dentre outros

aspectos do género. Vejamos:

1% Entrevista concedida por S.
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Eu estava arrasada! Fui deixada pelo meu companheiro. Entrei
em forte depressdo. Sem animo pra trabalhar, e para viver. Pra
mim tudo estava acabado. E ai ouvi falar da [TURD'™.

Eu ndo era feliz. Nao me sentia uma pessoa feliz. Através do
meu esposo foi que eu conheci Jesus. Eu me achava uma pessoa
muito rebelde. Eu ndo queria saber de nada do evangelho. Um
dia ele [seu esposo] me convidou e a casa do Senhor eu fui,
gostei do trabalho, e comecei a ir sempre e estou até hoje. Aos
poucos eu comecei a fazer a obra, porque eu me converti

mesmo'%.

Podemos dizer que estamos diante de velhos problemas, mas diante de
estratégias novas de oferecimento de promessas de sua solu¢do. A I[URD inaugura uma
nova configura¢do de igrejas pentecostais, para as quais as maneiras de enfrentar os
problemas listados passam, em primeiro lugar, pela atribuicdo de uma etiologia unica: o
satanas. Todo o ‘caos social’ do qual os problemas acima citados sdo alguns dos sinais

evidentes, os neopentecostais atribuem a a¢cdo do diabo.

Os mais inconfessaveis sentimentos, os mais profundos temores
ou as acOes mais cuidadosamente encobertas — o 6dio aos pais
ou a um irmao, a incerteza quanto a identidade sexual, uma
relacdo incestuosa ou perversa, por exemplo — sdo proclamados
diante de um publico, que gracas a midia, se multiplica em
miriades de olhos e ouvidos que véem e ndo se escandalizam,
escutam e ndo condenam, porque ndo se encontram perante algo
pelo qual o individuo € responsavel, mas apenas diante de mais
um espetaculo em que o Maligno revela suas multiplas faces.
(MONTES, 1998, p.121)'%.

A TURD coloca no mercado religioso uma série de esforcos do homem para
romper o sobrenatural e alcangar a “vitéria” sobre tudo que se configura como uma
guerra contra o diabo e seus espiritos malignos (cf. MARIANO, 1999). A tnica maneira

de resolver os problemas ¢ o individuo ser exorcizado e liberto para declarar/decretar

1% Entrevista concedida ao autor por M. S. P.

15 Entrevista concedida por M. V.

1% MONTES, Maria Licia. As figuras do sagrado: entre o publico e o privado. In: SCHWARCZ, Lilia
Moritz (org.). Histéria da vida privada no Brasil; 4. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.
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seu sucesso em todas as areas da vida, através de rituais e de praticas mediadas pela
IURD.

O contato com a lideranca da Igreja foi dificil. Era minha inten¢do comecar a
investigacdo perguntando aos representantes institucionais o que eles ofereciam em
termos de produtos religiosos, de propostas de interagdo com o sagrado. Os pastores e
obreiros procurados foram frios e resistentes a qualquer tentativa de conversa, entrevista
ou outra forma de aproximacao com objetivos de pesquisa.

Fechada essa porta, resolvi abordar os fiéis, deparando-me com um publico
impressionantemente engajado na busca pelo sagrado. Sempre questionei sobre o que a
IURD oferecia aos fiéis enquanto freqiientadores de suas reunides e desejava saber o
que havia de “novidade”, nos cultos publicos realizados por esta igreja. As questdes que
me guiaram eram as seguintes: O que tem de novo, de diferente no culto realizado pela
IURD? O que eles oferecem enquanto produto religioso? Quem sdo seus freqiientadores
assiduos? O que significa para seus frequentadores o sal grosso, a rosa ungida, o dleo
da ungdo e o sabonete do descarrego?

Comecei entdo a freqiientar as reunides/cultos como um fiel comum, observando
todos os procedimentos da liturgia. Era sempre recepcionado por o que eles denominam
de obreiros, que sempre se apresentavam uniformizados. Nessas observagdes, o que me
impressionava era, além da quantidade de pessoas — geralmente os templos ficavam
repletos - o alto grau de emocionalismo envolvido, sendo muito comum ver pessoas
chorando copiosamente, ao ouvir as oracdes dos pastores, nas quais a fala recorrente se
refere a proclamacdo de um Deus que vai resolver todas as causas impossiveis:

Deus!!! [gritando demoradamente] Resolve esta causa! Liberta

esta vida de todos os males! Retira dela todo encosto preparado
para a sua destruicdo! Destrdi os planos do inimigo contra esta
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vida para que ela seja prospera em todas as areas de sua vida

().

Seguindo a sugestdo de Certeau (2002, p.13), segundo a qual ¢é preciso
interessar-se nao pelos produtos culturais oferecidos no mercado dos bens, mas pelas
operagdes dos seus usuarios, concentramo-nos nas operagoes feitas pelos fiéis, suas
leituras multiplas dos produtos oferecidos pela IURD.

Aqui, a manipulacdo dos objetos oferecidos enquanto mercadorias simbolicas
dentro do campo religioso, ganha destaque, pois € interessante pensar sobre as proprias
“criacoes andnimas” que os fiéis realizam, demonstrando assim uma operagao
individual e efetiva diante do que se consome na igreja, suas ligacdes e as trajetorias
variaveis dos praticantes.

Certeau (2002) chama a atengdo para o modo individual do consumo,
caracterizado por uma pratica que ele chama de “inventividade artesanal” (bricolagem),
ou seja, a combinacdo de diversos elementos religiosos. Cada consumidor esta
localizado num conjunto de teias de localizag¢des, dentro das quais ele ¢é relativamente
livre para realizar seu proprio consumo de religido. Podemos, portanto, pensar ao
mesmo tempo, numa forga institucional, que direciona o uso dos simbolos e propostas
de religiosidade, mas ao mesmo tempo na inventividade dos individuos.

Nossas observacdes de campo confirmam o que alguns autores ja observaram
em relagdo a caracteristica empresarial das [URDs (¢f. CAMPOS, 1997; MARIANO,
1999). Nesta igreja ¢ colocada em operagdo uma estrutura mercadoldgica cujas regras
de funcionamento em nada diferem das grandes corporacdes nacionais e multinacionais.
Nao se administra apenas uma entidade filantropica, mas todo um conglomerado

empresarial € paralelamente administrado também, atuando inclusive, em diversos

7 Oragdo realizada por um pastor da IURD situada na Rua Assis Chateaubriand — dia 05 de Dezembro,
as 16hs.
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segmentos do mercado. Cada produto oferecido neste mercado religioso € tecnicamente
elaborado, seguindo toda uma légica de mercado, sendo acionado todo um conjunto de
operagdes de marketing para provocar nos individuos-alvo a necessidade de adquirir
tais produtos.

Reconhecendo toda essa estrutura, nossa intengdo de pesquisa se concentrou na
analise de como os consumidores fazem seus proprios “usos” daquilo que consomem
enquanto produto religioso, pensando com os conceitos de tdticas e de leituras
multiplas elaborados por Certeau (2002). Do lado dos produtores de bens religiosos, as
estratégias de tentativa de controle da direcdo em que os bens religiosos serdo
consumidos; do lado dos consumidores, as aceitacoes ¢ as resisténcias a esse controle,
exercidas por meio de tdticas de apropriacdo do que lhes ¢ oferecido no mercado de
bens simbolicos.

Quanto ao “uso ou o consumo” de religiao na IURD

Esta maneira de pensar o consumidor de religido, encarando-o como capaz de
inventar e reinventar seu cotidiano nos faz admitir toda uma “arte de fazer” que coloca
este fiel na condicdo de um consumidor em plena atividade funcional dentro deste
cendrio, traduzido aqui como um mercado de bens e de consumo religiosos, nio
fechando posi¢do na unilateralidade das versdes segundo as quais os consumidores
seriam ou ativos ou passivos, mas reconhecendo as praticas de consumo de religido
enquanto um campo das duas possibilidades. Vejamos uma narrativa de consumo de um

produto especifico da [IURD:

A gente ja tinha perdido tudo [os dois estabelecimentos
comerciais faliram], quando veio a “fogueira santa” que
acontece duas vezes por ano. E minha esposa disse: vamos fazer
o proposito da “fogueira santa” (sic). Este propdsito era de
quinhentos reais. Eu fiquei até meio preocupado, meio assim,
mais eu também nao disse nada porque a fé ¢ um dom de Deus
e individual e ai eu respeitei. E ai vendemos praticamente tudo
de dentro de casa: geladeira, fogdo, as cortinas de casa, tudo
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para cumprir o proposito. A gente ndo pensava em mais nada,
em comer, em menino, em nada. SO pensava em cumprir o
proposito para ser abengoado. Foi ai que eu comecei a vender

plastico em Campina, para ver se alcancava os quinhentos reais

(...) e pagamos. E gragas a Deus entregamos o envelope'®.

Como se v€ ha um interesse especifico, no caso, de uma recuperagdo financeira,
no consumo do produto religioso, que tem um significado simbdlico importante para o
individuo que vai adquiri-lo. H4 um proposito especifico em consumir o sagrado e as
coisas a ele consagradas. A estratégia de oferecimento do bem religioso adotada pela
instituicao religiosa como produtora de bens simbolicos, ¢ acionada levando em conta a
forca que a estrutura do toma la-da ca exerce sobre as pessoas.

O depoimento acima ilustra um determinado tipo de consumidor que frequenta a
Igreja Universal do Reino de Deus, caracterizado por apresentar explicitamente sua
razao de consumir, sua necessidade de obtencdo de bens materiais mediatizada pelo
negocio com o sagrado, sua devogdo pessoal e até uma indiscutivel diligéncia na
vivéncia de uma pratica religiosa. O desafio da fé ¢ encarado como uma oportunidade
dada por Deus para se “virar o jogo” das finangas, sendo mobilizada a confianga na
sonhada bengao da vitoria sobre todos os males da vida, no caso, financeira.

Este consumidor atende a interpelagdo do apelo mercadologico racionalizado
pela produtora das mercadorias religiosas, propondo a aproximagdo com o sagrado
como uma estratégia para alcancar a libertacdo de todos os aspectos malogrados em
sua vida. A “fogueira santa”, como corrente de oragdo, foi constituida de uma
simbologia do poder magico que acaba se transformando numa arma sedutora para
atingir o consumidor de religido. Este consumidor, por sua vez fard seu uso pessoal

reinventando a simbologia “imposta” ou embarcando no modo de enderecamento da

1% Entrevista concedida por E. O.
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estratégia de marketing exercida pela [IURD. Vejamos um depoimento que pode ilustrar

essa argumentacao de inspiracao certeauniana:

O pastor de 14 exigia que a gente [ela e o marido] assistisse os
programas para dar audiéncia a Record. Ele dizia: “E pra vocés
assistirem somente a Record”. Mas a gente era tdo abencgoado
quando a gente assistia aqueles programas! Aquilo trazia uma
coisa tdo boa pra minha familia! Quando eu assistia, eu para
falar a verdade, nem pensava na tal da audiéncia. Aquilo trazia
uma paz tao grande (...). Mas a Record também passava filme
de terror, novela com mulher quase nua, muito beijo dos
personagens, ¢ agente via adultério também, ai eu mudava de
canal também (...)'?.

Todos os entrevistados, sem excecdo, declararam completar a adoragdo nos
cultos publicos realizados na igreja com os programas de TV assistidos em casa. Horas
e horas didrias em frente a uma TV que veicula pregacdes, cultos de adoragido,
libertagdo e expulsdo de demonios, musicas, propaganda de livros e outros artigos para
consumo religioso. Pelas entrevistas percebemos que o programa mais assistido e
esperado pela maioria ¢ “O Santo Culto em Seu Lar”, exibido nas manhas de domingo
como alternativa a missa catdlica, também veiculada nesse dia e horario. H4 quem
assista aos programas até durante as madrugadas'".

Compreendendo a arte criativa do homem, levando em consideracdo sua
capacidade de fabricar, de criar, que para Certeau (2002) seria uma poética, torna-se
procedente e legitimo pensar que o fiel na condi¢do de consumidor vai também deixar a
sua marca social ao consumir o produto. Entendemos aqui que para uma producio
racionalizada, corresponde uma outra producdo, a saber, a do consumo. Quase que
invisivel, mas estd em todos os lugares em que existir um consumidor. Diante de uma

ordem econdmica dominante imposta pelos produtores, pulula uma produgao

19 Entrevista concedida por M. V.
"08r. E.O, S, Sr. W, L. M, Y. P., M. F,, J. A., dentre muitos outros, afirmaram, nas entrevistas, que
acordavam de madrugada sé para assistir os programas da I[URD.
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independente e também empreendedora, a produ¢do do consumidor. Estamos falando

do “uso” que ele faz daquilo que adquire.
Quando eu levo aquela rosa ungida pra minha casa, eu acredito
que a rosa ¢ um ponto de contato de fé com Deus. E pode ficar
certo que Ele nos abengoa. Olhe, sdo simbolismos, que através
da minha, da nossa fé, a gente ¢ abencoado. Eu tive
experiéncias, mais muitas experiéncias com as rosas. Elas sdo
consagradas a Deus. Eu faco questdo de colocar elas em lugares
especiais (sic). E ndo ¢ s6 a rosa nao! Tem o o6leo ungido
também (...). Vocé sabia que eu ja fiquei curada por causa
daquele o6leo?!! Eu tinha uma dor na perna que parecia que
nunca ia passar. Oxente! Passei o 6leo, e pode acreditar, fiquei
curada. Quando eu t6 com dor de cabega, o senhor ta pensando
que eu tomo comprimidinho disso, daquilo! Néo, eu passo o
6leo ungido na minha cabeca. O pastor da igreja nem sabe, mas

eu ainda uso o 6leo pra cozinhar, pra passar nas dobradigas das
portas, porque espanta até os olho-gordo''" (sic).

Esta fabricacdo do consumidor da qual estamos falando aqui ndo ¢ realizada
dentro de um lugar social institucional, mas ao tomarem posse dos produtos, o que os
torna relativamente livres para manipula-los e para fazerem os seus “usos” e deixarem
assim suas proprias marcas. “Essas maneiras de fazer constituem as mil praticas pelas
quais os usuarios se reapropriam do espago organizado pelas praticas da producgdo
socio-cultural” (¢f CERTEAU, 2002, p. 41).

Hé uma pratica oficial na IURD, onde se “distribuem” aos freqiientadores dos
cultos, os objetos reconhecidos como ungidos, melhor dizendo, dotados de poderes
sobrenaturais, “magicos”, como ja mencionou Mariano (1999, p. 133). Alguns destes
sd0: a “rosa ungida”, o “6leo” ou ‘“azeite da ungdo”, o “sal grosso”, o “len¢o”, o
“perfume do amor”, o “p6 do amor”, a “alianga”, os “frasquinhos de agua do Rio
Jordao”, o “0leo do Monte das Oliveiras”, a “nota abencoada”, a “areia da praia do Mar

da Galiléia”, a “chave”, o “pente”, a “cruz” e muitos outros produtos “abencoados”. De

! Entrevista concedida ao autor S.
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acordo com nossas observagdes, somente depois de ungidos''’ estes objetos se
transformavam em produtos magicos, prontos para o consumo. Uma vez ungidos ja
podem ser oferecidos aos fié¢is como imbuidos de poder sobrenatural e aptos para serem
acionados a resolver problemas diversos tais como doencas, vicios, dificuldades
financeira, desemprego, problemas familiares ¢ emocionais'”®. Para o proprio Edir
Macedo (1985), esta pratica encontraria respaldo biblico na interpretacdo de que Jesus
fez o mesmo para despertar a fé das pessoas.

Para Campos (1997, p.77, 78), estamos diante de uma “sociologia dos objetos”,
aplicada aos bens religiosos materializados, oferecidos na IURD, fundamental para se
compreender o “uso” que se faz do que ¢ oferecido enquanto produto sagrado. Tentando
definir o “objeto” ele remonta a idéia da propria filosofia que o descreve como aquilo
que se opde ao sujeito. Na sociedade industrial, as coisas sdo objetos apropriados
somente ao se tornarem uteis através da “manipulagdo do homo faber”. Entdo o objeto
em si mesmo ndo possui valor nenhum, a ndo ser que o proprio homem lhe atribua certo
status, € ai sim, qualquer objeto tera valor de uso para quem consome. Afirmamos que
tais objetos antes de se tornarem sagrados ndo seriam de significativo interesse para o
fiel consumidor. E a atribui¢io do valor “sagrado” que os transmuta em talismds
magicos'?, ndo sendo as inclusdes destes objetos nas liturgias da ITURD em nada

destituidas de sentido e intengdes.'".

"2 Aqui se entende por uma oracdo especifica, onde o pastor invoca a divindade para abengoar aquele
objeto.

'3 Mauss (1974, p. 77,78) explica que o uso destes objetos no cendrio religioso, como um culto, passa
pela “consagra¢do magica”.

!4 Baudrillard (1973:207) afirma que o individuo na verdade ndo consome o objeto e sim o simbolo
(signo) que o substitui como acréscimo ao seu valor utilitario.

5 Num culto da TURD (Assis Chateaubriand) no dia 08/01/09 as 16 h, vimos o manuseio do 6leo (azeite)
que seria entregue aos fiéis. Estavam preparados alguns pequenos recipientes, quando o pastor segurou
apenas um nas maos e orou “abengoando”. Logo depois comegou a oferecer a todos aqueles que
participariam de uma “corrente de ora¢do”, devendo, ao término, entregar, no minimo, R$ 5,00.
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6

Entre todos os entrevistados, apenas um''® aludiu ao carater ndo sagrado ou

magico dos elementos acima citados, mesmo assim declarando sua funcionalidade, o

que aponta para seu carater de operador de magia:

“Eu sei que o “sal grosso” ndo tem poder, € s6 um elemento.
Mas que funciona, ah sim meu filho, funciona mesmo (...)
porque, eles oram antes de entregar, distribuir pra gente. E ai eu
levo pra casa toda vez, e confio que Deus vai abengoar. S
acredita quem faz. Agora eu digo e repito: da certo viu!!!
(sic)”'.

Mas quanto a crenga na transmuta¢ao dos objetos, o depoimento do senhor que

acreditava no poder da 4gua milagrosa ¢ bastante ilustrativo:

Quando o pastor mandava colocar um copo com agua perto da
TV, eu corria na cozinha e enchia mesmo o copo. Ele orava, e
eu acreditava que aquela 4gua curava. Minha mulher ficou boa
dos problemas de estdmago tomando a “dgua ungida”. Eu
mesmo cheguei a tomar banho com a agua para me lavar das
coisas ruins. Eu botava no ‘balde’ da minha mulher quando ela
ia tomar banho; eu botava escondido, pra ela ndo desconfiar,

mais botava. E funcionava'®®.

Os pastores sdo 0s mensageiros responsaveis pela autenticacao sagrada de todos

os produtos oferecidos no templo. Numa explicacdo sobre o uso da “rosa ungida” que ¢é

99119

diferente da “rosa do amor”'"”, o pastor conduziu um discurso que legitimava o objeto

como sagrado somente apds sua oragao:

Depois que eu orar, vocé€ vai levar essa rosa pra casa. Pode
colocar num copo com agua limpa e esperar secar. Quando a
rosa secar vai atrair todos os demonios que estiverem rodeando
a casa, tudo que for de ruim vai ficar na rosa. Quando vocé

'8 Trata-se de M. S. P.

" Entrevista concedida ao autor por M. S. P.

'® Depoimento de E. O.

"Tentaremos explicar a diferenga, pelo que vimos nos cultos assistidos: a rosa ungida é para ser usada
como simbolo do poder divino na medida em que elimina os males do tipo: olho-gordo, macumbaria,
feiticaria, doengas causadas por interferéncia maligna (Satanas), efc. A rosa do amor ¢é usada para
representar a bengdo de Deus para um encontro amoroso: namoro, noivado, casamento. Ambas devem ser
hidratadas para garantir o sucesso do ritual.
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voltar aqui na igreja, vai trazer apenas um real e vai colocar

aqui no altar'®.

Vejamos um depoimento sobre o uso da “rosa ungida” como “elemento de

contato” com o sagrado:

Eu levei a rosa pra minha casa, porque eu tava sentindo que
tinha alguma coisa estranha rondando a gente [ele e a esposa
Vitéria]. Num € possivel! (sic) A gente tinha acabado de abrir o

comércio e tava dando tudo errado. Mas também quando a rosa

murchou eu senti que o negdcio ia melhorar'?'.

Entrecruzando os depoimentos, toda “rosa ungida” recebe a oragao de
consagracdo pelo pastor e, ainda durante o culto ¢ distribuida entre os fiéis que se
interessam em leva-la para casa e fazer “uso” dela. A orientacao do pastor para o modus

operandi deste ritual, de acordo com a fala dos entrevistados, foi bastante simples:

Vocé pega a rosa e coloca em algum lugar da sua casa, mas,
sempre com agua. Espere ela murchar. Quando ela secar,
geralmente ela seca antes do tempo, pode ter certeza que todas
as coisas ruins que rondavam a sua casa foram destruidas por
Deus. Agora, durante esse periodo vocé tem que estar em
comunhio com Deus, sendo nada funciona!'*.

Baudrillard (1973, p.207) nos faz pensar o objeto além de seu aspecto fisico. O
seu significado, ou como ele coloca “seu signo”, determina a importancia que ele tera
para quem o usa ou deseja usar. Uma vez entdo sacralizados por uma bencao especifica,
¢ enxergado como fonte de poder ou de bengdo imprescindivel para a erradicagdo de
males deste mundo fisico. O individuo realiza o que chamamos aqui de manipulacio

simbodlica dos objetos. Para Campos (1997, p.81) estes objetos sdo verdadeiros “pontos

120 Pregacio registrada em 6 de Outubro de 2008, na IUR da Rua Assis Chateaubriand.
12! Entrevista concedida ao autor por E. O.
122 Entrevista concedida ao autor por M. S. P.
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de contato” que tém a fungdo de ativar a fé¢ dos individuos. Isto se torna uma marca da
diferenga deste neopentecostalismo como manifestagdo religiosa em relagdo ao

protestantismo tradicional.

Vocé ¢ crente mas ndo sabe colocar a fé pra funcionar. Aqui
vocé vai aprender que nasceu pra ser abengoado, prospero, com
dinheiro no bolso. Venha pegar esta notinha de cem reais e vocé
vai ver a multiplica¢do.'”

(...) Deus te fez para prosperidade, Deus ndo te fez para miséria,
nem para maldigdo. Deus te fez para a prosperidade. Toma
posse da tua heranga (...). Porque Deus te fez para o sucesso e
ndo para o bagago, Deus te fez foi para olhar para cana inteira
(...). A gente pode ser espiritual e rico ao mesmo tempo? Pode e
sO pode... (ALVES, 2005:145).

O que se observa também dentro desta sociologia dos objetos € que vale pensar
que alguns deles trazem consigo marcas de outros espagos sociais também
institucionalizados. O que vemos exatamente ¢ que todos eles foram ressignificados,
readaptados para a nova demanda do candrio religioso no Brasil. Vemos um sincretismo
religioso que vai juntando “a cruz” do Catolicismo Romano, “as areias” da praia do Mar
da Galiléia [judaismo], “a roupa branca” usada nos rituais do Candomblé, como
elementos que sdo estrategicamente reconduzidos aos rituais na [IURD com a intengdo
de mobilizar o universo mental de individuos que vém de variados lugares sociais e de
diversas trajetorias de religiosidade. O culto da IURD torna-se atrativo para despertar a
fé de catolicos, afro-brasileiros, pentecostais, protestantes historicos e outras vertentes
religiosas. Neste trabalho percebemos que a grande maioria dos fiéis da IURD sdo
oriundos da Igreja Catdlica Apostdlica Romana. Contudo, encontramos fiéis que

passaram também pelo Espiritismo antes de se tornarem freqiientadores da [IURD:

' Pregacdo que se referia a distribui¢do de uma notinha daquela de saco de pipoca. Registrada em 6 de
Outubro de 2008, na IURD da Rua Assis Chateaubriand.
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Antes de ser da IURD eu pertencia a Instituicdo Espirita Irma
Sheila, localizada aqui no Severino Cabral. Eu participava 14, e
tinhamos um grupo de assisténcia voluntaria com o pessoal do
Lixdo'*

Muito oportuno ¢ lembrar aqui do que propde Eliade (s/d:41) quando,
descrevendo os objetos sacralizados e sua relagdo com os individuos, aponta para idéia
de que estes sdo sinais que mexem com as emogdes € suscitam no nosso interior toda
uma compreensao mistica da realidade. Ele também atribui o sucesso deste “fetiche”, ao
fato de que existem pessoas com cosmovisdes abertas, cujos contornos, nao se
encontram bem definidas, o que propiciaria a [URD contabilizar certo sucesso quanto a
nomeagao desta simbologia dos objetos. Ela mesma vai atribuindo os significados de
cada simbolo, designando a singularidade da importancia de cada mercadoria. No meu
ver, essa “transubstanciacdo” ou “transmutacdo” realizada na IURD, presente em seus
cultos, causa um efeito consideravel na fé dos fiéis consumidores, porque o objeto,
antes simples ¢ a0 mesmo tempo insignificante, recebe outro sentido. O consumidor
passa a desejar leva-lo para sua casa e fazer um uso magico, sobrenatural, cujo poder ¢
“indiscutivelmente” capaz de mudar seu cotidiano. Como ja disse Campos (1997, p.84),
os palitos ja ndo sdo simples palitos, mas a “vara de Jacd”; e as rosas vermelhas ndo
somente exalam seu perfume natural, mas, sdo a “personificagdo do proprio Jesus de

Nazaré”, porque receberam uma nova representacdo, um novo significado. Vejamos

nestas falas a seguir como isso aparece:

Eu achei muito estranho aquele pastor dizer que aquela agua era
do Jorddo. Ele ndo viajou que eu sei. Mas quando eu peguei o
frasquinho com a 4gua, pra depois fazer o desafio'” fiz na

convicgdo de que Deus estava vendo tudo e iria me abengoar'?,

'Entrevista concedida ao autor por L. M. S. F.
230 desafio aqui € caracterizado pela quantidade da oferta que sera destinada a igreja.
126 Entrevista concedida ao autor por J. A. C. A.
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Todos estes elementos sdo pontos de contato de fé. Sao
simbolismos que a igreja usa, e que através da fé as coisas
acontecem'”’.

A rosa ¢ dada na Igreja. Antes das pessoas levarem pra sua
casa, o pastor, ele firma que aquela rosa vai exalar o perfume de
Cristo na sua casa. E fala também nesse sentido, que se o
ambiente estiver pesado, a rosa sera o veiculo que Deus vai usar
pra abengoar. A rosa seca mesmo, em pouco tempo!

Lamentavelmente eu ndo tenho uma pra te mostrar aqui agora.

Mas eu fago sempre essa experiéncia aqui em casa'*.

O desejo de solucionar uma circunstancia indesejada emergente mobiliza o
individuo ao encontro com o sagrado numa demonstragdo de total desespero, apelando
para a religido como se fosse a ultima opgao. A principio, pelo menos é o que parece,
este tipo de consumidor de religido, ndo esta tdo interessado na estrutura de organizacao
da igreja. Se esta se apresenta como mediadora do sagrado, ja ¢ suficiente para se fazer
uma tentativa de se estabelecer um contato favordvel com a divindade. A fala de C. M.

embasa de modo favoravel esta hipotese:

Quando eu ia para igreja eu queria me relacionar mais com
Deus. Eu sentia Deus 1a. As pessoas falavam muito sobre as
coisas erradas da igreja, mas eu estava ali pra buscar Deus. Pra
mim, encontrando Deus 14 eu me dava por satisfeita (sic).'?.

Os discursos analisados indicam que os individuos desejam ser “abengoados”.
Resolver os problemas sociais ¢ prioridade. Contudo, a relacdo estabelecida entre o
consumidor de religido e a instituicdo religiosa implica as vezes numa observacao
criteriosa quanto a lisura das praticas religiosas oferecidas nos cultos publicos. Quem
consome o que lhes ¢ oferecido estd atento também as “manobras” mercadoldgicas, ao
modo dos consumidores do mercado econémico, com todas as prerrogativas previstas

nas leis referentes a ele e a atividade de consumir. Também no consumo de religido o

127 Entrevista concedida ao autor por L. M. S. F.
128 Jdem.

2Entrevista concedida ao autor por C. M.S. S.
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consumidor, as vezes desconfiado, pode qualificar as praticas religiosas como ilicitas ou

corrompidas. Vejamos uma fala ilustrativa disso:
No comeco quando era uma Campanha s, por ano [a Fogueira
Santa], até que se acreditava que eles [os pastores] iam pra
Israel, levando os pedidos e tal. Mas depois eu comecei a
observar que os pedidos ndo estavam mais indo para Israel. E,
porque mesmo depois que passava o dia da Campanha, digamos
que ele tenha marcado dia X, vamos dizer: doze de Dezembro.
O normal era ele comegar a pedir os envelopes'® em Novembro
at¢é o dia da campanha em Dezembro. Mas acontece que
passava o dia da campanha e ele continuava a pedir os
envelopes. E ele [o pastor] dizia: “E que eu vou mandar os
pedidos para Israel!”. Mas como ele vai fazer isso se a

Campanha ja tinha terminado? Entdo eu fiquei observando
direito. O negdcio ai ja ndo ¢ espiritual '

Quanto as “taticas” dos fiéis nas experiéncias de consumo dos produtos religiosos
da IURD

Os consumidores de produtos religiosos se interessam pela participacdo em
rituais. Especificamente na IURD, podemos dizer que a participagdo do fiel em um
ritual, significa um mergulho no mar sincrético das crengas religiosas do Brasil. E uma
ativacdo do imaginario popular moldado pela combinagao de elementos vindos da igreja
catdlica, de igrejas protestantes e das religides afro-brasileiras.

O consumo dos rituais na [URD ¢ perpassado pelo interesse, pelo utilitarismo, ja
que aqueles sdo oferecidos como estratégias de invocar a divindade para interferir nos
problemas praticos do cotidiano, de modo semelhante ao que se observa na magia. Essa
énfase na funcionalidade dos rituais em termos de solucdo de problemas das mais
diversas ordens pode explicar o formato da liturgia da maioria dos cultos I[URDianos,

nos quais ndo se reservam periodos longos para a reflexdo em torno de uma explicacio

139S6 participava quem pegava os envelopes que serviam para colocar certa quantia em dinheiro ou
cheque.
3! Entrevista concedida por J.A.C.A.
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eventualmente especializada das escrituras sagradas, o que se espera de pastores em
outras denominagdes evangélicas.

Nossa observagdo da liturgia na IURD indica o seguinte: os cultos geralmente
iniciam com uma oragdo inicial, seguida de uma leitura rdpida de uma passagem da
Biblia'**; depois, o pastor mesmo conduz o culto com musicas bastante animadas, nunca

se esquecendo de um longo periodo reservado para o recolhimento das ofertas.

Antigamente se pregava a Biblia mesmo, né! (sic). Eles
ensinavam mesmo a Biblia, a gente lia e tudo. Hoje em dia, nio.
A gente leva a Biblia s6 por levar! Os versiculos lidos sdo

7

muito pouco. Agora o negoécio € mais corrente, corrente,
corrente... certo! E papel e envelope para as ofertas (...) (sic)'*.

Nos cultos observados, a maior parte do tempo normalmente ¢ tomado com
explicagdes sobre a “quebra de maldi¢cao”, “libertacdo” ou outro tema da reunido/culto.

Vejamos um exemplo de um dia em que o tema era a quebra da maldicdo:

Vocés trouxeram uma peca de roupa da pessoa que precisa de
oracdo? Segurem com as duas maos e facam um no. Isso, isso.
Segurem ai com vocés que daqui a pouquinho eu vou orar.

Somente depois da oracdo o nd sera desfeito. Mas vocés tém

que ter fé para que a maldigdo seja quebrada'*.

Como ja dito anteriormente, ¢ com Certeau (2002) que pensamos sobre as
maneiras de fazer ou de se fabricar o que se consome enquanto elementos simbodlico-
culturais, ajudando-nos a analisar eventuais manipulagdes dos produtos religiosos
disponibilizados pela IURD. Certeau define como “tatica”, a atitude “em momentos
oportunos” em que o individuo faz “combinacdes” de elementos heterogéneos

oferecidos para seu consumo. Tais taticas, que definem as mobilidades do consumo, nao

132 . . . . . L, , .
Em relagdo a outras liturgias de igrejas protestantes histdricas, ha enormes diferengas. Nessas, reserva-

se mais tempo do culto para a pregacdo, para a atividade de meditagdo e explicagdo da Biblia no culto,
feita normalmente pelo pastor local ou convidado.

133 Entrevista concedida por M. F. A.

134 Culto realizado na IURD, situada a Rua Assis Chateaubriand, no dia 8 de Janeiro de 2009. As palavras
sdo do lider-pastor.
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podem contar com um “lugar proprio” (institucionalizado), pois ndo se tem a intengdo
de preparar um terreno para conquista, expandir dominios, assegurando assim um
estabelecimento institucional. Nesta pesquisa, aplicamos este conceito analisando os
usos heterodoxos dos produtos religiosos como taticas reativas ao modo de
enderegamento mercadologico. Desta forma, concordamos que a “tatica” ¢ desprovida
de um planejamento estratégico antecipado. E aqui que Certeau faz a distingdo entre
‘estratégia’ e ‘tatica’ que acaba sendo de grande valia para esta pesquisa. A estratégia se

define aqui como o

... calculo das relagdes de forgas que se torna possivel a partir
do momento em que um sujeito de querer e poder ¢ isolavel de
um ambiente. (...) postula um lugar capaz de ser circunscrito
como um proprio e portanto capaz de servir de base a uma
gestdo de suas relagoes (CERTEAU, 2002, p. 46).

Como estamos vendo, a “tatica” ndo provém de um lugar institucionalizado. Ao
contrario da estratégia que vem a ser elaborada a partir de um “lugar” institucional,
sendo este caracterizado por um desejo de dominio, de poder, de controle, sendo
necessario um planejamento, dé suporte e garanta a distribuicdo e aceitacdo dos
produtos sacralizados. Assim compreendemos que a “estratégia” estd para a institui¢ao e
as “taticas” correspondem “as operacdes de caga ndo autorizada” dos consumidores.
Vemos que o “uso” dos bens simbolicos pode ndo ser percebido pelo produtor/

instituicdo na sua inteireza. Um “uso” que talvez nem seja previsto por quem fabricou.

“O pastor da igreja nem sabe, mas eu ainda uso o oleo pra
cozinhar, pra passar nas dobradicas e nos cantinhos das portas,
porque espanta até os olho-gordo (sic). Tem até uma histéria
interessante: Umas amigas estavam na minha casa ¢ eu tinha
que oferecer alguma coisa pra comer, né¢! Eu pensei, ¢ pipoca!
Mas quando procurei o 6leo, cadé?!! Oxente, eu usei foi o 6leo
ungido. Minhas amigas elogiaram tanto essa pipoca, que depois
que elas sairam, eu me ajoelhei e s6 fiz agradecer a Deus (...).
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Olhe, na minha casa até minhas comidas sio abengoadas!'’
(sic)”.

Independentemente das recomendacdes pastorais pronunciadas nos cultos e nas
cerimoOnias religiosas sobre a manipulacdo de determinados produtos oferecidos, estes
consumidores realizam um consumo proprio, seja em casa, no trabalho ou em outro
lugar. Toda uma criatividade ¢ acionada pelo consumidor de religido. A entrevistada
acima demonstra essa tdtica de inventividade quando leva os produtos [0 0leo e a rosa]
para casa e faz um uso que nem o pastor de sua igreja tem conhecimento: “O pastor da

igreja nem sabe (...)".

Enquanto a institui¢do se pretende hegemodnica na apresentacao de seus produtos
expostos nos cultos, o consumidor apresenta a sua arte de fazer com, demonstrando sua
capacidade de utilizar o que lhe ¢ oferecido; deixando sua propria marca caracterizando
uma “atitude sutil, tenaz, resistente”, fazendo uma “leitura” propria do que consome em

termos de produtos religiosos.

Atengdo vocé que esta assistindo ai a TV Manchete. Vou pedir
agora, ¢ pedir ndo é pecado, nem ¢é roubo, eu vou pedir para
esse povo trazer tudo o que ele tem no bolso. Presta (sic)
atengdo, pessoal! Vocé vai meter a mao no bolso, vai tirar a
carteira, fazer um cheque e vocé vai vir aqui na frente (sic), pra
mostrar pra esse mundo que o nosso Deus ndo nos deixa ser
covardes (sic). Ele prometeu nos dar as janelas do céu abertas.
Noés vamos mostrar que nos acreditamos nisso agora. Amém
pessoal? (In: CAMPOS: 1997, p.154)"

Eu sei que eles pedem o nosso “tudo”, e a gente da. Quando a
gente tava passando pela dificuldade financeira que a gente
rodou para conseguir o dinheiro do “propodsito”’ até que
conseguimos, eu nunca desfaleci; tava ali acreditando que Deus
ia se mover ao nosso favor. Ainda bem que a gente tem a fé. E
ai conseguimos (...). Hoje a gente acha que o que foi pedido
como oferta e como propdsito foi um absurdo de dinheiro. Mas

135 Entrevista concedida ao autor por S.

13 Palavras de um pastor, hoje bispo Gongalves, gravadas num especial da TV Manchete (4 € 11.5.90)
retiradas do livro: “Teatro, templo ¢ Mercado” de Leonildo Silveira Campos, 2* edi¢do, 1997, Vozes.

37 Expressdo idiomatica que traduz um compromisso financeiro de carater “voluntério” com a institui¢do.
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Deus ¢ com a gente. O que seria de nds se ndo fosse o Senhor
criador de tudo'*®.

No exemplo acima, o fiel pdde criar sua propria maneira de consumir o que lhe
foi imposto como jogo simbolico do sagrado. Demonstrou que sua conexao afetiva com
o que ¢ religioso foi além dos limites impostos pelo pastor. Como j& deixamos claro ha
uma pretensdo de dominio quanto ao relacionamento entre a [IURD e seus fi¢is. Pensar
este consumo pode nos conduzir a uma avaliagdo em dois niveis: a igreja como sistema
organizacional detentora das patentes de todos os produtos simbolicos colocados no
mercado de religido, e o freqiientador como consumidor “aparentemente” s6 agindo

“com passividade”. Ele pode desfazer-se de todos os seus bens, contudo sua ancora

(13

ainda ¢ o que esta além da instituicdo, a saber, o que ele acredita ser o ‘“seu

transcendental”. Seria uma “tatica sagrada”? Sendo vejamos:

Eu estava desesperado, e quando chego na reunido (sic), a
obreira que estava dirigindo o culto disse desse jeito (sic): “-
Quer alcancar a vitéria, tem que fazer outro “propdsito”! Eu
baixei a cabeca agoniado e disse: meu Deus do céu eu nio
tenho mais dinheiro nao!!! E agora?!! Ai foi quando ela disse:
“_yvamos comegar com trés reais”. Eita que foi um alivio pra
mim aquilo. Trés reais eu posso participar. Ta vendo, quando a
gente confia em Deus tudo da certo (sic)'™.

O fiel aqui, se viu diante de um grande abismo entre o seu bolso vazio e a oportunidade
de perseverar com a corrente de oragdo proposta pela instituicdo. Gracas a leitura feita pela
IURD do segmento de mercado ao qual se dirigem seus produtos, o piso minimo da contribuicao
monetaria fez construir uma ponte de acesso entre a esperanca do sagrado daquele individuo e

as praticas religiosas ali oferecidas.

[3

Percebemos ainda, em relacdo ao “uso” ¢ as “taticas” dos consumidores de

religido no caso da IURD, que tudo que ¢ oferecido nos cultos e reunides como produto

138 Entrevista concedida por E. O.
% Idem.
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religioso pode ser “lido” e entendido de forma diferenciada pelos participantes. Quanto
a IURD, o que ¢ preparado com base em célculo mercadoldgico, pode também ser
compreendido como um mediador legitimo do sagrado. Tudo depende da leitura propria
de cada consumidor. O que muitos encontram na igreja como elementos suspeitos
dentro da organizagdo, desde a abertura de uma sucursal, até a contratacdo de pastores
pode ser compreendido de outra forma, como sendo absolutamente aceitavel por outras

pessoas.

A “leitura” como atividade de consumo

Quando eu comecei a frequentar uma outra igreja (sic), passei a
ver muita coisa diferente. A Igreja Universal pra mim era tudo.
Mas ai fui vendo muita coisa errada mesmo. Ao ponto de me
perguntar: por que eu freqiientei tanto tempo esta igreja? Meu
ex-namorado quando acabou o namoro comigo me disse: “- S6
vou te pedir uma coisa: saia da Igreja Universal”. Ele nao
concordava com muita coisa 14 de dentro. J4 minha tia que ta la
ha mais de dez anos e ¢ obreira, disse que eu nao fizesse isso
(sic). A Igreja Universal ¢ tudo pra ela (...)'*.

Certeau (2002, p. 262) diz que “a leitura € um aspecto parcial do consumo, mas
fundamental”. Abordagens mais tradicionais apontam para a leitura como uma atitude
desvinculada de uma operacdo manipuladora do texto. Certeau (2002, p.264) comenta
que pensava-se a leitura como o ato de ler, recebendo de “outrem sem marcar ai o seu
lugar, sem refazé-lo”. Acreditava-se antigamente que a leitura de um catecismo, diz ele,
estava restrita as impossibilidades de tragar um caminho proprio de interpretacdo. A

leitura dos programas de televisdo proposta a consumidores de cultura, como exemplo,

10 Entrevista concedida por C. M. S. S.
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era compreendida como passiva, ndo sendo cogitada a potencialidade do ato de ler
enquanto uma arte de produzir, executada por quem consome. Como ja vimos, a [URD
se utiliza da midia para propagar sua mensagem sobre a Biblia, ¢ da mesma forma para
atrair o publico consumidor de religido.
E dificil eu perder um programa de televisdo da ITURD. Eu j4 to
aposentado. Entdo as vezes até de madrugada eu fico ligado na
Universal pela televisdo ou pelo radio. S6 ndo gosto muito dos
descarrego, porque eu acho essas coisas assim muito fortes. As
pessoas caindo, dando tapa e bofetada no pastor, eu num gosto
ndo (sic). Teve uma vez que o pastor levou foi uma queda

grande. A televisdo ndo mostra, mas eu ja vi 14 na igreja. Nao,
ndo, eu num gosto dessas coisas (sic)'*.

A sessdo do descarrego 1a na IURD ¢é uma bengdo! Na terga-
feira e na sexta-feira tem os cultos de libertagdo. A pessoa que
deseja uma busca espiritual € o ideal. Veja bem, o trabalho de
libertacdo que a IURD realiza ¢ muito necessario. Quando o
pastor impde as suas mdos nas pessoas, o demdnio que tiver
atuando se manifesta na mesma hora. E a libertagdo comega ali.
Comigo foi assim. Eu s6 ndo cai endemoniada, mas coloquei
muita fé ali que a minha vida ia mudar. E por isso que eu
particularmente gosto muito da hora do descarrego (sic)'*.

Para Certeau'”, uma literatura difere de outra mais pela maneira como se 1& do
que pelo proprio texto. E € o que estamos constatando nestes depoimentos. Pensando
assim, entendemos que toda a simbologia magica e religiosa apresentada nos cultos da
Igreja Universal, “espera ansiosa” a atitude do consumidor que vai ter a liberdade de
“lé-las”. O individuo que “l€” os cultos realiza uma produ¢do propria, “inventa nos
textos outra coisa que ndo aquilo que era a intencao deles”. Como ja disse Guerra (2003,
p.160, 161), vai “consumindo fragmentos de religiosidade”, e ao mesmo tempo
combinando elementos simbodlicos e por fim criando, fabricando significados outros
jamais intencionados pela institui¢ao religiosa, oficialmente promotora da manifestagao

do sagrado nas suas programagdes de culto. Ao que parece ¢ como se o leitor

14! Entrevista concedida ao autor por W. L. B.
'42 Entrevista concedida ao autor por S.
4 Idem.
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[consumidor], numa atitude ousada, tomasse o lugar do autor. Mas isso Certeau (2002,
p.265) explica dizendo que o leitor estd apenas acionando sua capacidade criadora,
fazendo sua leitura propria do que consome. Vejamos uma leitura dos cultos da IURD,
que demonstra uma atitude ousada de consumo individual. Parece que a apresentacio

dos produtos simbolicos ndo causou o desejo do consumo para certa entrevistada:

Eu entrei na IURD através de uma amiga minha. Inclusive, ela
freqiienta 14 até hoje, e ai ela me chamou pra ir uma noite. Era
numa terca-feira, e era dia de uma vigilia, que era pra passar a
noite 1a. Nesse dia ele (o pastor) entregou la uns envelopes que
ele disse que era um negocio 14 de Sao Jodo e ele dizia que era
pra Fogueira Santa. E quem desse mais dinheiro ia 14 na frente,
que ele ia orar. Parecia mais um leildo. Eu fiquei assustada!
Teve uma mulher que deu R$ 2.000,00 (dois mil reais) para a
Fogueira Santa. Na verdade eu aceitei o convite porque eu tava
precisando de novas amizades. Eu imaginei que 14 eu iria
encontrar (...). Eu me afastei da IURD porque eu ndo gostei da
“sessdo do descarrego” e destas coisas que eles distribuiam pra
pedir dinheiro depois. Sal grosso, agua ungida, sabonete,
rosinha, e num sei qué ld, eu num acredito em nada disso (sic).
Quando tinha descarrego eu ndo ia. E aos poucos fui deixando
de ir. Teve uma mulher que tava se manifestando, como eles
dizem 14, que quase ela me derrubava! Derrubou as cadeiras € o
que tava perto assim; ficava rindo da cara do pastor, empurrava
ele assim. Olhe! Aquela igreja perdeu a graca pra mim. Aquela
igreja ndo tem graga! Uma igreja daquele tamanho e eu num
consegui arrumar amizade com ninguém. Ficava somente eu e a
menina que me convidou. O pessoal fala, mas eu ainda agiientei
ficar ali dois meses (...) (sic)"*.

Os simbolos religiosos que sdo apresentados nos cultos publicos com todo o
aparato litirgico necessario, s6 fazem efeito quando encontram ressonincia em seus
consumidores. Os simbolos tornam-se importantes somente na medida em que o
consumidor lhe atribui sentido. E o significado atribuido pelo consumidor, de toda a

simbologia “teatralizada™'*

nos cultos, que vai definir os sentidos em jogo no consumo
de bens religiosos. O que constatamos nas entrevistas ¢ que os pastores ao apresentarem

os “objetos ungidos”, por exemplo, explicam que sdo “pontos de contato” e que

!4 Entrevista concedida por M. S. C.
145 Expressdo cunhada por Leonildo Silveira Campos (1999, p. 63).
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“simbolizam” a presenca de Deus. Contudo, a interpretacio dos consumidores ¢

bastante diversificada, mostrando que a compreensao ¢ individual. Vejamos:

Para mim, eu entendo que ¢ a presenca de Deus purinha naquela
rosa (sic). Eu levava pra casa pra espantar os maus espiritos, o
demodnio mesmo. Uma coisa que eu gostava demais era o
sabonete do descarrego. Eu tomava banho com ele. O pastor
ndo mandava, mas eu tomava porque eu acreditava que a
beng¢do de Deus estava ali no sabonete e que ali no banho,
me lavando com o sabonete as coisas ruins iam pro ralo
(...) eu ainda ndo disse ao pastor que tomo banho com
sabonete que eu compro (sic)'*.

Nos cultos, os codigos de percep¢do do fiel consumidor sdo acionados e ele
comeca a interagir com o ambiente sacralizado, acontecendo o que compreendemos
aqui como a manipulagdo dos simbolos religiosos disponiveis. Cada
ouvinte/participante/espectador do culto faz a sua leitura propria das simbologias

mobilizadas ¢ colocadas em circulagio.

Para mim naquele momento, o sal 14 em casa era direto.
Colocava no cantinho da parede, para libertar todo mal dentro
de casa. Eu ungia a casa também com o 6leo. Tem o dleo
ungido, que o pastor distribuia naqueles sacos de din-din e eu
usava mesmo. Eu acreditava que aquilo era a forma como Deus
ia entrar na minha casa. O pastor mandava a gente deixar assim
tipo sete dias. Eu ndo, eu deixava o més todinho (sic)'"’.

Na manipulagdo do mesmo objeto simbolico distribuido no culto, sdo
evidenciadas diferentes apropriacdes dos sujeitos consumidores. Quando perguntei a
uma senhora sobre o significado do “sal grosso”, que ¢ entregue em algumas reunides
da IURD, ela me respondeu:

O sal pra mim ndo tinha tanto significado. Eu usava e

aproveitava até pra cozinhar. Pra comecar ndo ¢ nem sal grosso
que eles davam (sic)!"*.

146 Entrevista concedida ao autor por W. L. B.
“Entrevista concedida por C. M. S. S.
“SEntrevista concedida por M. V. R.
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Entretanto a mesma pergunta foi direcionada a outra pessoa onde ela disse:

O pastor fazia um corredor de sal, 14 pertinho do pulpito. Eu
fazia questdo de pisar descalga. Eu pisava com muita forga
porque eu acreditava muito naquilo. Eu passava varias vezes no
corredor de sal. Eu sabia que ndo era sal grosso mesmo; mas
aquilo representava que tudo de ruim na minha vida ia sair.
Nisso dai, eu tinha convicgdo (sic)'®.

A senhora [a primeira fala] fez “pouco caso” do sal distribuido na TURD,
enquanto a jovem [a segunda fala acima] demonstrou um apego religioso intensamente
demonstrado nas suas palavras, em relacdo ao mesmo produto oferecido. Como vemos,
consumos diferenciados do mesmo elemento/produto. Ambas realizaram um uso
proprio do sal acionando diferentes representagdes simbolicas, ndo somente por serem
templos diferentes ¢ momentos temporais diferentes, mas pelas diferengas na

manipulag¢do individual ou na leitura criativa de cada uma das consumidoras.

"“Entrevista concedida por C. M. S. S.
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CONCLUSOES

De acordo com nosso levantamento da histéria do protestantismo, desde o
primevo até o neopentecostalismo, percebemos uma mudanga consideravel quanto ao
estilo de apresentacdo da mensagem religiosa. Além de substituir uma énfase na vida e
na felicidade apds a morte, por um foco na solugdo atual dos problemas e dificuldades
dos mais diversos tipos, as linhas do neopentecostalismo sao formuladas num momento
historico marcado pela cultura do consumo, apresentando-se como uma religido que
propde uma nova maneira de ser religioso, numa sociedade que agora se caracteriza
como consumista € pragmatica.

Os elementos (produtos) da proposta de religiosidade da IURD, especificamente,
sdo consumidos e significados a partir dos interesses e praticas dos consumidores,
passando por usos e taticas variadas.

[luminados pela semiologia de Baudrillard (1973/ 1993) buscamos compreender
a polissemia dos objetos abencoados pelos pastores da IURD, os quais sdo consumidos
de modos diferentes, correspondentes as situagdes sociais € interesses dos consumidores
de religido.

Procuramos analisar o consumo religioso na I[URD em seu carater subjetivo,
compreendendo que as apropriagdes, os usos € os modos de fazer com do consumidor
em relacdo aos produtos que lhe sdo oferecidos implica em negociagdes entre os
sentidos e direcdes propostos institucionalmente e aqueles decididos e construidos
individualmente, sendo os mesmos carregados de significados simbdlicos resultantes do
exercicio de certa autonomia e de certa passividade no consumo.

Quando tentei problematizar a postura do fiel enquanto aufor de uma leitura
propria da Igreja e de seus produtos religiosos, conclui que € possivel pensar numa agao

de consumo individual, demonstrando a passividade, mas também a autonomia relativa
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no ato de consumir. O que vimos nas entrevistas foi que a leitura dos programas de
televisdo da TURD, sdo perpassadas por uma apropriacdo que redunda numa arte de
produzir por quem consome.

Finalizamos refletindo sobre a idéia de que numa sociedade de consumo os
consumidores podem atribuir inimeros e diversos valores aos objetos que estdo ao seu
alcance. Com a religido ndo ¢ diferente, sendo o contato dos consumidores com os
elementos e as praticas ritualisticas incluidos nos cultos da IURD oportunidades da
elaboracdo de leituras particulares, o que os transforma em co-produtores, cuja
atividade ¢ marcada pelas maneiras de fazer e refazer seus cotidianos abarrotados de

objetos simbolicos.
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