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RESUMO

O presente trabalho, trds em seu suporte, questdes tedrico - metodolégicas de como a feira
livre vem se desenvolvendo e resistindo no decorrer de anos, perante as novas formas de
comercializacdo impostas pelo capitalismo. Assim, o trabalho se baseia em um estudo do caso
da Feira Livre do municipio da cidade de Barro, Ceard, a qual nos dltimos 15 anos (recorte
temporal) vém sofrendo considerdvel retracdo, mas de certa forma resiste as formas de
competitividade. Tendo assim como objetivo geral, investigar os fatores de retracdo e as
estratégias de resisténcia da feira livre da cidade do Barro-CE. Abordaremos no trabalho
questdes como a trajetdria da feira, mostrando a sua inser¢@o no circuito inferior de economia,
seguindo para a sua histéria temporal, desde o macro ao micro, mostrando assim a sua
importancia para economia local e seu papel no desenvolvimento urbano, partindo para a
relacdio dos que fazem a feira, como consumidores, feirantes e comerciantes fixos. Para
finalizar a discussdo, mostraremos as formas de resisténcia nela encontrada, onde trazemos
fatores que causam a sua retracdo e como ela vem enfrentando essa problematica. A pesquisa
foi desenvolvida no periodo de outubro de 2017 até o més de fevereiro de 2018, onde foram
analisados depoimentos, questiondrios, dados demograficos do municipio, através da
colaboracdo de cinquenta envolvidos, sendo eles, feirantes, consumidores e comerciantes
fixos. Tivemos como hipdteses: A Feira Livre de Barro — Ceard vem sofrendo retracdo em
funcdo do surgimento de novos mercados competidores; Embora sofrendo retracdo a Feira
apresente mecanismos de resisténcia relacionados ao espago como lugar de encontro e como
uma alternativa local de comercializacdo da producdo local; A efetivacdo de investimentos
publicos que viabilizariam melhores condicdes para os feirantes contribui para o
fortalecimento da Feira Livre e como objetivo geral “Investigar os fatores de retragdo e as
estratégias de resisténcia da Feira Livre do municipio de Barro- CE”, sendo utilizado o
método cientifico qualitativo e exploratdrio.

Palavras-chaves: Feira livre — Resisténcia — Relagdo Campo-Cidade
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INTRODUCAO

O entendimento das organizacOes urbanas tem sua visibilidade nas concepgdes € nos
métodos de estudos da Geografia. Grandes nomes trazem essa discussdo, focando na cidade
como um organismo artificial. Dentro dessa organizacdo encontramos um elemento que surge
na Idade Média e toma grande importancia no desenvolvimento das cidades por todo o
mundo, a feira livre.

A feira livre tem sua origem a partir do surgimento da necessidade da troca de
produtos por diversos povos, tornando-se importante para o desenvolvimento econdmico de
cada localidade. Tendo também um papel muito importante na formagao dos nicleos urbanos
ndo sendo diferente na cidade do Barro — CE.

Atualmente, ao observarmos a Feira Livre do municipio de Barro, Ceard (CE), pode-se
perceber um considerdvel fluxo de pessoas vindas do campo, a procura de produtos diversos
ndo existentes em suas comunidades, assim como para o estabelecimento de trocas
comerciais.

Com a vinda de novos comerciantes fixos na cidade; novas formas de armazenar e
comercializar seus produtos sem que haja a necessidade de um dia fixo para comercializa-los,
ou seja, o surgimento de pontos comerciais mais acessiveis ao publico residente na sede do
municipio com formas de pagamento mais vidveis como: as compras a prazo, em cartdes de
crédito ou cheques, entre outros, a Feira Livre vem sofrendo uma retragdo, diminuindo os
fluxos existentes nela durante todo o dia de concentracdo, causando na mesma,
transformacdes espaciais, afetando na comercializagdo e, consequentemente a geracdo de
trabalho e renda.

Acreditamos que um dos fatores concorrentes reside na existéncia e surgimento de
outros pontos comerciais, 0s quais trazem em suas prateleiras desde o tempero caseiro, que
antes sO se encontrava apenas na Feira Livre, até os melhores produtos culindrios, como
também lojas de roupas, com pregos acessiveis, que competem com as antigas barracas (que
ainda resistem), ou seja, existe atualmente, todo um suporte varejista de vastos produtos, nao
necessitando que haja um direcionamento da populacido a Feira para adquiri-los. Contudo, a
Feira resiste, com seus produtos, mesmo ndo trazendo formas mais apropriadas de
comercializacdo.

Nesse sentido, nos debrucamos para compreender essa problemdtica e para
consolidarmos esse entendimento acerca do objeto de estudo, para a compreensdo de quais

processos de modernizacdo tem concorrido para a modificagdo da dindmica da Feira Livre da
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cidade de Barro - CE, bem como identificar os elementos de resisténcia, o que impulsiona
essa resisténcia, considerando a importancia dessa Feira para desenvolvimento econdmico,
social e cultural local.

A pesquisa foi realizada mediante levantamento bibliografico, a partir do qual foram
realizadas leituras de caréter cientifico, buscando dominio e embasamento para realizacdo do
projeto. A pesquisa de campo se realizou através de observacdes do cotidiano do autor na
feira (residente nesta cidade desde a infancia), das pesquisas realizadas com os feirantes,
consumidores, lojistas, das vivéncias possibilitadas a cada encontro, durante os meses de
setembro de 2017, quando se deu inicio a pesquisa até as dltimas visitas realizadas no més de
fevereiro de 2018, quando foi encerrada a coleta de fotografias para finalizacdo do texto e
devidas andlises.

A Feira ocorre no dia de segunda-feira como dia fixo, o que facilitou as observacdes
das atividades 14 realizadas. As informagdes obtidas em campo serviram de base para
tratamento de informagdes, onde foram transformadas em gréficos, tabelas, quadros, textos, a
partir do desenvolvimento de entrevistas com os sujeitos da pesquisa, que foi realizada
durante as visitas ao campo e questiondrios, sendo elencadas algumas questdes, mapeando
localidades de origem de produtos e para onde eles sdo destinados, realizadas com ajuda e
disposi¢do dos sujeitos envolvidos na pesquisa (comerciantes lojistas fixos e consumidores).

A pesquisa surge inicialmente pela participacdo particular, como sujeito de observacio
da problematica, compreendendo assim o espaco de cotidiano e vivéncia, no qual foram
observadas transformacdes no espaco e na dinamica locais, considerando que a feira vem
sofrendo retracdo na oferta de produtos, bem como na quantidade de barracas e feirantes.

Partindo desse pressuposto, a pesquisa tem por objetivo geral investigar os fatores de
retracdo e as estratégias de resisténcia da Feira Livre da cidade de Barro - CE.

Dentre os objetivos especificos elencamos:

A) Refletir sobre a Feira Livre como ponto de encontro e sobre as formas de resisténcia

encontradas pelos que a fazem e/ou frequentam;

B) Mapear os tipos de produtos, as origens dos produtos comercializados e dos

vendedores que nela comercializam;

C) Entender, a partir das relagdes existentes entre feirantes, consumidores, lojistas e
moradores, o que faz a Feira um ponto de encontro e sua importincia para a dinamica

econdmica da regido;
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Este texto consta de trés capitulos:

No primeiro, intitulado por “A trajetdria da feira livre: territorialidade(s) e cultura(s)”
trazem discussdes como a origem e a trajetoria da feira livre como atividade do circuito
inferior da economia e, as formas de concorréncia capitalistas e resisténcia que a feira livre
passa.

No segundo capitulo, intitulado “Comercializacdo na feira livre da cidade de Barro,
Ceard”, trataremos questdes a cerca do municipio e sua dindmica regional de comercializacdo,
a caracterizacdo dos perfis dos sujeitos, comerciantes e frequentadores que fazem a feira e,
por fim, os tipos de produtos, as origens dos produtos comercializados e dos vendedores que
nela comercializam.

O terceiro capitulo intitulado: “A feira como ponto de encontro e sua importancia para
a dindmica econdmica regional”, apresentamos questdes ligadas a relacdo Campo/Cidade, a
partir da Feira Livre e o trabalho nela realizado como praticas e saberes; as relagdes existentes
entre Feirantes, Consumidores, Lojistas e Moradores e a agdo do poder local e, por fim, as
formas de resisténcia encontradas pelos que a fazem e/ou frequentam a feira livre.

Assim, a minha participagao e desenvolvimento da pesquisa se deu também pela
colaboracdo do Programa Institucional de Bolsa de Iniciacio a Docéncia — PIBID, a qual
durante 1(um) ano e 5 (cinco) meses facilitou a minha concep¢do de espaco, onde durante
vivéncias proporcionadas pelo mesmo tive discussdes que facilitaram a leitura desse espaco
em que estou inserido, mostrando-se sempre rico em seus espagos de vivéncia e
aprendizagem, uma vez que ndo devemos segregar a geografia, sendo possivel a sua
compreensdo como uma disciplina de relagdes sociais onde ha a insercdo dos individuos,
transformando-a e construindo através dos espacos em que estamos inseridos.

Deste modo, a partir das andlises feitas, e com a ajuda de todos os envolvidos na
pesquisa, bem como feirantes, lojistas, consumidores e parte do poder publico, conclui-se que
essa pesquisa trard uma benéfica contribui¢cdo relacionada ao desenvolvimento da feira como
transformador social, na qual poderé ser utilizada pelo poder publico para possiveis mudangas
realizadas em questOes estruturais; de relagdo com o feirante; facilitando assim a vivéncia dos
que fazem a feira, melhorando a renda das familias que dela tiram seus sustentos podendo
também ser utilizada de forma a mostrar para os seus envolvidos a importancia da feira na

vida dos mesmos, fixando-a como forma de resisténcia imposta na cidade.
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1 A TRAJETORIA DA FEIRA LIVRE: TERRITORIALIDADE(S) E CULTURA(S)

Pensar a feira livre como um instrumento transformador do espago se faz importante
quando se pensa em categorias geograficas, que trazem embasamento de cunho tedrico, que
facilitam o seu entendimento e mostram o seu papel na transformacao da economia local e da
sua importancia na cultura do lugar em que estd inserida. Assim, a feira livre da cidade do
Barro — CE vem trazendo sua funcionalidade nesse sentido, mas com o decorrer do tempo
essa forma espacial, trouxe suas mudancas e transformacoes, gerando assim implicacdes para
construcdo deste capitulo. No capitulo que segue, traremos questdes tedricas voltadas a sua

origem, as suas transformacodes e trajetorias.

1.1 Origem E Trajetoria da Feira Livre como Atividade do Circuito Inferior Da

Economia

A feira livre representa uma forma peculiar de sociabilidade entre os sujeitos que a
fazem e dela se utilizam, e também de uso da rua. Segundo Mascarenhas e Dolzani (2008), ha
muitos anos sofre acusa¢des de que a mesma nao € mais util levando em conta o surgimento
de grandes supermercados e pela difusdo ilimitada de automobilidade. No contexto da
modernidade urbana, a feira livre se deu inicio na virada do século XIX para o Século XX.
Progressivamente, as feiras tornaram-se territérios populares (MASCARENHAS, 1997)

As feiras livres existem no Brasil desde o Periodo Colonial, modelo de tradicao
cultural e atividade comercial inserida pelos portugueses, quando aqui chegaram, os quais
introduziram seus costumes e crengas, estabelecendo seus proprios processos culturais: "As
feiras constitufam uma inovac¢ao que era desconhecida da populagdo nativa" (MOTT, 1976, p.
82).

As feiras podem ser caracterizadas onde se desenvolvem principalmente nos espagos
publicos, onde se reunem atividades comerciais de baixo capital promovendo o acesso dos
que a fazem, pela centralidade que adquire a forca de trabalho. Essas atividades podem assim,
serem desenvolvidas, predominantemente, nas posicdoes fixas ou semifixas, podendo ser
definidos como trabalhos informais, assim partindo para sua posi¢cdo na economia (SANTOS,
2004 [1979]) diz que o que diferenciaria as atividades do circuito superior, das atividades do

circuito inferior seria a tecnologia empregada e o modo de organizacdo do trabalho.
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No gréfico, a seguir podemos observar que mais da metade dos feirantes tem em sua
base de renda familiar apenas a feira livre, ou seja, estdo inseridas no circuito inferior de

economia.

Grafico 01 - Atividade de obtencao de renda
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FONTE: Pesquisa Direta realizada com 30 participantes. Organizado pelo Autor, Nov.
2017.

A feira livre, como forma de gerag¢do de renda, passa a se inserir no circuito inferior da
economia por ter em suas caracteristicas componentes que se identificam e assim representam
em suas formas tradicionais de produgao/reproducao e de comercializacdo de produtos, além
das formas que se remetem a seus primordios de compra e venda por parte dos feirantes e
clientes, acolhendo, de forma expansiva parte da populacdo excluida, desempregada e
marginalizada do circuito produtivo.

Para Andrade (2015, p.48), o nimero abundante de empregos gerados por esse circuito
provoca uma verdadeira fuga para a populacdo mais carente, que ndo se introduz de modo
facil nas atividades do circuito superior. Desta forma, exercem vérias atividades, que por
serem em grande parte de pequeno porte, ndo os garantem leis trabalhistas. Por sua vez esse

circuito ganha cada vez mais os espacos urbanos, e na cidade do Barro ndo seria diferente.

Passando para suas importancias; a feira é valorizada como patrim6nio a partir da sua
consideragdo com base em novas concepgdes do espaco e do tempo, podendo ser entendida

como um patrimdnio sociocultural, onde os valores desse setor sdo importantes para a
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economia local, onde ocorre uma expansdo dessa economia para que traga desenvolvimento
do lugar em que ela estd situada, gerando trabalho e renda para os que produzem e os que
comercializam, assim como o movimento e o desenvolvimento urbano em seu entorno,
conforme afirma Silva (2006, p.18):
O comércio teve um papel decisivo para consolidar o processo de
urbanizacdo de muitos centros urbanos mundo afora, neste aspecto, todo o

processo de urbanizacdo deu-se de modo a demandar uma atividade
comercial na organizacdo sociogeografica do espaco humano ocupado.

A feira, enquanto modificadora sociogeografica do espaco urbano, no seu modo
arcaico, como sendo uma forma socioespacial tida como tradicional pelos seus métodos de
vendas, tidos como tradicionais, pode ser assim caracterizada, pelo trabalho intensivo e pela
sua agregacao de individuos pobres, com baixo nivel de renda e os desempregados tidos como
os excluidos, que passam por esse entendimento de ndo estarem inseridos em formas tidas
como “normais” no circuito superior da economia.

Nesse contexto, por ser a Unica forma de renda familiar de muitos, a inser¢do de varios
membros da familia se torna obrigatéria, para ajuda e manutencdo da feira. Durante a
pesquisa de campo foi possivel perceber essa participacdo de pessoas, muitas delas sem
apresentar capacidade fisica para realizacdo de determinados trabalhos manuais, mas que o
faziam por necessidade.

A seguir, podemos ver uma crianga em um momento de almogo, mas que em outros
momentos desempenhava uma atividade de vendedor em uma barraca, comprovando a
discussdo aqui realizada, na qual se percebe a incapacidade fisica e moral da crianca, que

necessita estar trabalhando para ajudar a familia na geragcdo de renda.
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Fonte: Arquivo Pessoal

Por sua vez, essa forma de atividade, que se insere no circuito inferior, tem forte
relevancia familiar. Por muitas vezes, essa € uma atividade que € passada de geracdo em
geracao.

Para Santos (2008), o emprego de base familiar € constante nas empresas de pequena
extensdo do circuito inferior da economia urbana.

Outra forte caracteristica desse sistema, é a quantidade de mercadoria exposta, fica
claro que o estoque é reduzido por ndo ter capacidade de armazenamento e ter a necessidade
de uma variabilidade no estoque.

Na maioria das barracas, as frutas, verduras e hortalicas sdo armazenadas em caixotes
que ndo trazem boa qualidade de manuseio, assim, quando se aproxima do fim da feira, os
feirantes passam a vender os produtos em precos mais acessiveis, de modo a ndo perder a
venda, acarretando futuros prejuizos.

No item, 1.2, traremos discussdes a cerca das formas de concorréncia encontradas na
feira, bem como as de resisténcias, que se agregam aos valores e culturas envolvidos na feira,
fazendo dela um ponto importante para desenvolvimento urbano da cidade do Barro, traremos

também questdes relacionadas ao capitalismo que se desenvolve no espaco da feira livre.
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1.2 Concorréncia, Capitalismo, Resisténcia e Culturas na Feira Livre

A cada segunda-feira, dia em que ocorre a concentragdo da Feira Livre no municipio do
Barro no Ceard, momentos e sentimentos sdo compartilhados; valores sdo atribuidos;
dindmicas sdo resinificadas, fazendo pensar o espaco vivido pelo homem diante as formas de
resisténcia presentes no modelo de comercializacdo e por aqueles que comercializam bem
como os embates a respeito do que vém causando a retracdo daquele espaco e de suas
dindmicas, a exemplo da abertura de novos comércios fixos na cidade, no entorno da Feira,
sendo este um territério de acdo, relacdo e poder.

Levando em consideracdo a importancia das categorias geogrificas aqui adotadas,
discutir a comercializacdo e moderniza¢do na/da Feira Livre, bem como identificar os fatores
de retracdo e resisténcia se faz necessdrio a partir do entendimento das causas da visivel
diminui¢do de espacos antes destinados a Feira, bem como de barracas de venda e a qualidade
dos produtos, o que por ventura pode ser uma das causas da menor procura de
consumidores/frequentadores do municipio, mas também de outras localidades.

Os feirantes, em sua maioria vém enfrentando no mercado (feira), uma dificuldade
relacionada ao poder de competitividade, causando um baixo poder de compra e venda dos
produtos, ocasionando as baixas quantidades dos produtos ofertados frente ao consumidor,
entretanto nao perdendo de vista a fungdo social da Feira como espaco de comercializa¢do
econdmica, lugar de encontro e territério de comercializacdo livre de produtos diversos, os
quais quase sempre advém do campo, o que fortalece e demonstra a intrincada relagdo campo-

cidade.
Contudo, a importancia da feira livre € ressaltada por Godoy et al. (2007)

Ainda que com o passar do tempo as feiras livres tiveram seu espaco
reduzido pelo crescimento de outros canais de comercializacdo, como os
supermercados, observa-se que, ainda hoje, este canal ainda desempenha um
papel fundamental na consolidacdo econdomica e social da agricultura
familiar, sob a perspectiva do feirante, e socioecondmico cultural, sob a
perspectiva do consumidor.

Para Sales er al (2011) a Feira € um espaco de contribuicdo para o campo, mas
percebemos que existem fatores que vem dificultando o melhor acesso ao consumidor.
Mesmo sabendo que atualmente essa busca pode se dar por pessoas que disponibilizam de

mais tempo no dia a dia. Segundo Capistrano et al (2004 p.2):
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Valorizam o cardter supletivo de abastecimento das feiras e relatam que as
mesmas sdo frequentadas, na sua maioria, pela parcela da populacdo que ja
possui hébito de ir a feira, como donas-de-casa e idosos, que possuem tempo
disponivel ou que ndo possuem veiculos préprios.

Busca-se desta forma identificar mais fatores para tal reducdo, sendo a
competitividade e a modernizacdo da forma em que se comercializam os produtos como os
principais fatores desta problemadtica, segundo os préprios feirantes, em entrevista, podem ser

considerados de forma predominante respostas como vemos a seguir no quadro O1.

Quadro 01 - Novos mercados sao possiveis ameacas

RESPOSTA DO FEIRANTE

“ndo, alguns, outros nao, mas existe interferéncia”

“sim, pois eles sao fixos”

“precisa-se de concorréncia”

“sim, pois pra cidade ¢ melhor pelas condigdes”

“sim, os pregos na feira estao elevados e os supermercados tém mais opgdes, antes sO
tinha a feira”

Fonte: Pesquisa Direta realizada com 30 participantes. Organizado pelo Autor, Nov. 2017

Desta forma, Sepulcri e Trento [s.d]: identifica cinco forcas competitivas, que
determinam a intensidade da competicdo em um dado setor. Assim trazendo algumas destas
forgas para compreensao de tal problemaética.

Nessa perspectiva, mostra-se dentre esses fatores uma melhor compreensao para tratar
da competitividade vista no setor de comercializacdo da Feira Livre, as ameacas de novos

concorrentes que possivelmente seja a maior for¢a competitiva. Assim, (ibidem) afirmam:

Ameacas de novos concorrentes: trata-se da dificuldade ou facilidade que
um novo concorrente pode sentir ao comecar fazer negdcios em um
determinado setor. Evidentemente, quanto mais dificil for a entrada, menor
serd a concorréncia e maior a possibilidade de lucros a longo prazo. Porter
identifica sete barreiras que dificultam a entrada de novos concorrentes no



27

mercado, sendo elas: economias de escala; diferenciacdo de produtos;
exigéncia de capital; custos de troca; acesso aos canais de comercializacdo;
desvantagem de custo independente de escala e politica governamental.

Pensando ainda na movimentacdo didria de pedestres, em apenas observacdo dos

produtos, sem realizar compras Dolzani e Jesus (2004 apud COUTINHO et al. 2008. p.2) diz:

A feira se configura também como um local de encontros e lazer, o que a
torna um fato social com caracteristicas peculiares. Nela as pessoas se
encontram, trocam informacdes, fazem articulagdes politicas ou
simplesmente se divertem.

Visando esse ponto, trazer a relacdo existente entre os que fazem esses espacos se faz
importante para se compreender a resisténcia em permanecer existindo, segundo afirma

Chaves (2011, p.22):

Nas feiras as relacdes sociais sdo visiveis e muito diferentes, podendo variar
de lugar para lugar, percebe-se essa relacdo quando hd uma aproximagdo do
vendedor com o comprador no momento da comercializacio, e também na
interface entre a vida urbana e rural, onde sdo caracterizados de acordo com
seus diferentes valores e habitos.

Como na modernizacio e no modo de produgdo vigente a concorréncia € uma
caracteristica central, a Feira Livre de Barro- CE, em especial o setor de frutas e verduras,
vem apresentando uma menor procura dos produtos, ao passo em que ocorreu
simultaneamente o surgimento de novos mercados de comercializagdo como supermercados e
frutarias, os quais trazem novas formas de comercializar esses produtos com precos e
qualidades diferenciadas, o que pode ser um fator de ameaca a Feira Livre considerada.

Segundo Sepulcri e Trento [s.d] , p.2 diz:

A ameaca de produto ou servigos substitutos: Porter observa que os produtos
sdo ameacas, ndo somente quando sdo uma alternativa para o comprador,
mas também quando possibilitam uma melhoria expressiva na relacao
preco/desempenho.

A feira livre influencia na modificacio do espaco urbano, na sua forma
socioecondmica. Santos (2008) afirma que no circuito inferior a fonte de abastecimento para o
lugar vem do proprio lugar, entdo sem duividas o incentivo a agricultura familiar vem a ser
uma possivel solucdo para uma diminui¢do desta retragdo da Feira investigada. Contudo,
necessitamos identificar e mapear o tipo e a origem dos produtos comercializados, assim

como daqueles que, na Feira comercializam seus produtos.
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Desta forma a modernizacdo tem demonstrado um indicador de diminui¢do do espaco
da Feira Livre, observado a partir do indice baixo na geracdo de trabalho e renda, por outro
lado, novas formas de comercializacdo t€ém surgido na drea circundante a Feira, trazendo
outros mecanismos de atracdo para o consumidor, o que foi um dos itens investigados por
essa pesquisa.

Tomando como exemplo o fator confianga, uma vez que o melhor armazenamento dos
produtos, variedades em produtos, e mais acessibilidade ao consumidor em relagdo ao
produto, sendo que a Feira por parte ainda traz preocupacdo quanto a higiene e satide do

publico consumidor. Conforme Sepulcri e Trento [s.d] p.3:

A rivalidade entre os concorrentes existentes no setor: para Porter o nivel de
competicdo em um setor é moldado pela rivalidade existente entre os
competidores. Ela € mais intensa em um setor onde predominam as seguintes
condi¢des: o nimero de empresas competindo é grande ou o porte e/ou
recursos das empresas que competem s3o relativamente iguais; o
crescimento do setor € lento; as empresas t€m altos custos fixos; as empresas
tém alto custo de armazenagem,; as empresas sofrem restricdo de tempo para
venda do produto; o produto ou servigo € visto como uma commodity, para a
qual o comprador tem diversas opgdes, e o custo de troca de marca ou de
fornecedor para o comprador € baixa; a capacidade deve ser acrescentada em
grandes incrementos; o0s concorrentes t€m  estratégias, origens,
personalidades diferentes; ha muito em jogo; as barreiras a saida sio altas.

Entrando em outro possivel fator desta problematica, é pensar a higiene dos produtos,
também como forca de causa, pois nem sempre se disponibiliza de necessidade exigida para
armazenagem e exposicdo dos produtos, com mda estrutura de barracas, causando uma

desorganizacao, segundo Correia e Roncada(1997):

A comercializagdo de alimentos de origem animal em feiras livres, expostos
em barracas sem refrigeracdo, sem protecio e na presenga de poeira e insetos
pode alterar a qualidade do produto. Alimentos crus, comercializados em
feiras livres e mercados publicos podem ser veiculos de contaminacio de
microrganismos causadores de toxinfecgdo, desta forma, colocar em risco a
saude do consumidor.

E sabido por todos que h4 uma dificuldade do acesso 2 4gua na feira livre para se
realizar os procedimentos higiénicos, a falta de caracterizagdo adequadas dos feirantes, onde
os manipuladores ndo utilizam gorros, luvas ou vestimenta adequada a comercializagdo e
manipulacdo de alimentos também configura um problema, ainda h4 o problema com restos
de frutas que sdo jogados no entorno das barracas que consequentemente atrai insetos,

trazendo uma maior preocupacdo com a saide do consumidor.
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A seguir, temos um exemplo, imagem tirada do entorno de uma das barracas de

alimentos, onde cascas de pequi estdo jogadas ao ar livre.

Imagem (2 — Residuos depositados ao ar livre..

i oy

Fonte: Arquivo Pessoal

Outa cena presenciada foi a de um esgoto com problemas em sua funcionalidade, que
se encontrava ao ar livre, exalando odor e atraindo insetos, ao lado de barracas de alimentos,
ou seja, estd comprovado que a estrutura em que se encontra a feira, estd inapropriada para
comercializacdo de produtos alimenticios.

A seguir podemos observar um feirante tentando consertar o problema (Imagem 03).

Mesmo diante essas realidades, a feira continua demarcando territério, imposta pelo
capital, na necessidade de geracdo de renda de comerciantes e agricultores, mostrando assim
uma das suas formas de resisténcia, pois a cada segunda-feira, centenas de pessoas se
direcionam até a feira, vindos de comunidades do proprio municipio e até mesmo de cidades
vizinhas, seja para venda/troca de produtos, o proprio consumo, ou até mesmo para visitar a

esse espaco.
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Imagem 03 Feirante consertando esgoto

Fonte: Arquivo Pessoal

No item 1.3, traremos as territorialidades em que a feira se insere, onde de forma
capitalista estdo inseridos os minimercados e os mercados de rua, trazendo uma discussdo

voltada as estruturas de comercializagao.

1.3 Territorialidades da Comercializacio no Municipio de Barro, Ceara: dos Mercados

de Rua aos Minimercados como Estruturas Capitalistas de Comercializacio

Diante das formas e necessidades postas pelo capitalismo, com o periodo técnico-
cientifico-informacional, a cidade comega a se expandir, ganhando proporcdes maiores e
caracterizando razdes as novas necessidades de buscas de produtos, sendo formada uma teia
de comércio, os mercados de rua deixam de ser os tnicos de grande proporcao e busca, dando
lugar a novas formas de comercializar produtos, caracterizando os minimercados como 0s
novos concorrentes, sendo formas novas de capitalismo, gerando renda para populares do

municipio e de outros municipios que se inserem no circuito. Para Santos (2013, p.40):

[...] independente do nivel de crescimento, a maioria das cidades possuem
duas areas de mercado, uma representada pela realidade “nova”, “moderna”
e outra com gostos “tradicionais”, “primitivos”, que podem ser facilmente
identificados, pois estes dois subsistemas econdmicos atuam lado a lado, de

forma complementar.
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Assim, de forma ainda tradicional, € marcante as resisténcias encontradas na forma de
comercializacdo da Feira Livre no municipio do Barro. Possivelmente observado, de forma
complementar ou ndo aos minimercados, que passam a ter maior protagonismo na geracao de
renda e economia para a cidade, onde diferente da feira passam a oferecer produtos com mais
qualidade, formas de pagamento diferenciado, o que faz com que ele tenha uma maior busca e
aceitacdo por moradores da sede do municipio. A seguir, podemos ver alguns tipos de

produtos que nela sdo comercializados, que caracterizam a feira como tradicional:

Imagem 04 Exposicao de quinquilharia, produto tradicional na feira.
S — TrreeL] il — 5 3 g = o
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Fonte: Arquivo Pessoal

Sdo visiveis que esses produtos marcam a forma tradicional de ser da feira livre, de
outro lado, os minimercados sdao marcadores pela modernizagdo no espaco urbano,
abrangendo um publico alvo com mais recursos, uma vez que essas classes buscam um maior
conforto e variedade de produtos, enquanto a feira ainda é ponto de encontro para as classes
menos favorecidas economicamente, que buscam produtos mais baratos para seu consumo.

Em relacdo a territorialidade, assim como temos a grande, a média e a pequena cidade,
sendo que elas ndo podem ser entendidas como sendo homogéneas, as feiras também nao
podem, elas por sua vez, tendem a ter suas caracteristicas distintas, observando essas duas
realidades, ou melhor, dizendo, esses dois territdrios; notaremos a complexidade de relacdes
materiais e imateriais que os caracterizam, em uma totalidade, constituindo o espago.  Desta
forma, seguindo a perspectiva de Santos (1978), se faz necessario pensar esse espaco em que
se insere a feira livre como totalidade, ou seja, como um conjunto de relagdes que se

encaixam através de funcOes e formas apresentadas historicamente por processos, tanto do
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passado como do presente, formas sdo modificadas; novas fungdes sdo assumidas, em partes,
formas permanecem, mudando apenas a funcdo, assim, os mini mercados tomam conta de
espaco que antes ndo se tinha valor, agregando valor e surgindo uma nova opg¢ao.

Para Santos (1978), “a utiliza¢do do territério pelo povo cria o espago”, ou seja, a
criacdo do espaco nos anos em que estd o recorte temporal, se fez fragmentado, onde se pode
observar através da histéria oral e até mesmo através de observagdes feitas durante o tempo,
onde o espaco se encontra modificado, vezes em movimentagdo constante, onde essas
mudangas sdo para a populacdo um agravante, no sentido de conturbagdo, falta de estrutura
que comporte o crescimento, mas de outro lado da fragmentacdo, podemos observar o
crescimento econdmico que junto as mudangas, trds para 0 municipio.

Podemos observar essas mudangas através da visao dos consumidores e feirantes. Na
tabela a seguir os feirantes identificam a retracdo significativa da feira, ja o consumidor,
identifica alguns dos possiveis problemas para a problemdtica, onde afirma encontrar
problemas na feira. As perguntas foram feitas a 30 feirantes e 20 consumidores, trazendo para

a construgdo do texto as respostas que fazem relacdo a problemadtica.

Quadro 02 — Perguntas realizadas ao consumidor e ao feirantefeirante

- VOCE OBSERVOU ALGUMA RETRACAO NA FEIRA?

“Grande, a feira era maior”

Muito grande, a comercializacdo baixou de 100% pra 30%, movimento caiu
muito”
“Grande, possivelmente 50%, mais que a da cidade de Mauriti”

“Diminuiu 50% ou mais”

CONSUMIDOR - HA PROBLEMAS NA FEIRA?

“Falta de organizagdo”

“Pouca gente”

“Sim, ndo vende como antes”

“Cedo acaba, a gente ndo vem cedo por causa do trabalho, chegando aqui tem
poucos produtos”

Fonte: realizada com 50 participantes (30 feirantes e 20 consumidores) Organizado pelo Autor,
Nov. 2017
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Assim, podemos concluir através da interpretacdo dessas falas, que de certa forma, a
feira passa por um porcesso de modificacdo em relacdo a sua estrutura, de forma que o
territorio passa a se modificar, assumindo assim novas formas quando passamos a considera-
lo como sendo delimitado, onde € através de relagdes de poder construido e desconstruido por
grande parte da populacdo inserida nele, que territorializam através de acdes com o passar do
tempo.

Na comparagdo abaixo, podemos ver em duas décadas as mudangas representadas, em
certa imagem, que a feira sofreu, em relacdo a questdo territorial, abaixo podemos ver a
comparacdo em relacdo ao inicio, em 1940, 1998 e 2000, onde através da linha vermelha,

podemos ver as mudancgas ocorridas no espago destinado a feira.

Na figura 01 feira livre se encontrava apenas em uma rua, onde em pequena escala,
nas proximidades do mercado central, que na época era apenas um galpao destinado a local de
apoio dos comerciantes, tendo a rua em destaque como local de comercializacdo, ou seja, a

feira livre. A seguir, na figura 02, teremos uma mudangas.



Feira Livre

Lugar destinado a feira em 1 840

Fonte: Google Earth Pro
Autor: Kaiame Leite Araujo (2018)

Figura 01 - Feira Livre no ano de 1940
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Feira Livre
Area destinada a Feira Livee 1998

Fonte: Google Earth Pro
Autor: Kaiame Leite Araujo (2018)
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Na figura 02, ja no ano de 1998, com o aumento das comercializagdes e das relagcdes
econdmicas criadas com outras cidades, o espaco destinado a feira cresce, ganhando escala

maior na cidade, passando a ocupar uma propor¢ao maior em escala.



Feira Livre
Area de concentracaa oa Feira Lire
em 2018 i

Fonte: Google Earth Pro
Autor: Kaiame Leite Araujo (2018)

Figura 3 - Feira Livre no ano de 2018
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J4 na figura 03, em andlise, vemos a perda territorial que a feira sofreu, podendo ver
que o espaco antes destinado se resume apenas as ruas que cercam o mercado central.

Como podemos observar, a feira circula em ruas do Centro da cidade, onde modificou-
se em relacdo territorial de algumas ruas, se deslocando no periodo histérico, desde sua

cosolidagao, até 0s dias de hoje.
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2. COMERCIALIZACAO NA FEIRA LIVRE DA CIDADE DE BARRO, CEARA

Pensar a feira como transformadora do territério na qual se insere se faz importante,
no que diz respeito a geracdo de renda e na movimenta¢do na/da economia do local de sua
insercdo. Faz-se necessdrio pensar nos fatores que vem causando suas modificacdes e para
esse fim, iremos nos remeter a questdes historicas, tanto da cidade como da feira no geral. Na
cidade do Barro, a feira é uma referéncia para a populagdo, tanto como forma de
comercializacdo quanto na sua forma de convivio de pessoas, sendo ainda referéncia no
comércio da regido, por abrigar uma variedade de produtos e chamar a atencdo de
comerciantes de cidades vizinhas. Neste capitulo, traremos discussdes em relacdo a
comercializacdo na feira do Barro, onde teremos a dindmica comercial, o perfil dos sujeitos

envolvidos e os tipos de produtos nela comercializados.

2.2 O Municipio de Barro-Ce e a Dinimica Comercial Regional

Considerando que a feira livre é referéncia para regides vizinhas, faz-se necessdrio a
compreensdo da problemdtica que nela se instalou, sendo uma forma antiga e que resiste
diante todas as intempéries. Como forma historica, na cidade de Barro, temos a feira livre
com uma forma de resisténcia de uma cultura presente em todo o mundo.

Emancipado politicamente em: 22 de novembro de 1951, o Municipio de Barro-CE,
atualmente contendo 22.440 habitantes, segundo o Censo IBGE 2017 (BRASIL, 2017), a sua
area de unidade territorial por km? segundo Censo 2016 (BRASIL, 2016) € de 711,887 e sua
densidade demografica (hab./km?), de acordo com o Censo 2010 (BRASIL, 2010) é de 30,22,
estando presente na mesorregido do Sul cearense, por sua vez, em dimensOes regionais, 0
Barro faz limite com Aurora ao Norte; Mauriti ao Sul; Estado da Paraiba ao Leste e a Oeste
com a cidade de Milagres, cidades estas que se influenciam na questdo econdmica com a
cidade do Barro, a feira, ainda com suas problematicas apresentadas, ainda tem influéncia
sobre a cidade de Milagres, Mauriti e Aurora, pois comerciantes dessas cidades se dirigem até
o Barro para realizar a compra e venda de produtos.

A Feira Livre, por sua vez se consolidou antes mesmo da emancipacdo da cidade, a

qual se originara na década de 1940 e surgiu com essa perspectiva, de troca de produtos por
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comerciantes e populares no geral; do Distrito sede e de regides circunvizinhas, onde fixou-se
na segunda-feira como dia de maior comercializacdo. Mantendo seu funcionamento entre
05h00min as 17h00min.

No mapa a seguir, temos especializado a localizagdo do municipio, facilitando a

compreensdo Acerca da localizagdo do municipio.



Figura 4 - Mapa de localizacdo do municipio do Barro-CE

MAPA DE LOCALIZACAO DO MUNICiPIO DE BARRO - CE
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A Feira Livre do Barro-CE, por sua vez, sendo referéncia regional, ganha seu ponto
fixo, localizando-se no centro da cidade. Através de investimentos politicos, ganhou um
galpdo como sendo a sede do Mercado Central, onde se concentra em seu redor pontos
comerciais fixos, aumentando a variedade de produtos num sé local e, gerando algumas
facilidades para os consumidores, por conseguinte, concorrendo simultaneamente com a Feira
Livre.

Desta forma, constitui-se um mecanismo relevante na relacdo campo/cidade, pois é
responsdvel pela geracdo de trabalho e renda para agricultores e comerciantes, porém com o
passar dos anos e a modernizacdo nas distintas formas de comercializacdo, esta Feira Livre,
mesmo apresentando expansdo territorial maior, vem sofrendo consideravel retragao.

Diante do exposto € notério que existem fatores que possibilitaram essa retraco,
como por exemplo, os hordrios de comercializacdo, o aumento ou a diminui¢do do espaco
destinado a Feira com variabilidade nos dias de feira. Sdo esses fatores que vém sendo
observado no local, ao longo do recorte temporal adotado na pesquisa, qual sejam os ultimos
15 anos.

Na imagem a seguir, podemos ver um pouco da dindmica de competitividade existente
na feira onde duas formas de comercializagdo estdo perceptivelmente competindo entre si;
onde uma loja fixa propde ao consumidor produtos melhor apresentados, mais atrativos e
organizados, j4 a sua frente, uma barraca da feira, onde roupas estdo expostas de forma

desorganizada.
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Imagem 05 Duas formas de comercnallzagoes de roupas encontradas.

y MO 3
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-
A

Fonte: Arquivo Pessoal

As referéncias e observagdes para tais andlises tém como motivacao inicial a insercao
do autor como morador da cidade, na qual buscamos compreender sua dinamica geografico-
politica, especialmente a partir da Feira Livre, como um setor de comércio de grande
importancia para a economia local, vista como um marco cultural reconhecido por muitos
como setor de geracdo de trabalho e renda, mas também utilizado por muitos como lugar de
encontro.

Durante anos, a feira vem passando por drasticas modificagdes, afetando as suas
formas de fazer comércio. Lojas fixas tomam conta de prédios que circunvizinham a feira,
trazendo de forma mais atrativa, em relacdo a precos, produtos que passam a ser competitivos
com 0s que se encontram nela. Assim, a economia da cidade pauta-se em grande parte nas
atividades ligadas a producdo, ao comércio e aos servicos ligados a essa economia.

Quando se trata de dindmica geral de comercializa¢do, quando relacionamos a enfoque
regional, o comércio do Barro passa a sofrer pela referéncia de cidades polos, como a
comercializacdo na cidade de Juazeiro do Norte, que passou, nos ultimos anos a ter um
aumento de fluxo de barrenses a procura de produtos com diferenciagdo em pregos, qualidade
e variedade.

Por sua vez, a cidade de Juazeiro do Norte, tornou-se a maior referéncia em
comercializacdo regional, a cidade abriga ndo s6 o polo de comercializacdo, mas também o
polo industrial, o que torna a cidade mais atrativa, levando também em consideragdao o

turismo religioso, onde se tem a figura de Padre Cicero como patrono religioso, assim a
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cidade desenvolveu-se com maior escala em relacdo a outras da regido do Cariri Cearense.

Durante a pesquisa, pudemos ver comerciantes de outras partes da regido, como de
Barbalha, que se tornou um polo de referéncia na drea da sadde, torna-se também um ponto
forte de comercializacdo, pois necessita de um comércio forte para dar abrigo a pessoas que
procuram os recursos da saide na cidade, sendo também uma cidade atrativa para o turismo
aquético, pois a mesma abriga um parque aquético de grande atratividade para turistas ndo s
da regiao.

Outra cidade que passa a destacar-se no comércio regional e que também abarca uma
qualidade melhor de sadde, € a cidade de Brejo Santo, essa tltima tem em primeira instancia o
vinculo com a cidade do Barro, tornando-se assim a cidade mais préxima nao s6 em Saude,
mas em comercializacdo, onde diversas lojas trazem pregos acessiveis, fazendo com que
varias pessoas se direcionem diariamente a ela a procura de compra e venda de produtos.

Em menor escala, a cidade do Barro, tem sua ligacdo com parte da comercializacao
com o municipio de Mauriti. Para esta cidade a comercializagcdo ndo se faz tdo importante na
dindmica regional, mas se faz pela existéncia de uma agéncia bancéria da Caixa Economica
Federal, que € a agéncia mais proxima, esse fator faz com que moradores do Barro, se
direcionem até ela para se utilizar de seus servicos, assim a cidade tem sua atratividade na
comercializa¢do quando se trata de pregos, tendo seu papel na comercializag¢do regional.

Desta forma, a comercializacio regional com o municipio do Barro estd bem ligada,
pois cidades que trazem desde atrativos turisticos, passando por referéncia regional, até a
referéncia de comercializagdo estdo bem ligadas, formando assim um circuito de valores de
trocas em forma de comercializa¢do, onde nio s6 produtos sdo comercializados, mas também
alguns servigos essenciais. Passando assim, a se ter uma necessidade de compreencdo a cerca
do perfil dos sujeitos que fazem parte da construcdo e vivéncia da feira livre, o que estara

presente no item 2.2.

2.2 Caracterizando o Perfil dos Sujeitos Comerciantes e Frequentadores que Fazem a
Feira

No decorrer dos anos de atuacio da feira como modelador do espaco e das dindmicas
de economia do Barro, oriundos de idas e vindas de comerciantes, podemos observar,
comerciantes de outros municipios, que t€m como forma de obtencdo de renda apenas a feira,
trazendo para cidade uma transformacdo quando se trata do espaco e de certa forma de
resisténcia dessa atividade, pois quando existe uma clientela fixa que permanece buscando

produtos da feira, € um sinal de que a mesma ainda resiste.
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Diante as pesquisas realizadas, podemos observar que os que fazem a feira, enquanto
feirantes sdo comerciantes vindos também de outros municipios, segundo eles, ndo se fazem
feiras apenas no municipio do Barro, mas também em Mauriti-CE, Cajazeiras-PB, Cachoeira

dos Indios- PB, e até mesmo alguns deles sdo donos de mercados fixos em sua cidade natal.

No gréfico a seguir, podemos observar a paridade em relacdo a entrevistados quando

se trata de suas origens.

Griafico 2 - Origem do Feirante
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10,00%

0,00%
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B Barro 50,00%

B Qutros Municipios 50,00%

Fonte: Pesquisa Direta realizada com 30 participantes. Organizado pelo Autor, Nov. 2017..

Assim, podemos observar que os sujeitos que participaram da pesquisa de campo 50%
eram origindrios do Barro e os outros 50% eram origindrios de outros municipios, deixando
claro que a feira tem um dinamismo quando se trata de relagdo com os sujeitos comerciantes,
vindos de outros municipios. J4 no gréfico a seguir, podemos observar o tempo de atuacdo na

feira em que esses feirantes se inserem:
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Grafico 03 — Tempo de atuacio
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Fonte: Pesquisa Direta realizada com 30 participantes. Organizado pelo Autor, Nov. 2017..

Ja quando se trata de tempo de atuacdo, podemos observar que na sua maioria, sao
vendedores mais recentes, durante a pesquisa, 50% dos comerciantes tem apenas de 01 (um) a
10 (dez) anos de comercializag@o, ou seja, sdo comerciantes que ndo puderam observar a
diferenciacdo quanto as mudancas que a feira sofreu. 20% (j& em nimero mais reduzido)
puderam observar a mudanca, pois estdo entre 11(onze) e 20 (vinte) anos de atuagdo na feira.
Por dltimo, 30% dos comerciantes investigados, tém entre 21(vinte e um) e 30 (trinta) anos de
atuacdo na feira, ou seja, esses foram os que mais presenciaram as mudangas sofridas, onde o
que eles mais alegam € o tempo de mudancas e de dificuldades que passaram a enfrentar,
como por exemplo, a queda na diminuicdo da comercializacdo. Mas ndo s6 de feirantes se
fazem as feiras, apenas a troca de produtos entre eles ndo seria capaz de movimentar a
economia local, entrando nesse contexto o papel do consumidor, em muitas vezes apenas
frequentadores, mas que fazem a feira e perpetuam sua importancia para a cidade.

Durante a segunda feira, um grande fluxo de carros tomam conta da cidade, carros
esses vindos em sua maioria de distritos/sitios como Cuncas, lara, Santo Antonio, Engenho
Velho, Sitios Novos, Balsamos, Serrota, Brejinho, Raposa, Catolé e até mesmo pessoas de
sitios/distritos € do proprio municipio de Milagres, Mauriti, Aurora, assim fazem da feira um
ponto de convivio. Podemos observar nas imediagdes do “mercado de Dona Rosalva”, lugar
em que carros conhecidos por “carros de linha” t€m como ponto de partida e parada, assim

concentra-se nesse ponto o maior fluxo de pessoas vindas de fora.
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Os que frequentam a feira, vindos de fora em sua maioria sdo pessoas mais velhas, que
se direcionam até a cidade para realizar atividades vinculadas a bancos, questdes de sadde, e
até mesmo encontros, partindo para comercializa¢io, esses consumidores passam a fazer
compras “mistas”, onde parte dos produtos sdo da feira e parte é de comércios fixos, temos
um exemplo do Supermercado Severo, que ndo se encontra mais nas imediacOes da feira, mas
que passou a ser atrativo ao consumidor, no entorno de 4 anos o supermercado estava na rua
principal da feira, e foi 14 que ele comecou a fazer-se presente nas compras dos comerciantes,
com a sua nova estrutura, trouxe mais qualidade e diversidade de produtos, precos que variam
e trazem ofertas didrias para os clientes.

Outro ponto de grande fluxo feito por frequentadores da feira é o mercado de
Variedades, conhecido por “Gog6”, 14 se encontram os mais diversos produtos para utilidade
pessoal, didria, quinquilharias, ou seja, produtos tidos como varidveis e com pregos
acessiveis, assim, os frequentadores da feira tem uma grande variedade de produtos fixos

nesse lugar, fazendo de 14 um ponto muito procurado pelo consumidor, que vem para a feira.

Na foto a seguir, podemos observar a facilidade de encontro em que o frequentador da

feira tem em relacdo a feira e ao “Lojao das variedades”:

Imagem 06 — Lojao das Variedades nas proximidades da Feira
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Fonte: Arquivo Pessoal

Assim, a relagdo sujeito comerciante/feirante/consumidor, torna-se uma relacdo muitas
vezes de amizade, fazendo da feira esse ponto de relagdes, pelos que a fazem e frequenta.

Onde pessoas vindas de outras cidades tem a possibilidade de se relacionar com pessoas do
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proprio municipio em que esta inserida a feira e com pessoas de comunidades do municipio

do Barro.

2.3 Os Tipos de Produtos, as Origens dos Produtos Comercializados e dos Vendedores

que nela Comercializam

Em sua variedade, a feira possui produtos de vdrios tipos que passam a ser
comercializados, abrangendo necessidades de ambos os gostos, produtos que se encontram
muitas vezes se diferenciam em qualidade dos que encontramos em pontos fixos, mas que tem
valor mais acessivel, assim a feira tem essa como uma das suas caracteristicas.

No quadro abaixo, podemos observar alguns dos produtos que sao comercializados nas

mais de 70 barracas:

Grafico 04 - Tipos de produtos comercializados.
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Fonte: Pesquisa Direta realizada em 73 barracas. Organizado pelo Autor, Nov. 2017..

Como se observa no grafico acima existe uma variedade em relacdo aos produtos que na feira sdo

comercializados, dentre eles, podemos observar que os produtos que dominam as vendas, sdo os
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do ramo alimenticio como: frutas, verduras e hortalicas, caracterizando assim a ligacdo direta da
producdo agricola com a comercializagdo.

Em sua maioria, produtos alimenticios sdo originados de outros estados como a Bahia,
estado de grande producdo, devido aos incentivos e tecnologias utilizadas para producdo. O
segundo estado mais citado como originario dos produtos é o Pernambuco, estado no qual também
existe grande comercializacdo de produtos alimenticios. Ambos por estarem em contato com
irrigacdo advinda das dguas do Rio Sao Francisco, caracteristico por ser um dos maiores do pais.
Percebe-se que ndo s6 a produgdo com irrigacdo de grande porte é a produtora dos produtos, ainda
€ possivel encontrar produtos vindos da agricultura familiar do préprio municipio, que embora
sem muitos incentivos que garantam a produc¢do em maior escala, se torna a Unica renda familiar
de muitos. A seguir, podemos observar parte do espaco reservado para comercializacdo desses

produtos:

Imagem 07 - Espaco reservado a comercializacio de frutas, verduras e hortalicas

e

Fonte: Arquivo Pessoal.

Seguindo com as discussOes dessa pesquisa entram em foco outros setores abrangentes
de comercializagdo, o setor de vestudrio, esse sem duvidas € um dos que mais sofre quando se
trata de competitividade, pois, em grande escala, o municipio recebeu, nos ultimos anos, uma
grande quantidade de pequenas lojas que comercializam esse produto, estando muitas delas
localizadas nos arredores da feira.

Esse setor € composto por roupas que variam desde precos baixos a qualidade
diferenciada, mostrando que existe, para as barracas, um grande competidor quando se trate

desse ramo. Esses produtos sdo origindrios, em sua maioria, do préprio estado; vindos de
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Fortaleza e Juazeiro do Norte, polos comerciais de grande influ€ncia em relagdo a esse tipo de
produto. Outras cidades citadas como fornecedoras desses produtos sdo: Caruaru-PE, Santa
Cruz-RN, dentre outras com menos influéncia.

Na imagem a seguir, observamos parte do espaco utilizado para comercializacdo de
vestudrio, na foto observamos também o desmonte de uma barraca, a imagem foi tirada ao

meio dia, hordrio em que antes podia se ver ainda a feira em grande movimentacao.

Imagem 08 - Espaco utilizado para comercializacao de roupas

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Ainda ocupando junto as roupas, em escala de comercializacdo, temos as
quinquilharias, caracterizadas por serem produtos que existem em abundancia em feiras,
tornando-se simbolos de comercializacdo de feiras no mundo todo. Esses sdo produtos de
grande variedade, ndo tendo um unico produto que o caracterize, ou seja, S0 Varios os tipos
de produtos que se encaixam nessa categoria, podendo ser encontrados na forma de panelas e
artigos de cozinha no geral, artefatos de ornamentacdo, brinquedos, matérias utilizados em
marcenaria e/ou em construcgdes, entre outros.

Na imagem a seguir, observamos alguns exemplares de quinquilharia, vindos de

Juazeiro do Norte-Ce.
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Imagem - 09 Exemplares de quinquilharia

N

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Esses, por sua vez sao um dos que menos sofrem competitividade, visto que, na cidade
sdo poucos os comércios que os tragam em diversidade e em um dnico lugar. Eles geralmente
encontram-se na feira de forma visivel e de facil acesso ao consumidor, espalhados no chao
das ruas, geralmente trazidos de cidades como Cajazeiras-PB e Juazeiro do Norte- CE.

Na imagem a seguir podemos vé-los, em uma das maiores “bancas” de quinquilharias

da feira, produtos esses vindo de Cajazeiras-PB.

Imagem 10 Barraca de quinquilharia de maior escala na Feira
g 0 i 2 — ‘ ig sy = ==
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A presente pesquisa observou que os produtos menos presentes na exposi¢ao, prontos
para comercializacdo sdo os temperos, produtos que ja sdo tradicionais € que em sua maioria
sdo produzidos pelas familias da regido. Poucas sdo as barracas que dispdoe desse tipo de
produto, parte deles vindos de comunidades do préprio municipio, e parte vindos de outras
cidades como: Mauriti- CE, Brejo Santo-CE e Juazeiro do Norte, ou seja, cidades proximas
que se destacam Nesse tipo de producao.

Na imagem que segue, podemos ver uma das maiores barracas que comercializa esse
tipo de produto, o vendedor ndo ¢ morador da cidade, ou seja, uma renda que nao fica para a

economia do local.

Imagem 11 - Produtos oriundos do campo, marcando os produtos tradicionais na Feira

| )
1

jed 1

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Partindo para o dltimo tipo de produto, temos os sapatos/sanddlias em geral, produtos
que tem poucos exemplares na feira, mas que sdo bem venddveis, por serem produtos de
qualidade necessdaria para o uso. Os produtos sdo origindrios do Pernambuco, mais
especificamente da feira de Caruaru e do Mercado de Rua de Fortaleza- CE, os vendedores
das poucas barracas encontradas sdo de municipios préximos. Podemos ver na foto a seguir,
uma das maiores barracas de sapatos das 3 (trés) ainda que podemos encontrar, a mesma
conta com apenas 1/3 dos produtos expostos, caracterizada por ter sido sempre a maior
barraca de comercializacdo de calgados da feira, ela ocupava dois espacos na rua, hoje apenas

z

um lado da rua é utilizado para sua exposi¢cdo, o comerciante alega uma queda na
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comercializacdo, visto que na cidade encontra-se lojas com produtos de melhor qualidade,

assim, a busca diminui muito em relagdo as outras cidades.

Imagem 12 - Barraca de comercializacio de calcados

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Podemos assim, observar que a feira ainda traz o seu carater tradicional, onde produtos
que facilmente encontramos em outras feiras pelo mundo, ainda sdo comercializados na feira
do Barro. Outro produto que nos chamou atencdo foi a comercializa¢do de animais caprinos,
que por sua vez nao estdo sendo comercializados de forma correta, os mesmos ficam a mercé
em espacos sem sombra, sem dgua ou comida, apenas esperando o consumidor.

Na imagem que segue, alguns animais estdo expostos a venda ao lado da Camara dos

Vereadores:
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Imagem 13 — Comercializacdo de animais na Feira

Fonte:. Arquivo Pessoal (O 18)

Assim, parte dos produtos comercizados s@o tidos como tradicionais, o que faz da feira
um espaco de comercializacdo de popular, onde populares com perfil e poder aquisitivo de
renda baixa procuram para realizar compras, pois é na feira que encontram produtos com
precos acessiveis, negocidveis e como problema, observamos a falta de qualidade de alguns.
A feira em sua especialidade, se torna ponto de relacdes, encontros e vivéncias, no capitulo 3,
traremos questdes ligadas a essas relagdes, onde o campo e a cidade constroem essa dindmica

de comercializagao.



55

3. A FEIRA COMO PONTO DE ENCONTRO E SUA IMPORTANCIA PARA A
DINAMICA ECONOMICA REGIONAL

A feira livre ultrapassa as barreiras. Ela ndo deve ser considerada apenas como forma
de economia ou comercializacdo. Parte da sua movimentacdo é marcada por uma cultura que
a cada segunda — feira vem aumentando. A feira ndo € apenas um lugar de comércio. A feira
se transformou num lugar de relagdes, encontros e convivio. Feirantes passaram a desenvolver
uma relacdo mais amigdvel com outros feirantes, por diversos fatores e até mesmo com
consumidores, até os proprios consumidores que muitas vezes estdo ali apenas como
visitantes passaram a transformar esse espaco como ponto de encontro, transformando a feira
e um espago dinamico.

Neste capitulo, a discussdo entorna-se nas relacdes existentes entre os sujeitos da
pesquisa, a relacio campo — cidade; a relacdo dos que fazem e o poder publico junto as

formas de resisténcia nela encontradas e junto as praticas de saberes.

3.1 A Relacao Campo Cidade a Partir da Feira Livre e o Trabalho nela Realizado como

Praticas e Saberes

As transformagdes observadas no municipio mostram um processo de producdo no
espaco decorrente do processo histdrico, assim, pensar na divisdo territorial do trabalho em
ambos os espacos — campo/cidade faz-se refletir sobre a relagdo existente, onde a partir da
feira agregam-se valores diferentes a ambos, complementando um ao outro. O campo, em
uma de suas fun¢Oes encontradas na feira, torna-se produtor de grande parte dos recursos ali
comercializados, sendo assim, uma das bases da economia da cidade, que por sua vez, torna
se palco sede de um evento semanal, de distintas formas de comércio, encontro e relagdo de
poder. Lima (2011), tras um contraponto a isso, decorrente as influéncias do capitalismo, essa
relacdo € de oposicao.

Ao longo do desenvolvimento da sociedade capitalista, esta forma de
caracterizar campo e cidade € a que mais se observa, colocando um em
oposicao ao outro: “paz x barulho”, “inocéncia x ambicdo”, “saber x
ignorancia”, “comunicac¢do x atraso". Neste sentido, campo e cidade sdo

explicados como dois polos opostos, gerando uma simplificacdo que esconde
a esséncia da relacdo estabelecida entre eles.
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Desta forma, essa relacdo deve-se considerar uma relacdo de inconstancia, marcada
por estar sempre se modificando no decorrer dos periodos histdricos, que de certa forma sao
importantes para constru¢do social do espaco.

Assim, podemos dizer que a relacdo campo - cidade afeta e depende do contexto no
qual a feira estd inserida e as diferenciacdes nela encontradas que podem ser identificadas
pela explicagao no/do modo de vida que a sociedade que produz esses espagos, desta forma,

partindo para o entendimento do surgimento dessa relagdo, € necessdrio buscar sobre as

transformacdes numa escala maior, que para Souza e Freitas (2016) surge quando:

O Brasil sofreu profundas transformacdes na dindmica de ocupacdo do seu
territério, impulsionadas pelo processo de industrializacio que se
desencadeou a partir do decénio de 1930, complementado pelo expressivo
processo de urbanizac¢do verificado. Esses processos ganharam for¢a nas
décadas posteriores e atingiram seu dpice nos anos de 1960 e de 1970,
ocasionando, assim, entre outros efeitos, a modernizagdo agricola e o éxodo
rural.

Com a tida modernizacdo agricola, o surgimento de uma relacdo em que a cidade
passa a necessitar do campo para seu desenvolvimento territorial e econdmico, assim, fazendo
com que o campo seja de grande importincia, mostrando ser o protagonista no
desenvolvimento da cidade.

Com o surgimento dessa relacdo as trocas de produtos passam a dividir espaco com a
de saberes, pessoas migrantes do campo trazem consigo sua cultura e seus valores, que estao
mais presentes no cotidiano do que correntemente se aponta. A feira passa assim a ser um
ponto em que essas relacOes se mostram presentes, tecendo-se através delas relacoes de poder,
compra, venda, troca de produtos e de saberes.

Na feira do Barro, se pode observar, como sujeito da pesquisa, essas relacdes, em anos
de vivéncia, comprovando esse modo de trocas diversas através do convivio no espaco

destinado a feira, para Alves e Vale (2013)

[...] a relacdo campo-cidade na organizacdo e producido do espago deve ser
norteada por segmentos distintos de andlise, sejam economicistas,

culturalistas, demograficos, ambientais ou sociais.

Assim, o espago de insercdo da feira torna-se construtivo, onde de formas distintas de

andlise podem estar presentes nas formas de crescimento territorial. Para o entendimento
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dessa relacdo, feirantes em sua maioria sdo origindrios de outras localidades, sendo elas
distintas, desde cidades vizinhas que por sua vez sdo e/ou sofrem por ser referéncia regional
para a feira do Barro, ou até mesmo de sitios/distritos do préprio municipio.

Em sua maioria o campo trds para a cidade, produtos vindos da agricultura familiar, os
quais em pequena escala sdo expostos a venda. Essa pequena escala por sua vez se da pela
pouca produgao por medo da perda de produtos, assim a feira torna-se por sua vez, um canal
de comercializacdo desses produtos, que raramente recebem apoio do poder publico ou fazem
parte de programas de incentivo para essa producao.

Em sua maioria, a agricultura familiar, de forma geral e histérica foi um segmento
pouco visto pelo poder publico, o que dificulta muitas vezes produtos de boa qualidade, assim
as cidades passavam a ter maior investimento em produtos mais capitalizados, deixando o que
se produziam em pequena escala pelas familias e que tinham valores de mercado mais baixos
de lado.

E af que surgem os movimentos campesinos, com intuito de fortalecer lutas de classes
por incentivos a valorizacdo da agricultura familiar, o que trazia um laco maior de enfoque
para o campo vindo da cidade. E s6 em 2013, com o governo do Presidente Luiz Indcio Lula
da Silva, surgem politicas de incentivo para essas producdes, com metas para incentivar a
facilidade de crédito para pequenos produtores, garantia de preco, seguro agricola, assisténcia
técnica e extensdo rural. Surge também o Programa de Aquisicio de Alimentos (PAA),
politicas de agroindustrializacdo, de agregacdo de valor e de geracdo de renda, ou seja, a
producdo aumenta a relacio e o campo/cidade se fortalece.

J4 outros tipos de produtos comercializados, passam a se inserir nessa necessidade em
que a cidade oferece e contempla as necessidades do campo, sendo assim, as feiras possuem
um grande potencial como espago de comercializagdo e relagdes sociais, bem como em
termos de viabilizagdo do comércio local, geragdo de ocupacdes/renda e de possibilidades de
controle sobre a procedéncia dos produtos (SACCO DOS ANIJOS et al., 2005).

A cidade por sua vez, com seus produtos em minimercados fazem a outra parte dessas
trocas, vez que consumidores do campo, se dirigem até a cidade, especificamente com maior
fluxo no dia da feira para a compra e obtencdo dos produtos neles existentes, ou seja, o
campo faz sua parte quando trds seu produtos, que em sua maioria sdo oriundos da agricultura
familiar, onde moradores da cidade encontram qualidade nos produtos, e a cidade faz sua
parte nessa troca quando tem, em diversidade, outros tipos de produtos que em sua maioria
ndo se encontram na feira, mas que faz com que a feira seja esse ponto comercial de trocas, ou

simbolizado como esse ponto, gerando essa relagdo existente. Dando continuidade a esse
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estudo, traremos as relacdes existentes entre os que fazem a feira, os sujeitos envolvidos na

pesquisa e o poder publico local.

3.2 As Relacoes Existentes Entre Feirantes, Consumidores, Lojistas e Moradores e a

Acao do Poder Local

A relacdo que se dd entre o campo e a cidade com os que fazem e/ou frequentam, ou
tém a feira como ponto de encontro, transformando esses encontros em relacdes, na sua forma
de competitividade ndo é uma relagdo e muito envolvimento, por mais que seja a feira um
competidor para os mercados, ou até mesmo para outros feirantes, em conversas realizadas
durante o processo de pesquisa em campo, alguns dos feirantes a relacio com outros feirantes
e comerciantes fixos € tido em sua maioria como “boa”.

No quadro a seguir podemos observar as respostas, que em sua maioria sao curtas, mas

que expressam a relacdo de convivio:

Quadro 3 — Relacionamento entre feirantes e comerciantes fixos
PERGUNTA REALIZADA AOS FEIRANTES:
18. Como € seu relacionamento com outros feirantes e comerciantes
fixos?
Relacdo de amigos.

Bom.

Bom, alguns da mesma cidade.

Somos amigos, um ajuda o outro.

Bom.

Consideravelmente bom.

Bom.

Otimo.

Bom, existe relacdo.

Bom, geralmente compra no mesmo lugar.

Fonte: Pesquisa Direta realizada com 30 participantes. Organizado pelo Autor, Nov. 2017.

J& quando o assunto passa para a feira tida como competidora para os

lojistas/comerciantes fixos, eles em sua maioria, fazem uma andlise da feira como uma forma
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atrativa para seus produtos, em grande maioria, eles trazem em suas falas as seguintes

afirmacdes:

Quadro 04 Pergunta - A feira é um possivel competidor? Ela traz ameaca para o comércio fixo?

PRODUTO

A feira € um possivel competidor? Ela traz ameaca para o

comércio fixo?

Frutas/verdura/hortaligas

“Rapaz, eu ndo vejo a feira como competidor, de certa forma eles
trazem os produtos dos mesmos que 0 nosso, mas sempre tem

cliente pra gente”.

“No meu mercado a gente nao perde cliente pra feira, as vezes os
clientes encontram coisas na feira que aqui ndo tem, e coisa que

aqui tem que 14 nao tem”.

“Geralmente os produtos vem do mesmo lugar, o cliente sabe onde
¢ melhor pra ele, geralmente os precos 14 (na feira) sao mais em
conta do que aqui, outro dia a gente oferece um preco melhor, e

assim vamos levando”.

Roupas e Sapatos

“Por aqui ter prego melhor, vejo muita gente optando comprar aqui
mesmo, as vezes tem cliente que ja chega com algum produto que
compra na feira, mas sempre tem uma venda maior no dia da

feira”.

“Nao, faz € ajudar a vender mais, pois vem o povo do sitio, o

movimento ¢ maior”

“Depende muito, as vezes eles encontram pre¢o mais barato na
feira, aqui os precos sdo mais altos, pela qualidade do produto, na

feira nem sempre tem produtos com essas qualidades”.

Quinquilharia’

“Aqui tem muita variedade, geralmente a feira ndo tem o que tem

aqui, o povo procura muito o diferente”.

! Quinquilharia - objeto (brinquedo, bijuteria etc.) de pouco ou nenhum valor ou utilidade; bugiganga (mais us.

no pl.)
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“Nao, a gente trabalha com coisa com mais qualidade, geralmente

tem alguns pregos na feira que ndo compensa o produto”.

“Nunca mudou nio, no dia de feira tem mais movimento”.

Fonte: Pesquisa Direta realizada com 35 participantes. Organizado pelo Autor, Nov. 2017.

Para os feirantes, a relacdo que existe com outros feirantes e/ou com os
comerciantes/lojistas fixos € tida em sua maioria como boa é o que se pode observar nas suas
falas, questdes como amizade de longas datas na feira, serem moradores dos mesmos lugares,
ou até mesmo realizarem as compras no mesmo lugar, ja os comerciantes/lojistas demonstram
em suas falas, na maioria, que a relacdo maior é com o consumidor, que ¢ em sua maioria o da
feira, sendo a feira, uma forma espacial tida como atrativa, onde seus produtos por serem
diferenciados em questdo de qualidade e diversificagdo faz com que os clientes busquem as
lojas.

Quando partimos para o poder publico, vimos um real desacato, onde a limpeza
publica do espaco s6 € feita no final do dia, ou seja, durante o horario de comercializagao,
nenhum espaco de depdsito de lixo nas proximidades da feira € visto, quando se trata de sua
organizacdo espacial o mesmo ndo estd sendo levado em consideragdo, pois barracas sdo
expostas das mais distintas formas, sem que aja uma padroniza¢do para melhor tratamento dos
produtos onde se observa uma grande dificuldade dos consumidores de transitar por algumas
barracas onde produtos sdo espalhados no chdo, muitas vezes expostos a sujeira gerada por
barracas vizinhas ou até mesmo a propria barraca. Nos ultimos horérios da feira, facilmente
transitam motos nas ruas destinadas a feira, ou seja, existe uma falta de fiscalizag¢do para tal
problema.

O poder publico por sua vez, cobra uma taxa para todos os feirantes, que segundo eles,
varia de acordo com o tamanho da barraca montada. Pouco se v€ um retorno desse
investimento por parte dos feirantes, os mesmos afirmam que € para limpeza do espago, assim
a prefeitura se torna falha quando a fiscalizacdo, produtos que necessitam de refrigeragcdo, nao
sdo devidamente manipulados, expostos a altas temperaturas, poeira, sujeira na rua.

Quando os consumidores sdo questionados sobre os problemas que encontram na feira,
as respostas sdo: “uma melhor estrutura e até mesmo uma melhor organiza¢do quando se trata
das barracas”. Quando questionamos sobre uma possivel melhoria na feira, eles respondem
que “poderia melhorar na organizacdo dos feirantes, em relacdo a vestimentas, formas de

tratar o produto como da propria prefeitura que ndo realiza fiscalizagdo devida e uma
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exigéncia quando a padronizacio de barracas”.

Neste cendrio alguns dos problemas encontrados na questdo de organizacdo faz com
que exista certa problemdtica na relagdo feirante/consumidor — poder publico, porque os
problemas encontrados por ambas as partes sdo de fécil resolu¢do pelo poder publico. Nao
sendo apenas um problema de gestdo, pois todos os outros gestores, que antecederam esse,
ndo trouxeram melhorias para a feira.

Durante as dltimas visitas realizadas em campo, podemos observar um novo fator que
se faz presente na feira, um vendedor ambulante, a qual se insere como comerciante, € nao
realiza nenhum pagamento ao poder publico, ao ser questionado sobre as questdes acima
citadas, ele menciona que a feira passou por mudancas, e que acha melhor vender como
ambulante do que ser comerciante em barracas. Na foto podemos observar o sujeito da

pesquisa em sua forma de comercializagdo. (foto autorizada)
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Imagem 4 — Vendedor Ambulante

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

J4 nessa outra foto, podemos observar uma barraca, que pode ser considerada como
concorrente para o vendedor ambulante, sendo que o vendedor tem em sua mobilidade uma

facilidade e considerdvel prevaléncia em relacdo a barraca que se encontra fixa.

Imagem 15 — Barraca concorrente do vendedor ambulante

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)
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Esse estudo reflete que a feira € um ponto ndo s6 de comercializa¢do e encontros, mas
de embates, onde as vdrias formas de comércios estdo diariamente entrelacadas e que fazem
dela um ponto atrativo e de movimentagdo. No decorrer da vdrias visitas, outro elemento se
fez chamar aten¢@o, onde consumidores estavam sendo “benzidos” por um rezador/curandeiro
da cidade, deixando aqui registrado que a feira incorpora varias formas de relacdes pessoais e

de crencas agregadas a valores. Na foto podemos observar um flagrante desses momentos.

Imagem 16 — Rezador benzendo consumidor

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Diante do exposto percebemos o papel da feira como um lugar de socializacdo de
relacdes pelos que sdo e a fazem, trazendo para o consumidor um vasto mundo de buscas;
fazendo parte da sua constru¢do ndo sé como consumidor, mas como frequentador, a partir

das relagdes criadas com o todo. Nessa perspectiva, traremos no topico 3.3 questoes ligadas as

essas vivéncias, onde se encontram as formas de resisténcia feita pelos sujeitos envolvidos.

3.3 As Formas de Resisténcia Encontradas pelos que a Fazem e/ou Frequentam

No decorrer de anos, a cidade toma novas formas, cria-se novos espacos, funcdes que,
no decorrer do tempo sdo modificadas e renovadas, assim a feira passa a ser um elemento que

se encontra nesse espaco de modificagcdes, mostrando também as suas mudancas e
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modificagdes; espacos que a cada novo dia, necessita renovar-se perante uma ideia de novas
formas que geram competitividade, assim através de observacdo in loco podemos constatar
que a feira é tida como espaco de resisténcia perante as formas de modernizacdo das varias
formas de se fazer comércio, presentes nos seus arredores. Para Andrade 2015:
Com as mudangas ocorridas na maneira de comercializar mercadorias,
criaram-se novas centralidades administradas pelo capital privado, que se
utiliza do comércio e servicos modernos para o processo de acumulagdo

capitalista. Esses modelos de atividades comerciais monopolizam o mercado
estabelecendo conformidade de seus interesses.

Em contra ponto ao visto encontra-se a feira, pois por mais que ela tenha sido
considerada como uma forma antiga de se fazer comércio tradicional e ocupe hoje uma menor
proporcao no espaco geografico, quando comparada com as feiras do passado, ela ainda esté
presente como forma espacial, de forma que resiste e persiste mantendo o seu papel de
importancia para a geracao de renda e da economia do municipio.

A feira dos dias atuais vem se tornando cada vez mais “falha” em relacdo ao espago na
qual estd inserida, no sentido de que barracas deixaram de ser montadas em locais antes ja
conhecidos pela especificidade do produto, assim algumas das ruas em que antes se tinham
grande concentracdo de barracas, passam a ser apenas um espaco de poucas barracas. Um dos
feirantes que tinha 4 (quatro) barracas de calgados montados, hoje s6 tem 2 (duas), alegando
ser pela pouca procura, mas que ainda hoje nos primeiros momentos do dia, ruas sdao tomadas
por centenas de compradores, que buscam a variedade dos produtos. Na foto a seguir,
podemos observar um espago em que antes estava inserido vérias barracas, mas que hoje resta

apenas uma que resiste ao tempo mesmo com pouca estrutura e produtos diferenciados.
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Imagem 17 — Barraca que esta inserida como forma de resisténcia?

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Por sua vez a feira estd inserida no espago publico, mostrando sua relagdo entre o
campo e a cidade, onde fica claro a sua resisténcia perante as formas de avango dos processos
de modernizacdo capitalista e tecnolégica que a cidade passa, mas que claramente sofre com
essas formas de moderniza¢do. Assim, Andrade (2015) afirma que como um desses processos
de modernizacdo, podem citar os supermercados, que, entre esses processos € 0 que coopera
para o agravo e enfraquecimento da feira livre.

Diante dessa afirmac¢do observamos claramente uma retragdo, que se observa nao sé na
falta de barracas, mas também nos hordrios que se é comercializado os produtos. Inserido
como sujeito da pesquisa pode-se observar hordrios de modificacdo que foram comprovados
durante as constantes visitas a feira-livre, sujeitos envolvidos também alegam notar
modifica¢do quanto a isso.

Perante tanta modernidade, valores ainda sdo atribuidos a feira, mostrando-se pela
quantidade de consumidores e de barracas ainda presentes, na foto a seguir, pode-se observar
a feira em um dos momentos de desmonte, onde ainda existe certo fluxo de carros e de
pessoas que nem sempre sdo consumidores, mas que a frequentam, fazendo parte da sua

construcao.
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Imaggr"n 18 — Consideravel niimero

n

de frequentadores/consumidores que fazem a Feira

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Com esse numero que se mostra considerdvel de frequentadores, podemos dizer que a
feira resiste, visto que a sociedade criou em seus habitos e costumes a busca pela feira ndo sé
como ponto de compra e troca de produtos, mas também como um lugar de encontro, fazendo
com que a feira se torne um lugar vivo, atrativo e de grande movimentagao.

Mesmo que o movimento de globalizag@o esteja aos poucos sufocando a Feira, os que
a fazem ainda resistem de modo a buscar por produtos e pelo seu espaco como um espacgo
Unico de trocas de saberes e vivéncias diversas. Na foto que segue, podemos observar a forma
de embate quando a competitividade, onde os mesmos produtos que tem na barraca podem ser

encontrados na loja, com sugestdo de pre¢o mais baixos.
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Imagem 19 — Barraca em frente a loja comercial fixa

Fonte: Arquivo Pessoal (2018)

Partindo desse enredo, podemos observar a resisténcia no sentido de que mesmo com
um competidor presente em seu espaco, a feirante ainda se faz presente, sendo um dos
motivos os consumidores vindos de outras localidades na especificidade do dia destinado a
feira. Assim, formas de competitividade como esta estdo presentes em todo o espaco da feira,
ou seja, toda a feira encontra-se em constante disputa, mostrando que o feirante resiste a

novas formas de comercializar os produtos de suas barracas.
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CONSIDERACOES

Visto que, a feira tem sua importancia na constru¢cdo social, econdmica e urbana de
uma cidade, a feira livre da cidade do Barro-Ce, tem seu protagonismo nesse sentido,
mostrando-se estar inserida no setor inferior de economia, onde suas formas de
comercializacdo, tidas como tradicionais, passam a transformar o espaco em que ela esta
inserida, a cidade passa a ter um novo perfil econdmico, onde a partir da década de 1940 sua
insercdo passa a se desenvolver.

As mudangas ocorridas no espaco urbano da cidade do Barro, ao longo da sua
trajetéria passam a ganhar influéncia econdmica, cultural e social, mostrando assim a grande
importancia da feira livre para o municipio. Em sua especificidade, encontramos na feira livre
da cidade do Barro o contato pessoal e o preco negocidvel, com vendas e trocas de produtos,
das mais vastas formas.

No decorrer dos anos, consta-se mudangas qualitativas considerdveis para a alteracao
do espaco da feira, onde com as novas tecnologias, se fazem novas formas de comerciar
produtos antes sé encontrados na feira, desta forma, a cidade passou a alterar-se, dando a
feira, como tnico ponto de comercializagdo popular, novos embates, agora ndo mais as
questdes econdmicas dos consumidores € mais o problema para a busca dos produtos, mas
também os novos competidores, identificados como lojas e supermercados fixos.

Durante andlise dos dados e observacdes feitas na feira, pudemos constatar varias
caracteristicas do perfil dos sujeitos que a fazem, onde perfis que predominam no circuito
inferior da economia, sdo facilmente identificados, outro fator que podemos contatar foram:
0os motivos para a baixa renda de alguns feirantes, onde por muitas das vezes se dava pela
falta de estudo ou qualificacdo profissional, a grande maioria da mdo de obra utilizada nas
distintas formas de comercializar ainda é familiar, os empregos que ela oferece s@o informais
contendo baixa remuneragdo, o crédito pessoal fornecido e encontrado, ainda se da por causa
da relacdo de amizade e efetividade construidas pelos sujeitos, os precos por sua vez estao
sempre sujeitos a mudancas e oscilagdo que por sua vez depende da mediagdo entre o
comprador e o vendedor e também pelo hordrio da comercializacdo, os estoques que sao
oferecidos, sempre sdo reduzidos, havendo sempre a necessidade da renovagdo semanal ou
mensal, por fim, nas andlises feitas, podemos ver que as relagdes entre os feirantes e os
consumidores sdo satisfatorias.

Perante a realidade que podemos observar e das andlise de dados coletados, os
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problemas de infraestrutura, seguindo dos de higiene, os de cardter administrativos, a falta de
politicas de incentivos aos feirantes, sdo os principais fatores que vem comprometendo a
continuidade e existéncia da feira da cidade do Barro-CE.

Diante mao, através das complexidades a cerca da temadtica, na feira livre do Barro-Ce
apresentam-se inimeras e distintas possibilidades de pesquisa, onde podem ser analisadas sob
a discuss@o dos mais vastos campos cientificos.

Sendo assim, os resultados e discussdes obtidos com a andlise dessa pesquisa foram
sem dudvidas satisfatérios, pois o estudo a respeito da feira livre do Barro serd de grande
relevancia para o entendimento dos fatores que afetam e constituem a ordem econdmica,
social, politica e cultural que se desenvolvem na feira, partindo também dos pressupostos que
englobam os fatores de resisténcia e transformagdes que cercam a feira.

Espera-se que através das modificacdes futuras e modernizacdo estd pesquisa seja
apenas uma introdutéria em relacdo a Feira Livre da cidade do Barro-Ce, podendo assim, ser
utilizada pelo poder publico afim de criar politicas de incentivo as formas de comercializa¢ao
que na feira se encontram, podendo também ser utilizada para projetos futuros de elevacao a

formacdes superiores.
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APENDICE 01 - ENTREVISTA AO FEIRANTE
UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE
CENTRO DE FORMACAO DE PROFESSORES
UNIDADE ACADEMICA DE GEOGRAFIA
QUESTIONARIO PARA TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
DISCENTE/PESQUISADOR: KAIAME LEITE ARAUJO
PROF* ORIENTADORA: DRA. IVANALDA DANTAS NOBREGA DI LORENZO

CATEGORIA: FEIRANTE

1. Onde mora: () Cidade () Campo () Outro municipio () Outro Estado. Qual:

73

4. Profissdo (além da feira):

5. Vive unicamente da feira: ( )sim ( )ndo

Explique

6. Tempo de atuagdo na feira :

7. tipos de Produtos comercializados:

8. Produz o que vende: : ( )sim ( )nado

Explique

9. Compra a mercadoria: : ( )sim ( )ndo

Explique

10. Meio de transporte utilizado:

11. Tem fregueses fixos: : ( )sim ( )ndo

Explique

12. Sistema de venda:

15. Horério que chegada a feira:

16. Horério que sai:




17. Frequenta outra feira: : ( )sim ( )ndo

Explique
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18. como € o seu relacionamento com outros feirantes?

19. H4 problemas para se trabalhar hoje na feira?
(" )sim ( )ndo

Explique

20. H4 vantagens que a feira oferece para o municipio de Barro?

( )sim ( )ndo

Explique

21. Quais as sugestdes que voce teria para melhorar a qualidade da feira:

22. Houve alguma retracdo observada na feira nos ultimos anos?

23. Os novos mercados sdo possiveis ameacas?




APENDICE 02 ENTREVISTA PARA O CONSUMIDOR
UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE
CENTRO DE FORMACAO DE PROFESSORES
UNIDADE ACADEMICA DE GEOGRAFIA
QUESTIONARIO PARA TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
DISCENTE/PESQUISADOR: KAIAME LEITE ARAUJO
PROF* ORIENTADORA: DRA. IVANALDA DANTAS NOBREGA DI LORENZO

CATEGORIA: CONSUMIDOR

1. Onde mora: () Cidade () Campo () Outro municipio () Outro Estado.

Qual:

2. Idade:

3. Profissao:

4. Vem sempre a feira?

5. Voceé prefere comprar na feira? : ( )sim ( )ndo
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Explique

6. H4 problemas na feira? : ( )sim ( )ndo

Explique

7. O que pode ser melhorado na feira? : ( )sim ( )ndo

Explique




8. Voceé observou alguma retragdo na feira?

76

9. Quais as diferengas observadas na feira de antes e a de agora?




