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LIMA, Y. L. F. de. A influéncia da cor na interpretagcdo da mensagem em capas
monocromaticas de livros. 2020. 166 p. Dissertacao (Mestrado em Design) —
Programa de P6s-Graduagdo em Design da Universidade Federal de Campina
Grande — PB. Campina Grande, 2020.

RESUMO

Esta investigagdo situa-se na area do design da informacéo e tem como
objeto de estudo capas de livros analisadas sob a perspectiva da cor. Considerando
que, para quase um terco dos leitores brasileiros, o tema € o principal fator para
escolha de um livro e que uma parcela significativa deles afirma eleger um livro por
meio da capa, destaca-se a importancia que esta adquire na captacdo da atencéo e
na identificacdo do assunto da obra. Sabe-se que as cores podem sugerir
significados derivados de associagbes culturais e sociais, contudo ha pouco
conhecimento sobre sua interferéncia na compreensdo de mensagens visuais.
Nesse contexto, o presente estudo, de carater exploratorio, teve como objetivo
verificar se as cores das capas de livros interferem na identificacdo pelo publico
leitor do assunto genérico da obra. A metodologia da pesquisa foi dividida em duas
etapas: analise visual e experimento. A primeira etapa baseou-se em conceitos
fundamentais da teoria da Gestalt para selecionar o corpus da pesquisa e em
conceitos da semidtica para a andlise semantica da imagem grafica. Foram
selecionadas quatro capas que atenderam aos seguintes critérios: (1) composicoes
monocromaticas, (2) alto grau de pregnancia, (3) sem indicagao do assunto do livro
por meio de imagens e/ou textos. Para o experimento, foram utilizados dois
questionarios on-line, respondidos por dois grupos distintos de 100 adultos
alfabetizados cada. Para o Grupo A, os questionarios continham imagens das capas
de livros em suas cores originais; enquanto o Grupo B observou imagens das
mesmas capas com as cores modificadas por meio de software. Apos visualizarem
as imagens das capas, os participantes foram solicitados a indicar os assuntos
tratados nos livros e a informar o que influenciou sua escolha. Pela grande disperséo
observada nas respostas, foi verificado que o design das capas testadas gerou
ambiguidade na identificagdo da tematica dos livros. Contudo, as diferengas
observadas nas respostas indicam ter ocorrido alguma influéncia de associagbes
simbdlicas das cores na interpretacdo do assunto dos livros pelos potenciais leitores,
por ser a unica variavel entre os questionarios. Foi possivel concluir, no ambito desta
pesquisa, que o0 uso da cor com aproximacdo ao campo semantico do tema se
mostrou relevante para a producdo de sentidos relativos ao conteudo da obra,
mediante visualizacdo da capa. Os resultados indicam que a influéncia das cores
para a produg¢ao de sentidos pode variar de acordo com sua relacdo com o0s outros

elementos visuais e todo o contexto da composigao grafica.
Palavras-chave:Cores. Capas de livros. Comunicacéao visual. Design da informacéo.



12

ABSTRACT

THE INFLUENCE OF COLOR IN THE INTERPRETATION OF THE MESSAGE IN
MONOCHROME BOOK COVERS

This study is in the field of Information Design, and has book covers as object of
study analyzed from the perspective of color. Taking in account that for almost one
third of Brazilian readers the theme of the book is the main factor for its selection,
and that a significant amount of the readers choose a book by its cover, it should be
highlighted the importance of the book cover for identifying the subject of the book.
The colors may suggest meanings derived from cultural and social associations,
however, there is limited understanding concerning its interference in understanding
visual messages. This study is exploratory and aims to check if the color of the book
cover interferes in the identification of the subject of the book by the readers. The
research methodology was divided into two stages: visual analysis and experiment.
The first stage was based on fundamental concepts of Gestalt theory to select the
corpus of the research and in semiotics concepts for the semantic analysis of the
graphic image. Four covers were selected that met the following criteria: (1)
monochromatic compositions, (2) high degree of pregnancy, (3) without indication of
the subject of the book through images and / or texts. For the experiment, two online
questionnaires were used, answered by two different groups of 100 literate adults
each. For Group A, the questionnaires contained images of the book covers in their
original colors; while the Group B observed images of the same covers with the
colors modified by software. After viewing the cover images, the participants were
asked to indicate the subjects dealt with in the books and justifying their answers.
Due to the great dispersion observed in the responses, it was found that the design
of the tested covers generated ambiguity in identifying the thematic of the books.
However, the differences observed in the answers indicate that there was some
influence of symbolic associations of colors in the interpretation of the subject of the
books by the readers, since it is the only variable among the questionnaires. It was
possible to conclude, in the scope of this research, that the use of color with
approximation to the semantic field of the theme proved to be relevant for the
production of meanings related to the content of the work, through visualization of the
cover. The results indicate that the influence of colors for the production of meanings
may vary according to their relationship with other visual elements and the entire
context of the graphic composition.

Keywords: Colors. Book covers. Visual Communication. Information Design
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1 INTRODUGAO

Este capitulo introduz e apresenta uma contextualizagao geral dos aspectos

que delimitam o escopo desta pesquisa.

1.1 Contextualizagao

A cor transpbe a evolugao da humanidade em diferentes culturas e tem um
importante papel na sociedade. Ambrose e Harris (2009, p. 5) explicam que ‘[...]
evoluimos com certa compreensio das cores, em parte porque a sobrevivéncia de
nossos ancestrais dependia delas para saber o que consumir e o0 que evitar’.
Considerando que sua compreensao independe de conhecimento tedrico prévio, ela
desempenha um relevante papel de comunicacdo ao longo da histéria humana.
Conforme Pedrosa (2010, p. 44), “0 homem inicia a conquista da cor ao iniciar a
prépria conquista da condicdo humana”, uma vez que, a0 comecar a viver em
sociedade, o homem passou a sentir necessidade de se comunicar e utilizou a cor
como uma ferramenta de representatividade, antes mesmo da escrita. De acordo
com Bergstrom (2009, p. 200), as primeiras pinturas nas cavernas foram criadas
com elementos da prépria da natureza, “com argilas amarelas, marrons e vermelhas,

oxido de ferro, fuligem, calcario, sementes trituradas e sangue de animais”.

A transmissdo de informagdes € um aspecto essencial da comunicacio
humana, a qual € um processo artificial, baseado em simbolos organizados em
cédigos (FLUSSER, 2007). A comunicacao € um fator de evolucéo e integragao das
sociedades. Por meio da historia oral e escrita, a maioria dos povos repassa e
perpetua seus conhecimentos. De acordo com Santaella (2012), o livro foi o primeiro
meio de comunicagdo a acolher o intercambio entre palavra e imagem, a autora
explica que a relagao texto e imagem pode ser observada sob varios pontos de vista:
de acordo com as relagdes sintaticas do lugar ocupado por ambos no plano grafico;
conforme as relagbes seménticas das trocas de significados entre eles; e segundo

as relacbes pragmaticas dos efeitos que produzem no receptor.

Segundo Barnard (2006), o design grafico tem funcao social, cultural e
econdmica, envolve planejamento e concepcdo, pensamento e reflexdo. E uma

forma de comunicagao visual que transmite ideias. O autor argumenta que o design
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grafico deve ser abordado logicamente e tratado como uma linguagem e ndo como
uma forma de arte. A area de conhecimento responsavel pela producéo de livros € o

design editorial, que, segundo Lopes (2013, p. 23):

E uma das especialidades do design grafico e corresponde ao projeto visual
de uma edigdo. Entende-se por edigdo o processo de planejamento
envolvendo textos e imagens que irdo compor uma publicagédo, sendo ela
periédica ou ndo. Livros, jornais, revistas, e-books, sdo produtos de design
editorial, onde mensagens visuais e textuais sdo ordenadas visando cumprir
os objetivos de comunicacéo.

Em geral, é por intermédio da capa que se tem o primeiro contato com um
livro. Ela € composta por cédigos de naturezas diferentes que produzem sentidos na
mente do espectador, o qual interpretara o que vé e o que Ié conforme sua prépria
visdo de mundo e a cultura vigente da sociedade a qual pertence. Considerando que
a cor utilizada em uma capa € um dos codigos que a compdem, este estudo

abordara o processo de producéo de sentidos relativos a cor nesse contexto.

No design editorial, € importante se utilizar a cor de maneira objetiva para
atingir os propositos de comunicagdo almejados, ja que ela compde a imagem
grafica do livro e pode influenciar a interpretacdo da mensagem que se pretende

transmitir. Conforme Bergstrom (2009, p. 201):

As cores tém significado simbdlico. Muitas pessoas [...] associam, sem a
menor duvida, o vermelho ao amor e a paixdo. O azul é visto geralmente
como reverente, cheio de anseio, melancolia ou tristeza, enquanto o
amarelo simboliza a alegria. O preto representa o sofrimento; branco,
pureza e inocéncia. Cores leves relacionam-se a feminilidade, e as escuras
a masculinidade.

O designer precisa tomar cuidado ao adotar uma cor com base em sua
simbologia, pois, segundo 0 mesmo autor, o simbolo pode ser recorrente apenas em
um contexto cultural especifico. Em outros contextos culturais, a mesma cor podera
apresentar outros significados simbdlicos, podendo transmitir uma impressao errada.
Conforme Feisner e Reed (2014, p. 6, tradugdo nossa), “memorias, experiéncias,
conhecimento e o cenario cultural afetam o modo como o impacto da cor varia para
cada individuo”.! Lidwell, Holden e Butler (2010, p. 48) acrescentam que “ndo ha um

simbolismo universal para as cores, pois culturas diferentes dao significados

' “Memory, experiences, intelligence, and cultural background all affect the way a color’s impact can
vary from individual to individual.” (FEISNER; REED, 2014, p. 6).
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distintos para cada cor’, sendo assim importante que o designer “verifique o

significado das cores e de suas combinagdes entre seu publico-alvo”.

Ambrose e Harris (2009, p. 5) afirmam que, além de cumprir uma fungao
decorativa, a cor auxilia no isolamento e na identificagcdo de informagdes, sendo,
assim, importante para seu processamento inicial, podendo ser utilizada para
manifestar mensagens graficas fortes ou sutis. Isso quer dizer que, a medida que
uma informagao é identificada e isolada das demais, ela se torna mais facil de ser
compreendida isoladamente para depois ser compreendida juntamente com o todo
do qual faz parte. Para Duan, Rhodes e Cheung (2018, p. 1, tradugao nossa), “a cor
pode impactar n&o so na estética e no significado, mas também pode ser usada para
apoiar um projeto com uma base cientifica”.? Ou seja, deve-se considerar a cor
como elemento importante do ponto de vista técnico e utiliza-la de forma consciente

e bem direcionada para alcangar os objetivos desejados.

Para Meier et al. (2012), a exposicdo a cor €& onipresente em nossa
experiéncia perceptual, no entanto, os psicologos tendem a relega-la ao estudo da
estética ou das preferéncias ou subestima-las como sendo um “ruido ambiental”.
Kocaoglu e Olgunturk (2018, p. 1, traducédo nossa) indicam que, “apesar do grande
numero de estudos separados em cor e em complexidade, ha um numero limitado
de estudos sobre a associagdo entre cor e complexidade visual em conjunto”.?
Conforme Arnkil (2013), as cores possuem grande potencial simbdlico através de
associagdes automaticas e criam simbolos fortes e memoraveis quando combinadas
com a forma ou texto corretamente. Estudos como o de Zhang, Bao, Xiao (2018, p. 2)
confirmaram a hipétese de que a congruéncia entre texto e cor - quando o conteudo
do texto e do significado transmitido pela cor se correspondem - facilita a eficacia da
imagem grafica.

Este estudo aborda a influéncia da cor na eficacia da comunicagao. Diante do
exposto, busca-se responder ao seguinte questionamento: no contexto das capas de
livros, 0 uso de uma cor que possua relagdo simbodlica com o assunto genérico da
obra facilita sua identificagcao? Para tanto, serao observadas as relacdes sintaticas,

semanticas e pragmaticas dos signos presentes em capas de livros, verificando-se a

2 “Color can impact on not only aesthetics and meaning within design, but may also be used to support
design with a scientific basis.” (DUAN; RHODES; CHEUNG, 2018, p. 1).

3 Despite the vast number of separate studies on color and on complexity, there are a limited number
of studies on the association between color and visual complexity together”. (KOCAOGLU;
OLGUNTURK, 2018, p. 1).



16

relacdo entre a cor da capa e o assunto abordado na obra; de que forma ela é
percebida e interpretada pelos leitores; e qual a sua influéncia para a identificagao
do assunto do livro. Este trabalho apoia-se em conceitos da teoria da Gestalt
abordados por Gomes Filho (2008) e da semidtica Peirceana, que foram utilizados
na analise da mensagem visual contidas nas capas selecionadas como corpus da
pesquisa. Posteriormente, foi realizado um pequeno teste da simbologia das cores
relacionadas ao contexto das capas, por meio de um experimento que observou a

percepcao de possiveis leitores diante delas.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Esta pesquisa teve como objetivo geral investigar se a cor utilizada na capa

de um livro tem influéncia na identificagdo do assunto genérico tratado na obra.

1.2.2 Objetivos especificos

1. Explicitar as fungdes signicas da cor na comunicagao visual das capas de livros;

2. Verificar qual a relagdo entre a cor utilizada na capa e o assunto genérico dos
livros selecionados;

3. ldentificar as interpretacdes de possiveis leitores em relagdo as cores das capas
analisadas;

4. Averiguar se as cores utilizadas nas capas foram determinantes para identificagéo

do assunto tratado no livro.
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1.3 Justificativa

Segundo Failla (2016), o Brasil possui 44% de nao leitores.* Além disso,
pesquisas® realizadas pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL)
continuadamente, desde 2012, demonstram que o mercado livreiro no Brasil
apresentou uma queda de faturamento no decorrer dos anos. Esses fatos revelam
que estudos e estimulos que favoregcam o setor sdo necessarios. As pesquisas em
questao revelam que a leitura € uma atividade relacionada a satisfagdo pessoal e,
entre os diversos fatores que influenciam a escolha de um livro, o assunto, a capa, o
titulo e o autor sdo determinantes (FAILLA, 2016). Considerando que titulo e autor
sao informagdes contidas nas capas, destaca-se a influéncia destas para a escolha
do livro. Portanto, € importante que o assunto esteja apresentado com clareza e que

seu projeto grafico (no qual a cor esta incluida) impacte positivamente nessa escolha.

Embora se tenha conhecimento de que as cores estdo impregnadas de
significados (PASTOUREAU, 1997; HELLER, 2013), tem-se pouca compreenséo
acerca do seu efetivo papel na interpretagdo da mensagem contida em capas de
livros. Mediante levantamento bibliografico, constatou-se que esse assunto € pouco
abordado em pesquisas, as quais sao mais vastas no campo das respostas
emocionais as cores. Assim este estudo busca explicitar a influéncia da cor para a
interpretacdo da mensagem no contexto de capas de livros e, dessa forma, fornecer
subsidios para projetos de design, marketing e comunicagao, e principalmente
projetos da area de design editorial, uma vez que usar as cores de maneira objetiva

e bem direcionada conferira mais qualidade e clareza aos projetos.

Além de apresentar justificativas académicas, profissionais e econémicas,
esta pesquisa apresenta também uma motivagdo pessoal da pesquisadora, a qual
atua profissionalmente na area editorial de livros, na Universidade Federal de
Campina Grande - UFCG. Assim, os resultados obtidos serdo importantes para
melhoria da sua atuacdo profissional e, consequentemente, para uma melhor
prestacdo de servico a comunidade, que € o foco do servigo publico. Por fim, este
trabalho contribui para a consolidacdo do Grupo de Estudos da Cor da UFCG,

coordenado pela Prof.2 Dra. Carla Pereira, que vem desenvolvendo estudos

4 Aquele que declarou n3o ter lido nenhum livro nos ultimos trés meses.
5 Os detalhes das pesquisas serdo apresentados na revisao de literatura.
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importantes para a area do design e da cor, a exemplo de: Cores, emogbes e
cartazes de cinema: um estudo de respostas emocionais as cores utilizando o
espaco afetivo (NOGUEIRA, 2017); A cor como signo da contracultura nas capas de
discos da Tropicalia (TEIXEIRA, 2018); A cor na infografia jornalistica: uma analise
das fungbes da cor na construgdo da informacéo grafica (MENEZES, 2018);
Percepcao afetiva da cor: um estudo em ambiente hospitalar de hemodialise
(DUARTE, 2019); e Compreensdo de Codigo de Cores em embalagens por
Individuos Portadores de Deficiéncia Visual Cromatica (SOUZA, 2019).

1.4 Delimitagcao da pesquisa

Quanto ao publico-alvo, este trabalho destina-se a estudantes, pesquisadores
da area de design, marketing e comunicagao, e principalmente a profissionais da
area de design editorial. Quanto ao objeto de estudo, esta pesquisa delimitou-se em
gerar conhecimento sobre a influéncia da cor na identificagcdo do assunto genérico

dos livros cujas capas foram analisadas.

Quanto ao recorte do objeto de estudo, foram analisadas capas de livros
classificados como obras gerais de literatura adulta do género narrativo, langados no
Brasil nos ultimos 10 anos, nos quais havia uma cor predominante em relagdo a
extensdo da capa, e nos quais o titulo ou ilustracdo n&o demonstravam
explicitamente o assunto tratado. Apés uma analise preliminar, foram selecionadas
quatro capas monocromaticas, com cores chapadas, design minimalista e alto grau
de pregnancia. Este recorte se justificou para que uma unica cor fosse o elemento

de destaque no design.

O referencial tedrico abordou os seguintes assuntos: (1) o livro e suas
especificidades; (2) fundamentos, fungdes e significagdes da cor; e (3) comunicagao
e producdo de significados, incluindo conceitos da Gestalt e da semidtica. No
experimento, foram recolhidas duzentas repostas (cem para cada um dos

questionarios) de adultos alfabetizados.
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2 O LIVRO E SUAS ESPECIFICIDADES

Em relacdo a etimologia, a palavra livro vem do latim, liber, que significa
casca de arvore, mesmo significado do termo biblos, que deriva do grego (CALDAS,
2009); no sentido figurado, representa uma “fonte de conhecimento e de instrugao”
(HOUAIIS, 2009, p. 1190). Do ponto de vista técnico, a norma ABNT 14869-1:2012,
que trata da classificagdo dos livros quanto a tecnologia grafica, define livro como o
conjunto de paginas reunidas no mesmo volume, sendo miolo o conjunto das
paginas internas; e capa, a prote¢cao que o envolve, a qual € comumente elaborada
em papel de alta gramatura. No tocante ao formato, a maioria dos livros apresenta

forma retangular, embora haja tecnologia para produzi-los em outros formatos.

O advento do livro na civilizagéo foi de grande importancia para a formagao
intelectual dos povos. Segundo Martins (1996), a historia da civilizagdo moderna
coincide com a histdria do livro. Failla (2016, p. 19) explica que “foi a narrativa que
garantiu transmitir de geragdo para geragdo o0 conhecimento, as crengas, a
sabedoria e as histérias reais ou criadas”. Para Caldas (2009), além do valor
informativo, o livro possui valor imaterial, o que dificulta sua visdo como objeto de
consumo dotado de valor comercial. A autora acrescenta que ha uma dificuldade,
comum entre os autores que investigam o livro, em precisar o inicio da sua
confecgdo. Encontram-se registros de que a histéria do livro ultrapassa os cinco mil
anos, tendo os primeiros livros a forma de rolos de papiro, posteriormente passando

para o formato de cddice,® que foi o modelo preliminar para os livros atuais.

No que diz respeito a atual forma de encadernagdo do livro, de acordo com
Neto (2014), desde o momento em que 0 homem comegou a usar o pergaminho
como suporte para registrar o seu conhecimento através da escrita, ele sentiu a
necessidade de proteger esse conjunto de félios,” unindo-os e recobrindo-os com
uma capa, a qual comegou a ser feita com pedacos de pele ou pergaminho

costurados aos félios, formando o que foram os primeiros livros na Idade Média. O

6 Duas paginas de texto eram impressas, depois a folha era dobrada ao meio com o lado ndo impresso
voltado para dentro, sendo reunidas e costuradas formando um livro (MEGGS; PURVIS, 2009).
7 Cada uma das folhas (frente e verso) de um livro ou manuscrito.
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autor complementa que a invengdo do papel® e, posteriormente, a invengdo dos

caracteres moveis,® revolucionaram e transformaram o livro enquanto objeto grafico.

De acordo com Martins (1996), o primeiro livro impresso que se tem
conhecimento foi a Biblia de Gutenberg (Figura 1),'® também conhecida como Biblia
de 42 linhas ou Biblia Mazarina, por seu primeiro exemplar, datado de 1455, ter
pertencido a biblioteca do Cardeal Mazarino. O mesmo autor complementa que

Gutenberg abriu o caminho para a imprensa ao aperfei¢coar a arte de imprimir.

Figura 1 — Biblia de Gutenberg
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Fonte: https://historia.nationalgeographic.com.es'!, 2018.

Segundo Machado (2017), no Brasil a histéria do livro comeca em 1747,
quando um tipografo portugués imprime no Rio de Janeiro o primeiro folheto. Porém,
a coroa portuguesa proibiu a impressdao na Colbénia, o que adiou a instalagdo da
imprensa no pais por mais de 60 anos. De acordo com Abreu (2010), em 13 de maio

de 1808, um decreto de Dom Jodo VI estabeleceu a implantagdo da Impresséao

8 A invencgédo do papel ¢ atribuida aos chineses no ano 105 da era cristda (MEGGS; PURVIS, 2009).

® Os chineses também inventaram a impressao xilografica e, utilizando a mesma técnica, inventaram os
primeiros tipos méveis por volta de 1045 da era crista (MEGGS; PURVIS, 2009).

0 Gutenberg trabalhou 10 anos para obter sua primeira impressdo e vinte anos até imprimir o
primeiro livro grafico chamado de Biblia de 42 linhas (MEGGS; PURVIS, 2009)

" https:/historia.nationalgeographic.com.es/a/gutenberg-padre-imprenta_7079. Acesso em 02 abr. 19.
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Régia no Rio de Janeiro, que marca o inicio da atividade editorial no Brasil de
maneira regulamentada e monopolizada por Portugal. Em 1821, segundo a mesma
autora, esse monopodlio foi encerrado dando inicio a uma diversificacdo de
publicagdes e ao surgimento de diversas tipografias. Conforme Mindlin (2010, p.19-
20), quando foi implantada, a Impressado Régia cumpriu apenas fungdo burocratica,
com a publicagao dos atos oficiais. S6 a partir de 1822 ampliou seu papel passando
a publicar obras de varios campos do conhecimento. Pelo menos 1.428 folhetos e
livros foram publicados por ela, o que, segundo o autor, abriu o pais cultural e

politicamente para o mundo.

2.1 O mercado editorial brasileiro

A producdo e a comercializacdo de livros sao influenciadas por aspectos
educacionais, sociais, econdmicos, geograficos e politicos. Segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017), a taxa de analfabetismo da
populacdo a partir de 15 anos de idade no Brasil foi de 7,0% em 2017, nao
alcangando o indice de 6,5% estipulado pelo Plano Nacional de Educacdo (PNE)
para 2015. Em numeros absolutos, essa taxa representa 11,5 milhdes de pessoas
que nado sabem ler e escrever no pais. Ha, ainda, o agravante de o numero de
analfabetos funcionais' ser superior ao nimero de analfabetos absolutos, refletindo
diretamente no mercado editorial brasileiro, que tem a demanda por livros reduzida

devido a uma grande parcela da populagao nao possuir dominio da leitura.

Uma analise dos ultimos 13 anos da pesquisa Producédo e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro,”® realizada pela Fundagdo Instituto de Pesquisas Econdémicas
(FIPE, 2019), demonstra que o desempenho real do mercado livreiro no Brasil
apresentou, de maneira geral, uma queda de 25% de faturamento de 2006 a 2018, o
que evidencia a necessidade de estudos e estimulos que favorecam o setor que
fecha 2018 com queda nominal de 0,92%. Apesar disso, de acordo com a mesma
pesquisa, em 2018, as editoras brasileiras venderam 352 milhdes de exemplares e
faturaram R$ 5,12 bilhdes.

12 E considerado analfabeto funcional aquele que, apesar de reconhecer as palavras, ndo consegue entender e
interpretar a mensagem de um texto de até dez linhas com até trés paragrafos.

13 Disponivel em: https://snel.org.br/wp/wp-content/uploads/2019/04/Apresentacao_pesquisa_ano_base_2018_
imprensa.pdf.
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2.1.1 Areas tematicas

O mercado editorial brasileiro classifica a producdo de livros em quatro
subsetores: obras didaticas (de carater pedagdgico), obras gerais (literatura adulta,
juvenil e infantil), religiosos e CTP (cientificos, técnicos e profissionais). Esses
subsetores sdo divididos em areas tematicas,™ porém nao existe um padriao de
classificagdo. As editoras classificam seus livros por meio de normas proprias,
portanto, € possivel que existam algumas discrepancias nessa categorizagao, ja que
os limites que separam uma area tematica de outra sdo, muitas vezes, ténues. Por
exemplo, determinados livros tanto podem ser classificados como literatura juvenil
quanto como literatura adulta, como explica a FIPE (2019). Considerando que nao
ha consenso de que a area tematica do livro seja a informagéo principal que se
pretende comunicar na capa, para este estudo, foi considerado o assunto genérico
abordado nos livros. Por assunto genérico entende-se o assunto principal que o livro
aborda, uma vez que uma mesma obra pode discorrer sobre diversos temas
simultaneamente, porém, no contexto geral, uma narrativa normalmente tem um
assunto que sobressai e conduz aos demais. No ambito do presente trabalho, foram
estabelecidos os seguintes assuntos genéricos: amor, aventura, ecologia, guerra,
histéria policial, humor, politica, espiritualidade/religiao, sexo e terror/horror, por
serem abrangentes e recorrentes para os livros adultos do género narrativo, de

acordo com levantamento em sites de vendas de livros.

A pesquisa Produgdo e Vendas do Setor Editorial Brasileiro ano base-2018
(FIPE, 2019) demonstrou que os livros impressos didaticos foram responsaveis por
32% de participagao no faturamento do mercado editorial, seguidos por 30% das
obras gerais, 23% dos CTP e 15% dos livros religiosos, conforme mostrado na
Figura 2. No tocante as areas tematicas apuradas, os livros didaticos, de religido,
literatura adulta, autoajuda e literatura infantil lideraram o ranking da producéo total

de obras nacionais impressas em 2018.

4 As areas tematicas consideradas nas pesquisas para o mercado editorial sdo: didaticos, religido,
literatura adulta, literatura infantil, autoajuda, literatura juvenil, direito, economia-administragcao-
negocios-administragédo publica, ciéncias humanas e sociais, linguas e linguistica, medicina-farmacia-
saude publica-higiene, biografias, turismo-lazer-gastronomia, educagdo e pedagogia, engenharia e
tecnologia, matematica-estatistica-légica e ciéncias naturais, psicologia e filosofia, educacgao fisica e
esportes, dicionarios e atlas escolares, informatica-computacao e programacéo, artes, agropecuaria-
veterinaria e animais de estimacgao, arquitetura e urbanismo, outros.
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E importante ressaltar que, além dos livros fisicos, a venda on-line de livros
digitais (e-books) é uma tendéncia que vem ganhando mercado. No Censo do livro
Digital ano base 2016 (FIPE, 2017), foram consultadas 794 editoras brasileiras,
destas 37% (294) atuam no mercado de e-books. Em relagdo aos subsetores, a
pesquisa diagnosticou que as obras gerais sao responsaveis por 58% do
faturamento do mercado editorial de livros digitais, seguidas por 24% de CTP, 13%

de livros religiosos e 4% de livros didaticos (Figura 2).

Figura 2 - Vendas do Setor Editorial Brasileiro
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Fonte: Elaborado pela autora, baseado na Pesquisa Produgéo e Vendas do Setor Editorial Brasileiro
(FIPE, 2019) e no Censo do livro Digital ano base 2016 (FIPE, 2017).°

Comparando os graficos, percebe-se que, para o subsetor obras gerais, as
vendas sao substancialmente mais elevadas para os livros digitas. Ja para os livros
didaticos, a venda de livro impresso € muito superior as vendas on-line, 0 que pode
estar relacionado ao carater de obrigatoriedade de sua aquisigdo por estudantes e

pelo Governo para abastecer as escolas do ensino publico.

Para este estudo, optou-se por analisar livros classificados como obras gerais,
uma vez que estes normalmente sdo adquiridos por questao de gosto pessoal e nao
por obrigatoriedade ou necessidade de obtengcdo de conhecimento. Mais
especificamente, foram selecionados livros de literatura adulta, pois o publico-alvo

para a aplicagao do questionario foi de adultos alfabetizados.

5 O ano-base entre as duas pesquisas ¢ diferente porque o Censo do Livro Digital sé foi realizado
uma vez até o presente momento.



24

2.1.2 Dados indicadores da leitura no Brasil

Com o intuito de alcangar os indicadores de leitura e delinear o
comportamento do leitor brasileiro, a pesquisa intitulada Retratos da leitura no Brasil
(FAILLA, 2016) foi realizada em 2015 pelo IBOPE Inteligéncia, por encomenda do
Instituto Proé-Livro (IPL), com o apoio da Associacao Brasileira de Editores de Livros
Escolares (Abrelivros), da Camara Brasileira do Livro (CBL) e do Sindicato Nacional
dos Editores de Livros (SNEL). Foram ouvidos 5 mil entrevistados, considerando a
populacdo de mais de 5 anos de idade, alfabetizada e nao alfabetizada, nas cinco

regioes brasileiras.

Essa pesquisa buscou conhecer o comportamento do leitor medindo a
intensidade, a forma, as limitagdes, a motivagao, as representagdes e as condigdes
de leitura e de acesso ao livro — impresso e digital — pela populagao brasileira. Nas

Figuras 3 e 4, s&do mostrados alguns resultados desse estudo:

Figura 3 - Principal motivagao para ler um livro

% 2015

Gosto 25
Atualizacado cultural ou conhecimento geral 19
Distragéo | 15
Crescimento pessoal 10
Motivos religiosos 1
Exigéncia escolar ou faculdade
Atualizagdo profissional ou exigéncia do trabalho
Nao sabe/nao respondeu

Qutros

-_— T O~ S~ -

*base del2798]leitores de todo Brasil

Fonte: Elaborado pela autora adaptado de Failla (2016).

De um total de quase 2800 entrevistados que foram considerados leitores,®

25% responderam que a principal razdo para ler um livro é o gosto pessoal (Fig. 3).

6 A pesquisa considera como leitor aquele que leu, inteiro ou em partes, pelo menos 1 livro nos
ultimos 3 meses. E nao leitor aquele que declarou nao ter lido nenhum livro nos ultimos 3 meses,
mesmo que tenha lido nos ultimos 12 meses.
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80% dos leitores'” mostraram que n&o leem por uma exigéncia que lhes foi imposta,
0 que revela que, para a maior parte deles, a leitura € uma atividade que esta
relacionada a fruicdo e a satisfacdo pessoal. Nesse contexto, critérios subjetivos e

preferéncias individuais podem ser determinantes para a escolha de um livro.

Figura 4 - Fatores que influenciam a escolha de um livro

%

Tema ou assunto 30

Autor 12

Dicas de outras pessoas 11
Titulo do livro 1

Capa 11

N&o sabe/ndo respondeu 8
Dicas de professores
Criticas/resenhas
Publicidade/anuncio
Editora

Redes social

Outro

=l I .
"EERRNR] =
2
(&) ]

_— N N NG~

*base de 2798 leitores de todo Brasil

Fonte: Elaborado pela autora adaptado de Failla (2016).

Quando perguntados sobre os fatores que influenciam a escolha de um livro,
30% dos leitores entrevistados responderam que o tema ou o assunto € o principal
fator de escolha, 11% responderam que a capa determina a escolha e,
respectivamente, 11% e 12% elegeram titulo e autor como razao principal (Fig. 4).
Enfatiza-se que titulo e autor sdo informagdes que estdo contidas na capa, o que

corrobora a influéncia desta no momento da escolha do livro.

Nesse contexto, destaca-se a importancia informativa que a capa do livro
adquire, especialmente na identificacdo do assunto tratado na obra por parte dos

leitores.

7 Somatorio das porcentagens de gosto + atualizagdo cultural + distragdo + crescimento pessoal e motivos
religiosos.
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2.2 A capa

A palavra capa, derivada do latim, significa aquilo que serve para cobrir. E a
parte que envolve o miolo do livro, normalmente confeccionada em papel de maior
gramatura, que o protege e o identifica, por meio da linguagem verbal e ndo verbal.
A capa é o suporte para textos, imagens, cores, formas, materiais e texturas que

compdem uma mensagem a respeito do seu conteudo.

2.2.1 Perspectiva histoérica

De acordo com Powers (2008), antes da década de 1820, os livros eram
normalmente publicados com capas provisérias, na expectativa de que os
compradores as substituissem por uma encadernacgao de couro. O autor explica que,
entre 1820 e 1830, a encadernagdo em tecido comeca a ser feita, aumentando a
possibilidade de impressdao em relacdo a encadernagcdo em couro. Por razdes
econdbmicas, as capas em tecido foram sendo substituidas por capas em papel, ja
bastante comuns antes de 1914. O mesmo autor acrescenta que, a partir de 1920,
os editores se tornaram mais conscientes de que as vendas poderiam ser
alavancadas com a aparéncia externa do livro — algo que foi aceito com relutancia

pela conservadora industria editorial.

Conforme explica Machado (2017, p. 10),

No que se refere ao seu traje, o livro, como ocorre desde o século XVI, sai
da grafica tendo como primeiro elemento visual a folha de rosto, sendo
encadernado pelo livreiro ou entregue ao cliente no estado, para que este
encaderne a seu gosto. A ideia de um revestimento protetor do livro, a capa
brochura sé surge na década de 1820 [...]. E uma revolugdo que muda a
apresentagao do livro e sua relagao com o leitor, a partir dai, a capa passa a
ser imprescindivel como protecdo do livro e como elemento de seducéo
visual do leitor.

Como pode ser observado na Figura 5, nas primeiras capas impressas no
Brasil (entre os anos de 1820 e 1840), os textos apresentavam predominancia em

relagdo as imagens, e 0 uso de cores era pouco explorado.
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Figura 5 - Capas impressas entre os anos de 1820 e 1840
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Fonte: Elaborado pela autora baseado em Machado (2017).

Machado (2017) revela que os primeiros livros com capa em brochura tinham
sua folha de rosto reproduzida na capa apenas com o acréscimo da cercadura -
uma espécie de moldura. A partir de 1830, o emprego de cores vivas como fundo de
capa comecga a substituir os tons neutros, quebrando a monotonia das informagdes
tipograficas, e posteriormente surgem as vinhetas — pequenas imagens ornamentais
- primeiramente nas obras literarias e, mais tarde, nas edicbes nao literarias.
Conforme o mesmo autor, muitas dessas vinhetas nao se referiam diretamente ao
tema da obra, a maioria, porém, procurava traduzir o clima espiritual da obra e\ou

seu conteudo.

Powers (2008) afirma que a capa do livro ilustrada surgiu associada a
criangas, enquanto que, no mundo da editoragdo de livros para adultos, as capas
ilustradas eram menosprezadas como um artificio que atraia leitores incultos por

meio de imagens, uma vez que haveria uma disputa entre palavra e imagem.

A seguir, sera apresentada uma breve cronologia acerca da evolugcdo das
capas de livros, particularmente em relagdo a evolugao da sua configuracao, cores e

materiais utilizados (Fig. 6).
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Figura 6 - Cronologia das capas de livros
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Fonte: Compilag&o elaborada pela autora.'®.

De acordo com a revisdo de literatura e apoiando-se nas imagens
selecionadas para compor a cronologia (Fig. 6), observa-se que as primeiras capas

impressas apresentavam os tons neutros do proprio papel, posteriormente

8 Montagem a partir de imagens disponiveis em Machado (2017) e nos sites:

[1] https://pt.pngtree. com/freepng/european-leather-book 3269514.html;
[2]https://www.saraiva.com.br/harry-potter-and-the-philosophers-stone-gryffindor-hardcover-
9377047 .html;

[3] https://www.submarino.com.br/produto/ 122631978/livro-a-menina-submersa-memorias;
[4] https://i.pinimg.com/originals/dc/4d/df/dc4ddf104ad37b592a64bba65a6b6d09.jpg.
Acesso em: 15 nov. 18.
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comecaram a ser utilizadas cores pouco saturadas no plano de fundo. Décadas
depois, cores mais saturadas comegam a ser empregadas e, apenas na década de
1880, surgem as primeiras capas ilustradas em policromia.'® As capas dos livros
infantis uniram ilustragdo e cores vivas, porém esse recurso ainda nao era utilizado
para os livros adultos. Apenas nos anos 1930, com o advento das colecbes
populares, as ilustracbes com cores saturadas tornaram-se comuns nesse segmento.
Atualmente, as capas apresentam uma infinidade de materiais, acabamentos e
cores, que agregam valor ao livro. Segundo Alves (2003, p. 28-29), “cresce a
preocupagdo em tratar as publicagdes como objetos integrais, incorporando a
linguagem visual da capa e do miolo a escolha do papel e acabamento e a qualidade

de impressao”.

O profissional que cria a capa €& conhecido no mercado editorial como
capista,?® a escolha e distribuicdo de textos e imagens no espago a ser impresso é
denominada diagramagéo. No contexto da capa de um livro, a composigao grafica
devera traduzir visualmente o conteudo da obra. Desse modo, o uso de cada
elemento visual (sejam formas, cores, etc.) deve ser planejado considerando-se a

eficiéncia da comunicacgao.

2.2.2 Fungdes da capa

Além das fungbes de protecdo do miolo e de identificagdo do conteudo da
obra, com o acréscimo das ilustracbes, as capas passaram a ser um espaco

publicitario para fazer autopromogéo e agregar valor ao livro.

A capa de livro constitui um formato com caracteristicas muito particulares
no contexto do design grafico, uma vez que reine em si um conjunto
diversificado de fung¢des. Surge como um mecanismo fundamentalmente
pratico, com o fim de proteger o miolo do livro, e que rapidamente ao longo
da histéria acumula outros propdsitos. A inclusdo do titulo da obra e do
nome do autor permitiram que adquirisse também um papel informativo, ao
passo que a decoragéo do espaco disponivel passou a constituir uma forma
de identificagdo e distingao do livro. (CARVALHO, 2008, p.13).

'® Processo de impress&o que utiliza mais de trés cores.
20 O capista € um designer grafico, ndo necessariamente com formag&o académica em Design, uma vez que nio
ha regulamentagéo da profisséo.
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Conforme Caldas (2009), ao considerar o livro como um produto comercial, a
capa passa a ser sua embalagem e ao mesmo tempo seu roétulo, ela € o espago
publicitario que as editoras utilizam para atrair os leitores nas estantes das livrarias.
Além de definir o livro como objeto, a capa € uma das poucas embalagens que néo

€ descartada, ela faz parte do livro e permanece unida ao mesmo durante seu uso.

A capa, sem duvida, cumpre um papel no processo de envolvimento fisico
com o livro, pois, embora ndo se possa olha-la enquanto se I&, ela o define
como objeto a ser apanhado, deixado de lado e talvez conservado ao longo
do tempo. (POWERS, 2008, p. 7).

Nos livros digitais, publicados em suporte eletrénico, a capa nao possui
funcdo de protegcao, tampouco de embalagem, porém a sua imagem digital possui

funcao informativa e de identificagcdo do seu conteudo, assim como no livro impresso.

A capa € um elemento que pode ser decisivo para promover a venda do livro,
ela exerce influéncia na hora da escolha pelo consumidor, pois, na maioria das
vezes, é através dela que se tem o primeiro contato com um livro, podendo
despertar a curiosidade para leitura ou ndao, dependendo das nog¢des preconcebidas
que o individuo adquiriu ao longo de sua vida. Fraser e Banks (2007) indicam que a
cor € um elemento funcional para o design grafico, podendo definir, em um relance,
a natureza de uma publicagdo, e a consideram um fator importante no poder de

venda das capas.

No contexto das obras gerais de literatura adulta do género narrativo,
langadas no Brasil nos ultimos 10 anos, foram observadas distintas abordagens na
configuragédo das capas, para as quais foi possivel identificar as seguintes categorias
(Fig. 7): (1) a capa tipografica, na qual o texto e sua respectiva fonte tipografica
predominam no design; (2) a capa ilustrada, que evidencia a ilustragdo, a despeito
da presenca de textos na composigao; (3) a capa fotografica, que utiliza fotografia ou
montagem fotografica como recurso principal; (4) a capa abstrata, que utiliza
principalmente elementos plasticos (formas, texturas e cores), sem representagao
figurativa; e (5) a capa mista, na qual sdo combinados diferentes recursos graficos,

sem que um deles tenha maior destaque.
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Figura 7 — Diferentes abordagens observadas no design de capas de livros

TIPOGRAFICA FOTOGRAFICA
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ABSTRATA MISTA

Fonte: Elaborado pela autora a partir da edigdo de capas de livros retiradas do site:
https://www.amazon.com.br.

Nao foram encontrados dados que indiguem haver predominancia de algum
desses tipos de capa em relagcdo aos demais. Além disso, esses estilos podem se
apresentar de uma forma minimalista ou com profusado de elementos, e ha também
uma grande variedade de abordagens em relagdo ao uso das cores: ha capas
multicoloridas, monocromaticas, acromaticas, etc. Para este estudo, optou-se por
investigar capas minimalistas, monocromaticas e com ilustragdes simples, nas quais
a cor tivesse grande destaque na composicdo grafica. Este recorte reduzido se
justificou para que a cor fosse o elemento de destaque e uma unica cor fosse
analisada por capa. Essa estratégia de pesquisa foi necessaria para que a variavel

* J)

cor’ pudesse ser isolada para a realizagdo do experimento e a analise dos

resultados.
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3 COR: CONCEITOS FUNDAMENTAIS

Este capitulo aborda a compreenséo sobre a cor na qualidade de signo para
producdo de sentidos em capas de livros, iniciando pelos fundamentos e passando

pelas percepcgdes, fungdes e significacdes da cor.

3.1 Fundamentos da cor

Historicamente, a cor tem sido objeto de estudos e pesquisas em diferentes
areas de conhecimento. De acordo com Pedrosa (2010), Leonardo da Vinci foi
pioneiro na reuniao de informagdes que levariam a criagdo de uma teoria das cores.
Newton estudou as cores como fendmeno fisico, definindo-as como propriedade dos
raios que compdéem a luz, enquanto Goethe interessou-se pelas condi¢cbes
necessarias para que o fendbmeno da cor se manifestasse. Dando continuidade a
esse estudo, Schopenhauer foi o primeiro a distinguir cor e luz claramente,
afirmando que “luz e cores sdo fenbmenos de consciéncia (sensagdes, percepgdes)
cujas condi¢cdes sdo ocorréncias fisioldgicas na retina e no sistema nervoso, sendo
provocadas por sua vez por processos fisicos” (SCHOPENHAUER apud GOETHE,
2011, p. 18). Ao ser considerada um elemento perceptivo, no inicio do século XX, os
estudiosos da Gestalt valeram-se da psicologia para explicar como nosso cérebro
identifica e transforma cor em sensagdes. Segundo Favre e November (1979), a cor
atua sobre o inconsciente e seus efeitos sao transferidos sob a forma de sensagdes
ao nivel do consciente, gerando associagdes simbolicas como resultado da

experiéncia no decorrer do tempo.

Conforme Pereira (2012, p. 13), a cor € um fendbmeno que exige uma
abordagem multidisciplinar para ser explicado e compreendido, uma vez que “é ao
mesmo tempo um fendmeno fisico, sensorial, psicolégico e cultural” e permeia
diversos campos do saber. Dessa forma, o seu estudo “requer um referencial tedrico
apoiado em diferentes ciéncias e disciplinas, e exige o constante dialogo entre
objetividade e subjetividade, o que traz ao pesquisador uma série de dificuldades

metodoldgicas” (Ibid, p. 2).
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A percepgao da cor surge de uma resposta fisiolégica a um estimulo de luz.
Considerando-a “como uma experiéncia humana € um resultado de trés
colaboradores: luz, o olho humano e as vias neurais do cérebro™' (RAMANATH;
DREW, 2008, p.1, tradugéo nossa). Hirschler et al. (2018, p. 4) explicam que a luz é
a radiacao visivel que atinge os nossos olhos (causa fisica), e cor € a sensagao
provocada pela radiagao visivel (o efeito perceptual). Conforme explica Pedrosa
(2004, p. 19), “a cor nao tem existéncia material. Ela &, tdo somente, uma sensagao
provocada pela agdo da luz sobre os 6rgados da visdo”. Sua interpretagdo esta
sujeita ao suporte fisico no qual esta aplicada e a cultura?? na qual se insere.
Conforme Holtzschue (2011, p. 3, tradugao nossa), “para objetos tangiveis e paginas
impressas, a luz é a causa da cor, os corantes (como tintas) sdo os meios usados

para gerar cores, e as cores vistas sdo o efeito”.?3

Sintaticamente, “a palavra cor tanto designa a sensacao cromatica, como o
estimulo que a provoca” (PEDROSA, 2004, p. 20), porém a linguagem verbal muitas
vezes parece insuficiente para definir e explicar a experiéncia da cor, uma vez que &
possivel perceber milhdes de cores, mas apenas algumas delas s&do nomeadas.
Segundo Barros (2012), quando somos obrigados a classificar as cores por meio da
lingua, também somos levados a reconhecer e ignorar determinadas diferengas
entre elas. A mesma autora cita o matiz vermelho, que, quando clareado com branco,
€ nomeado como rosa; ao passo que, para outras cores na mesma situagcao, sao
empregadas expressodes para identifica-las verbalmente, como é o caso do azul, que

ao ser clareado com branco é chamado de “azul claro”.

Batchelor (2007) explica que todas as linguas naturais possuem entre dois e
onze nomes basicos de cor, conforme o estudo de Brent Berlin e Paul Kay, o qual

propde a existéncia de uma hierarquia consistente entre esses nomes (Fig. 8).

21 Color as a human experience is an outcome of three contributors: light, the human eye, and the
neural pathways of the human brain. (RAMANATH; DREW, 2008, p. 1). ;

22 “Cultura é entendida como o modo de vida, habitos e costumes de determinados grupos.” (CASCAO et al.,
2007, p. 13).

2 For tangible objects and printed pages, light is the cause of color, colorants (like paints or dyes) are
the means used to generate color, and the colors that are seen are the effect. (HOLTZSCHUE, 2011,

p. 3).
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Figura 8 - Hipotese Berlin-Kay

HIERARQUIA

Fonte: Elaborado pela autora baseado na hipétese Berlin-Kay, apresentada em Bachelor (2007).

De acordo com a hipotese de Berlin-Kay, se uma lingua possui apenas dois
nomes para designar as cores basicas, eles serdo preto e branco. Se possui trés
nomes, eles serdo preto, branco e vermelho. Se possui quatro, eles serdo preto,
branco, vermelho e amarelo ou verde. Se possui cinco, tanto amarelo quanto verde
serdo incluidos e assim por diante, passando pelo azul e o marrom até chegar ao
roxo, rosa, laranja e cinza, cores para as quais Berlin e Kay nao identificaram

nenhuma hierarquia consistente.

3.1.1 Classificacado das cores

Pedrosa (2004) classifica as cores em trés grupos distintos: as cores-luz, que
provém de uma fonte luminosa direta; as cores-pigmento opacas, produzidas pela
propriedade de determinadas matérias quimicas em absorver, refletir ou refratar os
raios luminosos incidentes em sua superficie; e as cores-pigmento transparentes,
produzidas pela propriedade de alguns corpos quimicos de filtrar raios luminosos
incidentes, por efeitos de absorcdo, reflexdo e transparéncia. Segundo a
composi¢cao de suas estruturas, o autor denomina as cores como sendo: as
primarias ou geratrizes, que sao indecomponiveis; as secundarias, formadas pela
mistura equitativa de duas primarias; e as complementares, que sao as secundarias
em relacdo a primaria que ndo entrou em sua composi¢do, e apresentam o maior
contraste entre si, como mostra a Figura 9. O mesmo autor também menciona a
divisdo em cores quentes, nas quais predominam o vermelho e o amarelo; e cores

frias, nas quais predomina o azul.
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Figura 9 — Classificacdo das Cores
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Legenda: P= cor primaria, S= cor secundaria e C= cor complementar

Fonte: Elaborado pela autora baseado em Pedrosa (2004).

3.1.2 Caracteristicas das cores

Em relagdo a suas caracteristicas, a cor pode ser dividida em: matiz,
saturagdo; e claridade® (Fig. 10). Segundo Pereira (2012), esses atributos s&o
percebidos simultaneamente e permitem identifica-las e diferencia-las umas das
outras. Dondis (1997) acrescenta que, por intermédio dessas dimensdes, as cores

podem ser definidas e medidas.

Figura 10 — Atributos da cor
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Fonte: Adaptado de Arnkil (2013, p. 71).

24 As terminologias para os atributos da cor variam de acordo com os autores e os sistemas de
notacdo. S&o utilizados diversos termos para a mesma caracteristica como: matiz/cor;
saturagao/croma/tom; luminosidade/brilho/claridade/valor. Neste trabalho, foram adotadas as
terminologias: matiz, saturagao e claridade para os atributos da cor.
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De acordo com Pereira (2012), o matiz corresponde a variagao espectral, ou
seja, o comprimento de onda da luz,?® e depende da qualidade da luz que chega aos
olhos. E a caracteristica da cor identificada e verbalizada com mais facilidade. A
saturagdo (ou croma) diz respeito a variagdo de intensidade da cor, que pode ser
explicada como o grau de afastamento entre um matiz e um cinza que possua a
mesma claridade. E a claridade (ou valor) corresponde a variagdo claro-escuro,
depende da quantidade de luz que chega aos olhos, esta contida em todas as cores
e é considerada a condicdo mais elementar da percepgao visual, conforme explica a

autora.

3.1.3 Visualizagao das cores

De acordo com Feisner e Reed (2014, p. 1, tradugéo nossa), “sdo necessarios
trés elementos basicos para a apreciagao da cor: uma fonte de luz, um objeto e um
observador”.?® A visualizagdo de uma cor esta ligada a reflexdo e/ou absorgdo de

comprimentos de onda, conforme mostra a Figura 11.

Figura 11 - Visualizagéo das cores
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Fonte: Elaborado pela autora.

A cor branca € visualizada quando todos os comprimentos de onda sao
refletidos, a cor vermelha é visualizada quando o comprimento de onda da luz
vermelha é refletido e os demais absorvidos, e assim sucessivamente até se chegar

ao preto, que absorve todos os comprimentos de onda.

25 Os comprimentos de onda da luz visivel sdo classificados segundo a cor, do violeta, que tem
comprimento de onda A = 4 10-7 m, ao vermelho, cujo comprimento de onda é A =7 10-7 m.

% “Three basic elements are required for na appreciation of color: a light source, na object, and a
viewer.” (FEISNER; REED, 2014, p. 1).
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Abordados esses conceitos elementares relativos a cor, enfatiza-se a
importancia de o designer compreender ndo apenas os fundamentos basicos, como
também os significados relacionados a sensagdes, percepgoes, emocgoes,

associacdes e normas culturais referentes as cores.

3.2 Percepgao da cor

Para Farina (2006), a interpretagao das cores se da através de nossa mente:
os olhos sao responsaveis por capturar os sinais de luz e envia-los ao cérebro, que
interpreta a cor que estamos enxergando. A cor pode ser estudada sob diversos
vieses, neste tdpico, serdo abordados aspectos culturais, sensoriais, emocionais e

informacionais relacionados a cor, os quais sédo pertinentes a este estudo.

3.2.1 Cor, cultura e preferéncias

Cor e cultura sao indissociaveis. Para Pastoureau (1997), a cor € um produto
cultural e sua existéncia esta vinculada a percepcado. O autor afirma que, além de
ser vista com os olhos, ela deve ser decodificada com o cérebro, a memoria, 0s

conhecimentos e a imaginagao.

A cultura é definida como o conjunto de valores, habitos e costumes que
permite ao humano socializar-se e viver em grupo. Ela é transmitida através
da comunicagdo, que é o meio de transmisséo de conteudos. Os conteldos
podem ser formatados em varias linguagens. Portanto, trata-se de
linguagens no plural, linguagem verbal e ndo verbal, das imagens, dos sons,
do corpo, dos sinais, das texturas, e tantas outras que sao percebidas pelas
sensagdes do nosso corpo e sao interpretadas pela nossa capacidade de
percepgdo, compondo um sistema simbdlico. (CASCAO et al., 2007, p. 31).

Silveira (2001, p. 252) complementa que, “quando assumimos a cor como um
cbdigo cultural, carregamos com ela todos os aspectos que envolvem o processo da
comunicagdo humana’; uma vez que sao consideradas e organizadas como codigos,
as cores passam a ser atreladas a significados intrinsecos a determinados grupos

que os compreendem e os utilizam na comunicagao.

A cor adquire significados derivados de associacdes culturais e usos sociais.

As pessoas associam informagdes do seu repertério de vida as cores, que podem
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transmitir informacdes, suscitar memoarias, sensacoes, efeitos positivos, ou nao, ao
espectador. Ambrose e Harris (2009) afirmam que todas as pessoas tém
preferéncias que orientam suas decisdes ao lidar com cores e estao sujeitas aos
entendimentos e as normas culturais do uso da cor ao seu redor. Gao e Xin (2006)
destacam que a maioria dos pesquisadores considera que a preferéncia de cor é
cultural e individual, mas também afirma que a conformidade entre pessoas

diferentes sobre as caracteristicas cognitivas gerais das cores é consideravel.

Heller (2013) pesquisou?’ a respeito das preferéncias, dos significados e da
conotagao positiva ou negativa que as cores podem transmitir, obtendo os seguintes
resultados: azul, verde, vermelho e preto estdo entre as cores mais apreciadas; e

marrom, rosa, cinza e violeta entre as menos apreciadas (Fig. 12).

Figura 12 - Cores mais e menos apreciadas segundo Heller (2013)

CORES MAIS APRECIADAS CORES MENOS APRECIADAS

Marrom 20%

Azul 45% Rosa 17%
Verde 15% : Cinza 14%
Vermelho 12% Violeta 10%
Preto 10% Laranja 8% i
Amarelo 6% Amarelo 7%
Violeta 3% Preto 7%
Laranja 3% Verde 7%
Branco 2% \ Vermelho 4%
Rosa 2% Ouro 3%
Marrom 1% y Prata 2%
Ouro 1% Branco 1%
Azul 1%

Fonte: Elaborado pela autora, adaptado de Heller (2013).

No que tange aos resultados obtidos por Heller (2013) sobre as preferéncias
relacionadas as cores, os graficos sdo quase proporcionalmente inversos, exceto
pelo branco, que ficou em um mesmo patamar entre as cores mais € menos

apreciadas.

3.2.2 Cor e contexto

As circunstancias nas quais as cores sao visualizadas influenciam sua

percepgado € a maneira como as pessoas reagem aos seus estimulos. Segundo

27 Para esta pesquisa foram consultados 2 mil homens e mulheres com idades entre 14 e 97 anos na
Alemanha.
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Valdez e Mehrabian (1994), o contexto no qual a cor é usada pode ter uma
influéncia substancial nas percepgodes, pois, embora dados indiquem uma cor como
agradavel, o seu uso pode provocar reagdes desagradaveis por conta de sua
inadequacao em determinado contexto. Elliot e Maier (2007, p. 251, tradug&o nossa)
afirmam que “uma determinada cor tem implicacdes diferentes para os sentimentos,
pensamentos e comportamentos em diferentes contextos”.?® Segundo Heller (2013,
p. 18), “o contexto é o critério que ira revelar se uma cor sera percebida como
agradavel e correta ou errada e destituida de bom gosto.” Quattrer e Gouveia (2013,
p. 324) complementam que “a cor pode atribuir, ou a ela podem ser atribuidos,
sentidos e valores de acordo com o contexto em que € aplicada ou com o acorde
cromatico®® em que esta inserida’. Para as autoras, a cor atua incorporando

significados as informacoes.

Refutando as afirmagdes anteriores, Won e Westland (2016, p. 1, traducao
nossa) chegaram a conclusdo, mediante pesquisas, que “o contexto as vezes afeta
o significado da cor; no entanto, o grau em que os significados das cores sao
invariantes ao contexto & talvez um pouco surpreendente”.?® Os mesmos autores
acrescentam ainda que muitas pesquisas sobre o significado da cor tém usado cores
como estimulos isoladamente, sem estarem colocadas no ambito de um produto,

apresentando assim deficiéncias metodoldgicas.

Os designers e comunicadores visuais precisam conhecer como as cores
podem atuar na producgado de significados, considerando tanto suas caracteristicas
quanto os sentidos que Ihes podem ser atribuidos mediante o contexto. E importante
observar o panorama em que as cores estao inseridas e tentar prever o que podem
significar para o observador, tendo em vista a informacédo que se deseja passar e

evitando ambiguidade nessa emissao.

28 “A given color has different implications for feelings, thoughts, and behaviors in different contexts.”
(ELLIOT; MAIER, 2007, p. 251).

29 Acorde cromatico é a combinagdo de cores. Pedrosa (2004) define a harmonia entre as cores
segundo trés tipos de acorde: consonante, que apresenta uma cor geratriz em comum; dissonante,
que possui tons que se complementam; e assonante, que possui acordes multiplos.

%0 “In summary, the context sometimes affects the colour meaning; however, the degree to which
colour meanings are invariant to context is perhaps slightly surprising.” (WON; WESTLAND, 2016, p.

1).
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3.2.3 Cores, emocgdes e sensagoes

Segundo Damazio (2000, p. 24), “imagem designa um padrdo mental em
qualquer modalidade sensorial’, ndo s6 a visual, como também as de todos os
outros sentidos. De acordo com Santaella (2012), na formagao de imagens mentais,
o lado direito do cérebro, responsavel pelas emocgdes, € ativado. Dondis (1997)
afirma que, no processo visual, a percepcao da cor € o elemento mais emocional e

pode ser utilizada para intensificar a informacéao visual.

A visualizagdo das cores pode evocar experiéncias ao ser humano e, em
razao disso, costumam ser descritas com palavras relacionadas a emogdes e
sensagdes, como “vibrante”, “relaxante”, “quente”, “fria” e outras percepgdes
sinestésicas. Huang, Chen e Khoo (2012) destacam que a maioria das pessoas sao
capazes, com base em sua experiéncia, de associar a sensag¢ao de “calor” com as
cores “quentes”, como vermelho, laranja ou amarelo; e a sensagao de “frescor’” com

cores” “frias”, como azul ou branco.

Valdez e Mehrabian (1994) revelam que ha uma vasta literatura sobre a
psicologia da cor, incluindo estudos a respeito das reagdes a cores relacionadas a
personalidade e psicopatologia; reagdes fisioldgicas a cor; preferéncias; efeitos da
cor nas emogdes; efeitos da cor no comportamento e reagdes aos conceitos de
cores. Meier et al. (2012) afirmam que a influéncia psicologica da cor varia em
funcdo do contexto psicolégico no qual é percebida, apresentando inclusive efeitos

opostos a depender das circunstancias.

Segundo Kaya e Epps (2004), a relagdo entre cor e emogao esta intimamente
ligada as preferéncias e, particularmente, a se uma cor provoca sentimentos
positivos ou negativos. Nogueira (2018) aponta que a abordagem psicologica da
questao contribui para uma maior compreensao sobre os efeitos das cores por meio
da analise de respostas emocionais, reverberando no desenvolvimento de produtos
€ na comunicagao visual mais assertiva. A partir dessas consideragdes, percebe-se

o potencial que a cor tem no campo da comunicagao e da informacéo visual.

Para Tonetto e Da Costa (2011, p. 133), “a emogado pode ser previsivel e
controlavel, e [...] o projeto de design pode atuar na modelagcdo das experiéncias
emocionais desejadas pelas pessoas”. Esse pensamento corrobora a ideia de que,

no contexto das capas de livros, as respostas emocionais suscitadas pelas cores e
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os sentidos que Ihes sao atribuidos pelo observador-leitor devem ser estudados e

levados em consideragao nos projetos.

3.3 Fungoes da cor

No design, em geral, a cor pode desempenhar diversas fungdes, a depender
do contexto no qual esta inserida e do objetivo do projeto. No contexto do design
grafico, destaca-se que a cor pode: atrair e manter a atencéao; transmitir e fixar a
informacdo (BERRY; MARTIN, 1994); rotular, mensurar, representar e embelezar
(TUFTE, 2011); assim como agrupar ou separar itens e aumentar a visibilidade
(DEREFELDT et al., 2004).

Considerando o projeto de capas de livros, esta pesquisa ira deter-se no uso
da cor relacionada a informagao, a estratégia de vendas e a significagao (a cor como

signo).

3.3.1 Cor e informagao

Dondis (1997, p. 7) afirma que “a informagao visual € o mais antigo registro da
histéria humana”. A autora destaca que a cor tem um valor informativo especifico,
que se da através dos significados simbdlicos a ela vinculados, e esta impregnada
de informagao, correspondendo a uma das experiéncias visuais mais profundas que
os seres humanos tém em comum. Kippers (2002) indica que, de todas as

informagdes Opticas que um homem recebe, normalmente, 40% se referem a cor.

As cores podem ser utilizadas como informacéo, pois, na qualidade de signo
(algo que substitui alguma coisa), indicam fungdes, sinalizam cédigos, advertem,

expressam sentimentos e sensacgdes.

As cores-informagéo sao dados visuais dotados de significagdo, capazes de
ocasionar o processo de informagéo para o individuo, o que pode resultar
no desenvolvimento de novos conhecimentos possiveis de serem
comunicados. (PEDROSA, 2007, p. 33).

Segundo Ambrose e Harris (2009, p. 5), “a cor € a forma mais imediata de
comunicagdo nao verbal’. Os autores acrescentam que, quando vemos algo pela

primeira vez, a cor € um dos primeiros elementos que registramos, realizamos
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associagoes e interpretacées que dependerdo de fatores como bagagem cultural,

tendéncias, idade e preferéncias individuais.

Podemos considerar que a cor se antecipa a outros cédigos e delimita um
numero de significantes retirados de seu repertério. Na sequéncia, os outros
sistemas sao recebidos a luz desse repertério delimitado pela cor e somente
um sera concretizado, direcionando a interpretacdo [...]. (GUIMARAES,
2003, p. 125).

Nao se pode afirmar que as pessoas percebem as cores da mesma forma, ja
que estas influenciam aquelas de modo diferente. Ainda assim, pode-se comparar
as relacbes das percepgdes, visto que o processo de percepcdo da cor envolve
premissas psicologicas, histéricas e culturais de cada individuo. Para Farina (2006),
sobre o individuo que recebe a comunicagao visual, a cor exerce uma acgao de
expressar, pois € vista; de sentir, ja que provoca uma emocgao; e de construir, pois,
tendo um significado proprio, tem valor de simbolo e capacidade de construgdo de

uma linguagem que comunica uma ideia.

Diversos autores indicam que a cor pode ser utilizada para chamar a atencgao,
informar, direcionar e guiar o leitor. Segundo Tufte (2011), no design da informagéo,
a cor pode ser aplicada para rotular ou legendar, atuando assim com substantivo;
para medir, funcionando como quantidade; para representar ou imitar a realidade,
agindo como representagdo; e para animar ou decorar, servindo como atributo
estético. Derefeldt et al. (2004, p. 12, tradugcdo nossa) afirmam que, “‘como um
método de agrupar itens semelhantes ou separar itens, ou como um meio de
aumentar a visibilidade do simbolo, a cor € uma das variaveis visuais mais
eficazes”.®! Para Kulpa, Teixeira e Silva (2010, p. 68), “a mesma cor que organiza
uma informagdo pode conferir significados e valores para o ambiente onde a

informacéao esta”.

Referindo-se ao jornalismo, Guimardes (2003) propde que a cor pode
promover acdes positivas que favorecem a comunicacgao, e também agdes negativas

que a dificultam, conforme descrito no Quadro 01:

31 “As a method of grouping similar items or separating items, or as a means of increasing symbol visibility, color
is one of the most effective visual variables.” (DEREFELDT et al.,2004, p. 12).
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Quadro 01- A¢des positivas e negativas da cor em relagdo a comunicagao

AGOES POSITIVAS

. Quanto mais forga determinada cor-informagéo tiver dentro do repertdrio (principalmente pela repetic&o), maior
ANTECIPAGAQ sera abrevidade da sua recuperacao pela memaria e maior a antecipagéo no direcionamento da mensagem.

DISCRIMINACAD/ Quando a cor estabelece diferengas, contribui para a organizagéo das informagdes, seleciona a parte dotodo e a
DIFERENCIA[,‘T\O ressalta, criando hierarquias tanto em niveis de importancia quanto em sequéncia de leitura.

CONDENSACAO/  Quando a cor é capaz de concentrar em si a esséncia do discurso geral da matéria jornalistica, ampliando o dis-
|NTENSIFIEABﬂl] curso e abrindo conexdes com o imaginario.

AGOES NEGATIVAS

SATUHAL‘I\U O uso exagerado e descomedido da cor (saturagdo informacional).

Areducgado do numero de significantes e significados das cores corresponde a uma simplificagao dos simbolos uti-
REDUGN] lizados, que serve para garantir a maior sobreposicdo de repertério. Entretanto, ao repetir a mesma carga
semantica sobre uma cor, tem-se uma estereotipagao e aprisionamento a um Unico contetdo.

NEIJTHALIZAL‘ﬁl] Asaturacgéo das cores elevada ao nivel maximo e/ou a extrema redugéo conduz ao nivelamento e a neutralizagéo.

OMISSAD/ A auséncia de cor compromete a composi¢ao da imagem e deixa de informar algo que & importante para a com-
SONEGAGAD preensdo da mensagem.
DISSONANCIA Aaplicac&o das cores é contraditéria ou dissonante em relagdo aos outros elementos.

MAQUIAGEM/ A criagdo de uma outra aparéncia que néo corresponda a realidade do objeto em foco, principalmente por apre-
CAMUFLAGEM sentar essa nova aparéncia como analégica areal.

Ainducao do leitor, intencional ou n&o, a incorporar os valores da cor na mensagem verbal ou no conjunto verbal-
FALSEAMENTO visualda mensagem.

D[FURMA[;M Ainducao do leitor a incorporar valores depreciativos que interferem na sua liberdade interpretativa.

Fonte: Adaptado de Menezes (2018), conforme classificacdo de Guimaraes (2013).

Conforme explica Menezes (2018), esses grupos opostos de agdes (positivas
e negativas) sao possibilidades de uso da cor, e suas implicagbes no ato de

comunicar dependem diretamente do contexto de uso.

Santos e Pazmino (2011, p. 1) destacam que “o designer grafico tem uma
atuagao de grande importancia ja que cabe a ele garantir que a informagéo chegue
da melhor forma possivel ao receptor’, e Munari (1997, p. 341) indica que “o
designer deve usar cor de modo objetivo”. Os autores considerados na presente
revisdo de literatura corroboram a importancia do uso da cor para transmissao de
informagédo. Nesse sentido, considera-se que ndo deve ser utilizada meramente
como atributo estético, mas também visando facilitar a compreensao da informagao
visual. Seu uso requer planejamento cuidadoso por parte do designer, que deve

tomar decisdes bem informadas visando atingir o propdsito de comunicagao.
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3.3.2 Cor e estratégia de vendas

Segundo Feisner e Reed (2014), a cor é o fator isolado mais decisivo para se
realizar ou ndo uma compra e, nas compras planejadas, 60% da decisdo de comprar

envolve a cor.

As cores conotam significados e afetam razdo e emocgdo humanas. Sua
percepcao € influenciada por aspectos psicolégicos, sociolégicos e fisioldgicos, e
exerce papel fundamental no design como elemento de influéncia na decisdo das
pessoas. A seducdo € um recurso utilizado no marketing e na publicidade para
induzir ao consumo, explorando os mecanismos psicolégicos da compra, os quais
podem ser explicados em termos de elementos racionais, irracionais ou emocionais.
Norman (2008) parte do principio de que existem trés niveis de design que atuam no
ser humano: o nivel visceral, relacionado aos instintos; o comportamental, ligado ao
subconsciente e o reflexivo, que esta relacionado ao status social. Segundo o
mesmo autor, a cor atua no nivel visceral dos seres humanos, que, em geral,

apreciam as cores vivas e rejeitam a escuridao.

No caso do objeto livro, o nivel visceral é estimulado no momento em que a
pessoa olha a capa do volume, nesse primeiro momento em que ela vai
decidir se gostou ou ndo e se o conteudo interno podera vir a ser
interessante. (SEHN, 2012, p. 6).

Na construgao do discurso visual das capas, o designer considera o publico-
alvo visando identificar suas preferéncias, gostos e interesses, e assim despertar

sua atencdo. Como explicam Fraser e Banks (2007, p. 124-130):

Desde o florescimento do mercado de revistas no periodo entre guerras, os
editores sabem bem o poder da cor para transformar uma capa em um
campo de vendas visual [..] uma maneira de fazer com que a sua
[publicagao] se destaque das outras € usando a cor de um modo que
ninguém pensou antes. [...] cada livro € completo em si, e algum paladar do
seu contelido deve ser expressado [na capal. [...] Se a aplicagédo de cor em
cada produto é significativa ou puramente diferenciada, o efeito geral pode
ser convidar, entusiasmar ou meramente acalmar.

Caldas (2009) explica que o designer (capista) € encarregado de construir
modelos identificaveis pelo publico-alvo; para isso, ele seleciona os signos da capa

de modo a se fazer compreender por determinado perfil de pessoas, procurando
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relacionar cada signo com que este publico pode se identificar, pensando em suas

expectativas e objetivando sua sedugao.

3.3.3 Cor como signo

Ao considerar a cor como um signo, deve-se compreender que esta € uma
sensacgao que ocorre por meio da visao do espectador, portanto sua percepgéo é
subjetiva. Como afirma Caldas (2009, p. 41), “a cor € um signo como qualquer outro
e, para ser usado, deve buscar o movimento de interagdo com o(s) sentido(s) que
representa em cada contexto”. Dessa forma, o contexto e o publico-alvo devem estar

bem definidos para que se consiga atingir os propdsitos de comunicagao desejados.

Para Heller (2013, p. 18), “ndo existe cor destituida de significados”, ou seja,
cada cor isoladamente em um determinado contexto ira estabelecer algum sentido
para um grupo de pessoas, € a combinagcdo dessas cores entre si ira gerar novos

sentidos aos sentidos individuais de cada cor.

A seguir, apresentam-se no Quadro 02 alguns significados associados as
cores, mencionados por autores de diferentes culturas, contextos e épocas,

levantados por Silva (2017) e ampliados pela autora.

Quadro 02 — Significados associados as cores propostos por autores referéncia

PEDROSA FARINA PASTOUREAU ABALLI HELLER GOETHE
(2004) (2006) (1997) (2011) (2010) (2013) (2013)
Acalma Adverténcia Agua Amizade Anseio Frio
Afastamento Afeto Amor Confianga Céu Repouso
Beleza Aguas tranquilas Calmante Conhecimento Concentragéo Triste
Boa reputagao Amizade Evasao Conservadores Confianga Vazio
Fuga Amor Fé Degradagao Descontraido
Infinito Céu Fidelidade Distancia Distante
Inteligéncia Confianga Frescor Frieza Divino
Justica Espaco Frio Frio Esportividade
Lealdade Feminilidade Infinito Harmonia Fantasia
Nobreza Fidelidade Longinquo Inteligéncia Fidelidade
Pureza Frio Melancolico Melancolia Frio
Sabedoria Gelo Noite Pureza Funcional
Sobrenatural Infinito Romantismo Simpatia Harmonia
Solene Intelectualidade Sonho Tormento Independéncia
Tranquiliza Mar Subpreto Virgindade Intelectual
Meditagéo Masculino
Paz Passivo
Precaugéo Pratico
Sentido Simpatia
Serenidade Tranquilo
Verdade Virtude

Viagem



VERDE

AMARELO

LARANJA

PEDROSA
(2004)

Calma
Conhecimento
Esperanca
Forga
Longevidade
Passividade
Repouso
Sedativo
Tranquilizante

Amor

Calor
Claridade
Desrespeito
Energia
Eternidade

Fé

Sabedoria
Traicéo
Virtudes cristas

Agradavel
Enérgico
Luminoso
Quente
Vibrante

FARINA
(2006)

Abundancia
Amizade
Bem-estar
Calma
Ciume
Coragem
Descanso
Ecologia/Natureza
Equilibrio
Esperanca
Firmeza
Folhagem
Frescor
Juventude
Liberalidade
Mar

Paz
Primavera
Saude
Seguranca
Serenidade
Suavidade
Tolerancia
Tranquilidade
Umidade
Veréo

Adolescéncia
Alerta

Ciume
Conforto
Egoismo
Esperanca
Espontaneidade
Euforia
Expectativa
Gozo
Idealismo
lluminagao
Inveja

Odio

Orgulho
Originalidade
Variabilidade

Adverténcia
Alegria
Desejo
Dominagao
Dureza
Energia
Euforia
Excitabilidade
Forca
Luminosidade
Prazer
Por-do-sol
Senso de humor
Sexualidade
Tentacao

PASTOUREAU

(1997) (2011)

Acida
Dinheiro
Ecologia
Envenena
Esperanca
Fortuna
Frescura
Higiene
Juventude
Liberdade
Natureza
Permissao
Saude

Alegria
Calor
Doencga
Energia
Loucura
Luz
Melancolia
Mentira
Ouro
Prosperidade
Riqueza
Traicao

Dinamismo
Saude

ABALLI
(2010)

Cor de tudo que
cresce, desenvolve
e prospera
Esperanca
Juventude
Natureza

Permitido avancar
Tranquilidade
Venenoso

Alegre
Desperta
Suavemente
Excitante
Volatil

Alegria
Chamativa
Cor do perigo
Diversao
Energia
lluminagao
Quente
Sociabilidade
Transformagao

HELLER
(2013)

Agradavel
Burguesia
Esperanca
Fertilidade
Frescor
Horror
Imaturidade
Juventude
Natural
Natureza
Primavera
Refrescante
Sagrado
Salutar
Saude
Seguranga
Tranquilizador
Veneno
Vida

Acidez
Amabilidade
Avareza
Ciume
Egoismo
Envelhecido

Espontaneidade

Hipocrisia
Infidelidade
Inteligéncia
Inveja
Jovialidade
Ladico

Luz
Otimismo
Ouro
Traicao
Verao

Aromatico
Budismo
Controverso
Divertido
Exaético
Intruso
Outono
Perigo
Prazer
Recreacao
Sociabilidade
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GOETHE
(2013)

Equilibrio
Repouso
Satisfacao

Estimulante
Vivaz

Ativa
Serena
Animada
Calorosa
Agradavel

Tendendo ao
verde:
Desagradavel
Vergonhosa
Repulsiva

Agradavel
Ativa

Calor
Contentamento
Energia
Estimulante
Forca

Vivaz



PEDROSA
(2004)

Agitada
Alegria
Alma
Amor
Ardente
Coragao
Deciséo
Energia
Forga
impeto
Intensidade
Libido
Macho
Quente
Riqueza
Saude
Triunfo

Aflicdo

Cor de terra
Humildade
Peniténcia
Sofrimento

FARINA
(2006)

Acéo
Agressividade
Baixeza
Barbarismo
Calor
Coragem
Dinamismo
Dureza
Emocgéo
Energia
Esplendor
Excitacao
Extroversao
Forca

Fogo

Furor

Gléria
Intensidade
Interdigéo
Ira
Movimento
Paixao
Poderio
Revolta
Sangue
Sensualidade
Vigor
Violéncia
Vulgaridade

Amabilidade
Encanto
Feminino
Frivolidade
Infantil
Inocéncia
Suavidade
Ternura

Aguas
lamacentas
Desconforto
Doenca
Melancolia
Qutono
Pesar
Resisténcia
Sensualidade
Terra

Vigor

PASTOUREAU
(1997) (2011)

Alegria
Amor
Criatividade
Dinamismo
Erotismo
Exceléncia
Festa

Fogo
Infancia
Luxo
Perigo
Proibicao
Sangue
Sinal

Mau gosto
Vulgaridade

Quente
Umido
Desagradavel
Vulgar

ABALLI
(2010)

Amor

Calor
Coragao
Emergéncia
Energia
Forca

Fuaria
Paixao
Perigo
Poder
Revolucionario
Sangue
Saude
Selvagem
Sorte

HELLER
(2013)

Agressividade
Amor
Atraente
Corregoes
Cura
Dinamismo
Erotismo
Felicidade
Fogo
Imoral
Liberdade
Odio
Paixao
Proibido
Préximo
Quente
Sangue
Sedugéao
Sensivel
Sexualidade
Socialismo
Vida

Barato
Brando
Charme
Cortesia
Delicadeza
Doce
Feminino
Gentileza
Infantil
Pequeno
Romantico
Sensibilidade
Sentimental
Suavidade
Ternura

Acido
Aconchegante
Amargo
Antipatico
Antiquado
Burrice
Careta
Desagradavel
Feio

Fora de moda
Insuportavel
Intragavel
Nao eroético
Pobreza
Preguigoso
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GOETHE
(2013)

Ativa
Benevoléncia
Dignidade
Estimulante
Gracga

Grave
Seriedade
Solene

Vivaz



CINZA

BRANCO

PEDROSA
(2004)

Acao refletida
Amor
Equilibrio
Inteligéncia
Lucidez
Paixao
Sabedoria
Temperancga

Em tons
escuros:
Angustia
Ciume
Melancolia
Saudade

Cor neutra
Equilibrio

Cordas
mutagdes
Cor do nada
Esperanca
Felicidade
Inocéncia
Luto

Morte

Paz

Pureza
Renascimento
Siléncio
Verdade

FARINA
(2006)

Agressao
Alquimia
Autocontrole
Calma
Dignidade
Engano
Enterro
Furto
Miséria
Violéncia

Tédio
Tristeza
Decadéncia
Velhice
Desanimo
Seriedade
Sabedoria
Passado
Finura

Pena
Aborrecimento
Caréncia vital

Alma

Bem
Despertar
Dignidade
Divindade
Estabilidade
Harmonia
Infancia
Inocéncia
Juventude
Limpeza
Modéstia
Ordem
Otimismo
Paz
Piedade
Pureza
Simplicidade

PASTOUREAU
(1997) (2011)

Alegria
Discreta
Esperanca
Tristeza
Velhice

Pureza
Castidade
Virgindade
Inocéncia
Higiene
Limpeza

Frio

Estéril
Simplicidade
Discricao
Paz
Sabedoria
Velhice
Auséncia de cor
Divino
Aristocracia
Monarquia

ABALLI
(2010)

Sentimentos
ambivalentes:
masculino e
feminino;
sensualidade e
espiritualidade

Fé

Peniténcia
Poder (no
passado)
Sexualidade
(pecaminosa)
Sobriedade
Supersticao

Conformista
Desagradavel
Dubio

Falta de
sentimentos
Frio

Inverno
Mediano
Miséria
Reflexao
Sem forga
Ténue
Teoria
Tristeza

Claridade

Cor do absoluto
Dia

Feminino
Imaculado
Inocéncia
Limpeza exterior
Nada

Nobre

Pureza interior
Redengéao
Ressurreigao
Siléncio

Vazio

HELLER
(2013)

Ambivaléncia
Artificial
Extravagante
Feminismo
Homossexualidade
Impreciséo
Inconformista
Méagico
Original
Poder
Singularidade
Sobriedade
Teologia
Vaidade
Violéncia

Antiquado
Conformismo
Conservador
Crueldade
Entediante
Feio

Hostil
Indiferenca
Inseguranga
Modéstia
Prosaico
Reflexao
Solidao
Tédio
Velhice

Bem
Clareza
Delicado
Exatidao
Honestidade
Ideal
Inocéncia
Insensivel
Leveza
Limpeza
Modesto
Neutralidade
Nobre

Novo
Objetividade
Perfeicao
Principio
Pureza
Ressurreicao
Tranquilidade
Verdade
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GOETHE
(2013)

Inquieta mais
do que anima

Mistura do azul
com o
vermelho

Sombra

Ativo como o
amarelo
Expande
Claro
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PEDROSA FARINA PASTOUREAU ABALLI HELLER GOETHE
(2004) (2006) (1997) (2011) (2010) (2013) (2013)
Angustia Angustia Austeridade Azar Agressividade Contrai
Caos Desgraca Autoridade Belo Azar Escuro
Céu noturno Dor Desonestidade Elegante Dureza Passivo como
Fertilidade da Frigidez Diabo Escuridao Elegancia o azul
terra Intriga Elegancia Liberdade Fim
Frustragéo Mal Etica Luto llegalidade
Inconsciente Melancolia Feiticaria Maldade Luto
Luto Miséria Luxo Masculino Mau
Morte Negacéo Melancolia Nefasto Morte
Nada Opresséao Modernidade Negativo Negacéo
Perda Pessimismo Morte Noite Objetividade
,9 Prudéncia Renuncia Negativo Perigoso Peso
[T} Sabedoria Sordidez Negro Positivo Poder
'l Trevas Temor Pecado Prestigio Rispidez
Tristeza Tristeza Peste Prosperidade Sujeira
Poluicao Seriedade
Protestantismo Sujidade
Rebelde Tristeza
Religido Vida
Renuncia
Soliddo
Transgressor
Trevas
Tristeza
Vazio

Fonte: Adaptado de Silva (2017) e ampliado conforme Pedrosa (2004 ), Pastoureau (1997) (2011)
Farina (2006), Aballi (2010), Heller (2013) e Goethe (2013).

De acordo com os autores apresentados no Quadro 2, pode-se perceber que
muitas associagdes para a mesma cor foram contraditorias e significados iguais sdo
vinculados a cores diferentes. Isso corrobora o fato de que a cor por si sé nao vai
apresentar um significado especifico se n&o estiver associada a um contexto que lhe

promova um sentido.

Kuehni (2005, p. 37, tradugdo nossa) afirma que “as experiéncias de cores
que temos sao o resultado da situacao total em que elas s&o obtidas”,*?> dessa forma
ndo devem ser consideradas isoladamente. Confirmando isso, Solli e Lenz (2011)
explicam que o conteudo da imagem em geral, ndo apenas o colorido, afetara a
resposta emocional do usuario. Para os autores, algumas imagens podem até ter
conteudo emocional intimamente relacionado a emogdes evocadas pela cor, porém,
em outras, o significado da cor ficara subjugado a imagem. Os mesmos autores
apontam o exemplo de que, para alguns, uma foto de uma praia ensolarada pode
evocar uma sensacgao de calor, mesmo que a cor da agua possa ser percebida

como fria.

Ha alguns estudos que indicam a influéncia dos significados atribuidos as
cores na interpretagcdo da mensagem, como demonstra a pesquisa realizada por
Cardenal e Giareta (2009), a qual analisou a cor na capa de uma revista — a partir
das teorias da psicodinamica das cores, da semidtica Peirceana e do sentido

32 “the color experiences we have are the result of the total situation in which they are obtained” (KUEHNI, 2005, p. 37)
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conotativo em uma mensagem — concluindo que as cores sao elementos relevantes
na composi¢cao de uma mensagem (que pode ser conotativa), pois transmitem uma
comunicacado a ser interpretada, e que o repertorio do receptor deve ser sempre
considerado nessa interpretacéo.

Diante do exposto, e considerando o escopo desta pesquisa, percebe-se que
a cor escolhida para compor uma capa de livro pode influenciar o recebimento da

informacéo pelo leitor, que pode ser atraido para adquiri-lo ou n&o.

3.3.3.1 A cor como signo para produg¢éo de sentidos nas capas de livro

Todos os elementos que compdem a capa do livro podem gerar significados.
Juntos, imagens, formas e cores constituem uma mensagem destinada ao leitor, a
quem cabera a producédo de sentidos. Conforme Kulpa, Pinheiro e Silva (2011, p.
130):

E através da cor que se pode acrescentar informacdes determinando um
estado de espirito, representando associagbes simbolicas e auxiliando na
identificacao de estruturas e processos. Toda a manifestagdo visual, ou
criacdo, se da através da combinagdo de cores, formas, texturas, tons e
propor¢des, tendo em vista um significado.

Lee et al. (2014) investigaram como a presenga ou auséncia de cor afeta a
maneira como as pessoas constroem informag¢des e descobriram que imagens em
preto e branco sdo processadas em um nivel elevado de interpretagdo, enquanto as
imagens em cores sdo processadas em um nivel de interpretacdo mais baixo. Os
autores explicam que as representagdes de alto nivel exigem um maior grau de
abstracdo para interpreta-las, uma vez que estdo mais distantes da realidade; ja as
de baixo nivel exigem menor grau de reflexdo para compreensdo, pois se
aproximam do espectador por meio de detalhes secundarios, que oferecem uma
representacdo mais concreta. Assim, uma imagem em preto e branco evidencia a
percepcao da forma em detrimento de detalhes, demandando uma maior apreensao
para interpreta-la quando comparada a uma imagem colorida, na qual texturas,

matizes e particularidades ficam explicitas por intermédio da cor.

Campos, Gongalves e Vieira (2014, p. 42) acrescentam que “o ser humano,
por ser conceitual e visual, organiza suas vivéncias, significacdes e percepcdes de

acordo com o que Vvé e interpreta das experiéncias visuais”, e que dessa forma o
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espectador faz uso de suas experiéncias imagéticas para organizar seu pensamento.
Para Arnheim (2005), as cores produzem uma experiéncia emocional, enquanto a

forma corresponde ao controle intelectual.

A produgao de sentidos é algo intrinseco a cada ser humano, subordina-se a
critérios subjetivos e experiéncias individuais de cada sujeito, porém, quando ha
significados culturalmente recorrentes, estes tornam-se simbolos. Segundo Barros
(2012), a simbologia das cores se vale da constéancia e recorréncia de significados.
Conforme Dondis (1997, p. 16), “qualquer sistema de simbolos € uma criagao do
homem” e cada sistema é dotado de regras sintaticas basicas. Segundo Caivano
(1998), as cores sdo geralmente organizadas de acordo com suas semelhangas
(matiz, claridade e saturagdo) e sua ordenagado é semelhante a de um dicionario,
que, além de funcionar no plano de expressao (signos em relacdo a sua
materialidade), funciona no plano de conteudo (signos em relagdo ao que

representam), podendo ser ordenadas em nivel sintatico e semantico.

Ambrose e Harris (2009, p. 5) afirmam que “seja qual for seu objetivo, a
utilizacdo eficaz da cor exige entendimento dos sistemas cromaticos, como estes
podem ser usados e os significados que podem estar associados as cores em si”.
Para Won e Westland (2018, p. 387, tradugao nossa), “a escolha apropriada da cor
para um produto, embalagem ou marca afeta significativamente a entrega de

mensagens, que por sua vez, pode afetar as decisdes dos consumidores”.33

Segundo Caldas (2009), as capas de livros correspondem ao veiculo de uma
linguagem, na qual (assim como em outras linguagens) existe um emissor que
transmite a informagao e um receptor que reconhece e decifra seus signos,
resultando em compreensdo. Portanto, na construcdo do discurso das capas, o
designer deve considerar os significados de todos os componentes da pecga grafica

para informar ao leitor de uma maneira direcionada.

Ao criar uma capa, o designer deve tomar decisdes informadas, empregando
uma abordagem intelectual da criagdo visual®* valendo-se da cor no nivel

pragmatico, por meio do conhecimento dos seus fundamentos; e no nivel semantico

33 “The appropriate choice of colour for a product, packaging, or brand significantly affects the delivery of brand
messages, which in turn may affect consumer decision-making.” (WON; WESTLAND, 2018, p. 387).

3 Wong (1998) explica que, na abordagem intelectual da criagdo visual, a criagdo baseia-se na solugdo de
problemas da maneira mais apropriada por meio de analises, definicdo de metas e raciocinio sistematico objetivo.
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(que sera explicado no capitulo seguinte), mediante o dominio dos significados que

cada cor pode sugerir em determinado contexto.

4 COMUNICAGAO E PRODUGAO DE SIGNIFICADOS

De acordo com Barnard (2006), a comunicagao € descrita metaforicamente
como transporte ou transmissdo de uma mensagem. Para compreender a
comunicacgao, é preciso descrever os fatores constitutivos do processo comunicativo.
Como mostra a Figura 13, baseada em Jakobson (1971), a comunicagado depende
de um remetente, que envia uma mensagem para um destinatario, a qual, para ser
eficaz, requer um contexto a que se refere e sua apreensao pelo destinatario. Para
isso, demanda um coédigo comum ao codificador e ao decodificador da mensagem e

o contato, que é o canal fisico e a conexao entre eles.

Figura 13 - Elementos do processo comunicativo

'%S'S“an’ﬁl? @ @
) ﬁaﬁ N
< MENSAGEM -

Compreensao = comun lCEi(;)EiO

REMETENTE Vo DESTINATARIO

(quem envia) J, (quem recebe)

CODIGO

(linguagem)

¥

CONTATO

(canal)

Fonte: Elaborado pela autora, baseado nos fatores envolvidos no processo comunicativo
propostos por Jakobson (1971).
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Comunicacado € a acao de transmitir uma mensagem, mas, para que esta
ocorra de maneira eficaz, & preciso que seja compreendida. O remetente € quem
transmite a mensagem, a qual possui um assunto e €& emitida mediante uma
linguagem e um meio para transporta-la ao destinatario, que € quem a recebe. Se
este a compreender, ocorre a comunicagao de maneira satisfatéria; caso ndo haja
compreensao, diz-se que o processo de comunicacao foi falho. Segundo Barnard
(2006), na Teoria da Comunicacdo, a mensagem que chega ao receptor &, ou
deveria ser, idéntica aquela transmitida, e qualquer divergéncia é vista como uma
falha na comunicacdo. Porém, tal suposicdo ndo pode tratar ou explicar diferencas
na interpretacao do significado, que s6 poderia ser explicada por meio da semidtica,

que estuda a producéao e a troca de significados.

Para Lasswell (apud FISKE, 1990, p. 30, tradugdo nossa), a comunicagao
pode ser explicada como: “Quem diz o qué, em qual canal, para quem, com que
efeito”.3® O autor introduziu a nogdo de efeito, que é a alteragdo produzida no
receptor pela mensagem que o emissor envia, no entanto, os contextos sociais e

culturais dessas mensagens nao foram incluidos no seu conceito de comunicagao.

Conforme Santaella (2012), toda mensagem necessita de um contexto para
ser compreendida. O contexto foi abordado pelo modelo de comunicacdo de
Theodore Newcomb, o qual, segundo Barnard (2006), representa uma tentativa de

localizar o papel da comunicacdo em um contexto social (Fig. 14).

Figura 14 — Modelo de Comunicagido de Theodore Newcomb

A < > B

Fonte: Elaborado pela autora, adaptado de Barnard (2006, p. 23).

35 “Who, says what, in which Channel, to whom, with what effect” (LASSWELL apud FISKE, 1990, p. 30)
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O modelo de Newcomb propde uma estrutura triangular, em que A é o
emissor, B € o receptor e X € uma variavel do ambiente social. A mudangca em
algum desses elementos vai afetar uma mudancga nos outros. Esse modelo também
ndo aborda o significado, apresentando uma deficiéncia comum as teorias da
comunicacgdo. Para Meggs (1992), a maioria das teorias da comunicagéo aborda o
método de comunicagdo, mas nao lida com o propésito da comunicagdo, sendo
inadequadas para explicar o design grafico. Esta inadequacéo se da principalmente
pelo fato de o design grafico fazer usos de diversas linguagens para suas

composigoes.

Segundo Dondis (1997, p. 131), em todo o tipo de comunicagéo, “o conteudo
e a forma sdo os componentes basicos, irredutiveis”. A autora explica que o
conteudo € o que esta sendo expresso e que, na comunicagao visual, “o conteudo
nunca esta dissociado da forma”. A mesma autora complementa que o resultado de
toda comunicagéao visual esta na interagdo entre as forgas do conteudo (mensagem
e significado) e as da forma (design, meio e ordenacéo); e o efeito reciproco entre
articulador (designer) e receptor, ndo podendo haver separacgdes. “A forma é afetada
pelo conteudo, o conteudo é afetado pela forma (Fig. 15). A mensagem € emitida

pelo criador e modificada pelo observador” (ibid., p. 132).

Figura 15 — Processo de comunicagao visual

Fonte: Elaborado pela autora, adaptado de Dondis (1997, p.132).

No modelo do processo de comunicagéo visual proposto por Dondis (1997),
conteudo e forma séo interdependentes, assim como designer e publico. A autora

explica que conteudo e forma sao determinados pelo designer, enquanto o publico,
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subordinado pelos processos naturais, pelas necessidades e pelas propensdes do

sistema nervoso, tem a capacidade de organizar a informacao visual que percebe.

4.1 A linguagem das capas e o processo de producgao de sentidos

Retornando ao escopo desta pesquisa, enfatiza-se que a produgao de sentido
se da com e por meio da linguagem.®® A capa, por sua vez, &€ composta por
linguagens verbais e nao verbais de diversas naturezas, denominada linguagem
sincrética. O conceito de sincretismo foi abordado por Hjelmslev (1975. p. 140), que
o definiu como “categoria estabelecida por superposi¢ao”; e por Greimas e Courtés
(2008, p. 467), que ampliam o conceito para semidticas sincréticas, as quais
“acionam varias linguagens de manifestacao”, ou seja, refere-se a produgao de

sentidos por intermédio da apreenséao verbal e visual concomitantemente.

No projeto da capa de livro, a composigao visual deve transmitir a mensagem
que o designer (juntamente com o autor e a editora) deseja passar a respeito do
conteudo que o livro aborda. Ao visualizar a capa, a mente do leitor produzira
sentidos, que, se forem correspondentes aos que se desejou emitir, resultam em
uma comunicagao eficiente. Para Caldas (2009, p. 41), “na construcdo de um
discurso para uma capa de livro, a selegdo dos signos, cores, imagens, textos,
titulos e logomarcas, sera responsavel pelo sucesso ou fracasso na comunicagao.”
A autora acrescenta que “as capas sao normalmente simbdlicas e estabelecem uma
relagcdo com o imaginario do leitor, que as apreende no seu todo, produzindo efeitos
de sentido [...]". Portanto, ao observar uma capa, o leitor ira interpreta-la envolvendo

juizos de valor.

Mesclando os conceitos apresentados e transpondo para o contexto da capa
de livro, objeto de anadlise deste estudo, foi elaborado o seguinte grafico (Fig. 16)

para ilustrar o processo comunicativo mediante uma capa de livro.

% Linguagem “é um recurso de comunicagdo proprio do homem, que evoluiu desde sua forma
auditiva, pura e primitiva, até a capacidade de ler e escrever” (DONDIS, 1997, p. 2). Funciona como
meio de armazenar e transmitir informacgdes (/bid., p. 14).
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Figura 16 - Elementos do processo comunicativo nas capas de livros

VARIAVEL DO
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autor (linguagem sincrética e do ot
editora verbal+ néo verbal) producéo de sentidos
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capa CONTATO OU CANAL
(FORMA)

Fonte: Elaborado pela autora adaptado e baseado nos fatores envolvidos no processo comunicativo
propostos por Jakobson (1971), no modelo do processo de comunicacgdo proposto por Dondis (1997)
e no modelo de comunicagdo de Newcomb (apud BARNARD, 2006, p. 23).

A Figura 16 esquematiza, com base nos conceitos de comunicagdo estudados, o
processo comunicativo que ocorre quando o leitor observa a capa de um livro. Nesse
processo, 0 remetente € o designer, que ira transmitir uma mensagem a respeito do
conteudo do livro, utilizando a linguagem verbal e a ndo verbal como cédigo, além da
capa, como contato para comunicagao com o observador-leitor, que € o destinatario da
mensagem. Ambos — remetente e destinatario — sofrem influéncia das variaveis do

ambiente social no qual se encontram.

Para elaboragdo do discurso da capa, o designer interpreta o conteudo do
livro, sem perder a fidelidade ao que foi escrito pelo autor e, ao mesmo tempo,
busca atender as expectativas de venda da editora. Dessa forma, o trabalho final
sofre influéncias de varios discursos e ainda depende da interpretacao realizada
pelo observador-leitor, que, de acordo com sua prépria visdo de mundo, produzira

sentidos ao que vé e ao que Ié. Dondis (1997, p. 14) explica que “0 modo como
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encaramos o mundo quase sempre afeta aquilo que vemos. O processo €, afinal,
muito individual para cada um de ndés. O controle da psique € frequentemente

programado pelos costumes sociais”.

Ancorando-se em Eco (1988), pode-se dizer que a interpretacdo sempre
envolve uma dialética entre a estratégia do emissor e a resposta do receptor
almejado, que, no contexto desta pesquisa, sdo respectivamente o designer e o

observador-leitor.

Um livro em uma livraria, por exemplo, tem um potencial para ser
interpretado, antes mesmo que qualquer pessoa o tenha aberto para ler. As
palavras estdo la com toda a carga de significagdo que elas contém.
Quando um leitor ler o livro, algo dessa descarga de significagdao se
atualizara, se efetivara. Mas isso ndo quer dizer que o poder para ser
interpretado ja n&o esteja nos proprios signos de que o livro é feito.
(SANTAELLA, 2005, p. 24).

Como afirmado por Santaella (2005), ocorre a interpretacdo dos signos
presentes em um livro antes mesmo de abri-lo. O presente estudo considera que as
cores utilizadas na capa sao signos e pretende verificar como estas podem
influenciar a interpretagao do leitor ao visualizar a mensagem contida na capa. O
conceito de comunicagao visual e o modo como o receptor produz significados a

partir do que vé serdo mais aprofundados nos topicos que se seguem.

4.2 Comunicacgao visual

Conforme Niemeyer (2009, p. 26), “a linguagem ¢é a base de toda e qualquer
forma de comunicag¢ao”. De acordo com os conceitos apresentados, comunicagao é
a acao de emitir uma mensagem que seja interpretada pelo espectador. Quando
essa transmissao se da por meio de imagens e elementos visuais, € chamada de
mensagem visual, a qual segundo Dondis (1997) esta ligada a visdo e absorcao de
informag&o. Para que a mensagem visual tenha um alto grau de compreensao em
termos de significados, é necessario valer-se do Alfabetismo visual, proposto por
Dondis (1997), o qual s6 pode ser alcancado através do estudo do processo de

composi¢ao das imagens por meio da ordenacao e interpretagao de suas partes.

De acordo com Munari (1997), o processo comunicativo que se da por meio

de mensagens visuais que atingem nossos sentidos chama-se comunicagdo visual.
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O autor afirma que praticamente tudo o que se vé é comunicagéo visual. Em alguns
casos, ela € um meio insubstituivel de transmitir informacgdes do emissor ao receptor,
demandando “exatiddo das informacgbes”, “objetividade dos sinais”, “codificacao
unitaria” e “auséncia de falsas interpretagdes” para seu funcionamento pleno (/bid., p.
56). Para o autor, a comunicagao visual é composta por informagéo e suporte. Este
pode ser o codigo visual ou meio material e deve ser escolhido de modo a transmitir
a informagcdo da maneira mais completa, considerando o tipo de receptor que
auferira a mensagem e suas condigbes fisiologicas, sensoriais e culturais, que

funcionam como filtros, deixando, ou ndo, passar a informacéo.

O mesmo autor divide a comunicagdo visual em casual, que pode ser
livremente interpretada por quem recebe a informacéao; e intencional, que deve ser
recebida na totalidade do significado pretendido pela intengdo do emissor, podendo
ser examinada sob os aspectos da informacgao pratica e estética. A seguir, na Figura
17, tem-se um esquema, proposto por Munari (1997), de como ocorre a

comunicagao visual.

Figura 17 - Processo de Comunicacgao Visual
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Fonte: Elaborado pela autora, adaptado de Munari (1997, p. 70-71).
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Munari (1997) explica que, para que ocorra a comunicagdo visual, ha a
presungao de que um emissor emite mensagens e um receptor as recebe, porém os
ruidos® do ambiente em que este esta imerso podem alterar ou anular certas
mensagens. Ainda que a mensagem visual seja bem projetada, de tal modo a evitar
qualquer deformacédo durante a transmissdo, ao chegar ao receptor, encontrara
outros obstaculos (filtros) pelos quais tera de passar para ser recebida. Esses filtros,
de acordo com Munari (1997), podem ter carater sensorial, funcional ou cultural, cuja
atuagao pode ser isolada ou mutua. Ele explica que, se a mensagem atravessar a
“zona da perturbagao” e os filtros, ela chega a zona emissora do receptor, que pode
produzir dois tipos de resposta: uma interior, que esta ligada ao que se deseja emitir;

e uma exterior, que esta ligada a reagao a essa mensagem.

Segundo Dondis (1997, p. 131), “uma mensagem € composta tendo em vista
um objetivo: contar, expressar, explicar, dirigir, inspirar, afetar”. E para alcancgar esse
objetivo, sado feitas escolhas para “refor¢ar e intensificar as intengcbes expressivas,
para que se possa deter o maximo controle das respostas”. Em relagdo as

mensagens visuais, a autora explica:

Expressamos e recebemos mensagens visuais em trés niveis: o
representacional — aquilo que vemos e identificamos com base no meio
ambiente e na experiéncia; o abstrato — a qualidade sinestésica de um fato
visual reduzido a seus componentes visuais basicos e elementares,
enfatizando os meios mais diretos, emocionais e mesmo primitivos da
criacdo de mensagens; e o simbdlico — o vasto universo de sistemas de
simbolos codificados que o homem criou arbitrariamente e ao qual atribuiu
significados. Todos esses niveis de resgate de informagdes sao interligados
e se sobrepdem, mas é possivel estabelecer distingdes suficientes entre
eles, de tal modo que possam ser analisados tanto em termos de seu valor
como tatica potencial para a criagdo de mensagens quanto em termos de
sua qualidade no processo da visdo. (DONDIS, 1997, p. 85).

A autora afirma que a informacdo visual representacional € o nivel mais
eficiente para comunicar; o nivel abstrato é dindmico e permite uma criagdo mais
espontanea; e o simbdlico € a redugao ao minimo irredutivel para a compreensao. E
complementa que os niveis ndo sao antagénicos. Para a autora, a anatomia da
mensagem é a forga mais importante da comunicagado visual e € constituida por
meio da “interagcdo entre propdsito e composicdo, e entre estrutura sintatica e
substancia visual”’, que devem ser mutuamente reforcadas para maior eficiéncia em

termos visuais (/bid., p. 105).

37 O ruido € um distirbio que se insere no canal e pode alterar a estrutura fisica do sinal. (ECO, 1991a, p. 96)
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4.2.1 Elementos da comunicacéo visual

Munari (1997) explica que a mensagem pode ser dividida em: informacgéo,
que é transportada pela mensagem; e suporte visual, que € o conjunto de elementos
que tornam a mensagem visivel, tais como textura, forma, estrutura, moédulo e
movimento. Esses elementos também sao citados por Dondis (1997), que amplia
essa definicdo indicando que os elementos basicos da comunicagao visual sdo: o
ponto, a linha, a forma, a direcdo, o tom, a cor, a textura, a dimenséo, a escala e o
movimento, como mostra a Figura 18. Conforme Sena e Souza (2016, p. 43), “a
organizagado técnica dos elementos basicos é variavel e pode produzir diversos

arranjos de tons, cores e formatos em composi¢des visuais”.

Figura 18 - Elementos basicos da comunicagao visual

A

. sssssscsssssssse /\O .. ..-"'.‘ E.'- :_‘\ I ]
<. .............. > Teenans® 4
PONTO LINHA FORMA DIRECAD COR

ToM TEXTURA ESCALA DIMENSAD MOVIMENTO

O

Fonte: Elaborado pela autora baseado em Dondis (1997).

Como explica Dondis (1997), o ponto é a unidade de comunicagao visual
irredutivel e, a partir do seu agrupamento, forma-se a linha, que por sua vez
descreve uma forma. As trés formas basicas sdo: o quadrado, que expressa a
diregao horizontal e a vertical; o circulo, que expressa a diregdo curva; e o triangulo
equilatero, que expressa a diregao diagonal. O tom é a obscuridade ou a claridade
do que é visto, e ndo é alterado pela presenga ou auséncia da cor, que, conforme
Dondis (1997), esta mais ligada as emocdes. A textura € o elemento visual que
serve de substituto para as qualidades do tato. Enquanto a dimensdo depende de

técnicas de ilusao, utilizadas na representacido bidimensional. A escala, por sua vez,
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depende da relagdo de comparagao entre o que € visto; e o movimento esta implicito
mesmo na imagem estatica, pois deriva da nog¢do real de movimento. A autora
explica que, a partir desses elementos visuais, se obtém subsidio para todos os
niveis de inteligéncia visual e se planejam e expressam todas as variedades de
manifestacdes visuais. A mesma autora complementa que o ato de ver € natural,
envolve uma resposta a luz, a qual revela todos os outros elementos visuais; ja o
significado depende da resposta do espectador, que modifica e interpreta a
mensagem através de seus critérios subjetivos. Tendo em vista os objetivos da

presente pesquisa, o elemento cor foi abordado em capitulo especifico.

4.2.2 Técnicas de comunicagéo visual

Segundo Dondis (1997, p. 24), “as técnicas sdo os agentes no processo de
comunicacgao visual”’. A autora explica que a técnica visual mais importante € o
contraste, pois qualquer significagdo s6 existe no contexto das polaridades e lista as
seguintes técnicas (Quadro 03), as quais apresentam abordagens antagbnicas de

significado.

Quadro 03 - Técnicas de comunicagao visual

Equilibrio: baseia-se na percepgdo humana, Instabilidade: esta ligada ao desequilibrio,

€ uma estratégia de design na qual existe versus se associa a inquietagao e desorganizagao.

um centro de suspensao entre dois pesos.

Simetria: é o equilibrio entre eixos. A Assimetria: ndo ha equiparagao entre

composicao é légica e simples. versus eixos, ficando assim mais dificil estabelecer
o equilibrio na composigao.

Regularidade: favorece a uniformidade dos Irregularidade: ndo se ajusta a nenhum

elementos, obedece a uma ordem baseada  versus plano evidente de ordem, releva o

na constancia e invariabilidade. inesperado e o insdlito.

Simplicidade: sintese visual obtida pela Complexidade: composi¢ao constituida

ordem, envolve a imediatez e a versus  POT muitas unidades basicas e forgas

uniformidade, dispensa complicagdes ou elementares que dificultam a obtencao de

elaboragdes secundarias. uma ordem légica.

Unidade: a jungao de muitas unidades é Fragmentagao: as unidades se relacionam

compreendida como uma sé. versus entre si, mas conservam seu carater
individual.

Economia: presenca de unidades minimas Profusao: acréscimo de detalhamento a

como meios de comunicagao visual. versus composi¢do, € uma técnica de
enriquecimento.

Minimizagao: procura obter do observador a Exagero: procura intensificar o potencial

maxima resposta a partir do minimo de versus presente na mensagem por meio de uma

elementos. composigao excessiva e extravagante.
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Previsibilidade: sugere alguma ordem ou Espontaneidade: caracteriza-se pela
planejamento de como vai ser toda a aparente falta de planejamento.

. . versus

mensagem visual, com o minimo de

informagao.

Atividade: deve refletir o movimento através Estase: apresenta, através do equilibrio

da representagao ou da sugestao. versus absoluto, um efeito de repouso e
tranquilidade.

Sutileza: estabelece uma distingdo apurada, Ousadia: € uma técnica visual na qual a

que foge a obviedade e firmeza de versus obviedade ¢ utilizada de maneira

proposito. Sugere uma abordagem visual audaciosa para obter a maior visibilidade

delicada e de extremo requinte. possivel.

Neutralidade: a configuragdo menos Enfase: realca-se apenas um elemento em

provocadora. versus relagdo a composig¢ao predominantemente
uniforme.

Transparéncia: envolve detalhes visuais versus Opacidade: € o ocultamento de elementos

através dos quais se pode ver. por outros.

Estabilidade: composi¢cdo dominada por Variagéo: oferece diversidade.

uma abordagem tematica uniforme e versus

coerente.

Exatidao: € o modelo do realismo nas artes versus Distorgao: adultera o realismo.

visuais.

Planura: é regida pela auséncia de versus Profundidade: é regida pela presenca de

perspectiva. perspectiva.

Singularidade: a transmissao de uma versus Justaposigao: apresenta estimulos

énfase especifica. variados.

Sequencialidade: disposigdo em ordem Acaso: sugere uma auséncia de

l6gica. versus planejamento, uma desorganizagao
intencional ou a apresentacdo acidental da
informacao visual.

Agudeza: ligada a clareza do estado fisico e Difusao: preocupa-se mais com a criagao

a clareza de expressao, através da precisdo versus de uma atmosfera de sentimento e calor,

e de contornos rigidos. por meio da suavidade dos elementos.

Repeti¢ao: conexdes visuais ininterruptas versus Episodicidade: desconexao entre os

que geram unificacao. elementos da composigao.

Fonte: Elaborado pela autora baseado em Dondis (1997).

Essas polaridades antagonicas de sentido® relacionam o plano da expressao
ao plano do conteudo e podem ser combinadas na mesma composigéo visual, como
apresentado na Figura 19, na qual estdo demonstradas algumas dessas técnicas de

comunicacao visual no contexto das capas de livros.

% Na semiotica discursiva, essas oposigdes de tragos plasticos estdo ligadas as oposigbes de
unidades do significado e se tornam homologaveis entre si. Essas homologagcbes podem ser de
natureza universal ou por convengéo cultural (GREIMAS, 1984).



Figura 19 — Exemplos de Técnicas de comunicagao visual utilizadas em capas de livros
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Fonte: Elaborado pela autora baseado em Dondis (1997) (a partir de capas de livros retiradas dos

sites Amazon e Companhia das Letras.*®

39 https://www.amazon.com.br. e https://www.companhiadasletras.com.br/.
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Segundo Dondis (1997), outras técnicas visuais podem ser exploradas
sempre no ambito da polaridade acao-reacdo: luminosidade/embagamento;
cor/monocromatismo; angularidade/rotundidade; verticalidade/horizontalidade;
delineamento/mecanicidade; intersecido/paralelismo, etc. A autora afirma que as
polaridades antagbnicas, em virtude do contraste, agu¢cam a composigéo visual e
que as técnicas visuais reforcam o significado, oferecendo meios mais eficazes de

criar e compreender a comunicagao visual.

4.3 Percepc¢ao visual

Segundo Dondis (1997, p. 30), na criagdo de mensagens visuais, o significado
se encontra tanto nos “efeitos cumulativos da disposicdo dos elementos basicos”
como “também no mecanismo perceptivo universalmente compartilhado pelo
organismo humano”. A autora afirma que, conscientemente ou ndo, respondemos
com alguma conformidade aos significados da informagéo visual, seja por meio de
“significados incorporados em forma de simbolos, ou de experiéncias

compartilhadas no ambiente e na vida” (/bid., p. 32).

Villafafie (2006) afirma que a percepgao visual € um processo inteligente, uma vez
gue engloba as trés fases basicas de todo processo cognitivo: recepgéo, armazenamento

e processamento de informagdes, conforme apresentado na Figura 20.

Figura 20 - Processo Cognitivo da percepgéao Visual

PRIMEIRA FASE SEGUNDA FASE TERCEIRA FASE

Recepcao da Armazenamento Processamento
CAPACIDADES informacao da informagéo da informacao
PROCESSOS Sensacéo Visual Memoria Visual ~ Pensamento Visual

Fonte: Elaborado pela autora, traduzido e adaptado de Villafafie (2006, p. 79).
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Na primeira fase, quando a informagdo é recebida, ocorre uma sensag&o*°
visual; na segunda fase, ha o armazenamento da informagéo, ocorrendo a memoria
visual; e, apenas na terceira fase, acontece o processo cognitivo propriamente dito,
quando ocorrem o processamento e a conexdo da informacdo das duas primeiras
fases, gerando o pensamento visual. O mesmo autor ressalta que a percepgéo

visual da cor se enquadra na primeira fase.

De acordo com Dondis (1997, p. 22), “qualquer acontecimento visual é uma
forma com conteudo, mas o conteudo é extremamente influenciado pela importancia
das partes constitutivas como a cor, o tom, a textura, a dimenséo, a proporgao e
suas relagdes compositivas com o significado”. No processo cognitivo da percepgao
visual, o cérebro organiza o que o olho enxerga, e o ser humano, de maneira
consciente ou nao, estabelece associagdes, interpreta e produz sentidos a partir do

que vé.

A fim de embasar as analises das capas de livros, nos tépicos a seguir, serao
abordados conceitos referentes a organizagdo visual (Gestalt) e ao processo de

producao de sentidos (semidtica).

4.3.1 Alguns conceitos da Gestalt

Segundo Arnheim (2005, n.p.), “a visdo ndo € um registro mecanico de
elementos, mas sim a apreensao de padrdes estruturais significativos”. Dondis (1997,
p. 14) afirma que “visualizar é ser capaz de formar imagens mentais” e que a
experiéncia visual humana é fundamental no aprendizado para que se possa
compreender o meio ambiente e reagir a ele. Os principios da organizagao
perceptiva sdo objeto de investigagcdo da Gestalt, que, segundo a autora (/bid., p. 27),
€ a corrente da psicologia que estuda como o “organismo humano vé e organiza o
input visual*’ e articula o output visual*?”. De acordo com Gomes Filho (2008),
baseado na Teoria da Gestalt, a percepgao é resultado de uma sensacéo global:
nao vemos as partes isoladamente e sim a unido e relagdo de umas com as outras,

que configuram uma nova significagdo. O autor explica que, de forma espontanea, o

40 Segundo Luria (1978, p. 9, tradugdo nossa), “as sensagdes constituem a fonte principal de nosso
conhecimento acerca do mundo exterior e do nosso proprio corpo” (“Las sensaciones constituyen la fuente
principal de nuestros conocimientos acerca del mundo exterior y de nuestro propio cuerpo”).

41 A informag&o visual que recebemos. Segundo Dondis (1997), é a intengdo do designer.
42 A interpretagéo da informagao visual que recebemos.
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cérebro realiza um mecanismo autorregulador que busca a estabilidade, no qual ele

organiza e unifica as partes em todos coerentes e unificados.

Sendo a realidade a “experiéncia visual basica e predominante” do homem
(DONDIS, 1997, p. 87), a estabilidade é conseguida por meio dos fatores de
equilibrio, clareza e harmonia, os quais constituem bases e referéncias para
realizacédo de avaliagGes visuais e podem ser mensurados em graus de pregnancia*®
da forma (ou forga estrutural), que mede a facilidade de compreensdo de uma
composicao visual. Conforme Gomes Filho (2008, p. 37), “quanto melhor ou mais
clara for a organizacdo visual da forma do objeto, em termos de facilidade de
compreensao e rapidez de leitura ou interpretacdo, maior sera o seu grau de
pregnéncia’. O autor acrescenta que o principio da pregnancia da forma abrange
todos os principios da Gestalt (Fig. 21) e estabelece que as for¢cas de organizacao
da forma conduzem a clareza, a unidade, a harmonia e ao equilibrio visual,
produzindo o efeito mais ordenado e organizado possivel diante das condi¢des

dadas.

Figura 21 — Principios da Gestalt
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Fonte: Site Heller de Paula*

Com base em Gomes Filho (2008), seguem as definigdes dos principios da
Gestalt:

Unidade: ¢é todo elemento possivel de ser compreendido como um so, ainda

que faga parte de um todo;

43 O grau de pregnancia pode ser mensurado em escala de baixo, médio e alto, ou em notas de 0 a 10 (GOMES
FILHO, 2008).
44 http://hellerdepaula.com/br/wp-content/uploads/2015/02/Gestalt-llustra-2015.jpg
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Segregacao: capacidade de identificar e separar o todo em unidades;
Unificagao: unidade ou semelhanca das partes que formam um todo;

Fechamento: nosso cérebro possui a capacidade de unir visualmente

unidades que estado proximas, promovendo continuidade a forma;

Continuidade: quando a forma possui uma sequéncia logica de organizagéao

e coeréncia, sem rupturas na sua trajetoria;

Proximidade: unidades que estao préximas visualmente tendem a ser vistas

como um todo;

Semelhanga: a igualdade de forma ou de cor entre as unidades tende a

formar um todo.

Esses principios da Gestalt serdo considerados para a analise visual das
capas selecionadas como corpus desta pesquisa, tendo como referéncia o Sistema
de Leitura Visual da Forma do Objeto, proposto por Gomes Filho (2008), o qual sera

detalhado no tépico 7.4.

4.3.2 Semidtica

De acordo com Santaella (2005), a semidtica situa-se no campo da filosofia
denominado como Fenomenologia*® e faz parte da triade que compbe a ciéncia
normativa — estética, ética e légica ou semidtica. A autora define semidtica como “ciéncia
que tem por objeto de investigacdo todas as linguagens possiveis, ou seja, que tem por
objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e qualquer fendmeno de produgao
de significacéo e de sentido” (Idem., 1983, p. 13). Baseada na Teoria de Peirce, a autora
explica que ha trés “elementos formais e universais” presentes em todos os fenébmenos,
denominados como “primeiridade, secundidade e terceiridade”. A primeiridade esta
relacionada ao acaso; a secundidade esta ligada a dualidade entre agdo e reagao; e a

terceiridade manifesta-se no signo (idem., 2005, p. 7).

De acordo com Martine Joly (1996), a semidtica é a teoria mais global para
abordar a imagem sob o angulo da significacao. Considerando a corrente peirceana

da semidtica, que estuda o signo artificial por meio da Teoria Geral dos Signos e da

45 De acordo com Santaella (2005, p.7), fendmeno ¢ “tudo aquilo, qualquer coisa, que aparece a percepgao e a
mente” e a fenomenologia tem a fungéo de “apresentar as categorias formais e universais dos modos como os
fendmenos sao apreendidos pela mente.”
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tipologia. A autora explica que o signo é algo que esta no lugar de outro e tem

significado para alguém, como esta demonstrado na Figura 22.

Figura 22- Concepgéo triadica de Signo

“0 QUE SIGNIFICA”

SIGNIFICADO

“FAGE PERCEPTIVEL DO SIGND" / SIENIFICANTE ————————-  OBIETO () QUJE REPRESENTA”

{CONE: EWLUG'A
SIMBOLO: EEEBN'JEN GAD
iNDICE: INDiCID

Fonte: Elaborado pela autora, baseado em Joly (1996).

O processo pelo qual ocorre a interpretagao dos signos denomina-se semiose,
representado na Figura 21 pela relagdao triadica entre o significante (ou
representamen), que € a parte perceptivel do signo; objeto (ou referente), que é o
que ele representa; e significado (ou interpretante), que é a ideia gerada na mente

do intérprete.

Na teoria de Peirce, o signo, em funcdo da relacao entre significante e
referente, pode ser classificado em icone, quando ha algum nivel de semelhanca
entre eles por analogia; em indice, quando ha evidéncias que dao indicios dessa

relacéo; e em simbolo, quando por convengao se estabeleceu seu significado.

Pereira (2012) explica que a cor funciona como um icone quando a atribuicdo
do seu sentido é feita por associagdes de similaridades. Quando a cor representa
um estado fisico, indicando que algo aconteceu, o signo age como um indice. E a
cor atua como simbolo quando, por convengdo, € atribuido a ela um significado
recorrente em varias circunstancias. Diferentes culturas atribuem as cores diversos
significados, e cada cor atua de maneira distinta, dependendo do contexto no qual

se insere. Essas diferentes maneiras de representar estao ilustradas na Figura 23:
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Figura 23- A cor vermelha como signo

SANGUE

SIGNIFICADO
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<—  INDIGE:InDiclo  — <«— SIMBOLO: CONVENGAD —»

Fonte :Elaborado pela autora baseado em Pereira (2012), com imagens do acervo Pixabay.

Como mostrado na Figura 23, quando o vermelho representa sangue, essa
relagdo € iconica e se da por semelhanca; quando o vermelho do sangue esta em
uma roupa € ha uma deducdo de que a pessoa esta ferida, houve uma relagao
indicial; e, por fim, quando o vermelho representa o amor, ha uma conexao simbdlica
com o objeto. Essas classificagdes ndo sdo excludentes entre si, pois um signo pode

estabelecer concomitantemente relagao iconica, indicial e simbdlica com seu objeto.

Santaella (2005) afirma que, dependendo do tipo de repertorio cultural do
intérprete, alguns significados serdao compreendidos e outros ndo. A mesma autora
propde um roteiro para a analise semidtica, que pressupde sucessivamente
contemplacgao, discriminagdo e correspondéncia com as categorias de primeiridade,
secundidade e terceiridade. Segundo a autora, a contemplagdo demanda “abrir os
olhos do espirito”; discriminagcao seria “observar a situagdo comunicativa” na qual a
imagem se encontra; e correspondéncia seria o “enquadramento do particular em

classes gerais” (/bid., p. 86).
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De acordo com Antonini (2016, p. 441):

Todo objeto carrega consigo uma relagdo de significagdo, que passa a
representar uma convengéao cultural, em que se manifestam as produgdes
de sentido de dada sociedade, em dado tempo e espacgo. [...]. Entender,
analisar o objeto implica um processo de conhecimento de cddigos, tecidos
significantes que interagem em especifica produgéo de cultura. Uma teoria
semidtica € sempre uma teoria dos codigos e uma teoria da producéo
signica, onde codigo €, e sera sempre, um sistema de significagao dotado
de logica e invariantes.

E essa convengdo cultural que diferencia a teoria da comunicagdo da
semidtica. Para Barnard (2006, p. 25, tradugdo nossa), “a posi¢ao cultural dos
emissores e dos receptores gera sentido, e a troca de significados produz as
posigdes culturais dos mesmos.”® O autor explica que, de acordo com a semiologia,
a mensagem ou significado € algo construido e interpretado na comunicagéo, a qual
€ parte da interacao social”; e que “o receptor interpreta os signos e codigos de uma
mensagem nos termos de seus valores e crengas culturais”.4” Conforme Derrida
(1981, p. 23-24, tradugdo nossa), “ndo ha sentido antes que o ‘receptor’ interprete o
significado da mensagem, tornando-o membro de um grupo cultural nessa

interpretagéo, e o significado ndo é separavel da interagdo da comunicagao”.*®

Barnard (2006) explica que as crengcas e os valores que temos como
membros de um grupo geram interpretacao a respeito do que vemos: o significado
resulta da interacdo entre o que vemos e 0s valores que possuimos; por sua vez, é
essa interpretacdo que nos torna membros desse grupo cultural. Conforme explica o

autor, diferentes interpretacées ndo podem ser consideradas falhas de comunicacgao.

Santaella (2012) afirma ser possivel prever, até certo ponto, hipéteses do que
as associagoes por semelhanga podem produzir com certa garantia de estarem
corretas. Dessa forma, no contexto das capas de livro, cabe ao designer procurar
antever os possiveis significados que sua composi¢cdo pode gerar no receptor para
que assim os sentidos atribuidos a ela nao divirjam do que foi planejado, o que

dificultaria a compreensao do assunto que o livro aborda.

46 “1...] the cultural position of the ‘senders’ and ‘receivers’ generates meanings, and the exchange of
meanings produces the cultural positions [...].” (BARNARD, 2006, p. 25).
47 “[...] the ‘receivers’ interprets the signs and codes of a message in terms of theirs cultural beliefs and

values.” (BARNARD, 2008, p. 25).

48 “There is no meaning before the ‘receiver’ interprets the meaning of the mesaage, producing
themselves as a member of a cultural group in that interpretation, and the meaning is not separable
from the interaction of communication.” (DERRIDA, 1981, p. 23-24).
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4.4 Leitura da mensagem visual

Retornando ao objeto de estudo desta pesquisa, para realizar a leitura da
mensagem visual da capa de um livro, deve-se analisar suas partes compositivas
(andlise sintatica) e considerar também os significados que podem ser gerados

pelas imagens e elementos visuais contidos no design (analise semantica).

Uma analise sintatica preliminar das capas, baseada no sistema de leitura
visual proposto por Gomes Filho (2008), foi realizada objetivando selecionar um
corpus homogéneo para esta pesquisa. Segundo o autor, a leitura visual da forma
do objeto vai depender do grau de sensibilidade e do repertorio cultural, técnico e
profissional do leitor. Para realizar a leitura visual do objeto, o autor propds uma
metodologia de analise considerando as Leis da Gestalt e as Categorias Conceituais,
na qual primeiro se faz uma andlise da estrutura perceptiva da imagem e depois

uma interpretagcao conclusiva em relagédo a pregnancia da forma.

Na metodologia proposta por Gomes Filho (2008), a analise consiste em:
examinar a imagem e segrega-la em unidades principais; decompor estas até
chegar a unidades indivisiveis; e, em cada uma dessas unidades minimas, identificar,
analisar e interpretar as Leis da Gestalt.** O passo seguinte é fazer uma leitura
continuada por meio das Categorias Conceituais Fundamentais,®® que consiste em
analisar a estrutura perceptiva da imagem em fungdo da organizagdo visual e
realizar a interpretagdo conclusiva por meio da atribuicdo de indices de pregnancia

visual de 0 a 10 (ou baixo, médio e alto).

Apoés a selegdo do corpus, foi realizada uma anadlise seméantica, em que se
observaram diferentes maneiras pelas quais os significantes (imagens, formas e
cores) representam seus objetos, considerando os conceitos de icone, indice e

simbolo discutidos anteriormente.

4 Unidades, segregacdo, unificagdo, fechamento, continuidade, proximidade, semelhanga,
pregnancia da forma.

50 Harmonia, equilibrio e contraste. Segundo Gomes Filho (2008), os desdobramentos das categorias
conceituais sdo as técnicas visuais aplicadas: clareza, simplicidade, minimidade, complexidade,
profusdo, coeréncia, incoeréncia, exageracdo, arredondamento, transparéncia fisica, transparéncia
sensorial, opacidade, redundancia, ambiguidade, aleatoriedade, fragmentacao, sutileza, dilui¢ao,
distorcdo, profundidade, superficialidade, sequencialidade, sobreposicao, ajuste e ruido visual.
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5 METODOLOGIA

Este capitulo contém a descricdo do planejamento e da execugdo das

atividades para o levantamento e a sistematizacdo dos dados.

5.1 Caracterizagao da pesquisa

Esta investigacao situa-se no campo do design, mais especificamente na area
de design da informacao, tendo como tema o design editorial e como objeto capas
de livros analisadas sob a perspectiva da cor. Em relagdo a sua natureza, trata-se
de pesquisa aplicada, pois se destina a obtengcdo e aplicagdo de conhecimento
cientifico. A estrutura da pesquisa fundamenta-se pela linha teérica pragmatica, uma
vez que utiliza desdobramentos praticos como critério da verdade. A técnica de
raciocinio foi realizada pelo procedimento indutivo, que “¢ um método responsavel
pela generalizagao, isto €, partimos de algo particular para uma questao mais ampla,
mais geral” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 28).

Quanto aos objetivos, esta pesquisa caracteriza-se como exploratoria, uma
vez que se pretende explicitar o problema. De acordo com Prodanov e Freitas (2013,
p. 22), “a pesquisa exploratdria possui planejamento flexivel, o que permite o estudo
do tema sob diversos angulos e aspectos”. Como procedimentos técnicos, foram
utilizados pesquisa bibliografica, visto que foi realizado um levantamento acerca do
estado do conhecimento do objeto de estudo; e pesquisa experimental, a qual,
segundo Prodanov e Freitas (2013, p. 57), “caracteriza-se por manipular diretamente
as variaveis relacionadas com o objeto de estudo”. Os mesmos autores acrescentam
que, “embora o experimento predomine no laboratério, € possivel utiliza-lo também
nas ciéncias humanas e sociais. Nesse caso, o pesquisador faz seu experimento em

campo”.

No que se refere a natureza dos dados, foi utilizada a pesquisa qualitativa,
com andlises do experimento gerando dados quantitativos. Segundo Muratovsk
(2016), a abordagem multimétodos permite uma maior flexibilidade na exploragao de
novas formas de pensar e, além disso, pode permitir que vocé simultaneamente
responda a questdes confirmatdrias e explicativas. Segundo o autor, a maneira

como isso funciona é usando informacbdes qualitativas para identificar certas
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questdes ou fendbmenos, e depois usando pesquisas quantitativas como seguimento,

ou vice-versa.

Figura 24 - Organograma da caracterizagdo da pesquisa

CARACTERIZACAQ DA PESQUISA

Campo de Investigacdo
DESIGN

Area de Investigagio
DESIGN DA INFORMAGAO

Tema
DESIGN EDITORIAL

Titulo
A INFLUENCIA DA COR NA PRODUGAO DE SENTIDOS: um estudo no contexto das capas de livros

Questdo de Pesquisa
QUAL A INFLUENCIA DAS CORES UTILIZADAS NA CAPA PARA A IDENTIFICAGAO DO ASSUNTO TRATADO NO LIVRO?

Natureza Linha tedrica Técnica de Raciocinio Objetivos Procedimentos Abordagem
APLICADA PRAGMATICA INDUTIVA EXPLORATORIA BIBLIOGRAFICA  QUALITATIVA
+
EXPERIMENTAL
¥ v ¥ v ¥ ¥
obtencdo e desdobramentos particular = geral proporcionar estado do considera o
aplicagdo de praticos mais informagdes  conhecimento problema
conhecimento como critério sobre o assunto + subjetivamente
cientifico da verdade guestiondrios
Andlises

Fonte: Elaborado pela autora.

5.2 Métodos e técnicas

Este topico descreve os principios metodolégicos que foram adotados neste
estudo e os procedimentos e ferramentas selecionados para a coleta e analise dos
dados. Inicialmente, para fundamentar a pesquisa, foi realizado um levantamento
bibliografico a partir de livros, artigos, anais, dissertagdes e teses (Fig. 24). Essa
revisdo de literatura teve como proposito verificar o estado de conhecimento a
respeito do objeto de estudo e compreender mais profundamente aspectos técnicos
e pragmaticos relacionados a percepg¢ao da cor, os quais serviram de suporte a

pesquisa.
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Figura 25 — Organograma dos procedimentos para buscar artigos
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pesquisa (preferencialmente revistas dos Ultimos 3 anos).
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omrrumil 42 PROCURAR AS PALAVRAS-CHAVE NAS REVISTAS

1° Acessar https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/#
2° Clicar no icone do Qualis Capes Ler a introducé&o e a concluséo dos artigos selecionados,
3° Buscar revistas com Qualis A, A,, B, e B, se forem relevantes, ler o artigo completo.

Fonte: Elaborado pela autora.

O esquema da Figura 25 descreve como encontrar artigos relevantes para a

pesquisa.

5.2.2 Etapas da pesquisa

O estudo empirico partiu da composi¢cao do corpus da pesquisa e da definicao
dos critérios de selecdo dos livros, 0 que demandou uma pré-analise do material
mediante analise sintatica das capas e leitura de sinopse dos livros, para que, por
meio da escolha apropriada, fosse possivel obter dados consistentes para o estudo.
Foram selecionadas capas de livros da subcategoria obras gerais, mais
especificamente obras de literatura adulta, nas quais havia a predominancia de uma
unica cor sobre as demais e cujo assunto genérico tratado ndo estivesse explicito
através do titulo ou da imagem. Foram escolhidos quatro livros, entre os quais
apenas um apresentava relagdo simbdlica entre a cor predominante na capa € o

assunto genérico da obra.

O estudo empirico ocorreu em duas etapas: (1) analise das capas; e (2)
experimento junto aos leitores. A abordagem principal da pesquisa foi qualitativa,
uma vez que, na primeira etapa, capas de livros foram analisadas sintatica e
semanticamente; e, na segunda etapa, dados decorrentes de fatores humanos
relacionados a percepcao de cores em capas de livros foram coletados através de
questionario, cujas respostas geraram dados quantitativos que auxiliaram nas

analises dos resultados e na elaboragao de conclusdes.
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5.2.2.1 Analise das capas

Foi realizada uma anadlise semantica das capas selecionadas visando
descrever os elementos visuais contidos na composigao grafica e explicitar como se
relacionam entre si para a producdo de significados. As cores foram analisadas
segundo a concepgédo triadica do signo (PEIRCE, 1995), verificando o tipo de

conexao semantica entre elas e os assuntos abordados nos livros.

O objetivo desta etapa foi utilizar conceitos da semidtica como ferramenta de
analise para identificar os sentidos que a composigdo grafica das capas pode
produzir e, posteriormente, comparar o resultado desta analise com os resultados

obtidos no experimento junto aos leitores.

5.2.2.2 Experimento junto aos leitores

Na segunda etapa da pesquisa, foram aplicados questionarios virtuais
semiestruturados (Apéndices A e B) junto a possiveis leitores. Neste experimento,
as capas de livros selecionadas foram editadas visando excluir o nome do autor e
textos descritivos que remetessem diretamente ao conteudo, para que estes nao
influenciassem as respostas. O experimento foi precedido de um teste piloto que
permitiu testar e aperfeicoar o método e o instrumento de coleta de dados. As
imagens das capas foram tratadas digitalmente com o software Photoshop CC
(verséo 20.0.3) e, utilizando-se formularios do Google, foram expostas a dois grupos
distintos de adultos alfabetizados com idades variadas. Para o primeiro (grupo A), as
imagens das capas foram expostas na cor original. Para o segundo (grupo B), as
imagens das capas foram tratadas digitalmente, tendo suas cores substituidas e
considerando a presenga ou auséncia de relagao simbdlica entre a cor predominante
na capa e o assunto genérico do livro, com base no referencial tedrico da pesquisa.
A capa que originalmente apresentava uma cor com relagdo simbodlica com o
assunto genérico do livro teve sua cor substituida por outra destituida dessa relagao.
Ja nas capas que originalmente possuiam cores desprovidas de relagdo simbdlica
com o assunto genérico, houve a substituicgdo por cores que apresentavam essa

correspondéncia (Fig. 26).
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Cada participante (que néo sabia que a cor era o foco do estudo) sé entrou
em contato com uma das versdes da capa — ou com a cor original ou com a cor
modificada —, uma vez que a percepg¢ao de uma poderia influenciar a da outra, e os
resultados foram comparados. Essa estratégia de pesquisa experimental é
denominada design-between-subjects®’ e, de acordo com Tabachnick e Fidell (2007),
funciona da seguinte maneira: um grupo recebe um estimulo e suas respostas sao
comparadas com as de outro (ou outros) grupo(s) que recebeu um estimulo
diferente. O intuito & fazer uma comparagao entre os grupos e verificar se existe

diferenca de respostas entre eles.

Figura 26 - Simulacdo do questionario “entre-sujeitos”

VARIAVEL COR

design-between-subjects

|
GRUPO B

Peixe Morto

Sumchi

GRuro A GRuro B GRuPO A Gruro B Gruro A GRuro B

Fonte: Elaborado pela autora®?

51 Esta ferramenta também ¢ utilizada nas areas de psicologia e nas ciéncias sociais, em que é
conhecida como delineamento entre-grupos, na qual, conforme Sampaio ef al. (2008, p. 153), “os
efeitos de uma condi¢cdo experimental sdo avaliados pela comparagcdo entre diferentes grupos de
sujeitos, submetidos, cada um dos grupos, a diferentes condi¢des. [...] cada sujeito é exposto a
apenas uma das condi¢des do experimento”.

52 A partir da edigdo de capas de livros retiradas do site https://www.amazon.com.br.
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Acerca das capas, foi feito o seguinte questionamento para os participantes
de ambos os grupos: “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado
neste livro?” e foram dadas as mesmas alternativas de respostas a todos os
participantes, quais sejam: amor, aventura, ecologia, guerra, historia policial, humor,
politica, espiritualidade/religido, sexo e terror/horror,®® além de uma alternativa
discursiva caso o participante quisesse escolher um assunto que nao estivesse entre
os listados. Apos essa pergunta, com o intuito de colher dados que ajudassem a
entender o porqué das respostas, foi acrescentada a seguinte pergunta: “Qual ou
quais elementos contidos na capa o/a levou/levaram a escolher a resposta anterior?”.
Foram dadas as seguintes opgdes objetivas: figuras, cores e titulo e uma alternativa

aberta para digitar uma opg¢ao que nao estivesse entre as listadas.

No final do questionario, foi realizado um teste de Ishihara (1972) simplificado
a fim de detectar participantes com daltonismo. Individuos que apresentaram alguma
anomalia visual em relagao a visualizacdo de cores e/ou que tinham conhecimento

prévio a respeito da obra foram descartados da pesquisa.

A escolha dessa estratégia para o presente estudo deu-se pela necessidade
de identificar as percepgdes relacionadas ao uso da cor no contexto das capas de
livros. Dessa forma, ao apresentar uma pecga grafica na cor original para um grupo
de sujeitos e com a cor substituida para outro grupo, dando-lhes as mesmas opgdes
de respostas, foi possivel compara-las, levando em conta que a unica variavel
controlavel entre elas foi a cor. As respostas obtidas forneceram subsidios para as
analises, que buscaram compreender qual a influéncia da cor para a identificagao do

assunto genérico tratado no livro.

Para aplicar o questionario, foram utilizados formularios do Google, que
permitram uso de recursos graficos e possibilitaram abrangéncia nacional e
agilidade no recolhimento das respostas, uma vez que utiliza redes sociais para o
compartilhamento on-line dos formularios eletrdnicos. Em relagdo a amostra, foi
utilizada uma amostragem nao probabilistica por conveniéncia, em funcdo de
limitagbes de tempo e recursos para a pesquisa. Esta escolha se justifica pelo
carater exploratério da pesquisa e pela inviabilidade de se fazer uma generalizagéo,

visto que nao é possivel definir a populagcdo total de adultos alfabetizados que

53 Tais alternativas correspondem a assuntos genéricos de livros, considerando-se as categorizagdes
mais recorrentes de obras gerais observadas em livrarias on-line.
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tenham acesso a internet e a smartphone ou computador. Além disso, a obtencao de
uma amostra de dados que reflita precisamente a populacdo nédo € o propdsito
principal desta pesquisa, cuja abordagem principal € qualitativa e se concentra na

subjetividade da producéo de sentidos.

O Teorema do Limite Central estabelece “que amostras maiores do que 30
sao normais, independentemente do formato da distribuicdo de probabilidade da
populagcdo da qual estd sendo retirada a amostra” (LUCHESA; CHAVES NETO,
2011, p. 43). O formulario ficou disponivel on-line durante dois meses e, nesse
periodo, foi possivel ultrapassar o numero minimo estabelecido, obtendo mais de

200 respostas.

O objetivo desse experimento foi investigar se as cores utilizadas nas capas
analisadas contribuem para informar o leitor sobre o assunto genérico tratado no
livro, buscando evidéncias para sugerir se ha ou ndo um padrao consistente de

associacao entre as cores utilizadas e o conteudo do livro.

Apods o recolhimento dos dados obtidos com os questionarios, foi realizada
uma comparacao entre as percepcdes obtidas e uma analise dessas inferéncias.
Posteriormente, houve o tratamento dos resultados, que foram transformados em
estatisticas, cuja interpretacdo subsidiou a formulagcdo de reflexdes e conclusbes

para esta pesquisa.

5.2.3 Aspectos éticos

Este estudo foi submetido para apreciagao na Plataforma Brasil, uma vez que
toda pesquisa envolvendo pessoas necessita de aprovagdo por um Comité de Etica
em Pesquisas (CEP) e de um Termo de Consentimento de Livre e Esclarecido
(TCLE) lido e aceito pelos participantes antes de sua realizagdo. A aprovacao
ocorreu em 01 de agosto de 2019, quando foi recebido o Parecer Consubstanciado
do CEP numero 3.480.605 (Apéndice C). S6 entdo os formularios comegaram a ser

distribuidos, ficando disponiveis on-line entre os meses de agosto e outubro de 2019.
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5.3 Teste piloto

No segundo semestre de 2018, foi realizado um estudo piloto com 60
participantes adultos alfabetizados de ambos os géneros (30 para cada questionario)
que teve por objetivo verificar a viabilidade do experimento e testar os instrumentos
de coleta de dados. Foi utilizada a ferramenta Typeform® para criagdo e distribuigcdo
de formularios on-line. Este teste preliminar auxiliou a pesquisadora no
aperfeicoamento da técnica de coleta de dados e permitiu ajustes na metodologia de
pesquisa, comeg¢ando pela definicdo dos critérios para escolha do corpus adequado

para o estudo.

5.4 Definigao do corpus da pesquisa

Apos o teste piloto ter sido realizado, foram elaboradas novas diretrizes para
embasar uma escolha mais assertiva das capas a serem analisadas e utilizadas no
experimento. A selegcdo do material empirico teve como critério escolher exemplares
nos quais a cor predominante na capa apresentasse presenga ou auséncia de
relacdo simbdlica com o assunto genérico tratado no livro, considerando para tanto o

campo semantico de cada cor, conforme descrito na literatura.

Apos leitura da sinopse® e uma andlise visual preliminar, realizada com a
ferramenta proposta por Gomes Filho (2008) para a analise visual da forma, foram
selecionados quatro exemplares, sendo um deles com relagao simbdlica entre a cor
da capa e o assunto genérico do livro e os demais destituidos dessa relacao (Fig.
27). Considerando os objetivos da presente pesquisa e visando compor um corpus
homogéneo, foram escolhidas capas minimalistas, monocromaticas, em cores

chapadas, cuja composigéo apresentou alta pregnancia, com base na interpretagao

5 Typeform é uma ferramenta de criagdo e distribuicdo de formularios on-line, que podem ser
respondidos pelo celular ou computador. Disponivel em: https://www.typeform.com.

%5 Optou-se por ler apenas a sinopse dos livros para que as analises visuais ndo fossem influenciadas
por um conhecimento aprofundado do contelido da obra, uma vez que nao ter lido o livro foi pré-
requisito para participar da pesquisa e o que se levou em consideragao foi a producao de sentidos ao
se ter um primeiro contato com a capa.


https://www.typeform.com
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conclusiva da analise sintatica (Apéndice A). Outro critério de selecado foi que os
titulos dos livros e as imagens contidas nas capas nao evidenciassem o assunto
genérico da obra. O objetivo deste recorte foi destacar o papel dos elementos
plasticos do design e, particularmente, das cores na transmissdo da informagéo,
estimulando os participantes a irem além do nivel representacional da imagem em

suas interpretagoes.

Diante dos diferentes estilos de capa existentes, conforme ja mencionado no
Capitulo Il, esse recorte especifico e reduzido limita o alcance desta pesquisa, nao
permitindo a generalizagdo dos resultados para os diversos tipos de capas de livros.
Contudo, essa especificidade se justifica para que a cor seja o elemento de
destaque na composigao grafica e para que uma unica cor seja analisada por capa.
Essa estratégia de pesquisa torna-se necessaria para que a variavel “cor” seja

isolada para realizacdo do experimento e analise dos resultados.

Como ja explicado anteriormente, as capas nas cores originais foram
apresentadas para um grupo (Grupo A), e para outro grupo (Grupo B) foram
apresentadas com suas cores principais substituidas. A capa cuja cor apresentava
relagdo simbodlica com o assunto genérico do livro teve sua cor alterada por outra em
que essa relagdo ndo ocorria. Ja para as capas cujas cores originais ndo mostravam
relagdo simbdlica com o assunto, houve a substituicdo por cores contendo tal

conexao.

Por meio de software de edi¢cdo de imagens®®, foram retirados das capas os
nomes dos autores e textos que remetessem ao assunto genérico do livro. Os
participantes ndo tinham conhecimento de que a cor era o objeto de analise da
pesquisa, cada um deles s6 entrou em contato com uma das versdes da capa, e 0s

resultados foram comparados.

% Photoshop CC verséo 20.0.3.
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Figura 27 — Capas escolhidas para compor o corpus da pesquisa

ESCOLHA DO £ORPUS DA PESQUISA

CORES ORIGINAIS CORES EDITADAS

LIVRO 01-GUERRA

COR COM RELAGAD SIMBOLICA COM 0 ASSUNTO DO LIVRO COR SEM RELACAD COM 0 ASSUNTO DO LIVRD

LIVRO 02-AMOR

COR SEM RELAGAD COM 0 ASSUNTO DO LIVRD COR COM RELAGAO SIMBOLICA COM 0 ASSUNTO DO LIVRO

Peixe Morto

LIVRO 03-HISTORIA POLICIAL

COR SEM RELAGAD COM 0 ASSUNTO DO LIVRO COR COM RELAGAQ SIMBOLICA COM 0 ASSUNTO DO LIVRO

Sumchi

LIVRO 04-AVENTURA

S

COR SEM RELAGAO COM 0 ASSUNTO DO LIVRO COR COM RELAGAO SIMBOLICA COM 0 ASSUNTO DO LIVRD

Fonte: Elaborado pela autora, utilizando capas de livros retiradas do site Amazon®’.

A partir desta selecdo das capas, foram elaborados os questionarios

utilizados no experimento.

57 https://www.amazon.com.br.
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6 RESULTADOS E DISCUSSOES

Neste capitulo, sera demonstrada a aplicagdo da metodologia escolhida para
a pesquisa, apresentando-se os resultados alcangados com o emprego dos métodos

e técnicas selecionados.

6.1 Analise visual das capas

Para analise visual das capas selecionadas, foram utilizados conceitos da
semiotica objetivando esclarecer o potencial de sentidos da composi¢céo grafica,
particularmente em relagcdo as cores. Nesse sentido, foram considerados como
significados convencionais das cores aqueles ja identificados na revisdo de literatura,

conforme exposto no Capitulo IlI.

Os livros nao foram lidos anteriormente a essas analises para que o
conhecimento prévio sobre detalhes do seu conteudo nao influenciasse a analise
visual das capas, que deveria ser feita em condicbes préoximas aquelas dos

participantes ao responderem ao questionario (desconhecimento a respeito do livro).

6.1.1 Capa de As Benevolentes

Entre os livros selecionados para compor o corpus da pesquisa, As
Benevolentes (Fig. 28) foi o unico em que a cor originalmente utilizada na capa
(vermelho - referéncia RGB® 210,0,0) apresentou relagdo simbdlica com o assunto
genérico tratado no livro (guerra), de acordo com o referencial tedrico desta

pesquisa.

% O sistema RGB foi empregado pois o experimento foi realizado com imagens digitais, visualizadas
por meio de telas de smartphone, computadores ou tablets.
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Figura 28 — Capa do livro As Benevolentes (guerra)

As Benevolentes

Fonte: Capa de livro retirada do site amazon® e editada pela autora.

6.1.1.1 Analise seméntica da capa de As Benevolentes

Por ser minimalista, a imagem nao permite muitas interpretagdes. O uso da
cor vermelha pode remeter a cor do sangue, apresentando assim uma relagao
icbnica (por semelhanga). Como o vermelho esta associado a um corte, pode sugerir
que ha um ferimento, havendo entdo uma relacao indicial (Fig. 29). Em relagdo ao
conteudo geral do livro, o vermelho pode associar-se a forga, furia, perigo, poder,
sangue, selvageria, agressividade, barbarismo, ira, édio e violéncia (PASTOUREAU,
1997; FARINA, 2006; ABALLI, 2010; HELLER, 2013), significados que compdem a

atmosfera do assunto guerra.

59 https://www.amazon.com.br
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Figura 29 — Interpretagao dos signos da capa de As Benevolentes

SANGUE

SIGNIFICADOD

VERMELHO SIGNIFICANTE ———p»  OBJETO

< ICONE: ANALOGIA =

CORTE FERIMENTO
SIGNIFICADO SIGNIFICADD
’ SIBNIFICANTE ————— - OBJETO ' SIGNIFICANTE —————————  0BIETO
«4—  [CONE:ANALOGIA —» <—  INDIGE:InDiclo  —

Fonte: Elaborado pela autora, com base na capa do livro As Benevolentes.

O preto que aparece no interior do corte pode representar angustia, perda,
morte, tristeza, conforme observado por Pedrosa (2004). Ja a cor branca do titulo
pode representar sentidos positivos relacionados ao seu campo semantico, como
pureza e paz (PEDROSA, 2004), que corroboram o sentido do titulo As
Benevolentes, que significa bondosas, amaveis, misericordiosas e, ao mesmo tempo,
se contrapbe a imagem do corte, que remete a violéncia. A imagem da fenda é tanto
um icone, pois faz analogia a um corte com ferramenta pontiaguda, quanto um
indice, uma vez que sugere um ferimento. O design da capa como um todo une

elementos que sugerem o assunto genérico guerra de maneira sutil.

6.1.2 Capa de O Inventario das Coisas Ausentes

O livro O Inventario das Coisas Ausentes (Fig. 30) tem como assunto genérico o
amor. Considerando o referencial tedrico desta pesquisa, a cor utilizada na capa (azul
esverdeado - referéncia RGB 82,198,181) € destituida de relagdo simbdlica com esse

tema, uma vez que, para essa cor, 0 levantamento realizado apresentou significados
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como frio, confianga, pureza, tranquilidade, serenidade e paz (PEDROSA, 2004; FARINA,
2006; ABALLI, 2010; HELLER, 2013; GOETHE, 2013).

Figura 30 — Capa do livro O Inventario das Coisas Ausentes (amor)

Fonte: Capa de livro retirada do site amazon® e editada pela autora

6.1.2.1 Analise seméntica da capa de O Inventario das Coisas Ausentes

A imagem formada pela repeticdo das linhas verticais pode remeter a um
conjunto de folhas em nivel abstrato, interpretacdo que pode ser sugerida pela
palavra “inventario”, que consta no titulo e remete a morte, lista, documentacao e

burocracia (Fig. 31).
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Figura 31 — Interpretacdo dos signos da capa de O Inventario das Coisas Ausentes
PAPEIS

SIGNIFICADD

SIGNIFICANTE ——— - OBJETO “
| ‘ ‘
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Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro O Inventario das Coisas Ausentes.

O azul esverdeado do fundo, utilizado nesse contexto, assume um carater frio,
passivo, melancdlico, solitario, triste e vazio, sugerido pela expressdo ‘“coisas
ausentes” presente no titulo, que sugere caréncia ou falta de algo. A imagem pode
ser considerada um icone, uma vez que faz analogia a um agrupamento de folhas,
sendo uma representagao deste. A cor escura utilizada tanto nas linhas como no

titulo pode representar negatividade ou tristeza.

6.1.3 Capa de Peixe Morto

O livro Peixe Morto (Fig. 32) foi selecionado por ser uma histéria policial,
apresentando em sua capa um vermelho purpura (referéncia RGB 255,8,64) como
predominante, o qual ndo possui relagdo simbdlica (convencional) com o assunto
genérico da obra, uma vez que essa cor tem sido principalmente associada a
significados como romantismo, sentimentalismo, delicadeza, docgura, feminilidade,
ternura, amabilidade e encanto (FARINA, 2006; HELLER, 2013).
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Figura 32 — Capa do livro Peixe Morto (historia policial)

Fonte: Capa de livro retirada do site Amazon®' e editada pela autora.

6.1.3.1 Analise seméntica da capa de Peixe Morto

Para esta capa, em relagdo a recepgdo da mensagem visual, destacam-se os
niveis representacional (nadadeira) e simbdlico (ondas) das imagens. O plano de
fundo é formado por linhas onduladas, horizontais e paralelas que remetem as
ondas do mar. Por esse tipo de representacao nao ser fiel a uma onda real e sim
uma convengao, esse signo € considerado um simbolo. Ja a imagem da nadadeira

pode ser considerada um icone, pois, apesar de apresentar apenas os contornos

61 Amazon.com.br



88

basicos, € uma representacdo mais proxima do real, com riqueza de detalhes,

simulando forma e textura da membrana do peixe (Fig. 33).

O titulo Peixe Morto remete a morte de peixes, consequentemente, pode ser

associado a poluicao das aguas.

Figura 33 — Interpretagéo dos signos da capa de Peixe Morto
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Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Peixe Morto.

Nesse contexto, ndo se conseguiu estabelecer relacdo de significado entre o
vermelho purpura utilizado no plano de fundo, as representagdes das ondas do mar

e do peixe e o titulo do livro.

6.1.4 Capa de Sumchi

O livro Sumchi (Fig. 34) narra uma historia de aventura. A cor utilizada em sua
capa (azul escuro - referéncia RGB 0,57,82) € destituida de relagdo simbdlica com o
tema abordado, uma vez que essa tonalidade tem sido associada a significados
como confianga, infinito, meditacado, intelectualidade, tranquilidade, melancolia, céu,
tristeza e noite (PEDROSA, 2004; PASTOUREAU, 1997; FARINA, 2006; ABALLI,
2010; HELLER, 2013; GOETHE, 2013).
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Figura 34 — Capa do livro Sumchi (aventura)

Fonte: Capa de livro retirada do site amazon®? e editada pela autora.

6.1.4.1 Analise seméantica da capa de Sumchi

A imagem principal se apresenta em nivel representacional e € um signo
icbnico, pois, apesar de estilizada, retrata uma paisagem com construgoes,
simulando uma cidade e uma cadeia de montanhas ao fundo. O azul escuro utilizado
no plano de fundo pode ser associado ao céu noturno, sendo, neste caso, um signo
indicial (Fig. 35); também pode sugerir uma atmosfera fria, melancélica (ABALLI,
2010), vazia (GOETHE, 2013) ou de tranquilidade (HELLER, 2013) a paisagem, o
que é corroborado pela auséncia de pessoas na imagem, que aparenta passividade

e estase. O titulo, por ser em outro idioma, sugere uma histéria que se passa num
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pais oriental. Sua traducao literal para o portugués significa inteligente e pode referir-

se a uma caracteristica de algum personagem presente no enredo.

Figura 35 — Interpretacdo dos signos da capa da Sumchi
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Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Sumchi.



6.2 Experimento

Foram obtidas 233 respostas para os questionarios virtuais aplicados entre os
meses de agosto e outubro de 2019. Destas, apdés uma pré-analise dos dados,
foram eliminadas 33 respostas por ndo atendimento aos critérios da pesquisa,
descartaram-se as respostas de participantes que apresentaram algum sinal de
anomalia na visao das cores ou que possuiam conhecimento prévio sobre os livros.
Restaram 200 respostas validas, sendo 131 mulheres (65,6%) e 69 homens (34,5%),
com idades entre 18 e 66 anos, naturais de 22 estados e 70 cidades brasileiras, a
maioria com nivel superior de escolaridade, conforme pode ser observado no
Quadro 04.

Quadro 04 — Perfil dos participantes

Feminino 65,6% Masculino 34,5%

Ensino Ensino Médio Técnico Superior Especializagdo Mestrado Doutorado
Fundamental(0,5%) (21,5%) (5%) (41,5%) (14,5%) (13,5%) (3,5%)
Alagoas (AL) Goias (GO) Paraiba (PB) Rio Grande do Sul
Amapa (AP) Maranhao (MA) Parana (PR) (RS)

Bahia (BA) Mato Grosso (MT) Pernambuco (PE) Rondbdnia (RO)
Ceara (CE) Mato Grosso do Sul (MS) Rio de Janeiro (RJ) Sao Paulo (SP)
Distrito Federal (DF) Minas Gerais (MG) Rio Grande do Norte Sergipe (SE)
Espirito Santo (ES) Para (PA) (RN) Tocantins (TO)
Afogados da Capistrano Lagoa Seca Recife
Ingazeira Caruaru Macapa Rio de Janeiro
Alagoa Grande Catolé do Rocha Marilia Russas
Anapolis Contagem Montadas Salvador
Aracaju Crato Monte Alegre de Goias  Sanhar6
Araruna Cuiaba Monteiro Santa Cruz do
Aroeiras Cuité Natal Capibaribe
Avaré Curitiba Nova Floresta Santa Luzia
Belém Delmiro Gouveia Olinda Sao Luis

Belo Jardim Esperanca Orés Sao Mamede
Bezerros Fortaleza Osasco Sao Paulo
Bonito Goiania Patos Sao Vicente do Serido
Brasilia Jaboatdo dos Guararapes Picui Soledade
Cachoeiro Itapemirim Jesuitas Pindaré-Mirim Sousa

Caico Jodo Pessoa Porto Alegre Surubim
Caieiras Juazeirinho Porto Velho Ubajara
Cajazeiras Juazeiro do Norte Primavera do Leste Uberaba
Campina Grande Jussara Umbuzeiro

Campo Grande

Fonte: Elaborado pela autora com base no experimento.



6.2.1 Questionario A: livros com a cor original

Das 100 respostas validas obtidas para o questionario A, cujas capas de livro
foram apresentadas na cor original, 60 foram de mulheres (60%) e 40 foram de
homens (40%), entre 18 e 56 anos de idade, naturais de 20 estados e 43 cidades
brasileiras, a maioria possuindo nivel superior de escolaridade, conforme

apresentado no Quadro 05.

Quadro 05 — Perfil dos participantes do questionario A
SEXO
Feminino 60% Masculino 40%
ESCOLARIDADE
Especializaca

Ensino Médio Superior Técnico o Mestrado Doutorado
(21%) (49%) (7%) (14%) (8%) (1%)
ESTADOS
Amapa (AP) Goias (GO) Paraiba (PB) Rio Grande do Sul (RS)
Bahia (BA) Mato Grosso (MT) Parana (PR) Rondénia (RO)
Ceara (CE) Mato Grosso do Sul (MS) Pernambuco (PE) Sao Paulo (SP)
Distrito Federal (DF) Minas Gerais (MG) Rio de Janeiro (RJ) Sergipe (SE)
Espirito Santo (ES)  Para (PA) Rio Grande do Norte (RN) Tocantins (TO)
CIDADES
Afogados da Caicé Jesuitas Picui
Ingazeira Campina Grande Jodo Pessoa Porto Alegre
Anapolis Campo Grande Juazeiro do Norte Porto Velho
Aracaju Caruaru Jussara Primavera do Leste
Araruna Contagem Macapa Recife
Avaré Crato Marilia Rio de Janeiro
Belém Cuiaba Monte Alegre de Goias Salvador
Belo Jardim Curitiba Natal Sao Paulo
Bezerros Esperanga Nova Floresta Sousa
Bonito Goiania Olinda Umbuzeiro
Brasilia Jaboatado dos Guararapes Patos

Cachoeiro Itapemirim

Fonte: Elaborado pela autora com base no experimento.

6.2.1.1 Questionario A: livro 01 (guerra)

O assunto principal do livro As Benevolentes gira em torno de uma guerra, e

sua capa apresenta-se originalmente na cor vermelha.

Para a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado

neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “sexo”, escolhida por 22% dos
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participantes; seguida de 15% para “amor”; 14%, “espiritualidade/religiao”; 13%,

“histodria policial”; e 12%, “guerra” (Grafico 01).

Grafico 01 — Respostas obtidas no questionario A sobre o assunto do livro 01
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Sexo 22
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Fonte: Elaborado pela autora, com base nas respostas do Questionario A para o livro 01.

Houve 12 respostas diferentes para a mesma capa, e 0 assunto “sexo”
sobressaiu aos demais. Neste caso, o vermelho pode ter sido associado a libido,
erotismo, paixdo, excitagdo e sexualidade (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006;
PASTOUREAU, 1997; ABALLI, 2010; HELLER, 2013). J& para os demais assuntos
mais mencionados, inferiu-se que, no caso dos assuntos “guerra” e “histéria policial”,
pode ter havido associacdo do vermelho a sangue (PASTOUREAU, 1997; ABALLI,
2010; HELLER, 2013), recapitulando que, para a analise visual desta capa, a cor
associada a imagem produziu significados relacionados a violéncia. O vermelho, em
alguns contextos, € simbolo consolidado para “amor” e esta pode ter sido a
associagao feita por alguns participantes ao tema. Para “religido/espiritualidade”,
Pastoureau (1997, p. 160) menciona que, “para cultura crista, o vermelho de sangue
€ 0 que da a vida, que purifica e santifica”, conceito que poder ter sido importante

para interpretacao deste publico.

Para a indagacdo “Qual ou quais elementos contidos na capa o/a
levou/levaram a escolher a resposta anterior?”, foram dadas as op¢des de respostas
objetivas: figuras, cores e titulo, além de uma alternativa discursiva para registrar
outra opgao caso o participante considerasse necessario. As alternativas ndo eram
autoexcludentes e, no minimo, uma delas deveria ser escolhida. Isso posto, 63%

dos participantes escolheram cores; 49%, figuras; e 48%, titulo (Grafico 02).
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Grafico 02 — Respostas obtidas no questionario A sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 01
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OBS.: A soma das porcentagens é superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 01.

Houve um equilibrio entre as respostas, porém, de maneira geral, a cor
influenciou 14% a mais que a figura e 15% a mais que o titulo para a interpretagao

do assunto tratado neste livro.

Uma das participantes, além de marcar as opgdes que a levaram a escolher o
assunto do livro, discorreu um breve comentario sobre o processo de produgao de

sentidos ao visualizar a capa:

A cor automaticamente puxa a minha mente para o tema politica - o risco
me traz um ar de procura/descoberta - o titulo me traz a sensacgdo de
reflexdo e analise. Acredito que a cor teve o impacto inicial maior e
direcionou a minha percepcdo do todo e dos demais elementos.
(Participante n° 49).
Esta participante selecionou figuras, cores e titulo como elementos que a
levaram a escolher o assunto “politica”. Neste caso, o vermelho pode ter sido
associado a rebeldia, revolugdo, forca e poder, significados mencionados por

Pedrosa (2004) e Aballi (2010) para esta cor.

6.2.1.2 Questionario A: livro 02 (amor)

O assunto principal do livro O Inventario das Coisas Ausentes € o amor, e sua
capa apresenta-se originalmente em azul esverdeado. Para a pergunta “Observando
a capa, ha sua opinido, qual o assunto tratado neste livro?”, a resposta mais
recorrente foi “espiritualidade/religido”, escolhida por 31% dos participantes; seguida

de 19% para “politica”; e 10% para “amor” (Grafico 03).
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Grafico 03 — Respostas obtidas no questionario A sobre assunto do livro 02
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 02.

Foram obtidas 17 respostas diferentes para a mesma capa, e o assunto
“espiritualidade/religido” sobressaiu aos demais, podendo ter havido associagdo do
azul esverdeado a tranquilidade, calma, pureza, sabedoria, serenidade e paz,
significados mencionados por Heller (2013), Pedrosa (2004), Farina (2006) e Aballi
(2010) para esta cor. Nao se conseguiu estabelecer significados relativos a cor no
contexto do assunto “politica” e, apesar de nao ser habitual a associagao entre azul
e amor, Pastoureau (1997) e Farina (2006) mencionam tal significado para esta cor,

0 que pode ter sido a correspondéncia feita por esses participantes.

Retomando a analise visual realizada para esta capa, ndo se conseguiu
estabelecer associagcdo com o assunto genérico estabelecido para o livro (amor) em
relacdo a nenhum dos elementos presentes na capa. Sobre esses elementos, 88%
dos participantes escolheram titulo; 26%, cor; e 18%, figura como importantes para a

escolha do assunto (Grafico 04).

Grafico 04 — Respostas obtidas no questionario A sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 02
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OBS.: A soma das porcentagens é superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 02.
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Analisando-se os dados de maneira geral, percebeu-se uma relevancia maior
do titulo em relagdo aos demais elementos que compdem a capa, mostrando que,
no contexto dessa capa, a cor (sem relagao simbdlica “convencional” com o tema) e
a imagem (bastante abstrata) ndo foram muito relevantes para a identificacdo do
assunto genérico do livro. Uma das participantes marcou as op¢des que a levaram a
escolher o assunto do livro e teceu um comentario sobre o processo de produgao de

sentidos ao visualizar a capa:

A palavra “inventario” teve o maior impacto inicial na minha percepcao,
fazendo-me conectar com reflexdo/andlise/estudo e algo resultante desse
processo. “Coisas ausentes” complementou a sensacgao que tive do ato de
filosofar. As linhas paralelas me passam a sensacdo de coletividade,
conjunto de ideias e reflexdes. (Participante n°® 49).

Esta participante selecionou figuras e titulo como elementos que a levaram a
escolher o assunto filosofia (que nao estava entre as opg¢des oferecidas). Neste caso,

a cor nao foi citada como sendo relevante para a escolha do assunto tratado na obra.

6.2.1.3 Questionario A: livro 03 (histdria policial)

O livro Peixe Morto se justifica por abordar uma historia policial e apresentar o

vermelho purpura como plano de fundo da sua capa.

Para a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado
neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “ecologia”, escolhida por 30% dos

participantes; seguida de 14% para “aventura” e “histéria policial” (Grafico 05).

Grafico 05 — Respostas obtidas no questionario A sobre assunto do livro 03
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 03.
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Foram obtidas 15 respostas diferentes para a mesma capa, o assunto
“‘ecologia” sobressaiu aos demais e nao se conseguiu estabelecer relacdo de
significados relativos a cor no contexto dos temas mais mencionados, assim como
ocorreu na analise visual, na qual os elementos graficos e o titulo direcionaram a
interpretacdo, ja que a cor néo revelou nenhum sentido especifico nesse contexto.
Em relagcdo aos elementos que influenciaram a escolha do assunto, 82% dos

participantes escolheram titulo; 32%, figuras; e 31%, cores (Grafico 06).

Grafico 06 — Respostas obtidas no questionario A sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 03
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OBS.: A soma das porcentagens € superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgao.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 03.

Analisando-se os dados de maneira geral, percebeu-se uma relevancia maior
do titulo em relagdo aos demais elementos que compdem a capa, mostrando que,
no contexto dessa capa, a cor (sem relagdo simbdlica “convencional” com o tema) e

a imagem nao foram muito relevantes para a identificagdo do assunto do livro.

Uma das respondentes selecionou figuras e titulo como elementos que a
levaram a escolher o assunto “aventura” e acrescentou o seguinte esclarecimento

sobre o seu processo de produgao de sentidos ao visualizar a capa:

A palavra “peixe” e o fundo com o grafismo de ondas me remetem ao mar.
A figura também possui muito movimento, me trazendo a ideia de
descoberta e aventura. (Participante n°® 49).

No caso especifico da participante 49, a cor nao foi citada como sendo

relevante para a escolha do assunto tratado na obra.
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6.2.1.4 Questionario A: livro 04 (aventura)

A histéria abordada no livro Sumchi gira em torno de uma aventura, e sua

capa tem o azul escuro como plano de fundo.

Para a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado
neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “aventura”, escolhida por 39% dos
participantes; seguida de 21% para “guerra”; 18%, para “espiritualidade/religiao”; e
12%, “politica” (Grafico 07).

Grafico 07 — Respostas obtidas no questionario A sobre o assunto do livro 04
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 04.

Foram obtidas 11 respostas diferentes para a mesma capa, e o assunto
“aventura” sobrepujou os demais. Neste caso, o azul pode ter sido associado a
viagem, céu, noite, distancia (PASTOUREAU, 1997; FARINA, 2006; ABALLI, 2010;
HELLER, 2013). Para “guerra” e “politica”, ndo se conseguiu inferir significados
congruentes com a cor; ja para “espiritualidade/religido”, pode ter havido uma
associacao a fé, tranquilidade, calma, pureza, sabedoria, serenidade e paz,
significados atribuidos por Pastoureau (1997), Pedrosa (2004), Farina (2006), Aballi
(2010) e Heller (2013) para esta cor.

Em relagdo aos elementos que influenciaram a escolha do assunto, 85% dos

participantes escolheram figuras; 40%, titulo; e 30%, cores (Grafico 08).
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Grafico 08 — Respostas obtidas no questionario A sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 04
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario A para o livro 04.

Percebe-se uma relevancia maior da imagem em relacdo aos demais
elementos que compdem a capa. Nao por acaso, esta capa tem uma figura que
preserva algumas caracteristicas da imagem realista de uma paisagem, o que pode
ter direcionado a interpretacdo dos participantes. Na analise visual, procurou-se
explorar todos os elementos que compunham a capa e, por mais que a
representacdo da paisagem tenha influenciado a interpretagdo, a cor sugeriu uma

atmosfera de melancolia a cidade, o que ndo sugestionou uma aventura.

Uma das participantes, que selecionou figuras e cores como elementos que a
levaram a escolher o assunto “aventura”, acrescentou uma explicacdo sobre seu

processo de producao de sentidos ao visualizar a capa:

As montanhas tiveram o impacto inicial e me conectam com o ar aventureiro.
Consequentemente a figura da cidade me passa a sensagao de viagem e
pontos de parada. A cor me traz referéncia ao céu e complementa essa
percepgao de viagem a pé por meio de montanhas numa época antiga. Um
conjunto de mudancas e descobertas. (Participante n° 49).

Para ela, neste caso, o azul escuro utilizado como fundo da capa foi
associado ao céu e, juntamente com a imagem, produziu uma ideia de aventura,
apesar de ser uma cor fria, que teoricamente seria menos estimulante que uma cor

quente.
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6.2.2 Questionario B: livros com a cor editada

Das 100 respostas validas obtidas para o questionario B, cujas capas de livro
foram apresentadas com a cor editada, 71 foram de mulheres (71%) e 29 foram de
homens (29%), entre 18 e 66 anos de idade, naturais de 8 estados e 29 cidades
brasileiras, a maioria com nivel superior de escolaridade, conforme detalhado no
Quadro 06.

Quadro 06 — Perfil dos participantes do questionario B

SEXO

Feminino 71% Masculino 29%
ESCOLARIDADE
FunEdnaSrlr?eontal Ensino Médio  Superior Técnico Especializagdo Mestrado Doutorado
(1%) (22%) (34%) (3%) (15%) (19%) (6%)
ESTADOS
Alagoas (AL) Maranhao (MA) Paraiba (PB) Rio de Janeiro (RJ)
Ceara (CE) Minas Gerais (MG) Pernambuco (PE) Sao Paulo (SP).
CIDADES
Aroeiras Esperanca Patos Sao Luis
Caieiras Fortaleza Pindaré-Mirim Sao Vicente do Serid6
Cajazeiras Jodo Pessoa Recife Soledade
Campina Grande Lagoa Seca Rio de Janeiro Surubim
Catolé do Rocha Montadas Sanharo6 Ubajara
Cuite Monteiro Santa Cruz do Uberaba
Delmiro Gouveia Oros Capibaribe
Osasco Santa Luzia

Fonte: Elaborado pela autora com base no experimento.

6.2.2.1 Questionario B: livro 01 (guerra)

O livro As Benevolentes teve a cor original da capa (vermelha) substituida por
azul. O assunto principal do livro gira em torno de uma guerra, e o azul colocado na

capa nao possui associacao simbolica com o tema da obra.

Em relagdo a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto
tratado neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “espiritualidade/religiao”,
escolhida por 20% dos participantes; seguida de 19% para “amor”; 15%, “sexo”; 12%,

“histdria policial” (Grafico 09).
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Grafico 09 — Respostas obtidas no questionario B sobre assunto do livro 01

Romance 1%
Feminismo/machismo 1%
Drama 1%

Ironia 1%

Humor 1%

Ecologia 2%
Terror/horror 4%
Politica 6%

ASSUNTOS

Guverra 9%
Histéria policial 12%
I Sexo 15%
Amor 19%
Espiritualidade

/[religido 20%
LlS% 20% 25%

0, 0, 0,
S 2% 10%ERcENTUA

Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 01.

Foram obtidas 14 respostas diferentes para a mesma capa, e o assunto
“‘espiritualidade/religidao” e “amor’ sobressairam aos demais. Sobre o tema
“espiritualidade/religiao”, pode ter havido uma associacao a fé, tranquilidade, calma,
pureza, sabedoria, serenidade e paz (PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2004;
FARINA, 2006; ABALLI, 2010; HELLER, 2013), significados habitualmente
mencionados para esta cor. Embora ndo seja comum a associagdo entre azul e
amor, Pastoureau (1997) e Farina (2006) citam esse significado para essa cor, o que
pode ter sido a conexao feita por este publico. Para “sexo” e “historia policial’, nao

foram encontradas correspondéncias com o azul na bibliografia consultada.

Quanto aos elementos que influenciaram a escolha do assunto, 69% dos

participantes escolheram titulo; 45%, figuras; e 28%, cores (Grafico 10).

Grafico 10 — Respostas obtidas no questionario B sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 01

Figuras 45%

ELEMENTOS

Titulo 69%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
PERCENTUAL

OBS.: A soma das porcentagens é superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 01.
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Analisando os dados gerais, inferiu-se que o titulo influenciou mais que as
imagens e a cor para a interpretacédo do assunto tratado neste livro. Percebeu-se
que outros significados, além dos depreendidos na analise visual, foram atribuidos
pelos participantes. Alguns deles adicionaram comentarios em relagdo a imagem
contida na capa, que sao importantes para entender como o processo de producao
de sentidos ocorre e como ¢€ individual para cada pessoa. O participante numero 98
selecionou o assunto “histéria policial”’; para ele, titulo e imagem foram importantes
para essa escolha e ainda acrescentou: “O corte no meio da capa me faz inferir que
pode indicar um crime a ser desvendado”. O participante numero 100 deduziu que o
livro € uma historia policial, e a figura foi o Unico elemento relevante para sua
escolha. Para ele, “o trago que parece um rasgo (...) da a ideia de um corte feito
através de alguma arma afiada”. Para o participante numero 99, o livro é sobre sexo
e apenas a figura foi levada em consideragado para essa escolha. Ele indica que “o
corte na capa remete ao canal vaginal”. Nenhum desses participantes selecionou a
cor (sem relagao simbdlica com o tema) como sendo relevante para a escolha do

assunto e tampouco selecionou a classificacéo real do livro.

6.2.2.2 Questionario B: livro 02 (amor)

O livro Inventario das Coisas Ausentes teve a cor original da capa (azul
esverdeado) substituida por rosa claro. O assunto principal do livro é o amor, e o
rosa colocado na capa, de acordo com o referencial tedrico pesquisado, pode
sugerir romantismo, sentimentalismo, delicadeza, docura, feminilidade, ternura,
amabilidade e encanto (FARINA, 2006; HELLER, 2013), significados comumente
relacionados a respostas emocionais positivas, que podem se correlacionar de
forma indireta ao campo semantico do amor. Além disso, € uma cor pouco explorada
por pesquisadores, dessa forma, vislumbrou-se uma oportunidade de testar sua
simbologia em relagdo ao amor (significado que € comum para o vermelho), uma vez

que a cor rosa € resultado do vermelho clareado com branco.

Para o questionamento “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto
tratado neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “espiritualidade/religido”,

escolhida por 26% dos participantes; seguida de 23% para “amor” (Grafico 11).
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Grafico 11 — Respostas obtidas no questionario B sobre assunto do livro 02

Existencialismo 1%
Autoconhecimento, 1%
Indefinido 1%

|| Meméria 1%

Sexo 1%

Terror/horror 1%

Filosofia 2%
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Autoajuda 3%
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Historia policial 4%

Humor 5%
Aventura 7%
— Amor 23%
Espiritualidade/

religido 26%
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 02.

Foram obtidas 21 respostas diferentes para o mesmo livro. Os assuntos
“espiritualidade/religi&o” e “amor” sobrepujaram os demais. Heller (2013) menciona
que o rosa simboliza a encarnacédo de Jesus e que nas pinturas barrocas o0 menino
Jesus frequentemente era pintado em trajes rosa, o que pode ter direcionado essa
associagao ao tema “espiritualidade/religiao”. A cor rosa € comumente associada a
significados relacionados a respostas emocionais positivas, o que também pode ter
influenciado as respostas dos participantes. Para o tema “amor”, pode ter havido
associagao a romantismo e sentimentalismo (HELLER, 2013). Acerca dos elementos
que influenciaram a escolha do assunto, 87% dos participantes escolheram titulo;
25%, cores; e 18%, figuras (Grafico 12).

Grafico 12 — Respostas obtidas no questionario B sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 02

(%)
e}
= Ule O /0
=2
g Cores 25%
i Titulo 87%
w
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

PERCENTUAL

OBS.: A soma das porcentagens é superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 02.
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Os dados mostram uma relevancia consideravelmente maior do titulo sobre
os demais elementos que compdem a capa, o que pode ser explicado pelo fato de a
imagem ser abstrata, ndo contribuindo significativamente para a interpretacdo do

assunto do livro.

6.2.2.3 Questionario B: livro 03 (histdria policial)

O livro Peixe Morto teve a cor original da capa (vermelho purpura) substituida
por preto. O assunto principal do livro é histéria policial, e o preto colocado na capa,
de acordo com o referencial tedrico pesquisado, pode sugerir angustia, caos, luto,
morte, perda, maldade, negatividade, perigo, tristeza, trevas, pecado, melancolia,
transgresséo, desgraca, dor, opressdao e temor (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006;
PASTOUREAU, 2011; ABALLI, 2010), significados relacionados ao campo

semantico da obra.

Para a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado
neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “historia policial”’, escolhida por 25% dos
participantes; seguida de 21%, para “ecologia”; 15%, para “politica” e “terror/horror”
(Grafico 13).

Grafico 13 — Respostas obtidas no questionario B sobre assunto do livro 03

Poemas 1%

Ficgdo 1%

Sexo 1%

Drama 2%
Humor 2%
Guerra 4%
Amor 4%

Aventura 5%
Terror/horror 15%
Ecologia 21%
Histéria policial 25%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
PERCENTUAL

Peixe Morto

ASSUNTOS

Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 03.

Foram obtidas 13 respostas diferentes para esta capa, e os assuntos
“historia policial” e “ecologia” ficaram bem préximos um do outro, sobressaindo

sobre os demais. O preto pode ter sido relacionado a um campo semantico de
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negatividade, que é comum a cor, e normalmente esta presente em historias
policiais e de terror/horror. J& para o assunto “ecologia”, a cor pode ter sido
associada a poluicao (PASTOUREAU, 2011). Para o tema “politica”, o preto
pode ter sido relacionado a poder, sordidez e desonestidade (FARINA, 2006;
PASTOUREAU, 2011; HELLER, 2013).

Sobre os elementos que influenciaram a escolha do assunto, 82% dos

participantes escolheram titulo; 52%, cores; e 30%, figuras (Grafico 14).

Grafico 14 — Respostas obtidas no questionario B sobre os elementos que influenciaram a escolha do
assunto do livro 03
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§ Cores 52%

= Titulo 82%
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PERCENTUAL

OBS.: A soma das porcentagens é superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.
Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 03.

De maneira geral, percebe-se uma relevancia maior do titulo perante os demais
elementos que compdem a capa. A palavra “peixe” pode ter direcionado ao tema

“ecologia”, enquanto a palavra “morto” pode ter direcionado ao tema “histoéria policial’.

6.2.2.4 Questionario B: livro 04 (aventura)

O livro Sumchi teve as cores originais da capa (azul escuro e azul claro)
substituidas por laranja e amarelo. O assunto principal do livro € aventura, € o
laranja colocado na capa, de acordo com o referencial tedrico pesquisado, pode
sugerir diversdo, prazer, calor, energia, forga, vivacidade, vibragcdo, alegria e
dinamismo (PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2004; ABALLI, 2010; HELLER, 2013;

GOETHE, 2013), significados relacionados a aventura.

Sobre a pergunta “Observando a capa, na sua opinido, qual o assunto tratado
neste livro?”, a resposta mais recorrente foi “aventura”, escolhida por 40% dos
participantes; seguida de 19% para “espiritualidade/religiao”; 13% para “guerra”; e
12%, “politica” (Grafico 15).
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Grafico 15 — Respostas obtidas no questionario B sobre assunto do livro 04
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Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 04.

Foram obtidas 13 respostas diferentes para esta capa, e o assunto “aventura”

destacou-se em relagdo aos demais. Para o assunto “aventura”, pode ter havido

associacao ao campo semantico da agao, como mostrado anteriormente. Ja para o

tema “espiritualidade/religido”, pode ter sido associado a transformacdo (ABALLI,

2010) e ao budismo (HELLER, 2013). Sobre os elementos que influenciaram a

escolha do assunto, 75% dos participantes escolheram figuras; 49%, cores; e 46%,
titulo (Grafico 16).

Grafico 16 — Respostas obtidas no questionario B sobre os elementos que influenciaram a escolha do
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OBS.: A soma das porcentagens € superior a 100%, pois era possivel escolher mais de uma opgéo.

Fonte: Elaborado pela autora com base nas respostas do Questionario B para o livro 04.

Nota-se que houve uma relevancia maior da imagem em relagdo aos demais

elementos que compdem a capa, 0 que se explica, pois a imagem representa com

certa fidelidade a paisagem de uma cidade, ndo havendo margens para duvidas

sobre seu significado, direcionando as respostas e deixando os demais elementos

subjugados a ela.
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6.2.3 Analise comparativa entre os questionarios Ae B

Neste tépico, as respostas obtidas nos questionarios A e B para cada uma
das capas foram comparadas. Foram analisadas as diferengas entre elas e qual a

influéncia que a cor teve nas escolhas dos participantes.

6.2.3.1 Livro 01 (guerra): questionario A x B

Fazendo um comparativo entre as respostas dos questionarios A e B para o
Livro 01 (As Benevolentes), a resposta mais recorrente para a capa na cor original
(vermelho) foi “sexo” (22%), seguida de “amor” (15%), “espiritualidade/religi&o”
(14%), “historia policial” (13%) e “guerra” (12%). Ja para a capa na cor editada (azul),
a resposta mais frequente foi “espiritualidade/religiao” (20%), acompanhada de
“amor” (19%), “sexo” (15%) e “histdria policial” (12%) (Fig. 36).

Figura 36 — Comparativo das tematicas mais mencionadas | questionario A x B: livro 01

QUESTIONARID A - COR ORIGINAL | LIVRO 01 QUESTIONARIO B - COR EDITADA | LIVRO 01

ASSUNTO ASSUNTO ESPIRITUALIDADE/RELIGIAD
TiTuLo TiTuLo
IMAGEM IMAGEM
COR COR
ASSUNTO ASSUNTO i3
TiTULO TITULO pRXi:Es
IMAGEM IMAGEM [EELS
COR [H1[: W36 84%
ASSUNTO L33 ESPIRITUALIDADE/RELIGIAD ASSUNTO |33 SEXD
TITULO EiNAEA TITULO [RREES
IMAGEM pALY 11:1:1286,66%
COR COR 0%
ASSUNTO REX HISTORIA POLICIAL ASSUNTO P43 HISTRIA POLICIAL
TiTULO TiTuLo fRKGE
IMAGEM IMAGEM [REXES
COR COR P
ASSUNTO GUERRA ASSUNTO 33 GUERRA
TiTULO TiTuLo S
IMAGEM (110 W77.77%
COR (1] J22.22%

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro As Benevolentes e nos resultados dos
questionarios.



108

Para a capa original, a cor teve 81,8% de influéncia na escolha do assunto
“sexo”, e o vermelho parece ter sido mais associado a erotismo, sexualidade, libido e
sensualidade (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; HELLER, 2013) do que a sangue,
furia e perigo (ABALLI, 2010), que representam o assunto “guerra” juntamente com a
imagem do corte. Ja para a capa editada, o titulo sobressaiu apresentando 75% de
relevancia para a escolha do assunto “espiritualidade/religiao”, ao passo que a cor

teve 50% de importancia para os participantes.

Para ambos os questionarios, “amor” foi 0 segundo tema mais mencionado
pelos participantes, com um percentual ligeiramente maior para capa azul (19%) do
que para vermelha (15%), sendo que, para esta, a cor teve 80% de relevancia para

a escolha do assunto; e para aquela, teve apenas 36,84% de relevancia.

Para a capa vermelha, o terceiro assunto mais mencionado foi
“espiritualidade/religido” (14%), para o qual o titulo teve quase total relevancia para
escolha do assunto (81,8%) e a importancia da cor (14,28%) e a da imagem (7,14%)
foram minimas. O que demonstra que a cor e a imagem nao direcionaram de modo
significativo as respostas para este tema. Ja para a capa azul, o terceiro assunto
mais mencionado foi “sexo” (15%) e, para ele, a cor ndo teve nenhuma relevancia
para a escolha do tema, ao passo que titulo e imagem tiveram 53,33% e 86,66%,

respectivamente.

O quarto assunto mais mencionado para ambas as capas foi “histéria
policial” — 13% para a capa vermelha e 12% para a azul. Para a capa vermelha, a
cor e a imagem foram preponderantes para escolha do tema (76,92% para ambos),
enquanto o titulo teve apenas 23,03% de relevancia. Ja para a capa azul, a imagem
sobressaiu na importancia para escolha do tema (83,33%), enquanto o titulo teve

41,66% e a cor, 25% de importancia.

Em nenhuma das versdes das capas, a resposta correspondente ao assunto
principal do livro (guerra) foi a mais optada, tendo sido ligeiramente maior para a
capa vermelha (12%) do que para a capa azul (9%). Analisando apenas as
respostas relativas a cor dos participantes que identificaram a classificagao real do
livro, o vermelho teve 83,3% de relevancia para a escolha do tema “guerra” e a cor
azul, 22,2%. Os dados revelam que, neste caso especifico, o vermelho teve maior

influéncia que o azul na produgéo de sentidos relativos ao tema “guerra”.
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6.2.3.2 Livro 02 (amor): questionario A x B

Comparando as respostas dos questionarios A e B para o livro 02 (O
Inventario das Coisas Ausentes), a resposta mais recorrente para ambas as capas
foi “espiritualidade/religiao” — 31% para a capa na cor original (azul esverdeado);
seguida de 19% para “politica”; 10% para “amor”; e 26% para a capa editada (rosa);

acompanhada de 23% para “amor” (Fig. 37).

Figura 37 — Comparativo das tematicas mais mencionadas | questionario A x B: livro 02

QUESTIONARIO A - COR ORIGINAL | LIVRO 02 QUESTIONARIO B - COR EDITADA | LIVRO 02

ASSUNTO ESPIRITUALIDADE/RELIGIAD ASSUNTO 33
TiTULD TiTULD P34
IMAGEM IMAGEM [i3]

COR COR 769%

ASSUNTO PEgs
RI1LITKIN73 68%
IMAGEM [EREDS

COR 152,1%

ASSUNTO
TiTULD
IMAGEM
COR

ASSUNTO m% AMOR
TITULD JELES
IMAGEM 0%

COR QLI

0BS: FORAM ANALISADOS APENAS 0S ASSUNTOS ESCOLHIDOS POR, NO MINIMO, 10% DOS PARTICIPANTES

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro O Inventario das Coisas Ausentes e nos
questionarios.

Para a capa original, a cor teve 38,7% de influéncia na escolha do assunto
“espiritualidade/religido”. Ja para a capa editada, a cor teve 7,69% de relevancia
para a escolha do assunto pelos participantes. Para ambas as versdes da capa, o
titulo se mostrou como o elemento mais importante para a interpretacdo do assunto;

e a imagem, por ser abstrata, ndo se mostrou relevante.

Para a capa azul esverdeado, o segundo assunto mais mencionado foi
“politica”, e o titulo foi fundamental para a interpretagéo do assunto para 89,47% dos

participantes, seguido de cor (31,57%) e imagem (26,31%), respectivamente.
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Em nenhuma das versdes das capas, a resposta correspondente ao assunto
principal do livro (amor) foi a mais optada, tendo sido maior para a capa rosa (23%)
do que para capa ciano (10%).

Para esses participantes, a cor rosa teve 52,1% de relevancia para a escolha
do tema “amor”, ao passo que a cor ciano teve 10% de relevancia. Esses dados
revelam que, neste caso especifico, a cor rosa teve maior influéncia na identificagao

do tema real do livro.

6.2.3.3 Livro 03 (historia policial): questionario A x B

Comparando-se as respostas dos questionarios A e B para o Livro 03 (Peixe
Morto), a resposta mais recorrente para a capa na cor original (vermelho purpura) foi
“ecologia” (30%); seguida de 14% para “aventura” e “historia policial’. Ja para a capa
na cor editada (preta), a resposta mais frequente foi “historia policial” (25%); seguida

de 21% para “ecologia”; e 15% para “politica” e “terror/horror” (Fig. 38).

Figura 38 — Comparativo das tematicas mais mencionadas | questionario A x B: livro 03

QUESTIONARIO A - COR ORIGINAL | LIVRO 03 QUESTIONARIO B - COR EDITADA | LIVRD 03
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TiTULO TiTuL
IMAGEM IMAGEM
COR COR

ASSUNTO AVENTURA ASSUNTD ECOLOGIA
TiTULO TiTuLO
IMAGEM IMAGEM
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COR [RI1l 13,33%

ASSUNTO TERROR/HORROR
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0BS: FORAM ANALISADOS APENAS 0S ASSUNTOS ESCOLHIDOS POR, NO MINIMO, 10% DOS PARTICIPANTES

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Peixe Morto e nos questionarios.
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Para a capa original, a cor teve 10% de influéncia na escolha do assunto
“ecologia” e, de acordo com a bibliografia consultada, n&do foi identificada nenhuma
associacao congruente entre o vermelho purpura e o tema. Nesse contexto, o titulo
sobressaiu ao demais elementos, sendo responsavel por 93,3% pela escolha do
assunto. Ja para a capa editada, a cor teve 60% de relevancia para a escolha do
assunto “historia policial” pelos participantes, para os quais, o preto parece ter sido
associado a morte, angustia, caos, luto, maldade, perigo, temor, desgraca, opressao,
significados atribuidos a cor por Pedrosa (2004), Farina (2006) e Aballi (2010).

Para a capa vermelho purpura, o segundo assunto mais mencionado foi
“aventura”, para o qual o titulo (78,57%) se mostrou mais importante para escolha do

assunto, seguido de 50% para a imagem e 21,42% para a cor.

Para a capa preta, o segundo assunto mais indicado foi “ecologia” (21%),
tendo o titulo como mais relevante para a escolha do assunto (85,71%). O terceiro
assunto mais mencionado foi “politica”, para o qual o titulo também se destacou
dentre os demais elementos (86,66%). E o quarto foi “terror/horror”, para o qual a cor
sobressaiu com 85,71% de influéncia para escolha do assunto. Esse dado
demonstra a for¢ca do preto, corroborando os significados negativos comuns para a
cor, tais quais: caos, angustia, desgraga, dor, maldade, morte, perigo, temor e trevas
(PEDROSA, 2004; ABALLI, 2010; PASTOUREAU, 2011; HELLER, 2013).

A resposta correspondente ao assunto principal do livro (histéria policial) foi a
mais optada (25%) para a capa preta, ao passo que a capa vermelho purpura obteve
14% de indicagbes. A cor exerceu respectivamente 60% e 28,5% de influéncia para
escolha desse tema; o titulo, 84% e 92,85%; e a imagem, 20% e 14,28%. Esses
dados revelam que, neste contexto especifico, o uso do preto influenciou a
identificacdo do assunto do real livro, visto que esta foi a unica variavel entre os dois

questionarios.

6.2.3.4 Livro 04 (aventura): questionario A x B

Confrontando-se as respostas dos questionarios A e B para o livro 04
(Sumchi), a resposta mais recorrente para ambas as capas foi aventura, sendo 39%

para a capa na cor original (azul escuro), seguida de 21% para “guerra”; 18% para



112

“espiritualidade/religido”; 12%, “politica”; e 40% para a capa editada (laranja),
acompanhada de 19% para “espiritualidade/religiao”; 13% para “guerra”; e 12%,
“politica” (Fig. 39).

Figura 39 — Comparativo das tematicas mais mencionadas | questionario A x B: livro 04

QUESTIONARIO A - COR ORIGINAL QUESTIONARIO B - COR EDITADA
LIVRO 04 LIVRO 04
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IMAGEM [EEKEES IMAGEM
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AssuNTo RED POLITICA ASSUNTO [ER7S POLITICA
TiTULD kel TITULO [EEREES
IMAGEM IMAGEM LTS
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0BS: FORAM ANALISADOS APENAS 0S ASSUNTOS ESCOLHIDOS POR, NO MINIMO, 10% DOS PARTICIPANTES

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Sumchi e nos questionarios.

Os quatro assuntos mais indicados foram os mesmos para ambas as capas,

mudando apenas a posigédo do segundo e terceiro colocados.

Para a capa original, a imagem teve 100% de relevancia na escolha do
assunto “aventura”; o titulo, 30,76%; e a cor teve 25,6%. Um dos participantes
revelou que o azul, nesse contexto, remeteu ao céu: “...] A cor me traz referéncia ao
céu e complementa essa percepcédo de viagem a pé por meio de montanhas numa
época antiga...” (Participante n°® 49). Ja para a capa editada, a imagem teve 72,5%,
o titulo teve 45% e a cor teve 60% de relevancia para a escolha do assunto

“aventura” pelos participantes, que podem ter associado o laranja a energia,
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vivacidade, euforia, luminosidade e vibracao, significados atribuidos por Pedrosa
(2004), Farina (2006) e Goethe (2013) para esta cor.

O segundo assunto mais mencionado para a capa azul foi “guerra”; o terceiro,
“espiritualidade/religiao”; e o quarto, “politica”. Para todos eles, a imagem foi mais
relevante na identificagdo do assunto que os demais elementos. Por ser uma
representacdo incontestavel de uma paisagem com uma cidade a beira das
montanhas, pode-se inferir que a imagem mais proxima do real direcionou as
respostas de maneira mais assertiva e os demais elementos serviram de informagao
complementar, visto que o titulo ndo é uma palavra em portugués e a cor ndo tem

relagdo simbdlica com o assunto do livro.

Para a capa laranja, o segundo assunto mais mencionado foi
“espiritualidade/religiao”, para o qual os trés elementos (cor, imagem e titulo) tiveram
praticamente o mesmo impacto na escolha do assunto. O terceiro e quarto assuntos
mais mencionados foram respectivamente “guerra” e “politica”, para os quais a

imagem se mostrou mais relevante em relacéo aos demais elementos.

De todos os exemplares analisados, este foi o unico caso em que a maioria
dos participantes associou corretamente o assunto do livro (aventura) para ambas
as cores de capas, ainda assim a influéncia que a cor teve para essa escolha foi
34,4% maior para a capa laranja (editada para apresentar relagdo simbdlica com o
assunto do livro) do que para a capa azul (cor original, sem relagdo simbdlica com o
assunto do livro). Pelos resultados apurados, pode-se inferir que, neste contexto
especifico, a cor apresentou relevancia, nao quantitativa, mas sim qualitativamente,
direcionando a producdo de sentidos relativos ao tema do livro de uma maneira

complementar.

A seguir, sera mostrado mais detalhadamente o comparativo entre as
respostas dos participantes que selecionaram a classificacdo real do livro ao
visualizar a capa (Fig. 40) e o possivel papel que a cor pode ter desempenhado para

a producéao de sentidos nesse contexto.

Nesta figura, ao invés de as capas serem classificadas por cores originais e
editadas, foram separadas de acordo com a presenga ou auséncia de relagao
simbdlica entre cor e assunto do livro, com o intuito de facilitar a compreensao do
leitor para destacar o papel que a simbologia da cor em congruéncia com o tema da

obra desempenhou na producéo de sentidos dos participantes.
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Figura 40 — Comparativo das respostas dos participantes que identificaram o assunto genérico real
dos livros
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Fonte: Elaborado pela autora com base nos livros analisados e nos resultados dos questionarios.

A representacao acima € uma sintese apenas das respostas dos participantes
que identificaram a classificagao real do livro. Apesar de o numero de respostas ser
pequeno quantitativamente, percebe-se que, para as capas apresentadas em cores
com associagao simbdlica ao tema principal da obra, a cor teve uma relevancia

maior na identificagcdo do assunto genérico, comparando-se com as capas em que
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associacao simbdlica entre cor e assunto nao era evidente. Para o livro 01, a
diferenca de influéncia da cor foi de 59,6% a mais para a capa cuja cor apresentou
relacdo simbdlica com o assunto do livro; para o livro 02, a diferenga foi de 42,1%;
para o livro 03, foi de 31,5%; e para o livro 04, foi de 34,4% a mais. E ainda que
minimamente em alguns dos casos, o percentual de participantes que identificaram
a classificacao real do livro se mostrou sempre maior para as capas apresentadas

com a cor em congruéncia com a tematica.

6.2.4 Observacodes adicionais sobre o experimento

Por apresentarem anomalia em relagdo a visualizagdo das cores, detectado
pelo teste de Ishihara, dezessete participantes foram excluidos dos questionarios
validos para a analise. Destes, um apresentou daltonismo severo, ndo conseguindo
visualizar nenhum dos numeros no teste de Ishihara. Este participante nao
mencionou a cor como elemento que influenciou sua escolha do assunto para
nenhum dos livros. Os demais participantes foram excluidos por ja terem lido algum
dos livros.

A maioria dos participantes que se dispuseram a responder aos questionarios
foram mulheres, e o0s Unicos comentarios sobre a producdo de sentidos foram
oriundos das participantes do género feminino.

No contexto do livro 01 (As Benevolentes), o vermelho da capa foi mais
associado ao assunto “sexo” (22%) do que “guerra” (12%). Recordando que uma
das participantes mencionou que, para ela, a imagem remetia a um canal vaginal,
esta pode ter sido a associacao feita por outros participantes. Enfatiza-se que esta
significacdo para a imagem do corte ndo foi percebida na analise visual da capa, o
que confirma que a producao de sentidos € um processo muito particular a cada ser
humano, que ira interpretar o que vé e |& de acordo com sua experiéncia pessoal.

Para o livro 02 (O Inventario das Coisas Ausentes), a cor rosa foi escolhida para
explorar sua possivel relagdo com o significado “amor”. Apesar de esse tema nao ter sido
a resposta mais recorrente para a capa rosa, ele ficou apenas trés pontos percentuais
abaixo do primeiro colocado (espiritualidade/religiao). Esta capa foi associada ao assunto
“amor” por 23% dos participantes, os quais indicaram que a cor teve 52,1% de relevancia
para essa escolha. Esses percentuais sdo consideravelmente superiores aqueles obtidos

pela capa na cor original (azul esverdeado).
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7 CONCLUSOES

Neste capitulo, sdo apresentadas a sintese e as conclusdes desta pesquisa,

assim como as recomendacgdes para os seus desdobramentos futuros.

7.1 Sobre os objetivos da pesquisa

Ao longo deste trabalho, por meio da revisdo de literatura, das analises
visuais e do experimento, buscou-se responder a seguinte questao de pesquisa: “No
contexto das capas de livros, o uso de uma cor que possua relagao simbolica com o

assunto genérico da obra facilita sua identificacao?”.

Esta questdo foi respondida satisfatoriamente por meio dos resultados, os
quais demonstraram que, no contexto especifico das capas minimalistas e
monocromaticas testadas neste estudo, a cor com relagdo simbdlica com o assunto

geneérico da obra direcionou sua identificagéo.

Buscando investigar se a cor utilizada na capa tem influéncia na identificagao
do assunto genérico do livro, que consistiu no objetivo geral desta pesquisa, foram
tracados os seguintes objetivos especificos, que nortearam toda a execugao do

estudo:

7.1.1 Explicitar as fungdes signicas da cor na comunicacdo visual das capas de

livros

Abordando conceitos e definicdes a respeito de signos, cores, comunicagéo e
livros, ao longo dos capitulos 2 (“O livro e suas especificidades”), 3 (“Cor: conceitos
fundamentais”) e 4 (“Comunicacdo e produgdo de significados”), conseguiu-se
abranger todos os conceitos ligados as palavras-chave desta pesquisa, visando

embasar as analises, o experimento e as conclusdes.

7.1.2. Verificar qual a relagado entre a cor utilizada na capa e o assunto genérico dos

livros selecionados
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A principal dificuldade enfrentada durante o processo de analise relacionou-se
a polissemia das cores, que permitem diversas interpretagdes. Por meio das
analises visuais das capas (ltem 6.1) definidas como corpus da pesquisa, foi
possivel, mediante um olhar técnico, entender o papel da cor no contexto de cada
uma delas e de sua interacdo com os demais elementos da mensagem visual, sendo
possivel comparar essas analises com as percepg¢des dos participantes em relagao

as capas.

7.1.3. Identificar as interpretagdes de possiveis leitores em relagdo as cores das

capas analisadas

Com a realizagdo do experimento (ltem 6.2), foi possivel observar a
interpretacédo dos leitores em relagdo a cor no contexto das capas de livros
analisadas. Com a comparacgao das respostas dos dois grupos expostos as mesmas
capas com cores diferentes, foi possivel avaliar a influéncia das cores nas escolhas
dos participantes, os quais ndo sabiam que o elemento analisado nas suas

respostas era a cor.

7.1.4 Averiguar se as cores utilizadas nas capas foram determinantes para

identificacdo do assunto tratado no livro.

Tomando por base apenas as respostas dos participantes que identificaram o
assunto genérico atribuido aos livros, identificando sua classificagédo real, observou-
se que, para as capas com cores possuindo relagdo simbdlica com o tema da obra,
a cor teve um percentual de influéncia superior a, pelo menos, um dos demais
elementos (titulo e imagem). Comparando com as capas que nao possuiam essa

relagado, a cor foi mais influente para aquelas do que para estas.
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7.2 Conclusoes do estudo

Pela grande dispersdo observada nas respostas, foi verificado que o design
das capas testadas gerou ambiguidade na identificagdo da tematica dos livros, o que
demonstra a diversidade de sentidos que as cores podem assumir. Além das dez
opgdes subjetivas oferecidas (amor, aventura, ecologia, guerra, historia policial,
humor, politica, espiritualidade/religido, sexo e terror/horror), alguns participantes
acrescentaram assuntos no item discursivo, variando entre trés e onze opgodes a

mais para cada livro.

Contudo, as diferengcas observadas nas respostas indicam ter ocorrido
alguma influéncia de associagdes simbolicas das cores na interpretagdo do possivel
conteudo, particularmente na relacdo entre vermelho e sexo, entre azul e
religido/esoterismo e entre preto e histéria policial. De maneira geral, por ser a Unica
variavel entre os questionarios, a cor, neste caso, pode ser considerada a

responsavel por diferengas entre as repostas dos grupos.

Embora o recorte restrito e especifico do corpus investigado nao permita
generalizar os resultados, foi possivel concluir, no ambito desta pesquisa, que a
relagdo simbdlica entre a cor da capa e o tema genérico atribuido a obra literaria
facilitou sua identificacao nos livros testados, e que a influéncia das cores para a
producdo de sentidos pode variar de acordo com sua relacdo com o0s outros

elementos visuais e todo o contexto da composigéo grafica.

Observou-se também que, nos casos em que foram utilizadas cores com
associagdes consolidadas no repertério pela tradigdo cultural vigente, os demais
elementos tenderam a ficar subjugados a cor. Foi o que ocorreu para o livro 01 (As
Benevolentes), o qual foi associado majoritariamente ao assunto “sexo” na versao
vermelha, enquanto na versdao azul foi associado predominantemente a
“espiritualidade/religidao”. Mesmo ndo sendo essas associagbes compativeis com o
assunto genérico real do livro (guerra), elas fazem parte do campo semantico
dessas cores segundo a bibliografia estudada, o que demonstra que a cor

influenciou a interpretacdo da capa.

No contexto do experimento realizado, foi observado que, quando a capa
exibiu uma imagem mais realista, esta direcionou a interpretagdo, enquanto a cor

contribuiu de maneira complementar. Este foi o caso do livro 04 (Sumchi), cuja capa
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conseguiu comunicar o assunto genérico da obra tanto na versao laranja quanto na
versao azul. Isso demonstra que a produgao de sentidos resultou da interagdo entre
os diferentes elementos da capa, independentemente da cor estar ligada ao
simbolismo especifico do assunto. Uma vez que a imagem da capa aproximou-se de
uma representacao realista, esta foi escolhida pelos participantes como mais

importante para escolha do assunto “aventura” para ambas as cores.

Desse modo, a comunicagdo da mensagem visual das capas de livro testadas
resultou tanto da interpretacdo dos elementos plasticos e textuais isoladamente —
que tiveram influéncias diferentes para cada individuo, de acordo com seu repertoério
pessoal — quanto da interpretacdo do seu agrupamento como um todo. Todavia, o
uso de uma cor com associacdo simbodlica a tematica principal da obra e a
congruéncia entre os elementos demonstrou, no contexto especifico desta pesquisa,

que pode direcionar a interpretacao da mensagem.

7.3 Consideragoes finais

A metodologia utilizada nesta pesquisa demonstrou ser eficaz para alcancar
0s objetivos tragados, pois possibilitou a analise técnica das capas de livros e a
comparagao das percepgdes que os participantes tiveram ao visualizarem as
composicoes graficas, que foram suficientes para embasar os resultados e as

conclusoes.

As limitagbes deste estudo residem na utilizacdo de amostragem nao
probabilistica e também na especificidade do corpus, uma vez que o estilo de capas
testado n&o é representativo da diversidade de abordagens graficas que coexistem
no mercado editorial. Essas limitagbes nao permitem a generalizagao dos resultados,
0s quais devem ser considerados na formulagcédo de hipoteses a serem testadas em

pesquisas futuras.
Para a continuidade desta pesquisa, recomenda-se:

e Ampliar a amostra para que se consiga definir uma amostragem probabilistica

e, além da abordagem qualitativa, seja feita uma abordagem quantitativa;

¢ Incluir questdes discursivas nos questionarios para investigar o processo de

producao de sentidos relativos a cada capa;
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e Realizar o experimento com outras cores;
e Realizar o experimento com um corpus mais abrangente;
e Acrescentar a analise tipografica para o titulo do livro;

¢ Realizar uma analise literaria de cada obra para descobrir exatamente a qual
parte do livro os signos da capa remetem e verificar se houve divergéncia em

relacao a analise visual inicial;

e Investigar a percepgao acerca das capas mediante faixas etarias e géneros
especificos, possibilitando comparagdes;

e Testar o método desta pesquisa para outros tipos de pecas graficas.

Sao possibilidades de explorar este tema que ainda é pouco abordado em
pesquisas, mas tem potencial para gerar conhecimento cientifico para as areas de

comunicacdo, marketing e design.
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APENDICE A — ANALISE SINTATICA PARA ESCOLHA DO CORPUS

Para pré-analise da composi¢cdo grafica das capas a serem selecionadas
como corpus da pesquisa, foi utilizada a ferramenta proposta por Gomes Filho (2008)
para a anadlise visual da forma, que engloba as Leis da Gestalt e as Categorias

Conceituais Fundamentais.

Analise sintatica da capa de As Benevolentes

O design da capa é minimalista, formado por poucos elementos. Nela se
consegue distinguir cinco unidades basicas: o plano de fundo, a moldura, a imagem,

o titulo e o logotipo da editora (Fig. 01).

Figura 01 — Unidades bésicas da capa de As Benevolentes

Fonte: Elaborado pela autora, com base na capa do livro As Benevolentes.
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O plano de fundo apresenta como cor principal um vermelho saturado
(referéncia RGB® 210,0,0), com textura lisa e sem variagbes de tonalidade. A
moldura possui um vermelho mais escuro que o do plano de fundo (referéncia RGB
178,0,0). Nela encontra-se o titulo do livro composto em fonte com serifa na cor
branca. A esquerda do titulo, estd o logotipo da editora na cor preta, o qual esta
rotacionado 90° verticalmente em sentido anti-horario. A imagem central da
composi¢cao, em nivel representacional (DONDIS, 1997), retrata uma incisdo no
plano de fundo, sugerindo um corte de faca ou objeto pontiagudo, que deixa uma

fenda com seu interior preto a mostra.

Em relagdo as Leis da Gestalt, pode-se identificar e segregar as unidades
com facilidade e ha coeréncia na sua organizagdo perceptiva. No tocante as
Categorias Conceituais, percebe-se que ha harmonia na imagem, pois ha
organizacao e proporcionalidade entre os seus elementos, conferindo simplicidade e
clareza para a leitura visual. A ordem se evidencia por n&o existirem conflitos formais
no padrdo da imagem; e a regularidade, por haver nivelamento entre os seus
elementos. O titulo localizado ligeiramente a esquerda e a imagem do corte
ligeiramente a direita equiliboram os pesos e direcionam o olhar ao ponto de atragao

da imagem, facilitando assim a localizagdo do ponto focal e da area axial da imagem.

A respeito das Técnicas Visuais Aplicadas, a imagem apresenta minimidade,
uma vez que sua clareza, simplicidade e coeréncia se revelam através da
organizacado, equilibrio, unificacdo e harmonia presentes nos elementos
compositivos. A imagem apresenta opacidade e, apesar de haver um unico plano, o
corte que deixa seu interior escuro a mostra e a sombra sugerem profundidade a
imagem. Ha uma boa legibilidade do texto, enfatizada pelo uso do branco na fonte
contrastando com o fundo vermelho. Como interpretagdo conclusiva, verificou-se
que a imagem da capa possui uma leitura visual facil e rapida, e atribuiu-se um alto

grau de pregnancia a ela.

63 O sistema RGB foi empregado pois o experimento foi realizado com imagens digitais, visualizadas
por meio de telas de smartphone, computadores ou tablets.
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Analise sintatica da capa de O Inventario das Coisas Ausentes

A capa do livro O Inventario das Coisas Ausentes é também minimalista,
contendo poucos elementos. Na composi¢cdo, distinguem-se quatro unidades

basicas: o plano de fundo, a textura, o titulo e o logotipo da editora (Fig. 02).

Figura 02 — Unidades basicas da capa de O Inventario das Coisas Ausentes

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro O Inventario das Coisas Ausentes.
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No painel de fundo, predomina um azul esverdeado (referéncia RGB
82,198,181) com textura lisa e sem variagdes tonais. Sobreposta ao plano de fundo,
ha uma area central contendo uma textura formada pela repeticado e proximidade
entre linhas pretas verticais, longas, finas e paralelas, com pequena variagdo de
comprimento entre elas, e cujas extremidades inferiores e superiores ndo estao
alinhadas na base ou no topo. Na metade superior da capa, encontra-se o titulo em
caixa alta, alinhado a esquerda, com fonte na cor preta, tragado fino, sem serifa, que
ocupa a largura da area de textura e que a ela se sobrepde. As laterais da capa néo

possuem elementos.

Em relagdo as Leis da Gestalt, pode-se identificar na imagem central uma
unidade principal formada por subunidades que sdo as linhas, cuja proximidade e
semelhanga promovem unificagcdo. A imagem segrega-se do fundo pelo contraste
entre as cores. A respeito das Categorias Conceituais, percebe-se que ha harmonia
na imagem, pois ha organizacdo e proporcionalidade entre os seus elementos,
conferindo simplicidade e clareza para a leitura visual. A ordem se evidencia por ndo
existirem conflitos formais no padrao da imagem; e a regularidade, por haver
nivelamento entre os seus elementos. O titulo e a textura linear localizados no centro
direcionam o olhar ao ponto de atracdo da imagem, facilitando assim a localizagao

do ponto focal e da area axial da imagem.

Acerca das Técnicas Visuais Aplicadas, pode-se verificar que, apesar de
apresentar uma profusdo de linhas em sua area axial, estas ndo sdo percebidas
isoladamente, mas no seu todo, formando uma textura que, por ser da mesma cor
do titulo, causa um leve ruido visual. Apesar disso, apresenta coeréncia que se
revela através da organizagdo, simetria, equilibrio e harmonia presentes nos
elementos compositivos. A imagem apresenta opacidade e planura. Ha uma boa
legibilidade do texto, enfatizada pelo uso do preto na fonte contrastando com o fundo
ciano. Como interpretagcédo conclusiva, verificou-se que a imagem possui uma leitura

visual facil e rapida, e atribuiu-se um alto grau de pregnancia a ela.
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Analise sintatica da capa de Peixe Morto

A capa do livro Peixe Morto é formada por muitas subunidades que formam
quatro unidades principais: o plano de fundo formado por diversas linhas onduladas
horizontais e paralelas, a imagem de uma nadadeira de peixe, o titulo e o logotipo da
editora (Fig. 03).

Figura 03 — Unidades basicas da capa de Peixe Morto

Peixe Morto

auténtica

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Peixe Morto.
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O plano de fundo possui como cor principal um m vermelho purpura agenta
(referéncia RGB 255,8,64), com textura formada por linhas onduladas horizontais e
paralelas em um tom de rosa claro (referéncia RGB 255,74,115). A imagem na parte
inferior da capa, ligeiramente a esquerda, representa uma nadadeira de peixe
formada por um tragado cinza azulado (referéncia RGB 173,181,189). Ha um
exagero em seu dimensionamento, aparecendo apenas parte da nadadeira, que se
estivesse completa extrapolaria os limites da capa. O titulo, com serifa e na cor preta,
encontra-se na metade superior da capa, ligeiramente deslocado para a direita. O
logotipo da editora, rotacionado 90° verticalmente em sentido anti-horario, esta

localizado na margem esquerda da capa, logo acima da imagem.

Em relagdo as Leis da Gestalt, pode-se identificar na imagem da nadadeira
uma unidade principal formada pelas subunidades do tragado, que se segrega do
fundo pelo contraste entre as cores. As linhas onduladas do fundo apresentam
proximidade e semelhanga, promovendo unificacdo ao plano de fundo. A respeito
das Categorias Conceituais, percebe-se que, apesar da composigdo nao ser
simétrica, ha equilibrio visual, uma vez que o peso concentrado no quadrante inferior
esquerdo esta compensado pelo titulo preto ligeiramente deslocado para o

quadrante superior direito.

Acerca das Técnicas Visuais Aplicadas, pode-se observar exagero, ousadia e
assimetria determinados pelo tamanho e posicionamento da nadadeira. Apesar da
profusao de linhas que compdem o plano de fundo e de elementos que compdem a
imagem da nadadeira, estes sao visualizados e segregados como unidades. A
imagem apresenta translucidez e planura, organizando-se num unico plano. Ha uma
boa legibilidade do texto, preservada pelo uso do preto na fonte contrastando com o

fundo vermelho purpura.

Como interpretagdo conclusiva, verificou-se que, apesar do excesso de
tracados que formam a imagem da capa, eles se combinam formando apenas duas
unidades e ndo promovem grandes prejuizos a leitura visual. Atribuiu-se alto grau

pregnancia a ela.
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Andlise sintatica da capa de Sumchi

Na capa do livro Sumchi, consegue-se distinguir cinco unidades basicas: o
plano de fundo, o titulo, a imagem de uma paisagem de fundo, que se divide em

duas unidades (abaixo e acima do titulo), e o logotipo da editora (Fig. 04).

Figura 04 — Unidades basicas da capa de Sumchi

Fonte: Elaborado pela autora com base na capa do livro Sumchi.

O plano de fundo possui como cor principal um azul escuro (referéncia RGB
0,57,82). A imagem de uma paisagem que se apresenta num tom de azul mais claro
(referéncia RGB 102,153,153) representa uma cidade no canto inferior direito e uma
cadeia de montanhas na metade superior da capa, ocupando toda a extensao da

largura.

Em relagdo as Leis da Gestalt, pode-se identificar e segregar as unidades

com facilidade e ha coeréncia na sua organizagdo perceptiva, que demonstra a
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proporcionalidade de tamanhos nas sequéncias de planos. Apesar de nao haver
simetria e apresentar um peso maior do lado direito, no tocante as Categorias
Conceituais, percebe-se que ha organizacdo e proporcionalidade entre os seus
elementos, conferindo simplicidade e clareza para a leitura visual. A ordem se
evidencia por ndo existirem conflitos formais no padrédo da imagem. A respeito das
Técnicas Visuais Aplicadas, pode-se verificar que a imagem apresenta opacidade, o
contraste evidenciado pela relagcdo entre luz e sombra promove volume e
profundidade a paisagem. O titulo (mais claro que a imagem), localizado exatamente
no centro da composigao, atrai o olhar para o ponto focal da capa. Had uma boa
legibilidade do texto, enfatizada tanto pelo tamanho da fonte quanto pelo uso do azul
claro contrastando com o fundo azul escuro. Como interpretacdo conclusiva,
verificou-se que a imagem possui uma leitura visual facil e rapida, e atribuiu-se um

alto grau de pregnancia a ela.
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Segundo o pesquisador esta investigacdo situa-se no campoe do Design, mais especificamente na area de
Design da Informacgao, tendo como tema o Design Editorial e como objeto capas de livros analisadas sob a
perspectiva da cor. Em relagio a sua Natureza, trata-se de pesquisa Aplicada. A estrutura da pesquisa
fundamenta-se pela linha teérica pragmatica. A técnica de raciocinio sera realizada pelo procedimento
indutivo. No que se refere a natureza dos dados sera utilizada a pesquisa qualitativa. O objetivo deste
estudo, de carater exploratério, é verificar se a cor da capa de um livro interfere na identificagdo do assunto
tratado na obra. Como procedimentos técnicos serdo utilizados pesquisa bibliografica e pesquisa
experimental, na qual seré aplicado um questionario virtual semiestruturado, a adultos alfabetizados de
ambos 0s sexos.

Objetivo da Pesquisa:
Obijetivo Primario:

Esta pesquisa tem como objetivo geral investigar se a cor utilizada na capa de um livro tem influéncia na
identificacdo do assunto tratado na obra.

Obijetivos Secundarios:

- Explicitar as fungdes signicas da cor na comunicacgéo visual das capas de livros;

- Verificar qual a relagdo entre a cor utilizada na capa € o contetido dos livros selecionados;
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Plataforma
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- [dentificar as interpretaces de possiveis leitores em relacdo as cores das capas analisadas;

- Averiguar se as cores utilizadas nas capas foram determinantes para identificagdo do assunto tratado no

livro

Avaliacao dos Riscos e Beneficios:

Riscos segundo o pesquisador:

Segundo a Resolugdo 466/12 do C.N.S, pesquisas que envolvem seres
humanos, de forma direta ou indireta, poderdo representar alguns riscos
imediatos ou tardios aos participantes. Neste caso especifico, o risco ao qual
poderao estar expostos € o de se sentirem constrangidos em responder algumas
questdes.

Neste experimento, ha possivel desconforto quanto ao meio onde serédo
coletados os dados da pesquisa. Por meio de questionario virtual, que tera em
torno de 8 minutos de duragéo, podendo causar no participante cansaco visual,
dependendo do nivel de luminosidade e tempo de permanéncia diante do
computador ou celular e em alguns casos, desgaste fisico devido a postura
adotada para o preenchimento do questionario da pesquisa, fator ndo controlado
pelo pesquisador.

As entrevistas serdo aplicadas com quem, voluntariamente, se propor em
participar respondendo o questionario on-line e os participantes terao a liberdade
de ndo concluir o questionario caso ndo se sintam a vontade para tanto. Os
participantes ndo serdo identificados, as (nicas perguntas pessoais serdo em
relacéo ao género, estado, cidade, idade, nivel de escolaridade e e-mail para
que uma copia do o TCLE (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido) seja
enviado A pesquisa ndo acarretara despesa aos participantes. Como sera
voluntario, caso aceite participar do estudo, o colaborador ndo recebera nenhum
tipo de bdnus, prémio ou contraprestacdo. O participante podera optar em
desistir da participagdo na pesquisa em qualquer momento. Ao final da pesquisa,
se for do interesse dos participantes, eles terdo livre acesso ao contetdo do
estudo através de um relatério disponibilizado pela pesquisadora.
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O pesquisador refere como beneficios:
Os beneficios desta pesquisa serdo indiretos. Espera-se que a pesquisa contribua para fornecer subsidios
para pesquisas e projetos de Design, Marketing e Comunicacéo.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

A pesquisa denota relevancia cientifica por buscar explicitar a influéncia da cor para a interpretagdo da
mensagem no contexto de capas de livros e podera fornecer subsidios para pesquisas e projetos de Design,
Marketing e Comunicacgao.

Considerag¢des sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Foram anexados ao sistema:

1. Projeto completo

2. Termo de compromisso dos pesquisadores

3. TCLE

4. Folha de rosto

5. Termo de divulgacio dos dados

8. Instrumento de coleta de dados

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacdes:
As pendéncias existentes na versdo anterior do projeto foram solucionadas néo existindo inadequacdes
éticas para o inicio da pesquisa.

Considerag¢des Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagdo
Informacdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P 24/07/2019 Aceito
do Projeto ROJETO_1361589.pdf 18:45:23
Projeto Detalhado/ |CEP_YASMINE_24_07_19.pdf 24/07/2019 |YASMINE LAISE Aceito
Brochura 18:44:57 [FIRMINO DE LIMA
Investigador
TCLE/Termos de [TCLE_CORRIGIDO.pdf 24/07/2019 | YASMINE LAISE Aceito
Assentimento / 18:44:03 FIRMINO DE LIMA
Justificativa de
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Auséncia TCLE_CORRIGIDO.pdf 24/07/2019 | YASMINE LAISE Aceito
18:44:03 [FIRMINQ DE LIMA
Declaracgéo de DECLARACAO_DE_COLETA pdf 11/06/2019 | YASMINE LAISE Aceito
Pesquisadores 11:50:16 __|FIRMINO DE LIMA
Declaragdo de DECLARACAO_DE_DIVULGACAO.pdf | 28/05/2019 |YASMINE LAISE Aceito
Pesquisadores 19:46:37 [FIRMINO DE LIMA
Declaracéo de TERMO_DE_COMPROMETIMENTO.pd| 28/05/2019 |YASMINE LAISE Aceito
Pesquisadores f 19:42:47 FIRMINO DE LIMA
Folha de Rosto folha_de_rosto.pdf 28/05/2019 | YASMINE LAISE Aceito
14:40:04 [FIRMINO DE LIMA

Situacao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:
Néo

CAMPINA GRANDE, 01 de Agosto de 2019

Assinado por:
Andréia Oliveira Barros Sousa

(Coordenador(a))
Enderego: Rua: Dr. Carlos Chagas, s/ n
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APENDICE C - QUESTIONARIO A

PESQUISA SOBRE PERCEPCAO VISUAL

Vocé esta sendo convidado(a) para participar voluntariamente da pesquisa de mestrado desenvolvida
pela pesquisadora Yasmine Lima, aluna de mestrado em Design pela Universidade Federal de Campina
Grande - UFCG. Ap6s os esclarecimentos sobre o estudo, vocé podera aceitar ou nao participar desse
experimento.

O objetivo desta pesquisa é investigar a percep¢do dos leitores em relagéo a interpretagdo do assunto
do livro por meio da visualizacdo da capa. O resultado desta pesquisa podera promover a melhoria do
processo criativo, tendo como implicagdes praticas uma comunicagdo mais adequada do produto com o
usuario.

Sua participacéao nesta pesquisa consistira em responder algumas perguntas sobre quatro capas de
livros e suas informagdes sdo vitais para as analises dos elementos presentes nas capas avaliadas.
Podera ocorrer cansago visual, dependendo do nivel de luminosidade e tempo de permanéncia diante
do computador ou celular e em alguns casos, desgaste fisico devido a postura adotada para o
preenchimento do questionario, estes fatores podem ser minimizados calibrando a luminosidade da tela
e adotando uma postura correta, porém, se mesmo assim se sentir incomodada, tera a liberdade de ndo
concluir o questionario caso nao se sinta a vontade para tanto, sem nenhum 6nus, ja que a sua
participacdo & voluntaria.

Todas as informagbes coletadas serdo tratadas com sigilo e confidencialidade, somente sendo utilizadas
nesta pesquisa (dissertagdo e artigos cientificos) e descartados apos o periodo de cinco anos. Vocé
recebera por e-mail uma via deste termo podendo tirar suas duvidas sobre a pesquisa a qualquer
momento, telefonando (8321011605) ou enviando um e-mail para a pesquisadora responsavel
(posgraduacacemdesign@gmail.com).

Endereco profissional: Universidade Federal de Campina Grande -UFCG, Rua Aprigio Veloso, 882,
Bloco BO, Campina Grande- Paraiba. CEP 58429-900.

Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos - CEP/ HUAC, da UFCG, localizado na Rua: Dr.
Carlos Chagas, s/n, Sdo José. Campina Grande- PB. Telefone: (83) 2101-5545.

OBS: MENORES DE 18 ANOS NAO PODERAO PARTICIPAR DA PESQUISA.
Eu declaro que entendi os objetivos, riscos e beneficios de minha participacéo na pesquisa e concordo
em participar.

PARA PARTICIPAR MARQUE CONCORDO EM PARTICIPAR E CLIQUE NO BOTAO PROXIMA.

*Obrigatorio

1.8
Marque todas que se aplicam.

| CONCORDO EM PARTICIPAR

DADOS PESSOAIS

Nao iremos coletar seu home, os dados pessoais servirdo apenas para as estatisticas da pesquisa.
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2. Estado *

Selecione o Estado que vocé nasceu.
Marcar apenas uma oval.

() Acre (AC)

) Alagoas (AL)
) Amapa (AP)

) Amazonas (AM)

) Bahia (BA)

) Ceara (CE)

) Distrito Federal (DF)
) Espirito Santo (ES)

") Goias (GO)

) Maranhao (MA)

() Mato Grosso (MT)
) Mato Grosso do Sul (MS)

) Minas Gerais (MG)

) Para (PA)

) Paraiba (PB)

) Parana (PR)

) Pernambuco (PE)

) Piaui (P1)

) Rio de Janeiro (RJ)

) Rio Grande do Norte (RN)
) Rio Grande do Sul (RS)
) Rondénia (RO)

) Roraima (RR)

) Santa Catarina (SC)

) Sao Paulo (SP)

) Sergipe (SE)

) Tocantins (TO)

3. Cidade *
Digite o nome da cidade que vocé nasceu.

4. Com qual género se identifica? *
Marcar apenas uma oval.

) Masculino

") Feminino

) Prefiro ndo dizer

) Outro:
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5. Idade *
Digite sua idade (ndmero).

6. Qual o seu grau de escolaridade? *
Marcar apenas uma oval.

/ 1° Grau completo (Fundamental)

(") 2°Grau completo (Ensino Médio)
() Técnico completo

7 Superior completo
() Especializagdo completo

() Mestrado completo

) Doutorado completo

LIVRO 01

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estio certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgéo.

As Benevolentes




7. Voceé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 01) *
Marcar apenas uma oval.

() sim
() Nao

8. Observando a capa, na sua opiniao qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 01) *

Marque apenas uma opgao, se nao encontrar a opgao desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

() Amor
D Aventura

Terror/horror
Espiritualidade/religiao
Guerra

Sexo

Histdria policial
Ecologia

Humor

Politica

000000000

QOutro:

9. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opgao, caso sua opgao nao esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 01)

Marque todas que se aplicam.

D Cores
[ ] Figuras
[ ] Titulo

[:l Outro:

LIVRO 02

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estao certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgao.
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10. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 02) *
Marcar apenas uma oval.

() sim
() Nao

11. Observando a capa, na sua opinido qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 02) *

Marque apenas uma opgaoc, se nac encontrar a opcéo desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

Sexo

Amor

Palitica
Espiritualidade/religido
Historia policial
Guerra

Humor

Terror/horror

Aventura

Ecologia

00000000000

Qutro:

12. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opgao, caso sua opgdo nao esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 02)

Marque todas que se aplicam.

[ | Figuras

LIVRO 03

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estao certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgao.




13. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 03) *
Marcar apenas uma oval.
) Sim

() Nao

14. Observando a capa, na sua opinido qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 03) *

Marque apenas uma opgéo, se ndo encontrar a opcao desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

) Guerra
) Amor
() Sexo
) Palitica
() Espiritualidadefreligiao
) Humor
) Historia policial
) Ecologia
) Terror/horror

) Aventura

") Outro:

15. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opg¢éo, caso sua opg¢do nio esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 03)

Marque todas que se aplicam.
[7 Figuras

[ ] Titulo

|: Cores

[ ] Outro:
LIVRO 04

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estdo certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgéo.
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16. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 04) *
Marcar apenas uma oval.

17. Observando a capa, na sua opiniao qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 04) *

Marque apenas uma opgao, se ndo encontrar a opgao desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

() Politica

() Espiritualidadefreligido
() Aventura
() Sexo

() Guerra

() Terrorhorror
() Ecologia
() Amor

D Histéria policial
() Humor

() Outro:

18. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode

marcar mais de uma opg¢do, caso sua opgao ndo esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 04)

Marque todas que se aplicam.

[ ] Titulo
|:] Figuras
D Cores

D Qutro:

TESTE VISUAL

Observe as figuras a seguir e tente identificar o nimero contido
nelas.

Se ndo conseguir identificar nenhum numero digite o numero 0 (zero)

19. a) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar nenhum
numero digite o nimero 0 *

‘o o0 e
, Y .-.
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20. b) Observando a figura abaixo, qual numero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar nenhum
namero digite o numero 0 *

21. c) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
numero digite o nimero 0 *

22. d) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
ntmero digite o niimero 0 *
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23. e) Observando a figura abaixo, qual niimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
namero digite o nimero 0 *

24. f) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar henhum
namero digite o nidmero 0 *

i cposRtee
‘% l .. (}
Y @ X ]

ESTAMOS CONCLUINDO...

S6 falta digitar seu e-mail para enviarmos uma cépia do Termo de Consentimento e clicar em ENVIAR

para concluir a pesquisa.

25. E-mail *
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APENDICE D - QUESTIONARIO B

PESQUISA SOBRE PERCEPCAO VISUAL

Vocé esta sendo convidado(a) para participar voluntariamente da pesquisa de mestrado desenvolvida
pela pesquisadora Yasmine Lima, aluna de mestrado em Design pela Universidade Federal de Campina
Grande - UFCG. Ap6s os esclarecimentos sobre o estudo, vocé podera aceitar ou nao participar desse
experimento.

O objetivo desta pesquisa é investigar a percep¢do dos leitores em relagéo a interpretagdo do assunto
do livro por meio da visualizacdo da capa. O resultado desta pesquisa podera promover a melhoria do
processo criativo, tendo como implicagdes praticas uma comunicagdo mais adequada do produto com o
usuario.

Sua participacéao nesta pesquisa consistira em responder algumas perguntas sobre quatro capas de
livros e suas informagdes sdo vitais para as analises dos elementos presentes nas capas avaliadas.
Podera ocorrer cansago visual, dependendo do nivel de luminosidade e tempo de permanéncia diante
do computador ou celular e em alguns casos, desgaste fisico devido a postura adotada para o
preenchimento do questionario, estes fatores podem ser minimizados calibrando a luminosidade da tela
e adotando uma postura correta, porém, se mesmo assim se sentir incomodada, tera a liberdade de ndo
concluir o questionario caso nao se sinta a vontade para tanto, sem nenhum 6nus, ja que a sua
participacdo & voluntaria.

Todas as informagbes coletadas serdo tratadas com sigilo e confidencialidade, somente sendo utilizadas
nesta pesquisa (dissertagdo e artigos cientificos) e descartados apos o periodo de cinco anos. Vocé
recebera por e-mail uma via deste termo podendo tirar suas duvidas sobre a pesquisa a qualquer
momento, telefonando (8321011605) ou enviando um e-mail para a pesquisadora responsavel
(posgraduacacemdesign@gmail.com).

Endereco profissional: Universidade Federal de Campina Grande -UFCG, Rua Aprigio Veloso, 882,
Bloco BO, Campina Grande- Paraiba. CEP 58429-900.

Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos - CEP/ HUAC, da UFCG, localizado na Rua: Dr.
Carlos Chagas, s/n, Sdo José. Campina Grande- PB. Telefone: (83) 2101-5545.

OBS: MENORES DE 18 ANOS NAO PODERAO PARTICIPAR DA PESQUISA.
Eu declaro que entendi os objetivos, riscos e beneficios de minha participacéo na pesquisa e concordo
em participar.

PARA PARTICIPAR MARQUE CONCORDO EM PARTICIPAR E CLIQUE NO BOTAO PROXIMA.

*Obrigatorio

1.8
Marque todas que se aplicam.

| CONCORDO EM PARTICIPAR

DADOS PESSOAIS

Nao iremos coletar seu home, os dados pessoais servirdo apenas para as estatisticas da pesquisa.
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2. Estado *

Selecione o Estado que vocé nasceu.
Marcar apenas uma oval.

() Acre (AC)

) Alagoas (AL)
) Amapa (AP)

) Amazonas (AM)

) Bahia (BA)

) Ceara (CE)

) Distrito Federal (DF)
) Espirito Santo (ES)

") Goias (GO)

) Maranhao (MA)

() Mato Grosso (MT)
) Mato Grosso do Sul (MS)

) Minas Gerais (MG)

) Para (PA)

) Paraiba (PB)

) Parana (PR)

) Pernambuco (PE)

) Piaui (P1)

) Rio de Janeiro (RJ)

) Rio Grande do Norte (RN)
) Rio Grande do Sul (RS)
) Rondénia (RO)

) Roraima (RR)

) Santa Catarina (SC)

) Sao Paulo (SP)

) Sergipe (SE)

) Tocantins (TO)

3. Cidade *
Digite o nome da cidade que vocé nasceu.

4. Com qual género se identifica? *
Marcar apenas uma oval.

) Masculino

") Feminino

) Prefiro ndo dizer

) Outro:



5. Idade *
Digite sua idade (ndmero).

6. Qual o seu grau de escolaridade? *
Marcar apenas uma oval.

”\;‘) 1° Grau completo (Fundamental)
(j\ 2° Grau completo (Ensino Médio)
(" ) Técnico completo

( ) Superior completo

) Especializagdo completo

() Mestrado completo

() Doutorado completo

LIVRO 01

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estio certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgéo.

As Benevolentes
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7. Voceé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 01) *
Marcar apenas uma oval.

() sim
() Nao

8. Observando a capa, na sua opiniao qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 01) *
Marque apenas uma opgao, se nao encontrar a opgao desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

O Amor
Q Aventura

Terror/horror
Espiritualidade/religiao
Guerra

Sexo

Histdria policial
Ecologia

Humor

Politica

000000000

QOutro:

9. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opg¢ao, caso sua opgao nao esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 01)

Marque todas que se aplicam.

LIVRO 02

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estao certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgao.
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10. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 02) *
Marcar apenas uma oval.

) Sim

) Néo

11. Observando a capa, na sua opinido qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 02) *

Marque apenas uma opgao, se nac encontrar a opgéo desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

Sexo
Amor
) Palitica
) Espiritualidade/religidao
Historia policial
) Guerra
) Humor
") Terror/horror
Aventura
) Ecologia

) Qutro:

12. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opgao, caso sua opgdo nao esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 02)

Marque todas que se aplicam.

| Figuras
Cores

Titulo

Outro:

LIVRO 03

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estao certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgao.

Peixe Morto
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13. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 03) *
Marcar apenas uma oval.

() sim
() Nao

14. Observando a capa, na sua opinido qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 03) *

Marque apenas uma op¢ao, se ndo encontrar a opgdo desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

Guerra

Amor

Sexo

Palitica
Espiritualidade/religido
Humor

Histaria policial
Ecologia

Terror/horror

Aventura

00000000000

Outro:

15. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode
marcar mais de uma opg¢éo, caso sua opg¢do nio esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 03)

Marque todas que se aplicam.

I:‘ Figuras
l:l Titulo
D Cores

D Outro:

LIVRO 04

Observe esta capa de livro para responder as trés perguntas a
seguir.

Nao avaliaremos se suas respostas estdo certas ou erradas, responda de acordo com a sua percepgéo.




16. Vocé ja leu ou tem conhecimento a respeito deste livro? (LIVRO 04) *
Marcar apenas uma oval.

17. Observando a capa, na sua opiniao qual o assunto tratado nesse livro? (LIVRO 04) *

Marque apenas uma opgao, se ndo encontrar a opgao desejada digite sua resposta em OUTROS.
Marcar apenas uma oval.

() Politica

() Espiritualidadefreligido
() Aventura
() Sexo

() Guerra

() Terrorhorror
() Ecologia
() Amor

D Histéria policial
() Humor

() Outro:

18. Qual ou quais elementos contidos na capa, o/a levaram a escolher a resposta anterior? Pode

marcar mais de uma opg¢do, caso sua opgao ndo esteja em nenhum dos itens, digite sua
resposta em OUTRO. (LIVRO 04)

Marque todas que se aplicam.

[ ] Titulo
|:] Figuras
D Cores

D Qutro:

TESTE VISUAL

Observe as figuras a seguir e tente identificar o nimero contido
nelas.

Se ndo conseguir identificar nenhum numero digite o numero 0 (zero)

19. a) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar nenhum
numero digite o nimero 0 *

‘o o0 e
, Y .-.
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20. b) Observando a figura abaixo, qual numero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar nenhum
namero digite o numero 0 *

21. c) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
numero digite o nimero 0 *

22. d) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
ntmero digite o niimero 0 *
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23. e) Observando a figura abaixo, qual niimero
vocé vé? Caso nao consiga enxergar nenhum
namero digite o nimero 0 *

24. f) Observando a figura abaixo, qual nimero
vocé vé? Caso ndo consiga enxergar henhum
namero digite o nidmero 0 *

i cposRtee
‘% l .. (}
Y @ X ]

ESTAMOS CONCLUINDO...

S6 falta digitar seu e-mail para enviarmos uma cépia do Termo de Consentimento e clicar em ENVIAR

para concluir a pesquisa.

25. E-mail *
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