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RESUMO

Em sua atividade didria, designers de moda necessitam fazer escolhas tematica-conceituais que
demonstrem um poder criativo, entregando de maneira efetiva uma mensagem visual. Dentre os
elementos da linguagem visual empregados nessa codificacdo, a cor, por seu aspecto simbdlico,
desempenha importante funcdo para a comunicacdo destas mensagens. O presente trabalho de
mestrado é parte de pesquisa académica que intersecta os campos do design, moda e comunicacdo
visual. Refere-se a uma investigacdo acerca do papel da cor na comunicacdo estético-simbdlica de
colecBes de vestuario. Para tanto, apropria-se de abordagens multimétodos e qualitativas para
responder a seguinte questdo: Quais as possibilidades interpretativas das mensagens das cores em
colecbes de vestudrio pela perspectiva da Gera¢do Z quando comparadas com a inten¢do dos
designers? Trata-se de uma pesquisa aplicada, exploratdria-descritiva e qualitativa, com recorte no
publico jovem. Baseando-se em que pesquisas anteriores que indicam a influéncia da idade e
ambiente na interpretacdo da cor e dos produtos de design, optou-se por selecionar um grupo
especifico com acesso a internet. Este estudo foi conduzido online e tem como objetivo apresentar
novas interpretacGes simbdlicas da cor para produtos de vestudario na era digital, considerando a
perspectiva de individuos pertencentes a Geragdo Z. Por fim, esse trabalho foi configurado a partir
de trés etapas de pesquisa. Na primeira fase, apds a selecdo de trés colecdes de vestuario que
venceram o Concurso dos Novos, do Dragao Fashion Brasil, entre 2014 e 2019, foi feita uma andlise
semidtica de seus respectivos projetos cromaticos, em busca de identificar a relagdo da cartela de
cores com o conceito gerador, observando as associagdes simbdlicas construidas. As conexdes
semanticas delimitadas pela andlise semidtica serviram como embasamento para a segunda e
terceira fase, onde foi aplicada entrevista e questiondrio com 11 designers — os mesmos que
codificaram as cole¢des de vestuario analisadas na primeira etapa da pesquisa —, caracterizando sua
intencionalidade nas mensagens das cores e, com 160 potenciais consumidores de vestudrio da
Geracgdo Z, descobrindo suas respectivas interpretacées. Os métodos de coleta de dados utilizados
na segunda e terceira fase da pesquisa foram a associagao livre de palavras e o diferencial semantico
— adotando como pares de palavras opostas as associa¢cdes simbdlicas delimitadas nas analises
semidticas. Os dados coletados foram analisados por estatistica descritiva basica e nuvem de
palavras. De acordo com os resultados, a efetividade na entrega das mensagens das cores variou
entre média e alta. Concluiu-se que os designers de moda empregam duas estratégias de
codificacdo da cartela de cores: manutencdao das simbologias cromaticas ja difundidas em
sociedade; e, subversdao dos cddigos das cores. Enquanto isso, os potenciais consumidores
tenderam a interpretar as cores de acordo com os seus significados socioculturais propagados.

Palavras-chave: Design de Moda. Semiética. Cores. Comunicagao visual. Design da
informacao.
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ABSTRACT

Fashion designers need to make conceptual-thematic choices that demonstrate creative power,
effectively delivering a visual message in their daily activity. Among the elements of visual language
used in this codification, color plays an important role in communicating these messages due to its
symbolic aspect. This master's work is part of academic research that intersects the fields of design,
fashion, and visual communication. That master’s research investigates the role of color in the
aesthetic-symbolic communication of clothing collections. Therefore, it uses multi-method and
gualitative approaches to answer the following question: What are the interpretive possibilities of
color messages in clothing collections from the perspective of Generation Z when compared with the
designers' intention? This is an applied research, exploratory-descriptive and qualitative research
focusing on the young audience. Based on previous research that indicates the influence of age and
environment on the interpretation of color and design products, we chose to select a specific group
with internet access. This study was conducted online and aims to present new symbolic
interpretations of color for clothing products in the digital age, considering the perspective of
individuals belonging to Generation Z. Finally, this work was configured from three stages of
research. In the first phase, after the selection of three clothing collections that won the Concurso
dos Novos, in the Dragdo Fashion Brasil, between 2014 and 2019, a semiotic analysis of their
respective chromatic projects was carried out in order to identify the relationship of the color chart
with the generative concept, observing the constructed symbolic associations. The semantic
connections delimited by the semiotic analysis served as a foundation for the second and third
phase, where an interview and questionnaire with 11 designers were applied - the same ones who
coded the clothing collections analyzed in the first stage of the research -, characterizing their
intentionality in the color messages and, with 160 potential Generation Z apparel consumers,
discovering their respective interpretations. The data collection methods used in the second and
third phases of the research were the free association of words and the semantic differential —
adopting as pairs of opposite words the symbolic associations delimited in the semiotic analyses.
The collected data were analyzed through basic descriptive statistics and word cloud. According to
the results, the effectiveness in delivering color messages varied between medium and high. It was
concluded that fashion designers employ two strategies for coding the color chart: maintaining
chromatic symbologies already widespread in society; and subversion of color codes. Meanwhile,
potential consumers tended to interpret colors according to their propagated sociocultural
meanings.

Keywords: Fashion design. Semiotics. Colors. Visual communication. Information Design.
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APRESENTACAO

No ano de 2017 ingressei no curso superior de Tecnologia em Design de Moda do
Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande (IFRN) — Campus
Caico, apds uma breve passagem pelo técnico em vestudrio, tendo sido esse o meu
primeiro contato com o mundo da Moda e do Design. No ano seguinte, em 2018, iniciei
minha vida na extensdo, atuando como designer de moda no Nucleo de Extensdo e
Pratica Profissional (NEPP) — Nuance na equipe de criacdo, auxiliando no
desenvolvimento de uma colecdo de vestuario denominada de “Primaria”, que tinha
como conceito gerador “uma visGo de moda sobre a luta, a forca e o poder das

mulheres” (Figura 1 e 2).

Figura 1 — Langamento da coleg¢do Primaria do NEPP Nuance na Casa da Cultura de Caicé — RN

Fonte: Acervo do NEPP Nuance (2018)

Foi trabalhando nesse projeto de extensao que comecei a perceber as diferentes
praticas projetuais de uma colecdo de Moda, entendendo todos os passos, do processo

criativo ao produtivo e pensando de maneira critica sobre os métodos de transposi¢do
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da dimensdo estético-simbdlica para forma final dos produtos que produzimos. Nesse
entremeio, sempre fui apaixonado pela disciplina de semidtica e pelos estudos das
cores, interessado em entender os mecanismos por tras da producdo de sentidos de
uma cartela de cores.

Essas questdes levantavam em mim uma curiosidade sobre quais informacdes
projetuais, para além do painel semantico, pesquisa de inspiracdo e tendéncias,
poderiam agregar ao processo criativo no momento da transposicao do conteudo
estético-simbdlico para a dimensdo semantica da cartela de cores, potencializando a
criatividade do designer de moda e expandindo as possibilidades de aplicacdo das cores

no projeto de produtos de vestuario.

Figura 2 — Langamento da colegdo Primaria do NEPP Nuance na Casa da Cultura de Caico — RN

Fonte: Acervo do NEPP Nuance (2018)

Assim, a importancia de pensar a cor de maneira estratégica sempre esteve
presente nas praticas projetuais de qualquer estudante de Moda, tendo em vista que,
ao codificarmos a mensagem de uma cole¢dao, sempre consideramos, inicialmente,
como vamos transpor essas informacgdes para as cores dos produtos de vestudrio. Com
isso, em 2019, a luz do prazo de submissao de trabalhos para o 152 Coléquio de Moda,
decidi escrever um artigo cientifico analisando, por vias semidticas, como se deu o

processo de conceitua¢do da cartela de cores da cole¢do “Primaria”, desenvolvida no
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ambito do NEPP. Esse trabalho foi aprovado, e por intermédio de um financiamento do
proprio IFRN, fui apresenta-lo, de forma presencial, na cidade de Porto Alegre — Rio
Grande do Sul.

A participagdao no Coléquio de Moda foi com certeza um ponto chave para
decisdo de seguir uma carreira voltada para a pesquisa. A troca de informacdo com
pesquisas e profissionais da area permitiu conhecer uma dimensdo da carreira cientifica
gue ainda ndo tinha experimentado. Foi nesse mesmo periodo que surgiu a questdo de
pesquisa gue suscitou nesta pesquisa de mestrado.

Quando apresentei o trabalho supracitado no 152 Coléquio de Moda, um dos
membros da banca, a Profa. Dra. Renata Costa Leahy, questionou-me acerca de termos
ou ndo investigado, no ambito do NEPP — Nuance, a resposta interpretativa dos
potenciais consumidores para com as mensagens das cores da colecdo que havia sido
desenvolvida. E de fato ndao tinhamos.

Esta questdo ficou se desenvolvendo na minha cabeca, perguntando-me sobre
se os potenciais consumidores entendiam as mensagens visuais que os designers
gueriam comunicar por intermédio do vestuario e como a obtencdo dessas informacdes
poderiam ser realocadas no processo criativo para servir de input para a criacdo de
novos produtos de vestuario, mais relacionados com a interpretacdo do publico-alvo.

Sendo assim, esta dissertagdao tem como intuito apresentar discussdes iniciais
acerca da aplicagdo da dimensdo interpretativa das cores em produtos de vestudrio,
investigando as correspondéncias entre inten¢do e interpretacdo de acordo com as
respostas de um publico-alvo especifico, mais jovem, que teve sua visdo de mundo

moldada a partir da tecnologia e da internet.
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1.1 CONSIDERAGOES INICIAIS

Para a construcdo da informacdo visual e tentativa de entrega mais efetiva de uma
mensagem, faz-se uso de elementos visuais, ou seja, signos, caracterizados na
literatura académica da drea como elementos e principios do design. Esses elementos
guiardo os olhares dos observadores por meio de seu desenvolvimento, gerando o
processo de iluminacdo e reconhecimento de acordo com os seus pontos de ligacdo
(LUPTON; PHILLIPS, 2008; PIRES, 2008; ROGER, 2009).

Na interacdo com os artefatos de Moda, o primeiro elemento que os
consumidores tendem a perceber sdo as cores, sendo estas grandes responsaveis pelas
decisGes de compras (JONES, 2005; GUO et al., 2020). Milena Quattrer (2013) explica
gue a percepcdo cromatica nesse contexto é facilmente hierarquizada, destacando-se
em detrimento a outros elementos. Carla Pereira (2011) relaciona esse efeito a sua
rapida assimilacdo. Dentro de cole¢cbes de Moda, Doris Treptow (2013) aponta que as
cores devem remeter ao conceito trabalhado, enquanto Farina (2006) complementam
gue o seu uso ndo deve ser feito levando em consideracdo aspectos de preferéncias
estéticas e gostos pessoais. Com isso, compreende-se a cor como um o signo visual,
aplicado nas etapas de um projeto de produto, potencializando possiveis significacdes
contextuais (DONDIS, 2003; NIEMEYER, 2003).

A simbologia das cores é uma drea que trata dos sentidos que as cores evocam
baseadas nas percepc¢des dos individuos em perspectivas psicoldgicas, culturais e
sensoriais. Por meio de convengdes sociais passadas por geragdes e transformadas com
o decorrer da histéria, tem-se a maioria dos sentidos projetos nas cores (KANDINSKY,
2000; MEHTA; ZHU, 2009; BARROS, 2011; GOETHE, 2013).

As cores sao um dos principais elementos de comunica¢dao em produtos ou
pecas graficas, tendo suas dimensdes atreladas aos mais diversos simbolismos,
amplamente difusos em sociedades. Sabe-se que existem as correspondéncias entre o
preto e os sentidos de luto ou tristeza, o vermelho estando associado a questdes como
paixdo ou sensualidade ou a cor rosa, com simbologias doces e femininas. Vale a pena
ressaltar a modernidade dessas simbologias, a medida que desde a Idade Média,
passando por periodos como Renascimento, até meados dos anos 1800, tinha-se o azul

como elemento cromatico representativo da feminilidade e da pureza (SILVA, 2017
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JONAUSKAITE et al., 2018).

A compreensdo efetiva do que se pretende ser comunicado vai variar conforme
os contextos vivenciados, igualmente sua insercdo cultural e influéncias das pessoas e
midia que os rodeiam. Sendo assim, ao se trazer recortes geograficos e culturais, é
capaz de se obter diferentes interpretacdes para as cores nos artefatos e seus
elementos (GUIMARAES, 2000; ARNHEIM, 2011; CARDOSO, 2012; HELLER, 2013).

Os simbolismos identificados nos estudos das cores também se aplicam ao
contexto da Moda, no entanto, nem sempre esses significados socialmente admitidos
fardo sentido nos conjuntos de vestuario produzidos. Os designers possuem a
predisposicdo de elaborar suas préprias assercdes sobre o que determinada cor
representa em uma composicdo, refletindo uma ideia por vezes arbitraria e ludica, que
ndo possui uma conexao direta com o objeto representado. Sendo assim, a cor inserida
na colecdo de Moda trard o poder narrativo de retratar novas informacodes, criando sua
propria linguagem e penetrando em novos cédigos visuais (PINA, 2009; TREPTOW,
2013; MOREIRA, 2016).

Em uma colecdo de moda, o conjunto de simbolos projetados nas cores é
utilizado tanto para modelar o conceito que norteia o tema da obra, quanto para atrair
0 publico-alvo. No design de vestudrio, comumente se trabalha com cartela de cores
que variam de 4 a 12 cores, sao conjuntos de cores maiores que vao se influenciar em
uma composi¢dao (DONDIS, 2003; JONES, 2005; TREPTOW, 2013).

Portanto, métodos de transposicao do conceito gerador para materializagdo em
uma cartela de cores podem ndo ser aplicaveis de forma satisfatéria a todos os casos
no Design de Moda, fazendo-se necessdrio abordagens cada vez mais especificas e
inovadoras, centradas na interpretacao dos consumidores de vestudrio. Lobach (2001,
p. 105) explica que “a dificuldade estd entdo em encontrar um conjunto adequado de
meios estéticos para produzir o efeito simbdlico pretendido”, por isso Queiroz (2004)
demonstra que explorar conceitos presentes em outras ciéncias se faz como um
caminho promissor para descobrir novas formas de se resolver problemas; a partir dai,
elucida-se a fun¢do da semidtica nessa pesquisa.

A Moda estd além da funcdo pragmadtica de vestir pessoas. Ela também é
responsavel pela geracao de cédigos e leis. Ela estd relacionada aos grandes encontros

mundiais para a tomada de decisdes com referéncias as tendéncias de moda ou até
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mesmo em ambito cromdtico, prospectando as cores mercadoldgicas de cada estacao
(SVENDSEN, 2010). Lucia Santaella (2012) conceitua a semidtica como a ciéncia que
investiga os fendbmenos de desenvolvimento de significacdo e sentido. Charles Sanders
Peirce (1998), em seus estudos por cerca do ano de 1867, considera o signo como um
objeto relativo, tal qual as cores e a linguagem da Moda, sendo assim, polissémico e
moldavel através dos tempos e dos seus contextos interpretativos (LIPOVETSKY, 2009;
HOLTZSCHUE, 2011; HELLER, 2013).

O emprego da semidtica enquanto método de estudo torna possivel o
surgimento de novas possibilidades de exploracao da producdo de sentidos por meio
do vestuario, que podem consequentemente aderir a sociedade e a cultura.

Debater a receptividade da mensagem cromatica em cole¢bes de moda é o
principal objetivo desta proposta, visando colaborar dentro do viés de Design de
Produto, com recorte em produtos de Moda e Vestuario. Por meio da identificacdo
dessas mensagens visuais, esta investigacdo de mestrado dialoga com a linha de
pesquisa ‘Informacdo, Comunicacdo e Cultura’ do Programa de Pds-Graduacdo em
Design da Universidade Federal de Campina Grande (UFCG) ao contribuir para a
delimitacdo de uma gama maior de interpretacdes cromaticas projetadas no vestuario
gue, consequentemente, abrem-se a criacdo, o processo criativo e a utilizacdo das

cores a um numero maior de possibilidades.

1.1.1 Questao de pesquisa

Com relagdo as discussdes trazidas no tépico anterior, a presente pesquisa de mestrado

tem como intuito responder ao questionamento:

Quais as possibilidades interpretativas das mensagens das cores em cole¢ées
de vestudrio pela perspectiva da GeragcGo Z quando comparadas com a

intengdo dos designers?

1.2 OBJETIVOS DO TRABALHO

Investigar quais as possiveis interpretagdes das mensagens das cores em cole¢bes de
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vestudrio pela Geracdo Z e se estas, por sua vez, sdo compreendidas de forma efetiva

em confronto as pretensdes dos designers e ao trabalho produzido.

1.2.1 Objetivos especificos

e Compreender como é construido o conceito gerador de cole¢des de vestudrio
por meio do seu projeto cromatico;

e Investigar como os designers codificam o conceito gerador em colecdes de
vestuadrio por intermédio da cartela de cores;

e Identificar como consumidores de moda da Geragdo Z interpretam as cores de
colecbes de vestuario;

e \Verificar como a utilizacdo de acordes cromaticos afetam na assimilacdo das

mensagens das cores.

1.3 JUSTIFICATIVAS

A Economia Criativa no Brasil tem despertado atencdo nos ultimos anos. O relatério do
Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI, 2019) informa que a Moda
corresponde a um dos segmentos com maior nivel de lucratividade nesse eixo, podendo
ser observada como a Unica com aumento de remunera¢dao média entre os anos de 2015
e 2017 dentre os setores de consumo, porém indicando poucos profissionais na regido,
contendo 299 no estado da Paraiba e 222 no estado do Rio Grande do Norte. O relatério
ainda indica que, para o futuro, faz-se necessario desenvolver novos modelos de uso das
informacgdes de consumo e comportamento (SENAI, 2019).

Moreira (2016) afirma que a aplica¢dao da cor no processo criativo na Moda é
uma darea pouco investigada. Mesmo sendo extensamente utilizada nas atividades
praticas, os estudos académicos aprofundados dos processos projetuais das cartelas de
cores no Design de Moda sdo escassos. Portanto, o desenvolvimento desta pesquisa se
baseia na possibilidade do desenvolvimento de uma melhor correlagdo afetiva entre
produto e consumidor, no que diz respeito as possibilidades criativas na elaboracao de

uma cartela de cores.
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Com isso, percebeu-se oportunidades na investigacdo das possibilidades
criativas emergentes das mensagens cromaticas, analisadas a partir da percepcao dos
consumidores. Essa proposta corrobora com o pensamento de Lébach (2001, p. 56),
onde afirma que se os desenvolvedores de produtos tivessem a oportunidade de
investigar a partir de “entrevistas e testes” as necessidades estéticas e simbdlicas do
consumidor, os produtos teriam finalidades mais assertivas. Ao mesmo tempo, também
é possivel contribuir para o ensino da disciplina de cor aplicada a Moda no futuro e,
consequentemente, para o desenvolvimento de profissionais mais capacitados.

Para além de justificativas académicas, econdmicas e sociais, enquanto vivéncia
de aluno-designer-pesquisador, a motivacdo surgiu por praticas profissionais durante a
passagem pela graduacdo em Design de Moda, atuando como desenvolvedor de
colecbes de moda no Nucleo de Extensdo e Pratica Profissional (2018-2019) e
pesquisador de iniciacdo cientifica e colaborador no Nucleo de Pesquisas em Téxtil e
Vestudrio (2019-2021) do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Norte — Campus Caicé.

Desta maneira, identificou-se que as informacgées conceituais das colecdes de
vestuario sdo elaboradas intrinsecamente a sua representacao simbdlica pela cartela de
cores, focando-se apenas em sua emissdo. Sendo assim, observou-se que acaba nao
existindo o impeto, por parte dos desenvolvedores de cole¢des de moda, de se
identificar se houve o entendimento dessas mensagens visuais cromaticas quanto a
dimensdo estético-simbdlica dos produtos quando relacionada a dimensao
interpretativa da percep¢ao do consumidor.

Nesse mesmo sentido, Krippendorff (1989, p. 15, tradu¢do nossa) explica que
“Ninguém pode presumir que a forma (o significado objetificado pelo designer) e o
significado (do usuario) sdao os mesmos; consequentemente, a necessidade da
semantica do produto para estudar como eles se relacionam”. Com base nessa
afirmativa, entende-se uma realidade quando se discute a vivéncia do
compartilhamento de ideias em um ciberespaco, tal qual a internet para a Geragao Z,
onde se constréi uma rede de compartilhamento de ideias. Isso vai ao encontro do que
afirma Cardoso (2012), em que sdo os grupos que atribuem as significacGes finais em

meio sociocultural aos produtos e consequentemente as cores.
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1.4 DELIMITACAO DA PESQUISA

O publico-alvo deste trabalho sdo estudantes, profissionais e pesquisadores da area do
Design, especificamente aqueles com interesse em Moda, Cores e Comunicagao Visual.
Com relacdo ao objeto de estudo, essa pesquisa tem como intuito primordial debater
como as cores sdo interpretadas em colecbes de vestuario por meio da percepcao e
correlacdo do observador da Geragdo Z. Essas informacgdes serdo comparadas com os
aspectos visuais da obra analisados pelo autor e com o que foi previamente codificado,
pelos seus designers.

Dentro das possibilidades amplas de pesquisa no universo da moda (calcados,
joias e vestuario), selecionou-se como objeto de estudo as cole¢bes de vestudrio. Como
recorte, selecionou-se as cole¢des de vestudrio conceituais que receberam o primeiro
lugar no Concurso dos Novos entre os anos de 2014 e 2019. Concurso este que faz parte
do maior evento de moda autoral da América Latina, o Dragdo Fashion Brasil.

O estudo tem como escopo a analise da entrega da mensagem visual cromatica
dessas colecdes de moda, delineando um comparativo entre a forma como a colecdo foi
desenhada pelos designers da equipe envolvidas no projeto, o seu resultado final e, por
fim, como o publico interpreta essa mensagem a partir das cores. O referencial tedrico
que subsidia esse projeto vai de consonancia as temadticas das Cores, Moda,
Comunicag¢do, Semidtica, e como tais areas se interrelacionam.

Bomfim (2001) versa sobre um modelo de andlise estética de produtos frutos do
processo de Design, em que considera uma extensa cadeia produtiva envolta a essa
construcdo estético-pratico-simbdlico. O autor afirma que “Um objeto de uso ou um
sistema de informacdo é uma unidade entre forma e conteudo. O conteldo diz respeito
aos aspectos inerentes ao préprio objeto, isto é, aos elementos que caracterizam sua
esséncia” (2001, p. 12). Diante disso, o autor considera a existéncia de um
encadeamento de interrelagdes em que o artefato adentra e que, nesse sentido,
constrdi e molda sua natureza a luz de diversas variaveis que alteram a sintaxe da forma

do produto, assim como sua alocagdo social e questdes como interpretacdo (Figura 3).
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Figura 3 — Adaptagdo do modelo de design para investigacdo estética de acordo com esta pesquisa de
mestrado

Conteudo + Forma Usuario

Unidades produtivas

Codificador
Designer de Moda

Decodificador

Geragdo Z

Mensagem
Colegdo de vestudrio

Fonte: Recorte adaptado de Bomfim (2001)

A partir da Figura 3, pode-se enxergar a delimita¢do investigativa da presente
pesquisa com base no modelo de andlise estética proposta por Bomfim (2001).
Investiga-se, portanto, a relagdo exercida entre as trés partes centrais do processo
produtivo e criativo: as unidades produtivas (processo de produgao), isto é, a visao dos
designers que codificam as mensagens veiculadas pelos artefatos de moda. O objeto
(conteudo + forma), compreendendo o artefato em si que serve especialmente de canal
para veiculagdo de mensagens visuais. E, por fim, os usuarios (sujeito + sociedade),
aqueles que decodificam as mensagens e, considerando o sistema atual de

comunicagao, geram inferéncias e feedbacks sobre os produtos.

1.5 ESTRUTURA DO RELATORIO

Este documento de mestrado teve seu desenvolvimento condicionado a sete capitulos
com respectivos desdobramentos técnicos, tedricos e conceituais.

Neste primeiro capitulo, foi abordado uma breve contextualizacdo acerca do
enquadramento da pesquisa na fundamentacao tedrica existente na drea de tematica
do projeto, introduzindo, a partir desse ponto, a questdao de pesquisa, seguido pelos
objetivos, tanto gerais quanto especificos desta dissertacdo. Por fim, foi feito uma
justificativa do estudo, assim como uma delimitacdo para, em seguida, finalizar o

capitulo apresentando a estrutura do documento da dissertacgao.
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Em seu segundo capitulo, apresenta-se os conceitos referentes a drea das
pesquisas em cores, desde a teoria aos significados culturais.

Em seu terceiro capitulo, aborda-se o desenvolvimento projetual de produtos de
vestudrio, com foco no processo criativo, na elaboracdo de uma cartela de cores e,
consonante a isso, na producdo de mensagens visuais por intermédio do vestuario.

Em seu quarto capitulo, é a apresentada a importdncia da dimensao
interpretativa para o processo de design, demonstrando a interseccao dessa drea com
a moda e as cores. Para efeitos de finalizagdao deste capitulo, conceitua-se as principais
caracteristicas da Geragdo Z enquanto recorte geracional e grupo de consumo.

Em seu quinto capitulo, é abordado o delineamento metodolégico em que a
pesquisa se enquadra, trazendo, junto a isso as etapas que a pesquisa teve. Em seguida,
aborda-se o corpus do projeto, ou seja, as colecdes de moda que serviram de guia para
todo o desenvolvimento técnico das trés etapas centrais do trabalho, apresentando
ainda o modelo de andlise semidtica do projeto cromatico das colecGes de moda. A
seguir, trata-se sobre o roteiro de perguntas para as entrevistas com os designers
responsdveis pelo desenvolvimento das cole¢cbes de moda, sendo seguido pela
apresentacdo do instrumento de pesquisa que servird para o desenvolvimento do survey
com os observadores. O capitulo finaliza com a apresentacdo dos métodos de
tratamento e andlise dos dados levantados.

Em seu sexto capitulo, sdo apresentados os resultados e discussdes obtidos
mediante a aplicagdao da metodologia planejada. Inicialmente, analisa-se, a partir da
visdo da semidtica, o projeto cromatico das cole¢des investigadas com relagdo ao seu
conceito gerador. Em seguida, explora-se a intengdao dos designers para com as
mensagens das cores com base nas entrevistas conduzidas. Ademais, expde-se a
interpretacdo da Geragdo Z com relacdo as mensagens das cores dessas mesmas
colecdes de vestudrio. Ao final do capitulo, comparam-se os resultados, discutindo sobre
as correspondéncias e divergéncias entre a intencdo e a interpretacdo das mensagens
das cores.

Em seu sétimo e ultimo capitulo, apresenta-se as conclusGes da pesquisa,
partindo de cada um dos objetivos especificos, explicando como estes foram

concretizados. Ainda, demostra-se as dificuldades e limitacGes e sugere-se pesquisas



29

futuras. Ao final do trabalho, sdo apresentadas todas as referéncias bibliograficas usadas

como embasamento para esta pesquisa, seguido pelos anexos e apéndices.



CAPITULO 2 |
CORES: TEORIA,
PRATICA &
SIGNIFICADOS

Neste capitulo serdo introduzidos os
conceitos sobre a teoria e a pratica da
cor. Aborda-se as questdes referentes
aos fundamentos da cor, trazendo
ainda o recorte de suas simbologias
dentro das culturas. A estrutura de
subtdpicos explorada neste capitulo
decorre de uma sintese de outras
dissertacdes de temadticas correlatas ja
feitas no PPGDesign da UFCG, como
Lima (2020), Menezes (2018) e
Nogueira (2017).

30
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2.1 FUNDAMENTOS DA COR

Apesar da dificuldade de definir um conceito holistico para a cor que englobe todas as
suas aplicacdes, os estudos na area ja vém se desenvolvendo hd tantos anos que suas
principais nogdes e parametros ja se encontram permanentemente estabelecidos. A cor
pode ser compreendida de acordo com o efeito da luz sobre a visdo humana, atuando
em organizagao nervosas no cérebro. Portanto, os artefatos ndo possuem cor, tratando-
se na realidade dos efeitos da emissao de luz, absorvidas ou refletidas pelos objetos, na
visdo humana, suscitando em reag¢des quimicas, fisicas, fisioldgicas e/ou psicoldgicas

(BRUNI; CRUZ, 2006; HOLTZSCHUE, 2011; PEREIRA, 2011; SILVEIRA, 2015) (Figura 4).

Figura 4 — Visdo da cor
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Fonte: Holtzschue (2011)

Figura 5 — Espectro visivel da luz
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Fonte: Yasser (2013) com base em Frova (2008) e Berns (2016)

De acordo com a fisica, a visdo de cores humana é decomposta graficamente
dentro de uma escala cromatica medida em nanometros (Figura 5), denominada de

espectro visivel da cor. De maneira técnica, a sensibilidade da visdao humana da cor é
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colocada como estando dentro de um espectro de ondas eletromagnéticas,
especificamente entre 380 e 780 nanémetros, e tem sua composicao indo dos raios de
luz ultravioleta aos infravermelhos. Dessa maneira, para a percepc¢ao da visao fisiolégica
do ser humano, os comprimentos de ondas da cor laranja representam o apice da
sensibilidade, portanto, apresentando uma maior facilidade na visualizacdo, a medida
gue a cor violeta é a mais dificil de se enxergar (FROVA, 2008; BERNS, 2016)

Nessa perspectiva, a cor tem sua replicagdo condicionada a dois sistemas
principais de notacdo e classificacdo bastante utilizados em meio grafico e industrial,
isto é, o sistema de cores RGB, uma tricromia, composta pelas cores vermelha, verde e
azul (red, green e blue, respectivamente formando a sigla RGB) como base, e o sistema
CMVYK, por sua vez, uma quadricromia, composta pelas cores ciano, magenta, amarelo e
preto (cyan, magenta, yellow e key color/black, respectivamente compondo a sigla

CMYK) em sua base (Figura 6) (ROCHA, 2011; COCHRANE, 2014; PEDRQOSA, 2014).

Figura 6 — Representacdo visual do sistema de cores RGB e CMYK

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com Sherin (2012)

Do ponto de vista industrial, os sistemas de cores trazem solugdes de
uniformizacao da cor, onde torna possivel adaptar os elementos presentes em uma
cartela de cores de um produto dentro de diferentes meios de comunicagdo e
desenvolvimento de artefatos de uma forma satisfatéria. Com relacdo aos seus fins, o
RGB tem sua aplicacdo voltada a construcdo de materiais para propagacao e observacao

em midias digitais, a medida que o CMYK tem sua utiliza¢do inteiramente voltada para
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o desenvolvimento de pecas que irdo ser veiculadas em midias impressas (ROCHA, 2011;
CHEN et al., 2018; HARDER, 2018).

Aliado a isso, a classificacdo das cores ainda ocorre dentro de mais duas
categorias, sendo estas a cor-luz e cor-pigmento e a de inser¢cdo no padrao de sintese
cromdtica aditiva e subtrativa. Com relacdo ao padrdao RGB, as cores-luz sdo a
nomenclatura atribuida a projecdo central da luz diretamente para com a visdo humana.
E possivel visualizar esse conceito na pratica, por intermédio dos aparelhos digitais como
televisdao, smartphones e computadores, ou seja, equipamentos que emitem a luz de
forma direta a visdo humana. Ademais, o RGB ainda tem sua insercao dentro da sintese
aditiva das cores. Ao se pensar na juncado de todas as cores primarias, seu resultado sera,
por sua vez, o branco, o processo de adicdo e sobreposicao de luz. (PEDROSA, 2008;
BARROS, 2011; SILVEIRA, 2015).

Assim como no RGB, o CMYK também se enquadra em mais dois conceitos da
ciéncia das cores, estes sendo as cores-pigmentos e o padrdo de sintese subtrativa. As
cores-pigmentos sdo todas aquelas que possuem aplicacdo em artefatos fisicos, em
produtos e objetos, assim exige-se um segundo objeto onde a luz sera refratada e a cor
emitida. Sua compreensdo pode ser facilmente visualizada por meio dos pigmentos
utilizados pela industria téxtil-confeccdo, por exemplo, assim como as tintas e corantes
gue adornam os artefatos de Moda. Ainda, o sistema CMYK se insere em sintese
subtrativa, pois, quando se tem em mente a uniao de todas as cores primdrias por meio
de produtos materiais, o seu resultado, ao contrario das cores-luz, serd a subtragao de
todo o plano de claridade, isto é, chegando a cor preta. (BARROS, 2011; SHERIN, 2012;
SILVEIRA, 2015; CARNEIRO; BARRIGIO, 2019).

No contexto desta pesquisa, observa-se que os artefatos de vestuario fazem uso
de cor-pigmento e corantes em sua elabora¢ao, empregando o sistema TCX Pantone de
classificagdo, tendo em vista a materializa¢cdo do objeto e o contato usuario-produto. No
entanto, como o survey com os potenciais consumidores e a entrevista com os designers
foi completamente conduzida em ambiente virtual, pela plataforma Google Forms,
utilizou-se de imagens digitais e videos de produtos de vestuario como estimulo visual,
as quais sdo geradas pela emissdo de luz da tela de dispositivos eletronicos (cores-luz).
Portanto, os resultados posteriormente identificados foram influenciados por fatores

externos de conversdo de cores e calibracdo da tela de cada respondente que,
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consequentemente, ndo garantem totalmente a fidelidade das cores planejadas pelos
designers (CHEUNG; WESTLAND; THOMSON, 2004; YU; WESTLAND; LI, 2020).

A existéncia da cor ndo esta relacionada apenas a sua percepc¢ao pura dentro do
espectro visivel, mas também se trata de outras questdes como a quantidade de
claridade que a envolve, bem como a quantidade de saturagdo que se recebe. Estes
atributos/dimensdes conseguem alterar toda a visualizagdo humana sobre um
determinado elemento cromatico. Explicando de maneira mais aprofundada, a cor é
composta por trés dimensdes/atributos que sdo percebidas simultaneamente e,
consequentemente, sdo de caracteristicas indissocidveis, denominadas de matiz,

saturacdo (ou valor), e claridade (ou croma) (Figura 7) (GUIMARAES, 2000).

Figura 7 — Dimensdes da cor
Fonte: Holtzschue (2011)

Embora o conceito de cada uma destas dimensGes da cor se encontre
estabelecido de maneira satisfatoria na literatura da area, ndo é incomum observar
distintos termos para definir uma mesma dimensao, ou até diferentes. Quattrer (2019,
p. 128) trata que “Apesar de universais, os atributos da cor recebem denominacgdes e
definicbes diversas de acordo com o autor”. Portanto, é importante entender e
estabelecer quais termos serdao empregados no desenvolvimento deste trabalho, de

modo que se tenha um padrao de linguagem. Baseando-se no quadro apresentado na

tese de Milena Quattrer (2019), elaborou-se a seguinte sintese conceitual (Quadro 1):

Quadro 1 — Termos usados por autores para homear os atributos/dimensées da cor

Termo empregado nesta

Autores Termos sugeridos .
pesquisa

Munsell Matiz

Aumont Matiz Matiz

Varela Croma
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Pope Matiz
Dominguez Matiz
Jones (2005)* Matiz
Treptow (2013)* Matiz
Outros Tom
Quattrer Matiz
Munsell Valor
Aumont Luminosidade
Varela Brilho
Pope Obscuridade
Dominguez Valor de luminosidade Claridade
Jones (2005)* Luminosidade
Treptow (2013)* Luminosidade
Outros Brilho
Quattrer Claridade
Munsell Croma
Aumont Saturagdo
Varela Saturacdo
Pope Intensidade
Dominguez Grau de cromicidade Saturagao
Jones (2005)* Saturacdo
Treptow (2013)! Saturacdo
Outros Saturagdo
Quattrer Saturagdo

Fonte: Adaptado de Quattrer (2019)

Tendo em vista os termos e conceitos apresentados acima, decidiu-se por
empregar e padronizar o uso das palavras ‘matiz’, ‘saturacao’ e ‘claridade’ no ambito
deste trabalho, assim como visto utilizado pela Profa. Dra. Milena Quattrer (2019) em

sua tese sobre o ensino da cor. Entende-se que, a partir desta decisdao, consegue-se

1 Optou-se por acrescentar ao quadro elaborado por Quattrer (2019) os termos empregados nos livros de
Sue Jekyn Jones (2005) e Doris Treptow (2013), pois se tratam de autoras referéncia na area de criacdo e
desenvolvimento de produtos de Moda. Sendo assim, pode-se observar quais termos sdo mais utilizados
tanto na area da cor no geral, como esta aplicada a Moda.
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dialogar efetivamente com os autores e leitores interessados tanto da area da cor no
geral, quanto com o conhecimento base trazido nos livros especificamente da area da
Moda?, além de auxiliar na manutencdo de um padrdo de termos. A seguir, apresenta-
se o conceito de cada um destes termos, trazendo exemplos do universo do vestuario.

De modo pratico, o matiz, também conhecido como tom, corresponde a uma
segunda nomenclatura a ser atribuida ao termo ‘cor’. Entende-se como a definicdo de
uma das posicdes do espectro visivel. E o ponto em que se consegue diferenciar uma
cor de outra, identificando o que seria um vermelho, do que, por sua vez, é um verde. E
a dimensdo mais conhecida entre as pessoas, pois é justamente a mais facil de ser
nomeada e assimilada de forma instantdanea (Figura 8) (PEDROSA, 2014; FIGUEIREDO;
CARVALHO, 2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).

Figura 8 — Matiz e tom do matiz — Marc Jacobs — Fall — Ready-to-wear 2020

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Vogue Fashion Shows (2020)

Como representado na cole¢dao do Marc Jacobs, na figura acima, o matiz é a
diferenca entre as cores no espectro visivel, portanto, que as tornam Unicas e as

distinguem entre si, como exemplo o que diferencia um amarelo puro de um verde puro.

2 Observou-se grande disparidade entre os autores com relac3o a adoc3o dos termos em portugués que
definem os trés atributos. Ademais, embora a terminologia “luminosidade” tenha sido mais empregada
entre os autores da area da Moda (JONES, 2005; TREPTOW, 2013; MONTEIRO, 2018; ROSA JUNIOR, 2020),
decidiu-se por acatar as sugestdes da literatura da area delimita pela pesquisa de Quattrer (2019) e usar
“claridade” para se referir a variacdo de clareamento e escurecimento da cor (MONZEGLIO, 1972).
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Quattrer (2019, p. 129) explica que “é importante salientarmos que matiz é cor, mas ndo
é toda cor que pode ser denominada matiz”. Denomina-se de matiz a cor em seu estado
puro, como por exemplo os quatro primeiros looks da Figura 6, e de tom do matiz as
suas correspondentes variacoes de saturacdo e claridade, conceito introduzir a frente,
como pode ser visto no ultimo look da figura supracitada, que representa uma variacao
de alta claridade do matiz vermelho.

Com relagdo a saturagao, esta corresponde ao nivel de pureza da cor, ao quanto
a cor se aproxima do seu estado puro (matiz original) ou o quanto o elemento cromatico
se aproxima do seu estado na cor cinza. Nessa perspectiva, uma cor muito saturada,
estaria relacionada ao seu nivel de pureza elevado, a medida que uma cor pouco
saturada, se assemelharia a cor cinza (Figura 9) (FIGUEIREDO; CARVALHO, 2016;
EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).

Figura 9 — Saturagdo — Alexander McQueen — Fall — Ready-to-wear 2020

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Vogue Fashion Shows (2020)

Como representado na cole¢do de Alexander McQueen, a escala de saturagao
segue do ponto mais saturado da cor, ou seja, do seu estado mais puro, correspondendo
ao estado do matiz puro, trilhando até o cinza correspondente, momento em que de
fato a cor perdeu totalmente o seu estado de pureza (FIGUEIREDO; CARVALHO, 2016;
EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).
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Com relagdo a caracteristica de claridade das cores, faz-se referéncia ao nivel de
intensidade visual percebido no matiz saturado (Figura 10) (FIGUEIREDO; CARVALHO,
2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).

Figura 10 — Claridade — Marine Serre — Fall — Ready-to-wear 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor com base em Vogue Fashion Shows (2020)

Conforme as leis da percepcdo, caso as trés sensibilidades do olho
sejam estimuladas de modo igual e simultdneo, a luminosidade
maxima equivale a cor branca. No entanto, quando uma ou mais
sensibilidades sdao estimuladas, a luminosidade mais fraca possivel,
equivale a cor preta (SANTOS, 2017, p. 25).

Como vislumbrando na colegdao da temporada Fall 2020 da marca Marine Serre,
a claridade compreende o ponto em que se consegue diferenciar a escala de que a cor
em um objeto ou artefato é clara ou escura, nesse sentido, a depender de sua
aproximacao da cor branca ou da cor preta, respectivamente (PEDROSA, 2014;
FIGUEIREDO; CARVALHO, 2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).

De acordo com Nogueira (2017), quando se mistura branco ou preto aos matizes,
suas associaces simbdlicas se alteram, pois se tornam mais claros ou mais escuros,
“Desta forma, cores claras, ou brancas ligeiramente coloridas, evocam leveza e
suavidade [...], enquanto que cores escuras ou bem préximas do preto sao vistas como

discretas ou intimidadoras” (NOGUEIRA, 2017, p. 22). Por isso, é relevante se atentar
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aos atributos da cor na configuracdo dos produtos, visto que estas influenciam

diretamente na percepc¢do da mensagem visual.

2.2 ESPECIFICAGOES & PRATICA DA COR

A exploragdo das dinamicas que englobam o universo das cores remonta de muitos anos
atras. Os fildsofos buscavam compreender o surgimento e as potencialidades evocadas
pelos elementos cromaticos, as configuracdes de harmonias e os efeitos que elas tém
na cognicao humana (HOLTZASCHUE, 2011). Newton construiu sua teoria se
contrapondo ao conceito linear de organizacdo cromatica, demonstrando que as cores
ndo tém sua organizacdo dependente de uma linha, sem contato simultdneo entre as
cores, mas sim, de um circulo, relacionando-as. Em contrapartida, Goethe questiona a
necessidade de compreender a existéncia da estética e das artes dentro do fen6meno
da cor, adicionando as dimensdes fisioldgicas e quimicas no entendimento dos
elementos cromaticos.

No entanto, os conceitos e teorias desenvolvidas por Goethe ndo obteve uma
alta adesdo e compartilhamento pela comunidade cientifica, a medida que seus estudos
eram, em suma, mais voltados as artes e a percep¢ao qualitativa da cor do que as
ciéncias; por tocar em um ponto altamente estético e relacionado ao efeito da cor na
mente e alma humana (GONCALVES, 2008; BACH JUNIOR, 2016; NOGUEIRA, 2017;
MOURA, 2019).

Figura 11 — Circulo de cores de Goethe e suas simbologias ético-morais

Fonte: http://www.colorsystem.com/?page_id=766 (Acesso em 02 abr. 2021)
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Goethe desenvolveu estudos na area de pesquisa conhecida como fenbmeno
cromatico, identificando como as cores podem afetar de forma fisioldgica o corpo e a
mente dos individuos (Figura 11) (GONCALVES, 2008; POSSEBON, 2009; GOETHE, 2013;
SILVA, 2016; ARRAES, 2018; SILVA, 2019). Esta foi uma das primeiras rela¢Oes registradas
da busca pela formalizacdo de um tratado sensério da cor, e o seu potencial de evocar
sentidos.

Em seguida das descobertas de Goethe, os caminhos para o estudo das cores
por uma perspectiva fenomenoldgica e artistica, encontrava-se aberto, mesmo que ndo
totalmente aceito pelos cientistas da época (BARROS, 2011). Barros (2011, p. 19), em
sua pesquisa sobre a cor no processo criativo, define as metodologias de ensino
utilizadas pelos tedricos da cor da Bauhaus como “evitando limitar o aprendizado das
cores aos aspectos técnicos da mistura de pigmentos [...] com sua sensibilidade artistica,
procuraram encontrar na interpretacao das formas e das cores os simbolos universais

III

da comunicacdo visual”. Estas teorias influenciaram ativamente o modo de producdo, a
criatividade dos designers, ensino e uso da cor no Design de produtos de vestuario.

De modo inicial, tratando acerca das teorias introduzidas por Johannes Itten,
especialmente compartilhadas por meio dos livros The Elements of Colors e The Art of
Color, sua metodologia de uso e ensino da cor se centrava na valorizacdo da
individualidade da percepg¢ao e expressao subjetiva dos elementos cromaticos.

As falas de Itten despontam industrialmente em diversos aspectos da
construgdo de produto e dos conceitos de comunicagao e gestdo visual ainda podendo
ser aplicado como realidade na sociedade produtiva contemporanea, isto é, desde como
os produtos podem ser organizados em prateleiras de supermercados a um projeto
cromatico de cole¢des de moda, além de aspectos pds-produtivos, como seu arranjo em
araras nas lojas. Nessa perspectiva, explicita-se que as cores que compdem uma
determinada consonancia terdo efeitos constantes e automaticos umas sobre as outras,
processo conhecido como contraste, sendo ‘efeito cromatico’, o nome dado ao
resultado dessa consonancia sobre a visdo humana (FARINA, 2006; BARROS, 2011).

O autor conduz estudos sobre a dissonancia entre a luz e a sombra, materiais e

texturas, assim como ritmos e demais formas de expressdo visual. Assim, o artista

identifica sete contrastes cromaticos: matiz, claro-escuro, frio-quente,
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complementares, simultaneo, de saturacdo e extensdo; (Figura 12) (BARROS, 2011;

BLAHA; STERBA, 2014; OSBORNE, 2017).

Figura 12 — Teoria dos sete contrastes de Itten

COMPLEMENTAR

L)

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Vogue Fashion Show (2019; 2020) e conceitos de Itten (1973)

E importante observar que a partir destes conceitos e técnicas propagadas por
Itten, os designers de Moda conseguem comunicar determinadas mensagens visuais,
compondo uma cartela. E possivel, por exemplo, quebrar o contraste harménico das
cores de uma colegdo, visando chegar a um efeito de assimetria nas roupas, ou de
inquietacdo e provocac¢do na cognicao dos potenciais consumidores. Com isso, obtém-
se uma gama de possibilidades de comunicagao visual nos produtos de vestuario.

Em seguida, Wassily Kandinsky soma as teorias das cores ao explorar as
sensacdes visuais que sdo evocadas a partir das caracteristicas préprias de cada
elemento cromatico, sua sinestesia, tendo seus conceitos aproximadas do de Goethe no
sentido de vislumbrar aspectos estéticos-filoséficos para o uso da cor, principalmente
na arte (MANTERO, 2012; FOGAZZI; ZORDAN, 2014; WEDEKIN, 2016; CAGNIN; ROCHA,
2019). Nisso, Kandinsky (1996, p. 65) elucida que “[...] o olho sente a cor. Experimenta
suas propriedades, é fascinado por sua beleza. A alegria penetra na alma do espectador,
gue a saboreia como um gourmet, uma iguaria”. A Figura 13 expde uma representacao

visual determinado por Kandinsky a partir do movimento da emissao de luz executada
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por cinco dos seis elementos cromaticos basicos de Kandinsky, para além dos

acromaticos.

Figura 13 — Movimentos sensorialmente emitidos pelas cores

LHrecac

o 9

Fonte: Barros (2011) baseado em Kandinsky (1996)

Movimento

Estas relagOes explicadas por Kandinsky conseguem apontar uma base
explicativa para as simbologias das cores na sociedade, despontando no conhecimento
sensério da cor, seja simplesmente ao relacionar a cor azul ao frio, como o amarelo ao
guente. Portanto, os designers de Moda conseguem obter resultados significativos ao
aliar a mensagem visual pretendida com o potencial sinestésico da cor, ao que estes
conseguem evocar sensorialmente. Por outro lado, é vélido ressaltar que a Moda
consegue subverter estes cddigos de bases sensoriais da cor, como tratado por Farina
(2006), onde esta transpassa as propriedades climatoldgicas que cada cor evoca e acaba
por ser usada em diferentes esta¢gdes do ano, com diferentes mensagens visuais.

Outra pratica da cor importante para os conhecimentos construidos neste
trabalho sdo os tratados por Josef Albers (ALBERS, 2009; BARROS, 2011). Assim como
Itten, Albers abordava as no¢des de contraste, principalmente aqueles denominados de
sucessivos e simultaneos, além de discutir a necessidade de compreender as no¢des de
figura-fundo de forma aprofundada. Acerca das questdes sobre harmonia, Albers (2009)
faz uma critica as harmonias desenvolvidas dentro da metodologia de circulo cromatico,
por Itten, pois ignora as mudancas de saturacao e claridade, indicando que qualquer cor

pode ser utilizada dentro de uma consonancia, desde que compreendida e seus efeitos
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aprovados quando observadas juntas, por isso, o autor supracitado indica a execugao
de teste de cores, a fim de se confirmar as implicagdes desejadas (Figura 14) (ALBERS,

2009; BARROS, 2011; LUFT, 2011).

Figura 14 — Teste de proporgdes de cores (A) e diferentes proporgdes de cores no vestuario (B)

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Albers (2009)

Tendo em vista que os looks que compdem as colecdes de moda sao
usualmente construidos levando em consideragdo duas partes principais: tops (a parte
de cima) e bottoms (a parte inferior), vale a pena observar que a proporg¢do de cores
delimitada pelo designer é uma forma importante de conseguir chegar a mensagem
visual pretendida, atendo-se, ao mesmo tempo, a cartela de cores originalmente
planejada (MONTEIRO, 2018). Nesse contexto, pode-se obter diferentes interpretacdes
para um mesmo conjunto de cores aplicados a uma pec¢a de vestudrio, variando de

acordo com as escolhas de proporg¢ao destas mesmas cores.

2.3 PERCEPCAO & FUNCOES DA COR

A percepcdo é o fendmeno que ocorre logo apds a sensacdo, definindo o que deve ser
sentido e interpretado, tomando como base as relagdes de interagdo do humano com o
ambiente. De acordo com Holtzschue (2011, p. 49, traducdo nossa), “A percepcao decide

o que foi sentido. Ela reconhece e identifica a sensag¢do. Ela atua como um filtro,
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separando informacdes Uteis e importantes de estimulos concorrentes no ambiente”.
Dessa maneira, quando se recebe estimulos visuais, a percep¢do primeiro tende a
decodificar as formas a partir da leitura das sombras e luzes, para em seguida ler todas
as suas demais partes constitutivas, reagindo intuitivamente (HOLTZSCHUE, 2011).

A percepcao das cores compreende entdo uma soma de todos os aspectos que
influencia diretamente o cérebro humano nas rela¢des positivas ou negativas que este
exerce com as propriedades cromaticas de um objeto, ambiente ou pessoa. Segundo
Guimaraes (2000, p. 53), “a partir [...] da percepcao visual e da decodificacdo neuronica
das cores, adquirimos naturalmente um repertério de signos que [...] passa a constituir
o que conhecimentos superficialmente como linguagem das cores”. Esse repertdrio é
determinado diretamente pelas relacdes fisioldgicas, psicoldgicas, culturais e sensoriais
humanas, guiando o modo como se enxerga, percebe, sente e interpreta os estimulos
cromaticos a que se é exposto (PEREIRA, 2011).

A compreensdo do modo como essas cores sao percebidas por determinado
publico serve como input para o processo criativo de design, delimitando etapas
projetuais e influenciando nos elementos formais de uma composicdo. Holtzschue
(2011, p. 50, traducdo nossa) conclui que “Um conhecimento pratico dos fundamentos
da percepcao fornece informagGes que ajudam o designer a direcionar, mesmo as vezes
a controlar, a maneira como um design é recebido pelo seu publico-alvo”. Essa analogia
se torna ainda mais precisa quando traz a cor na configuragao dos produtos a tona, visto
qgue é um dos primeiros elementos percebidos (JONES, 2005; GUO et al., 2020).

Tendo isso em mente, observa-se que as cores desempenham diversas fungdes
no desenvolvimento de um projeto de produto ou de uma mensagem visual, como
categorizar, hierarquizar, diferenciar ou informar (FARINA, 2006). Sherin (2012, p. 66,
traducdo nossa) fala que “A cor pode inspirar e provocar. Pode nos fazer rir e provocar
uma resposta”. Assim, é possivel obter respostas emocionais por meio das cores.

Quando em se tratando dos artefatos de vestuario, essas fun¢des adquirem
novas possibilidades, decorrente de caracteristicas especificas das etapas projetuais dos
designers de moda. Como aborda Koh (2018, p. 3, traducdo nossa), “Dependendo de
como a cor é usada nas roupas, a propria cor serve como uma metafora para o
simbolismo, e a implicagdo da metafora da uma histdria para produtos de moda”. Por

isso, a relacdo da cor enquanto informacao veiculada por meio do produto de vestuario
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é um dos assuntos mais pertinentes para os tratados desta pesquisa, sendo abordado
adiante.

Nos subtépicos a seguir, serd discutido inicialmente acerca dos principais
aspectos com relacdo a percepcao da cor, abordando o que tange as relagdes com a
cultura, os contextos e a sensorialidade, dando énfase as emocdes. Em seguida, sera
abarcado especificamente a cor como construto informacional, criando um vinculo

como topico seguinte, que trata justamente sobre a cor na Moda.

2.3.1 Os aspectos culturais & as significacdes das cores

A atribuicdo de simbologias aos objetos e artefatos humanos é decorrente de um longo
periodo. Elas foram usadas com o sentido de categorizar, ordenar, ou estabelecer
hierarquias entre partes que habitam um meio social, com énfase em sua ampla
projecao no vestuario (PASTEOUREU, 1993; PINA, 2009). Silveira (2015, p. 121) aborda
um fendmeno denominado de cor de memdria, onde a “cor estd associada aos
diferentes objetos por efeito da memoaria, sofrendo toda mudancga conjuntamente com
o significado deste objeto. [...] as cores podem ser afetadas pelas experiéncias e atitudes
armazenadas na memoria do observador”. Dessa maneira, as atribuicdes simbdlicas das
cores sdao permeadas por um espirito do tempo que reflete, dentre outras coisas, as
dinamicas socioculturais de uma época.

Esse reflexo sociocultural compreende uma grande influéncia na percepg¢ao das
cores, visto que cor e cultura sdo informagdes indissocidaveis (PASTOUREAU, 1997).
Sobre isso, Silveira (2015, p. 122) comenta que “Enquanto seres culturais, participa-se
ativamente da construcdo dos significados de tudo o que povoa o cotidiano. Esta-se
envolvido diretamente com a constru¢dao simbdlica dos objetos”. Esse universo nao é
diferente quando em se tratando dos elementos cromaticos, onde sua organizagao e
uso enquanto codigo social lhe provem determinadas caracteristicas simbdlicas que
passam a ser reconhecidas dentro de uma cultura, pelos povos inseridos naquele
ambiente (FARINA, 2006).

Considerando que a cor detém um forte potencial de significacdao, aborda-se
nessa pesquisa a cor como signo, ou seja, subjetivo e com potencial de comunicar uma
ideia para um grupo de pessoas, interpretado a depender dos demais pontos do

processo de comunicacdo. De acordo com Farina (2006, p. 89), sobre a linguagem das
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cores, “Esses signos visuais realmente sé possuem valor real quando podem ser
facilmente decodificados por aqueles a quem se dirigem, seu publico-destino”. Nesse
mesmo sentido, Nogueira (2017, p. 22) conclui que a cor é “portadora de significado
intrinseco e natural, sendo, portanto, um potencial signo intencional, capaz de elicitar
respostas emocionais especificas em mensagens visuais”.

No Quadro 2, apresentado a seguir, é exposta uma sintese dos principais
significados associados aos onze matizes basicos pelos mais importantes
autores/pesquisadores da area. Este resumo foi desenvolvido na tese de Camila Assis

Peres Silva (2017) e ampliada na dissertacdo de Yasmine Laise Firmino de Lima (2020).

Quadro 2 - Significados associados as cores propostos por autores referéncia

Pastoureau

Pedrosa Farina (1997) Aballi Goethe
(2004) (2006) (2011) (2010) (2011)
Acalma Adverténcia Agua Amizade Anseio Frio
Afastamento Afeto Amor Confianga Céu Repouso
Beleza Aguas tranquilas Calmante Conhecimento Concentragdo Triste
Boa reputagdo Amizade Evasdo Conservadores Confianga Vazio
Fuga Amor Fé Degradagdo Descontraido
Infinito Céu Fidelidade Distancia Distante
Inteligéncia Confianga Frescor Frieza Divino
Justica Espaco Frio Frio Esportividade
Lealdade Feminilidade Infinito Harmonia Fantasia
Nobreza Fidelidade Longinquo Inteligéncia Fidelidade
Pureza Frio Melancdlico Melancolia Frio
Sabedoria Gelo Noite Pureza Funcional
Sobrenatural Infinito Romantismo Simpatia Harmonia
Solene Intelectualidade Sonho Tormento Independéncia
Tranquiliza Mar Subpreto Virgindade Intelectual
Meditagdo Masculino
Paz Passivo
Precaugdo Prético
Sentido Simpatia
Serenidade Tranquilo
Verdade Virtude
Viagem
Calma Abundancia Acida Cor de tudo Agradavel Equilibrio
Conhecimento Amizade Dinheiro que cresce, Burguesia Repouso
Esperanca Bem-estar Ecologia desenvolve e Esperanca Satisfagdo
Forga Calma Envenena prospera Fertilidade
Longevidade Ciime Esperanca Esperanca Frescor
Passividade Coragem Fortuna Juventude Horror
Repouso Descanso Frescura Natureza Imaturidade
% Sedativo Ecologia/Natureza Higiene Permitido Juventude
dh.) Tranquilizante Equilibrio Juventude avangar Natural
> Esperanca Liberdade Tranquilidade Natureza
Firmeza Natureza Venenoso Primavera
Folhagem Permissdo Refrescante
Frescor Saude Sagrado
Juventude Salutar
Liberalidade Saude
Mar Segurancga

Paz Tranquilizador



Amarelo

Laranja

Amor

Calor

Claridade
Desrespeito
Energia
Eternidade

Fé

Sabedoria
Traigdo
Virtudes cristas

Agradavel
Enérgico
Luminoso
Quente
Vibrante

Agitada
Alegria
Alma
Amor
Ardente
Coragdo
Decisdao
Energia
Forga
impeto
Intensidade
Libido
Macho
Quente
Riqueza
Saude
Triunfo

Primavera
Saude
Seguranga
Serenidade
Suavidade
Tolerancia
Tranquilidade
Umidade Verdo

Adolescéncia
Alerta

Ciime
Conforto
Egoismo
Esperanca
Espontaneidade
Euforia
Expectativa
Gozo
Idealismo
lluminagdo
Inveja

Odio

Orgulho
Originalidade
Variabilidade

Adverténcia
Alegria
Desejo
Dominagao
Dureza
Energia
Euforia

Excitabilidade Forga

Luminosidade
Prazer
Por-do-sol
Senso de humor
Sexualidade
Tentagao

Agdo
Agressividade
Baixeza
Barbarismo
Calor
Coragem
Dinamismo
Dureza
Emocdo
Energia
Esplendor
Excitagdo
Extroversdo
Forga

Fogo

Furor
Gléria
Intensidade
Interdigdo
Ira
Movimento
Paixdo
Poderio
Revolta
Sangue
Sensualidade
Vigor
Violéncia
Vulgaridade

Alegria
Calor
Doenga
Energia
Loucura
Luz
Melancolia
Mentira
Ouro
Prosperidade
Riqueza
Traicdo

Dinamismo
Saude

Alegria
Amor
Criatividade
Dinamismo
Erotismo
Exceléncia
Festa

Fogo
Infancia
Luxo
Perigo
Proibigdo
Sangue
Sinal

Alegre
Desperta
Suavemente
Excitante
Volatil

Alegria
Chamativa

Cor do perigo
Diversdo
Energia
lluminagdo
Quente
Sociabilidade
Transformagao

Amor

Calor
Coragdo
Emergéncia
Energia
Forga

Faria
Paixao
Perigo
Poder
Revolucionario
Sangue
Saude
Selvagem
Sorte

Veneno
Vida

Acidez
Amabilidade
Avareza
Ciime
Egoismo
Envelhecido
Espontaneidade
Hipocrisia
Infidelidade
Inteligéncia
Inveja
Jovialidade
Ludico

Luz
Otimismo
Ouro
Traicao
Verao
Aromatico
Budismo
Controverso
Divertido
Exdtico
Intruso
Outono
Perigo
Prazer
Recreagao
Sociabilidade

Agressividade
Amor
Atraente
Corregdes
Cura
Dinamismo
Erotismo
Felicidade
Fogo
Imoral
Liberdade
Odio
Paixao
Proibido
Préximo
Quente
Sangue
Sedugdo
Sensivel
Sexualidade
Socialismo
Vida
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Estimulante
Vivaz

Ativa
Serena
Animada
Calorosa
Agradavel

Tendendo
ao verde:
Desagradavel
Vergonhosa
Repulsiva

Agradavel
Ativa

Calor
Contentament
o

Energia
Estimulante
Forca

Vivaz

Ativa
Benevoléncia
Dignidade
Estimulante
Graga

Grave
Seriedade
Solene

Vivaz



Aflicdo

Cor de terra
Humildade
Peniténcia
Sofrimento

Acdo refletida
Amor
Equilibrio
Inteligéncia
Lucidez
Paixdo
Sabedoria
Temperanga

Em tons
escuros:

Angustia
Ciime
Melancolia
Saudade

Cor neutra
Equilibrio

Cinza

Amabilidade
Encanto
Feminino
Frivolidade
Infantil
Inocéncia
Suavidade
Ternura

Aguas

lamacentas
Desconforto
Doenga Melancolia
Outono

Pesar

Resisténcia
Sensualidade
Terra

Vigor

Agressao
Alguimia
Autocontrole
Calma
Dignidade
Engano
Enterro
Furto

Miséria
Violéncia

Tédio
Tristeza
Decadéncia
Velhice
Desanimo
Seriedade
Sabedoria
Passado
Finura

Pena
Aborrecimento
Caréncia vital

Mau gosto
Vulgaridade

Quente
Umido
Desagradavel
Vulgar

Alegria
Discreta
Esperanca
Tristeza
Velhice

Sentimentos
ambivalentes:

masculino e
feminino;
sensualidade e
espiritualidade

Fé

Peniténcia
Poder (no
passado)
Sexualidade
(pecaminosa)
Sobriedade
Supersti¢cao

Conformista
Desagradavel
Dubio

Falta de
sentimentos
Frio

Inverno
Mediano
Miséria
Reflexdo
Sem forga
Ténue
Teoria
Tristeza

Barato
Brando
Charme
Cortesia
Delicadeza
Doce
Feminino
Gentileza
Infantil
Pequeno
Romaéntico
Sensibilidade
Sentimental
Suavidade
Ternura

Acido
Aconchegante
Amargo
Antipatico
Antiquado
Burrice
Careta
Desagradavel
Feio

Fora de moda
Insuportavel
Intragavel
N&o erdtico
Pobreza
Preguicoso

Ambivaléncia
Artificial
Extravagante
Feminismo
Homossexualidad
e

Imprecisao
Inconformista
Magico
Original
Poder
Singularidade
Sobriedade
Teologia
Vaidade
Violéncia

Antiquado
Conformismo
Conservador
Crueldade
Entediante
Feio

Hostil
Indiferenca
Inseguranca
Modéstia
Prosaico
Reflexdo
Soliddo
Tédio
Velhice
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Inquieta mais
do que anima

Mistura do

azul com o
vermelho

Sombra

3 £ muito comum, pelo vocabulario da populac3o geral, deparar-se com situacdes em que a cor magenta
(matiz empregado no fundo do quadro) é socialmente denominada de ‘rosa’. Portanto, no Quadro 9,
optou-se por manter o esquema de cor e nomenclaturas trazidas na pesquisa de Lima (2020).



Cor das
mutagdes
Cor do nada
Esperanca
Felicidade
Inocéncia
Luto

Morte

Paz

Pureza
Renascimento
Siléncio
Verdade

Branco

Angustia
Caos

Céu noturno
Fertilidade da
terra
Frustragao
Inconsciente
Luto

Morte

Nada

Perda
Prudéncia
Sabedoria
Trevas
Tristeza

Alma

Bem
Despertar
Dignidade
Divindade
Estabilidade
Harmonia
Infancia
Inocéncia
Juventude
Limpeza
Modéstia
Ordem
Otimismo
Paz

Piedade
Pureza
Simplicidade

Angustia
Desgraca
Dor
Frigidez
Intriga

Mal
Melancolia
Miséria
Negagao
Opressao
Pessimismo
Renuncia
Sordidez
Temor
Tristeza

Pureza
Castidade
Virgindade
Inocéncia
Higiene
Limpeza
Frio

Estéril
Simplicidade
Discricao
Paz
Sabedoria
Velhice
Auséncia de
cor

Divino
Aristocracia
Monarquia

Austeridade
Autoridade
Desonestidade
Diabo
Elegancia
Etica
Feitigaria
Luxo
Melancolia
Modernidade
Morte
Negativo
Negro
Pecado
Peste
Poluigdo
Protestantismo
Rebelde
Religido
Renuncia
Soliddo
Transgressor
Trevas
Tristeza

Vazio

Claridade

Cor do absoluto
Dia

Feminino
Imaculado
Inocéncia
Limpeza
exterior

Nada

Nobre

Pureza interior
Redengdo
Ressurrei¢do
Siléncio

Vazio

Azar

Belo
Elegante
Escuriddo
Liberdade
Luto
Maldade
Masculino
Nefasto
Negativo
Noite
Perigoso
Positivo
Prestigio
Prosperidade
Seriedade
Sujidade
Tristeza
Vida

49

Bem Ativo como o
Clareza amarelo
Delicado Expande
Exatiddo Claro
Honestidade

Ideal

Inocéncia

Insensivel

Leveza

Limpeza

Modesto

Neutralidade

Nobre

Novo

Objetividade

Perfei¢do

Principio

Pureza

Ressurrei¢do

Tranquilidade

Verdade

Agressividade Contrai
Azar Escuro
Dureza Passivo como
Elegancia oazul
Fim

llegalidade

Luto

Mau

Morte

Negacao

Objetividade

Peso

Poder

Rispidez

Sujeira

Fonte: Lima (2020) adaptado de Silva (2017) com base em Pedrosa (2004), Pastoureau (1997; 2011),

Farina (2006), Aballi (2010), Heller (2013) e Goethe (2010)

A partir da sintese apresentada acima, Lima (2020, p. 49) expressa que “pode-se

perceber que muitas associa¢des para a mesma cor foram contraditdrias e significados

iguais sdo vinculados a cores diferentes”. Com isso, a autora complementa tratando que

o contexto é uma pec¢a-chave para a promogao de sentido ao elemento cromatico e vai

de encontro ao tratado por Guimaraes (2000) e Heller (2013, p. 18), quando esta autora

comenta que nao existe cor destituida de significado, “o contexto é o critério que ira

revelar se uma cor sera percebida como agradavel e correta ou errada”.
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Dentre os elementos que potencializam a significacdo das cores, os artefatos do
cotidiano — como por exemplo o vestudrio — configuram-se como um dos principais, a
medida que estdo sempre presentes nas interrelacdes simbolicas de troca de
informacao de uma sociedade (SILVEIRA, 2015). Por sua vez, influenciam a interpretacao
dos observadores e auxiliam na manutencdo da simbologia das cores. Como explica
Silveira (2015, p. 122) “Os significados sao construidos no uso, coletivamente, isso
significa entao que, a cada vez que uma mulher se casa com um vestido branco de noiva,
estd reforcando o significado de “pureza” da cor branca, aplicada ao seu vestido”. Dessa
maneira, a autora argumenta sobre o compartilhamento do cddigo para difusdo,
tornando-se um significado coletivo, em seguida sendo materializado, seja em roupas,
cadeiras, ou demais artefatos.

Apesar disso, as constantes mudancas sociais influenciam diretamente na
construcdo de significado da cor na atualidade. Guimardes (2000) comenta que os
significados de uma cor tém um periodo de vida curto, efémero, alterando-se de forma
veloz no sistema simbdlico cultural. Tendo em vista a mudanca devotada da percepcao
de significado das cores no vestuario — relacionado a codificacdo da mensagem visual
das cores pelos designers, sendo cada colecdo que é lancada abordando uma nova
aplicacdo — decodificar o uso simbdlico das cores nos produtos de Moda, pela
perspectiva dos consumidores, torna-se relevante, pois assim consegue-se conhecer o

repertorio destes e a cultura de uma sociedade.

2.4 A COR COMO INFORMAGAO VISUAL

A informacdo visual é um dos principais fatores delimitadores de vivéncia quando se
observa a relagdo do ser humano com o mundo, definindo prazeres, preferéncias e
temores. Dondis (2003, p. 7) expressa que “ver é uma experiéncia direta, e a utilizacao
de dados visuais para transmitir informacdes representa a maxima aproximacgao que
podemos obter com relacdo a verdadeira natureza da realidade”. Assim sendo, a cor é
responsavel por portar um grande valor informativo, visto suas qualidades simbdlicas,
sendo uma das experiéncias visuais humanas mais profundas (DONDIS, 2003).

Dentre as fungdes das cores, estas servem para emocionar e despertar sensagoes

nos seus observadores, sendo utilizado amplamente como estratégia de marketing para
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evocar determinadas impressGes, guiando a compra. Rathee e Rajain (2019, 210)
explicam que “A cor é parte integrante das taticas de marketing sensorial. Ele influencia
o comportamento e as percepc¢des dos consumidores, induz humores e emocgoes; e
ajuda as empresas a se posicionar ou se diferenciar dos concorrentes”. Nesse sentido,
observa-se as possibilidades que emergem para os designers de moda construirem
mensagens visuais, a medida que Sherin (2012) trata que as respostas das pessoas as
cores podem afetar o modo como uma informacdo visual é recebida.

A cor tem uma relacdo muito forte com sua percepc¢ao sensorial. Lima (2020, p.
40) expressa que “A visualizacdo das cores pode evocar experiéncias ao ser humano e,
em razdo disso, costumam ser descritas com palavras relacionadas a emocdes e

nm

sensacoes, como ‘vibrante’ e ‘relaxante’”. Por isso, a area da psicologia das cores se
torna tao relevante para a compreensdo do uso das cores pelos designers, permitindo
moldar a forma com que as pessoas irdo se relacionar aos produtos (SHERIN, 2012),
tratando acerca de quesitos como interpretacdo destas mensagens visuais.

Por isso, todo esse planejamento que se desenvolve ao redor de um artefato,
potencializada pelo uso dos elementos cromdaticos no design, exploram uma
comunicacao visual muito ampla, dotada de possibilidades criativas para um codificador
visual (GUIMARAES, 2000; ARNHEIM, 2005; FARINA, 2006). Este processo se relaciona
intimamente a cognicdo do observador, explorando uma mensagem visual ou
elucidando uma emocgao positiva que o levara a compra do produto (NOGUEIRA, 2017).

No processo criativo de moda, uma das designers entrevistadas no trabalho de
mestrado de Aida Moreira (2016, p. 110, grifo nosso), expressa que “as colegdes sao
portadoras de registos muito coloridos, que envolvem muitos padrdes, fantasia [...].
Adiciona, a opg¢do de cor, texturas e escalas como refor¢co para comunicar e estimular a
emoc¢do”. Tendo em mente a relagdo tdo sensorial que o préprio produto de vestuario
desempenha com as pessoas, quando essa informacdo se une a cor, observa-se que
influencia as tomadas de decisdes.

Segundo Scully e Cobb (2012), esse é um processo subjetivo. Apoiando-se na
pesquisa de Tonetto e Da Costa (2011), os autores comentam que as emog¢des evocadas
a partir dos produtos sdo previsiveis e molddveis. Com base nisso, argumenta-se acerca
da necessidade uma investigacao aprofundada sobre as respostas interpretativas dos

observadores/consumidores quando estes entram em contato com unicamente com as
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cores de uma colecdo de vestuario. Isso tonara possivel expandir o que se conhece
enguanto uso das cores nos projetos de produtos de moda na atualidade.

O amplo potencial informativo da cor provém a ela uma passagem por diversos
ambitos do processo criativo, traduzindo de maneira ndo-verbal um discurso que se
guer transmitir dentro de pecas graficas, produtos industriais e, como foco, o vestuario.
Pedrosa (2007, p. 33) comenta que “As cores-informacao sdo dados visuais dotados de
significacdo, capazes de ocasionar o processo de informacdo para o individuo, o que
pode resultar no desenvolvimento de novos conhecimentos”. O desenvolvimento de
produto de vestuario é um dos primeiros a se apropriar dessa ideia, gerando associacdes

de significado entre a forma configurada do artefato, sua cor e o seu contetdo.



CAPITULO 3 |
PRODUCAO DE
SENTIDOS: A
LINGUAGEM VISUAL
NO VESTUARIO

Os subtdpicos explorados neste
capitulo trazem uma discussdo acerca
das acGes que englobam o universo de
um dos maiores e mais lucrativos
modelos de negdcios e fendmenos
sociais, isto é, a Moda, com foco no
vestuario. Primeiramente, inicia-se
discutindo sobre o conceito de Moda e
do vestuario como um artefato de
comunicacao. Em seguida, trata-se de
como seus produtos sdo construidos de
forma teodrico-pratico, dando énfase a
linguagem visual e a producdo de
sentidos por meio do vestuario. No
final, sdo relacionados estes conceitos
com as cores.
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3.1 CONCEITO DE MODA, MODA COMERCIAL & MODA CONCEITUAL

A terminologia ‘Moda’ deriva do latim modus, podendo ser traduzida e adaptada para a
maneira com que os individuos se apresentam em uma sociedade (MAXIMILIANO;
TOMASULO, 2013). Dentre os focos trazidos nessa pesquisa, enfatiza-se as categorias da
definicdo de Moda elencados por Svendsen (2010, p. 8), assim “podemos afirmar que
ela se refere ao vestuario ou que é um mecanismo, uma légica ou uma ideologia geral
gue, entre outras coisas, se aplica a area do vestudrio”. Por sua vez, o termo Moda nao
possui um emprego correto para o vestudrio quando se refere aos trajes, vestes ou
adornos de alguns grupos sociais, como igrejas ou tribos indigenas, visto que sdo
artefatos tradicionais e por isso independentes das influéncias da Moda, socialmente
imutaveis —também denominado de indumentaria (MENDES, 2014).

No Quadro 1, abaixo, aborda-se um breve resumo das diferencas etimoldgicas
do que classifica os principais termos do universo da Moda, considerando diversos

autores, da moda ao dicionario da lingua portuguesa do Brasil:

Quadro 3 — Defini¢Ges conceituais de alguns autores associadas aos principais termos da drea da moda

Autores Moda Vestuario Traje
(Fashion) (Clothing) (Costume)
o . Maneira; Costume; Uso .
Silveira . Conjunto das pecas de L.
geral. Artigo do Vestudrio; Vestes; Roupa (p.
Bueno vestuario feminino ( roupa que se vestem; 763)
(2007) - Traje (p. 796). '
518).
Por muitos anos, costume foi
Linda Mudangas de estilos de amplamente usado para
vestimenta ou aparéncia L descrever trajes histdricos, ou
Welters e - Clothing é literalmente .
que sdo adotados por vestidos usados para
Abby um grupo de pessoas em uma cobertura apresentacdes, para o
Lillethun grup P corporal feita de tecido P 505, P
(2018) qualquer momento e (p. 18) Halloween ou outros eventos
lugar (p. 15). T de baile de mascaras. (Pds-
Século XIX) (p. 19).
. R Fornecer ao corpo nu -
Valerie Do Francés facon, . . P Um termo usado para indicar a
. tecido ou artigos de N .
Cumming, C. denota o processo de - . aparéncia, ou seja, roupas,
) vestuario ou vestido -
W. fazer algo, criando uma . . penteados e outras decoragdes,
X . feito de tecidos o
Cunnington forma ou estilo . que distinguiam uma
. . simples ou complexos, ) ~
eP.E. particular. Entre varias - , determinada classe, nagdo ou
. L - que sdo construidos , R .
Cunnington | aplicagGes e significados, ara cobrir. disfarcar periodo histdrico. Assim,
(2010) tornou-se cada vez mais P ! ¢ “colecbes de trajes” e “histdria
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associado as roupas e as

constantes mudangas e

mudangas nos adornos
pessoais (p. 79).

ou realgar a forma
humana (p. 49).

do figurino”. Também é usado
para denotar as roupas teatrais
usadas pelos performers para
representar um personagem
em um balé, dpera ou pega, e
no século 20 no cinema ou na
TV. (P6s-Século XIX) (p. 56).

Moda é uma crenca. Ela
ndo nega que a moda se
manifesta através do
consumo, mas afirma
que um produto recebe

consumo aconteca, e
que é o desejo de estar
na moda que motiva o
consumo desses artigos

Uma roupa nao é
moda em si mesma.
Ela precisa ser
apresentada como tal

depende deste
contexto para ter
credibilidade como

moda (p. 24).

Dori , , .
oris o rétulo de moda através de desfiles ou
Treptow mesmo antes que esse midia. A roupa )
(2013) d + ATOUP

(p. 24).

Fonte: elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas

Outros autores, como Georg Simmel (1989), também versam sobre o conceito
de Moda, tratando-a como podendo ser localizado dentro de varios ambientes de uma
sociedade, sendo o vestuario, nesse contexto, apenas uma de suas possibilidades.
Svendsen (2010, p. 8) explica que o autor discute que, dentre outros ambientes, “areas
como o uso da lingua e as regras de etiqueta estdo também sujeitas a moda, embora o
vestuario seja sem duvida o centro de interesse nesse contexto”. Com base nisso,
introduz-se ainda Roland Barthes (2009) quando se discute que o vestuario —ou a roupa,
como o autor denomina — é o pilar materializado da Moda, visto que esta possui um
sistema de significados culturais préprios que vai além da Moda e influencia os meios
em que se insere.

Com essa concepgao, instaura-se que quando se referir a Moda, nesse trabalho
de pesquisa, fala-se do vestudrio dentro do sistema social que influencia
comportamento e consumo. Quando falar simplesmente de vestudrio, menciona-se
aquele que, no momento de sua discussao, encontra-se fora do sistema da Moda, mas
gue, ao mesmo tempo, ndo se pode classificar nem como traje, nem como
indumentaria, visto que ndo serdo artefatos estudados nessa pesquisa.

Com o tempo, o sistema de Moda avangou potencializado pela revolucao das

maquinas e uso exponente das tecnologias, ganhando diversas vertentes industriais.
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Assim, Treptow (2013, p. 31) categoriza o sistema de producdo de moda de acordo com
seu foco, “existem duas maneiras para a producdo e comercializacdo de artigos de
moda: a alta-costura e o prét-a-porter. Este segundo dividido em vdrios segmentos
conforme a faixa de mercado”. Dentro desses dois grupos de producdo, pode-se
observar algumas sub-segmentacdes de mercado, como por exemplo fast fashion, slow
fashion e alta moda, cada qual com caracteristicas especificas que lhe classificam, porém
ndo se ird aprofundar nesse tépico, visto que ndo sdo relevantes para a compreensao
desta pesquisa.

Assim, as principais caracteristicas da alta-costura sdo pecas de vestuario
produzidas de forma exclusiva, com técnicas artesanais, sob medida e seguindo todas
as normas pré-estabelecidas pela Chambre Syndicale de la Couture Parisienne. Enquanto
o prét-a-porter, ao contrario, sdo aquelas pecas de vestuario que sdo produzidas para
grupos potenciais de consumidores, com foco em sua quantidade e sem aspectos de
exclusividade (POSNER, 2011; TREPTOW, 2013).

Dando énfase ao prét-a-porter que engloba uma gama muito maior de tipos de
producdo de moda, inclusive os que serdo tratados nessa pesquisa, Posner (2011, p. 14,
traducdo nossa) traz que “Essas roupas sdo fabricadas com antecedéncia, vém em
tamanhos predeterminados e, muitas vezes, sdo produzidas em massa e
industrialmente”. As roupas fruto deste ciclo passam por etapas como: langamento,
consenso, consumo ampliado, massificacdo e desgaste; retornando para a fase de
langamento apds o fim do ciclo.

O ciclo da Moda influencia tanto a velocidade com que os meios de produgdo
devem atender as demandas dos consumidores, quanto as relagGes interpessoais nos
ambientes fisicos e virtuais. Conti (2008 apud Sanches, 2016, p. 44) trata que “o ciclo se
refere ao lapso de tempo, dividido por fases, que variam entre a introdu¢dao de uma
nova moda e a sua substituicdo por uma moda sucessiva”. Apesar de o sistema da moda
ser pautado primordial nas nomenclaturas de alta costura e prét-a-porter,
cotidianamente, principalmente em contexto académico-escolar, € comum ouvir o uso
de denominagbes que categorizam e diferenciam dois estilos de se produzir vestuario,
a ver: moda comercial — também denominado, em pesquisas fora do Brasil, como

conventional fashion (moda convencional) — e moda conceitual.
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As diferencas que existem dentro desses dois meios de produzir vestudrio estao
diretamente relacionadas ao objetivo final do produto, atribuido por seus designers,
ainda influenciado pelo ambiente mercadoldgico que este se insere. Morley (2013, p.
17, traducdo nossa) argumenta que “dentro dos paradigmas de design de moda
convencional e conceitual, as praticas variam enormemente e as fronteiras entre os dois
paradigmas sdo frequentemente confusas”. A moda comercial pode ser explicada como
sendo voltada a indUstria, seu foco estad centrado, na maioria das vezes, em responder
as demandas e tendéncias mercadoldgicas, atendo-se as necessidades e desejos
psicoldgicos, técnicos e sociais dos consumidores, “A traducdo do ‘visual para o visual’,
ou a traducdo da pesquisa visual para as qualidades visuais de objetos de moda, pode
muito bem definir a moda convencional em todos os niveis do mercado”, conclui a
autora supracitada (2013, p. 21, tradug¢do nossa).

Enquanto isso, a moda conceitual tem um aprofundamento muito maior no que
seria a tematica, ou a ideia, por tras dos elementos da linguagem visual escolhidos para
compor sua configuracdo formal. Ruiz (2007, p. 127-128) comenta que “todo estilista
esclarecido traz um conceito em suas colecdes e isso ndo quer dizer que ele faca moda
conceitual”. A moda conceitual surge durante a década de 80 e possui certas relagdes
com a arte conceitual, que havia aparecido anteriormente nos anos de 1970 (MORLEY,
2013). Basso (2014) explica que a moda conceitual esta mais relacionada a aspectos do
corpo, moda, identidade e caracteristicas ligadas ao vestir.

As pesquisas na area da moda conceitual sdo escassas, principalmente no Brasil
(BASSO, 2014). O baixo interesse de pesquisas na area vem, dentre outras coisas, em
referéncia a fatores relacionados as impossibilidades comerciais que alguns desses
produtos possuem, o que vai ao encontro do utilitarismo, muito presente na area do
vestuario (MORLEY, 2013; BASSO, 2014). Pois, estes produtos sdo quase sempre
conformados por elementos visuais que causam choque e remetem instantaneamente
ao ndo-usual (Figura 15, pagina seguinte).

A moda conceitual, por seu histérico, vem muito relacionada as artes (RUIZ,
2007), o que por vezes chega a direcionar questdes sobre a Moda ser ou ndo ser arte e
como isso pode trazer retorna financeiro para as empresas. Esses questionamentos
geram debates sobre a necessidade de producdo da moda conceitual. Morley (2013 p.

21, tradugcdo nossa) comenta que esses produtos conceituais “sdo desejaveis para
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consumidores de nicho pelo préprio fato de que os designers vao além das ideias
convencionais de beleza ou moda para comunicar ideias autorreflexivas”, a autora é
complementada por Svendsen (2010, p. 65) quando ele explica que “Essas roupas nao
foram feitas apenas para serem roupas-como-arte, mas também para funcionar como
um investimento na marca, de modo a gerar renda”, a aproximag¢do com essa tipologia
de vestuario faz com que o capital cultural da empresa cresca, gerando retorno

financeiro para a marca por meio dessa exposicdo (SVENDSEN, 2010; KRATZ, 2016).

Figura 15 — Moda conceitual — Rei Kawakubo (Comme des Gargons)

Fonte: exibicdo Comme des Gargons Art of the In-Between no Metropolitan Museum of Art (2017)

Assim, de maneira estética e simbdlica, busca-se, por meio do vestuario
conceitual, gerar uma histdria, transpor uma temadtica-conceitual para uma forma
materializada, trabalhar o plano semantico e a producdo de sentidos por intermédio do
vestuario. Estes produtos sdo configurados de modo que consiga transmitir ao
observador/consumir uma ideia. Vender uma ideia. Basso (2014, p. 26) explica que “Ela
desmonta as expectativas relacionadas a roupa como objeto de consumo, explorando
temas diversos através da experimentacao formal”.

Os elementos da linguagem visual que compdem as formas do vestuario
conceitual sdo completamente moldados a fim de que esse observador recepte a
tematica tratada de maneira efetiva. Svendsen (2010, p. 65) comenta que “A moda

sempre se situou num espaco entre arte e capital, no qual muitas vezes abracou o lado

cultural para abrandar seu lado financeiro”. Dentre outras coisas, delimita-se que estes
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consumidores adentram nos aspectos sensoriais em que os produtos buscam transmitir,
intrigando-os e fazendo-os ter interesse em saber mais sobre seus designers e/ou
produtores, gerando engajamento para marca ou empresa (JONES, 2005; RENFREW;
RENFREW, 2010; TREPTOW, 2013).

Com base nisso, nesta pesquisa de mestrado, sera considerado o os objetivos do
trabalho com relacdo aos produtos de vestudrio que busquem apresentar os dois vieses
(conceituais e comerciais) em certos niveis, apesar de o lado conceitual ser mais
exponente dentro do ambiente escolhido para ser estudado — Concurso dos Novos,
Dragao Fashion Brasil.

Acredita-se que isso se torna possivel ao lidar com colecbes de vestudrio de
concursos, principalmente aqueles que ainda pedem a producdo de algumas pecas
industrializaveis em seu mix de produtos, como no caso do concurso escolhido para
servir de objeto de estudo. Basso (2014, p. 26) finaliza trazendo que “muitos estilistas
trabalham com as duas vertentes, pois a moda conceitual da muita visibilidade a marca

|lI

e esquenta as vendas da colecdo comercial”. Assim, justifica-se a necessidade de se
aprofundar no vestuario conceitual e na producdo de sentidos por intermédio deste

conjunto de artefatos.
3.2 PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO DE COLEC()ES DE VESTUARIO

O processo criativo em design de moda é muito semelhante ao que acontece com outras
modalidades de Design, visto que partem de um mesmo principio tedrico-pratico. Essa
decorréncia pode ser atribuida ao fato de que a moda difundiu suas praticas projetuais
a partir do design geral, passando por etapas que vdo desde a pesquisa primaria a
prototipia, do marketing a comercializagdo. Treptow (2013, p. 89) explica que “alguns
autores adaptam, para o planejamento de colegao, as etapas do processo criativo do
design em geral”, estas etapas, como conclui a autora, compreende quatro fases e sdo
divididas entre “planejamento, geracao de alternativas, avaliacdo e detalhamento, e
producao”.

De acordo com Renfrew e Renfrew (2010, p. 10), uma colecdo de moda é “um
conjunto de roupas, acessorios ou produtos concebido e fabricado para venda aos

lojistas ou diretamente aos clientes”. Dentre os fatores que transforma um conjunto de
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produtos de vestudrio em uma colecdo, pode-se observar as relacdes de harmonia
construidas por intermédios estéticos e simbdlicos, principalmente centrados na
tematica selecionada (RECH, 2002; TREPTOW, 2013). Renfrew e Renfrew (2010, p. 10)
finalizam descrevendo que “esse conjunto de pecas pode ser inspirado por uma
tendéncia, tema ou referéncia de design, refletindo influéncias culturais e sociais, e
normalmente desenvolvido para uma temporada ou ocasido especial”.

Algumas empresas tendem a ndo adotar o método convencional de
desenvolvimento de colecdo de moda, optando, no entanto, por copiar tendéncias
internacionais. Essas escolhas dificultam o processo de venda de pecas em conjunto,
visto que esses produtos ndo terdo elementos visuais ou estéticos em comum,
impossibilitando suas combinacgdes (TREPTOW, 2013).

No Quadro 4 é possivel ver uma expansdo do que seria o processo de

desenvolvimento de cole¢des de moda.
Quadro 4 - Etapas do desenvolvimento de produtos de moda/vestudario

Etapas Agoes

Percepgdo do mercado e descobertas de oportunidade
Andlises/expectativas e histéria comercial da empresa

Ideias para produtos e identificagdo do problema de design
Definicdo de estratégias de marketing, desenvolvimento, produgao,
distribuicdo e vendas

Planejamento

Definicdo do cronograma
Analise e defini¢do do problema de design (diretrizes)

Especificagdo do Sintese do universo do consumidor (fisico e psicoldgico)

projeto Pesquisa de contelido de moda (tendéncias)

Delimitacdo do projeto (objetivos)

. Geracao de conceitos e definicao do conceito gerador
Delimitacao

conceitual . . . .
Definigao de principios funcionais e de estilo

Geracgdo de alternativas de solugao de problema
Geragao de (esbogos/desenhos, estudos de modelos)

alternativas - . " . .
DefinicGes de configuragGes, materiais e tecnologias

Selecdo da(s) melhor(es) alternativa(s)

Detalhamento de configuragdo (desenho técnico)

Avaliagao e - " - "
§ 9 Desenvolvimento de ficha técnica, modelagem e protdtipo

elaboragao ~ —
Testes ergondmicos e de usabilidade
CorregOes e adequagdes
AvaliacGes técnicas e comerciais apuradas

e Correg0es e adequacgdes
Realizacdo ¢ gquag

Graduacdo da modelagem

Confeccdo de ficha técnica definitiva e peca piloto
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Aquisicdo de matéria prima

Orientagdo dos setores de produgdo e vendas
Definicdo de embalagens e material de divulgacdo
Produgao

Langamento do(s) produto(s)

Fonte: Adaptado de Sanches (2003), grifo realizado pelo autor

Com base na sintese das etapas projetuais na moda, enfatiza-se os pontos do
processo de criacdo e producdo nos quais esta pesquisa de mestrado diz maior respeito.
Sendo assim, compreende aqueles momentos nos quais o designer tem um maior
envolvimento criativo, onde a tematica a ser trabalhada é definida, bem como
identificado sua relacdo com o universo de necessidades psicolégicas dos consumidores.
Nos subtdpicos a seguir, sdo apresentados, de maneira mais aprofundada, algumas

etapas do desenvolvimento de colecGes de vestuario.

3.2.1 Inspiragao & definicao do conceito gerador

Muitos sdo os termos empregados para se referir a tematica base de uma colecdo de
Moda. Durante as praticas projetuais e o cotidiano profissional, € comum se deparar
com nomenclaturas como conceito (LESSA, 2009), tema (TREPTOW, 2013) e ideia central
(LAWSON, 2011). Embora o primeiro termo mencionado seja o mais conhecido na area
da Moda, tendo em mente que todo projeto de Design é, antes de tudo, um projeto
conceitual (BAXTER, 2000), percebeu-se possibilidades de ruidos nos parametros de
comunicag¢ado desta pesquisa de mestrado com a area geral do Design.

Isto posto, trazendo como base as discussdes de Sanches (2016), decidiu-se por
empregar no desenvolvimento desse trabalho os termos temdtica base ou conceito
gerador. Por intermédio dessas escolhas pode-se fazer referéncia aos diversos produtos
que fazem parte de um mesmo conjunto e, por isso, carregam uma mesma ideia central,
“A diretriz expressa pelo conceito gerador é decodificada em elementos configurativos,
guiando todo o processo projetual e ajudando a manutencdo da coeréncia de
linguagem” (SANCHES, 2016, p. 72).

Apesar das etapas sugeridas para o processo criativo serem bem delimitadas na
literatura existente, na pratica, alguns designers de moda traduzem os niveis de
inspiracdo para o seu cotidiano de maneira empirica e intuitiva. Comecga-se sempre pela

delimitacdo de uma tematica que guiard o conceito gerador e isso influenciara
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diretamente os demais topicos do planejamento estético-simbdlico da colecdo de moda
(RENFREW; RENFREW, 2010).

Sorger e Udale (2006, p. 18) explicam que “alguns designers preferem trabalhar
com um conceito abstrato que desejam expressar através da roupa (por exemplo,
‘isolamento’), enquanto outros querem usar algo mais visualmente orientado (como ‘o
circo’)”, Treptow (2013, p. 83) complementa explicando que “todas as pecgas devem
remeter ao tema escolhido”. Com base nisso, enxerga-se uma arbitrariedade nessas
escolhas temadticas, visto que depende sistematicamente das inspiracdes e repertério
dos envolvidos no trabalho, tratando de uma questao subjetiva.

Como comentado anteriormente, o produto de vestuario em si é um reflexo das
mudancas socioculturais da sociedade, por isso, serve como uma traducdo visual do
espirito do tempo de cada época. Jones (2005, p. 170) expressa que “para buscar
inspiracdes o estilista precisa manter olhos e ouvidos abertos [...] e acima de tudo
observar as pessoas e absorver as sutis mudangas estéticas que acontecem na
sociedade”. A construcdo de um repertério é um fator delimitante para a sele¢do de
temas que estejam a frente de seu tempo e que se diferencie das demais marcas,
tornando-se um objetivo especial de desempenho.

Muitas sdo as possibilidades criativas que podem emergir a partir da delimitacdo
tematica, sendo normalmente uma tarefa atribuida aos conhecimentos estéticos do
mundo pela percepgao dos designers envolvidos (JONES, 2005). Apesar disso, ndo sao
todas as marcas que podem, de fato, ater-se a desenvolver tematicas muito particulares,
ou seja, desempenhar o papel de formada de opinido dentro de um mercado. Segundo
Treptow (2013, p. 105), “para elas, a escolha de tema da cole¢cdo deve aproveitar a
informacado coletada na pesquisa de tendéncias, criando uma receita prépria, mas com
ingredientes ja conhecidos”. Assim, cabe ao designer de moda identificar as melhores
possibilidades tematicas a ser trabalhada, seja ela com foco em uma cole¢dao comercial
ou conceitual, e transpor da melhor maneira para a configuracao dos produtos.

Durante a etapa de pesquisa de inspiracao, é comum se apropriar de referéncias
visuais, imagens, em busca de sintetizar todas as menc¢des coletadas para compor a
construcdo conceitual dos produtos (JONES, 2005; RENFREW; RENFREW, 2010).
Treptow (2013, p. 84) comenta que “as imagens sdo agrupadas de forma a demonstrar

a ocorréncia de determinadas cores, texturas e silhuetas”. Por isso, no subtdpico
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seguinte, serd explorado a importante relacdo entre as ferramentas de sinteses

imagéticas e a definicdo da configuracdo visual final da cole¢cdo de Moda.

3.2.2 O painel semantico

Ainda dentro do processo criativo, que vem da sequéncia da etapa de selecdo do tema
e inspiracao, € muito comum a construcdo de painéis imagéticos que irdo auxiliar tanto
na construcdo estética do projeto e da compreensao macro da visdo do designer sobre
a colecdo, quanto na compreensdo das aspiracdes que sdo projetadas pelo publico
consumidor. Renfrew e Renfrew (2010, p. 17) explicam que, apds, a definicdo da
tematica conceitual geradora é apresentada por meio do uso de “imagens e desenhos
em painéis de inspiracdo ou conceituais, bem como roupas, amostras de tecidos [...]
elementos que podem ser pecas-chave para a nova colecdo”. A partir dessas inferéncias,
fica clara a importancia dos painéis de sintese imagética no processo de conceituacdo,
ou seja, na transposicdo das ideias em forma de mensagens do designer, enquanto
desenvolvedor de produto e codificador de linguagem visual para o seu publico.

Com base nesse contexto, adentra-se com especial atencdo aos estudos de Maria
Celeste de Fatima Sanches (2003; 2010; 2015; 2016), pesquisadora responsavel pelo
atual desenvolvimento da drea da linguagem visual em produtos de moda, cujas
pesquisas buscou, em alguns momentos, discutir sobre a presenga no planejamento
formal da sintese imagética como importante ferramenta para delimitar as qualidades
visuais dos produtos de vestudrio. Sobre isso, Sanches e Martins (2015) discutem que
“Apesar da pesquisa de imagens ja ser algo muito explorado nas industrias de moda [...]
a sua utilizacdo no campo profissional do designer de moda ainda é muito empirica e
instintiva”. Pode-se deduzir assim que, apesar de ser uma das mais importantes e
recorrentes ferramentas utilizadas no planejamento de produto, a construgdo desses
painéis imagéticos ndo costuma possuir diretrizes formais de elaboracgao,
compreendendo que ocorrem puramente pela experiéncia pratica do designer ou da
equipe.

Baxter (2000, p. 190) aborda que “Os produtos devem ser projetados para
transmitir certos sentimentos e emocdes. Mas, como consegui-lo? Isso pode ser

conseguido construindo-se diversos painéis de imagens visuais”. Dentre os tipos de
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painéis de sintese imagética, nesta pesquisa, ressalta-se a importancia do painel
semantico, a medida que, além de ser a ferramenta mais amplamente utilizada pelos
designers de moda no projeto de produto, ainda se configura como a mais importante
na delimitacdo dos elementos sintdticos e semanticos, consonante e pertinente com a
temadtica abordada nesta pesquisa. O painel semantico traduz visualmente uma
inspiracdo conceitual, a medida que Baxter (2000) explica que “Ela representa a emocao
gue o produto transmite, ao primeiro olhar”, complementado por Reis e Merino (2020,
p. 187) expressando que é “percebido como uma ferramenta de referéncia estético-
simbdlica e como um espaco adequado para produzir alinhamento conceitual e
inspiracdo sensorial para designers”.

Tendo em mente que é uma das principais ferramentas delimitadoras nas etapas
projetuais, Renfrew e Renfrew (2010) explicam que é necessario ndo se ater a coleta de
imagens simples ou meros recortes de revistas, visto que isso passa a ideia de pobreza
de pesquisa, onde, consequentemente, a colecdo sera pobre de referéncias. Os autores
ainda sugerem a categorizacdo de painéis ou textos para cada um dos elementos que
irdo compor a configuracdo visual da colecdo.

Na Figura 16, pode-se visualizar um exemplo do que seria o processo de traducao
dos elementos por meio do painel semantico para o desenho final de uma colegdo de
vestuario conceitual. P6de-se perceber que as imagens coletadas para compor a sintese,
tem uma relagdo direta com as cores que compdem a forma final da colegdo de

vestuario.

Figura 16 — Exemplo basico de transposi¢do de painel semantico para colecdao de moda

Fonte: Arquivo particular do autor (https://www.behance.net/gallery/78201071/Beca-No-Litoral-
Colecao-de-Moda)
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Portanto, considera-se que o painel semantico auxilia sumariamente na
codificacdo do produto. Ainda, podendo servir para definir conceitos configurativos e
elementos plasticos que irdo compor a conformacdo final da colecdo (REIS; MERINO,
2020). Portanto, constitui-se e justifica-se como uma importante ferramenta a ser
considerada durante o processo de analise desta corrente pesquisa, relacionando-o ao
projeto cromadtico delimitado pelos Designers de Moda, a medida que pesquisas
anteriores ressaltam uma forte correlacdo entre essas duas varidveis no processo

criativo (REIS; MERINO, 2020; DANTAS; SILVEIRA, 2020).

3.2.3 A cartela de cores

A cartela de cores de um projeto de produto deve seguir elementos que perpassa por
toda a triade de funcbes de um artefato, ou seja, pode vir a seguir ao mesmo tempo
funcOes estéticas, simbdlicas e técnicas. A depender da tipologia do produto, algumas
dessas fungoes possuem uma necessidade maior de serem acentuadas. Lébach (2001 p.
163/166) explica que “A cor é especialmente indicada para atingir a psique do usuario
do produto” e, porisso, o autor completa “é preciso saber que efeitos se pretende obter
com o uso das cores”. Nesse sentido, observa-se o desenvolvimento de uma cartela de

cores em colegdes de Moda como explica Rosa Junior (2020):

As cartelas de cores correspondem a um material decisivo na pratica de
desenvolvimento de produtos que caracteriza o trabalho profissional dos designers
de moda. Neste sentido, as cartelas se configuram como um resultado de diferentes
fatores que sdo associados no decorrer do projeto de cole¢do de moda. Embora
muitos designers atuem de modo intuitivo para a elaboracgdo das cartelas de cores,
uma vez que elas se relacionam as agles criativas que a pratica do design
proporciona, ndo podemos deixar de evidenciar que esta intuicdo é acompanhada
de estratégias que, mesmo ndo conscientes, permitem a efetividade das cores na
aplicacdo dos produtos (ROSA JUNIOR, p. 78, 2020, grifo nosso).

Em cole¢Bes de vestuario, as cores desempenham principalmente papéis
estéticos e simbodlicos, visto que se relacionam aos quesitos sociais, culturais e
psicoldgicos humanos, pela perspectiva do consumidor, e de configuragao visual de uma
ideia, da projecao de um significado, pela perspectiva do designer de moda (TREPTOW,
2013). Segundo Rosa Junior (2020), as escolhas das cartelas de cores no vestuario

seguem também uma série de demandas técnicas, com relacdo as propriedades da
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marca, mercadolégicas e, subjetivas, as escolhas tematicas dos designers de moda

(Figura 17).

Figura 17 — Proposta metodoldgica para cartela de cores
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Fonte: Rosa Junior (2020)

Enfocando no nivel de definicdo de tema/conceito gerador, Rosa Junior (2020,
p. 92) também comenta que a cor “integra os elementos e algumas referéncias podem
ser retiradas a partir de uma depuracdo do moodboard, uma vez que, por seu atributo
visual, ele permite a aplicacdo de tonalidades cromaticas que componham o perfil da
marca e das tendéncias”. Treptow (2013, p. 111) complementa esse pensamento,
trazendo que “muitos designers atribuem suas escolhas de cores aos painéis concebidos
a partir do tema de inspiracao”. Com base nisso, apesar de existirem especificidades
técnicas de tendéncia e mercado que moldam a cartela de cores no processo criativo, a
tematica conceitual ainda desempenha papéis importantes em sua defini¢do, sendo as
cores um dos canais mais essenciais para transposi¢ao visual do conceito gerador.

Em pesquisas recentes, Dantas e Silveira (2020), buscaram identificar a relacao
entre painel semantico e configuracdo dos elementos plasticos de uma cole¢do de
vestuario conceitual. Nesse entremeio, os autores conseguiram concluir a relevante
participacao da sintese imagética no processo de escolha de questdes como cores e
texturas, elementos que possuiram uma alta correlacdao com a sintese imagética.

No trabalho de doutorado de Leilane Rigatto Martins (2018), a autora
entrevistou os principais pesquisadores de moda do Brasil, em busca de definir um
processo holistico de desenvolvimento de projeto e estilo na drea do Design de Moda.
Dentre os seus questionamentos, a pesquisadora os indagou sobre o papel da cartela de

cores neste processo projetual. No Quadro 5, a seguir, é apresentado uma sintese das
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respostas coletadas dando énfase as visGes tedricas e praticas que mais importam para

a construcdo deste trabalho de mestrado:

Quadro 5 — O que algumas escolas de moda do Brasil pensam e ensinam sobre a cartela de cores?

Escolas de moda Cartela de cores

“Em uma colegdo, a cor de base é a que aparece em maior quantidade, as
intermedidrias compdem com as cores dominantes e tonicas e, por fim, as
tonicas podem surgir em certos momentos, em pequenos detalhes. [...] Assim
como as tendéncias, as cores, tal como ensiva-se (sic) nesse periodo na FASM,
respondiam ao sistema de gradag¢do contido na ideia de dominante,
intermedidria e tonica. [...] Uma vez definidos os temas, era sugerida uma
cartela de cores” (p. 91/94).

Faculdade Santa
Marcelina (FASM)

“Apds a pesquisa que origina um conceito, os alunos vao criar o “Painel
Semantico”, que segundo Mesquita da condi¢Ges para que surjam estudo de
formas, Cartela de Cores, técnicas etc. [...] No processo de Mendes havia um

acordo entre ela e sua cliente a respeito de cores. Buscava-se um equilibrio
entre o desejo da cliente e o que o mercado disponibilizava. Tudo isso dentro
do olhar do tema. [...] Mdrio Queirdz defende que as cores devem ser
levantadas apds a pesquisa de publico, macrotendéncias e de tema, antes da
Cartela de Matérias e do Estudo de Formas e Silhuetas” (p. 103).

Universidade
Anhembi Morumbi

“0 perfil do publico e fabricantes fornece aos alunos elementos do design
como cores e materiais para compor o painel com requisitos elaborados ou
“Painel Aberto”, atesta Cynthia Santos Malaguti de Sousa. O aluno deve
mostrar como a marca trabalha as cores de base ou dominantes,
intermedidrias ou complementares e tonicas, argumenta Higa. No contexto do
projeto, Eunice Higa alerta que é preciso compreender como o aluno
interpreta a cor na vida dele” (p. 113).

Servigo Nacional
de Aprendizagem
Comercial de Sao
Paulo (SENACSP)

Fonte: Sintetizado com base em Martins (2018)

Assim, entende-se que a cartela de cores de uma colecdo de vestuario
compreende uma selegdo estratégica de elementos cromaticos que irdo ter poder de
projetar e comunicar uma mensagem visual fruto de um conceito gerador
anteriormente delimitado, transpondo de maneira efetiva uma tematica, de forma com
gue o consumidor consiga a decodificar e contemplar (JONES; 2005; TREPTOW, 2013;
MARTINS, 2018; ROSA JUNIOR, 2020). Dentre outras especificacdes, a cartela de cores
também deve seguir tendéncias de mercado e se adaptar ao seu publico-alvo, a medida
gue gera diferenciacdo, conexao e identificacao, onde isso tem impacto diretamente nas

escolhas conceituais (JONES, 2005; TREPTOW, 2013; MARTINS, 2018; ROSA JUNIOR,
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2020). Concluindo, em cole¢Ges de vestudrio, uma cartela de cores tem sua composicao

dividida a partir de trés dimensdes, a ver:

e Cores bases: aquelas cores que aparecem em maior quantidade e que
por sua vez estdao em maior contato com o consumidor. Aparecem em
todos os looks da colecao;

e Cores intermedidrias: cores que também aparecem em grande
qguantidade, porém bem menos que as cores bases. Normalmente
servem para criar conexao entre os looks; e,

e Cores tOnicas: cores pontuais que ndo aparecem em todos os looks,
surgindo apenas em alguns detalhes. S3o auxiliares e servem como
complementacdo de uma ideia visual que ndo precisard estar

relacionada a todos os looks.

Para efeitos de finalizagcdo deste capitulo, o contelido abordado aqui ainda sera
revisitado como uma interseccdo entre cor e moda, dando énfase aos aspectos

estéticos-simbdlicos, mais importantes para a construcdo deste trabalho de mestrado.

3.3 0 VESTUARIO COMO LINGUAGEM

O produto de vestuario figura em uma sociedade como um artefato passivel de
transmitir signos e simbologias visuais, participando ativamente das trocas interpessoais
cotidianas e sendo um dos principais meios de transmitir mensagens. Jones (2005, p. 34)
expressa que “Assim como tentamos ler as expressdes faciais das pessoas ao nosso
redor, também lemos os sinais emitidos por suas roupas e inferimos, as vezes
erroneamente, o tipo de gente que sao”. Esse fenébmeno se relaciona ao fato de que a
linguagem do vestudrio é permeada por signos ndo-verbais, porém que ainda possuem
um alto poder comunicativo, gerando valores e relagdes afetivas.

Ao contrario do comentado no paragrafo anterior, autores como Svendsen
(2010) defendem que o vestuario ndo é uma linguagem, discutindo sobre a
complexidade da leitura pessoal mediada pelos signos do vestudrio, argumentando
sobre sua contradicdo. Sobre isso, o autor supracitado (2010, p. 45) comenta que

“Embora certos tipos de roupa comuniquem algum significado muito claramente, pelo
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menos para grupos especificos capazes de interpretar os cddigos, ndo se pode dar por
certo que todas elas comuniquem significados dessa maneira”.

Quando se observa o espaco de absorcdo que determinados grupos de produtos
— principalmente a partir de indumentarias, como roupas de militares, por exemplo —
encontrou na moda contemporanea, percebe-se que nem sempre é possivel que essa
comunicagao seja livre de ruidos interpretativos. Assim, Svendsen (2010, p. 49) conclui
gue “As roupas podem ser consideradas semanticamente codificadas, mas trata-se de
um codigo com uma semantica extremamente ténue e instavel, sem quaisquer regras
realmente invioldveis”. E basicamente entender que nem todo mundo que usa estampa
militar aplicada em uma roupa é, de fato, um militar, visto que a Moda ressignificou esse
elemento e torna-o parte do sistema de consumo estético-simbdlico.

Muitas sdo as motivacdes comunicativas para se consumir e usar um produto de

|”

vestuario, “o aspecto “emocional” das roupas é um elemento importante do design”,
como explica Jones (2005, p. 24) e elenca a seguir oito tipos de uso do vestuario que sdo
ainda representadas visualmente na Figura 18 e influenciam diretamente na percepgao

e interpretacdo que é construida a partir de si.

Figura 18 — Usos do vestudrio

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Jones (2005)

Dessa maneira, as possibilidades de combinacdo de uso de um produto de

vestudrio o tornam parte de um significante, que ira gerar, consequentemente, certas
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associacdes simbdlicas para o seu publico-alvo, a depender das escolhas realizadas,

influenciando no meio em que se insere (JONES; 2005; MIRANDA, 2008).

Se o produto de vestudrio é capaz de viabilizar a acdo e materializacao
de tantos processos sociais, econOmicos e culturais, ainda que haja
divergéncia entre pesquisadores e ndo possamos apresentar,
precisamente, a estruturacdo da comunicacdo que se estabelece
através dele, observamos o vestudrio como parte da construgao da
cultura, o que envolve, também, a construgdo e permuta de
significados (EMERENCIANO, 2011, p. 25, grifo nosso).

Tendo isso em mente, argumenta-se que o vestudrio de fato se configura
enguanto linguagem, visto que dentre suas funcdes se pretende produzir certos
significados, até mesmo pré-concebidos por grupos de designers, na mente dos seus
receptores. Sanches (2016, p. 55) explica que “como produto, a configuracdo do
vestuario de moda carrega informacdo sobre os seus proprios atributos”. Isto é, a forma
com que o artefato de moda é configurado visualmente, trara indicios sobre qual a
mensagem visual que este deseja comunicar.

Essa nocdo do vestudrio enquanto veiculo passivel de codificar mensagens
visuais traz a tona todas as possibilidades criativas inerentes ao processo de criacdo de
produtos, sendo a codificacdo de tematicas conceituais um dos itens basicos da pratica
projetual no design de moda, como visto nas discussdes sobre moda comercial e
conceitual. Contrapondo-se aos pensamentos de Svendsen, Sanches (2016, p. 45) expde
gue “O mundo experimentado sob o intermédio destes artefatos-mensagens, os quais
revelam seus conteldos (signos culturais) por meio da forma, ndo é algo desconhecido
dos designers que projetam vestudrio de moda”. No tépico a seguir, serd explorado mais
amplamente a relacdo existente entre o contelddo projeto no vestuario e sua forma

configurada, ressaltando as possiveis interlocugdes.

3.3.1 Conteudo & elementos da linguagem visual no vestuario

A forma dos produtos de vestudrio, dentro do processo de criacdo, serve como
mediadora entre a mensagem visual intencionada pelo designer de moda e a percepg¢ao
e interpretacdo do receptor/consumidor final. Por isso, o desenvolvimento da

configuracdo formal desses produtos é uma atividade que é cuidadosamente trabalhada
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nas etapas projetuais. A pesquisadora da drea de linguagem visual, Nathalie Barros da
Mota Silveira (2018), explica que “O entendimento dos elementos visuais, sua
organizacao, composicao e inter-relacbes, além dos sinais culturais presentes nos
artefatos estd no cerne das praticas bem-sucedidas do design”. Essa relacdo vem de
encontro ao processo de alfabetismo visual, abordado por Donis Dondis (2003, p. 227),
onde “implica compreensao, e meios de ver e compartilhar o significado a um certo nivel
de universalidade”.

Portanto, o artificio de decodificagdo e leitura visual humana é a principal
maneira pela qual um produto é compreendido, para, em seguida, serem feitas as
associacOes simbdlicas e estéticas com a bagagem cultural do observador (Figura 19).
Dondis (2007, p. 231), expressa que “As decisdes visuais dominam grande parte das
coisas que examinamos e identificamos”. Esse processo vai de encontro ao fator de que
se vive em uma sociedade no qual os aspectos visuais e estéticos de um produto é o que
desempenha o primeiro contato com o publico-alvo e por isso garantem a geracdo de

valores emocionais (BAXTER, 2000; DONDIS, 2003).

Figura 19 — Processo de comunicagao visual
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Quando se Ié visualmente um artefato no cotidiano, este possui uma série de
construtos comunicativos, sejam eles psicoldgicos, sociais ou culturais que se
relacionam ao modo como foi visualmente configurado e se conecta a cognicao do
observador. Dondis (2003, p. 131) comenta que “o conteddo e a forma sdo os
componentes basicos, irredutiveis”, onde “o contelddo nunca estd dissociado da forma”.
Sendo assim, entende-se que os produtos que sdo planejados pelos designers sdo
dotados de capacidades de canalizar uma mensagem visual, ou seja, faz parte do que se
denomina de comunicagdo visual.

De acordo com Livia Marsari Pereira (2016, p. 29), “O processo de observar uma
informacdo, decodifica-la e ser capaz de emitir uma resposta é chamado de
Comunicacdo Visual” ou de linguagem visual. De modo a ser categorizada como
comunicacdo ou linguagem, esta segue uma série de regras que podem ser
denominadas de gramatica visual. Silveira (2018, p. 33) explica que “um “vocabulario”
basico de elementos visuais (pontos, linhas, formas, texturas, cores) podem ser
organizados e combinados de diferentes maneiras, compondo uma espécie de
“gramatica visual””.

De forma mais aprofundada, esses elementos, que configuram a linguagem
visual, sdo trazidos nas discussdes de Dondis (2003, p. 22), que define como importante
“reconhecer que tudo o que vemos e criamos compde-se dos elementos visuais basicos
gue representam a forga visual estrutural, de enorme importancia para o significado”.
Para que essas mensagens visuais, também denominadas de informagdo, sejam
transmitidas para seus observadores, em suas estruturas, o planejamento visual
acontece por meio desses elementos, que sao chamados de suporte visual e que se
influenciam mutualmente em uma composicdo (MUNARI, 1997).

Porisso, mesmo que dentro do processo de andlise visual esses elementos sejam
destituidos, eles devem ser considerados pelo ponto de vista de uma correlagao, a
medida que “as percepgdes de sentido provocadas pelo artefato se efetivardao apenas
se o suporte formal/visual estiver organizado”, ou seja, no momento da percepg¢ado
visual, o objeto serd lido como um todo (SANCHES, 2016, p. 58).

Na pesquisa de doutorado de Nathalie Barros da Mota Silveira, em uma das
etapas, a pesquisadora desenvolveu quadros que resumem as definigdes tedricas para

cada um desses elementos tomando como base a perspectiva dos principais e mais
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pertinentes autores da area, tal como Leborg (2015), Ching (2013), Wong (2010), Gomes
Filho (2009), Dondis (2003), Lupton (2008), Kandinsky (2006) e Hannah (2015). Em
seguida, a partir dessa sintese, na Figura 20, abaixo, a pesquisadora desenvolve uma
classificacdo, denominada de Taxonomia, que expde os elementos da linguagem visual
de acordo com sua nomenclatura e categoria. Ainda, traduz por intermédio de

representacdo visual em qual nivel de codificacdo do produto essa categoria surge.

Figura 20 — Elementos da linguagem visual e Taxonomia da gramatica visual da forma

1. Elementos basicos da forma e 3. Materializacao
suas caracteristicas 3.1 Materiais

3.2 Tecnologias
1.1 Geradores da Forma

Ponto, linha e plano. -
p 4. Intengoes

1.2 Caracteristicas do Forma 4.1 Fungdes dos artefatos

Volume, direcdo, cor, tom, textura e escala. s . L
Pratica, estética e simbdlica.

2. Principios ordenadores, relagtes
entre formas e relagao entre forma
e espacgo

2.1 Principios da Gestait

5. Comunicacao

5.1 Semiética

Unidade, segregacao, unificagdo, fechamento,
continuidade, proximidade, semelhanga e
pregnancia da forma.

2.2 Principios de ordem

Equilibrio, simetria, assimetria, peso visual,
hierarguia, ritmo, énfase e contraste

2.3 Inter-relagées da forma

Separacdo, contato, superposicao, interpenetracgdo,
unido, subtracdo e intersecao.

2.4 Estrutura e organizagdo espacial

Estrutura, repeticao, gradacdo, radiacdo

Fonte: Adaptado de Silveira (2018, p. 95)

Nesse quadro taxondmico, Silveira (2018, p. 94) resume e explora a relacdo
existente entre os niveis de configuracdo de um elemento visual em um artefato fruto
do processo de design, “inicia com os elementos e relagdes mais elementares,
localizados no centro do circulo, e vdo crescendo em complexidade e abrangéncia a

medida que se aproximam das extremidades”. A seguir, no Quadro 6, serd trazido uma
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breve explicacdo sobre alguns dos principais elementos da linguagem visual expostos na

figura anterior.

Quadro 6 — Principais fundamentos da linguagem visual

Descrigao Representagdo visual na Moda

Elemento

“0 ponto é a unidade de comunicagdo visual
mais simples [...] Quando fazemos uma
marca, [...], pensamos nesse elemento visual
Ponto com um ponto de referéncia ou um indicador
de espago. Qualquer ponto tem grande
poder de atragao visual sobre o olho”
(DONDIS, 2003, p. 53).

"Quando os pontos estdo tdo proximos entre
si que se torna impossivel de identifica-los
individualmente, aumenta a sensacdo de

direcdo, e a cadeia de pontos se transforma
em linha [...] a linha tem, por sua propria
natureza, uma enorme energia. Nunca é

estatica é o elemento visual inquieto e
inquiridor do esbogo” (DONDIS, 2003, p. 55).

Linha

“Uma superficie é definida por duas linhas
gue nao coincidem ou por um minimo de
trés pontos que ndo estao localizados em
uma linha. Se as duas linhas tiverem um
ponto coincidente, a superficie serd um
plano” (LEBORG, 2015, p. 12).

Superficie

“0O caminho de um plano em movimento (em

uma direcdo diferente de sua diregado

intrinseca) torna-se um volume. Ele tem uma
posi¢cdo no espacgo e é determinado por

planos [...] Sua materializacdo acontece de
forma ilusdria através da utilizagdo de
convencoes graficas e efeitos visuais”

(WONG, 2010, p. 42).

Volume
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Dimensao

“A representacdo da dimensdo em formatos
visuais bidimensionais também depende da
ilusdo. A dimensdo existe no mundo real. O
principal artificio para simular a dimensdo é a
convengdo técnica da perspectiva” (DONDIS,
2003, p. 75).

Movimento

“O movimento ndo se encontra no meio de
comunicagdo, mas no olho do espectador,
através do fené6meno fisioldgico da
"persisténcia da visdo"” (DONDIS, 2003, p.
80).

Diregdo

“Todas as formas bdsicas expressam trés
dire¢Ges visuais basicas e significativas: o
qguadrado, a horizontal e a vertical; o
triangulo, a diagonal; o circulo a curva [...]
Cada uma das dire¢Ges visuais tem um forte
significado associativo e é um valioso
instrumento para criagdo de mensagens
visuais” (DONDIS, 2003, p. 59).

Cor

“A cor estd impregnada de informacao, e é
uma das mais penetrantes experiéncias
visuais que temos todos em comum.
Constitui, portanto, uma fonte de valor
inestimdvel para os comunicadores visuais
[...] A cor ndo apenas tem significado
universalmente compartilhado através da
experiéncia, como também um valor
informativo especifico, que se da através de
significados simbdlicos a ela vinculados”
(DONDIS, 2003, p. 64).

Tamanho/Escala

“Pode ser estabelecida ndo sé através do
tamanho relativo das pistas visuais, mas
também através das relagdes com o campo

ou com o ambiente [...] refere-se ao
tamanho real de um objeto ou da relacdo
entre o objeto representado e o objeto rea
(SILVEIRA, 2018, p. 112).

|Il




76

“A linha descreve uma forma. A linha articula
a complexidade da forma. Existem trés
formas basicas: o quadrado, o circulo e o
triangulo” (DONDIS, 2003, p. 57).

Forma/Silhueta

“A textura é o elemento visual que com
frequéncia serve de substituto para as
qualidades de outro sentido, o tato. E

possivel que uma textura ndo apresente

qualidades tateis” (DONDIS, 2003, p. 70).

Textura

Fonte: Adaptado pelo autor com base em pesquisadores referéncias como Wong (2010), Gomes Filho
(2004), Dondis (2003, p. 53), Ching (2013), Leborg (2015), Lupton e Phillips (2015) e Silveira (2018)

Apesar dessa pesquisa de mestrado ter como foco a cor na transposicdo da
mensagem visual, é importante identificar as interseccoes deste com os demais
elementos, pois, como explicado anteriormente, é a construgdao da composi¢gdao como
um todo que auxilia na entrega da mensagem visual. Os elementos se influenciam
simultaneamente na composi¢do visual de um artefato (DONDIS, 2003; SHERIN, 2012).

Além da configuragao com base na selecao de elementos, essa relagdo também
é desenvolvida por intermédio de técnicas visuais. Dondis (2003, p. 24) fala que “as
técnicas sdo os agentes no processo de comunicagdo visual; é através de sua energia
gue o carater de uma solucdo visual adquire forma”. Elas servem para auxiliar na
codificagdo dos elementos na composicao. Organizando estes elementos visuais de
diferentes formas, consegue-se obter distintas mensagens visuais.

Treptow (2013) ressalta e é apoiada por Jones (2005) ao explicar que os
principais elementos visuais, quando em se tratando de produtos de moda, sao a linha,
a cor, a textura, a padronagem, a silhueta e a forma, ou seja, todos aqueles
categorizados como elementos basicos da forma (ver Figura 19, p. 63). Esses conjuntos
de elementos sdo organizados a mercé das necessidades dos designers, por meio do que
se denomina na moda de principios do design, onde Treptow (2013, p. 129) explica ser

“a principal ferramenta para dirigir o foco de aten¢cdao em uma criacdo de moda”. No
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Quadro 7, a seguir, encontra-se explicitado todos os elementos e principios do design

definidos por autores especificos da drea da moda, como Treptow (2013) e Jones (2005).

Quadro 7 — Elementos e principios da linguagem visual aplicados ao vestudrio

Jones

(2005)

Treptow
(2013)

Elementos do design

Principios do design

Elementos do design

Principios do design

Silhuetas, linha e
textura

Repeticao, ritmo,
gradacao, radiagao,
contraste, harmonia,

equilibrio, proporg¢ao e
sensagado corporal

Linha, cor, textura,
padronagem, silhueta
e forma

Repeticao, ritmo,
gradacao, radiacao,
contraste, harmonia,

equilibrio e proporgao

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Jones (2005) e Treptow (2013)

A capacidade de articular e analisar o que estd acontecendo com uma
roupa permite corre¢des, amplia¢cdes e desenvolvimento da criagdo.
Embora uma boa parte das criagdes mais estimulantes ocorra por um
feliz acidente, é uma grande vantagem ser capaz de refletir sobre o
efeito de seu trabalho, explicar o que é intencional e dimensionar a
distancia que lhe falta para chegar ao resultado desejado. O
conhecimento dos elementos e principios do design também vai
ajuda-lo a avaliar os pontos fortes de outros estilistas e perceber as
tendéncias e transformacgGes de mercado (JONES, 2005, p. 99, grifo
nosso).

Treptow (2013) complementa trazendo o importante conceito de elemento de
estilo, identificando que uma cole¢cdo de moda deve ter uma unidade visual e, que isso
é desenvolvido por meio de detalhes nos produtos de vestudrio que remetem a temdtica
trabalhada, repetindo-se no decorrer da cole¢ao, com algumas variagdes de um modelo
para o outro.

Especificamente nos produtos de moda, além da escolha temdatica-conceitual e
as referéncias subjetivas dos designers, existem um conjunto de informacdes pré-
delimitadas que impactam diretamente nas possibilidades de combinacdes de
elementos visuais. Sanches (2010, p. 69) classifica essas informacdes como “mercado
(ciclos de moda e tendéncias de consumo), empresa (recursos disponiveis e

posicionamento estratégico) e publico-alvo (perfil corpéreo e estilo de vida)”. A
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especificacdo efetiva de cada um desses elementos, farda com que haja um impacto na
construcdo formal da composicdo visual dos produtos, a medida que serd necessario
desenvolver seu planejamento com base nas especificacdes técnico-conceituais

estabelecidas (Figura 21).

Figura 21 — Fluxo de informagdo para delimitagdo projetual no desenvolvimento de produtos de Moda

NECESSIDADES POSICIONAMENTO ESTRATEGIA
EMOCIONAIS DA MARCA MERCADOLOGICA

S

ESPECIFICACAO DO
PROJETO

DIRETRIZES DE DIRETRIZES DE
ESTILO USABILIDADE

N__X
pa ZaN

CONCEITO
GERADOR

TENDENCIAS
SOCIOCULTURAIS
E ESTETICAS

NECESSIDADES
FiSICAS

OQUEOD
PROJETO PODE

RECURSOS EEIEES
PATERIISE FINANCEIROS
TECNOLOGICOS

OQUEE
POSSIVEL
OFERECER?

ATENDER?

Fonte: Adaptado de Sanches (2011)

Embora todas as categorias desempenhem um papel fundamental na codificagao
final da forma do produto, essa pesquisa de mestrado foca intencionalmente nas
relagGes encontradas principalmente no lado esquerdo da figura acima. Delimita-se
como foco principal a influéncia dos pontos relacionados ao usuario, como necessidades
emocionais, e as concepg¢des conceituais de produto, como diretrizes de estilo e
referéncias de linguagem, identificando como estas adentram na proposicdo da
mensagem visual construido por meio do conceito gerador e delimita seus construtos

estético-simbdlicos.

3.4 PRODUCAO DE SENTIDOS: CONSTRUCAO SEMIOTICA DA MENSAGEM
VISUAL EM COLECOES DE VESTUARIO

O ambiente do design viveu quase meio século permeado pela influéncia do
funcionalismo, ou seja, a construcdo estético-formal do artefato tinha como foco a

configuracdo a partir das fungdes praticas e de uso do objeto. Com base nisso, a forma
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dos produtos seguia sua funcdo (BURDEK, 2006). Embora esta realidade tenha
perdurado por bastante tempo, o cendrio pds-moderno tendeu a se alterar e colocou o
significado como uma das partes centrais no processo de configuracdao de um produto,

bem como da sua relacdo com o consumidor (HOLDSCHIP; MARAR; MIRA, 2014).

A sugestdo cada vez mais atraente de que a forma pode ndo seguir a
funcdo, mas o significado, traz o usuario de volta a cena e sugere
fortemente que os designers precisam discutir ndo apenas o0s
contextos em que suas formas sdo usadas, mas também como essas
formas fazem sentido ou o que eles significam para alguém diferente
de si mesmos (KRIPPENDORF, 1989, p. 15, tradu¢do nossa).

E nesse contexto que se explica a producdo de sentidos e como as informacdes
conceituais podem ser comunicadas através do vestuario. De acordo com Braida e
Nojima (2014, p. 64), “sentido é o efeito total que o signo foi calculado para produzir e
que ele produz imediatamente na mente, sem qualquer reflexdo prévia; é a
interpretabilidade peculiar ao signo antes de qualquer intérprete”, enquanto
significacdo seria a nomenclatura atribuida para o “efeito produzido pelo signo sobre o
intérprete em condicBes que permitissem ao signo exercitar seu efeito total”. Esta
pesquisa de mestrado, portanto, lida com a produgdo de sentidos através da linguagem
visual construida e intencionada pelo designer e a significacdo, isto é, a interpretagdo
dos sentidos pelos potenciais consumidores da Geragao Z.

Tendo isso em mente, essa producdo de sentidos, bem como o processo de
comunicagado construidos sob os produtos de design podem ser estudados a partir da
semidtica, entendendo esse sistema de significagdo como relevante para a produgao de
novos conceitos e artefatos, assim como para identificacdo de padrées em
determinados contextos (SILVEIRA, 2015; CAVALCANTE, 2017). Niemeyer (2003, p. 14)
trata que “a semidtica ilumina o processo no qual se da a construcdo de um sistema de
significacdao”. Aprofundando a discussao nesse tdpico, a semidtica surge enquanto
ciéncia ainda muito recente, no inicio do século XX por intermédio principal de Charles
Sanders Peirce, apesar de suas raizes despontarem na Grécia Antiga, tendo sido
encontradas em areas como filosofia e medicina (JOLY, 2012).

Etimologicamente, a palavra semidtica deriva do termo em grego onueiov

I”

(semeion) em que sua traducdo compreende “signo” ou “sinal”, ou seja, essa ideia se
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refere ao conjunto de elementos (signos/sinais) que potencializa uma comunicagio ou
auxilia na construcdo de uma linguagem. Santaella (2005, p. 59) classifica a semidtica ou
semiologia como “a teoria de todos os tipos de signos, cddigos, sinais e linguagens.
Portanto, ela nos permite compreender palavras, imagens, sons em todas as suas
dimensdes e tipos de manifestacdes”. Investiga-se por meio da semidtica todas as
linguagens possiveis, adentrando nos seus processos de significagao.

Com base nisso, no contexto dessa pesquisa de mestrado, aborda-se a semidtica
como um possivel caminho para decodificacdo das mensagens visuais, dos significados
gue sdo permeados pela construcdo de uma colecdo de vestuario. Por isso, Santaella
(2005, p. 59) conclui explicitando que “a semidtica estuda os processos de comunicacao,
pois ndo hd mensagem sem signos e ndo had comunicacdo sem mensagem”. Nos
subtdpicos a seguir, sera tratado de maneira mais aprofundada sobre os principais
nomes da semidtica e como suas teorias da leitura e producdo de significados se

intersectam com os tratados desse trabalho.

3.4.1 A semidtica de Peirce

No que diz respeito as vertentes de Charles S. Peirce, o filésofo centra as suas
concepgdes e teorias semidticas totalmente em triades, enxergando as dindmicas que
englobam o convivio no mundo e as interagdes sociais que ocorrem costumeiramente
por categorias triddicas que denomina de signo/representamen, objeto e interpretante,
também designados de significacdo, objetivacdo e interpretagdo. Essas relagdes sdo
classificadas ainda dentro de trés leis universais: primeiridade, secundidade e

terceiridade (Figura 22) (NIEMEYER, 2003; SANTAELLA, 2005).

O signo é qualquer coisa de qualquer espécie (uma palavra, um livro,
uma biblioteca, um grito, uma pintura, um museu, uma pessoa, uma
mancha de tinta, um video etc.) que representa uma outra coisa,
chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo
em uma mente real ou potencial, efeito este que é chamado de
interpretante do signo. (SANTAELLA, 2005, p. 5).
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Figura 22 — Diagrama sintético do signo

. Primeiridade
. Secundidade

Argumento . Terceiridade

INTERPRE-
TANTE
SIGNO
Legisigno
OBJETO &

Portanto, o que se denomina de signo ou representamen é um determinado

REPRESEN-
TAMEN

Qualisigno

Fonte: Adaptado de Niemeyer (2003)

elemento aplicado que serve para fazer referéncia aquilo que se busca representar.
Niemeyer (2003, p. 37) explica que “O signo, entao, esta no lugar de algo, ndo é a propria
coisa, mas como ela se faz presente para alguém em um certo contexto”. Ou seja, no
vestuario, uma fotografia ou um desenho de um vestido, configura-se como um signo
do objeto representado, o vestido em si, e o significado gerado na mente do intérprete,
compde-se como o interpretante.

S3ao muitas as triades que compdem a teoria de Peirce. De acordo com Santaella
(2005, p. 7), “os estudos que empreendeu levaram Peirce a conclusdo deque ha trés, e
nao mais do que trés, elementos formais e universais em todos os fenbmenos que se
apresentam a percepc¢do e a mente”. Nesse sentido, os signos sdo ainda categorizados
dentro de trés leis universais, onde: Primeiridade, trata-se da qualidade, de uma
percepcao inicial e espontanea do fendmeno; Secundidade, compreende os pontos de
relacdo, acdo e reac¢do, ou seja, é a reposta que se fornece para o fendmeno percebido;

e, a Terceiridade, configura-se como uma secundidade continuada, ¢ o momento em
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gue o que foi percebido é generalizado e criado conexdes com as leis pré-estabelecidas
pelo ambiente.

Como demonstrado anteriormente, por meio da Figura 21, essas relacdes sdao
constituidas a partir de trés tricotomias signicas com suas respectivas triades de

dimensdes, cada quais com suas especificidades de andlises e observacdes, a ver

(Quadro 8):

Quadro 8 — As trés tricotomias do signo

Objeto Interpretante
. . Representamen . .
Categorias do signo . . (Signo com seu (Signo com seu
(Signo em si mesmo) ) )
objeto) interpretante)
Quali-signo
Qualidade icone Rema
. Possibilidade Semelhanga Imprecisao
Primeiridade . .
Sentimento Analogia com o que Surpresa
Cores, materiais e foi representado Incerteza
texturas
Sin-signo P
. 8 Indice
Realidade ~ .
. Conexao Dicente
. Atualidade . . s
Secundidade . Referéncia Particularizagdes
Existente .. . .
~ Indicios ou marcas de interpretativas
Sensagdo representagao
Formas e dimensdées
Legi-sieno Simbolo
g Leig Sistema subjacente Argumento
.. . Convengao Forma logica
Terceiridade Ideia . ¢ Hg
Logica Determinada por Deducdo
. & principios pré- Convicgdo do sentido
Perspectivas e normas .
existentes

Fonte: Adaptado de Niemeyer (2003), Santaella (2005) e Abreu e Monteiro (2011)

Jeronimo (2019, p. 54) expressa que as rela¢cdes do signo com o objeto sdo as
mais analisadas, “No design, as concepgdes de icone, indice e simbolo podem ser
encontradas nos produtos, onde comumente sdo estudadas através da perspectiva da
semidtica do produto”. Essas intersec¢des sdao destituidas somente para carater de
exploracdo dos objetos, visto que, como explica Niemeyer (2003, p. 34) “a ocorréncia
do signo é global e ndo segmentada”. Pois, quando se observa os fenbmenos no

cotidiano, estas observagdes sao feitas simultaneamente.
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Com base nisso, consegue-se inferir que as dimensdes de significado da cor em
um produto de vestudrio podem ser estruturadas e decodificadas a partir da triade que
delimita primeiridade (icone), sendo uma experiéncia qualitativa e icone no sentido que
mantém uma relacdo de semelhanca com o objeto que representa; secundidade
(indice), compreendendo uma agao e reagao, choque instantaneo, onde indice mantém
uma relagdo associativa com o objeto, indiciando algo a partir dos signos que o
estrutura; e terceiridade (simbolo), compreendendo uma reacdo regida por leis, sendo
simbolo no sentido que se configura a partir de convencgdes socialmente e culturalmente
desenvolvidas com base em seu significado em um determinado espaco geografico-
temporal (NIEMAYER, 2003; SANTAELLA, 2005).

Na area do design, cada uma dessas relagdes compreendem uma determinada
dimensdo que se refere a um ponto a configuracdo de um artefato, com o produto como

ponto central, da forma que trata Braida e Nojima (2014, p. 24):

A forma esta sob dominio da Primeiridade, o significado, sob dominio
da Secundidade e a fungdo, sob dominio da Terceiridade. Ou ainda, a
forma estd para representamen, assim como o significado esta para o
objeto e a fung¢do estd para interpretante (BRAIDA; NOJIMA, 2014, p.
24).

Observou-se que em dissertagdes anteriores no ambito do Design (SILVEIRA,
2015; CARDOSO, 2017; CAVALCANTE, 2017; JERONIMO, 2019; LIMA, 2020), adotou-se a
abordagem semidtica de Peirce, em sua gramatica especulativa, como base para
conceituagao das asser¢des analiticas construidas no trabalho. Nesta pesquisa, ndo serd

diferente.

3.4.2 A dimensao Semidtica do Design

A comunicacdo dos produtos de design com seus usuarios e observadores é mediada
por diversos signos que fazem parte da sua configuracdo visual; ou seja, trata-se —
dentre outras coisas — de escolhas por parte do designer sobre tecnologias,
acabamentos, superficies e, principalmente, cores que serdo empregadas na
conformacdo do produto (GOMES FILHO, 2006). Silveira (2015, p. 76) expressa que “A

maneira como cada artefato é configurado transmitird, por meios denotativos,



84

conotativos e simbdlicos, uma determinada mensagem ou significado para os
individuos”. Nesse sentido, a semidtica desponta nesse universo como possibilidade de
codificacdo e interpretacdo das formas configuradas de um artefato.

Com base no modelo da semidtica de Charles William Morris (1901-1979) — que
traduz sua base em Peirce — Niemeyer (2003) aborda em seus estudos uma semidtica
da linguagem dentro da perspectiva dos produtos de design, ou seja, uma codificacdo e
decodificacdo com base na leitura semidtica dos artefatos. Na configuracdo conceitual
do modelo de Morris, Cardoso (2017, p. 41) explica que o autor busca “Compreender
como um processo de significacdo funciona e quais sdo os componentes que o
constituem significa procurar ter consciéncia de como o ser humano produz significacao
(interpretacdo) e de como ele percebe o sentido de todo e qualquer fendbmeno”. Em
seus tratados, sdo observados a existéncia de uma triade, denominada de: dimens3o
sintatica (sintaxe), dimensdo semantica e dimensdo pragmatica.

Portanto, na fala de Niemeyer (2003, p. 45-46), que relaciona esses conceitos ao
design, essas noc¢Oes de configuracdo e codificacdo de mensagens visuais por meio de
artefatos sdo chamadas de dimens&es do produto e “As fun¢des do produto em uso ndo
podem ser explicadas apenas com base em suas propriedades técnicas”. Além das
dimensdes ja mencionadas, a autora supracitada acrescenta a dimensdo material, ou
seja, os construtos tangiveis pelo qual o produto foi escolhido para ser materializado,
no caso do vestuario, sendo tecidos, pigmentos ou tecnologias, visto que “os materiais

escolhidos para um certo produto influenciam as suas outras dimensdes (Figura 23).

Figura 23 — As quatro dimens&es semidticas do produto

SINTAXE MATERIAL

SEMANTICA PRAGMATICA

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Niemeyer (2003)
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Em paralelo a semidtica de Peirce, a sintatica, de acordo com Morris (1938) se
trata da relacdo do signo consigo mesmo, ou seja, a nivel de representamen e como
estes se influenciam mutualmente dentro de uma composi¢ao. De acordo com
Niemeyer (2003, p. 46), “a dimensao sintatica abrange a estrutura do produto e o seu
funcionamento técnico. A estrutura consiste das partes e do modo como elas estdo
conectadas umas as outras”. Por isso, o que se define por dimensao sintatica, ou sintaxe
visual, no design, refere-se as relagGes existente entre os elementos ou técnicas visuais
gue estruturam a configuracdo do produto (CARDOSO, 2017), as possibilidades de

combinacdes de todos aqueles elementos comentadas no tépico 2.1.3.2 desse trabalho.

Portanto, neste estudo considera-se a dimensao sintatica dos signos
como aquela que trata de todas as caracteristicas/qualidades
perceptiveis dos elementos (os visuais, os sonoros, os tateis, os
olfativos, os gustativos) que constituem o signo e como esses
elementos estdo arranjados, dispostos entre si. S3o esses elementos
perceptiveis que podem veicular conteddos na dimens3ao semantica
(CARDOSO, 2017, p. 45).

Também tecendo um paralelo com a semidtica de Peirce, a dimensdo semantica
comporta uma relacdo com o objeto. Segundo Morris (1936), trata-se do que o signo se
refere ou representa. Niemeyer (2003, p. 49) comenta que “As qualidades expressivas e
representacional de um produto sdo os aspectos centrais da dimens3ao semantica”. No
design, esta dimensdo trata sobre o potencial de comunicar uma ideia do produto,
acerca da relagdo de significado que Ihe é construida pelo designer. Essa dimensdo é
automaticamente indissociavel da sintatica, visto que necessita dela para produzir um
sentido, pois “se algum dos elementos configurativos (sintaticos) do artefato é
modificado, seu significado (semantica) também é alterado” (SILVEIRA, 2015, p. 78).
Dessa maneira, surgem as diferentes configuracdes de mensagens visuais, arranjando
diferentes interpretacdes com base na mensagem intencionada pelo seu codificador.

A ideia da dimens3o semantica é um dos principais conceitos abordados dentro
desse trabalho, visto que os designers de moda, quando desenvolvem coleg¢des de
vestudrio com base em uma tematica, partem do pressuposto de que havera uma
compreensdo efetiva, com base nos elementos sintaticos que lhe foi escolhido. Assim

“na dimensdo semantica o designer trabalha com significados hipotéticos, ou seja, que
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sdo apenas hipdteses provaveis de serem depois confirmadas” (CARDOSO, 2017, p. 46).
Na semantica, os significados sdo mais gerais.

Em contrapartida, na dimensdo pragmatica, essas interpretacdes mais
generalistas de significado impostas pelos designers adquirem uma caracteristica mais
profunda, subjetiva e prépria de cada individuo (CARDOSO, 2017). Criando um paralelo
com a semidtica de Peirce, trata-se da dimensdo do interpretante, ou seja, da relacdo
dos signos com seus intérpretes (MORRIS, 1936). Niemeyer (2003, p. 47) coloca que a
dimensdo pragmatica de um produto do design é “analisada sob um ponto de vista de
seu uso - por exemplo de um ponto de vista ergonémico ou socioldgico (quem usa o
produto, em que tipo de situacdo o produto é usado)”. Ou seja, trata-se de como ocorre
todas as interagcGes do objeto com seu usudrio ou consumidor, podendo considerar
nesse contexto as respostas emocionais que os produtos evocam.

Portanto, considerando o produto de design, mais especificamente o vestuario,
como um artefato que carrega consigo uma determinada linguagem, pode-se investigar
cada vez mais a interpretacdo dos consumidores com relagdo a essas configuracgoes.
Sanches (2016, p. 55) comenta que “Sobre moda e linguagem, admite-se que, como
produto, a configuracdo do vestuario de moda carrega informacdo sobre os seus
proprios atributos, além dos enunciados do corpo e da moda representando também a
si mesmo”. Pois, com isso, consegue-se obter especificagdes projetuais para o design de
moda, suscitando em respostas mais positivas na interacdo significativa dos
consumidores com os produtos.

Quando se fala em semidtica aplicada a moda, dois eixos importantes vém a
tona: o eixo paradigmatico e o eixo sintagmatico. Ambos se complementam. De acordo
com Pereira (2011, p. 113), “Os sintagmas sao as combinagdes de signos ou de unidades
significativas [...] e os paradigmas sdao os campos associativos originados por cada signo”.

Um melhor exemplo na moda é trazido na tese de Sanches (2016) (Figura 24):

Se, em um dia de clima frio, uma pessoa escolhe um blazer preto, entre
as possibilidades de pecas para agasalhar o tronco (paradigma 1),
combinando-o com uma calga preta, selecionada entre vdrias
possibilidades de calca (paradigma 2) e assim, sucessivamente, vai
selecionando e unindo outras pecas de roupa (ou acessorios) a este
conjunto, este individuo estarda compondo o seu "sintagma
vestimentar" (CASTILHO, 2004, p. 37 apud Sanches, 2016, p. 56).
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Figura 24 — A rede ciclica de paradigmas e sintagmas produzidos no sistema de moda

Fonte: Sanches (2016)

Quando em se tratando do tipo de colegdo analisada nesta pesquisa — as
colegdes de moda conceituais, observa-se que essa organizagao em eixos nao permite
uma amplitude considerdvel, visto que um determinado conjunto de pecas sé produz a
mensagem inicialmente intencionada pelos designers quando observados justapostos

em uma mesma composicao.

3.4.3 Denotacao e conotacgao

Dentro do universo da sintatica e da semantica do produto, pode-se encontrar dois tipos
de sistemas de significagdo que influenciam na construcao do signo, a ver: a denotagao
e a conotacdo (NETTO, 1980). Barthes (1986, p. 89, traducdo nossa) expressa que
"qualquer sistema de significados compreende um plano de expressao (E) e um plano
de contetudo (C) e que a significacdo coincide com a relacdo (R) entre os dois planos”.
Nesse sentido, aborda-se a seguir as possibilidades de relagcdes existentes entre o

significante e o significado e como isso é observado no desenvolvimento de cole¢des.
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A diferenca basica entre os dois tipos de significacdo se encontra basicamente
no sentido do seu foco. Na denotacdo, relaciona-se o signo para o seu sentido mais
literal e massificado. Chandler (2018, p. 162, traducdo nossa) explica que “‘Denotacdo’
tende a ser descrita como a definicdo de significado literal, 6bvio, elementar ou de senso
comum de um signo [...] o significado denotativo é o que o dicionario tenta fornecer”.
Assim, no desenvolvimento de uma tematica conceitual de uma colec¢do de vestudrio,
os signos denotativos sdo aqueles que apontam para uma relacdo mais literal com seu
significante — por exemplo, quando existe a representacao figurativa de uma ave na
estampa de uma roupa, denotando para a ave real.

Por outro lado, a significacdo conotativa aponta para uma relacdo mais dindmica
e subjetivo do signo com seu significante, dependendo das perspectivas culturais e
sociais do seu codificador e do contexto em que seu discurso se insere. Chandler (2018,

an

p. 163, traducdo nossa) explica que “"Conotacdo" muitas vezes se refere a associa¢oes
pessoais dos individuos, mas a semidtica se concentra naquelas que sdo amplamente
reconhecidas dentro de uma cultura ou subcultura”. Os signos no @mbito da conotacdo
sdo mais polissémicos e aberto as interpretacdes (CHANDLER, 2018).

Nesse mesmo sentido, Netto (1980, p. 24) complementa a ideia do autor
tratando que “pode-se dizer que esse fenbmeno ndo esta situado ao nivel do signo
isolado, mas, sim, ao nivel do discurso em que sua totalidade no qual se insere o signo
em questdao”. Dessa maneira, quando se estabelece em uma cole¢do de vestudrio que
sua cartela de cores (p. ex., verde claro e rosa claro) representa uma determinada ideia

(p. ex., metal) dentro de um contexto pré-estabelecido pelo designer (p. ex. futurismo),

essa analogia se apropria da significacdo conotativa para moldar seu discurso geral.

3.5 FUNCOES PRATICA, ESTETICA & SIMBOLICA DA COR NO VESTUARIO

Decorrente do seu poder de potencializar uma informacao visual, a cor é amplamente
utilizada no processo criativo do designer, dando énfase nesse trabalho ao designer de
moda. Como aborda Sherin (2012, p. 119, tradugao nossa), “o design deve ser forte o
suficiente para prender a atencdo dos visualizadores e transmitir a mensagem [...]
combinacdes de cores inadequadas podem fazer com que o visualizador perca o

interesse antes que a mensagem seja comunicada”. Na moda, essas mensagens visuais
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ndo costumam ser somente informacdes estéticas que seguem tendéncias pré-
delimitadas, visto que a cor também pode desempenhar papéis indicativos dentro de
uma composicao visual de um produto de vestudrio ou representar um lado simbdlico
para o seu receptor, contando uma histéria (KOH, 2018).

Com base nisso, desenhou-se um paralelo entre as nocdes de func¢des dos
produtos industriais trazidas no livro de Bernd Lobach (2001) e a aplicacdo das cores na
pratica projetual dos designers de moda, apoiado também pelas nocdes trazidas por
Farina (2006). O autor supracitado (2001, p. 54) expressa que “Os aspectos essenciais
das relacdes dos usudrios com os produtos industriais sdo as fungdes dos produtos, as
guais se tornam perceptiveis no processo de uso e possibilitam a satisfacdo de cenas
necessidades”. A seguir, serd comentado cada uma das fun¢des dos produtos colocadas
por Lobach, explicitando sua conexdo com o uso das cores nos artefatos de vestuario

(Figura 25).

Figura 25 — Fung¢Ges de um produto industrial e paralelo com as cores na moda

uso

USUARIO

OBJETO DE DESIGN

(Vestuario) (Consumidor)

FUNCOES

ESTETICA SIMBOLICA

PRATICA
(Uso técnico da
cor)

(Tendéncias de (Projecdo de uma
cores) ideia)

Fonte: Adaptado de Lébach (2001)

De acordo com Lobach (2001, p. 58), a fungdo pratica de um artefato industrial
compreende “todas as relagdes entre um produto e seus usuarios que se situam no nivel
organico-corporal, isto é, fisioldgicas”. Trazendo essa nog¢do para o universo das cores
aplicado ao vestudrio, pode-se criar um paralelo com o uso técnico do elemento
cromatico. Observando, por exemplo, como a cor é empregada em uniformes de
trabalho, como no caso de enfermeiros (verde claro), médicos (branco) e bombeiros

(vermelho, laranja e amarelo) (Figura 26).
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Figura 26 — Uso pratico das cores no vestudrio de enfermeiros, médicos e bombeiros

Fonte: Elaborado pelo autor com base em imagens disponiveis em Freepik (2021)

O emprego desses projetos cromaticos nesse conjunto de produtos especificos
serve tanto para fins de distingdo e categorizagao social, como um facilitador no
cotidiano do profissional. Por exemplo, trazendo a profissdo do médico a tona,
Fontanella, Silva e Gomes (2012, p. 508) explicam que “o uso do jaleco branco comegou
nos ambientes laboratoriais, por razGes praticas de proporcionar uma barreira fisica
com os objetos de trabalho”. Assim, ressalta-se a potencialidade prdtica da cor no

vestuario.

A vestimenta branca é obrigatdria nos lugares em que se produzem produtos
alimenticios: cozinheiros, padeiros e agougueiros vestem branco. Em
contraposicdo, os comerciantes de vegetais e de alimentos ndo processados,
ou ja embalados, podem usar roupas de cor. Os que cuidam dos doentes
precisam se vestir inteiramente de branco. Também a mobilia dos hospitais é
lagueada de branco. A atmosfera esterilizada dos hospitais € um contexto
onde a cor branca sugere associagdes negativas. Fazemos automaticamente
a associacdo de alguém gravemente enfermo com alguém deitado numa
cama forrada de branco. Para tornar a atmosfera hospitalar mais amena e
amigavel, os quartos sdo pintados de amarelo-claro e deum suave tom de
rosa (HELLER, 2013, p. 305).

Sobre a fungdo estética do produto, de acordo com Lébach (2001, p. 59/62), “é
a relacdo entre um produto e um usuario no nivel dos processos sensoriais” e, definir

essa perspectiva é importante, pois “a aparéncia do produto atua positiva ou
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negativamente sobre o usudrio ou sobre o observador, ela provoca um sentimento de
aceitacdo ou rejeicdo do produto”. No universo das cores, o uso estético no vestuario
desponta, dentre outras coisas, nas tendéncias de cores que norteiam o mercado de
Moda. Essas informacdes fazem com que as pessoas desejem consumir produtos que
tenham em sua configuracdo visual determinadas cores, por questdes estéticas, de

cunho social, por estarem “na moda” e quererem seguir estas tendéncias (Figura 27).

Figura 27 — Caderno de tendéncias de cores 2021/2022
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Fonte: UseFashion (2021)

No caso da figura apresentada acima, este é um relatdrio de tendéncia de cores
para os anos de 2021/2022, onde apresenta os elementos cromaticos que estardo
presente na grande maioria das cole¢des que serdo langadas nesse periodo. Segundo
Farina (2006, p. 20), “A moda faz a cor se desligar da influéncia climatoldgica, mas a
submete ao processo que caracteriza a sociedade de consumo em que vivemos”. Nesse
sentido, as questdes estéticas por vezes se sobressaem as necessidades praticas ou
ergondémicas do usuario, gerando um valor muito maior para o consumidor ao se
projetar seu desejo na aparéncia do artefato.

Na sua ultima fungdo, Lébach (2001, p. 64) delineia o lado simbdlico, sendo este
descrita como “quando a espiritualidade do homem é estimulada pela percepgao deste

objeto, ao estabelecer ligacbes com suas experiéncias e sensacdes anteriores”. Dentro
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desse contexto, ressalta-se nessa pesquisa a pratica projetual criativa do designer de
moda e como esse uso simbdlico do vestuario é munido aos significados potencializados
pelas cores, como ja comentado anteriormente, na sociedade, para criar uma histéria

por intermédio das roupas (Figura 28).

Figura 28 — Processo de criagdo de mensagem visual com foco no uso das cores como veiculo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com arquivo particular

A Figura 27, acima, demonstra, de maneira simplificada, como se desenrola o
processo de codificacdo de um conceito gerador, dando énfase em como as cores se
relacionam a sintese imagética e transpOe a tematica basica de acordo com os
significados das cores, criando novas variantes de cédigos e leis. Lobach (2001, p. 65)
ressalta que “A fungdo simbdlica de produtos industriais sé sera efetiva se for baseada
na aparéncia percebida sensorialmente e na capacidade mental da associacdo de
idéias”. Dessa maneira, o conceito gerador por trds das cores de uma cole¢cdo de
vestuario somente serd interpretado pelo seu consumidor de acordo com sua

intencionalidade se existir artificios visuais que permita essa decodificacao.



CAPITULO 4 |
INTERPRETACAO
DE SENTIDOS:
CARACTERISTICAS
DA GERACAO Z

Neste capitulo, aborda-se sobre a
dimensdo interpretativa nos produtos
de vestuario, tratando-se acerca da
importancia desta informacdo para a
pratica projetual do Design e da
codificacdo de mensagens visuais. Em
seguida, observa-se as principais
caracteristicas da Geragdo Z, discutindo
como esta se diferencia das geragoes
anteriores e se relacionam ao consumo
de vestuario e o acesso as cores na
contemporaneidade.
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4.1 INTERPRETACAO COMO INFORMAGAO NO DESIGN

Com relagdo ao signo na dimensao do interpretante, essas analogias vao indicar certos
aspectos de como o publico-alvo/usuario do produto vai receber e decodificar
determinadas mensagens visuais veiculadas por intermédio dos construtos técnicos,
estéticos e simbdlicos dos produtos. Portanto, Crilly et al. (2008, p. 438, traduc¢do nossa)
expressa que “Embora a interpretacao de qualquer artefato ndo possa ser totalmente
prevista, em qualquer populagdo, algumas interpretacdes sao mais provaveis ou
prevalentes do que outras”. Comparando e tecendo correlacdo com a intencdo dos
designers, é possivel obter um novo quadro de informagdes acerca de como um
determinado produto é social e culturalmente percebido dentro de um contexto
analisado em comparativo com sua intencionalidade original. Isso possibilita gerar
discussOes na drea do processo de comunicacdo por intermédio dos produtos.

Um grande numero de pesquisas publicadas em periddicos internacionais vem
investigando aspectos relacionados as respostas interpretativas nos quesitos
emocionais, semanticos e afetivo dos consumidores em interagdo com marcas, rotulos,
embalagens e demais tipos de produtos, principalmente aqueles da area alimenticia,
nesse universo, todas as pesquisas indicam a validade na obtencdo dessas informacdes
para o processo projetual (CELHAY; REMAUD, 2017). Crilly et al. (2008, p. 439, tradugao
nossa) conclui tratando que “os designers devem tentar influenciar ativamente a
interpretacdo do consumidor, e antecipar os fatores que podem levar a interpretagdes
problemdaticas é uma parte importante desse processo”. Embora essas informacgdes
também sejam relevantes para o de design de moda (BARNARD, 2003), dentre os
estudos encontrados, ndo se conseguiu identificar nenhuma que transponha o conceito
de identificar a relagdao entre intenc¢do e interpretacdo para os consumidores de moda.

No ambito das cores, Csillag (2013a; 2013b; 2017) divide a percepc¢do dos
elementos cromaticos dentre trés dimensdes, que denomina de: SENS (sensacdo), ORG
(organizacdo) e INT (interpretacdo), acontecem simultaneamente no cérebro humano,

mas podem ser destituidas para efeitos didaticos. De acordo com a autora (2013a):

O intuito principal do Modelo SENS|ORG|INT é diferenciar conceitos
e principios de design e linguagem visual que tendem a ser
generalizaveis a todos os seres humanos com visdo normal, daqueles
conceitos e principios que ndo tendem, uma vez que sdo culturais,
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aprendidos ou interpretados de alguma forma pelo observador
(CSILLAG, 20133, p. 42).

Dessa maneira, a dimensao INT se refere justamente acerca da interpretacao, da
resposta, que se infere a partir do contato com o produto, onde as vdlvulas emocionais,
culturais e de personalidade agem sobre a percep¢do que se tem sobre determinada cor
em contexto. Csillag (2013a, p. 42) prossegue tratando sobre essa dimensdo que “este
aspecto da percepcdo propicia variacOes e interpretacdes pessoais das imagens que
cada um elabora a partir de seu préprio repertério”. Quando este modelo é aplicado a
analise de produto, essa dimensdo trata sobre as relagdes de elementos icOnicos,
indiciais e simbdlicos que configuram a linguagem visual do artefato e desponta em
interpretacGes estético-simbodlicos que majoritariamente parte de uma natureza
cultural e/ou de preferéncias subjetivas (CSSILAG, 2013b; 2017).

Traduzindo os conhecimentos dos estudos sobre a interpretacdo da informacao
visual em embalagens (CELHAY; REMAUD, 2017), encontrados na revisdo de literatura,
para a area da moda (BARNARD, 2003) e das cores (CSILLAG, 2013a; 2013b; 2017),
relacionando-as, propGe-se o seguinte modelo de sintese conceitual (Figura 29) no que

se refere a essa pesquisa de mestrado:

Figura 29 — Sintese conceitual desta pesquisa de mestrado
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Representacbes da relagdo entre
intencdo e interpretagdo podem
ser usadas para conceituar
instancias em que uma envolve a
considera¢do da outra.

Varios estudos foram realizados
para compreender como o aspecto
visual de uma embalagem
comunica significados e influencia a
percepgao do produto ao
consumidor.

Esta fase da percepgao que ocorrem
as cascatas neurais, recebendo
interferéncias de motiva¢do, emogdao,
personalidade, cultura,
conhecimento, entre outros fatores.

Os consumidores de vestuario
interpretam de maneira efetiva

" amensagem visual das coresem

colegdes de vestuario quando
comparados com a intengdo dos
designers?

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas

A maioria das pessoas se contenta
com a ideia de que as roupas que
vestem e as combinagdes com
que as vestemn tém ou podem
receber algum significado.

A moda sempre se situou num
espago entre arte e capital, no
qual muitas vezes abragou o lado
cultural para abrandar seu lado
financeiro.

Quer as intengdes dos designers sejam vistas como informativas ou
persuasivas, essas intencbes moldam a forma do produto e essas
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formas moldam as experiéncias dos usudrios. Compreender como as
pessoas experimentam os produtos projetados, portanto, tem
implicagcdes importantes para o design e tem havido muitas tentativas
de desenvolver essa compreensdo (CRILLY, 2011, p. 3, tradugdo nossa).

De forma conclusiva, esta pesquisa de mestrado busca unir as possibilidades
evocadas pela dimensdo interpretativa das cores em colec¢es de vestuario como parte
integrante do processo criativo do desenvolvimento de produtos de Moda,
considerando o entendimento desta retérica a partir da visdo dos consumidores, ao

relacionar essas investigacOes com a intencdo dos designers, confrontando-as.

4.2 CARACTERISTICAS DA GERACAO Z

As definicbes que cercam a delimitacdo de geracdo sdo normalmente conduzidas por
faixas-etarias, ou seja, uma ordem cronoldgica que agrupa cada individuo em sua
correspondente geragao. No entanto, existem caracteristicas mais profundas que
marcam a existéncia de cada geracdo e que vao além de uma simples categorizacdo
etaria, Oliveira (2016, p. 15) explica que “tem sido mais comum considerar a
classificacdo geracional levando-se em conta os acontecimentos sociais e culturais
coletivos, sobretudo os aspectos comportamentais mais faceis de serem identificados”.
Portanto, analisa-se cada gera¢ao de acordo com os acontecimentos sociais, culturais e
tecnoldgicos que as cercam.

Essas informagdes sdao importantes, sendo especialmente usadas na drea de
Marketing e desenvolvimento de produto, de modo que se direcione um artefato, um
servico ou uma estratégia publicitaria para um determinado nicho de mercado,
baseando-se em sua idade, comportamento e preferéncias. De acordo com Cruz e Lima
(2020, p. 72) “A época em que as pessoas crescem pode definir o modo de elas
interagirem com outros individuos”, sendo assim, pessoas de uma mesma idade “tém
recordagdes em comum de icones culturais, fatos relevantes na histéria etc.”. Em
sintese, quando se observa cada uma dessas geragoes, tratam-se de pessoas com um
repertério semelhante, relativo a sua idade e que por consequéncia interpretam e
percebem o mundo ao seu redor de formas distintas quando comparadas as geracoes.

Embora as pessoas que trabalhem com essas informacdes intuitivamente saibam

definir as geragdes, existem uma série de inconsisténcias na literatura académica no que
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tange uma unificagdo de como poderiam ser divididas cronologicamente. Com base
nisso, elaborou-se um resumo partindo dos estudos de Ceretta e Froemming (2011),
Oliveira (2016), Mindminners (2018), Cruz e Lima (2020) e Ferrari e Alvares (2020), a

medida que consideram o cendrio brasileiro em suas demarcac¢ées (Quadro 9).

Quadro 9 — Sintese da classificagdo geracional

Periodos d Centrod .. .. .
erlq o8 a¢ " ro~ é Caracteristicas Principal ansiedade
nascimento geragao
Belle Epoque Antes de 1946 75 anos Idealistas Disciplina
poq Sonhadores P
E ~
Baby Boomers 1946 — 1964 60 anos struturados Revolugdo
Construtores
~ Céti .
Geragao X 1965 — 1980 45 anos eticos Facilidades
Tolerantes
» Desestruturados o
Geragao Y 1981 - 1994 22 anos utu Inovagdes
Contestadores
Geragao Z 1995 -2010 10 anos Cone(?tadc.)s Equilibrio?
Relacionais

Fonte: adaptado pelo autor de acordo com Ceretta e Froemming (2011), Oliveira (2016), Mindminners
(2018), Cruz e Lima (2020) e Ferrari e Alvares (2020)

A Geracgdo Z (1995-2010), no contexto geracional, apresenta uma caracteristica
muito forte para a contemporaneidade que a difere de todas as outras: seu periodo de
nascimento compreende o auge da difusdo da globalizagdo e da internet,
consequentemente possuindo uma forte relagdo com os artefatos tecnoldgicos®, com
uma visdao de mundo pautada a partir destes. Segundo Ceretta e Froemming (2011, p.
19) “As pessoas da Gerag¢dao Z nunca conceberam o mundo sem computador, chats e
telefone celular [...]. Sua maneira de pensar foi influenciada, desde o berco, pelo mundo

complexo e veloz que a tecnologia engendrou”. Assim, observa-se que para essa geragao

4 Grande parte das pesquisas que envolvem a Gerac3o Z lidam com um publico que teve acesso as midias
eletrénicas realmente desde o seu nascimento, ou em um momento muito cedo de suas vidas. No
entanto, considerando o contexto brasileiro, especialmente em regides como o Nordeste, é valido
mencionar que estes produtos, bem como a facilidade ao acesso, acabaram chegando mais tarde, dado
os indices sociodemograficos do pais. Nota-se que grande parte da populagdo vive na pobreza e por
consequéncia a familia ndo conseguiu, por muitos anos, ou nunca conseguiu, adquirir produtos
eletronicos, como computadores e celulares — fato este que pode ser observado na dificuldade de
adaptacdo de jovens ao ensino remoto durante a pandemia do Covid-19 por ndo possuirem acesso a
equipamentos eletrénicos ou internet de qualidade (COUTO; COUTO; PORTO CRUZ, 2020; NASCIMENTO
et al., 2020). Dessa maneira, frisa-se que, embora se esteja estudando a Geragdo Z e diversas
caracteristicas geracionais se encontrem presentes nos perfis nacionais, estas podem nao se configurar
como uma realidade para todos os respondentes que fizeram partes do estudo conduzido neste trabalho.
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as o ambiente, as relacbes, as pessoas e os artefatos sdo volateis, inconstantes e
reconfiguraveis e, nesse sentido, a Geragdo Z possui um comportamento que difere das

demais (SCHLOSSBERG, 2016; FERRARI; ALVARES, 2020).

4.3 0 CONSUMO DA GERAGAO Z

Majoritariamente influenciada pela internet, a Geracdo Z possui como uma de suas
principais caracteristicas de consumo as consequéncias geradas pela conectividade
global e, portanto, um desejo de se sobressair na midia de massa, diferenciando-se
(CERETTA; FROEMMING, 2011). Como explica Priporas, Stylos e Fotiadis (2017, p. 7,
traducdo nossa), essa geragcdo tem quatro tendéncias que as caracterizam como
consumidores ativos, a ver: “1) Um interesse por novas tecnologias, 2) Uma insisténcia
na facilidade de uso, 3) Um desejo de se sentir seguro, e 4) Um desejo de escapar
temporariamente da realidade que enfrentam”. Com base nisso, discute-se as
necessidades cada vez mais especificas, inovadoras e Unicas que a Gera¢do Z demandam

em quesito de consumo aos desenvolvedores de produtos.

Brasil tem cerca de 40 milhdes de jovens pertencentes a Geragao Z, segundo
dados do IBGE (2017). A agéncia Ponto Eletrénico (2017) realizou uma
pesquisa com uma amostragem de 2.321 jovens brasileiros, em todas as
regides do pais. Entre eles, 76% afirmam ser religiosos, 53% sdo a favor do
casamento de pessoas do mesmo sexo e a maior parte deles afirma que

“_ n

prefere a cultura da soma, o que vale é o “e” e ndo o “ou” (HOLTZ, 2020, p.
29, grifo nosso).

Pela vivéncia na modernidade liquida, os consumidores da Gerag¢do Z vao muito
de encontro as noc¢des de facilidade nas trocas, ou seja, tendem a nem sempre se
manter fieis a uma Unica marca e, por isso, é necessario que haja uma constante
renovacao por parte dos produtos. Ainda como explica Priporas, Stylos e Fotiadis (2017,
p. 7-8, traducdo nossa), “Os consumidores sdo menos leais aos varejistas [...], como
consequéncia, os varejistas se sentem pressionados a encontrar novas maneiras de
atrair e prender a atengdo dos consumidores”. Esse grupo de consumidores acaba por
valorizar muito mais a experiéncia do que questdes como marca e o produto em si
(SCHLOSSBERG, 2016).

Toda essa globalizagdo em que a Geragdo Z nasce inserida contribui para uma

criacdo de uma rede virtual de valores que seja ampla, atraindo os consumidores para a



99

valorizagdo do lado simbdlico dos produtos. Como expressa Cardoso (2012, p. 21),
“Determinar o significado de um artefato atualmente é tarefa tao escorregadia quanto
atirar numa lebre correndo em zigue-zague a partir de um carro desgovernado que
transita por uma ponte mével”. O autor discute, em seu livro, justamente sobre esses
novos cédigos, significados e leis que sdo projetados em objetos e que se tornaram
completamente polissémicos a partir do seu contato com a globalizacdo, tornando o
mundo complexo, “No mundo de hoje, onde o tempo parece andar cada vez mais
depressa, os significados [dos produtos] ficam ainda menos estdveis” (CARDOSO, 2012,
p. 21).

Em pesquisas anteriores (TAPSCOTT, 2010), tratada no artigo de Ceretta e
Froemming (2011, p. 18), os autores elaboram oito pontos que definem assertivamente
como se configura as necessidades e caracteristicas de consumo da Gerag¢do Z — ou

Geracdo Internet, como denomina os autores (Quadro 10):

Quadro 10 - Oito caracteristicas de consumo da Geragdo Z

Caracteristica Explicagao

Essa geracdo deseja liberdade em tudo aquilo que faz, desde a liberdade
de escolha a liberdade de expressao. Considera normal a proliferacdo de
canais de vendas e de tipos de produtos e marcas, ao contrdrio das
geragdes mais velhas. Espera escolher onde trabalhar, utilizando-se da
tecnologia para fugir das regras tradicionais do escritério e integrar
avida profissional a vida doméstica e social.

Liberdade

E uma geracdo que costuma personalizar tudo a sua volta: a 4rea de
trabalho do computador, o proprio site, o toque do telefone, as fontes
Customizagao de noticia, o descanso da tela, o apelido e o entretenimento. Essa
customizacdo se estende ao mundo do trabalho, onde rejeita a
padronizac¢do de cargos de trabalho.

E investigadora, considera natural pesquisar e acessar informacdes a

Escrutinio . A
respeito de empresas e produtos, prezando pela transparéncia.

Ao decidir o que comprar e onde trabalhar, procura integridade e
abertura. A geracdo internet, seja no papel de consumidora exigente,
Integridade seja no papel de mdo-de-obra que estd pesquisando seu futuro
empregador, certifica-se de que os valores da empresa estdo alinhados
ao0s seus proprios valores.
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Caracteriza-se como a geragdo da colaboragdo e do relacionamento.
Colabora on-line em grupos de bate-papo, joga video game com varios
participantes, usa e-mail e compartilha arquivos. Influencia por meio de
redes, discutindo marcas, empresas, produtos e servigos.

Colaboragdao

Deseja entretenimento e diversdao no trabalho, na educagdo e na vida
social, afinal, cresceu em meio a experiéncias interativas. A paixdo pelo
entretenimento cria exigéncias também para as empresas que querem
vender produtos a essa geragdo, ja que, segundo esta, a diversdo ao usar
um produto é tdo importante quanto o fato de o produto fazer o que
deveria.

Entretenimento

Por ter nascido em um ambiente digital, essa geragdo conta com a
velocidade. Esta acostumada a respostas instantaneas, bate-papos em
Velocidade tempo real, o que torna a comunicagdo com colegas, empresas e
superiores mais rapida do que nunca. Ao comprar, deseja entregas
rapidas, respostas de suas reclamagdes.

Deseja produtos inovadores, modernos, pois estes causam inveja nos
Inovagao amigos e contribui para seu status social e para sua autoimagem
positiva.

Fonte: adaptado pelo autor de acordo com Ceretta e Froemming (2011, p. 18) a partir de Tapscott (2010)

A partir do quadro acima, observa-se que a Geracdo Z busca, antes de tudo, uma
experiéncia individualizada com seus produtos de consumo, atendo-se a marcas que
estejam em consonancia com seus valores individuais e que, principalmente, consiga lhe
trazer respostas rapidas em diversos sentidos. Ou seja, trazendo um valor agregado com
base na experiéncia e no relacionamento com o consumidor. A partir disso, Cruz e Lima
(2020, p. 72) expressa que “essa geracdo € infinitamente mais exigente do que as
anteriores em termos de consumo, além de muito mais bem informada sobre produtos
e servicos”. Estar atento aos novos cddigos que surgem dentro do universo desse
publico se mostra entdo como uma das possiveis estratégias para se manter atento a
suas percepgoes de ambiente e projeta-las em produtos.

Em especifico, as questdes que mais se discute nesse projeto sdo as
caracteristicas de entretenimento, customizac¢ao e inova¢dao que a geracao também
demanda, sendo estas as que estdo mais relacionadas as praticas criativas de projeto
em moda. Cardoso (2012, p. 59) comenta que “A industria da moda [...] deve seu

crescimento e faturamento a sua habilidade de manipular a comunicacao visual de
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valores simbdlicos”. Portanto, a moda tende se apropriar dessas caracteristicas para
gerar um produto que seja especial para esse consumidor, que seja personalizado a suas

interpretagdes, valorizando seu significado.

Os meios de comunicacdo da industria do entretenimento sao parte
do espetaculo, ndo o préprio espetaculo, o qual depende da nossa
criacdo, do nosso trabalho em um ritmo ininterrupto. Essa sociedade
do espetdculo tem livro, tem musica, tem cinema, tem show, tem
televisdao, tem videogame, tem rede social, entre outros atrativos
volateis. Isso se dd em especial entre a geragdo Z, totalmente
instagramavel, que adora experienciar espagos recriados a partir de
referéncias das telas, reconfigurando o real, como, por exemplo, com
um shopping center de uma grande cidade reproduzindo o cendrio do
Velho Oeste de Era uma vez em... Hollywood para fotos a bel-prazer
dos transeuntes (FERRARI; ALVARES, 2020, p. 3).

Dessa maneira, argumenta-se que se expandir as possibilidades de ligacdo do
consumidor da Geracdo Z com os produtos de vestuario a partir das investigacdes dos
seus valores simbdlicos pode ser uma das saidas para ligar o consumidor aos novos

produtos de vestuario langcados diariamente.

4.4 O ACESSO AS CORES E A MODA NA GERACAO Z

Por ser uma das geragdes mais contemporaneas, a Geragao Z nasce em um ponto da
sociedade ocidental onde a produgao industrial de artefatos e bens de consumo se
encontra em um momento mais simples e acessivel, seja com relagdo ao seu custo, seja
pela sua facilidade de acesso as lojas ou aos préprios ambientes de consumo. Sendo a
moda um reflexo dos acontecimentos da sociedade, essa evolu¢dao da mecanizagao
industrial e do barateamento das matérias primas ndao foram diferentes. Scully e Cobb
(2012, p. 54, tradugdo nossa) pontua que “nas décadas de 1960 e 1970, prazos de
entrega mais longos e custos mais baixos eram necessarios para a moda democratizada
do mercado de massa”. Nessas décadas tiverem entdo o inicio do que seria a
massificacdo do consumo de vestuario por classes que possuem poder aquisitivo menor,
assim como o barateamento dos tecidos.

Tendo isso em mente, com a producdo em massa de artefatos de moda,
potencializado pelo modelo fast fashion, esse crescimento foi acontecendo lentamente

até o seu dapice cerca da década de 2010, quando passa a ser aplicado por um grande
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numero de empresas de moda ao redor do mundo — como C&A, H&M e Zara, por
exemplo. Essa popularizagao transformou a forma de consumo, fazendo com que todos
os grupos de consumidores tivessem uma facilidade muito maior na compra de produtos
gue antes eram considerados exclusivos ou de dificil acesso, a um preco muito menor,
estando ainda disponiveis facilmente em varias lojas (SOLINO et al., 2015).

Portanto, considerando que a Geracdo Z tem justamente seu auge dentro da
pluralizacdo do modelo fast fashion, entende-se que esta geracdo, em especifico, possui
uma capacidade de consumo de produtos de moda muito maior do que geracdes
passadas que precisavam, por vezes, de levar seus pedidos as costureiras/alfaiates e
esperar longos dias para ficar pronto. Sapper (2011, p. 689) explica que “Hoje se observa
uma época em que o comportamento estd se sobressaindo em detrimento dos objetos
consumidos, pois ja ndo importa somente o poder de aquisicdo, mas sim o uso que sera
destinado a tal bem”. A Geracdo Z, por exemplo, nesse cenario, ndo precisa se ater a
guestdes como prego, acesso e rapidez, visto que sao, em certos niveis, democratizados
e, com consumo instantaneo, assim, atentam-se mais ao consumo simbdlico.

Com a aplicacdo de cores em produtos observa-se o mesmo cendrio de evolucdo
temporal. Evidenciado em varios momentos pelas palavras de Pastoureau (1993; 1997;
2011) em seus livros, o autor demonstra como o uso de cores era utilizado como forma
de poder em épocas como Império Bizantino, Egito e Idade Média. Pessoas de poder
aquisitivo elevado tinham a possibilidade de usar uma gama maior de cores em suas
vestes, sendo estas ainda os pigmentos caracterizados como puros e vividos,
positivamente vistos na sociedade da época. Enquanto, por outro lado, pessoas de
classes sociais mais baixas ndao tinham essa mesma possibilidade, sendo obrigadas a
usarem roupas com cores dessaturadas e pouco puras, visto que a produgdo de
pigmentos era excessivamente cara (PASTEREOU, 1993; 1997 2011). Ainda nesse
contexto, entende-se que em periodos mais antigos as pessoas ndo tinham tantas cores
a sua disposicao como atualmente, consequéncia principal do seu preco de producao.
Portanto, de acordo com a pesquisa sobre cartela de cores de cole¢cbes de moda
conduzida por Gisela Monteiro (2018, p. 136), “Francoise Vincent-Ricard (1989, p. 38-
39), a fundadora do bureau de style Promostyl em 1966, explica que, até a metade do

século XX, existiam poucas cores disponiveis de matéria-prima (tecidos e aviamentos”.
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Tendo isso em mente, no cenario contemporaneo, observa-se uma mudanca
global, onde empresas especializadas na producdo de pigmentos, como Pantone e
Coloro trazem a tona anualmente diversos novos pigmentos cromaticos para o mercado
de moda, produzidas de forma barata e estando disponiveis instantaneamente nos mais
diversos lugares do mundo, ofertando a aplicacdo destas em diferentes produtos
(HOLTSZCHUE, 2011). Com base nesse pensamento, pode-se concluir, finalmente, que
o0 contexto contemporaneo viabilizou um cendrio onde a Geragdo Z possui certas
infinitas possibilidades de consumo de produtos — a depender da localizacdo geografica
e situacdo socioeconémica do individuo —, principalmente no que tange ao uso de cores
e ao acesso ao consumo de moda, dando-lhes poder de escolha e uso.

Segundo Clarice Carvalho Garcia (2018) — pesquisadora na area das tendéncias
em cores relacionadas a moda — as cores, dentro da moda, também sofreram com as
transformacgdes socioculturais de cada época, visto que possuiam novas tecnologias e
novos meios de producdo de pigmentos. A medida que o tempo avancava, ia-se
tornando cada vez mais barato produzir determinadas cores, principalmente por meio
da industria. No Quadro 11, abaixo, a autora traduz para o portugués e resume, com
base na linha do tempo delimitada por Kate Scully e Debra Johnston Cobb (2012), como

se desenvolveram as cores com relacdo a Moda dentro de cada década:

Quadro 11 — Abordagem histérica dos ciclos cromaticos na moda

Ballet Russo, Orientalismo, Art Nouveau e Expressionismo inspiram Paul Poiret a
criar um vestuario de cores vibrantes no inicio do século. Com a Primeira Guerra
Mundial, a moda se apropriou de paletas mais sdbrias, com pretos, marinhos, beges
e brancos, inspirados pelas criagdes modernistas de Chanel.

1900-1920

Art Déco, cubismo e referéncias egipcias inspiram cores mais brilhantes como o

1920-1930
creme, o verde Nilo, o dourado, o turquesa e o coral.

ApOs a Depressao de 1929, as cores voltaram a tonalidades mais basicas como o

marinho, o bege e o cinza. Com a Segunda Guerra Mundial, as cores se tornaram

utilitarias e patridticas, inspiradas nos caquis e verde dos uniformes militares e na
combinacdo de vermelho, azul e branco de inspiragdo nautica.

1930-1945

Dior inventa o New Look e inaugura um momento mais feminino e otimista na
moda. Enquanto a Europa se reconstroi, os Estados Unidos experimentam um boom
econdmico. Na década de 50 as cores sdo alegres e otimistas como o turquesa, o

1945-1960
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rosa flamingo e o verde lim3o. icones das feminilidades dos anos 50 inspiram tons
suaves e pastéis.

1980-1970

A década de 60 foi reconhecia pela poténcia do prét-a-porter, pelos movimentos de
contracultura, pelas inovagdes da Swinging London e pelas inspiragSes em viagens
espaciais. Movimentos da Arte Moderna levaram ao uso de cores primarias e
metdlicas. O movimento hippie impulsionou combinagbes expressivas e poucas
usuais, inspiradas na psicodelia.

1970-1980

A era disco e a explosdo dos tecidos sintéticos contribuiram para a prevaléncia de

tons vibrantes como o laranja, violeta, verde abacate, marrom e cores acidas. Além

disso, a colegdo de YSL inspirada na Russia impulsionou o interesse em culturas do
Leste Europeu e acenou para a ressurgéncia dos vermelhos e dourados.

1980-1990

A década de 80 sofreu fortes influéncias do sportswear, do hip hop americano e da
arte urbana. O materialismo da década se refletiu na mistura do preto com acentos
de cores vibrantes e fluorescentes, ao mesmo tempo em que o Hip Hop trouxe o
dourado e as cores dos uniformes esportivos americanos.

1990-2000

O minimalista da moda aparece no final da década de 80 e traz consigo os neutros,
pretos e brancos. As combinag¢des sdo suaves e monocromaticas. O grunge
impulsiona o uso de xadrezes neutros e terrosos.

2000-2010

Os consumidores estdo em busca de mais equilibrio ambiente e mais
espiritualidade. As cores sdo voltadas para azuis, prateados, neutros e branco. O
interesse por culturas orientais impulsiona o uso de cores de forma exdtica, com

misturas de violetas, vermelhos, amarelos, rosas e cores metalicas.

Fonte: Garcia (2018), p. 300, adaptado de Cobb e Scully (2012), p. 104-105.

Ja entre a década de 2010 e 2020, encontra-se uma Moda e uso de cores no

vestuario pluralizado e diverso, que perdura até a atualidade, 2021. A partir da grande

oferta de produtos no mercado e o barateamento dos itens de producao, as pessoas

possuem cada vez mais op¢des de expressarem sua individualidade e terem acesso

barato a itens de celebridades ou influencers. Esta grande pulverizacdo estética, e a

rapida mudancga de interesse dos consumidores, faz com que se torne um mercado

complexo e ao mesmo tempo quase impossivel de sintetizar quais seriam as cores da

década (SVENDSEN, 2010; GARCIA, 2018). Assim, justifica-se a importancia de se

entender a relagdo interpretativa das mensagens visuais de cole¢des de vestuario pela

perspectiva da Geragdo Z.
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CAPITULO 5|
METODOLOGIA

Neste capitulo serd versado sobre os
procedimentos metodolégicos que
caracterizam o desenvolvimento da
pesquisa. De modo inicial, sdo
introduzidos o0s conceitos basicos
norteadores da metodologia do
trabalho (Figura 30); em seguida, é
classificado o corpus do projeto e, por
fim, sdo apresentados os instrumentos
de pesquisas de trabalhos, sendo estes
o método de andlise semidtica; o
roteiro de entrevistas com o0s
designers; e, por fim, o questionario do
experimento com os observadores.

Figura 30 — Caracterizagao metodoldgica da pesquisa

FINALIDADE NATUREZA ALCANCE ESTRATEGIA

QUALITATIVA EXPLORATORIA
DESCRITIVA

FENOMENOLOGICA

APLICADA

Contribuicdo prdtica Percep¢Ges e Busca por mais Experiéncias e
para a Inddstria interpretaces informagoes da drea e significados humanas
Criativa subjetivas da Geragdio Z  descrever as dindmicas
de um grupo

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas
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5.1 CARACTERIZAGAO METODOLOGICA DA PESQUISA

Em sintese, a presente pesquisa se fundamenta como de tipo aplicada, tendo como
objetivo ser exploratdria-descritiva e sequéncia de raciocinio como estando localizada
no tipo indutiva. O procedimento central que guiard o desenvolvimento do trabalho
acontecera por andlises e questionamentos aos emissores e receptores, contando com
uma abordagem de método quantitativa-qualitativa.

A seguir, serdo discernidos, aos poucos, de maneira mais aprofundada, cada um
dos pontos da caracterizacdo metodolégica da pesquisa de maneira especifica,
justificada e embasada. De forma inicial, a pesquisa tem sua linha de raciocinio enquanto
indutiva, pois de acordo com Prodanov e Freitas (2013, p. 28), com relacdo as andlises
da pesquisa, parte-se “de algo particular para uma questdo mais ampla, mais geral”.
Dessa maneira, segue-se da compreensao e interpretagao das cores a partir da visao de
um grupo local de individuos, em busca de uma conclusdo e universalizacdo dos seus
resultados.

O tipo da pesquisa se caracteriza como aplicada, pois visa contribuir de forma
pratica dentro da Industria Criativa por meio do fornecimento de possibilidades de
inovacdo no que se refere aos processos criativos e ao uso das cores nos projetos de
produtos em moda, principalmente quando se pensa nas praticas dos novos
consumidores, debatidos aqui em figura daqueles pertencentes a Geragao Z. Gil (2008,
p. 27) define a pesquisa aplicada como tendo “caracteristica fundamental o interesse na
aplicacdo, utilizagdo e consequiéncias praticas dos conhecimentos”, nisso, o autor ainda
complementa sobre a finalidade de gerar conhecimentos, leis ou cédigos com tragos de
universalidades a longo prazo e ndo aplicacdes em problemas que o autor denomina de
“circunstanciais”.

Com relacdo a natureza de sua abordagem, a pesquisa tem como teor
predominantemente qualitativa, a medida que lidara com saberes e interpretagdes do
conhecimento humano subjetivo sobre as cores em todas (GUERRA, 2006;
MURATOVSKY, 2016).

No que tange a estratégia adotada, conceitua-se a partir da nocgao
fenomenoldgica, ao mesmo tempo que debate o 4mago das experiéncias humanas com

um fenémeno especifico, isto é, como se comportam a relacdo dos individuos com as
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cores dentro das colecGes de moda. Creswell (2007, p. 32) explica, ainda, que de acordo
com esse método — ou filosofia —, é possivel estudar as experiéncias vividas pelos seres
humanos, ao expressar que “o procedimento envolve o estudo de um pequeno nimero
de sujeitos através de um envolvimento extenso e prolongado para desenvolver padrdes
e relagdes de significado”.

Por fim, no que lhe concerne o alcance dos seus objetivos, a pesquisa se difunde
inicialmente como de carater exploratério, pois busca estudar uma area pouco
explorada academicamente. Prodanov e Freitas (2013, p. 51-52) define a finalidade da
pesquisa exploratéria como “proporcionar mais informacdes sobre o assunto que vamos
investigar, possibilitando sua definicao e seu delineamento, isto é, facilitar a delimitagao
do tema da pesquisa”. Assim, trard como foco o desenvolvimento semidtico do projeto
cromatico de produtos de moda e as respostas as simbologias e interpretacses
projetadas nas cores em cole¢Ges de moda, drea com poucas investigacoes académicas.

Ainda, a medida que esse trabalho tem como objetivo identificar as
possibilidades de interpretacdo da dimensdo semantica das cores em cole¢des de
vestuario e analisa-lo, por sua vez, com relacdo aos grupos envolvidos, a pesquisa
também apresenta abordagem descritiva. Marconi e Lakatos (2003) prevé a unido
desses dois objetivos, tornando-se uma pesquisa exploratorio-descritiva. Gil (2008, p.
28) caracteriza a pesquisa descritiva como a “descricdo das caracteristicas de
determinada populagdo ou fendmeno ou o estabelecimento de relagdes entre
varidveis”. Assim, serdo descritas as interpreta¢des das pessoas da Geragdo Z com
relagdo a colegdes de vestudrio pré-determinadas e comparadas com as intengées dos

seus correspondentes designers.

5.1.1 Etapas da pesquisa

Como consequéncia das caracteristicas polissémicas dos elementos cromaticos, tanto
Pereira (2011) quanto Goethe (2013) explicam ser necessarios estudos com
caracteristicas multidisciplinares em pesquisas especificamente dentro da area das
cores. Com isso, de modo central, a constru¢ao da pesquisa empirica contara com trés

etapas de execuc¢do, além da revisdo bibliografica inicial sobre a tematica de Moda,
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Cores, Comunicacdo, Linguagens Visuais e Semidtica, percorrendo um caminho

narrativo, légico e sequencial (Figura 31).

Figura 31 — Etapas da pesquisa e coleta de dados

« Moda;
« Cores;
« Comunicacao;
« Semiotica;
« Interpretacao T « Geragao Z.
semantica da cor;

« Importancia da cor
para a mensagem
visual.

ETAPAS DA
PESQUISA

« Painel semantico;
= Dimensao estética-
simbolica;

« Projeto cromatico.

« Processo criativo;
« Importancia da cor;

= Projeto cromatico.

Fonte: Elaborado pelo autor

Com relagao aos procedimentos técnicos que o estudo empirico seguird, a) se
iniciara com uma analise semidtica do projeto cromatico das cole¢des de vestudrio que
compdem o corpus do projeto, relacionando-o ao seu conceito semantico gerador; b)
em seguida, serd conduzido uma entrevista estruturada, bem como a aplicagdo de um
guestionario com a equipe de designers envolvidos no desenvolvimento das cole¢Ges
de moda utilizadas como objeto de estudo, em busca de determinar a maneira com que
desenvolveram as relagdes conceituais sintaticas e semanticas das cole¢des de vestuario
estudadas.

Por fim, c) apds delimitadas as cole¢Ges e identificado as relagdes dos projetos
cromaticos com a dimensdao semantica-estético da obra, serdo realizados survey por
meio de questionarios conduzido com individuos pertencentes a Geracdo Z e com os

designers que codificaram as cole¢bes, a fim de identificar suas intencdes e
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interpretacGes cromaticas subjetivas a partir dos estimulos apesentados pelas cole¢des

de moda.

5.2 DEFINICAO DO CORPUS DA PESQUISA

O corpus de uma pesquisa compreende o conjunto de materiais a ser submetido ao

processo de analise metodoldgica. Neste sentido, esse grupo de dados deve ser

selecionado estrategicamente pelo pesquisador em questdao e munido de justificativas

coerentes e coesas, de modo a fazer sentido e ser completamente relevante para o
universo da pesquisa tratada, sendo homogéneo e correlacionados (BARTHES, 2006).

Tendo isso ficado claro, o recorte temporal delimitado compreendeu as edi¢gbes

qgue aconteceram do 2014 ao ano de 2019 do Concurso dos Novos, do evento nacional
Dragdo Fashion Brasil, considerado maior evento de moda autoral da América Latina.

O Concurso dos Novos [...] traz equipes de faculdades de todo o Pais, que

seguem um edital divulgado todos os anos para a participa¢dao no Concurso,

onde estdo descritos as regras e os critérios de avaliagdao dessas equipes e

suas colegdes. Ao enviarem os primeiros materiais, uma comissao técnica

elege as equipes que virdo ao evento para mostrar cole¢des autorais com o
determinado tema de cada ano (FRANCA, 2018, p. 28).

Este evento acontece anualmente na cidade Fortaleza, no estado do Ceard, na
qual 2014 é a edigdao mais antiga com acesso disponivel no website da organizagao, e
2019 diz respeito a derradeira edigao regular do evento. Pois, os anos de 2020 e 2021
foram abarcados por edigdes extraordinarias, completamente virtuais, em que nao
houveram desfiles presenciais, consequéncia da pandemia do covid-19. Em 2020, em
vez da avaliagdo das pegas confeccionadas no geral, foi considerada somente a peca
Unica que é solicitada pelo edital e a colecao completa foi julgada apenas em desenho —
nao fazendo sentido considerar nesta pesquisa. Em 2021, ndo houve Concurso dos
Novos.

Assim, obteve-se como foco unicamente as cole¢bes de vestudrio que se
gualificaram como vencedoras do primeiro lugar de cada uma das edigdes mencionadas
anteriormente. Com base nessas delimitacdes, chegou-se ao montante de 6 cole¢des de
moda, totalizando um quantitativo de 48 looks desfilados e que compdem o recorte do

corpus desse referido projeto de mestrado (Quadro 12).
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2016

2017
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Quadro 12 — Relagdo de colegdes de moda participantes do Concurso dos Novos por edigdo e colegdes

vencedoras (em laranja)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Centro
Universitario
Dinamica
das
Cataratas
(PR)

Centro
Universitario
Senac Santo
Amaro (SP)

Universidade
de Fortaleza
(CE)

Universidade
Federal do
Piaui (PI)

Universidade
Veiga de
Almeida (RJ)

Pontificia
Universidade
Catodlica do
Parana (PR)

Centro
Universitario
Estacio do
Ceara (CE)

Faculdade
Senac Porto
Alegre (RS)

Universidade
Federal de
Minas Gerais
(MG)

Universidade
Estadual de
Santa
Catarina (SC)

Universidade
Federal do
Piaui (PI)

Instituto de
Desenvolvimento,
Educagdo e
Cultura do Ceara
(CE)

Faculdade Ateneu
(CE)

Instituto de
Desenvolvimento,
Educagdo e
Cultura do Ceard
(CE)

Senai Antoine
Skaf (SP)

Universidade
Estécio de Sa (CE)

Universidade
Tecnoldgica
Federal do

Parana (PR)

EQUIPES

Centro
Universitario
Dinamica
das
Cataratas
(PR)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Instituto de
Educacao
Superior de
Brasilia (DF)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Universidade
de Fortaleza
(CE)

Universidade
Estadual de
Londrina
(PR)

Istituto
Europeo di
Design (SP)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Centro
Universitario
Estacio do
Ceara (CE)

Senac
Sergipe (SE)

Centro
Universitario
Ateneu (CE)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Universidade
da Amazonia
(AM)

Universidade
da Amazonia
(AM)

Centro
Universitario
Jodo Pessoa

(PB)

Instituto
Federal do
Rio Grande

do Norte

(RN)

Universidade
da Amazonia
(AM)

Universidade
Federal de
Minas Gerais
(MG)

Universidade
Estadual de
Londrina
(PR)

Universidade
de Fortaleza
(CE)

Etec Carlos
Campos (SP)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Fonte: Elaborado pelo autor com base em informagdes disponibilizadas no website do DFB House

(www.dfhouse.com.br)

Universidade
Federal do
Piaui (P1)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Universidade
Estadual de
Maringa (PR)

Faculdade
Ateneu (CE)

Faculdade
Ateneu (CE)

UniFanor
Wyden (CE)
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A seguir, serdo pontuados sequencialmente cada uma das colecdes selecionadas
para fazerem parte do corpus da pesquisa, mencionando sua proveniéncia institucional,

sua tematica base e os designers envolvidos no processo (Quadro 13):

Quadro 13 — Cole¢des de moda selecionadas para o corpus da pesquisa

ESCOLA COLECAO

EQUIPE

TEMATICA BASE

, Formas em
. . Davi Lopes, .
Universidade . movimento: para o
S Felipe Marques,
o Federal do . corpo, para a
N . Nilo Barreto e
Ceara o moda, para o
Pedro Oliveira
mundo
Ana Gabriela
- Universidade Pa;;)‘;,e,C::r):ne
s Estadual de ’ Fandango Caicara
~N Londrina Gustavo Neves,
Patricia Kikuchi
e Julio Vida
Heitor Chaves,
Lorena Alves,
= Universidade Madrio Cesar, Sanaue latino
b de Fortaleza Micheli Guedes g
e Isabelle
Aguilera
Elyenai
Centro Fernandes,
Iy Universitdrio Meguy Aratjo, Alma latina do
Q& de Jodo Bruna Santos, peru
Pessoa Maria Pessoa e
Giulia Lins
Ahlana Criagdo em 3602 —
Ramalho, Ericka  Economia Circular:
= Guedes, todos os dngulos
K Senac . a . ~
o . Gicelma Pddua, da inovagdo e da
N Sergipe . -
Maria Clara renovagdo no
Melo e Simone pensamento e no
Sabino fazer moda
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Larissa Yumi,

Universidade .
Lucas Nogueira,

& Federal . Criatividade é a
o (. Raissa .
N Tecnoldgica nossa praia!
. Marquetto e
do Parand

Zuri Kennedy

Fonte: Elaborado pelo autor com base em informagGes disponibilizadas no website do DFB House
(www.dfhouse.com.br).

De acordo com o teste piloto anteriormente conduzido na colecdo vencedora do
ano de 2014 para o exame de qualificacdo, observou-se que um corpus contendo seis
colegbes apresentava um numero desnecessariamente extensivo, a medida que se
percebeu que um quantitativo menor conseguiria responder a questdo de pesquisa de
forma satisfatéria. Com isso, decidiu-se por selecionar trés das cinco cole¢Ges que ainda
ndo haviam sido estudadas. Para ser feita esta escolha, considerou-se a variedade
cromatica que a cartela de cores de cada colecdo apresentava e como estas se

diferenciavam entre si. Por fim, optou-se por estudar as cole¢des de 2015, 2017 e 2019.

5.3 FASE 1: ANALISE SEMIOTICA

Em busca de compreender a concep¢ao de uma ideia, seja em formato materializado de
produto, pecas publicitarias ou até mesmo um processo instaurado, faz-se importante
olhar para essa composi¢cao de maneira geral em busca de discernir nomeadamente
cada uma de suas partes. Essa estratégia tem como foco identificar todo o processo de
producado de sentido que foi programado até chegar em um determinado resultado final
(PENN; 2006; BRAIDA; NOJIMA, 2014).

Seguindo essa mesma premissa, Noble e Bestley (2013) explicitam a validade em
se construir analises para a legitimidade dos métodos de investigacao dos designers que
lidam com a perspectiva estético-simbdlica dos produtos. Clementino (2020, p. 181)
complementa tratando que na “pratica corresponde a leitura das mensagens explicitas
e implicitas em uma forma visual, com objetivo de determinar a gama de significados

II’

gue podem ser comunicados para um publico em potencial”. Portanto, no Design de
Moda, trata-se justamente de entender como se constituem a correlac¢ado significante-

significado no percurso gerador de sentido de um conceito, por vezes ludico,
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materializado a partir de uma colecao e dos elementos da linguagem visual que o
configuram e o dao forma.
Ao atribuir uma nomenclatura a esse processo, Terra e Nascimento (2016, p.

293), consegue definir a analise semidtica como tendo foco em:

Decifrar o percurso interpretativo, trilhado pelos sujeitos, e o impacto
“naturalmente” causado pelas imagens, sem pretender elucidar as
reais intengdes de seus produtores ou fornecer uma interpretagao
Unica e definitiva, mas apresentar o direcionamento mais provavel, a
partir da utilizagdgo de procedimentos criteriosos (TERRA;
NASCIMENTO, 2016, p. 293).

O que é denominado nessa pesquisa como desenvolvimento semidtico do
projeto cromatico de colecOes de moda é o processo de traducdo das ideias tematico-
conceituais e de referéncias coletadas que o conjunto de produtos de vestuario deseja
transmitir visualmente para os seus consumidores/observadores, trazendo como énfase
essa codificacdo por meio dos signos cromaticos. Santaella (2005, p. 5) afirma que “a
teoria semidtica permite penetrar no movimento interno das mensagens, na forma
como sdo geradas, nos procedimentos e recursos utilizados nelas”. Para estudar o
encadeamento de emissdo-mensagem-recepcdo dessa comunicacdo Vvisual é
importante compreender o0s meios possiveis de decodifica-las, partindo
estruturalmente de sua construgdo e quais os reflexos desses contextos na forma do
objeto (BRAIDA; NOJIMA, 2014).

Retomando perspectivas aplicadas em trabalhos anteriores (ARES et al., 2011;
FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011), a andlise semidtica foi utilizada nesta
dissertacdo como uma etapa preliminar a aplicacao do questiondrio com os potenciais
consumidores, admitindo entender a linguagem visual que foi empregada nos produtos
de vestudrio analisados e como se constitui o reflexo dessa estrutura¢do do seu conceito
gerador no produto tangivel.

Esta etapa é necessaria, pois, permite criar um vinculo entre a intengao da
mensagem visual e a interpretacao final dos potenciais consumidores. De acordo com
os autores supracitados, apds a analise semidtica concluida, essas informagdes sao
reunidas em um quadro sintético, delimitando ‘mensagem principal’ e ‘caracteristicas,

emocdes e sensacdes’ evocadas pelo produto em questao.
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5.3.1 Modelo de analise semidtica do projeto cromatico de colecdes de
vestuario

No desenvolvimento criativo de uma colecdo de moda, é importante conter todas as
partes do processo em um estado de coesdo e coeréncia (TREPTOW, 2013). Tendo em
mente que, em produtos de moda, mais especificamente de vestudrio, as cores
desempenham um papel que as tornam responsaveis por garantir uma identificacdo
automatica com o consumidor, deve-se atentar para ter essa perspectiva em
consonancia com as demais etapas do processo criativo (JONES, 2005; PINA, 2009).

Para a andlise semidtica, retomou-se os conceitos de autores como Charles
Sanders Peirce, Charles William Morris, Lucia Santaella e Lucy Niemeyer (ver tdpico 3.4,
p. 74), a medida que sustentam as afirmacbes construidas no roteiro de analise
semidtica discutido mais a frente. Esta estratégia possibilita que haja uma determinagdo
dos pontos a serem seguidos dentro da avaliagdao, garantindo a fixagdao do principio da
pertinéncia, e eliminando a ideia de subjetividade tendenciosa, conexa aos resultados
da apreciagdo visual (BARTHES, 1986; MORRIS, 1938; PEIRCE, 1995; NIEMEYER, 2003;
KRIPPENDORFF, 2006; SANTAELLA, 2012; BRAIDA; NOJIMA, 2014).

O modelo é composto por quatro dimensdes de analise: a dimensdo técnica, a

dimensao estética, a dimensdo decodificadora e a dimensdo semidtica (Figura 32).

Figura 32 — Representacgao grafica do modelo de observagao do projeto cromatico de colegdes de Moda

Origem da
colecdo de

moda 0 1
Dimensao
técnica

N | Dimensdo
Caracterizacao do : | decodificadora
codigo cromatico |
nas categorias
semidticas de Qualificacao d?s
sintatica, semantica 04 4 : o wr;}s da ct;)lec,ao de
Aps 7 D [
Fpramere i e " armedliriien
- >
tonicas

semibtica

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas
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Trabalhou-se como ponto de partida desse modelo de andlise os trabalhos das
pesquisadoras Juliana Emerenciano (2011) e Nathalie Silveira (2015; 2018), no sentido
em que ambos os trabalhos abordam metodologias/roteiros de analise da linguagem
visual de artefatos. Vale a pena frisar que a pesquisa de Emerenciano (2011) tem uma
centralidade unicamente voltada aos produtos de vestuario com valor de moda,
consonante com o versado nessa pesquisa — a autora considera uma analise com base
na dimensdo plastica material (caracteristicas visuais dos materiais e processos),
dimensdo formal (caracteristicas visuais da forma) e dimensdo plastica visual
(caracteristicas visuais dos elementos plasticos) (EMERENCIANO, 2011).

De maneira sintetizada, o roteiro de andlise semidtica construido para avaliar o
projeto cromatico das colecdes de moda com relagcdo ao seu conceito dentro dessa
pesquisa de mestrado tem sua divisdo feita em quatro etapas centrais, com respectivas
subdivisbes analiticas, que serdo explicitados a seguir. Com isso, o roteiro pode ser
visualmente observado no Apéndice A deste trabalho. O modelo visa analisar o corpus

imagético a partir da consideragdo dos quatro parametros a seguir:

1. Informagoes técnicas da cole¢dao de vestuario — Dimensdo técnica

Neste ponto, explicita-se na analise questdes referentes a construgdo técnica e
de langamento da cole¢do de vestuario, trazendo referéncias de sua localizagao,
marca, seus criadores, além dos conceitos base que guiam o desenvolvimento. E
importante se atentar para esses pontos, a propor¢ao que compreender a
origem da colegao de moda, assim como seus pontos técnicos, possibilita uma
melhor localizacdo do design em uma esfera espaco-temporal, tal qual
sociocultural. Em sintese, ao se alocar a cole¢do em um espacgo socio-temporal,
é possivel definir o amago de partida das simbologias que o projeto cromatico
carregava na época do seu desenvolvimento, analisando-lhe como um produto

de seu tempo (TREPTOW, 2013; SILVEIRA, 2018).
2. Delimitagdo do processo criativo — Dimensao estética

Caracteristicas referentes a construcdo da dimensdo estética da colecdo de

moda. Inicialmente é trazido o corpus imagético submetido ao processo de
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analise semidtica, expondo visualmente os estimulos avaliados, sejam estes por
meio de imagens dos desfiles de moda, como em estudos de caso, ou os
desenhos de uma colecdo de moda a ser desenvolvida. Em seguida, traz-se o
painel semantico da colecdo de moda, com todas as referéncias visuais usadas
como inspiracdo para embasar a construcdo conceitual do projeto de moda,
importante ferramenta para se compreender as inspiracdes utilizadas para
desenvolver a colecdo de moda, visto que a cartela de cores surge a partir das
referéncias montadas no painel semantico (DANTAS; SILVEIRA, 2020). Por isso,
nesse mesmo ponto, também é extraido, utilizando o software Adobe Color®, a
cartela de cores exclusiva do painel semantico, visto que possibilita uma
comparacdo com a cartela de cores da cole¢cdo e moda de fato, argumentando o
nivel de importancia da ferramenta de sintese imagética para o desenvolvimento
da linguagem visual dos produtos de vestuario, com foco em suas cores.

Para conduzir a andlise do projeto cromatico e compara-lo com a intencdo dos
designers, utilizou-se tanto imagens da colecdo de vestuario, disponiveis no site
da DFHouse, como do seu correspondente painel semantico, disponibilizado
pelos designers vencedores. Em ambos os casos, o pesquisador ndo teve acesso
as cores dos tecidos ou materiais fisicos da cole¢do, portanto, ndo se teve
contato com os cédigos da Pantone ou CMYK originalmente empregados na
cartela de cores do trabalho. Sendo assim, para se conduzir um estudo cromatico
comparativo entre intencdao e produto final, ambas as imagens foram levadas
para software grafico anteriormente mencionado, onde se conseguiu extrair,
com a ferramenta conta-gotas, as possiveis cores utilizadas na codificagao visual
da colegao.

Por fim, insere-se o release® produzido pela marca para o lancamento oficial da
colecao ao grande publico, percebendo como esta se posiciona a partir de sua
visdo de marketing (TREPTOW, 2013; MARTINS, 2018). Essa escolha é baseada
na passagem do texto de Penn (2002), onde o autor expressa que “a imagem é

sempre polissémica ou ambigua. E por isso que a maioria das imagens esta

5 Disponivel em: https://color.adobe.com/pt/create/image. (Acesso em 17 set. 2020).
5 Como explica Treptow (2013, p. 191), release “s3o textos de divulgacdo acompanhados por fotos,
enviados aos meios de comunicacdo”.
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acompanhada de algum tipo de texto: o texto tira a ambiguidade da imagem”.
Dessa maneira, quando vocé insere o release da colecdo, coloca suas construcdes

semidticas em um ponto mais assertivo.

3. Classificagdo do projeto cromatico e da dimensdao material — Dimensdo
decodificadora

Assim, a andlise de forma propriamente dita se inicia com a destituicao do seu
projeto cromatico para identificando de quais cores aparecem em maior
guantidade. Portanto, parte-se de uma subdivisdo com fundamento nas nogdes
que se percebe de quais sdo as cores base presentes na coleg¢do, por sua vez,
aquelas que serdo majoritariamente percebidas pelos observadores; em
seguida, as cores intermediarias, caracterizando-se como aquelas que aparecem
muitas vezes, no entanto com menos frequéncia que a categoria mencionada
inicialmente; e, as cores tonicas, dizendo respeito aquelas que surgem em
pequenos detalhes, pontualmente. Sendo assim, consegue-se observar quais
cores criam um vinculo ou se mantem de forma mais prolongada ligada a
percepc¢do cognitiva do consumidor (MARTINS, 2018). Ainda nessa etapa, traz a
nocdo de dimensdo semidtica do material instaurada por Niemeyer (2003) e
expoe esse tépico da construcdo técnica da cole¢ao de moda, a medida que se

identifica que a aparéncia da cor pode variar de acordo com o material.

4. Anadlise semiotica do projeto cromatico da cole¢io de moda — Dimensao
semidtica
A partir deste ponto, subdivide-se a analise em trés estagios, trazendo a tona a
nocao de signo de Morris e sua inser¢ao no Design, muito potencializado pela
abordagem de Niemeyer (2003): sintatica, semantica e pragmatica, expondo as
referéncias visuais que se correlacionam com essas ideias, sempre que

necessarias (NIEMEYER, 2003; BRAIDA; NOJIMA, 2014; SILVEIRA, 2015; 2018).

5.4 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

A seguir serdo discutidas as especificidades técnicas utilizadas na estruturacdo e

elaboracdo da metodologia de pesquisa utilizada para se obter os dados acerca da
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construcdo e uso das cores em colecbes de moda pela perspectiva dos designers

envolvidos.

5.4.1 Método de pesquisa — Entrevista

A entrevista é classificada como um meio de se ter acesso a dados de carater primarios,
visto que é um conhecimento que se constréi a partir de delimitacdes discursivas e
conjuntais de um grupo de individuos e que, por sua vez, ndo se encontram em
bibliografias anteriores. Marconi e Lakatos (2003, p. 93) explica que a “entrevista tem
como objetivo principal a obtengdo de informagdes do entrevistado, sobre determinado
assunto ou problema”. Dentre as vantagens, pode ser mencionado a coleta de dados
gue nado estdo determinados em outras fontes, no entanto, enquanto desvantagem,
pode-se perceber o fato de demandar muito tempo e ser complexa de se executar.

Dentre os seis objetivos da utilizacdo do método de entrevista em pesquisas
demarcados por Marconi e Lakatos (2003, p. 93), ressalta-se no universo desse trabalho
académico o foco em duas delas, sendo inicialmente averiguar o fato, “descobrir se as
pessoas que estdo de posse de certas informacgGes sdo capazes de compreendé-las”. E,
também, determinar opiniGes acerca do fato, “conhecer o que as pessoas pensam ou
acreditam que os fatos sejam” (MARCONI; LAKATOS, 2003, p. 93). O fato mencionado
nesse paragrafo que servird como objeto de discussdao, compreende a atividade pratica
do uso das cores dentro do processo criativo de cole¢des de moda pela visdao dos
designers.

O perfil dos entrevistados foi definido por amostragem nao-probabilista
intencional, desde que compreende grupos de individuos completamente especificos e
necessarios. Marconi e Lakatos (2003, p. 52) tratam essa nao intencionalidade como
sendo “o pesquisador estd interessado na opinido (acao, inten¢do etc.) de determinados
elementos da populagdo, mas nao representativos dela. [...] o caso de se desejar saber
como pensam os lideres de opinido de determinada comunidade”. Ou seja, diz respeito
aqueles que se enquadram na noc¢ao de designers que trabalharam na composicao da
equipe de desenvolvimento das cole¢des de moda vencedoras do primeiro lugar do

Concurso dos Novos, cuja opinides, percepcdes e processos criativos sdo de suma
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importancia para a construcdo desses conhecimentos, considerando o contexto dessa

pesquisa (MARCONI; LAKATOS, 2003).

5.4.1.1 Escala de Diferencial Semdntico

Tendo sido inicialmente desenvolvida por Charles E. Osgood e apresentada em um
trabalho de 1957, a ferramenta de Diferencial Semantico (DS) tinha como objetivo servir
como um método possivel de quantificar as conotacdes de uma palavra ou conceito.
Com o tempo, segundo descrito por Mattos (2017, p. 32), “O Diferencial Semantico (DS)
tem sido utilizado e comprovado como ferramenta apropriada para estudos que
envolvam a significacdo de objetos”. E nesse ponto que a ferramenta adentra as
dindmicas do design de produto, onde consegue delimitar a semantica, de carater
subjetivo, dos artefatos, por uma perspectiva quantitativa, sdlida e objetiva.

De maneira mais especifica, o método DS compreende a apresentacdo de pares
equidistantes/opostos de palavras (também denominado de descritores, p. ex. bonito-
feio, moderno-tradicional e confidvel-duvidoso) em um questiondrio ou experimento
seguido pela solicitacdo da classificacdo a partir da perspectiva da relagdo visual-
interacional dos respondentes com referéncia ao artefato que estd sendo apresentado.
Holdschip (2015, p. 31) ressalta que “O primeiro passo para a elaboragao de uma escala
de diferencial semantico é a identificagdo dos descritores candidatos para a

caracterizagdo da categoria de produtos anteriormente selecionada”.

Em geral, o conjunto de descritores é composto por adjetivos, porém
outras formas gramaticais podem ser utilizadas, como por exemplo, ao
descrevemos a categoria de produto “bicicletas”, podemos coletar
adjetivos como “confortavel”, “leve”, “rapida” etc., mas também
verbos e nomes podem ocorrer, como acelerar e aceleracao
(HOLDSCHIP, 2015, p. 31).

Estes pares de palavras sao dispostos em uma tabela com numeragao
diametralmente espelhadas ou sequenciais, preferencialmente positiva em ambos os
lados (podendo variar em uma légica de 3-2-1-0-1-2-3, espelhados, ou 1-2-3-4-5-6-7,
sequencial), de modo que ndo interfira na percepcdo e julgamento de valor da

semantica dos produtos avaliados por parte dos respondentes sobre determinado
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descritor — isto é, para que os voluntdrios ndo acreditem que, caso um descritor
semantico esteja associado ao numero -3, -2 ou -1, refira-se a uma resposta ou
julgamento de valor necessariamente negativo e, por consequéncia, afastem-se desta

(Figura 33).

Figura 33 — Exemplo de escala de diferencial semantico

3(2(1|0|1(2]3
bonita feia
confortavel desconfortavel
delicada grosseira
elegante deselegante
espagosa compacta
estavel instavel
extravagante discreta
feminina masculina
decorativa pratica
inovadora tradicional
dura macia
resistente fragil

Fonte: Holdschip, Marar e Mira (2014)

E relevante voltar-se o foco para esse artificio de pesquisa, pois, por intermédio
de sua aplicacdo, consegue-se metrificar e analisar o plano de conteuddo simbdlico-
significativo dos artefatos considerando a percepg¢do subjetiva dos respondentes
envolvidos, informag¢des comumente dificeis de serem coletadas devido seu carater

pessoal e abstrato.

5.5.1.2 Associagdo Livre de Palavras

Um segundo método de pesquisa que sera amplamente aplicado nesse trabalho é
denominado de Free Word Association, ou associa¢do livre de palavras, em tradugao
exata. Como explica Alves et al. (2021, p. 3, traducdo nossa), a associacao livre de
palavras “é um dos métodos mais comumente usados para a avaliacdo de estruturas
conceituais e também para estudar crencas ou atitudes em psicologia e sociologia dos

consumidores, usada para compreender atitudes e prever o comportamento das
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pessoas”. Uma das validades de aplicacdo do método é justamente de acessar respostas

mais espontaneas por parte de seus voluntdrios.

Baseia-se no pressuposto de que fornecer um estimulo a um
respondente e pedir-lhe para associar livremente as ideias que vém a
sua mente poderia dar acesso relativamente ilimitado as
representacdes mentais do respondente do estimulo apresentado
(FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011, p. 200, traducdo nossa,
grifo nosso).

Apesar de ser mais usada na drea dos estudos sobre alimentos, também foi
encontrado na revisdo de literatura diversas pesquisas na area do Design que se
apropria do método para estudar a percepcao e interpretacdo de consumidores sobre a
mensagem visual de produtos, rétulos ou embalagens (ARES; GIMENEZ; GAMBARO,
2008; ARES; DELIZA, 2010; ARES et al., 2011; FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011;
SESTER et al., 2013; ELDESOUKY; PULIDO; MESIAS, 2015; CELHAY; REMAUD, 2017).
Embora ndo se tenha encontrado nenhuma pesquisa na area de moda/vestudrio que
faca uso do método de maneira explicita, acredita-se, previamente, que se encaixa com
a proposta trabalhada nesta pesquisa.

Em sintese, o processo da associagao livre de palavras se trata de apresentar um
estimulo visual — no caso desta pesquisa video e fotografias de uma cole¢do de vestudrio
— e indicar para os respondentes expressarem todas as associagdes (imagens,
sentimentos, sensagles, emocdes, ideias...) que vem a sua mente quando observa
aquele determinado estimulo. De modo a obter um quantitativo relevante de
associacdes a serem analisadas, é importante delimitar durante o questiondrio — se

aplicado virtualmente — um quantitativo minimo de caracteres na resposta aberta.

5.4.2 Processo de entrevista com Designers

Nessa fase da pesquisa, buscou-se identificar quais foram as intencdes estético-
simbdlicas dos designers com relagdo as cole¢des que compdem o corpus, permitindo
confrontar as respostas com as interpretacdes dos potenciais consumidores. Com base
nessa ideia, para a entrevista com os designers, planejou-se um roteiro estruturado que

considera 5 etapas sequenciais (Figura 34).
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Figura 34 — Sequéncia da entrevista estruturada com os designers

- Instrucdes sobre a
pesquisa;

- Endereco de e-mail;

- Aceite para
participar da pesquisa.

- Nome;

- Idade;

- Formacdao
académica;

- Area de atuacio;
- Explicar atuacao
profissional;

Perfil do
designer

- Observar imagem
e indicar todas as
palavras que
relacionam as cores
da colegao ao
conceito gerador
planejado.

Associagao livre
de palavras

- Considerando uma
série de descritores,
selecionar quais se
Diferencial relacionam mais com a
semantico mensagem visual que
os designers quiseram
construir com as cores
da colegao.

- Em questodes de
multiplas escolhas
designers irdo
expressar suas visdes Importancia da

cor

sobre arelagao que a
cor tem com o
processo criativo nas
colegdes de moda.

Fonte: Elaborado pelo autor

A entrevista foi desenvolvida usando a ferramenta Google Forms, a medida que

os grupos de designers entrevistados vivem em localiza¢Ges distintas, impossibilitando
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o contato direto destes com o pesquisador envolvido no projeto. No primeiro bloco da
entrevista, pedia-se para que os entrevistados lessem as instrucdes, bem como tratava
de questdes éticas sobre riscos, em seguida pedindo-lhes para concordar com o Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), colocando seus e-mails.

No segundo bloco, buscou-se explorar o perfil dos respondentes. Tendo em
mente que sdo designers especificos que estdo respondendo a pesquisa, ou seja, 0s
criadores das colecbes que estdo sendo analisadas, dessa maneira, ndo necessita que
suas informacdes pessoais-profissionais sejam mantidas em sigilo. Portanto, pediu-lhes
para informar questdes como nome, idade, formagdo académica, area do Design/Moda
em que atuam e uma breve contextualizacdo sobre seu exercicio profissional.

No terceiro bloco, iniciava-se a pesquisa empirica de fato, trazendo como
primeira estratégia de coleta de dados a associacdo livre de palavras. Nesse ponto, a
guestdo trazia como estimulo visual a colecdo e logo abaixo sua cartela de cores,
expressando em seguida: ‘Por favor, escreva abaixo todas as palavras, imagens,
associagbes, sentimentos, emog¢des e sensagées que vém a sua mente quando vocé
relaciona o conceito planejado com as cores da cole¢cGo’. Estabeleceu-se como minimo

de resposta 300 caracteres (FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011) (Figura 35).

Figura 35 — Associacdo livre de palavras na entrevista com os designers

Observe a magem abaixo e responda a q uestdoa seguir
LOOK 1 LOOK 2 LOOK3 LOOK 4 LOOK S LOOK 6 LOOK 7 LOOK 8
COR1 COR 2 COR3 COR4 CORS CORG6 COR7 COR 8

Fonte: Elaborado pelo autor
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No quarto bloco da pesquisa, aplicou-se o diferencial semantico, onde mais uma
vez o mesmo estimulo visual era apresentado. Os descritores utilizados em cada
entrevista foram delimitados com base nas analises semidticas conduzidas com cada
uma das colec¢les. Portanto, as entrevistas aplicadas eram personalizadas de acordo
com sua correspondente colecdo. Nesse ponto, elencou-se: ‘A cole¢cdo abaixo foi
elaborada a partir de X cores principais, dispostas abaixo das imagens das modelos.
Queremos saber sua opinifio a respeito da intengdo por trds do conceito dessas cores. O
que vocé buscou que elas transmitissem?”.

Selecionou-se ao todo 11 descritores com base nas andlises semidticas,
pareando-os com seus correspondentes opostos semanticos (p. ex., frio — quente). Para
obter as respostas, fez-se uso de uma escala de 5 pontos positivos, ou seja, que partia
do 1 ao 5 (Figura 36). Nessa questdo, é possivel que as cores da colecdo passem uma
mensagem visual dicotdmica, isto €, ao mesmo tempo discuta sobre movimento e sobre
repouso, assim, colocou-se os dois descritores como opostos, considerando, nesse

universo, que a resposta mais assertiva seria o meio da escala — o neutro.

Figura 36 — Diferencial semantico na entrevista com os designers

A colegao abaixo foi elaborada a partirde 7

que voce buscou que elas transmit ssem?

LOOK 1 LOOK 2 LOOK 3 LOOK 4 LOOK 5 LOOK 6 LOOK?7 LOOK 8

COR1 COR 2 COR3 COR4 CORS5 COR G COR7 COR S8

As mensagens das cores dessa colegao foram planejadas para representar a ideia de

Descritor X Oposto do descrito X

Fonte: Elaborado pelo autor
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No quinto e ultimo bloco da pesquisa, buscou-se discutir como os designers

enxergam a participacdo da cor no processo criativo de desenvolvimento de produto de

moda. Para tanto, elaborou-se 6 perguntas fechadas, usando afirmacdes, seguida por

respostas de multipla escolha por intermédio de uma escala de Likert de 5 pontos como

pressuposto, indo desde concordo totalmente a discordo totalmente (Quadro 14).

Quadro 14 — Questdes fechadas da entrevista com designers no ultimo bloco

Questdes/Afirmagdes

Possiveis respostas

(5) Eu acredito que o consumidor
ficar mais interessado na cole¢dao
qguando ele entende o tema
proposto.

(6) Eu acredito que é importante
que o consumidor entenda a
mensagem visual das cores das
minhas colegdes.

1. Muitissimo importante
. 2. Muito importante . ..
(1) Como vocé enxerga a 3 Neutro Identificar a relevancia que
importancia da cor nos produtos ’ . a cor tem para o processo
4. Pouco importante .
de moda? Lo criativo do respondente.
5. Pouquissimo importante
. Identificar se os
(2) Quando estou criando, eu .
. . respondentes acreditam
seleciono as cores das minhas o .
~ . que, na pratica, o painel
colegdes com base no painel ae .
A semantico influencia na
semantico. ~
selecdo de cores.
(3) Quando estou criando, utilizo Identificar qual a
majoritariamente as tendéncias participacdo das tendéncias
de cores dispostas nos cadernos de cores na construcdo da
de tendéncias. cartela de uma colegao.
1. Concordo totalmente
: 2. Concordo . ] .
(4) Quando estou criando, tento 3. Neutro Identificar o nivel da relagdo
sempre relacionar as cores ao 4. Discordo entre tematica conceitual e
tema proposto. 5. Discordo totalmente Cor no processo criativo.

Identificar se os designers
acreditam na importancia
de o consumidor entender a
mensagem visual.

Identificar se os designers
acreditam na importancia d
e o consumidor entender a
mensagem visual das cores.

Fonte: Elaborado pelo autor
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De modo a complementar as questdes especificas sobre as cole¢des analisadas
anteriormente com diferencial semantico e com associacado livre de palavras, elaborou-
se ainda 2 questdes abertas para os designers explicarem de forma mais aprofundada
como conduziram o desenvolvimento conceitual entre cartela de cores e tematica

geradora em suas cole¢ées vencedoras (Quadro 15).

Quadro 15 — Questdes abertas da entrevista com designers no ultimo bloco

Questoes abertas

(7) Tendo em mente a sua coleg¢do desenvolvida
para o Concurso dos Novos, do Dragdo Fashion
Brasil, como foi planejado a relagdo dos
elementos de design que comp&em o vestuario
com a temdtica conceitual abordada na colegdo?
O que vocés quiseram representar com cada
elemento?

Identificar, por um meio mais aberto, como
os designers construiram a relagdo entre
elementos sintaticos da linguagem visual e
semanticos, sobre o conceito gerador dos
objetos, na conformacgao da colegao de moda
analisada.

(8) Tendo em mente a sua cole¢do desenvolvida

para o Concurso dos Novos, do Dragdo Fashion

Brasil, como foi planejado a relagao da cor com
o conceito abordado na cole¢ao de moda? O

Identificar, por um meio mais aberto, como
os designers construiram a relagdo entre as
cores da colegdo e o seu conceito gerador.

que vocés quiseram representar com cada cor?

Fonte: Elaborado pelo autor

Por meio dos pontos da coleta de dados expostos anteriormente, espera-se
conseguir delimitar a forma com que as mensagens visuais sdao produzidas por meio das
cores quando em se tratando dos artefatos de vestudrio e em especial os analisados
nessa pesquisa. Com isso, observa-se que é possivel reconstruir o desenvolvimento
semantico das cores da colecdo e tecer as comparacdes finais convergindo as respostas
encontradas. As entrevistas foram personalizadas de acordo com cada colecdo do teste
piloto e podem ser vistas em sua completude no QR Code do Apéndice B.

Por fim, os potenciais consumidores responderdao a um roteiro de pesquisa
semelhante a esse que foi apresentado aos designers, porém com certas alteracdes que
dizem respeito somente ao cendrio dos receptores. Por intermédio da adogdo dessa

estratégia, é possivel comparar de maneira direta e estatistica a existéncia de uma
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relacdo entre a semantica intencionada pela codificacdo da mensagem visual das cores
nas colecdes de vestuario analisadas com a maneira com que esta é interpretada. No
tépico a seguir, é exposto detalhadamente o método de survey empregado com os

potenciais consumidores — explicitando suas diferencas com relacdo ao dos designers.

5.5 FASE 3: SURVEY COM POTENCIAIS CONSUMIDORES

Na terceira fase da coleta empirica de dados, desenvolveu-se uma pesquisa de
interpretacdo de cores com consumidores de vestudrio da Geracdo Z, a ser aplicado
virtualmente e disseminada por meio das midias sociais — a ferramenta utilizada
também foi o Google Forms. Nesse momento, objetivou-se captar as possibilidades de
interpretacGes de maneira objetiva, pelo ponto de vista dos seus decodificadores, das
mensagens visuais veiculadas a partir do projeto cromatico das colecdes de vestuario
gue compdem o corpus da pesquisa.

5.5.1 Método de pesquisa — Questionario

Em busca de responder os questionamentos pré-estabelecidos, identificou-se a
necessidade de se aplicar métodos que busquem tracar perfis dentro de uma populagdo
previamente delimitada, visto que se tem como objetivo coletar opiniGes/percepgdes
da Geragdo Z, com isso, chegou-se aos métodos de survey (SANTOS, 2018). Fowler
(2014, p. 8, traducdao nossa) explica que “o objetivo do survey é fornecer estimativas
estatisticas das caracteristicas de um alvo populagdo, algum conjunto de pessoas”. As
partes mais importantes da escolha desse método sdo: conhecimento direto da
realidade, a economia, a rapidez e a quantificacdo (SANTOS, 2018).

Fowler (2014) explicita categorias para se observar no momento de
planejamento e conducdao de um survey, visto que este é passivel de erros. Com base
nisso, em seus textos, o autor supracitado indica se atentar a trés passos primordiais:
amostragem, planejamento das questdes e coleta de dados, sendo necessario deixar
claro e justificar cada um desses tdpicos com foco em manter a lisura do processo de
pesquisa e evitar enviesamento nos resultados.

Dentre as possibilidades de instrumento de coleta de dados em um survey,

Santos (2018, p. 188) explica que o questionario é o mais comum, a medida que “trata-
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se de um instrumento constituido por uma série ordenada de perguntas, que devem ser
respondidas por escrito e sem a presenca do pesquisador”. Assim, é necessario que haja
um planejamento estratégico na ordenacdo das perguntas, de forma que ndo se
influenciem e que possam ser validadas.

Nesta pesquisa, decidiu-se fazer uso do questiondrio virtual, autoaplicavel, como
instrumento de coleta de dados, considerando tanto o momento pandémico em que se
vive, quanto a localizacdo central da populacdo analisada — Geracdo Z. Sendo assim, a
internet representa o ambiente que mais facilmente se torna possivel coletar dados
desse publico, visto seu envolvimento direto e constante.

Em se tratando da amostragem, utilizou-se do conceito de ndo-probalistica por
conveniéncia. Gil (2008, p. 94) explica que “O pesquisador seleciona os elementos a que
tem acesso, admitindo que estes possam, de alguma forma, representar o universo”.
Justifica-se essa escolha com base no tempo disponivel para se desenvolver a pesquisa,
bem como no seu objetivo exploratério, onde ndo é possivel mapear todos os individuos
da Geragdo Z com acesso a internet e nem este se configura como o objetivo da
pesquisa.

Estabeleceu-se o minimo de 30 respondentes, baseando-se na premissa de que
“amostras maiores do que 30 sdo normais, independentemente do formato da
distribuicdo de probabilidade da populagdo da qual estd sendo retirada a amostra”
(LUCHESA; CHAVES NETO, 2011, p. 43). Nesse mesmo sentido, ndao se foi fixado um

limite maximo de participantes.

5.5.2 Processo do survey com potenciais consumidores

Nessa fase da pesquisa, buscou-se descobrir quais as possibilidades interpretativas das
cores de uma colecdao de vestudrio. Semelhante com a pesquisa com os designers,

elaborou-se um questiondrio seguindo 7 etapas légicas e sequenciais (Figura 37):



Figura 37 — Sequéncia do questiondrio com potenciais consumidores

- Instrugdes sobre a
pesquisa;

- Endereco de e-mail;
- Aceite para

participar da pesquisa.

Pesquisa
demografica

- Explicar se conhece a
colegdo apresentada;
- Ver video e indicar

trés primeiras palavras

que vem a mente;

- Elementos da colegao

que levam a pensar
nessas palavras.

Associagao livre
de palavras Il

- Ver duas imagens

do teste de Ishihara

e explicar quais
ndmeros estdo
vendo.

Diferencial
semantico

- Ver mais duas

imagens do teste de

Ishihara e explicar

quais nimeros
estdo vendo.

Fonte: Elaborado pelo autor

- Género;

- ldade;

- Regiao;

- Formacgao
académica;

- Area de atuagdo.

Associagdo livre
de palavras |

- Observar imagem
e indicar todas as
palavras que
relacionam as cores
da colegao ao
conceito gerador
planejado.

Teste de
cores |

- Considerando uma
série de descritores,
selecionar quais se
relacionam mais com a
mensagem visual das
cores que os potenciais
consumidores
interpretam.

Teste de
cores Il
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O primeiro e segundo bloco do questionario foi planejado de forma semelhante
a pesquisa com os designers, sendo solicitado que os respondentes lessem e
concordassem com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, fornecendo seu e-
mail para envio de uma cdpia. Em seguida, foi apresentado uma breve pesquisa
demogriéfica contendo: género, idade, regido, formacdo académica e area especifica de
atuacao.

No terceiro bloco, apresentou-se o primeiro estimulo visual em formato de
video, trazendo a tona o desfile da colecdo, sem trilha sonora e cortando todas as
informacgdes que pudessem explicitar sua origem ou local. Nesse ponto, perguntava se
o voluntdrio ja conhecia aquela cole¢cdo, em busca de excluir a resposta caso fosse
positiva. Se ndo conhecessem, prosseguiam o questionario para duas perguntas: ‘Quais
as trés primeiras palavras que vem a sua mente quando observa a colegcdo de vestudrio
apresentado acima?’ e ‘Quais elementos da cole¢do te levaram a pensar nessas trés
palavras?’. Nesse momento, ndo trazia como foco a cor em si, apenas a construgao
estético-simbdlica no geral.

No quarto bloco, era apresentado o mesmo tipo de associagdo livre de palavras
qgue foi exposto aos designers (ver Figura 34, p. 121). No entanto, a questdo foi
modificada para fazer relagdo com o receptor e deixar mais explicito possivel que se
referia as cores do trabalho: ‘Por favor, escreva abaixo todas as palavras, imagens,
associagdes, sentimentos, emog¢des e sensagcbes que vém a sua mente quando vocé
observa as CORES apresentadas acima e as relaciona a colegdo de vestudrio’.
Estabeleceu-se um minimo de 200 caracteres com espago para envio da resposta (6,67%
do valor maximo possivel).

No quinto e sétimo bloco da pesquisa, foi apresentado dois testes de cores
separados, para deixar a pesquisa mais dindamica. Nesses momentos, conduziu-se um
teste de Ishihara (1972) simplificado, com 4 pranchas de cores (Quadro 16), em busca
de garantir que todos os voluntarios tivessem visualizacdo normal de cores e excluir as

respostas de pessoas deficientes cromaticas, ndo influenciando nos dados da pesquisa.
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Quadro 16 - Relagdo de cartelas Ishihara com respostas corretas e incorretas

Ne ‘ Cartela Resposta correta Deficiéncia vermelho e verde

6 15 17

8 6 N3o pode ser lido
corretamente

12 16 N3o pode ser lido
corretamente

16 N&o pode ser lido 45

corretamente

Fonte: Silva (2017) com base Ishihara (1972)

Na sexta etapa do questionario, apresentou-se o mesmo diferencial semantico
gue foi exibido aos designers (Figura 53). No entanto, a questdo também foi adaptada
para refletir uma pesquisa com os receptores: ‘A cole¢do abaixo foi elaborada a partir
de X cores principais, dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua
opinido a respeito dessas cores. O que vocé acha que elas transmitem?’. Como tratado
anteriormente, aplicar questdes iguais aos dois grupos permite comparar suas respostas

de forma estatistica, identificando possiveis correlagdes.
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Os questiondrios foram personalizados de acordo com cada colecdo do corpus

final da pesquisa e podem ser vistas em sua completude no QR Code do Apéndice C.

5.6 ANALISE & TRATAMENTOS DOS DADOS DAS ENTREVISTAS & SURVEY

Os dados obtidos foram considerados por meio de analise descritiva bdsica. De acordo
com Reis e Reis (2002, p. 5), “Utilizamos métodos de Estatistica Descritiva para
organizar, resumir e descrever os aspectos importantes de um conjunto de
caracteristicas observadas ou comparar tais caracteristicas entre dois ou mais
conjuntos”. Com isso, pode-se identificar a distribuicdo de frequéncia para cada colecao
de vestudrio analisada, com relacdo aos pares de descritores semanticos e palavras
classificadas, transformando estes resultados em graficos e tabelas. Sendo assim,
observa-se que a analise de estatistica descritiva se configura como suficientemente
satisfatoria para chegar as inferéncias desta pesquisa.

Portanto, para o conjunto de dados obtidos com o diferencial semantico, foram
considerados as medianas dos resultados, tanto para a intencdo dos designers, como
para interpretacdo dos respondentes da Geracdo Z. Esta decisdo se baseia na explicacao
de Reis e Reis (2002, p. 33), onde “Como medida de tendéncia central, a mediana é até
mais intuitiva do que a média, pois representa, de fato, o centro (meio) do conjunto de
valores ordenados”. Sendo assim, de acordo com o teste de normalidade previamente
conduzido nos dados coletados, nenhuma das cole¢des apresentou uma distribuicao de
dados normal. Por consequéncia, o conjunto de médias ndo reflete um resultado
fidedigno, devendo ser usado as medianas neste caso (FIELD, 2018). Essas medianas
foram transpostas para uma representacgao visual.

Em seguida, para os resultados da Associacao Livre de Palavras, considerou-se
todos os termos expressos por cada grupo de respondentes a partir de uma nuvem de
palavras. Sobre esta técnica, Camargo e Justo (2013, p. 516) comentam que “A nuvem
de palavras as agrupa e as organiza graficamente em funcdo da sua frequéncia. E uma
analise lexical mais simples, porém graficamente bastante interessante, na medida em
gue possibilita rapida identificacao das palavras chave de um corpus”. Assim, buscou-se

identificar o quantitativo de termos expressos pelos respondentes.
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Para construcdo da nuvem de palavras, considerou-se os termos expressos pelos
respondentes sem passar por nenhum tipo de mineracao aprofundada ou agrupamento
categérico, apenas exclusdo de ruidos e correcdo de palavras com erros de digitacao
e/ou ortografia. Para o seu desenvolvimento, fez-se uso do site Word/tOut’ e
WordClouds®, em que Clementino (2020, p. 203) trata que esta funcdo do site “analisa a
frequéncia de cada palavra no texto, transformando-o em nuvens de palavras, na qual
os vocabulos de maior ocorréncia aparecem em destaque”.

Embora a nuvem de palavras seja uma técnica efetiva para representacdo visual
das respostas lexicais, decidiu-se tracar uma analise quantitativa e categérica a partir da
associacao livre de palavras, possibilitando uma maior delimitacdo da intencdo e
interpretacdo. Com base nisso, necessitou-se minerar as respostas obtidas, traduzindo
o maximo possivel todas as palavras expressas, em sinbnimos comuns, 0 que se
denominara neste trabalho de desenvolvimento de categorias de sindnimos/palavras.
Assim, adotou-se a estratégia empregada nos trabalhos de Fizsman-Piqueras, Ares e

Varela (2011), onde conduzem uma reconstrucao manual, sendo assim:

Essa classificagdo foi realizada por triangulagdo por trés
pesquisadores com experiéncia em andlises semanticas,
consideragao da sinonimia de palavras determinada por diciondrio
espanhol e interpretacdo pessoal. Apds avaliagdo individual dos
dados, chegou-se a um acordo entre suas classificagées. [...] As
frequéncias de cada categoria foram determinadas contando o
numero de termos que cairam nessa categoria para descrever cada
conceito (FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011, p. 200, tradugdo
nossa, grifo nosso).

No entanto, como esta pesquisa de mestrado foca especificamente na
interpretacdo da mensagem visual pela perspectiva da Gerag¢do Z, decidiu-se que, os trés
avaliadores convidados, ndo identificados, seriam pessoas que se enquadrassem dentro
desse mesmo recorte geracional. Os resultados dessa etapa foram mediados pelo
pesquisador principal envolvido — que também faz parte da geracao estudada. Assim,

chegou-se a estratégia de reconstruc¢ao do Iéxico, como expressa na Figura 38:

7 https://worditout.com (Acesso em 07 set. 2021).
8 https://www.wordclouds.com (Acesso em 26 out. 2021).
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Figura 38 — Estratégia de obtengdo do novo corpus de sinbnimos
AVALIADOR A

APROVACAD

AVALIADOR B —
CATEGORIZACAD APROVACAD PESQUISADOR

PESQUISADOR PRINCIPAL

PRIMCIPAL .

—
—

» .
— L

m r
n AVALIADOR C

PALAVRAS APROVACAD
OBTIDAS R

Fonte: Elaborado pelo autor

Os avaliadores foram escolhidos estrategicamente pelo pesquisador principal,
considerando diferentes particularidades de curriculo e vivéncia. Dessa maneira, optou-
se por pessoas que possuissem distintas areas de pesquisa/conhecimento e poderiam

vir a apresentar opinides diversas, como expresso na Figura 39, a seguir:

Figura 39 — Perfil dos avaliadores da Geragdo Z convidados para analise das categorias de sinbnimos

Avaliador A - 25 anos
Graduado em Design de Moda,
Especialista em Tecnologia téxtil e
Mestrando em Economia Doméstica

Avaliador B - 24 anos
Graduado em Letras com énfase na

Lingua Portuguesa, Especialista em Lingua
Inglesa e Bacharelando em Nutricao

Avaliadora C - 24 anos
Graduada e Mestranda em Design, foco de
estudo voltado para o artesanato e a
cultura material

Fonte: Elaborado pelo autor

A partir do conjunto de dados obtidos, o pesquisador principal ird criar as

categorias de sinénimos (Apéndice D). Em seguida, sera elaborado um formuldrio no
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Google Forms contendo todas estas categorias e suas respectivas palavras, enviando
para os avaliadores, para aprovacdo ou reconstrucdo das categorias, de acordo com suas
recomendacdes. Por fim, apds esta etapa, o pesquisador principal ird reunir todos os
conceitos, formalizando as categorias de palavras, e transpondo estes resultados para
graficos de colunas e de Kiviat, mais conhecido como grafico de radar, permitindo uma

comparagao visual entre intengao e interpretagdao (GRAVETTER; WALLNAU, 2017).

5.7 TESTE PILOTO

Buscando verificar a necessidade de adaptacao dos métodos de coleta e tratamento dos
dados, conduziu-se um teste piloto virtual® no primeiro semestre de 2021 com 35
potenciais consumidores da Geracdo Z. Para tanto, utilizou-se da colecdo de vestuario
‘Impetus’, vencedora do Concurso dos Novos 2014 (ver Quadro 13, p. 109), e dos seus
produtores/codificadores, ao todo 3 Designers de Moda. Por meio deste teste piloto,
conseguiu-se identificar possibilidades de melhorias nos questiondrios e entrevistas
formuladas, bem como criar um novo filtro para o corpus delimitado anteriormente.
Ainda, p6de-se perceber que as analises estatisticas mais aprofundadas, inicialmente
planejadas, como teste de hipdteses e analise de correspondéncia, ndo se faziam
necessarias para responder a questdo de pesquisa, pois iam de encontro aos aspectos

estritamente subjetivos da questdo desta pesquisa de mestrado.

5.8 ASPECTOS ETICOS

Tendo em mente que toda pesquisa que envolve ser humano deve passar pela
aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisas (CEP) e possuir um Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) a ser assinado pelos participantes voluntarios,
esta pesquisa foi submetida para apreciacdo pelo Comité de Etica em Pesquisa do
Hospital Universitario Alcides Carneiro da UFCG por intermédio da Plataforma Brasil. O
projeto foi avaliado sob o nimero CAAE 47781121.3.0000.5182, tendo seu Parecer

Consubstanciado nimero 4.974.335 emitido no dia 14 de setembro de 2021, como

9 Elaborou-se um artigo a partir dos resultados do teste piloto e apresentou-o virtualmente no 12 Simpdsio
de Pds-Graduacdo em Design de Moda do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Sul de
Minas Gerais — Campus Passos entre os dias 05 e 10 de novembro de 2021.
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favoravel (Anexo A). A coleta de dados com os designers e os potenciais consumidores
da Geragdo Z aconteceu virtualmente nas diferentes midias sociais durante a segunda

metade do més de outubro de 2021.



CAPITULO 6 |
RESULTADOS &
DISCUSSOES

Neste capitulo sdo apresentados os
resultados e e discussGes desta
pesquisa de mestrado.
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6.1 FASE 1: ANALISE SEMIOTICA

No primeiro tépico deste capitulo serdo apresentados os resultados obtidos mediante a
analise semidtica da cartela de cores das trés colecées que compdem o corpus desta
pesquisa. Empregou-se os conceitos da semidtica do Design (NIEMEYER, 2003; SILVEIRA,
2015; 2018) em busca de identificar a estratégias dos designers para a producdo de

sentidos, observando a relacdo entre conceito gerador, cores e forma materializada.

6.1.1 Analise Semiotica A — Coleg¢ao Fandango Caigara

A primeira colecdo de vestudrio que serviu como objeto de estudo para esta pesquisa
de mestrado compreendeu a classificada como vencedora do primeiro lugar do
Concurso dos Novos do ano de 2015; colecdo mais especificamente apresentada
durante o evento Dragdo Fashion Brasil entre os dias 07 e 10 de maio, do mesmo ano,
no Terminal Maritimo de Passageiros do Porto de Fortaleza, localizado na capital do
Ceara. A colecdo foi desenvolvida por uma equipe de 5 pessoas (Ana Gabriela Paley,
Caroline Maemura, Gustavo Neves, Patricia Kikuchi e Julio Vida), na época estudantes
do curso de Design de Moda, na Universidade Estadual de Londrina (UEL).

Todos os anos, o Dragdo Fashion Brasil propde uma tematica global para o
Concurso dos Novos. Ou seja, um tema geral que cada uma das instituicdes de ensino
de Moda, que pleiteiam participar da fase final, devem seguir, como base para
desenvolvimento de suas cole¢des de vestuario. Esta temdtica serve de guia para a
definicdo dos respectivos subtemas, devendo-se enquadrar e ser coerente com essa
tematica primaria, delimitada pela prépria organizacao do concurso. Apds a definicao
deste tema, as equipes tém total liberdade para escolher os subtemas que desejavam
trabalhar, seguindo, assim, suas pesquisas conceituais prdprias de tema e inspiragao.

Em se tratando do ano de 2015, a tematica do Concurso dos Novos girava em
torno das “oposi¢des: heranga x futuro, tradicéo x inovagdo e cultura x desejo” (LOPES,
2015). Com relagdo ao subtema trabalhado pela equipe vencedora, da UEL, os alunos
escolheram uma recriacdo futurista do Fandango Caicara (Quadro 17). Vale a pena
enfatizar que a leitura semidtica preliminar conduzida pelo pesquisador aconteceu apds
a compreensdo destes conhecimentos basicos, sobre temadtica delimitada pela

organizagao para o ano e os respectivos subtemas das instituicdes participantes.
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Quadro 17 — Andlise semidtica A — Cole¢do Fandango Caicara — Equipe UEL 2015

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DAS COLECOES DE MODA

Nome da colegdo: Fandango Caigara;

Tipo de colegdo: conceitual;

Marca: nao se aplica;

Designer(s): Ana Gabriela Paley, Caroline Maemura, Gustavo Neves, Patricia Kikuchi e Julio
Vida;

Quantidade de looks: 8;

Quantidade de cores: 4;

Evento de langamento: Concurso dos Novos — Dragdo Fashion Brasil 2015;

Ano: 2015;

Pais: Brasil;

Conceito base: oposi¢bes: heranga x futuro, tradigdo x inovagdo e cultura x desejo;
Palavras-chave: fandango; coreografia; instrumentos musicais; renovagao; futuro.

#F2F2F2

#899975

#BDE3F2

#F2D22E

#AGBDOF
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Como o designer ou a marca apresentou a colegdo para o publico?

“O artesanato é depositdrio de um passado, produzindo objetos com identidade e valor
cultural. Para contar a historia de nossos artesdos e transportar a iconografia tipica do
Parand, foi escolhida uma das manifestagées mais genuinas que floresceu no Estado: o
. Essa expressdo musical e festiva pode ser definida por um conjunto de
prdticas que perpassam o trabalho e o divertimento, a musica e a danga, os saberes e 0s
10l [r e Te [sMcombinando o seu universo tradicional com elementos modernizadoresRugelies
dos “tempos do sitio” mesclam-se com um padrdo de urbanidade, reconfigurando esse fluxo
de trocas e a relagéo visceral do caicara com a natureza. Esse

0 novo, e traduzido na colegdo por tipologias artesanaispeNAIAg e [alelileligXeael XXX Lo N elelgaleVl o ld

cosmogrdfia: trangados com tiras de tecidos sintéticos, cortadas e entrelagadas
manualmente; aplicagdo de soutache a diferentes superficies; e aplicagio de mddulos
derivados de madeira e acrilico espelhado, pintados a mdo.

Essas técnicas, fruto da mediagdo planejada entre artesGos e designers, |[JV-eaelgNg=1igele]
. A vio/a fandangueira, rabeca e adufo instrumentos
confeccionados artesanalmente em madeira e ornamentados com detalhes em marchetaria,
inspiram a forma das pegas em sua simplicidade, linhas fluidas e proporgbes que extrapolam
os limites corpdreos. Elementos caracteristicos como o lengo no pesco¢o, comprimento das
barras, babados e botas, trazem a
grandes mutir5es constantemente citados em seus versos. Em contraponto, [e}Nelelele[=N=
revelada pela combinagdo de texturas brilhantes e pesadassiggldellrdelsleleRetqsle) e Lqe [ e [o/6]X]
que mantém a vitalidade dessa manifestagdo.

A linha de acessdrios é inspirada na \UllReN X[ Ne oNulolg=. AS
leNEVIo N=No ool sy g0 [elo oMo [Nee ol ke MV gNele]V| SO sGO oS elementos que a originam, conferindo
um eIl ellee) lleeN=Nelgelsslelilaleelef5. As botas ganham roupagem mais contempordnea, por
meio da releitura do tipico |{elylelileeNeel{se]te). Seu aspecto granulado remete a e
seu brilho se comunica com a [glelii=NeaeXale)ele]lite|.
O projeto é uma singela |gleliglilele[HgNe Nl e felile[elglele), simbolos de um passado
glorioso marcado pelo espirito fraterno que acompanhavam os grandes mutirées. SGo eles
que, apesar das adversidades, seguem acreditando que bater fandango é a forma legitima de
passar as geragbes mais jovens, defensoras da tradi¢do e responsdveis pelo seu renascimento,
a energia de uma identidade”.

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade de vezes na colegdo de moda? Quais as

cores que se caracterizam como ligagdes? Quais cores servem para pontuar sua apari¢do?

CORES BASE

13-0403 TCX

10 A colegdo ‘Fandango Caicara’ possui em seu desenvolvimento uma cartela de cores composta por
guatro cores, sendo estas o preto (19-3911), o vermelho-alaranjado (17-1553), o prateado e o dourado
(tratado nesta pesquisa para efeitos didaticos por intermédio do cédigo TCX Pantone de 13-0403 e 13-
0753, respectivamente, porém se aproveita para ressaltar que se trata na verdade da cor/efeito visual
prateado e dourado). Nesse contexto, observou-se que as trés primeiras cores aparecem em grande
qguantidade em todos os oito looks que compdem o mix da cole¢do, e o dourado pontualmente em
pequenos detalhes. Portanto, ndo tendo sido identificado nenhuma cor intermediaria em sua elaboragdo.
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CORES TONICAS

13-0753 TCX

Quais os materiais usados na construgdo da cole¢éo de moda?

Na materializagdo desta colegdo de vestudrio, observa-se majoritariamente a utilizagdo de
M EIE RIS L o NEREE a4 (e, como o VIINEIFENGEEINP| nos vieses. O uso destas

matérias-primas provém uma [SAEIERIRVEINJllERILE para os artefatos e consequentemente
pode influenciar a percepg¢do da mensagem visual das cores da cole¢do. Nota-se principalmente
a (el =l oo [o={olo (ol o] EISileleN (S NN ENeIF=E VN (EY], materiais de natureza transparentes, com
CIENUESMWA| costuradas e bordadas em suas superficies. Além destes ja mencionados,

também foi aplicado [ellifeN:lelel[e):4[eeN )| em grande parte das pecas e Elegll[€eN§l] para construir
detalhes.

. . | ‘
4 :

Quais sdo os elementos sintdticos da cole¢o de moda analisada que sustentam a cor no

desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores na composi¢cdo se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na cole¢éio de moda analisada apoiam essas
afirmagoes?

De maneira geral, os looks sdo compostos por : a parte de cima, os tops, a parte
de baixo, também denominado de bottoms e, as sobreposicdes, isto &, as jaquetas ou coletes
gue estdo presentes em seis dos oito conjuntos de vestuario que compreendem a colec¢do. Sua
construgdo sintdtica enfatiza um marcado entre (na
modelagem das roupas e no corte observado em suas partes constitutivas) e [g£hllecs (na
superficie das pecas). Essa contraposi¢cdo delimita as informagdes visuais das roupas de modo

VYR o]t FR I Mvisualizar os limites entre cada uma das partes sem ter uma suavidade
nessa mudancga. Sendo assim, cria-se [[liuESRENVES (Ultimo ook, icone de flores) e [{o]iE!

11 Algumas das informacdes sobre a dimens3o material da cole¢3o analisada foram retiradas do relato de
experiéncia postado no site de Heloisa Tolipan (2015), jornalista que foi jurada no Concurso dos Novos
2015 e esteve presencialmente diante e interagiu de maneira tatil com a cole¢do ‘Fandango Caigara’.
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(desenhos em espirais, pontiagudos e arabescos). Estes elementos figurativos e
abstratos sdo organizados nos looks em ESIEIERR Tl {EINC N Ele= =N LN Ele[EleEle). De
maneira geral, buscou-se realgar a participagdo de elementos basicos da forma como o ponto,
em suas versOes [UELIEGERCENGIE]: e as linhas, configurando principalmente (na
modelagem), EURESNENIIEECIEIES (1). Com relagdo as caracteristicas da forma, pode-se
perceber o I[Mild, tanto real, por efeitos das sobreposi¢cdes de tecidos/materiais, como ,
[Iledemprego de cores com claridade, valores tonais, distantesf{s]f (e RNIF:1 1o )M EAlale[o R
avancarem/recuarem, justapondo-se, na percep¢do visual dos observadores. Possui uma
, com efeito predominantemente . Apos a cor,
a textura é um dos principais elementos que podem ser ressaltadas nesta colegdo de vestuario.
Observa-se o emprego de texturas visuais, sendo , e tateis, configurando
(2). Estas foram criadas pelos préprios designers a partir de um
entrelagamento de materiais. Com relagdo aos principios ordenadores da forma, nota-se o

emprego de Fe[UfJieRYHIE]; SinEdiE em todas as roupas, no entanto, as figuras de espirais
desenhadas nas superficies do vestuario quebram esta simetria em um determinado ponto (3);

, no que concerne as partes em preto e vermelho; e, um ,
principalmente construido por intermédio da claridade das cores. Sendo assim, em se tratando
unicamente das cores, observa-se o emprego do matiz vermelho, com variagdo no nivel de
saturacdo, tendendo ao alaranjado, e do uso de preto, seguido por efeitos visuais como

I [o[oX-Re[[[-Is [WMA dominancia da cartela de cores desta cole¢ao se centra no pretofy=lalele}

esta a que pode influenciar em maior sentido a interpretagdo da mensagem visual, e que cria
um () um
contorno visual para as formas das roupas. [@Ne[eliF[eleM=NIEFs [oM=13 N glililelMaalelyallailel (5),
podendo se tornar quase imperceptivel a depender da claridade do ambiente em que a roupa
estd, da plataforma de reproducdo do conteudo (no caso desta pesquisa) e do nivel de atengdo
do olhar do observador.
. De acordo com a revisdo de literatura, o uso de cores escuras, denota uma sensagao

automatica de que trilha o cadtico e o inquieto, no entanto, a passagem
para a diminui¢do no uso cores escuras e o aumento de cores com alta claridade, sugere um

sentido mais amplo de FElle[FlifeElo RN EVEEL.

O que as cores da colecdo de moda representam? Que tipo de representagées cromdticas foram
usadas na cole¢do de moda: icénica, indicial ou simbdlica? Quais sensagdes as cores da cole¢do
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar a finalidade/funcdo da moda cole¢éo? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiam essas afirmagées?

Sendo composta em sua totalidade por quatro cores, entre basicas e ténica, observou-se que
a cartela de cores da colegdo de vestuario analisada buscou representar, dentre outros sentidos
MEIEH Ll il e elementos da cultura caigara, como os instrumentos musicais, as batidas
sonoras, as coreografias, além do hibridismo (cidade-sitio) dos espagos caicarasgieely =l e}
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aos atributos das cores, pode-se observar que as duas cores quantitativamente presentes na
colegdo apresentam niveis de claridade equidistantes (preto, nula claridade, e prateado, alta
claridade), esta escolha pode levantar um sentido de para a composi¢do, pois se
aproxima mais do branco (1); as demais cores apresentam um nivel médio (vermelho) e alto
(dourado) de claridade, e baixo de saturagdo (vermelho), que afasta essa cor das possibilidades
de sentido de raiva ou amor, dos extremos, tornando-a mais em relagdo ao seu lado
simbdlico mais saturado. Tendo em vista que um dos conceitos base para o concurso de 2015
se tratava das oposigOes, observa-se que o emprego do prateado e do préprio preto em um
material envernizado remete simbolicamente a ideia de , ao
cotidiana, além das (2), isso vem em [dejpifEleleliieREe)
em que a cena caigara se insere, aos aspectos culturais regionais. Portanto, quando
se coloca cores empregadas em um material envernizado, este brilho pode suscitar uma ideia
de , um (3). Observa-se que as batidas musicais e as coreografias
também possuem uma relagdo semantica com as cores da cartela. Alguns dos nomes das
coreografias fazem referéncia a passaros, ressalta-se nesse contexto dois em especificos, o ,
de penas totalmente pretas e bico acinzentado (4); e, a , de penas preta, branca e
um matiz azul metalizado (5). Dessa maneira, a cartela de cores cria uma relagdo simbdlico-
indicial, onde sdo empregadas as cores das penas desses passaros, principalmente o preto e
cinza, do Anu, para desenvolver uma referéncia conceitual para as coreografias e dangas do
fandango caicara. Com base nisso, pode-se perceber duas abordagens de representacao
cromatica na cartela de cores dessa colegdo analisada, a primeira, onde se tem uma construcgdo
simbdlica com os signos da cultura caigara; a segunda, de forma indicial, onde se explora os
aspectos estético-visuais de passaros que nomeiam coreografias culturais para criar um sentido
de referéncia. No geral, as cores da cole¢do ‘Fandango Caicara’ tendem a evocar uma sensagao
s[Pnovidadel , , e , porém, ao empregar o prateado, o
Il’i{¥lge] se configura como uma das possiveis sensa¢des, além do , e da
L [ofdEl; em se tratando do matiz vermelho utilizado, de baixa saturagao, pode remeter a
sentidos de [EQHGERE, UL, Enlelele e [SolElEl. Assim, observa-se um
oposicdo entre uma cultura estritamente local e um futurismo simbdlicoMUnEREEIlelV e {o N o)
processo de reconstrucdo cultural. Pelo uso de uma composi¢ao de cores inusitada, que por
sua vez foge das demandas mercadoldgicas e de tendéncias vigentes na época, as escolhas de

acordes cromaticas, aliadas as formas das roupas, EIAIENaENeelgg]l ==k Tolo [SNe [V[=RENelo] [Sor (o)
é de uso conceitual e ndo comercialf

Quem usa o produto? Em que situagdo é usada? Como as cores interferem nesse uso? Qual é a
principal funcdo de cor na cole¢éo de moda analisada: prdtica, estética ou simbdlica? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiam essas afirmagées?

A colegdo de vestudrio ndo é destinada a nenhum publico-alvo especifico em sentido de género
ou faixa-etdria, visto que compreende um [{1sEllaloNe =Ny [efs EXlo sl TAVEI N E ek e oW o EIE NI (=l o e (5]
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensino de modafigels[EY-Ne]JN=1a'-T4
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que foge dos arquétipos que se conhecem
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cotidianamente do que sdo os produtos de vestudrio. Tendo isso em mente, os artefatos
analisados sdo utilizados com um foco de desenvolver uma performance em uma passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo de um conceito gerador por
meio do canal do vestudrio. [AeeI=HENA [ET N ROV Ele=loNe ERpETEE LR HIE], a medida
IR ENlte]quando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/significad osHe[SE]giteXsle] @
quando aplicadas em produtos de vestuadrio, torna-se a primeira e mais instantanea conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na colegdo quando a selecdo do seu projeto
cromatico é inteiramente justificada com base no conceito gerador de futurismo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta colegdo, o uso da cor ocorre majoritariamente em sua fungado
estético-simbdlico, pois busca tanto trazer a nogdo de comunicagdo estética, em seu ponto de
veiculagdo de mensagens por meio da configuragdo visual dos artefatos, quanto traz também
associagGes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escolhas de codificagdes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da cole¢do de vestudrio. Assim, criando

representagoesiSliyl el [l el [N el felji Eli(elek, onde sua aplicagdo pode conotar uma

correlagdo e aprovagao das mensagens visuais veiculadas.

Fonte: Elaborado pelo autor

Assim, as relacbGes semidticas das cores com a temdtica conceitual geradora

nessa colecdo de vestudario podem ser observadas na Figura 40, a seguir, a partir das trés

dimensdes de Peirce, correlacionando a primeiridade, secundidade, terceiridade, bem

como icone, indice e simbolo.

Figura 40 — RelagGes semidticas entre projeto cromatico e tematica conceitual geradora da colegdo de

vestudrio Fandango Caigara

1. Primeiridade
Icone

Sensacoes sensorials

3. Terceiridade
Simbolo

Semantica da core a
maneira com que as
pessoas podem as
interpretar

Sabedoria Futuro

i Eternidade Equilibrio
Melancolia Intensidade

Caos Emocéo

Futuro

Renovagdo

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com a analise semiética

2. Secundidade

indice

Cores em contexto

Andorinha

Anu

Dancas e coreografias do
Fandango
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6.1.2 Andlise Semidtica B — Colecao Shipibo

A segunda colecdo de vestudrio que serviu como objeto de estudo nesta pesquisa foi a
vencedora do primeiro lugar do Concurso dos Novos no ano de 2017, denominada de
‘Shipibo: Artesania Digital’. A equipe vencedora foi composta por cinco alunos (Elyenai
Fernandes, Meguy Araujo, Bruna Santos, Maria Pessoa e Giulia Lins), orientados por dois
professores (Gabriela Maroja e Victoria Fernandez), e provinham institucionalmente do
Centro Universitario de Jodo Pessoa (Unipé). Com relacdo ao ano de 2017, a tematica
base foi denominada de “Alma latina do Peru” e os designers das escolas de Moda

brasileiras deveriam trabalhar suas criacdes dentro desta perspectiva (Quadro 18).

Neste ano de 2017, o tema do Concurso dos Novos fez uma
homenagem ao Peru e a seus aspectos humanos e historicos. Pois as
tradicOes téxtis peruanas se mantém ha 5.000 anos, os povos incas
consideravam a |3 da alpaca a vestimenta dos deuses - a fibra obtida a
partir desse animal era a principal matéria-prima para a fabricacao de
roupas e hoje, continua mantendo sua importancia, uma vez que mais
de 80% da produgdao mundial de alpaca é concentrada no Peru, que
compete nos mercados internacionais com fibras requintadas, como
cashmere e mohair. A indUstria téxtil da alpaca representa 2% do PIB
do pais. Sendo assim, com base no tema central, o concurso definiu
como tema obrigatdrio para todas as equipes participantes: “Peru -
Alma Latina” ancestralidade cultural, presente téxtil e futuro
inovador da moda autoral (CONCURSO DOS NOVOS, 2017 apud
BASTOS et al., 2017, p. 5, grifos nossos).

Quadro 18 — Andlise semidtica B — Cole¢do Shipibo — Equipe UNIPE 2017

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DAS COLEGOES DE MODA

Nome da colegdo: SHIPIBO: Artesania Digital;

Tipo de colecdo: Conceitual;

Marca: (Nao se aplica);

Designer(s): Elyenai Fernandes, Meguy Araujo, Bruna Santos, Maria Pessoa e Giulia Lins;
Quantidade de looks: §;

Quantidade de cores: 9;

Evento de lancamento: Concurso dos Novos — Dragdo Fashion Brasil 2017;
Ano: 2017;

Pais: Brasil;

Conceito base: Alma Latina do Peru;

Palavras-chave: Panchamama; natureza; Peru; lhama; tribos.
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Como o designer ou a marca apresentou a cole¢éo para o publico?

“Os alunos utilizaram como referencial conceitual e estético para o desenvolvimento da cole¢do
a ica na regiéio da Pucallpa). A tribo realiza
seus [l Cllelillaeks regados a [dyleleleNeoleNe)els Ve kel planta alucindgena e que, segundo a
tradicdo dos indios locais, sagrada e também veiculo de conexdo com a (do
quéchua significa {EENEICE). As provenientes da ingestdo dessa bebida,
“mdgica” e controversa aos mais céticos, resulta as indias Shipibo habilidades impares para
bordarem motivos geométricos e labirinticos, dando significado as suas experiéncias xamdnicas
e elaborando pegas téxteis da mais pura produgdo artesanal: o chamado . Ao longo do
tempo as jovens da tribo vém perdendo o interesse pela produgdo artesanal do kené, tendo em
vista as consequéncias da globalizacdo e gradativa perda das tradicées mais primitivas que
acompanhamos atualmente, portanto, os alunos optaram por fazer um
e buscaram na unidio entre as tipologias artesanais e as tecnologias de
fabricagdo digital o suporte para “preservar” essa heranga sagrada do bordado oriundos das
cosmovisées. Dai surgiu a colegdo “Shipibo: Artesania Digital”, fruto da percep¢éo do valor na

CIVEERERE, da Sl entre o [gglilee e o [{Zalellele]lde], da busca respeitosa em
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Jele[MealeNe[eN{=11E, seja nas mdquinas rdpidas de corte a laser, ou nos filamentos da impresséo

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade de vezes na colegdo de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligagbes? Quais cores servem para pontuar sua apari¢do

CORES BASE

15-1621 TCX

CORES INTERMEDIARIAS

11-0601 TCX

CORES TONICAS

11-0507 TCX

Quais os materiais usados na construgdo da cole¢éo de moda?

Na produgdo desta colecdo de vestuario, observa-se a aplicacdo tanto de matérias-primas de
quanto gliiEieEl. A equipe relata o desenvolvimento de uma superficie téxtil
autoral construida a partir da HeJelg=lele[e={eNe [SRE|-Lelo ETNN V[N {H|, onde denominaram-no de
‘tule Panchamama’ e sua DAUIERREINGENEEENENP). Ademais, visando o corte a laser de

padronagens e a construcdo das demais partes das pecas, os designers empregaram [olf=E1iv4:)
(€)] e [=iilpa MoV [eeI NiEIIETeN | Com relacdo aos acessorios, aplicaram [k gelel e (E lels EON(EY| e
acrilico (6)8

2.0 conteudo da analise da dimens3o material foi retirado do relato de experiéncia publicado pela equipe
vencedora da UNIPE no ano de 2017 nos anais do Coléquio de Moda (BASTOS et al., 2017).



Quais sdo os elementos sintdticos da cole¢do de moda analisada que sustentam a cor no

desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores ha composigéo se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na colegcdo de moda analisada apoiam essas
afirmagdes?

De maneira geral, a maioria dos looks sdo compostos por : a parte de cima, os tops
(podendo ser citados os blazers, blusas, camisas e croppeds), a parte de baixo, também
denominado de bottoms (em que se pode mencionar as saias, cal¢as e pantacourts). Em
contrapartida, consegue-se observar também a presenca de sobreposi¢cdes em alguns
conjuntos, isto é, nota-se o uso de jaquetas ou coletes em trés dos oitos looks que compdem o
mix de moda da colegdo. O desenvolvimento sintdtico desta colegdo de vestuario busca
enfatizar majoritariamente a presenca de (por exemplo na modelagem das
roupas e na forma como os tecidos foram cortados/costurados), no entanto, se pode observar
pontos menores que apresentam as formas organicos (parte superior do quinto /ook). As
formas geométricas trabalhadas na maioria das roupas remetem ao . Os
looks ndo possuem desenhos nas superficies nem formas figurativas. Com relagdo aos
elementos da linguagem visual que compdem a forma dos produtos, ressalta-se inicialmente o
, em sua estrutura de , onde ndo ha a identificagdo da
presenga de um ponto materializado/fisico, mas se encontra na verdade uma
gque podem servir como pontos para a percepg¢ao visual do observador e que, por sua
vez, sdo principalmente divididos visualmente por cores. Também se observa a presenca de
linhas, com formatos gerais encontra-se [(SEE, FLEIEEES e o que concerne as
caracteristicas da forma, pode-se observar o GIlilE, principalmente [£l, pela utilizagdo de
o] o] g=ToJo 1ol 16 [N E =T TN o e (SRS HVE]ffe); no entanto, também é possivel encontrar o
eI ERYELE], principalmente na utilizagdo de texturas provenientes do ‘tule Panchamama’
que confere a sensagdo de . A colegdo possui uma SULgileVAe I{=EINg=IE],
com certos , com efeitos que variam entre , brilhantef{eily)KBrugoso (3)
(“tule Panchamama’). Apéds a cor, a textura é um dos principais elementos que podem ser
ressaltadas na configuragao formal desta colecdo de vestudrio. Nota-se a presenca de texturas

visuais, sendo , mecanica (‘tule Panchamama’) e ; ademais,
também se observa textura tatil, do tiprelagéo aos principios ordenadores
da forma, percebe-se a utilizagdo do [SSL[MIfJieMYHIEl, centrando-se principalmente em
e SERS =] — exceto pelo quinto e oitavo look que sdo completamente simétricos,
porém, no geral, pode-se observar o emprego da . Estas
escolhem suscitam em uma visual maior, pois pode levar a percepgao dos
observadores para um ambiente de conforto e prazer, tendo em vista o agugar do ponto de
harmonia entre as partes. O contraste gerado foi centrado no matiz e na claridade das cores.
Portanto, em se tratando especificamente das cores da cole¢do, observou-se o emprego de
iando em sentido de claridade e saturagdo,
onde o vermelho tende mais ao [{efEREEgF IR, por exemplo, ou seja, uma cor de baixa
saturagdo; assim como também pode se perceber o uso da cor-pigmento [oJJE1le]. e eIl ETR o]
da cartela de cores se centra nos diferentes matizes do vermelho/rosa, seguido pelo azul escuro
Portanto, essas duas anteriormente mencionadas sdo as que podem influenciar
majoritariamente na interpretacdo da mensagem visual das cores da colecdo Shipibo. E
importante entender quais cores representam uma maior propor¢ao na colecdo, pois, assim,
apods coletada a interpretagdo dos respondentes, consegue-se criar uma relagdo entre quais
associacGes foram criadas pelos potenciais consumidores para os resultados encontrados. A
cor L LRIEELERE e[S E] ), assim como o marrom de alta claridade. [NelelalliET e ERe EXoe] (=
é desenvolvida a partir de seus diferentes matizes, claridade e proporcaofislR:Ioe]ds[oeXelels W]
revisdo de literatura, a escolha da cor rosa pode denotar sentidos nesta cole¢do como

ElELel (s Ele (BRERETENRIEe); enquanto o azul escuro pode ser associado ao [flElEllele)i(elelN e1aY={{ale[V]e]
e friol
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O que as cores da colegtio de moda representam? Que tipo de representagdes cromdticas foram
usadas na colegdo de moda: iconica, indicial ou simbdlica? Quais sensagdes as cores da colegéo
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar a finalidade/fun¢éo da moda cole¢éo? Quais
elementos presentes na cole¢do de moda analisada apoiam essas afirmagoes?

Sendo composta em sua totalidade por nove cores, entre basicas, intermediarias e tbnicas,
observou-se que a cartela de cores da cole¢do de vestuario analisada buscou representar,
dentre outros sentidos mais especificos, ERIglleIIRENE N E=r2 e E ] BN E = (= e
elementos estéticos da cultura e da indumentaria do pais PeruSifels EINC IR (XN VIR P4l 0a N 1R 3]
da coleg¢do apresentam um nivel de saturagao ou de claridade baixa, tendendo inclusive ao que
se conhece como cores pastel, essa sensa¢do pode ter sido construida pelos designers visando
uma conexdo simbdlica entre o local tratado como inspiragdo (o Peru) e o que o ambiente
evoca (1). A, também denominada neste contexto como Panchamama,
possui uma relagdo indicial e simbdlica com os matizes azuis, encontrados em todos os looks
da coleg¢do, a medida que remete aos (azul acinzentado) e aos eo
(azul escuro), momento do dia em que costuma acontecer os rituais das tribos; mas,
principalmente, com o verde, que é observado em apenas detalhes de um dos looks, pois é
comum apresentar uma relagdo simbdlica e indicial as ea (2). Tendo em
mente a inspiragdo na fauna peruana, pode-se observar uma relagdo também indicial com a
aplicacdo do branco, marrom e dos matizes de baixa claridade derivados principalmente do
amarelo quase branco. As cores presentes na ,
animal tipicamente encontrado na fauna peruana, configura-se como uma das possibilidades
de referéncias estético-simbdlicas empregadas no desenvolvimento do conceito gerador e sua
reflexdo na cartela de cores (3), essa relagdo pode ser observada ao aliar as cores ao tipo de
material emprego, que pode remeter ao animal. Ademais, a cor branca e a tonalidade mais
clara do amarelo, podem ser muito encontradas como cores dominantes no
(4). Em seguida, tem-se ainda a inspiragdo
no [dEReleNelelelel e/ lilek1ae (5), que apresenta coloracdo amarronzada/esverdeada em sua
superficie. No entanto, ndo se conseguiu observar nenhuma abordagem na cartela de cores
com relagdo aos efeitos produzidos pelo chd, a medida que é comum encontrar uma relagdo
simbdlica entre o multicolorido/policromia e os efeitos alucindgenos, o que ndo se pode afirmar
como tendo sido desenvolvido pelos designers desta colecdo, a medida que esta apresenta uma
cartela de cores com matizes de niveis saturacdo e claridade préximos. Dessa maneira,
compreende-se a existéncia de duas abordagens de representacdo na cartela de cores; a
primeira, onde ha uma relagdo tangivel e indicial entre a cor e o seu objeto representado (p.
ex., o verde da natureza e o branco presente na pelagem das lhamas); e, a segunda, onde se
pode encontrar uma relagdo arbitrdria entre cor-significante, simbdlica, sem uma relagdo
material direta (p. ex., o frio). Como mencionado anteriormente, as cores da colegdo ‘Shipibo’

tendem a evocar o [jfle], a [EVEZE] o [Feliiielide), o [iEENREbllEe e o EIWENEl — principalmente como

influéncia das tonalidades de rosa empregadas, que apontam para um sentido de amabilidade.
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Pelo uso de uma composi¢do de cores inusitada para o contexto sociocultural contemporaneo,
que por sua vez foge das demandas mercadoldgicas e de tendéncias vigentes na época, as
escolhas de acordes cromdticas, aliadas as formas das roupas, auxiliam na compreensao de que
a colegdo é de uso conceitual e ndo comercial e que, portanto, estd destinada a contar uma
histdria, apresentar um conceito gerador para os consumidores/observadores.

Quem usa o produto? Em que situagdo é usada? Como as cores interferem nesse uso? Qual é a
principal fung¢do de cor na cole¢do de moda analisada: prdtica, estética ou simbdlica? Quais
elementos presentes na cole¢do de moda analisada apoiam essas afirmagoes?

A colec¢do de vestudrio nao é destinada a nenhum publico-alvo especifico em sentido de género
ou faixa-etdria, visto que compreende um [{g:1sE{a[oNe[=Raa(ols EXele s [TV EINETg o o (oW o EI =N (=l o o [
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensino de modafiels[Y-Ne]lJY=1a'13
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que foge dos arquétipos que se conhecem
cotidianamente do que sdo os produtos de vestuario. Tendo isso em mente, os artefatos
analisados sdo utilizados com um foco de desenvolver uma performance em uma passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo de um conceito gerador por
meio do canal do vestuario. (A ESSE A EI NS RV eV ETE oo ER L EEE g R IEY, a medida
L ERIfeJquando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/significadosHe[IElgjteR o] @
qguando aplicadas em produtos de vestuario, torna-se a primeira e mais instantanea conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na colecdo quando a selecdo do seu projeto
cromatico é inteiramente justificada com base no conceito gerador de futurismo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta colecdo, o uso da cor ocorre majoritariamente em sua fungao
estético-simbdlico, pois busca tanto trazer a nogao de comunicacgdo estética, em seu ponto de
veiculagdo de mensagens por meio da configuragdo visual dos artefatos, quanto traz também
associagGes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escolhas de codificagdes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da colecdo de vestuario. Assim, criando

representacoesiSliglele] L o= I S llaie el el pikli e}y, onde sua aplicagdo pode conotar uma

correlacdo e aprovagdo das mensagens visuais veiculadas.

Fonte: Elaborado pelo autor

Assim, a sintese das relagdes semidticas das cores com a tematica conceitual

geradora nesta cole¢do de vestudrio pode ser observada na Figura 41, a seguir, a partir
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das trés dimensGes de Peirce, correlacionando a primeiridade, secundidade,

terceiridade, bem como icone, indice e simbolo.

Figura 41 — RelagBes semiodticas entre projeto cromdtico e tematica conceitual geradora da colegdo de
vestuario Shipibo: artesania digital

1. Primeiridade
Icone

SensacBes sensoriais

2. Secundidade
3. Terceiridade Indice
Simbolo

L Cores em contexto
Semaéantica da core a

maneira com que as
pessoas podem as
interpretar

Lhamas e alpacas

Viagem césmica

Amabilidade Pureza

Suavidade Ressureicao )
Frivolidade Sobrenatural Méae-natureza Cultura e vesutério

Amargo Infinito peruana da tribo Shipibo

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com a analise semidtica

6.1.3 Analise Semidtica C — Colecao /lha de Marajo

A terceira colegdo de vestuario que serviu como objeto de estudo para esta pesquisa de
mestrado foi a detentora do titulo de primeiro lugar do Concurso dos Novos do ano de
2019, denominada de ‘lha de Marajé’. A colegao, ao contrario das anteriores, foi
apresentada estruturalmente no aterro da praia de Iracema, a medida que compreendia
uma edicdo especial e comemorativa do evento, localizado também na cidade de
Fortaleza, no estado do Ceard, entre os dias 15 e 18 de maio de 2019. A colegao foi
desenvolvida por uma equipe composta de 4 alunos (Larissa Yumi, Lucas Nogueira,
Raissa Marquetto e Zuri Kennedy) de origem da Universidade Tecnoldgica Federal do
Parana (Quadro 19).

Retomando brevemente o que foi explicado anteriormente, todos os anos o
Dragdo Fashion Brasil propde uma tematica comum para o Concurso dos Novos g, as
instituicdes de ensino que buscam participar determinam subtemas dentro desse geral

gue faca alguma discussao e seja projeta nos produtos de vestudrio. Em se tratando do
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ano de 2019, o evento geral era comemorativo, complementando 20 anos de existéncia

e, a temdtica do Concurso dos Novos versava sobre a praia, mais especificamente

“Criatividade é a nossa praial”. Assim, os jurados buscavam uma interpretacdo da

perspectiva individual, local e contemporanea das dindmicas que a praia engloba.

O tema do Concurso dos Novos [2019] propde a interpretagdo de um
cenario que simboliza muito da moda autoral brasileira: as orlas, praias
e litorais que fazem do Brasil um imenso cais criativo de bragos abertos
para o mundo. [...] O desafio, portanto, é ir além dos estereétipos
relacionados a beira do mar: é extrapolar os cédigos, subverter os
icones e nos transportar para um universo criativo em que “a praia”
ocupe o lugar simbdlico dos portos de saida e chegada; de
intercambio; de conquista; e, sobretudo, de novos mares para
desbravar (EDITAL CONCURSO DOS NOVOS 2019, 2019, p. 4, grifo
Nnosso).

Quadro 19 — Analise semidtica C — Colegdo llha de Marajé — Equipe UTFPR 2019

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DAS COLECOES DE MODA

Nome da cole¢do: llha de Marajo;

Tipo de colecdo: Conceitual;

Marca: (N3do se aplica);

Designer(s): Larissa Yumi, Lucas Nogueira, Raissa Marquetto e Zuri Kennedy;
Quantidade de looks: §;

Quantidade de cores: 7;

Evento de langamento: Concurso dos Novos — Dragdo Fashion Brasil;

Ano: 2019;

Pais: Brasil;

Conceito base: Praia;

Palavras-chave: ceramica marajoara; carimbd; localismo; artesanato; cultura brasileira.
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Como o designer ou a marca apresentou a coleg¢do para o publico?

“Nessa cole¢do, nos propusemos a abordar de forma singular a nas méos
dos povos de raizes or meio da nos inspirou a construir a imagem do
que foi o povo oriundo dessa [{Ze]léle], e, portanto, transmutar as formas, gravuras e texturas e
icones em elementos de design, fazendo uma releitura de toda essa .

A coleg¢éio tem como objetivo materializar a beleza da simplicidade bem como explorar texturas
e formas de modelagem a partir da silhueta dos . A cerGmica
reflete de uma maneira sutil a existéncia daqueles que originaram o povoamento do
garantindo sua perduragdo no tempo e sua projecdo sobre todos que se deparam
com esta arte.

A necessidade de fortalecer essas expressoes culturais entende-se também na referenciagdo dos
elementos do [&efglidlelel, uma danga tipica da regido, caracterizada pela jun¢do das dangas
indl’genas NLJg e[k, A fluidez das vestes bem como a ea da formam
um conjunto de elementos explorados na colegdo, pode meio de babados e drapeados, e
pretende enfatizar a existéncia do Marajoara contempordneo,
a imposi¢do colonizadora, mas que souberam também [olfellefe[elgelelgaReXt i N IiIge K
incorporando novos ”.

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade de vezes na cole¢do de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligagbes? Quais cores servem para pontuar sua aparigéo?

CORES BASE

11-0601 TCX 11-0108 TCX
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CORES INTERMEDIARIAS

12-1406 TCX

CORES TONICAS

Quais os materiais usados na construgdo da cole¢éo de moda?

foi um dos pontos mais trabalhados, presente em todo o styling do desfile. A
matéria-prima, tanto os tecidos escolhidos, quanto os acessdrios, sdo todos de ,
para fortalecer a ligacdo com a terra e demonstrar uma valorizacdo de cultura local. E
importante trazer essa ideia a tona, justamente porque a utilizacdo de determinados materiais,
fard com que a cor tenha um aspecto muito especifico, como no caso de produtos que partem
de , pois ndo é possivel atingir todos os tipos de matizes nesse processo.

Quais sdo os elementos sintdticos da cole¢do de moda analisada que sustentam a cor no
desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores na composi¢to se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na colegcGo de moda analisada apoiam essas
afirmagoes?

As conformacdes dos looks sdo compostas em grande maioria por trés subitens centrais: a parte
de cima (blusas com ombros abertos, pescogo a mostra ou completamente fechada); a parte
de baixo (calgas e saias volumosas); e, um acessério (artefatos que lembram bolsas, cintos e
colares) que compde o desenvolvimento da mensagem visual. A configuracdo sintatica da

colegdo acentua as [(EUERNEIEINEINEREGEEREEREE (1), podendo se observar desde a

modelagem/forma das roupas até os elementos figurativos. Sobre estes, a cole¢do possui
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alguns desenhos em suas superficies, , organizados em estruturas formais
e de repeti¢do. Os elementos geradores da forma sdo ponto, principalmente V&, porém, a
maioria se trata de para separar as formas das roupas, ocorrendo
através das cores que delimita a conformacgdo da colegdo; e, linhas, em suas versdes [(S&K e
. Sobre os principios da forma, pode-se observar o volume, tanto real, por efeitos das
sobreposi¢des de tecidos/materiais, como , pelo
(branco e diferentes niveis de claridade do marrom), fazendo-as
avancarem/recuarem, justapondo-se, na percepgdo visual dos observadores. As pecas da
colegdo possuem uma mente . Sobre
os principios ordenadores, destaca-se 0 [elgliF-RINCEINEENCRIIEE (4 e 5). Sobre isso,
pode-se observar que os designers exploraram tanto a assimetria (looks 2 e 3), em menor
quantidade, porém construindo uma énfase aos aspectos simétricos (looks 1, 4, 5,6, 7 e 8),
representando uma maioria, conotando mais amplamente aspectos de [gllEEhEIINle. A
dominancia da cartela de cores desta colegdo se centra nos diferentes niveis de marrom
empregados, que se tornam uma unicidade visual, dominando-a, seguido pelo branco. Mais
especificamente trazendo uma influéncia nas cores, o contraste é ressaltado com relagdo as
caracteristicas de claridade, visto que os codificadores usaram uma
(3). O uso de matizes em uma grande composigao, potencializados pelos
elementos anteriormente comentados, conota automaticamente uma sensagdo de ,

contrapondo com a (6).

O que as cores da cole¢iio de moda representam? Que tipo de representa¢bes cromdticas foram
usadas na cole¢do de moda: icénica, indicial ou simbdlica? Quais sensagées as cores da colegdo
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar a finalidade/funcdo da moda cole¢éo? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiam essas afirmagbes?

Foi identificado ao todo sete cores em sua composicdo, o projeto cromatico buscou representar

a ideia central da o no estado do Par3, trazendo aspectos que
lembram centralmente as EEMIERGEIEICELE (2 e 6), que sdo conformadas usando linhas,
cores e texturas semelhantes as apresentadas na colegdo. Nesse sentido, poderia se tratar da
, ou seja, ndo sendo somente um uso simbdlico, mas também
indicial, por seu carater denotativo: tons de cores marrom e alaranjado como
(3) e nos produtos ceramicos que sdo desenvolvidos pelos moradores dallha
de Marajé. E observado, entdo, que o imaginario popular tende a relacionar a ideia de praia ao
uso de matizes azulados, principalmente de alta claridade, no entanto, para trazer a ideia de
(1) os designers envolvidos se apropriam de matizes que estdo presentes na paisagem da
llha de Marajé: marrons, seja pela relagdo com a ou matizes de
baixa saturacdo, tendendo ao cinza, bem observado na paisagem. As sensag¢bes sensoriais que
os produtos de vestuario da colegdo evocam estdo relacionados as [{[Jf=5€E brasileiras. O uso

de [MELEHERNIMENELEL, bem como do Handmade, potencializa a comunicagdo de uma
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colegdo voltada a discutir os aspectos sustentdveis e da (4 e 5), abordando
os tracos de (6). De maneira geral, para se codificar assertivamente todas as
dimensGes semanticas construidas nessa cole¢do (p. ex., cerdmica marajoara), faz-se
necessario haver uma imersdo no universo a qual ela faz referéncia. No entanto, através da
aplicacdo de signos cromaticos comuns na cultura brasileirANIESCRERICERIERE BRI
terra e as florestas, através disso, pode-se observar potencialidades na ideia de que os
consumidores conseguem adentrar em uma experiéncia que se aproxima da intengdo do
designer, mesmo sem uma imersdo prévia na cultura representada.

Quem usa o produto? Em que situagdo é usada? Como as cores interferem nesse uso? Qual é a principal
fungdo de cor na colegdo de moda analisada: prdtica, estética ou simbdlica? Quais elementos presentes
na colegdo de moda analisada apoiam essas afirmagoes?

A colec¢do de vestudrio nao é destinada a nenhum publico-alvo especifico em sentido de género
ou faixa-etdria, visto que compreende um [{g:1sEa[oNe[=Raa(ole EXelela[o=TI{VEINETg o o (oW o EI =N (=l oo [
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensino de modafigels[HY-NelJN=1a'-1g
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que foge dos arquétipos que se conhecem
cotidianamente do que sdo os produtos de vestuario. Tendo isso em mente, os artefatos
analisados sdo utilizados com um foco de desenvolver uma performance em uma passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo de um conceito gerador por
meio do canal do vestuario. (A ESSE N EI N RV ol V] Eleclole EN S Il R HIE]], @ medida
L ENIfeJquando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/significadosHe[IElg{teR o] #
qguando aplicadas em produtos de vestuario, torna-se a primeira e mais instantanea conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na colecdo quando a sele¢do do seu projeto
cromatico é inteiramente justificada com base no conceito gerador de futurismo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta colecdo, o uso da cor ocorre majoritariamente em sua fungao
estético-simbdlico, pois busca tanto trazer a nogao de comunicacgdo estética, em seu ponto de
veiculagdo de mensagens por meio da configuragdo visual dos artefatos, quanto traz também
associacGes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escolhas de codificagGes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da colecdo de vestuario. Assim, criando

representacoesiSiiglele) L o[ I [ llaie el el piklileely, onde sua aplicacdo pode conotar uma

correlacdo e aprovagdo das mensagens visuais veiculadas.

Fonte: Elaborado pelo autor

Assim, as relagdes semioticas das cores com a tematica conceitual geradora

nessa colecdo de vestuario podem ser observadas na Figura 42, a seguir, por intermédio
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de um paralelo com as trés dimensdes de Peirce, correlacionando a primeiridade,

secundidade, terceiridade, bem como icone, indice e simbolo.

Figura 42 — RelagBes semiodticas entre projeto cromdtico e tematica conceitual geradora da colegdo de

vestuario llha de Marajé

1. Primeiridade
Icone

Sensacoes sensariais

P

3. Terceiridade
Simbolo

Semantica da cor e a
maneira com gue as
peSSOBS as interpretam Florestas brasileiras Cores da terra

Dignididade Pér-do-sol

Modéstia R&CISHAAEIS Forga

Terra

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com a analise semidtica

2. Secundidade
indice

Cores em contexto

llha de Marajé Cerémica Marajoara

6.1.4 Sintese das mensagens visuais das cores nas cole¢des analisadas

No Quadro 20, a seguir, é apresentado um resumo das associagdes icOnica, indiciais e

simbdlicas comunicadas a partir da configuracao visual das cores a partir da analise

semidtica das cole¢des estudadas.

Quadro 20 - Sintese das mensagens visuais das cole¢Ges analisadas de acordo com a andlise semiética

Colegdo Mensagem principal

Caracteristicas do produto,
sentimentos e emog¢oes
transmitidos pela colegdo

Fandango Caigara, instrumentos
musicais, coreografias, cidade-
sitio, regional, passaros, Anu,
Andorinha

Fandango Caigara

Dualidade, forte, cidade, caos,
cotidiano, luzes, urbano,
contraposicdo, futuro, inovacgao,
modernidade, nostalgia,
melancolia, equilibrio, sabedoria,
tradicdo, intensidade, riqueza,
emogado e coragem
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Céu, mares profundos, natureza,
frio, leveza, conforto, melancolia,
amabilidade, frivolidade, amargor,
sobrenatural, infinito, pureza,
ressureicao

Peru, tribo, Ihamas,
Panchamama (m3ae-natureza),
regional, cha do cipo
ayahuasca, artesanato

Shipibo

Artesanato, dignidade, modéstia,
resisténcia, terra, floresta, lama,
areia, alegria, por-do-sol e forga

Ceramica Marajoara, Praia, llha

e ezl de Marajo, Carimbé, danga

Fonte: Elaborado pelo autor

Portanto, considerando a sintese das mensagens visuais das coleces
identificadas acima, empregou-se os seguintes pares de descritores para o diferencial

semantico das trés correspondentes colecdes de vestuario estudada (Quadro 21):

Quadro 21 — Pares de descritores utilizados no diferencial semantico para as trés cole¢des estudadas

Pares de descritores semanticos

Colegao A Colegao B Colegao C
‘Fandango Caigara’ ‘Shipibo: artesania digital’ ‘llha de Marajo’
Tradicional N Moderno Tradicional N Moderno Tradicional N Moderno
Frio N Quente Frio N Quente Frio N Quente
Local N Global Local N Global Local N Global
Unicidade N Dualidade Sobrenatural N Fisico Perseverancia N  Impersisténcia
Urbano N Rural Melancélico N Festivo Forte N Fraco
Equilibrio N  Desequilibrio Pureza N Impureza Amanhecer N Anoitecer
Melancdlico N Festivo Docgura N Amargor Tristeza N Alegria
Luz N Sombra Naturais N Artificias Naturais N Artificiais
Permanéncia N  Transformacdo Infinito N Finito Praia N Urbano
Passadismo N Futurismo Fauna N Flora Modéstia N Vaidade
Caos N Ordem Leveza N Peso Artesanal N Industrial

Fonte: Elaborado pelo autor a partir da analise semidtica. Foram ressaltados em verde os sentidos
potencialmente corretos, e esperados, de acordo com a analise semidtica — *N = neutro.

6.2 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

O objetivo deste topico é apresentar os resultados das entrevistas com os designers que

planejaram e desenvolveram as cole¢cdes analisadas no tépico anterior. Os
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guestionamentos levantados focam, dentre outras coisas, nas conexdes semanticas
construidas entre conceito gerador e cartela de cores da colecdo, visando entender
como essas ideias foram transpostas para a forma dos produtos por meio evocacdo de
mensagens visuais do projeto cromatico. Além do tratamento dos dados jd mencionados
no capitulo da metodologia (ver p. 126), a interpretacdo dos relatos também serd
considerada por meio do método de analise de conteudo, proposto por Bardin (2011).
Embora tenha sido conduzido primeiro a associacao livre de palavras (ALP) no

guestionario, serdo apresentados primeiro os resultados do diferencial semantico (DS).

6.2.1 Entrevista com Designers A — Coleg¢ao Fandango Caigara

A primeira equipe que participou do desenvolvimento das entrevistas desta pesquisa de
mestrado foi a vencedora do primeiro lugar do Concurso dos Novos 2015. A equipe de
designers provinha institucionalmente da Universidade Estadual de Londrina e foi
composta por cinco pessoas: Ana Gabriela Paley, Caroline Maemura, Gustavo Neves,
Patricia Kikuchi e Julio Vida. No entanto, durante o contato, os prdprios designers
explicaram que apenas as quatro primeiras pessoas mencionadas trabalharam de fato
no processo criativo da cole¢dao, e que sdao estas que conhecem propriamente as
conexdes semanticas construidas entre forma materializada e cartela de cores?'3.
Tendo isso em vista, embora a ideia inicial tenha sido conduzir entrevistas com
todos os individuos da equipe, cruzando suas respostas, estas se centrardo somente
nesses quatro designers, considerando-os como as pessoas pertinentes para o processo

de identificacdo das intengdes nas mensagens visuais das cores (Quadro 22).

Quadro 22 - Perfil dos entrevistados A — cole¢ao Fandango Caicara

Area do Formagio

Integrante idade Design/Moda académica

Atuacgao profissional

Ana Gabriela )8 Criagao e Design de | Trabalha com pesquisa de tendéncias e
Mérida Paley Marketing Moda de conceitos de moda focados em

desenvolvimento de colecdo. Atua

13 Uma das particularidades do Concurso dos Novos trata-se das divisdes de atribuigdes dentro de uma
equipe — dessa maneira, os participantes devem se organizar a partir das fung¢des, sendo estas: |) Estilo,
considerando o processo de criacdo e pesquisa; |l) Desenvolvimento de Produto (Modelagem e
Montagem); e, Ill) Styling, Producdo de Moda e Producdo do Video-conceito. Tendo isso em mente, ndo
ha uma obrigatoriedade pré-estabelecida pela organizacdo do concurso de todos os membros da equipe
se envolverem em todas essas tarefas ou em todo o processo, e € isso que acontece em alguns casos.
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principalmente em desenvolvimentos
usando ferramentas CAD em
estamparia e criagdo de colegdo no
geral.

. Projetual - . Possui a prépria linha de camisas
Caroline Design de . . ,

28 desenho de feminina e masculina e também atua
Maemura Moda

colegdes como consultora de imagem

Trabalhou, por aproximadamente um
ano, em um atelié voltado ao segmento
moda festa sob medida, na condigao de
estagiario, auxiliando nos processos de

criagdo e confecgdo. Anteriormente,

também em regime de estégio, foi
responsavel pelo desenvolvimento de
fichas técnicas e manuteng¢do de midias
sociais em uma pequena marca autoral.

Design de

Gustavo Neves 29 Nado atua na area
Moda

Trabalha na industria de confecgao na
area de PL, ramo de jeans e sarja.
Design de Atendimento, desenvolvimento de
Moda cole¢do, aprovacdo de piloto, liberagao
de producdo, pesquisa de tendéncias,
calculo de custo.

Patricia Kikuchi 27 Estilismo

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

A primeira fase da pesquisa empirica com os designers da cole¢ao Fandango
Caicara consistiu na aplicagdo de um diferencial semantico (DS); para os pares de
descritores, foram considerados os mesmos termos a serem apresentados aos
potenciais consumidores da Geracdo Z, delimitados a partir da analise semidtica
preliminar, de modo a confrontar objetivamente as respostas (ver p. 156, Quadro 21).

Para tanto, para a pergunta: ‘A cole¢do apresentada foi elaborada a partir de 4
cores principais, dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua
opinido a respeito da inten¢do por trds do conceito dessas cores. O que vocé buscou que

elas transmitissem ?’14, as respostas do DS aplicadas aos designers da cole¢do Fandango

14 Com o intuito de facilitar a correlac3o entre descritor e semantica da palavra apresentada, elaborou-se
uma estrutura a ser utilizada como exemplificagcdo na entrevista/questionario — trazendo para o contexto
do par de descritores ‘tradicional-moderno’, estabeleceu-se como exemplo: 1 = muito tradicional; 2 =
pouco tradicional; 3 = neutro; 4 = pouco moderno; 5 = muito moderno. Esta classificacdo estendeu-se
para os demais pares de palavras do DS, como podem ser vistos nos apéndices B, C, D, E, F e G.
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Caicara indicaram as seguintes possibilidades de intencdes projetadas nas cores: pouco
moderno (4,50 Mgy); pouco frio (2,00 Mg); neutralidade entre local e global (3,00 Mg);
muita dualidade (5,00 My); pouco urbano (2,00 My); pouco equilibrio (2,50 Mg); pouca
melancolia (2,50 Myg); pouca luz (2,50 Mg); muita transformacdo (5,00 Mgy); pouco
futurismo (4,50 My); e, neutralidade entre ordem e caos (3,00 Mgy). Estas associacdes

podem ser visualmente observadas na Figura 43:

Figura 43 — Resultados do diferencial semantico da intengdo dos designers — cole¢do Fandango Caigara

1 2 3 4 5

Tradicional Moderno
Frio Quente
Local

Global
Unicidade Dualidade
Urbano Rural
Equilibrio Desequilibrio
Melancélico Festivo
Luz Sombra
Permanéncia Transformagao
Passadismo Futurismo
Caos Ordem

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Ademais do diferencial semantico, solicitou-se que os designers discorressem de
forma mais aprofundada e subjetiva sobre como se deu a construcao semantica entre
conceito gerador e cartela de cores. De acordo com as respostas da entrevista, a
dualidade se tornou uma das tematicas centrais, tendo em vista a disparidade entre as

intencdes de comunicar cidade e sitio, tradicionalismo e modernidade e luz e sombra
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construida nas cores. Como explica Ana Gabriela Mérida Paley, designer da colecdo
Fandango Caicara, “Quisemos representar autenticidade de forma inesperada, uma vez
que ao criar algo relacionado ao tradicional brasileiro, sempre somos levados as cores
naturais rusticas e verdes de sempre. Também, quisemos representar algo mais futurista
e urbano, tendo assim uma releitura com conceito de moda”. Com isso, notou-se uma
busca constante por inovacdo na aplicacdo semantica no que se refere ao uso das cores
dentro do tema especifico escolhido pelos codificadores, isto é, observou-se uma
tentativa dos designers de fugir das associa¢Ges simbdlicas pré-existentes relacionadas
as cores que compdem a cartela da colecdo, como aquelas apontadas pelos autores

vistos durante a revisdo da literatura.

A cartela de cores derivou-se do universo musical de cantigas e
coreogrdfias que fazem parte do fandango, Anu e Andorinha. A
primeira homenageia um pdssaro preto tipico da regido e a segunda
refere-se a um galho de amora. Uma terceira cor, uma espécie de
palha, é somada, funcionando como uma segunda cor base,
contrastando com o preto. Linhas fluidas conduzem o olhar pela
composigdo e sdo destacadas pela cor rosa. A predomindéncia do preto
também justifica-se por ser uma cor ndo facilmente associada ao
artesanato. Essas cores foram combinadas porque juntas carregam
uma dualidade imprescindivel para o conceito: tanto podem ser
tradicionais, como modernas; podem tanto estar associadas ao sitio
como ad cidade; remetem ao trabalho, assim como ao divertimento;
sdo tanto regionais como globais. E pela associacdo aos outros
elementos compositivos que as intengdes sdo delineadas e as leituras,
sugeridas (Gustavo Neves, designer da cole¢do Fandango Caicara, grifo
Nossos).

Para a segunda etapa da andlise dos dados, apresentou-se os resultados
referentes ao desenvolvimento de uma associagao livre de palavras (ALP) com os grupos
de designers entrevistados. Como explicado no capitulo da metodologia, os
respondentes deveriam mencionar todas as possiveis associagdes semanticas que foram
intencionadas com a cartela de cores de suas respectivas cole¢des de vestuario, no caso
em especifico deste subtépico, da colegdo A, Fandango Caicara.

Tendo isso em mente, foram mapeadas 1041 palavras ao todo, considerando
tanto a juncdo do que foi mencionado pelos designers, na entrevista, quanto pelos
potenciais consumidores, no questiondrio. Deste quantitativo, 639 se trataram de

termos diferentes (61,38%). Com relagdo as respostas obtidas unicamente por
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intermédio da entrevista com os designers, identificou-se mencdo a 129 palavras, em

gue podem ser vistas em completude na Figura 44:

Figura 44 — Associagdo livre de palavras da colegdo Fandango Caigara — Designers — Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site WordClouds a partir dos dados da pesquisa

As palavras mais mencionadas pelos designers nesta etapa da pesquisa foram
“acdo, brilho, cidade, delicadeza, detalhes, forca, moderno, riqueza, seriedade,
tecnologia e urbano”, com duas mencgdes cada.

Ap0s esta anadlise superficial das palavras coletadas, elas foram submetidas a um
processo de categorizacdao de sindnimos, como expresso no capitulo da metodologia,

juntando o maximo possivel os termos comuns em grupos, de modo a se conseguir mais
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robustez nos dados. As 1041 palavras obtidas foram entao transpostas para 92 possiveis
categorias de sinénimos (Apéndice E). Considerando esses conjuntos de termos
construidos, as 129 palavras mencionadas pelos designers configuraram 52 das 92
categorias. As categorias mais citadas pelos designers foram Cidade (n = 12), Dualidade
(n=8), Rigidez (n = 6) e Luz (n = 6). Todas as categorias de sinbnimos identificadas pelo
pesquisador principal junto aos avaliadores para a colecdo Fandango Caicara, bem como
os resultados referentes as frequéncias destas mencionadas pelos designers podem ser

observados na Figura 45:
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Figura 45 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos designers — Cole¢do Fandango
Caicara

Escuridao 3
Punk-Rock | 0
Cidade 12
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Estético 2
Futurismo B
Natureza 4
Dualidade 8
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Considerando a resposta da entrevista de Caroline Maemura Cornélio, designer
da colecdo Fandango Caicara, para as cores da colecdo “Quisemos propor o futurismo e
a manualidade. Esses opostos. [...] Essa dualidade. Com rela¢do as cores quisemos trazer
o preto, dourado como esse futuro, o rosa como acolhimento e proximidade”. Tendo isso
em mente, aliado ao resultado do DS e da ALP, pode-se concluir que o conceito gerador
de “cidade” também foi uma das outras temadticas claras, focando no processo de
urbanizacdo e as luzes (prateado), assim como um possivel ambiente futuristico
(prateado e preto em matéria-prima metalizada). Além disso, como explicado
anteriormente, enxerga-se a busca por uma ideia de dualidade, como trata a designer

supracitado, ao empregar cores com diferentes niveis de claridade (preto e prateado).

6.2.2 Entrevista com Designers B — Colecao Shipibo

A segunda equipe que participou das entrevistas se tratou da vencedora do Concurso
dos Novos 2017, com a cole¢cdo denominada de “Shipibo: artesania digital”. Na época,
este conjunto de pessoas provinham institucionalmente do Centro Universitario de Jodo
Pessoa, composta por cinco alunos Elyenai Fernandes, Meguy Araujo, Bruna Santos,
Maria Pessoa e Giulia Lins.

No entanto, assim como a colegdo estudada no tépico anterior, de 2015, nem
todos os componentes da equipe participaram ativamente do processo criativo do
trabalho, consequentemente nao sendo possivel ter conhecimento acerca das conexdes
semanticas entre cores e forma materializada do vestuario em questdo. Tendo isso
mente, as entrevistas se centraram em trés individuos que trabalharam ativamente no
planejamento e desenvolvimento da cartela de cores do trabalho estudado, sendo estes

Elyenai Fernandes, Meguy Araujo e Bruna Santos (Quadro 23).

Quadro 23 - Perfil dos entrevistados B — colecdo Shipibo

Area do Formagio

Integrante Idade Atuacgao profissional

Design/Moda académica

Design de Trabalha em uma marca de

Bruna Nunes 27 Criagdo/Modelagem Moda Beachwear
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Elyenai 31 Fotografia e Styling | Design de Atua com diregdo criativa e
Fernandes de Moda Moda fotografia de moda

Atua como Designer e Estilista
desenvolvendo colegBes capsulas
autorais, produtos personalizados e
Design de sob medida para o préprio atelier.

Moda Além disso também presto servigos
em assessoria de estilo, como stylist,
e de planejamento de colegdo para
empresas em seu Estado (PB).

Estilismo, Pesquisa
Meguy Araujo 29 e criagdo de
produtos de moda

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

A fase inicial da entrevista com os designers da colecdo Shipibo constituiu-se de
um DS. Para os pares de descritores, considerou-se o uso dos mesmos termos a serem
posteriormente apresentados aos potenciais consumidores da Geracao Z, delimitados
dentro da Fase 1, a analise semidtica preliminar, de modo a confrontar objetivamente
as respostas (ver p. 156, Quadro 21).

Com isso, para a pergunta: ‘A colecGo apresentada foi elaborada a partir de 9
cores principais, dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua
opinido a respeito da inten¢do por trds do conceito dessas cores. O que vocé buscou que
elas transmitissem?’, as respostas do DS aplicada aos designers da cole¢do Ilha de
Marajé indicaram as seguintes possibilidades de inteng¢bGes projetadas nas cores:
neutralidade entre tradicional e moderno (3,00 My); neutralidade entre frio e quente
(3,00 Mg); muito global (5,00 My); pouco sobrenatural (2,00 Mg); pouco melancélico
(2,00 Mgy); pouca pureza (2,00 Mgy); pouca dogura (2,00 Mg); muito natural (1,00 Mg);
pouco infinito (2,00 My); neutralidade entre fauna e flora (3,50 Mg); e, muita leveza (1,00

Myg). Essas associa¢Bes podem ser visualmente observadas na Figura 46:
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Figura 46 — Resultados do diferencial semantico da intengdo dos designers — colegdo Shipibo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Para além do proprio resultado do DS, pediu-se que os designers discorressem
de forma mais aprofundada e subjetiva sobre como se deu a construcdo semantica entre
conceito gerador e cartela de cores. Considerando o expresso pelos designers,
observou-se que a tematica da natureza é uma das informagdGes centrais que buscam se
refletir na conformacado da cartela de cores da colegao. Elyenai Gileno Onias Fernandes,
designer da colecao Shipibo, explica que “As cores foram escolhidas a fim de deixar a
colegdio na mais perfeita harmonia e remetendo a natureza presente no Peru. Os rosados
a mde terra, os verdes a vegetagdo, os ocres ao solo e as alpacas”. No entanto,
identificou-se que essas conexdes semanticas vao para além de associagGes comuns
vistas no repertério brasileiro, como os estereétipos da natureza em verde e marrom
(PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 2010; HELLER, 2013). Essa
estratégia é consequéncia da relagdao do conceito gerador da cole¢do com a cultura
peruana, a medida que nesses produtos de vestudrio em especifico se encontram em
maior propor¢ao, o branco, o azul e o rosa, como explica o proprio designer.

Na segunda etapa, conduziu-se uma ALP, pedindo aos designers que

mencionassem todas as possiveis associacdes intencionadas para as cores da coleg¢do
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Shipibo. Coletou-se ao todo (designers + potenciais consumidores) 1104 palavras,
sendo, desta totalidade, 727 termos diferentes (65,85%). Falando unicamente da

intengdo dos designers, coletou-se 87 palavras (Figura 47):

Figura 47 — Associagao livre de palavras da colegdo Shipibo — Designers — Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site WordClouds a partir dos dados da pesquisa

Observou-se sete palavras com frequéncia de menc¢do superior a um, sendo
estas os termos “desconstrucdo, estrutura, natureza, profundidade, sobriedade, terra e
transparéncia”, com duas menc¢des cada. Sendo assim, um dos designers entrevistados

conclui:

Procuramos trabalhar com cores pastéis que remetessem a paisagem
natural do Peru, tomando como referéncia principal a regido dos
Shipibo e as salinas. A partir disso, temos o verde como representante
da floresta, da natureza em si; o bege/cru e o rosa pastel extraidos
da paisagem das salinas e com essas cores também a sua simbologia
de proximidade, suavidade, sensibilidade; o branco ao sal que dd
gosto e vida, mas que também representa a pureza das experiéncias e
por fim o cinza, com toda a sua estabilidade e sobriedade, agrega a
paleta como uma cor neutra e de conexdo. Outro detalhe importante,
foi manter a temperatura e intensidade das cores proximas, para que
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elas gerassem uma harmonia entre si (Meg Magalhdes, designer da
colecdo Shipibo, grifo nossos).

Como tratado anteriormente, tendo em vista a possibilidade de dispersdo nos
dados coletados, essas palavras foram transformadas em categorias de sindnimos,
visando obter uma robustez nas informacgdes, analisando-os mais objetivamente. Dessa
maneira, as 1014 palavras mapeadas foram transformadas em 72 possiveis categorias
de sindbnimos (Apéndice F). As 87 palavras expressam pelos designers da colecdo Shipibo

compreenderam 37 desses 72 grupos (Figura 48).
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Figura 48 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos designers — Cole¢do Shipibo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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A categoria “Natureza” (n = 16) apresentou significativa mencdo em comparativo
aos demais, com grande quantitativo e dominancia na intencdo de sentidos para a
cartela de cores. Em seguida, porém com um nimero muito menor de mencgoes, vieram
as categorias de Transformacéo (n = 4), Tranquilo (n = 4), Novidade (n = 4), Intensidade
(n =4), Harmonia (n = 4) e Delicadeza (n = 4).

A partir do que foi observado nas informacdes coletadas, consegue-se aferir que
a natureza foi a tematica com sentido mais forte na cole¢do Shipibo. No entanto, ndo
sendo um contexto de natureza como visto na Colecao C, Ilha de Marajd, onde sdo
empregadas cores comuns no repertério da Geracdo Z  Dbrasileira da
contemporaneidade, que podem ser automaticamente relacionadas a terra ou a lama.
Tendo isso em mente, o que se encontra nessa colecdo em especifico é que a nocdo de
“natureza” foi trabalhada nas cores da forma como exposto por Bruna Nunes, designer
da colecdo Shipibo, “Pensamos em fugir do obvio, pois sempre que pensamos no Peru
associamos imediatamente a cores vibrantes. Quisemos representar a tribo Shipibo e
seus rituais, o misticismo da Amazénia Peruana, a terra e a propria floresta”. Esses
resultados permitem comparar a polissemia de sentidos das cores, onde um mesmo
conceito gerador pode ser traduzido para a forma final dos produtos de vestuario

através de distintas escolhas de cores, mas com foco em comunicar um mesmo sentido.

6.2.3 Entrevista com Designers C — Colecao Ilha de Marajo

A terceira equipe que participou do desenvolvimento das entrevistas disse respeito a
equipe vencedora do primeiro lugar da edicdo de 2019 do Concurso dos Novos,
institucionalmente provindos da Universidade Tecnolégica Federal do Parand, do curso
superior de tecnologia em Design de Moda. A composicdo da equipe também
compreendeu o quantitativo de quatro pessoas, sendo estas os entdo estudantes:

Larissa Yumi, Lucas Nogueira, Raissa Marquetto e Zuri Kennedy (Quadro 24).

Quadro 24 - Perfil dos entrevistados C — colegdo Ilha de Marajé

Area do Formagdo

Integrante Idade Atuagdo profissional

Design/Moda  académica
Design de

Larissa Yumi 24 Model
arissa Yumi odelagem Moda
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Trabalha como modelista (modelagem
computadorizada) em uma fébrica de
uniformes

Participou de alguns concursos de

Modelagem, Moda durante a graduagdo. No
prototipia, momento faz estdgio com Produgdo de
. criagdo e Design de moda e Visual Merchandising em uma
Lucas Nogueira 25 . =
desenvolvimento Moda marca de moda chamada Farm, em S3do
de tema de Paulo, que trabalha em cima da
colegdo identidade cultural brasileira, com
signos regionais.
Atualmente cursa uma especializagao
em Portugal no segmento de
Identidade digital, e estive nos ultimos
. Criagdoe . anos estudando e trabalhando com
Raissa . Design de . . -
27 desenvolvimento design de moda através de estdgios. A
Marquetto - Moda o ~ o -
de colegao ultima atuagao foi no sindicato do

vestuario da regido em que morava no
Brasil, e como produtora de moda de
uma revista.

Trabalha fazendo a dire¢do de arte em
Design de | projetos que tem a imagem como fator
Moda de inspiracdo. Atualmente também

trabalha como estagiaria na Farm.

Zuri Kennedy 23 Direcdo de Arte

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Sobre o DS, segundo a andlise semidtica elaborada de acordo com a cartela de
cores da colecdo Ilha de Marajé (Quadro 19) e as mensagens visuais identificadas a partir
dela (Quadro 20), delimitou-se os pares de descritores apresentados anteriormente (ver
Quadro 21, p. 156).

Sendo assim, para a pergunta: ‘A coleg¢do apresentada foi elaborada a partir de
7 cores principais, dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua
opinido a respeito da inteng¢do por trds do conceito dessas cores. O que vocé buscou que
elas transmitissem?’, as respostas do DS aplicada aos designers da colecdo llha de

Marajo indicaram as seguintes possibilidades de intencbes projetadas nas cores:

neutralidade entre tradicional e moderno (3,00 Mq); muito quente (4,50 Mg); muito local
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(1,00 My); pouca perseverancia (2,00 Mg); muito forte (1,00 My); neutralidade entre
amanhecer e anoitecer (3,00 Mgy); muito alegre (5,00 My); muito natural (1,00 Mgy);
pouco praia (2,50 Mgy); neutralidade entre modéstia e vaidade (3,00 My); e, muito

artesanal (1,00 My). Estas associacdes podem ser visualmente observadas na Figura 49:

Figura 49 — Resultados do diferencial semantico da intengdo dos designers — colegdo llha de Marajo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Além do DS, os designers discorreram subjetivamente e de maneira mais
aprofundada sobre as conexdes entre intengdo semantica do produto e a cartela de
cores codificada. De acordo com o expresso por eles, fica claro a conexao gerada entre
os diferentes marrons da colecdo e os sentidos de terra, natureza e das argilas utilizadas
para materializar as ceramicas marajoara. Segundo explicado por Lucas Nascimento, um
dos designers da cole¢ao llha de Marajo, o conceito gerador projetado nas cores da
colecdo surge a partir da “histéria que nasceu, cresceu, se firmou e voltou a terra, mas
ndo para esquecimento e sim para eternizar a historia e cultural que pertencem aquela
terra. Tudo veio da terra e a ela voltard”. Essa ideia se cristaliza principalmente pelo
emprego dos marrons em diferentes niveis de claridade e saturacdo, transpondo

distintas mensagens visuais com base em seus atributos.
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Estas associa¢cdes simbdlicas baseadas nas cores se estendem também aos
conceitos de artesanal, regional e local, dado os atributos cromdticos comuns das
matérias-primas empregadas terem aspectos voltados ao marrom/amarelo-

amarronzado.

Durante a elaboragdo dos painéis semdnticos ficava-se muito nitido os
tons terrosos que a cartela assumia, devido as referéncias que foram
tomadas do local. Por querer-se trazer algo que associasse ao natural,
a terra, as relacées de com as reaizées (sic), forga, calor e ao mesmo
tempo familiaridade, entendemos que as cores que foram escolhidas
estariam representadas assim. O branco e o preto se fazem como
elemento neutro, entretanto hd a sua visibilidade nos painéis através
das imagens representadas, como os grafismos e o bufalo. Jd as cores
de terra-cota as suas variagées representam a terra, cerdmica e por
consequéncia argila. As cores entdo revelaram familiaridade e
sincronicidade, como um degrade linear de tons, o que faz transmitir
a sensagdo de seguranga, tradigcdo, familiaridade, forca e ao mesmo
tempo mistério (Raissa Marquetto, designer da colecdo Ilha de
Marajd, grifos nossos).

A segunda etapa da entrevista com os designers consistiu em uma ALP,
solicitando aos voluntarios que expressassem todas as possiveis ideias, sensacoes,
emocOes e termos que estes intencionaram em se tratando da dimensdao semantica da
cartela de cores da cole¢do de vestudrio que codificaram.

Foram identificados ao todo (designers + potenciais consumidores) mencgdes a
718 palavras, onde, destas, 384 representavam termos diferentes (53,48%). Em se
tratando unicamente dos designers, conseguiu-se coletar 126 palavras para a intengao

simbdlica por trds da cartela de cores da colecdo Ilha de Marajé (Figura 50).
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Figura 50 — Associagdo livre de palavras da colegdo llha de Marajo — Designers — Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site WordClouds a partir dos dados da pesquisa

As palavras mais mencionadas foram, respectivamente em sentido quantitativo,
“Brasil, ceramica, identidade, leveza, norte e terra”, com trés mencdes cada nas
respostas da ALP dos designers.

Como tratado no capitulo da metodologia, os termos mapeadas durante a ALP
foram, em seguida, categorizados em sindénimos, de modo a se obter uma robustez
durante a analise dos dados (Apéndice G). As 718 palavras foram transformadas em 72
possiveis grupos de sindnimos. Considerando as categorias conformadas pelo
pesquisador principal e aprovado posteriormente pelos avaliadores, as 126 palavras

expressas pelos designers configuraram 39 das 72 categorias de sinGnimos.
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As categorias de palavras mais mencionados pelos designers que desenvolveram
a colecdo llha de Marajo acerca de sua cartela de cores foram Regional (n = 13),
Identidade (n =9), Terra (n =7), Natureza (n = 6), Afeto (n = 6) e Artefatos Culturais (n =
6). Esses resultados podem ser visualmente observados, bem como comparados as

demais categorias de sinbnimos delimitadas, na Figura 51, a seguir:
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Figura 51 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos designers — Colegdo llha de
Marajo
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De acordo com a entrevista de Zuri Kennedy, designer da colecdo llha de Marajé
“As cores representam a vida e o cotidiano norte brasileiro, a combinacéo delas com as
formas utilizadas comunicam o viés artesanal e local que o norte brasileiro representa
culturalmente”. Dessa maneira, pode-se concluir que as cores da colecdo llha de Marajé
foram planejadas para refletir um contexto de regionalismo, dando énfase aos signos
cromaticos culturais presentes no contexto imagético do Brasil interiorano, porém
enfatizando especialmente a cultura do Norte e do Nordeste, e como estes sao ligados

aterra, pela difusdo cromatica do marrom, e a natureza, pelo mesmo tipo de associacao.

6.2.4 A importancia da cor no processo criativo de produtos de Moda

Na ultima fase da entrevista com os designers, buscou-se descobrir a visdo dos trés
grupos analisados sobre a importancia da cor no processo criativo de desenvolvimento
de produtos de moda. Portanto, os dados apresentados a seguir refletem a percepcao e
experiéncia de 11 designers de moda. As afirmacbes elencadas puderam ser
classificadas em uma escala Likert de 5 pontos, compreendendo desde discordo
totalmente ou pouquissimo importante (ponto 1) até concordo totalmente ou

muitissimo importante (ponto 5) (Tabela 1).

Tabela 1 — Importancia da cor nos produtos de moda pela visdo dos designers da cole¢cdo Impetus

Questdes/Afirmacdes ‘ Mediana
Como vocé enxerga a importdncia da cor nos produtos de moda? 5,00
Quando estou criando, eu seleciono as cores das minhas colecbes com base no 4,00

painel semdntico.

Quando estou criando, utilizo majoritariamente as tendéncias de cores dispostas nos 3,00
cadernos de tendéncias.

Quando estou criando, tento sempre relacionar as cores ao tema proposto. 5,00
Eu acredito que o consumidor fica mais interessado na cole¢do quando ele entende o 500
’
tema proposto.
Eu acredito que é importante que o consumidor entenda a mensagem visual das 5.00
’

cores das minhas colegées.

Fonte: Elaborado pelo autor
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Com base nas respostas, pbde-se identificar que, segundo os designers
entrevistados, a cor desempenha um fator muito importante nos produtos de moda,
recebendo mediana maxima de acordo com as respostas de todos os entrevistados. As
trés questdes seguintes revelam uma neutralidade em relagao a aplicagao do painel
semantico e dos cadernos de tendéncias na delimitacdo da cartela de cores de um
conjunto de produtos, o que indica que esses métodos dependem de diversos fatores
gue estdo relacionados a realidade do designer em questdo, e do potencial e
possibilidades criativa que se encontra a sua disposicao.

Em contrapartida, as respostas revelaram uma positividade total no que se
refere ao habito de transpor o conceito gerador para a configuracao de cores da colecdo,
sobrepondo com expressividades as médias das duas metodologias projetuais.
anteriores. Por fim, as duas ultimas afirmacdes levantadas indicam uma validade
percebida na interacdo efetiva entre a dimensao semantica do produto, com foco nas

suas cores, e na interpretacao dos consumidores.

6.3 FASE 3: SURVEY COM POTENCIAIS CONSUMIDORES

O objetivo deste tépico é apresentar os resultados referentes aos surveys conduzidos
com os potenciais consumidores da Geragdo Z. Os questionamentos levantados focam,
dentre outras coisas, nas possiveis interpretagdes semanticas identificadas por estes
entre conceito gerador e cartela de cores das cole¢bes estudadas. Os resultados serdo
tratados a partir da definicio das medianas que refletem a interpretacao visual do
diferencial semantico (DS) e nuvem de palavras, como mencionado no capitulo da

metodologia (ver p. 126).

6.3.1 Participantes

Os questionarios virtuais ficaram ativos nas midias sociais durante seis dias
consecutivos, mais especificamente entre 12 e 17 de outubro do ano de 2021. Foram

coletadas ao todo 160 respostas de pessoas com idade entre 18 e 26 anos'®, sendo

15 Individuos maiores de idade que fazem parte da Geragdo Z.
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destas 52 para o questiondrio A (Fandango Caicara); 56 para o questionario B (Shipibo);
e, 52 para o questionario C (llha de Marajé). Nao se identificou nenhum individuo com
deficiéncia na visualizacdo das cores ou que conhecessem as cole¢des de vestuario
estudadas, de modo que ndo se fez necessario haver exclusdo de respostas por nao
atendimento aos critérios pré-estabelecidos de inclusao.

Sobre o perfil sociodemografico do estudo, das 160 respostas obtidas, 79
(49,38%) corresponderam a pessoas do género masculino, 78 (48,75%) do feminino e 3
(1,88%) que nao se enquadraram nesta binaridade. A idade, de fato, contemplou uma
variacdo entre 18 e 26 anos, configurando uma média de cerca de 22 anos. Conseguiu-
se coletar interpretacGes de todas as regides do Brasil, porém com uma distribuicdo
amostral ndo normal, sendo a maioria do nordeste (94 pessoas; 58,75%). A maior parte
dos respondentes apresentou o nivel superior de escolaridade (108 pessoas; 67,5%), em

andamento ou concluido. Os dados completos podem ser vistos na Tabela 2.

Tabela 2 — Dados sociodemograficos dos potenciais consumidores
Categorias N =160

Masculino = 79 (49,38%)
Género Feminino = 78 (48,75%)
Outros = 3 (1,88%)

Idade 22,01 (Me)

Nordeste = 94 (58,75%)
Sudeste =40 (25%)

Regido Sul =12 (7,5%)

Centro-Oeste = 8 (5%)
Norte = 6 (3,75%)

Doutorado =1 (0,63%)
Mestrado = 13 (8,13%)
Escolaridade Especializagdo = 12 (7,5%)
Ensino superior = 108 (67,5%)
Ensino médio = 26 (16,25%)

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

A maioria dos respondentes pertencem as areas relacionadas a criatividade,

producdo e/ou comunicagdo, como Design, Moda, Téxtil, Audiovisual (Comunicagdo),
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Musica, Artes Visuais, Arquitetura e Engenharia Téxtil/Producdo. No entanto, também
se obteve respostas de individuos provenientes de outras areas, mais distantes do
Design, como Ciéncias Econbmicas, Histéria, Pedagogia, Medicina e Medicina
Veterindria, Ciéncias Ambientais, Turismo, Quimica, Agroecologia, Letras, Direito,
Ciéncias Contdbeis, Nutricdo, Farmdcia, Pedagogia, Engenharia Civil, Ecologia e
Conservacdo, Biotecnologia/Biomedicina, Neurociéncias, Astronomia, Servico Social,
Ciéncias Biolégicas, Administracdo, Ciéncias da Computacdo, Geografia, Hotelaria,
Enfermagem, Ciéncia e Tecnologia, Relacdes Internacionais, Analise e Desenvolvimento

de Sistemas e Filosofia. Isto €, de todas as diferentes areas do conhecimento.

6.3.2 Survey com potenciais consumidores A — Cole¢ao Fandango Caigara

Para o questionario A, referente a interpretacdo visual das mensagens das cores da
colecdo de vestuario ‘Fandango Caicara’, coletou-se 52 respostas de individuos da
Geracdo Z. Destes, 30 compreenderam o género feminino (57,7%), 21 pessoas (40,4%)
sdo do masculino e 1 individuo (1,9%) que ndo se enquadrou na binaridade de género.
A idade variou entre 18 e 26 anos, com média de cerca de 22,27 anos. Estes, em grande
maioria, se encontraram com escolaridade no nivel superior (36 pessoas; 69,2%). A
maior parte dos respondentes pertenceu ao Nordeste (37 pessoas; 71,2%), seguido pelo
Sudeste (11 pessoas; 21,2%).

Com relagdo aos resultados obtidos a partir da aplicagdo da metodologia do
diferencial semantico (DS), em se tratando da pergunta: ‘A cole¢do abaixo foi elaborada
a partir de 4 cores, dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua
opiniéo a respeito dessas cores. O que vocé acha que elas transmitem?’1®, as respostas
dos potenciais consumidores da Geragao Z para a cole¢do ‘Fandango Caicara’ indicaram
as mensagens visuais cromaticas de: pouca modernidade (4,00 My); neutralidade entre
frio e quente (3,00 My); pouca globalidade (4,00 Mgy); neutralidade entre unicidade e
dualidade (3,00 Mg); muita urbanidade (1,00 Mq); pouco equilibrio (2,00 Mg); muita

16 Com o intuito de facilitar a correlac3o entre descritor e semantica da palavra apresentada, elaborou-se
uma estrutura a ser utilizada como exemplificagcdo na entrevista/questionario — trazendo para o contexto
do par de descritores ‘tradicional-moderno’, estabeleceu-se como exemplo: 1 = muito tradicional; 2 =
pouco tradicional; 3 = neutro; 4 = pouco moderno; 5 = muito moderno. Esta classificacdo estendeu-se
para os demais pares de palavras, como podem ser vistos nos apéndices B, C, D, E, F e G.
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melancolia (1,50 My); pouca sombra (4,00 Mg); pouca transformacdo (3,50 Mg); pouco
futurismo (4,00 My); e, pouca ordem (3,50 Mg).
Os dados coletados podem ser visualmente observados na Figura 52,

apresentada a seguir:

Figura 52 — Resultados do diferencial semantico da interpretagdo dos potenciais consumidores — colegdo
Fandango Caicara
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Observou-se que grande parte das respostas fugiram da neutralidade (3,00 Mg).
Considerando os resultados obtidos, as associacdes interpretativas da “modernidade” e
do “futurismo” pode ter sido construido pelos potenciais consumidores levando em
consideracdao o grande quantitativo de preto na cole¢ao, sendo este um dos sentidos
apontados por Pastoureau (1997; 2011) para essa cor. Além disso, a existéncia de cores
como prateado e dourado na conformacao da cartela de cores pode sugerir um sentido

de futuro, que consegue remeter ao mesmo tempo a modernidade (HELLER, 2013),
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tendo em vista o efeito visual brilhoso que carregam, consequéncia da alta claridade
gerada pelo metalizado presente na superficie em que foi aplicada.

Pela dominancia do preto na cartela de cores da colecdo, a dicotomia quente-
frio pode ter tomado um segundo plano na interpretacdo dos potenciais consumidores,
tendo em vista que essa cor, em especifico, ndo tende a ser associada com nenhum dos
dois conceitos. Portanto, embora possa ser percebido a presenca do vermelho e do
dourado nas roupas, cores que sdo apontadas como quentes (PEDROSA, 2004; HELLER,
2013), estas ndo tenderam a influencer ativamente a interpretagao das mensagens
visuais para esse par de descritores em detrimento ao preto. Por outro lado, esses
resultados podem se apresentar como consequéncia da cor prateada presente na
conformacdo, uma cor que é comumente vista como fria, por vezes sendo comparada a
um contraponto do dourado, por isso, pode ter gerado um sentido neutro, tendo em
vista a aparicdo dessas duas cores juntas na cole¢do, ou do contraste preto-prateado.

Acerca dos sentidos de global e urbano interpretado nas cores da colecdo, pode
ter uma relacdo fruto da semelhanca ao conceito de modernidade e futurismo
comentado anteriormente, sendo influenciado pelo preto, bem como pelas cores com
alta claridade, empregadas em materiais com superficies metalizadas. E mais comum
relacionar os sentidos de local e rural com as cores marrom ou amarelo/laranja com
baixa saturacao, gama de matizes voltados ao natural, justamente pela associagao com
terra, lama, sitio e os campos (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006). Por isso, quando nado ha
a presenga de nenhuma dessas cores na configuracao da cartela, os sentidos levantados
podem ir para um lado oposto deste, como o global (relacionando aos sentidos de um
ser cosmopolitano e tecnoldgico) e urbano (consequéncia da influéncia do streetwear,
bem como das calgadas, paredes e postes acinzentados das ruas de uma cidade,
lembrando o prateado) identificado nesta colecao.

Embora dualidade e contraste tenham sido um dos principais temas dessa
colegao, como foi exposto anteriormente pelos designers e identificado durante a
analise semidtica, os potenciais consumidores expressaram uma neutralidade entre
unicidade e dualidade. N3do se conseguiu estabelecer um sentido semantico das cores
para esse resultado, mas uma influéncia da construcdo sintatica, onde hd uma

proporc¢ao construida com foco em uma alta dominancia do preto e, por isso, o contraste
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com as demais cores se torna baixo — com isso, desenvolve-se de fato mais uma
unicidade visual das cores, do que uma sensacao de dualidade.

Esse efeito pode ser ainda mais ressaltado com a observacdo do contexto
semantico do “equilibrio” e da “ordem” pelos potenciais consumidores, tendo em vista
esta interpretacdo de coesdo visual. Ainda falando sobre “ordem”, a analise semidtica
evidenciou um sentido de caos na colecdo, indo exatamente de encontro ao que foi
interpretado pelos potenciais consumidores.

N3o se conseguiu observar relagdes semanticas entre as cores da colecdo,
analisando de acordo com a revisdao de literatura, e o sentido de “transformacdo”,
expresso pelos potenciais consumidores da Geragao Z. No entanto, autores como
Pedrosa (2004), Aballi (2010), Pastoureau (2011) e Heller (2013) sugerem uma
associacao de liberdade, impeto, dinamismo, emergéncia e revolucdo para a cor
vermelha, e renuncia, rebeldia, transgressao e liberdade para a cor preta. Essas relagdes
podem ter sido responsaveis por evocar a ideia de transformacdo na interpretacdo de
sentidos dos voluntarios.

Em se tratando do sentido “melancélico” identificado nos resultados, este pode
ser consequéncia da associagao entre a cor preta e seus comuns aspectos negativos,
como morte, angustia, luto, temor, tristeza e a propria melancolia (PEDROSA, 2004;
FARINA, 2006; ABALLI, 2010; PASTOUREAU, 2011; HELLER, 2013). Essa mesma nog3o
pode ser evidenciada na interpretagao do descritor “sombra”, onde, de acordo com os
autores supracitados, existe uma relagao indicial e simbdlica da cor preta com a noite,
as trevas, a escuridao e o vazio.

Para a segunda parte da pesquisa empirica com os potenciais consumidores da
Geragdo Z, conduziu-se uma associacao livre de palavras (ALP) dividida entre trés fases.
A principio, pediu-se que, apds a visualizacdo de um video do desfile da cole¢do em
guestdo, os respondentes expressassem trés palavras que viessem as suas mentes. No
entanto, nesta etapa, ndo havia um enfoque nas cores, mas na identificacdo das
mensagens visuais gerais; esta estratégia teve como ideia preparar os voluntdrios para
gue comegassem a pensar sobre a possivel histdria da cole¢ao, de modo que a frente
pudesse ser afunilado especificamente para suas cores.

Ainda nesta etapa, logo apds esta primeira questdo, pedia-se para que estes

potenciais consumidores explicassem quais elementos presentes na configuracdo visual
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da colecdo levaram as respectivas respostas. Os resultados destas ALP para a colecdo A,

Fandango Caicara, encontram-se expostos nas nuvens de palavras da Figura 53, a seguir:

Figura 53 — Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elementos (bola laranja) nas
respostas para a colegdo A — Fandango Caigara

1

Futurismo
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Elegancia 1

PRIMEIRAS PALAVRAS roupasg,

Fonte: Elaborado pelo autor usando o site Word it Out a partir dos dados da pesquisa

De modo a ter resultados mais robustos e focados, considerou-se apenas termos
com no minimo duas meng¢bes. Nesse entremeio, de acordo com os resultados
encontrados, algumas das palavras que mais se destacaram foram “futurismo”, “brilho”,
“escuro” e “tecnologia”, com foco majoritario voltado ao primeiro termo, que
apresentou uma dominancia consideravel frente aos outros. Ademais, em se tratando
dos elementos que justificaram as mengdes dessas mensagens visuais, foram mais
mencionadas as “cores”, as “roupas”, possivelmente fazendo referéncias as formas dos
produtos de vestudrio da colecdo e, os “tecidos”.

Apds esta etapa, explorou-se mais profundamente a ALP, trazendo finalmente o
foco para as cores da colecdo estudada neste subtdpico. Com isso, pediu-se que os

potenciais consumidores da Geragdo Z mencionassem todas as possiveis associacdes
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gue interpretavam ao observar as cores da colecdo Fandango Caicara. Desse modo,
foram coletadas 1041 palavras (respostas dos potenciais consumidores + respostas dos
designers), compreendendo, deste quantitativo geral, 639 termos Unicos (61,38%). Para
os resultados apontados especificamente pelos potenciais consumidores, obteve-se um

total de 912 termos, que podem ser vistos na Figura 54:

Figura 54 — Associagao livre de palavras da colegdo Fandango Caicara — Geragao Z — Nuvem de Palavras
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site WordClouds a partir dos dados da pesquisa

Observou-se que os termos mais mencionados foram, respectivamente, em

ordem quantitativa, “poder, noite, futuro, moderno, sangue, sébrio, escuro, forga,
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guente e sombrio”, citadas entre 14 e 8 vezes na ALP dos potenciais consumidores da
Geragao Z.

Estas palavras coletadas ALP, foram em seguida categorizadas em sinbnimos
comuns, como narrado o percurso no capitulo da metodologia. Essa estratégia permitiu
obter uma robustez nos dados, tornando o processo de andlise mais sélido e objetivo.
Com as 1041 palavras, encontrou-se 92 possiveis grupos de sindnimos (Apéndice E) para
a colecdo Fandango Caicara. As 912 palavras mencionadas pela Geracdo Z foram
transformadas em 89 das 92 categorias de sinbnimos possiveis. Os resultados podem

ser vistos na Figura 55:
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Figura 55 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos potenciais consumidores da
Geragdo Z — Colegdo A — Fandango Caigara
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De acordo com os dados coletados, as categorias de sin6bnimos mais
mencionadas entre os potenciais consumidores foram Escuriddo (n = 47), Poder (n = 42),
Angustia (n = 39), Estético (n = 31), Futurismo (n = 30) e Maldade (n = 27).

Com relacdo a conformacdo da categoria mais mencionada, “Escurid@o”, as
palavras com maior frequéncia dentro deste grupo foram noite, escuro, escuriddo e
sombrio, respectivamente; as associacoes podem ter sido feitas com base nas
caracteristicas inerentes a cor preta, como sugere Aballi (2010) e Goethe (2013), sendo
uma cor de baixa claridade, portanto, escura, e que consequentemente pode remeter a
noite, comumente associada ao preto, pela auséncia de luz, e ao azul escuro (ABALLI,
2010; PASTOUREAU, 1997; 2011).

A segunda categoria com mais quantitativo de mencdo foi “Poder”,
compreendendo majoritariamente palavras como poder, autoridade e luxo,
respectivamente, também podendo ser mencionado nesse momento a categoria
“Estético”, com palavras como elegéncia, chique, satisfacdo e beleza; estas associacGes
também podem ter decorrido dos sentidos histéricos relacionados a cor preta
(PASTOUREAU, 1997; 2011; HELLER, 2013). Na histéria do vestuario, o preto é mais
amplamente conhecido por dois momentos: o primeiro, durante a Idade Média, onde a
cor comegou a ser associado a nobreza, pelo elevado prego para se obter o pigmento
em seu estado puro (PASTOUREAU, 2011); e, o segundo, o vestido “pretinho basico”,
criado por Coco Chanel em 1925, que reconfigurou os sentidos de luto para a cor na alta
costura, transformando-a em “um signo de elegancia” e influenciando a interpretagao
dos consumidores para a cor até os dias atuais (ZIMMER; SARAIVA, 2016, p. 94).

Essa relagao ndo se restringe somente aos sentidos em produtos de Moda, pois
pesquisas na area do design de embalagens sugere um sentido simbdlico que traz
produtos que possuem em sua configuragao a cor preta como mais caros, associados ao
luxo ou que convenham a retérica de qualidade superior (PEREIRA, 2011; SILVA et al.,
2019). Dessa maneira, um sentido socialmente difundido que é refletido na
interpretacao visual dos produtos.

As categorias “Angustia” e “Maldade” possuiram um sentido semelhante na
interpretacdo dos potenciais consumidores, com as palavras mais citadas sendo medo,

tristeza e luto, para o primeiro grupo mencionado, e sangue, raiva, morte, dor, violéncia
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e maldade, para o segundo. Assim como as categorias anteriores, essa interpretacado
também pode ter decorrido dos sentidos negativos associados a cor preta,
especialmente quando esta é vista simbolicamente como o contrario de paz, que é
relacionado ao branco (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; PASTOUREAU, 2011; ABALLI,
2010; HELLER, 2013).

Para a configuracdo da quinta categoria mais mencionada, “Futurismo”, as
palavras mais citadas foram: futuro, moderno e futurismo, respectivamente; embora
nenhum dos autores da revisdo de literatura mencione o sentido de futuro para o preto,
Pastoureau (1997; 2011) apresenta a possibilidade da evocacdo do sentido de
modernidade. Nesse caso em especifico, pode ter havido uma influéncia maior do
prateado, bem como da aplicacdo de tecido com superficie metalizada, que pode ser
associada ao futuro e ao moderno (HELLER, 2013).

De maneira geral, observou-se que o preto, e suas associacdes semanticas,
podem ter influenciado em maioria as respostas interpretativas para a colegdo
Fandango Caicara. O tipo de matéria-prima metalizada também pode ter auxiliado em
algumas das respostas, com foco especifico ao prateado. Isso pode ter sido
consequéncia da proporcionalidade da cartela de cores da cole¢cdo, onde o preto
apresenta uma dominancia significativa, seguido pelo prateado, como visto na andlise

semiotica.

6.3.3 Survey com potenciais consumidores B — Cole¢ao Shipibo

Para o questionario B, referente a interpretacao visual das mensagens das cores da
colecdo de vestuario ‘Shipibo’, coletou-se 56 respostas de individuos da Geragdo Z.
Destes, 32 compreenderam o género feminino (57,1%) e 24 pessoas (42,9%) sdo do
masculino. A idade variou entre 18 e 26 anos, com média de cerca de 22,36 anos. Estes,
em grande maioria, se encontraram com escolaridade no nivel superior (34 pessoas;
60,7%). A maioria pertenceu ao Nordeste (30 pessoas; 53,6%), seguido pelo Sudeste (16
pessoas; 28,6%).

Com relagdo aos resultados obtidos a partir da aplicacdo da metodologia do DS,
em se tratando da pergunta: ‘A colecGo abaixo foi elaborada a partir de 9 cores,

dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua opiniGo a respeito
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dessas cores. O que vocé acha que elas transmitem?’, as respostas dos potenciais
consumidores da Geracdo Z para a colecdo ‘Shipibo’ indicaram as mensagens visuais
cromaticas de: neutralidade entre tradicionalismo e modernidade (3,00 Ma);
neutralidade entre frio e quente (3,00 Mgy); pouca globalidade (4,00 My); neutralidade
entre sobrenatural e fisico (3,00 My); pouco melancélico (2,00 Mq); pouca pureza (2,00
Mag); pouca dogura (2,00 Mg); muito naturais (1,50 Mg); neutralidade entre infinito e
finito (3,00 Mg); neutralidade entre fauna e flora (3,00 Mgy); €, muita leveza (3,50 Mg).
Os dados coletados podem ser visualmente observados na Figura 56,

apresentada a seguir:

Figura 56 — Resultados do diferencial semantico da interpreta¢do dos potenciais consumidores — cole¢do
Shipibo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Em se tratando da cole¢do Shipibo, observou-se que, a principio, cerca de
metade dos pares de descritores foram interpretados como neutros (3,00 Mg). Para o
primeiro par de descritor, onde foi interpretado como “neutralidade entre tradicional e

moderno”, também para o resultado que tendeu ao “natural”, pode-se especular uma
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associagdo com a saturagdo das cores presentes nos produtos de vestuario, assim como
as cores encontradas na natureza que estdo presentes na configuracao da cartela. De
acordo com a pesquisa de mestrado de Clementino (2017, p. 92) para design de
embalagens, na cor, “a qualidade de baixa saturacdo [é] bastante apontada como
indicativo de sustentabilidade”, sendo um fendmeno também observado no vestuario,
como visto no trabalho de Dantas et al. (2021, p. 140), onde os autores concluem que
“a saturacdo, quando demasiada, pode ser relacionada a artificialidade, ja que é obtida
utilizando-se uma maior quantidade de pigmento”.

Tendo isso mente, os potenciais consumidores podem ter desenvolvido uma
associacdo semantica dos produtos de vestuario da colecdo Shipibo, com baixa
saturacdo e cores presentes na natureza (como o azul, o verde e branco
amarronzado/areia), com a producdo natural dos pigmentos e, portanto, com técnicas
tradicionais e naturais de materializacdo da cartela de cores. Embora tenha sido
especulada essa observacdo voltada para o tradicional/natural, ndo se conseguiu
identificar o porqué da neutralidade semantica voltada para o moderno; possivelmente
tenha existido uma influéncia das formas incomuns das roupas, ou seja, a subversdo dos
cadigos vestimentares, efeito comumente visto em produtos de vestuario conceituais,
tendo em vista que cor e forma sdo interpretadas simultaneamente, sendo
indissociaveis no processo de decodificagao dos observadores.

Na conformacao das pecas, pode-se encontrar a presenca proporcional de cores
com caracteristicas quentes (rosa e o branco amarronzado/areia) e frias (branco puro,
azul e cinza), assim como diferentes niveis de baixa saturagdo que também sugere um
aspecto frio (PASTOUREAU, 1997; FARINA, 2006; ABALLI, 2010; HELLER, 2013; GOETHE,
2013). Com base nesse pensamento, observa-se que a associagao construida para
“neutralidade entre quente e frio” pode ter sido derivada deste conjunto de motivacgdes.

Para a “neutralidade entre sobrenatural e fisico”, o sobrenatural pode ter sido
evocado a partir do azul (PEDROSA, 2004) ou do rosa com baixa saturagdo, suscitando
misticidade e irrealismo (HELLER, 2013); em contrapartida, o azul também contribui na
neutralidade, inserindo esse contexto nainterpretagdo ao evocar o fisico, tendo em vista
a baixa claridade em que se apresenta na colecdo Shipibo, capaz de influenciar na
percepcao de um certo peso visual ao se aproximar de um subpreto, dado sua baixa

claridade, como trata Pastoureau (1994; 2011). Esse contexto se confirma quando os
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potenciais consumidores também interpretam “peso” como um dos descritores desta
colecdo.

Em se tratando do sentido de “melancolia” interpretado pelos voluntarios, pode-
se tratar de uma das possibilidades evocadas pelo azul, como expressa os autores
referéncia (PASTOUREAU, 1997; 2011; ABALLI, 2010), bem como a sensibilidade e o
sentimentalismo do rosa (HELLER, 2013). No que concerne a “pureza”, esta pode ter
sido majoritariamente influenciada pelo branco (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI,
2010; HELLER, 2013), contexto socialmente comum para esta cor, porém esse sentido
também é associado ao azul, de acordo com as visdes de Pedrosa (2004) e Aballi (2010).

Embora o amargor tenha sido um sentido evidenciado na andlise semidtica para
a colecdo Shipibo, os potenciais consumidores associaram as cores desta colecdo mais
para “docura”. Esse contexto se encontra principalmente relacionado aos sentidos
evocados pela cor rosa, como tratado por Heller (2013, p. 405), “O rosa é doce do fio ao
pavio, é a cor dos confeitos. N3o existe cor que combine melhor com as sobremesas. E
a cor do deleite, do regozijo. Doce e suave, esse € o sabor que se espera do rosa”.

No que se refere aos dois pares de descritores semanticos seguintes, ambos
evocaram neutralidade, sendo estes “infinito-finito” e “fauna-flora”. Com relagdo ao
primeiro par, ndo se conseguiu identificar uma possivel relacdo semantica das cores para
o descritor “finito”, no entanto, autores como Pastoureau (1994), Pedrosa (2004), Farina
(2006) e Heller (2013) indicam uma associagao entre o azul e o sentido de “infinito”,
interpretado pelos potenciais consumidores da Geragdo Z, assim como os contextos de
longinquo e distante. Para “fauna-flora”, tendo em vista a pluralidade de cores que se
encontra na cartela da cole¢ao Shipibo, os sentidos interpretados podem se localizar
voltados as associagGes individuais das cores com alguns elementos da natureza, indo
desde animais (como o branco/areia das Ihamas observadas como potencial sentido na
analise semidtica), aos rios (azul), as flores (rosa) e as arvores (verde).

Como comentado anteriormente, para a segunda etapa da pesquisa empirica,
conduziu-se uma ALP dividida em trés subetapas. Na primeira, pediu-se para que os
respondentes expressassem trés palavras que associavam a cole¢do, sem a principio
trazer como foco as cores desta; na segunda, logo em seguida, foi solicitado que

explicassem quais elementos observados na colecdo os levaram a estas trés palavras. Os
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resultados identificados foram reunidos em duas nuvens de palavras expostas em

seguida, na Figura 57:

Figura 57 — Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elementos (bola laranja) nas
respostas para a colegdo B — Shipibo
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site Word it Out a partir dos dados da pesquisa

Considerou-se para a constru¢ao da nuvem de palavras todos os termos que
obtiveram mais de duas meng¢des. Segundo os resultados, as mensagens visuais mais
citadas pelos potenciais consumidores da Gerag¢do Z, dentre outras, foram “estranho”,
“diferente”, “criatividade” e “moderno”. Em se tratando dos elementos presentes na
configuracdo visual da colegdo Shipibo que embasaram essas escolhas, encontrou-se
alusdo as “cores”, com uma frequéncia consideravelmente significativa em comparativo
aos demais elementos citados, ainda assim, também se observou influéncia de outros
guesitos como “roupas”, possivelmente fazendo referéncias as suas formas, bem como
“tecidos”, “maquiagem” e “cortes”.

Prosseguiu-se a fase empirica de coleta de dados com uma ALP voltada

especificamente para as mensagens das cores da colecdao Shipibo. Nesse contexto,
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pediu-se que os respondentes mencionassem todas as associagdes semanticas que
viessem a mente quando observava a colecdo de vestudrio e sua respectiva cartela de
cores. Coletou-se ao todo (potenciais consumidores + designers) 1104 palavras, sendo,
desta totalidade, 727 termos diferentes (65,85%). Em se tratando unicamente das
respostas dos potenciais consumidores, foram obtidas 1017 palavras, como exposto na

Figura 58:

Figura 58 — Associagao livre de palavras da colegao Shipibo — Geragdao Z — Nuvem de Palavras
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As palavras mais quantitativamente mencionadas pelos potenciais consumidores
forma, respectivamente, “natureza, conforto, terra, leveza, calma, amor, harmonia e
paz”, variando entre cerca de 12 a 7 mengdes nas respostas da associacdo livre de
palavras da Geracdo Z.

Apds esta primeira fase mais superficial, esse conjunto de palavras foi submetido
a um processo de categorizacdo, de modo que se conseguisse obter consisténcia nos
dados coletados, analisando-o mais objetivamente. As 1104 palavras gerais foram
categorizadas dentro de 72 grupos de sindnimos (Apéndice F). Os 1017 termos
mencionados pelos potenciais consumidores da Geracdo Z compreenderam todas as
categorias, ou seja, a amostra analisada mencionou palavras que se enquadraram em

todas as 72 categorias de sindbnimos (Figura 59).
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Figura 59 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos potenciais consumidores da
Geragdo Z — Colegdo B — Shipibo
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Considerando os dados mapeados, as categorias de sindnimos mais
guantitativamente relacionadas a cartela de cores da colecdo Shipibo pela Geracdo Z
foram Natureza (n = 92), Tranquilo (n = 67), Afeto (n = 62), Delicadeza (n = 36) e Simples
(n =35).

Analisando a categoria de sinGbnimos mais mencionada, “Natureza”, as palavras
com maior frequéncia que a conformaram foram natureza, terra, flores e outono,
respectivamente; para as duas primeiras palavras, as associagcdes semanticas podem ter
decorrido do emprego de diferentes cores que provém da mistura de marrom e
vermelho, porém ndo se conseguiu estabelecer correlacdo com as no¢des encontradas
na revisao de literatura, muito embora se consiga observar uma relagcdo entre a cor azul
e alguns dos elementos presentes na natureza (FARINA, 2006), ou o verde (HELLER,
2013), que aparece em peqguena proporcao na colecdo. Para a ideia de flores, esta
conexao pode ter sido influenciada pela cor rosa (HELLER, 2013), comumente associada
aos diferentes tipos de flores. Para a ideia de outono, as conexdes podem ter sido
influéncia majoritariamente pelo baixo nivel de saturacdo e claridade observados nas
cores da cole¢do, ao invés do matiz em si, cores estas que possuem caracteristicas mais
secas e de baixa intensidade (BARROS, 2011; HELLER, 2013), podendo remeter ao
periodo outonal da vegetagao seca e da queda das folhas.

Para a segunda categoria, “Tranquilo”, as palavras mais mencionadas foram
conforto, leveza, calma e paz; as associa¢cdes podem ter decorrido de diferentes cores
da composi¢ao, mas principalmente dos sentidos evocados pelo branco e pelo azul
(PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2006; FARINA, 2006; HELLER, 2013). As categorias
“Afeto” e “Delicadeza” possuem amago semelhantes, onde a primeira é conformada em
maioria por palavras como amor, felicidade, agradavel e carinho, enquanto a segunda
por termos como suave, suavidade, delicadeza, sensibilidade, fofo e ameno; essas
interpretacdes foram, possivelmente, geradas a partir do emprego do rosa (FARINA,
2006; HELLER, 2013), comumente associada a um contexto de fragilidade e calma, ou
branco (HELLER, 2013) relacionado ao delicado.

A Ultima categoria mais mencionada entre os potenciais consumidores foi
“Simples”, configurada por palavras como clean, discreto, simples, simplicidade e

barato; os autores estudados na revisdo de literatura indicam que esses quatro
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primeiros sentidos podem ser relacionados a cor branca (FARINA, 2006; ABALLI, 2010;
PASTOUREAU, 1997; 2011), enquanto o barato pode ser relacionado ao rosa (HELLER,
2013).

6.3.4 Survey com potenciais consumidores C — Cole¢ao /lha de Marajo

Para o questionario C, referente a interpretacdo visual das mensagens das cores da
colecdo de vestudrio ‘Ilha de Marajé’, coletou-se 52 respostas de individuos da Geracao
Z. Destes, 34 pessoas (65,4%) foram do género masculino, 16 compreenderam o
feminino (30,8%) e 2 individuos (3,8%) que ndo se enquadram na binaridade de género.
A idade variou entre 18 e 25 anos, com média de cerca de 21,65 anos. Estes, em grande
maioria, se encontraram com escolaridade no nivel superior (38 pessoas; 73,1%). A
maior parte dos respondentes pertenceu ao Nordeste (27 pessoas; 51,9%), seguido pelo
Sudeste (13 pessoas; 25%).

Com relacdo aos resultados obtidos a partir da aplicacdo da metodologia do DS,
em se tratando da pergunta: ‘A cole¢Go abaixo foi elaborada a partir de 7 cores,
dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saber sua opiniGo a respeito
dessas cores. O que vocé acha que elas transmitem?’, as respostas dos potenciais
consumidores da Geragao Z para a cole¢do ‘llha de Marajé’ indicaram as mensagens
visuais cromaticas de: neutralidade entre tradicional e moderno (3,00 Mgy); pouco
qguente (4,00 My); pouco local (2,00 Mgy); pouca perseverancia (2,00 Mg); pouco fortes
(2,00 Mg); pouco amanhecer (2,00 My); neutralidade entre tristeza e alegria (3,00 Mg);
muito natural (1,00 My); neutralidade entre praia e urbano (3,00 My); neutralidade entre
modeéstia e vaidade (3,00 My); e, muito artesanal (1,00 Mg).

Os dados coletados podem ser visualmente observados na Figura 60,

apresentada a seguir:
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Figura 60 — Resultados do diferencial semantico da interpretagdo dos potenciais consumidores — colegdo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

No contexto da colecdo C, llha de Marajd, configurou-se como o objeto de
pesquisa que apresentou menos associacdo semantica neutra (3,00 Mg). No que se
refere ao primeiro descritor, interpretado como “neutralidade entre tradicional e

moderno”, pode-se explorar, novamente, a disputa entre cor e forma; para os sentidos

III III

de “tradicional”, “local”, “natural” e “artesanal” interpretado pelos respondentes da

Geragdo Z, tem-se uma possivel exploracdo dos diferentes niveis de saturacdo e
claridade do marrom empregados na colegdo que, de acordo com Heller (2013), trata-

se da cor dos materiais rusticos, como a madeira, o couro e o algodao.

N3o se tinge nada de marrom com fins de embelezamento — as coisas
marrons em geral vém assim da natureza. [...] O marrom produzido
pela natureza nunca é colorido por igual, mas sim salpicado em tons
de claro e escuro, como a madeira, folhas mortas, a I3 virgem e o
couro cru. Beige, a palavra francesa para definir o marrom claro,
significa ndo processado, rustico, cru (HELLER, 2013, p. 478, grifo
Nnosso).
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Portanto, uma das possiveis associacoes se trata da interpretacdo do marrom
enguanto uma cor que conota naturalidade, localismo, tecidos ndo-tingidos e produtos
de natureza artesanal. Em contrapartida, para o sentido de “moderno”, também
percebido na interpretacdo dos potenciais consumidores, este pode ter sido derivado
da aplicacdo das cores supramencionadas em produtos de vestuario com formas
incomuns para o repertério da sociedade vigente, em consequéncia, tornando-as
modernas. Outra possibilidade de associacdo trata-se da observacdo do marrom escuro
presente em baixa quantidade nas pecas da colecdo, podendo ser lido como preto e, de
acordo com Pastoureau (1997; 2011) remete ao contexto de modernidade.

Para os sentidos de “quente” e “amanhecer”, estes podem ter sido relacionados
ao conjunto de cores vistas como quente pela literatura da drea (PASTOUREAU, 1997;
PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 2010; PASTOUREAU, 2011; HELLER, 2013), por
exemplo o vermelho, amarelo e o laranja, visualmente e sensorialmente correlatos ao
marrom (PASTOUREAU, 1997; 2011). Para além disso, o préprio branco também é capaz
conferir uma associacdo com o contexto de amanhecer, tendo em vista seus sentidos de
despertar, claridade, diurno, ativo e expans3o visual (FARINA, 2006; ABALLI, 2010;
GOETHE, 2013; HELLER, 2013).

Em se tratando dos sentidos de “perseverancia” e “forte”, estes podem ter sido
associados ao contexto de humildade, peniténcia e resisténcia, sugerido
simbolicamente para a cor marrom, segundo Pedrosa (2004) e Farina (2006). Também
pode ter havido certas associagdes evocadas a partir da cor branca, tendo em vista os
sentidos de esperanca, otimismo, piedade e redengdao, como trata Pedrosa (2004),
Farina (2006) e Aballi (2010).

No que se refere a interpretacao de “neutralidade entre modéstia e vaidade”,
nao se conseguiu estabelecer conexdes semanticas entre os significados das cores vistos
na revisao de literatura e o descritor “vaidade” para a cartela de cores da cole¢ado llha
de Marajé, tendo em vista que esse contexto esta mais relacionado aos diferentes niveis
de claridade e saturagdo das cores rosa e violeta (HELLER, 2013). Em contrapartida, para
o sentido de “modéstia”, Pedrosa (2004) associa o marrom a humildade, enquanto
Farina (2006) e Heller (2013) expressam que o branco se encontra relacionado, de fato,

ao sentido de modéstia.
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Com relacdo a interpretacdo da “neutralidade entre tristeza e alegria”, este
resultado pode derivar dos diferentes niveis de claridade presentes na cartela de cores
da colecdo. E comum observar cores com baixa claridade, como preto e azul escuro,
relacionando-se a tristeza e melancolia (PEDROSA, 2004; HELLER, 2013), enquanto cores
com alta claridade, como amarelo e laranja, relacionando-se a alegria (PASTOUREAU,
1997; FARINA, 2006; ABALLI, 2010). Por isso, o contraste dentre esses diferentes niveis
de claridade na cartela de cores da colecdo Ilha de Marajé pode ter evocado uma
sensacdo de neutralidade para esses dois descritores.

Por fim, de acordo com andlise semidtica anteriormente conduzida, observou-se
gue praia foi um dos sentidos mais fortes para a colecdo llha de Marajd, tendo em vista
estar na base da codificacdo do seu conceito gerador. No entanto, os potenciais
consumidores da Geragdo Z interpretaram este conjunto de cores como “neutralidade
entre praia e urbano”; ndo se conseguiu estabelecer uma relacdo semantica para as
cores da colecdo e o sentido de “urbano”, possivelmente sendo derivado do marrom
escuro que remete ao preto (PASTOUREAOU, 2011), ou sendo majoritariamente
influéncia das formas das roupas onde as cores se encontram empregadas.

Em contrapartida, para o contexto de “praia”, a associacdo pode ter decorrido
do branco amarronzado que remete as areias das praias, bem como os diferentes niveis
de saturacdo e claridade do marrom que podem ter sido associados a lama, terra e dguas
lamacentas (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; HELLER, 2013). Ainda nesse sentido, essas
cores podem ser encontradas em pedras e falésias, portanto, sendo possivel que haja
uma influéncia desses objetivos envolvido no processo de decodificacdo e interpretagao
visual.

Para a etapa seguinte, buscou-se analisar a interpretacdo dos potenciais
consumidores a partir de uma ALP. Esta etapa foi subdividida em outras trés, iniciando
a partir de uma mencdo livre de trés primeiras palavras que vem a mente do
respondente ao assistir um video da cole¢ao, neste ponto nao se explorou o enfoque as
cores; em seguida, solicitou que estes justificassem essas palavras mencionadas ao
indicar quais elementos presentes na colec¢do influenciou essa definicao.

Tendo isso em mente, reuniu-se as respostas em duas nuvens de palavras, de
modo que se conseguiu observar as que apresentaram maior frequéncia. Os resultados

se encontram expostos na Figura 61:
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Figura 61 — Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elementos (bola laranja) nas
respostas para a colegdo C — Ilha de Marajé
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Fonte: Elaborado pelo autor usando o site Word it Out a partir dos dados da pesquisa

Para a conformacgdo das nuvens de palavras, considerou-se somente os termos
com no minimo duas mencgdes, de modo que houve uma objetividade voltada para
aqueles que apresentaram maior frequéncia, considerados como mais relevantes.
Sendo assim, as palavras mais citadas para a cole¢do llha de Marajé foram “cultura”,

”n u

“terra”, “natureza” e “indigena”, sem a principio enfocar na cor desta; observou-se que
houve uma maior concentragdao de frequéncia em palavras especificas do que se
percebeu em cole¢des anteriores, em que estas interpreta¢des iniciais apresentaram
uma pulverizacao de termos em maior nivel. Sobre os elementos visuais que justificaram
essas mengoes, identificou-se inicialmente “cores”, com uma significativa frequéncia de
alusao em comparativo aos demais, além do préprio termo “tons” que o complementa.
Houveram também mengdes de influéncia dos “acessérios” e “tecidos”.

Em se tratando da terceira e Ultima etapa da ALP, pediu-se para que os potenciais
consumidores da Geragao Z expressassem todos os termos que viessem as suas mentes
guando observavam as cores da colecao llha de Marajd, potencialmente relacionando-

as a sua histdria. A partir da aplicacdo desse método, foram identificadas de forma geral

(consumidores + designers) mencdes a 718 palavras para as cores da colecdo Impetus,
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compreendendo 384 termos diferentes (53,48% dos dados coletados). Dessa maneira,

mapeou-se 592 palavras expressas unicamente pela Geracdo Z com relagdo as cores da

colecdo llha de Marajo (Figura 62).

Figura 62 — Associagdo livre de palavras da colegdo llha de Marajo — Geragdo Z — Nuvem de Palavras
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As palavras mais mencionadas foram, respectivamente em sentido quantitativo,
“terra, natureza, cores, cultura, paz, barro, calor, beleza, conforto e pele”, mencionadas
entre 15 e 7 vezes na ALP dos potenciais consumidores da Geragao Z.

Como explicado no capitulo da metodologia, essas palavras obtidas foram
transformadas em categorias de sindnimos visando obter um conjunto mais robusto de
dados a serem submetidos ao processo de andlise. As 592 palavras expressas pelos
potenciais consumidores da Geracdo Z compreenderam 69 das 72 possiveis categorias
de sinbnimos (Apéndice G) para as cores da colecdo llha de Marajé. Os resultados

podem ser vistos na Figura 63, a seguir:
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Figura 63 — Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelos potenciais consumidores da
Geragdo Z — Colegdo C — Ilha de Marajé
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Segundo o que foi identificado, as categorias de sin6bnimos mais
guantitativamente relacionadas a cartela de cores da Colecdo Ilha de Marajé foram Paz
(n =43), Estético (n = 41), Terra (n = 34), Natureza (n = 32) e Afeto (n = 27).

Para a categoria de sindbnimos mais mencionada, isto é, “Paz”, as palavras com
maior frequéncia foram paz, conforto, calma e leveza, respectivamente; dessa maneira,
as associacoes podem ter sido feitas com base nos sentidos evocados pela cor branca,
presente na colecdo (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; HELLER, 2013). A segunda
categoria mais mencionada se tratou de “Estético”, com as palavras beleza, estilo,
elegancia, bonito e moda, como mais citadas; esta categoria compreendeu adjetivos
positivos voltados para elogios a cartela de cores do trabalho dos designers.

Dentre o léxico da categoria “Terra”, as palavras com maior frequéncia foram
terra, barro, terra molhada, solo e argila, possivelmente consequéncia das associa¢oes
geradas pelos diferentes niveis de marrom empregados na codificacdo da colecdo
(PEDROSA, 2004; FARINA, 2006). Em se tratando da categoria “Natureza”, esta
compreendeu em maior nivel palavras como natureza, natural, selvagem e outono; as
associacOes delimitadas também podem ser decorrentes dos sentidos projetados pelas
cores marrons no geral (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006), ou das possiveis conexdes com
um dos marrons, em especifico, onde, em seus atributos, tende a se aproximar da cor
laranja, por conseguinte, sendo capaz de remeter ao periodo do outono, pelas folhas
secas e alaranjadas (FARINA, 2006; HELLER, 2013).

A Ultima categoria de sinbnimos mais mencionados compreendeu o “Afeto”,
configurando-se a partir de palavras como serenidade, amor e sentimento; tendo isso
mente, ndo se conseguiu estabelecer relagdes semanticas para a cartela de cores da
colecdo Ilha de Marajé, mas é possivel que decorra da alta claridade proveniente do
branco, areia e de alguns marrons utilizados, remetendo ao que é sereno e sentimental

(PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 2010 HELLER, 2013).

6.4 ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS FASES 2 & 3

O objetivo deste tépico é comparar os resultados obtidos a partir da identificacdo da

intencao dos designers para com as cartelas de cores das cole¢des, referenciando-se a
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Fase 2 desta pesquisa de mestrado, com as possibilidades interpretativas dos potenciais

consumidores da Geracdo Z, isto é, tratando-se acerca da Fase 3.

6.4.1 Comparagao entre inten¢ao & interpretagcao A — Cole¢ao Fandango
Caicara

Confrontando-se os resultados mapeados para as fases 2, da entrevista com os
designers, e da fase 3, do questiondrio com os potenciais consumidores da Geracdo Z,
com relacdo a colecio A (Fandango Caicara), para o diferencial semantico (DS),
observou-se que os designers intencionaram com as cores da cole¢do, mensagens
visuais de modernidade (4,50 My); frio (2,00 Mg); neutralidade entre local e global (3,00
Myg); dualidade (5,00 Mg); urbano (2,00 Mg); equilibrio (2,50 Mg); melancolia (2,50 Mg);
luz (2,50 My); transformacdo (5,00 Mgy); futurismo (4,50 Mgy); e, neutralidade entre
ordem e caos (3,00 Mgy).

Ja em se tratando da visdo dos potenciais consumidores da Gera¢do Z, os
respondentes interpretaram as mensagens visuais das cores da colecdo como modernas
(4,00 Myg); neutralidade entre frio e quente (3,00 Mgy); globalidade (4,00 Mq);
neutralidade entre unicidade e dualidade (3,00 My); urbanidade (1,00 Mg); equilibrio
(2,00 My); melancolia (1,50 Mg); sombra (4,00 My); transformacao (3,50 Mg); futurismo
(4,00 Mgy); e, ordem (3,50 My). Estes resultados podem ser visualmente comparados ao

observar a Figura 64, a seguir:
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Figura 64 — Comparagdo entre intengdo dos designers (azul) e interpretacdo dos potenciais consumidores
(laranja) para a mensagem visual das cores da Cole¢do A — Fandango Caigara
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Observando os resultados em medianas de cada um dos pares de descritores
semanticos estudados, conseguiu-se identificar uma média correlagdo entre intengao e
interpretacdo para as mensagens das cores da cole¢ao A, Fandango Cai¢ara. Nenhum
dos descritores apresentou mediana exata. No entanto, 4 dos 11 descritores chegaram
préximos de resultados exatos, divergindo um do outro por apenas 0,50 da mediana
(moderno; equilibrio; futurismo; e ordem), encontrando-se em um mesmo lado do
diferencial semantico, por sua vez, sendo codificado e decodificado dentro de um
mesmo sentido, mesmo que em niveis distintos.

Além destes, outros 4 descritores apresentaram divergéncia entre intencado e
interpretacdo por apenas 1 de mediana (frio; global; urbano; e, melancdlico). Apesar
disso, 2 destes 4 ndo se encontraram em um mesmo local de sentido no diagrama do

DS, sendo a intencdo projetada para comunicar uma ideia em especifico (frio; e,
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neutralidade entre local e global) e os potenciais consumidores tenderam a decodifica-
las de uma outra forma (neutralidade entre frio e quente; e, global), o que pode indicar
uma ndo efetividade na interpretacdo da mensagem visual das cores na colecdo
Fandango Caicara para esses sentidos em particular.

Por outro lado, 3 dos 11 descritores estudados apresentaram uma diferenca
significativa entre intencdo e interpretacdo (unicidade-dualidade; luz-sombra; e,
permanéncia-transformacdo), mesmo que em diferentes niveis. Os dois primeiros
mencionadas apresentaram uma total divergéncia, onde os designers intencionaram as
mensagens visuais de dualidade e a luz, enquanto a Geragdo Z interpretou como
neutralidade entre unicidade e dualidade e sombra, respectivamente. Para os pares de
permanéncia e transformacdo, embora tenha divergido por uma mediana superiora 1,
estes ainda se encontraram voltados ao mesmo sentido no diagrama do DS, que foi o de
transformacdo. Esses resultados podem ser visualizados na Figura 65, abaixo,

considerando os niveis de diferencas e convergéncias de sentidos:

Figura 65 — Comparagao entre intengao e interpretacdo — Colegao A — Fandango Caicara
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Tradicionais  Frio Locais Unicidade Urbano Equilibrio Melancélico Luz Permanéncia Ordem Passadismo
Modernas Quente Globais Dualidade Rural Desequilibrio Festivo Sombra Transformacdo Caos Futurismo

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Dessa maneira, concluiu-se que, no contexto da cole¢ao Fandango Caigara, 7 dos
11 pares de descritores estudados no DS apresentou uma efetividade na interpretacao
da mensagem visual das cores com relagdo ao que foi originalmente intencionado pelos
designers da colecdao, mesmo que em diferentes niveis de decodificacao.

Em se tratando da associacdo livre de palavras (ALP), foram coletados ao todo
(mencdes dos potenciais consumidores + mengdes dos designers) 1041 palavras para a
intencdo e interpretacdo da cartela de cores da colecdo A (Fandango Caicara). Destas,

639 compreenderam termos diferentes (61,38% das palavras mapeadas). Identificou-se
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gue os designers mencionaram em maior quantidade palavras como “acdo, brilho,
cidade, delicadeza, detalhes, forca, moderno, riqueza, seriedade, tecnologia e urbano”,
enguanto isso, os potenciais consumidores da Geracdo Z mencionaram mais palavras
como “poder, noite, futuro, moderno, sangue, sdbrio, escuro, forca, quente e sombrio”.
Encontrou-se correspondéncias com relacdo as palavras “moderno” e “forca”.

As palavras coletadas foram transformadas em categorias de sinbnimos, com
intuito de ampliar a frequéncia de mencdes e ser possivel conduzir uma analise mais
aprofundada, robusta e assertiva nos dados da pesquisa. As 1041 palavras foram
transpostas para 92 grupos de sindnimos (Apéndice E). Os 4 designers entrevistados
expressaram 129 palavras, compreendendo 52 das 92 possiveis categorias de
sinbnimos. Os 52 potenciais consumidores da Geragcdao Z citaram 912 palavras,

configurando 89 dos 92 grupos de sindbnimos (Figura 66).
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Figura 66 — Intengdo e intepretagdo da associagdo livre de palavras — Colegdo A — Fandango Caigara
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Os grupos de sinbnimos mais mencionadas para a intencao dos designers foram
"cidade", "dualidade", "rigido", "luz", "intensidade", "futurismo" e "detalhes”,
respectivamente em sentido de frequéncia; por outro lado, entre a intepretacdo dos
potenciais consumidores, foram observadas as categorias de "escuridao", "poder",
"angustia", "estético", "futurismo" e “maldade”, também em respectivo sentido de
frequéncia. O “futurismo” se apresentou como a Unica categoria com positiva correlacdo
entre intengdo e intepretagdao na mensagem das cores da cole¢ao Fandango Caigara.

Percebeu-se que os designers buscaram comunicar os sentidos na colecdo
principalmente de dualidade. Suas escolhas se pautaram nao na dimensao de matiz da
cor, mas na de claridade, tendo sido escolhido para compor a cartela em maior
guantidade as cores preto e prateado, sendo estas com niveis de claridade
diametralmente opostos na escala, muito embora o preto tenha sido empregado em um
material metalizado/envernizado, o que Ihe confere um brilho inerente.

Por outro lado, notou-se que os potenciais consumidores decodificaram as
mensagens visuais da colecdo Fandango Caicara focando ndo na influéncia das cores
como parte de uma composicdo, ou seja, mutualmente se influenciando, mas
especificamente nestas como elementos individuais, a serem lidas sozinhas. Esse efeito
pode ser observado tendo em vista o vasto nimero de mengdes a sentidos que sdo
comumente ligados ao preto (p. ex., escuriddo, angustia, morte) dentre todas as cores
encontradas na cartela da colegdao, de acordo com a revisao de literatura conduzida; ou
usualmente associado ao prateado (p. ex., futurismo). Isso pode ter sido influenciado
pela prépria estrutura do questiondrio, onde se colocou cada uma das cores abaixo da
imagem da colegdo (ver Apéndice C), podendo ter levado os voluntarios a pensar que
deveriam responder sobre os possiveis sentidos de cada uma das cores de maneira
individual.

Portanto, considerando os resultados apresentados, tanto para o DS quanto para
a ALP, no contexto da colecao A, Fandango Caicara, pode-se concluir que houve uma
média para baixa efetividade na interpretacdo das mensagens das cores. Essa conclusao
leva em consideracdo que 4 dos 11 descritores do diferencial semantico nao foi
interpretado pela Geragao Z como originalmente intencionado pelos designers, e os

demais ndo apresentaram mediana exata, mas se aproximaram em niveis satisfatérios,
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0 que pode indicar um certo nivel positivo de efetividade. Para a ALP, os sentidos
interpretados sé corresponderam dentre 2 palavras individualmente e 1 das 92
categorias de sin6nimos, ndo tendo sido observada uma relacdo positiva entre as

respostas coletadas.

6.4.2 Comparagao entre intengao & interpretagao B — Colecao Shipibo

Comparando os resultados das fases 2 e 3 desta pesquisa de mestrado em referéncia a
colecdo B (Shipibo: artesania digital), com relacdo ao diferencial semantico para os
designers, identificou-se uma intencdo centrada em neutralidade entre tradicional e
moderno (3,00 Mgy); neutralidade entre frio e quente (3,00 My); global (5,00 My);
sobrenatural (2,00 Mq); melancélico (2,00 Mgy); pureza (2,00 Mg); dogura (2,00 My);
natural (1,00 Mgy); infinito (2,00 My); neutralidade entre fauna e flora (3,50 My); e, leveza
(1,00 My).

Por sua vez, essas intences foram interpretadas pelos potenciais consumidores
da Geracdo Z como neutralidade entre tradicionalismo e modernidade (3,00 Mqy);
neutralidade entre frio e quente (3,00 My); globalidade (4,00 Mq); neutralidade entre
sobrenatural e fisico (3,00 Mq); melancdlico (2,00 My); pureza (2,00 Mgy); dogura (2,00
Mag); naturais (1,50 Mg); neutralidade entre infinito e finito (3,00 My); neutralidade entre
fauna e flora (3,00 My); e, leveza (3,50 Mg). Esses resultados podem ser visualmente

comparados na Figura 67:
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Figura 67 — Comparagdo entre intengdo dos designers (azul) e interpretagdo dos potenciais consumidores

Moderno

Quente

Global

Fisico

Festivo

Impureza

Amargor

Artificiais

Finito

Flora

Peso

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Considerando as respostas obtidas para o DS, identificou-se uma alta efetividade
na interpretagdo nas mensagens das cores da cole¢ao B, Shipibo, com uma maioria de
convergéncia, mesmo que em diferentes niveis de intengao e interpretacao. Detectou-
se 6, dentre os 11 pares de descritores, onde as medianas de intengao e interpretacao
se encontraram em um ponto exato (tradicional-moderno; frio-quente; melancdlico;
pureza; dogura; e, fauna-flora). Outros 3 pares de descritores apresentaram correlagao
positiva entre intengdo e interpretacao, divergindo por apenas 0,50 ou 1,00 de mediana,
mas com as respostas se encontrando em um mesmo sentido no DS (global; naturais).

Em contrapartida, observou-se que os demais 3, dos 11 pares de descritores
semanticos estudados, apresentaram divergéncias no DS, variando desde 1,00
(sobrenatural-fisico; infinito-fino), até 2,50 (leveza-peso), de diferencas nas medianas

reportadas (Figura 68).
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Figura 68 — Comparagdo entre intengdo e interpretagdo — Colegdo B — Shipibo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

De acordo com o apresentado, pode-se concluir que, no contexto da cole¢do B,
Shipibo, houve uma interpretacao efetiva das mensagens visuais das cores segundo o
DS, tendo em vista que 8 dos 11 pares de descritores semanticos testados foram
interpretados pela Geracdo Z como originalmente intencionados pelos seus designers.

Comparando-se os resultados para a ALP, foram coletados ao todo (potenciais
consumidores + designers) citacdes a 1104 palavras, sendo, desta totalidade, 727
termos diferentes (65,85%). Os designers expressaram significativamente sete palavras,
“desconstrucdo, estrutura, natureza, profundidade, sobriedade, terra e transparéncia”.
Em contrapartida, os potenciais consumidores mencionaram mais quantitativamente as
palavras “natureza, conforto, terra, leveza, calma, amor, harmonia e paz”. As palavras
“natureza” e “terra” foram as Unicas que apresentaram correspondéncias entre
intengao e interpretagdo para as cores da colegdo Shipibo.

Posterior, esse conjunto de palavras coletadas foram transformadas em
categorias de sindnimos. Sendo assim, os 1104 termos foram categorizados dentro de
72 grupos. Os designers citaram 87 palavras, compreendendo 37 categorias de
sinbnimos. Por outro lado, os potenciais consumidores da Geragdao Z mencionaram 1017
palavras, compreendendo todas as 72 categorias.

Considerando os resultados, os grupos de sinbnimos mais mencionadas para a
intencao dos designers foram “natureza”, “transformacado”, “tranquilo”, “novidade”,
“intensidade’, “harmonia” e “delicadeza”, respectivamente em sentido de frequéncia,
com foco maior para a primeira categoria. Por outro lado, entre os potenciais

n u n

consumidores, as categorias mais mencionadas foram “natureza”, “tranquilo”, “afeto”,
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“delicadeza” e “simples”. Os resultados podem ser visualmente comparados na Figura

69 a seguir:

Figura 69 — Intengdo e intepretagdo da associagdo livre de palavras — Colegdo B — Shipibo
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“Natureza” foi a categoria mais significativa tanto em intencdo dos designers
guanto em intepretacdo dos potenciais consumidores, apontando que houve, de fato,
uma efetividade na interpretacdo para esse sentido em especifico. E valido perceber
como os designers fizeram escolhas cromaticas que fogem da natureza estereotipada
brasileira, por exemplo o verde e o marrom, partindo para uma construcao de sentido
voltado que se vale de cores menos saturadas, para fazer referéncia as paisagens mais
frias do Peru, com baixa luminosidade e que, embora sejam encontradas na natureza,
sO sdo mais interpretadas nesse contexto cultural brasileiro quando se vé a ideia de
praia, como o branco-amarelado da areia, o azul do mar e o rosa dos corais. Embora
tenha sido observado esse cenario, os potenciais consumidores conseguirem interpretar
efetivamente os sentidos planejados.

Para além desta, também foi identificado uma correspondéncia para a categoria
“delicadeza”, possivelmente tendo sido influenciado pelo sentido ja difundido da cor
rosa empregado pelos designers, demostrando que explorar uma aproximacdo com a
linguagem simbdlica pré-existente de cada uma das cores, pode tornar mais facil o
processo de decodificacdo das mensagens visuais intencionadas.

Sendo assim, de maneira geral, considerando os resultados apresentados até o
momento através dos questiondrios e entrevistas conduzidas, pode-se concluir que
houve uma alta efetividade na interpretacao visual das cores para a colegao B, Shipibo.
Esta conclusdo pode ser extraida a partir da observacdo de que 8 dos 11 pares de
descritores semanticos investigados apresentaram correlagdo positiva entre intencdo e
interpretacdo. E, quanto a ALP, esta revelou que a categoria mais amplamente
significativa entre a intencdo dos designers, aquela que foi considerada como mais
relevante para o conceito gerador trabalhado entre os entrevistados, também foi

decodificada efetivamente pelos potenciais consumidores da Geragao Z.

6.4.3 Comparacao entre intencao & interpretacdo C — Colecao /lha de
Marajo

Tecendo uma andlise comparativa entre os resultados das fases 2 e 3 para a colegao C

(Ilha de Marajo), em se tratando inicialmente do DS, observou-se que os designers
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intencionaram com as cores as mensagens visuais de neutralidade entre tradicional e
moderno (3,00 Mgy); quente (4,50 My); localismo (1,00 My); perseverancia (2,00 Mqy);
forca (1,00 My); neutralidade entre amanhecer e anoitecer (3,00 Mgy); alegria (5,00 Mg);
natural (1,00 Mg); praia (2,50 Mgy); neutralidade entre modéstia e vaidade (3,00 My); e,
artesanal (1,00 Mg).

Enquanto isso, os potenciais consumidores da Geracdo Z interpretam estas
mensagens visuais das cores como neutralidade entre tradicional e moderno (3,00 My);
guente (4,00 My); localismo (2,00 My); perseverancia (2,00 My); forca (2,00 My);
amanhecer (2,00 Mgy); neutralidade entre tristeza e alegria (3,00 Mq); natural (1,00 Mg);
neutralidade entre praia e urbano (3,00 My); neutralidade entre modéstia e vaidade
(3,00 My); e, artesanal (1,00 My). Estes resultados podem ser visualmente comparados

ao observar a Figura 70, a seguir:

Figura 70 — Comparagdo entre intengdo dos designers (azul) e interpretagdo dos potenciais consumidores
(laranja) para a mensagem visual das cores da Cole¢do C — Ilha de Marajo
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Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Conseguiu-se observar uma alta correlacdo entre intencdo e interpretacao das
mensagens visuais das cores no contexto da colecdo llha de Marajé. Identificou-se 5,
dentre os 11 pares de descritores estudados, onde os resultados das medianas das
respostas de ambos os grupos se encontraram em um ponto exato (tradicional-
moderno; perseverancia; naturais; modéstia-vaidade; e, artesanal). Para além de
encontros semanticos exatos, outros 3 pares de descritores apresentaram uma relativa
proximidade em suas medianas (quente; local; e, forte). Em contrapartida a essa
dominancia, 3 dos pares de descritores ndo foram interpretados como foi intencionado

(amanhecer-anoitecer; tristeza-alegria; e, praia-urbano) (Figura 71).

Figura 71 — Comparagdo entre inten¢ado e interpreta¢dao — Colegao C — Ilha de Marajé

Diferenca Diferenca

significativa ‘ - néo significativa
Tradicionais Fortes Locais Amanhecer Naturais Praia Tristes Frias Perseverancia Modéstia Artesanal
Modernas  Fracas Globais Anoitecer Artificiais Urbano Alegres Quentes Impersisténcia Vaidade Industrial

Geracao Z

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Portanto, pode-se concluir que, mesmo que em niveis distintos, ao todo, 8 dos
11 pares de descritores apresentaram uma efetividade na interpretacao das mensagens
visuais das cores pela perspectiva da Geragdo Z, para a colegao llha de Marajé. Dessa
maneira, configurando-se como um resultado satisfatoriamente positivo.

Com relagdo a ALP, na coleta de dados gerais (potenciais consumidores +
designers), foram identificadas men¢des a 718 palavras para as cores da colecdo C (llha
de Marajd), onde, destas, 384 foram diferentes (53,48% das palavras mapeadas).
Observou-se que os designers mencionaram mais quantitativamente palavras como
“Brasil, ceramica, identidade, leveza, norte e terra”; enquanto isso, os potenciais
consumidores mencionaram “terra, natureza, cores, cultura, paz, barro, calor, beleza,
conforto e pele”. Sendo assim, apenas a palavra “terra” apresentou uma correlagdo
entre intencdo e interpretacdo, ndao tendo sido identificado nenhuma outra

correspondéncia para as palavras mais mencionadas entre ambas as partes.
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A seguir, todos os termos identificados foram transformados em categorias de
sinbnimos. Com isso, as 718 palavras coletadas chegaram-se a um total de 72 categorias
de sinbnimos para a cartela de cores da colecdo Ilha de Marajo. Os 4 designers
entrevistados mencionaram 126 palavras, conformando 39 das 72 categorias de
sinbnimos, a medida que, os 52 potenciais consumidores da Gerac¢ao Z questionados no
survey, mencionaram 592 palavras, compreendendo 69 das 72 categorias.

Sobre os resultados obtidos, as categorias de sinGnimos mais mencionadas entre
os designers foram “regional”, “identidade”, “terra”, “natureza”, “afeto” e “artefatos
culturais”, respectivamente em sentido de frequéncia. Enquanto isso, entre os
potenciais consumidores, foram mais quantitativamente mencionadas as categorias de
“

paz”, “estético”, “terra”, “natureza” e “afeto”, respectivamente em numero de

mencoes. Estes resultados podem ser vistos na Figura 72, abaixo:
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Figura 72 — Intengdo e intepretagdo da associac¢do livre de palavras — Colegdo C — Ilha de Marajé
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As categorias de sinbnimos “terra”, “natureza” e “afeto” apresentaram uma
correlacdo efetiva de interpretacdo entre a intencao dos designers e a interpretacdo dos
potenciais consumidores, aparecendo entre as mais citadas em ambos os grupos
pesquisados. A categoria “regional” (n = 13), amplamente significativa para o grupo dos
guatro designers entrevistados, apresentou um quantitativo semelhante entre os
potencias consumidores (n = 11), porém, em proporc¢ao ao numero de 52 respondentes
da Geracgdo Z, este ndo se configurou como uma das categorias mais significativas.

Observou-se que, tanto os designers quanto os potenciais consumidores da
colegdo Ilha de Marajd, se valeram dos sentidos culturais difundidos das cores utilizadas
na colecdo (diferentes niveis de saturacdo e claridade do marrom, e branco) para
construirem as associacdes semanticas informadas nas respostas. Eimportante ressaltar
a influéncia das dimensGes das cores na interpretacdo dos sentidos das mensagens
visuais. Com isso, conseguiu-se perceber que as tonalidades de marrom com niveis de
claridade mais baixo foram decodificadas com sentidos mais voltados para o preto, por
exemplo, como pesado e obscuro, enquanto tonalidades de marrons com claridade mais
altas apresentou sentidos aproximados ao branco, como pureza, leveza e calmaria,
demonstrando a influéncia das dimensdes da cor na interpretacdo das mensagens
visuais em produtos de vestuadrio.

Dessa maneira, identifica-se que ndo é em todos os casos da produgao de
vestuario que ha uma subversdao dos cédigos sociais, muito pelo contrdrio, o que se
percebeu foi uma manutencdo dos padrdes simbdlicos que ja se encontram
amplamente empregados na sociedade, como pode ser visto na ligagao entre terra,
barro, natureza e a cor marrom escolhidas para compor a cartela de cores da cole¢ao.
Estas estratégias podem tornar mais facil a compreensdao das mensagens visuais das
cores nas cole¢des, a medida que sao sentidos que ja fazem parte do vocabulario
cromatico do publico estudado.

Portanto, considerando os resultados apresentados até o momento, no contexto
da colegdo C, llha de Marajd, pode-se concluir que houve uma alta efetividade na
interpretacdo das mensagens das cores quando comparado ao que foi estabelecido

pelos designers, mesmo que em niveis distintos, em certos momentos. Esta conclusao
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pode ser verificada tanto para os resultados do DS como da ALP, ambos os casos

apresentando correlagdes positivas e satisfatdrias entre intencdo e interpretacao.
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CAPITULO 7 |
CONCLUSOES

Neste capitulo, serdo tratadas as
conclusbes do estudo, subdividido
dentre os objetivos especificos
estabelecidos na introducdo, seguindo
para as consideracbes finais. Além
disso, também serd apresentado uma
analise critica dos métodos aplicados,
as limitacOes e sugestdes de possiveis
pesquisas futuras.
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7.1 SOBRE OS OBJETOS DE PESQUISA

Os designers nem sempre reagem aos designs como o publico. Muitos
designers passaram anos estudando arte e design, e dedicaram ainda mais
tempo e esforgo, no dia a dia, observando e julgando designs. Talvez tenham
sido atraidos para trabalhar como designer por terem “olho” muito bom para
design. Esse “olhar” sobre o proprio trabalho de design, a medida que o
desenvolvem, é tremendamente Util, e a prépria intuicdo do designer ainda é
o motor da criatividade que impulsiona o bom design. Todavia, o que pode
ser esteticamente agradavel para o designer pode ndo ser o design 6timo
para o publico, que talvez seja menos sofisticado em termos visuais e
artisticos. Igualmente, nem sempre se sabe o que disparara nos observadores
as reagOes desejadas. Sem testar e pesquisar, pode ser dificil saber, por
exemplo, o que num design de embalagem serd o gatilho para alguém
escolhé-la e compra-la. Podemos prever aspectos que contribuirao para que
ela seja percebida (destaque visual), ou que a tornardo atraente (fluéncia
de processamento). Contudo, os consumidores podem priorizar diferentes
atributos do produto, ao decidir compra-lo. No caso de um produto
alimenticio, pode ser o sabor, a textura, a percepc¢ao de qualidade, e assim
por diante. Sem saber a ordem de prioridade desses atributos, é possivel criar
um design de embalagem que seja belo e atraente, mas que nao seja tdo
eficaz quanto se esperava em aticar o desejo do consumidor. Mesmo que
vocé de fato tenha uma ideia razoavel de quais sao os gatilhos mais
importantes, escolher o melhor contetdo ou tema para induzir a resposta
almejada talvez seja um desafio em que a pesquisa pode ser muito util
(BRIDGER, 2018, p. 253-253, grifos nossos).

A revisdo de literatura demonstrou uma relevancia em estudar a interpretacao
da mensagem visual das cores em colecdes de vestudrio pela perspectiva da Geragdo Z,
verificando as correspondéncias entre intengcdo e interpretacdo. Para tanto,
estabeleceu-se a seguinte questao de pesquisa: Quais as possibilidades interpretativas
das mensagens das cores em colegOes de vestudrio pela perspectiva da Geragbo Z
quando comparadas com a intengéo dos designers?

Para responder a esse questionamento, estudou-se o conceito gerador e as
possiveis mensagens visuais das cores de trés cole¢des vencedoras do primeiro lugar de
uma competi¢do nacional de moda, mais especificamente entre os anos de 2014 e 2019,
o Concurso dos Novos, do evento Dragdo Fashion Brasil. Entrevistou-se os designers que
as codificaram, delimitando o paradigma de intencgao.

Nesse contexto, apropriou-se de métodos de coleta de dados quantitativos e
qualitativos, como associacdo livre de palavras (ALP) e diferencial semantico (DS),
sintetizado a partir de pesquisas anteriores sobre interpretagao visual na drea do design,

ciéncias dos alimentos e engenharias. Essa estratégia visou avaliar a percepc¢ao das
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mensagens visuais dos potenciais consumidores da Geracdo Z, como foco na
interpretagdo de sentidos, evocadas a partir de estimulos visuais imagéticos, mediados
por um questionario virtual; e confrontar essas informagdes com entrevistas
semelhantes conduzidas com os designers que participaram na codificacdo da cartela
de cores das colecdes estudadas.

De modo a se analisar as conclusdes do estudo, subdividiu-as inicialmente dentre

os objetivos tracados no capitulo da introducdo, como pode ser visto a seguir:

7.1.1 Compreender como é construido o conceito gerador de colec¢des de
vestuario por meio do seu projeto cromatico

A partir da revisdo de literatura conduzida, conseguiu-se conformar um modelo de
analise semidtica do projeto cromatico de cole¢Ges de moda (capitulo 3, metodologia,
item 5.3 — Apéndice A) que permitiu observar a producdo de sentidos das cores nas trés
colecBes estudadas. Para chegar a esse modelo, tomou-se como base os conceitos de
dimensdo material, sintatica, semantica e pragmatica, da semidtica do design, além de
ferramentas de analise visual encontradas na literatura da area de Design e Moda, mais
especificamente as pesquisas de mestrado e doutorado de Silveira (2015; 2018) e
Emerenciano (2011); sendo assim, partiu-se do pressuposto de relacionar os
conhecimentos semidticos com o conceito gerador da colecao e os sentidos das cores
presentes na linguagem visual dos produtos.

O estudo semidtico da producgdo de sentidos das cores das trés cole¢des permitiu
delimitar um quadro sintese que embasou as sele¢des de descritores para o DS utilizado

nos questiondrios e entrevistas com a Geragdo Z e os designers (capitulo 6, item 6.1).

7.1.2 Investigar como os designers codificam o conceito gerador em
cole¢des de vestudrio por intermédio da cartela de cores

Conduziu-se entrevistas com 11 designers, os mesmos que codificaram as mensagens
visuais das cores de trés colecdes vencedoras de uma competicao nacional, o Concurso
dos Novos (capitulo 6, item 6.2), mais especificamente as dos anos 2015 (Fandango

Caicara), 2017 (Shipibo) e 2019 (llha de Marajd). Observou-se que os designers
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empregam duas estratégias de codificacdo da cartela de cores: 1) correlagdo semantica
com base na linguagem simbdlica e icOnica social e culturalmente difundida sobre
determinadas cores em um ambiente, como por exemplo as associacdes comunicadas
nas colecdes estudadas entre marrom e “terra”, prateado e “futurismo”, azul e
“melancolia”; e, Il) a subversdao dos cddigos culturais, onde se trabalha cores que nao
possuem relacdo simbdlica anterior com seu significante, como utilizar a cor preta em
maior proporgao na cartela de cores e intencionar a mensagem de “luz”. Identificou-se
gue os designers utilizaram ativamente as propriedades de saturacdo e claridade para

auxiliar na construcdo das mensagens das cores nas coleces de vestuario.

7.1.3 Identificar como consumidores de moda da Geragao Z interpretam
as cores de cole¢des de vestuario

Conduziu-se, durante o més de outubro de 2021, um questionario virtual com potenciais
consumidores de vestuario da Geracdo Z maior de idade, empregando-se como objeto
de pesquisa as mesmas colecOes estudadas na etapa anterior, com os designers, em
busca de verificar as possibilidades interpretativas das mensagens visuais das cores
(capitulo 6, item 6.3). Observou-se que a amostra de individuos estudada interpretou as
mensagens visuais das cores das cole¢des com base em conceitos sociais e culturais que
ja se encontram difundidos em sociedade, como: preto e “maldade”; branco e “pureza”;

rosa e “doce”; e marrom e “terra”.

7.1.4 Verificar como a utilizacdao de acordes cromaticos afetam na
assimilacao das mensagens das cores

Ap0ds as etapas de coletas de dados, conduziu-se uma analise comparativa entre as
informacdes obtidas (capitulo 6, item 6.4). Com isso, conseguiu-se perceber que a
utilizacdo de uma cartela de cores contendo uma ampla gama de elementos cromaticos
nao impactou na assimilacdo individual da cor informacao, muito pelo contrario, notou-
se que os potenciais consumidores da Gerac¢ao Z tenderam a informar sentidos que se
relacionaram individualmente a cores presentes na cartela, mas ndo como um todo. Em

contrapartida, levantou-se a hipdtese de que esse efeito pode ter sido relacionado a
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estrutura organizacional do questiondrio (Apéndice C), influenciando os respondentes a

visualizarem as cores de maneira individual, ndo como uma composicao.

7.2 CONCLUSOES DO ESTUDO

A questdo de pesquisa foi subdividida em duas partes. Na primeira, investigava-se as
possibilidades interpretativas das mensagens visuais das cores em cole¢fes de vestudrio
pela Geracdo Z. A vista disso, essa etapa da questdo de pesquisa foi respondida
considerando trés surveys interpretativos conduzidos com o publico supracitado. Ao
observar os resultados, péde-se concluir que os potenciais consumidores possuem
diferentes interpretacGes para a cartela de cores de uma cole¢do, mas que a grande
parte das respostas coletadas se encontraram correlacionadas aos sentidos culturais e
sociais ja difundidos sobre as cores estudadas na sociedade brasileira contemporanea.

Na segunda parte da questdo de pesquisa, analisou-se se esses mesmos
potenciais consumidores da Geracdo interpretam as mensagens visuais das cores em
consonancia com o que foi originalmente intencionado pelos designers. Essa parte da
questdo foi respondida tendo em vista a conducdo de uma entrevista com os mesmos
designers que codificaram as mensagens visuais das cores nas cole¢bes estudadas,
confrontando as respostas de ambas as partes. Considerando os resultados, conseguiu-
se observar que a Geragdo Z compreende com alta efetividade a mensagem visual das
cores evocadas pelas cole¢des de vestudrio quando estas possuem uma relagao
simbdlica pré-existente das cores com seus significantes na cultura investigada (Coleg¢ao
B e C). Quando a intengdo da cartela de cores se afasta dos sentidos ja difundidos, ou
traz em seu conceito gerador uma histéria que foge do comum para a analise da amostra
estudada, esse nivel de efetividade tendeu a diminuir para médio (Colegdo A).

Falando especificamente sobre cada um dos objetos de pesquisa investigados.
Para a colecdo A (Fandango Caigara), concluiu-se, de maneira geral, sobre uma média
efetividade na interpretacdao das mensagens das cores pela Geragdo Z. No DS, 7 dos 11
pares de descritores foram interpretados como intencionados, porém com diferentes
niveis, em que grande parte destes variaram negativamente. A cartela de cores dessa
colecdo possuiu as cores preto, prateado, vermelho-alaranjado e dourado. Essas cores

foram interpretadas mais quantitativamente na ALP como "escuriddao", "poder",
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"angustia", "estético", "futurismo" e “maldade”, em que “futurismo”, dentre essas
mencionadas, foi a Unica categoria de sinGnimos que apareceu na intencdo dos
designers, sendo “dualidade” um sentido mais claro na colecdo, segundo os designers
entrevistados.

Com relacdo a colecdo B (Shipibo: artesania digital), concluiu-se, de maneira
geral, sobre alta efetividade na interpretacdo das mensagens das cores pela Geracdo Z.
No DS, 8 dos 11 pares de descritores foram interpretados como intencionados, com
niveis totalmente positivos e exatos em quase todos. A cartela de cores da colecdo
possuiu as cores branco, azul, rosa, verde e diferentes niveis de saturacao e claridade de
uma tonalidade de rosa-amarronzado. Essas cores foram interpretadas pela Geragdo Z
como “natureza”, “tranquilo”, “afeto”, “delicadeza” e “simples”. Destes, os Unicos
sentidos intencionados originalmente pelos designers foram “natureza” e “delicadeza”.

Em se tratando da colecdo C (Ilha de Marajd), concluiu-se que, de maneira geral,
também houve uma alta efetividade na interpretacdo das mensagens das cores. Para os
resultados do DS, observou-se que 8 dos 11 pares de descritores foram interpretados
de acordo com a intencdo dos designers, com positividade em grande parte. A cartela
de cores da colecdo possuiu as cores branco e marrom, sendo esse Ultimo variando em
claridade e saturacdo, indo desde um nivel mais baixo, aproximando-se do preto, até
um nivel mais alto, configurando um marrom claro. Essas cores foram interpretadas pela
Geragdao Z como “paz”, “estético”, “terra”, “natureza” e “afeto”, onde “terra”,
“natureza” e “afeto” estiveram entre a intengdo dos designers.

De maneira geral, concluiu-se que diferentes escolhas de acordes cromaticos
conseguem evocar sentidos semelhantes, como a natureza, tendo sido interpretado
tanto pelo marrom, quanto pelo conjunto de cores branco, rosa, azul e verde.

A condugado das fases iniciais da associagao livre de palavras, na visualiza¢gdo do
video, momento este em que se explorou as possibilidades interpretativas sem foco na
cor, revelou que as cores de fato desempenham um papel forte na interpretagao das
mensagens visuais, tendo aparecido como a palavra mais citada para todas as colec¢des
guando questionado sobre quais elementos levaram os respondentes a escolherem
determinadas respostas. Esse resultado confirma o que foi tratado pelos autores da
area, que indicam que a cor é o primeiro elemento visual que é percebido pelos

consumidores em produtos de Moda.
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Vale a pena ressaltar que a cor ndo é a Unica e isolada responsdvel pela
interpretagdo das mensagens visuais no contexto das colegdes de vestudrio
investigadas. Reconhece-se que os demais elementos da linguagem visual,
principalmente as formas e as texturas, auxiliaram ativamente a cor a chegar ao seu
propdsito comunicativo, delineando certos sentidos. Isso pode ser comprovado ao
observar como a ideia de natureza foi interpretada na colec¢do B, considerando o uso de
cores como rosa e branco, empregadas em produtos com textura de pelos, que auxiliou
em uma interpretacao voltada aos animais. O mesmo pode ser levantado para a colecdo
A, onde a superficie metalizada em que o preto se encontrava aplicado auxiliou na

demarcagdo da imagem futuristica, efetivamente intencionada e interpretada.

7.3 CONSIDERAGOES FINAIS

O método empregado neste estudo de mestrado deriva de uma sintese de técnicas de
pesquisas interdisciplinares que vem desde areas como Ciéncias dos Alimentos,
Publicidade e Propaganda, passando por Engenharia, Semidtica e Design, todas
buscando investigar a relacdo entre a producdo e a interpretacdo dos sentidos em
alimentos, produtos e pecas graficas. Sobre o diferencial semantico, mostrou-se
satisfatério para obter a interpretacao visual de sentidos de forma mais genérica e
superficial, tendo em vista o uso de termos pré-delimitados que ndao conseguem chegar
a um nivel tao aprofundado de interpretagdo. Por isso, a associa¢do livre de palavras
soma a pesquisa ao coletar respostas mais subjetivas. Sobre esse método, é importante
considerar dois requisitos: |) estabelecimento de um minimo de palavras, a medida que
em testes pilotos previamente conduzidos se observou que é comum os respondentes
escreveram uma Unica palavra e efetuar o envio; Il) categorizacdo de sin6bnimos,
observou-se que esta estratégia criou mais robustez para a analise de dados.

Ademais, é importante se atentar para que seja feito a ALP antes do DS,
considerando a estrutura organizacional dos questionarios, pois as respostas os pares
de descritores vistos no DS podem influenciar os resultados da ALP.

Dessa maneira, conclui-se como satisfatdério os métodos aplicados. A partir da

unido das técnicas do DS e da ALP, consegue-se acessar um nivel mais profundo da



233

dimensdo interpretativa dos consumidores, tendo em vista a objetividade do primeiro

método e a ampla subjetividade do segundo.

7.3.1 Dificuldades e limitagdes do estudo

Como em todas as pesquisas, ha a presenca de dificuldades e limitacdes durante o

processo. Nesta pesquisa de mestrado, algumas das dificuldades e limitacdes forma:

O tamanho da amostra ndo apresentou um cardter normal e
probabilistico;

As colecOes estudadas ndo representam todas as possibilidades de
codificacdo de uma cartela de cores de produtos de vestuario, ou seja,
ndo se consegue generalizar os resultados encontrados;

A temadtica estudada possui uma baixa producdo bibliografica,
especialmente no que concerne o tema da interpretagdo visual dos
consumidores com foco em produtos de vestuario/moda, onde nio
foram encontrados artigos cientificos;

Algumas das palavras expressas pelos respondentes tinham
caracteristicas de serem muito vagas (p. ex., bonito, beleza...), ou seja,
se tratavam mais de elogios ao trabalho do que uma interpretagao

semantica em si.

7.3.2 Sugestao de pesquisas futuras

Para pesquisas futuras, sugere-se:

Replicar o método desta pesquisa de mestrado, porém focando em
colegdes de vestuario de cunho comercial, que tende a possuir maior
nivel de apelo estético e mercadolégico, ao invés de semantico;

Replicar o método desta pesquisa de mestrado, porém focando nas

geracOes X e Y, permitindo definir se hda uma diferenca significativa na
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interpretagdo visual das cores em coleg¢bes de vestudrio entre as
diferentes faixas etarias;

Considerar os resultados coletados por métodos estatisticos que vao
além da descritiva;

Conduzir um estudo utilizando o método design-between-subjects,
alterando as propriedades cromdticas de uma colecdo de vestuario e
comparando com os sentidos evocados pela sua original, dessa maneira,
conseguindo verificar, de fato, o nivel de influéncia da cor na
interpretacdo de sentidos em coleg¢des de vestuario;

Aprofundar as discussdes sobre a dimensao interpretativa dos
produtos, testando a influéncia dela nas intencbes de compras de
vestuario;

Verificar, de maneira mais aprofundada, se a utilizacdo de uma cartela
com grande quantidade de cores afeta na assimilacdo das mensagens

das cores em colecdes de vestuario.
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APENDICE A — MODELO DE ANALISE SEMIOTICA DO PROJETO
CROMATICO DE COLEGOES DE MODA

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DAS COLECOES DE MODA

Nome da colegdo:
Tipo de colegdo:
Marca:

Designer(s):
Quantidade de looks:
Quantidade de cores:
Evento de langamento:
Ano:

Pais:

Conceito base:
Palavras-chave:

LOOK 1 LOOK 2 LOOK 3 LOOK 4 LOOK 5 LOOK 6 LOOK 7 LOOK 8

IMAGEM DO PAINEL SEMANTICO
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Como o designer ou a marca apresentou a colegéo para o publico?

Espago para discurso

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade de vezes na colegdo de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligagbes? Quais cores servem para pontuar sua apari¢do?

CORES BASE

COR1 COR2 COR3 COR4 CORS COR 6 COR7 CORS8

CORES INTERMEDIARIAS

COR1 COR2 COR3 COR4 CORS COR6 COR7 CORS

CORES TONICAS

COR1 COR2 COR3 COR4 CORS COR6 COR7 CORS

Quais os materiais usados na construg¢do da cole¢do de moda?

Espago para andlise

IMAGEM 1 IMAGEM 2 IMAGEM 3 IMAGEM 4 IMAGEM 5
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Quais sdo os elementos sintdticos da colecdo de moda analisada que sustentam a cor no
desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores na composi¢do se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na coleg¢éio de moda analisada apoiam essas
afirmagdes?

Espago para andlise

IMAGEM 1 IMAGEM 2 IMAGEM 3 IMAGEM 4 IMAGEM 5

O que as cores da colegdo de moda representam? Que tipo de representa¢des cromdticas foram
usadas na cole¢do de moda: icénica, indicial ou simbdlica? Quais sensagées as cores da colegdo
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar a finalidade/fun¢éo da moda cole¢do? Quais
elementos presentes na cole¢do de moda analisada apoiam essas afirmagbes?

Espago para andlise

IMAGEM 1 IMAGEM 2 IMAGEM 3 IMAGEM 4 IMAGEM 5

Quem usa o produto? Em que situagdo é usada? Como as cores interferem nesse uso? Qual é a principal
funcdo de cor na colegcdo de moda analisada: prdtica, estética ou simbdlica? Quais elementos presentes
na colegcdo de moda analisada apoiam essas afirmagoes?

Espaco para andlise




IMAGEM 1

IMAGEM 2

IMAGEM 3

IMAGEM 4

IMAGEM 5
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APENDICE B — ENTREVISTAS COM DESIGNERS

(Link: https://drive.google.com/drive/folders/10G0pujiNmJi64WHXR6qgFxalJRGjgi2FO?usp=sharing)
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APENDICE C - QUESTIONARIOS COM CONSUMIDORES

=] [=]

ESCANEIE-ME

(Link: https://drive.google.com/drive/folders/1QPFRzdRNwWNtSNtpgXF3B3xVhJhFSIwnT?usp=sharing)
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APENDICE D - MODELO DE CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

PALAVRAS - COLECAO X — TITULO DA COLECAO

B C

CONJUNTO DE PALAVRAS OBTIDAS NA PESQUISA




CATEGORIZACAO DE SINONIMOS

CATEGORIA 1 i Palavras
CATEGORIA 2 i Palavras
CATEGORIA 3 i Palavras
CATEGORIA 4 i Palavras
CATEGORIA 5 i Palavras
CATEGORIA 6 i Palavras
CATEGORIA 7 i Palavras
CATEGORIA 8 i Palavras
CATEGORIA 9 i Palavras
CATEGORIA 10 i Palavras
CATEGORIA 11 i Palavras
CATEGORIA 12 i Palavras
CATEGORIA 13 i Palavras
CATEGORIA 14 i Palavras
CATEGORIA 15 i Palavras
CATEGORIA 16 i Palavras
CATEGORIA 17 i Palavras
CATEGORIA 18 i Palavras
CATEGORIA 19 i Palavras
CATEGORIA 20 i Palavras
CATEGORIA 21 i Palavras




PALAVRAS - COLECAO A — FANDANGO CAIGCARA
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APENDICE E — CATEGORIA DE SINONIMOS A - FANDANGO CAICARA

2099
Abafado
Abandono
Abdbora
A¢do
Agénero
Agradavel
Agressividade
Alegria

Além
Alemanha
Aliens

Altivez
Aluminio
Alvo

Ambicdo
Amor

Amora
Ampulheta
Androgenia
Angustia
Animais
Animal print
Anime

Ano novo
Anoitecer
Ansiedade
Antigo
Antiguidade
Antipatia
Anu

Apagado
Apelativo
Apocalipse
Apreensdo
Apreensivo
Aproveitamento de
tecido que sobrou
Aquecimento global
Areia
Armadura
Arquiteténico
Arte

Artificial
Artificialidade
Artigo de cozinha
Arvore

Asas de besouro
Asfalto
Astronauta
Atenc¢do
Atitude

Atual
Atualidade
Auséncia
Auséncia de paz
Austero
Autenticidade
Autoridade
Balada
Banana
Banco
Bandeira
Bandeiras
Barro
Barulho

Base

Bdsico
Batalhas
Batida do coragdo
Batom

BDSM

Beleza
Bélgica
Bolinhas
Bomba
Branca de Neve e o
Cagador
Brega
Brilhante
Brilho
Cadeira
Caimento
Calor
Camadas

Capa de chuva
Capacidade
Capricérnio
Carro

Carros
Coerente
Beleza
Bélgica
Bolinhas
Bomba
Branca de Neve e o
Cagador
Brega
Brilhante
Brilho
Cadeira
Caimento
Calor
Camadas
Capa de chuva
Capacidade
Capricérnio
Carro

Carros
Coerente
Caos
Caosticidade
Carvdo
Celebridade
Certeza

Céu

Céu estrelado
Céu poente
Chama
Chamas
Chamativo
Chdo

Chatice
Chique
Choque
Chuva

Cidade
Cinema

Cinza

Cisne Negro
Claro
Claro/Escuro
Cldssico
Cobra

Cobra naja
Coca-Cola
Colorido
Combinagdo
Competicéo
Complemento
Composicdo
Computador
Concisto
Conceito
Concentragéo
Concreto
Concretude
Confianga
Conforto
Conjunto
Conservador
Conservadorismo
Constdncia
Construgdo
Contido
Contraméo
Contraste
Convento

Cor

Coragdo
Coragem
Coral

Cores

Cores ndo ébvias para
o conceito de
artesanato
Corporativismo
Corporativo
Corrida
Couro

Criatividade
Criativo
Cromado
Cromdtico

Cru

Crueza
Curiosidade
Cyberpunk
Dang¢a

Dangas

Dark

Dark Ballet
Darth Vader
Decisivo
Delicadeza
Delineado
Denso
Depressdo maniaca
Desafiador
Desagraddvel
Desarmonia
Descanso
Descartdvel
Desconexdo
Desconforto
Desejo

Desfile
Desgastado
Desgaste
Desgosto
Design
Desigualdade
Deslumbrante
Destaque
Detalhe
Detalhes
Diferente
Dinheiro
Disciplina
Discreto
Disparidade
Disputa
Distanciamento
Distante
Diversdo
Diversidade
Diverso
Dominio

Dor

Drama
Dramdtico
Dualidade
Dureza

Duvida

Edificio
Efémero

Egito
Elegdncia
Elegante
Eletrénica

Elo

Emogdo
Empoderado
Empoderamento
Empreendedorismo
Energia
Energia negativa
Enfrentamento
Envelhecimento
Equilibrio

Era born-this-way da Lady G.

Escraviddo
Escritorio
Escuriddo
Escuro
Esmalte
Espacial
Espago
Espiral
Espontdneo
Esportivo
Estabilidade
Estagnagdo
Estagnado
Estampa

Estilo
Estrangeiro
Estranha
Estranho
Estrelas
Estrutura
Euforia
Evento
Exploragcdo
Expressdo
Extravagdncia
Falsa sensagdo de
aconchego
Fandango
Fantasia
Farad

Fashion

Fast food
Fechado

Feio

Feixe de luz
Feminino
Ferro
Ferrugem
Festa

Ficgdo cientifica
Figuras geométricas
Filmes

Fim de tarde
Firmeza

Fita

Fixo

Forga

Foco

Fogo

Folga

Forga

Formal
Formalidade
Formalismo
Forte
Fotografia
Frieza

Frio

Fundo do mar
Furia
Futurismo
Futurista
Futuristico
Futuro

Gelo
Geometria
Glamour
Gloria

Goiaba

Gotica

Gotico
Gradiente
Grandes centros
Grandiosidade
Grude

Guerra

Guerra nas estrelas
Harmonia
Harménico
Hierarquia
Homogeneidade
Ideia
Identidade
lluminag¢do
Impacto
Imparcial
Imperceptivel
Imposigéo
Impulsivo
Inalcangavel
Incompreensivel
Incomum
Indiferenga
Individualidade
Individualismo
Industria
Industrial
Infelicidade
Influéncia

Iniciagdo
Injusto
Inovagdo
Inovador
Inspiragdo
Instrumentos
Inteiro
Intensidade
Intenso
Interessante
Interior
Internet
Introspecgto
Invengdo
Inverno
Jaqueta
Jogos

Joia

Joias
Jovialidade
Juventude
Ketchup
Ldmpada
Laranja
Letargia
Liberdade
Lideranga
Linhas

Liso

Lua

Lucidez
Lumindria
Lundtico
Luta

Luto

Luxo

Luxuria

Luz

Luz minima
Luzes

Macgéd
Macarrdo
Magreza
Majestoso
Mal
Maldade
Mania
Manual
Maquina
Mar
Marketing
Marte
Masculinidade
Maturidade
Maximalismo
Mcdonalds
Medo
Melancia
Melancolia
Melancolico
Mercado
Mesa

Metal
Metdlico
Minimalismo
Minimalista
Minimo
Misceldnia
Mistério
Mistura
Moda

Moda diferente
Modernidade
Moderno
Monarquia
Monocromia
Monotonia
Morte
Mostarda
Moveis
Musica

Ndo é feita para o
cotidiano
Né&o harménico
Natureza

Natureza morta
Nazismo
Negdcios
Neutralidade
Neutro
Nobreza
Noite

Nojo
Notoriedade
Noturno
Nova era
Novo
Nublado
Nuvens
Objetividade
Obliquo
Obscuro
Ocasional
Oculto

Odio

Ofuscar
Olimpiadas
Oposi¢do
Opostos
Ostentagdo
Otimismo
Ouro
Ousadia
Ousado
Outdoor
Outono
Padrdo
Palha

Pano

Papel aluminio
Parede
Paredes
Particular
Passagem
Pdssaro

Paz
Peculiaridade
Pedras

Pele de cobra
Péra

Perdido
Perecimento
Personalidade
Perspicaz
Pesadelo
Pesado

Peso

Pessoa fechada
Pessoal
Petroleo
Pirémide
Placas de transito
Plgstico

Pneu

Poder

Poeira
Poluigdo
Pontos
Pontualidade
Pop
Pér-do-sol
Possibilidades
Poste
Poténcia
Prata
Praticidade
Prédio
Prédios
Preguica
Presenca
Presenga no desfile
Pressdo
Preto
Primdrio
Primavera
Prisdo
Profundeza
Profundidade
Proporgdo
Propdsito

Provocagdo
Punk
Quadrado
Quebra
Quente
Rainha
Rainha Vermelha
Raio

Raiva

Raro
Realidade virtual
Recato
Reciclagem
Reclusdo
Refinado
Rei

Reino
Relaxar
Reluzente
Renda
Requinte
Respeito
Revolugdo
Rico

Rigidez
Riqueza
Robdtico
Rochas
Rock pds-
apocaliptico
Rock
Rococo
Romance
Roubo
Roupa
Roupas de festa
Rua

Ruas

Rubis
Rupturas
Russia
Sacola
Sddico
Sagacidade
Salmdo
Sangue
Santidade
Sapiéncia
Saudade
Seco
Secreto
Segregagdo
Seguranga
Seguro

Sem dnimo
Sem brilho
Sem caimento
Sem empatia
Sem graca
Sem sentido
Semelhanga
Sensagdes
Sensual
Sensualidade
Seriedade
Sério
Serviddo
Severidade
Sexual

Sexy

Show
Siléncio
Sintético
Sintomdtico
Sitio
Sitio/cidade
Soberba
Sobriedade
Sébrio
Sociabilidade
Sofisticag@o
Sofisticado
Sol

Soliddo
Solidez

Sombra
Sombras
Sombrio
Sorriso
Sossego
Sozinha

Star Wars
Subjetividade
Suor
Superioridade
Surreal
Suspense
Tecnologia
Tédio
Temperanga
Tempo
Tenacidade
Tendéncia
Tendéncias
Tens@o

Terra
Terrestre
Terror
Tesouro
Textura

Tinta

Tons
Trabalho
Transformagdo
Trénsito
Trabalho/festa
Tradicional

Tradicional/Mode

rno
Trangado
Transgress@o
Trdnsito
Transparéncia
Trigngulo
Tristeza
Triunfante
Tumblr
Ultraviolence
Unico
Urbanismo
Urbano
Usdvel
Utilitarismo
Utopia

Valor
Vampiro
Vanguarda
Vanguardista
Vazio
Velocidade
Verdo
Vestido

Vida legal
Vidro
Violéncia
Vitdria
Volume
Voraz

Vulgar

Zebra



CATEGORIZACAO DE SINONIMOS - 92 CATEGORIAS

. i
ESCURIDAO ! Dark, escuriddo, escuro, noite, oculto, sombra, sombras, sombrio, noturno, obscuro, anoitecer, vampiro
1
1
1
PUNK-ROCK ! Punk, rock, rock pds-apocaliptico, gética, gotico, cyberpunk, dark ballet
1
! . A~ . s . ’ . ’ . N .
! Urbano, cidade, rua, ruas, asfalto, transito, edificio, carros, carro, pneu, prédio, prédios, placas de trénsito,
CIDADE i grandes centros, poste, outdoor, urbanismo, construgdo, poluicdo, arquiteténico, terrestre, aquecimento
! global
1
DANCA ! Danga, dangas, fandango
1
i
ESTETICO | Beleza, estilo, elegante, elegdncia, chique, glamour, sofisticagdo, sofisticado, caimento, conceito, silhueta,
1
! extravagdncia, deslumbrante, Tumblr, refinado, requinte
1
1
FUTURISMO | Futurismo, futurista, futuristico, 2099, utopia, futuro, moderno, modernidade, vanguarda, vanguardista
1
|
1
NATUREZA ! Primavera, areia, drvore, asas de besouro, natureza, terra, outono, barro, fim de tarde, verdo, seco, poeira
|
i
DUALIDADE | Oposicdo, opostos, dualidade, sitio/cidade, trabalho/festa, claro/escuro, tradicional/moderno, contraste,
1
! mistura
1
1
TECNOLOGIA | Realidade virtual, robdtico, ficgdo cientifica, eletrénico, tecnologia, computador, internet
1
i . . " . . ~ . ) . . .
LUZ ' Luz, feixe de luz, luz minima, luzes, Idmpada, iluminacdo, lumindria, brilho, brilhante, reluzente, energia, claro
1
i ~ . ~ 7 . . ~ ~ .
! Inovagdo, inovador, cores ndo dbvias para artesanato, novo, nova era, invengdo, revolugdo, ousadia,
INOVACAO | ousado, diferentes, moda diferente, incomum, além, estranho, estranha, transformagéo, contramdo,
1
! peculiaridade
1
CORPORATIVO : Corporativo, corporativismo, empreendedorismo, negdcios, formalismo, formal, formalidade, escritorio,
! trabalho, mercado
i
MINIMALISMO | Minimalismo, minimalista, minimo, simplicidade, sintese, discreto, sobrio, sobriedade
1

AUDIOVISUAL POP

Branca de neve e o cacador, cisne negro, Darth Vader, filmes, guerra nas estrelas, rainha vermelha, star
wars, cinema, anime, musica, Ultraviolence, born this whay (Lady Gaga), pop

ANIMAL Animais, cobra, cobra-naja, zebra, anu, pele de cobra, pdssaro
| 1
CEU | Céu, céu estrelado, céu poente, estrelas, nublado, nuvens, chuva, sol, raio, pér-do-sol
1
1
CORES | Cor, cores, preto, colorido, cinza, tons, cromdtico, monocromia, tinta
1




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

METAL

Ouro, prata, metal, metdlico, aluminio, ferro, ferrugem, cromado

NEUTRALIDADE

Neutro, neutralidade, agénero, estagnagdo, estagnado, estabilidade, imparcial, androgenia, indiferenca

Autenticidade, identidade, individualidade, individualismo, subjetividade, tnico, pessoal, particular, singular,

IDENTIDADE . . .
particularidade, personalidade
| Sem dGnimo, sem brilho, sem caimento, sem empatia, sem graca, sem sentido, ndo harménico,
DESAGRADAVEL i incompreensivel, feio, descartdvel, desconforto, desconexdo, desagraddvel, desarmonia, brega, apagado,
! chatice, nojo, antipatia
i z
ARTE | Arte, fotografia, natureza morta, instrumentos, rococd, renda, expresséo, manual
1
i
CONSERVADOR ! Tradicional, conservador, conservadorismo, convento, cldssico, santidade
1
HARMONIA | Harmonia, harménico, homogeneidade, complemento, combinacgdo, equilibrio, coerente, composicdo,
1
! conjunto
i
i Amora, banana, magd, pera, melancia, goiaba, laranja, abdbora, macarréo, Fast-food, mostarda, ketchup,
COMIDA | McDonalds, Coca-Cola
1
1
1
JOIAS | Joia, joias, rubis, tesouro, raro
1
i Medo, apreensdo, apreensivo, angustia, infelicidade, melancolia, melancdlico, vazio, pesadelo, drama,
ANGUSTIA | dramadtico, desgosto, depressGo maniaca, abandono, soliddo, ansiedade, sozinha, tristeza, luto, terror,
E desgastado, desgaste, perdido, tensdo, siléncio, auséncia, saudade, perecimento
MALDADE | Energia negativa, mal, maldade, violéncia, ddio, agressividade, dor, furia, raiva, sddico, falso aconchego,
1
! morte, sangue
1
SEXO | Sexual, sexy, BDSM, desejo, sensual, sensualidade, luxuria, vulgar
1
1
MONARQUIA | Monarquia, nobreza, rei, reino, rainha, armadura, hierarquia, altivez
1
i . o . e
GUERRA ! Guerra, nazismo, luta, batalhas, bomba, enfrentamento, provocagdo, rupturas, disputa, competigcdo, jogos,
! decisivo, desafiador
1
1
i Ampulheta, antiguidade, antigo, jovialidade, juventude, tempo, efémero, maturidade, envelhecimento,
TEMPO ! atualidade, atual
1
i
EXTRATERRESTRE ! Espaco, espacial, aliens, Marte, astronauta, lua
1




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

FRIO

Inverno, frio, gelo, frieza

ESTRANGEIRO

Estrangeiro, Alemanha, Bélgica, Russia

1
MAQUIAGEM ! Batom, base, esmalte, delineado
1
's I )
ARTIFICIAL ! Sintético, artificial, artificialidade, pldstico
1
PODER | Poder, ostentagdo, soberba, luxo, majestoso, riqueza, rico, gldria, vitdria, triunfante, dinheiro,
1
! superioridade, poténcia, capacidade, valor, lideranca, ambicdo, autoridade, influéncia
's I )
FESTA ! Balada, ano novo, evento, festa, show, fantasia, diverséo
1
e )
i
1
RIGIDO ! Peso, pesado, firmeza, solidez, rigidez, dureza, volume, tenacidade, austero, camadas, disciplina, denso,
| concreto, concretude
1
|\ J
e . 3\
1
INTENSIDADE | Grandiosidade, intensidade, intenso, maximalismo, forca, voraz, forte, impulsivo, euforia, espontdneo,
i severidade, impacto, choque
' J
's I )
CASA | Chdo, banco, cadeira, parede, paredes, mesa, moveis, artigo de cozinha
1
1
INDUSTRIAL ! Industria, industrial, mdquina
1
i
FOGO ! Calor, chama, chamas, carvdo, fogo, quente, suor
1
's I )
SERIEDADE ! Sério, seriedade, pessoa fechada, fechado, pontualidade, recato
1
e : A
AFETO | Amor, agraddvel, alegria, cora¢do, emocgdo, inspiragdo, sensacdes, sorriso, romance, batida do coragdo,
1
! respeito
's I )
MONOTONIA ! Monotonia, tédio, prequica, relaxar, sossego, letargia
1
's I )
CRIATIVIDADE | Curiosidade, criatividade, interessante, criativo, duvida, ideia, possibilidades
1
's I )
SEGURO | Confiancga, seqguranga, seguro, concentracdo, certeza, liberdade, lucidez
1
's I )
CAOS ! Caos, auséncia de paz, caosticidade, apocalipse, barulho, lundtico, presséo
1
e : )
FORMAS i Semelhanga, padrdo, estrutura, geometria, linhas, bolinhas, estampa, animal print, espiral, quadrado,
| pontos, tridnaulo, fiauras aeométricas, obliquo. proporcdo. aradiente, inteiro
1
' J
's ) I )
PRISAO | Abafado, reclusdo, priséo, transgressdo, roubo
1




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

TEXTURA Textura, liso, trancado
ATITUDE ! Acdo, atitude, presenga, presenca no desfile, coragem
L( ]
MODA | Roupa, jaqueta, vestido, capa de chuva, desfile, fita, fashion, design, moda, tendéncia, tendéncias, roupas
! de festa, bdsico
S
MATERIAL ! Couro, pedras, rochas, petroleo, vidro, palha, pano, papel aluminio, sacola
[ PAZ | Vida legal, paz, folga, descanso, conforto, constdncia, otimismo
[ ESCRAVIDAO | Escraviddo, exploragdo, serviddo, dominio, imposi¢éo
FOCO ! Proposito, fixo, foco, alvo, objetividade
FAMA ! Notoriedade, marketing, celebridade, apelativo, chamativo
EGITO ! Egito, pirdmide, farao
VELOCIDADE ! Rapidez, velocidade, corrida, passagem
[ SEGREGAGAO ! Injusto, desigualdade, segregacéo, quebra
[ ELO ! Elo, grude
GENERO | Feminino, masculinidade
ESPORTIVO | Esportivo, olimpiadas
PRATICO | Praticidade, usdvel, utilitarismo
MAR | Fundo do mar, mar, coral, salmdo
RECICLAGEM | Reciclagem, aproveitamento de tecido que sobrou
TIMIDEZ | Introspecg¢do, contido
DETALHES | Delicadeza, destaque, detalhe, detalhes, atengdo
p
DISTANTE Distanciamento, distante, inalcan¢dvel




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

’ CRU i Cru, crueza ‘
' ORIGEM i Iniciagdo, primdrio
' BANDEIRA i Bandeiras, bandeira
’ EMPODERAMENTO i Empoderamento, empoderado
' INTELIGENCIA i Sapiéncia, sagacidade, perspicaz
' PROFUNDO i Profundeza, profundidade
’ CAPRICORNIO i Capricdrnio
V INTERIOR i Interior, sitio |
DIVERSIDADE i Diversos, diversidade, disparidade
MAGREZA i Magreza
MANIA i Mania
MISCELANIA Misceldnia
OCASIONAL i Ocasional, néo é feito para o cotidiano
OFUSCAR i Ofuscar, imperceptivel
SINALIZAGAO SinalizagGo
SINTOMATICO Sintomdtico

SOCIABILIDADE

Sociabilidade, concisdo

Mistério, surreal, secreto, suspense

TEMPERANCA Temperanga
~ I s .
TRANSPARENCIA | Transparéncia
P i
MISTERIO !
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Abandono
Abatido
Abnegagio
Abrago
Acanhado
Acessivel
Acolhedor
Acolhimento
Aconchegante
Aconchego
Admiragéo
Adordvel
Adormecimento
Adulto
Afeiciio
Afeto

Africa
Agasalho
Agénero
Agitagdo
Agraddveis
Agraddvel
Agua
Aguado
Alegria
Alfaiataria
Algodédo
Algodéo doce
Almofada
Alopdtico
Amadeirado
Amador
Amargo
Ambiguo
Ameno
Amizade
Amor
Ancestral
Ancestralidade
Animais
Anos 90
Antdrtida
Antigo
Antiguidade
Apagado
Apagamento
Apaixonada
Apartamento
Apatia
Apocalipse
Apreensdo
Ar livre
Arcadismo
Areia
Arenoso
Arizona
Arrumado
Artesanato
Artista
Arvore
Asfalto
Assimetria
Assimétrico
Assintomdtico
Aterramento
Atitude
Audaz
Autoconhecimento
Avo

Azul

Bacana
Bagunga
Baixo contraste
Ballroom
Banal

Barato

Barro
Barroco
Bdsico
Batido
Batom

Bebé

Bege

Bege reutilizavel
Beleza

Belo

Bicho de peltcia
Blasé

Blusas

Boho

Bolor

Bom gosto
Bom humor

Bonita

Bonitas

Bonito

Boto cor-de-rosa
Brasilidade chique
Brechd

Brega

Brigadeiro
Brincadeira

Brisa

Busca de conhecimento
Cachoeira
Cachorro

Cafeé

Café da tarde
Cafona

Calga

Calgados

Calidez

California Gurls —Katy Perry

Calma
Calmaria
Calmo
Caminhos
Campanha
Campos
Candy
Caneca
Cansago

Caos

Cadtico
Caprichoso
Carinho
Carinhoso
Carpete
Carvalho
Casa

Casa mobiliada
Caso

Castelo
Casualidade
Cautela

Céu

Céu nublado
Cha

Chalé

Chalés
Champanhe
Chdo

Charme
Chato

Cheiro de chuva
Chique
Chocolate
Chuva

Chuva fraca
Cimento
Clareza

Claro

Classe
Cldssico

Clean

Clipe
Cobertor
Colcha

Color blocking
Colorido
Combinagdo
Comidas
Como a vida deveria ser
Complemento
Complexidade
Comportada
Composta
Compras
Comum
Conceito
Conceitos novos
Conceitual
Conexdo
Confianca
Confidavel
Conformado
Confortavel
Conforto
Conhecimento
Conhecimento prévio
Construgdo
Contempordneo
Contida
Contido
Coragem
Cores

Cores bdsicas

Cores de paredes
Cores simples
Cores terrosas
Correta
Cortes desproporcionais
Cotidiano
Creme

Crente
Criatividade
Criativo
Croché
Cultura
Curiosidade
Decoragdo
Delicadeza
Delicado
Dentro
Dependente
Desagradavel
Desdnimo
Descanso
Desconforto
Desconstrugdo
Desconstruido
Descontentamento
Desconto
Desenho
Deserto
Desgastado
Desinteressante
Desleixo
Deslocamento
Despojado
Despretensioso
Dessaturado
Destaque
Destruigdo
Detalhes
Deteriorado
Dias chuvosos
Dias nublados
Diferenca
Diferente
Diferentes
Dindmico
Direita
Discreto
Distdncia
Distopia
Diversidade
Doagéo

Doce

Doces

Dormir

Drag Queen
Dualidade
Duvida
Editorial
Edredom
Educado
Efémero
Elegdncia
Elegante
Emogdo
Emprego
Encargo
Energia
Engragado
Entardecer
Envolvimento com o
desconhecido
Epoca

Epoca vitoriana
Equilibrio
Ervas
Escritério
Espago
Especifico
Esperanca
Esperma
Espiritual
Esquecivel
Esquentar
Estabilidade
Estilo

Estiloso
Estrangeiro
Estranhamento
Estranho
Estravagante
Estrela
Estrutura
Estruturaglo
Etéreo

Europa
Eventos importantes
Executivo
Experiéncia
Exploragdo
Familia
Fantdsticas
Fascinagdo
Fashion
Fazenda
Fechado
Felicidade
Feminilidade
Feminino
Férias

Festa

Festas noturnas
Fiel

Figuras publicas
Figurino de star wars
Filmes

Filtro de barro
Fino

Flor

Flores
Floresta

Foco

Fofo

Fofura
Fogueira
Folhas

Folhas secas
Fome

Fonte

Forca

Formal
Formalidade
Fracasso
Fragilidade
Framboesa
Franjas
Frescor
Frieza

Frio

Frugal
Frustragdo
Futurista
Futuristico
Futuro

Gato

Gelo
Generosidade
Geométrico
Geral
Golfinho
Gosto

Grama
Grosso
Harmonia
Harmonizagdo
Holismo
Hospital
Idade

Idosas
lluminagdo
Ilusdo
Imemordvel
Impacto
Imperceptivel
Inclusdo
Firmeza

Indie
Indiferenga
Indigenas
Individualidade
Inféncia
Infantil
Infantilidade
Ingenuidade
Inocéncia
Inocente
Inovagéo
Inquietude
Insalubridade
Inseguranca
Insosso
Inspiragdo
Intensidade
Interior
Intestino
Intriga
Introvers@o
Introvertido
Inverno

logurte
Isengéo
Jovem
Jovialidade
Juventude
Labirinto
Lagos

Lama

Lar

Lareira
Largado
Leite

Leite condensado
Leve

Leveza
Liberdade
Libertagdo
Limpo
Linearidade
Lirio

Liso

Livre

Luana

Luxo

Luxuria

Luz

Maciez
Macio
Madames
Madeira
Madrugada
Maleabilidade
Manteiga
Magquiagem
Mar
Marasmo
Casa
Marrom
Mata
Maternal
Mato
Maturidade
Medieval
Meia

Meigo
Melancolia
Memdria
Mesmissima
Meta
Minérios
Minimalismo
Mistério
Misticismo
Misturas
Moda
Moderagéo
Modernidade
Modernismo
Moderno
Modéstia
Modesto
Mofo
Moleza
Momentos amdveis
Monocromatico
Monocromia
Monotonia
Mondtono
Montanha
Montanhas
Moradia
Morto
Motivagdo
Moéveis planejados
Movimento
Mugulmanos
Mudanga
Mulher
Musgo
Musica
Musica ambiente
Nada

Nataly Neri
Natural
Natureza
Negociagto
Negdcios
Negritude
Negro
Nescau
Neutra
Neutralidade
Neve

Nicho

Nobre

Noite

Nojo
Nordestes
Novelas
Novidade

Nu

Nublado
Nuvem

O segredo dos
animais
Objetivo
Opacidade
Opaco
Orgdnico
Organizado
Ouro
Ousadia
Outono
Oversized
Pachamama
Paciéncia
Padronagem
Paleta de cores
Palha
Palhinha
Palidez
Papel de parede
Paraiso
Parede

Paris

Pdscoa
Passadismo e
futurismo
Pdssaro
Pastel
Pattern Magic
Paz

Pegacgto
Pele

Pele humana
Peles

Pelos

Pensar
Pensativo
Pesca

Peso
Pessoas
Piedosa
Pijama
Pinheiros
Planejados
Planta
Plantas
Plumagem
Plumas
Poder

Poeira
Polidez

Post

Prazer
Preguica
Preocupagdo
Primavera
Primitivo
Primérdio
Profissional
Profundidade
Profundo
Promogdo
Protegdo
Psicologia
Pureza
Quarto
Quatro
Quebra de sequéncia
Queer
Quente
Raiva

Raiz

Realeza
Recalcamento
Recatado
Rede
Reinado
Relaxamento
Relaxar
Religiosa
Remendo
Renascimento
Rentincia
Repetigdo
Repouso
Requinte

Reservado
Resignado
Resiliéncia
Resisténcia
Peculiares
Respeito
Respeitoso
Responsdvel
Reunido
Revistas em
quadrinhos da
inféncia
Ricos
Ridiculo

Rios limpos
Riqueza
Roma
Romdntico
Romantismo
Rosa

Rosas
Roupa intima
Roupas
Medieval
Russia
Rustico
Sabedoria
Sala

Salinas do peru
Sapatos
Saudade
Seca

Seco
Seguranga
Sem criatividade
Sem graga
Semelhanga
Sensibilidade
Sensivel
Sensualidade
Sentimental
Sentimentalismo
Sentimento
Sentimentos
Sereno
Seriedade
Sertdio
Servigo
Servil
Simbiose
Simpatia
Simples
Simplicidade
Simpldrio
Sinceridade
Sincronizag@o
Singularidade
Sobremesa
Sobremesas
Sobriedade
Sébrio

Sofd
Sofisticagdo
Sofisticado
Som

Sonho
Sonhos

Sono

Sopa
Sorvete
Sorveteria
Suave
Suavidade
Submisséo
Subordinado
Suco
Suculentas
Sujeira

Sujo
Superioridade
Supremacia
Surrado
Sutid
Sutileza
Tapete
Tarde
Tecelagem
Técnica
Tecnologia
Tédio
Tedioso
Telha

Tem sentido
Tempo

Tendéncia
Tensdo
Ternura

Terra
Terracota
Terreno
Terroso
Terrosos
Textura

Tijolo

Timdo (e pumba)
Timido

Tiras

Tom de pele
Tom pastel
Tomada de decisdo
Tonalidades
Tons

Tons neutros
Tons pastéis
Tons terrosos
Toque
Trabalho
Tradicional
Tranquilidade
Tranquilo
Transcendéncia
Transformag@o
Transgressor
Transparéncia
Transporte
Tribo

Tricé

Tristeza
Trivial
Ultrapassado
Umidade
Umido
Unidade
Uniformidade
Urbanismo
Flores
Urbano
Ursinho pooh
Urso

Ursos carinhos
Usado
Usdveis
Usavel

Uva

Vaca
Vanguarda
Varanda
Varejo

Vdrios
Vegetagdo
Campo

Velho

Ventos

Verdo
Vergonha
Vestidos
Viagem

Vida

Vigor

Vime

Vinho

Virgem
Vogue
Volume
Vémito

Vovo

Wes Anderson



CATEGORIZACAO DE SINONIMOS

4 3\
! Doce, doces, candy, algoddo doce, brigadeiro, chocolate, nescau, sorveteria, sorvete, creme, iogurte, leite
DOCE | condensado, California Gurls (Katy Perry), sobremesa, sobremesas
1
| 7
; ’ ya . . 7
BEBIDA ! Suco, café, chd, champanhe, leite, vinho, café da tarde
1
'd 3\
1
CASA ! Casa, casa mobiliada, chalé, chalés, moradia, lar, apartamento, carpete, castelo, tapete, mdveis planejados,
1 s . m
! sofd, papel de parede, parede, quarto, sala, varanda, lareira, tijolo, telha
| J
( , N
ESTETICO | Beleza, belo, blasé, boho, bom gosto, bonita, bonitas, bonito, estilo, estiloso, gosto, brega, cafona, arrumado,
1
! bacana, caprichoso, charme, decoracdo, fantdsticas, destaque, detalhes, geométrico
. 7
4 N
| Natural, natureza, floresta, folhas, folhas secas, flores, flor, mar, planta, plantas, pinheiros, sertdo, lirio,
1
NATUREZA ! orgdnico, rosa, rosas, primavera, drvore, musgo, outono, barro, lama, terra, vegetagdo, areia, arenoso,
| poeira, Pachamama, grama, campo, campos, montanha, montanhas, mato, mata, cachoeira, algoddo,
1
! amadeirado, carvalho, campanha, fazenda, ervas, deserto, etéreo, terreno, suculentas, vime, palha,
L : palhinha, fogueira, madeira, salinas do Peru, dgua, rios limpos, Brisa, ar livre, ventos )
CEU | Céu, céu nublado, chuva, chuva fraca, dias nublados, dias chuvosos, nuvem, nublado, cheiro de chuva,
1
' estrela
' N\
1
I ya " . . . o« e
. ! Desagradavel, desdnimo, desconforto, descontentamento, desinteressante, sem criatividade, sem graga,
DESAGRADAVEL | . . . . , . , .
i ridiculo, imemordvel, imperceptivel, chato, desleixe, esquecivel, insosso, amargo
1
|\ J
( I . .. . . . )
TRANQUILO ! Calma, calmaria, calmo, leve, leveza, tranquilidade, tranquilo, cautela, confianga, confidvel, conforto,
| confortavel, relaxar, relaxamento, liberdade, paciéncia, paz, livre, libertagcdo, paraiso, bom humor
e N
1
! Admiragdo, adordvel, afeto, afeicdo, alegria, agradadveis, agraddvel, amizade, amor, meigo, abrago,
AFETO i acolhimento, aconchegante, aconchego, acolhedor, sentimental, sentimentalismo, sentimento, sentimentos,
1
! romdntico, romantismo, carinho, carinhoso, emog¢do, simpatia, momentos amdveis, apaixonado, saudade,
| felicidade, fascinagdo, engragado, inspiragdo
g Y,
' N
1
I . . . . . .. . 7 . 7 . 7
ANTIGO ! Ancestral, ancestralidade, antigo, antiguidade, anos 90, primitivo, primdrdio, avé, maturidade, vovad, velho,
| memodria, idosas, idade, época, rustico, ultrapassado, época vitoriana, medieval, 2010
1
| J
DORMIR ! Dormir, pijama, sonho, sonhos, adormecimento, colcha, cobertor, descanso, almofada, edredom, sono
1
1
- | Revistas em quadrinhos da infdncia, infdncia, infantil, infantilidade, bebé, jovem, jovialidade, juventude,
INFANCIA i . . . L . , . . . L
! Ursinho Pooh, Ursinhos Carinhosos, timdo (e pumba), bicho de pelicia, brincadeira, o segredo dos animais
'd N\
1
ANIMAL i Vaca, gato, urso, golfinho, animais, cachorro, pdssaro, boto-cor-de-rosa, plumas, plumagem, pelos, pesca
|
| J
. : .
FUTURISMO . Modernidade, modernismo, moderno, futurista, futuristico, futuro, distopia, conceitos novos, espago, tecnologia
1
' N\
1 . 7.
! Terroso, terrosos, terracota, tonalidades, tons, tons terrosos, tom pastel, tons neutros, tons pastéis, pastel,
CORES | bege, bege reutilizdvel, azul, colorido, color blocking, dessaturado, cores, cores bdsicas, cores de paredes,
1 . . e
' cores simples. cores terrosas. baleta de cores. monocromia. monocromdtico. marrom




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

1
FRIO ! Frio, frieza, frescor, gelo, inverno, neve, Antdrtida, umido, umidade, agasalho
1
( i
LUZ ! Luz, claro, clareza, iluminagdo, energia
1
|
MELANCOLIA i Tristeza, melancolia, abandono, abatido, cansago, desgastado, distdncia, preocupacdo, fracasso, frustragdo
1
| Poder, realeza, ricos, luxo, sofisticado, sofisticacdo, elegante, elegdncia, chique, classe, requinte,
1
PODER ! supremacia, superioridade, extravagante, nobre, reinado, riqueza, compras, fino, polidez
i .
PREGUICA | Largado, preguica
1
HARMONIA i Harmonia, harmonizagdo, linearidade, unidade, uniformidade, combinagdo, baixo contraste, conexdo,
! complemento, equilibrio, tem sentido, sincronizagdo, organizado, simbiose
i
SEXO | Pegacdo, sensualidade, prazer, luxuria, esperma, virgem
1
i
DUALIDADE ! Dualidade, passadismo e futurismo, ambiguo, assimétrico, assimetria
1
'd 3\
1
DELICADEZA | Delicado, delicadeza, sensibilidade, ternura, sensivel, sereno, ingenuidade, inocéncia, inocente, fofo, fofura,
i fragilidade, suavidade, suave, ameno, dependente, sutileza, pureza
. J
SIMPLES : Simples, simplicidade, simpldrio, minimalismo, monotonia, mondtono, acessivel, amador, apagado, apagamento,
| barato, clean, comum, discreto, mesmissima, sobrio, sobriedade, moleza, trivial, banal, despojado
1
CULTURA QUEER | Vogue, drag queen, queer, ballroom
1
r I . o . .~ . . .
CAOS ! Apocalipse, baguncga, caos, cadtico, raiva, destruicdo, deteriorado, surrado, intriga, morto, recalcamento
1
1
HUMANO | Tom de pele, pele, pele humana, peles, nu, negro, negritude, palidez, pessoas, intestino, Luana, psicologia
1
1
FEMININO | Feminino, feminilidade, mulher, maternal, madames
1
1
HIGIENE | Sujo, sujeira, vémito, nojo, bolor, mofo, insalubridade, limpo
1
NOVIDADE | Diferenca, diferente, diferentes, dindmico, diversidade, estranhamento, estranho, alopdtico, novidade, criatividade,
1
' criativo, curiosidade, exploragdo, envolvimento com o desconhecido, mistério, peculiares, misturas, vanguarda
4 , 3\
TRANSEORMACAO . Movimento, transformagdo, transcendéncia, transgressor, inovacéo, transporte, batido, caminhos, mudanga,
1
G ! deslocamento, maleabilidade, renuncia
4 3\
1
MODA ! Sapatos, Moda, fashion, blusas, bdsico, cal¢a, calcados, brechd, roupas, varejo, vestidos, conceitual, conceito,
| editorial, roupa intima, meia, sutid, Pattern Magic, lagos, promog¢do, desconto, alfaiataria
1
| J
1 . . . Yo . ~ ey s . . .
CORPORATIVO ! Trabalho, executivo, emprego, servico, formal, formalidade, negdcios, negociagdo, escritorio, profissional,
1
1

reunido, servil, subordinado, submissdo




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

: |
VERAO | Verdo, esquentar, seca, seco, quente
1
4 3\
1
NEUTRO | Agénero, neutro, neutralidade, apatia, assintomdtico, conformado, indiferenga, repouso, nada, estabilidade,
E marasmo, tédio, tedioso, isen¢do, resignado
| J
- : |
EVENTO | Eventos importantes, festa, festas noturnas, pdscoa
1
- - : |
DESCONSTRUCAO | Desconstrugdo, desconstruido, quebra de sequéncia, cortes desproporcionais
1
. 1
REPETICAO ! Repeticdo, tendéncia, semelhan¢a, padronagem
1
4 , 3\
TIMIDEZ | Acanhado, vergonha, contido, contida, comportada, composta, modéstia, modesto, reservado, timido,
1
! introversdo, introvertido, fechado
. J

ESTRANGEIRO Africa, Russia, Arizona, estrangeiro, Europa, Paris, Roma

TEMPO | Tempo, adulto, contempordneo, efémero
MAQUIAGEM | Maquiagem, batom
ALTRUISMO i Abnegacdo, calidez, doagdo, generosidade, despretensioso, piedosa, resiliéncia, inclusdo
- . .
INTENSIDADE | Agitagdo, atitude, complexidade, impacto, intensidade, forga, vigor, firmeza, resisténcia, profundo,
i profundidade, ousadia
. J
ARTE(SANATO) | Arcadismo, artista, barroco, croché, tricé, desenho, renascimento, artesanato, tecelagem
CIDADE | Asfalto, urbanismo, urbano, aterramento, chdo, cimento, construgdo, tijolo, hospital, fonte
IDENTIDADE ! Brasilidade chique, Nordestes, Nataly Neri, cultura, individualidade, singularidade, indie, Wes Anderson
ARTEFATO | Caneca, filtro de barro, rede, franjas, tiras, ouro, minérios
CASUAL ! Caso, casualidade
TRADICIONAL | Classico, tradicional, familia, raiz, tribo, indigena
COMIDA | Comidas, uva, manteiga, fome, sopa, framboesa
[ TEXTURA | Liso, textura, toque, maciez, macio, aguado ]
[ VIDA ! Cotidiano, vida, como a vida deveria ser ]




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

RELIGIAO | Correta, crente, religiosa, mugulmanos, espiritual, esperanga, misticismo, protegdo
[ OPACO | Opacidade, opaco, transparéncia ]
[ DIRECAO ! Dentro, interior, direita ]
NUMERAL | Quatro
FANTASIA i Iluséo
AUDIOVISUAL ! Figuras publicas, figurino de star wars, filmes, clipe, musica, musica ambiente, novelas, som, post
DIA | Entardecer, noite, madrugada, tarde
INCERTEZA | Duvida, inseguranca, tensdo, tomada de decisdo, inquietude, labirinto, apreensdo
EDUCACAO | Respeito, respeitoso, recatado, educagdo
RESPONSAVEL | Encargo, responsdvel, seriedade, frugal, moderacéo, sequranga, fiel, sinceridade, audaz, coragem
[ OBJETIVO | Especifico, foco, meta, objetivo, motivacéo, nicho ]
[ PLANEJAMENTO | Estrutura, estruturagdo, planejados, técnica ]
[ GERAL | Geral, holismo, vdrios ]
[ RECICLAGEM ! Usado, usaveis, usdavel, remendo ]
PESO ! Peso, volume, oversized
( i \
INTELIGENCIA i Pensar, pensativo, autoconhecimento, busca de conhecimento, conhecimento, conhecimento prévio,
| experiéncia, sabedoria
|\ J
VIAGEM | Férias, viagem
GROSSO | Grosso ]




APENDICE G — CATEGORIA DE SINONIMOS C — ILHA DE MARAJO

Aconchego
Adaptagdo
Admiragdo
Afago
Africa
Africano
Agitagbo
Agraddvel
Agua
Aguas doce
Alegria
Alivio

Alta costura
Alternativo
Alva nuvem
Amarras
Americano
Amor
Ancestralidade
Animacgéo
Animal
Antigo
Areas rurais
Areia

Argila

Arte brasileira
Artesanal
Artesanato
Atemporal
Atengdo
Atitude
Atraente
Atualidade
Aves

Axé
Babados
Barro
Batalha
Beleza

Bem estar
Biscoito
Boho

Bom gosto
Bonito
Brancas e negras
Brasil

Brasil século XVI e XVII
Brasileira
Brechéd
Brilho
Bucdlico
Bufalo
Caboclo
Calma
Calmaria
Calor
Camada
Campo
Carimbé
Casa

Casa de taipa
Casualidade
Cerdmica
Céu
Chamativo
Cheiro de terra
Chique

Chocolate

Chuva

Claro

Coco

Coeso

Colegdo
Colorismo
Comida

Comida tipica
Conceito
Conexdo
Conforto
Conhecimentos
Conjunto
Consciéncia
Construgdo
Contempordneo
Contraste
Coragem

Cores

Cores claras/Cores
quentes

Cores naturais
Costume

Couro

Creme de Leite
Criagbes
Criatividade
Cuidado

Cultura

Cultura indigena
Cultura Nordestina
Cultura Nortista
Dan¢a

Degradé

Deleite
Descentralizagdo
imagética brasileira
Descoberta
Desconforto
Desejo de consumo
Desenhos
Desenvolvimento
Desinteressante
Deslumbrante
Despojamento
Detalhes
Diferenca
Diferenciagéo
Diferencial
Diferente
Diferentes etnias
Diversdo
Diversidade
Divindade

Dor

Dual

Ecoldgico
Elegdncia
Elegante
Emogdo
Empoderamento
Encanto
Entusiasmo
Equilibrio
Escandinavo
Escultura

Escuro

PALAVRAS - COLEGAO C - ILHA DE MARAJO

Espiritualidade
Esplendor
Estdvel
Estética

Estilo

Estilo diferente
Estranho
Estrutura
Estudos
Esvoacante
Etnia

Etnico
Exploragdo
Expressividade
Expressbes
Falta de movimento
Familia
Fartura
Fascinante
Fashion

Feio
Feminilidade (feminino)
Feminilidade ancestral
Ferrugem
Fértil

Fim de tarde
Fino

Firmeza

Flora

Floresta
Fluidez

Fonte da vida
Forgca

Forma

Formas geométricas
Frio

Garimpo
Glamour
Gosto
Grafismo
Guerra
Handmade
Harmonia
Histdria
Horizonte vasto
Humanidade
Humildade
Identidade
Igualdade

Ilha

Impacto
Inclusdo
Incémodo
Incrivel
Indigena
Infinidades de
possibilidades
Inovagdo
Intensidade
Intimidade
Intuigcdo

Jarro
Jodo-de-Barro
Jovialidade
Lama

Leite

Leveza
Liberdade

Limpo

Lindo
Linearidade
Lixo
Luminosidade
Luta

Luxo

Luz

Madeira

Mae
Manualidades
Maquiagem
Marajo

Marca
Marcantes
Meditar

Menos chamativo
Minimalismo
Minimalista
Miscigenagéo
Mistério
Misturas

Moda

Moda desconstruida
Modelos
Moderno
Modéstia
Morte
Movimento
Mulher

Mudsica

Nataly Neri
Naturais
Natural
Natureza
Neutralidade
Neve

Nordeste

Norte

Nostalgia

Nozes

Nude

Nudez

Oleo

Opaco

Oposto
Orgdnico
Orgulho

Origem

Pavé

Praia
Profissionalismo
Prosperidade
Protegdo ao calor
Pureza

Quebrar padrées
Queimado
Quente
Quentura

Raga
Racialidade
Raiva

Raizes
Reaproveitamento
Reciclagem
Recortes inteligentes
Reencontro

Regeneragdo
Regionalidade
Representatividade
Resisténcia
Respeito
Ressignificagdo
Reuso

Rigidez

Rio Amazénia
Rios

Rios do norte
Riqueza

Ritual
Romdntico
Rural

Saberes passados de
geragdo em gera¢Go
Sdbio
Satisfacdo
Seca
Seguranga
Selva
Selvagem
Semelhangas
Sensibilidade
Sensualidade
Sentimento
‘Sero que é’
Serenidade
Seriedade
Sério

Sertdo
Simbologias
Simetria
Simples
Simplicidade
Sincronia

Sino de igreja
Slow fashion
Sobreposigbes
Sébrio
Sofisticagdo
Solar

Soliddo

Solo

Sombra
Sossego
Suavidade
Sucesso
Sustentabilidade
Tecido duro
Terra

Terra molhada
Terra profunda
Terroso
Texturas

Tijolo

Tinta

Tons

Tons claros
Tons de pele
Tons terrosos
Toque
Trabalho
Tradigdo
Tradicional
Trangados

273

Tranquilidade
Transformagéo
Transi¢Go
Transmutagdo
simbdlica
Transparéncia
Tribal

Tribos indigenas

Tristeza
Umido
Unicidade
Urso
Valor
Valorizagdo da
pele do povo

origindrio nortista

Vanguardista
Vaso

Vento seco
Veréo
Verdade
Verdadeiro
Versatilidade
Vestido
Vibes

Vida

Vida terrena
Vilarejo



CATEGORIZACAO DE SINONIMOS — 72 CATEGORIAS

1
ANTIGO ! Antigo, Brasil século XVI e XVIl, ancestralidade, nostalgia, passado, atemporal
1
~ 1
INCLUSAO | Incluséo, pertencimento
1
i
PELE HUMANA | Tons de pele, valorizagdo da pele do povo nortista, pele, pele escura, nudez
1
i
CORES TERROSAS | Tons terrosos, cores naturais, nude, tons, degradé, tons claros, cores claras, cores, cores quentes
1
s N
1
1
1
ESTETICO ! Estética, estilo, elegdncia, elegante, fashion, fino, glamour, gosto, lindo, bonito, beleza, sofisticagdo,
i deslumbrante, chique, Moda, atraente, bom gosto, incrivel, maquiagem, boho
1
|\ J
( i
PODER | Poder, alta costura, luxo, divindade, desejo de consumo, valor, riqueza
1
( A
1
I . A . ;. A / .. .
I Naturais, natureza, natural, orgdnico, floresta, selvagem, ecoldgico, flora, selva, céco, dleos essenciais, fim
NATUREZA | L . .
| de tarde, outono, areia, rios do norte, rio Amazénia, ilha
1
|\ J
( .
1
REGIONAL | Norte, nordeste, cultura nordestina, cultura nortista, regionalidade, Brasil, tribal, sertdo, brasileiro,
E comida tipica
. J
e N
1
1
1
TRANSFORMACAO i Transformagdo, adaptagdo, transi¢éo, transmutacdo simbdlica, versatilidade, regeneracéo, quebrar padrbes
1
|
\ Y,
i .
DIVERSIDADE ' Miscigenagdo, mistura, diversidade, diferenca, diferentes etnias, diferentes, diferencas, brancas e negras
1
( : N\
1
| Amor, afago, admiracéo, encanto, fascinante, intimidade, serenidade, sensibilidade, alegria, deleite,
1
AFETO ! reencontro, romdntico, sentimento, sensualidade, agraddvel, emoc¢do, esplendor, satisfagcdo
1
|\ J
1
TERRA | Barro, argila, terroso, terra profunda, terra, terra molhada, solo, cheiro de terra, lama
1
1
MINIMALISMO | Minimalismo, minimalista, menos chamativo, casualidade, sébrio, simples, simplicidade, modéstia
1
'd , 2\
IDENTIDADE | Identidade, histdria, humanidade, cultura, saberes passados de geracdo, marca, marcante, Nataly Neri,
i Pinacoteca de Sdo Paulo, origem, diferencial, brecho, ‘ser o que &’
. J
1
ANIMAL | Bufalo, animal, aves, jodo-de-barro, urso
1
. 1
AGUA | Praia, dgua, dguas doces, fonte da vida, rios, tmido
1
1
QUENTE | Quente, quentura, calor, protegdo ao calor, verdo, queimado
1




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

: \
RESISTENCIA | Guerra, batalha, luta, trabalho, resisténcia, empoderamento, orgulho, perene
1
- : )
RURAL | Rural, bucdlico, dreas rurais, campo
1
- / i / \
ETNICO ! Etnico, etnia, raga, povo, povos nativos, racialidade, colorismo, axé, ritual
1
( N\
1
1 . ’ . . ~ . s
! Moderno, vanguardista, moda desconstruido, alternativo, descentralizagdo imagética,
MODERNO ! contempordneo, estranho, jovialidade, estilo diferente, atualidade, inovagdo
|\ I J
. )
1
bA7 ' Paz, sossego, conforto, tranquilidade, pureza, calma, calmaria, leveza, alivio, suavidade, bem estar, pacifismo,
i plenitude, meditar, vibes
|\ J
1
ARTE | Arte brasileira, poesia, danga, musica, escultura
1
- : \
PESO ! Peso visual, dor, pesar, firmeza, camada
1
- : \
LAR ! Vilarejo, casa, casa de taipa, aconchego
1
> i -
SIMBOLOGIA | Simbologia, conceito, construcéo, representatividade, ressignificagdo
1
- i \
FORMA | Forma, forma geométrica, estrutura, recortes inteligentes, sobreposicbes, simetria, modelos
1
- : \
GRAFISMO | Desenhos, detalhes, grafismos, tinta, pintura etnogrdfica, pinturas corporais
1
- : \
ATITUDE | Atitude, coragem, rigidez, expressividade, expressdes
1
- : \
TEXTURA | Textura, toque
1
- : \
FEMININO | Feminilidade ancestral, mulher, feminilidade, feminino, mde
1
- , : \
DESAGRADAVEL | Tristeza, desconforto, incémodo, raiva, feio, desinteressante, lixo
1
- : \
ARTEFATOS CULTURAIS | Cerdmica, vaso, jarro, sino de igreja, vestido, piano, artesanato, artesanal
1
- i 3
HARMONIA | Harmonia, unicidade, sincronia, equilibrio, linearidade, coeso, conexdo, colegcdo, conjunto
1

ESTRANGEIRO Escandinavo, americano

CEU Céu, alva nuvem, horizonte vasto, chuva

SECA Seca, vento seco




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

CONTRASTE Contraste, chamativo, oposto, dual
LUz i Luz, claro, luminosidade, brilho, solar
VIDA i Vida, vida terrena
MOVIMENTO i Movimento, fluidez, babado, esvoagante
IGUALDADE i lgualdade, semelhanga
INTENSIDADE i Intensidade, impacto, agita¢do, animagdo, entusiasmo, fartura, diversdo, forca
DESCOBERTA i Descoberta, explora¢éo, mistério, originalidade, liberdade
NEUTRO i Falta de movimento, neutralidade, estdvel
DESPOJAMENTO i Despojamento
COMIDA i Chocolate, leite, creme de leite, nozes, comida, pavé
MATERIAL i Palha, pedra, madeira, pd, dleo, tijolo, couro
SUCESSO i Sucesso, prosperidade
SERIEDADE i Sério, seriedade, profissionalismo, pé-no-chdo
MORTE i Morte
FRIO i Frio, neve
MORALIDADE i Humildade, respeito, verdade, verdadeiro
INTUICAO Intuicéo
LIMPEZA i Limpo
LIMPEZA i Limpo
SOMBRA i Sombra, escuro
HANDMADE i Handmade, manualidades




CATEGORIZAGAO DE SINONIMOS

AMARRAS i Amarras, trangcados
TRADICAO i Tradigdo, tradicional, raizes, familia, costume
ESPIRITUAL i Espiritualidade
INDIGENA i Indigena, cultura indigena, tribos indigenas, caboclo
AFRICA Africa, africano
[ MARAJO i Carimbd, Marajé

[ CRIATIVIDADE

Criatividade, infinidades de possibilidades, desenvolvimento, criagdes

SUSTENTABILIDADE i Sustentabilidade, slow fashion, reciclagem, reaproveitamento, reuso
ATENCAO i Cuidado, atengdo, consciéncia, seguran¢a
TRANSPARENCIA Transparéncia, opaco
FERRUGEM i Ferrugem
SABIO i Sdbio, estudos, conhecimentos
GARIMPO i Garimpo
FERTIL Fértil
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ANEXO A — APROVAGCAO DO COMITE DE ETICA EM PESQUISA

UFCG - HOSPITAL
UNIVERSITARIO ALCIDES g QW«B mo
CARNEIRO DA UNIVERSIDADE asil
FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE /HUAC - UFCG

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: A efetividade na interpretagdo das mensagens das cores em colegdes de vestuario
pela Geragdo Z

Pesquisador: ITALO JOSE DE MEDEIROS DANTAS
Area Tematica:

Versao: 2

CAAE: 47781121.3.0000.5182

Instituigao Proponente: Centro de Ciéncias e Tecnologia
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 4.974.335

Apresentagao do Projeto:

De acordo com o pesquisador em sua atividade diaria, designers de moda necessitam fazer escolhas
tematica-conceituais que demonstrem um poder criativo, entregando de maneira efetiva uma mensagem
visual. Dentre os elementos da linguagem visual empregados nessa codifica¢do, a cor, por seu aspecto
simbdlico, desempenha importante fungao para a comunicagao destas mensagens. O presente trabalho de
mestrado é parte de pesquisa académica que intersecta os campos do design, moda e comunicagdo visual.
Trata-se de uma investigacao acerca do papel da cor na comunicagao estetico simbdlica de colegdes de
vestuario, apropriando-se de abordagens multi métodos e qualitativas para responder a seguinte questao:
Quais as possibilidades interpretativas das mensagens das cores em colegbes de vestuario pela perspectiva
da Geragao Z quando comparadas com a intengao dos designers? Compreende-se um estudo aplicado,
exploratério-descritivo e quanti-qualitativo. Isto posto, esse trabalho foi configurado a partir de trés etapas de
pesquisa. Na primeira fase, construiu-se uma analise semiética que servira de embasamento para as duas
fases seguintes. Os métodos de coleta de dados utilizados na segunda e terceira fase da pesquisa serdo o
questionario e a entrevista estruturada, apropriando-se de métodos como a associag¢ao livre de palavras e o
diferencial semantico. Os resultados coletados serdo analisados por estatistica descritiva basica, nuvem de

palavras, teste de hipoteses (Test-t) e
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analise de correspondéncia, consiruidas por intermédio dos softwares XLSTAT, Iramuteq e IBM SPSS
Statistics 20.

Objetivo da Pesquisa:

O pesquisador elenca como objetivos da pesquisa:

Objetivo Primario:

Investigar quais as possiveis interpretacdes das mensagens das cores em colecdes de vestuario pela
Geracdo Z e se esta, por sua vez, é compreendida de forma efetiva em confronto as pretensdes dos
designers e ao trabalho final produzido.

Objetivo Secundario:

* Mapear as colecbes de moda do Concurso dos Novos do Dragdo Fashion Brasil que obtiveram o primeiro
lugar;

« Compreender como é construido semioticamente o conceito gerador das colegdes de vestuario através do
seu projeto cromatico;

* Investigar como os designers codificam o conceito gerador em colegbes de vestuario por intermédio da
cartela de cores;

* |dentificar como consumidores de vestuario da Geracgio Z interpretam as cores de colegcdes de vestuario;

« Definir como a utilizag@o de acordes cromaticos afetam na assimilagdo da cor-informacgao.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

O pesquisador descreve na folha de informacgdes basicas:

Riscos:

De acordo com Resolugao 466/12 do C.N.S, toda pesquisa que envolve seres humanos de forma direta ou
indiretamente pode apresentar riscos imediatos ou tardios aos voluntarios. Nesse caso especifico, o risco ao
qual os participantes poderao estar expostos é o de constrangimento em responder algumas questdes da
entrevista ou do questionario. Neste survey, ha um possivel desconforto quanto ao meio onde serao
coletados os dados da pesquisa. Por meio de questionario e entrevista conduzida inteiramente por meio
virtual, que tera em torno de 12 minutos, em ambos os casos, podendo causar cansacgo visual no
participante, dependendo do nivel de luminosidade e tempo de permanéncia diante do computador ou
celular e em alguns casos, desgaste fisico devido a postura adotada para o preenchimento do questionario

da pesquisa, fator ndo controlado pelo
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pesquisador. As entrevistas e questionarios serdo aplicados com quem, voluntariamente, se propor em
participar respondendo o questionario on-line e os participantes terdo a liberdade de ndo concluir o
questionario caso nao se sintam a vontade para tanto. Os participantes ndao serdo identificados, as Unicas
perguntas pessoais serdo em relagdo ao género, estado, idade, formagado académica, area especifica e
email para que uma copia do TCLE (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido) seja enviado. A pesquisa
nao acarretara despesa aos participantes. Como sera voluntario, caso aceite participar do estudo, o
colaborador néo recebera nenhum tipo de bénus, prémio ou contraprestag¢do. O participante podera optar
em desistir da participar na pesquisa em qualquer momento. Por outro lado, na fase do diferencial
semantico, & possivel que ocorra constrangimento em consequéncia das palavras que estardo sendo
apresentadas, que podem ndo ser compreendidas facilmente pelos participantes. No entanto, tendo em
vista que a pesquisa € autoaplicavel e tramitada em meio virtual, & possivel que o respondente pesquise a
palavra na internet, sanando suas duvidas. A entrevista sera respondida pelos designers e nos resultados
gerais serdo expostos os seus nomes, porém isso sera outorgado previamente no TCLE, deixando para o
respondente aceitar ou ndo sua participagdo na pesquisa, mediante essa pré-delimitagdo contextual. O
guestionario sera respondido pelos potenciais consumidores e estes ndo serdo identificados. Mesmo que a
possibilidade seja minima, caso ocorra algum dano nao previsivel decorrente da pesquisa, o pesquisador
indenizara os participantes do estudo.

Beneficios:

Os beneficios dessa pesquisa serdo indiretos. Espera-se que esse estudo contibrua para reflextes e

desenvolvimento de pesquisas e projetos na area de Design, Moda e Comunicacgdo visual.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:
A pesquisa denota relevancia por propor subsidiar outros debates sobre a cor enquanto potencial

comunicativo na configuracdo visual das cole¢bes de vestuario

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Foram incluidos no sistema pelo pesquisador:

- Projeto completo

- Termo de compromisso dos pesquisadores

- Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

- Termo de Anuéncia |nstitucional
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- Cronograma
- Orcamento
- Folha de Rosto

- Instrumento de Coleta de dados

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequacoes:

N&o existem inadequacbes éticas para o inicio da pesquisa

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:
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Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacio
Informacgdes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 04/08/2021 Aceito
do Projeto ROJETO 1538342.pdf 09:36:24
Projeto Detalhado / |PROJETO_CEP_2021_Corrigido.pdf 04/08/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
Brochura 09:35:59 |MEDEIROS DANTAS]

|Investigador
TCLE / Termos de | TCLE_Designers.pdf 04/08/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
Assentimento / 09:32:54 |MEDEIROS DANTAS
Justificativa de
Auséncia
TCLE / Termos de |TCLE_Consumidores.pdf 04/08/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
Assentimento / 09:32:40 |MEDEIROS DANTAS
Justificativa de
Auséncia
Qutros Entrevista_Designers.pdf 04/08/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
09:25:04 | MEDEIROS DANTAS
Qutros Questionario_Consumidores.pdf 04/08/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
09:20:00 | MEDEIROS DANTAS|
Declaracdo de AUTORIZACAO_DA_INSTITUICAO_ITAl 07/06/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
Instituicdo e LO.pdf 17:46:58 |MEDEIROS DANTAS
Infraestrutura
Declaracdo de TERMO_DOS_PESQUISADORES.pdf 07/06/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
| Pesquisadores 17:44:58 |MEDEIROS DANTAS
Folha de Rosto Folha_De_Rosto.pdf 19/05/2021 |ITALO JOSE DE Aceito
11:18:41 | MEDEIROS DANTAS
Situacao do Parecer:
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Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:
N&o

CAMPINA GRANDE, 14 de Setembro de 2021

Assinado por:
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(Coordenador(a))
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