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Resumo

Este relatorio aborda o processo de desenvolvimento de uma embalagem para
uma associacao formada apenas por mulheres que sdao produtoras de geleias
artesanais na cidade de Picui, estado da Paraiba. Levou-se em consideracdo
como elementos referenciais para a embalagem, o modo de producdo das
geleias e simbolos culturais que compdem a regido, como morfologia para
confeccionar o produto, dentro da realidade da associacdo e com baixo impacto
de producdo. Como direcionamento na fase de elaboracdo formal do projeto,
abordou-se a metodologia de Baxter (2011) na composicdo das alternativas para
0 projeto, a partir do conceito de analogia por semelhanca, analise de
referéncias visuais da cidade. Assim foi possivel obter uma embalagem,
atendendo as necessidades da associacdo e valorizando a regido e cultura da
cidade de Picui.

Palavras-chave: Palavras-chave: design e territorio; produtos regionais; embalagem;
produto artesanal.
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1. Consideracgoes Iniciais

Este relatério apresenta a tematica do projeto, abordando o contexto em
que se faz inserido, bem como seus objetivos, respectivamente geral e
especificos, a sua delimitacao projetual e a finalidade para a escolha do tema.

1.1. Introducao

Cada vez mais, o empreender feminino vem evoluindo a partir do
desenvolvimento de novos negdécios, sendo em maioria micro e pequenas
empresas. No cenario empreendedor do Brasil, o crescimento de negdcios
criados por mulheres corresponde a uma significativa parcela de emprego e
renda, pois, além de gerar trabalho, também contribui para a inclusao social e
para a complementacao do orcamento familiar.

Para compreender a dimensdo dessa relevancia, em uma pesquisa
realizada pelo Global Entrepreneurship Monitor 2020 (GEM)', aponta que o Brasil
€ 0 sétimo pais com maior numero de mulheres empreendedoras no mundo,
em que diante de 52 milhdes de empreendedores no pais, 30 milhdes sao
mulheres. Outrossim, com relacdo aos microempreendedores individuais (MEI),
as mulheres representam 48% do total (GEM, 2020). Isso revela que com a
insercdo das mulheres nos negdcios, as perspectivas se tornam mais diversas,
inclusivas e inovadoras, gerando ndo s6 beneficios para a economia mas
principalmente para a sociedade, transformando aspectos culturais e sociais.

Diante desse contexto, considerando a crescente atua¢dao do empreender
feminino na geracdo de microempresas, especificamente as cooperativas, para o
ambiente socioeconémico do estado da Paraiba, surge a importancia no estudo
de caso real de uma associacdo de mulheres produtoras rurais da regido de Picui,
no Seridd paraibano - Associacdo de Mulheres da Quixaba (Figura 1 e 2).

A cooperativa em questdo, atua na area de manufatura e distribuicao de
geleias e doces artesanais para a comercializacdo em algumas cidades do estado
e até para outras regides do Nordeste. Sendo formada exclusivamente por
mulheres da regido, que através de sua unido, buscam manter a tradicdo do
saber-fazer passada entre geracfes na producdao dessas iguarias, tendo como
principal objetivo a geracdo de renda, sua autonomia e aumento na qualidade de
vida das familias beneficiadas.

1 Global Entrepreneurship Monitor (GEM Brasil 2020) - principal pesquisa sobre empreendedorismo
do mundo, realizada em parceria com o Sebrae.
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Figura 1 « Mulheres que fazem parte da associagao. Figura 2 « Geleias e doces produzidos por elas.
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Fonte: imagens concedidas pela associacao (2022).

No estado da Paraiba, cooperativas tém participacao destacada na economia.
Indicadores socioecondmicos? mostram que em 36 municipios onde ha a presenca
de cooperativas, a média do IDH é 6,4% maior que a média das cidades onde nao
ocorre esse tipo de organizag¢do. Foi verificado também que os municipios paraibanos
onde o cooperativismo esta presente, o PIB per capita € 47,9% maior que o das
demais localidades (SISTEMA OCB/PB, 2014).

Logo, se faz necessaria a valorizacdo da producdo e consequentemente dos
produtos artesanais gerados pelas produtoras e isto requer o envolvimento do
design em projetar condi¢cdes que contribuam para que esses produtos acessem
novos comércios e obtenham como consequéncia 0 aumento de suas vendas, sem
deixar de lado o valor da origem de sua produ¢do - matéria-prima, regidao e
tradicBes. Este papel se torna ainda mais importante tendo em vista a dificuldade
destes produtores de romper as barreiras mercadolégicas devido aos percalcos
enfrentados frente aos recursos financeiros necessarios para elevar suas marcas
(MARIANO, 2004 apud MIRANDA, 2008). Caso feito de forma eficiente e eficaz, é
possivel minimizar os efeitos negativos provocados pelas exigéncias de mercado,
gerando crescimento econdémico, com empregos diretos e indiretos, além de
incremento social na regido onde elas estdo inseridas.

Sendo assim, o design aplicado ao desenvolvimento de embalagens é uma
ferramenta fundamental para o sucesso de uma marca perante o grande numero
de opc¢Bes disponiveis para o consumidor. Segundo Lobach (2001), fatores estéticos

2 Dados do Sistema OCB-PB (Sindicato e Organiza¢do das Cooperativas da Paraiba).
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que oferecem uma utilidade adicional tem a capacidade de influenciar o
consumidor. Dentre estas utilidades estao: capacidade de estender a vida util do
produto, facilitar seu uso, e que depois de utilizada, a embalagem nao ofereca
riscos ao meio ambiente e/ou que tenha uma segunda utilidade.

Nesse sentido, os 5Rs do EcoDesign abordados por Platcheck (2012) tornam-
se variaveis de requisito fundamental para a execucdo do projeto, indo desde de
repensar a sustentabilidade antes de conceber o produto, também possibilitar que
seja viavel o seu reuso ou reciclagem, seja de suas partes ou todo, reduzir o uso de
matéria-prima e componentes, aproveitar partes do produto para outras funcdes,
além de proporcionar que seja de facil desmontagem e ou manutencao, por meio
de encaixes e reducdo de sistemas de unido. E precedente que os aspectos
ambientais sejam considerados na definicdo da problematica projetual.

Agregado a isso, tudo aquilo que é produzido pelo design passa a ser parte
da cultura material do local onde vem a ser introduzido, pois ele reune tracos
comportamentais da cultura, simbolos e informacdes. Por essa razao, toda cultura
se faz representada através de simbolos e tais produtos podem ser considerados
signos culturais.

A identidade cultural é o que mantém o individuo pertencente a
determinado local ou lugar e, ao se utilizar de referéncias culturais em seus
projetos, o designer desperta emocdo e sentimentos nos consumidores,
aproximando-os do objeto em questdo. (PICHLER; MELLO, 2012, p. 1).

E possivel perceber entdo, que o design esta diretamente correlacionado
a valorizacdo da cultura local e seu intercambio econémico, podendo fornecer
diferenciais competitivos e favorecer atributos simbdlicos ao produto,
resgatando fatores da cultura tradicional e incorporando a contemporaneidade.

Dessa forma, identifica-se a oportunidade de projetar uma embalagem
secundaria para a comercializacdo das geleias da Associacdo de Mulheres da
Quixaba em Picui, visando abranger caracteristicas da produc¢do de suas iguarias
e reafirmar a identidade da regido através do design de produto.

2. Objetivos

2.1. Objetivo Geral

Projetar uma embalagem secundaria com referéncias visuais de elementos
culturais da cidade de Picui, considerando a valoriza¢do regional da producao local
e artesanal das geleias feitas pelas mulheres da associagdo.
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2.2. Objetivos Especificos

* Entender o processo artesanal utilizado pela associacdo na producao
das geleias;

« Utilizar elementos culturais da regiao de Picui como referéncia visual;

* Analisar os principios do design de embalagens e a importancia da
sustentabilidade;

+ Adotar metodologia visual para conformacdo da embalagem a partir de
solucdes formais;

* Desenvolver embalagem para geleias artesanais, com destino a venda
em feiras artesanais e de turismo.

3. Delimitacao

Inicialmente, em uma primeira conversa com a representante da associa¢ao
- Ednalva Dantas, constatou-se que elas tém a necessidade de ampliar as vendas
para novos publicos. Partindo dessa demanda, infere-se utilizar o design como
ferramenta de explorar e materializar o valor dos atributos de seu legado imaterial
(com o conhecimento passado de geracdo para geracdo na maneira de preparo),
da razdo (mulheres da zona rural que buscam empreender) e local (introduzindo a
cultura) de fabricacdo das geleias.

Entdo, objetivando identificar os usuarios que costumam frequentar feiras
regionais e/ou culturais, foram realizadas entrevistas orientadas por um
questionario® contendo questdes abertas e fechadas. Para a aplicacdao do
questionario, optou-se por dois locais - Vila do Artesao, local com grande circulacao
de turistas, destinado a valorizacao da cultura nordestina e Feira Dia Verde, onde os
expositores sao pequenos empreendedores locais - ambos ocorrem na cidade de
Campina Grande - PB. Foram coletadas 35 respostas.

Assim, foi possivel constatar tracos de personalidade e habitos em comum
no perfil do publico que frequenta estes espacos, estando entre o0s
comportamentos comuns o interesse em conhecer e consumir produtos que sao
de origem local, seja na sua propria cidade ou durante viagens. Assim, foi possivel
constatar tracos de personalidade e habitos em comum no perfil do publico que
frequenta estes espacos, estando entre os comportamentos comuns, o interesse

3Vide apéndice (A).
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em conhecer e consumir produtos que sao de origem local, seja na sua propria
cidade ou durante viagens. Assim, foi possivel constatar tracos de personalidade e
habitos em comum no perfil do publico que frequenta estes espacos, estando
entre 0s comportamentos comuns o interesse em conhecer e consumir produtos
gue sao de origem local, seja na sua propria cidade ou durante viagens.

O esquema elaborado a seguir, resume o questionario aplicado nas
entrevistas com as questdes principais que forneceram dados cruciais para
nortear o desenvolvimento do projeto:

Figura 3 « Esquema com quest8es norteadoras para o projeto.

Qual é o seu principal interesse
quando vai a feiras regionais?

Quais sdo os produtos que vocé
geralmente consome nesses locais?

Ter informagdes sobre a procedéncia
artesanal é um atrativo para a compra Caso tenha adquirido algum tem alimenticio
do produto? quais caracteristicas deste produto te
estimularam a compra-lo?

Projeto para
embalagem

Uma marca de geleias artesanais, cuja sua embalagem apresente elementos
visuais e informagdes especificas sobre a sua regido de produgao e quem a
produziu, desperta um maior interesse de consumo para vocé?

Fonte: elaborado pela autora (2022).

O principal ponto no interesse dos entrevistados € o intercambio cultural
gue os produtos provenientes dessas feiras promovem, pois, permitem conhecer
a producado local, que tipo de produtos sao desenvolvidos e as caracteristicas que
estdo presentes nos materiais e técnicas adotadas para fabricar estes produtos,
além de poder partilhar a histéria de quem produz e permear os costumes
daquela regido.

De acordo com as respostas obtidas com a pesquisa realizada foi possivel
refletir e entender as mentalidades, motiva¢des e comportamentos do publico-alvo
dessas feiras regionais/culturais. E caracterizar a respeito disso, processos culturais
gue permeiam a passagem do tempo e que seus reflexos permanecem no
contexto social e cultural dos lugares.



Conforme aisso, constatou-se
que itens alimenticios detém o
destaque em produtos adquiridos
nestes espacos pelos entrevistados
(83%), como aponta o grafico da
pesquisa (Grafico 1), isso se justifica
pelo fato de que a producdo desses
alimentos identitarios interpretam o
valor cultural, social e econémico que
estdo associados a eles (MENEZES,
2013).

Grafico 1 « Compra de itens alimenticios em
feiras regionais.
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Fonte: pesquisa realizada pela autora com
35 entrevistados (2022).

Entdo, com base na literatura de Pazmino (2015), construiu-se duas
personas que corroboram para desenvolver o processo de design e as decisdes
tomadas para este projeto. A razdao de serem duas personas, condiz com o fator
de que o interesse de consumo desses produtos ndo sao demandados apenas
pela populacao local, mas também por turistas e migrantes que visitam o
territério e adquirem esses insumos ndo sé para consumo proprio, mas para

presentear parentes e amigos.

Figura 4 - Quadro da persona 1 do projeto.

Sobre

Gostos e Preferéncias

Ménica é formada em arquitetura, especialista em restauracdo de patrimonios
de interesse histérico-cultural. Seu trabalho permite que viaje e conhega
diversas cidades do Nordeste, isso permite que ela conhega novas culturas e
tradi¢des de cada local que visita.

Ela tem uma rotina corrida, mas gosta de se cuidar e fazer bem ao planeta.

E engajada em causas sociais e tenta ao maximo reduzir sua produgao de lixo.
Adora encontrar com seus amigos no fim de semana e fazer programas ao ar
livre. Ama ir a uma feira regional para descobrir novos quitutes, adquirir
alimentos mais regionais, além de serem produtos mais saudaveis, e porque

remete a lembranca de sua cidade natal. Comprar desses pequenos produtores,
gera uma relacdo mais préoxima com quem vende e partilha histérias e saberes.

Desejos

Mbnica tem o interesse em consumir alimentos mais naturais, sem uma
producdo industrializada. Ndo somente isso, mas ela acredita que no consumo
do pequeno empreendedor local ela ajuda a fortalecer a producédo de produtos
de maior qualidade. Bem como, poder conhecer um pouco da histéria e cultura
de uma regido através desses produtos, a partir de caracteristicas visuais e
materiais daquele lugar.

Fonte: elaborado pela autora com base nos resultados da pesquisa (2022).
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Figura 5 * Quadro da persona 2 do projeto.

Sobre

Camila é fotégrafa profissional. Ela viaja bastante realizando fotografias com a
tematica brasileira, retratando as caracteristicas culturais e étnicas do Brasil.

Gostos e Preferéncias

Ela é uma pessoa atraida por turismo, culturas populares, tradicdes,
gastronomia alternativa e artesanato brasileiro. Em suas viagens, sempre esta
em busca de lugares com uma arquitetura histérica, que ela possa fotografar e
agregar ao seu portfélio. Além disso, Camila se interessa bastante pela culinaria
local dos lugares que ela visita, para que ela possa desfrutar um pouco da
histéria daquela regido. E uma pessoa afetiva e gosta de trazer algum souvenir
Camila Menezes tradicional dos lugares que visita, para presentear sua irma e seus amigos
préximos, como uma forma de partilhar sua viagem com eles.

& w =

29 anos Mora com airmé Fotdgrafa Desejos

Mora em Recife - Pernambuco . ) )
A cada viagem poder conhecer uma nova cultura e vivenciar o que aquele lugar

"Adoro descobrir as texturas, cores e tem a oferecer, servindo de inspiracdo para desenvolver seu estilo de fotografia.
sabores que o Brasil possui através da Além disso, poder levar com ela um produto que conte a histéria do produto a
minha lente." partir de caracteristicas visuais e materiais daquele local.

Fonte: elaborado pela autora com base nos resultados da pesquisa (2022).

Por esse motivo, com os pontos extraidos e caracterizados a partir da
pesquisa e entrevista com usuarios, percebeu-se que os alimentos representam
um simbolismo na construcdo de identidades coletivas e individuais, remetendo
a sensacao de pertencimento a uma familia, regidao ou pais.

Atrelado a isso, a embalagem do alimento além de ser responsavel por
proteger e conservar o produto, € uma forma de comunicacdo e expressao no
reflexo da cultura. Fato este, que corresponde ao estreitamento da relagdo
entre os produtores e os consumidores a partir desses produtos, e isso se da
exatamente por levar em consideracdo o compreender da qualidade e
principalmente o significado que se esta vinculado. Logo, esta identificagdo leva
a razdo que delimita e conduz o projeto quanto a valorizacdo do territério e
cultura, a partir da embalagem desses produtos regionais.

4. Finalidade do Projeto

Promover a associacao de mulheres mediante desenvolvimento de uma
embalagem secundaria que disponha de diferentes geleias artesanais e
represente a identidade local de sua producao.
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5. Levantamento e Analise de Dados

5.1. Design para Equidade e Coesdo Social

Apesar das inumeras demandas de mercado, o design é capaz de
instrumentar a maneira como a sociedade atribui valor, decifra a necessidade e
converge bem-estar. Isso torna-se possivel a partir do didlogo social a respeito
do que fazer e como fazer, agindo como um mediador entre artefatos e
pessoas. (MANZINI, 2017). Os designers, sao profissionais cuja suas
competéncias devem ir além do aprendizado técnico-disciplinar adquirido.

Sendo assim, o design pode promover um consumo mais responsavel, de
maneira que amplie a transparéncia e exercicio da sustentabilidade social,
partindo de informacdes e/ou experiéncias que permitam induzir o usuario a
rever seu comportamento sob a consciéncia ambiental. Esta percepc¢do se aplica
ao modelo do tripé da sustentabilidade,’ que baseia os principios de uma
organiza¢ao na condi¢do de aspectos ambientais, sociais e econémicos.

A logistica do produto pode ser justificada partindo dos fragmentos presentes
na realidade da associacdo de produtoras, no que tange a sustentabilidade
ambiental, as geleias compdem este perfil pelo fato da producao ser local, bem como
todas as etapas da producdo ndo geram altos impactos ao meio ambiente. Ao fator
da sustentabilidade social, a fabricacao das geleias com insumos locais, através das
moradoras da regido, gera emprego e reduz a incidéncia do éxodo rural local. E
quanto a sustentabilidade econdmica, leva a movimentacdo da economia da regidao,
gerando renda e inclusao social, mediante ao ciclo da coleta de matéria-prima local,
producdo das geleias e a distribuicdo para venda do produto.

Figura 6 « Tripé da Sustentabilidade no cenario da associagao.

o=" e

Econdmico o—F— —— o Social
* Geragdo de capital [ ‘ * Producao de geleias com insumos
para a regido \ locais
« Coleta de matéria- * Geleias produzidas por moradoras
da regido

prima na regidao

@ * Geracdo de emprego local

———— o Ambiental

* Producao local

Fonte: elaborado pela autora (2022).

*Tripé da Sustentabilidade (ou Triple Bottom Line, em inglés) - conceito criado pelo sociélogo John Elkington para
caracterizar os resultados de uma organizacao considerando trés pilares: social, ambiental e econémico.
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instrumentar a maneira como a sociedade atribui valor, decifra a necessidade e
converge bem-estar. Isso torna-se possivel a partir do didlogo social a respeito
do que fazer e como fazer, agindo como um mediador entre artefatos e
pessoas. (MANZINI, 2017). Os designers, sao profissionais cuja suas
competéncias devem ir além do aprendizado técnico-disciplinar adquirido.

Sendo assim, o design pode promover um consumo mais responsavel, de
maneira que amplie a transparéncia e exercicio da sustentabilidade social,
partindo de informacdes e/ou experiéncias que permitam induzir o usuario a
rever seu comportamento sob a consciéncia ambiental. Esta percepc¢do se aplica
ao modelo do tripé da sustentabilidade,’ que baseia os principios de uma
organiza¢ao na condi¢do de aspectos ambientais, sociais e econémicos.

Esses trés pilares se incorporam a realidade da associacao de produtoras, no
que tange a sustentabilidade ambiental as geleias compdem este perfil devido a sua
producdo ser local. Quanto a sustentabilidade social, a partir da producdo de geleias
com insumos locais e através das moradoras da regido e por fim, a respeito da
sustentabilidade econbémica gerando capital aos habitantes da regido, mediante a
producdo que conduz uma cadeia de coleta de matéria-prima local, producdo e
venda.

Figura 6 « Tripé da Sustentabilidade no cenario da associagao.

6= &5

Econdmico o—F=——=== ‘ —— o Social
+ Geracdo de capital () * Producdo de geleias com
para a regiao ‘ insumos locais

* Geleias produzidas por

moradoras da regido
——— Ambiental

* Producado local

Fonte: elaborado pela autora (2022).

*Tripé da Sustentabilidade (ou Triple Bottom Line, em inglés) - conceito criado pelo sociélogo John Elkington para
caracterizar os resultados de uma organizacao considerando trés pilares: social, ambiental e econémico.
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5.2. Valorizar Recursos e Competéncias Locais
5.2.1.Associacdo de Mulheres da Quixaba

A Associacao de Mulheres da Quixaba (Figura 7) surgiu no ano de 2013 e
situa-se na zona rural de Picui, municipio localizado na regidao do Seridd, no
estado da Paraiba (Figura 8 a 10). Teve sua origem a partir da unido de um grupo
de mulheres empreendedoras rurais, que tiveram a iniciativa de gerar renda
através do saber detido por elas e passado entre geracBes no fazer de geleias,
doces e bolos de forma totalmente artesanal, com a utilizagdo de insumos e
recursos provenientes da agricultura familiar, priorizando a fabricacao de seus
produtos por meio da fruticultura tipica da caatinga. Estes fatores sao destacados
e transmitidos por elas em seus produtos, que buscam trazer a identidade e
cultura regional.

A cultura esta diretamente ligada a nocdo de identidade, ja que, através
de simbolos e representacdes, identifica, singulariza e congrega o que é
interno e Unico, do que é externo. (PICHLER; MELLO, 2012, p. 2).

Figura 7 « Integrantes da Associa¢do de Mulheres da Quixaba.

LUMUNIUADE QUIXABA-PICUI-PB
i@ GOVERNOQ PROCBSQ j FIDA

<.DAPARAIBA e

DO CARIR

Fonte: imagens concedidas pela associacao (2022).

Figura 8 a 10 « Instalagdo da associagdo na zona rural de Picui-PB.

Fonte: imagens concedidas pela associagao (2022).
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Os produtos com a marca Delicias da Quixaba, produzidos e
comercializados por elas, sdo vendidos em feiras regionais, centros turisticos e
mercados (Figura 11 e 12).

Figura 11 e 12 « ParticipacBes em feiras de exposicao.

Fonte: Facebook/ Delicias da Quixaba (2021).

5.2.1.1. Produto; Geleias

As geleias fabricadas por elas se destacam por priorizar o uso de produtos
organicos, sem interferéncias de processamento industrial ou aditivos quimicos,
possuem baixo teor de acucar, realcando a textura, sabor e dulgor natural das
frutas (Figuras 13 a 15).

Essa atividade, favorece a produc¢do de maneira regional e com o olhar do
pequeno agricultor, agregando qualidade e diferencial e tornando o processo
mais em conta. Além disso, faz com que a agroindustria contribua para amenizar
a questdo do éxodo rural, gerando empregos diretos e indiretos no campo,
contribuindo para a inclusao social e a complementacdo do orcamento familiar.
Desse modo, feiras, restaurantes, lanchonetes, cafeterias e supermercados sao
op¢des para a comercializagdo das geleias manufaturadas.

Atualmente, suas geleias sao acondicionadas em potes de vidro de 250 g
a 350 g, sua producao é distribuida para Picui e regides circunvizinhas, para as
cidades de Campina Grande - em pontos como Senai, Vila do Artesdo, Sitio Sdo
Jodo, em Jodo Pessoa e no estado da Bahia. Recentemente adquiriram o Selo
Nacional da Agricultura Familiar, o que possibilita que elas possam engajar a
comercializacdo das geleias para todo o territorio nacional.

>Selo Nacional da Agricultura Familiar - identifica a origem e fornece as caracteristicas dos produtos da agricultura
familiar, tendo por finalidade o fortalecimento das identidades social e produtiva.
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Figura 13 a 15 « Producdo das geleias pelas mulheres da associacao.

Fonte: Facebook/ Delicias da Quixaba (2022).

5.2.1.2. Painel Visual e Entrevista para Definicdo de Referéncias
Visuais do Local

A partir de entrevistas com pessoas da regido, apoiando-se em um
inventario turistico® sobre Picui e também buscas na eb, reuniu-se em um
painel visual pontos que apresentam caracteristicas importantes e que se
destacam diante das suas potencialidades culturais para a cidade.

Figura 16 * Painel com selecdo de pontos culturais de Picui.

(5) Estétua de Felipe Tiago Gomes @ Rceagci;ggﬁ,;zges&i%-

—— - = = a
=

(2) Relégio de Pedra (4) Monumento ao Gado Zebuino (6) Obelisco da Independéncia (8 Coreto

Fonte: elaborado pela autora com base nos resultados da pesquisa
com a representante da associacao (2022).

6 Caminhos da caatinga: inventdrio turistico de Picui, Paraiba, 2021.
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Exibiu-se o painel referido a representante da cooperativa a partir de uma
entrevista, para que através da percepcao visual e emocional, ela pudesse
selecionar quais elementos da cidade ela reconhece como referéncia principal e
que gostaria de ter representada em sua embalagem como uma identificacdo
regional da cidade de Picui.

Desta maneira, aproximou-se de seu ponto de vista e dos elementos aos
quais constroem a narrativa que caracteriza a associacdo e a regido onde ela
estd inserida. Em sua fala, destacou-se principalmente a valorizacdo do
empreender feminino com a unido de mulheres que vém do espaco rural e que
tém sua base de negdcio no resgate do saber-fazer mantendo a simbologia
dessa identidade do modo de produzir os produtos em parte rusticamente, com
recursos locais e ensinamentos conduzidos entre geracdes.

E portanto, mesmo as geleias produzidas por elas terem alcancado a
comercializacdo em mercado, seus produtos permanecem com a sua esséncia e
seguem com seu modo de fabricacdao baseados na tradicao e no saber-fazer.
Assim como, corroborando com esta analise, ha outro ponto presente no painel
com potencial contribui¢do visual para este projeto que trata-se dos registros de
carater rupestre presentes na Cachoeira do Pedro.

Como um todo, diante da andlise Ednalva trata o sentimento de
pertencimento a regido e em todos 0s pontos presentes no painel, afirmando
que a conexdo de todos eles é que caracterizam o seu produto e a intensao
colocada ao produzir seu produto e comercializa-lo para além dos limites de
sua regiao.

5.3. Design de Embalagens

A embalagem é o primeiro contato entre o usuario e o produto. Ou seja,
além de suas funcdes triviais de conservar, e facilitar o estoque e a distribuicao,
também é o principal recurso comunicativo entre o consumidor e o produto.
(PEREIRA, 2006). Para o consumidor, ela representa um beneficio tangivel, com
informacdes sobre o produto adquirido.

De acordo com Mestriner (2002), expor o consumidor a uma embalagem
confeccionada em inovacao no uso de recursos materiais, rotulagem, bem como
transcender em recursos visuais e com a linguagem da categoria em que o
produto compete, confere diferencial. E em tratando-se de funcionalidade,
apresentar uma nova morfologia também confere potencial de valorizacdo do
produto, permitindo novas abordagens, como a possibilidade de oferecer por¢des



24

em menores quantidades do produto, isso também se converte em valorizagao.

5.3.1. Diagndstico

Apos a coleta e andlise de dados abordados, chegou-se a definicdo de que:
a associacdo demanda por uma embalagem secundaria para a comercializa¢ao
das geleias em que se diferencie de embalagens genéricas tradicionais, de modo
gue contemple a sua base artesanal, sua origem na agricultura familiar e que
traduza suas peculiaridades regionais e culturais. Isto posto, a partir do publico de
feiras, este projeto propds-se além de se adaptar a realidade e necessidades da
associacdo, mas também em seguir estratégias para minimizar o impacto
ambiental quanto a sua producdo.

Entdo, a estratégia visa reduzir a quantidade de geleias, para diversificar os
sabores, favorecendo a compra do produto para presente e para conhecimento
acerca dos produtos ofertados pela associa¢ao.

Dando sequéncia a 6tica de Mestriner (2007) e pautando-se as diretrizes
na literatura para a tomada de decisdes, no desenvolver deste projeto de uma
embalagem secundaria para as geleias. Tomou-se como orientacdo um roteiro
preciso, idealizado pelo autor para procedimento em um projeto de
embalagens, como elaborado no Quadro 1 abaixo:

Quadro 1 « Fases do projeto de embalagem.

Roteiro Basico para Projeto de Embalagem

N° | Fases Descricao

Mapeamento de todas as informacdes relativas ao projeto.

Estudo do ponto-de-venda onde o produto sera comercializado.

Com as informacdes coletadas cria-se o plano de trabalho.

Trabalhar formas, cores, tipografia, ilustracdes e imagens conhecendo

a linguagem visual e a comunicacdo de ideias demandadas pelo projeto,
apresentando o conceito.

Tudo o que foi proposto é materializado.

Fonte: Mestriner (2007, p. 37-42) adaptado por Clementino (2020, p. 64).

5.3.1.1. Analise de Concorrentes

A partir do conceito abordado por Pazmino (2015), realizou-se uma analise
de concorrentes no nicho de geleias do tipo artesanais com a finalidade de
observar informacdes em produtos ja existentes no mercado. Correlacionando
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vantagens e desvantagens que 0S mesmos apresentam, para que se possa
elucida-los no desenvolvimento do projeto. Desse modo, selecionou-se cinco
marcas de geleias artesanais comercializadas no Brasil em diferentes estados.

A seguir encontram-se os painéis das cinco geleias subdivididos quanto a
marca, aspectos gerais, formas de comercializa¢ao, precos e analises positivas e
consideradas negativas diante do tipo de produto-servi¢o oferecido:

Figura 17 « Painel analise de concorrentes - produto A.

( N\
Produto A * Geleia mperial

Aspectos Gerais
Geleia artesanal com producdo caseira, produtos 100% naturais e com aglcar organico.
Oferece 2 tamanhos de produtos: convencional de 200 g/ kit e degustacdo de 40 g.

Kit Duo: 2 geleias de 200 g/u + mini colher de pau - R$ 45*

Kit Mini: 3 mini geleias de 40 g/u - R$ 25*

Pontos Positivos

Oferece 2 opgdes de kits;

Possui correspondéncia de grafismo da marca na embalagem do kit mini;
Estimulo de consumo com o uso da colher no kit duo;

Incentivo sustentavel com o pote retornavel por desconto.

Pontos Negativos

Apenas um kit oferece a colher para consumo;
As embalagens secundarias ndo informam os sabores das geleias;
O kit duo ndo fornece nenhuma informacéao grafica em sua embalagem.

Devolva seu pote vazio e
ganhe R$1 de desconto

na préxima compra
(vole para o pote grands ou mini

Fonte: www.instagram.com/geleiaimperial (2022).

Figura 18 « Painel analise de concorrentes - produto B.

a4 . N
Produto B * Oxe, E Geleia

Aspectos Gerais

Produtos totalmente artesanais. Seu rétulo e embalagem apresentam grafismos
regionais ao nordeste, também se faz do uso de cores e texturas para induzir, além do
préprio nome da marca.

Kit Mini Jam: 1 mini geleia de 45 g + 3 biscoitos amanteigados

Kit Terna: 2 mini geleias de 45 g + 3 biscoitos amanteigados

Valores dos produtos ndo informados

Pontos Positivos

Oferece 2 opgdes de kits além do tamanho convencional de 200 g;
Possui identidade evidente a partir da unido de artefatos;

Oferece ao cliente versdo individual de degustacéo;

Os kits vém com uma base para degustar a geleia.

Pontos Negativos

Né&o informa ou promove nenhuma acéo de reutilizagdo de potes e/ou insumos da
produgao;
Os kits degustacdo ndo possuem a adicdo de colher.

Fonte: www.instagram.com/oxeegeleia (2022).

* valores correspondentes até o momento da pesquisa.
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Figura 19 « Painel analise de concorrentes - produto C.

Produto C * Geleia Mumé
Teresina - Pl

Aspectos Gerais

Geleia artesanal natural e sem o uso de conservantes. Oferece 2 tamanhos de potes
de geleia e também kit degustacao.

- Embalagem com 240 g - a partir de R$ 20*

- Embalagem com 40 g - a partir de R$ 9*

« Kit Degustacdo com 4 geleias de 40 g/u - R$ 37*

Pontos Positivos

- Oferece a opgdo do kit com a escolha dos sabores das geleias pelo cliente;

* Amarca em suas redes estimula seus consumidores ao consumo sustentavel;
A cada potinho de 40g que vocé

devolve, voos ganha 5% de desconto - A embalagem do kit degustacdo é feita com material 100% reciclavel;
nacompra de um Kt Degustacéo . 2 2
ouPote de 2408 * Incentivo sustentavel com o pote retornavel por desconto.

4 potes - 20%
por aivai

Pontos Negativos

Tem vérios potinhos.
parados ai?

Mindi el s ghract * N&o oferta a adicdo de colher no seu kit degustacéo.

tuamumé novinha

Fonte: www.instagram.com/mumelaria (2022).

Figura 20 - Painel analise de concorrentes - produto D.

' N
Produto D *« Boca Doce Geleias
Barueri - SP

Aspectos Gerais

Geleia artesanal natural, sem o uso de conservantes e uso reduzido de agtcar.
Oferece 3 tamanhos de potes de geleia e também kit degustacdo.

- Embalagem com 400 g/ 250 g/ 40 g

* Kit Trio de Amor com 3 geleias de 40 g/u

* Valores dos produtos ndo informados

Pontos Positivos

- Oferece 3 opg¢des de tamanho de potes de geleia;
- Embalagem unitria de 40 g e kit Trio de Amor, vém com colher para degustac&o.

Pontos Negativos

- A embalagem néo possui rétulo com informagéo de sabor/ data de validade/
informac&o nutricional sobre o produto;

- Em suas redes sociais ndo ha informacdes sobre a reutilizacdo de embalagens e/ou
préticas sustentdveis de fabricagdo de seus produtos;

- Uso de sacola plastica para embalar os kits.

Fonte: www.instagram.com/bocadoceprodutosartesanais (2022).

Figura 21 « Painel analise de concorrentes - produto E.

Produto E * Sabor Caseiro Aspectos Gerais

S30 Paul Sp Marca de geleias e antepastos artesanais.
a0 Faulo - * Possui apenas um tamanho de embalagem de 220 g - a partir de R$ 25*

Pontos Positivos
- Os potes de geleias e antepastos vém com colher para degusta¢do do consumidor;

- Suas redes sociais trazem dados sobre sustentabilidade e estimulam a outras formas
de reutilizagdo das embalagens vazias ap6s o consumo do produto.

Pontos Negativos

- N&o oferta a opgdo de um kit com embalagem reduzida em gramas de seus
principais sabores;

- A embalagem ndo possui elementos que fixam a identidade do produto.

Fonte: www.instagram.com/saborcaseirocz (2022).
* valores correspondentes até o momento da pesquisa.
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Concluiu-se com esta analise de concorrentes, a ocorréncia de padrdes
quando observada as embalagens dos kits de degustacado, correspondendo a
possibilidade de oferecer ao consumidor conhecer o produto, presentear e
também servir ao turismo. Este padrao condiz com o tamanho dos potes de
vidro dos kits, sendo estes entre 40 g e 45 g, constatou-se este ser um tamanho
ideal para armazenar o produto, bem como acomodar esteticamente e de
forma dimensional em uma embalagem secundaria até 3 potes como este.

Um outro ponto que identificou-se positivamente, sdo as embalagens que
em seus kits acompanham uma espécie de colher rustica composta em material
sustentavel, ndo sendo descartavel apds seu uso podendo ser reutilizada. A
introducdo dessas pequenas colheres nas embalagens servem além disso, como
uma maneira de aproxima¢do com o consumidor, seu simbolismo traz nao
somente a ideia de consumir, como também assegurar a qualidade do produto.

Esses alimentos artesanais sao preparados a partir do saber-fazer, a
qualidade desses produtos transcende implicitamente a partir dos aspectos
que compdem a sua embalagem, sabores e tradicbes de sua regido de
producdo, gerando no consumidor uma identificacdo com produto. Além disso,
algumas marcas propdem em sua embalagem o reaproveitamento delas para
outros fins, tratando da importancia da redu¢ao do impacto gerada pelo seu
descarte.
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5.3.1.2. Andlise de Similares

Apds estes levantamentos, para integrar conceitos ao projeto da embalagem,
reuniu-se através do método de analise paramétrica (PAZMINO, 2015) outras
embalagens existentes, verificando atributos como materiais utilizados, reciclabilidade,
funcionalidade, classificacdo, forma e conceitos representados pelos seus aspectos. Em
suma, obteve-se a constru¢do do Quadro 2 com seus respectivos resultados.

Quadro 2 « Analise paramétrica das embalagens.

P&o e alimentos

Frutas avulsas pereciveis Frutas delicadas Biscoitos finos Ovos

Papel kraft Papel kraft Papel kraft Papel parafinado Papelao

Linha da costura do Cola para estruturar as

papel unindo as partes partes

100% reciclavel e de 100% reciclavel e de 100% reciclavel e de . i s
Nao reciclavel Reciclavel

facil degradagdo

facil degradacdo

facil degradagdo

Oferecer praticidade
no transporte de frutas
maiores apenas em

Acondicionar, mantém
a temperatura e usa-se
a prépria embalagem

Acondicionar as uvas e
facilitar o seu transporte
por ser uma fruta

Acondicionar biscoitos

Acondicionar e proteger
ovos

uma mao para comer o pdo delicada
Ductil em sua forma
quadrada e oblonga Semicircular Piramidal Hexagonal Triangular equilatera

quando aberta

Dinamismo e
Organicidade

Protecdo, Dinamismo
e Rustico

Despojo, Protecao
e Natural

Despojo, Envolvimento,

Dinamismo e
Sofisticagdo

Protecdo, Rustico e
Simplicidade

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Com a analise das embalagens, observa-se enquanto morfologicamente, como
a forma delas estd acomodando com precisdo os produtos, tornando-se mais
adequadas ao transporte, além de a estrutura delas propiciar um acondicionamento
que possibilite que se empilhem em mddulos perfeitos, podendo serem sobrepostas,
porém, seguem mantendo espaco para a ventilagdo do produto. Quanto ao material
que as constitui, com exce¢ao da quarta embalagem - biscoitos finos, as outras trés
embalagens selecionadas sao confeccionadas em material reciclavel.
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5.3.1.3. Andlise Estrutural da Embalagem de Vidro

Dando sequéncia a literatura de Pazmino (2015) conferiu-se uma analise
quanto a estrutura dos frascos de vidro que acondicionardo as geleias
considerando seu volume e forma.

Partindo da entrevista com a coordenadora da associacdo, buscou-se
previamente um limite quanto as gramas dos frascos de vidro das geleias que
seriam viaveis financeiramente para a confec¢do da embalagem do projeto.
Delimitou-se a viabilidade para a execucao do projeto com frascos de até 150 g,
a partir desta informacao elaborou-se um comparativo para 3 modelos de
frascos e a percepg¢do volumétrica entre eles de 45 g a 150 g.

Figura 22 - Sistema de analise estrutural - frasco tipo A.

Altura - 52mm + Isolar
Tampa
* Proteger/Fechar

Dimensdo Largura - 49mm Estrutura

Frasco A

Recipiente | - Armazenar

Volume - 45ml

Modelo §
Hexagonal

Altura - 78mm Tamoa | Isolar
P * Proteger/Fechar

Dimensao Largura - 52mm Estrutura

Recipiente | - Armazenar

Volume - 100ml

Fonte: www.sks-bottle.com/ (2022).

Figura 23 « Sistema de andlise estrutural - frasco tipo B.

Altura - 50mm Tampa - Isolar
P * Proteger/Fechar

Dimensao Largura - 43mm Estrutura

Frasco B

Modelo R
Quadrado

Recipiente | - Armazenar

Volume - 45ml

Altura - 48mm Tampa | Isolar
P * Proteger/Fechar

Dimensao Largura - 48mm Estrutura

Recipiente | -+ Armazenar
Volume - 110ml P z

Fonte: www.arthurholmes.co.nz/ (2022).
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Figura 24 - Sistema de analise estrutural - frasco tipo C.

( ‘ Altura - 50mm Isolar

Tampa

Proteger/Fechar

i -| Dimensao Diametro-43mm Estrutura

Frasco C

Modelo R
Circular

Recipiente | - Armazenar
Volume - 45ml

Altura - 83mm Tampa Isolar
P Proteger/Fechar

Dimensao Diametro-53mm Estrutura

Recipiente | - Armazenar

Volume - 150ml

Fonte: www.arthurholmes.co.nz/ (2022).

Com a comparacdo entre os modelos e tamanhos selecionados, tornou-
se possivel identificar o dimensionamento que cada frasco performa.

Sendo assim, ao analisar as suas partes constatou-se que o frasco circular
confere a melhor relacdo de custo-beneficio, também considerando os frascos de
vidro que a associacdo ja comercializa nos modelos maiores, possuem 0 mesmo
modelo circular. Isso impede um possivel conflito estético com o outro produto
que ja possui sua identidade de mercado, caso se escolhesse um outro modelo de
frasco para o projeto da embalagem, bem como priorizando as questdes relativas
das anadlises e a realidade de investimento da associacao.
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6. Estratégia: Requisitos e Parametros

Com os levantamentos de informacBes e analises realizadas, reuniu-se
dados suficientes para estabelecer as diretrizes que foram relevantes para o
desenvolvimento do projeto da embalagem de valorizacdo do produto regional,
partindo da definicdo de requisitos e parametros.

Quadro 3 + Diretrizes para o desenvolvimento do projeto.

REQU S TOS

PARAMETROS

Desenvolver embalagem secundaria para
exposicao das geleias em feiras
colaborativas com foco no publico desses
eventos e abranger novos nichos de
mercado;

Atender ao publico, compreendendo as
preferéncias de consumo no ambiente das
feiras;

Aplicar o principio de "unido" na confec¢do
da embalagem;

Confeccionar embalagem para 4 potes de
vidro com capacidade de 100 ml/und. nos
sabores de maior venda: geleia de abacaxi
com pimenta, geleia de umbu, geleia de caju
e geleia de goiaba;

Conter a histéria do fabricante da geleia na
embalagem; Conter caracteristicas da regido
de producdo na embalagem;

Desenvolver embalagem com design
modular;

Adotar elementos que sdo referéncias da
cidade de fabricacdo das geleias, a partir da
representacdo grafica da morfologia dos
elementos;

Usar formas presentes no painel sobre a
regido para criar a morfologia formal da
embalagem; Usar a representacdo grafica do
mapa da cidade de Picui para confeccionar o
design grafico da embalagem;

Utilizar embalagens primdrias presentes
no mercado e de facil acesso para a
associagao;

Comparar estruturalmente modelos de
potes de vidro presentes no mercado;

Seguir padr@es existentes em produtos
similares, presentes no mercado;

Embalagem em vidro de 100 g/ tampa em
metal/ altura de 6,2 cm e 4,4 cm de diametro;

Pote de vidro em forma circular;

Adicionar colher em madeira para
experimentar o produto;

Utilizar fontes renovaveis na conformacao
da embalagem;

Estender a vida do produto apés a sua
funcionalidade original;

Usar papel kraft devido as suas
propriedades de resisténcia e de baixo
impacto ambiental;

Apresentar possibilidades de reutilizacdo da
embalagem pés-consumo do conteldo;

Fonte: elaborado pela autora (2022).
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7. Metodologia

O processo de planejamento e execuc¢do do projeto baseou-se em métodos
abordados na literatura dos seguintes autores: Pazmino (2015), Mestriner (2002),
Platcheck (2012) e Baxter (2011). Em vista disso, para uma compreensao mais
legitima das fases e etapas do projeto, estruturou-se o Quadro 4 abaixo:

Quadro 4 - Metodologia utilizada e etapas do projeto.

( )
FASES ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3
Briefing Entrevista com Entrevista com o Persona
Proposta « Mestriner Associacdo Publico-alvo « Pazmino
* Platchek
) o Analise de Analise de Analise
DIENEstEs Concorrentes Similares Estrutural
* Mestriner : . )
. * Pazmino * Pazmino * Pazmino
Desenvolvimento

* Platchek Estratégia N X
) Requisitos e Parametros
* Mestriner
Projetagéo Desenvolvimento
« criatividade de alternativas e Definicdo de
conceitos por palavra-chave
* sintese analogia .
. ~ * modularidade
Projetacao e « Platchek . Baxter
Detalhamento
« Platchek Pré-selecdo
& a partir Desenvolvimento Matriz de selecio
Selecdo da viabilidade de mockups _ ¢
técnica * Pazmino
Modelagem digital Projeto gréfico Desenho técnico
e Refinamento
Teste e
Otimizagao
do Projeto Confeccdo de Consideracdes B
modelo funcional finais Recomendacdes
* Platchek
\ J

Fonte: elaborado pela autora (2022).
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8. Anteprojeto: Projetacao e Detalhamento

Nesta etapa, esta reunido todo o passo a passo do processo de
desenvolvimento formal da embalagem e a selecao do modelo que mais atende
as diretrizes estabelecidas nos requisitos.

8.1. Método e Geracdo das Solucdes

Platcheck (2012), relaciona o processo de criatividade a um ato de
destruicdo, ela afirma que é preciso quebrar padrbes para se poder descobrir
outros e assim, estar aberto para as mudancas e ter manejo com as normas. De
acordo com sua observacdao, o processo criativo ndo esta relacionado a
guantidade de alternativas que sdo elaboradas, mas sim as alternativas que
apresentam qualidades viaveis.

Figura 25 « Diagrama da sintese de dados.

S NTESE | — G

Fonte: Platcheck (2012, p. 68).

Este diagrama, mostra a fusao de fatores levando a sintese, em que sao
incorporadas informacdes, experiéncia, subjetividade, criatividade e personalidade
que irdo gerar solucdes para as questdes pautadas na proposta do projeto e
assim, levar a um novo conceito de design.

8.1.1. Desenvolvimento de Conceitos por Analogia

O desenho ¢ a ortografia das formas percebidas pela visdo, por este sentido,
decidiu-se utilizar o conceito de analogia por semelhanca de Baxter (2011) como
direcionamento na composicdao de conceitos para o projeto. Inicialmente, extraiu-se
alguns elementos observados no painel que reune referéncias visuais da cidade de
Picui, além de buscas por reportagens e videos na web sobre a cidade que
pudessem fornecer mais estimulos criativos, e também pontos que foram frisados
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na entrevista com a coordenadora da associag¢ao.

Elaborou-se seis sketches de conceitos para o modelo da embalagem,
expondo em seu processo as justificativas ao uso da semelhanc¢a para a sua
criacdo, e algumas observacbes a respeito das qualidades que poderiam ser
viaveis, além disso, buscou-se investigar em todas elas a possibilidade do reuso
das embalagens apds cumprir com a sua finalidade.

Figura 26 a 31 * Gerac¢do de conceitos.

Conceito 1

+ Aunizo do grupo de UNIAO

mulheres da associagdo.

CON CEiTo DR MODULRARIDADE
TUSTAMENTE PELA IDEIR DE
MULHERES UNiDAS PELA “UA

. S 0 POTE ¥tk PRESO Poli
INDE PENDENCIA.

TAMPA E COMPLETAMENTE JUSTO
PELA EMBALAGEM

J 1T—> A EMBALRGEM FeCHADA /

FORMANDO © SQUADRRDO SiMBOULZANDO
A ONIRO DAS MULHERES

® bentRO  DAS FACES
CONTER A- HISTORIA DA ASSOCIAGRO

EMBALAGEM ABERTA

@® ipEiA PARE REUTILIZAR A EMBRLRGEM

£ A PSiRILIDADE DO SEy USO  &ERC

UM WSO PARR Hoxmu@s/ A PROPRIA EMBALRGEM
€ BioDeGRADAVEL
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Todos os sketches com os estudos dos conceitos foram realizados
manualmente. Apds a confec¢do foram digitalizados e adicionados como etapa
e racionalizacdo do processo criativo utilizado.

Conceito 2

EMBALRGEM COM ARERYURAS
PARA €XBIR. © PRODUYO

 ViSUALIZAGKD INTERE SANTE
DA SILMVETA, PERMITE UM BoM
TRAN SPORTE € SEGURRNGA A0
POTES € TAMBEM UM ENCAIXE
ENTRE AS CRIXADS Que OTiMiZA
05 ESPACO DE ARMAZENAMENTO.

COLOCAR. SUPORYE PARA-
TRAN SPORYE

A PROPRIA EMBALAGEM EM
& € o WPORTE PARR o8

potTES.
VISTh SV PERIOR
L N
O formato octogonal do coreto é
possivel de ser percebido através
da vista superior do sketch.
Coreto
« Fica na em frente a Igreja Matriz
da cidade e serve como palco para
as apresentag¢des da Filarmoénica -
Cel. Antbnio Xavier de Macedo, uma
tradi¢do regional de 142 anos.
REGIONAL
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Conceito 3

Obelisco da Independéncia

+ Monumento em que no ano

de 1922 se guardou objetos e

documentos e espera-se que ~ / MONUMENTO
em 2022 ele seja aberto para

resgatar esses itens.

cosh sfmammgXo € sUFiCENTE
/ PARA O PESO DO PRODUTO?

A DEVIDO AD TRONCO bA
PiRAMIDE 58 E POSSTVEL
COMPORTAR. 3 PoTES.

ESTA ABA SERIf SUFiCdENTE
PARA FECNAR A EMBALRGEM ?

L 0 QUE PODERIA SER

UTILIZADO PARA
PrEEN C HER. €STE
ESPAGO DR EMBALAGEM?

PODERIA FAZER ReLAgRO

COM O OBEWSCO DA CipADE

DE Pieur. EXSTIRIA UM QPORTE INTERNO
PARA PRENDER 05 PoTes.
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Conceito 4

UMA ESTRUTURA

PARA PRENDER ©
POTE PENTRO

POTES DE ViDRO
PRESOS pelh TAMPA

6)
# ESTRUTURA- DA EMBRLRGEM ¢ &g
€ INTERLIGAPA-
N
N

RiGINALMENTE

ELA E VENDIDA
i Toape HoR DESSA  FORMA-
NA  MORIZONTAL
USARR. A MODULARIDRDE
® IDEiA DE SuGESTAD APGS O
UsO PR EMBRLRGEM ) € SERVIR tOMO
UM PORTA-TRECO GU PORTA-TEMPERGS
/
Aideia de elo é conferida através da
UNID = interligacdo entre as partes da estrutura.
to ADEEKBENEFICIAMENTUDEFRMAS Sua conformacao foi pensada em usar a
i DE QU IXABA -PICUI-PB articulacdo entre as suas partes.
&,DAPI\RI\?BA ROCaSE AL

Associacdo de Mulheres da Quixaba

- O prop6sito em comum de empreender dessas mulheres as
une, através do forte /o no saber-fazer ensinado e passado
entre gera¢des de mulheres na fabricacdo das geleias artesanais.
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Conceito 5

Relégio de Pedra

- Um dos principais elementos na identidade cultural da
cidade, foi construido em granito bordd que é uma rocha tipica
da regido, justamente para destacar o minério como um dos
elementos comerciais mais importante da regido.

— CULTURA

PARTES INDEPENDENTES
/ QUE €= UNEM PELA-
ESTRU TORA-

VSO PA MODULARIDADE

ESTRUTURA aue
UNE TOoDAS
| AS PaRTES

PARTES INDEPENDENTES
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Conceito 6

Praca Jodo Pessoa

* Modelo elaborado com inspira¢do no formato alongado da
Pracga Jodo Pessoa, onde estao reunidos os principais elementos
culturais da cidade.

HR A possigl LiDADE

DE ENCAIXE MODULAR.

CONECTA £ S0PORTA

//
] TODA A £STRUTURA-

€STA €STRUTORA PODE SERVIR. CoMD VASO
PARA- MORTALICAS.
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8.1.2. Definicdo de Palavra-chave

Com a elaboracdo dos conceitos, extraiu-se palavras-chave norteadoras
para a partir delas, identificar o melhor conceito que define e atende as
demandas apontadas para o projeto (Quadro 5).

Quadro 5 ¢ Palavras-chave.

UNIAO - substantivo feminino; conformidade de esforcos ou pensamentos.

MONUMENTO - obra de arquitetura ou de escultura destinada a transmitir ou perpetuar para a posteridade
alembranga de um grande acontecimento para uma comunidade.

CULTURA « é a soma dos bens culturais de um povo, que sdo portadores de valores que podem ser legado a
geragdes futuras; é o que lhe confere identidade e orientagdo.

REGIONAL - caracteristico ou proprio de uma regido, de uma area que se diferencia de outra por possuir
propriedades especificas.

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Portanto, de acordo com as definicbes expressas pelas palavras-chave e
diante do seu sentido utilizado mais de uma vez, determinou-se o conceito que
esta diretamente correlacionado a justificativa das solu¢bes possiveis para este
projeto.

’ UNIAO — MODULARIDADE

Utilizou-se o conceito de modularidade como estratégia de solucgao
projetual para selecionar as alternativas, pela sua definicdo de ser um
sistema completo que combina pecas menores independentes umas das
outras, mas que funcionam como um conjunto integrado.
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8.2. Selecdo Prévia Mediante Requisitos e Viabilidade

Foram selecionados os modelos mais representativos quanto ao conceito
no aspecto de modularidade. Esta etapa consiste em testes tridimensionais com

a finalidade de analisar o volume e comportamento dos modelos a partir da
introducao dos potes de vidro de 100 ml sugerido para a execucao deste projeto.

Diante das alternativas que foram desenvolvidas, selecionou-se as que
conferem o conceito modular, o que ndo significa afirmar que todas as
verificadas nesta etapa, apresentam a viabilidade de sua execu¢do. Sendo assim,

as alternativas quanto ao conceito sdo:

CONCEITO DA MODOLRRIDADE
TUSTAMENTE PELA IDEiR DE

B MULHERED UNiDAS PELA SUR
iNDe penDENCiA.

I/ 7 & eMBALAGEM vecumDR
f

@benTRO DAS FACES

CONTER & HISTSRIA DA ASSOCIAGRO

EMBALIGEM ABERTA

@ IbEiA- PARK REUTILZAR. A EMBALRGEM
€ A PBiBILIDDE DO Sey USO eER

WM wso' Parn NDKwH(gsl A PROPRIR EMBALAGEM.
€ BioDecRAVAVEL

0 POTE FiCh PRESC PR

TAMPA E COMPLETRMENTE WSTO
PELA EMBALLGEM

FORMANDO © GURDRADO SMBOUZANDO g =
A UNRO DHS MuLHERES I &

ESTRITORA-

PARTES INDEPENDENTES
QUE <= UNEM PELA-
USO DA MODULARIDADE

PARTES INDEPENDENTES

f »
> AR & MODULARIDRDE \L

© Ivein DE eveesTRO AE ©
%0 % EMBALAGEM ) € SERVIR CoMO

UM PORTA-TRECO ©0 PORTA-TEMPERAS

Alternativa 1

Alternativa 4

Alternativa 5
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8.2.1. Pré-selecdo a partir da Viabilidade Técnica

Em uma primeira analise as trés alternativas, observou-se as motivacdes
de seu processo de criacdo e as qualidades viaveis (PLATCHECK, 2012), para
selecionar quais dos modelos apresentam potencial de execu¢dao dos testes
tridimensionais.

Por essa razao, percebeu-se que a Alternativa 4 apesar de corresponder ao
conceito da modularidade, sua estrutura ndo confere um bom aproveitamento em
seu uso, bem como a sustentacdo dos potes de vidro possivelmente ndo seria
garantida.

Alternativa 4

TARTES INDEPENDENTES
/ QUE €& UNEM PELA-
ESTRU TORA-

USO DA MODULARIDADE

PARTES INDEPENDENTES |

Simulou-se um dos quatro modulos (Figuras 32 e \
33) que conferem a estrutura e constatou-se que ela
ndo iria oferecer seguranca ao produto, além de nao ter
um custo-beneficio pratico de sua produg¢ao, montagem
e reuso. Portanto, optou-se por ndo considerad-la na
etapa seguinte de confeccao dos mockups.

A conformacdo do médulo ndo permite que ele
acople um suporte interno para fixar o vidro, sendo
assim, a sua confeccdo para comercializagdo nao seria
uma op¢do interessante e viavel para a associagao.

Figura 32 e 33 » Simulacdo estrutural do médulo da alternativa 4.

Fonte: imagens elaboradas pela autora (2022).



41

8.3. Confeccao de Mockups

Para a confec¢do dos mockups utilizou-se o papel kraft com gramatura de
240g/m?, sugerido como requisito de material nas diretrizes. Desse modo, ao
utilizar o mesmo material para a execucao dos testes, a fim de perceber o
comportamento do material quanto as suas propriedades fisicas e estéticas
para se alcan¢ar um resultado mais aproximado com o produto final.

Na Figura 34, percebe-se o comparativo volumétrico entre o pote de vidro
de menor medida - 250 ml/ 250 g, que é comercializado pela associacdo, com
pote de vidro que ira compor a embalagem secundaria para as geleias,
correspondendo entdo, ao objetivo deste projeto.

O desenvolvimento formal das pecas deu-se em escala real a partir das
medidas do pote de vidro com capacidade para 100 ml/ 100 g (Figura 35), de
acordo com os requisitos propostos, para adaptar as formas bidimensionais
geradas nas alternativas.

Figura 34 » Comparativo volumétrico Figura 35 « Medidas do pote de vidro
entre os potes de vidro. requisitado para o projeto.
4,4 cm
e ————

6,2 cm

“8000105

4,0cm

Quixaba <z, |

Fonte: imagens elaboradas pela autora (2022).

Em seguida, encontram-se os resultados dos testes que foram realizados,
correspondendo as Alternativas 1 e 5:
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Mockup ¢ Alternativa 1
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® O O ©WE WO

Embalagem secundaria fechada;

Embalagem secundaria aberta;

Dispositivo de abertura onde ira acomodar o
pote de vidro;

Teste com pote de vidro dentro da embalagem.

Embalagem com o seu sistema de fechamento e
transporte.

Sustentacdo da embalagem, peso total de 400 g.

Orificio por onde passa o fio que serve para fechar
e como alca de transporte da embalagem.

Estrutura quando aberta.

Acomodacao do pote de vidro justaposto dentro
da embalagem.

Unido entre os mddulos, sendo apenas uma
estrutura sé.

* Este modelo comporta quatro potes de vidro de
geleia. Todos os seus modulos sdo ligados
estruturalmente e em seu refinamento, considera-se
o uso de uma alca que tanto servira para fechar a
embalagem e também para transporta-la.

* Seu formato foi considerado em uma estrutura
que possa oferecer sugestao de reuso, visando a
reducdo de seu impacto de producao.
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Mockup ¢ Alternativa 5

Embalagem em sentido horizontal para exibir o
seu dispositivo de abertura e introducao dos potes
de vidro;

Embalagem fechada e detalhando o seu sistema
de articulagdo entre os médulos;

Embalagem com a presenca dos potes de vidro;
Como a embalagem secunddria se comporta com a

presenca dos potes de vidro no sentido horizontal,
seu sentido original para comercializagdo.

®Hw O ©

* Este modelo foi confeccionado com tal articulagdo
para variar entre o sentido vertical e horizontal,
conferindo interacdo com o seu design de superficie,
que também terd interacdo como um todo com o
produto final.
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8.3.1. Matriz de Selecao

Para a tomada de decisdao do modelo que mais atende aos requisitos
propostos ao projeto, foi elaborada uma matriz de decisdo. Deste modo, a partir
de critérios de sele¢do, as alternativas partindo do conceito de modularidade
sdo submetidas a uma apuracao onde se é verificado qual delas atende ou nao
aos principios estabelecidos. (PAZMINO, 2015).

A selecdo foi realizada com base na alternativa que mais reuniu a
quantidade de critérios formais. Para isso, determinou-se que os fatores
seriam selecionados a partir de cinco principios aderindo pesos a cada um
deles, para se obter o modelo que apresente uma maior pontuagao.

Quadro 6 * Matriz de sele¢do da alternativa.

( )
Critérios Pesos N
Classificacao Escore Classificacao Escore
Capacidade 5 4 20 3 15
Funcionalidade 3 2 6 1 3
Estética 3 2 6 3 9
Aspecto
de unido 4 4 16 2 8
Reuso 5 3 15 4 20
Total 63 55
\. J
Modelo ¢ Alternativa 1
\ -
Pontuagdo * 63

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Portanto, de acordo com o resultado da matriz obteve-se que o modelo
da Alternativa 1, corresponde ao maior numero de critérios formais para
execucao do produto final de acordo com o projeto, entao, 0os proximos passos
consistem consistem no processo de modelagem digital e refinamento do
produto e o desenvolvimento do design de superficie para a embalagem.
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9. Detalhamento Técnico: Teste e Otimizacao do Projeto

No detalhamento técnico, o modelo de embalagem selecionado na matriz
de decisdo estd reproduzido no formato de modelagem 3D. E importante
destacar que estas imagens sdo simulacbes do produto final proposto neste
projeto, portanto, altera¢bes de formas em virtude da impossibilidade de
reproducdo auténtica por limita¢des dos soft ares

9.1. Modelagem Digital e Refinamento

Modelagem em 3D da embalagem com seu detalhamento e funcionalidade.
Para o desenvolvimento desse processo, foi utilizado o soft arede modelagem
tridimensional - Rhinoceros 3D e o Ke  Shopara renderiza¢ao grafica.

* Estas aberturas servem para
indicar a posi¢do em que a

/' embalagem é aberta e também
sdo por onde a alca de sustentagdo
para transporte € inserida.

+ Vista volumétrica da embalagem em
posicao superior e lateral; A embalagem
esta em vista fechada.

+ Dispositivo de abertura
« Embalagem aberta. da embalagem.
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« Comportamento da embalagem fechada e com a presenca
dos potes de vidro para geleias na com capacidade de
100 ml =100 g, considerando entdo o peso total de 400 g.

+ Uma outra diretriz para esse projeto, € incluir a parte uma colher
preferencialmente em madeira, para acompanhar ao interior da embalagem,
com o intuito de atrair e facilitar o consumo do produto pelo usudrio.

dSta para introducdo da colher em
@' um dos quatro médulos da
embalagem, conferindo seguranca, higiene
e atrativo ao consumo.
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9.2. Projeto Grafico

Como proposta de design grafico para a embalagem, utilizou-se o mapa da

cidade de Picui. A partir da formula¢cdo de Cur as de N dalregido, que consiste
em uma representacao cartografica do relevo local.

Figura 36 » Mapa do municipio de Picui-PB. Figura 37 « Curvas de nivel da regido de Picui-PB.
Wa i
£ B

== Curvas de nivel
== Principais vias
publicas
Rios e lagos

Fonte: https://www.picui.pb.gov.br/portal/a-

Fonte: elaborado pela autora (2022).
cidade/mapa

*As Cur asde N eforam adquiridas a partir de um
modelo digital de elevacdo através do site TopoData,
parte do sistema INPE. O gréfico das curvas foram entdo
geradas utilizando o soft are ArcGIS PRO.

* A morfologia das curvas de nivel da cidade, foi
utilizada como design de superficie para compor a
identidade da embalagem e o produto da regido.
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9.3. Desenhos Técnicos

Para compreensdao de detalhes e montagem da embalagem, foram
elaborados desenhos técnicos que estdo anexados no apéndice D.

10. Consideracoes Finais

O desenvolvimento deste projeto proporcionou a compreensao da
capacidade do design no desempenho de reconhecimento, comunicacao,
promocdo e desenvolvimento na mediacdo de culturas, costumes e tradicdes,
contudo, a partir disso, reconhecer e tornar reconheciveis os valores e as
qualidades locais. Dessa maneira, através do design é possivel gerar produtos
gque conduzam um apelo emocional por meio das raizes culturais de seus
usuarios.

A criatividade e inovacao transformadas pelo design, permitem que
caracteristicas locais transcendam ao produto composi¢cdes que atribuam nao
apenas uma boa aparéncia estética, mas que o torne impar por meio de
simbolos e representa¢des de um local. Neste projeto, procurou-se evidenciar
com a confeccao da embalagem para as geleias artesanais da associa¢do de
mulheres, a relevancia da valorizacdo da cultura regional de um lugar e como
dessa maneira é possivel enriquecer um produto e permear a cultura daquele
local para outros lugares.

Desse modo, este estudo tornou-se valido e relevante no quesito de design
atrelado a valorizagao de um local, ademais, a conducdo desse projeto manteve-
se dentro dos aspectos da materialidade e tomando como base para elaboracgao
de suas diretrizes, o uso da metodologia de Mestriner (2007) na orientacdo das
fases para um projeto de embalagem, assim como Pazmino (2015) na etapa das
analises de produtos ja existentes no mercado e apurar dados recorrentes e como
meétodo criativo, Baxter (2011) partindo da concep¢do de conceitos por analogia.

Quanto ao quesito estrutural e suas propriedades, para os fins de
desenvolvimento projetual e de acordo com as limitacdes de materiais e
conformacdes disponiveis, para os potes de vidro e embalagem, foi efetuada a
pesagem manual e trabalhado a partir do peso indicativo da balanca. Com
relacdo ao tipo do material indicado para confeccionar a embalagem, sendo ele o
papel kraft na gramatura 240 g/m?, obteve-se resultado favoravel aos testes
simples, sem altera¢des em transporte e acondicionamento do produto. Contudo,
pode-se conferir uma margem de erro para as propor¢des de peso  esus
medidas, processos de execu¢do manual estdo passiveis de erros. Por esta razao,



50

este ndo vem a ser o produto de fase final para introducdo ao mercado, ja que o
mesmo ainda requer mais avaliagdes e testes volumétricos, de resisténcia e

acondicionamento.

Portanto, desse modo cumpriu-se a finalidade do projeto em promover a
partir do design, a valorizacdo de um produto regional e de origem artesanal,
atendendo aos aspectos particulares da associacao de mulheres e oferecendo
potencial favoravel para ser aplicado, de modo funcional, rentavel e comercial.
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10.1. Recomendac¢des

ApOs cumprir o seu destino final até o consumidor, um dos requisitos
estabelecidos para a execucdo deste projeto era que além do seu papel de
valorizar e promover um produto de origem artesanal e sua identidade
cultural, a confeccao da embalagem deveria ser ndo s6 apenas de baixo custo e
baixo impacto ambiental, mas também oferecer e/ou sugerir uma opc¢ao de
reutilizacao.

De antemao, é valido considerar que adaptacdes e refinamentos sao
aspectos comuns ao deparar-se em projetos como este. Por essa razdo, como
sugestao de reutilizacdo da embalagem, ela pode servir como uma espécie de
vaso ecoldgico para mudas de temperos frescos. Em razdo da embalagem ser
confeccionada em material kraft, que é um tipo de papel fabricado pela mistura
de fibras de celulose, convém a ter um alto desempenho de resisténcia
mecanica, além de ser um material biodegradavel, sua degradacdo ocorre em
torno de 60 dias. Portanto, a seguir encontra-se uma breve simulacdo como
sugestdo de reuso para a embalagem de geleia.

* Os produtos produzidos
com papel kraft possuem
fontes renovaveis, algo que
minimiza os impactos
ambientais, pois podem ser
recicladas e aproveitadas
também na compostagem
para plantas.

\
\
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Apéndice A - Questionario Publico-alvo

Este questionario foi aplicado de duas maneiras, virtualmente por meio
de um link gerado no GoogleForms* e de forma presencial a partir da gravacao
de audios com alguns frequentadores de uma feira criativa - Feira Dia Verde,
onde 0s expositores sao pequenos empreendedores locais e de regibes
circunvizinhas e também na Vila do Artesdo, um local que é destinado a
valorizacao da cultura nordestina, um espaco bastante frequentado por turistas.
Ambos 0s espacos estao instalados na cidade de Campina Grande - PB, os
insumos comercializados nestes locais consistem entre alimenticios, vestuarios
e decorativos todos fabricados artesanalmente.

Paralelamente, a aplicacdo virtual do mesmo, consistia na intencao de
entender o comportamento de pessoas oriundas de outras regides também,
afim de obter dados mais consistentes para a construcao do projeto.

*Link para o formulario on-line: https://forms.gle/3int8LcFvP8XCQTFI

Figura 5 a7 ¢ Feira Dia Verde Figura 8 e 9 « Vila do Artesao

|

F

|
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A po ARTESAT
\/1{tltne tEui:cao emumso lugal
cultura. é >

Fonte: acervo da autora (2022). Fonte: acervo da autora (2022).
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UNIDADE ACADEMICA DE DESIGN
Universidade Federal de Campina Grande
Centro de Ciéncias e Tecnologia

Pesquisa de Campo

Coleta de Dados para Trabalho de Conclusao de Curso

Questionario sobre o Perfil de Frequentadores de Feiras Regionais/Culturais

PERFIL

1.
2.

PARTICIPACAO EM FEIRAS REGIONAIS/CULTURAIS

8.

E-mail:

Identidade de género:

[ Masculino [ Feminino [ 1 Ndo binario

Idade:

Cidade onde reside:

Grau de escolaridade:

[ Sem escolaridade

[ | Fundamental Incompleto
[ | Fundamental Completo
[ | Médio Incompleto

[ | Médio Completo

[ | Superior Incompleto

[ ] Superior Completo

Profissédo:

Estimativa de remuneracdo mensal:

[ ] Sem rendimento

[ ] Até 1/2 salario minimo

[ ] Mais de 1/2 a 1 salario minimo

[ ] Mais de 1 a 2 salarios minimos

[ | Mais de 2 a 5 salarios minimos

[ ] Mais de 5 a 10 salarios minimos
[ | Mais de 10 a 20 salarios minimos
[ Mais de 20 salarios minimos

Qual é o seu principal interesse quando vai a

feiras regionais?

10. Quais sdo os

Com que frequéncia vocé costuma ir?

[ Sempre quando ocorre em minha cidade.

[ | Algumas vezes que ocorre em minha cidade.
[ Apenas quando viajo para outra regido.

[ ] Apenas quando desejo adquirir algum item

especifico.

[ ] Raramente frequento feiras regionais/

culturais.

consome nesses locais?

rodutos que vocé geralmente

COMPRA DE PRODUTOS REGIONAIS

11. Quando vai a estas feiras, vocé costuma
comprar produtos das regides que visita? Se sim,
para quem sdo os produtos?

12. O que te motiva a comprar estes produtos de
origem local?

[] Conhecer mais as caracteristicas do lugar
onde é produzido.

[ ] Fortalecer o comércio local e o pequeno
empreendedor.

[ ] Conhecer novos produtos caracteristicos
daquela localidade.

13. Ter informacg8es sobre a procedéncia artesanal
é um atrativo para a compra do produto? Justificar.

CONSUMO DE ALIMENTOS

14. Ja comprou algum item alimenticio em feiras
regionais?

[]Sim [] Nao

15. Caso tenha adquirido algum item alimenticio,
quais caracteristicas deste produto te estimularam
a compra-lo?

16. Ainformacgdo a respeito de uma geleia artesanal
fabricada com insumos da prépria regido de sua
produc¢do, aumentaria o seu interesse em consumir
este produto? Se sim, por qué?

17. Caso a embalagem de uma marca de Geleias
Artesanais apresentasse elementos visuais e
informacdes mais especificas sobre a sua regiao de
producdo e quem a produz, vocé optaria por esse
produto? Por qué?

18. Quando vocé opta por um produto, vocé se
interessa em saber se a empresa tem preocupacdo
social e ambiental?

[ ] Sem importancia

[ ] Pouco importante

[ ] Importante

[ ] Muito importante

[ ] Extremamente importante
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Apéndice B - Questionario Associacao

UNIDADE ACADEMICA DE DESIGN
Universidade Federal de Campina Grande
W Centro de Ciéncias e Tecnologia

Questionario - Associacao Mulheres da Quixaba

Responsavel por fornecer os dados: Ednalva Dantas
coordenadora da associacao

Delicias da Quixaba, Picui - PB

DADOS DA EMPRESA

1. Nome: Associacdo Comunitaria de Mulheres em
Quixaba Picui e Regido.

2. Local da empresa: Sitio Quixaba, Picui-PB.
3. Quando surgiu a empresa e quais foram os

motivos de sua fundacdo?

Em 10/11/2013, seu principal objetivo era gerar
emprego e renda.

PRODUCAO

4. Quais produtos sdo produzidos?
"Geleias, doces e bolos."

5. Como se da o processo de produgdo?
"Artesanal."”

6. Como ocorre o escoamento da produgdo?

"Pagamos fretes para que 0os nossos produtos

cheguem as feiras e locais a serem comerciali ados.

7. Como funciona o seu processo de vendas?

"(Off-line/On-line) Atra s do WhatsApp e nstagram
mas ainda por meio de busca por e entos/ feiras."

8. Qual é o seu produto mais vendido?

"Geleia de umbu, geleia de abaca
de caju e doce de leite com caf ."

i com pimenta, gdia

PERCEPCAO DA MARCA

9. Quais atributos vocé considera serem mais
relevantes e que sdo percebidos pelos seus
clientes?

"Nossa marca, r tulos e principalmente a qualidade
dos produtos. E principalmente, um grupo de
mulheres oriundo da agricultura familiar, ona rurb
A onarural tem que ser alori ada."”

10. Quais sdo os gargalos internos que atrapalham
as vendas?

"A falta de um transporte."”

11. Qual a competitividade do seu produto em
relacdo aos concorrentes?

"Se destaca pela qualidade das frutas ques o
utili adas para fa er nossos produtos.
Nossos produtos possuem bai o teor de a
possuem nenhum conser ante qu mico.”

caren o

PERCEPCAO DA MARCA

12. Quem sdo os principais consumidores dos
produtos da sua empresa?

"S o turistas,
boa alimenta 0.

isitantes e pessoas que buscam uma

"

13. Em quais regides ocorre a comercializacdo de
seus produtos?

"Nordeste. Campina Grande, Jo
cidades i inhas, Bahia."

0 Pessoa, Picu e

14. Em quais estabelecimentos seus produtos
podem ser encontrados?

"Lojas, feiras e e entos de produtos regionais.”

15. Quais estratégias vocés tém utilizado para
alcancar o objetivo de ampliar o publico de novos
consumidores?

"Di ulga o dos nossos produtos. Estamos a con ite,
a falta de transporte ainda  um impediti o para €8
quest odee pans o.

Apenas eu (Ednal a) sou respons
e pandir para outros com rcios.
Buscando mais cooperadores para poder articular a
comerciali a o dos produtos. Parcerias com outros
produtores das regi es circun | inhas."

el por tentar
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Apéndice C * Entrevista

UNIDADE ACADEMICA DE DESIGN
Universidade Federal de Campina Grande
t t Centro de Ciéncias e Tecnologia

Apresentacdo de Painel Visual com selecdo de pontos culturais de Picui

A entrevista realizou-se virtualmente com a coordenadora da Associacao
de Mulheres da Quixaba, Ednalva Dantas com a finalidade de extrair dados com
referéncias regionais da cidade de Picui, onde esta localizada na zona rural a
sede de fabrica¢do das geleias artesanais.

A partir da configura¢cdo de um painel visual com a sele¢ao de oito pontos
considerados identitarios para a cidade, esta selecdo deu-se previamente a
pesquisa em um livro que aborda a histéria de Picui e também na eb
considerando o que mais era recorrente quando buscava-se dados a respeito da
regido. Apos este levantamento e confecgdo, exibiu-se este painel a Sra. Ednalva
para que diante deste estimulo visual, pudesse ser observado as suas reacfes e
relatos a respeito das imagens.

Considerou-se alguns trechos do seu relato como importantes para
endossar a pesquisa ao processo de design no desenvolvimento da embalagem.
Ao ser questionada a respeito do significado dessas imagens, destacou-se:

"Na entrada da cidade tem uma pra a tem tica, que tem as principais coisas da
hist ria de Picu , como o boi por causa da carne de sol que  bem conhecida aqui na
regi o e aest tua ao gar om que prepara a a carne de sol."

"[...] aqui tamb m muito conhecido por causa do garimpo, a e tra o  de min rio
aqui algo muito forte!"

"[...] esse rel gio de pedra em frente a igreja matri que marca o centro da
cidade]...]"

"l..]opo o aquifa muita trilha, porque tem bastante essas reser as ecol gicas com
essas escrituras nas rochas, a  considerado um patrim nio da cidade.”

Quando questionada sobre o que seria algo que caracterizaria a
trajetoria da associacao e como elas se veem diante do trabalho que elas
exercem, destacou-se o empreendedorismo feminino originado por mulheres
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provenientes da zona rural e que buscam alcancar a sua fonte de renda,
acreditando que a tradicdo do saber-fazer transferida entre geracbes na
producao de geleias e doces artesanais é capaz de ser um fator transformador
na realidade dessas mulheres da agricultura familiar. Pelas palavras de Ednalva:

"[...] uma coisa que a gente gostaria mesmo de destacar, que n s somos da ona
rural mesmo, toda a nossa produ o somente feita por mulheres que se uniram,
todas in das da agricultura familiar, ou seja, eu e essas mulheres, n s lutamos pela
nossa independ ncia gerando renda a partir de uma coisa que foi ensinada de

gera o para gera o, n s temos muito orgulho disso, esse saber-fa er que foi
passado das nossas a s, para as hossas m es e assim por diante, est  sendo capa

de abrir portas para a gente."

Data da realizagao * 26 de Junho de 2022



