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PREFACIO

Cruzando varios dominios do saber, como os da histéria, da
sociologia, da filosofia, da antropologia, o livro da Doutora Giovanna
de Aquino Fonseca representa um contributo importante para a
compreensao e a interpretacdo do fenbmeno da globalizagdo a partir
de um estudo das feiras em Portugal e no Brasil, que abrange o periodo
de 1986 a 2007.

Fruto de uma investigacdo de doutoramento, este livro propde
uma leitura original e prospetiva do fenémeno da globalizagcédo a partir
de um estudo centrado nas estratégias de adaptagado e de resisténcia
dos individuos nas feiras. A sua autora mostra que a globalizagdo nao
rima com a uniformizagao dos modos de produzir ou de consumir, com
a homogeneizagdo cultural ou com a anulagdo das idiossincrasias.
Deste ponto de vista, o presente livro debruga-se sobre a questao
da sobrevivéncia da cultura popular no contexto de uma economia
mundializada. Por outras palavras, pretende apreender a dialéctica
(no sentido da inevitavel coexisténcia de processos antagénicos) entre
0 passado e presente, a tradicdo e a modernidade, o global e o local.
Toda a cultura se encontra permanentemente submetida a processos de
destruicao e de reconstrugdo. As identidades locais ndao desaparecem,
tornam-se antes «hibridas» ou multiplas». As identidades, por
consolidadas que sejam, nunca sdo plenamente unificadas, seguras
e coerentes, sdo antes deslocadas e descentradas. As feiras sao
precisamente vistas como «loci de pluralidade identitaria».

A autora deste livro mostra precisamente que o novo nunca existe
de forma radical. E sempre uma reinterpretagdo do velho. Aquilo a
que o filésofo aleméao Ernst Bloch chamou de «dissimultaneidade», ou
a que a autora chama de «descontinuidade», traduz a sobrevivéncia
de elementos arcaicos num mundo orientado para o progresso. Pois,



para além dos aspectos mutaveis da vida, permanece um fundo a
que os socidlogos deram nomes diferentes: a acgéo tradicional ou
afectiva em Weber, a comunidade em Tonnies, a solidariedade em
Durkheim, a harmonia em Comte, o nucleo arcaico em Edgar Morin, o
parentesco em Lévi-Strauss. Elementos esses que nao funcionam sem
0 seu oposto: os conflitos, os desencontros. Dai que a autora utilize a
oportuna expressao de «polissémicas sociabilidades».

As feiras sdo lugares de tensdes e de conflitos, mas também de
comunicacgéo e de sociabilidade. Deste ponto de vista, promovem aquilo
que ja esta ca, segundo a expressdo de Heidegger: a comunidade. O
caracter prospectivo deste livro reside no facto de que nos propde um
método (de meta-hodos, a via a seguir, passar do caminho prosseguido
ao caminho a seguir) para uma melhor compreensao daquilo que a sua
autora chama de contemporaneidade: a jungdo das novas tecnologias
com os arcaismos. Por outras palavras, a passagem da grande Histéria,
virada para o progresso, para as pequenas histérias de vida, tributarias
da vida em comunidade. Este livro € um caminhamento que abre
novas perspectivas: a compreensdo da socialidade a partir de uma
partilha de sentimentos e de emocgdes. Pois, a cultura dos sentimentos
esta na base de toda a cultura. Aquilo a que a Doutora Giovanna de
Aquino Fonseca denominou de patrimoénio imaterial, a semelhanga das
feiras livres brasileiras, ou ainda do fado portugués e da gastronomia
francesa, € a perfeita expressao dessa cultura dos sentimentos.

Jean-Martin Rabot

Professor de Sociologia na Universidade do Minho (Braga, Portugal)
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APRESENTAGAO

Os sons, os cheiros, as cores e os sabores

Muitos nos perguntam o porqué de falar sobre feira. Por que néo
falar sobre nobreza ou arte? Por que nao falar sobre moda ou politica?
Nao sabem eles dos passeios que faziamos quando menina, ao
acompanhar nossa avo por todos aqueles lugares da feira onde iamos.
Literalmente era uma ‘viagem’. E verdade que ndo entendiamos as
falas e muito menos de carestia, como diziam os feirantes e fregueses.
Mas foi a partir daquelas experiéncias que despertamos, quando
estudante de histéria, para este estudo.

Qualquer outro tema seria igualmente importante, mas nenhum
tdo saboroso quanto este. Por isso nos realizamos e estimulamos ao
ver todas essas pessoas — comuns ou importantes — envoltas por
frutas e balaios, com suas artimanhas e astucias, no microcosmo
das feiras pelo mundo. Dai esta tematica constituir nosso objeto de
pesquisa desde o curso de Especializagdo1, quando investigamos os
valores simbdlicos que feirantes e fregueses tém em relagcdo a feira
central de Campina Grande - PB.

No entanto, percebemos, com o referido trabalho, que os
discursos dos sujeitos sobre a mencionada feira eram multiplos e
mereciam ser investigados, dada a pluralidade evidenciada. Partimos
entdo para o curso de Mestrado2, onde constatamos que os discursos
se apresentam de maneira diferenciada devido ndo s6 as identidades

1 - Curso de Especializagdo em Teoria e Metodologia do Ensino de Historia oferecido
pela Universidade Estadual da Paraiba - UEPB, que teve como produto final o
trabalho monografico intitulado “Feira Livre Meméria ‘Viva’ da Cultura do Povo
Campinense ao final do século XX, publicado em 2004.

2 - Curso de Mestrado Interdisciplinar em Ciéncias da Sociedade, da Universidade
Estadual da Paraiba - UEPB, que teve como produto final o trabalho dissertativo
intitulado “Mdltiplos Discursos sobre a Feira Central de Campina Grande-PB”,
publicado em 2006.

1



plurais que os sujeitos possuem na contemporaneidade, mas
também ao contexto social, cultural e econémico dos mesmos. Uns
e outros interferem de forma decisiva em suas opinides, levando-os a
construirem concepgdes diferenciadas sobre a feira. Como os lugares
sdo multiplos, as produgdes e os discursos também o sdo, assim como
as concepcdes acerca de determinadas questdes acabam por gerar
"crises de identidade”.

Uma outra questao que passou a nos inquietar e que detectamos
nas falas dos sujeitos ouvidos era o fato de afeira de Campina Grande -
PB continuar existindo, mesmo com o advento da modernidade e todo
seu apelo a mudanga, consubstanciado com a inser¢ao, na cidade, dos
novos equipamentos comerciais — supermercados, hipermercados,
shopping Centers, outlets e portais de consumo — e suas novas formas
de negdcios. Apesar de todas essas transformagdes, percebemos que
a feira ainda se constitui como um depositario de valores, expressoes,
tradigdes, transformagdes, que ressignificam a todo instante as visGes
e a memdria dos que a frequentam como lugar de compra e de venda
de mercadorias.

Por essa razdo, despertamos para o interesse de continuar
a investigar ndo s6 a feira de Campina Grande - PB, mas também
as feiras enquanto fenébmeno inserido no contexto da globalizagao,
pois percebemos nelas todas as estratégias de continuidade e de
adaptacdo que o homem cria frente aos impactos gerados pelo mundo
globalizado da contemporaneidade. Para entendermos melhor tais
taticas e estratégias, elegemos como loci de investigagdo as feiras
das urbes minhotas portuguesas e nordestinas brasileiras, com as
particularidades que as aproximam e distanciam, o que nos permite
perceber, de modo comparativo, os impactos da globalizagdo nas
feiras desses dois universos.

Um fato interessante a ser lembrado é que nos dois paises, Brasil
e Portugal, a feira é considerada espaco de “pobre e de sujeira”, o
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qual, desde a sua formacgdo, sempre foi visto como “(...) lugar de
marginais, de prostitutas, de jogadores, saltimbancos, ladrbes e
mendigos”3. Entretanto, contrariando essa concepgao preconceituosa,
nos dois lados do Atlantico, desde os primérdios, foi montada uma
estrutura administrativa no entorno das feiras como forma de controle
e lucro por parte do Estado, o que evidencia a importancia que tais
instituicbes sempre tiveram. Fato que se repete na atualidade com
as reformas urbanisticas dirigidas pelo Estado para a continuidade
das feiras, bem como as estratégias de mudanga e sobrevivéncia
dos feirantes nos universos das feiras em analise, mesmo diante dos
impactos gerados pelas aldeias globais.

E bom que se diga: na atualidade as feiras vém sendo objeto de
pesquisas nas mais diversas areas do conhecimento. Antropdlogos,
historiadores, cientistas sociais, linguistas tém se dedicado a anélise
do fendmeno das feiras como espacos de sociabilidade e, sobretudo,
como espacgos onde se desenvolvem relagbes comerciais e econdmicas4.

3 - Justino, D. (1989). A Formagédo do Espago Econdémico Nacional. Portugal,
1810-1913. Vol. 1. Vega. Lisboa, p. 275.

4 - Em Portugal, os estudos sobre as feiras ficaram a dever, em grande medida,
aos trabalhos que Virginia Rau dedicou a este tema. Ver: Rau, V. (1981). Feiras
Medievais portuguesas. Subsidios para seu estudo. Editorial Presencga. Lisboa.
A partir de entdo, a historiografia portuguesa, mais interessada na expansdo e na
colonizagdo do Império, focalizou as trocas comerciais transatlanticas, relegando
a segundo plano o comércio interno de carater regional e local. Neste sentido, a
pouca produgdo portuguesa que versa sobre as feiras prosseguiu valorizando os
aspetos juridico-comerciais e econémicos, a exemplo das seguintes obras: Borges,
J. F. (1835). Das fontes, especialidade, e exceléncia da administragdo comercial
segundo o cédigo comercial portuguez. Typ. Commercial Portuense. Porto; Serrao,
J. V. (2000). Historia de Portugal. Vol. XVII. Editorial Verbo. Lisboa; Amzalak,
M. B. (1921). As feiras em Portugal. Notas histéricas. Boletim da Associacdo
Central de Agricultura Portuguesa. Lisboa. Também é possivel encontrar andlises
em que as feiras, ainda medievais, sao vistas como lugares comerciais dinamicos,
responsaveis pela centralizagdo dos povoados diante do exercicio das trocas internas
e externas e pela promogédo do desenvolvimento demografico das regides: Coelho,
M. H. da C. (1994). Bragangca Medieval em tempos de feira e festa. Brigantia-
Revista de Cultura-, XIV, 3/4: 3-14; Capela, J. V. (1989). Camaras de senhorio
particular, em que a indigitagdo e nomeacdo dos cargos pertence a uma qualquer
donatario particular. A Cdmara, a Nobreza e o Povo do concelho de Barcelos. A
Administragdo do Municipio nos fins do Antigo Regime, separata de Barcelos
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Ja no caso especifico do Brasil, os estudos sobre feiras, em grande
medida trabalhos de conclusao de cursos de Mestrado e Doutorado na
area das Ciéncias Humanas, versam sobre as tematicas relacionadas
com o ambito econdémico e de desenvolvimento das cidades. Ha
também pesquisa sobre os feirantes, os usos e costumes nas feiras5s.

Revista, lll, 1: 90. Ja& em relagdo as feiras modernas e contemporaneas, poucos
estudos foram desenvolvidos. Pedro Lains, por exemplo, cita as feiras portuguesas
como parte integrante da economia nacional. Nos estudos de sua autoria, é
o comércio externo entre 1851-1913 que merece destaque, no ambito de uma

politica desenvolvimentista a partir do investimento na economia externa, sendo as
feiras apenas mencionadas como um elemento interno da economia local. Lains, P.

(1995). A economia portuguesa no século XIX. Crescimento econémico e comércio

externo 1851-1913. Imprensa Nacional Casa da Moeda. Lisboa. Especificamente

sobre feiras contemporaneas encontramos apenas um trabalho monografico que
descreve a feira de Barcelos, apresentando suas caracteristicas gerais: Simao, A.

J. da S. V. e Correia, P. J. (1985). A Feira de Barcelos. Universidade de Coimbra.

Coimbra (“Os primérdios da feira”).

5 - Chaves, G. (1999). Feira de Sdo Cristévdo. Colegao Cantos do Rio. Prefeitura
do Rio de Janeiro, Secretaria Municipal de Cultura / Rio Arte e Relume Dumara.

Rio de Janeiro; Garcia, M. F. (1984). Feira e trabalhadores rurais, as feiras do
brejo e do agreste paraibano. Tese de Doutorado em Antropologia Social. Museu

nacional, Rio de Janeiro; Galvdo, P. F. M. (1994). A feira livre em Jodo Pessoa:

Evolugdo e mudangas sociais (periodo 60/90). Dissertacdo de Mestrado em Ciéncias
Sociais. Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa; Loreto, V. M. (2002). A
Feira de Sdo Cristévao como espago de resisténcia cultural para os nordestinos. 25°

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Salvador. CD-ROM; Pereira Jr.,
F. (1997). Feira de Campina Grande, um museu vivo na cultura popular de folclore

nordestino.  Editora Universitaria. Jodo Pessoa; Quirino, E. G. (2003). A feira

central: um espago em ebuligdo. /V Encontro de Histéria Orai do Nordeste. Espago,

Memoéria e Narrativa. Universidade Federal de Campina Grande, Campina Grande.

CD-ROM, pp. 1013-1020; Vedana, V. (2004). “Fazer a feira": estudo etnografico
das “artes de fazer” de feirantes e fregueses da Feira Livre da Epatur no contexto da
paisagem urbana de Porto Alegre. Dissertagdo de Mestrado em Antropologia Social.

Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre. Ferretti, S. F. (org.).

(2000). Reeducando o Olhar: Estudos sobre feiras e mercados. UFMA-PROIN-CS.

Sao Luis; Pazera Jr., E (2003). A feira de Itabaiana - PB: permanéncia e mudanca.

Tese de Doutoramento em Geografia Humana. Universidade de Sao Paulo, SZo
Paulo. Paim, M. R (2005). Do sete a Sdo Joaquim: o cotidiano de ‘mulheres de
saia" e homens em feiras soteropolitanas (1964-1973). Dissertagdo de Mestrado
em Historia Social. Programa de Pos-Graduagdo em Histéria da Universidade
Federal da Bahia, Salvador. Barras, E. da S. (2008). Crianga na Feira de S&o
Joaquim: trabalho e exploragdo . Dissertacdo de Mestrado em Sociologia. Programa

de Pés-Graduagdo em Sociologia, Universidade Federal da Bahia, Salvador; Vieira,

S. (1980). Feira: espago de liberdade ou de ilusbes? Dissertagdo de Mestrado
em Ciéncias Sociais e Filosofia, Universidade Federal do Ceara. Fortaleza; Mott,
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Como em Portugal, também no Brasil muitas cidades surgiram a
partir dos povoados onde se realizavam as feiras. O fato € que nenhum
desses estudos investiga os legados deixados pelos portugueses durante
o periodo colonial, nem tampouco evidencia os aspectos de mutagdes
culturais relacionando-os com a contemporaneidade. Por outro lado,
muitas das investigagdes, tanto em Portugal quanto no Brasil, dizem
respeito especificamente a relagdo das feiras com as cidades ou vilas
onde elas se realizam, sem fazer uma relagdo entre as feiras e a regido
envolvente, ou comparando paises e continentes.

Nosso objetivo central foi o de diagnosticar a representatividade
econdmica, social e cultural das feiras nas cidades. Para tanto, se fez
necessario investigar as representacéesSdas feiras nos lugares e para
os sujeitos enquanto espagos de sociabilidade, de sobrevivéncia, de
informalidade, detradicdo7ede memoaria coletiva8. Observamos também
a representatividade das feiras como patriménio imaterial cultural de
cada lugar investigado. E, por fim, procuramos identificar, nas feiras,
os impactos da globalizacdo, a saber, desemprego, informalidade,
migragao e imigracao, diversidade cultural, implantagdo das grandes
superficies, supermercados e hipermercados, reordenamento do

L. (1975). A feira de Brejo Grande: um estudo de uma instituigdo econémica
num municipio sergipano do baixo S&o Francisco. Tese de Doutorado em Ciéncias
Sociais. Unicamp, Campinas; Miranda, G. M. (2005). Caruaru, a feira que se fez
cidade... Monografia de Arquitetura. Universidade Federal de Pernambuco, Recife.
6 -0 termo “representagdo” é aqui utilizado de acordo com a concepgéo de Roger
Chartier: “modo como em diferentes lugares e momentos uma determinada realidade
cultural é construida, pensada, dada a ler. Chartier, R (1990). A Histéria Cultural.
Entre praticas e representagbes. DIFEL. Lisboa, p. 16. O campo das representa¢des
“engloba todas e quaisquer tradugdes mentais de uma realidade exterior percebida”.
Le Goff, J. (1994). O imaginario Medieval. Estampa. Lisboa, p. 11.

7 - Hobsbawm, E (1984). A Invencéo das Tradi¢Ges. Paz e Terra. Sao Paulo, pp.
9-23; 271-316 (“Introducgéo: a invengdo das tradigdes"; “A produgdo em massa de
tradicdes: 1870-1914").

8 - Ver as ideias de memoria coletiva e memoria histérica presentes em Halbwachs,
M. (1990). A memodria coletiva. Edigdes Vértice. Sdo Paulo, pp. 53-54. Sobre
memodria como fungéo social, ver Bosi, E (1994). Memoria e Sociedade: Lembranga
de Velhos. Cia de Letras. Sao Paulo, pp. 81-84.
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espago publico, adaptagédo a nova légica de mercado frente aos blocos

economicos.

Convém esclarecer que embora saibamos que nosso trabalho
condiz com a nocgdo de pds-modernidade, preferimos utilizar o termo
contemporaneidade, pois o termo pds-modernidade, como sabemos,
ndo é objeto de consenso e remete para significados maultiplios e, as
vezes, contraditorios consoante os autores, como nos recorda Rabot:

Aquilo que costumamos chamar de pds-modernidade
estd caracterizado pela pluralidade. Com efeito, a
nogcdo de pos-modernidade desautoriza aquilo que
Maffesoli chamou de "perfeigdo do uno” ou Durand de
“monismo totalitario”, ou seja, os proprios simbolos da
modernidade e o seu principio de agdo, a racionalidade
instrumental, enquanto motor de um progresso ilimitado.
Lyotard define a poés-modernidade como o fim dos
grandes discursos de referéncia, as metas narrativas,
a semelhanga do marxismo classico. (...) Vattimo
associa a pés-modernidade a dissolugdo da “ideia da
histéria entendida como discurso unitario. Ou seja, a
decadéncia da ideia de progresso e de superagdo critica
prépria da modernidade (...). Maffesoli concebe a pds-
modernidade em consonancia com o ressurgimento
dos aspectos miticos e arcaicos da vida (no sentido em
que mitificamos pessoas e situagbes) e a redescoberta
da dimensdo imperecivel da condigdo humana que é a
estética (...). Jeffrey concebe a pés-modernidade como
uma mesticagem de estilos, uma mistura de materiais
e formas, enquanto que Fullat vé nela o estiolamento
de toda a forma de absoluto (...). E necessario ainda
referir que a nogao de pdés-modernidade é concebida por
alguns como um elixir conceptual que permite abranger
a diversidade das manifestagbes do social em ato num
vocabulo nebuloso. Assim, para Jameson, os discursos
pés-modernistas, tanto no ambito da arquitetura como
no das ciéncias sociais, sdo representativos “deste
retorno imprevisivel da narragdo como narragdo do
fim das narragbes". Em suma, tratar-se-ia de um novo
discurso ideoldgico que ndo se reconhece enquanto tal,
para melhor servir os designios do capitalismo tardio e
da légica do mercado que |he é inerente. (...) Os criticos
da nogdo de pods-modernidade utilizaram conceitos
que traduzem uma nitida vontade de conservagdo das
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aquisicbes da modernidade num mundo, no entanto,
marcado por profundas mudangas. Assim falou-se em
modernidade tardia (Giddens), em sobre-modernidade
(Augé, Balandier), em hiper-modernidade (Lipovetsky),
em ultra-modernidade (F. Lenair)9.

Consequentemente, vemos que a nogao de poés-modernidade
é filosofica e sociologicamente marcada, e que nado serve para dar
plenamente conta do contexto das feiras, no sentido em que as
analisamos. A nogdo de pds-modernidade traduz para alguns uma
rotura radical com a modernidade, sendo entendida como contestagao
da nocéo de progresso e retorno as formas pré-modernas de existéncia,
enquanto que para outros representa uma forma de continuidade ou
mesmo de exacerbagao da modernidade que se esqueceu dos seus
principios e designios constitutivos. Entendemos que a feira atual,
além de ter elementos de retorno ao arcaismo, colabora com a idéia de
continuidade. As feiras estdao em eterna continuagao e por esta razéo
nunca desapareceram. S&o as pequenas historias dos seus depoentes
traduzidas em experiéncias de geracdes antepassadas que compdem
no cotidiano suas narrativas. Portanto, acreditamos ser a permanéncia
de certo arcaismo inserido e adaptado na sociedade moderna.

Para responderas indagacgoes referidasanteriormente, delimitamos
a pesquisa entre os anos de 1986 e 2007, por entendermos ser este
0 periodo em que ocorreu a propagacao e consolidagdo do ideario e
praticas da globalizacdo contemporanea. A partir de 1970, um novo
processo de reorganizagdo das forgas produtivas econdémicas em
dimenséo internacional ganhou intensidade. Essa nova organizagao do
capitalismo foi apoiada em praticas politicas e econdmicas, envolvendo
setores publicos, empresas particulares, universidades e organizagdes
ndo governamentais (ONGs). Este processo, ainda em curso, tem
provocado grandes contrastes, marcados pela inclusdo e excluséo.

9 - Rabot, J. M (2009). O que é a pés-modernidade? Em: Coelho, M. Z. (Org.), Ndo
poupes no semear. Trinta anos de comunicagdo, Anibal Alves. Coimbra, pp. 79-82.
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De um lado temos a realidade dos consumidores que frequentam
shopping centers comem em restaurantes, usam grifes, tém
computadores. De outro lado, milhdes de pessoas sofrem com a
miséria e inumeros problemas. A globalizagcdo pode ser observada em
diferentes aspectos na economia (crescimento do comércio mundial,
produgdo mundializada, criagdo de blocos econémicos e desemprego),
na comunicagéao (as noticias difundem-se quase instantaneamente e os
meios de transporte sdo mais rapidos), na sociedade (diferengas sociais),
ena cultura (intercambiodecostumesetradi¢des, “crise” de identidade).

Na década de 1980, observa-se mais plenamente a influéncia
neoliberal na Inglaterra. Nos paises do chamado terceiro mundo tém
lugar processos de redemocratizacdo, a exemplo do que ocorreu no
Brasil. Em 1989 deu-se o chamado Consenso de Washington, onde
0s paises mais ricos, denominados G7, impuseram aos paises em
desenvolvimento o neoliberalismo e a globalizagdo. Foi nesse momento
que teve “fim” o sonho socialista, com a queda do muro de Berlim.

Nesse mesmo periodo, em 01 de janeiro de 1986, Portugal
ingressou na comunidade europeia. De inicio, isto representou nao s6
uma efetiva abertura econémica mas também o aumento na confianga
da populacado. Conquanto o Estado pouco ou quase nada se reformou e
as clientelas do costume continuaram a engordar, avangou-se bastante
em termos da concretizacédo de direitos sociais (infra- estrutura, novas
estradas, habitagdo, saude, educacdo). Nos finais dos anos oitenta
era visivel, em Portugal, o crescimento econémico, que atingiu valores
surpreendentes, impulsionado pelas obras publicas e o aumento de
consumo interno. Apesar disto, o pais se viu prejudicado diante de
sua adesao a CEE, no que concerne ao seu sector exportador. As cotas
de mercado de produtos portugueses cairam abruptamente nos seus
mercados tradicionais — a Inglaterra, a Alemanha e a Franga — como
resultado da acdo da politica econdmica conduzida pelos iberistas,
pois as empresas espanholas tiveram uma entrada facilitada em
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sectores estratégicos de Portugal, o que contribuiu para o colapso das
exportagdes nacionais portuguesasi01

Esse fator de desequilibrio econémico sé apresenta alguma
alteracdo com a criagao, em 1992, da UEU, remanescente da CEE.
Sob uma nova estratégia de prote¢cdo a economia europeia, surge a
moeda Unica, uma politica externa comum, e a longo prazo a unido

10 - Conselho Econdémico e Social. Mesa redonda. (2002). A Competitividade da
Economia Portuguesa. Lisboa, pp. 20-22. Acedido em 10 de Outubro de 2010, em:
www.ces.pt/file/doc/159.

11 - Vale ressaltar que a conhecida UE teve sua origem em movimentos de
"unidade” politica territorial, de politicas econdmicas de defesa que surgiram no
velho continente na década de 1940 - precisamente em 1949, com o NATO, que
contava com Portugal entre seus paises fundadores. A manutengdo das Colénias
exigia um reforgo das aliangas militares com as grandes poténcias mundiais do
mundo ocidental. OECE/OCDE. Em 1948, os paises europeus que aceitaram a ajuda
americana apds a guerra criam a OECE, com o objetivo de coordenar a aplicagdo
deste auxilio. Entre os paises que participaram da organizagdo, estavam Portugal,
Bélgica, Holanda, Luxemburgo, Franga, ltalia, Alemanha Federal, Reino Unido,
Austria, Suiga, Dinamarca, Noruega, Suécia, Islandia, Grécia, Turquia, Irlanda
e, mais tarde, a Espanha (1959). Ainda na década de 1950, os paises que nao
haviam estado na criagdo da CEE fundaram a EFTA, que contava com Portugal,
Reino Unido, Suécia, Noruega, Dinamarca, Suiga, Austria e, mais tarde, Finlandia e
Islandia. Oficialmente, em 1957 foi criada a CEE por seis paises. Foi o culminar da
cooperagao econémica que haviam desenvolvido apés a guerra. O seu sucesso levou
a adesdo posterior de outros paises, como a Gra-Bretanha. Portugal seguiu de perto
esta organizagéo, reforgando no principio dos anos 70 as suas ligagdes econémicas.
A adesdo de Portugal estava posta de parte, devido ao fato do seu regime politico
ser uma ditadura. Ver: Castro, A. (1991). Estudos de Histéria contempordnea
portuguesa. Centro de Histéria da Universidade do Porto. Livros horizonte. Lisboa
("A Historiografia da histéria Econémica portuguesa nos ultimos dez a doze anos”);
Serrdo, J. V. (2000). Histéria de Portugal. Vol. XVII. Editorial Verbo. Lisboa;
Mattoso, J. (1995). Histéria de Portugal - Portugal em Transe - Vol. VIl (1974
- 1985) Editorial Estampa. Lisboa; Oliveira Marques. (2006). Breve Histéria de
Portugal. Editorial Presenga. Lisboa; Oliveira Marques e Serrdo, J. (1991). Portugal
da Monarquia para a Republica. Nova Histéria de Portugal. Volume XI. Editorial
Presenca. Lisboa; Oliveira Marques. (1993). Histéria de Portugal Contempordneo
N° 56 Economia e sociedade. Editora Universidade aberta. Lisboa; Meréa, P.
(2006). Estudos da Histéria de Portugal. I.N.- C.M. Lisboa; Tengarrinha, J. (1984).
Estudos de Histéria Contemporanea de Portugal. Editorial Caminho. Lisboa; Mata,
E. e Valério, N. (1994). Histéria Econémica de Portugal uma perspectiva global.
Editorial Presenca. Lisboa; Amado, J. M. M. (1993). Histéria Econémica e Social
dos Séculos XV a XX F. C. Gulbenkian. Lisboa; Pinto, A. C. (coord.). (2000).
Portugal Contemporaneo. SEQUITUR. Madrid, pp. 1-38 ("Portugal no século XX").
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politica (federacdo de estados). Portugal acompanha todo o processo,

adere ao Euro que, em 2002, substituiu a moeda nacional, o escudo.
Este fato por si sé implicou a curto prazo uma revolugdo na economia
portuguesai12

Enquanto Portugal passava pelo processo de adesdo ao mercado

europeu em 1986, o Brasil, nesse mesmo ano, saia de uma ditadura
militar instituida em 1964, marcada por inumeras arbitrariedades
contra os direitos humanos em nome da 'seguranca nacional'.
Este acontecimento torna-se importante ndo sé do ponto de vista da
opressao que foi promovida, mas também por revelar o modo como
o grupo vencedor, elitista e alinhado com o capital externo, entendeu
como o pais deveria ser administrado, notadamente sob um novo
modelo econdmico que superasse o0 nacional desenvolvimentismo
e as politicas populistas. Buscando atingir esse objetivo, no plano
econdmico, houve uma maior abertura ao capital externo, incentivada
por uma série de medidas como controle da inflagdo por meio do arrocho
salarial e diminuicdo dos gastos do Estado, incentivo as exportagdes
e atragao de investimentos externos via empréstimo do FMI e EUA, o
que resultou na instalagéo de varias empresas multinacionais no pais.
Foi nessas condicbes que se deu o crescimento econdémico brasileiro
conhecido como “milagre econémico”. Tal crescimento propiciaria um
momento de euforia, do qual sé se beneficiaram a burguesia e as
empresas estrangeiras ou associadas ao capital estrangeiro, e uma
nova classe média ascendente. Isto era visivel na propaganda politica
militar, que exaltava o crescimento do pais através de slogans como
“Ninguém segura este pais” ou “Pra frente Brasil” 13,
12 - O alargamento da Unido Europeia (UE) fez disparar em Portugal a concorréncia
interna, agravada com o impacto da globalizagdo. As consequéncias deste processo,
a partir de 2002, tornaram-se visiveis: estagnagdo econdmica, encerramento de
muitas empresas, aumento do desemprego etc. 0 desempenho econdémico de
Portugal tornou-se decepcionante, e a crise nao tardou a instalar-se.

13 - Schmidt, M. F. (1997) Nova Histéria Critica do Brasil - 500 anos de Histéria
mal contada. Editora Nova Geragdo. Sdo Paulo.
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Se por um lado o “milagre econémico” modernizou o pais, por
outro também levou ao empobrecimento do povo brasileiro, tendo em
vista a grande concentragédo de renda. O resultado foi que, em 1973,
o modelo politico e econémico ja estava esgotado pela diminuigcéo
dos lucros em alguns sectores, pela retragdo dos investimentos e por
uma inflagdo que repercutia diretamente no custo de vida. Com o
crescimento econdmico em queda, os empresarios passaram a criticar
0 modelo brasileiro, pois incomodava o tamanho do Estado na érea
econdmica’4d. Foi diante desse quadro de fracasso que, em 1974,
assumiu o governo o general Ernesto Geisel, defendendo o projeto
de “distensdo lenta, gradual e segura”, para se chegar eventualmente
a uma abertura politica. Entretanto, sua gestdo foi marcada por
ambiguidades e chegou ao fim, em 1978, com a sociedade civil
organizando greves e protestos generalizados15.

Assumiu entdo a presidéncia do pais o ultimo general, Jodo
Figueiredo, cujo governo, em 1979, apés uma ampla campanha
publica, decretou a amnistia. Criaram-se novos partidos: PDS, PMDB,
PDT, PTB eo PT. Em 1980, foi aprovada a emenda que restabeleceu
as eleigOes diretas para os governadores estaduais, as quais ocorreriam
em 198216

Em face do fraco desempenho econémico do Brasil, passou-se a
identificar o periodo que compreende os anos 80 e o inicio dos anos 90
como a “década perdida”. Nesse periodo, os paises de terceiro mundo
viviam uma diminuigdo no seu ritmo de desenvolvimento econémico e
social que se somava a anos de estagnacao e recessao, fruto de ajustes
econdmicos que visavam atender os credores internacionais. No caso
14 - Alves, H. M. (1984). Estado e oposi¢do no Brasil (1964-1984). 2a Edigao.
Vozes. Petrépolis, p. 146.

15 - Oliveira, M. J. de (2007). A politica Geral do Regime Militar para a construgao
de suas politicas econémicas (1964-1985). Tese de Doutorado em Histéria
Econémica. USP, Sao Paulo, pp. 239-240.

16 - Fausto, B. (1995). Histéria do Brasil. 2a Edi¢do. Editora da Universidade de
S&o Paulo. Sédo Paulo, pp. 510-515.
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brasileiro, enquanto nos periodos que antecederam essa década o
crescimento industrial chegou a taxas anuais médias superiores a 9%,
no periodo 1981-1992 o PIB global cresceu apenas 1,3% ao ano,
em média, e a populagdo cresceu em torno de 1,93%17. Segundo
Argemiro Brum, “duas razdes estédo na raiz da crise brasileira dos anos
de 1980 e comecgo dos 90: esgotamento do projeto de desenvolvimento
implantado no pais a partir da década de 1930 e a falta de um novo
projeto nacional"18.

Em resumo, no marco cronoldgico inicial da nossa pesquisa,
tiveram lugar acontecimentos histéricos que mais tarde estiveram
associados ao processo de globalizagdo. Na Europa, Portugal aderiu
a CEE. Na América Latina, o Brasil vivia o fim do periodo ditatorial
e a redemocratizagdo politica. Ambos o0s processos contribuiram
para a abertura econémica de mercado, a liberalizacdo do comércio
e a implantacdo da politica neoliberal influenciada pela ideologia
globalizadora capitalista de mercados, diante da crise dos Estados,
cujas fungdes estavam em processo de redefinicdo. Na formulagao
de Marc Nouschi, “esse processo de redemocratizacdo total das
economias aprofunda a interdependéncia entre paises e regides do
planeta, abrindo caminho para o que se comecga a chamar de sociedade
global®(...) ou aldeia global’.2
17 - Como vemos anualmente, o crescimento industrial ficou estagnado, ou seja,
foi zero. O que afeta as outras atividades, com reflexos negativos também no nivel
de emprego e dos salarios. Ver concepcdo de Furtado, C. (1981). 0 Brasil ‘pés-
milagre”. 3a Edi¢do. Paz e Terra. Rio de Janeiro, p. 152.

18 - Sobre taxas de crescimento anual, ver: Brum, A. (1998). 0 desenvolvimento
Econémico Brasileiro. 18a Edigdo. Vozes. Petropolis, pp. 439-440 (“Globalizagao
e Regionalizagéo).

19 - Ibidem, p.444.

20 - Sobre o termo “aldeia global” ver Nouschi, M. (1997). Breve atlas histérico o
século XX. Instituto Piaget. Lisboa; lanni, O. (2007). Teorias da globalizagdo. 14a
Edigdo. Civilizagdo Brasileira. Rio de Janeiro; Santos, B. de S. (org.). (2005). A
Globalizagéo e as Ciéncias Sociais. 3a Edigao. Cortez. Sdo Paulo; Costa, E (2008).
A globalizagdo e o capitalismo contempordneo. Expressdo Popular. Sao Paulo;

Hobsbawm, E. (2008). A Era Dos Extremos, 0 Breve Século XX. Companhia das
letras. Castells, M. (1999). A sociedade em Rede. Paz e Terra. Sdo Paulo; Geertz,
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As feiras escolhidas

Elegemos para estudo as feiras nordestinas brasileiras mais
significativas no tocante aos valores histéricos, sociais, culturais e
economicos: as feiras livres de Campina Grande-PB, de Caruaru-PE
e a feira de Sao Joaquim, localizada na primeira capital brasileira,
Salvador-BA. Em Portugal, foram escolhidas as feiras do Noroeste
minhotas: Ponte de Lima, de Barcelos e Vila do Conde. Todas, desde
sua origem até o momento atual, mantém forte relagdo — econdmica,
social e cultural — com a cidade que as acolhe. De acordo com Braudel
“(...) as verdadeiras feiras sdo aquelas para as quais a cidade inteira
abre as portas”21.

As feiras do Nordeste brasileiro

A relagdo entre as feiras do Brasil e de Portugal se da desde
a colonizacdo. As feiras nordestinas brasileiras foram introduzidas
pelo colonizador portugués, uma vez que os indigenas brasileiros
ndo produziam excedentes que justificassem transagées comerciais,
tendo sido documentada apenas a “troca silenciosa” entre grupos
de Tupinambas e Tupiniquins. Desta forma, no Brasil, as feiras
e mercados seguiram em parte o modelo lusitano, funcionando a
partir dos povoados, posteriormente vilas, e nos centros das cidades,
geralmente em torno de uma edificacdo de mercado.

Segundo Luiz Mott, o desenvolvimento das feiras na regido
nordeste do Brasil deveu-se a fatores como a estrutura econdémica
regional; a densidade demografica; os meios de comunicagéao (se davam

C. (2000). Osaberlocal. Vozes. Rio de Janeiro; Giddens, A. (1991). As consequén
cias da Modernidade. UNESP. S&o Paulo.

21 - Ver Braudel, F. (1979). Civilizagdo material, economia e Capitalismo séculos
XV-XVIII. Ojogo das trocas. Tomo 2. Tradugdo de Telma Costa. Editorial Teorema.
Lisboa, p. 65.
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por meio do lombo dos animas que transportavam as mercadorias
entre um lugar e outro); e por fim a composigcédo étnica. Foi na regiao
nordeste que se concentrou a populacdo negra, em virtude das
atividades agricolas desenvolvidas pelos portugueses na concretizagédo
da colonizagdo. As feiras eram praticadas tanto em Portugal como na
costa ocidental africana. Mott observa que “(...) as vendedoras negras
da Bahia repetiam o mesmo esquema dos ‘marches noturnos' das
aldeias Yoruba de Daome."2

Na sua origem, grande parte das feiras livres existentes no
Nordeste brasileiro deveu-se ao intenso comércio de gado durante os
séculos XVIII e XIX. Inimeras atividades contribuiram para a formacao
da economia nordestina. Porém, aquela que talvez tenha deixado mais
marcas no territério e que se constitui numa das atividades econémicas
que mais colaboraram para a ocupagao do territério regional é a
pecuaria. A atividade de criagcdo assumiu um papel importante num
pais como o Brasil, particularmente no Nordeste, j3 que, contando
com escassos e deficientes meios de transporte, tinha no gado uma
mercadoria que se transportava por si mesmaZ23.

Um aspecto que chama a atengao na atividade pecuaria no
interior do Nordeste diz respeito ao sistema de transporte do gado.
Manuel Corréa de Andrade observa que o gado, para chegar ao
mercado consumidor, fazia interminaveis caminhadas, havendo
pessoas especializadas para a condugao desses animais. Costumavam
locomover-se com um homem caminhando afrente da boiada, cantando
o0 “aboio sertanejo”, enquanto os demais acompanhavam as reses,
tangendo-as e vigiando-as para que nao se dispersassem. Percorriam
de 4 a 6 léguas por dia, se havia agua com facilidade no caminho,

22 - Mott, L. (no prelo). As feiras no Brasil, bibliografia comentada. Revista de
Etnografia, mimeo: p. 14.

23 - Souza, E C. (1975). Feira de gado. Em: Instituto Brasileiro de Geografia e es
tatistica. Tipos e aspetos do Brasil. 10a Edigao, revista e atualizada. Departamento
de Documentagdo e Divulgacdo Geogréfica e Cartografica. Rio de Janeiro.
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mas estendiam a jornada a até 15 ou 20 léguas, emendando dias e
noites, nas areas onde ndo havia agua. Devido aos longos percursos,
a atividade pecudria criou inUmeras areas onde as tropas paravam
para descansar e para que o gado pudesse recuperar o peso. Foi
nessas areas que surgiram as primeiras povoagdes e vilas onde
“(...) fixaram-se povoadores que fizeram uma pequena agricultura
visando a abastecer os ‘tangerinos’, e implantaram uma atividade
comercial primitiva que atendia as necessidades mais elementares"24.
As primeiras estradas coincidiram com os "caminhos do gado”.
Aglomeracgdes também se estabeleceram ao longo dos cursos fluviais,
nos lugares em que estes ofereciam passagem as tropas, e a beira
do caminho, nos locais onde as boiadas paravam para descansar.

Um elemento que caracterizava as inUmeras fazendas espalhadas
pelo interior era a sua autossuficiéncia, ou seja, em seu interior
era produzido aquilo que era necessario para o funcionamento da
propriedade, tais como alimentos (feijao, farinha, milho, carne e peixe
salgados, queijos, rapadura e aguardente de cana); tecidos e redes
feitos com algodao nativo; louga, tijolos e telhas de barro; ferramentas
e algumas armas; objetos de uso diario feitos de couro etc.25. Com
essa autossuficiéncia das fazendas de criagdo, ndo havia um comércio
estabelecido. A maior parte das transagdes comerciais consistia na
troca de produtos, que valiam como dinheiro, como era o caso da
farinha e do algoddo. Alguns locais tinham uma posicao privilegiada
nos caminhos, permitindo o estabelecimento de moradores que
acolhiam os condutores das boiadas. Nesses locais, os moradores
Ihes ofereciam “(...) pousadas, produtos de suas lavouras e criagbes
domésticas e os oficios necessarios ao trato com os animais - como

24 - Andrade, M. C. de (1979). O processo de ocupagcdo do espaco regional do
Nordeste. SUDENE. Recife, p. 44.

25 - Monteiro, D (2002). Introdugdo a histéria do Rio Grande do Norte. UFRN.
Natal, p. 104.
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ferrar e selar os cavalos”26.

Surge entdo, nesse cenario inicialmente agrario, um fluxo
gerado pelas tropas de gado no interior nordestino, que dara origem
a formacdo de pequenos aglomerados populacionais para onde
convergiam os pequenos agricultores com suas produgdes, a fim de as
trocarem por outros produtos. Além dos produtos de origem agricola,
0s agricultores também eram prestadores de servigos, o que terminou
por estabelecer, em cada um desses locais, uma praga de mercado.
E das pragas comerciais formadas a partir do comércio do gado que
surgem as feiras livres, as quais foram um importante elemento para
o desenvolvimento das cidades. Duas entre as cidades brasileiras
escolhidas para serem investigadas aqui — Campina Grande e Caruaru
— surgiram a partir desse processo, favorecido por sua localizagédo
geografica e sua importdncia mercantii como feiras de gado e de
farinha. Salvador se caracteriza por uma formacao diferenciada, dada
a sua importancia enquanto sede do governo portugués.

Campina Grande esta situada numa regido propicia a cultura de
mandioca, milho e outros cereais. Localiza-se nas bordas orientais do
Planalto da Borborema, constituindo um entreposto comercial para
aqueles que atravessavam o rio Sdo Francisco pelo interior, e para
aqueles que iam do litoral para o interior e do Sertdo para a costa.
Tornou-se pouso obrigatério dos boiadeiros e tropeiros. No século
XVII edificaram-se as primeiras casas de taipa e em breve surgiu
a primeira rua, denominada rua das Barrocas. Em 1826 Campina
Grande crescia em diregcdo ao Sertdo. A cada dia que se passava
afirmava-se como cidade-mercado, com influéncia em todo o interior
nordestino, ao mesmo tempo que se tornava porta oriental do sertao
da Paraiba, do Rio Grande do Norte e do Ceara. No inicio do século XIX
a feira de gado tornou-se a mais importante do interior nordestinoZ27.

26 - Ibidem, p. 105.
27 - Almeida, E. de (1964). Histéria de Campina Grande. Livraria Pedrosa. Campina
Grande, p. 89.
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Ja afeira de cereais encontrava concorréncia das de Areia (que atraia
os tropeiros do Serid6é e Curimatau), Icé (no Ceara, que desviava a parte
dos tropeiros do Sertdo Paraibano), Limoeiro e Timabauba de Mocos
(em Pernambuco). Em 1907, com o advento da estrada de ferro,
Campina Grande ganha novo impulso e supera as feiras concorrentes,
ampliando suas atividades comerciais para todo o interior nordestino.
Em 1936, a feira de algoddo em Campina Grande era a terceira
praca do mundo. Como nota Jair Araljo, “nesse momento o estado
da Paraiba atendeu as necessidades do mercado britanico através da
cidade de Campina Grande enquanto polarizadora deste comércio,
ficando conhecida desde entdo como a ‘Liverpool do Brasil’, pois se
tornou a maior produtora de algodao do BrasilZ28.

Na década de 1950, a feira passou a representar, no interior
nordestino, a feira das feiras, principal fonte de abastecimento
das outras29, mas também um lugar de passeio, de encontros e
desencontros. Nela tinha lugar um intenso intercAmbio de ideias, e
era um ponto de difusdo das noticias. Em consequéncia disto, foram
abertas vias para facilitar a comunicagdo entre a feira de Campina
Grande e as demais da regido Nordeste, assim como procedeu-se a
urbanizagao em torno da feira.

Todavia, com a implantacdo de novos servigcos, a feira perdeu
espaco frente a outras vocagbes que a cidade de Campina Grande
passou a ter, entre as quais se destacam servigos do sector educacional
e industrial. Mesmo assim, até a década de 1960, acidade campinense
era conhecida regionalmente e nacionalmente como uma urbe
vocacionada para a atividade comercial30, embora a feira ja ndo fosse

28 - Aratjo, J. B. de (2006). O Algodao de Campina Grande: uma discussdo acerca
dos livros didaticos de Histéria. Agenda. Campina Grande, p. 29.

29 - Pereira Jr., F. (1997). Feira de Campina Grande, um museu vivo na cultura
popular do folclore nordestino. Editora Universitaria. Jodo Pessoa, p. 56.

30 - Andrade, M. 0. de A. (1994). A feira de Campina, tradigdo e identidade: uma
visdo antropolégica. Caderno de Ciéncias Sociais 34: 26.
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mais o principal centro dessa atividade. Resta-lhe, porém, um papel
simbdlico, que permite celebrar a atividade comercial através dela.

A feira de Campina Grande localiza-se na mesma area ha cerca
de 70 anos. Ocupa uma area de aproximadamente 75.000 metros
quadrados no centro da cidade, distribuida por nove ruas e um espaco
edificado. O mercado central conta com 4.400 pontos comerciais3! e
funciona todos os dias da semana, exceto aos domingos, dia reservado
para as atividades de outra feira, no bairro da Prata. Na feira central
de Campina Grande é comercializada uma variedade de mercadorias,
a saber: frutas, verduras, ervas, hortalicas, cereais, lacticinios, carnes,
aves (vivas e abatidas), calgcados, roupas, acessorios para pecuaria,
alimentagdo pronta, dentre outras, além de servigos. Em seu entorno
dezenas de supermercados foram instalados, bem como restaurantes,
panificadoras, centros comerciais, elementos da modernidade que
concorrem com o0s servigos anteriormente presentes na feira.

A feira de Campina Grande apesar de ja ter sido tratada em
outros estudos3?, sua escolha como um dos focos desta investigagao

31 - Dados fornecidos pela SEPLAN- Secretaria Municipal de Planeamento a autora
em 25 de Janeiro de 2009

32 - Alguns desses trabalhos mencionados: Silva, V. P. da (2005). Artes de fazer a
feira, praticas e representagées de negociagdo na feira central de Campina Grande -
PB. Dissertagdo de Mestrado em Ciéncias Sociais. Universidade Federal de Campina
Grande, Campina Grande; Almeida, E. (1978). Histéria de Campina Grande. Editora
Universitaria/lUFPB. Jodo Pessoa; Camara, E (1998). Datas Campinenses. RG
Editora e Grafica. Campina Grande; Camara, E (1999). Os Alicerces de Campina
Grande. Esbogo Histérico-Social do Povoado e da Vila (1697 a 1864). Edicdes
Caravela. Campina Grande; Pereira Jr., F. (1997). Feira de Campina Grande, um
museu vivo na cultura popular de folclore nordestino. Editora Universitaria. Jodo
Pessoa; Quirino, E. G. (2003). A feira central: um espago em ebulicdo. /V Encontro
de Historia Oral do Nordeste. Espago, Memoéria e Narrativa. Universidade Federal
de Campina Grande, Campina Grande. CD-ROM, pp. 1013-1020, onde a autora
traz uma reflexdo acerca das relagdes primarias e secundarias que se estabelecem
no interior da feira de Campina Grande; Costa, A. A. da (2003). Sucessées e
Coexisténcias do Espago Campinense na sua Inser¢do ao Meio Técnico-Cientifico-
Informacional: a feira de Campina Grande na interface desse processo. Dissertagdo
de Mestrado em Geografia. Universidade Federal de Pernambuco, Recife. A obra
iconografica com imagens da feira na década de 1970 de Coura, R (2008). A feira
de Campina Grande. EDUFPB. Jodo Pessoa. Nascimento Sousa, F. G. R B. de.
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justifica-se portudo que foi mencionado acima, bem como pelo fato de
a mesma, assim como as demais feiras do Nordeste aqui estudadas,
estar passando por um projeto de requalificagdo. Paralelamente, esta
feira esta sendo avaliada pelo IPHAN- Instituto do Patriménio Histérico
e Artistico Nacional para ser classificada como Patriménio Imaterial do
Brasil, como ja acontece com afeira de Caruaru-PE. Tais intervencgdes,
iniciativa da gestdo publica e sob a chancela da sociedade civil, sao
vistas no presente trabalho como estratégias de adaptacdo e de
continuidade para que as feiras continuem existindo, mesmo com o
surgimento dos novos habitos de consumo.33

Assim como a feira de Campina Grande, a de Caruaru-PE
constituiu fator central na formacao e desenvolvimento da cidade.
Localizada no Agreste Pernambucano, no caminho que transportava
gado entre o sertdo e a zona canavieira do litoral — também chamada
de ‘Zona da Mata’ em referéncia ao espago dantes preenchido pela
entdo exuberante Mata Atlantica — a cidade de Caruaru tem sua
origem no século XVIIl, em uma fazenda chamada Caruru que dava
pouso aos tangedores, tropeiros, viajantes e mascates, com um rio
préximo para dar de beber aos bois, o rio Ipojuca. Tal aglomeracéo
permitiu o surgimento de pequeno comércio de itens e servigos ligados
a lida com o gado, com o resultando, com o passar do tempo, na feira.
Esta, contudo, sé se configurou plenamente quando José Rodrigues
da Cruz, proprietario da fazenda, construiu, em 1781, uma capela
dedicada a Nossa Senhora da Concei¢gao34. Foi no seu adro que uma
pequena feira se formou para dar sustentacdo as novas fungbes que
a Fazenda Caruru vinha adquirindo e que, entdo, com a construgao

(2001). Cartografias e Imagens da Cidade: Campina Grande - 1920- 1945. Tese
de Doutorado em Histéria. Unicamp, Campinas.

33 - Nos referimos aos hipermercados, aos shoppings centers.

34 - Ver, a respeito das origens da feira e da cidade de Caruaru: Miranda, G. M.
(2005). Caruaru, a feira que se fez cidade. Monografia de Arquitetura. Universidade
Federal de Pernambuco, Recife, p. 23.
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da capela, se ampliavam. De ponto de apoio a boiadeiros e viajantes,
a fazenda passou a ser também o lugar para onde os habitantes da
regido do vale do rio Ipojuca acorriam para realizar suas obrigacdes
religiosas, casar, batizar filhos e entregar a Deus o corpo de seus entes
queridos depois da morte35. No século XIX, a Capela de Nossa Senhora
da Conceicao e a pequena feira de frutas e verduras, artigos de couro,
alimentos e bugigangas diversas, expandiu-se e ocupou a primeira
rua do povoado que ajudou a formar. Na medida em que o povoado
se dinamizava e crescia, o espago foi também apropriado pela feira
que, por sua vez, e beneficiou de suas dimensbdes generosas. Nesses
dias de comércio ao ar livre, Caruaru nao era apenas uma passagem
e um ponto de apoio, mas um lugar de convergéncia das gentes, dos
produtos e das artes de um territério que, dia a dia, ficava maior.

Ao longo dos séculos XIX e XX, com sua acessibilidade reforgada
pela estrada de ferro da Rede Ferroviaria do Norte e, mais tarde, pelas
rodovias estaduais e federais que a conectaram com varias outras
localidades e estados do Nordeste, Caruaru se tornou o polo comercial
mais importante da regido. No século XXI, esse polo manteve sua
importancia, atraindo produtos de outras regides do pais e até de
outras partes do mundo, de tal maneira que a cidade e afeira ainda se
confundem na contemporaneidade: uma é inconcebivel sem a outra.

A feira de Caruaru continua sendo importante oportunidade de
trabalho, geragdo de renda e de inclusdo no mercado consumidor
para um grande contingente populacional, o que Ihe conferiu uma
capacidade de elevada atragdo e ocasionou o seu crescimento
desmedido. Com o tempo, cresceram também as pressdes para que
fosse transferida, ja que a area central de Caruaru ficava intransitavel
nos dias em que ocorria.

35 - Ver Ferreira, J. E. (2001). Ocupag¢do Humana do Agreste Pernambucano -
uma abordagem antropolégica da histéria de Caruaru. ldeia. Jodo Pessoa.
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Instalada durante mais de dois séculos no centro da cidade,
a feira foi transferida, em 17 de Maio de 1992, para o Parque 18
de Maio, area que conta com mais de 40.000m2 e agrega mais de
10.000 barracas e bancos oferecendo os mais variados produtos.
Hoje continua ai localizada. Atualmente, a feira de Caruaru encontra-
se desdobrada em, pelo menos, trés outras: a Feira do Gado, ha dez
anos considerada a maior do Brasil e que esta localizada no bairro do
Caja, proximo ao aeroporto; a Feira do Artesanato, primeiro sector a
ser separado e instalado no Parque 18 de Maio; e a chamada “Feira
Livre", também localizada no parque e que contém todos os demais
sectores, 0s quais, por sua vez, também sao denominados de “feiras”.

Na Feira Livre encontram-se as tradicionais areas de venda de
frutas e verduras; de raizes e ervas medicinais; de cal¢ados e artigos
de couro; de ferragens e artigos de flandres; de fumo; de bolos,
gomas e doces; e de confecgbes populares ou “feira de roupas”. A
esses sectores de procedéncia mais antiga juntaram-se as chamadas
“feiras” de flores e plantas ornamentais; de artigos de cama, mesa e
banho; e, apenas aos sabados, a chamada “feira do Troca-Troca”,
onde, por meio de escambo, objetos usados séo trocados por outras
mercadorias. A Feira do Artesanato e a Feira Livre (com excegéo desse
ultimo sector) funcionam de segunda a sabado. A Feira do Gado ocorre
apenas as tergas-feiras, iniciando-se sua instalagdo na noite anterior.

E relevante destacar que, por ocasido da transferéncia da feira de
Caruaru das ruas centrais para o antigo Campo de Monta, introduziram-
se duas novidades importantes: o surgimento da feira de artigos
importados - também chamada de “feira do Paraguai” - que se instalou
numa area do parque préxima ao estacionamento, e a agregacgao da feira
da Sulanca. Ambas funcionam as tergas-feiras. Afeira da Sulanca reune
pessoas e micro empresas, de perfil caseiro ou familiar, que produzem,
de modo semi-industrial, artigos diversos de vestuario para consumo
popular. A atividade, comegou com costureiras da regido aproveitando
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sobras de tecidos sintéticos de fabricas paulistas, dai o termo sulanca,
competindo com as mercadorias originadas da regido sul. Apresentou
crescente desenvolvimento a partir dos anos 1980, gerando um polo
de confecgdes que envolve, atualmente, os municipios de Caruaru-PE,
Toritama-PE e Santa Cruz do Capibaribe-PE. As produgdes desse polo,
que fornece material no atacado para Sao Paulo e outros estados,
sédo vendidas em casas comerciais e shoppings da regido e também,
de modo informal, nas feiras da Sulanca que ocorrem semanalmente
nos municipios citados. Apenas em Caruaru, essa feira movimentou,
em 2004, R$ 22 milhdes por semana e conta, aproximadamente,
com cerca de 22 mil feirantes, entre cadastrados e “invasores”. Hoje,
constitui uma das ancoras de sustentacdo econdmica da feira de
Caruaru, na medida em que concorre com os estabelecimentos que
vendem produtos industrializados do género. Nas tercas-feiras, o fluxo
de pessoas no Parque 18 de Maio aumenta consideravelmente, com
comerciantes e revendedores vindos de varias localidades do estado,
do Nordeste e de outras regides do pais para comprar na Sulanca. O
movimento é tal que, nesses dias, a area do parque nao € suficiente
para abarcar esse comércio. Varias ruas no seu entorno sao tomadas
por feirantes, fazendo retornar os antigos conflitos com a circulagao de
automoveis no centro da cidade.

A chamada feira do Paraguai, por sua vez, ocorre nos mesmos
dias da Sulanca, em local contiguo a esta, aproveitando o seu
movimento e a presenca de compradores de outras localidades e
estados. De modo geral, os produtos, que vao de aparelhos eletrénicos
e objetos de decoracédo a bijuterias e perfumes, vém do Paraguai e de
S&o Paulo e sdo revendidos aos feirantes por intermediarios. Segundo
informagbes constantes do dossié de registro da Feira de Caruaru,
a maioria dos itens comercializados é falsificada, embora esse trago
esteja diminuindo em funcdo da maior fiscalizagdo e até tributagéo
dos produtos.
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Atualmente, portanto, a feira de Caruaru faz parte de um
conjunto de feiras com graus distintos de permanéncia no tempo e,
consequentemente, de enraizamento na cultura local e no imaginério
regional e nacional. Ela prépria possui sectores ou “feiras” que tém
densidades histéricas e culturais distintas, bem como niveis de
transformacgao e incorporagcado de novos produtos igualmente diversos.
Mantém inalterados, entretanto, alguns tragos essenciais: continua
vendendo, como se diz 1a, “de tudo o que ha no mundo” e sendo um
ponto focal de referéncia da cultura pernambucana e nordestina no
conjunto das formas de expressado, saberes, oficios, modos de fazer,
viver, comer, vender e comprar que abriga. Todos esses valores foram
reconhecidos no titulo de Patriménio Imaterial do Brasil que a feira de
Caruaru recebeu, em pedido encaminhado ao Presidente do Iphan, no
dia 24 de Fevereiro de 2006 3.

As caracteristicas multiplas da feira quanto a sua origem e as
adaptagdes que sofreu, os elementos de permanéncia e mudanca
no que respeita as mercadorias e formas de pagamento — que
incluem desde a caderneta do fiado aos cartdes de crédito e cheques
pré-datados — ilustram nossa tese de que a sobrevivéncia das
feiras na contemporaneidade deve-se a uma relacdo dialética entre
transformacéo / adaptacdo e permanéncia, estratégias de resisténcia
dos sujeitos no contexto da globalizacéo.

Outra feira nordestina brasileira que elegemos para este estudo
€ a de Sao Joaquim, localizada em Salvador-BA. As feiras de Salvador
surgiram como feiras urbanas seguindo o modelo portugués, mas
atreladas a zona portuaria como lugar de abastecimento. Até meados
do século XIX, era intenso o comércio em volta do cais e nas pequenas
ruas em seu entorno, regido do atual porto soteropolitano. A cidade

36 - O titulo teve como proponente a Prefeitura Municipal de Caruaru, e foi
endossado pela Superintendéncia da Regional do Iphan em Pernambuco e por varias
instituicdes locais.
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baixa era a zona mais povoada de Salvador, com seus espagos bem
definidos. Nos sobrados, os grandes comerciantes habitavam o primeiro
andar, no segundo ficavam os escravos, sendo o térreo geralmente o
lugar do comércio.

O surgimento das primeiras feiras de Salvador deu-se na
ambiéncia das trocas comerciais que se estabeleciam no porto, local
de grande diversidade e concentracado de atividades. Diferentemente
da feira de Campina Grande, que teve seu crescimento comercial
devido a chegada do trem, as feiras livres de Salvador surgem no
cais e tém nos saveiros os principais meios de transporte, instrumento
facilitador para o comércio alimenticio. Os saveiros que aportavam
em ancoradouros da capital baiana tinham origem em toda regido
sul do Recéncavo, como Camamu, Caiuru e Boipeba37. Até finais do
século XIX, um elemento social relevante no universo urbano eram os
“escravos de ganho”, cujo principal lugar de trabalho eram as feiras.
Ali comercializavam frutas, verduras, peixes, artesanato, mingaus e
refeicdes. Quando libertos também encontravam nas feiras o ambiente
de acolhida.

A feira de S&o Joaquim data de 1964, ano do golpe militar no
Brasil. Curiosamente, teve sua origem marcada por um episddio que
contribuiu para a mudanca do destino de muitos que dela viviam —
um incéndio ocorrido em 05 de setembro de 1964, que fez com que a
feira de Agua de Meninos fosse destruida e seus feirantes remanejados
para a enseada de Sao Joaquim, local onde permanece atualmente38.
A feira de Agua de Meninos ja era remanescente de outra, a feira do

37 - Schwartz, S. B. (1988). Segredos internos: engenhos e escravos na sociedade
colonial, 1550-1835. Companhia das Letras. Sdo Paulo, p. 89

38 - Mais detalhes sobre a origem duvidosa do incéndio de Agua de Meninos, que
marcou a vida dos sujeitosque viviam e conviviam na feira, serdo tratados no capitulo
em que discorreremos sobre os interesses conflituantes relativos a permanéncia
e continuidade das feiras, associados aos impactos da modernizagdo nas urbes
brasileiras e portuguesas.
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Sete. Em Agua de Meninos ja existia uma feira mével desde o século
XVII. Era palco para varios personagens que exerciam suas atividades
num contexto socioecondémico, racial e cultural préprio. Homens,
mulheres e criangas criavam e recriavam suas histérias quotidianas,
resistindo ao progresso, a urbanizagdo e a modernizagao. A socidloga
Eliete da Silva Barros, em sua dissertagdo de mestrado sobre as
criangcas na feira de Sdo Joaquim39, examina sua trajetéria historica.
A autora relata que a Feira de Sdo Joaquim inicia sua trajetéria com a
Feira do Sete, nome originado da sua posi¢do geografica no porto, ja
que ficava instalada no areal que ia da Jequitaia até o sétimo galpao
da Companhia da Docas da Bahia. Esta ultima, datada dos anos 20
do século passado, era uma feira moével com produtos que vinham do
Recbncavo Baiano em saveiros (frutas, farinha, rapadura, cerdmica
e artesanato). Mesmo contrariando os poderes publicos e ja como
mostra de resisténcia, os feirantes se fixaram naquele local, originando
a feira de Agua de Meninos em 1932.

No inicio dos anos 50 do século XX, a capital Baiana retomava
sua vitalidade comercial principalmente devido a exploragao de
petréleo40, aglutinando inumeros imigrantes que fugiam do chamado
“poligono das secas” para se aventurarem em Salvador. Centenas
de nordestinos, sergipanos, alagoanos, paraibanos e outros fixaram
residéncia soteropolitana, e tiveram acolhida no mercado informal da
feira de Agua de Meninos. Apds o episédio que destruiu a feira em
1964, os feirantes, como ja foi dito, foram relocados na enseada de
Sao Joaquim.

Atualmente, afeira de Sdo Joaquim ocupa uma area de 34.000m2,
em terreno cedido pela Unido, entre os bairros do Comércio e da

39 - Barros, E da S. (2008). Crianga na Feira de S&o Joaquim cit..., p.28.
Apud: Mello, Maria A., Moura, Jorge e Lobo, Ana. (1992, Dezembro) Feira livre:
um mercado afro-brasileiro. Em: Veracidade. Revista do Centro de Planeamento
Municipal, n. 4, p.27. Salvador.

40 - Ver Paim, M. R da S. (2009). Do sete a Sdo Joaquim, p. 43.
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Calgada, tendo seu entorno marcado pela Baia de Todos os Santos, o
Terminal de ferryboat, a Escola Publica Oscar Cordeiro, a Instituicdo
Casa dos Orfaos de Sdo Joaquim e diversos supermercados, a exemplo
da Cesta do Povo. Funciona de domingo a domingo, das 05 da manha
as 18:00 h. Aos domingos as atividades s&o encerradas as 13:00 h.
Do ponto de vista espacial, a feira esta dividida em 10 quadras e em
torno de 60 ruas41. Conta com aproximadamente 7.500 feirantes, dos
quais cerca de 3.500 estdo associados num sindicato. As atividades
comerciais sao multiplas. Compreendem desde a venda a varejo
realizada pelos barraqueiros e ambulantes, passando pela venda a
atacado para revenda (que tem nos armazéns local de distribuicdo), até
sectores de servigo representados por profissionais como sapateiros,
costureiras, alfaiates, cabeleireiros, manicura, pedicure, conserto de
eletro eletrénicos, postos de difus&o para jogos de azar (jogos de bicho,
loterias, jogos eletrénicos em video games) e restaurantes, entre outros.
A gama de mercadorias comercializadas inclui folhagens, frutas e
verduras, cereais, aves vivas e abatidas, carne, peixe, refeicoes prontas,
produtos para a culinaria baiana como a massa pronta do acaraje,
artesanato, artigos religiosos, utensilios domésticos, CD’s e DVD'’s.

A feira de Sdo Joaquim tem uma particularidade que deve
ser destacada, em relacdo as demais feiras estudadas, no Brasil ou
em Portugal, qual seja, o fato de ser administrada ndo pelo poder
publico municipal diretamente, mas sim em gestdo compartilhada
e administrada em conjunto pelo sindicato, pela associacdo dos
feirantes e pelo administrador municipal. Esta ultima figura passou a
existir em 2004, criada na gestao do prefeito Jodo Henrique Carneiro.
Tal configuragdo de gestdo, ao tempo em que se apresenta como
uma forma democratica, também origina inumeros conflitos internos

41 - Dados informados entrevista com o Sr. Joel Anunciagéo, feirante em Sao Joaquim
e Presidente do Sindicato dos Feirantes e Ambulantes da cidade de Salvador. Em
13 de Junho de 2009.
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relativos as competéncias de cada entidade.

Outro aspecto que consideramos importante destacar quanto
a feira baiana diz respeito as estratégias de permanéncia. S&o elas
que permitem que a mesma continue existindo diante da concorréncia
dos equipamentos comerciais como os supermercados, inclusive no
seu entorno. Nos referimos a iniciativa do poder publico municipal,
com a chancela de 6rgados estaduais e federais — a exemplo dos
Ministérios da Cultura, Turismo e Planeamento —, no que diz respeito
ao projeto de requalificagédo do sitio, com elementos de adaptagéo e de
permanéncia, elaborado por esses 6rgdos com o apoio da sociedade
civil.

Visando a requalificacdo, o Governo do Estado, por intermédio
do IPAC - Instituto do Patriménio Artistico Cultural, realizou reunides
periddicas denominadas de “marcos tedricos”, dividindo as discussdes
em trés grupos de tematicas diferenciadas. O primeiro grupo, dedicado
a gestao, teve como objetivo discutir as diretrizes administrativas com
o0 modelo de gestdo compartilhada através da formacédo de Comité
gestor. O segundo grupo tratou de infraestrutura e meio ambiente,
temas considerados em conjunto com vistas a elaboragdo de projeto
arquiteténico. O terceiro grupo, denominado sociocultural, cuidou
dos elementos correspondentes a manutencdo dos valores culturais,
valorizando o espacgo a partir dos saberes, oficios, modos de fazer e
expressdes tradicionais que se encontram na feira, buscando, portanto,
mesmo diante da requalificagdo, as condicbes de permanéncia. Esses
saberes estao relacionados a medicina popular e ao conhecimento dos
usos de ervas e plantas; a oficios relativos a confecgao de utensilios e
objetos de folha-de-flandres, de couro, de barro, de pano tecido a méo,
de palha, de vime; modos artesanais de fazer farinha, gomas, doces,
acarajé, caruru, abara, bolos e outras comidas da culinaria baiana;
ao beneficiamento de produtos como o fumo de rolo; a criagbes e
expressoes artisticas populares como o artesanato figurativo de barro,
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o cordel, as rodas de capoeira, a poesia, a musica. Esses e outros
aspectos da feira de Sdo Joaquim foram pesquisados numa série de

trabalhos académicos42.

As Feiras do Noroeste portugués

Desde os primordios da nacionalidade que os monarcas
portugueses, junto com a concessao das cartas de foral para a criagao
dos Concelhos, iam concedendo também cartas para funcionamento
das feiras, assim promovendo o desenvolvimento demografico, social
e comercial desses lugares.

As feiras no Noroeste de Portugal existem desde o periodo
Medieval. Inicialmente, seu objetivo era alimentar a populag¢ado local,
com a producdo comercializada a varejo nos conhecidos mercados.
Naquela época, as feiras ja constituiam espacos de sociabilidade,
visto que era nelas que aconteciam reunides mensais de mercadores
de varias regides. No periodo, a navegacdo pelo mar mediterrdneo
era restrita ao dominio de mugulmanos no norte da Africa e parte
da Peninsula Ibérica. O comércio terrestre partia dos portos italianos,
levando mercadorias orientais por toda a Europa Ocidental. Muitas

42 - Contamos com a colaboragdo dos seguintes trabalhos: BARROS, Eliete da
Silva. Crianga na Feira de Sao Joaquim..., estudo que em muito contribuiu para
percebermos as configuragdes das relagbes de trabalho que tém em S&o Joaquim
seu cenario; PAIM, Marcia Regina da Silva. Do sete a Sdo Joaquim cit..., que, para
além de se tratar de um estudo de género, apresenta-se como um trabalho que versa
sobre o quotidiano de S&o Joaquim representado pelos seus principais personagens,
os feirantes. Além dessa contribuigdo, a autora faz uma retrospectiva histérica sobre
afeira atual, como sendo remanescente da feira do Sete e de Agua de Meninos. Um
outro trabalho que deu subsidio para entendermos o universo cartografico de Sao
Joaquim foi Lima, L. B. (2002). Feira de Sado Joaquim: Territorialidade de uma
reinvengdo quotidiana. Monografia de Conclus&o de Licenciatura e Bacharelado em
Geografia. Universidade Federal da Bahia, Salvador. Nele, o autor nos inquietou
com sua proposta de trazer uma reflexdo acerca da dimensao territorial dos vetores
econdmicos, politicos e culturais presentes na feira.
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formas de comércio varejistas foram sendo aperfeicoadas, a exemplo
das quitandas, do tabuleiro na rua, e das técnicas de venda e de
convencimento presentes nas falas dos protagonistas desse comércio
milenar, os feirantes.

As feiras portuguesas “sobreviveram” na época moderna e na
contemporaneidade, continuando a se configurar como espacos onde
se estabelecem relagbes comerciais e sociais. Sao atualmente loci de
pluralidade identitaria, onde se verifica a presenga de etnias diversas,
a exemplo dos ciganos e de imigrantes oriundos de paises proximos
como a Espanha e a ltadlia. Destaca-se, sobretudo, a presenca de
chineses e de individuos oriundos de outros povos orientais que,
diante da abertura de mercado vivenciada em Portugal, transitam
livremente comercializando seus produtos nas feiras. Tais identidades
plurais sdo efeito de processos histéricos como a globalizagédo, que néo
provocam necessariamente ruturas radicais nas identidades daqueles
que frequentam esses ambientes sociais, uma vez que as identidades
sdo multiplas e ndo estaticas, como sugerem certos esteredtipos.

Para a escolha das feiras a serem estudadas na regido do Minho,
Noroeste de Portugal, foram tidos em conta dois critérios: antiguidade
e permanéncia. Ao analisarmos a distribuicdo das feiras em territério
portugués, ao longo dos meses do ano, percebemos uma concentragéo
delas nessa regido, o equivalente a quase uma feira diaria em
diferentes sitios. La realizam-se, entre outras, a feira de Ponte de
Lima (quinzenalmente as segundas-feiras), a de Mondim de Basto
(nas primeiras segundas-feiras do més), a feira semanal no parque de
Exposicdes em Braga e no entorno do mercado (as tercas-feiras), as de
Vila Nova de Famalicdo, Fafe e Barroselas (semanalmente as quartas-
feiras), a de Barcelos (as quintas-feiras), as de Viana do Castelo, Vila
do Conde, Guimardes e Vila Real (as sextas-feiras) e de Caminha
em Celorico de Basto, Musao Frio e Sdo Gongalo de Amarante (aos
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sabados)43. Ja o quinhentista Frei Bartolomeu dos Martires notava que
“(...) ndo s6 Viana, mas toda terra de Entre Douro e Minho é uma feira
continua de comprar e de vender e embarcar e mercadejar (...)"44.
Fato similar é observado em relagdo a Europa por Braudel, o qual

comenta que “ (...) o calendario destas reunides sucessivas mostra
que elas aceitam dependéncias reciprocas, que os mercadores passam

de uma feira para outra com seus carros e mercadorias”45.

Nosso estudo versa sobre algumas das feiras desta regido que
se fazem presentes desde a época feudal, e que se mantém mesmo
diante da concorréncia dos centros comerciais instalados nas cidades,
trazendo novos habitos de consumo. Como ocorre no Brasil, as feiras
mantém-se com base em estratégias de adaptacédo e de mudancga, que
fazem com que resistam.

A feira de Ponte de Lima, localizada na regido norte de Portugal,
constituiu ao longo dos séculos um polo dinamizador da atividade
econdmica regional, uma vez que concentrava pessoas de varias
localidades do distrito de Viana do Castelo, bem como de toda a
provincia do Minho e da regido da Ribeira Lima. E a mais antiga do
territério portuguésd46, datada de 1125, mencionada no foral concedido

43 - Associagao de Feirantes do Distrito do Porto, Douro e Minho. Calendario das
feiras. Acedido em 25 de Novembro de 2010,1 em: http://www.afdp.pt/index_
ficheiros/Pagel387.html.

44 - Oliveira, A. (1997). Braga e o Arcebispado no tempo de D. FR. Bartolomeu dos
Martires. (1559-1582). Revista da Faculdade de Letras do Porto. Historia. Série
I, vol. 14:283.

45 - Braudel, F. (1995).Civilizagdo Material e Capitalismo: séculos XV a XVIIl. Os
instrumentos da troca. | oVol. Tradugéo de Telma Costa. Martins Fontes. Sao Paulo,
p. 73 (“Feiras grandes mercadores, evolugédo das feiras, feiras e circuitos”).

46 - Afirmagao presente em Rau, V. (1981).Feiras medievais portuguesas..., p. 63.
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peta primeira rainha de Portugal, D. Teresa47 (1080-1130).

As feiras portuguesas, desde a sua origem, foram consideradas
como encontros periédicos, realizados uma vez por semana,
quinzenalmente, mensalmente ou uma vez por ano. Quando anuais,
como as feiras francas, duravam e ainda duram uma semana inteira.
Na sua origem, conforme foi dito, serviam como suporte para suprir as
necessidades das exploragdes econdmicas da zona rural, que tinham
como principais produtos trigo, centeio, aveia e cevada, no inverno;
e milho, uva para o fabrico de vinho, legumes, feijao, favas, ervilhas,
lentilhas, magas, peras, ameixas, figos, péssegos, nozes, aveld, linho e
tecidos para o vestuario, no verdo. Atualmente, ainda se conservam nao
s6 algumas barracas para a comercializagdo de tecidos e manufaturas
de armarinhos, mas também o comércio do gado vivo (no passado
com maior relevancia)48.

A feira de Ponte de Lima constituiu-se e ainda se mantém
como um espago de troca de informagdes e de sociabilidades. Como
nota José Anibal Gomes, "era nas feiras que se obtinham noticias do
que se passava pelo mundo, do resultado das colheitas das regides
circunvizinhas, se trocava ideias, contavam historias, lendas...”49.
Assim como as demais feiras, a de Ponte de Lima vai além de um
simples local de compra e venda de mercadorias. As feiras sdo lugares
privilegiados onde se desenvolve uma série de relagdes sociais, sdo

47 - Filha do rei D. Afonso VI de Castela e Ledo, tornou-se a primeira rainha de
Portugal. Casou-se com Henrique de Borgonha, e, por ocasido da morte do marido,
administrou o Condado Portucale por uma década. Este condado fizera parte de
seu dote de casamento, e compreendia os cobigados territoérios ao sul do Minho. A
partir de 1096, estende ria-se entre o Minho e o Tejo. Sobre a biografia da rainha
ver: Cassotti, M. (2008). D. Teresa - A Primeira Rainha de Portugal. Ed. Esfera dos
Livros. Lisboa.

48 - “As origens de Ponte de Lima”, Limiana, Pagina Regional de Arqueologia
Artistica e Etnografia limiana de Ponte de Lima, n.37. Jornal Semanario Cardeal
Saraiva. (1980, 11 de Abril). Folhetins publicados entre 1969 e 1991, pp. 10-11.
49 - Gomes, J. A. M. (2002). D. Teresa e a Vila de Ponte. Alguns subsidios
bibliograficos e histéricos. Separata da revista “O anunciador das feiras Novas”, XIX:
9.
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ponto de encontro tradicional de amigos ou de simples conhecidos,
I6cus escolhido para os mais variados atos da vida social, mantendo
assim um sentido de permanéncia e de identidade. Isto é ilustrado
por trecho do depoimento da freguesa entrevistada, Sra. Carmem
Santos50:  “E o local onde ha muita coisa para comprar e para
conviver, & uma distracdo, ha pessoas que tiram a segunda para se
juntar, passear depois do final de semana”. Também o Sr. Américo
Macedo51, feirante ha 20 anos do ramo de peixes, quando indagado a
respeito do que mais |he atraia na feira, afirmou: “Otrabalho em si, por
onde ganhamos a nossa vida, lidar com os clientes, os passatempos
com 0s nossos vizinhos, nossos colegas, fazer amizades e inimizades
também”. E a propdsito das alegrias e ftristezas la vivenciadas:
“Triste: quando sabemos que algum familiar faleceu; alegre: a
convivéncia com os nossos vizinhos de barracas, e quando ndo se
vende ndo fazemos farra, mas nos divertimos uns com os outros”.

Assim, a feira de Ponte Lima ainda é, no presente, um lugar
de sociabilidades e de diversdo, sobretudo para aqueles que a
frequentaram no passado e rememoram suas experiéncias, quando
a revisitam. E o caso da freguesa ha mais de trinta anos Maria do
Céu’2 que diz: “Para mim que desde pequeninha vim e gosto de vir
[...] afeira de Ponte de Lima é uma feira popular, as pessoas quando
vém aqui vém porque gostam da feira, é tradicional e tem de tudo um
bocadinho, é uma feira importante para nés da regido...".

Ainda hoje a feira de Ponte de Lima é considerada como uma
das mais concorridas no norte de Portugal, tendo oitocentos feirantes
cadastrados, com a camara arrecadando, vinte cinco mil euros

50 - Entrevista com Sra. Carmem Santos, freguesa, em Ponte de Lima, em 10 de
Dezembro de 2007.
51 - Entrevista com Sr. Américo Macedo, feirante, em Ponte de Lima, em 10 de
Dezembro de 2007.
52 - Entrevista com Sra. Maria do Céu, freguesa, em Ponte de Lima, em 26 de
Novembro de 2007.
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por feira53. E também concorrida dada a diversidade de produtos
comercializados, o artesanato, apresentagdes musicais e dancgas
tipicas da regido.

Apesar da evolugdo tecnoldgica, ainda se mantém habitos do
passado como “marralhar’ ou “regatear” os pregos dos produtos,
a venda de alguns produtos tipicos da regido como tamancos em
madeira para as lavradeiras que residem nas aldeias, as sardinhas,
o bacalhau, aderegos para animais, cestarias, a travessa de barro, a
caneca, o artesanato em geral. Como nos diz o fiscal Martins: “(...) E
muito importante, ainda faz escoamento dos artigos dos lavradores do
concelho, ainda se vé milho, centeio, linha, ovos, recebe pessoas de
cinquenta freguesias, fora outros concelhos. A feira de Ponte de Lima é
a segunda maior do pais, Barcelos € a principal”5. Na mesma diregao,
diz a freguesa Maria do Cel, citada anteriormente: “E mais comodo,
e eu gosto sempre de comprar aqui porque sao coisas que as pessoas
trazem de casa, sdo produtos mais naturais (...) tem diversas roupas,
nao sao roupas de marca, mas sao mais confortaveis, da para o nosso
dia-a-dia.”

Em relagdo ao habito de “marralhar” ou “regatear", o qual
também constitui um importante atrativo, sobretudo se comparado
aos supermercados, a mesma freguesa continua: “(...) gosto de vir aqui
por causa disso, pela amizade, pelo jeito como as pessoas acolhem
diferente dos supermercados, e se quiser fazer desconto, as pessoas
dao enquanto nos supermercados € o que esta la mesmo"56.

Mesmo representando um espago de grande importdncia para
a economia local, para a manutengdo do tradicional e como lugar

53 - Informagao adquirida na entrevista com fiscal municipal ha mais de 30 anos,
Sr. Anténio Martins, em 10 de Dezembro de 2007, na Camara municipal de Ponte
de Lima.

54 - Idem.

55 - Entrevista com a Sra Maria do Ceu, freguesa, em Ponte de Lima, em 26 de
Novembro de 2007.
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de sociabilidade, a Feira de Ponte de Lima tem sofrido ameacgas
constantes da concorréncia. Os hipermercados, lojas e centros
comerciais, espalhados por todo o concelho e vizinhanga, condicionam
as formas tradicionais de comercializar. Em Portugal e nos demais
paises capitalistas, no século XX, “inUmeras foram as transformacdes
que ocorreram na producgdo, na distribuicdo, na troca, no consumo
e nas relagdes sociais"%. A dindmica social e espacial deste
periodo é caracterizada pelo novo formato de vida urbana, no qual
transformagdes no comércio tém papel de destaque. Novas formas de
consumo foram implantadas, sobretudo nos novos lugares de comércio
— supermercados, shopping centers, hipermercados, franquias e as
lojas de conveniéncia. Os supermercados%’ constituem superficies
comerciais que concentram territorialmente efinanceiramente o capital,
possibilitando as pessoas encontrarem, num mesmo local, um grande
conjunto de mercadorias disponiveis para seu abastecimento, ndo sendo
necessario ir a varios pontos da cidade para a compra de produtos.

Para alguns, a feira representa como que uma espécie de
shopping. No dizer da freguesa, Sra. Piedade&8, proporciona “pregos,
compara-los e mais variedade; nas lojas antigamente tinha mais
coisas, sao coisas especificas, na feira nao; tem de tudo um pouco,
€ quase um shopping, costumo dizer que é o shopping dos pobres.”
Contrariando esta opinido, boa parte dos fregueses e feirantes se reporta
a diminuicdo do movimento da feira em consequéncia da chegada das

56 - Silva, C. H. C. (2000). 24 Horas de Comércio na Cidade de S&o Paulo: Estudo
sobre os Supermercados e as Lojas de Conveniéncia. Dissertagdo de Mestrado em
Geografia. Universidade Estadual Paulista, Rio Claro, p. 56.

57 - Pintaudi, S.M. (1981). Os supermercados na grande S&o Paulo - Contribuicdo
ao estudo da transformagdo do comércio varejistas de géneros alimenticios nas
grandes metrdpoles. Dissertacdo de Mestrado em Geografia. USP, Sdo Paulo, pp.
37-54.

58 - Entrevista com a Sra. Piedade, freguesa em Ponte de Lima, em 26 de Novembro
de 2007.
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grandes superficies. 0 feirante Sr. Manoel Ferreira®, quando indagado
sobre as diferengas entre a feira de hoje e a de vinte anos atras, diz:
“As grandes superficies vieram tirar as feiras, as pessoas se afastaram
e a tendéncia é se acabar. Esta dificil. Antes se ganhava dinheiro,
hoje gasta-se”. Vao na mesma direcdo os depoimentos da também
feirante Sra. Maria José606 “esta baixo o negdcio, falta de dinheiro e
muitos hipermercado, baixa 0 nosso negdcio"; e da freguesa ja citada
anteriormente, Maria do Céu51: “hoje ha mais supermercados (cita o
nome de dois), as pessoas vém a feira, mas os supermercados tiraram
muito as pessoas das feiras, porque antes (elas) vinham mais”. O
também ja citado fiscal Sr. Antonio Martins faz a mesma observacgao:
“Concorréncia, tendéncia a acabar. O comerciante local esta a acabar
por causa dos hipermercados e produtos chineses”62 Outra diferenga
apontada, em relagao ao passado da feira, diz respeito aos novos atores
chineses e ciganos63: “Ir a feira € competir com as grandes superficies
(...) vemos agora um grupo de pessoas que passou a dominar o espago
das feiras: os ciganos (...) temos uma pequena amostra do que é a
feira de hoje: vendem-se sapatos, roupas interiores, camisolas e a
t'shirt da moda”, diz o fiscal Antdénio Martins. E continua: “(...) tivemos
ouro e prata e hoje ndo tem mais, hoje temos artigos modernos:
chineses e ciganos vendem”.®4 Os pequenos mercados especializados
de rua — agougues, confeitarias, etc. — também sofrem e fecham as
portas, assim como o0s pequenos supermercados situados em bairros.

59 - Entrevista com o Sr. Manuel Ferreira, feirante em Ponte de Lima, em 10 de
Dezembro de 2007.

60 - Entrevista com a Sra. Maria José, feirante em Ponte de Lima, em 10 de
Dezembro de 2007.

61 - Entrevista com a Sra. Maria do Céu, feirante em Ponte de Lima, em 26 de
Novembro de 2007.

62 - Informagdo dada em entrevista concedida a autora pelo fiscal municipal Sr.
Anténio Martins, em 10 de Dezembro de 2007, na Camara municipal de Ponte de
Lima.

63 - Fato também observado por Campeio, A. (2006). Patriménio imaterial de Ponte
de Lima. Camara Municipal. Ponte de Lima.

64 - Ibidem.
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Além da feira de Ponte de Lima, elegemos para estudo a de
Barcelos, no distrito de Braga. Como as feiras nordestinas brasileiras,
esta localiza-se num ponto privilegiado de circulagdo na regido do
Minho. O concelho de Barcelos faz fronteira com mais sete concelhos
(Viana do Castelo, Ponte de Lima, Vila Verde, Braga, Vila Nova de
Famalicdo, P6voa de Varzim, Esposende) e com dois distritos (Viana
do Castelo e Porto)65. As freguesias mais distantes encontram-se entre
10 e 18 km, o que implica 6timas condi¢gdes de acessibilidade ao
centro do concelho. A cidade apresenta-se como um no viario, ja que
nela afluem nove estradas nacionais, possibilitando trocas comerciais
entre o mar e as planicies. Feiras semanais ou quinzenais tém lugar
em todos os concelhos em volta de Barcelos (feiras de Ponte de Lima,
Vila Nova de Famalicdo, Braga, Esposende, etc.). Os feirantes séo

itinerantes, como em toda regido norte de Portugal. Muitos foram
encontrados por nés, nas pesquisas de campo, em mais de uma feira.

Afeira de Barcelos teve sua origem ainda no medievo. Ha registros
dela do ano de 141266, data em que o rei D. Jodo |, a pedido de D.
Afonso, seu filho e conde de Barcelos, concedeu a esta vila uma feira
por ano, com duragcdo de 15 dias, a realizar-se na primeira quinzena
de agosto no antigo campo de Salvador. A feira coincidia com a festa
liturgica do Salvador, patrono do local, em 06 de agosto.

Atualmente realiza-se todas as semanas, as quintas-feiras,
no Campo da Republica. Ocupa uma area de aproximadamente
25.000m2, distribuida em varios sectores, de acordo com as atividades
desenvolvidas: panificagao, flores, produtos horticolas, sementes,
frutas, ervas, folhagens, artesanato (loica regional e ceramicas,
utilitarias e para decoragdo), aluminios, tecidos, malhas cal¢ados,
roupas prontas, miudezas, mobilias, ferreiros, ourives, alfaiates.

65 - Ver Siméo, cit..., p.32.
66 - Ver Rau, V. (1981). Feiras medievais portuguesas cit..., p. 139.
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Produtos artesanais, em barro, figurado, decorativo ou utilitario,
s&0 0s mais conhecidos e procurados na feira de Barcelos. Um exemplo
€ o0 galo de Barcelos, figura associada a cidade, mas sobretudo simbolo
do Estado Portugués, conhecido mundialmente. Mas a feira reune
pouco menos de quinhentos agricultores, originarios do concelho
e do distrito de Braga como um todo. Entre os produtos horticolas
comercializados, encontram-se hortalicas, frutas da época e aves.

A administragao da feira é da responsabilidade do poder publico
municipal, sendo a Camara municipal responsavel por ela. Oferece aos
feirantes lugares determinados, sanitario publico e seguranga, deles
recolhendo taxas anuais que véo de 600 a 1.000 euros, a depender
do local e da atividade.

A feira de Barcelos conta com visitantes e comerciantes das 89
freguesias do concelho, que fazem do dia da feira um evento semanal.
O ritual inicia-se desde a noite anterior, com a montagem da feira
na madrugada. Os caminhdes de mercadorias chegam antes das seis
da manha para abastecer os lugares montados pelos feirantes, os
chamados arraias, e por volta das oito horas da manha inicia-se a
venda das mercadorias. As atividades encerram-se as 17:00h.

De acordo com os entrevistados, na feira de Barcelos encontram-
se todos os artigos que ja se vendiam 20 ou 30 anos atrds. No
entanto, diante da modernizagdo, os artigos foram se adaptando as
necessidades do mercado. Desta feita, os artigos de carpintaria, por
exemplo, evoluiram para as mobilias prontas; em vez de tecidos e
retalhos, passou-se a comprar roupas prontas. Estas sdo, a nosso ver,
algumas estratégias que a feira encontra para continuar existindo,
adaptando-se as novas demandas do mercado, mas ndo perdendo
0s aspectos essenciais peculiares desse universo mercantil e cultural.
Nos referimos aos modos de agir, de falar, de conquistar os fregueses,
a persuasdo, a barganha e a diversidade de produtos ofertados. Nesse
sentido, a feira de Barcelos se constitui num grande centro comercial,
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que absorve os produtores, os vendedores e mesmo os desempregados,
que la tornam-se recém-empregados informais.

Um fator que chama atencéo é a rivalidade existente entre os
comerciantes locais e os feirantes. Os primeiros argumentam que
a concorréncia da feira é desleal para o comércio local, que paga
impostos e é legalizado, enquanto os feirantes sao isentos de qualquer
imposto, pagando apenas as taxas que Ihes sdo cobradas pela cAmara
municipal para utilizagao do espaco. Por sua vez, os feirantes queixam-
se dos comerciantes fixos porque, segundo eles, estes dispbéem de
toda infraestrutura de que os clientes precisam.

A terceira feira portuguesa investigada é a de Vila do Conde,
cidade sede do Concelho com trinta e trés freguesias e pertencente ao
Distrito do Porto. Faz fronteira com o municipio de Pévoa de Varzim,
cidade litordnea com atividades comerciais maritimas.

Segundo o livro de atas de Vereacado, a feira de Vila do Conde
também tem sua origem no periodo medieval, nhomeadamente em
1466. Seu local inicial foi a Praga Velha, Pagos do concelho, atual
Praca Antero de Quental. Ja naquela época observa-se a inter-relagao
entre o desenvolvimento da cidade e a realizagdo da feira semanal,
em funcdo das receitas arrecadadas aos cofres publicos. Em finais
do século XV, ha um aumento significativo dos mercados fixos locais,
a expansdo de regulamentos régios municipais e da fiscalizacdo dos
atos de compra e venda das mercadorias, por parte do poder publico,
além de aumento nos valores tributarios67. Em que pese o declinio das
atividades comerciais internas em Portugal, a partir do século XVI,
em fungdo da énfase na empresa maritima ultramarina europeia, o

67 - Material de divulgagédo de evento realizado em Vila do Conde, promovido pela
Camara Municipal, que teve como tema "Os Vetores de Desenvolvimento Econdémico
as Feiras Da |dade Média a época Contemporanea. Ver: Garrido, L. (Coord.). (2005).
Actas do 30 Encontro de Historia. Os Vetores de Desenvolvimento Econémico as
Feiras Da Idade Média a época Contemporédnea. Terra e Terra, N. 31. Camara
Municipal de Vila do Conde, Vila do Conde.
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Concelho de Vila do Conde ainda institui, em 1704, a Feira Franca de
Santo Amaro68, por autorizagdo do Poder Régio.

Outro elemento que ilustra a importancia e representatividade que
as feiras de Vila do Conde tinham junto a comunidade é a regularizagao
dos dias de feira. A partir de 10 de Agosto de 1934, as feiras passaram a
realizar-se semanalmente, as sextas-feiras. Além disto, diferentemente
de muitas sedes de concelhos em Portugal em que néo existem feiras
francas ou em que estas ocorrem apenas uma vez no ano, em Vila do
Conde feiras francas séo realizadas semestralmente, a primeira em
20 de janeiro (Feira dos 20, Feira dos Namorados ou Feira de S&o
Sebastido)® e a segunda em 03 de agosto (Feira de Santo Amaro)70.

O fato acima, assim como a resisténcia da feira mesmo face
a concorréncia de novos lugares de consumo e da presenca de
comerciantes chineses — naquele sitio se concentra o maior polo
fabril e de comércio em varejo de mercadorias chinesas?”l —, sdo as
principais razbes pelas quais a feira de Vila do Conde foi escolhida
para estudo. A atuagdo de chineses na regido é enfocada por muitos
entrevistados e sera explorada adiante, neste trabalho. A titulo de
ilustragdo, mencionamos aqui o depoimento da feirante Maria de
Lurdes que, quando indagada sobre as diferencas entre a feira de hoje

68 - Fato que sera melhor abordado no item que se refere as Feiras Francas,
desenvolvido no capitulo 1 deste trabalho em tépico intitulado “Feira e suas
derivagdes conceituais, resultado de valores culturais”.

69 - Ver Feiras Francas e Feira dos Namorados em: Neves, J. P. (1991). Vila do
Conde. Edigdo da Secgao Cultural da Camara Municipal de Vila do Conde. Vila do
Conde, pp. 65-70 (“Mercados e Feiras Francas).

70 - Feira dos 20 e feira de Santo Amaro. (1984, 19 de Janeiro) Jornal Informagéo
Vila-condense, ano VII, n. 286.

71 - Vila do Conde é considerada atualmente como a cidade que detém o maior
polo chinés presente em Portugal, ndo somente na regido Norte, mas em toda
regido continental. Haja vista que nesse sitio se aglomeram cerca de 300 unidades
de comércio grossista e varejistas de artigos chineses. Essa tematica sera melhor
explorada no capitulo 2, intitulado “Os habitos e lugares de consumo e a concorréncia
com as feiras”, em seu item 2.8, pp 217-222. “Mais concorréncia para as feiras em
Portugal: Chineses e Ciganos deste”.
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e as de vinte anos atras, diz: “ (...) antes tinha menos feirantes, e
vendia-se mais um bocadito72, (...) vejo a concorréncia néo so na feira,
mas também das lojas, hipermercados, e também esses chineses que
hoje tem para todo o lado”.

Apesar da concorréncia dos equipamentos comerciais urbanos
instalados no Concelho e em seu entorno, sobretudo a partir de
1986, em Vila do Conde a Camara Municipal tem tido elevado
crescimento nos valores arrecadados aos cofres municipais, dado
o0 crescimento no numero de feirantes 73. A arrecadagdo passou
de 28.987 euros, em 1986, para 305.014 euros, em 200774
A dependéncia financeira dos proprios feirantes, e também das
Camaras Municipais em relacdo a feira, é referida no depoimento
da feirante Ana Bela: “Todas as feiras s&o importantes. Porque
se acabar as feiras que é que vai ser de nés? (pergunta]. E de
muitas Camaras, porque muitas Camaras vivem com as feiras” 73

Atualmente, a feira semanal de Vila do Conde conta com 389
feirantes75, distribuidos na area central da cidade, praga de Séao
Jodo, no entorno do Mercado Municipal. A gama de mercadorias
comercializadas inclui géneros alimenticios (produtos horticolas, de
panificagdo, chumacaria, charcutaria, frutaria), floricultura, utensilios

72 - Entrevista com Sra. Maria de Lourdes, feirante na feira de Vila do Conde,
em 21 de Dezembro de 2007. A entrevistada se refere ao aumento do nimero de
vendedores na feira de Vila do Conde, o que nos faz refletir a respeito. Por um lado,
percebemos a importancia da Feira para a comunidade. Por outro, um retrato do
crescimento de profissionais no mercado informal, tema que recebera tratamento no
capitulo 1, intitulado “A dindmica do trabalho nas feiras", em seu item 1.2 As feiras
como espago social e lugar de trabalho para os desempregados que passam a ser
trabalhadores informais, pp. 80-109.

73 - Nos referimos ao periodo de nosso estudo: 1986-2007.

74 - Informagdo concedida por meio do oficio n. 106/11, de 05/01/2011, da
Diretéria do Departamento Administrativo e Financeiro da Camara Municipal de Vila
do Conde.

75 - Entrevista com Sra. Ana Bela, feirante em Vila do Conde, mas também é
feirante em Barcelos e Ponte de Lima, em 21 de Dezembro de 2007.

76 - Documento supracitado. Oficio n. 106/1, p. 2.
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domeésticos, lougas, plasticos, calgados, produtos de vestuario,
téxteis, miudezas, ferragens, moveis, tapecaria, artesanato, cestos,
ourivesaria, animais domeésticos (aves), produtos importados, artigos
musicais (cassetes, DVD’s, Cd’s), artigos de desporto, entre outros77.

Para além das feiras semanal e francas, o Concelho de Vila do
Conde sedia outras atividades comerciais e/ou culturais, eventos que
também sdo chamados de feiras78 a Feira da Lameira (&s quartas-
feiras na Freguesia de Mosteiro); a Feira de Velharias e Antiguidades
(no terceiro domingo de cada més, também na Praga S&o Jo&o); a
Feira das Atividades Agricolas, evento conhecido como Portugal Rural,
realizado todos os anos no inicio do més em setembro, que tem o
propdsito de proporcionar aproximagao entre o mundo rural e o urbano79,
a Feira da Gastronomia (realizada na terceira semana de agosto); e a
Feira Nacional de Artesanato (realizada anualmente na ultima semana
de julho e primeira de agosto, também na sede do Concelho)&.

Os elementos sucintamente apresentados ilustram como a
feira de Vila do Conde também continua a representar um espaco
de convivio e lazer, bem como de sustento econémico para muitos
atores sociais que convivem em seus cenarios. Como ja foi afirmado
anteriormente, nosso objetivo nesta tese é compreender as estratégias

77 - Sobre as mercadorias negociadas na Feira de Vila do Conde, destacando
sobretudo as mudangas nos tipos de produtos como estratégias de adaptagéo e
resisténcia frente ao global, diante da substituigdo de mercadorias.

78 - As feiras na contemporaneidade sdo utilizadas pelo marketing como recurso
de atracdo para determinados eventos, no tocante as caracteristicas que lhe sdo
peculiares: exposi¢cdo e variedade de produtos, e também pregos baixos. Nesse
sentido, muitas entidades, publicas ou privadas, fazem uso de seu termo. Sobre
esse aspeto, faremos breves comentarios no capitulo 2, em seu item “Os habitos e
lugares de consumo e a concorréncia com as feiras, tépico: Termo feira empregado
em situagdes diversas do presente trabalho”.

79 - As Feiras tradicionais, em sua origem, tiveram essa caracteristica de promover
o intercambio entre o mundo Rural e Urbano, o campo € a cidade.

80 - Ver informagbes sobre Feiras no portal da Camara Municipal de Vila do Conde:
Camara Municipal de Vila do Conde: Acedido em 10 de Dezembro de 2010, em:
http://www.cm-viladoconde.pt/PageGen.aspx?WMCM_Paginald=30323
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utilizadas pelos feirantes e pela instituicdo em si, para que essa
atividade comercial medieval ainda se mantenha na atualidade

Pelos meandros da metodologia

Um conjunto de procedimentos que tem lugar central neste
estudo sdo os relativos a chamada Histéria Oral. Conquanto esta
metodologia implique em problemas particulares, explorados em
extensa bibliografia8l, vimos nela a possibilidade de, através da
observagéo e da interagcao entre pesquisador e sujeitos pesquisados,
podermos ter acesso a informagdes e criar as condigdes necessarias
para a compreensdo do nosso objeto. Esta forma de investigacéo,
como € bem sabido, implica um trabalho de campo, em que ocorre
um contato direto entre o pesquisador e as pessoas entrevistadas,
evocando-se situagdes, locais, eventos® e episédios& do presente

81 - Hall, M. (1992). O direito a memoéria. Departamento do Patriménio Histérico.
S&o Paulo, p. 157-160 (“Histéria Oral: os riscos da inocéncia”); Meihy, J. C. S. B.
(2002). Manual de Histéria Oral. 4a Edi¢do. Edigdes Loyola. Sdo Paulo; Meihy,
J. C. S. B. (org.). (1996). (Re) introduzindo Histéria Oral no Brasil. Xama. S&o
Paulo; Alcazar | G. J.D. (setembro 1992-agosto 1993) As fontes orais na pesqui
sa historica: uma contribuicdo ao debate. Revista Brasileira de Histéria, v. 13, n.
25/6;Thompson, R (1998). A voz do passado: histéria oral. 2a Edigdo. Paz e Terra.
Rio de Janeiro; Ferreira, M. de M. e Amado, J. (1996). Usos e abusos da Historia
Oral. Fundagéo Getulio Vargas. Rio de Janeiro; Montenegro, A. T. (1992). Histéria
oral e memoria: a cultura popular revisitada. Contexto. Sdo Paulo; De Certeau, M.
(2008). A escrita da histéria. 2a edigdo. Forense-Universitaria. Rio de Janeiro, pp.
211-242 (“Os sistemas de sentido: o escrito e o oral); Portelli, A. (1990). O que faz
a historia oral. Revista Brasileira de Historia, v.9 n°19: pp. 219-243.

82 - Concepgado de evento, adotada do historiador francés Paul Marie Veyne, como
relacionada aos acontecimentos ndo apenas econdmicos, mas sobretudo politicos
e sociais, vislumbrando uma reflexdo mais préxima da Histéria como um todo,
da Histéria Geral. Os eventos relacionados, portanto, ao contexto no qual estdo
inseridos. Ver: Veyne, P. M. (1995). Como se escreve a histéria. Tradugdo de Alda
Baltar e Maria Auxiliadora Kneipp. 3a edi¢do. Editora da Universidade de Brasilia.
Brasilia.

83 - Percebemos os episddios a partir de uma analise de “descrigdo densa”,
influenciados por Clifford Geertz. Vemos a cultura relacionada a uma teia de
significados e ndo de maneira isolada. Assim sdo também os episddios. Ver: Geertz,
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e do passado. Ela possibilita a criagdo de fontes para o estudo de
individuos e grupos pertencentes a setores sobre cuja vida, muitas
vezes, a documentagdo cartorial nada diz. O registro dos depoimentos
e dialogos é como que um prolongamento desses contatos.

Num plano mais geral, este € um trabalho de histéria social da
cultura®4, em que se articulam uma histéria do cotidiano e uma historia
local de cada um dos lugares investigados.

No trabalho de campo, além das entrevistas com feirantes e
fregueses, utilizamos levantamentos fotograficos e cartograficos. Os
roteiros das entrevistas foram elaborados com questdes abertas e
fechadas, de forma que as respostas permitissem uma interpretagao
mais detalhada dos modos como foram — e sdo — vivenciadas,
por esses atores, as transformagdes sociais, culturais e econémicas
no interior das feiras em estudo. Foram entrevistadas cerca de 240
pessoas (120 no Brasil e 120 em Portugal), 40 em cada feira, sendo
20 feirantes e 20 fregueses. Os entrevistados - feirantes e fregueses -
que nao quiseram se identificar, atribuimo-lhes pseudénimos.

Esta obra discute diferentes dimensdes relativas aos impactos
ocasionados pela Globalizagdo enquanto fendmeno da atualidade,
divide-se em trés capitulos no capitulo 1 analisa-se a questdo da
dindmica do trabalho nas feiras, incluindo uma breve retrospectiva
histérica acerca do trabalho informal, do desemprego e migracoes,
contextualizando estes fenbmenos de acordo com o espago geografico
e o tempo. Este capitulo focaliza o papel das feiras na absorcdo de
mao-de-obra advinda desses processos.

No capitulo 2, sdo abordados os lugares de consumo que
emergiram na contemporaneidade, fruto da expansdo do capitalismo
comercial global, que representam concorréncia para os mercados

C. (1973). A interpretagao das Culturas. Zahar. Rio de Janeiro, p. 15.
84 - Barros, J. D (2008).0 Campo da Histéria: especialidades e abordagens. 5a
Edicdo. Vozes. Petropolis, pp. 55-90 (“Histéria Antropoldgica e Histéria Cultural®).
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tradicionais. Referimo-nos aos novos equipamentos comerciais urbanos
implementados no Brasil e em Portugal, a partir da década de 1980,
as grandes superficies comerciais, supermercados e hipermercados,
centros comerciais e shopping centers, destacando as grandes redes
de abastecimento instaladas nas cidades onde estdo instaladas as
feiras objeto deste estudo. Sdo ainda examinados o comércio eletronico
da Net e outros concorrentes das feiras: em Portugal, os produtos
chineses, diante da «via chinesa» ou «modelo chinés»85 no Brasil, os
centros comerciais populares, os chamados "camelédromos".

O capitulo 3 explora outra dimensdo do impacto do fenémeno
da globalizacdo nas feiras, qual seja, a relativa a praticas culturais
e identitarias. Trata das subjetividades descentradas, heterogéneas,
multiplas que constituem a diversidade cultural contemporanea.
0 capitulo inclui breve retrospectiva da formacdo de identidades
brasileiras e nordestinas, por um lado; e portuguesa e minhota, por
outro. Para além da tentativa de interpretagao das identidades hibridas
e de desconstrucdo de esteredtipos, discutimos a concepgao das feiras
como lugar “desterritorializado” e os papéis sociais por género, nas
feiras contemporaneas.

Para finalizar esta apresentagdo, esperamos, com o presente
trabalho, trazer contribuigdo para a historiografia luso brasileira, no
que diz respeito mais especificamente as feiras, mas também as
sociedades que as envolvem em um cenario de um mundo globalizado.

85 Desde o fim da Revolugdo Cultural (1969), a China passou a ter uma economia
regular e apresentar elevados indices de crescimento, sobretudo nos sectores
industrial e de expansédo comercial. Fatores que s&o visiveis apds a participagédo da
Republica Popular da China na OMC - Organizagdo Mundial do Comércio, no “apagar
das luzes" do ano de 2001, iniciativa que trouxe uma forte abertura de mercado
dos produtos chineses em todo o mundo. Na Comunidade Europeia, o Acordo de
Xangai, de 2005, prevé limites para exportagéo e importacdo dos produtos chineses.
Ver estabilidade econémica, crescimento industrial e o modelo chinés em: Léon, P.
(dir.). (1981). Histéria Econoémica e Social do Mundo. O segundo século XX de
1947 aos nossos dias. Volume VI, Tomo |l. S& da Costa Editora. Lisboa, pp.468-
472 (“Via Chinesa”).
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CAPITULO 1

A DINAMICA DO TRABALHO NAS FEIRAS

(...) A globalizagéo traz indmeras mudangas na vida do
trabalhador. Suas principais consequéncias resultam
na precarizagdo do trabalho, na flexibilizagdo das
relagbes de trabalho, no crescimento do desemprego e
desregulamentagdo dos direitos trabalhistas, gerando
assim, situagdes de exclusao social e privagdo dos direitos
fundamentais da pessoa humana86.

Assistimos a uma nova dindmica socioeconémica na esfera
global, marcada pela financeirizagdo dos capitais e pela liberalizagdo
dos mercados, fatores que colaboram para uma nova categoria de
trabalho conhecida desde a década de 1970 como trabalho informal,
e, a partir da década de 1990, a “nova informalidade". No entanto,
essas categorias sao resultado de todo um contexto econdémico e
social vivido durante o periodo moderno que s&do os conhecidos, na
teoria do trabalho, por processos de reestruturagao produtiva, a saber:
Taylorismo, Fordismo e Produgéo Flexivel.

E sabido que a categoria de trabalho na sociedade capitalista
possui um fundamento que lhe confere um estatuto de centralidade. O
trabalho trata da mediagcado, ou relagdo entre o0 homem e a natureza,
transformando-a, domando-a, ou seja, é por intermédio do trabalho
racionalizado que o homem transforma a natureza e relaciona-se com
a sociedade que o cerca. Para Marx,

86 - Sobre conceito de trabalho relacionado a época contemporanea, de efervescéncia
da globalizagédo, consultar Antunes, R (2001). Os Sentidos do Trabalho: ensaio
sobre a afirmagédo e a negagdo do trabalho. Bom Tempo Editorial. Sdo Paulo.
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0 trabalho é o trabalho do homem, e o seu resultado vai
ser o préprio homem cuja tarefa é instaurar, mediante
uma praxis social, uma ordem pela qual é ele o Unico
responsavel, e na qual se reencontre com sua propria
humanidade8r.

Para além do fato de transformar e interagir com a sociedade
na relagéo estabelecida entre o homem e a natureza, o trabalho para
o sistema capitalista é também responsavel, segundo Marx, pela
formagao desse homem em trabalhador inserido no modo de produgéao
que o reduz a um apéndice da maquina88.Um fator de produgao, onde
de um lado vé-se o capitalista, possuidor da propriedade privada
(dono do trabalho alheio, materializado na mercadoria, trabalho
acumulado), e, de outro, o trabalhador, sem propriedade privada,
cuja unica mercadoria e Unica fonte de sobrevivéncia é a sua forga de
trabalho, ou seja, ele mesmo. Segundo Mary,

O trabalhador torna-se tanto mais pobre quanto mais
riqueza produz, quanto mais a sua produgdo aumenta
em poder e em extensdo. O trabalhador torna-se uma
mercadoria tanto mais barata, quanto maior nimero de
bens produz. Com a valorizagdo do mundo das coisas,
aumenta em proporc¢ao direta a desvalorizagdo do mundo
dos homens. O trabalho nédo produz apenas mercadorias;
produz-se também a si mesmo e ao trabalhador como
uma mercadoria, e justamente na mesma propor¢gdo com

que produz bens.®

Nesse sentido, Marx compreende o trabalho como uma feigcéo
de produtor e mecanismo de “coisificagdo" do mundo. Esse é o
carater misterioso da mercadoria, que passa a constituir um mundo

87 - Astrada, C. (1968). Trabalho e alienagdo: na fenomenologia e nos manuscritos.
Paz e Terra. Rio de Janeiro, p. 37.

88 - Durdes, B. J. R (2004). Trabalho informal, sofrimento e alienagdo no século
XXI: o trabalho nas ruas de Salvador. Monografia de conclusdo do Bacharelado em
Ciéncias Sociais da Faculdade de filosofia e Ciéncias Humanas da UFBA. Salvador.
89 - Marx, K (2003) O trabalho alienado, primeiro manuscrito. Em: Manuscritos
econoémicos e filoséficos. Tradugdo de Alex Martins. Editora Mantin Claret. Sao
Paulo, p. 111.
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de relagbes entre coisas e ndao mais relagdes entre os homens,
criadores dessas coisas. E o que confirma Lukéacs (1974), quando
diz que a reificagdo se alastrou por toda a vida social, inclusive pelo
pensamento, assumindo na mercadoria, em sua forma fetichista, uma
acepgao universal, modeladora da sociedade e das relagbes sociais.
A mercadoria assume a aparéncia de ser social total, na forma de
“valor’ (valor de troca), condensando sua aparéncia de trabalho
abstrato, universal, o que torna cada vez mais dificil romper o trabalho
abstrato aparente, e perceber o trabalho concreto, humano, o produto
subjetivo, produzido pelo préprio homem.

Para Lukacs, com o trabalho industrializado, racionalizado e
parcializado, observa-se que as propriedades humanas desse aparecem
como simples fontes de erro. O homem/trabalhador surge como parte
do processo de trabalho, mecanizado e ndao como verdadeiro portador
deste processo. Ele ndo tem mais visdo/nogado do todo, controle dos
meios, dos instrumentos de trabalho. Assim, com essa mecanizagao/
racionalizagdo, as atitudes do trabalhador perdem seu carater de
atividade criadora para se tornar atividade contemplativa91.

Nesse sentido, a mercadoria no mundo do trabalho se reveste
de um carater misterioso no modo de producdo capitalista e oculta
um segredo, o de ndo mostrar em sua forma aparente, sua “histéria”,
o trabalho concreto incorporado na mercadoria. Nao mostra, por
exemplo, as marcas de sua produgao, otipo de atividade do trabalhador
que a produziu, em que condi¢gdes produziram, isto é, a mercadoria se
resume a sua aparéncia de valor de troca.

Diante desse tratamento dado ao trabalho e da mercadoria
produzida por este, surge o que Marx chamou de trabalho

90 - Durées, B. J. R (2004) Trabalho informal..., p.23. Em: Lukacs, G. (2003).
Histéria e consciéncia de classe. Martins Fontes. Sdo Paulo, p.101.
91 - Lukacs, G. Histéria e consciéncia de classe..., p. 102-104
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alienado92 Logo, o conceito de alienacdo de Marx consiste nas
manifestagdes do “estranhamento do homem em relagédo a natureza e
asi mesmo de um lado e as expressoes desse processo na relagao entre
homem-humanidade e homem e homem de outro” 93. Pois o trabalho
caracteriza-se, fundamentalmente, por ser a relacdo entre o homem
e o mundo externo sensivel, e é a partir desse mundo que o homem
produz coisas, as quais, no sistema capitalista, autonomizam-se e se
tornam externas e independentes de seu criador. Realizar trabalho é
consumir produtivamente a forca de trabalho, operando um desgaste
das atividades vitais do individuo diante de um determinado tempo,
no qual esta implicada a totalidade da pessoa individual. O trabalho,
como atividade do sujeito que age, é objetivacdo de capacidades
do sujeito e subjectivizagdo por ele da realidade sécio-histérica: sua
apropriacao, através do que se constitui como individuo social%4. Em

92 - Sobre trabalho alienado ver MARX, Manuscritos econémicos e filoséficos
(2003), pp. 110-122, nele o tedrico evidencia o processo de alienagcdo em quatro
categorizagdes. Primeiro, a alienagdo com relagao ao produto do trabalho, “alienagéo
da coisa”, ou seja, o estranhamento diante do que se produziu. 0 objeto do trabalhador
encontra-se “...fora dele e a ele estranho, ese torna um poder autbnomo em oposigao
a ele, que avida que deu ao objeto se torna uma forga hostil e antagénica.” (p. 114)
A segunda relaciona-se a propria atividade produtiva, considerando tal atividade
como um elemento de alienagdo. E o que ele chamou de "autoalienagdo” que se
caracteriza por ser a relagao de impoténcia e sofrimento diante da atividade, dirigida
contra o trabalhador e independente deste, que ndo lhe pertence (p. 115). Na terceira
categorizagado da alienagdo, Marx relaciona a alienagao do trabalho a um processo
mais geral, referindo-se a espécie humana, ao homem como um ser genérico, um
ser universal e livre. A alienagdo aqui conduz para um distanciamento do homem
com relagdo ao homem genérico (ser humano), do homem com a natureza. Por um
lado o homem como participante da natureza, ao mesmo tempo que a natureza
mantém com o homem uma relagdo de interdependéncia e de complementaridade.
“O trabalho alienado inverte a relagdo, uma vez que o homem, enquanto ser Iucido,
transforma a sua atividade, o seu ser, em simples meio da sua existéncia” (p. 116).
Por fim, na quarta categorizagdo de alienagdo de Marx, o homem esta alienado do
homem. O homem alienado da sua vida genérica significa que ele esta alienado dos
outros homens, e que cada um dos outros se encontra do mesmo modo alienado da
vida humana (p. 118).

93 - Mészaros, I. (1981). Marx: A Teoria da Alienagdo. Editora Zahar. Rio de
Janeiro, p. 117.

94 - lamamoto, M. V. (2001). Trabalho e individuo social: Cortez. Sdo Paulo.
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sintese, para Marx, a mao-de-obra é tida como mercadoria, consiste
em um trabalho empregado com valor especifico, e, por isso, consiste
em trabalho alienado, pois se trata fundamentalmente de uma forgca de
trabalho empregada que é exterior ao individuo capaz de transformar
a natureza, atendendo exclusivamente ao mercado capitalista e aos
senhores detentores dos modos de producgao.

Objetivamos com a breve reflexdo acerca da categoria do
trabalho na concepgao tedrica classica, constituir um referencial
para uma analise das suas especificidades na contemporaneidade,
considerando as balizas temporais e o contexto espacial. No presente
texto enfocaremos o trabalho informal e ndo apenas o trabalho formal
teorizado até o século XIX, tido como trabalho “livre” em relagdo ao
periodo anterior do trabalho em regime de serviddo95.

Faz-se necessario lembrar que, do século XVII ao XIX, o trabalho
informal de vendedores autonomos ja se fazia presente e merecia
apontamentos que podemos afirmar como fatores provenientes
da infancia do capitalismo atual. Ja se verifica, no século XVIl na
Franca, a existéncia de conflitos entre ambulantes (trabalho informal)
e comerciantes (trabalho formal), pois estes ultimos queixavam-se dos
ambulantes, alegando que estes viviam ilicitamente. Segundo Braudel,
“Aumentam as reclamagdes contra os ambulantes, que sao prejudiciais
ao comeércio, que vendem ilicitamente suas mercadorias, e por isso,
sdo perseguidos pelas autoridades municipais "9. Tal fato evidencia

95 - Nos referimos ao periodo em que prevaleceu o regime Feudal. Ou seja, sabemos
que o regime politico econémico do capitalismo é diante do trabalho assalariado
também responsavel pelo surgimento do trabalho “livre”, entretanto nosso objetivo
com o presente texto é tratar da concepgao de trabalho informal que também tem a
concepgao de trabalho “livre" mas de acordo com concepgdes que colaboram para o
desenvolvimento do capital financeiro e ndo somente industrial como fora na época
moderna. Se trata portanto dos trabalhadores auténomos, na “nova informalidade”
presente a partir da década de 90 do século XX

96 - Kraychet e Soares, M. A. T. (2008). Trabalho informal: da funcionalidade a
subsungédo ao capital: Edigdbes UESB. Vitéria da Conquista.
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que as formas de trabalho da época, tal qual ocorre na atualidade,
fogem a regulamentagéo existente.

No caso especifico das feiras em estudo, vemos que existem
ideias inverosimeis de que os feirantes, devido a informalidade de
seu comércio, ndo pagariam impostos, seriam ilicitos, venderiamos
mercadorias mais baratas, ndo cumpririamos regulamentos e as
entidades fiscais ndo exigiriam muito deles, o que nao ocorreria com
o comércio formal. Por essas razbes aqueles concorrem diretamente
com o comércio formal, legalizado e fixo das cidades.

As feiras funcionam como um grande centro comercial,
que abre as portas atodo tipo de produtores, vendedores e
a mais variada gama de produtos. Apresenta uma grande
competitividade com o comércio local pois afeira é isenta
de impostos, de contribui¢cdes, etc. que o comércio é
obrigado a pagar. Assim a atividade comercial ndo tem
capacidade de resposta a competicao, ressentindo-se no
volume de venda9d7.

Fato confirmado também na fala do fregués entrevistado® Carlos
Felipe. Quando indagado acerca do maior atrativo para a frequéncia
na feira de Caruaru, ele afirmou que o que mais Ihe atrai sdo os pregos
das mercadorias, e destacou, “a diversidade e o preco das mercadorias,
pois a ‘galera’® n&do paga imposto”.

O fato de estarem inseridos em um mercado informal n&o exclui
os feirantes de responsabilidades tributarias, pois, em cumprimento
aos regulamentos, pagam taxas as cdmaras municipais (prefeituras)

97 - Sobre a feira de Barcelos ver Simao, A. J. S. V (1985) A feira de Barcelos.
Coimbra, mimeo, p. 66.

98 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Carlos Felipe, fregués, em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

99 - Giria utilizada pelo depoente onde na altura da entrevista se referia aos feiran
tes.
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pela ocupagao do solo10e também taxas de inscrigdes em sindicatos,
associagdes, cartdbes de feirantes, e até contribuicdes sociais.
Porém sabemos que as taxas tributarias sdo menores que as de um
comerciante formal. Dos feirantes entrevistados na feira de Caruaru,
um deles menciona esse fato quando relata ter saido da feira para o
mercado formal, mas retornou para o mercado informal. “(...) Eu sai
da feira, fui para formalidade, montei um mercadozinho e depois voltei
para feira, no ‘comércio’ sdo muitas despesas” 101.

Essa “rivalidade” geradora de conflitos entre comerciantes fixos
e feirantes também pode ser percebida entre feirantes (ambulantes)
e comerciantes fixos. Também ndo se trata de fenbmeno presente
somente nas feiras em estudo, mas sdo realidades observadas em
outros espacos sociais de informalidade, a exemplo da feira de
Fortaleza-CE. E o que diz Lopes a respeito,

O ndo pagamento de imposto indica a dimensao
econdmica da questdo, os conflitos com o comércio
local enredado por certo ressentimento as “vantagens”
desfrutadas pelo comércio dos feirantes, uma vez que,
0s mesmos nao pagavam impostos. A impropriedade
do lugar se insinua na medida em que vai escrevendo o
fator de concorréncia e ai temos o divisor de aguas entre
0s que pagam impostos e 0s que ndo pagam impostos.
Nesse sentido, é interessante observar em que condigbes
a feira se apresentava como “concorrente do mercado"
e em que medida se inseria o potencial de vendas da
feira livre no periodo. Teria a feira livre se tornado uma

100 - Essa taxa de ocupagdo do solo, também conhecido pelos feirantes como
imposto do chdo, é arrecadado nas feiras em estudo, pelas Camaras municipais
(em Portugal) e pelas Prefeituras Municipais (no Brasil) exceto na feira de Campina
Grande que ndo arrecada tal taxa desde a década de 1980 no governo do entédo
prefeito Ronaldo da Cunha Lima, que isentou os feirantes de pagar tal taxa. O que
nao quer dizer necessariamente que os custos dos mesmos para manutengédo do
espago sejam menores que os de outras feiras, uma vez muitos deles acabam tendo
que pagar seguranga particular para vigilancia, alvara de funcionamento, entre
outras taxas.

101 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Fernando Alves, feirante em Caruaru,
em 08 de Dezembro de 2009.
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ameaca ao comércio local? iR

Interessante notar que, apesar dessa rivalidade entre feirantes
e comerciantes fixos, muitos dos comerciantes formais foram um
dia comerciantes informais, muitos tiveram origem nas feiras e
posteriormente migraram da feira, ou nem isso, continuam fazendo
feira, mas também fixaram seu comércio na cidade. E o caso de
muitos dos comerciantes dos municipios de Caruaru e Salvador, além
de Barcelos. Entretanto, o caso mais emblematico dos que trouxemos
para analise nesse estudo, € o da feira de Caruaru, uma vez que o
comércio da cidade é proveniente de antigos feirantes. Rodrigues
afirma que,

Embora atualmente ndo ocorra com a mesma
frequéncia, muitos foram os feirantes que no passado
sairam da informalidade econdémica e entraram no
mercado formal, passaram de feirantes, mascates, a
categoria de comerciantes estabelecidos, participantes
desta elite urbana caruaruense. Muitos comerciantes
atuais, empresarios caruaruenses sao descendentes
de antigos feirantes e proprietarios rurais, embora haja
na atualidade uma certa discriminagdo por parte do
empresariado comercial em relagdo ao feirante, pois
afirmam muitos empresarios que enquanto na feira ndo
se pagam impostos e ha possibilidade econémica de que
o feirante concorra economicamente em melhor situagdo
de vantagem em relagdo ao comerciante estabelecido.
Verifica-se uma preocupagéo da elite comercial formal
em relagéo a pujanga e a informalidade do comércio livre
de Caruaru, ou seja, essa preocupagao nao € apenas com
a manutengdo do nivel de lucratividade do empresariado
formal, mas com o crescimento econdémico e por extensdo
sociopolitica da categoria de feirantes, principalmente
sulanqueiros, que concorrem com produtos similares
com muitos ramos do comércio formal e do empresariado

102 - Lopes, V. L. S. (2004) Meios de Vida as experiéncias de sobrevivéncia e luta
dos trabalhadores ambulantes e feirantes em Fortaleza entre o final da década de
1960 e inicio do 1970. Tese de Mestrado em Histéria - Universidade Federal do
Ceara, Fortaleza, p.97.
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local. 1B

Além dessas tensdes, diagnosticadas por Braudel em relagdo ao
século XVII, e por Marx@ no que tange ao século XIX, outro aspecto
associado a infancia do capitalismo pode ser percebido na atualidade:
0 que diz respeito a problemas ocasionados com o trabalho domiciliar.
Séo irregularidades nesse trabalho e na legislagédo fabril de 1861, a
saber: trabalhadores com idade menor que a legislacdo previa, com
carga horaria acima da estabelecida por lei, além da precariedade
das condicbes de trabalho em domicilios. No século XXI, diante
da produgdo doméstica, artesanal e domiciliar dos trabalhadores
informais “livres” vemos realidades, embora o “cenério” seja diferente,
0 que convencionou-se chamar de “nova informalidade”. O mecanismo
€ 0 seguinte: a empresa contratante desloca parte da produgdo que
seria realizada na fabrica para o domicilio do trabalhador, imprimindo
mudangas nas relagbes de trabalho. O antes empregador se torna
agora cliente, ja o antes empregado se torna auténomo, sem vinculos
empregaticios. Para cumprir o contrato ou trabalha sozinho, ou contrata
funcionarios (também por prestagdo de servigcos), ou conta com a
ajuda da familia. Os parentes, por sua vez, se responsabilizam pelo
servigco furtando-se a receber qualquer remuneragdo, pois o objetivo
€ comum a manutengao do lar106 Nesse sentido, semelhante ao que
Marx se referiu no século XIX, no século XXI, com o trabalho informal

103 - Rodrigues, K F. (1995) A feira de Caruaru: origem histérica, questbes
econdémicas, sociais, politicas e culturais. Monografia de Especializagdo em Histéria
Econémica. ADECC. Caruaru, pp. 29-30.

104 - Braudel e Kraychet, G. (1999) Economia dos sectores populares: entre a
realidade e a utopia. UCSal.Texto apresentado no Seminario de Economia dos
Sectores Populares. Salvador, p. 85.

105 - Observa-se que toda a familia passou a ser explorada pelo capital. Contudo,
no discurso liberal, hegemonico, diz-se que é o trabalhador (sub) contratado que
a explora, objetivando a valorizagdo do capital. Sobre a subsuncédo formal do
trabalho informal ao capital, ver Soares, M. A. T. (2004). Trabalho informal: da
funcionalidade a subsungao formal ao capital. In: Actas do IX Encontro Nacional de
Economia Politica. Uberlandia-MG, p. 105- 127.
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doméstico, temos:

1) Prolongamento da jornada de trabalho; 2) o local
geralmente é improvisado, apresentando ma condigéo de
trabalho; 3) auséncia de protecgdo social; 4) uso flexivel
do trabalho, como, por exemplo, o mesmo trabalhador
pode ter diversas fungdes, sem horario para iniciar ou
parar as atividades; 5) geralmente incorpora o trabalho
familiar (das criangas, dos idosos e das mulheres), sem
remuneragdo ou com baixa remuneragdo. O trabalho
dos familiares é inserido quando a exploragdo esgota os
limites fisicos do individuo subcontratado. Ao fazer isso,
sdo transferidos, para a familia, os custos da reprodugéo
da forca de trabalho, ou seja, todos passam a ser
responsaveis economicamente pela reproducédo da forga
de trabalho da familia. 16

Quanto a esse tipo de modalidade trabalhista, dentre tantas
atividades comerciais nas feiras contemporaneas, podemos destacar
“fabricas de fundo de quintal de confec¢des” bem como “industria”
domeéstica artesanal dos artigos figurativos107. Para a primeira atividade
doméstica citamos a "industria” caseira das confecgbes de vestuario
na cidade de Caruaru, a qual encontra na feira diaria (tradicional) e
semanal (da sulanca) palco de comercializagdo do que foi produzido
em domicilio. Observemos o que diz a matéria jornalistica a respeito
da substituicdo do trabalho agricola familiar, pela atividade de costura,
também familiar, na zona rural do agreste pernambucano:

Antes era foice, a enxada, sacos de feijao e milho
estocados pelo meio da casa. Atualmente, retalhos de
tecidos espalhados ao chdo, maquinas de costura e
pecgas de roupas em estoque fazem parte do cenario em
muitas comunidades rurais de Caruaru e regido. (...)
Quem acordava de madrugada para cuidar da lavoura,
alimentar os animais e tocar outras atividades, agora
precisa acordar cedo para adiantar os pedidos de roupas ja
encomendadas. Essa é a nova realidade de muitos distritos

106 - Marx, Karl. (1996) O capital. Livro I. Nova Cultural, Sdo Paulo (colegéo os
economistas, vol 1 e 2).

107 - Gomes, V. (2009, Novembro).Os novos horizontes da zona rural de Caruaru,
Jornal A noticia Favip, Caruaru, p. 4.
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Grafico 1 - Posicionamento dos feirantes de Caruaru-PE no local.
5%

S Proprietario do
banco

Familardo dono

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Em estudo realizado pelo SEBRAE-PE sobre a economia informal
do agreste pernambucano, constatou-se que os negocios das feiras
séo de fato geridos pelos donos, uma vez que boa parte deles detém a
propriedade do negdcio.

Tabela 1 -ldentificagdo da propriedade do negdcio das feiras pesquisadas, 2003
(%).

De quem é o negécio?

Na feira de: Proprio Da familia Outros Total
Caruaru 71,1 17,5 11,3 100
Toritama 86,1 7,4 6,5 100

Santa Cruz 84,1 10,3 5,6 100

Total 80,8 11,5 7,7 100

Fonte: FADE / Sebrae-PE, 2003 (Tabela adaptada).

Para além do fato de serem comerciantes, muitos dos
entrevistados se declararam possuidores de outras atividades fora da
feira de Caruaru, o que corrobora a afirmacgao anterior de que muitos
deles desenvolvem a pratica da atividade “fabril’, a exemplo das
costureiras mencionadas anteriormente, e também dos artesdos. Os
indices demonstrados nos gréaficos abaixo constatam esta informacéo,
uma vez que inicialmente quando os entrevistados foram indagados
acerca de exercerem outras atividades além da feira, 50% declararam
que nao e 50% responderam que sim:
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rurais do Agreste Pernambucano, fruto do crescimento do
polo de confecgdes que enquadra as cidades de Caruaru,
Toritama e Santa cruz do Capibaribe. (...) De acordo com
estimativas do Sebrae, sdo produzidas, mensalmente,
700 milhdes de pegas na regido, movimentando R$ 2

bilhdes por ano.1B

Verificamos que, no complexo das cidades pélos de confeccgoes
do agreste pernambucano, existem cerca de 3.000 a 3.500 empresas
informais em cada cidade1® Essas empresas, conhecidas como
“fabricos” ou “fagdes”, sdo pequenas unidades produtivas familiares
que empregam de um a trinta trabalhadores. As vendas podem ser
realizadas diretamente na feira, ou para sacoleiros, ou ainda trabalham
subcontratados para vendedores e/ou por encomendas (as facgdes).
Partes dos fabricos contratam costureiras domiciliares e criangas
participam das atividades de costura dentro de casa. Dessa forma
varias geragdes de trabalhadoras estdo envolvidas na producédo, o que
configura ainda mais a pratica de trabalho informal doméstico. Muitos
desses “industriais” sdo também os donos dos bancos, dos seus
lugares nas feiras e comercializam as mercadorias confeccionadas em
seu domicilio.

Assim, o(a) proprietario(a) do “fabrico” ou da "fac¢do” e sua
familia administram a produc¢do, a compra e a venda de mercadorias
e trabalham conforme a demanda do mercado (das encomendas).
Quanto ao fato de serem proprietarios dos lugares (95%), conforme
demonstrado no grafico a seguir:

108 - Podemos citar os exemplos da atividade fabril do artesanato, por exemplo nas
feiras como a de Barcelos.

109 - Nos referimos as cidades pernambucanas: Toritama, Santa Cruz do Capibaribe
e Caruaru. Sobre mercado informal ver Trabalho flexivel e o novo informal, de autoria
de Jacob Carlos Lima e Maria José Bezerra Soares, artigo publicado na Revista
quadrimestral de Ciéncias Sociais editada pelo centro de recursos humanos da Ufba,
Cadernos CRH (37) 2002. Salvador, pp.163- 178.
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Gréfico 2 - Se os feirantes de Caruaru, além da feira, possuem outras atividades

fora da mesma.

m Nao
50%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Uma vez percebido tal indice, onde em partes iguais de 50%
afirmaram e negaram atividades remuneradas exercidas além da feira,
posteriormente indagamos aqueles 50% que afirmaram exercer, quais
atividades s&o essas, e em um universo de 100 % de entrevistados,
60% afirmaram desenvolver atividades de fabrico de vestuario e
artesanato, 40% e 20% respectivamente. Ambas as atividades se
encontram categorizadas em iniciativas informais domésticas.

Grafico 3 - Quais as atividades que praticam fora da feira de Caruaru-PE.

10% m Aposentado

m Artesdo
m Costureira
= Quimico

(técnico)
Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grande parte dessas unidades produtivas domiciliares emprega
apenas mao-de-obra familiar, o que acaba por gerar aquilo que Marx
chamou de trabalho informal doméstico. No estado de Pernambuco
verificou-se110 que as unidades produtivas que empregavam apenas

110 - Estudo de caracterizagdo econdémica do polo de confecgbes do Agreste
de Pernambucano, realizada pela FADE/UFPE, e apresentado Relatério Final
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mao-de-obra familiar constituiam 62% da amostra, seguida pelas
unidades que empregavam de um a quatro trabalhadores (25%), e de
quatro a nove trabalhadores (11%). Apenas 30 empresas utilizavam
mais de nove pessoas (2%). Fato também verificado em nossa pesquisa,
quando procuramos saber se outras pessoas da familia trabalhavam
também na feira de Caruaru, como demonstra os indices a seguir,

Grafico 4 - Outros membros da familia trabalham na feira de Caruaru-PE.
15%

85%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Além da questdo da mao-de-obra familiar, a precariedade do
trabalho informal doméstico relaciona-se as condigdes de infraestrutura
domiciliar, uma vez que muitas dessas “fabriquetas" disputam o
espaco domeéstico com as mobilias dos domicilios, nao dispdem de
método e organizagdo de trabalho no que concerne a horario e outras
condicdes estruturais. E o que afirma Azais:

As unidades s&o instaladas na prépria casa que vai
sendo expandida conforme as necessidades da produgao.
Assim, o espago de muitos "fabricos” mistura cémodos
com maquinas de costura, outros com camas para
trabalhadoras e outros que constituem-se propriamente
na residéncia. O quintal também é aproveitado para a
produgdo com a extensdo de telhados e instalagdo de
mesas de corte, por exemplo. A organizacdo do trabalho
e do espago de produgdo é cadtica com mercadorias no
chao etrabalhadores (as) distribuidos (as) aleatoriamente,
dormindo e comendo as vezes no mesmo espago (...)

apresentado ao SEBRAE-PE Recife, Maio de 2003.
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0 horario de trabalho e variavel dependendo do tipo
de unidade: a mistura trabalho de costura e trabalho
doméstico da costureira domiciliar, ao trabalho nos
fabricos que podem se estender pelo final de semana.
Alguns fabricos mantém camas para as trabalhadoras,
que dependendo das encomendas, dormem no trabalho.
Para aquelas (es) vinculados também a venda, o trabalho
inicia-se a noite quando acontecem as feiras que se
estendem pela madrugada ou comecam e acabam nas
primeiras horas da manha11

Diante do exposto, questionamos: afinal, qual o contexto em
que o trabalho informal emerge? Em Portugal e no Brasil se deu de
igual maneira? Como isso se relaciona com o processo de globalizacéo
e de mercado financeiro? Quais os motivos que contribuiram para
o0 desenvolvimento de uma mé&o-de-obra informal? Movimentos
de migragdes e aumento nas taxas de desemprego sado fatores que
evidenciam o desenvolvimento do mercado informal? E as feiras,
quais os seus papeéis nesse contexto? Elas surgem como espago
social informal, lugar de trabalho para os desempregados? Essas sdo
algumas das questdes sobre as quais procuraremos refletir no decorrer
do presente texto.

1.1-0 trabalho informal nos dois lados do Atlantico: contexto

histérico e geografico

Sabemos que a crise capitalista dos anos 1970 foi expressao
do esgotamento de um regime de acumulagdo fordista-keynesiano
que impulsionou o desenvolvimento de outro regime: a acumulagao

111 - Como parte resultante da configuragdo da precariedade do trabalho informal
domeéstico, diante de caracteristicas como o prolongamento da jornada de trabalho,
a improvisagdo do local de trabalho a incorporagdo da mao-de-obra familiar,
especificamente sobre as empresas informais nordestinas brasileiras, ver Azais, C.
(1996). Estoria de um “patchwork" de empresas e de empresarios no nordeste
brasileiro: o politico deslocado. Revista Latino americana de Estudios dei Trabajo.
Ano 2 (3).
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flexivel, resultando nas novas atividades classificadas como
“nova informalidade”112 Tal acontecimento gerou um periodo de
desenvolvimento mais intenso nesse novo regime de acumulagéo,
acarretando o fordismo hibrido, com taxas de desemprego elevadas,
nos paises da comunidade européia, a exemplo de Portugal, e na
América Latina, a exemplo do Brasil.

Nesse contexto, essa “nova informalidade” cede lugar a um
“novo” tipo de trabalho baseado na polivaléncia, criatividade e
multifuncionalidade do trabalhador; na producédo “flexibilizada". A
ideologia que se apdia no discurso de formagdao de um “novo perfil
do trabalhador” flexivel e criativo, légica tragcada a luz do conceito
de “empregabilidade”. Cada individuo é responsavel por se dotar de
estratégias de negociacéo de suas capacidades de trabalho. E a busca
do imediato e a valorizagcdo do fetiche do sucesso como resultado do
esforgo individual, num cenario marcado pela falta de emprego. Séo
fundamentos de uma légica de recomposicéo capitalista na dindmica
neoliberal113

Assistiu-se na década de 80 do século passado, tanto na Europa
como na América Latina, campanhas de demissbes negociadas
diretamente entre empregadores e empregados, o que em Portugal
chamou-se de despedimento coletivo, e no Brasil PDV- Programa
de demissdo voluntaria. Tal exoneragcdo, proveniente de uma
ideologia neoliberal, vinha acompanhada da retérica da “Empresa de
Responsabilidade social’ e do mito de que qualquer pessoa podia ser
dona do seu préprio negécio. O desemprego se tornou uma rotina
crescente no mundo globalizado.

112 - Soares, M. A. T. (2008). Crise capitalista dos anos de 1970 e a expansé&o
trabalho informal. In: Trabalho informal: da funcionalidade a subjungéo ao capital.
Edi¢cdes UESB. Vitéria da Conquista p. 105.

113 - Alves, A. E e Almeida, J. R M. (2009) Trabalho informal em tempos
“Globalizacionistas”. Revista Histedbr on-line, Campinas, n. Especial, p.238-250,
ISSN: 1676-2584.
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Diante das inovagbes técnico-organizacionais presentes
nas décadas de 80 e 90 do século XX, e do aprofundamento da
transnacionalizagcdo das relagdes capitalistas, o trabalho informal
no mundo globalizado cresceu acentuadamente, visto que a
desregulamentacgdo das relagbes contratuais no mercado de trabalho
contribuiu para o aumento da inseguranga no emprego e eliminagéo de
postos de trabalho. Antunes nota que “mais de um bilhdo de homens e
de mulheres padecem as vicissitudes do trabalho precarizado, instavel,
temporario, terceirizado” 114.

No caso especifico do Brasil, ao final dos anos 80 do século
passado, a tematica da "informalidade” (ou o subemprego) era
considerada, pelos especialistas da area, como um problema
endémico. Entretanto, os acontecimentos das décadas anteriores
levaram os especialistas e politicos a prever uma expressiva taxa de
redugao do mercado “informal”. Acreditavam, porém, na suposicido de
que a “informalidade” consistia em uma heranca de uma economia
semi-industriaiizada, e que seu fim se daria com o desenvolvimento
almejado. O fato é que, em janeiro de 1991, os empregados com
carteira de trabalho assinada representavam 55,0% da forca de
trabalho. Além desses, quase 20,0% eram auténomos registrados e
outros 4,5% empregadores. Os empregados “informais” representavam
20% 115.

Nesse sentido verificamos que, no Brasil, a década de 1990
foi marcada por um decréscimo no trabalho formal116 e consequente

114 - Antunes, R (2007) Dimensdes da precarizacdo estrutural do trabalho. Em:
Druck, G; Franco, T.(org). A perda da razdo social do trabalho: terceirizacdo e
precarizagdo. Boitempo. Sdo Paulo, p.13.

115 - Noronha, E.G. (2003). “Informal”, ilegal e injusto: percep¢des de mercado
de trabalho no Brasil. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Sao Paulo: vol.18, n°
53, p. 23.

116 - Perante a legislagéo brasileira, o conceito de trabalho formal se dar quando o
trabalhador possui registro na carteira de trabalho, podendo inclusive ser o registro
de auténomo.
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crescimento da “informalidade". Tal constatacdo acabou por
contrariar aquilo que os especialistas previam quanto a equalizacao
do mercado de trabalho; podendo ser resultado do mau desempenho
macroecondmica da América Latina nos anos de 1990, bem como
reflexo da rapida internacionalizacdo da economia, diante do fenémeno
da globalizagdo, j& que muitos paises na América Latina tinham
caracteristicas semelhantes. Para alguns analistas117, trata-se de uma
nova safra de contratos atipicos, os quais rompem com os padrbes de
“sociedade assalariada". Novos processos de trabalho e tecnologias
demandariam novas formas de contratos. A nova “informalidade”
derivaria dessas mudangas. Sobre a década de 1990, diz Sorio, “(...)
A partir de 1994 consolida-se o avancgo da flexibilizagao das relagbes
de trabalho, explosdao do trabalho informal, da precarizagdo do
trabalho, terceirizagdo do trabalho e aumento do trabalho temporario
e auténomo que perdura nos dias de hoje” 118 De acordo com dados
do IPEA/IBGE,*hoje em dia. (...) para cada trabalhador empregado no
setor formal existe um no sector informal” 119,

Esse elevado crescimento da informalidade na década de 1990
pode ser observado como uma reacdo do mercado frente a dois
sectores importantes da economia: a industria de transformacao e o
sector de servicos.

A industria de transformacdo foi o segmento mais afetado
pelo processo de abertura e exposicdo da economia a concorréncia
internacional, experimentando uma perda de importancia relativa, com
sua participagado do nivel de ocupacao caindo da faixa de 19,5%, em
1991, para o patamar de 15% no final de 1999, mantendo-se estavel

117 - Noronha, E.G. (2003). “Informal”, ilegal e injusto, pp. 9-10.

118 - Sorio, W. (2005). Mudancas na CLT. Revista virtual P@rtes. Acedido em 17
de Dezembro de 2010, em http://www.partes.com.br/emrhede/sorio/clt.asp.

119 - IBGE/IPEA. (2008, novembro). Mercado de Trabalho: Conjuntura e Analise.
Boletim 37. Acedido em 17 de Dezembro de 2010, em http://www.mte.gov.br/
observatorio/bmt_37.pdf.
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dai em diante. Entretanto, observa-se no sector de servigos, diante da
estratégia de terceirizagdo utilizada pela industria para enxugar sua
estrutura produtiva, um aumento na sua participagao relativa de 36,5%
para quase 43% no mesmo periodo, sendo que essa expansdo deu-se
com maior intensidade até o inicio de 1999120 O problema consiste
na grande diferenca quanto a forma de contratagdo, uma vez que, ao
mesmo tempo em que a industria contrata a grande maioria dos seus
empregados por regime de assalariamento e com carteira assinada,
0 mesmo nao ocorre com o sector de servigos. Este estda e sempre
esteve relacionado a inserg¢ao informal no mercado de trabalho, sem a
responsabilidade formal que garante o registro na carteira de trabalho.
Assim, “o total de assalariados sem carteira assinada e trabalhadores
por conta prépria € praticamente igual ao de assalariados com carteira
hoje em dia”

Tal cenario se amplia ainda mais nos anos 2000. No contexto em
que o Brasil se encontra inserido, a reestruturagcdo do modo capitalista
de produgdo, com base na inser¢do de tecnologias modernas no
processo produtivo, bem como de acordo com as novas formas de
gestao das relagbes de produgado, séo fatores que, articulados com a
instauracdo de um modelo politico-econémico ideolégico12, explora

120 - Ramos, L. (1991-2001)/! Informalidade das Relagbes de Trabalho. Acedido
em 17 de Dezembro de 2010, em http://www.iets.org.br.

121 - Ramos, L. e Britto, M. (Margo de 2004) "O Funcionamento do Mercado
de Trabalho Metropolitano Brasileiro no periodo 1991-2002: Tendéncias,
Fatores Estilizados e Mudangas Estruturais”. In: Texto para Discussdo/1011.
Ed: IPEA-Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada, Governo Federal Ministério
do Planeamento, Orgamento e Gestdo. Rio de Janeiro, p. 14. Acedido em 17 de
Dezembro de 2010, em http://cdi.mecon.gov.ar/biblio/doc/ipea/td/1011.pdf.

122 - Nos referimos ao neoliberalismo, sistema que se fundamenta em praticas
e relagdes sociais de produgdo nos paises capitalistas, independente do seu grau
de desenvolvimento econdmico. Se configura em um modelo que regula as crises
capitalistas. A esse respeito ver as obras de Antunes, R. (1998) Adeus ao trabalho?
Ensaio sobre as metamorfoses e a centralidade do mundo do trabalho. Campinas:
Cortez, e ainda do mesmo autor, (1999) Os sentidos do trabalho: Ensaio sobre a
afirmagdo e a negagéo do trabalho. Boitempo. Sao Paulo.
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cada vez mais o trabalhador, fazendo uso da sua criatividade como
valor de troca, subjugando fortemente a parcela da sociedade que,
para garantir a sua sobrevivéncia, comercializa sua forga de trabalho
como mercadoria. Entretanto, nesse momento, atendendo a uma ldgica
de capital ainda mais desumana, sem nenhuma garantia de protecao
social, de beneficios, se configuram como “novos” trabalhadores
informais.

Sobre a evolugdo do mercado de trabalho informal nos anos
2003 e 2004, a pesquisa do economista José Pastore constatou que
a taxa de crescimento do sector informal foi quatro vezes maior do que
a do mercado de trabalho formal. O primeiro cresceu 9,6%, enquanto
o segundo cresceu apenas 2,4 % 123. Ainda mais sobre os anos 2000,
verifiquemos a tabela que segue:

Tabela 2 - Demonstrativo da evolugéo trabalho informal nos anos 2000.

Ocupagao por tipo de insergao no trabalho:
com vinculo versus sem vinculo formal - 2000 a 2006

Com vinculo formal Sem vinculo formal

Milhares (%)

Sem carteira

Milhares (%)

Auténomo

Milhares (%)

Total

Milhares (%)

2000 30.128 38,2 18.633 23,6 30.211 38,3 78.972 100,0
2001 31.864 40,1 18.478 23,2 29.211 36,7 79.552 100,0
2002 32.931 39,9 19.275 23,3 30.423 36,8 82.629 100,0
2003 34.104 40,6 19.028 22,6 30.904 36,8 84.036 100,0
2004 35.965 40,8 20.402 23,1 31.886 36,1 88.252 100,0
2005 37.436 41,2 20.548 22,6 32.922 36,2 90.906 100,0
2006 39.543 42,4 20.940 22,5 32.764 351 93.247 100,0

Fonte: Sistema de Contas Nacionais, IBGE.

123 - Trabalho formal e trabalho informal no Brasil (2004, 22 de Dezembro). O
Globo. Rio de Janeiro.
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No caso de Portugal, pais que também se encontra inserido no
mesmo contexto que o Brasil, atendendo a légica do movimento de
reestruturagcao produtiva do capital global. Fenbmeno - capital global-
que ndo tem poupado os paises industrializados diante da exploragéo do
trabalho e o fortalecimento politico dos Estados nacionais. Entretanto,
convém esclarecer que, embora o movimento reestruturante do
processo produtivo capitalista gere modificagdes amplas em todas as
esferas das relagdes sociais e de produ¢ao no mundo como um todo seu
impactos ndo acontecem em todos os lugares com o0 mesmo ritmo ou
intensidade, haja vista que, embora atinja todos os paises capitalistas,
tal processo se realiza diante de caracteristicas especificas, peculiares
de cada organizagdo social, econémica, cultural, politica e territorial
de cada pais, regido ou cidade, etc.

Embora se verifiquem impactos gerados pelo processo de
globalizacdo na economia informal dos paises em andlise, que se
apresentam de maneira distinta, a diferenga também consiste no
momento histérico de cada pais na década de 1980. Na segunda
metade dos anos 1980, o Brasil vivia o fim de um regime ditatorial,
que perdurou por duas décadas. Portanto,estava na fase de
redemocratizagado,apresentando diminuicdo acentuada no ritmo de
desenvolvimento econdmico e social. Somavam-se a este quadro anos
de estagnacdo e recessdo, fato que passou a identificar tal periodo
como a “década perdida”, gerando elevado crescimento do trabalho
informal e do indice de desemprego, em funcdo exatamente dessa
crise econdémica com ajustes econdmicos que visavam atender aos
credores internacionais

Em Portugal, nesse mesmo periodo, “observava-se" o contrario:
um elevado crescimento econémico, social e cultural, em decorréncia
de sua entrada na Comunidade Econdémica Europeia, e de todos
os legados modernistas e modernizantes da época. Fase que ficou
conhecida na Historia Contemporanea de Portugal como de grande

75



instabilidade, diante do maior periodo de crescimento, superior
inclusive a média Europeia, com um elevado dinamismo revelado pelo
investimento e aceleragdo da abertura global da economia, encurtando
as fronteiras e aumentando, portanto, a competi¢do internacional124

Entretanto, o elevado crescimento lusitano ndo passara de
uma simples “aparéncia” 125, pois a adesdo do pais a Comunidade
Europeia implicou na alteragdo radical das regras de funcionamento
do mercado interno e exportagdo de mercadorias, fendbmeno tipico da
transnacionalizagdo de capital financeiro promovida pela globalizagao.
Ou seja, no que concerne ao seu setor exportador, as cotas de mercado de
produtos portugueses diminuiram crescentemente nos seus mercados
externos tradicionais, como a Inglaterra, a Alemanha e a Franca,
diante da agdo da politica econémica conduzida pelos iberistas, ja que
muitas empresas espanholas tiveram entrada facilitada em sectores
estratégicos de Portugal, fato que acabou contribuindo para o colapso
das exporta¢des nacionais portuguesas.

Para além desse fato, € bom lembrar que, em relagdo ao
mercado de trabalho12, Portugal passou a investir mais em sectores
terciarios de bens e servigos, o que notadamente contribui bem menos
para a empregabilidade formal que a industria, por exemplo, faria.
Isto além de ter também diminuido o sector produgédo agraria, uma
vez que teve seu mercado de exportacdo e mercado interno afetado,
passando a importar mais e exportar menos. E o que afirma o relatério
da Fundacao Europeia,

124 - Interessante observar que antes e durante o 25 de Abril, Portugal vivia sob
estratégias de protecionismo e Nacionalismo exacerbado.

125 - Houvera mudangas no que diz respeito as areas de infraestrutura, com a
construgdo de novas estradas, construgdo de obras publicas, elevado consumo
interno, crescimento na habitagdo, na saude, na educagao, foram areas que tiveram
avangos. Entretanto a economia interna passou a sofrer concorréncia com o mercado
externo diante da abertura de capital, desfavorecendo assim o desenvolvimento que
se esperava.

126 - Cerne da tematica aqui a desenvolver, no que diz respeito ao trabalho informal
em Portugal, como se deu sua implementagao.
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0 setor agricola diminuiu drasticamente o seu peso.
A industria teve algum crescimento até aos anos 80,
quando chegou a ocupar 38,7% da populagdo ativa, mas
a partir dai tem decrescido o seu contributo na criagcao
de emprego, sendo o sector terciario aquele que ocupa
presentemente a maioria da populagdo em Portugal (...)
Os dados do Inquérito ao Emprego referentes ao ano de
1997 apontam para um volume de populagdo empregada
nos servigos na ordem dos 56%, na industria na casa dos
32% e na agricultura de pouco mais de 13% 17

Podemos afirmar, portanto, que esses fatores contribuiram, na
década de 1990 e nos anos seguintes, para o crescimento do sector
de servigos, que tem no trabalho informal sua garantia de méo-de-
obra. Mas que isto, por outro lado, ndo corresponde necessariamente
a engrandecimento de uma Nacdo, o0 que representa um paradoxo128

Assim sendo, verifica-se que, com a mesma rapidez com que
Portugal mudou de aparéncia, diante da modernidade presente,
sobretudo na infra-estrutura, apresentou sequela no momento
presente1X, diante da crise econdémica e financeira. Sem recursos

127 - Comission Européenne, 1999:161; Ministério do Trabalho e da Solidariedade,
Plano Nacional de Emprego - Portugal e a Estratégia Europeia para o Emprego,
Lisboa. (1999: 117-119) e Guerreiro, M. CIES, Centro de Investiga¢édo e Estudos de
Sociologia, Lisbon, Relatério da Fundagdo Européia para a Melhoria das Condi¢ées
de Vida e de Trabalho (2000), p.3. Acedido em 19 de Dezembro de 2010, em:
http://www.eurofound.europa.eu/pubdocs/2000/120/pt/l/ef00120pt.pdf.

128 - Considerando as balizas temporais e espaciais, também verificamos esse
paradoxo na cidade de Caruaru-PE, uma vez que: por um lado a economia informal
é responsavel pelo desenvolvimento da cidade, do sustento da cidade, por outro
lado tal desenvolvimento se deve ao emprego de uma mé&o-de-obra informal,
“mascarando” portanto a realidade, nZo resolvendo a problematica de geragdo de
emprego efetivamente formal e de renda para os municipes. Fato que pode ser
verificado em Rodrigues, K. F. (1995). A Feira de Caruaru: origem histérica,
questbes econémicas, soécio- politicas e culturais. Monografia de Especializagdo em
Histéria Econémica. Faculdade de Filosofia Ciéncias e Letras de Caruaru. Caruaru,
p. 31.

129 - Nos referimos a crise visivelmente instalada atualmente, em 2010, ao final
da primeira década do século XXI. Convém esclarecer que o presente estudo so
se apresenta até o ano de 2007, ano em que demos inicio a essa investigagao,
incluse a coleta das fontes orais, entretanto para além do fato de esclarecemos tal
aprofundamento no universo dessa crise vivida na atualidade, queremos também com
essa nota dizer que apesar desse estudo s6 de deter aos acontecimentos no periodo de
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naturais suficientes de subsisténcia, estando localizado em posi¢cao
periférica13), com baixa produtividade, falta de capital e de organizagéo
empresarial, além de escassez de recursos financeiros publicos131,
Portugal se apresenta, ao final da primeira década do século XXI, com
sérios problemas de sustentacdo e desenvolvimento.

Conclui-se, portanto, que o trabalho informal em Portugal, no
periodo a que corresponde o presente estudo (1986-2007), teve sua
implementagdo com as vagas de emprego reduzidas na economia
formal. A reducdo de atividades agricolas resultou na diminuicdo de
mao-de-obra no sector primario e também no setor industrial e, como
foi observado anteriormente, aumento significativo nos sectores de
bens e servigos, os quais que ndo absorvem uma economia formal
e sim informal, aglutinando profissionais auténomos da “nova’
informalidade. Para além desse fato, Portugal foi considerado, durante
as décadas de 1980 e 1990, o “sitio certo” para imigrar, uma vez
que apresentava indices crescentes de modernizagdo, portanto
de “desenvolvimento". Tais divulgagbes acabaram por "convidar’
estrangeiros afixar residéncia no pais, dadas as oportunidades de
emprego, sobretudo na industria de construgéo civil. Assim Portugal,
nesse periodo, recebeu inumeros imigrantes que acabaram por “inchar”
o0 mercado de trabalho, contribuindo para gerar concorréncia entre
0s nativos e os estrangeiros das mais diversas nacionalidades que se

1986 até 2007, a crise mencionada em Portugal, e em muitos paises da comunidade
europeia se avoluma em 2010.

130 - Ver Barreto, A. (2005). Mudanga social em Portugal, 1960-2000. In:
Portugal contemporaneo. Coord. Antonio Costa Pinto (Anais). Publicagdes Dom
Quixote, Lisboa, p. 161.

131 - Nos referimos as verificadas privatizagdes ocorridas que tiveram sua origem no
periodo posterior ao 25 de Abril, onde o Estado passou a deter as fungdes sociais,
sem alicerces econémicos, gerando uma economia antiquada com dificuldades de se
inserir num mundo com avangos tecnoldgicos, e com novas formas organizacionais.
A esse respeito ver, Godinho, V. M. (2009). Os problemas de Portugal mudar de
rumo. Edigdes Colibri: Lisboa. A "saida” para tal problematica fora o processo de
privatizagbes, fendmeno incorporado a politica neoliberal e que repercute em crises
estruturais e conjunturais no mundo "global”.
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estabeleceram em solo lusitano. Tal acontecimento também foi um
forte contributo para elevar o indice de trabalhadores informais diante
da escassez do trabalho formal que criou concorréncia,13nclusive
entre os nativos e estrangeiros, pois as leis de imigracdo,138 nesse
periodo, estimularam o “convite” a ida deles para Portugal.

Ja em relagédo ao Brasil, no mesmo periodo, cresce o numero de
trabalhadores informais em funcdo do elevado indice de desemprego
provocado pela crise financeira resultante do fechamento dos postos
de trabalho nas industrias e dos despedimentos coletivos, e acentuado
crescimento no sector de servigos, em detrimento da industria,
elevando o nuimero de trabalhadores da “nova” informalidade134. O
fato é que, guardando-se as devidas proporgdes de diferenciagdo no
que diz respeito aos impactos gerados pela economia informal, no
Brasil e em Portugal, um aspecto € comum aos dois paises, de um

132 - Tal problematica se acentua ainda mais no periodo que compreende 2007-
2010, periodo da crise atual verificada na comunidade europeia, pelo fato dos
portugueses que emigraram nas décadas passadas, sobretudo nos anos ditatoriais,
para outros sitios, a exemplo da Espanha, Franga, Alemanha, Holanda, Gra-Bretanha,
estarem nesse momento retornando para Portugal e concorrendo diretamente por
vagas com os estrangeiros, agora residentes. Tal acontecimento faz com que cresga
o0 numero de trabalhadores informais e de desempregados também. A esse respeito
ver Godinho, V. (2010). Os problemas de Portugal mudar de rumo p. 91.

133 - Verifica-se a presenga de imigrantes de nacionalidades diversas: brasileiros,
turcos, africanos, romenos, ucranianos, muitos com a ilusdo de enriquecimento. Em
1996 ocorreu a ultima Regularizagdo Extraordinaria de Imigrantes ilegais CPLP-
Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa E PALOP- Paises Africanos de Lingua
Oficial Portuguesa, tal iniciativa consistiu em mais um atrativo no fluxo migratério.
A respeito das dindmicas migratérias em Portugal, ver: Baganha, M. I. (2005). A
cada sul o seu norte: Dindmicas migratérias em Portugal. In: Boaventura de Sousa
Santos (org.) A Globalizagéo e as Ciéncias Sociais. Séo Paulo: Cortez, pp.133-160
134 - Estudiosos da economia informal, como Casimira (1981), Cavalcanti (1983),
Prandi (1978), Machado (1979), apontaram que o crescimento do sector informal
na regidgo o nordeste, para além do indice elevado de desemprego nos sectores
formais da economia, também tem lugar no crescimento do éxodo rural. 0 fenémeno
desse éxodo rural pode ser verificado na década de 1980, diante das elevadas
secas, prospectivamente nos anos 1984, 1985, 1988 e 1989. Ver Galvao, P. F.
(1994) A Feira livre em Jodo Pessoa, evolugdo e mudangas sociais, periodo 60/90.
Dissertagcdo (Mestrado em Ciéncias Sociais), Universidade Federal da Paraiba, p.
146.
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lado e de outro do Atlantico: a globalizagdo e o neoliberalismo.

O fato relevante para o nosso estudo consiste na relagao
estabelecida entre a crise econdmica, geradora de desemprego,
que implica o aumento do trabalho informal, e a feira como espacgo
aglutinador para essa mé&o-de-obra desempregada. A feira como
alternativa para o sustento humano, para espaco de trabalho. A
informalidade na contemporaneidade foi mencionada pelo fregués
Carlos Felipe, na feira de Caruaru, quando indagado sobre o trabalho
nas feiras “(...) E uma realidade brasileira a informalidade para compra
e venda de mercadorias” 136

1.2 - As feiras como espago social e lugar de trabalho para os

desempregados que passam a ser trabalhadores informais

Hoje, segundo dados da (OIT), quase um tergo da forga
humana mundial disponivel para o ato laborativo esta
exercendo trabalhos parciais, precarios, temporarios ou
vivéncia as agruras do ndo-trabalho, do desemprego
estrutural. Perambulam pelo mundo, como “prometeus”

modernos, a cata de algo para sobreviver13.

Para além de constituirem lugar social da informalidade, no
que concerne a memoria cultural das camadas populares — como
foram os moinhos e as tabernas européias no século XVI descritas por
Ginsburg, e evocado por Thompson para a necessidade de trabalhos
que reconstituissem as "camadas populares” da sociedade do século
XIX137 — as feiras, a par de se integrarem a esses espagos sociais tidos

135 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Carlos Felipe, fregués em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

136 - Antunes, R (2005). O caracol e sua concha: ensaios sobre a noVa morfologia
do trabalho. S&o Paulo: Boitempo, pp 12-13.

137 - Barreiro. J. C. (1995). E P. Thompson e a historiografia brasileira: revisdes
criticas e projecgdes. Projeto Histéria, 12, pp. 68.
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como populares138, que envolvem o cotidiano do homem comum, sao,
sobretudo, lugares de trabalho. Lugares que recepcionam aqueles que
se encontram no desemprego formal, como dizem muitos dos feirantes
entrevistados no presente estudo, tanto em Portugal quanto no Brasil.
Tal fato € comum nas falas dos depoentes, quando indagados sobre
0 que mais os atrai as feiras, os motivos pelos quais escolheram o
oficio de feirante. Na feira de Campina Grande, afirmam: “N&o tem
emprego para todo mundo e aqui tem trabalho” 139 “Do jeito que
estd o indice de desemprego acho que é capaz de meus filhos serem
feirantes, ndo é o ideal, mas é o que tem (...)” ¥. Na feira de Vila
do Conde: “Estava no desemprego, antes era comerciante e com as
grandes superficies tive de fechar, e vim entéo fazer as feiras” 141, “Ja
fui emigrante e regressei ao meu pais (Portugal), tinha um familiar no
ramo e como ndo tinha emprego, pousei aqui” 42 “Todas as feiras sdo
importantes, porque se acabar as feiras o que é que vai ser de nds se
ndo ha empregos? E atencdo! De n6s e de muitas camaras, porque
muitas camaras vivem do que arrecadam com feiras (...)143. Na feira
semanal de Barcelos: “Ha mais pobreza e as pessoas vém mais para
as feiras, para fazer dinheiro e ganhar algum” 144 “Dificuldades de

138 - Mello, M. A, Moura, J. E Lobo, A. (1992, dezembro) "Feira-livre: um
mercado persa afro-brasileiro". Em: Veracidade: Revista do Centro de Planeamento
Municipal, n. 4, p.25-28.

139 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Cleonice Agra, feirante, em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

140 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Paulo Ricardo, feirante em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

141 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Antdnio Augusto, feirante em Vila do
Conde, em 28 de Dezembro de 2007.

142 - Entrevista concedida a autora peio Sr. Joaquim, feirante em Vila do Conde,
em 14 de Dezembro de 2007.

143 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Ana Bela, feirante em Vila do Conde,
em 21 de Dezembro de 2007.

144 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria do Carmo Dias, feirante em
Barcelos, em 22 de Novembro de 2007.
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arranjar trabalho” #45; “(...) Vim parar aqui porque meus pais nao
tinha emprego e nés vinhamos para ganhar o pao de cada dia, e assim
ficamos (...)" 146, “O mercado de trabalho ficou estreito e eu vim para
ca carregar as compra, comecei como carregador, (...) era dificil, ndo
tinha dinheiro, ndo tinha onde trabalhar arrumava uma corda, botava
no pescogo e saia vendendo quiabo, correndo do rapa (...)" 147.

Assim tém-se as feiras, ainda nos dias atuais, como um modelo
de atividade comercial capaz de criar e promover desenvolvimento

economico.

O comércio, entendido como uma fungdo urbana na
qual as mercadorias sdo trocadas, tem sua origem
ligada a propria histéria da humanidade. Ele surgiu e se
desenvolveu a partir do momento em que passou a existir
um excedente de produgéo, fruto do desenvolvimento das

forgas produtivas, que levou ao sistema de trocas#48*

Muitas pessoas sobrevivem das feiras, seja na relagdo direta
entre feirante e fregués, seja na complexa interacdo em teias sociais,
uma vez que existem personagens que extrapolam os lugares habituais
das feiras, entretanto produzem para as mesmas. Ha fornecedores de
mercadorias que muitas vezes trabalham também informalmente. E o
caso das costureiras que confeccionam as pecas de vestimentas nas
fabricas de “fundo de quintal”, para que sejam vendidas nas feiras.
Além disso, também ha muitos trabalhadores que vivem do mercado
formal e que abastecem as feiras na condi¢gao de fornecedores, por
exemplo os vendedores de produtos de limpeza e de cereais dos

145 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Julio Gomes, feirante em Barcelos, em
29 de Novembro de 2007.

146 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Guia Pereira, feirante em
Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

147 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Antonio Conceigdo Santos (“Pai de
santo”), feirante em S&o Joaquim, Salvador em 10 de Junho de 2009.

148 - Cleps, G. D. G.(2003, 26 a 29 de novembro) O comércio informal e a cidade.
Em: Il Simpésio Regional de Geografia “Perspectivas para o cerrado no Século XXI”
Universidade Federal de Uberlandia- Instituto de Geografia.
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producgdo agricola, o povo da roga faz é costurar, ndo planta mais nada

( v’151

As feiras, sejam no Brasil ou em Portugal, também s&o lugares de
empregabilidade de pessoas, que muitas vezes ndo sao trabalhadores
formais, contratados oficialmente, mas se configuram também como
trabalhadores informais32 Palco de trabalho para alguns, para além
dos donos dos lugares, formando, portanto, a teia de dependéncia
desse mercado. Os indices deste estudo evidenciam o fato de os
feirantes terem ajudantes ("empregados") em suas bancas, 37% dos
entrevistados nas feiras do Noroeste de Portugal declararam terem
ajudantes em seus negécios. No Brasil, 41% disseram também contar
com o auxilio de duas a quinze pessoas, o que nos leva a entender
que as feiras na atualidade, além de ser lugar de trabalho para aqueles
que sao donos do negdcio, também "empregam” outras pessoas que
sobrevivem das mesmas.

Gréfico 5 - Percentual do quantitativo de pessoas que trabalham na comercializagdo
do produto, junto com o feirante entrevistado, nas feiras em Portugal.

m 1 Pessoa

m Entre 2-5

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

151 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Muricy, consultor do Sebrae, Salvador, 19 de
Junho de 2009.

152 - Oliveira, 0. L. M. (2000) O setor informalfrente a dinimica capitalista: um estudo
em Feira de Santana-BA. Dissertacdo de Mestrado em Economia, Universidade Federal
de Campina Grande, Campina Grande-PB.
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atacados.

S&o milhares de pessoas que na cidade vivem em funcéo
da feira, com seus bancos e barracas, seus artesanatos
e sua inventividade e servico de manutengdo de sua
sobrevivéncia e da enorme clientela que representa uma
das maiores parcelas de movimentagdo financeira e
econdmica da regiaod

Nas feiras verificamos relagbes de dependéncia direta e
indiretamente, diante das teias de aproximacido com o trabalho fora
delas e nelas proprias. A rede de interacbes afeta ndo apenas os
feirantes diretamente, mas também os produtores e fornecedores de
mercadorias.

Minha familia praticamente quase toda depende da feira
de S&o Joaquim. Hoje a feira tem 10 mil feirantes e tem
100 mil que depende da feira de S&o Joaquim, porque
ndo é s6 a gente que é comerciante na feira de SZo
Joaquim, que depende dela porque quantas mil pessoas
traz o produto de outros estados, de outros lugares para
feira de S&o Joaquim, entdo essa pessoa que traz um
produto de Sergipe, a familia dele também depende da
feira de Sado Joaquim, entdo nos ndo vamos fazer um
calculo de 10 mil feirantes. Nao, muito pelo contrario, a
feira tem muito mais pessoas, e tem condigdes de eleger

qualquer um deputado de tudo (...)10

No caso da feira de Caruaru, veremos mais adiante, a dependéncia
dos moradores dessa cidade para com a feira € muito grande, fato
evidenciada no diagnostico realizado pelo SEBRAE e mencionada
pelo consultor desse 6rgdo em entrevista: “(...) Caruaru tem uma
caracteristica fantastica, 60% da cidade vive em funcao da feira, toda
cadeia produtiva vive dali, é tanto que Caruaru ndo tem mais uma

149 - Na década de 1970 era essa a representagdo que a feira de Campina Grande
ainda tinha. Ver: Pereira, Jr. F. P. (1977). Feira de Campina Grande, um museu vivo
da cultura popular e do folclore nordestino. Editora universitaria UFPB. Campina
Grande, p. 23.

150 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Pedro Gomes, feirante em Sdo Joaquim,
Salvador em 27 de Maio de 2009.
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Gréfico 6 - Percentual do quantitativo de pessoas que trabalham na comercializagao
do produto, junto com o feirante entrevistado, nas feiras no Brasil.
m 1 Pessoa
Entre 2-5

m Entre 10-15

3%
Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

No municipio de Caruaru-PE, de acordo com diagndstico sobre
a feira da Sulanca produzido pelo SEBRAE-PE, verificou-se o niumero
de pessoas que trabalham no box e o numero de dependentes. A
propésito das pessoas que dependem diretamente da feira, chegou-se
aos seguintes percentuais:

Tabela 3 - Numero de pessoas dependentes da feira da Sulanca em Caruaru-PE.

Grau de dependéncia Média Minimo Maximo
NUMERO DE
DEPENDENTES 3.88 1.00 36.00
QUANTOS TBRQ)EEALHAM NO 168 1,00 7.00

Fonte: Relatério da avaliagdo das feiras livres e publico consumidor: Sulanca,
Salgado e Cohab, Caruaru/PE. SEBRAE, Recife, Janeiro de 2003, p. 2.

Muitos desses dependentes ou ajudantes sdo familiares dos donos
das bancas, ou sdo parentes que também sobrevivem da feira tendo
seus lugares préprios. Em relagdo aos indices dos que declararam
que mais alguém da familia, além deles, sobrevive das feiras, seja na
condicdo de ajudante dos entrevistados, ou mesmo de possuidores de
outros lugares, em Portugal 55% dos entrevistados responderam que
sim, e no Brasil 78%, como demonstram os graficos seguintes. Tal
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fato nos leva a crer que as feiras se constituem lugares de trabalho e
de sobrevivéncia para muitos em uma esfera até mesmo familiar.

Grafico 7 - Percentual do quantitativo de pessoas da familia do feirante entrevistado,
que comercializam mercadorias também em feiras, nas feiras em Portugal.

Sim

= Nio

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 8 - Percentual do quantitativo de pessoas da familia do feirante entrevistado,
que comercializam mercadorias também em feiras, nas feiras no Brasil.

m Sim

Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Assim vemos que as feiras se constituem como lugares de luta
pela sobrevivéncia153, nao somente de maneira individualizada, mas
de toda uma familia. O interesse pelo trabalho na feira surge muitas
vezes pela possibilidade de uma atividade que gere renda13 e também
pela forma como essa atividade é realizada, em uma ambiéncia

153 - Termo utilizado por Lopes, V. L. S. (2004) Meios de Vida as experiéncias de
sobrevivéncia e luta dos trabalhadores ambulantes e feirantes em Fortaleza entre o final
da década de 1960 e inicio do 1970. Dissertacdo de Mestrado em Historia - Universidade
Federal do Ceara. Fortaleza, p. 119, quando se refere a feira de Fortaleza capital cearense
como espago publico de sobrevivéncia, bem como espago também de relagdes com
expectativas e desafios cotidianos.

154 - Ver Souza, P. R (1981). Emprego e Renda da Pequena Produgdo Urbana no Brasil.
Estudos Economicos, n" 11.
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"livre", além de constituir um local de trabalho sem correr o risco de

ser dispensado, pois as pessoas sao donas do seu proprio negacio.

Em relagdo a possibilidade de adquirir renda e a manutengéo da
familia, € bom lembrarque, em muitos casos, as feiras livres constituem
atividades, se ndo unicas para o trabalho, complementares. Ou seja, os
feirantes tém na feira a principal fonte de renda, seja na feira diaria no
mesmo local, a exemplo das feiras nordestinas brasileiras de Campina
Grande e Séo Joaquim, seja na também diaria de Caruaru, ou mesmo
semanal, como a feira da Sulanca, ou até nas feiras semanais em
Portugal de Vila do Conde e Barcelos, € na quinzenal de Ponte de
Lima. Os feirantes que desenvolvem atividades nesses lugares que
estdo sendo estudados e que nao correspondem a feiras diarias, de
qualquer modo as exercem diariamente, pois os mesmos também
trabalham em feiras em outros lugares na regido norte de Portugal,
cada dia em um lugar diferente. Contudo as feiras, seja no Brasil ou
em Portugal, se constituem em lugares de sobrevivéncia para esses
feirantes, geradoras de rendas, rendas essas que s&o as principais
para a manutengao das suas vidas e daqueles que deles dependem.

Na pesquisa de campo feita para o presente estudo, também
constatamos, nas feiras investigadas, a afirmacdo de que boa parte
dos feirantes sobrevive da feira com pouca ou nenhuma renda
extra. No caso das feiras no norte de Portugal isto se verifica em
relacdo a 62% dos entrevistados, que afirmaram ndo possuir outras
ocupacoes fora das feiras, enquanto no Brasil esse indice é de 47%.
Para interpretagao desses dados devemos levar em consideragao
principalmente duas variaveis: os feirantes do norte de Portugal, para
além das feiras investigadas, fazem outras feiras durante a semana,
uma vez que a realizacdo das feiras semanais em Portugal acontece
todos os dias, mas em locais diferentes, o que acarreta uma maior
visibilidade em relagdo a atividade primeira como sendo as feiras.
Além desse fator, também verificamos as atividades que os feirantes
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exercem como complemento ao trabalho nas feiras. Os nortistas
portugueses entrevistados exercem atividades extras (feiras) em 38%
dos casos, enquanto no Brasil esse indice é de 53%. Tais atividades
desenvolvidas para além das feiras, no caso do Brasil, sdo subsidiarias
a realizacado destas, ou seja, sdo atividades relacionadas indiretamente
com as feiras, tendo esses lugares como local de distribuicdo.
Referimo-nos aos agricultores que vendem suas produgdes nas feiras,
os “industriais” que confeccionam as vestimentas (costureiras), os
comerciantes que possuem seu comércio fixo e que também atuam
nas feiras, e os artesdos que também confeccionam suas mercadorias
e vendem nas feiras. Além disso, assim como em Portugal, no Brasil
verificamos um elevado numero de feirantes que j& sdo aposentados
e que encontram nas feiras opgdo de complemento de renda. Logo,
acreditamos que, independente dos valores apresentados e levando
em consideracao as variaveis apresentadas, tanto em Portugal como
no Brasil as feiras representam local de trabalho para os feirantes que
delas vivem direta ou indiretamente, onde exercem suas atividades
diarias de labuta e manutencao de suas respectivas sobrevivéncias.

Os gréficos que seguem servem de evidéncia para as constata¢des
acima. Quanto ao fato de os entrevistados terem outras ocupacodes
para além das feiras:

Grafico 9 - Se possui outras ocupagdes fora da feira, e quais s&o? (para os feirantes

em Portugal).

= Sim

m Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.
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Grafico 10 - Se possui outras ocupagdes fora da feira, e quais s&o? (para os feirantes
no Brasil).

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Quanto a atuagdo em outras feiras, para além das feiras
investigadas em Portugal e no Brasil respectivamente.

Gréfico 11 - Atuagédo em outras feiras (para os feirantes entrevistados em Portugal).

Sim

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 12 - Atuagdo em outras feiras (para os feirantes entrevistados no Brasil).

Sim

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Quanto a mencao as feiras que fazem semanalmente, no caso
de Portugal, o indice de diversidade é elevado, uma vez que, como
dissemos anteriormente, as feiras realizam-se diariamente, mas em
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sitios diferentes. Logo os feirantes se deslocam muito mais, pois o seu
transito se da diariamente, enquanto que nas feiras investigadas no
Brasil os feirantes trabalham diariamente na mesma feira. Os graficos
a seguir demonstram além dos indices as demais feiras que os feirantes
atuam:

Gréfico 13 - Demonstrativo das feiras que os feirantes em Portugal trabalham, para

além das investigadas.

oBraga = Barcelos oVila de Prado o Ponte de Barca oValenca

oVila Verde oVieira do Mnho o Esposende o Ponte de Lina cAmarante
oGuimardes oEspinho o Fafe oViana do castelo cAmares
oPovoa Varzim oArcos deValdevez o Passo de Ferreira n ViladaAncora u Viladoconde
oApllia oPorto = SantoTirso ofrofa m Esmoriz

u Vdongo = SioMatinho u Banoselas o Freixo de Espada u Ermesinde
n Motozinhos = MusZoFrio = Baigo o Mongio m Prado

n VilaReal n Vila da Praiaz n VilaNova deFamaicdo

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 14 - Demonstrativo das feiras que os feirantes no Brasil trabalham, para
além das investigadas.

o Toritama-PE

o Feira de bairros

o Santa Cruz do
CapiDaribe-PE

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.
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Quanto ao fato de os feirantes exercerem atividades ligadas

direta ou indiretamente nas feiras,

pode verificar por meio dos

valores dispostos na tabela seguinte, um quantitativo significativo das

atividades desempenhadas por aqueles que tém relagao indireta com

as feiras. As atividades de agricultor representam 13%, comerciante

9% e costureira 9%:

Tabela 4 - Atividades desempenhadas pelos feirantes externas as feiras.

QUAL?

Aposentado
Agricultor
Comerciante
Costureira
Eletricista
Estudante
Arteséo
Sapateiro
Professor
Venda Comésticos
Comerciario
Padeiro
Marcineiro
Industrial

Quimico
(técnico)
Total

PORTUGAL BRASIL BREPT

SOMA SOMA SOMA
8 12 20
5 2 7
2 3 5
1 4 5
1 2 3

3 3
1 2 3
1 1 2
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
23 32 55

BR E PT
PERCENTUAL TOTAL
36%
13%
9%
9%
5%
5%
5%
4%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

100%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Em relacédo a feira de Caruaru, por exemplo, foi realizada uma

pesquisa pelo SEBRAE que também confirma esses indices de nossa

pesquisa, quanto a dependéncia dos feirantes em relagdo as feiras

como praticamente Unica fonte de renda e se possuem outras, que

muitas vezes tem indireta relagdo com a primeira (as feiras). Os
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indices demonstrados pelo estudo do SEBRAE esclarecem que (78%)
dos entrevistados ndo possuem outra fonte de renda para além das
feiras, enquanto (22%) dizem possuir outras rendas. Conforme pode
ser verificado na tabela:

Tabela 5 - Possui outra fonte de renda.

OUTRA FONTE Percentual
SIM 22,0
NAO 78,0
Total 100,0

Fonte: Relatério da avaliagdo das feiras livres e publico avaliagdo das feiras livres
e publico consumidor: Sulanca, Salgado e Coahab, Caruaru/ PE. SEBRAE, Recife,

Janeiro de 2003, p. 3.1%

As pessoas recorrem as feiras como fonte primaria de
sobrevivéncia, como local de trabalho, seja em Portugal ou no Brasil.
Percebemos essa recorréncia em falas como a do feirante em Vila do
Conde Antbnio Augusto:

Estava no desemprego, antes era comerciante, e com as
grandes superficies tive de fechar o negécio e vir para
as feiras, tenho muitos amigos feirantes1%. Na mesma
direcdo, observamos a fala da entrevistada, também
feirante em Vila do Conde, Maria de Lourdes:“antes
tinha menos feirante e vendia-se mais um “bucadito” a
concorréncia € grande na feira e fora dela15r.

Outro indice que se destaca na tabela anterior diz respeito ao

155 - De acordo com a pesquisa do Sebrae, se entende por outras rendas, ou rendas
complementares as seguintes: renda do esposo, aposentadoria, penséo, vendedora
(shopping), feira de importados, renda de imdveis, kitanda, agricultura, prestagdo
de servigos, servigos gerais, marceneiro, carrego de frete, vigilante, cobrangas do
departamento de energia, confecg¢éo, faz limpeza nos bancos da sulanca, venda de
bolo, pedreiro, funcionario publico, taxista, vendedor de géneros alimenticios na
Ceasa, fabricante professor, lavadeira.

156 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Anténio Augusto, feirante em Vila do
Conde, em 28 de Dezembro de 2007.

157 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria de Lourdes, feirante em Vila do
Conde, em 21 de Dezembro de 2007
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percentual de aposentados (reformados) que continuam laborando nas
feiras, qual seja 36% dos entrevistados. Em relagédo aos feirantes que
também sao aposentados no Brasil, € importante destacarmos que tal
aposentadoria ndo se deve ao fato de os feirantes terem contribuido
para a previdéncia, mas sim pelo fato de terem atingido idade
permitida pela previdéncia social para se aposentarem, o que nao os
impossibilita de continuar trabalhando nas feiras, uma vez que o que
recebem pela reforma é um montante muitas vezes de um salario
minimo, o que é insuficiente para a manutencao de suas despesas e
de seus dependentes. Isto ¢é ilustrado pelo depoimento do feirante Sr.
Jodo Mascarenhas, barbeiro na feira de Sao Joaquim, em entrevista
concedida a TVH BA.Diz ele:

A feira para mim significa minha vida, cheguei aqui
jovenzinho e estou nela até hoje, sou aposentado
por idade, mas ganho pouco e tenho que continuar
trabalhando. Entdo preciso muito da feira. Enquanto
eu tiver vida e puder exercer a profissdo eu tenho que
trabalhar138.

Esse fato também pode ser observado nas feiras em Portugal.
Boa parte dos entrevistados, quando indagados se tinham outras
ocupacgodes para além das feiras, responderam que sim, como também
aposentados. Entretanto a aposentadoria desses feirantes portugueses
néo s&o apenas beneficios concedidos por terem atingido a idade, mas
também por tempo de contribuigdo, uma vez que, como trabalhadores
informais sdo “convidados” a pagarem a previdéncia, sob pena de nao
terem direito ao lugar, nem ao cartdo de feirante.

Outra questdo que também merece destaque quanto a Portugal,
se comparadoas feiras no Brasil, é o fato de as primeiras acontecerem
todos os dias em sitios diferentes. No Brasil, tanto em Campina
Grande como em Salvador, os feirantes entrevistados responderam

158 - Silva, J. A. M. (2006) (Diretor do documentario). Sdo Joaquim, a feira- X
Filmes da Bahia, HI-FI, cor, 40 min. IRDEB-TVE BH.
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que, além destas feiras em que actuavam, nao trabalhavam em
nenhuma outra, pois se tratam de feiras diarias.Em relagéo a feira de
Campina Grande-PB, o estudo académico de Antdnio Costa (2003)
deu conta dessa constatacdo. Segundo o trabalho1%, boa parte dos
feirantes campinenses faz a feira diariamente. 47% dos investigados
em sua pesquisa declararam que trabalham na feira durante seis dias
da semana, de segunda a sabado, enquanto que somente 6,7% fazem
a feira apenas no sabado, dia considerado de maior movimento160.

Com o aumento do desemprego, o papel das feiras como opc¢ao
de trabalho intensificou-se nas décadas de 1990 €2000. Os indices
relativos a cidade de Salvador ilustram o crescimento do trabalho
informal relativo ao oficio de feirante:

Tabela 6 - As dez principais ocupagdes informais RMS.

OCUPAGAO ANOS 1987/1988 1996/2000
Vendedor 26,0% 9,3%
Lavadeira e passadeira 12,9% 4,3%
Pedreiro 5,7% 5,4%
Trabalhador Bragal 5,6% 5,8%
Pescador 5,4% '
Ocupagdes mal definidas 5,0% i
Baleiros, doceiros, feirantes 4,8% 16,3%
Barbeiros, cabelgrgiros,manicures 4.7% 4,4%
e esteticistas
Alfaiates e costureiras 4,7% 4.1%

159 - Dados obtidos na tabela Perfil dos feirantes segundo os dias da semana
trabalhados na feira Em: Costa, A. A. (2003) Sucessbdes e Coexisténcias do Espago
Campinense na sua insergdo ao meio técnico-cientifico-informacionah a feira de
Campina Grande na interface desse processo. Dissertagcdo de Mestrado em Geografia,
Universidade Federal de Pernambuco, Recife, p. 181.

160 - Sobre a importancia da feira dia de sabado, descreve “A importancia da
feira do sabado sobressai na quantidade de feirantes que trabalham no referido
dia, totalizando 100% dos entrevistados, mesmo aqueles que s6 trabalham na
feira central um dia por semana é neste dia que vdo ao local” Costa, Sucessbes e
Coexisténcias do Espago Campinense na sua insergdo ao meio técnico-cientifico-
informacional, p. 180.
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*

Pintores 2,3%

Copeiros/Gargons 5,1%
Motoristas e 4,2%
Cozinheiros * 3,5%

Fonte: Silva, P. P. (2003)/! nova informalidade na regido metropolitana de Salvador.
Dissertagao de Mestrado em Economia, Universidade Federal da Bahia, Salvador.
Colecta de dados realizados pela autora nos seguintes 6rgaos: PED RMS - SEI/
SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE. A tabela apresentada foi adaptada para o presente
estudo, sofrendo alteragdes no seu formato de apresentagao.

*Esses oficios ndo foram apresentados nos periodos correspondentes entre as 10
principais ocupagdes do trabalho informal soteropolitano.

Em Salvador, nos anos 1987/1988, os feirantes ocupavam o 70
lugar no ranque dos trabalhadores informais. J& no periodo de 1996 a
2000, passam a ocupar a | aposigao entre os trabalhadores informais.
O mesmo ocorreu em Campina Grande, onde muitos trabalhadores
informais, na condicdo de desempregados do setor formal, véem o
comércio ambulante e informal como alternativa. Nilson Barros161-
a respeito dos ambulantes e comércio informal campinense diz: “(...)
para os ambulantes do centro da cidade nos anos 1980, 26% eram
provenientes de industria, enquanto apenas 2,86% tinham origem na
agricultura”.

Contudo o trabalho informal tem crescido1® e com ele o numero
de aderentes ao oficio de feirantes163. Esse crescimento é evidenciado
por um exame do numero de feirantes nas feiras investigadas.

Em relagcédo a feira de Campina Grande, constatamos a partir de

161 - Barros, N. C. C. (1987). 0 pequeno comércio no interior do Nordeste do Brasil:
um estudo sobre o comércio ambulante na cidade de Campina Grande, estado da
Paraiba. Tese de Doutoramento em Geografia. Universidade de Sao Paulo, p. 192.
162 - Sabadine, M.S. Desestruturagdo e informalidade do mercado de trabalho
no Brasil. Disponivel em acedido em 06 de Dezembro de 2010. http://www.ucm.
esl/info/ec/jec8/Datos/documentos/comunicaciones/Laboral/Souza%20Mauricio.PDF
163 - Oliveira, S. S. L. (2010). Mercado Informal: o trabalho das mulheres feirantes
na Feira Central de Campina Grande Contemporaneidade. (Monografia) Graduagao
em Ciéncias Economicas, Universidade Federal de Campina Grande, Campina
Grande-PB.
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pesquisa desenvolvida junto aos feirantes e fregueses e do cadastro
dos vendedores junto ao 6rgdo competente da Prefeitura para sua
administragdo (SOSUR- Secretaria de Servigos Urbanos), bem como
por meio de reportagens publicadas nos jornais da cidade, trabalhos
académicos sobre o tema, que o numero de comerciantes vem
crescendo ao longo dos anos.Se considerarmos os ultimosdez anos,
constatamos tal aumento no numero total de lugares na feira central,
de acordo com o registro dos mesmos junto a SOSUR.Em 2000,foram
registrados 3.251 pontos nas feiras: em 2010, 3.281 pontos.
Aparentemente pode ndo parecer muito, porém, entre 2000 e 2003,
o PIB municipal de Campina Grande teve um crescimento relevante,
comparavel a outros municipios do estado da Paraiba. A populagao
também apresentou indice elevado de crescimento, de acordo com o
IBGE, de “355.331 habitantes em 2000 para 385.276 em 2010”164
A respeito deste crescimento O IBGE se posiciona,

O ano de 2006, o PIB de Campina Grande foi de 2,718
bilhdes de reais (0,12% do PIB nacional). Logo, houve
um crescimento de 70,3 % entre osPIB dos anos de
2003 (1,9 bi) e 2006. Em 2006, Campina Grande
se mostrou uma das quatro cidades com maior PIB
do interior do Nordeste, que foram: Feira de Santana
- BA (3,853 bi), Campina Grande - PB (2,718 bi),
Mossord - RN (2,127 bi) e Petrolina - PE.tl Neste ano,
o sector industrial apresentou um bom desempenho,
principalmente em vestuario e calgados. (,..)A posicdo
privilegiada de Campina Grande contribui para que seja
um centro distribuidor e receptor de matéria-prima e mao-
de-obra de varios estados. Campina Grande tem grande
proximidade com trés capitais brasileiras: Natal, Jodo
Pessoa e Recife. Além disso, dentro do proprio estado,
situa-se no cruzamento entre a BR-230 e a BR-104 1%

Como se nao bastasse tal desenvolvimento na cidade, ao mesmo

164 - IBGE. Acedido em 02 de Janeiro de 2011, em: http://www.ibge.gov.br/
cidadesat/topwindow.htm?I

165 - IBGE. Acedido em 02 de Janeiro de 2011, em : http://pt.wikipedia.org/wiki/
Economia_de_Campina_Grande#Feiras_p.C3.BAblicas apud http://www.ibge.gov.
br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2006/tab01.pdf
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tempo em que se manteve o numero de feirantes cadastrados na feira
central, também foram implementadas feiras nos bairros, em um
total de oito feiras livres. A cidade possui, além da principal, feiras no
centro da cidade, a “arca titdo” e "arca catedral’ ,e nos bairros, a feira
da Prata, Bodocongd, Liberdade, entre outras. Logo, conclui-se que,
apesar dessas variaveis, o contexto de numero de feirantes oficiais
atuando na feira central de Campina Grande se manteve inalterado. Os
indices da tabela abaixo e o grafico seguinte demonstram a presencga
a crescente presenga do numero de feirantes atuando no comércio
varejista ndo sé na feira central, mas também nos bairros da cidade.

Tabela 7 - Quantitativos de feirantes distribuidos nas ruas que compdem a feira livre
de Campina Grande, em periodos diferentes.

NOME DA RUA 2000 2005 2010
Cristévao Colombo 377 273 410
Deputado José Tavares 331 289 397
Doutor Anténio de Sa 259 184 324
Doutor Carlos Agra 254 116 152
Manoel Farias Leite 113 055 085
Manoel Farias Leite 113 129 145
Manoel Pereira de Araujo 134 129 145
Marcilio Dias 372 277 429
Mercado Central 1.190 411 931
Pedro Alvares Cabral 211 147 177
NAO TINHA NAO TINHA
Terreno dos Martins OCUPACAO NA  OCUPACAO NA 231
ALTURA ALTURA
TOTAL GERAL 3.251 pontos 1.881 pontos* 1.281 pontos

Fonte: Cadastro dos vendedores e ambulantes localizados na feira central de
Campina Grande-PB, elaboragdo propria a partir de dados colectados junto a
Secretaria de Servigos Urbanos da Prefeitura Municipal de Campina Grande, bem
como quadro 07 do trabalho de COSTA, Antbénio (2003) ‘ Levantamento cadastral
realizado pela administragdo da feira central, em carater emergencial, fornecido
para o presente estudo, apresentado em planilha manuscrita e com a ressalva por
parte do administrador que nao se tratava de dados fidedignos, podendo ter sofrido
alguma alteragdo, uma vez que ndo se tratava de um levantamento formal como os
dados fornecidos pela secretaria de Servigos Urbanos nos anos 2000 e 2010.
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Figura 1 - Demonstrativo espacial do comércio por bairros em Campina Grande.

LEGENDAS:

| Nivel de renda dos bairros por pessoa responsavel
por domicilio particular permanente

o AtéRS 500.00

o Entre RS 501.00 aRS 1000.00
Acima de RS 1.001.00

0 FormasdeconcentragOescomerciaispor
bairros da cidade de Campina Grande
A Feiras livres

Subcentros comerciais (ruas e / ou avenidas comerciais)
Camelodromo e areas do comercio ambulante (ARCA)

H Shopping Centers
Campina Grande, julho de 2008

Fonte: Distribuigdo espacial do comércio por bairros da cidade de Campina Grande.
Desenho: Lincoln da S. Diniz/ Lindemberg da S. Diniz. Fonte: SEPLAM - C. Grande,
2002 / IBGE - Censo Demografico 2000 / Lincoln da S. Diniz - Pesquisa direta,
2008. Em: Revista de Geografia. (UFPE - DCG/NAPA, v. 26, no 2, mai/ago. 2009
Recife.p. 18, Faces atuais do espago comercial em Campina Grande/PB: Algumas
consideragdes sobre a coexisténcia de formas modernas e tradicionais do comércio
na "nova" dindmica socio-espacial, autores Lincoln da Silva Diniz e Claudio Jorge
Moura de Castilho.
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Um fato relevante, que merece ser destacado quanto ao comércio
informal de Campina Grande e que concorre diretamente com o
movimento da feira central campinense, diz respeito a categoria dos
ambulantes e os comércios dos bairros, além das grandes superficies
e centros comerciais.

Nas grandes cidades, nas décadas de 1980 e 1990, tendo
Campina Grande ndo ficado a margem desse processo,o trabalho
informal cresce como opcdo de renda diante dos altos indices
de desemprego.Verificou-sea proliferagdo de inumeros Camelos
posicionados nos passeios, ao lado do comércionas areas principais
do centro da cidade, além de um aumento significativo no nimero
de pequenos empreendimentos familiares existentes nos bairros,
como as pequenas lojas, armarinhos, mercadinhos, mini-Goxes,
fabricas de confecgbes e calgados, cabeleireiros, empreendimentos
domésticos (casas que fornecem marmitas, confeccionam doces,
salgados e comidas tipicas regionais, casas de consertos em geral,
etc.), o que convencionou-se chamar de micronegécios1%. Estes, para
se desenvolverem,necessitavam de micro crédito@or.

No que respeita as demais feiras investigadas, percebe-se que
houve um aumento no nimero de feirantes no periodo em estudo,
como no caso de Caruaru, que conta atualmente com 15.855 lugares

166 - A respeito do crescimento do niumero de camelos e comércio informal nos
bairros ver Diniz, L. (2009) p. 16.

167 - 0 numero de empreendimentos informais foi tdo significativo que despertou
o interesse do governo local para sua elegibilidade através de um programa de
microcrédito orientado e desenvolvido pela Agéncia Municipal de Desenvolvimento -
AMDE, autarquia ligada a Prefeitura Municipal de Campina Grande, criada em 1999
com o objetivo de regularizar os empreendimentos comerciais ilegais e apoia-los no
seu desenvolvimento orientando e fomentando recursos para esses empreendimentos
econémicos locais.
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cadastrados junto a Prefeitura MunicipaP68. Conforme foi apontado
anteriormente, a feira de Caruaru faz parte do surgimento da cidade,
a exemplo também da de Campina Grande. Sua origem se confunde
com o surgimento da localidade, inicialmente como povoado, passando
para vila e posteriormente ganhando sua emancipagcédo e se tornando
cidade. Logo, afeira sempre teve um papel preponderante na economia
local e regional, uma vez que congrega boa parte dos municipios
do agreste pernambucano, se consolidando como entreposto de
importagdo e exportagdo de mercadorias. O fato € que o comércio
central, desde sua origem, sempre teve lugar na avenida central da
cidade. Entretanto, como aconteceu com outras cidades, sobretudo
do Nordeste brasileiro, na década de oitenta, Caruaru se tornou “alvo”
de pontencialidade no que concerne ao mercado de trabalho informal.
Isto resultou em um "inchago” de comerciantes, feirantes com locais
determinados e ambulantes sem lugares fixos na feira central. Tal
fato gerou a necessidade de uma iniciativa do poder publico para a
relocagao desses comerciantes, que cresciam em proporgdes elevadas,
para uma area especifica onde pudessem se localizar e comercializar
seus produtos, atendendo as novas dinamicas de urbanizagdo da
cidade que necessitava também, naquela altura,se expandir, gerando
desenvolvimento modernizante. Desta forma foi criado o Parque 18 de
MaioJ&d, com o objetivo de alocar tais comerciantes e afeira como um8
168 - Dados fornecidos pelo sector de arrecadagdo da PMC em relatério dos
rendimentos das feiras datado de 19 de Junho de 2009. Estao atualizando cadastro
dos feirantes, sobretudo dos chamados “sulanqueiros”, pois muitos se encontram na
ilegibilidade junto a Prefeitura de Caruaru, atendendo pela categoria de “invasores”.
Os jornais da cidade destacam a feira da sulanca como a feira que emprega
maior concentragdo de desempregados, a exemplo da noticia Sulanca garante
bons pregos. Comércio a tradicional feira ja movimenta cerca de R$ 1 milhdo por
més. (1999, 18 de Maio). Jornal do Commeércio. Especial Caruaru. Recife, p. 3. A
tradicional feira j& movimenta cerca de R$ 1 milhdo por més. (1999, 18 de Maio).
Jornal do commeércio, Recife; a noticia destaca que a sulanca garante bons pregos
“ (...) quinze mil feirantes trabalham na Sulanca, 12 mil sdo cadastrados.” Sobre
a feira dos importados destaca “ (...) apesar da alta do délar cerca de 600 pessoas

sobrevive desta feira (...)".
169 - A implantagdo do Parque 18 de Maio em Caruaru, aconteceu em 1992,
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todo. Matéria publicada no Jornal Vanguarda, em 18/05/2005, informa
sobreo histéricoda feira eanecessidadedecriagaodo Parque 18 de Maio:

Agrestinos e sertanejos imigram para Caruaru em busca
de emprego, principalmente no mercado informal, afeira.
Nos anos 80, havia uma expressiva concentracao destes
desempregados, formando bolsGes de baixa renda nas
periferias da cidade. De acordo com o mesmo diagnostico:
“a ampliagdo da feira torna-se impossivel em seu habitat
histérico, face a seu atual congestionamento de fluxos
de pessoas e de mercadorias". A reorganizagao da feira
seria uma das solugdes para o descongestionamento de
desempregados nas periferias de Caruaru: essas pessoas
trabalhariam nas feiras, vendendo o que plantassem.7/0

Os entrevistados também fazem referéncia ao crescimento da feira
e a implantagdo do Parque 18 de Maio. Dentre eles mencionamos os
depoimentos da freguesa Roséangela: “afeira cresceu bastante, mudou
de local, aconteceu da XV de Novembro para baixo e depois para o
Parque 18 de Maio, onde esta até hoje, tudo porque cresceu e nao tinha
mais lugar para tanto feirante" m ; e da feirante Marilene:"Quando era
no centro era melhor a feira, agora veio para ca [se refere ao parque 18
de Maio] e diminuiu bastante o nosso ganho porque a feira ta maior e
veio muita gente trabalhar aqui."@22

As feiras de Caruaru geram173 um elevado indice de trabalho
informal para o agreste pernambucano. E o que destaca o trabalho de

aglutinando caracteristicas de modernidade, canalizag&o de agua e esgoto, banheiros
e calgamento e com espago seis vezes maior que a feira anterior, de 22,760m2 para
154,440m2. Ver em Parque 18 de maio oferecera toda estrutura (1992, 15 a 21 de
maio). Jornal Vanguarda Caruaru - PE, p. 5.

170 - Caruaru 148 anos (1857- 2005), (2005, 18 de Maio) Jornal Vanguarda,
Caruaru-PE.

171 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Rosangela, freguesa em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

172 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Marilene, feirante em Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

173 - Como ja destacamos no inicio do presente texto quando nos referimos ao
trabalho informal no Brasil. Portanto se faz desnecessario nos deter novamente a
esse respeito.
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Valmiré Dimeron:

Sao 12.100 empreendimentos industriais, 90%, informais;
sao responsaveis por 76.700 empregos; produzem 57.800
pecas por més; faturamento de 160 milhdes de reais; a
fabricacdo de jeans representa 14% da produgdo nacional
deste tipo de vestimentas14

Fato também percebido nos indices da a seguir,

Tabela 8 - Dados das feiras de frutas e verduras, Sulanca e artesanato. Ano de
2004.

VALOR
TIPO DE N° DE N° DE COMERCIALIZADO
FEIRA COMERCIANTES COMPRADORES EM 2004 (R$/
MEDIA)
FRUTAS E ~
VERDURAS 5.900 20.000/SEMANA 3 MILHOES/SEMANA
100.000 ALTA ~
12.000+10.000 5 22 MILHOES/
SULANCA |\ ORES (SI0) ESTAGCAO E 35.000 SEMANA

BAIXA ESTAGAO
20 MILHOES/BAIXA

ESTACAO/SEMANA
ARTESANATO 400 10.000/SEMANA 5 \ILHOES/ALTA
ESTACAO/SEMANA

oTAL 28.300

comerciantes

Fonte: Coordenadoria de Comunicagao-Prefeitura Municipal de Caruaru, Associagéo
dos Sulanqueiros de Caruaru, Associagdo dos feirantes de Artesanato de Caruaru.

Ja no que tange a feira de Sdo Joaquim, os dados em relagdo ao
tipo de trabalho exercido tém carater informal, mas ndo contradizem as
informacgdes sobre as demais feiras, haja vista que, como mencionamos
anteriormente175, entre as dez ocupacgdes de trabalhadores informais
nos anos 2000, os feirantes ocupam primeiro lugar, ao lado dos

174 - Trabalho apresentado por Valmiré Dimerdn no | Seminario sobre afeira da Sulanca,
realizado em 2005, promovido pela Prefeitura Municipal de Caruaru. O mencionado
texto se refere a trechos do power point da exposigao do autor no referido evento.

175 - Nos referimos aos indices apresentados na tabela Dez principais ocupagdes dos
demais informais RMS do presente estudo.
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baleeiros, doceiros176, considerados estes ultimos como vendedores
ambulantes, com um indice de 16,3%.

Assim como as feiras anteriormente abordadas, a de Sao Joaquim
tem como mao-de-obra principal, trabalhadores que encontram na
informalidade a saida para a manutencao diaria, inclusive aqueles
que sairam de ocupagdes oficiais e se tornaram desempregados da
economia formal. E o caso,entre muitos outros, do atual presidente
do Sindicato, Sr. Joel Anunciagao, feirante desde a década de 1980,
quando foi vitima de um grande despedimento no pdlo petroquimico de
Camacari. Tal experiéncia foi contada pelo mesmo em documentario
exibido pela TVE Bahia. Sobre a importancia da feira para os que dela
dependem economicamente, o sindicalizado diz:

Ganho meu p3o de cada dia, desde que fui demitido ha
cerca de 18 anos atras, e é daqui que tiro meu sustento para
mim e para meus filhos. (...) De fato muitas pessoas quando
se véem sem trabalho encontram nas feiras livres um local
de poder continuar ganhando seu pao de cada dia, como
foi o meu caso, quando fui demitido do pdlo petroquimico
de Camagari. (...) acredito que s6 vou sair da feira com os
pés para frente no meu caixdo, porque essa feira tem uma
relagdo de profundo carinho, respeito e cada vez mais amo
e gosto da feira, porque é daqui, dela que tiro o sustento da
minha familia, e ela ta sempre aberta, de bragos abertos
para receber pessoas de todo o mundo, todo mundo & muito
bem recebido aqui nessa feira 177

Na mesma direcdo, considerando a feira de Sao Joaquim
como local de trabalho para os informais, pode ser citada a fala do
entrevistado Sr. Macilio178 “a feira acolhe todo mundo, muitos sairam
do presidio, a sociedade exclui [a feira inclui, grifo nosso]. Eanalfabeto,

176 - Vendedores de guloseimas, ambulantes que para além da feira de Sdo Joaquim
encontram nas ruas da cidade e até dentro dos autocarros lugares para comercializarem
suas mercadorias.

177 - Silva, J. A. M. da. (2006). Sdo Joaquim, a feira- X. Filmes da Bahia. HI-FI, cor, 40
min. IRDEB-TVE BH.

178 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Macilio dos Santos, feirante, em Sao Joaquim,
Salvador 14 de Junho de 2009.
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é desempregado, vem a feira para ser feirante ou camelo no centro da

cidade”.

Constata-se que é inegavel que a feira de Sdo Joaquim abriga os

que se encontram & margem do emprego formal. E o que confirmava,

ja em 1974, o Jornal Tribuna da Bahia:

pelo sindicato dos vendedores ambulantes e feirantes da
cidade de Salvador pode-se estimar em cerca de 1.600
barraqueiros na feira, se bem que s6 1.100 feirantes e
400 ambulantes sio sindicalizados. Mas pesquisas ja
efectuadas na feira determinam em mais de 15 mil as

pessoas que tiram o seu sustento directo dela1®

Na década de 1980, a exemplo do que aconteceunas outras

cidades que sediam as feiras desse estudo, Caruaru e Campina Grande,

o indice de feirantes e trabalhadores informais cresceu ainda mais,

resultado de uma politica excludente neoliberal e globalizante180. A
este respeito, matéria publicada na Tribuna da Bahia de 16/07/1987

afirma:

O presidente do sindicato dos vendedores e ambulantes
da cidade de Salvador, Roque Ramos, ndo soube
precisar quantos comerciantes trabalham na feira de Séo
Joaquim, informando apenas que vem sendo cada vez
maior a quantidade de pessoas que procuram adquirir
um ponto no local. Em tom de brincadeira diz, “se todo
mundo que tiver desempregado for colocar uma banca
aqui na feira, vamos ter mais vendedor que comprador,
ao comentar que Sédo Joaquim esta cheia, saturada de
comerciantes181.

Nao diferindo desta realidade, nos anos 2000, o indice de

179 - Feira de S8o Joaquim um mundo de problemas. (1974, 05 de Agosto). Tribuna da

Bahia, Salvador, p.5

180 - Cacciamalia, M. C. (2000, Junho). Globalizagdo e processo de informalidade.
Acedido em 10 de Novembro de 2010, em http://www.eco.unicamp.br/docdownload/
publicacoes/instituto/revistas/economia-e-sociedade/V9-F1-S14/06-Cacciamali.pdf.

181 - Feira de Sdo Joaquim e seus problemas (1987, 17 de Julho). Tribuna da Bahia,

Salvador.

104


http://www.eco.unicamp.br/docdownload/

crescimento no numero de feirantes na cidade de Salvador foi ainda
maior, quase sete vezes mais que trés décadas anteriores. De acordo
com noticia Tribuna da Bahia (2002),“(...) a feira abriga hoje 7.500
trabalhadores, dois mil boxes e mil barracas” 182

Por fim, em relagao as feiras nordestinas brasileiras, e no caso
exposto da feira de S&o Joaquim, gostariamos ainda de destacar
dois aspectos que também sido comuns as demais. O primeiro deles
diz respeito a possibilidade que a feira carrega de, para além de ser
um lugar de desempregados a procura de trabalho, ser também um
lugar de dependentes terceiros da mesma, ou seja, de geradores de
emprego e renda.Fomentando empregadores, uma vez que alguns
donos de barracas tém seus “empregados”, formando assim uma teia
de sociabilidade a partir da dependéncia estabelecida entre as partes e
em relagdo ao todo— neste ultimo caso de dependéncia da feira como
um todo, dos empregadores e também dos empregados.

Grafico 15 - Demonstragdo do numero de empregados em cada barraca, nas feiras

nordestinas brasileiras: Sdo Joaquim, Caruaru e Campina Grande respectivamente.

5%
° 5%
m 1 Pessoa n 1 Pessoa m 1 Pessoa
5% m Entre 25 m Entre 2-5 mEntre 2-5
* Entre 10-15 55% * Entre 10 -15 aEntre 10-15

75%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Os feirantes que trabalham sozinhos representam um total de
59%. Entretanto, 38% “empregam” de duas a cinco pessoas,e 3%
contam com a ajuda de dez a quinze pessoas, dados que demonstram
a feira como lugar de trabalho gerado pelos proprios feirantes em
relagado a outros. Tais indices sdo corroborados pelos depoimentos dos

182 - Santana, E. (2002, 07 de Junho) Feira de Sdo Joaquim reclama atenc¢do. Tribuna da
Bahia, Salvador, p.7.
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feirantes Sr. Djalma dos Santos183 "Tem muita gente que trabalha
para mim, depende de mim, de carrinho de mao aos vendedores,
carregadores... amanhad mesmo vai chegar um caminhdo de mamao,
ai tem mais de dez homens, dez pais de familia que vao descarregar e
que dependem de mim”; e Sr. Manuel Antdnio: “Para mim representa
tudo que consegui, e emprego também boa parte da minha familia,
hoje ao invés de ser empregado sou empregador, tenho casa propria,
fiz casa para minha irm&, sobrinho (...). Hoje tenho sete funcionarios
e meu filho que, quando eu me aposentar, vai continuar. Ja acertamos
isso (...) tenho um sobrinho que trabalha comigo, duas irmas (...) a
feira de Sao Joaquim emprega muita gente direta e indiretamente.” 1.

Ja o segundo aspecto que queremos destacar aqui concerne ao
sentimento de gratiddo e de reconhecimento em relagdo as feiras,
perceptivel nos depoimentos de todos os entrevistados, mesmo
daqueles quequeixam-se ao compararem a realidade atual das feiras
ao movimento do passado. E unanime a afirmacéo de que dependem
da feira, e por isto ndo imaginam suas vidas sem a mesma. Neste
sentido, mencionamosalguns depoimentos sobre este assunto na feira
baiana. Nas palavras da feirante Sra. Balbina de Jesus, “A feira é uma
méae, uma mae e um pai junto, construi familia, casa, tudo. Tenho
tudo gracas a Deus e a essa feira” 185. Na mesma dire¢ao, encontra-seo
depoimento do também feirante Sr. Sérgio Santos: “Quando comecei
aqui era vendedor de agua; hoje, gracas a Deus, ja tenho meu ponto
comercial, ndo pago mais aluguel de casa, trabalho para mim mesmo,
gracas a Deus. Fui conseguindo aos poucos, ndo pode ser de uma vez

183 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Danilo Correia da Anunciagao, feirante
em S&o Joaquim, Salvador 12 de Junho de 2009

184 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Manuel Antonio dos Santos, feirante em
S&o Joaquim, Salvador 12de Junho de 2009

185 - Entrevista concedida ao documentario Sao Joaquim, a feira! 2006, pela
feirante de Sdo Joaquim Sra. Balbina de Jesus.
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ndo, porque é dificil” 18 Diz também o feirante Joelson de Souza: “a
feira, para mim, é tudo, tudo que tenho é da feira” 18/.

A constatagao, com respeito asfeiras brasileiras, de que otrabalho
informal tem crescido, e com ele o nimero de aderentes ao oficio de
feirantes,se aplica também asfeiras portuguesas. Comegaremos por
tratar do caso especifico de Ponte de Lima, o quantitativo de feirantes
que solicitaram seus lugares antes de 1996 foi 292, apds este periodo
até 2007, foram cadastrados como novos feirantes 180. N&o se tem
o controle do quantitativo de feirantes que deixaram a atividade, e em
relagdo ao periodo anterior a 1996, nao se sabe ao certo qual o ano
que tiveram seus cadastros iniciados18. No entanto, estes numeros
demonstram que houve uma procura por este ramo de atividade
de aproximadamente duas centenas de interessados em onze anos
(1996-2007).

Fato semelhante aconteceu na Feira de Vila do Conde, tendo a
mesma apresentado indice elevado de crescimento do quantitativo de
feirantes cadastrados oficialmente na feira semanal, no periodo em
estudo:

186 - Entrevista concedida ao documentario Sdo Joaquim, a feira! 2006, pelo
feirante de Sao Joaquim Sr. Sérgio Santos.

187 - Entrevista concedida ao documentario Sdo Joaquim, a feira! 2006, pelo
feirante de Sao Joaquim. Sr. Joelson de Souza.

188 - Os dados do periodo 1986-1996 ndo foram fornecidos pela Camara com
exclusividade. Pois a entidade informou que a informatizacdo dos cadastros s6 foi
iniciada a partir de 1996. Portanto os nimeros que se apresentam nos cadastros
sdo anteriores ao ano de 1996 mas sem especificar o ano de adeséo do feirante ao
ramo. Dados fornecidos pela Diretéria de Finangas da Camara Municipal de Ponte
de Lima, em 21 de Junho de 2011.
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Tabela 9 - Demonstrativo quanto ao nimero de lugares cadastrados na feira de Vila
do Conde.

ANO* 2006 2007 2008 2009
N° de lugares 389 389 385 379

Fonte: Camara Municipal de Vila do Conde, Registro 106/11, da Directoria de
Administragdo e Financeira.

*No mesmo oficio e em pesquisa realizada pessoalmente nos arquivos da Camara
Municipal n&o existe nenhum registro quanto ano numero de lugares nos anos

anteriores, digo entre 1987-2005.

Em relagcdo a feira semanal de Barcelos, verificamos que o
numero de feirantes oficiais passou de 660, em 1985, para 857 em
2007, o que comprova o crescimento dos que tém em relagéo a feira
semanal de Barcelos, verificamos que a feira o lugar de trabalho. O
mesmo ja ndo ocorre com a feira semanal de Vila do Conde, na qual
o numero de feirantes cadastrados em 2006 era de 389, tendo se
reduzido para 379, em 2009. Entretanto, é relevante que consideremos
que, para além do fato de a Camara Municipal ter concedido licenga
para funcionamento de dois centros comerciais e 25 licencas para
mercearias, supermercados e minimercados, o quantitativo de feirantes
de atividades diversas teve o indice aumentado, ou seja, enquanto em
2007 o quantitativo geral do numero de lugares era de 389, sendo
160 para produtos horticolas, e 229 para artigos diversos (retrosaria,
miudezas, vestuario, calgcado, tapecaria, atoalhada, dentre outros), em
2009 o numero de artigos diversos aumentou para 237, enquanto
0 de horticolas caiu para 142. Os artigos diversos sdo 0s mesmos
que encontramos nos centros comerciais e supermercados também
instalados no mesmo periodo. Desta forma,apesar de os numeros
absolutos de lugares na feira apresentarem diminuicdo entre 2007
e 2009, em valores relativos houve aumento. Os feirantes acabaram
se adequando a nova dindmica do mercado, modificando as suas
mercadorias, substituindo, por exemplo, os artigos horticolas por
mercadorias diversas. Conforme verificamos na tabela:
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Tabela 10 - Demonstrativo quanto ao nimero de lugares cadastrados na feira de
Barcelos.

ANO 1985* 1986 1988 1997 1999 2003 2004 2005 2006 2007

N° de

660 680 673 659 803 861 854** 850 849 857
lugares

Fonte: Camara Municipal de Barcelos, oficio n°913/08 da chefia da divisdo de
administracédo geral e atividades econdémicas. Planilha reelaborada, tendo a original
a descri¢do de todas as atividades e receita arrecadada no periodo exposto.

*Esses dados do ano de 1985 foram adquiridos no trabalho de Simao, A. e Correia,
P. J. (1985)., Feira de Barcelos, Coimbra , p.72.

**Relatério elaborado pela Camara em Janeiro de 2004 sobre a caracterizagédo da
feira de Barcelos em 2004 aponta um quantitativo de lugares superior ao que esta
exposto, contendo 887 lugares e mais 150 localizados no sector A, destinados
exclusivamente a venda de produtos agricolas residentes no concelho de Barcelos,

totalizando portanto 1.037 lugares em 2004.

Assim, os indices apresentados comprovam que, tanto no
Brasil quanto em Portugal, o numero de feirantes vem crescendo, o
que reforga mais uma vez a tese de que, mesmo diante de novas
formas de consumo, as feiras continuam a ser opgédo de trabalho
para os desempregados. O aumento do numero de feirantes tem
gerado uma maior concorréncia interna (entre os feirantes) e externa
(das novas formas de consumo). Essas instituigdes medievais, que
sobreviveram aos impactos da modernidade, continuam existindo na
pés-modernidade, resistindo a globalizacdo. Isto deve-se ao fato de
os feirantes continuamente adaptarem-se as normas do mercado,
ressignificando suas mercadorias, formas de pagamento, dentre outras
estratégias de adaptacéo e de continuidade,ao mesmo tempo em que
mantém as formas de didlogo com os fregueses,com as astucias e
estratégias de marketing proprias daqueles que sabem fazer a feira
como seus antepassados.1®

189 - A respeito das estratégias de adaptag@o e resisténcia nas feiras frente ao global ,
dedicaremos publicagdo especifica futuramente, por tratar-se da terceira parte de nossa
tese.
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1.3-0 trabalho nas feiras “livres”: a questdo do amparo social

(...) Fui trabalhar como balconista e depois voltei para
feira, eu sou solto, tenho liberdade de ficar livre, e no

tempo que eu trabalhava de empregado era muito preso1®d

Quando ouvimos falar de feira logo imaginamos um grande
aglomerado de barracas localizadas em uma é&rea aberta, ou mesmo
nas ruas, sem portdes, sem edificagdes, onde os feirantes tém total
liberdade para o trabalho, diferentemente de se trabalhassem num
ambiente mais formal, onde teriam que atender as exigéncias dos
patrées e do mercado. Em parte, esta visdo corresponde ao que de
fato tem lugar nas feiras, ja que os individuos inclusive se autodefinem
como trabalhadores informais “livres”, e que as feiras apresentam
caracteristicas fisicas semelhantes as mencionadas acima. Contudo,
por outro lado, sabemos que, com o advento da pdés-modernidade e da
padronizacao das instituicbes, com o objetivo de atender a dindmica
global do mercado consumidor, tais formatos estruturais das feiras tém
se adequado a novas regras191, semelhantes, portanto aos padrdes da
economia formal12

Mas, uma vez que estamos tratando do trabalho nas feiras, de
que maneira ele é visto? Inicialmente cabe inquirir se as concepgdes

190 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Manuel Augusto, feirante em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

191 - Tais adequagdes sdo chamadas de projetos de requalificagdo, ou em alguns casos
de revitalizagdo, onde o poder publico, com o apoio da iniciativas privada, implementa
tais reformas com o objetivo de dar uma “nova” roupagem as feiras.. E questionavel,
entretanto, até que ponto esses projetos sdo de continuidade, ou se da maneira como se
apresentam se tornam elementos de descontinuidade das feiras, uma vez que em muitos
casos descaracterizam as feiras originalmente livres, ao passo que se tornam vitrines
atendendo alégica do que por exemplo o turista quer ver.

192 - Nos referimos a padronizagdo mercantil presente nas grandes superficies e nos
centros comerciais, que atendem a uma logica de mercado ¢ de consumo, de acordo com
os interesses dos grandes capitais. Veremos melhor essa tematica no capitulo 2 que se
refere as novas formas de consumo. Faremos uma analise teoricamente fundamentados
pelos autores especialistas em hipermercados e shopping center, Pintaudi e Baudrillard
respectivamente.
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constituidas sobre as feiras correspondem a ideia de informalidade
e de sua qualificagdo como “livre”. Para os feirantes entrevistados,
o trabalho de fato se coaduna com esta caracterizagdo. O feirante
Manoel diz, “(...) gosto das feiras, tenho liberdade” 1B A feirante Maria
de Lourdes destaca, além do fato de ser um trabalho livre, também
gostar do convivio social, “(...) gosto de fazer isso, escolhi isto pois
s6 queria ganhar mais ao ar livre, ndo dou muito para estar em lugar
fechado, gosto de conviver com toda a gente.” 1% Na mesma direcao,
Ana Bela afirma, (...) gosto do convivio,uma pessoa néo esta sempre
no mesmo sitio” 1%6. Percebemos que essa liberdade a que se referem
esta diretamente ligada ao fato de serem “patrdes de si proprios”. E o
que afirma o cigano Julio Gomes “(...) Vidalivre, gosto do que faco, eu
sou o patrdo e decido o que quero” 1%.

A pesquisa que realizamos confirma tais afirmagdes, sobretudo
em relagdo ao fato de muitos feirantes serem auténomos por completo,
no sentido de serem os proprietarios de suas barracas. Tal evidéncia
se verifica tantos nas feiras investigadas no Brasil — com um total de
72% dos feirantes-proprietarios —, quanto nas de Portugal — onde a
maioria (82%) é também proprietaria. E o que demonstra os graficos:

193 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Maria de Lourdes, feirante, em Vila do
Conde, em 21 de Dezembro de 2007.

194 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Maria Madalena, feira de Vila do Conde, em
28 de Dezembro de 2007.

195 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Ana Bela, feirante em Vila do Conde, mas
também ¢ feirante em Barcelos e Ponte de Lima, em 21 de Dezembro de 2007.

196 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Julio Gomes, feirante em Barcelos, em 29 de
Novembro de 2007.
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Grafico 16 - Demonstrativo do posicionamento do feirante no local de trabalho
(Brasil).

5%
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Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Gréafico 17 - Demonstrativo do posicionamento do feirante no local de trabalho
(Portugal).
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Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Vale destacar ainda que, quando nao sio proprietarios diretos,
sao familiares dos donos. Muitos sao filhos e netos, portanto, herdeiros
dos seus pais. Entretanto tal “beneficio” diante da possibilidade de
heranga nao se sustenta quando os proprios feirantes dizem que nao
desejam que seus filhos continuem exercendo o oficio, em fungao
dos problemas evidenciados na contemporaneidade, a exemplo da
concorréncia do mercado aberto dos artigos importados, das “novas”
formas de consumo, bem como do crescimento no quantitativo
de feirantes presentes nas feiras, com origem nomeadamente no
desemprego. Os graficos abaixo mostram que 72% dos feirantes em
Portugal e 67% no Brasil declararam que ndo desejam que seus filhos
sigam a profissdo de feirante.
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Grafico 18 - Demonstrativo sobre desejo dos filhos continuarem com o oficio de
feirante (Portugal).

Grafico 19 - Demonstrativo sobre desejo dos filhos continuarem com o oficio de
feirante (Brasil)

67%

Sim

Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Tais indices s&do consistentes com os depoimentos dos feirantes.
A Sra. Marilene diz “(...) para o jovem é melhor estudar para ter uma
profissédo, fazer faculdade, pois o ganho daqui estd pouco com a
concorréncia” 197.

Em relagcdo ao fato de o trabalho na feira ser considerado livre,
levantamos algumas reflexdes associadas aos impactos gerados
pelo contexto atual, quais sejam os regulamentos e as taxagdes. No
passado,conforme foi dito anteriormente, as feiras livres em Portugal,
por exemplo, eram de fato livres, ndo sendo cobradas taxas por parte
do poder publico municipal. Hoje,em todas s&do cobradas taxas para
seus respectivos funcionamentos, seja pelas Camaras (em Portugal),
sejam as prefeituras (no Brasil), bem como sindicatos e associagdes.
Tais arrecadagbes fazem parte do orgamento dos cofres publicos.

197 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Marilene. feirante em Caruaru, em 08 de
Dezembro de 2009.
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E 0 que destaca a feirante Ana Bela, em seu depoimento: “(...) Todas
as feiras sdo importantes porque se acabarem as feiras que é que vai
ser de n6s? E de muitas camaras, porque muitas camaras vivem com
as feiras” 1BIgualmente, as normas e regulamentos de funcionamento
das feiras implicam que, embora “livres” ,sdo,em verdade,permeadas
de estratégias de disciplinamento, o equivalente para Foucault1® ao
poder disciplinar. Para além dos impressos quanto a normatizagao
de funcionamento das feiras (regulamentos), basta que observemos
a cartografia espacial das mesmas com um tipo de organizagdo do
espaco, atendendo ao controle do tempo e da vigilancia, daqueles
que sdo os seus verdadeiros gestores, pois aos feirantes é cedida a
concessdo, mediante pagamento de taxas estipuladas, enquanto o
espago mesmo € do poder estatal.

Essa disciplina e organizagdo do espago s&o tecnologias de
distribuicdo dos individuos através da insergdo dos corpos em um
mesmo espago individualizado, classificatério, combinatério e, acima
de tudo, hierarquizado, esquadrinhado, com fungbes diferentes
segundo objetivos especificos. Nas feiras observam-se as estratégias
de ordenamento, de disciplina, por meio de um estudo cartograficoA0
da arrumacgéo do espago geografico desse lugar social, na tentativa
de “manter" a ordem, delimitando os espagos de cada feirante, os
sectores, as regras de conduta quanto a comportamento e quanto aos
padrdes de higiene. As politicas de organizagéo do trabalho nas feiras
também tém por objetivo criar “homens Uteis e doceis” politicamente,
0 que notadamente é uma tentativa de provocar a diminuicao de sua
capacidade de revolta, de resisténcia, de luta, de insurreicdo contra as

198 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Rosa Maria, feirante Vila do Conde, em 28
de Dezembro de 2007.

199 - Ver Foucault, M. (1979) Microfisica do Poder. Roberto Machado (org.). Edigdes
Graal. Rio de Janeiro, p. X VIIL

200 - Nao trataremos desse aspecto nesse estudo, pois tal levantamento ndo atende ao
nosso objetivo, entretanto apontamos tal concepgdo para ser investigada por outros
pesquisadores que por ventura tenham interesse por esta area.
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ordens do poder; neutralizagdo dos efeitos de contra-poder. O poder
disciplinar, como o compreende Foucault, ndo destréi o individuo, ao
contrario, ele ofabrica. No caso especifico dos feirantes com reagoes, as
técnicas disciplinares, muitas vezes presentes na normatizagao para o
“bom” funcionamento das feiras séo técnicas de individualizagao, com
normas que vao desde o adestramento do gesto, a regularizagdo do
comportamento, a interpretacdo dos depoimentos, com o objetivo de
separar, comparar, distribuir, avaliar, hierarquizar os sujeitos, evitando
a sociabilidade e, por assim dizer, as possibilidades de motins, e de
revoltas.

Para ilustrarmos tal evidéncia de poder disciplinar nas feiras e a
tentativa de romper com as possibilidades de sociabilidade diretamente
e de revoltas indiretamente, podemos destacar a reorganizagdo dos
espacos na feira de Barcelos em 2005, que relocou a comunidade
cigana distribuindo-a por toda a feira. Entretanto, os feirantes dessa
etnia se revoltaram, se organizaram ao ponto de se recusarem a
ficarem dispersos pela feira, utilizando como principal argumento o
fato de, antes mesmo de pertencerem a feira de Barcelos, assim como
os outros feirantes de naturalidade portuguesa ou nao, pertencem a
comunidade de etnia cigana,socializam entre si, inclusivamente com
graus de compadrio, além de que os seus respectivos fregueses os
procuram em sitios ja conhecidos, e, portanto, teriam de permanecer
de maneira agrupada.

Essa reagdo dos ciganos se configura, ao nosso entender, como
uma tatica2)l de resisténcia aos poderes disciplinares mencionados
anteriormente, e que muitas vezes se da com praticas que envolvem
“maneiras de fazer”, de forma criativa e inteligente, no sentido de arte
do fazer. Tal reac¢do também se faz presente na comunidade cigana
diante de maneiras legitimas de praticas no oficio de ser feirante,

201 - Ver Certeau, M. (1994). Taticas e praticantes. Em: A invengao do cotidiano.
V .l- Artes de fazer. Vozes. Petropolis-RJ.
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ou seja, os ciganos reagem muitas vezes as normas estabelecidas
diferenciando-se dos demais feirantes e, com estratégias particulares,
buscam convencer os fregueses a adquirir seus produtos. Herdina
nota que “(...) o comerciar permite-nos pér em jogo todas as nossas
qualidades criadoras, e ao mesmo tempo permite-nos ganhar tanto
dinheiro como a nossa capacidade de persuasao para efectuar o maior
namero de vendas"2A2

Nao somente os ciganos, mas os feirantes em geral, seja no Brasil
ou em Portugal, resistem frente aos instrumentos de ordem e de poder
disciplinar, desenvolvendo astucias silenciosas e sutis com apropriagao
criativa, inventando de maneira prépria e inteligente suas taticas e
estratégias, como arte do fazer. Fazer este que envolve elementos
do cotidiano, com o propdsito maior de conviver e até transformar,
materializando, criando, (re)inventando a realidade em que vivem.
Por essas razdes,apesar de todas as variaveis de descontinuidade, as
feiras ainda continuam existindo na pdés-modernidade.

A concepcgao livre também nos remete a outro problema que
ainda encontra-se relacionado diretamente ao trabalho informal.
Referimo-nos ao trabalho nas feiras como lugar de desempregados e,
portanto, lugar também de desprotegidos do sistema previdenciario.
No entanto, tanto em Portugal como no Brasil, as politicas de protegéo
social ttm mudado, e existe uma crescente tendéncia desta condigao
ser diminuida, ou mesmo de ter seu fim.

A informalidade, no caso do Brasil, inicialmente atinge taxas de
11 milhdées de pessoas, um indice bastante elevado, pois se por um
lado faz com que os trabalhadores estejam desprotegidos de todos os
beneficios sociais, por outro esses mesmos trabalhadores acabam por
serem também um pouco responsaveis pela crise previdenciaria, onde
a receita € menor que a despesa. Uma vez que nao tenham contribuido

202 - Ver Herdina, J. D. R. (1974) A arte de vender n° 07. Em: Nos os ciganos. Editorial
Franciscana. Braga, p.222.

116



para a previdéncia,acabam de certa forma, “usufruindo” mesmo com
a ilegalidade de beneficios, na saude (SUS- Sistema Unico de Satde)
e na Previdéncia Social, entre outros. Assim, quando atingem idade
suficiente, 65 anos (homens e mulheres), passam a receber o amparo
social para idoso203, que, como ja foi dito, ndo é um beneficio de
aposentadoria, uma vez que nao houve contribuicdo previdenciaria
suficiente, por parte do usuario, na sua respectiva idade ativa. Logo
se constata que, ao mesmo tempo em que o trabalhador—embora
tenha pagado todos os seus impostos diretos e indiretos, exceto a
contribuicdo providenciaria— ao atingir idade suficiente passa a
receber dos cofres federais um amparo de um salario minimo. Tais
“beneficios” acabam por gerar dividas publicas, crises financeiras, pois
as pessoas hascem, crescem, adoecem, envelhecem e morrem. E em
todas essas etapas do ciclo natural da vida necessitam de assisténcia.
O amparo social nao esta relacionado com os beneficios concedidos
pela previdéncia social antes e durante a aposentadoria— como auxilio
doenga, salario maternidade, 13° salario, pensao por morte. Aqueles
que possuem algum registro na Previdéncia Social, como auténomo ou
trabalhadores formais empregados,tém direito a férias, gratificagdo de
um tergo do salario nas férias, descanso remunerado, décimo terceiro
salario, pagamento de hora extra, licengas maternidade e paternidade,
e, em caso de demissdo, aviso prévio de 30 dias, permissao para
sacar o FGTS e multa de 40% sobre o saldo do fundo, além do seguro
desemprego.

Em nossa pesquisa nas feiras, percebemos que muitos dos
entrevistados, quase todos, ou porque nao dizer em sua totalidade,

203 - O amparo, por exemplo, ndo concede 13° salario ao final dos anos, e ndo permite
que o montante seja repassado para o conjuge, ou dependente no caso de falecimento do

usuario, como pensdo. Além disso, s6 pode ser concedido a idosos com idade minima de

65 anos e que tenham uma renda mensal da familia ser inferior a "4 (um quarto) do salario-

minimo vigente na data do requerimento Lei 8.742/93, § 3odo art. 20. Diario Oficial da

Unido, de 07 de Dezembro de 1993. Acedido em 5 de janeiro de 2011, em http://menta2.

dataprev.gov.br/prevfacil/prevdoc/benet/pg_internet/iben_visudoc.asp?id_doc=2.
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sobretudo no Brasil, queixam-se do trabalho informal que exercem
também no que concerne a intranquilidade futura. Muitos, quando se
referem ao fato de ndo quererem que seus filhos continuem a exercer
o oficio de feirantes,relacionam diretamente com a ideia expressa
anteriormente, de que feirantes ndo tém direitos porque nao tém
carteira assinada, ou seja, porque vivem na ilegalidade. E o que diz
a feirante Maria das Dores: “(...) para meus filhos & melhor outro
trabalho, quero que tenham carteira assinada”2%.

Além dessas questdes que estdo presentes no universo das feiras,
quanto a ilegalidade do trabalho, embora ndo seja objecto do nosso
estudo, achamos relevante lembrar que o crescimento no nimero de
trabalhadores informais no Brasil, para além desemprego exposto
anteriormente, também deve-se a carga tributaria elevada que os
micro-empresarios pagam pelo contracto de trabalhadores para suas
empresas. Logo, muitos “preferem” permanecer na ilegalidade, nio
precisando arcar com despesas trabalhistas e tributarias, que muitas
vezes extrapolam as receitas adquiridas.

No Brasil, ao longo dos anos 2000-2010, houve uma tentativa
de “combate” dos indices elevados de desemprego e de informalidade,
ou ao menos de diminuigdo destes. A Constituicdo de 1988 afirma
que o tratamento as empresas de pequeno, médio e grande porte
deve ser diferenciado, uma vez que seus faturamentos também sao
diferenciados:

Artigo 179. A Unido, os Estados, o Distrito Federal
e os Municipios dispensardo as microempresas € as
empresas de pequeno porte, assim definidas em lei,
tratamento juridico diferenciado, visando a incentiva-las
pela simplificagdo de suas obrigagdes administrativas,
tributarias, previdenciarias e crediticias, ou pela

eliminagcao ou redugao destas por meio de lei. 26

204 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria das Dores, feirante em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.
205 - Constitui¢do da Republica Federativa do Brasil promulgada em 5 de outubro 1988.
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Nesse sentido, o Governo Federal26, em 2006, no primeiro
governo do entdo Presidente da Republica Luis Inacio Lula da Silva, criou
a primeira lei de um conjunto de trés que tratam das microempresas de
maneira diferenciada das demais, no que diz respeito aos contributos
necessarios para garantir a legitimidade de seu funcionamento, o
que ja pregava a Constituicdo de 1988, anteriormente citada, em
seu artigo 179. Promulgada em 14 de Dezembro de 2006, a Lei
Complementar N° 123 regem “a criagdo, estatuto, microempresa,
pequena empresa, ambito, sistema tributario nacional, fixacao,
normas gerais, regime especial, arrecadacao, fiscalizagdo, cobranga,
unificagdo, impostos e contribuicdo social’, ou seja, institui o
Estatuto Nacional da Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte,
também conhecido como a Lei Geral da Micro e Pequena Empresa.
No ano seguinte, houve a promulgacdo da Lei n° 11.598/2007,
que versa sobre os seguintes assuntos: “definicdo, normas gerais,
simplificagdo, integragdo, processo, legalidade, empresario, pessoa
juridica, ato, registro, inscricédo, alteracdo, abertura, fechamento, baia,
cancelamento, dissolucdo, funcionamento, empresa, participacao,
6rgdo publico, Unido Federal, Estados, registro publico, empresa,
operacao mercantil”.Ou seja, a referida lei cria a Rede Nacional para
a Simplificagdo do Registro e da Legalizagdo de Empresas e Negdcios-
REDESIM, ao mesmo tempo em que estabelece normas gerais para
a simplificacdo e integracdo do processo de registro e legalizagédo
de empresarios e de pessoas juridicas. Por fim, porém n&o menos
importante, foi promulgada a Lei Complementar n° 128/2008, que
busca promover o equilibrio fiscal e financeiro por meio da regularizagao

(2000). 25. Ed. SARAIVA. Sao Paulo.

206 - Por intermédio dos trés ministérios: Previdéncia Social; Desenvolvimento Industria
e Comeércio Exterior; e das Comunicag¢des em parceria com as entidades publicas, privadas
e/ou de Economia mista, a saber: Receita Federal, Caixa Econdémica Federal, Sebrae,
Frente Parlamentar das Micro e Pequenas Empresas, Banco do Brasil, Confederagio
Nacional dos Municipios dentre outros 6rgdos. Ver http://www.portaldoempreendedor.
gov.br/modulos/inicio/index.htm, Acedido em 5 de janeiro de 2011.
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das microempresas, favorecendo o trabalho informal como micro
empreendedor. Essa lei cria a figura do Microemprendedor Individual
MEI, ao tempo em que modifica partes da Lei Geral da Micro e Pequena
Empresa (Lei Complementar 123/2006), primeira desse conjunto de
leis207.

Em que isto se relaciona com os feirantes? Esses
Microemprendedores Individuais a que a lei refere-se sao todos os
profissionais informais, autbnomos que exercem alguma atividade
como, por exemplo, a debaleiro, sapateiro, artesdo em geral, doceiro,
barraqueiro etc.28 e que tenha uma receita anual de até 36 mil reais,
ou seja, recebam até R$3 mil reais/més. A maioria dos feirantes nao
possue esse rendimento mensalZ® Os beneficios concedidos com
o registro tém por objetivo, para além de regularizar a situagdo de
arrecadacéao previdenciaria dos cadastrados, viabilizarem a contratagao
de empréstimos “injetando" capital no negécio, seja ele de que natureza
forem juros a prego abaixo do mercado. Na sequéncia veremos o nivel
de renda dos feirantes entrevistados no Brasil. Destacamos que a
maior parte deles (43%) recebe entre dois e trés salarios minimos,
com muitos recebendo até um salario (39%).

207 - Casa Civil, subchefia para assuntos juridicos ver http://legislacao.planalto.gov.br
Acedido em 5 de janeiro de 2011

208 - Sao 169 ocupagdes que constam no Anexo da MEL. PORTARIA No 11, DE 9 DE
OUTUBRO DE 2009. Estabelece regras de atendimento e inscri¢do do Microempreendedor
Individual. Acedido em 5 de janeiro de 2011, em: http://www.portaldoempreendedor.
gov.br/modulos/entenda/portaria 11.php.

209 - Dos feirantes entrevistados na presente pesquisa, 43% disseram terem um
faturamento individual entre 2-3 saldrios minimos, considerando o salario na altura, o
equivalente a R$1.000,00 a R$:1.500.00, seguido de 39% com um salario minimo, ou seja,
R$:500,00 aproximadamente.
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Grafico 20 - Nivel de renda dos feirantes no Brasil.

m Até 1 salario

Entre 2-3 salarios
* Entre 34 salarios
m Acimade 5 salarios

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Beneficio também para previdéncia social, o decreto presidencial

o

n° 128/2008prevé a recolha de 11% de taxa para a previdéncia,
ao invés de 20%, como nas demais empresas (de responsabilidade
metade para o empregador e outra metade para o empregado). E o

que diz a noticia abaixo:

A Previdéncia Social esta incentivando as pessoas, que
trabalham por conta propria sem vinculo com empresas,
a serem contribuintes individuais, dentro do PSPS-Plano
Simplificado da Previdéncia Social, recolhendo um
percentual de contribuicdo de 11% do salario minimo ao
invés de 20%. A redugéo da Aliquota foi determinada pelo

Decreto Presidencial 6.042, em Fevereiro de 2007.210

Além do beneficio de diminuicdo da aliquota, os trabalhadores
informais passaram a poder registrar mais um trabalhador para os
auxiliarem, também com redugdes nos tributos trabalhistas, isencéo
de ICMS estaduais, imposto de circulacdo sobre mercadorias, além
de participar de cursos e palestras, promovidos pelo SEBRAE, eda
possibilidade de obterem inscrigdo como pessoa juridica (CNPJ) para
sua atividade.

Um fato relevante é o de que as associagbes e sindicatos dos
feirantes e ambulantes no Brasil pouco ou quase nada tém divulgado
a respeito do MEI, o que implica que muitas vezes a populagao

210 - Rocha, N. (2008, 02 de Setembro). Previdéncia Social incentiva trabalhadores
informais. Didrio da Borborema, Campina Grande-PB, p.B2.
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desconhece os beneficios que poderia ter com a legalizagdo de sua
atividade comercial, mantendo-se na informalidade. Fato que pode ser
comprovado na pesquisa2ll realizada pelo SEBRAE, a qual teve como
objetivo identificar impressdes e subsidiar o projeto Microempreendedor
Individual. Foi constatado que, apesar de o MEI estar em vigor desde
01 de Outubro de 2008, quatro meses depois, em Fevereiro e Margo
de 2009, periodo da realizagao da pesquisa, 81% dos entrevistados
disseram desconhecer os beneficios do trabalho regularizado que o
MEI favorecia.

Na mesma pesquisa foi também consultado se os trabalhadores
informais brasileiros costumavam frequentarcursosdeaperfeigoamento,
de técnica em vendas. Do total de entrevistados, 53% informaram
que ja buscaram treinamentos ou cursos para qualificar melhor seu
oficio. No caso dos feirantes ouvidos em nossa pesquisa, apesar
de 36% terem apenas o Ensino Fundamental incompleto, e de
acreditarem que detém as técnicas do trabalho inerentes a qualquer
curso — como afirma o administrador da feira de Campina Grande,
Agnaldo Batista, “(...) Ofato é que, por mais cursos que se inventem,
versando acerca de mercadologias e estratégias de venda, os feirantes
mantém o mesmo método ha séculos (...) para mim os feirantes sdo
verdadeiros empreendedores’212 —25% ja participaram de algum
curso de aperfeicoamento na sua profissdo junto ao SEBRAE, como
demonstram os graficos seguintes. Conclui-se, entdo, que apesar de os
feirantes em geral terem um grau de instrugcdo abaixo do considerado

211 - Pesquisa realizada pelo SEBRAE, onde foram realizadas entrevistas no periodo
de 20 de fevereiro a 9 de margo com trabalhadores informais e autonomos distribuidos
nas cinco regides brasileiras. Ao todo 534 pessoas foram entrevistadas, 50% homens e
50% mulheres na faixa etaria de 20 a 49 anos, a maioria com ensino médio completo, e
tendo como publico-alvo sdo os trabalhadores informais. Ver Agéncia Sebrae de Noticias,
em: http://www.saopaulo24horas.com, Fornecido por CMS! Produzido em Sdo Paulo,
Acedido em 5 dejaneiro de 2011.

212 - Inocéncio, O. (2008, 24 de Agosto). Profissdo ¢ marca essencial de Campina, feira
central ¢ um dos pontos de maior movimento no municipio recebendo centenas de
visitantes. Didrio da Borborema. Campina Grande-PB, p. B3.
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como letrado, e de nao estarem inscritos no MEIl,o que favoreceria a
formacao para suas atividades laborais, os mesmos vem demonstrando,
ao longo dos ultimos anos,interesse no sentido de participarem dessas
atividades de valorizacdo profissional inerentes a iniciativas também
do poder publico, a exemplo do préprio SEBRAE.

Grafico 21 - Formacédo dos feirantes (Brasil).
DE ESCOLARIDADE - BRASIL m 12 cicto completo /Ensine fundamental completo
3% 2% ciclo incompl*to ( Ensino fundam*ntal
incompleto
» 22 ciclo completo/ Ensino médio completo
22 ciclo incompleto/ Ensino médico incompleto

32 ciclo complete/ graduagao completa

* 32 ciclo incompleto / graduagao incompleta

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Gréfico 22 - Curso de aperfeicoamento no trabalho no Brasil.

o Sm Goa Mrea Brasi, Como ratar os
tAenses, kfeiteioo a Odem. Do&o ia
oua<«aoe. Pe«jenasemeresas e g-a-ces
«e96ao0s)

aNao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Ja em Portugal percebemos que esta situagdo laborai, quanto a
regularizacao do trabalho informal individual, se apresenta de maneira
diferenciada, a comecgar pelo menor interesse da classe feirante
em participar dos cursos de aperfeicoamento para a atividade que
desenvolvem. Pois, ao se comparar os indices com o caso brasileiro
quanto ao grau de instru¢cdo dos depoentes, aqueles, em sua maioria,
também possuem apenas o | ociclo incompleto (68%), conforme pode
ser verificado nos graficos seguintes. Entretanto, os indices quanto
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a participacdo dos feirantes em cursos de aperfeicoamento para a
atividade laborai sdo muito menores que no caso do Brasil. Somente
5%declararam terem feito algum curso dessa natureza, se opondo ao
indice de 95% que afirmaram nunca ter participado de nenhum curso.

Grafico 23 - Formagéo dos feirantes (Portugal).

1® ciclo completo / Ensino
fundamentai compieto

is ciclo incompleto/ Ensino
fundamental incompleto

2@ ciclo completo / Ensino
médio completo

2® ciclo incompleto / Ensino
médico incompleto

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 24 - Curso de aperfeicoamento no trabalho, em Portugal.

5%
m Sim (vinhas, téxtil,
corte costura)

= Nao

95%
Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Em contrapartida a esse fato, embora saibamos que muitos dos
feirantes em Portugal n&o participaram de cursos de aperfeicoamento,
diferentemente do que ocorre no Brasil, todos os feirantes portugueses
sdo considerados como trabalhadores informais oficialmente, na
condicdo de micro empreendedor individuais, desde a criagdo da
DGAE-Diregdo Geral das Atividades Econdmicas, por intermédio do
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Decreto Regulamentar n° 56/2007 213. A iniciativa teve inicio em 1985,
com a regulamentacéo de atividade de comércio a retalho exercido de
forma ndo sedentaria em feiras (destacando a profissdo de feirante),
por ocasido do Decreto-Lei n° 252/86 de 25 de Agosto214. Assim
sendo, a criacdo da DGAE, ligada ao MEI- Ministério da Economia e
da Inovagao trouxe a obrigatoriedade da regulamentagédo de todas as
atividades informais de carater comercial, a exemplo dos feirantes,
com cadastro de profissionais na Direcdo a partir do cartdo Nacional
do Feirante, por intermédio do Decreto-Lei n° 42/2008, de 10 de
Marco, que altera o anterior Decreto-Lei n°® 252/86 de 25 de Agosto215.

Cabe refletirmos sobre o que representa esse cadastro dos
feirantes em Portugal, e qual a sua diferenca em relacdo ao Brasil.
O cadastro, para além da legalidade da profissdo junto ao sector
informal, também consiste na inscricdo desses profissionais nos
6rgéos Federais, uma vez que o cartdo é nacional. Deste modo todos
os feirantes possuem inscrigcdo junto a Seguranga Social e contribuem
para sua aposentadoria em carater obrigatério, uma vez que, para
exercerem a atividade nas feiras, necessitam de autorizagdo, a qual
s6 € concedida por intermédio da aquisicdo do cartdo de feirante,
que inclusive precisa ser renovado periodicamente pelo profissional.
A legalidade da profisséo e o acesso formal aos beneficios concedidos
pela Previdéncia Social constituem uma das grandes diferencgas entre
os feirantes de Portugal e do Brasil. Enquanto em Portugal esse direito

213 - Decreto Regulamentar n. 56/2007, Diario da Republica, l.a série— N° 82, 27
de Abril de 2007, p. 2682. Acedido em 6 de janeiro de 2011, em: http://www.dre.pt/
pdflsdip/2007/04/08200/26822684.PDF

214 - Decreto-Lein.® 252/1986 Diario da Republica, Ministério da Industria e Comércio, l.a
Série-N0194/86-25-08-1986,pp.2169a2171.Acedidoem6dejaneirode2011,em:http://www.
dre.pt/cgi/drls.exe?t=dr&cap=1-1200&doc=19862294%208cv02=&v01=2&v03=1900-
01-01&v04=3000-12-21&v05=&v06=&v07=8cv08=8cv09=8cvl0=8cvll="Decreto-
Lei’8cvI2=&vI3=&v1l4=& vI5=&sort=0&submit=Pesquisar

215 - Decreto-Lei n.° 42/2008 Diario da Republica, Ministério da Econdmica e da
Inovagdo, l.asérie —N.° 49 — 10 de Margo de 2008, p.1499. Acedido em 6 de janeiro de
2011, em: http://dre.pt/pdflsdip/2008/03/04900/0149901503.PDF.
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€ obrigatério até para o exercicio das suas atividades laborativas e
economicas, no Brasil, conforme exposto, somente no ano de 2008 foi
criada a possibilidade, que n&o é obrigatéria, de o feirante ter acesso
aos beneficios garantidos pela Previdéncia Social, por intermédio de
adeséo ao MEI- projeto Micro empreendedor Individual.

N&o queremos aqui negar a real situagdo de Portugal frente a
“economia ilegal, ou subterrdnea". Sabemos que, apesar da DGAE-
MEI, articulada ao Ministério dos Negdcios Estrangeiros, apoiada
por todos os 6rgdos do Governo responsaveis pelo acompanhamento
das atividades das organizag¢des internacionais de carater econémico
(nos sectores a Industria Transformadora; Comeércio e Distribuicéo;
e Servigos e Turismo), procurar controlar as atividades da economia
portuguesa, combatendo as praticas ilicitas de contrabando, Portugal
apresenta, como foi constatado em 2008, um elevado indice de
economia paralela. Fato divulgado na imprensa nacional, conforme a
matéria abaixo:

A conclusdo é a de que a economia paralela oscilou -
de 1981 a 2005 - entre 20 e 23,1 por cento do PIB.
Estes numeros corroboram os de outros estudos com a
mesma metodologia. Na Europa, Portugal situa-se acima

da média (16 por cento) e proximo de Espanha, Italia,
Grécia ou Bélgica.216

Objetivamos, contudo, destacar como os feirantes, na condigédo
de trabalhadores informais, sdo tratados dos dois lados do Atlantico,
em relacdo especificamente a legalidade de suas atividades. Até
porque ndo se pode negar a existéncia de economia paralela no Brasil,
também na atualidade, frente a abertura de mercado, proveniente do
fendmeno globalizante que se faz presente nos paises capitalistas.

Outra grande diferenga entre os trabalhadores informais feirantes,

216 - Economia paralela sem redugdo ao longo de quase trés décadas. (2008, 24 de
Setembro). Jornal do dia, Piblico 20. Acedido em 22 de Agosto de 2011, em http://www.
jornaldenegocios.pt/home.php?template=SHOWNEWS_V2&id=332504
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no Brasil e em Portugal, consiste no tratamento que os mesmos
se ddo enquanto categoria de classe social. Talvez pelo fato de os
feirantes brasileiros ndo serem profissionais em formato legal, com o
amparo que os portugueses tém, os brasileiros se organizem mais em
termos de associagao e sindicatos que os representem. Encontramos
associagdes e sindicatos em todas as feiras brasileiras investigadas217,
com os feirantes aderindo a elas. Dentre os entrevistados, 45%
disseram fazer parte de alguma entidade organizacional de classe. Em
Portugal, essa questdo se apresenta de maneira diferente, talvez pelo
fato de terem a adesdo obrigatéria ao Cartdo Nacional de feirantes e
profissdo regulamentada, os indices de sindicalizados e ou associados
sejam tao baixos218. Dos feirantes ouvidos em solo luso, 8% afirmaram
participar de alguma organizacgéo sindical. Conforme demonstrado nos
indices do grafico

Grafico 25 - Participagdo dos feirantes em Sindicatos e as Associagdes de classe
(Brasil).

m Sim
Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

217 - Nos referimos em Campina Grande, a Associacdo dos feirantes e o Sindicato dos
Feirantes; em Salvador, a Associagdo dos feirantes e Sindicato dos feirantes, e em Caruaru,
ao Sindicato dos feirantes e Associagdes dos Sulanqueiros, dos artesdos, dos colocadores
de banco.

218 - Em Portugal existe a Federagdo Nacional de Associagdo dos Feirantes (Lisboa),
e a partir dela foram criadas as associagdes Associagdo dos Feirantes do Distrito do
Porto, Douro ¢ Minho, (Fundado em 2004), que atende aos interesses das feiras que se
concentram no norte do pais, recentemente a Associagdo com o nome de Associacdo
de Feirantes do Distrito de Santarém e Concelhos limite feros, estio a ser criadas
associagdes que representem as demais regides, a exemplo de discussdes para a criagdo de
uma associa¢do dos feirantes do Algarve, da zona do Ribatejo, Alentejo, e reativagdo da
Associagdo dos feirantes do Centro do Pais.
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Grafico 26
(Portugal).

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

E bom esclarecer ainda que consideramos classe de acordo com
a concepgao de Thompson219, como categoria historica, ndo de forma
isolada, mas sim ligada a experiéncia coletiva dos sujeitos sociais e
culturais e a consciéncia social. Considerando os feirantes portugueses
e brasileiros a partir de suas realidades especificas, de acordo com o
que foi exposto e com os lugares que ocupam dentro das estruturas de
formagao e reconhecimento formal, é que percebemos essa diferenca.
Ou seja, os feirantes brasileiros, por ndo terem ainda na sua totalidade
o amparo oficial dos érgdos publicos de sua profissdo, atendendo
ao chamamento de trabalhadores informais (ilegais), reconhecem,
por meio das experiéncias de lutas, o papel exercido de lideranca
pelos sindicatos e associagbes de classe. Aderem, portanto, a essas
organizagOes coletivas com o propdsito de procurarem a garantia
de seus amparos2X0. Do outro lado, temos em Portugal feirantes ja
considerados como tal. Exercendo suas atividades comerciais e com
experiéncias especificas, muitas vezes vividas em grupos também,
assim como ocorre no Brasil. Entretanto ndo aderem as associagoes
e sindicatos, por ndo verem nestes 6rgaos a busca pelos interesses

219 - Ver a concepgdo de experiéncia e consciéncia social de Thompson em Desan, S.
(1995). “Massas, comunidade e ritual na obra de E. P. Thompson e Natalie Davis”, em:
Lynn Hunt (ed.). A Nova Histéria Cultural.Martins Fontes. Sdo Paulo, pp.73.

220 - Contudo, ndo objetivamos demonstrar com essas inumeras entidades de classe que
no Brasil as categorias estdo dicotomicamente bem ou mas representadas, ndo ¢é esse
nosso objetivo, mas o de registrar a existéncia dessas entidades com papéis definidos e
feirantes associados.
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comuns quanto a regularizacdo de tal categoria, uma vez que esta
ja foi regularizada. Logo ndo carecem de uma tomada de posi¢do no
sentido de buscar um reconhecimento coletivo de classe em si.

1.4 - Feira: mao-de-obra de nativos desempregados e imigrantes

Detivemo-nos a analisar o traba'ho nas feiras como opgao para
os desempregados, nos itens anteriores do presente texto. Neste, no
entanto, destacaremos a crescente mao-de-obra de imigrantes que
também tem nas feiras lugar de trabalho. Meleiros e Esteves observam
que,

No ambito da perspectiva neo-liberal, os movimentos
migratérios sao fruto de todo um conjunto de desigualdades
a diversos niveis, designadamente geografico, derivado
da melhor localizagdo de algumas zonas em detrimento
de outras; econdémico, devido a concentragdo do capital
em determinados paises; e demografico, fruto de uma
ma distribuicdo da populagdo ativa. Neste contexto, o
imigrante vai procurar deslocar-se para os locais que lhe
oferegam melhores beneficios a menor custo, de modo
que seja garantido o seu bem-estar21

Em Portugal ou no Brasil, os estudos22 que versam sob a
tematica dos processos migratorios dao conta de que os movimentos

221 - Ver: Meleiros, M. B.e Esteves, D. (2004) Imigrantes: Uma Nova Face da Sociedade
Portuguesa Um estudo de caso no concelho de Barcelos. Dissertagﬁo de Mestrado em
Estudos Europeus. Universidade do Minho. Braga, p. 22.

222 - A exemplo de: Rugy, A. (2000), na obra Dimensdo econémica e demografica das
migragdes na Europa multicultural. Editora Celta. Oeiras; Portes, Alejandro, (1999),
obra: Migragdes internacionais: origens, tipos e modos de incorporagio, Celta Editora.
Oeciras; Esteves, M.C. (1991), obra: Portugal: pais de imigragao, Instituto de Estudos para
o Desenvolvimento, Lisboa; Ferreira, E.S. (1976), obra: Origens e formas de emigragao:
o impacto da emigracdo sobre o desenvolvimento: Iniciativas Editoriais. Lisboa; Garcia,
J.L. (Coor.), (2000), obras: Migragdes e relagdes multiculturais - uma Bibliografia: Celta
Editora. Oeiras. E Portugal migrante: emigrantes e imigrados, dois estudos introdutérios,
Direcdo-Geral dos Assuntos Consulares ¢ Comunidades Portuguesas. Celta Editora.
Oeiras.; Textos apresentados no I Congresso Imigragdo em Portugal e publicados em
actas, escritos pelos especialistas na tematica Imigragao: Nuno Morais Sarmento, Antdnio
Vitorino, Jodo César das Neves, Marta Lucinda Fonseca e Maria Beatriz Rocha Trindade.
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de migracdo que acabam por gerar os novos imigrantes em terras
autoctones, tém objetivos distintos, no entanto a maior parte deles
diz respeito a busca dos individuos por melhores condigbes da vida
da que levavam em seus territérios de origem. Sao muitas as variaveis
que incorrem nesses processos. Neste estudo ndo temos o objetivo
de discorrer de maneira reflexiva sobre elas, mas apenas queremos
explorar alguns aspectos do seu contexto histérico, tanto em Portugal
quanto no Brasil. As correntes migratérias e o movimento de imigragéo
que se fez presente nos dois lados do Atlantico no periodo em estudo
(1986-2007) inserem-se no contexto de uma economia global que
tende a deslocar alguns e “recepcionar’ outros. Para além deste
aspecto,examinaremos também os lugares de trabalho ocupados por
esses imigrantes, nomeadamente o trabalho informal presente nas
feiras.

Tomemos inicialmente o caso portugués.A trajetéria histérica
de Portugal sempre foi marcada por constantes ondas de emigracao,
desde o século XV com as viagens de "descobrimento” e povoamentos:
para a Madeira no século XV, a india no século XVI, o Brasil nos
séculos XVII- XIX, e para outros paises da América — Estados Unidos
no século XIX, Venezuela e Canada no século XX

Na segunda metade do século XX, na década de 1960,
apés a Segunda Guerra Mundial, quando os paises precisavam
ser reconstruidos como consequéncia do conflito,e também dada
a entrada de Portugal na EFTA- Associagdo Europeia de Comércio
Livre223 o processo de emigragcdo portuguesa transoceéanica sofreu
alteracdo. Os destinos dos portugueses passaram a ser os paises
vizinhos pertencentes a comunidade europeia, inicialmente a Franca
e posteriormente Luxemburgo, Sui¢ca e Alemanha. Neste sentido, os

223 - Portugal torna-se membro dabeneficiando nos primeiros anos de algumas facilidades
e beneficios, nomeadamente da permanéncia de protecdo alfandegaria, multiplicando,
assim, o volume das suas exportagdes.
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portugueses atuaram no processo de reconstrugdo desses paises no
periodo pds-guerra. Ferreira (1976) afirma“um novo papel na divisdo
internacional do trabalho: o de reservatério de mao-de-obra para os
paises industrializados"24. Os migrantes ndo investiam muito nas
viagens, dada a proximidade dos paises emigrados.

Mas essa emigracao teve tempo e lugar para retorno, pois, na
década de 1970, dois fendmenos alteram o processo migratério em
Portugal, fendmenos estes que se apresentam em uma conjuntura global
e que serdo responsaveis pelos impactos de desemprego presentes
na década de 1980 em solo luso. O primeiro deles é a conjuntura
internacional caracterizada, especialmente, pela crise petrolifera
de 1973-74 e o consequente aumento dos pregos do petréleo. Tal
crise gerou um clima de recessdo econdmica nos paises europeus,
principalmente nos paises receptores de mao-de-obra estrangeira, a
exemplo da Franga. Os resultados dessa instabilidade generalizada
fizeram-se sentir de imediato no movimento dos fluxos emigratérios,
incentivando o retorno dos emigrados aos paises de origem. Diz
Meleiros, “a adopcdo de medidas de fecho de fronteiras a entrada
de novos contingentes de imigrantes, sendo simultaneamente criados
“mecanismos legais encorajadores do regresso voluntario dos que ja
la estavam e que haviam sustentado o crescimento desses paises” .25

O segundo fendmeno diz respeito ao processo de descolonizagao
da Africa e ao fim do regime ditatorial. Para além do retorno dos
portugueses ao seu pais de origem, tal fendbmeno fora responsavel
pela vinda de ex-colonos imigrantes para Portugal, além, é claro, de
portugueses que também habitavam essas Colbnias, agora paises
independentes. Destaca Garcia: “O regresso a patria, durante a década
de setenta, de 400 mil portugueses provenientes das ex-Colbnias e de
224 - Ferreira, E. S Origens e formas de emigragdo: o impacto da emigragdo sobre o
desenvolvimento cit..., p. 41.

225 - Meleiros, M. B.e Esteves, D. (2004). Cit..., p. 46. Apud: Garcia, J. L. & Nunes, D.
Brito. Migragcoes e Relacoes Multiculturais, Uma Bibliografia, Ed: Celta, Oeiras, p.40.
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100 mil soldados”226, apresentou tanto o repatriamento de portugueses
residentes nos antigos territérios coloniais de Africa, como também a
imigracao dos cidaddos da comunidade PALOP- Paises Africanos de
Lingua Oficial Portuguesa, os quais, diante do clima de instabilidade
econbémica e de insegurangca gerado pela existéncia de conflitos
armados, decidiram emigrar para Portugal, pais que reunia melhores
condicdes de receptividade na época, ja que possuia afinidades
culturais, a exemplo do idioma, facilitando assim a comunicac¢éo entre
0Ss povos.2Z/

No inicio dos anos 80 do século XX, era visivel a crise demografica
porque passava Portugal, ocasionada pelo crescimento populacional e
o elevado indice de desemprego. Como afirma Garcia, “Um dos efeitos
mais imediatos desse acréscimo populacional foi o aumento do nimero
de desempregados, que subiu de 86 mil em 1974, para 222 mil em
1975, atingindo em 1983, 446 mil portugueses”28. E interessante
observar que, se por um lado, naquela altura Portugal apresentava
inchagco populacional e portanto desemprego crescente, por outro
lado, se tornava palco propicio para investimentos estrangeiros, uma
vez que concentrava elevado indice de méo-de-obra, o que significava
o “barateamento” da mesma. Nesse sentido, Portugal se torna o pais
certo para a instalagdo de grandes complexos fabris de origem francesa
e alema. Nao somente Portugal, mas Espanha e Grécia tornam-se
lugares atrativos aos investidores estrangeiros, diante da possibilidade
de reducao de produgao, ocasionando lucro certo na produtividade.

Somado a transferéncias desses empreendimentos europeus
para Portugal e sua adesdo a Comunidade Europeia, em 1986, o
pais lusitano torna-se destino certo para os imigrantes, e também
para emigracdo novamente dos portugueses com destino aos paises
226 - Garcia, ibdem (2000), p. 41.

227 - Barganha, M. 1. (2005). Imigragdo e Mercado de Trabalho em Portugal. Em: Portugal

Contemporineo. Pinto, A. C. (coord). Publicagdes Dom Quixote, Lisboa.
228 - Op cit Garcia, (2000), p. 41.
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mais desenvolvidos da comunidade europeia. Entretanto, é sobre os
primeiros que iremos nos deter.

No final dos anos 80, dois outros acontecimentos histdéricos
corroboram para um maior interesse de cidadaos estrangeiros fazerem
da Europa, e de Portugal em particular, destino de emigracao.
O primeiro foi o desmembramento do bloco soviético em 1989,
que provocou mutacbes na histéria das migracbes, dai a presenca
macica de cidadaos oriundos do Leste Europeu em territério lusitano.
O segundo foi a integracdo de Hong Kong e de Macau a Republica
Popular da China, fato que acabou por gerar um fluxo migratério para
Portugal em funcdo do regime especial de que usufruem os residentes
em Macau, reconhecidos, mediante determinadas condi¢gdes, como
residentes em Portugal2X,

Para além dos participantes da PALOP, imigrantes oriundos
do Leste Europeu, os chineses, e, na década de 1990,também os
brasileiros que procuravam fugir da crise econdmica vivida no Brasil
e na América Latina como um todo,aderem ao fluxo migratério para
Portugal . A este respeito, Barganha e Neves observam que

A escolha de um pais do Sul da Europa como caso de
estudo é particularmente adequada, uma vez que s6 nos
anos oitenta é que esta regido se tornou, pela primeira
vez no seu passado recente, polo de atragdo para um
nuimero crescente de imigrantes, constituindo por
isso mesmo um laboratério privilegiado de analise dos
impactos dos processos de globalizagdo na gestagdo de
fluxos migratérios internacionais e no poder dos Estados
que os regularem23 (...) Portugal passou de um pais
de emigragdo para paises mais ricos para um pais de
imigracdo de paises mais pobres231.

229 - Meleiro, M. B. D. E. Imigrantes: Uma Nova Face da Sociedade Portuguesa Um
estudo de caso no concelho de Barcelos. Dissertagdo de Mestrado em Estudos Europeus.
Universidade do Minho, Braga, p. 57.

230 - Baganha, M. L. (2005). A cada Sul e o seu Norte: Dindmicas migratorias em Portugal.
Em: A Globalizagdo e as Ciéncias Sociais. Boaventura S. Santos [org.]. 3 Ed. Cortez. Sao
Paulo, p. 135.

231 - Neves, J. C. (2003) Imigracdo e Desenvolvimento. Em: Actas do I Congresso
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Nas ultimas décadas do século XX, portanto, os indices mostram
um aumento de praticamente 76%, uma vez que, em 1960, Portugal
apresentava 29.428 imigrantes, passando para 223.976 em 2001,
como demonstram os dados do INE na tabela que segue,

Tabela 11 - Quantitativo de Estrangeiros em Portugal.

N° de Estrangeiros residentes

1960 1991 1997 2001
em Portugal

29.428 113.978 175.263 223.976
Fonte: INE, Estatisticas Demograficas 1991-2001.

Multiplas sdo as nacionalidades que emigraram para Portugal,
sobretudo na década de 1980 do século passado, diante de
contextualizagdes historicas diferenciadas vivenciadas em seus paises
de origem. No entanto, ao desembarcarem em Portugal, os imigrantes
se apresentaram em postos de trabalho tendo desempenhado ao longo
dessas trés décadas atividades funcionais diferenciadas, a partir de
suas experiéncias de vida que os fazem ter habilidades e competéncias
especificas para o trabalho. Veremos a seguir indices dos grupos de
actuagdes desses imigrantes registrados pelo INE2Z3, onde destacamos
que o maior quantitativo de imigrantes apresentado em 2002 se deu
entre aqueles oriundos de paises pertencentes a comunidade europeia
dada a facilidade de ingresso em paises pertencentes ao mesmo bloco,
como é ocaso dos paises do Leste Europeu, Polonia, Roménia, Lituania,
Leténia, Eslovaquia, que somaram 2.052 imigrantes europeus, dos
quais 1.748 pertencentes a comunidade europeia.

Quanto aos grupos de atividade desenvolvida pela maioria dos
imigrantes podemos observar que 779 profissionais atuaram no grupo
dois, chamado pelo INE de Especialistas das Profissdes Intelectuais

Imigragdo em Portugal: Diversidade-Cidadania-Integragdo. Alto Comissariado para a
Imigracio e Minorias Etnicas (ACIME). Lisboa, p. 83.
232 -Convém lembrar que por se tratar de dados oficiais, oficiais também sdo seus registros
junto ao SEF-Servigo de Estrangeiros e Fronteiras, o que nos remonta a afirmagdo de que
os dados quantitativos de fato extrapolam esses valores expostos, uma vez que muitos
estrangeiros se encontram no pais na clandestinidade.
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e Cientificas, exatamente por apresentarem maior grau de instrugéo.
Nesse mesmo grupo se encontram os brasileiros, nacionalidade mais
presente em Portugal no periodo, com 160 profissionais liberais.
Em grupos profissionais diferentes encontram-se os asiaticos,
predominantemente os chineses, e os africanos, na maioria angolanos
e cabo-verdianos. Especificamente quanto aos asiaticos, estes fazem
parte, respectivamente, do grupo cinco(pessoas que trabalham nos
servicos e na comercializagado de produtos), e do nove(trabalhadores
ndo qualificados). No grupo cinco, percebe-se que a habilidade
com vendas vai tornar esses profissionais, ao final de uma década,
funcionarios e donos de lojas de artigos importados, lojas essas que,
segundo os feirantes depoentes, concorrem diretamente com as feiras
e com os artigos nacionais. Sao as lojas espalhadas por todo Portugal,
conhecidas como “loja dos 300 contos” ou loja de 1€ e 2€233. Ja no
grupo nove, que inclui os profissionais menos qualificados, é o que
aglomera também em maior niumero os africanos, 535 imigrantes que
se fizeram presentes em Portugal apdés o processo de descolonizagéo
vivido em seus paises.

233 - Estes novos locais de consumo sdo provenientes da abertura de mercado acarretada
pela globalizagdo. Além destas lojas de artigos importados a migragdo chinesa tipicamente
economica e global também se destaca na culinaria onde os restaurantes chineses estdo
espalhados pelos quatro cantos do mundo, com uma gastronomia exdtica e custos baixos,
resultado de uma cultura milenar quanto a elaboragdo dos pratos. A respeito desse destaque
para a migrac@o tipicamente econdomica dos restaurantes chineses, aplicada em realidade
diferentes com sucesso em todas as zonas que se estabelece, ver op cit Neves (2003), p. 84.
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Tabela 12 - Nacionalidade dos imigrantes a partir dos respectivos grupos de
actuagdes (2002).
Grupos de Profissoes

Nacionalidade Total 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Europa 2052 281 779 296 99 214 29 134 138 92
Unido Europeia 1748 264 735 271 90 189 26 90 27 56
Africa 7496 8 57 57 47 192 41 507 51 535
Angola 446 - 19 14 23 71 3 180 26 131
América 735 38 202 166 43 136 2 75 19 72
Brasil 647 31 160 147 40 121 2 83 13 60
Asia 379 30 19 10 2 114 6 51 9 118
China 106 24 5 3 2 66 - - - 6
Oceania 5 - 1 - - 2 1 1

Fonte: Instituto Nacional ce Estatistica. Em: Meleiro, M. B. D. E. (2004). Imigrantes:
Uma Nova Face da Sociedade Portuguesa Um estudo de caso no concelho de
Barcelos. Dissertagdo de Mestrado em Estudos Europeus. Universidade do Minho,
Braga, p. 59 (tabela resumida da original*) Grupo 1 - Quadros Superiores da
Administragdo Publica, Dirigentes e Quadros Superiores de Empresas; Grupo
2 - Especialistas das Profissdes Intelectuais e Cientificas; Grupo 3 - Técnicos e
Profissionais de Nivel Intermédio; Grupo 4 - Pessoal Administrativo e Similares;
Grupo 5 - Pessoal dos Servigos e Vendedores; Grupo 6 - Agricultores e Trabalhadores
Qualificados da Agricultura e Pescas; Grupo 7 - Operarios, Artifices e Trabalhadores
e Similares; Grupo 8 - Operadores de Instalagbes e Maquinas e Trabalhadores de
Montagem; Grupo 9 - Trabalhadores Nao Qualificados.

E exatamente sobre esse grupo dos africanos, imigrantes e
profissionais que queremos nos debrugar a partir de agora, haja vista
que séo exactamente estyes que, na sua grande maioria, por terem um
grau de escolarizagdo menor, ndo conseguem trabalho em um mercado
ja téo escasso, como foi exposto anteriormente, e na condicdo de menos
qualificados encontram-se em processo de marginalidade234, fruto do

234 - Utilizamos o termo marginalidade, ndo no sentido pejorativo que essa palavra
costuma ter ligada as praticas ilicitas como roubo, furto, mas para se aplicar a condigdo
social vivida pelos africanos em Portugal na condi¢do de se apresentarem a margem
da sociedade no que diz respeito as suas condi¢des precarias de vida. A comegar pela
ilegalidade que muitas vezes convivem em seu quotidiano. A respeito da imigracéo ilegal
em Portugal e destaque para os paises da PALOP ver Malheiros, J. e Baganha, M. 1. (2000,
Novembro). Imigragdo ilegal em Portugal: padrdes emergentes em inicios do séc. XXI:
Janus 2001. Edigdo Publico e Universidade Autonoma de Lisboa, Lisboa. Acedido e 8 de
janeiro de 2011, em: http://www.casadobrasil.info/UserFiles/File/pdfs/imigracao-ilegal~
pt.pdf. Por outro lado ndo queremos dizer que os imigrantes pertencentes a Palop ou a
qualquer outra etnia traga prejuizo para Portugal ou para qualquer pais receptor, pois
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desemprego em que vivem. Nesse sentido, inicialmente registramos
que a maior concentragdo de imigrantes por populacdo estrangeira é a
dos paises africanos de lingua oficial portuguesa. Em 2001, os indices
estatisticos demonstram que quase 50% dos emigrados para Portugal
(47,8%) pertenciam aos paises de origem africana, nomeadamente
de um total geral de 223.602 imigrantes que se fazem presentes em
Portugal, segundo o INE, 106.978 s&o cidadaos africanos, e 101.119
sdo pertencentes a PALOP, como evidencia a tabela seguinte,

Tabela 13 - Populagdo estrangeira residente em Portugal nos anos de 1991 e
2001, por nacionalidade.

Distribuicao Geografica 1991 2001
Total Geral 113 978 223 602
Europa 33 011 66 973
- Reino Unido 8 912 14 952
Africa 47 998 106 978
- Palop 45 795 101 119
América do Norte 9 236 10 229
Canada 2 026 1956
Estados Unidos da América 7 210 8 058
Ameérica do Centro e do Sul 18 666 28 985
- Brasil 12 678 23 541
Asia 4 458 9623
Oceénia 384 537
Apatridas 225 273

Fonte: INE, Estatisticas Demograficas dos anos 1991 e 2001. Ver: op cit Meleiro,
M. B. e D. Esteves (2004) p.82.

mesmo com condigdes de vida diferente de outros imigrantes a exemplo dos brasileiros,
ou mesmo os originados do Leste Europeu, chineses ou pertencentes da comunidade
europeia, TODOS, os imigrantes, contribuem positivamente seja economicamente,
politicamente, socialmente e culturalmente para os paises receptores. Basta que trouxemos
o exemplo do contributo dado a Portugal pelos imigrantes no que concerne a Demografia
(aumento de nados-vivos) no periodo de 2000-2005. Sobre a participagdo dos imigrantes
no aumento da taxa de natalidade ver estudo: Carrilho, M. J. e Patricio, L. (2007). A
Situagdo Demografica Recente em Portugal. Em: Revista de Estudos Demogrificos, n. 45,
Editor Instituto Nacional de Estatistica. Acedido em 10 de janeiro de 2011, em: http://
www.google.pt/search?soiirceid=navclient&hl=pt-PT&ie=UTF-8&rlz=1T4ACAW _pt-
PT__ PT412&q=Maria+Jos%c3%a9+Carrilho+e+Lurdes+Patr%c3%adcio.+A+Situa%c
3%a7%c3%a3o0+tDemogr%c3%alf+icatRecentet+em+Por+tugal.+Revistatde+Estudos+
Demogr%c3%alficos%2c+editor++Instituto+Nacional+de+Estat%c3%adstica+Ano+de
+edi%c3%a7%c3%a30+2007.
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A partir disso, algumas conclusdes, que podem parecersimplistas,
representam adequadamente2® a realidade até aqui elencada. De um
lado vimos que as feiras sdo lugares que, para além de tantas outras
fungdes sociais, politicas, culturais e econémicas, constituem sitios que
tendem a receber mais facilmente aqueles que estdo no desemprego
formal e que precisam de trabalho. Nesse sentido, trata-se de um dos
lugares onde se desenvolve o trabalho informal, trabalho este que n&o
€ passivel de exigéncias de conhecimento intelectual como o trabalho
formal. Por outro lado, vimos que, a partir da década de 80 do século
passado, Portugal passou a receber inUmeros imigrantes236, tendo a
maior parte deles vindo da Africa, com todas as consequéncias de
paises que foram, durante séculos, Coldénia, com indices elevados

235 - Nao somos especialistas no assunto, ¢ aceitamos todas as criticas a esse respeito,
tiramos algumas conclusdes que objetivam muito mais trazer a problemdatica para
reflexdo, provocando o debate do que respondendo a respeito. Ndo ¢ nosso objetivo
nesta pesquisa responder a essa evidéncia do processo de imigragdo em Portugal e do
trabalho nas feiras executado por imigrantes. Contudo n@o poderiamos deixar de
mencionar esse tipo de mao-de-obra uma vez que para além de ser uma evidéncia visivel
apresenga destes trabalhadores no cenario da feira, como personagens que atuam em seu
quotidiano vivenciando suas experiéncias, também se constitui uma das caracteristicas
do processo da globalizagdo, os movimentos de migragdes, aproximando as distincias
para aqueles que emigram e aqueles que rececionam os imigrantes, uma vez que ocorre
um intercdmbio cultural entre as partes. “A diversidade cultural consiste no elemento
principal do fenémeno da imigragdo” Sobre a diversidade cultural e o seu intercambio
com as migragdes, ver Comissdo Europeia (2003) Migration and Social Integration of
Migrations, Comissdo Europeia em Bruxelas.

236 - Jorge Macaista Malheiros, do Centro de Estudos Geograficos da Faculdade de Letras
da Universidade de Lisboa, esclarece no comentario que fez sobre a exposi¢do de Maria
Beatriz Rocha- Trindade intitulada A realidade da Imigragdo em Portugal, apresentada
no I Congresso Imigracdo em Portugal (2003), que ¢ preciso que estejamos atentos para o
uso do termo imigrante e estrangeiro, pois ndo sdo sinénimos. Acreditamos que convém
fazemos uso do termo imigrantes nesse caso especifico em nosso texto, uma vez que
estamos nos referindo de fato aos estrangeiros que migraram para Portugal em busca de
residéncia, logo de acordo com a politica de migragdo, estes passado tempo regulamentar,
para além de ainda serem estrangeiros, se tornam efetivamente residentes que em muitos
casos adquirem posteriormente a cidadania, podendo inclusivamente deixar de ser
estrangeiros, se optarem por ndo manter sua cidadania de origem. Nesse sentido, como
afirma Malheiros, “ O ser cidadado estrangeiro em Portugal ¢, muitas vezes, uma situagéo
temporaria (...) por exemplo, no ano de 2001 cessaram o estatuto de residentes 1082
estrangeiros por motivos de aquisi¢cdo de nacionalidade portuguesa”p. 186.
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de analfabetismo e de péssimas condicées de vidaZ37. No mesmo
periodo Portugal emerge como membro da Unido Europeia, e tendo
inimeras afinidades com os Paises da PALOP, a comecar pelo idioma
e pela cultura, uma vez que alguns deles foram suas colénias. Logo,
Portugal se torna a opg¢éo principal dos africanos238 para a emigragao,
€ uma vez nao possuindo elevados indices de formacgao escolar, nao
ingressando no trabalho formal, muitos desses africanos se encontram
no desemprego e localizam nas feiras os suportes de trabalho para
desenvolver suas atividades de trabalhadores ndo qualificados.
Passam, portanto, a conviver no ambiente das feiras na regido norte
do pais, com os demais trabalhadores, sejam os portugueses, sejam
0s ciganos nativos, ou os ciganos de origem espanhola.

O fato preocupante sobre o qual cabe uma reflexdo diz respeito a
essas politicas migratérias que, se de um lado favorecem o crescimento
econodmico, social e cultural dos paises, de outro sdo responsaveis por
crises de desequilibrio geoecondmico existentes, ocasionando efeitos
como niveis de rendimento desequilibrados, geralmente mais baixos,
(dés)estabilidade de emprego, inadequadas condi¢cdes de trabalho,
precariedade, flexibilidade, submersao a economia informal, elevados

237 - Esclarecemos que ndo deveremos generalizar, pois os imigrantes africanos, ou de
qual nacionalidade se apresente sejam todos iguais e tenham todos os mesmos motivos
para terem migrado, e ainda que exercam as mesmas atividades no pais que o acolheu.
Nesse sentido sabemos pois que muitos imigrantes ndo sdo trabalhadores por opcao,
muitos ja desembarcaram reformados, sdo idosos, e continuam a querer trabalhar nas
feiras ou em qualquer outro lugar como trabalhador informal, outros apresentam algum
tipo de enfermidade fisica ou mental e vieram para Portugal em busca de alguma terapia,
¢ acabaram por ndo ter apoio suficiente de suas embaixadas para seus reingressos tendo
portanto que permanecer em solo luso até que possam resolver tal pendéncia, outros
vieram inicialmente a estudo e ainda permanecem estudando, entretanto sem apoio
financeiro estatal ou privado em seu pais de origem buscam a atividade informal nas feiras,
procurando conciliar trabalho e estudo, mulheres ou maridos viivos que inicialmente um
deles trabalhava e apds o obito do outro este que ficou teve de procurar algum “meio de
vida” para seu sustento e dos seus dependentes, em fim sdo situagdes multiplas, diversos
perfis que fazem com que esses imigrantes optem pela migragao e pelo trabalho nas feiras.
238 - Ndo somente de africanos, mas também vemos a presenga em menor propor¢do do
que a de africanos, de brasileiros, chineses, romenos, eslavos, etc.
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indices de desemprego. “Tais elementos sao resultado dos impactos da
globalizagdo econémica em curso"2Zque tem a tendéncia de nao levar
em consideragéo as especificidades, as diferengas, “homogenizando”
0 que é diverso, € plural.

Quando tratamos de imigragdo no Brasil o tema é bastante
amplo,2d0tendo em vista sabermos que, desde a formacao da Coldnia
brasileira, ja se via fluxos migratérios para o pais integrado em um
“novo mundo”. As capitanias hereditarias foram as primeiras formas
de consolidacdo da imigragao portuguesa. No mesmo século tem inicio
a africana,com o trafico negreiro. Posteriormente ocorreu a imigragao
italiana nos séculos XIX e XX (entre 1870 a 1920); a imigracéo
alemd em 1824; e, ainda no século XIX, as grandes imigragbes de
espanhois, alemdes, de japoneses, entre outros241. O século XIX, no
Brasil, foi marcado por um crescente indice de imigracdes, tendo em
vista as situacbes econdmicas e politicasem que viviam os paises
europeus, especialmente Alemanha, Italia, Portugal e Espanha242

239 - Op cit Baganha, (2005), p. 144.

240 - Sabemos pois que a imigra¢do no Brasil inicia desde o século XVI e se estende
aos dias atuais. Sendo assim, optamos por demonstrar esse processo de migragdo de
maneira sintética, destacando mais o que interessa para esse estudo no que diz respeito as
migracdes internas verificadas no século XX e XXI, onde verificaremos a presenga desses
imigrantes internos trabalhando nas feiras como resultado de uma politica global.

241 - Esclarecemos que a imigragdo de cidad@os estrangeiros para o Brasil ndo acontece
na Historia do Brasil de maneira isolada e por periodos especificos, ou seja, os portugueses
iniciaram esse processo e deram continuidade até hoje, os espanhois, alemies, holandeses,
e outros da mesma forma, os portugueses ndo tiveram seu momento de emigragdo para
o Brasil somente no século XVI e ndo emigraram mais, muito pelo contrario esses
cidad@os lusos sempre emigraram para o Brasil. Queremos justificar portanto, que o texto
apresenta a partir dos periodos os fluxos mais significativos de imigrantes a partir das
suas nacionalidades e dos acontecimentos historicos que viviam em seus territérios o que
ndo quer dizer em especifico que se fizeram presentes no Brasil somente nos periodos
citados, tendo em vista que a as correntes migratorios sdo processuais e dindmicas, ¢ ndo
especificas apenas de um periodo.

242 - Frick, P. (2009, 13 de Junho) 4 imigrac¢io no Brasil. Acedido em 10 de Janeiro de
2011, em: http://www.webartigos.eom/articles/19680//A-IMIGRACAO-NO-BRASIL/
paginal.html.
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A crise nas suas economias provocou crescentes indices de
emigragdes,23as quais tinham destinos certos, tendo em vista a
expansdo econdmica na agricultura e na implantacdo da industria nos
paises da América, necessitados de méaos-de-obra. Nesse contexto,
o Brasil e os paises sul-americanos eram enderegos certos. Com
os dois grandes conflitos mundiais, esses fluxos migratérios foram
decrescidos. Na década de 1950, com o advento do fim da Guerra da
Coréia, percebemos a chegada no Brasil de coreanos, e apds a década
de 1980 a presenca também de chineses244.

Contudo, percebemos que, apesar de o Brasil ser um pais
originalmente considerado, por tradicdo245como o pais receptor de
imigrantes e um pais cuja populagao também emigra, no final do século
XX e inicio do XXI, diferentemente de Portugal, o Brasil se apresentou
com uma dindmica de migracdo especifica. Com isto ndo queremos
dizer que deixa de ser receptor de imigrantes, muito pelo contrario,
0 processo de imigragao para o Brasil continua se fazendo presente,
entretanto de maneira diminuida. Como vimos na primeira parte desse
texto, com a criagdo da Comunidade Europeia anteriormente referida
e a crise da década de 80, muitos brasileiros emigraram para paises
que apresentavam indices de politica de desenvolvimento, como é o
caso de Portugal e Espanha, diante da facilidade de aproximagao das
culturas, dentre outros fatores ja referidos anteriormente.

243 - Girard, L. L. A insercdo de imigrantes europeus na cidade de Brasilia. Acedido em 10
de janeiro de 2011. Acedido em http://www.urbanidades.unb.br/artigo 1 luana girard.
pdf.

244 - Lisboa, K. M. (2008). Olhares alemaes sobre a imigragdo no Brasil: imperialismo,
identidade nacional e germanismo. Em: Revista Espa¢o Plural, Ano IX, N° 19, 2° Semes
tre, p. 95-104.

245 - Tradigdo, no sentido utilizado por Hobsbawn, como algo inventado e néo tacito,
fixo e imutavel. Nesse sentido, tradicionalmente o Brasil fora visto como pais receptor,
entretanto de acordo com o contexto social, econdmico e cultural essa tradicdo muda, se
adequa se tornado pais da emigracdo externa e interna. Sobre conceito de tradi¢do como
inventada, ver Hobsbawm, E. e Ranger, T. (orgs.) (2008). 4 invencio das tradi¢es. Paz e
Terra. Rio de Janeiro, pp.9-23.
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Assim sendo, os paises da Europa, diferentemente do Brasil, se
apresentavam em melhores condigdes de receptividade e se tornavam
mais atrativos. Passamos a perceber entdo no Brasil outro fenémeno
ja iniciado anteriormente, no inicio do século XX246, mas evidenciado
somente posteriormente, qual seja, o processo de migragédo interna
entre as regides. No Brasil, diferentemente de Portugal, na atividade
informal evidenciada nas feiras, nao verificamos a presenca de
estrangeiros exercendo o papel de feirantes de maneira significativa.
Nas feiras nordestinas brasileiras, especificamente as que estamos
investigando neste estudo,verificamos a presenga de feirantes oriundos
de outras localidades brasileiras que migraram para essas cidades, e

nado de estrangeiros residentes.

E adequado tecer aqui algumas consideragdes acerca do
movimento de migracdo interna no Brasil durante o século XX
nomeadamente a partir dos anos 50. Esse movimento se da, naquele
momento, mais do campo para a cidade, o chamado éxodo rural.Alguns
dos motivos que levaram a essa migragao sao: a concentragao de terras
ndo maos de poucos, os grandes latifundiarios e a super exploragcéo
de méo-de-obra destes sobre os trabalhadores rurais.Por outro lado,
a zona rural também apresentava poucas oportunidades de trabalho
para os jovens, diante da mecanizagdo de algumas lavouras, além
das intempéries climaticas como secas prolongadas ou enchentes. Ao
mesmo tempo, as cidades se apresentavam com a ilusdo de melhores
condi¢cdes de vida diante dos empregos nas industrias, comércio e
servicos, com salarios elevados, acesso maior e melhor a assisténcia
246 - Até o inicio do século XX vimos que muitas foram as contribui¢des ao Brasil, dadas
pelos imigrantes, sobretudo os europeus com mao-de-obra qualificada. Entretanto, com
o advento do Estado Novo e a politica de Vargas nos anos 30, passamos a perceber para
além da presenga de uma imigragdo externa, também passamos a ter uma forte migragéo
interna. A esse respeito de migracdo interna, ver: Balan, J. (1973, jul/set) Migragio e
desenvolvimento capitalista no Brasil: ensaio de interpreta¢cio histérico comparativa e
Estudos CEBRAP, v.5, p. 5-79 e Bassanezi, M. S. B. (1995). Imigragdes internacionais no

Brasil: um panorama histérico. Em: PATARRAN. L (coord.). Emigracio e imigracio
internacionais no Brasil contemporidneo. Campinas, p.1—38.
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médica e a educacao. Ocorre, portanto, em paralelo ao éxodo rural, o
processo de urbanizagédo dos grandes centros. Os indices que seguem

confirmam:

Gréfico 27 - Populagdo brasileira e saldo migratorio urbanos nos periodos

1960/1991.

Fonte: IBGE, Censos demograficos de 1940, 1950, 1960, 1970, 1980 e 1991
(Carvalho & Garcia, 2003). Ver Brito, F. (2006, maio/agosto) O deslocamento
da populagdo brasileira para as metropoles. Em: Instituto de Estudos
Avangados,\iol.20 no.57 SZo Paulo . Acedido em 12 de janeiro de 2011, em: http://

www.scielo.br/pdf/ea/v20n57/al7v2057 .pdf

Na década de 1970, a migracdo interna continuou apresentando
elevados indices, colaborando para o processo de inchamento
demografico das cidades. De acordo com os censos do IBGE, em 1970
a populacao urbana erade 52.097.271, crescendo para 137.953.959
em 2000. A tabela abaixo é um demonstrativo destes indices:
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Tabela 14 - Distribuigdes relativas da populagdo urbana (%), de acordo com o

tamanho das cidades. Periodo 1970/2000.

Ta’g:j"a':;:as 1970 1980 1991 2000
< 20.000 habitantes 26,92 21,35 19,34 18,81
20.000 - 50.000 12,04 11,40 12,44 11,49
50.000 - 100.000 7,80 10,50 10,23 10,57
100.000-500.000 19,59 21,92 24,43 26,12
500.000 e mais 33,65 34,83 33,56 33,01

Populag@o urbana total 52.097.271 80.436.409 110.990.990 137.953.959
FonfeJBGE, Censos demograficos del970,1980,1991e2000. Brito, (2006, Maio/
AgostojF. O deslocamento da populagdo brasileira para as metrépoles.Em: Instituto

de Estudos avangados,vo\.20 no.57
SaoPaulo. Acedido em 12 de janeiro de 2011, http://www.scielo.br/pdf/ea/v20n57/

al7v2057.pdf

As aglomeragbes urbanas tornam as cidades conhecidas como
metrépoles globais — a exemplo do Rio de Janeiro e Sdo Paulo — e
metrépoles nacionais — a exemplo das cidades de Belém, Fortaleza,
Recife, Salvador, Belo Horizonte, Campinas, Curitiba, Porto Alegre,
Goiania e Brasilia. Destacamos que a cidade de Salvador teve sua
populacdo quase duplicada entre 1970 e 2000, apresentando
1.135.818 € 2.991.822 respectivamente.

Tabela 15 - Cidades que sdo consideradas metropoles urbanas diante de sua

populagéo total, periodo: 1970/2000.

Aglomerados Populacéao total
metropolitanos 1970 1980 1991 2000
Belém 669.768 1.021.486 1.401.305 1.795.536
Fortaleza 1.070.114 1.627.042 2.339.538 2.910.490
Recife 1.755.083 2.347.005 2.874.555 3.278.284
Salvador 1.135.818 1.752.839 2.474.385 2.991.822

Belo Horizonte 1.619.792 2.570.281 3.385.386 4.177.801
Rio de Janeiro 6.879.183 8.758.420 9.796.649 10.869.255

Sao Paulo 8.113.873 12.552.203 15.395.780 17.813.234
Campinas 644.490 1.221.104 1.778.821 2.219.611
Curitiba 809.305 1.427.782 1.984.349 2.635.436
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Porto Alegre 1.590.798 2.307.586 3.029.073 3.498.322
Goiania 424.588 807.626 1.204.565 1.609.335
Brasilia 625.916 1.357.171 1.980.432 2.756.701

Total aglomerado
(1
Populagao Brasil
)

1)/ (2) 27,21 31,72 32,45 33,31
Populagdo urbana
®3)

1)/ (3) 48,64 46,93 42,93 41,00
Fonte: IBGE, Censos demograficos del970,1980,1991e2000. Brito, F. (2006,
Maio/Agosto) O deslocamento da populagdo brasileira para as metrépoles.Em:
Instituto de Estudos avangados. Vol.20 ano.57 Sao Paulo. Acedido em 12 de janeiro
de 2011, em: http://www.scielo.br/pdf/ea/v20n57/al7v2057.pdf

25.338.728 37.750.545 47.644.838 56.555.827

93.134.846 119.002.706 146.825.475 169.799.170

52.097.271 80.436.409 110.990.990 137.953.959

Tal crescimento populacional, nos grandes centros, ao passo
que acarretou o desenvolvimento destes, também acabou por gerar
crescentes indices de miséria, com sub-emprego e desemprego altos.
Tanto é que,entre os anos de 1980 a 2000, esses indices de migragéo
tenderam a diminuir, se comparados aos relativos as décadas de
1950-1970. Queremos, contudo, tratar especificamente desse
processo nas feiras em estudo. Sabemos que tais indices de éxodo
rural se manifestaram propriamente da zona rural para as cidades
de pequeno, médio e grande porte. Tanto Caruaru quanto Campina
Grande receberam, nas décadas mencionadas, pessoas com origem
no campo, nas cidades interioranas, e que tiveram por muitas vezes a
feira como lugar para trabalho, ja que os sectores formais da economia,
as industrias, o comércio e os servigos, ndo absorviam todos os recém
chegados.

No caso de Campina Grande, por exemplo, se vé que a cidade
sempre foi considerada como ponto de chegada e de convergéncia
de muitos transeuntes do interior do estado, que antes mesmo de
migrarem para os grandes centros urbanos, migravam em um primeiro
momento para Campina Grande. E o que podemos constatar nos dois
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estudos académicos, de Barros — “dados (dos ambulantes de Campina
Grande) revelam um alto grau de endogeneidade regional (...) dado se
tratar de uma regido de emigracéo...”247, e também de Costa — “Mais
uma vez constata-se o papel de Campina Grande como nucleo de
recepcdo migratéria de curso curto, ja que, dos 48% entrevistados
nascidos em outros municipios, 43% apenas 5% eram de outros
estados, situagado observada para os anos 1980 no comércio informal
da cidade”248. Em consonancia com estas constatagdes, verificamos
que dos feirantes por nos entrevistados, somente 30% s&o de fato
naturais da cidade de Campina Grande. Os demais s&o naturais de
distritos da cidade e também de outras cidades do estado da Paraiba.
Somente 5% declararam-se como naturais do estado de Sdo Paulo.
Ou seja, 65% dos entrevistados nasceram em cidades do interior do
estado e também da zona rural. O gréafico a seguir demonstra esta
realidade:

247 - Barros, N. C. C (1987) O pequeno comércio no interior do Nordeste do Brasil:
estudo sobre o comércio ambulante na cidade de Campina Grande, Estado da Paraiba.
Tese de Doutoramento em Geografia. Universidade de Sdo Paulo.

248 - Costa, A. A (2003). O perfil do feirante. Em: Sucessdes e Coexisténcias do Espago
Campinense na sai Inser¢do ao Meio Técnico- Cientifico-Informacional: a feira de
Campina Grande na interface desse processo. Dissertagdo de Mestrado em Geografia.
Universidade Federal de Pernambuco. Recife
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Grafico 28 —Naturalidade dos feirantes em Campina Grande-PB.

Campina Grande - PB
NATURALIDADE

Lagoa Seca-PB
Aiagoa Nova-PB
Patos-PB

Distrito de Sdo José da Mata

(C.Grande-PB)
Distrito de Galante (C.Grande-

PB)
Queimadas-PB

* S3o Paulo-SP
inga-PB

Esperanga-PB

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007

Ja em relagdo a cidade considerada como aglomerado
metropolitano, ilustrado na ultima tabela, Salvador, verificamos a
presenga de imigrantes nacionais na feira de Sao Joaquim, sobretudo
apos 1950.

Na década de 1950, o lema era a busca pelo desenvolvimento,
e os projetos politicos de desenvolvimento vislumbravam um pais mais
urbano que rural. Foi o caso do Plano de Metas do entdo presidente
da Republica Jucelino Kubitschek, que trazia a urbanizacdo e
modernizacdo como objetivos de seu governo249. 0 Nordeste sofrera
com o conhecido Poligono das SecasX) e Salvador foi um centro que
acabou por acolher boa parte desses nordestinos interioranos que
sofreram com esse fendmeno, contando com o advento posteriormente

249 - Teixeira, FM. P. (1993). Crescimento Industrial e Modernizagdo. Em: Histéria
Concisa do Brasil S30 Paulo: Global.

250 - Fazem parte do poligono da seca 1.348 municipios, localizados nos estados
nordestinos: Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe,
Bahia e também em Minas Gerais. Acedido em 15 de janeiro de 2011, em: http://
pt.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADgono_das_secas#.C3.81rea_de abrang.C3.AAncia
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da descoberta do petréleo. Tais fatos fizeram com que se fortalecesse
o desenvolvimento de Salvador, frente a outros centros na década de
1950:

Vieram sergipanos, alagoanos, paraibanos, dentre
centenas de nordestinos, que engrossaram as fileiras
dos retirantes que fugiam desesperados do poligono
das secas para se aventurarem em Salvador, em busca
melhores condi¢gdes para sobrevivéncia na capital, que
outrora fora o centro econdémico do Império Portugués
na América e que, no inicio dos anos 50 do século
XX, retornava sua vitalidade, a partir da descoberta de
petroleo251; Entre 1940 e 1950, a cidade recebeu um
excedente demografico de 126.792 pessoas, das quais
os imigrantes, cerca de 89.671, representavam 70%.
Desde 1950, a capital do estado da Bahia aumenta,
em média, 15 mil habitantes cada ano, dos quais pelo

menos dois tercos vém do interior.232

Dos feirantes entrevistados, destacamos os depoimentos de
Babau e Pai de Santo, a respeito de suas respectivas chegadas na
feira de Sao Joaquim:

Eu vim através dos meus irmaos, viemos do interior, um
senhor que viu a nossa dificuldade, que tinhamos no
interior, e perguntou: vocé quer ir para Salvador? Quer
ir trabalhar na feira? La nos temos uma barraquinha...
eu disse bom, pela nossas dificuldades eu disse: estou
decidido a ir. Larguei pai e tudo e vim, e estou aqui a
49 anos (...)253, O mercado de trabalho ficou estreito,
nao tinha onde trabalhar, sai de Nazaré da Farinha-BA,
escondido num vagédo do trem, correndo de uma lado

para o outro para ndo pagar bilhete254.

Em nosso estudo também comprovamos a existéncia de

251 - Oliveira, F. (2003). O elo perdido: classe e identidade de classe na Bahia. S30 Paulo:
Perseu Abramo, p. 41-53

252 - Santos, M. (2008). O crescimento recente na cidade. Em: O centro da cidade de
Salvador. S30 Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo. EDUFBA. Salvador, p.51.
253 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Erivaldo Rodrigues (Babau), feirante em Sdo
Joaquim, Salvador 10 de Junho de 2009.

254 - Entrevista concedida a autora pelo Sr.“Pai de santo”, feirante em S3o Joaquim,
Salvador em 10 de Junho de 2009.
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imigrantes de outras localidades para além da zona metropolitana
de Salvador, como pode ser observado no grafico a seguir, no qual
70% dos entrevistados sdo naturais de outros municipios do estado da
Bahia e também de outros estados vizinhos.

Grafico 29 - Naturalidade dos feirantes na feira de S&o Joaquim (Salvador-BA).

Satvador
NATURALIDADE
Simdo Dias - SE
Sto. Antonio de Jesus - BA
30% Nazaré das Farinhas - BA
itabaianinha - SE
S&o Gongalo do Campo - BA
S&o Braz- Al
Vaienga - BA
10% Araré-BA
10% Muritiba - BA

Feira de Santana - BA

Bom Jesus dos Pobres - BA

Fonte: Pesquisa de campo iCS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

A partir da década de 1980, no Brasil, o processo de migracao
tem passado por algumas mudangas, haja vista que o movimento nesse
instante se da na diregdo contraria. Ou seja, se no periodo de 1950-
1970 assistimos ao fendmeno do éxodo rural e de migra¢des internas,
seja do campo ou mesmo de cidades de pequeno porte para cidades
de médio e grande porte, a partir da década de 1980, e, sobretudo nos
anos 1990, ha uma diminui¢do da migragéo interna rumo ao Sudeste,
como resposta ao aumento das migrag¢des intra-regionais. Além disto,
verifica-se uma crescente diminuicdo da migragdo interna em direcao
as duas metrépoles globais brasileiras: as cidades de Sdo Paulo e o
Rio de Janeiro. Muitos nordestinos tém regressado aos seus estados
de origem e outros tém buscado as capitais mais desenvolvidas da
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regido Nordeste para se sedentarizarem, a exemplo de Fortaleza-CE,
Salvador-BA, Recife-PE e até Jodao Pessoa-PB.

A redugdo da participagdo relativa dos grandes
aglomerados metropolita-nos no total da populagao
urbana, resultante do redirecionamento de parte das
migragdes internas, depois de 1980, para as cidades
médias ndo-metropoiitanas, abre perspectivas para novas
territorialidades, espagos sociais que se integraram ao
novo padrao migratério da sociedade brasileira2b

Esse movimento de fuga dos grandes centros deve-se a crise
urbana que neles se instalou, acarretando desemprego, problemas
economicos e sociais, com conflitos inerentes a segregagéo social e
espacial. Os migrantes entdo partem para o interior ou para os outros
estados, saindo das capitais e migrando para periferia metropolitana,
ou para outras cidades de menor porte com expectativas de melhores
condigdes de vida.

Diante do exposto acerca do trabalho informal presente tanto
em Portugal quanto no Brasil, resultado de uma politica globalizante,
verificamos que os trabalhadores informais, sejam operarios liberais,
ambulantes, ou até mesmo os feirantes personagens desse estudo,
com suas experiéncias cotidianas, acabam por contribuir para o
desenvolvimento dos seus lugares de trabalho, se adequando muitas
vezes as normas pré-estabelecidas de um capital comercial que
dita as “regras do jogo”. Mesmo nas feiras encontramos politicas de
preservagao e valorizagao desse capital comercial associadas a relagao
entre produgao e distribuigdo. De um lado ha os pequenos produtores
tecnificados e do outro o feirante, sem necessariamente ter sua mao-
de-obra valorizada por intermédio de um sistema de assalariamento, e
aformalizag&o de seu trabalho por intermédio do registro da carteira de
trabalho, considerados, portanto, como trabalhadores “auténomos”.

255 - Brito, F. (2006, maio/agosto) O deslocamento da populagdo brasileira para as
metropoles. Em: Instituto de Estudos Avanc¢ados,vol.20 n0.57 S@o Paulo . Acedido em 12
de janeiro de 2011, em: http://www.scielo.br/pdf/ea/v20n57/al7v2057 .pdf.
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CAPITULO 2

OUTROS HABITOS E LUGARES DE CONSUMO

Os supermercados s&o superficies comerciais que
concentram territorialmente e financeiramente o capital,
possibilitando as pessoas encontrarem num mesmo
local, um grande conjunto de mercadorias disponiveis
para seu abastecimento, ndo sendo necessario ir a varios
pontos da cidade para a compra de produtos. Antes dos
supermercados, os consumidores se abasteciam através
de um comércio pequeno, de vizinhanga (quitanda,
mercearia, padaria, frutaria, peixaria, agougue, empario,
bazar e outros)2%Quanto ao abastecimento de géneros
alimenticios, a cidade contava com lojas importadoras
(a produgdo agricola brasileira ndo era suficiente para o
abastecimento do mercado interno), mercado municipal

e feiras-livres 257.

No capitulo anterior tratamos da dindmica de trabalho nas
feiras, destacando aspectos relacionados ao trabalho informal, ao
desemprego, aos fluxos migratérios, entre outros. Todos se destacam
como elementos resultantes do momento atual vivido no Brasil e
em Portugal, fruto de uma economia de mercado globalizante. O
presente capitulo também versara sobre os impactos verificados nas
feiras diante da globalizacdo, desta vez tendo as novas modalidades
de consumo como tematica central de andlise. O conjunto dessas
modalidades ndo inclui somente as grandes superficies comerciais
como os supermercados, hipermercados, e shopping centers em
Portugal e no Brasil, mas também os portais de consumo na internet.
O texto estrutura-se em duas partes. Na primeira fazemos uma

256 - Aos outros referidos pela autora, acrescentamos as feiras e os mercados. Ver,
Pintaudi, S.M. (1981) Os supermercados na grande. Sdo Paulo - Contribuicdo ao estudo
da transformacido do comércio varejista de géneros alimenticios nas grandes metrépoles.
Dissertagdo de Mestrado em Geografia, USP. Sao Paulo, p. 105.

257 - Ver Pintaudi, S.M. (2007) A cidade e as formas do comércio. Em: Novos caminhos
da Geografia. Ana Fani A. Carlos (org.). 5. Ed. IaReimpressdo. Contexto. Sdo Paulo, p.
147.
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breve retrospectiva histérica acerca da implantagdo dos referidos
equipamentos urbanos, sobretudo os supermercados e centros
comerciais nos dois lados do Atlantico, destacando ndo sé a origem
desses centros, mas também os elementos atuais de atrAg¢ao para os
clientes, a partir de estratégias que se configuram em marketing238
comercial. Na segunda parte, procuraremos compreender a relagao
das feiras com essas modalidades de consumo, dando destaque aos
impactos que as mesmas sofreram em funcdo da implementacédo de
tais modalidades. Para tanto, utilizaremos como fonte primaria de
analise os depoimentos dos feirantes e fregueses, que discorrem a
respeito das novas concorréncias advindas da década de 1980.

2.1 - Equipamentos comerciais dos dois lados do Atlantico

Comojavimosanteriormente, sobretudo no primeirocapitulodeste
trabalho, o comércio e as cidades se configuram como elementos de
complementaridade. Vimos também, no capitulo anterior, que a mao-
de-obra utilizada nesses comércios, sectores terciarios da economia, é
oriunda de produgbes muitas vezes de carater doméstico ou familiar,
e também de produgdes vinculadas a industria, atendendo a dindmica
do capital financeiro na contemporaneidade. Portanto, producgao,
troca e consumo sado elementos que encontram-se interligados, como
ja dissera Marx em relacdo a sociedade de seu tempo: "A producao
é, pois, imediatamente consumo; o consumo &, imediatamente,
producdo. Cada qual é imediatamente seu contrario. Mas, ao mesmo
tempo, opera-se um movimento mediador entre ambos. Sao elementos

258 - A sociedade de consumo atual ¢ atraida por algumas estratégias do marketing
comercial nos grandes centros comerciais. Tais estratégias se configuram segundo
Baudrillard em caracteristicas do tipo: ‘jogo de imagens, signos, simbolos, habitos pré-
moldados, padrdes e modos de vida controlados pelo poder do consumo. E a generalizacio
euniformizagdo dos produtos e pessoas através da preponderancia do valor de troca sobre
o valor de uso”. A esse respeito ver Baudrillard, J. (1995) 4 sociedade de consumo. Elfos,
Edigdes 70. Lisboa, p. 212.
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de uma totalidade” 2%,

Em relacdo especificamente ao consumo, estando este ligado
a producdo, o mercado necessita de estratégias de proliferacdo de
distribuicdo daquilo que foi produzido. Para tanto, se apropria de
signos que contribuem para consolidar essa distribuicdo vinculada
em grande medida as cidades, enquanto centros de distribuicdo e
de abastecimento. A esse respeito, Lefébvre afirma que a produgao
desses signos se integra na produgao global e desempenha um papel
integrador fundamental em relagdo as outras atividades sociais e
produtivas ou organizadoras. O signo € comprado e vendido. Sob a
aparéncia de signos e significacdo em geral, s&o significacdes desta
sociedade que sdo entregues ao consumo2d0.

A sociedade atual, que tem valores ligados ao consumo, é
“vitima”, muitas vezes, de um processo produtivo que tem nos
signos as estratégias para a distribuicdo de suas mercadorias e a
proliferacdo do sistema capitalista. Os meios técnicos modernizantes
e mediatizados de comunicagdo de massadl! atuam no sentido de
publicitar os simbolos que sdo comercializados e que se materializam
nas mercadorias, produtos esses que em muitos casos nao condizem
com aquilo que foi dado como significado na publicidade do signo.
E nesse contexto que emergem os elementos que vdo dar lugar ao
objetivo de exacerbagao das mercadorias por meio de vendagem dessas
mercadorias, ou seja, os lugares que colaboram para a proliferagdo do
processo de aquisicao desses “signos”. Os equipamentos urbanos poés-
modernos, os centros comerciais € as grandes superficies que emergem
na década de 1950 do século XX, inicialmente associando consumo
259 -Marx, K. (1974). Introduc¢io a critica da economia politica: Abril, Col. Os pensadores,
vol 35, Sdo Paulo, p. 119.

260 - Lefebvre, H. (1991) O Direito a Cidade. Ed. Moraes. Sdo Paulo, p.64.
261 - A respeito dos simbolos e signos que s@o produzidos pela midia enquanto meios
técnicos de comunica¢do em massa, ¢ as mercadorias que se tornaram esses simbolos e

signos, ver as obras de Baudrillard, J, respectivamente: (1991). Simulacros e Simulagies.
Relogio D’Agua, Lisboa e (1995). A sociedade de consumo. Elfos, Edigdes 70, Lisboa.
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e comércio nas cidades, posteriormente (década de 1980) do mesmo
século, ampliam para servigos, lazer e entretenimento, caracteristicas
inerentes a dindmica de sociabilidade presente aos seres humanos na
sociedade atual2628

Antes, porém, no inicio do século XX, da década de 1930 até
os anos 50, surgiram, tanto na América do Norte233 como na Europa,
as primeiras lojas de varejo de grandes dimensdes, que também se
tornaram conhecidas como lojas de departamento. Estas, em grande
maioria, eram filiais de grupos internacionais, e na altura, portanto, ja
praticavam importacao e exportacao, fruto do projeto do liberalismo da
época. Essa politica liberalista acontecia em resposta a crise de 1929,
que trouxe algumas sequelas. Uma delas consistiu exatamente ndo s6
na valorizagdo da industria nacional (sector tradicional), mas também
investimentos no sector moderno com capitais de origem nacional e
estrangeira, favorecendo a producdo e comercializagdo de bens nao
duraveis, influenciando, portanto, o consumo.

2.2 - Supermercados e hipermercados no Brasil

No caso especifico do Brasil, as mudangas no comércio varejista
ocorrem deforma lenta. A primeira loja de departamento foi implantada
no inicio do século XX, em 1912,264 mas somente apds praticamente
trés décadas, em 1953, é que acontece a instalacdo do primeiro

262 - Pintaudi, S.M.A cidade e as formas do comércio, cit., p. 147.

263 - Foi nos Estados Unidos que verificou-se o surgimento do primeiro supermercado
da Historia, tendo em vista ao contexto econémico e social da época, pois a época foi
a mesma da linha de montagem proposta por Ford. A respeito da transformagdo do
comércio tendo lugar pioneiro os Estados Unidos, ver Franga Jr., L. B. O Trabatho na
grande rede hipermermercadista, um estudo sobre o carrefour e a reestruturac¢io na década
neoliberal, p. 5. s/d.Acedido em 20 de Janeiro de 2011, em:http://www.estudosdotrabalho.
org/anais6seminariodotrabalho/luzimarbarretofrancajunior.pdf.

264 - Setrata da “lojaM appin Stores, implantada na cidade de S3o Paulo, em 1912 era uma
filial da LojaM appin & Web inglesa.” Ver Junior Franga, Luzimar. O Trabalho cit..., p. 6.
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supermercado255, no Rio de Janeiro, denominado O Disco:

O supermercado, o primeiro O Disco, no Rio de Janeiro,
do poeta Augusto Frederico Schmidt vai derrotando a
venda, o armazém, o agougue, suplantado também pela
casa de carnes especiais, a peixaria, mantendo-se apenas
para os ricos. Vai derrotando também a quitanda ou a
carrocinha e o caminhdozinho: suas gandulas exibem
alface, tomate, agrido (...) uma variedade de verduras,
legumes e frutas, que incorporaram a dieta alimentar
do dia-a-dia do brasileiro (...) sobretudo por influéncia
do imigrante italiano. A feira, apesar de ir perdendo a
importancia consegue resistir bravamente5.

Ha controvérsias em relagdo a implantagdo do primeiro
supermercado no Brasil. Entretanto as teorias convergem para o
mesmo ano de 1953, mas divergindo quanto a cidade em que foi
implantado, se no Rio de Janeiro, como vimos, ou em Sao Paulo.

O supermercado, que seguia o modelo norte-americano, foi
tardiamente implantado no Brasil porque havia a pratica de comércios
mais baratos, oriundos de feiras livres, de maneira que o0 consumo em
supermercados era algo impensado para a época:

Social e economicamente, as condigbes ambientais
brasileiras para implantagdo e desenvolvimento do
supermercado ndo foram similares as existentes nos
Estados Unidos durante a depressdo, maxime em se
considerando ja existir aqui [0 autor se refere ao Brasil]

265 - Arespeito da afirmagdo que o primeiro supermercado brasileiro teve origem em 1953
na cidade do Rio de Janeiro, ver ndo s6 Novais, F. A. e Mello, J. M. C. (1998). Capitalismo
tardio e sociabilidade moderna. Em: Histéria da vida privada no Brasil contrastes da
intimidade contemporinea. Colecgdo vol. org por Lilia Moritiz Schwarcz. Companhia da
Letras. Sdo Paulo. Acedido em 21de Janeiro de 2011, em: http://pt.wikipedia.org/wiki/
Distribuidora_de_Comest%C3%ADveis_Disco_S.A.

266 - Embora exista essa afirmacdo por parte dos autores acima mencionados, existe
também indicios que o primeiro supermercado no Brasil foi inaugurado ja no século XIX
no bairro de Cascadura na cidade do Rio de Janeiro, tendo sido esse supermercado o
responsavel pelo impulso do comércio na regido, motivando posteriormente a criagdo
do viaduto do bairro durante o governo de Getulio Vargas. Ver Vieira, L. (2008, 18 de
Junho). O primeiro supermercado do Brasil, Subirbio Noticias. Junho de 2008. Acedido
em 20 de Janeiro de 2011, em: http://noticiasdosuburbio.blogspot.com/2008/06/0-
primeiro-supermercado-do-brasil.html
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um sistema barato de distribui¢do (o das feiras), (...). Eis
porque s6 em 1953, surgiu o primeiro supermercado em
Séo Paulo267.

Ou no Rio de Janeiro, ou em Sao Paulo, o fato é que na década
de 1950 do ultimo século o Brasil passou a ter, para além das formas
de consumo tradicionais, em mercados, feiras, quitandas, vendas e
mercearias, também a opg¢ao dos supermercados. Opgdo essa que
trazia uma nova performance de consumo moderna, comungando com
o contexto histérico em que estava inserido o Brasil. O momento trazia
caracteristicas marcadas pela modernidade, diante da consolidacao
e expansdo da industrializacdo, sobretudo pela industria de base, a
exemplo da industria automobilistica, de eletroeletronica e de bens de
consumo nao duraveis. Fatos que consolidaram ainda mais a expansao
da urbanizacéo vivida a partir da década de 60, na fase do chamado
milagre econdmico brasileiro, com o fortalecimento da burguesia
urbana eformacgéao de um proletariado operario. Esses fatores acabaram
por colaborar com as mudangas na forma do comércio de varejo e a
proliferacdo de supermercados, sobretudo nos grandes centros: 3

Na década de 1950, alguns imaginavam que estariamos
assistindo ao nascimento de uma nova civilizagao dos trépicos, na qual
se combinariam a incorporagao das conquistas materiais do capitalismo

267 - Sobre a diferenga entre os supermercados no Brasil e nos Estados Unidos, diante da
origem dos mesmos em relagdo ao mercado ver Knoke, W. O supermercado no Brasil e
nos Estados Unidos: confronto e¢ contrastes. Em: Revista de Administracido de Empresas,
N. 9. Artigo traduzido por Pdlia L. Hamburguer, p. 95. Essa afirmagdo de que o primeiro
supermercado do Brasil teve origem na cidade de Sao Paulo segundo o autor ¢ uma
afirmacdo de Taylor, D. A. “Retailing in Brazil”, journal os Marketing, Julho de 1959, p. 55.
http://wwwl6.fgv.br/rae/artigos/2455.pdf, acedido em 21 de Janeiro de 2011. A respeito
da origem dos supermercados ter lugar na cidade de Sdo Paulo ver também, Motomura,
Marina. Quando surgiram os supermercados? Em: Acedido em 21 de Janeiro de 2011: em
http://mundoestranho.abril.com.br/historia/pergunta_287130.shtml. Na matéria a autora
faz referéncia ao supermercado paulista que atendia na altura pela denominagao de Sirva-
se.

268 - Vargas, H. C. (1992) Comércio: Localiza¢do Estratégica ou Estratégia na Localizacgdo.
Tese de Doutoramento em Estruturas Ambientais Urbanas. Universidade de Sdo Paulo.
Séo Paulo.
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e a persisténcia dos tragos de carater que nos singularizavam como
povo (...) De 1967 em diante, a visédo de progresso vai assumindo a
nova crenga na modernizagao, isto &, de acesso iminente ao “primeiro
mundo” 260.

Outro fator relevante que colaborou para a expansdo dos
supermercados, que se soma ao periodo do milagre econémico e todos
os j& mencionados anteriormente, diz respeito ao surgimento de dois
instrumentos que sao frutos da industria de bens duraveis e da siderurgia
nacional, instalada no Brasil ao final dos anos 50 do século XX: os
eletroeletronicos e a industria automobilistica. Ambos favoreceram a
expansdo dos supermercados. Como argumenta Pintaudi,

A expansdo dos supermercados também se deveu a dois
outros fatores fundamentais que foram a geladeira e o
automovel. O aperfeigoamento da refrigeragcdo destinada
ao lar, bem como a produgdo em massa de refrigeradores
e sua consequente reducdo de prego, permitiu que as
pessoas pudessem realizar o abastecimento em casa
de géneros alimenticios pereciveis por periodos mais
longos. Por sua vez, o automoével, que a partir de
meados de 60 passou a ser adquirido pelos estratos de
rendimentos médios da populagdo, deu maior autonomia
aos proprietarios, liberando-os das compras restritas aos
limites do bairro270.

A partir da década de 70, viu-se a proliferagdo dos supermercados
para além dos centros da cidade, se expandindo as periferias, mas
também a distribuicdo desses equipamentos comerciais pelas cidades
interioranas brasileiras, oferecendo aos consumidores mercadorias em
sistemas self-service, diante dos seus arranjos fisicos modernos, e
também de servigos.

Conclui-se que, da segunda metade século XX em diante, verificou-
se mudancas significativas no comportamento dos consumidores

269 - Novais, F. Capitalismo tardio.... Cit., p.66.
270 - Pintaudi, S. M. (1984) O lugar do Supermercado na cidade Capitalista. Geograﬁa,
vol.9 n. 17-18, pp.37-54.
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brasileiros, no seu habito de compra, e os supermercados, em grande
medida, foram responsaveis por essas mudangas. Vargas nota que,
“Dentre as alteragbes ocorridas no sistema varejista brasileiro, no
século XX, as que apresentaram maior indice de crescimento foram os
supermercados”271.

No Brasil, “o numero de supermercados cresceu 7,8 vezes
entre 1966 e 1976 (997 lojas e 7.800 lojas, respectivamente). Em
1998 eram 51.500 supermercados, mostrando, em 22 anos, um
crescimento de 6,6 vezes. Hoje eles sdo responsaveis por 85% do
abastecimento nacional de produtos de grande consumo”272 Fato
também comprovado por dados do IBGE:

Tabela 16 - NUmero de empresas comerciais de médio e grande porte por classes
e géneros de comércio.

Brasil
. Numero de empresas comerciais de médio e grande
Variavel .
porte (Unidades)
Géneros de comércio Supermercados e hipermercados
Classes de comércio
varejista Ano
1988 1989 1990 1992 1993 1994 1995
Total 3670 3592 3518 3324 3260 3133 3058

Fonte: IBGE - Pesquisa Anual de Comércio.

Como pode ser verificado na tabela acima, junto com os
supermercados cresce também o quantitativo de hipermercados no
Brasil, sobretudo na década de 1980, diante da crise econémica
vivida no pais, ocasionando a faléncia de supermercados e a
aquisigao, por grupos estrangeiros, desses supermercados nacionais.
Grupos esses que implantam os hipermercados. Se os supermercados
no Brasil seguem o modelo norte-americano, os hipermercados s&o
uma invengao francesa, tendo sua origem no Carrefour, cujo capital

271 - Vargas, H. C. Comércio.... Cit., p. 245
272 - Santos, M. e Silveira, M. L. (2005). Supermercados, feiras. Em O Brasil: territério e
sociedade no inicio do século XXI. 7TaEd. Rio de Janeiro RCCOTd, JoB 150.
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comercial era garantido a partir de investimentos de seu grupo no
mundo todo. Segundo Silva, “No Brasil, o Carrefour esta presente
desde 1975, mas é somente a partir da metade da década de 1990
que passa a ser a maior empresa varejista do pais. Operava apenas
com hipermercados até 1998, quando adquire alguns supermercados
das lojas Americanas"273.

A definicdo de ambos — supermercados e hipermercados —
sugere diferenciacées que, por um lado, estdo ligados as estruturas
e dimensdes, tendo o primeiro area construida entre 400 e 2.500
m2e o segundo superficie maior de 2.500 m2, podendo alcangar
até 15.000 m2 de area de venda. Por outro lado, a diferenciagao
vincula-se a importancia comercial e portanto capital quando ao
volume dos negécios e de faturamento, uma vez que a diversidade de
mercadorias e a implantacdo de servigos sao caracteristicas inerentes
aos hipermercadosZ74.

(---) O hipermercado é ja, para além da fabrica e das
instituicées tradicionais do capital, o modelo de toda
a forma futura de socializagdo num espago-tempo
homogéneo de todas as fungdes dispersas do corpo e da
vida social (trabalho, tempos livres, alimentagéo, higiene,
transportes, média, cultura): retransicdo de todos os
fluxos contraditérios em termos de circuitos integrados;
espago-tempo de toda simulagdo operacional da vida

social, de toda uma estrutura de habitat de trafego2/s

273 - Naverdade o primeiro hipermercado implantado no Brasil ndo foi efectivamente o
Carrefour, mas o nacional da rede Pdo-de- A¢ticar (Jumbo), em 1971 na cidade de Santo
André-SP. Entretanto com todas as caracteristicas em valores dimensionais estruturais,
o Carrefour fora o primeiro em 1975, inclusive na altura ja representando investimento
financeiro estrangeiro no comércio varejista, a respeito das caracteristicas do Carrefour,
dimensao, representatividade na economia global, ver Silva, C. H. C. da (2003). As Gran

des Superficies Comerciais: Os Hipermercados Carrefour no Brasil. GEOUSP - Espacgo e
Tempo, Sdo Paulo, N° 14, p 99.

274 - Silva, C. H. C. da As Grandes ... op cit, pp. 95 e 96, 2003, apud Pellegrinil, L. 1 com -
mercio in Itdlia. Bologna, Il mulino, 2000, pp.53 e 54. Acedido em 21 de Janeiro de 2011,
em: http://www.geografia.iflch.usp.br/publicacoes/geousp/Geouspl4/Geousp_14_Silva.
htm acedido.

275 - Baudrillard, J. A sociedade... cit., p. 13
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Sabemos, pois, que as empresas detentoras de capital
internacionalizam-se, com a implantagao e aquisi¢ao de equipamentos
comerciais nos paises em vias de desenvolvimento. Mas vale destacar
uma empresa concorrente a rede Carrefour e também a rede Pao-de-
Acucar, empresa essa que teve sua origem no Nordeste do Brasil,
inicialmente como supermercado. Nos referimos a Rede Bompreco,
fundada em 1966, e que, posteriormente, passa a ser também
hipermercado — o Hiperbomprego. Seu faturamento acabou por
despertar, em 2002, o interesse da rede de empresa estrangeira
holandesa Koninklijke Ahold N.V (Ahold)Z®% em adquirir as bandeiras
Bompreco e Hiperbompreco. Posteriormente, em 2004, a também
multinacional norte-americana Wal MartZ/7 compra da Ahold suas
acdes e passa a administrar os destinos da empresa originalmente
nordestina-brasileira. Na altura esta rede contava com 112 lojas e 3
centros de distribuicdo. Hoje tem 345 lojas distribuidas por todo o
Brasil, e trés centros de abastecimento. Entretanto é o Nordeste que
acolhe o maior quantitativo delas, 138 lojas. O presidente do grupo,

276 - Inclusivamente, a empresa Ahold, se trata da multinacional que atualmente em
parceria com a holding, geréncia as Redes Portuguesas Pingo Doce e Feira Nova, por
intermédio do Grupo JMR- Jeréonimo Martins SGPS, o qual faz parte com um percentual
de 49%. A esse respeito ver, acedido em 21 de Janeiro de 2011.

277 - Fundada pelo empresario norte-americano Sam Walton em 1962, a Walmart teve sua
origem em Rogers, Arkansas, nos Estados Unidos, e cresceu com a proposta de oferecer
precos baixos todos os dias. A abertura de capital na Bolsa de Valores, em 1972, acelerou a
expansdo da rede, que no final da mesma década ja somava 276 lojas em 11 Estados. Teve
seu primeiro hipermercado o Walmart Supercenter, com 36 departamentos, em 1988. Em
1989 j4 contava com 1.402 lojas Walmart e 123 SanTs Club nos EUA. Em 1990, a empresa
assumiu a posi¢do de maior varejista do pais, e oito anos depois criou um novo modelo de
loja, Neighborhood Markets, atendendo sempre as necessidades dos consumidores. Em
2008, inaugurou o modelo de loja que chamou de Marketside, loja de conveniéncias, com
diversidade de mercadorias. Diante de sua crescente expansdo no mundo a empresa ja
encontra-se sediada em dezoito paises, a saber: Estados Unidos, México, Canada, Brasil,
Argentina, Porto Rico, Inglaterra, Alemanha, Chile Porto Rico, Honduras, Nicaragua,
Guatemala, EI Salvador, Costa Rica, China, india e Japdo. Sobre o historico da empresa
e suas principais caracteristicas mencionadas na nota em epigrafe, ver http://www.
walmartbrasil.com.br/Default.aspx, acedido em 22 de Janeiro de 2011. A esse respeito da
sua expansdo pelo mundo ver http://pt.wikipedia.org/wiki/Walmart, acedidoacedido em
22 de Janeiro de 2011.
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Héctor NuUnez, destaca

A rede registrou faturamento mundial da ordem de US$
400 bi. Desde 2004 que investimos mais de R$ 1,2
bi no Nordeste na construgdo de novas lojas, reformas
das unidades em operagdo e ampliagdo das centrais
de distribuigdo, dentre outras agdes (...) O Nordeste é
fundamental em nosso plano de expanséo efortalecimento
e em nossa pauta de investimentos temos a regido como
estratégica em nosso desenvolvimento (...) tivemos
faturamento no BrasilZ’8 na ordem de R$ 17 bilhdes,
empregamos cerca de 80 mil pessoas e ocupamos a
terceira posi¢cado no ranking da Associagdo Brasileira de
Supermercados (Abras). Em 2010, cerca de 100 novas

lojas serdo abertas2/.

Destacamos as bandeiras do Bomprego (supermercado) e
Hiperbompreco (hipermercado), por serem estas grandes superficies
que foram implantadas no periodo de estudo (1986-2007) e que foram
alvo do investimento do capital internacional global. No caso especifico
do Nordeste brasileiro, acabam por ser um pouco responsaveis pelo
“esvaziamento” 280 das feiras, uma vez que os clientes deixam , muitas
vezes, de consumir produtos da feira, optando pelos Hiperbomprecos
distribuidos no Nordeste do Brasil. Quando os equipamentos comerciais

278 - Convém lembrar que a implantagdo da empresa Wal-Mart no Brasil ocorreu na
década de 1990, precisamente em 1995, periodo em que o Brasil apds a restauragdo da
Democracia, passava por momento de estabilidade econdmica diante sobretudo da
criagdo do plano real em 1994. Atualmente a empresa se faz presente diretamente em
dezoito dos estados brasileiro, nas quatro regides do pais e possui 450 lojas. O grupo
Wal-Mart, actua nos segmentos ligado as necessidades dos clientes, ndo s6 alimentares
(supermercados), mas também outros servicos. Opera em nove bandeiras, marcas
originais que foram adquiridas pelo Grupo, sdo elas: Walmart; Sam's Club; Bomprego;
Hiper Bomprego; TodoDia; Maxxi; Mercadorama; BIG e Nacional. Sobre as principais
caracteristicas mencionadas na nota em epigrafe, ver http://www.walmartbrasil.com.br/
Default.aspx, cit. acedido em 22 de Janeiro de 2011

279 - Grupo Wal-Mart pretende investir R$ 450 mil no NE. (2009, Abril) Tribuna da
Bahia, Abril de 2009. Acedido em 21 de Janeiro de 2011, em: http://www.digita.com.br/
tribunadabahia/news.php?idAtual=3237

280 - Os feirantes entrevistados, e também os fregueses sdo enfaticos nessa afirmacao.
Todos afirmam que os supermercados instalados nas cidades sdo os responsaveis pelo
decréscimo do faturamento das feiras, destacando sempre as marcas supracitadas. Na
segunda parte do presente texto veremos tal afirmagdo nos depoimentos dos entrevistados.
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urbanos atendem ao preceito de acomodar as pessoas em um mesmo
local, evitando os deslocamentos, é o que garante a publicidade,

Fazer compras e - por que ndo? - almogar ou tomar
um café, revelar fotos, passar na farmacia e abastecer
o carro. Resolver tudo num lugar sé é facil para quem
frequenta o Walmart. Nossas lojas oferecem aos clientes,
além de uma enorme variedade de produtos, servigos
como farmacias, postos de gasolina, laboratério de
revelagdo fotografica, restaurantes e cafés. Diferenciais
de atendimento que garantem a melhor experiéncia de
compra2sl.

Observemos, na tabela seguinte, adistribuigdo das lojas Bompreco
e HiperBomprecgo dispostas nas cidades em que se localizam também
as feiras referéncias deste estudo. Sdo 32 lojas em Salvador, trés em
Campina Grande e uma em Caruaru, oferecendo servigos bastante
diversificados:

281 - http://www.walmartbrasil.com.br/institucional/servicos.aspx, acedido em 22 de
Janeiro de 2011.
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Tabela 17 - Distribuicsio dos supermercados e hipermercados nas cidades das feiras

referéncia desse estudo.

o . Localizagao . .
Nome das lojas N° de Igjas e (cidade e Sgrwgos oferecidos nas
categorias lojas
estado)
Hiper Bomprego Campina 'Sl'gisd (I)qslsz,is \C/elmlja/Hab'i:Iitagé’\o. Telefones
Grande, Hiper Bomprego hi u d Campina Ce uhe‘\reg, ar,macgh
Mirante e Bomprego Campina Ipermercado Grande-PB ash's bancarlosean,
e uma Posto Mix Lanchonete
Grande I .
supermercado Estacionamento
Strip Center: Shopping,
: Venda/Habilitagao Telefones
Hiper Bomprego Caruaru .
(localizado no interior do 01 Loja sendo Caruaru-PE Celulares, Posto de

hipermercado Atendimento HiperCard
Bomclube, Fraldario, Posto
Mix Lanchonete

shopping Caruaru)

Hiper Bomprego Cabula Hiper
Bomprego Garibaldi, Hiper
Bompreco Iguatemi

e Hiper Bomprego Bonocd
Bomprego Armagao
Bomprecgo Barra Jardim Brasil
, Bomprego Barra

Bomprecgo Brotas Boa Vista,
Bomprego Boca do Rio RA,
Bomprecgo Brotas, Bomprego
Camp. de Brotas

Bomprego Canela, Bompreco
Chame-chame, Bomprego
Fonte Nova, Bomprego lapi ,

Garden, Venda/Habilitagcdo

Telefones Celulares

Farmacia, Cash’s bancarios:
Trinta e 24h / Banco do Brasil / Itau
duas lojas, / Caixa Economica Federal,

Bomprego Salvador Shopping , .:;fndo quatr;jo Salvador Estacjo_namento_ coberto

Bomprego lItaigara, Bomprego elsaquzai‘toos Eratl)d?tno,PEstacll\le.namento

Itapua, Bomprego Largo do oberto, Fosto Mix
supermercados Lanchonete

Papagaio, Bompreco Lauro

de Freitas, Bomprego Mares,
Bomprego Manoel Dias,
Bomprego Nazaré, Bomprego
Pau da Lima, Bomprego
Pernambués, Bomprego Pituba
Bomprego Plataforma,
Bomprego Rio Vermelho
Bomprego S&o Caetano,
Bomprego S&o Rafael
Bomprego Shopping Piedade,
Bomprego Vasco da Gama
honte: tlaborada para o estudo, ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2010, a partir das
informacbes sobre localizagdo das lojas, presente no site do Hiper Bomprego.Acedido em
22 de Janeiro de 2011, em: http://www.bompreco.com.br/servlets-notitia2/newstorm.notitia.

presentation.NavigationServlet?publicationCode=I&pageCode=74&date=currentDate.

Praga Alimentacgéo,
Revelagéo Foto/ Saldo de
Beleza/ Lavanderia
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Para além do que é tradicional nos supermercados, em relagao a
diversidade de produtos, a grande superficie Hiperbompreco, presente
nas principais cidades do Nordeste, oferece servigos aos clientes,
se diferenciando em muito das feiras neste aspecto, o que contribui
para aumentar a concorréncia com o comércio tradicional. Assim, os
hipermercados se caracterizam por atuarem desde na comercializagao
das mercadorias, com produtos inclusivamente de marca propria282
até na oferta de servicos em geral: carregamento de telemdveis
(celulares), pagamento de facturas de contas domésticas e titulos
bancarios (companhia de agua, luz, telefone, pano de saude, etc),
farmacia, caixas bancarios 24h de entidades diversas (Banco do Brasil,
Bradesco, Caixa Econdémica Federal, Itau-Unibanco, Santander, etc),
estacionamento gratuito aberto e coberto para viatura (carros) dos
clientes, postos de combustiveis, praca da restauracéo (alimentagéo),
saldao de beleza, lavanderia, dentre outros servigos. Além desses
servigos, oferece ainda, aos clientes, um novo formato de pagamento
de compras, com as “vantagens” da facilitacdo do pagamento a prazo
(até 40 dias, dependendo do dia da compra), com o cartdo de crédito
Hipercard, cartdo preferencial do grupo Wal-Mart e todas as suas
bandeiras, além, também, de ser aceito em outras lojas em todo o
Brasil. A publicidade divulga,

282 - A marca do Hiperbomprego e Bomprego se faz presente em todos os produtos
alimentares ou ndo que compdem as necessidades dos clientes para sua manutengdo didria.
Todos os artigos se apresentam com marcas proprias (marcas brancas), as respectivas
categorias: produtos de higiene doméstica de ambientes, artigos diversos de alimentagio,
mercearia (cereais), carnes, paes, enlatados, etc (marca bomprego); Produtos da linha de
Higiene & Limpeza Pessoal, (Marcas Equate e poupe menos); artigos eletroeletronicos,
produtos nas linhas de Video, Audio, (marca Durabrand); Roupas e acessorios para varios
estilos inclusive o desporto, marcas: Atletic Works, para o dia-a-dia Simply Basic, roupas e
calgados com a marca 725 Originais e com produtos de cama, mesa e banho (marca Select
Edition); Brinquedos e artigos para festas insfantis (marca KidConnection); Acedido em 25
de Janeiro de 2011, em: http://www.bompreco.com.br/servlets-notitia2/newstorm.notitia.
presentation.NavigationServlet?publicationCode= 1&pageCode=851&date=currentDate,
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Sinta-se orgulhoso, pois Hipercard ¢ um cartdo 100%
nacional! Contamos com uma rede de mais de 450 mil
estabelecimentos comerciais credenciados, como postos
de gasolina, farmacias, hotéis, restaurantes, companhias
aéreas, e outros. Ja sdo mais de 11 milhdes de cartbes
emitidos em todo o Brasil, e vocé faz parte do sucesso da
familia Hipercard283.

2.3 - Supermercados e hipermercados em Portugal

Esclareceremos a partir de agora, como se deu a insercao
desses novos habitos de consumo por intermédio dos supermercados
e hipermercados instalados em Portugal. O contexto histérico do
surgimento dos supermercados (década de 1960) em territério luso
era bem diverso, uma vez que, se por um lado Portugal apresentava
o indice (PIB) de desenvolvimento mais baixo dos paises da Europa
meridional284, repercutidos inclusive nos baixos salarios, por outro lado
via-se investimentos estrangeiros e nacionais que davam conta de uma
fase de desenvolvimento do pais. Com a insergao da siderurgia nacional
implantada em Seixal, industrias transformadoras apresentavam
aumento da produtividade, diante, sobretudo, das aliancas

283 - Convém esclarecer ainda que o cartdo Hiper ndo pertence ao grupo estrangeiro
Wal-Mart, tendo sido o unico produto que ndo foi vendido para o grupo estrangeiro. Foi
vendido ao grupo financeiro Unibanco e Itai em 2004, ainda sendo portanto nacional.
Inicialmente "A Hipercard comegou em 1970 administrando o Cartdo Fidelidade, do
Grupo Bomprego. Com este cartdo, os consumidores e as lojas tinham mais facilidade e
seguranga nas transagdes, como pagamentos e trocas de cheques. Em 1982 o cartio passou
a se chamar Cartdo Hiper, e os clientes passaram a ter crédito rotativo pra realizar suas
compras nas lojas da Rede Bomprego. Devido ao grande sucesso dentro da propria rede, o
cartdo passou a ser aceito em outros estabelecimentos que faziam parte dos HiperCenters
(espécie de mini-shoppings). Em 1991 passou a ser chamado de Hipercard e, em 1993,
comegou a ser utilizado como um cartdo de crédito” Além disso ¢ interessante declarar
que se trata do unico cartdo de crédito utilizado no Brasil que ndo se paga anuidade e
que nas lojas do grupo Wal-Mart, como o Hiper e Bompreco, se aceita todos os cartdes
de crédito, ndo ¢ somente o hiper, aumentando assim s opgdes de pagamento a crédito.
Sobre caracteristicas citadas sobre o cartio Hiper ver: http://www.hipercard.com.br/
pf/a_hipercard/nossos_diferenciais.asp  http://www.hipercard.com.br/pf/a_hipercard/
nossa_historia.asp, ambos acedidos em 25 de Janeiro de 2011.

284 - Vieira, J. Portugal século XX, anos 60 crénica em imagem. Editora Bertrand, Lisboa,
pp-89-93
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estabelecidas entre os sectores financeiro e industrial. Pois foi também
nesse periodo que se inauguraram, em Portugal, muitos bancos2®%.
Nesse sentido conglomerados nacionais se desenvolveram ainda mais,
a exemplo dos grupos CUF, SACOR, BESCL, CHAMPALIMAUD, entre
outros. O sector primario da economia portuguesa foi superado pelos
outros dois, secundario e terciario. Assim como no Brasil, a classe
média apresenta mudancas de comportamento diante da aquisicédo
de aparelhos eletroeletrénicos (geladeiras, televisores) e veiculos
automotivos montados no pais, equipamentos esses que ja eram
consumidos pela burguesia desde a década de 1950, sob forma de
importacdo. Nesse contexto emergem os primeiros supermercados em
Portugal. Anteriormente a eles— assim como vimos em relagédo ao Brasil
— o0 abastecimento das mercadorias se dava em vendas, mercearias
de pequeno porte, feiras e mercados. Na década seguinte, anos 70
do século XX, surge o primeiro supermercado em Lisboa, do grupo
Pao-de-Agucar2%. Surgido como uma forma de comércio que visava
responder a procura do abastecimento de grandes centros de consumo,
as grandes superficies caracterizam-se pela concentracdo da oferta de
produtos num so local, tornando possivel aos consumidores, numa
Unica visita, satisfazer um conjunto de importantes necessidadesZ257.

Apés a insergdo de Portugal na comunidade europeia (1986) e
todo o desenvolvimento que essa iniciativa gerou para a economia,
diante sobretudo da internacionalizacao de capital na comunidade e

285 - Exemplos de instituigdes financeiras que foram inauguradas durante a década de
1960 em Portugal: Espirito Santo, Comercial de Lisboa, Banco Pinto e Sotto Mayor,
Portugués do Atlantico, Terceiro Banco Nacional, Banco originario do Porto, entre
outros. Vieira, Portugal..., cit, pp. 92-93

286 - Disponivel em http://www.grupopaodeacucar.com.br/memoria/default memo_
curiosidade.asp, acesso em 16 de Junho de 2011.

287 *A fun¢do dos hipermercados ¢ a mesma em todo lado, no Brasil ou em Portugal,
surgem com o mesmo propodsito, o de atender as necessidades dos consumidores a
partir de suas demandas, oferecendo servigos que colaboram com a permanéncia desses
clientes. Sobre o histdorico dos hipermercados a exemplo do Feira Nova, ver Miranda, V.
C. de (2006). Gestio de “Stocks”. Feira Nova Hipermercados, S.4. Relatorio de estagio,
Licenciatura em Gestao, Escola de Economia e Gestdo, Universidade do Minho, Braga.
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Grafico 30 - Volume de vendas dos estabelecimentos comerciais por categorias
(1990-1997).

Comeércio alimentar retalhista
Volume devendas por tipo de loja

Fonte: Directoria Geral da Empresa (1999, novembro), Em: Observatério do
Comércio, Supers e hipers em duelo na distribuicdo. Acedido em 15 de janeiro de
2011, em: http://www.dgcc.pt/164.htm#6.

Tabela 19 - Volume de vendas dos estabelecimentos comerciais por categorias
(2000-2005).
TIPO DE

ESTABELECIMENTOS 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ANO

Hipermercados 35.8% 354% 34.7% 34% 32% 31.8%
Supermercados 452% 46.8% 48.6% 49.6% 50.8% 53.0%
Livre-Servicos 6.1% 6.5% 6.6 % 7.2% 7.5% 7.5%
Mercearias 11.7% 104% 9.3% 8.5% 8.3% 7.2%
Puros Alimentares 12% 0.9% 0.8% 0.7% 0.6% 0.5%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100 % 100 %

8.571 9.060 9.637 10.086 10.398 10.962
Notas: (a) O Volume de vendas inclui a totalidade de procutos e/oL servigos
comercializados nas lojas consideradas neste indice e ndo apenas os alimentares.
Fonte: Directoria Geral da Empresa. (1999, novembro) Em: Observatério do
Comércio, Supers e hipers em duelo na distribuigdo. Acedido em 15 de janeiro de
2011, em: http://www.dgcc.pt/164.htm#6.

E relevante destacar que, apesar de os hipermercados terem todos
os servigcos disponiveis para os clientes, cabendo aos supermercados
a comercializagcdo dos produtos necessarios ao consumo em seu
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fora dela, verifica-se a proliferacdo do consumo, e, portanto, as grandes
superficies sdo cada vez mais instaladas, principalmente nos grandes
centros urbanos. No inicio da década de 1990, eram 35 unidades
dessa categoria e, praticamente uma década depois, os numeros se

elevaram para 992 estabelecimentos:

Tabela 18 - Grandes Superficies Retalhistas Alimentares (GSRA) *

Ano QuantldaQe de Volume de venda a retalho**
estabelecimentos

1993 35

1994 46

1995 75 2 582,8 Milhdes de euros

1999 92 2 864,8 Milhdes de euros

2000 959

2001 992 6 697,3 Milhdes de euros

Fonte: Pesquisa O Perfil das Grandes Unidades Comerciais em Portugal, INE7
OC Novembro de 2002. Inquérito aos Estabelecimentos dos Centros Comerciais
referente aos anos de 1999 a 2001 Acedido em 20 de janeiro de 2011, em: http://

www.dgcc.pt/166.htm
*Comércio a retalho de produtos alimentares diversos, bebidas e tabaco.
**QOs valores correspondentes ao volume de venda n&o foram apresentados em todos

0s anos, somente os anos 1995, 1999 e 2001.

O mesmo aconteceu em relagdo aos valores de vendas dos
equipamentos comerciais, colaborando para a concorréncia direta
com outros estabelecimentos fixos, mercearias e lugares que
vendiam produtos puramente alimentares (os mercados), que tinham
anteriormente somente as feiras como concorrentes. Os numeros
demonstrados no grafico a seguir compreendem o periodo de 1990-
1997 e tabela de 2000-2005 respectivamente. Destacamos os
indices referentes ao volume de vendas dos lugares de consumo dos
hipermercados e supermercados:
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dia-a-dia, séo estes ultimos que apresentam os maiores volumes de
vendasZ88,

O fato é que os supermercados e hipermercados, tanto no Brasil
como em Portugal, juntos se tornam a opg¢do atual de compras de
muitas pessoas desde a década de 1990, e tais indices refletem
significativamente nos valores de vendas ndo s6 das mercearias, mas
também dos mercados e feiras, além de todas as outras maneiras de
fazer as compras tradicionais utilizadas pelos consumidores.

Grafico 31 - Variagdo de vendas de somando hipere superem relagdo as mercearias
(1990-1996).

Variagdo acumulada nas vendas por tipo do loja
(valoras deriaclonados com o PC)

Fonte: Directoria Geral da Empresa, In: Observatério do Comércio, Supers e hipers
em duelo na distribuigdo. Novembro de 1999. Acedido em 15 de Janeiro de 2011,
em: http://www.dgcc.pt/l64.htm#6.

288 - Essa ¢ uma constatagdo que podera ser investigada por outros trabalhos cientificos.
Ousamos ter algumas hipdteses para tal fendmeno, como por exemplo o fato de ndo haver
hipermercados instalados em todos os lugares; o fato também de muitos destes serem
instalados no interior dos shopping center, o que faz com que exista uma concorréncia
de dentro para fora, pois os hipermercados comercializam os mesmos artigos que 0s
estabelecimentos comerciais dos centros comerciais também comercializam. Entretanto,
como ndo se trata de objecto desse estudo, ndo iremos aqui investigar. Queremos
somente apresentar os valores de vendas dos equipamentos comerciais urbanos (grandes
superficies) que segundo os feirantes e fregueses entrevistados concorrem diretamente
com as feiras na contemporaneidade e que sdo frutos de processo de globalizagdo, tendo
em vista os oligopdlios, as fusdes de empresas e a origem dos capitais investidos.
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A Rede Modelo2® é uma rede de supermercados e hipermercados
em Portugal, que se faz presente nos concelhos de Barcelos, Vila
do Conde e Ponte de Lima, e que, assim como acontece no Brasil,
concorre diretamente, segundo os entrevistados, com o movimento
das feiras corriqueiras, sejam semanais (como as de Barcelos e Vila
do Conde), ou quinzenais (como a de Ponte de Lima). Na sequéncia
vejamos imagem que ilustra o campo de ocupagdo da marca Modelo
na regidao Norte e Noroeste de Portugal:

289 - Citamos a Rede Hiperbomprego no Nordeste do Brasil e a Rede Modelo no Noroeste
de Portugal. Entretanto, sabemos que cada uma das cidades investigadas, seja no Brasil
como também em Portugal, possuem outras Redes instaladas nas cidades, mas como os
entrevistados mencionam estas e também elas s3o comuns aos sitios investigados, achamos
conveniente mencionar essas € ndo outras que poderia ter numa determinada cidade e
ndo ter em outra a exemplo do grupo Carrefour que das trés cidades Campina Grande,
Caruaru e Salvador, s6 se faz presente nessa ultima. Em relagdo a Portugal, elegemos a
loja Modelo, por esta estar presente nas trés cidades, pois para além desta em Barcelos,
por exemplo, vemos as lojas Pingo Doce e Lidl. J4 em Ponte de Lima temos o Inter
Marché e Mini-preco e em Vila do Conde vé-se uma loja da rede Pingo Doce entretanto
diferentemente de Barcelos esta se apresenta em um porte menor, que € categorizada
com loja de rua, ja que em Pdvoa do Varzim municipio fronteirigo também pertencente
ao Distrito do Porto, cedia lugar para duas lojas Pingo Doce, uma categorizada como
hipermercado (contando com mais de 2.000m2) e outra de menor porte a exemplo da
instalada em Vila do Conde, além de também contar com uma loja Modelo de cerca de
2.00m2 dada a proximidade que ambas as cidades tem, dizemos Vila do Conde e Povoa
do Varzim, consideramos as mencionadas lojas como sendo pertencentes ao mesmo
sitio, assim poderiamos considerar ao invés do supermercado Modelo, presente nas trés
cidades, considerar o Pingo Doce, entretanto esse hipermercado so se faz presente em
Barcelos e em Vila do Conde com uma loja pequena e em Povoa do Varzim com duas
lojas, uma menor e outra maior, mas a mesma marca ja ndo se faz presente em Ponte de
Lima. Diante do exposto trazemos como exemplo comum aos trés sitios o supermercado/
hipermercado Modelo-Continente (presente em nas trés cidades Ponte de Lima, Vila do
Conde e Barcelos), como fizemos em relagdo ao Hiperbomprego que também tem lugar
nas trés cidades nordestinas brasileiras.
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Figura 2 - Mapa de ocupagdo da marca Modelo na regido Norte de Portugal,
(destaque para a regido Noroeste abaixo).

Fonte: MC- Ministério da Cultura, IPPAR- Instituto Portugués do Patriménio
Arquitetdnico e Modelo.(2007) Norte. In: Guia das maravilhas de Portugal 30

Grandes cidades e seus arredores. Impressdo Heska Portuguesa, SA. Lisboa, p. 10.

Mas convém aqui destacar alguns aspectos que ndo dizem
respeito diretamente a concorréncia com o movimento das feiras. Sao
os servigos que a Rede Hipermercadista oferece aos seus clientes2X, e

290 - Servigos que assim como no Brasil, também em Portugal se refere para além dos
produtos alimenticios, (esses muitas vezes de marca propria), cartdo de fidelizacdo,
compras on-line, estacionamento para as viaturas (carros particulares), farmdcias,
seguros de saude, de viaturas e de motos, telefonia (continente mobile), cafés e pragas de
restauracdo nas lojas, dentre outros servigos.
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também a expansdo da mesma para mercados além-mar, a exemplo
do Brasil, ou mesmo para paises pertencentes a comunidade europeia,
a exemplo da Espanha e da Grécia. Diferentemente da rede que
administra os destinos do Hiperbomprego no Brasil, a Wal-Mart, de
origem norte americana, a rede que administra o Modelo-Continente
e que também tem muitos outros empreendimentos, é de origem
portuguesa e se expandiu pelo mundo. Nos referimos ao Grupo Sonae.

O primeiro hipermercado Modelo surgiu no ano de 198521
em Matosinhos, distrito do Porto, momento em que esta cidade ja
comegava a passar por remodelamento urbanistico e que Portugal
ja vivenciava o desenvolvimento comercial previsto com a adesao
a Comunidade Europeia, que ocorreu um ano depois. Os primeiros
investimentos ja apareciam. Na altura, a credibilidade financeira de
Portugal se apresentava em alta, entretanto era carente de elementos
da modernidade como por exemplo avancgos tecnoldgicos. Assim, ja
tendo a Sonae como empresa que detinha objetivos de expansédo de
mercado (distribuicdo), surge o Modelo em Portugal, resultante da
sociedade entre a Rede Francesa Promodés, maior concorrente da
Rede Carrefour, e a Rede Printemps de lojas de departamento, com
experiéncia no comércio a retalho (varejo).

Na década de 1990, algumas iniciativas do Grupo Sonae
e o Hipermercado Modelo colaboraram para que houvesse um
fortalecimento no ramo. Em 1991 houve o langamento dos primeiros
produtos da marca prépria Continente22, em 1992 o langcamento

291 - A respeito da origem do Hipermercado Modelo ver http://www.modelo.pt/
institucional/historia, acedido em 26 de Janeiro de 2011.

292 - Assim como o Bomprego e Hiperbomprego no Brasil, a marca Modelo-Continente
se apresenta em varios produtos alimenticios ou nfo, barateando os custos e portanto
oferecendo menores pregos aos consumidores nas suas marcas, enquanto eleva o
preco final das outras. Sdo alguns artigos de Mercearia, Bebidas, Frescos, Lacticinios,
Congelados, Bebé, Higiene, Limpeza, Casa, Animais, Lazer. Sobre a descri¢do de cada
artigo ver http://www.continente.pt/CampaignSelector.aspx?userarea=010101&Categor
yName=&SubCategoryName=C_9061_5523&CategoryPath=_Actuais|C_9061, acedido
em 26 de Janeiro de 2011.
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de outras bandeiras que se agregaram ao grupo — a Modalfa,
especializada em vestuario, calgcado e acessorios; em 1995 a Worten
com artigos eletroeletrénicos; além do langamento de outras bandeiras
de comércio aretalho como a MaxMat, Max Office, Inventory, Sportzone
entre outros293.

Na primeira década do século XXI, vemos a expansdo do grupo
para outras areas, de forma a fortalecer ainda mais as suas redes e a
economia portuguesa, sobretudo quanto aos investimentos segurados.
O comércio tradicional terminou enfraquecido, a exemplo das feiras,
pois os investimentos destes concorrentes trazem maiores opgdes de
diversidade de mercadoria, de servicos e de formas de pagamento,
que as feiras ndo possuem.

Para este estudo destacamos trés dessas areas de investimentos
do grupo Sonae. A primeira delas, relacionada ainda a outras redes
hipermercadistas instaladas além-mar, & a alienagcdo ao grupo
norte-americano que tem sede no Brasil e que detém uma rede
de supermercados e hipermercados ja mencionada, quando nos
referimos ao grupo Wall-Mart. Este, por sua vez, para além de muitos
empreendimentos ja citados anteriormente, também ¢é responsavel
pelos supermercados Bomprecgo e hipermercados Hiperbompreco.

A segunda area em que a Sonae investiu na mesma década ¢é a
implantacado de grandes superficies, atuando na gestao dos shopping
centers, ndao s6 em Portugal mas em outros paises, caracterizando
sua expanséo internacional, fruto de uma economia global, ja que se
tratou de uma parceria em que a “Sonae Portugal tem 50% das ag¢des
e 0 Reino Unido por intermédio da empresa Grosvenor é donatario

dos outros 50%."24. Nos referimos a empresa Sonae Sierra, cujos

293 - Atualmente detém o capital das seguintes bandeiras: Modelo, Continente, Modelo
Bonjour, MaxMat, Star, Worten, Well’s, Modalfa, Seguros Continente, MaxGarden,
W orten Mobile, Vobis, Zippy, Loop, SportZone e Zippy.

294 - A respeito da constituicdo juridica da Sonae Sierra e outras informagdes, ver
http://195.23.88.55/pt/empresas sierra.asp. acedido em 26 de Janeiro de 2011.
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investimentos de gestdo imobiliaria incluem o Algarveshopping, em
Portugal; o Shopping Parque D. Pedro, no Brasil; o centro comercial
Mediterranean Cosmos |, na Grécia; a aquisicdo do River Plaza Mall,
um centro comercial ja em operagdo, na Roménia; o centro comercial
Alexa, na Alemanha; o Freccia Rossa e o Gli Orsi, na Italia; o Jardin
Plaza, na Colédmbia; e outros2968

A terceira area de financiamento em que a empresa Sonae tem
atuado desde 2007 ¢é a dos cartbes de fidelizagdo do Continente e
do Modelo, cartbes esses que, a exemplo do cartdo Bomclube do
Hiperbompregco no Brasil, oferecem descontos especiais aos seus
aderentes sem cobrar nenhuma anuidade295. Essa Uultima area se
configura em um investimento seguro de retorno de capital, uma vez
que se trata de mais um elemento atrativo ao cliente297.

295 - No Brasil, Boavista Shopping, Franca Shopping, Manaira Shopping, Shopping Patio
Brasil, Shopping Campo Limpo, Shopping Metrépole, Shopping Penha, Shopping Plaza
Sul; em Portugal: 8aAvenida, AlbufeiraShopping, ArrabidaShopping, CascaiShopping, CC
Continente de Portimao, Centro Colombo, Centro Vasco da Gama, CoimbraShopping,
Estagdo Viana, GaiaShopping, GuimardeShopping, LeiriaShopping, LoureShopping,
MadeiraShopping, MaiaShopping, NorteShopping, Parque Atlantico, RioSul Shopping,
Serra Shopping, ViaCatarina e Tivoli Shopping. Sobre locais de atuacdo da empresa
Sonae Sierra (gestdo dos centros comerciais e donataria de alguns desses equipamentos
que administra) ver http://www.sonaesierra.com/en-GB/portfolio.aspx, acedido em 26
de Janeiro de 2011. Destacamos esse ponto ¢ ja nominamos aqui os shoppings tendo em
vista se tratar também de lugar de consumo que concorre diretamente com o movimento
das feiras e que assim como os supermercados, hipermercados e sites de compras
ganharam expansdo diante do fendmeno global que atualmente de faz presente. Sobre os
centros comerciais (shoppings) e portais de consumo via internet veremos mais adiante
informagdes nesse mesmo texto.

296 - No caso do Hiperbomprego, como nos referimos anteriormente, existem dois
tipos de cartdes — o cartdo de desconto Bomclube, no qual o cliente ao fazer as compras
acumula pontos que podem ser posteriormente convertidos em valores para serem
descontados em compras futuras. O mesmo que acontece com os cartdes Continente e
do Modelo, e 0 outro cartdo o Hipercard que se trata de um cartdo de crédito que € aceito
nio somente em lojas do Bomprego e Hiperbomprego, mas também em lojas das mais
variadas categorias que estejam credenciadas a financeira do cartdo de crédito.

297 - Atualmente “ Os hipermercados Modelo estdo presentes em Portugal continental,
Madeira e Agores com uma rede de 120 lojas, num total de 214.000 m2 de superficie
comercial”ver http://www.modelo.pt/institucional/introducao, acedido em 26 de Janeiro
de 2011.
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A tabela a seguir tras a apresentagdo de indices relativos ao
crescimento da Rede Modelo Continente em Portugal:

Tabela 20 - Caracterizagdo de produtividade do Grupo Modelo Continente

(faturamento e abertura de novas lojas) periodo 2005-2007.

ANO FATURAMENTO N° DE NOVAS LOJAS
4.506 Milhdes de euros (3.115
2005* milhdes do mercado portugués e os 60 Lojas
restantes 1.391 milhdes no Brasil)
2006** 3.091 Milhdes de Euros 40 Lojas (45 mil m2
2007*** 3.385 Milhdes de euros 130 Lojas

Fonte: Relatérios Grupo Modelo Continente Contas consolidados IAS/IFRS Dezembro
de 2005/2006 e 200728

Convém destacar que, no ano de 2006, apesar dos elevados
investimentos, o Modelo Continente apresentou indices de
endividamento da ordem de 196 milhdes de euros. Tal fator deveu-
se, segundo os acionistas, a alienagdo da catividade de retalho no
Brasil, com o grupo Wal-Mart, mencionado anteriormente, uma vez
que se fazia necessario o grupo Modelo Continente investir ativamente
no processo de consolidacdo do sector de retalho brasileiro, ja que
0 grupo alienado norte-americano, nesse mesmo ano, vendeu para
concorrentes cerca de 10 hipermercados na regido metropolitana de
Sao Paulo. Como as politicas de incentivo fiscal no Brasil sdo fortes

298 - Relatorios emitidos pela Empresa, disponibilizados na internet ver ano a ano, Grupo
Modelo Continente Contas consolidadas IAS/IFRS Dezembro de 2005.

*“QO portfolio de lojas do universo de base ndo alimentar foi refor¢ado com 47 novas lojas,
incluindo 11 Worten, 6 Modalfa, 11 Sportzone, 4 Maxmat, 8 Vobis e 7 Zippy” http://
www.sonae.pt/fotos/editor2/contasconsolidadas 2005 pt.pdf, acedido em 27 de Janeiro
de 2011.

** Alargamento do potifélio portugués actuando em outras bandeiras para além do
alimentar, a exemplo nesse ano da parafarmacia, da Zippy, (artigos para crianca e bebé),
da Worten Mobile (venda especializada na area das telecomunicagdes) e da Star (agéncias
de viagens) Grupo Modelo Continente Contas consolidadas IAS/IFRS Dezembro de 2006
http://www.sonae.pt/fotos/editor2/contasconsolidadas 2005 pt.pdf, acedido em 27 de
Janeiro de 2011.

*** Ano de implantag@o dos cartdes continente e cartdo modelo.

Grupo Modelo Continente Contas consolidadas IAS/IFRS Dezembro de 2007 ver http://
www.sonae.pt/fotos/editor2/20070507modcontsgpssacontasconsolidadasdez2006pt.pdf,
acedido em 27 de Janeiro de 2011.
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em relagdo a vantagens concedidas para operadores independentes
locais, ndo convinha mais o Grupo Modelo Continente continuar
investindo nesse mercado. Dessa maneira a alienagcdo do mercado
portugués ao mercado brasileiro findou-se. Por essa razdo, na tabela
de apresentagao de caracterizagao de produtividade do Grupo Modelo
Continente nao apresenta mais indices de faturamento no Brasil nos
anos 2006 e 2007.

E ainda, se esses lugares de consumo forem somados aos
supermercados e hipermercados diante do mercado aglutinador de
servigos diversos que formam as grandes redes, os lucros sdo ainda
maiores e os impactos mais violentos no comércio tradicional. E o
que dizem os indices de faturamento das vendas do Grupo Sonae
em relagdo as atividades desenvolvidas no mercado de retalho em
Portugal e na altura também no Brasil.

Tabela 21 - Vendas e Prestagbes de Servigos por Atividade e Mercados Geograficos.

Por atividade Euro

Hiper e Supermercados 3.024.442.524
Retalho Especializado 567.699.484
Outros 8.033.784

Por mercado:

Portugal 2.620.806.332
Brasil 979.369.460
Total 3.600.175.792

Fonte: Modelo Continente: Prospecto de admissao a negociagao ao Eurolist by Euronext
Lisbon da Euronext Lisboa- Sociedade Gestora de Mercados Regulamentados,
S:A,Setembro de 2005. Acedido em 26 de janeiro de 2011, em: http://www.sonae.
pt/fotos/editor2/fsd987 1. pdf

2.4 - Termo feira empregado em situagdes diversas

Os indices apresentados anteriormente denotam que ambos,
sejam o0s supermercados ou hipermercados, concorrem para a
diminuicdo da procura dos fregueses as feiras, uma vez que nessas
superficies se encontram todos os produtos que as feiras comercializam
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e com servigos diversos. Inclusivamente é importante destacar que,
talvez por essa razdo, a Rede Pingo Doce antes era chamada de Feira
Nova, em fungao da variedade de produtos que a mesma oferece,
tendo a feira como exemplo. Em um mesmo sitio se encontra todas
as mercadorias; entretanto, com outras configuragbes, caracteristicas
das grandes superficies. Sendo por assim denotar uma Nova Feira, ou
mesmo Feira Nova.

Assim como o antigo hipermercado Feira Nova - que diante de sua
dimenséo se configurava também como um centro comercial - outros
lugares de consumo modernos também utilizam o termo feira para
se definirem como lugar de diversidade de mercadorias com pregos
acessiveis ao consumo. Certos eventos utilizam a nomenclatura feira
para produtos especificos, diante da variedade dos mesmos, como por
exemplo a Feira do Livro20 e a Feira de Fumeiros300. Também eventos
que ocorrem sazonalmente, entretanto com artigos diversos, utilizam
a denominagdo, como por exemplo a Feira Outlet Stock. Sobre esse
altimo301,

Este conceito nasceu nos Estados Unidos ha mais
de duas décadas, e destina-se a venda de produtos
excedentarios nos sistemas de armazenamento de
fabricantes e distribuidores, proporcionando importantes
descontos para os potenciais clientes. Os nossos eventos
decorrem aos fins-de-semana, onde ha oportunidades
Unicas, tanto para as empresas participantes que aqui
vém escoar 0os seus stocks, como para o publico em
geral, que vira ao encontro de uma grande diversidade
de marcas e produtos de qualidade, com descontos

299 - Feira do livro, evento particular, realizado desde 1991 no Parque de Exposi¢des de
Braga durante os meses de abril a cada ano. Sobre caracterizagdo dessa Feira ver http://
www.peb.pt/evento.php?id=183, acedido em 28 de Janeiro de 2011.

300 - Feira do Fumeiro, evento particular, realizado desde 1991 em Montalegre, regido
minhota. Ver: Abriu a XX feira do fumeiro e do presunto, 119 produtores mostram as
boas iguarias. (2011,28 de Janeiro). Correio do Minho, p. 14.

301 - Se trata de uma empresa portuguesa, a Stcklight, que promove feiras de outlet em
todas as regides de Portugal. Sobre as caracteristicas dessas feiras e da empresa, ver http://
www.stocklight.pt/index.html e http://www.stocklight.pt/sobre.html, acedido em 28 de
Janeiro de 2011.
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entre os 50 e os 80% face aos pregcos de loja. Estdo
presentes fabricantes, importadores, revendedores, lojas
e representantes de marcas de prestigio que colocam a
venda calgado, vestuario, acessoérios de moda, loigas,
artigos de decoragao, téxteis lar, tapecarias, entre outros
produtos. (...) O espago € ainda enriquecido com uma
area de cabeleireiro, tratamentos de beleza e café gratuito

para todos os visitantes.

Ainda sobre a empresa, destacamos o depoimento do seu
representante durante a realizagdo da | a Feira de Outlet de Sabugal.
Quando indagado sobre a importancia desse tipo de feira, diz ele:
“Para os consumidores eu penso que € interessante para animacao,
pelo passatempo, pelas compras, enfim, algo diferente para quem
vem ca”’32 Observemos os depoimentos seguintes a respeito do
mesmo evento, os dois primeiros de comerciantes, depois “feirantes"
e o quarto de uma “freguesa” (consumidora):

Viemos até ao Sabugal fazer a feirinha de outlet, temos
varios estoques na loja e isto esté muito mau, aproveitamos
para deduzir nosso estoque para o ano seguinte, ontem
foi bastante bom e esperamos que hoje também sejadl3;
(...) Compram, tem aderido [se refere aos consumidores].
A gente tem feito pelo pais todo e as pessoas tém aderido
por causa dos pregos atrativos3¥; (...) N6s somos do
Norte, precisamente de Gondomar. Temos fabricas e
armazéns e varias lojas distribuidas pelos pais (...). Esta
organizagao que é a Stocklight normalmente faz feiras em
outros locais do pais e normalmente fazemos com eles,
e essa € mais umadls Vim por curiosidade. Sim acho
importante pronto, se junta aqui muita gente e acho que

& importante306.

302 - Depoimento do Sr. Alberto Ferreira, representante da Empresa Stocklight durante
arealizacdo da laFeira de Outlet do Sabugal, na Freguesia do Soito, em 22 de Agosto de
2010. Localvisdao TV. Ver http://videos.sapo.pt/vqjNealSCh9BWoBRWMAH, acedido
em 28 de Janeiro de 2011.

303 - Depoimento da Sra. Celeste Pereira, comerciante. Op cit Localvisdo TV Agosto de
2010. Ver http://videos.sapo.pt/vqjNeal SCh9BWoBRWMAH, acedido em 28 de Janeiro
de 2011

304 - Depoimento de Joaquim Silva, comerciante, Id Ibidem

305 - Depoimento de Benedita Silva, consumidora, Id Ibdem.

306 - Depoimento de Benedita Silva, consumidora, Id Ibdem.
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Pelo que pudemos observar nos depoimentos, esse lugar de
consumo se apresenta enquanto feira no sentido de proporcionar aos
clientes a variedade de mercadorias e os pregos baixos. Entretanto os
comerciantes sdo mesmo “feirantes” porque se apresentam com perfis
diferenciados dos feirantes tradicionais. Se trata de comerciantes com
comércios estabelecidos que aproveitam a oportunidade dessas feiras
sazonais para escoarem as antigas colegdes de suas lojas, dando lugar
a outras, supostamente novas cole¢cdes. Quanto aos fregueses, séo
aqueles que buscam os pregos baixos, vao a essas feiras por curiosidade
e também para passar tempo, motivagbes originalmente das feiras
tradicionais. De maneira que esse tipo de evento - Feira Outlet - atrai
os consumidores das feiras tradicionais, que muitas vezes, por terem
adquirido algum tipo de produto durante o final de semana, nos outlet,
se furtam a ir as feiras durante a semana. Para culminar e “celebrar”
a concorréncia, para além da empresa stocklight, algumas camaras,
como é o caso da de Horta, também tém promovido feiras de outlet
em seus municipios307.

Para além das feiras de outlet, sejam elas promovidas por
entidades privadas (a exemplo da empresa supra citada), sejam elas
de origem publica (a exemplo da Cémara de Horta), que ocorrem
sazonalmente aos finais de semana em lugares diferentes. Vé-se
também em concorréncia com as feiras semanais as lojas tipo outlet,
pertencentes aos hipermercados. S&o lojas de médias dimensdes com
artigos variados a pregos abaixo dos valores de mercado. E o caso do
Outlet Continente que encontra-se aberto todos os dias da semana308.

307 - RTP. (2010, 06 de Setembro). Camara do comércio da Horta promove outlet.
Acedido em 28 de Janeiro de 2011, em: http://videos.sapo.pt/E40GqLFvIIbh8D29iMpc
e ainda e Feira outlet na Horta. (2010, 07 de Setembro). Jornal Didrio. Acedido em 06 de
Fevereiro de 2011, em: http://www jornaldiario.com/ver noticia.php?id=29748.

308 - Sobre outlet Continente ver http://www.freeport.pt/loja.php?uid=226, Acedido em
28 de Janeiro de 2011.
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Essas exposi¢cdes de mercadoriasd® para vendas em formato de
outlet ou mesmo de eventos sazonais nao somente fazem uso do termo
Feira, como também muitas vezes procuram representar a ambiéncia
das feiras, readaptando as novas dindmicas do mercado, incorporando
novos formatos com o propdsito de fazer valer aquilo que é peculiar
nas feiras: a arte da venda.

Se comprar € um ato de necessidade, vender € uma arte...
e ndo ha como a ambiéncia festiva da feira para que o

potencial consumidor sinta a compra como um ato de
participacao e integragéo social, descurando, porventura,

e seu sentido pessoal de economia310.

2.5 - Outros espagos de consumo: Centros Comerciais e Shopping

Center

Além dos supermercados, hipermercados e outlet mencionados
anteriormente, o outro lugar central de consumo atualmente, com
proliferacado resultante do fendmeno contemporaneo da globalizagdo,
s&0 os centros comerciais e shopping centers. Nas paginas seguintes,
faremos breve analise desses equipamentos comerciais, procurando
compreender em que medida eles concorrem com o movimento das
feiras, no Brasil e em Portugal.

Seguindo um modelo norte-americano, os centros comerciais se
configuraram, ao logo do século XX, como um espago pulverizador
que contribui para a prépria reorganizacdo urbanistica das cidades,

309 - As exposigdes de mercadorias com o propdsito de venda surgiram “apds a Primeira
Guerra Mundial com as Feiras Industriais (Ex. Feira Industrial do Porto, em 1920). Esse
conceito tem sido trabalhado até os dias de hoje, sendo responsaveis pela emergéncia de
um novo tipo de servigos, com empresas e associagdes a construirem pavilhdes para o
efeito, criando eventos onde o principio de interacg¢do festiva e recreativa estd de novo
presente, tendo recuperado e adaptado aos novos tempos”. Ver, Alves, J. Feiras e Mercado
interno na Histéria Contempordnea: algumas notas avulsas. Em: Garrido, L. (Coord.).
(2005). Actas do III Encontro de Historia de Vila do Conde. Vectores de desenvolvimento
econémico: AS Feiras- da Idade M édia & Epoca Moderna. Camara Municipal de Vila do
Conde. Vila do Conde, p. 165.

310 - Idem, p. 165
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na condi¢cdo de centro aglutinador de opgbes para compras, acesso
aos servigos, seguranca, comodidade, e, sobretudo, espagos de
entretenimento e de lazer para seus aderentes. O shopping center
se torna, nesse contexto, espaco que supre todas as necessidades de
servigcos necessarias do cotidiano, sem necessariamente as pessoas
terem que se deslocar para outros sitios com o propésito de comprar
aquilo que ainda lhes falta, tendo em vista a multiplicidade de servigos
oferecidos.

O contexto histérico de expansdao dos centros comerciais nos
Estados Unidos corresponde ha décadas de 1960, diante da revolugao
comercial vivida por esse pais. Na pratica, o que podemos constatar
€ que a revolugado comercial, nos EUA, avangou tdo rapidamente que
em 1960 ja havia 3.700 shoppings no pais, em 1970 eram 12.000,
em 1975 passaram para 17.000 e em 1900 ja chegavam a cerca de
36.000. Hoje, os EUA é o primeiro no ranking mundial em numero
de shopping centers, com mais de 43.000 construidos, sendo que
um em cada cinco se encontra na Califérnia ou na Flérida. Junto com
o Texas, estes trés estados representam cerca de 28% de todos os
shoppings do pais311.

No caso especifico do Brasil, de acordo com o modelo norte-
americano312 os shopping centers emergem ao mesmo tempo em
que surgiram os supermercados e posteriormente hipermercados, ou
seja, na segunda metade do século XX, décadas de 1950-60313. Este

311 - Informativo ABRASCE, Artigo traduzido da revista Shopping Centers Today (SCT),
- Junho 1998, p.16 e 17.Em: Carvalho, M. G. de. (2005) A difusido e a integrac¢do dos
“shopping centers”na cidade: asparticularidades do Rio de Janeiro. Tese de Doutoramento
em Planejamento Urbano e Regional Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, p. 47.

312 - Apesar de o modelo ter sido norte-americano, os shopping do Brasil ao contrario
dos Estados Unidos que se implantaram inicialmente nas periferias das cidades, no caso
do Brasil localizaram-se a parte do centro das cidades. Entretanto em bairros no entorno
do centro e ndo na periferia. Pois ao contrario dos Estados Unidos as pessoas de mais
baixo poder aquisitivo, e portanto de consumo, tem moradia nos suburbios. Enquanto
nos Estados Unidos esse processo ¢ inverso.

313 - Assim como os supermercados ha, controvérsias também, quanto a origem desse
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processo, como ja foi dito, foi favorecido pela disseminagédo do uso dos
automoveis - resultante do fabrico préprio, ocasionado pela instalagao
da siderurgia nacional. Além dos automodveis particulares, ocorreu
também a proliferagdo dos transportes publicos, a exemplo dos metros
nas metrépoles314.

Logo, diante do encurtamento das distdncias em funcdo dos
transportes, os centros das cidades se tornaram cada vez menos
indispensaveis, ja que qualquer lugar passou a ser um centro, desde
que tivesse instalado em seu entorno um centro comercial. Disto
resultou o policentrismo das cidades, também associado a processos
de reurbanizagdo. Consideramos as cidades como sendo lugares
dindmicos que muitas vezes materializam, nas suas organizacdes
mobiliarias espaciais, as mudancas promovidas por aqueles que se
abastecem delas. Na formulagado de Brumes, "Um produto das relagdes
humanas, transformando-se quando a sociedade se transforma”315.
Essas transformagdes sempre se encontraram articuladas ao
comércio316. “O estudo das atividades comerciais possibilita ver a
dindmica da sociedade e o processo de (re) produg¢ado da cidade, pois,
a localizacdo do comércio sempre semeou situagbes estratégicas"317*

Os supermercados e hipermercados se tornam as primeiras
lojas &ncoras nos shopping centers do Brasil, tendo em vista os

moderno equipamento comercial no Brasil. Qual foi o primeiro shopping instalado no
Brasil? Ha quem defende que De acordo com Vicente Del Rio, 0 primeiro shopping center
do Brasil ndo foi o Iguatemi, em Sdo Paulo e sim, 0 Shopping Center do Méier (1964),
localizado no suburbio do Rio de Janeiro, numa das principais avenidas comerciais,
a poucas quadras da estacdo do trem. (...) Ja para Jos¢ Monteiro, “Em 1966, deu-se a
inauguragdo do primeiro shopping brasileiro, o Shopping Center Iguatemi, que marcou o
surgimento desses empreendimentos no Brasil” Ver Carvalho (2005) op cit... pp. 53-54
314 - Pitaudi (2007), Novos caminhos..., op cit, p. 156

315 - Brumes, K. R. (2001, Margo de) Cidades (re) definindo seuspapéis ao longo da His
téria. Caminhos de Geografia, v.3, n. 1, p. 53.

316 - As cidades diante dos processos de reurbanizagdo, da circulagdo de transportes -
publicos ou privados- e da instalagdo de novos lugares de consumo, estimulando o poli
centrismo inerente as caracteristicas citadinas na segunda metade do século XX.

317 - Silva, C. H. C da (2003). As grandes superficies comerciais: os hipermercados
carrefour no Brasil. Geousp. Sdo Paulo, n. 14, p. 90.
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de lojas e servigos diversificados convenientemente em
um sO local, a disponibilidade de estacionamento, a
climatizagdo dos ambientes e a oferta de entretenimento,
especialmente cinema3.

Em numeros,

Em 1975 havia no Brasil sete unidades. Uma década
mais tarde, o numero havia aumentado para 35 (...)
Entre 1985-1999 cresceu cinco vezes mais o0 nimero de
shopping centers, atingindo outros estados além do Sul e

Sudeste, mas também Norte, Nordeste e Centro Oeste321.

Desde os anos 90 do século XX, o sector terciario, area de
atuagdo do shopping center, tem crescido no Brasil, inclusivamente
em fungdo do capital externo que é aplicado no sector pelos grandes
grupos estrangeiros. Os indices dispostos no grafico, figura e tabela
seguintes demonstram o crescimento deste setor:

Grafico 32 - Evolugdo do Mercado do Brasil: ABL e Vendas do Varejo em SCs.
7,45
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Fonte: Abrasce.Utiliza por PIMENTEL (2007) op cit..., p. 17.

320 - Pimentel, M. de O. e Branco, C. E. C. et ali “Setor de shopping center no Brasil:
Evolugio recente e perspectivas” Em: BNDES Sectorial, Rio de Janeiro, n. 26, p- 139-
190, set. 2007. P.16http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/export/sites/default/bndes pt/
Galerias/Arquivos/conhecimento/bnset/set2606.pdf, acedido em 29 de Janeiro de 2011.
321 - Santos, M. (2005). Os actuais circulos de cooperacdo, consequéncia dos circuitos
espaciais de produ(;éo. Em: O Brasil: territério e sociedade no inicio do século XXI. 7T1Ed.:
Record. Rio de Janeiro, pp. 151 e 152.
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objetivos destes equipamentos comerciais estarem articulados entre
si, atendendo a demanda do mercado e sobretudo a necessidade dos
clientes, como estratégias para atrA¢ao dos consumidores318.

Na década de 1970, continuou a expansao dessas novas
modalidades de locais de consumo. Entretanto, percebe-se que
0s shoppings no Brasil, para além do que objetivavam em relagao
a exposicdo e vendagem dos produtos, se tornaram também
empreendimentos com outras fungdes. Fungbes essas que muitas
vezes se localizavam em centros comerciais de menor tamanho. Nos
referimos aos escritdrios, consultorios médicos, clinicas especializadas,
espacgos, portanto, multifuncionais.

Nos anos 80, apesar de tratar-se de um periodo marcado
por crescente instabilidade econdmica diante das crises da época,
os sectores primario e secundario da economia foram quase que
suprimidos pelo crescimento do sector terciario319. Nesse sentido,
o comércio “ganha fblego” e, para além de todas as disposicoes
anteriores, os shoppings também passam a sediar lugares destinados

a “socializacdo”, espacos de “convivio". Nos referimos as pracgas
de alimentacdo e as salas de cinema, lugares de lazer, recreagcéo e
entretenimento:

Na década de 1990, observou-se uma segunda onda de
crescimento - foram inaugurados cerca de duzentos SCs
-, influenciada, entre outros, pelos seguintes fatores: (i)
estabilidade econémica propiciada pelo Plano Real, com a
queda inflacionaria e o aumento da renda real per capita-,
(i) aumento dos investimentos dos fundos de pensao
no sector; (iii) crescimento urbano; e (iid necessidade
de maior seguranga, assim como outras facilidades que
passaram a atrair o publico, tais como a concentragao

318 - Destacamos novamente a multiplicidade de oferta de servigos aos consumidores,
articulando-as ao que os supermercados, hipermercados e lojas de departamento também
oferecem.

319 - Ver Vargas, H. C. (1992) Comércio: Localiza¢do Estratégica ou Estratégia na
Localizag¢io. Tese de Doutoramento em Estruturas Ambientais Urbanas. Faculdade de
Arquitectura e Urbanismo. USP. Universidade de Sdo Paulo. Sdo Paulo, p. 254.
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Figura 3 - Demonstrativo da localizagdo dos maiores shopping centers no Brasil.
(Ano 2008).
Shopping Centers

Fonte: ARCHELLA & THERY, 2008. Orientagdo metodoldgica para construgdo e
leitura de mapas tematicos, Mapas tematicos, in: Revista Confins, Franco brasileira
de Geografia. Numero 3, 2008. Acedido em 27 de Janeiro de 2011, em: http://
confins. revues.org/3483?&id=3483.

Tabela 22 — Evolugéo do numero de shoppings inaugurados no Brasil (2005-2010).

Faturamento (em milhdes

ANO N. SHOPPINGS LOJAS .
de reais/ano)

2005 338 42.363 455

2006 351 56.487 50.0

2007 363 62.086 58.0

2008 376 65.500 64.6

2009 392 70.500 74.0

2010 408 71.195 87.0
ronte: Tabela resumida para esse estudo. Original em Shopping Center
no Brasil. Evolugdo. Ver http://www.portaldoshopping.com.br/sobreosetor.

asp?codAreaMae=10&codArea=51&codConteudo=I, acesso em 22 de Janeiro de
2011.

Quanto aos grupos estrangeiros que atuam nas administragbes
dos shopping centers no pais, séo cerca de 15 empresas. Destacamos
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aqui apenas a empresa Sonae Sierra, por estar ligada ao grupo de
Portugal32 E um empreendimento que, como foi dito, ndo atua
exclusivamente no mercado ibérico, mas também em outros mercados.
A abertura de comércio e a globalizagdo dos mercados s&o os maiores
responsaveis por essa expansao:

Sonae Sierra € uma importante empresa internacional
nas areas de implantagdo e administragdo de SCs,
com empreendimentos em Portugal, Espanha, Itdlia,
Alemanha, Austria e Grécia, além do Brasil. A ABL total
controlada pela Sonae Sierra atinge 1,6 milhdo de m2,
distribuidos por 44 empreendimentos. No Brasil, sdo
administrados 314 mil m2 de ABL, em nove SCs (excluido
o Manauara Shopping, em construgéo), com 1.700 lojas
e 7,6 milhdes de visitantes/ano. Estdo em construgdo
outros 14 projectos (Brasil, Portugal, Espanha, ltalia,
Alemanha, Grécia e Roménia), totalizando 500 mil m2
de ABL33.

Em 2006, a constituicao juridica da empresa Sonae Sierra Brazil
foi alterada, diante da sociedade que fez com a instituicido Norte
Americana, a Developers Diversified Realty (DDR),

A DDR ¢ a terceira maior operadora de shoppings nos
Estados Unidos, além de actuar também em Porto
Rico. A mesma DDR anunciou recentemente a entrada
no mercado russo, através de uma joint-venture com
o grupo alemdo ECE. Apds a recente fusdo com a Irreti
(Inland Retail Real Estate Trust, Inc., brago do grupo The
Inland Real Estate Group of Companies, Inc), ocorrida
em Fevereiro de 2007, a DDR tornou-se proprietaria

322 - Ndo vamos nos aprofundar nessa tematica por dois motivos: primeiro pelo fato
de ja termos mencionado essa empresa anteriormente quando tratamos da Rede de
Hipermercados Continente. Segundo por ndo ser objeto desses estudos os centros
comerciais eshopping centers. Tivemos o propoésito de menciona-los pelo fato deles serem
considerados pelos feirantes e fregueses grandes concorrentes no movimento das feiras
livres. Nesse sentido achamos pertinente historiar a inser¢do desses lugares de consumo
no Brasil e em Portugal, diante do contexto da Globalizagdo e abertura de mercado,
bem como trazer algumas caracteristicas inerentes a esses equipamentos urbanos que
se tornam atrativos para os clientes que se distanciam das feiras m busca desses novos
lugares de consumo.

323 - Pimentel (2007), BNDES op cit...., p. 26.
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ou administradora de oitocentos empreendimentos,
totalizando 15,05 milhdes de m2 de ABL324.

No caso especifico das cidades que sediam as feiras em analise,
respectivamente Salvador, Campina Grande e Caruaru, todas possuem
centros comerciais e shopping centers que surgem com mais opgdes
de lugares para compras, concorrendo com o movimento das feiras.
A tabela a seguir apresenta o quantitativo desses equipamentos
comerciais, instalados nessas cidades na atualidade.

Tabela 23 - Quantitativo de Centros Comerciais e Shopping Center nas cidades
nordestinas brasileiras analisadas.
Salvador Campina Grande Caruaru

North Shopping

Salvador Norte Shopping  Shopping Center Boulevard Caruaru

Salvador Shopping Shopping Centro Edson Diniz Pélo Comercial de
(shopping dos Camelos) Caruaru

Shopping Bahia Out let Shopping Cire Center Shopping Difusora
Center

Shopping Barra
Shopping Center Lapa
Shopping Center Paralela
Shopping Center Piedade

Shopping Center
Iguatemi Salvador
Fonte: Elaborada para o estudo, ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA2010.

Ja em relagédo a Portugal, verificamos que, assim como no Brasil,
nas ultimas duas décadas nao s6 os supermercados e hipermercados
ganharam multiplicidade, mas também os centros comerciais
e shopping centers. A figura e a tabela a seguir, demonstram o
quantitativo desses equipamentos comerciais antes de 1980 e em
1999.

324 - Ib dem, p. 27.
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Figura 4 - Centros comerciais com data de abertura anterior a 1980 e Centros
comerciais em funcionamento em Setembro de 1999.

Fonte: Cachinho, H. (coord. do Projecto). Centros Comercias em Portugal. Conceitos,
tipologias e dindmicas de evoluggdo. (2000, margo). Relatério de estudo realizado
peio Observatério do Comércio. Lisboa, p. 54 e 56 respectivamente.

Essa evolugdo crescente no numero de centros comerciais
instalados em Portugal se apresenta desde a década de 1980 e
continua nos anos 2000.

Tabela 24 - Centros Comerciais*.
Quantidade de

Ano estabelecimentos N° de lojas Volume de negdcios
1999 745** 20.144 5 895,2 milhdes euros
2000 748 21.582 5 930,8 milhbes euros
2001 759 23.234 6 048,4 milhdes de euros

Fonte: Pesquisa O Perfil das Grandes Unidades Comerciais em Portugal, INE/OC
(2002, novembro). Inquérito aos Estabelecimentos dos Centros Comerciais referente
aos anos de 1999 a 2001. Acedido em 20 de janeiro de 2011, em: http://lwww.
dgcc.pt/166.htm

* Comércio a retalho de produtos alimentares diversos, bebidas e tabaco, produtos
téxteis, vestuario, calgado e artigos de couro, produtos para a casa e para o lar, e
servico de restauragéo

** Esse indice se apresenta com quantitativo diferente no relatério do observatério
do comércio op cit... p. 57. Nesse documento para o ano de 1999 consta789
estabelecimentos e 30 099 lojas.
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A partir da década de 1980, Portugal e os paises pertencentes
a Comunidade Europeia passaram por um processo de urbanismo
comercial, e os megacentros35comerciais foram em parte responsaveis
por esse fendbmeno.

Assim como no Brasil, os centros comerciais e os shoppings
centers instalados em Portugal, sobretudo na regido norte, de acordo
com depoimentos dos feirantes, concorrem com o movimento das
feiras, tendo em vista que tais equipamentos urbanos se tornam novos
lugares de consumo. Nesse sentido, destacamos dois aspectos que,
ao nosso entender, favoreceram a dindmica de expansdo dos novos
equipamentos comerciais. O primeiro deles diz respeito ao contexto
histérico: os centros comerciais surgem em Portugal na década de
1970, mas é somente uma década depois, diante da insercdo do
pais na Comunidade Europeia e, portanto, da abertura de mercado
aos capitais internacionais aos grandes grupos de empreendedores
que vemos a expansao desse sector. "Segundo os dados apurados, o
aparecimento dos primeiros centros comerciais, em Portugal, data dos
anos setenta. No entanto, foi a partir de meados da década de oitenta
que se assistiu a um verdadeiro «boom» de empreendimentos deste
género"3%. O segundo aspecto que destacamos, como propulsor da
expansao dos equipamentos urbanos supra citados, diz respeito as
mentalidades e as mudancas de comportamento dos portugueses. O
ato de consumo aliado ao prazer, ao conforto e a praticidade, foram
variaveis consideradas pelo mercado. Nesse contexto os centros
comerciais passaram a ser definidos como “uma cidade no coragao da
cidade”327, que estimula as compras.

Convém lembrar que, no momento atual de efervescéncia do

325 - Termo utilizado pelo Observatorio do Comércio no estudo Observatério do
Comércio vai ao shopping ver http://www.dgae.min-economia.pt/Acedido em 29 de
Janeiro de 2011.
326 - Op cit, p.1
327 - Idem p. 1
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capitalismo comercial, a sociedade de consumo, seja ela europeia
ou ndo, muitas vezes, no ato de fazer as compras, parece adquirir a
propria ideia de felicidade38. Como se o consumo, além de estar aliado
ao signo do “conforto”, também mensurasse a felicidade daqueles que

consomem € no local que o fazem:

(...) a felicidade constitui a referéncia absoluta da
sociedade de consumo. Mas, que felicidade é essa
que assedia com tanta forga a ideologia da civilizagao
moderna? Isso advém dofato de que, sécio historicamente,
o mito da felicidade é aquele que encarna o mito da
igualdade. Toda a viruléncia politica e socioldgica, com
que este mito se encontra lastrado, desde a Revolugao
Industrial e as Revolugdes do século XIX, foi transferida
para a felicidade. Que felicidade ostenta, a primeira
vista, semelhante significado e fungdo, induzindo
a consequéncias importantes quanto ao respectivo
conteddo. Para ser veiculo do mito igualitario, & preciso
que a felicidade seja mensuravel, por objectos e sinais de
conforto329.

E em que medida a globalizagdo colabora com esse sentimento
dos consumidores? Inicialmente lembramos que a abertura de mercado
se fez presente ndo s6 nos grupos de empreendedores que instalam os
centros comerciais em Portugal, e suas lojas, mas também nas origens
das mercadorias das mais diversas nacionalidades. Os consumidores

328 - Para uma andlise do conceito de “felicidade” relacionado com a possibilidade de
poder de compra, ver Baudrillard, J. (2007), 4 sociedade de consumo, Edigdes 70. Lisboa,
p- 20

329 - Ibdem p. 36. Na obra A sociedade de consumo Baudrillard faz referéncia a concepgao
atual de consumo exercida pela sociedade, fazendo referéncia também a alguns elementos
que colaboram para “alimentar” esse consumo desmedido contemporineo. Elementos
como publicidade ou propaganda, e a propria concepgdo arquitetéonica dos lugares,
a exemplo dos shopping centers com caracteristicas peculiares estimulam ao consumo.
Destaca as estratégias de marketing que favorecem ao se sentimento de estar bem nos
lugares acarretando o consumo imediato. Traz portanto, interpretagdes sobre a concepgao
dos lugares relacionando-as ao estimulo pela aquisicdo de bens. (a compra). Nesse
sentido os shopping para o autor proporcionam: Lazer, diversidade de mercadorias, e na
construgdo do interior do equipamento, elementos do tipo: decoragdo, cor, luminosidade,
reflexos diante dos espelhos, os assentos. Tras para analise o maior centro comercial da
Europa o B.H.V, relacionado sempre o seu dinamismo comercial ¢ o sentido da estética.
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tém acesso a cultura de consumo e muitas vezes se sentem parte
integrante daquela cultura que acabaram de consumir330,

Pela sua natureza (p6s-) modernista e a qualidade dos
espacgos criados, estes centros tendem de forma natural
a afirmarem-se como auténticas ilhas da globalizagéo,
através das quais as grandes cadeias internacionais
difundem por todo o mundo as suas mercadorias, e
porque estas ndo sdo despidas de significado, as ideias
que vao afeigoando a estética da cultura do consumo331.

A globalizacdo também se faz presente na demonstracéo
desses novos lugares de consumo, com formatos uniformizados,
“padronizados” que atendem a um mercado externo, relacionando-o
com o interno, garantindo a proliferacdo do capital financeiro,

Dai por que as forgas dos grandes grupos empresariais,
apoiados por agdes do Estado, inauguraram um novo
cenario mundial, caracterizado por um sistema de

330 - Nos referimos aos objetos adquiridos pelos consumidores que na sua origem sdo
pertencentes a outras culturas diferentes de quem estd a consumir. Por exemplo o fato
de portugueses, brasileiros, ou espanhoéis adquirirem roupas indianas, calgados alemaes,
ou italianos, se alimentarem de uma culindria japonesa, ou mesmo assistirem a um
filme norte-americano e se transportarem mentalmente para o local de gravagdo como
se fossem efetivamente americanos. Esses sdo alguns exemplos que trouxemos para
ilustrar a sociedade de consumo influenciada por uma “realidade urbana” que muitas
vezes ¢ estimulada pela ambiéncia dos lugares - nesse estudo, os centros comerciais e
shopping center- que constroem um cenario diferente do real e as pessoas por estarem
consumindo aquilo que supostamente acreditam ser a realidade, se tornam felizes.
E é bom que pontuemos que muitas vezes esses cenarios da “realidade” acabam por
obscurecer as diferencas sociais. Diante da ideologia que todos podem consumir. Fato
que tem gerado crescentes indices de endividamento. Sobre a maneira como o consumo
invade as vidas dos sujeitos na poés-modernidade ver Baudrillard, J. (1973). O festival
do poder de compra. A Publicidade. Em: O sistema dos objectos. Editora Perspectiva.
Sdo Paulo, p.181 e ainda, sobre os shopping centers como lugares de uma manutencio
de uma identidade colectiva marcada pelos signos inequivocos do individualismo ver
Albuquerque, S.P. da M 4 decadéncia do Espaco Piiblico na metrépole Contemporinea:
a urbaniza¢io desurbanizada. Dissertagdo de Mestrado Mestrado em Arquitetura e
Urbanismo. Coordenagdo dos Programas de Pos - Graduagdo do IPPUR /UFRJ, Agosto
/1996, p. 195.

331 - CaChiHhO, H. (COOI‘d. do Projecto). Centros Comercias em Portugal. Conceitos,
tipologias e dindmicas de evolu¢io. Relatorio de estudo realizado pelo Observatorio do
Comércio. Lisboa, Margo de 2000, p. 50.
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espacos da globalizagéo da produgéo e comercializagéo,
espagos internacionalizados e sem fronteiras.
Impulsionado pela busca desenfreada do lucro, os novos
agentes hegemonicos - as grandes empresas globais -
ampliam-se e investem na modernizacdo tecnoldgica,
aplicando o conhecimento cientifico no processo
produtivo em prol do mercado, passando a conquistar
cada vez mais espacos para reproduzir-se e garantir a
acumulagdo necessaria a consolidacédo do capitalismo332
Os lugares se mundializam. Os vectores da modernizagao
contemporanea, através da expansdo das redes
supracitadas, difundem-se larga, rapida e desigualmente
nos diferentes lugares do mundo333.

Acreditamos, portanto, que a proliferagao dos centros comerciais
no territério luso ndo s6 ocorreu pela ideologia do sentimento de
satisfacdo e felicidade do consumir, resultante de mudangas de
comportamento no consumo desenfreado, tendo as mercadorias das
mais diversas origens ao seu alcance, mas pela abertura de mercado as
empresas globais sem territorios definidos, tendo o Estado neoliberal
como modelo aglutinador desses novos formatos de comércio.

Esses lugares de consumo, centros comerciais e shopping
centers em Portugal, concorrem com o movimento das feiras e de
estabelecimentos de menor porte. As tabelas seguintes evidenciam essa
concorréncia. A primeira delas traz as opg¢des de lugares de compras
no ano de 1999, para mercadorias alimentares e nao alimentares, e
a segunda o volume de negécios dos estabelecimentos de pequeno,
médio e grande porte, nos anos 2004-2007.

332 - Diniz, L. da e Castilho, C. J. M (2009, mai/ago). Faces actuais do Espago Comercial em
Campina Grande/PB: Algumas consideragdes sobre a coexisténcia de formas modernas e
tradicionais do comércio na “Nova” dindmica socio-espacial. Em: Revista de Geografia :
UFPE - DCG/NAPA, Recife, v. 26, no 2, pp. 44-45.

333 - Santos, M. (1997) A Natureza do Espaco: Técnica e Tempo, Razdo e Emocado. 2aEd.
Hucitec. Sdo Paulo, p. 258.
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Tabela 25 - Distribuicio das op¢des dos lugares de consumo a partir da natureza
dos produtos (1999).

| a Opgao 2aOpgao
Hipermercado;
Supermercado;
Produtos Alimentares Mercado [
Frescos Municipal; Supermercado; Hipermercado
Estabelecimentos
Tradicionais
Outros Produtos Hipermercado; Supermercado; Estabelecimentos
Alimentares Supermercado Tradicionais; "Discount”
Artigos de Higiene e Hipermercado; .
Limpeza gupermercado Discount
Hipermercado (Saude e Higiene
Pessoal); Grandes Superficies
Produtos N&o Estabelecimentos Especializadas (Equipamento do
Alimentares Tradicionais Lar); Centros Comerciais (Artigos
de Uso Pessoal, Desporto, Cultura

e Lazer)

Fonte: Observatério do Comércio/ |.D.E. (Dezembro de 1999), “Horarios de
Funcionamento de Estabelecimentos Comerciais - Situagdo Atual e Prospectiva”
Comércio: habitos de consumo e formatos comerciais. Observatério do Comércio.
Acedido em 04 de Fevereiro de 2011, em: http://www.obscom.min-economia.pt,
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Tabela 26 - Volume de Negocios a partir dimensao dos lugares de consumo (2004-
2007).
Volume de negdcios (€) das unidades comerciais de
dimenséo relevante por Localizagdo geografica (Continente),
Sector de actividade econdmica e Escaldo de area de
exposi¢ao e venda; Anual

Periodo de referéncia dos dados
Escaldo de area de

exposicio e venda 2007 2006 2005 2004

Localizagdo geografica (Continente)

Continente

(milh€ares) € (milhares) € (milhares) € (milhares)

Total 15343890 14127613 12969224 11561196
Menos de 400 m2 1064386 954969 881949 800859
400 a 1000 m2 2965608 2874856 2595625 2225743
1000 a 1999 m2 4304828 3770915 3439444 2515014
2000 a 2500 m2 715671 645578 469395 477106
2500 a 4000 m2 1099263 1019355 1017070 1024293
4000 a7999 m2 1677586 1349987 1174046 1288450
8000 M2 e Mais 3516549 3511955 3391694 3229731

Fonte: Em: http://www.ine.pt. Volume de negécios (€) das unidades comerciais de
dimenséo relevante por Localizagdo geografica (Continente), Sector de actividade
econdmica e Escaldo de area de exposicdo e venda; Anual - INE, Inquérito aos
Estabelecimentos Comerciais - Unidades Comerciais de Dimensdo Relevante.
Acedido em 10 de Janeiro de 2011.

2.6 - Comércio (des) territorializado: o comércio eletrénico da net

Para além da expansado do mercado das grandes superficies e das
redes hipermercadistas de comércio a retalho, a globalizagdo também
ensejou a expansao do comércio digital, propiciando o desenvolvimento
do capitalismo moderno informacional.

Castells334 designa este modo de desenvolvimento
informacional de “informacionalismo”, instituido pelo

334 - Termo utilizado por Castells, M. (1999). 4 Sociedade em Rede - a era da informagio:
economia, sociedade e cultura. Paz e Terra. Sao Paulo
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aparecimento de um novo paradigma tecnoldgico
baseado nas tecnologias de informacéo, contrariamente
ao modo de desenvolvimento industrial que era
voltado para o crescimento da economia, isto &, para
a maximizagdo da produgdo, e atribui ao processo de
reestruturacéo capitalista, empreendido desde os anos
80, a responsabilidade do aparecimento deste novo
sistema econdmico e tecnoldgico que caracterizou como

"capitalismo informacional” 335.

Essa forma de comércio eletronico também se configura como
outra forma de consumo, que se expande em Portugal e no Brasil, a
partir da primeira década do século XXI. Destacamos brevemente os
portais de consumo como outra opcédo de efetivacdo das transacbes
comerciais contemporaneas, e que, assim como 0s centros comerciais,
shoppings centers, supermercados e hipermercados, também
concorrem com os movimentos das feiras, tendo em vista, sobretudo,
o0 aspecto da comodidade que é inerente a essa pratica de compra e
venda. As mercadorias chegam as moradas dos consumidores, sem
que para isso tenham que sair de casa.

Consome-se em todo o mundo, em qualquer lado e a
qualquer momento: nos hipermercados e nos centros
comerciais, (...) nos horarios habituais de funcionamento,
mas também, e cada vez mais, ao domingo, depois
de jantar e pela noite a dentro, sendo-se servido por
empregados ou servindo-se a si mesmo, utilizando

maquinas automaticas ou encomendando pela internet336.

Em que esta outra forma de consumo concorre com o comércio
tradicional das feiras? Fazendo uma breve reflexdo em torno da maneira
como as feiras funcionam, podemos perceber que estas tém como
caracteristica levar até o consumidor as mercadorias de origens variadas

335 - Ferreira, V. L F. (2008) O Comércio Electrénico em Portugal Rela¢ies Espaciais
entre Comércio e Consumidores na Internet. Dissertagéo de Mestrado em Geografia.
Universidade de Lisboa. Lisboa, p. 43.

336 - Lipovestsky, G. (2010). Uma cultura de hiperconsumo. Em: 4 Cultura-Mundo
resposta a uma sociedade desorientada. Edigdes Setenta, Lisboa, p. 71.

195



e produtos diferenciados. Isto ocorreu desde que a feira era itinerante 33
e funcionava nas principais cidades da regido onde os consumidores
vinham se abastecer, e ainda nas feiras minhotas e nordestinas
brasileiras, em que pese as primeiras funcionarem sazonalmente e as
segundas diariamente. Para aqueles que ainda moram na zona rural
(nas aldeias), consiste numa possibilidade concreta de terem acesso
aos produtos das mais diferentes origens visitando as feiras. Entretanto,
o0 comércio virtual tem nao sé possibilitado o acesso as mercadorias
de origens diversas por parte dos consumidores, como também tem
levado esses produtos para dentro da casa dos consumidores. Todo
o0 processo de aquisicdo das mercadorias é feito virtualmente338:
escolha de mercadoria, pagamento e agendamento para recebimento,
garantindo maior comodidade aos clientes. “Hoje a mercadoria vai até
a casa, o progresso faz com que tenhamos as feiras como festas e nao
mais como centro de abastecimento. Antes também era a distracao [a
feira], hoje tem a TV e radio"339.

Os clientes virtuais procuram adquirir bens os mais diversos:
artigos eletronicos, vestimentas, calgados, higiene pessoal, livros,
artigos dos hipermercados, a exemplo de géneros alimenticios, etc. O
fato é que alguns desses produtos também s&o comercializados nas
feiras, alterando somente as marcas. Logo, esse tipo de comércio,
assim como os novos lugares de consumo, representa uma opgao

337 - Sobre as formas de distribui¢do de mercadorias por intermédio dos métodos de
venda que sempre se fizeram presentes na Historia do Comércio e técnicas de venda,
a saber: venda itinerante, loja tradicional, livre servi¢o, venda ao domicilio, venda por
correspondéncia, venda por distribuidor automatico e venda electrénica a distancia. Ver
Salgueiro, B. (1996). Do comércio a distribuicio: Roteiro de uma mudanca. Tese Oeiras:
Celta.

338 - Fazer compras sem sair de casa ndo ¢ uma realidade apenas do século XXI, uma
vez que no século XX os ambulantes ja faziam o comércio domiciliar por meio da
apresentagdo dos catalogos das fabricas; a venda pela televisdo e entrega via correio
também eram realizadas. Entretanto, ¢ somente a partir da década de 1980 do século XX
com a Revolugdo Comercial e Tecnolégica (computadores, telefonia e internet) que vé-se
a abertura a inicializagdo do comércio electronico (virtual) realizado pela internet.

339 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Pedro Manoel, feirante em Vila do Conde, em
28 de Dezembro de 2007.
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que concorre com o movimento das feiras. Os dados das tabelas
abaixo, demonstram que, na regido norte, se concentram 34,2% dos
internautas portugueses. La também se concentra a maior quantidade
de feiras realizadas semanalmente, 23,4%, conforme a tabela seguinte.
Concluimos, entdo, que esses internautas poderdao ser também
consumidores virtuais, 0 que compromete o movimento das feiras,
uma vez que esses consumidores virtuais podem escolher as redes de
lojas virtuais e deixar de abastecer-se nas feiras.

Tabela 27 - Utilizagdo de computador e Internet, por regides (NUTS Il), 2003-2007
(%).

Computador internet i
Portugal 45.8 39,6
Norte 411 34.2
Centro 44 8 38,5
Lisboa 555 49.7
Alentejo 40 6 36.7
Algarve 454 38.6
R A. dos Agores 374 30.5
R A da Madeira M7 371

Fonte: INE/UMIC, Inquérito a Utilizagdo de Tecnologias da Informagdo e da
Comunicagédo pelas Familias 2003-2007. Acedido em 04 de Fevereiro de 2011,
em:http://www.ine.pt/ngt_server/attachfileu.jsp?look_parentBoui=9944196&att_

display=n&att_download=y,

Tabela 28 - Demonstrativo das Feiras semanais por regides.

Regiao N. de Feiras Percentual
Norte 61 23,4%
Centro 26 6,4%
Lisboa e Vale do Tejo 43 21,5%
Alentejo 6 2,8%
Algarve 5 5,3%
Total 141 100%

Fonte: Observatério do Comércio (2001) Cadastro Nacional de Feiras e Mercados.
P. 278 (Adaptado).
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Em Portugal, as compras de mercadorias por intermédio da
internet tém sido cada vez mais procuradas. “A taxa de penetragao
de quem compra na internet, passou de 10%, em 2007, para 16%
atualmente [2010], esse € um numero mais relevante dos estudos que
ja realizamos”340. Somente entre consumidores com faixa etéria entre
16 e 74 anos, os indices tiveram evolugado de 2,9% em 2004, para
6,4% em 2008. A figura abaixo comprova tal indice.

Grafico 33 - Demonstrativo dos usuarios do comércio eletrénico - Individuos entre
os 16 e os 74 anos, 2004-2008 (%).

2004 2005 2006 2007 2008

Fonte: INE/UMIC (2008). Inquérito a Utilizagdo de Tecnologias da Informacéo e da
Comunicacgao pelas familias. Acedido em 04 de Fevereiro de 2011, em: http://www.
ine. pt/ngt_server/attachfileu.jsp?look_parentBoui=9944196&att_display=n&att_
download=y,

A partir da primeira década do século XXI, Portugal passou pela
"Revolugdo Tecnoldgica” no que concerne aos servigos de telefonia
fixa, movel e internet banda larga, aderindo posteriormente a fibra
optica. Tais iniciativas tecnolégicas favoreceram o acesso a internet e,
portanto, ao consumo virtual como consequéncia para os aderentes.
As ilustragdes que se seguem, ambas representando o contexto em que
Portugal encontra-se inserido na infraestrutura digital e que fortalece
o comércio eletronico. O Gréfico a seguir demonstra a evolugédo desde
aquisicao de computadores, perpassando para o acesso a internet e
ao servigo banda larga, periodo de 2003-2007, e a tabela 28 com a

340 - Alexandre Nilo da Fonseca, Presidente da ACEPI- Associagdo do Comércio
electronico e publicidade interativa. Os portugueses estdo a comprar mais na internet
(2010, 13 de Outubro).Jornal portugués Negocios. Acedido em 10 de Janeiro de 2011,
em http://www jornaldenegocios.pt/home.php?template=SHOWNEWS_V2&id=448089.
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demonstracdo de Portugal localizado na 10a posigdo entre os paises
que detém penetracdo da internet no ranking mundial.

Gréfico 34 - Posse de computador, ligagdo a Internet e ligagdo através de banda
larga nos agregados domésticos, 2003-2007 (%).

Fonte: INE/UMIC (2003-2007). Inquérito a Utilizagdo de Tecnologias da
Informagéo e da Comunicagéo pelas Familias. Acedido em 04 de Fevereiro de 2011,
em:http://www.ine.pt/ngt_server/attachfileu.jsp?look_parentBoui=9944196&att_
display=n&att_download=y

Tabela 29 - Ranking mundial dos 11 paises com maior taxa de penetragdo da
Internet (2008).

Utilizadores =
Taxa de Internet Populagao
Paises Penetracéao erne (Estimativa
(% Populagio) (2008 -dados 2008)
Mais recentes)
1 Holanda 90.1% 150,000,000 16,645,313
2 Noruega 87.7% 4,074,100 4,644,457
Antigua & 0
3 Barbuda 85.9% 60,000 69,842
4 Islandia 84.8 % 258,000 304,367
5 Canada 84.3 % 28,000,000 33,212,696
6  Nova Zelandia 80.5 % 3,360,000 4,173,460
7 Australia 79.4 % 16,355,388 20,600,856
8 Suécia 774 % 7,000,000 9,045,389
9 Japao 73.8 % 94,000,000 127,288,419
10 PORTUGAL 72.9 % 7,782,760 10,676,910
11 Fstados Uni 72.3 % 220,141,969 303,824,646
Total
Utilizados - 21.9 % 1,463,632,361 6,676,120,288
Mundo
fonte: Ferreira, op cit, .... P, 58.
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Apesar desse elevado crescimento em relagdo ao comércio
eletrébnico em Portugal, até aqui demonstrado dois fatores ainda
concorrem para o “arranque” definitivo dessa pratica capitalista virtual.
Primeiro o fato de nem todos os portugueses terem acesso a internet,
e segundo a iliteracia digital, que tem gerado o descrédito para dos
consumidores341.

Em relagdo ao Brasil, o quantitativo de usuarios do comércio
eletrénico também tem aumentado, haja vista o acesso a internet que
se propagou diante do crescimento econdémico verificado nos ultimos
anos. Os indices dispostos na tabela seguinte que classifica o Brasil
na 6a posicdo entre os dez paises com maior numero de utilizadores
da net. Na sequéncia observemos a evolu¢ao dos indices, no gréafico
sobre o acesso na net.

Tabela 30 - Ranking Mundial dos 10 paises com maior numero de utilizadores da
Internet (2008).

Utilizadores
Taxa de =
Paises Internet enetracio Populagao
(2008-dados mais op ¢ ~ (Estimativa)
(%Populagao)
recentes)
1 CHINA 253,000,000 19.0 % 1,330,044,605
2 ESTADOS UNIDOS 220,141,969 725 % 303,824,646
3 JAPAO 94,000,000 73.8 % 127,288,419
4 iNDIA 60,000,000 52 % 1,147,995,898
5 ALEMANHA 52,533,914 63.8 % 82,369,548
6 BRASIL 50,000,000 261 % 191,908,598
7 REINO UNIDO 41,817,847 68.6 % 60,943,912
8 FRANCA 36,153,327 58.1 % 62,177,676

341 - Muitos portugueses ainda ndo aderiram ao consumo electrénico por receio de serem
vitimas de golpistas. A esse respeito ver Oneperson in eightin the EU27 avoids e-shopping
because ofsecurity concerns, publicado em 18 de Fevereiro de 2008. Acedido em 01 de
Fevereiro de 2011, em: http://www.e-global.es/ver-documento-detailless/2396-eurostat-
2008.-one-person-in-eight-in-the-eu27-avoids-e-shopping-because-of-security-
concerns.html,. Ainda sobre esse tema consultar ainiciativada Comunidade Europeia para
combater a licitaria do comércio electrénico ver Bruxelas langa consulta sobre resolugao
de litigios entre empresas e consumidores, 27.01.2011. Acedido em 05 de Fevereiro de
2011, em: www.comercioeletronico.pt/comissoes_hp.php?menu=1&idComissao=2,.
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9 COREIA DO SUL 34,820,000 70.7 % 49,232,844

10 iTALIA 34,708,144 59.7 % 58,145,321
Total Utilizadores -
0,
Mundo 1,463,632,361 21.9 % 6,676,120,288
-onte: Ferreira, op cit, .... p, 58.

Grafico 35 - Evolugéo (%) da Taxa de Acesso a Computador com Internet.

Fonte: CPS/FGV a partir dos micros dados da PNAD/IBGE.
Essa evolugdo permanece em 2009, com 33% da populagdo com
acesso a internet, sendo 27% de consumidores entre os internautas.

Tabela 31 - Demonstrativo do quantitativo de pessoas com acesso a Net e usuarios
do mercado.

ANO N° de internautas N° de consumidores
2008 54 Milhdes 12, 5 milhdes
2009 63 Milhdes 17 Milhdes

Fonte: Pnad, Internet Retailer, Web Surveyor, Nielsen On-line, e-Marketer,
Em: Palestra E-COMMERCE, proferida por Carlos Fernandes, vice-presidente
Administrativo do Grupo Walmart Brasil, exibida durante a realizagdo do Férum de
Varejo 2010 Um olhar para o futuro.

Gostariamos de destacar ainda dois aspectos que acreditamos
serem inerentes ao comércio eletrénico e que tém relagdo com o
comércio tradicional realizado nas feiras. O primeiro deles diz respeito
aos lojistas que oferecem os servigos de compras via internet e que
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tém produtos semelhantes aos comercializados nas feiras, ou seja, os
hipermercados e os sites de compras. No caso de Portugal, trouxemos
como exemplo a Rede Modelo-Continente. Acendendo ao site loja342
€ possivel escolher os produtos, fazendo comparacbes de marcas
e precos, listar os escolhidos, efetivar o pagamento por intermédio
de cartdo multibanco (débito em conta) e receber posteriormente
as compras em casa, indicando a morada no ato do cadastro de
usuario. Ja em relagcédo ao Brasil, podemos usar como exemplo a Rede
de supermercados Mercadorama343. Em ambos os casos € possivel
portanto, fazer a feira sem sair de casa.

O segundo aspecto para o qual chamamos atencdo é o uso
do termo feira no préprio ambiente virtual. Sites propagam a sua
publicidade fazendo o uso da nomenclatura feira, denotando a
variedade de suas respectivas mercadorias e pregos baixos34.

2.7 - Representagoées da concorréncia por feirantes e fregueses

Feita uma breve retrospectiva histérica acerca dos novos lugares
de consumo que se fazem presentes em Portugal e no Brasil a partir,
sobretudo, da década de 70 do século passado, é importante aqui
explorar de modo mais circunstanciado a concorréncia que estes
representam para o comércio tradicional das feiras e mercados. Para
tanto, utilizaremos principalmente os depoimentos daqueles que
sdo os protagonistas dessa histéria — os feirantes e fregueses que
frequentam as pragas centrais do comércio tradicional das cidades

342 - Cadastro  Modelo-  Continente  ver  https://www.continente.pt//
UserRegistrationsFirstStep.aspx, acedido em 15 de Janeiro de 2011.

343 - Pertencente ao Grupo Wal-Mart, o mesmo dos Bompreco e Hiperbompreco ja
mencionado anteriormente ver http://www.mercadorama.com.br/, acedido em 05 de
Fevereiro de 2011.

344 - Nesse ambiente virtual ¢ possivel fazer antiincio de qualquer produto para compra,
troca, venda. Também anuncia-se vagas de emprego por todo o pais. Ver http://www.
feiradaladra.net/, acedido em 05 de Janeiro de 2011.
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nordestinas brasileiras e minhotas portuguesas34b.

Como j& foi observado, até a década de 1970, tanto em Portugal
quanto no Brasil, a principal fonte de abastecimento que se tinha nas
cidades era de fato o comércio tradicional das feiras e mercados. Na
altura, a concessao da feira era a de “ser o espaco que servia a todo
mundo”346, Local frequentado por todas as camadas da sociedade.
Conforme relatério da Prefeitura Municipal de Salvador relativo
a feira de Sdo Joaquim, era “Lugar frequentado pela antiga classe
média da cidade que, que até a década de 70, sem estar acostumada
com a cultura dos supermercados, utilizava-a como ponto principal
de abastecimento de suas casas"347. Com o desenvolvimento e
modernizagdo dos paises capitalistas, observa-se a insergdao de
outras opgdes de consumo, aos quais feirantes e fregueses atribuem
a diminuicdo do movimento das feiras. Quando indagados sobre a
existéncia de diferengas entre as feiras de hoje — em 2007, periodo
final da nossa coleta de depoimentos — e as feiras de vinte anos atras,
os feirantes mencionam a concorréncia das novas modalidades de
consumo. Conforme os graficos seguintes, isto se verifica em relagéo a
92% dos entrevistados em Portugal e 83% no Brasil. Convém ressaltar
que a maioria dos feirantes entrevistados (59% em Portugal e 60%
no Brasil) trabalha nas feiras em Portugal ha mais de vinte anos. Suas
observagdes sobre as diferencas entre o passado e a atualidade, na
maior parte dos casos, se referem ao enfraquecimento do movimento
345 - Convém lembrar que esta realidade ndo ¢ apenas das feiras de Campina Grande,
Caruaru e Salvador, no Nordeste do Brasil, e Barcelos, Ponte de Lima e Vila do Conde, no
Noroeste de Portugal, mas sim sobre as feiras no inicio do século XXI, tendo estas feiras
como exemplos.

346 - Feira como local de abastecimento, fonte de subsisténcia para os moradores
das cidades nordestinas. Ver Lopes, V. L. S. (2004). Meios de Vida, as experiéncias de
sobrevivéncia e luta dos trabalhadores ambulantes e feirantes em Fortaleza entre o final
da década de 1960 e inicio de 1970. Dissertacdo de Mestrado em Historia. Universidade
Federal do Ceara. Fortaleza, p. 112.

347 - Prefeitura Municipal de Salvador. (1998). Feira de S@o Joaquim. Retratos da cidade.

Salvador antes, Salvador agora 450 anos (1549-1999), capital de um novo mundo. Salvador,
p- 28.

203



das feiras.

Grafico 36 - Percepgdo da existéncia de diferengas entre a atualidade e o passado
segundo os feirantes em Portugal.

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 37 - Percepgao da existéncia de diferengas entre a atualidade e o passado
segundo os feirantes no Brasil.

m Sim

17%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Gréfico 38 - Tempo de exercicio dos feirantes nas feiras em Portugal.

m Menos de 5 anos
n Entre 6-10 anos

m Entre 11-20 anos
m Entre 21-30 anos
n Entre 31-40 anos

= Mais de 50 anos
25%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.
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Grafico 39 - Tempo de exercicio dos feirantes nas feiras no Brasil.

17%

10%
Menos de 5 anos

Entre 6-10 anos

Entre 11-20 anos

Entre 21-30 anos

Entre 31-40 anos

Maisde 50 anos
18%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Sobre este assunto os feirantes no Brasil discorrem:

“ (...) os supermercados, tirou muitos clientes da
feira, por exemplo essa sexta-feira verde, quarta-feira
vermelha (,..)"348“0s mercadinhos acabaram com a
feira central’349, “A diferenga da feira de hoje para feira
de vinte anos atras é por causa dos supermercados,
antes a feira funcionava todos os dias, agora s vemos
movimento a partir da quarta”3%); (...) Estd mais ameno
a frequéncia dos clientes pelo decorrer da Histéria, &
muita concorréncia. 0 governo criou em 1994 o plano
real e a ciranda financeira da populagdo mudou. Quem
tinha dinheiro no mercado financeiro resolveu investir em
comércio, e obviamente isso passou a concorrer conosco.
E estamos enfrentando uma certa dificuldade. E como
um pai quando tem um filho e faz um bolo, o filho come
que chega até a jogar fora, mas quando esse pai tem dez,
doze filhos, aquele bolo ndo vai dar para todos com a
mesma facilidade. 0 estreitamento da venda vem dai, de

348 - O feirante se refere a eventos que os supermercados promovem promocionais de
artigos hortifruti e que acontecem em dias de semana. Dar o exemplo de sexta-feira verde
se referindo as hortalicas e de quarta-feira vermelha a frutas avermelhadas. Entrevista
concedida a autora por “Pai de Santo”, feirante em Sao Joaquim, Salvador em 10 de Junho

de 2009.

349 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria das Gragas, feirante, em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.
350 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Joaquim Pereira, feirante em Campina Grande,

em 19 de Fevereiro de 2009.
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partir desse bolo com os que tinham e os que chegaram
também351.

No entorno da feira de Sao Joaquim, em Salvador, encontramos
supermercados, e hipermercados, como também centros comerciais a
exemplo do Shopping Liberdade, na imagem seguinte, localizado no
entorno da Feira de Sdo Joaquim:

Figura 5 - Imagem do Shopping Liberdade, vista a partir do entorno da Feira de Sao

Joaquim.

Foto.- Fernando Medeiros. Junho/ 2009.

Em Campina Grande, a situacdo nao € diferente, pois a Feira
Central, para além detera concorréncia das demais feiras distribuidas3®

351 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Manuel Anténio dos Santos, feirante em Sdo
Joaquim, Salvador em 12 de Junho de 2009.

352 - As demais feiras centrais nordestinas analisadas neste estudo também convivem com
a concorréncia de outras feiras distribuidas nos bairros. No caso das feiras de Caruaru,
Para além da central, sdo oito as distribuidas pelos bairros, sdo elas: na sexta- Bairro do
Sdo Francisco, no domingo- Bairros Sdo Jodo da Escocia, Coabi III (feira das rendeiras),
Boa Vista I e II (feira do Salgado), Rosandpolis, Agamenon, Coabi I e II. Ja em Salvador,
para além da Feira de Sdo Joaquim, outras feiras acontecem nos bairros diariamente:
Liberdade (feira do apdo), Itapud, Sete Portas, Cosme Farias, Castelo Branco, Mussurunga
e Piripiri e em dias especificos, também chamadas de feiras volantes, a saber:Boa Viagem
(sextas), Bonfim (Sabado) e aos finais de semana, as feiras Boca do Rio (em Amarilina) e
Cajazeiras. [22:49:09] giovannaaquino: Dentre outras. Sobre as feiras volantes realizadas
em salvador, ver levantamento de campo realizado pela FUNTRAB- Fundacdo Baiana
para o trabalho, divulgado em Bahia, Secretaria do Trabalho e Bem Estar Social (1981).
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nos bairros da cidades, também convive com a concorréncia dos
supermercados instalados ndo sé nos bairros353, mas também em seu
entorno. Na sequéncia vejamos o0 mapa das doze feiras existentes na
cidade e a localizagao da feira no centro da cidade, com os outros sete
lugares de consumo em sua volta.

Figura 6 - Cartografia das Feiras de Campina Grande-PB (2004).

Feira/Mercado Central
Feira da Prata
Feira do geremias
Feira da Liberdade
Feira de Santa Rosa
Feira do Catole
Feira de Sao José da Mata
Feira de Boa Vista
Feira de Galante
Feira da Malvina
Em funcionamento

Feira de Bodocongd Em funcionamento parcial
S Feira do Presidente Médici Desativada

Legenda

Fonte: Seplan/ reconstruido pelo autor. Em: Diniz, L. da S (2004). As bodegas da
cidade de Campina Grande: objetos de permanéncia e transformagédo do pequeno
comércio no bairro de José Pinheiro. Dissertagdo de Mestrado em Geografia,
Universidade Federal de Pernambuco, Recife, p. 76.

Superintendéncia baiana para o trabalho. Caracterizagdo dos feirantes das feiras-livres
volantes de Salvador. Tab. Graf, Salvador, 74p.

353 - Sobre o comércio alimentar varejista nos bairros ver: Diniz, L. da S. (2009).
Permanéncias e Transformag¢bes do Pequeno Comércio na Cidade: AS bodegas e a sua
dindmica sécio- espacial em Campina Grande. Campina Grande: EDUFCG, e Diniz, L
da S, (2007, jul/dez). Pequeno comércio e crescimento urbano: as bodegas e a formagao
dos bairros populares Campinenses” Em: 4 rius, Campina Grande, v. 13, n. 2, pp. 218 -
223, Acedido em 20 de Maio de 2011, em: http://www.ch.ufcg.edu.br/arius/01_revistas/
vI3n2/13_arius_13_2_ pequeno_comercio_e_crescimento_urbano.pdf..
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Figura 7 - Supermercados localizados no entorno do Mercado e da Feira Central de
Campina Grande-PB (2004).

Mercado
Central
Rua WarciHo Dias
Rua QuebraQuilos

= = SUPERMERCADO BOMPRECO
CHI SUPERMERCADO REDE COMPRAS
B B SUPERMERCADO IDEAL
| | SUPERMERCADO REDE 3B B PARADAS DE ONIBUS URBANOS
j~~1 ATACADO O BORBAO o TRANSPORTES ALTERNATIVOS
HBj atacad Ao rio do peixe Q ONIBUS VINDOS DOS DISTRITOS
L."....1 ATACADO FARIAS DE C. G. E CIDADES VIZINHAS.

Fonte: Principais supermercados, paradas de transportes alternativos e coletivos
urbanos e armazéns atacadistas de estivas, Em: Diniz, L. da S.. (2004). /Is
bodegas da cidade de Campina Grande: objetos de permanéncia e transformagdo
do pequeno comércio no bairro de José Pinheiro. Dissertacdo de Mestrado em

Geografia, Universidade Federal de Pernambuco, Recife, p. 80.

As tabelas seguintes expressam a evolugdo dos equipamentos
comerciais que concorrem direta ou indiretamente com o movimento
das feiras nordestinas brasileiras, conforme falas dos depoentes.
Destacamos sobretudo, a primeira e ultima colunas de cada cidade,
referentes respectivamente aos periodos de 1978-1987 e de 1998-
2007. Observa-se que houve acréscimos significativos no niumero de
empresas constituidas em todos os itens dos equipamentos urbanos.
Em Caruaru, de 42 o numero passou para 543: em Campina Grande
de 67 passou para 494; e, em Salvador, de 100 para 458.
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Tabela 32 - Demonstrativo do quantitativo de equipamentos comerciais de Caruaru
(1978-2007).

o 01/01/78 A 01/01/88 A 01/01/98 A
Descrigéo/ Codigo 31/12/87 31/12/97 31/12/07
CNAE Constit. Extintas Constit. Extintas Constit. Extintas
SUPERMERCADOS
27115102 5 8 22 18 46 10
HIPERMERCADOS
4711-3/01 3 7 17 18 18 5
MINI-MERCADOS
4712-1100 23 19 49 21 265 50
COMERCIO
VAREJISTA DE
PRODUTOS 4 4 4 4 120 18
ALIMENTICIOS
4729-6/99
PRODUTOS
DIVERSOS 7 2 19 8 94 15
4120-4/00
TOTAIS 42 40 111 69 543 98

Fonte: JUCEP- Junta Comercia do Estado de Pernambuco. Dados solicitados ao
Orgdo para este Estudo.

Tabela 33 - Demonstrativo do quantitativo de equipamentos comerciais de Campina

Grande (1978-2007).

Descricio/ Codi 01/01/78 A 01/01/88 A 01/01/98 A
escrigao/ Lodigo 31/12/87 31/12/97 31/12/07
CNAE Constit. Extintas Constit. Extintas Constit. Extintas
SUPERMERCADOS
4711-3/02 7 7 10 18 17 7
HIPERMERCADOS
4711-3/01 5 7 7 17 9 2
MINI-MERCADOS
4712-1100 18 16 47 12 272 30
COMERCIO
VAREJISTA DE
PRODUTOS 6 2 24 2 98 13
ALIMENTICIOS
4729-6/99
PRODUTOS
DIVERSOS 31 2 42 8 98 3
4120-4/00
TOTAIS 67 34 130 57 494 55

Fonte: JUCEP- Junta Comercial do Estado da Paraiba. Dados solicitados ao Orgao

esse estudo.
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Tabela 34 - Demonstrativo do quantitativo de equipamentos comerciais de Salvador
(1978-2007).

Descricio/ Codido 01/01/78 A 01/01/88 A 01/01/98 A
¢ 9 31/12/87 31/1 2/97 31/1 2/07
CNAE Constit. Extintas Constit. Extintas Constit. Extintas

SUPERMERCADOS
4711-3/02 17 3 12 15 19 5
HIPERMERCADOS
4711-3/01 15 2 9 14 8 3
MINI-MERCADOS
4712-1/00 25 5 50 10 250 45
COMERCIO
VAREJISTA DE
PRODUTOS 8 1 27 5 80 10
ALIMENTICIOS
4729-6/99
PRODUTOS
DIVERSOS 35 2 43 9 101 2
4120-4/00
TOTAIS 100 13 141 53 458 65

Fonte: JUCEB- Junta Comercial do Estado da Bahia. Dados solicitados ao Orgéo
esse estudo.

Em Portugal, os depoimentos dos feirantes vdo na mesma
direcdo. Ha aqueles que, além de atribuirem o esvaziamento das
feiras a concorréncia das grandes superficies, também o atribuem
aos horarios mais flexiveis, uma vez que as grandes superficies
abrem todos os dias da semana e nos finais de semana, e as feiras
portuguesas sao itinerantes e funcionam em um dia especifico a cada
dia da semana34: Também referem-se a caréncia de infraestrutura
das feiras, se comparado a esses outros lugares de compras. E o que
dizem a respeito: “Antes ndo havia tantas lojas, centros comerciais,
grandes superficies”35;, “As feiras vivem em crise. Os meios grandes
354 - No caso das feiras minhotas apresentadas nesse estudo o funcionamento se da
uma vez por semana para a feira de Barcelos, nas quintas-feiras e Vila do Conde, nas
quartas-feiras. Enquanto a feira de Ponte de Lima acontece de quinze em quinze dias, nas
segundas-feiras.

355 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Maria de Fatima, feirante em Barcelos, em
29 de Novembro de /2007.
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que abriram, os shoppings s&o o futuro, e as feiras estdo a acabar.
Antes ndo havia casas abertas aos domingos, os shoppings. E assim
as feiras vao abaixo” 3%, “Hoje os tempos séo outros. A transformacgao.
Abriram os grandes centros, fim-de-semanas pegam o carrinho e véo
até 14"367; “O comércio dos hipermercados esta aberto de domingo a
domingo até as vinte e trés horas da noite” 388,

Os feirantes também percebem essa diferenca entre as feiras e
0s supermercados, no que concerne a caréncia de infraestrutura nas
feiras:

Hoje, pela falta de infraestrutura, de comércio, de um
tratamento melhor da sociedade e dos poderes publicos,
a feira estd afracando. Os mercados tém evoluido
bastante, tém investido, e nds sozinhos ndo podemos
fazer nosso investimento numa feira com mais de 34 mil
m2, e mais de 7 mil feirantes. Eu cuido da minha area,
mas nem todos vao ter o mesmo tratamento (...). Os
mercados tém evoluido com os investimentos que fazem,
enquanto nossa feira também podia evoluir. O potencial
de S3o Joaquim nao tira [se refere aos supermercados].
Temos tudo para atrair nosso cliente, o nosso cliente
gosta de Sédo Joaquim3®. Antigamente vendia-se muito
e agora a feira estd muito fraquinha. As pessoas ndo
tém poder de compra e também compram nas grandes
superficies. Esta um dia mau, as pessoas metem-se I3,
andam la quentinhas e fazem as compras, enquanto aqui
se estd um dia de chuva molham-se. Eu acho assim.380;
O negécio foi muito abaixo. Muito hipermercado e baixou
0 negocio da gente. (...) Me recordo de um temporal que
vivemos aqui na feira, e tive muito medo de morrer longe

356 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Maria Madalena, feirante em Vila do Conde,
em 28 de Dezembro de 2007.

357 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Fernando, feirante em Vila do Conde, em 14
de Novembro de 2007.

358 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Manuel Pinto, feirante em Vila do Conde, em
14 de Dezembro de 2007.

359 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Erivaldo Rodrigues (vulgo Babat), feirante,
em Sdo Joaquim, Salvador, em 10 de Junho de 2009.

360 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Jorge Correia, feirante em Ponte de Lima, em
26 de Novembro de 2007.
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da minha familia361; Quando vem chuva e vento é muito
chato para nés. No verdao é muito calor também. Lembro
que um dia teve um ciclone, foi um horror3a2

Os registros de novos equipamentos urbanos nos concelhos das
feiras investigadas em Portugal, durante o ano de 2002, apresentam
demonstrativos da presenca desses novos lugares de consumo que,
segundo os depoentes, concorrem com o movimento das respectivas
feiras. Os quantitativos demonstrados na tabela abaixo indica o
numero de supermercados, hipermercados, centros comerciais, lojas
de calgcado e vestuario, independentemente das que estdo instaladas
nos centros comerciais, bem como as lojas que comercializam artigos
de desporto:

Tabela 35 - Demonstrativo do quantitativo de Equipamentos Comerciais nos
Concelhos em Portugal (2002).

N. Hiper Super Minimer- Centro Lojade Loja de LOJ.aS de
Concelho Freguesias mercado mercado cado, Comercial vestuario calgado artigo de
9 mercearia desporto
Barcelos 91 1 2 88 2 63 54 5
Ponte de 53 1 4 32 1 16 18 3
Lima
Vila do
Conde 33 1 7 33 3 28 21 3

Fonte: INE CD Numeros por municipios 2002.

No Concelho de Vila do Conde, por exemplo, percebemos que,

Entre 1985 a 2010 foram licenciados dois centros
comerciais no Concelho de Vila do Conde: O Centro
Comercial Alameda, que se situa no centro da cidade
(Freguesia de Vila do Conde), possui cerca de 37
estabelecimentos comerciais e o Centro Comercial The
Style Outlet, que se localiza na Freguesia de Modivas,
e inaugurado em 2004. Foi ampliado mais tarde, em
2009, altura em que os espagos comerciais passaram
de 72 para 154 e a praga alimentar passou a ter 24

361 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Américo, feirante em Ponte de Lima, em 10
de Dezembro de 2007.

362 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Conceig¢do Cruz, feirante em Ponte
de Lima, em em 10 de Dezembro de 2007.
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areas de restauragdo. Na cidade de Vila do Conde.
Foram concedidas 24 licengas para funcionamento de

mercadorias, minimercados e supermercados.33

Tivemos a preocupacgdo de ouvir também os fregueses sobre as
diferengas entre as feiras de hoje e as feiras de duas décadas atras.
Assim como os feirantes, os fregueses ouvidos declararam, em sua
maioria (85% em Portugal e 80% no Brasil), conforme os graficos
seguintes, que percebem existirem diferengas entre as feiras de ontem e
de hoje. Ressaltamos também que os entrevistados séo frequentadores
das feiras ha mais de 20 anos (65% em Portugal e 60% no Brasil),
0 que legitima também a comparagédo que fazem entre as feiras de
ontem e de hoje.

Grafico 40 - Percepgdo da existéncia de diferenga sobre as feiras segundo os
fregueses em Portugal.

m Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

363 Informagdo concedida por meio do oficio n. 106/11, de 05/01/2011 da Directoria
do Departamento Administrativo e Financeiro, da Cdmara Municipal de Vila do Conde.
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Grafico 41 - Percepgao da existéncia de diferenga sobre as feiras segundo os
fregueses no Brasil.

20%

Sim

80%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 42 - Tempo que frequenta as feiras em Portugal.
5%
Menos de 5 anos
Entre 6-10 anos
Entre 11-20 anos
Entre 21-30 anos
Entre 31-40 anos

Mais de 50 anos

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINFIO/PPGH/FFCFI/UFBA 2007.

Grafico 43 - Tempo que frequenta as feiras no Brasil.

4%
Menos de 5 anos

Entre 6-10 anos

Entre 11-20 anos
Entre 21-30 anos
Entre 31-40 anos

Mais de 50 anos

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Os fregueses, assim como os feirantes ja citados, também
observaram que o movimento das feiras tem diminuido nos ultimos
anos, nao s6 em fungao da presenca de outros lugares de consumo, mas
também da precaria organizagdo que o comércio tradicional das feiras
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apresenta. Observemos o que os fregueses dizem a respeito, uma vez
que 100% dos entrevistados em Portugal se declaram como também
frequentadores das grandes superficies € 97% no Brasil dizem o mesmo,
conforme os graficos seguintes: "A feira ndo morreu, continua firme
e forte, mas a abertura de supermercados e atacadao comprometeu
muito o movimento da feira”3%4; "Diferencas ha sempre. Porque agora
também ha mais hipermercados, o Intermarché, o Continente (...) As
pessoas também vém a feira, mas os supermercados tiraram muito a
preferéncia das pessoas virem as feiras, porque acho que antigamente
vinham mais, frequentava-se mais, agora nem por isso’3b6 . Sobre a
conveniéncia dos centros comerciais terem disponibilidade de horarios,
enquanto as feiras minhotas sé acontecerem em dias especificos,
declaram: “Os horarios dos shoppings e dos supermercados € mais
alargado. As mulheres antes eram domésticas e tinham mais tempo e
hoje muitas trabalham fora”36, “ (...) Os supermercados estao abertos
nos finais de semana”367.

Grafico 44 - Fregueses frequentadores das grandes superficies em Portugal.

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UM1NHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007

364 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Fernando Aguiar, fregués, em Sdo Joaquim,
Salvador, em 13 de Junho de 2009.

365 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Aparecida Barbosa, freguesa, em
Ponte de Lima, em 10 de Dezembro de 2007.

366 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Alice, freguesa em Barcelos, em 22 de
Novembro de 2007.

367 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Goretti, freguesa em Barcelos, em 29 de
Novembro de 2007.
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Grafico 45 - Fregueses frequentadores das grandes superficies no Brasil.
3%

o Sim
oNé&o

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007

Sobre a precariedade de infraestrutura nas feiras, se comparada
a dos supermercados, os fregueses observam: “Precisava de
mais espago, mais organizagdo”368 “Problemas de comodidade,
organizagéo, estacionamento” 389, “Falta infraestrutura”370, “Aqui falta
uma cobertura, quando vem os ciclones eles [se refere apontando
aos feirantes] sofrem muito"371; "A violéncia na feira € um problema,
nos supermercados nos sentimos mais seguros (...) Lembro de uma
cena em que um rapaz roubou uma senhora (...)"372 “Ndo ha muita
organizacgéo, essa é a principal diferenga para as grandes superficies”373.
“Nas feiras nao tem onde estacionar, isso € um problema”374.

Ainda sobre a concorréncia com as feiras do Noroeste de Portugal,
a partir da segunda metade da década de 80 do século XX, queremos
destacar, nos depoimentos dos feirantes e fregueses, a presenca dos
chineses e seus produtos, e dos ciganos com os produtos importados.

368 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Flavio, fregués, na feira de Caruaru, em 15 de
Dezembro de 2009.

369 - Entrevista concedida a autora pela Sr. Joaquim, fregués, na feira de Campina Grande,
em 19 de Fevereiro de 2009.

370 - Entrevista concedida a autora pela Sr. Bernardo, fregués, na feira de Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

371 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Concei¢do, freguesa em Ponte de
Lima, em 10 de Dezembro de 2007.

372 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Roberto, fregués, na feira de Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

373 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Rafaela, freguesa em Vila do Conde, em 14
de Dezembro de 2007.

374 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Goretti, freguesa em Barcelos, em 29 de
Novembro de 2007.
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2.8 - Ainda sobre a concorréncia em Portugal: chineses e ciganos375

A China, inumeras vezes mencionada nos depoimentos de
feirantes e frequeses acerca das feiras do Noroeste portugués, constitui
caso exemplar de expansao dos interesses do mercado capitalista
global376, pais que “sera a maior superpoténcia econémica mundial
em 2040, ultrapassando os Estados Unidos.”377.

O comércio chinés ganhou uma dimensdo maior com o ingresso
da Republica Popular da China na OMC-Organizacdo Mundial do
Comércio, no “apagar das luzes” do ano de 2001, em 21 de Dezembro.
Com a entrada na Organizagdo, a China passou a ter algumas
vantagens no mercado mundial, sobretudo em relacdo a reducgdo de
quotas para a exportacao, além também de estar apta para participar,
enquanto membro integrante da comissao, de decisdes econdmicas
mundiais. Isto, a principio, ndo representaria favoritismo comercial
para os chineses, uma vez que a Unido Europeia estd acobertada,
pela OMC, com medidas protecionistas quanto a limites estabelecidos
para as importagdes, como o “Acordo de Xangai, em Junho de 2005,
que cobre 10 das 35 categorias de téxteis e prevé a limitacdo do

375 - Os ciganos comercializando além dos artigos nacionais, roupas de marcas por
exemplo confeccionadas em fabricas portuguesas que se encontram fora de estagdo, ou
mesmo que apresentam algum tipo de defeito na fabricagdo. Também comercializam na
atualidade produtos importados oriundos da China.

376 - Nao temos o objetivo com esse trabalho de “tomar partido” de Portugal ou do Brasil,
acerca da economia capitalista global e sua politica expansionista no sentido de discutir
aspectos positivos e negativos acerca dessa politica. Contudo, trouxemos para analise
historica no presente texto os elementos que foram identificados pelos depoentes que
segundo eles, concorrem diretamente com o movimento das feiras nos Paises investigados.
Nesse sentido faremos uma breve analise dessa relagdo entre o comércio luso-asiatico na
tentativa de percepgdo acerca dos impactos verificados nas feiras.

377 - “Trata-se uma conclusdo da casa de investimento norte-americana Goldman Sachs
e mostra bem o ritmo de crescimento do Império do Meio” Ver em: Portal do Governo.
(2007, 28 de Janeiro). Missdo China 2007. A MAIOR ECONOMIA DO MUNDO.
Acedido em 08 de Fevereiro de 2010. Em, http://www.missaochina.gov.pt/noticias_
noticia_21.asp, Apud, Monteiro, Ayala e Rui Boavida. (2007, 28 de Janeiro). A maior
Economia do Mundo. Correio da Manhi. Lisboa.
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crescimento das exportagdes chinesas a valores entre 8% e 12,5%/
ano, de 2005 a 2007, prevendo que durante o ano de 2008 a Uniao
podera restringir estas exportagdes”378. O fato é que, apesar desse
acordo, o que percebe-se na atualidade é que os produtos chineses
estdo invadindo Portugal e, se por um lado essa expansao é importante
para o desenvolvimento econdmico dos lugares, por outro lado isto
tem se refletido de maneira impactante no comércio local. De acordo
com matéria no jornal Correio da Manh&, de 09 de Abril de 2005,

A liberalizacdo do sector téxtil além de estar a ter um
impacto negativo no sector em Portugal fez, nos primeiros
dois meses deste ano, agravar o défice da balanga
comercial portuguesa com os paises fora da Unido
Europeia. De acordo com dados divulgados ontem pelo
Instituto Nacional de Estatisticas (INE), as importagdes
da China cresceram 25,4 por cento, fixando-se nos 76,1
milhdes de euros. Este crescimento foi impulsionado pela
forte presenga das lojas chinesas no nosso Pais, que
facilitaram a invasdo de produtos de origem asiatica a
baixo prego. “Sentimos que ha um impacto muito negativo
desta liberalizagdo do sector téxtil, principalmente no que
respeita as importagdes da China, mas ainda ndo temos
indicadores que permitam quantificar isto”, declarou
ao CM Francisco Negrdo, secretario-geral do Sindicato
Democratico da Energia, Quimica, Téxteis e Industrias

Diversas (SINDEQ)37.

Esse impacto & decorrente do elevado indice de importagcao dos
produtos chineses por parte de Portugal, enquanto as exportagbes
de produtos portugueses para a China ndo acompanham os mesmos
numeros, gerando um descontrole na balanga comercial bilateral:
“verifica-se que entre 2001 e 2007, as exportagdes portuguesas para

378 - ICEP, CHINA DOSSIER DE MERCADO ( 2006, agosto). Unidade Conhecimento
de Mercado / Delegagdo em Xangai Lisboa. Acedido em 08 de Fevereiro de 2011, em:
http://www.missaochina.gov.pt/ResourcesUser/AChinaMais/Dossier%20China%20
Institucional%20Agosto2006.pdf,., pp. 25-45

379 - Produtos chineses invadem Portugal. (2005, 09 de Abril). Correio da Manha.
Acedido em 25 de Janeiro de 2011, em: http://www.cmjornal.xl.pt/detalhe/noticias/
nacional/economia/produtos-chineses-invadem-portugal
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a China triplicaram, de 60126 para 181136 milhdes de euros, tal
como quase sucedeu nas importacdes, que passaram de 350959 para
1063431 milhdes de euros.”380.

O comeércio fixo dos artigos chineses em Portugal esta espalhado
em todas as regides. Entretanto, é justamente na mesma regido das
feiras que estamos investigando nesse estudo — o Noroeste — que se
vé o maior polo comercial chinés instalado, com 75ha, 300 unidades
de comércio grossista e varejista. Nos referimos a Zona Industrial da
Varziela, Concelho de Vila do Conde381, com armazéns de revenda
que contam com os clientes, sobretudo comerciantes de etnia cigana
e indiana, além de comerciantes de pequeno porte. Sobre a relagdo
estabelecida entre os artigos chineses e as grandes superficies, o
feirante luso desabafa:

A maior dificuldade é que a feira tradicional vai acabar,
daqui a dois, trés anos. Nao tem hipotese, isso vai
acabar. As grandes superficies sdo empresas grandes e
compram material da China com marca deles. Trazem
para as lojas deles e em vez de vender a 15 euros como
nés vendemos, vendem a 14,40. Quanto mais compram
mais barato fica. Ha quinze anos que isto esta assim3

No caso dos feirantes de etnia cigana, estes sempre estiveram
presentes nas feiras, tendo em vista que a pratica do nomadismo e

380 - Guimarﬁes, S.Rle Fernandes, JR. (2009) O comércio de origem chinesa e o espaco
comercial da Varziela (Vila do Conde). Cadernos Curso de Doutoramento em Geografia,
FLUP 1, p.193.

381 - Local escolhido pelos chineses para pela proximidade com o Porto de Leixdes, “local
de recepgdo de mercadorias vindas de barco quer dos portos da China quer de portos
maritimos de Espanha, Itdlia e Franca; « curta distdncia ao norte de Espanha (onde se
encontram armazéns de revenda de origem chinesa), « proximidade a cidade do Porto e
a Guimardes, Braga e Viana do Castelo (territorios de grande densidade populacional e
elevado potencial de consumo e a presenga de vias de comunicagdo rapida e facil (EN13,
IC1 e A 28) ” Em: Guimaries, cit..., p.200.

382 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Albano, portugués, feirante em Vila do
Conde, em 28 de Dezembro de 2007.
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do comércio ambulante, sempre33 foram suas atividades principais.
Com a crescente disponibilidade de produtos chineses, os ciganos
passaram a adquirir esses produtos importados para comercializar
nas feiras. Logo, segundo os entrevistados nas feiras em Portugal,
além das grandes superficies, também concorrem com as feiras os
chineses, com seus comércios fixos de pequeno e de grande porte,
e os ciganos, que também vendem as mercadorias importadas dos
chineses. Mercadorias essas que muitas vezes sao identificadas como
contrafagdo e em alguns casos sdo apreendidas384. Sobre os ciganos,
os fregueses dizem: “Compro a roupa dos ciganos [pois] sd0 mais
baratas e também ¢é de marca”388 “Os produtos asiaticos nao sao
portugueses. Os portugueses sdo de maior qualidade. (...) Compro
nas feiras produtos importados aos ciganos, como perfumes, oculos,
roupas, CD’s, DVD’s, relégios, maquilhagens...”385 “O que vejo de
diferente é a presenca dos ciganos nas feiras, que antes era menos” 387,
“Tinhamos antes mais produtos nacionais nas feiras, ha vinte anos
atras. Atransformacéo do pais, das cidades (...) hoje vé-se os chineses.

383 - Estudo afirma essa concepgdo, “Analisando globalmente as respostas a questdo da
ocupacgdo profissional, verificamos que a maior parte dos sujeitos da amostra dedicam-
se a venda ambulante.” Ver: Costa, M. A. A. (2006). Ciganos histérias de vida. Edigdes
Minerva. Coimbra, pp. 248-249.

384 - Contrafagdo Vila do Conde: GNR apreende mercadoria avaliada em 160 mil
euros em armazém chinés. (2009, 17 de Outubro). Portal Informa¢io. Acedido em 07
de Fevereiro de 2011, em: http://www.ionline.pt/conteudo/28379-vila-do-conde-gnr-
apreende-mercadoria-avaliada-em-160-mil-euros-em-armazem-chines-, E também nota
informativa Apreensdes de mercadoria em contrafac¢do do Ministério das Finangas e
da Administragdo Publica Dire¢io-GERAL DAS ALFANDEGAS E DOS IMPOSTOS
ESPECIAIS SOBRE O CONSUMO. Acedido em 08 de Fevereiro de 2011, em:http://www.
dgaiec.min-financas.pt/NR/rdonlyres/D1578EFB-2561-47EF-B3DE-92BAF492C40A/0/
ApreensoesLeixoes.pdf,

385 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Eduarda, freguesa em Vila do Conde, em 14
de Dezembro de 2007.

386 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Lemos, freguesa em Barcelos, em 29
de Novembro de /2007.

387 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Helena, freguesa em Barcelos, em 22
de Novembro de 2007.
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0 tipo de vida hoje é diferente. Ndo podemos querer que seja igual” 385
"Arranjam-se produtos de marca, mais barato (...), o povo de Portugal
€ muito consumista e ligam muito a imagem”389. Numa sociedade
capitalista que relaciona a felicidade’ ao ato de consumo, “a maioria
atual foi educada num universo de bem-estar e todos aspiram a fruir o
consumo, os lazeres e as marcas” 3.

Os feirantes se queixam da concorréncia dos chineses e dos
ciganos: “A China comecou a transportar para ca. Desde entdo
nao vendemos muito [afirmacdo feita duas vezes, no mesmo
depoimento]”391; “Ha muitos comerciantes, os chineses (...) (...)
Esses chineses estragam muito a feira (...) 32 ; “Os ciganos vendem
tudo a um euro, dois euros, € nés nao vendemos nada. Meu produto
€ nacional, o deles ndo sei ndo. Nao vou la ver, mas o que sei é
que por esse preco ndo pode ser nacional’333; “A feira € o ganha-pao
para os ciganos”3%. O também feirante e presidente do Sindicato dos
Feirantes do Distrito do Porto diz

O novo mercado chinés, a politica global, o mercado
global de Portugal e as feiras ndo sdo excepgéo disso,
no fundo s&o concorrentes. Tiveram a necessidade de se
alargar pelo mundo [sobre os produtos chineses] (...) [e
sobre os ciganos diz] A forma de estar da etnia cigana
no fundo sempre foram comerciantes e concorrentes (...)

388 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Eduarda, freguesa em Barcelos, em 29 de
Novembro de 2007.

389 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Daniela, freguesa em Barcelos, em 29 de
Novembro de 2007.

390 - Ver Lipoveisky, G. Cit..., p. 75. E sobre a sociedade de consumo e o conceito de
“felicidade” ver também Baudrillard, Jean cit...., p. 20.

391 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Conceigdo, feirante em Barcelos,
em 22 de Novembro de 2007.

392 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Amélia, feirante em Vila do Conde,
em 28 de Dezembro de 2007.

393 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Fernandes, feirante em Ponte de Lima,
12 de Novembro de 2007.

394 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Fausta, feirante, em Ponte de Lima, 28 de
Novembro de 2007.
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essa mistura de cultura é diferente, é criativo393

Também sobre a concorréncia com as feiras do Nordeste do
Brasil, a partir da década de 80 do século XX, destacaremos a seguir
as falas dos feirantes e fregueses quanto a presengca dos produtos
importados nos shoppings populares.

2.9 - Ainda sobre a concorréncia no Brasil: os shoppings populares39%

De acordo com as fases do desenvolvimento capitalista nas
cidades, observa-se quatro tipos de centros comerciais397: o centro
comercial tradicional; subcentros comerciais tradicionais; centros
comerciais populares de bairros; e novos centros comerciais,
representados pelos supermercados, hipermercados, galerias
comerciais e os sofisticados shopping centers. Todos eles coexistem,
formando na atualidade a totalidade do espago comercial citadino.

O moderno comércio varejista (grandes superficies) muitas vezes
atende a um mercado procurado preferencialmente por pessoas de
maior poder aquisitivo, cabendo aos espagos de consumo populares
frequentadores de menor poder aquisitivo338. Essas pessoas sao muitas

395 - Entrevista concedida a autora pelo Pres. Sind. do Porto, Sr. Joaquim Santos, feira
Espinho, 15 de Junho de 2010.

396 - Também conhecido como Camelédromo, ou shopping dos camelos, dos vendedores
antes ambulantes e agora sedentdrios, comercializando prioritariamente artigos
importados oriundos da China e do Paraguai.

397 - Castilho, C.J.M. de (2001). O comeércio e o turismo: o seu rebatimento no processo
deproducio do espaco em Recife. Revista de Geografia, v.17, n° 2. Recife: UFPE - DCG /
NAPA, jul. /dez, pp. 5-25.

398 - O que ndo quer dizer necessariamente que existauma dualidade pessoas com maior
poder aquisitivo procuram os shoppings das grandes redes e ndo as feiras, ou oS shoppings
populares, prova disso € no presente estudo entrevistamos nas feiras tanto do Brasil como
em Portugal 50% de pessoas que auferem rendas entre dois e quatro salarios minimos, e
no Brasil 64% entre dois e cinco salarios. Conforme demonstraremos no item seguinte a
esse, nesse mesmo capitulo na ocasidio em que discorreremos sobre as praticas identitarias
e culturais verificadas nas feiras contemporaneas. Entretanto, trouxemos essa reflexdo
nesse momento, em fun¢do de percebermos também que nas feiras e comércios mais
rusticos e tradicionais ha a presenca de pessoas de menor poder aquisitivo. Nesse sentido
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vezes oriundas da zona rural, conforme podemos verificar na fala de um
feirante: “Meus clientes vém do sitio, o povo do sitio sempre procura
a gente, e os da cidade os supermercados”899; e de um fregués: “Eu
acho bom vir a feira, para, estd andando, vendo as novidades (...) Os
carros [se refere aos 6nibus] la no sitio roda sete dias da semana para
ca, compramos tudo na feira”400.

Convém aqui fazer algumas consideragdes acerca dessas outras
formas de concorréncia para as feiras investigadas. Se, em Portugal
a presenca das lojas de artigos chineses e a venda desses produtos
importados pela comunidade cigana refletem diretamente no comércio
das feiras como fortes concorrentes, no caso das feiras do Nordeste
brasileiro, os shoppings populares ndo se configuram em todos eles
como concorrentes diretos. Isto relaciona-se ao fato de que o perfil dos
produtos comercializados nessas feiras é diferente do daqueles que
sédo comercializados nos shoppings populares.

Os shoppings populares comercializam artigos de vestuario,
calgcados, acessorios e sobretudo artigos importados e eletroeletronicos.
Na realidade, sdo aglomerados, edificados ou ndo, de Ex ambulantes
que comercializam muitas vezes objetos de piratariad01, falsificagcdes
dos produtos originais. Estes “compdem o segmento de rua que
consegue maiores lucros, ligados a venda de produtos eletrénicos e
de alta tecnologia, incorporando toda uma légica e estilo”402 Esse

abertura dos shoppings populares também surgem como opgdes de lugares de compras
que concorrem com o movimento das feiras.

399 - Entrevista concedida a autora, pelo Sr. Fernando, feirante em Caruaru, em 08 de
Dezembro de 2009.

400 - Entrevista concedida a autora, pelo Sr. Jodo Paulo, fregués, em Caruaru, em 14 de
Dezembro de 2009.

401 - Durées, B. J. R. (2008, outubro). Camelo de tecnologia ou um novo “negodcio” de
sucesso na rua. Revista Espaco Académico, n. 89, mensal, ano VIII, ISSN: 1589.6186.
Acedido em 10 de Fevereiro de 2011, em: http://www.espacoacademico.com.
br/089/89duraes.htm,

402 - Ribeiro, G. L. (2007). EI sistema mundial no-hegemonico y la globalizagdo popular.
Série Antropologia, DF, UNB, vol. 410, p. 7.
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tipo de comércio ambulante, com produtos variados e importados,
constitui o que Ribeiro denomina de “globalizacdo popular”: “(...)
mercados populares e fluxos de comércios que sdo compostos, em
grande medida, por gente do povo e ndo por representantes das elites
(-..), em geral, suas actividades sdo considerados como ilegais, como
‘contrabando”403.

O fato é que, nas feiras de Sao Joaquim e de Caruaru, esses
shoppings populares nédo sao concorrentes. Somente em Campina
Grande verificamos essa concorréncia. Isso porque, no caso de
Caruaru, apesar de existirem ambulantes espalhados pela cidade, é no
interior da propria feira grande que vemos esses artigos populares —
especificamente a Feira da Sulanca (artigos para vestimenta) e a feira
dos importados ou Feira do Paraguai, como € conhecida essa ultima,
com produtos de telefonia, eletroeletrbnicos, relégios, o6culos, CD’s,
DVD’s, acessérios, perfumes, maquinas fotograficas digitais, MP3/

403 - Sobre a pirataria “Os produtos falsificados também abrangem sapatos, vestuario
e telefonia (...) De acordo com o assessor de imprensa da Policia Civil, Carlos Leite,
até o ano de 2009, os policiais subestimavam o poder de comercializagdo pirata dos
ambulantes, em Caruaru. Diz ele: no inicio de 2010, planejamos a intensificagdo das a¢des
na cidade do Agreste, tendo em vista que ela ¢ um po6lo de comercializagdo de produtos
falsificados” Ver Alves, T. (2010,27 de Novembro). Por causa das sucessivas apreensdes ao
longo do ano, Policia Civil quer expandir Nucleo de Inteligéncia para a cidade. Objetivo ¢
agilizar investigagoes. Jornal de Caruaru. Acedido em 05 de Fevereiro de 2011, em: http:/
jornaldecaruaru.wordpress.com/2010/11/27/comercio-de-importados-de-caruaru-na-
mira-da-policia/ Ainda sobre essetema dapiratariavernoticiado Ministério Publico Federal
sobre Feirante em Caruaru que foi condenado pela falsificagdo de artigos electronicos da
Feira da Sulanca: “O comerciante, que tem uma banca na feira de importados de Caruaru,
conhecida como “feira da sulanca”, foi preso em flagrante em Novembro de 2004, no Sitio
Riacho do Mel, localizado na zona rural de Bezerros (PE), quando recebia produtos
electronicos para comercializagdo. O material estava desacompanhado das respectivas
notas fiscais.” Ministério Publico Federal. Procuradoria geral da reptblica. Assessoria de
Comunica(;ﬁo Social. Feirante de Caruaru (PE) nio consegue evitar condenagcdopor crime
de descaminho. Acedido em 10 de Fevereiro de 2011, em: http://noticias.pgr.mpf.gov.br/
noticias/noticias-do-site/copy of criminal/feirante-de-caruaru-pe-nao-consegue-evitar-
condenacao-por-crime-de-descaminho. E bom lembrar que dadas essas irregularidades
vivenciadas na Feira de Importados na Feira grande de Caruaru, o IPHAN decidiu ndo
registrar essa feira especificamente como Patrimoénio Imaterial do Brasil. Ou seja, dentro
dos conjuntos de feiras que se fazem presentes nas feiras que foram registradas a Feira de
Importados foi excluida do registro, em fungdo da ilegalidade presente na mesma.
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MP4/MP5, aparelhos de DVD, portateis, entre outros equipamentos
eletrénicos. Nesse sentido, os concorrentes para essa feira sdo de
fato os lojistas, de pequeno, médio e grande porte, a exemplo dos
shoppings, hipermercados, polo comercial, jdA mencionados na primeira
parte deste capitulo. Na feira dos importados em Caruaru,

Os bens de consumo mais comercializados s&o: reldgios,
carteiras, radios, pilhas, objectos de ornamentagao,
bijutarias, perfumes, aparelhos microeletronicos, flores e
plantas artificiais e desidratadas, etc. E sempre possivel
encontrar produtos eletrodomésticos de Ultima geragéo,
como televisores, DVD, camaras digitais, celulares... Os
comerciantes, portanto, aproveitam o gancho da Feira da
Sulanca, que atrai gente de outros Estados do Nordeste
€ municipios pernambucanos, que compram roupas em
atacado para comercializagdo, e fazem o mesmo com
os importados. Muitos produtos comercializados sao
falsificados e trazidos normalmente por intermediarios -
ou por comerciantes mesmo que compram o produto no

Paraguai e os revendem aos comerciantes da Feirad04.

Figura 8 - Feira de Importados.

Fonte: Dossié Feira Caruaru-PE. Acedido em 11 de fevereiro, em: http://www.
pousadapeter.com.br/index_caruarufotos.htm

404 - IPHAN, MINC, PMC- Fundagdo de Cultura de Caruaru. Dossié Feira de Caruaru,
Inventario Nacional de Referéncia Cultural. Fundag¢do de Cultura de Caruaru/ PMC/
IPHAN/MINC, 2006, p.45.
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Figura 9 - Patio da Feira da Sulanca.

Fonte: Dossié Feira Caruaru-PE. Acedido em 11 de fevereiro, em: http=//www.
pousadapeter.com.br/index_caruarufotos. htm

Essas feiras, Importados e Sulanca, ndo sé nao representam
concorréncia como sao consideradas, pelos comerciantes locais,
responsaveis pelo aumento de seu faturamento. As tercas-feiras
(madrugada da segunda para terga e terga o dia todo), data em que
funcionam ambas as feiras, sdo os dias que o comércio oficial de
Caruaru recebe também maior quantitativo de pessoas. Conforme
estudo realizado pela Faculdade do Vale do Ipojuca,

0 faturamento semanal das lojas pesquisadas ficou na
média de R$ 10 mil, que configura uma circulagdo de
quase R$ 11 milhdes por més. A maior parte desses
valores se concentra em dois dias da semana: a segunda
e terga-feira. Dias em que o Parque 18 de Maio recebe
os compradores da Feira da Sulanca. 0 faturamento do
comércio formal dessa localidade funciona de forma
oposta ao comércio de outros pontos da cidade., ja que
as vendas aumentam a medida que o final de semana
se aproxima. Ja nos estabelecimentos do Parque 18 de
Maio, essa piramide é invertida, atingindo o &pice na
segunda-feira e decrescendo nos outros dias da semana
até atingir o menor percentual de vendas no domingo [dia
em que o Parque 18 de Maio encontra-se fechado]. “A
gente pode dizer que ficou confirmada a influéncia da
Sulanca sobre as vendas dos lojistas do Parque 18 de
Maio”, conclui Valdecy Guimaraes405.

405 - Estudo realizado pela FAVIP - Faculdade do Vale do Ipojuca, através do Centro
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Osfeirantes efregueses confirmam a aceitagdo da feira da Sulanca
e dos Importados como feiras que contribuem para o “chamamento”
dos fregueses para as demais feiras. Esclarecem:

“A diferenga da feira de ontem para a feira de hoje séo as
mercadorias, hoje vemos maior variedade, com a Sulanca
e os Importados, além do artesanato, vem gente de todo
local’406; (...) Todo tipo de mercadoria se vende, ilegal,
mas vende de tudo que tem nas lojas. Eles dao trinta
dias de garantia, mesmo sem notas repdem a mercadoria
(...) tem de tudo: CD’s, Dvd's, fitas cassetes, celulares
e acessorios, produtos de informatica (...) "407; “A feira
da Sulanca nos ajuda, pois ganhamos movimento, so
precisa de organizagdo, sair do meio da rua, isso sim”408,
“A feira da Sulanca n&o nos atrapalha, pois sdo artigos
diferentes dos nossos409.

Na feira de Sao Joaquim em Salvador, verificamos que os
shoppings populares também n&o representam grande ameaca para o
comércio na feira, uma vez que as mercadorias comercializadas nesse
sitio diferem das vendidas nos chamados camelédromos410. Na feira

de Pesquisas Sociais e Politicas Professor Arnaldo Niskier e Valdecy Guimaraes,
encomendada por varios sectores de Caruaru: Camara Sectorial, Associagdo Comercial
e Empresarial; Sindicato dos Lojistas do Comércio; e Camara dos Directores Lojistas.
Segundo a noticia de um total de 329 lojistas, 271 aceitaram participar da pesquisa o
que representou 82% amostra significativa da realidade. Favip (2009, Novembro). Favip
divulga resultado de pesquisa sobre o Parque 18 de Maio. A Noeticia. Ano 111, Edigao 24,
Caruaru, p. 5.

406 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Rosangela, freguesa, em Caruaru, em 08 de
Dezembro de 2009.

407 - Entrevista concedida a autora pela Sr. Carlos Felipe, fregués em Caruaru, em 08 de
Dezembro de 2009.

408 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Fernando, feirante em Caruaru, em 08 de
Dezembro de 20009.

409 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Guia, feirante em Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

410 - Em Salvador ndo existe oficialmente ainda nenhum Camelédromo, o que existem
sdo aglomeragdes de camelos, a exemplo do bairro da Piedade, e proximo do terminal
rodoviario de passageiros. Entretanto, ja estd tramitando na Camara Municipal um
projecto que prever acriagdo de um shopping popular, enviado pelo prefeito Jodo Henrique
(PMDB). “ Hoje sao doze mil ambulantes cadastrados e mais de cem mil informais por
toda a cidade” ver Emerson, José. (2010, 15 de Junho). Os camelédromos de Salvador.
O mercado informal estd em debate na Cadmara. Camara Municipal de Salvador, Fabio
Mota, Téo Senna. Acedido em 10 de Fevereiro de 2011, em: http://www.portalibahia.com.
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soteropolitana sdo comercializados principalmente artigos religiosos,
ervas medicinais, animais para consumo alimenticio e de rituais das
religides afro-brasileiras, frutas, verduras, artesanato, guloseimas,
cereais. Em pouquissima quantidade, verifica-se também a oferta de
roupas, calgados, CD’s, DVD’s e artigos importados, de maneira que
0s shoppings populares ndo concorrem diretamente com o comércio
da feira. O que concorre sdo os supermercados, hipermercados,
atacaddes, conforme referido no inicio do presente texto. Ja os centros
comerciais concorrem com as lojas que comercializam os artigos
religiosos e artesanatos.

Em relagao a feira de Campina Grande, citamos aqui uma fala
contundente, que representa bem o conjunto das falas de feirantes
e fregueses sobre o assunto: “Os mercados, as feiras nos bairros
atrapalha muito. E até aqui no centro mesmo temos concorrente, é o
caso do shopping dos Camelos”411.

Nas décadas de 1980 e 1990, a cidade de Campina Grande
viu-se invadida pela ocupagao das suas ruas centrais por camelos412
ambulantes, oriundos do desemprego e da informalidade que eram
caracteristicas do cenério politico em que o pais vivia. Diferentemente
da feira de Salvador, a feira central campinense oferece as mesmas
mercadorias413 comercializadas pelos também ambulantes Camelos,

br/falabahia/?p=31962.

411 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Paulo, feirante, em Campina Grande, em 20
de Fevereiro de 2009.

412 - O processo de ocupacdo por parte dos camelos nas ruas centrais de Campina
Grande. Ver Costa, A. A. da C. Sucessdes e coexisténcias do Espago Campinense na sua
inser¢do ao meio técnico-cientifico-informacional...., cit, p.76.

413 - Nos referimos aos produtos importados, oriundos da China e do Paraguai, além
daqueles adquiridos na Feira da Sulanca e do Paraguai de Caruaru, uma vez que muitas
mercadorias tém sua origem nessa feira. 75% dos produtos comercializados na feira de
Campina Grande sdo provenientes da regido Nordeste, de estados vizinhos e distantes,
de outras regides, e também do exterior. O shopping dos camelos também tem a mesma
fonte de mercadorias.
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0s quais, na primeira década do século XXI, tiveram sua catividade
organizada, quando da criagdo do shopping popular. Esta iniciativa
teve por objetivo alocar os ambulantes, os quais atuavam nas calgadas,
em um espaco edificado, destinado somente para eles.

Posteriormente a inauguragdo do Centro Comercial Edson Diniz,
conhecido como "shopping dos Camelos” ou “Shopping Popular”,
em Campina Grande, verificamos também a execugdo de um projeto
que |he dava continuidade, consistindo na alocagdo dos ambulantes
de géneros alimenticios (ervas, frutas e verduras) em duas areas no
centro da cidade, as quais foram urbanizadas para receber esses Ex
ambulantes. Sdo as chamadas Arcas414— Arca Titdo e Arca Catedral
— também denominadas de “Feiras das arcas”. Nessas encontram-se
todos os produtos de que afeira central também dispde, representando,
desta forma, outro lugar de consumo que concorre diretamente com o
comércio da feira central.

Assim "convivem”, no ambito do espago comercial central na
cidade de Campina Grande, segmentos diferenciados do comércio
popular. Por um lado, vé-se uma reprodugao clara do comércio
capitalista global, com a fixacdo e concentracdo dos ex-ambulantes.
Por outro, vé-se a permanéncia das formas comerciais populares
tradicionais, como a feira livre central. Além, é claro, de ainda vermos
os novos adeptos da informalidade, que encontram-se espalhados
pelo centro da cidade415.

Diante do exposto, verifica-se que, tanto em Portugal quanto no
Brasil, a concorréncia desses novos equipamentos urbanos se configura

414 - Diniz, L. e Castilho Claudio. J. M. de (2009, mai/ago). Faces actuais do espago
comercial em Campina Grande/PB: Algumas consideragdes sobre a coexisténcia de
formas modernas e tradicionais do comércio na “Nova” dindmica sdcio-espacial. Em:
Revista de Geografia. Recife: UFPE - DCG/NAPA, v. 26, 1n° 2, p. 53

415 -Ribeiro, A (2010,14 de Novembro). Ambulantes. Ilegalidade toma conta de calgadio
em Campina Grande Dia-a-dia. Campina Grande-PB. Dia-a-dia. Primeiro Caderno,
Edicdo de domingo, 14 de Novembro de 2010. Acedido em 10 de Fevereiro de 2011, em:
http://www jornalonorte.com.br/2010/11/14/diaadia8_0.php
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em praticas mercantis que atendem a logica da dindmica econdémica
global da contemporaneidade. E relevante lembrar, no entanto, que,
embora esta seja uma pratica comercial contemporanea, em todas as
épocas da histéria verifica-se evolugdes e adaptagdes dos mercados.
Estes sempre se adaptaram a formas comerciais mais modernas.
Como nota Pintaudi,

O Mercado Publico é uma forma de intercambio de
produtos encontrada em cidades da antiguidade e se hoje
tem continuidade no espago, isto certamente se deve ao
fato de poderem dialogar com outras formas comerciais
mais modernas. Todas as culturas adotaram esta forma de
troca de produtos e o fato de se realizar esporadicamente,
periodicamente ou de maneira perene e com local
apropriado para esse fim, dependia das mercadorias que
ali se trocavam e da necessidade de se realizar a troca
com certa frequéncia, do deslocamento possivel nos
diferentes momentos histéricos e da importancia que o
local representava para o abastecimento da cidade e da
sua regido de abrangéncia416.

416 - Pintaudi, S.M. (2006) OsMercados Publicos: M etamorfoses de um Espaco na Histéria
Urbana. Scripta Nova Revista electronica de geografia y ciéncias sociales, Barcelona, V 10.
Acedido em 10 de Fevereiro de 2011, em: http://www.raco.cat/index.php/scriptanova/
article/view/58355/68447.
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CAPITULO 3

PRATICAS CULTURAIS E IDENTITARIAS

A identidade torna-se uma celebragido movel: formada e
transformada continuamente em relagdo as formas pelas
quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam. E definida historicamente,
e ndo biologicamente. (...) A identidade plenamente
unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia417.

As concepcgbes das identidades plurais inerentes aos sujeitos
presentes nas feiras contemporaneas, como um dos impactos gerados
pela Globalizagdo, sao objeto de analise neste capitulo. Para tanto,
organizamos nossas ideias em dois momentos. Inicialmente fazemos
uma breve discussido acerca do entendimento dos tedricos a respeito
dos conceitos de identidade e, mais especificamente, da formacéao
do Ser brasileiro e 'Ser Nordestino', bem como o Ser portugués e
'Ser Minhoto'. Enfocamos os aspetos de desterritorializagdo e de
pluralidade inerentes a formacdo da multiplicidade dos sujeitos,
diante das clivagens e fusdes do mundo global. Posteriormente
analisou-se os depoimentos dos sujeitos. Apresentamos concepgodes
identitarias evidenciadas no territério das feiras, destacando os
aspectos relacionados ao perfil dicotomico dos feirantes e fregueses,
e as relagdes estabelecidas entre os mesmos. Examinamos também
as atividades desenvolvidas relacionadas a questbes de género,
aspectos de identificacdo dos depoentes com as feiras e as origens
dos protagonistas das feiras - sobretudo em relacdo a naturalidade
e morada, que Certeau qualifica como sendo o espaco (feiras) como
cruzamento dos moéveis418,

417 - Hall, S. (1998). A identidade em questdo. Em: 4 identidade cultural na pés-
modernidade. Tradugdo de Tomaz Tadeu da Silva e Guacira Lopes Loura. 2. Ed, DP8cA
Rio de Janeiro, p. 13.

418 - Certeau, M. de (1994) A invencdo do cotidiano 1: arte defazer. 4.ed Vozes. Petrépolis,
pp. 201-202.
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3.1 - Trajetérias historicas de formacao de identidades

A questdo da identidade é uma discussdo em andamento, por
parte dos cientistas sociais na contemporaneidade. Os estudos a
respeito dessa tematica parecem estar influenciados por reflexées acerca
de temas como cultura nacional, raga, etnia, género, modernidade,
pés-modernidade, globalizagdo, pds-colonialismo, etc., presentes no
dia-a-dia dos estudiosos419. Nessa discussdo, os individuos e suas
identidades pessoais estdo inseridos no mundo como algo pronto ou
acabado, enquadrando os sujeitos nos lugares e na vida social de que
fazem parte. Em verdade, percebemos que as velhas identidades estao
sofrendo um declinio porque ndo mais definem o sujeito moderno ou
pés-moderno. A cada instante, no momento atual, ele se fragmenta
e se torna clivado, o que acarreta a crise de identidade inerente aos
individuos da atualidade. Assim, como tentativa inicial de entendermos
a questao da identidade, nos propomos apresentar as trés concepgoes
sobre os sujeitos que surgiram ao longo dos tempos. Com elas,
refletiremos a trajetéria dos deslocamentos acerca do conceito de
identidade e da sua mutacdo a partir das concepgdes definidas em
cada época da Histéria.

Primeiramente € interessante lembrarmos que preocupagao
com o sujeito s6 surge na histéria da humanidade na época
moderna. Antes desse periodo ele encontrava-se preso as
instituicbes como se fosse uma peca integrante das estruturas.
Portanto, ndo existe preocupagdo alguma com ele préprio no
que se refere a seus pensamentos, suas agdes, seus anseios,

419 - Ver Escosteguy, A. C. (2001). Identidades Culturais: uma discussdo em andamento.
Em: Cartografia dos estudos culturais: uma versio latino-americana. Auténtica. Belo
Horizonte, p. 139.
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habitos, etc.40 Assim, o primeiro sujeito na Histéria emergiu com o
lluminismo421, relacionado com uma concepgéo do ser humano. Agora
temos o individuo centrado, unificado, dotado das capacidades de
razdo, de consciéncia e de acado “individualista” e tido como o centro
do universo, conforme o antropocentrismo peculiar da época. Portanto,
o individuo era essencialmente o mesmo, continuo ou "idéntico” a
si. O Eu era a identidade de uma pessoa “imutavel” por exceléncia.
A segunda classificagdo do sujeito esta centrada também no mesmo
periodo histérico, a modernidade. Consiste no sujeito socioldgico.
Nao sendo auténomo nem autossuficiente, suas agbes estavam
interconectadas com a cultura e com a relagdo com os outros sujeitos
em sociedade. Logo, a identidade do sujeito estava dividida entre o
“interior” do seu mundo pessoal e o “exterior’, seu mundo publico,
estando portanto ligado a estrutura social unificada. Quanto ao terceiro
e ultimo perfil, refere-se ao qualificado como pdés-moderno ou sujeito
contemporaneo. O sujeito ndo possui identidade fixa, mas se pluraliza
assumindo identidades diferenciadas a partir do momento e lugar que
ocupa. Assumindo identidades contraditérias, unificadas ao redor de
um “Eu” coerente e deslocado de acordo com as circunstancias.

Neste sentido podemos delinear uma discussao relacionada com a
globalizagcao, como vimos, um fendmeno politico, cultural e econémico
observado desde o século passado e que se mantém, no momento
atual com grande forga. A questdo é um paradoxo contemporéneo
que atravessa fronteiras e contribui para a crise de identidade. Como
homogeneizar as culturas nacionais se as identidades s&o plurais?

420 - Ideia desenvolvida a partir dos textos apresentados pela autora em encontros
cientificos: Araﬁjo, G. de A. F. (2007) M ultiplas categorias de sujeitos sociais em didlogo
com a discussio das suas identidades. | Encontro de Pesquisa de P()s-Gradua(;éo do curso
de Historia. Realizado na UFCG, em 23 a 27 de Abril de 2007. Campina Grande-PB. e
ainda Aratijo, G. de A. F. (2004) A Identidade em questdo: sua importadncia enquanto
tematica a ser estudada e suas categorias de sujeitos que a formulam. Em: X717 Semana de

Letras Linguagens, Culturas e Identidades. Programacio e Resumos. 23 a 27 de AgOStO de
2004, pp.03-04.
421 - Ver HALL, cit..., pp. 7-22.
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Se considerarmos a globalizagdo como pratica, encontramos uma
resposta plausivel e convincente para a questdo, ja que a globalizacao
ndo pretende homogeneizar, mas, ao contrario, heterogeneiza e
demarca as diferengas. Contribui para o engrandecimento econémico
de paises ricos e o empobrecimento, cada vez mais acentuado, de
paises pobres ou em “desenvolvimento”. Entenderemos a questdo
acima com maior nitidez ao fazermos a articulagdo entre o “global”
e o "local” evidenciando as diferencas, a heterogeneidade, assim
mantendo a pluralidade das identidades a partir do contexto diverso
em que estejam inseridas, ndo motivando a destruicdo das identidades
nacionais ao mesmo tempo que estimulam-se e produzem-se novas
identificagdes “globais” e “locais”42

Contudo, a maior importancia que podemos concedera identidade
€ quanto a sua principal fungao,
O ato de representagao codificado como sistema entendido
a partir da cultura e seus significados especificos, ou seja,
a representagao inclui as praticas de significagéo e os seus

sistemas simbdlicos por meio dos quais os significados
sao produzidos, posicionando-nos como sujeito423.

Assim, a representagdo compreendida como um processo
cultural estabelece identidades individuais e coletivas e os sistemas
simbdlicos nos quais ela se baseia fornecem possiveis respostas as
questdes: Quem eu sou? O que poderia ser? Quem eu quero ser? A que
comunidade pertengo? De que eu gosto? Com base nessas indagacdes
os discursos do marketing e da midia, por exemplo, tendem a
construir um “novo homem” a partir das décadas de 1980 e 1990,
do século passado, colaborando para o agravamento de crises de

422 - Ver Kathryn W. (2000). Identidade e diferenga: uma introdugdo tedrica e conceituai.
Em: Identidade e diferenga: aperspectiva dos Estudos Culturais. Silva, T.T.da (Org.), Stuart
Hall Vozes. Petrépolis, RJ, pp. 07-72.

423 - Ver Gledhill, C. Genre and gender: the case of soap opera. Em: HALL, S. (org.)
representation: cultural representations and signifying practices. Londres: Sage/ the Open
University, 1997.
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identidade424. Em fungao de uma tentativa, em muitos casos obtendo
sucesso, de vislumbrar um mundo homogeneizado de tendéncia a
favorecer o engrandecimento de novos ethos de consumo num mundo
pautado pelo hipercapitalismo vivificados pelo hiperconsumo425.

E de que modo estes aspectos estdo relacionados com as
feiras, objeto deste estudo? Sabemos que as feiras sdo tanto lugares
de sociabilidade, de ambiéncia politica, ou de aspectos inerentes a
cultura, quanto local de consumo, de venda/troca de mercadorias. O
fato é que, com a tendéncia da contemporaneidade de favorecimento
do hiperconsumo, o consumo segue uma “padronizagdo” global
presente nas grandes superficies. Porém, se por um lado observa-se a
homogeneizag¢do nos padrbes dos centros comerciais, por outro lado a
heterogeneidade esta presente nos habitos e formas de consumo das
mercadorias. Estas tém origens variadas, multiplas. Assim sendo, ora
0 sujeito, ao consumir uma lasanha a bolonhesa, se identifica com
a culinaria italiana, ora se identifica com atores norte-americanos e
assimila padrées de uma cultura americanizada, quando assiste a um
filme produzido em Hollywood, ora recorre as feiras tradicionais com
o interesse de encontrar nesses sitios referéncias de sua histéria42g,
vislumbradas por meio de uma memoria coletivadZ/ associada a

424 - Aral'ljo, G. de A. F. (2006) MﬁltiplOS discursos sobre a feira de Campina Grande-
PB. Grafica e Editora Agenda Campina Grande, pp.137-142 e ainda Aratjo, G. de A. F.
(2009,12 a 17 de julho). Memorias e Oralidade dos feirantes luso e brasileiros sobre seus
respetivos locus de trabalho diario: aspectos de identificagdo e valores concebidos por
esses sujeitos na contemporaneidade. Em: XXV Simpésio Nacional de Histéria. Livro de
Resumos. ANPUH, Universidade Federal do Ceara. Fortaleza-CE, p. 489.

425 - Ver Lipovetsky, Gilles, cit..., 137.

426 - Essas afirmagdes foram feitas por alguns dos fregueses que entrevistamos, tanto
em Portugal como no Brasil. Veremos mais adiante no segundo momento desse texto os
depoimentos que fazem esta referéncia.

427 - Utilizamos a concepgdo de memoria coletiva e memoria historica presente em
Halbwachs, M. (1990). A memoria coletiva. Edigdes Vértice. Sao Paulo, pp. 53-54. E ainda
Legoft, J. (1990). Memoéria e Histéria. Ed. Unicamp. Campinas-SP, p. 477, quando diz que
“amemoria ¢ um elemento essencial do que se costuma chamar identidade, individual ou
coletiva, cuja busca ¢ uma das atividades fundamentais dos individuos e das sociedades
de hoje, na febre e na angustia”.
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momentos vividos por geragdes do passado, minimizando, portanto, a
crise de identidade que se faz presente na contemporaneidade.

Nas feiras os sujeitos encontram ndo s6 mercadorias modernas42g,
comercializadas similarmente no comércio fixo e nas grandes
superficies, com pregos mais acessiveis, mas também acabam por
achar resquicios do seu passado, seja no comportamento dos feirantes
e na maneira de comercializar os produtos diante de suas estratégias
de barganha, seja nos produtos que estdo expostos que muitas vezes
possibilitam a rememoragao da sua infancia, como por exemplo os
artigos em couro, celas para cavalos, fogareiros para assar carne,
utensilios em ceramica oferecidos nas feiras do Nordeste do Brasil,
ou os artigos em cobre, tamancos utilizados na lavoura, cestos de
palha, nas feiras de Portugal. Sdo mercadorias antigas que colaboram
com a identificagdo de momentos da vida destes sujeitos: infancia,
adolescéncia e fase adulta. Assim, as feiras contemporaneas, como os
demais lugares de consumo, atendem aos apelos do hiperconsumo,
por oferecerem multiplicidade de mercadorias, com produtos de
origens diversas, devido a abertura de mercado na economia global.

A tematica das identidades plurais, embora seja uma discusséo
atual - relacionada com a realidade contemporanea, vinculada a
uma politica econémica global - tem raizes no passado, nas formas
da constituicdo dos povos e na construgao das identidades nacionais
brasileiras e portuguesas, sem esquecermos que, em ambos o0s
continentes, existiu um intercambio que gerou entrecruzamento de
culturas heterogéneas. A seguir, examinamos brevemente a construgcéo
das identidades nacionais de um lado e de outro do Atlantico.

428 - Entendemos que os feirantes se adequam a nova demanda do mercado, ao
comercializarem nas feiras atuais, ndo so artigos tradicionais, mas também mercadorias
modernas, muitas vezes adquiridas nas proprias lojas ou centros de abastecimento.
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3.2 - Interpretagées da constituicdo da identidade brasileira e

nordestina

As identidades nacionais ndo sdo coisas com as quais
nés nascemos, mas sdo formadas e transformadas no
interior da representagao4.

No Brasil a tematica identidade, em especial a identidade
nacional, durante o século XX (1930-1960) foi alvo de muita polémica
entre os estudiosos. Um exemplo é a obra de Gilberto Freyre, 40 na
qual verifica-se um deslocamento do conceito de ragca para o de
cultura. Freyre pensa o Brasil, diferentemente de Varnhagen431, ndo

429 - HALL, cit..., p. 48

430 - Freyre, G. (1987). Casa Grande & Senzala. 25 Ed. J. Olympio. Rio de Janeiro.

431 - Também conhecido como o “Herdédoto do Brasil”, o historiador Francisco Adolfo
de Varnhagen, com a obra Historia Geral do Brasil foi quem primeiro abordou a tematica
de Identidade nacional em 1850. “Embora tal obra tenha sido demasiado significativa
para o entendimento da Historia do Brasil, essa em Varnhagen, a servigo de Dom Pedro
II, adepto a permanéncia do escravismo ¢ da cidadania restrita, ainda encontrava-
se fortemente atrelada a todo o imaginario de submissdo da ex-Colonia a metropole
portuguesa, haja vista a valorizacdo que o historiador dava em suas obras sobretudo
ao colonizador civilizado, reduzindo a Colénia brasileira a homogeneidade cultural
uniformizada em suas caracteristicas globais. Nesse sentido as obras de Varnhagen na
altura, atendiam muito mais a um estilo de cronica, ligadas ao romantismo peculiar dos
viajantes. Ndo se concebia portanto, na historiografia varnhageniana a possibilidade de
tematicas ligadas aos conflitos vivenciados no Brasil dado o momento histdrico de lutas
ja republicanas e anti-imperialistas. Nem tdo pouco tematicas ligadas ao quotidiano
dos brasileiros pobres, pois os principais personagens de sua Historia eram os sujeitos
brancos e o Estado Imperial. Nessa direcdo a ideia de identidade presente nesse instante
era demasiadamente conflituante, uma vez que ndo se sabia entdo qual o ideario de
brasileiro que se pretendia ser, e a opg@o que a historiografia brasileira apontava a luz de
Varnhagen era a de uma Nagdo “recém -liberta” que para manter a ideia de “civilizado”,
precisava manter as caracteristicas peculiares de seus colonizadores, a branquidade era
alienante, pois naquele instante ainda se via os portugueses como representantes da
Europa, das “Luzes”, do “Progresso”, da “Raz@o”, da “Civilizagdo” e do Cristianismo
Eurocéntrico. Nessa diregdo a elite brasileira, portuguesa representante da antiga coroa,
ndo se identificava com os seus paris, indigenas, negros, republicanos, latino-americano,
sul-americano, ndo - catdlico, adepto do sincretismo religioso e cultural. O discurso dos
aristocratas brasileiros era o de que o Brasil teve sucesso, éxito durante a colonizagdo
portuguesa, portanto deveria além de render homenagem aos colonizadores também
continuar com o seu projeto de colonizagdo, mesmo que a luz do império inicialmente”.
Ver Aratjo, J. B. e Aratjo, G. de A. F. (2008, 3 a 5 de setembro). Uma (re) leitura da
Historiografia Brasileira sobre o conceito de Cultura Popular e Identidade Nacional a Luz
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na concepgao racial, mas sim cultural. Nessa dire¢do, o que era visto
até entdo como negativo em relagdo ao negro e ao mestico se torna
positivo, e nacional. Para ele a presenca africana tendeu a enriquecer,
fertilizar, abrilhantar a obra portuguesa. Entretanto as obras de
Freyre sdo também criticadas por fazerem um elogio a colonizagao
portuguesa, uma “justificagdo” da conquista e ocupagdo do Brasil.
Embora o Brasil de 1930 fosse uma Nagao propensa a modernizagao
e industrializagdo, Freyre insistia em salvaguardar o bucolismo de
um universo das elites patriarcais, “sem” tensdes, dificuldades, e
contradi¢des, uma “democracia racial” com integracdo das ragas e
culturas sob a lideranga portuguesa. Esta posigdo gerou nos criticos
a ideia de que ainda ndo havia uma identidade nacional, uma vez
que a mesma estava atrelada a colonizagdo branca e alienante da
aristocracia agraria e das oligarquias dominantes.

Capistrano de Abreu, outro tedrico brasileiro, historicista, trouxe
uma mudanca na concepcado até entdo de povo brasileiro a luz da
metrépole portuguesa. A sua obrad® consiste em uma "redescoberta
do Brasil’, valorizando o seu povo, as suas lutas, os costumes, a
miscigenagédo, o clima tropical e a natureza brasileira, considerando o
povo como sujeito de sua propria Histéria, valorizando-o a partir de si
mesmo e ndo sob a hegemonia de portugueses ou oligarcas rurais. Para
ele o conceito de "cultura" substitui o de “raga”. Valoriza a presenca do
indigena e pensa um Brasil mais mameluco que mulato, mais sertanejo
que litordneo. Para Capistrano a formacao da identidade do brasileiro
consistiu na relagdo estabelecida nos interiores entre os colonizadores,
os indigenas e a natureza brasileira. Percebendo o passado brasileiro
como portugués e o futuro como brasileiro, estimulou uma revolugéo

do Historiador Anténio Carlos Reis. Em: Anais da VIII Semana de Estudos Histéricos do
CERES- Histéria e Cultura e Patriménio. Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Caico-RN pp. 184-185.

432 - Abreu, C. (1963) Capitulos da Historia colonial (1500-1800) & os caminhos antigos
dopovoamento do Brasil. 5 Ed. Brasilia, UnB.
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brasileira de pensamento e de construcdo de identidade a partir de si
proprio.

Ja o historiador Sérgio Buarque de Holanda explorad3 um Brasil
urbano, diante dos acontecimentos citadinos e modernistas da época,
a exemplo da Semana de Arte Moderna e da Revolugdo de 1930.
Percebemos uma aproximacgao das suas teorias com as de Abreu, com
a valorizagdo do estudo do povo brasileiro e de todos aqueles até
entdo marginalizados pelas oligarquias e pelos intelectuais. Buarque
de Holanda explora a modernizagdo politica e econdmico-social e
mental do pais. Considerava que a miscigenagdo no Brasil ndo fora
uma adversidade. O problema para o autor, consiste no instante em
que ndo rompemos com a ideologia portuguesa utilizando a metafora
do “homem cordial”’, sugere entdo uma revolugédo nas cidades, na qual
a polémica em torno da identidade brasileira seria reelaborada a partir
de analises de construcbdes estabelecidas em torno do homem e dos
seus sitios de morada e de vivéncia.

Com o advento do Estado Novo, em 1937, ha uma reconceituagao
do popular. 0 povo passa a ser visto ora de forma positiva, como
ser auténtico, criativo, trabalhador; ora de maneira negativa, como
inconsciente, analfabeto, deseducado, “necessitando”, portanto, do
Estado para ajudéa-lo e instrui-lo. H4, entdo, uma tentativa de alienagéo
por parte, sobretudo, do Estado e dos intelectuais que se encontravam
ao seu servico, a fim de legitimar o papel do governo e romper com
a possibilidade de emancipagcao e de liberdade peculiares do sujeito
brasileiro, tal como considerado por Holanda43.

Na década de 1950, influenciados pela burguesia nacional que
estava em expansdo gragas ao processo de industrializagdo sob o
lema de nacional desenvolvimentismo, alguns intelectuais da época, a
exemplo do historiador Nelson Werneck Sodré (marxista que investiga

433 - Holanda, S. Bde (1984). Raizes do Brasil. 17 Ed. f. Olympio. Rio de Janeiro.
434 - Aratjo, J. Cit..., p. 187.
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os anos 1950 a luz de um olhar comunista), contribuiram para a
construgao da Histéria do Brasil a luz da teoria adotada pelo Partido
Comunista Brasileiro e do projeto de “Revolugdo Brasileira”. Porém,
tal projeto, segundo os criticos, ndo foi bem articulado entre as classes
interessadas, nem tao pouco apropriado a realidade brasileira. Assim
tardou em acontecer e deu origem a um novo momento histérico
caracterizado pela retomada da emancipacgao e da autonomia nacional
iniciada por Sodré e continuada, nos anos 1960, pelo também
historiador socialista brasileiro, Caio Prado Jr435.

Na década de 1960, Caio Prado propde um redescobrimento do
Brasil. Mais radical que Capistrano e Sérgio Buarque juntos, adepto das
teorias marxistas, trabalhando lado-a-lado com Sodré, Prado, em sua
obra sobre economia brasileira, ndo aborda somente a mesticagem do
povo. Ele analisa, sobretudo, as classes sociais oprimidas e excluidas,
o0 materialismo histérico e a luta de classes no Brasil contemporaneo.
Para ele, o sentido de colonizagdo da-se na relagao estabelecida entre
povoamento, vida material e vida social. Os sujeitos evidenciados
em seus estudos sao os latifundiarios, senhores feudais, camponeses
ricos, médios e pobres, burguesia nacional43%.

No periodo de 1964 a 1985, o Brasil esteve politicamente
submetido a um regime militar ditatorial437. E consenso entre os
historiadores que esse momento da Histéria do pais envolveu muitas
contradi¢gdes, conflitos sociais e também identitdrios. Na arte, por
exemplo, houve uma fase de efervescéncia, de contestagdo e também
de severa censura, sob o comando do SNI - Servigco Nacional de

435 - Op cit.... p. 188.

436 - Prado Jr, C. (1966). A revolucio brasileira. Brasiliense. Sdo Paulo.

437 - Sobre o periodo que os militares tiveram no governo brasileiro, ver Maciel, D
(2004) A argamassa da ordem: da Ditadura Militar @ Nova Reptiblica (1974-1985): Xama,
Sdo Paulo. E ainda: Fernandes, F. (1982). A Ditadura em questio. T.A.Querds. Sdo Paulo.
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Informacdo438. As manifestagdes artisticas e culturais constituem
elementos significativos para a compreensao do processo de gestacao
da cultura e do imaginario social brasileiro da época, objetivando,
sobretudo, o engajamento do publico em relagdo ao que se via
(cinema, teatro e televiséo), se lia (imprensa) e se ouvia (musica).
Havia, na época, uma necessidade de construir a “popularidade” do
ser brasileiro. Tal processo acabou por ser potencializado em fungao
do regime ditatorial. Os fendmenos, portanto, davam-se nos campos
do cinema439, em torno da industrializagdo cinematografica - cinema

438 - Orgdo responsivel pela censura durante os anos de chumbo no Brasil, criado
pela lei 4.341,em 1964, pelo governo militar que néo sé tinha a fungdo de fiscalizacdo e
censura a imprensa, mas também a todas as manifestagGes artistica literaria. Acedido em
23 de Fevereiro de 2011, em: http://www.anpocs.org.br/portal/publicacoes/rbes_00_10/
rbesl0 02.htm.

439 - Os estudiosos deste tema tecem algumas criticas ao estilo daprodug@o cinematografica,
dizendo que seus produtores detinham uma ideologia em volta daquilo que produzias, de
maneira que nio representava muito bem a realidade brasileira, algumas produgdes. O
cinema novo nacional, por exemplo apesar de ser considerado como Arte, e portanto
de uma representagdo da realidade, e ndo de demonstrar como de fato ela se dava,
mas segundo os criticos se apresentava muito preso as ideologias, com uma linguagem
rebuscada. Por outro lado, o cinema parecia se aproximar da literatura na altura, e
estava sendo produzido com tematicas que sugeriam a identificacdo de dois publicos:
um segmento mais popular e suburbano, e um outro de intelectuais. Posteriormente
os estudiosos falam de uma explosdo do cinema novo, que traz uma linguagem autoral
vanguardista, com argumentos herméticos, narrativa intimista, personagens mais
alegoricos que dramaticos, ligados sobretudo ao cinema europeu (francés e italiano), com
a “conscientizagdo da plateia”, através de um projeto de engajamento artistico, reformista
e nacional-popular. Nesse sentido, questdes politicas passam a ser incorporadas a
linguagem e as tematicas. Tais como: Dependéncia, contrarrevolugio, crise, etc. se buscava
a determinag¢do de uma “cultura brasileira” nas telas. Para tanto se valorizava as escolas
dos cinemas europeus que traziam suas realidades especificas para o publico. No caso
do Brasil, Glauber Rocha por exemplo procurava conscientizar o publico da miséria que
assolava o pais. Em sintese: o cinema passou a ser um vetor fundamental na construcdo
da consciéncia ludica e pessimista sobre o golpe militar. Retratava dilemas existéncias
vividos por intelectuais de esquerda. O cinema novo foi desdobrado no cinema marginal
com tematicas anti burguesas em nome de um populismo nacionalista. Sobre essas ideias
ver: Ridente, M. (2000). Cinema: em busca do Brasil. Em: Em Busca do Povo Brasileiro.
Record. Rio de Janeiro, pp. 92-104; E ainda: Napolitano, M (2011). A arte engajada e seus
piiblicos (1955/1968). Estudos histéricos. N. 28. Rio de Janeiro, pp. 9-14. Em «http:/ www.
iheal.univ-paris3.frt/IMG/pdf/NAPOLITANO_ArteEngajada60 EH.pdf», acedido em 16
de Margo de 2009; Villaga, M. M (2002). América Nuestra- Glauber rocha e o Cinema
cubano. Revista Brasileira de Histéria. Vol.22. N. 44. S3o Paulo; Jorge, M S. (2003).
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nacional popular e cinema novo, que procuravam demonstrar a
realidade brasileira nas telas; do teatro440, arte que foi uma das mais
perseguidas pelo regime, uma vez que criticava a cultura alienada e com
forte tendéncia ideolégica; da televisdo, como o novo eletrodoméstico
que comunicava através do som e da imagem, e disputava com o radio
espaco nos domicilios. O contexto histérico na época pautava-se pela
modernizagdo. A industria de base ja havia sido instalada na década
de 1950, a mensagem do dia era consumir o moderno e a televisdo41

Industrializagdo Cinematografica e Cinema Nacional-Popular no Brasil. Dos Anos 70 e
80. Em: Histéria, Questies & Debates, n. 38, Editora UFPR. Curitiba, p. 161-182.

440 - Essa caracteristica revolucionaria surgiu com o Teatro de Arena, criado em 1956,
CPC e grupo oficina. Com encenagdes revoluciondrias pos 1964, os artistas vdo ser
severamente perseguidos pelo DIP. Procuraram também inovar no estilo, se aproximando
mais da identificagdo do publico no que concerne ao gestual. A encenagdo parecia ser mais
natural, menos literaria, erudita e narrativa e mais gestual com performances direcionadas
ao drama. Linguagem cénica despojada. Conhecido a época como o Teatro da Agressao.
Entretanto, os criticos perceberam que apesar desse novo estilo, ainda detectavam dois
problemas: a necessidade textos com autorias mais brasileiras, que fosse, portanto mais
consistente, e a consolidagdo das condi¢des de produgdo, além de amplia¢do do publico.
Destaca-se uma pega chamada Eles ndo usam black-tie, dire¢do de José Renato, montada
pelo CPC que ficou mais de um ano em cartaz ininterruptos, com cerca de 510 encenagdes
e circulou por cerca de 40 cidades brasileiras. O drama se aproximava da identidade do
brasileiro, por se passar de um conflito vivido por uma familia operaria em uma greve.
As apresentagdes buscavam os publicos, encenadas muitas vezes nas ruas, em campi
universitarios, em vilas de operarios, nos suburbios, etc. Adotada, sobretudo as tematicas
relacionadas a dramas de entidades classistas e nacionais. A respeito ver Napolitano, M.
cit.. pp. 4-9.

441 - A televisdo era ndo so vista como produto da industrializa¢do, da modernidade e da
industria tecnologica, mas também até o fim dos anos 1970 e inicio de 1980, era simbolo
de uma sociedade dotada de contradigdes e diferengas sociais. Uma vez que excluia
aqueles que ndo tinham acesso a informagdo precedida desse veiculo comunicador.
Contudo, a popularizagdo da TV surge de maneira proposital, como projeto estratégico
para difusdo dos ideais ditatoriais. Estratégia de integragdo do territorio em torno de
uma cultura oral, tendo em vista os indices elevados de analfabetismo que “assolavam”
a populagdo brasileira. Cabe uma reflexdo acerca da identidade do ser brasileiro que ¢
muitas vezes “forjada”, criada, manipulada pela industria cultural. Na sequéncia desse
texto veremos alguns exemplos dessa manipulacdo. A saber: movimentos populares que
foram midiatizados das “diretas ja”, “caras pintadas” e a construcdo de esteredtipos, que
buscam atender interesses eleitorais - ¢ o caso do mito do Nordeste atrasado. Sobre essa
tematica da TV, ver: Sodré, M. (1983). A televisdo. Em: A Comunicacio do Grotesco- um
ensaio sobre a cultura de massa no Brasil. Vozes. PCtI‘épOliS—RJ. E ainda: Hingst, B. (2004).
“Uma visdo histéorica da televisio no Brasil” Libero, Ano VII, N° 13/14; Hamburger, E.
(2000). Diluindo fronteiras, a televisdo e as novelas no quotidiano. Em: Histéria da Vida
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fazia parte dessa lista de compras; e, por ultimo, da musica como um
fendmeno que tinha por objetivo uma produgédo auténtica e regional,
com excecgao da Bossa Nova, mais ao estilo da elite. Nesse conjunto
emerge a MPB, por intermédio da Jovem Guardad42

Marcelo Ridenti destaca que, por intermédio da arte, tanto os
intelectuais universitarios militantes, como os artistas revolucionarios
pertencentes ao Centro Popular de Cultura (CPC), divulgaram
manifestagdes identificadas com o nacional-popular e, principalmente,
categorizadas pelo autor como romantismo revolucionario443.

Para além da efervescéncia cultural com objetivos de
contestacdo ao regime, em nome de uma unidade pseudo-identaria
popular e nacional, o Brasil também viveu alguns movimentos sociais
neste periodo que ndao eram movimentos de tomada de poder, mas
de insatisfagdo em relagdo a ordem estabelecida e aos principios

Privada no Brasil, vol. 4. Companhia das Letras. S3o Paulo; Pelegrini, S. de C. A. (2000).
Televisdo, politica ¢ historia: dimensdes da problematica social na teledramaturgia de
Vianinha. Em: A teledramaturgia de Oduvaldo Vianna Filho. Tese de Doutoramento em
Historia Social. Universidade de Sao Paulo.

442 - O momento historico era o de “quebra” de paradigmas. A juventude brasileira, se
identificava com os movimentos revolucionarios, a exemplo dos movimentos estudantis
vividos no ceio das universidades -que trataremos neste texto mais adiante. O estilo que
fazia sucesso no momento era a Bossa Nova, estilo musical romantico que havia surgido
em 1959, e que tinha como publico osjovens de classe média. No mesmo periodo emergia
também o samba tradicional, com influéncia do Jazz e rock americano. As letras, por sua
vez, de carater nacionalistas criticavam o romantismo da Bossa Nova. E nesse cenario
que surge a MPB-Musica Popular Brasileira, a Jovem Guarda, com um publico de jovens
estudantes procedentes de classes populares da sociedade brasileira. Refletiam sobre a
estratificagdo social da época. Ver: Severino, F e Santos, E. (2002, julho a dezembro). “A
beira do caminho: a jovem guarda prepara a mudanga social” Revista Psicologia Politica
2 (4), 209-232. E ainda: Napolitano, M. cit..., pp.14-18; Garcia, L. H. A. (2000). O que
foi feito devera: industria cultural e Estado como limites a produg¢do musical nos anos
70. Em: Coisas que ficaram muito tempo por dizer- O clube da esquina como formacio
cultural. Dissertacdo de Mestrado em Historia. Universidade Federal de Minas Gerais.
Belo Horizonte.

443 - Ridenti, M. (2000). Em busca dopovo brasileiro: Artistas da revolug¢io, do CPC a era
da TV. Ed. Record. Rio de Janeiro. Ver resenha Chaia, M. (2001, outubro) “Em busca do
povo brasileiro: Artistas da Revolugdo. Do CPC a era da “TV” de Marcelo Ridenti. Em:
Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, VOl 16, N. 47, pp- 165-168.
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geradores dessa “ordem” - o formato ditatorial. Neste sentido,
ocorreram movimentos sociais que, embora tivessem este objetivo em
comum, envolviam grupos ou entidades de classe especificas e ndo
manifestacbes de “unidade” nacional. Fato que fortalece ainda mais
o debate de que no Brasil ndo existe identidade nacional formada de
maneira unitaria, singular e, sim, plural. E o que se percebe quando:

(...) As organizagdes de esquerda se encontravam em uma
crise de pertencimento devido a fratura dos movimentos
em varias tendéncias, ao se conclamar uma luta de
toda a sociedade tentava criar uma nova identidade de
esquerda e que, talvez, direcionaria ainda seu discurso
para a constituicdo de uma possivel identidade brasileira

para o povod44.

No campo, movimentos liderados pelos trabalhadores rurais
buscam adquirir titulos de posse de terra. Um exemplo é o MST445
- Movimento dos Sem Terra - que teve sua origem nas Ligas
Camponesas446. Estas ultimas, com o golpe militar, foram perseguidas

444 - Sa, 1. (2009,10 a 13 de novembro). Discurso, midia e resisténcia: a constitui¢do de
uma identidade de esquerda durante a ditadura militar. Em: IV Semindrio de Estudos
em andlise dos discursos, 1969-2009: Memdéria e histéoria na/da Andlise do Discurso.
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, p. 05.

445 - De inspiragdo marxista e apoiados pelo cristianismo progressista da Teologia
da Libertagdo, esse movimento objetivava uma reforma agraria urgente, ¢ tentavam
ofuscar a mecanizacdo da agricultura, prevista pelos projetos de expansdo das fronteiras
agricolas, sob pena do desaparecimento das pequenas unidades agricolas de produgdo.
Em paralelo ao movimento, acontecia na altura diante do “milagre econémico” brasileiro
o éxodo das pessoas para as cidades. Entretanto, a crise econémica nos grandes centros
fez com que muitos dos ex-camponeses ficassem desempregados nas cidades, levando-
os a0 movimento de retorno aos campos. Desta tensdo resultaram os movimentos em
busca das terras devolutas dos grandes latifundiarios. Ver Souza, J. C. L. de. (2008).
Movimento dos trabalhadores rurais sem terra. Em: O Movimento dos Trabalhadores
Sem Terra e Moderno Principe educativo brasileiro na Histéria do tempo presente. Tese de
Doutoramento em Historia. Universidade Federal Fluminense. Niterdi - RJ, pp. 61-86.
E ainda outros trabalhos académicos sobre esse tema elencados e disponiveis em http://
www.landless-voices.org/vieira/archive-05.phtm1?rd=THESESDI373 &ng=p&sc=3&th=
45&se=0, acedido em 25 de Fevereiro de 2011.

446 - Movimento ocorrido no campo, iniciado na década de 1930 na regido nordeste e
que posteriormente teve repercussdo em mais 13 estados brasileiros. Teve seu “fim” com
aprisdo do lider advogado Francisco Julido. Tratou-se de manifestagdo de resisténcia dos
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e encerradas. Nas cidades emergiram os movimentos estudantis
universitarios447 e os movimentos sindicais448 iniciados pelos operarios
metalurgicos paulistas e que, posteriormente se espalharam por todo
0 pais.

Nesta ambiéncia, chega-se aos ultimos anos do governo militar
brasileiro, com o pais “mergulhado" numa hiperinflagdo e com indices
de recessao bastante elevados, ao mesmo tempo que surgiam novos
partidos politicos oriundos do fortalecimento de organizag¢des sindicais.
Nesse contexto, vai-se, mais uma vez, buscar uma identidade
nacional unica e fortalecida, com o movimento das “Diretas J&”.
Essa manifestagdo, com a participagdo de varios grupos ideoldgicos
distintos, reuniu mais de um milhdo e quinhentas mil pessoas no

operarios camponeses - cortadores de cana e colhedores de laranja- que reivindicavam ndo
s6 melhores condi¢des de trabalho nos canaviais, mas também e sobretudo clamavam por
uma reforma agraria, uma vez que eram foreiros de latifundidrios, e muitas vezes pagavam
o foro para terras improdutivas. Para saber mais sobre esse assunto ver: Montenegro, A
T. (2003) Ligas Camponesas ¢ sindicatos rurais em tempo de revolu¢do. Em: Ferreira, J.
(Org) O Brasil Republicano. O tempo da experiéncia democrdtica: da democratizacio de
1945 ao golpe civil-militar de 1964. Civilizagdo Brasileira Rio de Janeiro, p. 256, ¢ ainda
http://faceaovento.wordpress.com/2010/11/08/650/, acedido em 25 de Fevereiro de 2011.
447 - Movimento articulado em torno da UNE- Unido Nacional dos Estudantes
universitaria. Protestavam em passeatas, por exemplo, contra o Regime Militar que
revelava a tendéncia de privatizagdo do ensino superior. Ver Alves, B. N. (2004). O visivel
e o Invisivel do Movimento Estudantil Universitirio de Porto Alegre nas Representacies
da Imprensa (1964-1968). Dissertacdo de Mestrado em Historia. PUC/RS. Porto Alegre;
Carcian, R. (2010) Movimento Estudantil e Repressio Politica: o atopublico na Pontificia
Universidade Catéolica de Sdo Paulo (1977) e o destino de uma geracido de estudantes.
Editora da Universidade Federal de Sao Carlos (EdUFSCar). Sao Carlos-SC; Cruz, J.
V. (2003). Juventude e Identificagio Social: Experiéncias Culturais dos Universitirios
em Aracaju/SE (1960-1964). Dissertacdo de Mestrado Sociologia. Universidade Federal
de Sergipe. Aracaju; Britto, A. M. F. (2008). O golpe de 1964, 0 movimento estudantil
na UFBA e a resisténcia a ditadura militar. Tese de doutoramento em Historia Social.
Universidade Federal da Bahia. Salvador.

448 - Tratou-se de manifestagdes operarias a exemplo da greve que durou 45 dias, iniciada
pelos metalargicos do ABC paulista, nas cidades de Sdo Bernardo do Campo, Santo
André, Osasco, dentre outras quinze, envolvendo mais de 1.600 trabalhadores, estes
representavam um contingente de mais de 280 mil operarios. Ver: Hirszman, L. (Direc¢do)
e Calil, C. A. (Produ¢do). (1990). ABC da Greve (1976/1990), 75 min. Documentario
produzido pelo estadio Taba Filmes. Sdo Paulo. Os trabalhadores reivindicavam melhores
salarios e condi¢des nas fabricas.
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centro da cidade de Sdo Paulo, para reivindicar o fim do regime militar
e eleicbes diretas para a Presidéncia da Republica449.

Na década de 1990, teve lugar outro movimento de contestacéo,
o0 dos chamados “Caras-pintadas”. Jovens estudantes foram as ruas
em sinal de protesto para pedir a deposicdo do entdo Presidente da
Republica Fernando Collor de Mello, acusado de corrupgao4s0. O
movimento pelo impeachment do presidente foi iniciado na capital
paulista, mas teve desdobramentos em varias cidades brasileiras.
As passeatas em favor do impeachment ficaram conhecidas como
movimentos pela ética na politica, ou “Fora Collor". O fato é que os
jovens se identificavam e aderiam ao movimento, pintando seus rostos
em tons amarelo e verde. Entretanto, sabemos que as motivagcbes de
muitos daqueles jovens eram diversas:

Em outras palavras, pintamos as caras, ao menos
em grande maioria, segundo o dito da midia. Claro
que ndo da para negar que muita gente pintou a cara
conscientemente, que essa gente, de fato, protestou a
favor da ética e contra o mar de lama, de falta de carater,
de corrupgéo que tomava conta do pais. Mas (...) teve
gente, muita gente mesmo, que também pintou a cara
por farra, para matar aula, para se divertir naquele
carnaval tempordo sem qualquer compromisso com
aquele momento histérico451.

449 - Silva, F. C. T. da. (2003). Crise da ditadura militar e o processo de abertura politica
no Brasil, 1974-1985. Em: O Brasil Republicano. V. 4. Civilizagao Brasileira. Rio de Janeiro
p- 243-282. E ainda, Sdo Paulo faz o maior comicio (1984, 17 de Abril). Folha de Sao
Paulo, Acedido em 25 de Fevereiro de 2011, Em: «http://almanaque.folha.uol.com.br/
brasil_17abrl984.htm»y.

450 - Santos, J. A. S. dos. (2010) Impeachment - Ascensio e queda de um presidente. Cia
dos Livros. Sdo Paulo: A obra se trata da publicagdo da tese do autor O Papel do Mass
M¢édia Brasileiro no Processo de Impeachment do Presidente Collor de Melo, realizada na
Universidade Nova de Lisboa em Cultura Portuguesa, defendida em 2008.

451 - Sobre a consciéncia politica dos jovens ver texto Luis, D. Onde estio os caras-
pintadas? Acedido em 25 de Fevereiro de 2011, em: http://mnavegante.br.tripod.com/
arquivo/arq06.htm.
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A partir da analise da formacgao da identidade nacional brasileira -
conceito formulado inicialmentea partirdacontribuigdoda historiografia
brasileira ao longo dos séculos XIX e XX432 - e dos episédios populares
vividos pelos brasileiros, abordaremos a imagem da regido Nordeste.
Foi ao longo desse mesmo periodo que se construiu uma imagem do
ser nordestino representado nas figuras do cangago, do messianismo,
das lutas oligarquicas, da pobreza, da miséria, do analfabetismo, das
injustigas sociais, do atraso econdmico e de muitos outros estereétipos
constituidos e reproduzidos, sobretudo, pela midia sulista4s3 a partir
dos textos literarios4%4.

Sabemos que interesses ideoldgicos e politicos se encontram por
tras da obstinacdo de apresentar ao Brasil e a0 mundo um Nordeste
fraco, improdutivo e sem potencialidades. Em verdade, o que nos
parece claro é que esses discursos regionalizados se configuram
em estratégias que buscam legitimar o recorte espacial e o descaso
governamental em relagdo a regido, “justificado” a partir do discurso do
“atraso civilizatério”. E o caso, por exemplo, da “Industria da Seca"45%5,
através da qual os governantes acabam por “angariar” votantes com
o discurso ideolégico de que o atraso econdémico, presente na regiao
Nordeste, se deve aos fatores climaticos caracteristicos desta regiao,
como a seca.

452 - Reis, A. C. (2007). Anos 1850: Varnhagen o elogio da colonizag¢do portuguesa. Em:
As Identidades do Brasil 1 de Varnhagen a FHC. 9° Edigéo ampliada. Editora FGV. Rio
de Janeiro.

453 - Midia sulista: veiculos de comunicagao, sobretudo a TV Globo que tem sua sede no
Rio de Janeiro e primeira filial em Sao Paulo, regides Sul e Sudeste do Brasil.

454 - Discurso de Gilberto Freyre, José Lins do Rego, Ariano Suassuna, dentre outros
literarios. Ver a critica que o autor faza obra de Freire como uma “Brasilidade Nordestina”,
ver Filho Zaidan, M. (2001). 0 Fim do Nordeste & outros mitos. Cortez. Sdo Paulo, pp. 11-
13. E ainda, Weifort, Francisco. Nordestinos em Sdo Paulo: notas para um estudo sobre
Cultura Nacional e Cultura Popular. Em: Valle, E. e José J. (orgs.) (1988). A cultura do
Povo. 4ed. Cortez: Instituto de Estudos Especiais. Sao Paulo, 13-23.

455 - Ver Albuquerque Jr, D. M. (1999). Enredos da Tradigdo: invengdo historica da
regido Nordeste no Brasil. Em: A inven¢do do Nordeste e outras artes. FIN, ed.: massagana
Séo Paulo. Cortez, Recife, p.150.
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0 Nordeste apresenta-se com realidades diferenciadas, multiplas
histérias de vida e comportamentos humanos, praticas e costumes
diversos, que se contrapdem a unidade imagética e iluséria presente
em discursos midiaticos, que procuram descrevé-lo sem considerar
suas diferengas e pluralidade. Estereotipando e, ao mesmo tempo,
rotulando sob a ideia de homogeneidade, o que é nordestino esta
“carregado" de problemas e de muita miséria. Vale destacar que o
regionalismo foi visto, desde os seus primérdios, como elemento de
fundamental importancia para se conceituar e entender o nacionalismo.
Assim, a busca de raizes regionais verdadeiras e originais configura-se
na invencao da tradigdo45, estabelecendo uma conexdo de sentidos
entre territérios antigos e a nova territorialidade social existente, n&o
ameacando desta forma a desconstrucao ou perda de privilégios que a
memoria individual e coletiva criaram. Deste modo continuam criando
a tradigdo legitimadora da construgdo deste Nordeste “existente".

Assim sendo, em nome de uma tradigao cultural inventada e
estabelecida, se mantém discursos politicos por parte das oligarquias
latifundiarias e sociais e rompe-se a possibilidade de criticidade do
processo de continuidade histérica com raizes na linearidade e na
manutencao dos esteredtipos miticos. Neste sentido, a identidade
regional ndo apresenta contradigbes nem pluralidades, visto que os
preconceitos passam aser naturalizados em favor desse tradicionalismo.

O cenario acima encontra-se em processo de crise, provocada,
sobretudo, pelas influéncias da globalizagdo que péem em cheque o
conceito de “Nordeste tradicional” e de identidade regional. Em seu
lugar, discutem-se as identidades maultiplas45/, plurais, mutaveis e

456 - Concepgido de Tradig@o inventada, apropriada de Hobsbawn, Eric, na Invengdo das
tradigdes, citado em capitulos anteriores a esse, concepgdo de tradigdo também presente
no texto de Oliveira, L. L. (1987, dezembro). “Repensando a tradi¢io”. Ciéncia Hoje, v.7, n.
38. E ainda, a Tradigdo inventada a partir da relagdo estabelecida com as experiencias dos
sujeitos. Ver: Giddens, A. (1991). A Reflexidade da Modernidade. Em: A4s consequéncias
da Modernidade: Editora da UNESP, Sao Paulo, p. 44.

457 - Ver Hall, cit...,p.15
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ecléticas, resultado do momento historico presente. Com a expansao
da globalizacdo, as identidades das nagdes se confundem, dialogam,
transitam em meio a uma e a outra. Vive-se, no mundo contemporaneo,
um fenbmeno de crise de identidade, resultado dessa tentativa de fusédo
e do nao esclarecimento dos limites envolvidos. Sobre a diversidade do
povo brasileiro diz Darcy Ribeiro:

Os brasileiros, se sabem, se sentem, se comportam, como
uma sé gente, pertencente a uma mesma etnia. Essa
unidade nao significa, porém, nenhuma uniformidade. O
homem se adaptou ao meio ambiente, e criou modos de
vida diferentes. A urbanizagao contribuiu para uniformizar
os brasileiros, sem eliminar suas diferengas. Fala-se
em todo o pais uma mesma lingua, s6 diferenciada por
sotaques regionais. Mais do que uma simples etnia, o
Brasil € um povo Nagéo assentado num territério proprio
para nele viver seu destino453,

3.3 - Interpretacdes da identidade nacional lusa e minhota

As identidades nacionais ndo sdo coisas com as quais
nés nascemos, mas sdo formadas e transformadas no
interior da representagao4.

458 - Darcy Ribeiro em entrevista concedida a TV Cultura descreve o Brasil a partir da
presenca dos imigrantes de varias nacionalidades, desde o século XVI. Também trata da
imigracdo interna ocorrida na segunda metade do século XX, os brasileiros da regido
norte e nordeste que migraram para a regido sudeste, em especial para o centro industrial
concentrado no estado de Sdo Paulo. Sobre esse tema da imigracdo interna brasileira, nos
referimos na parte II desta tese, capitulo 4. A dindmica do trabalho nas feiras, topico 4.4.
Feira: mao-de-obra de nativos desempregados e imigrantes, pp. 166-177. Sobre a citagdo
de Darcy Ribeiro Acedido em 15 de Fevereiro de 2011, em:http: /www.tvcultura.com.br/
aloescola/estudosbrasileiros/povobrasileiro/povobrasileiro3 .htm.

459 - Nos referimos a presenca dos nativos indigenas, autéctones do Brasil, descendentes
de grupos humanos que migraram da Asia, e os imigrantes de multiplas nacionalidades ao
longo dos séculos da Historia do Brasil, que acabaram por promover intercimbio entre os
sujeitos, a exemplo dos portugueses, africanos, espanhois, holandeses, franceses, alemaes,
italianos, libaneses, arabes, judeus, poloneses, ingleses, coreanos, sirios, japoneses,
chineses, indianos, coreanos, estadunidenses, gregos, entre outras nacionalidades. "No
nordeste (Norte) e centro-oeste quando do advento da colonizagdo percebeu-se a maciga
presenca dos portugueses, holandeses e africanos. No sul e sudeste, a partir do século
XVIII percebeu-se a presenca maci¢a ndo sO dos imigrantes nordestinos, mas também
dos portugueses, italianos, alemies, japoneses, poloneses e russos, gerando um quadro
de exuberante variedade cultural”. Ver: Brasil e Portugal-de méos dadas para o futuro.
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Se o Brasil contou, desde sua “origem”, perpassando por
toda sua formacdo enquanto Colonia, Império, Republica e Nova
Republica, com uma multiplicidade de sujeitos de origens diversas4a0,
estabelecendo convivio diario com os imigrantes que desembarcaram
nesse continente, do outro lado do Atlantico, em Portugal, a formagao
do ser portugués também sofreu muita influéncia externa. Diante
da sua privilegiada posicdo geografica, os lusitanos sempre se
posicionaram como receptor de gente oriunda de todos os lugares do
mundo. Aglutinando carateristicas receptoras das rotas de comércio e
das migragées. Incorporando aquilo que ja& era comum na Peninsula
Ibérica desde os primérdios das “racas se misturarem" (como foi o
caso dos éarabes e judeu). O fato € que Portugal foi estimulado pelo
contato, pelo convivio com os estrangeiros, o que notadamente acabou
por influenciar no hibridismo cultural identitario de sua gente461.

Sabemos que a nagéo Portuguesa, a época dos “Descobrimentos” 42

(1987, janeiro de) Facho, suplemento de O Comércio de Vila do Conde. N° 30, p- 3.
Trabalho premiado de Fernando Alberto Vidal (20 prémio) no Concurso Jornalistico
Comunidade luso-brasileira.

460 - Hall, cit..., p.47.

461 - Ver Martins, G. d’0. (2007). Mas afinal quem somos? Em: Portugal, identidade e
diferen¢a. Colecg@o Trajectos, Gradiva. Lisboa, p. 31. Sobre a capacidade do portugués se
miscigenar e promover o intercdmbio cultural, o autor descreve “o portugués assimilou
adaptando-se. A miscigenacdo caracterizou a nossa presenga no mundo, gragas a
adaptabilidade. Como realidade cultural complexa, albergamos na nossa personalidade
fatores multiplos e heterogéneos”.

462 - Para Godinho o fato dos portugueses terem chegado em mares nunca d antes
navegados, ndo significava descobrir, como se ndo existissem, uma vez que para ele
“descobrir ndo se aplicaria ao movimento de expansdo europeia, visto que as terras
“descobertas” eram povoadas e consequentemente conhecidas dos povos que habitavam”
Sugere entdo o termo achamento de terras desconhecidas pelos europeus, a época. Ver
Godinho, Ver tradugﬁo Jodo Fagundes. (1994) O Papel de Portugal nos séculos VX-XVI
que significa descobrir? Os novos mundos e um mundo novo., Grupo de Trabalho do
Ministério da Educagdo para as comemoragdes dos Descobrimentos Portugueses. Lisboa
p. 15. Levamos em considerag@o a teoria do historiador portugués e a relacionamos ao
tema deste texto, no sentido de fazer com que reflitamos em torno do fato de que se os
portugueses ao chegarem por exemplo no Brasil encontrarem culturas ja existentes, com
os nativos, significa por assim dizer que com a conquista o estreitamento entre os povos
promoveu um maior intercdmbio, dado inclusivamente a “abertura” que os portugueses
davam a troca de habitos culturais, que favoreceriam mais tarde uma ressignificagéo

250



e conquistas além-mar463 teve contato com culturas diversas e
abastecia-se dessas fusdes culturais no territorio luso:

Os Descobrimentos e o comércio, as conquistas, a
colonizagéo e a evangelizagdo representam uma busca
dos outros e do outro, e neste sentido uma tomada
de contato com sociedades e civilizagdes diferentes,
colocando frente a frente cristdos, mugulmanos, hindus,
budistas, e outras religibes, bem como economias de
técnicas desiguais e dominios compartimentados; vetores
de interesses frequentemente divergente, mas também
frequentemente susceptiveis de operar em conjunto
( )464

Essa troca de experiéncias culturais se configura ainda na
atualidade. Tanto é assim que quando os brasileiros chegam em
Portugal, se sentem “na casa deles”, dadas as semelhancas dos
habitos culturais, que ultrapassam o aspecto linguistico4eb.

em torno da sua identidade lusa. Contudo, ¢ bom que digamos que essa afirmagdo ndo
desconsidera todo o eurocentrismo peculiar desses europeus, a exemplo do genocidio
que muitos indigenas brasileiros foram vitimados em resisténcia a imposicdo dos
ensinamentos da cultura europeia. Sobre a Histéria dos indios no Brasil e sobre a origem
do homem americano. Ver Cunha, M. C. da (ORG.) (1998). Histéria dos indios no Brasil:
Companhia das Letras, Sdo Paulo.

463 - Entendemos que a conquista se configurou ainda mais dos portugueses em suas
Colonias, diante das Capitanias Hereditarias. Sobre as capitanias ver: LEmpire a Trois
Dimensions. Em: Synthéses de la cultureportugaise. Histoire du Portugal. Lisboa: Imprensa
Nacional-Casa da Moeda, 1991. pp. 82-83. [tradugdo do titulo nossa: O Império em trés
dimensdes. Em: Resumos da cultura Portuguesa, Historia de Portugal],

464 - Godinho, cit..., p. 44.

465 - Ndo queremos dizer que o Brasil ¢ igual a Portugal, com a mesma cultura, pois
consideramos as diferengas que sdo iniimeras, como trata ajornalista brasileira Vitorino,
B. da S. (2007). A Identidade Cultural no dizer e suas margens, em: Imigra¢io Brasileira
em Portugal identidades e perspectivas: Editora Universitaria Leopoldianum, Santos-SP,
pp- 80-85. Para além da lingua, outras questdes se estabelecem em torno das identificagdes,
como disse Freitas do Amaral, o entdo Ministro dos Negocios Estrangeiros, em Portugal,
por ocasido do 30° aniversario das Independéncias dos Paises de Lingua Portuguesa, “a
lingua por sindo cria relagdes solidas e substanciais”. Vitorino, op. cit.....p. 91. Entretanto,
ndo podemos negar as semelhangas que existem em ambos os territorios - culindrias,
provérbios, festejos religiosos, ditos populares, relagdes de compadrio, arquitetura, entre
outras semelhangas- que fazem com que os brasileiros e os portugueses se sintam na casa
ao aportarem em territorio luso, ou brasileiro.
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0 debate tedrico acerca da questdo da identidade nacional
portuguesa, diferentemente do que vimos no caso do Brasil, ndo é algo
tdo multifacetado e contraditério entre os historiadores portugueses
contemporaneos. E consenso entre os mesmos que a reflexdo acerca
da identidade nacional nao foi objeto de debate na mesma medida que
em outras nagdes europeias, a exemplo da Espanha. As discussbes em
torno da tematica sdo recentes, e s6 integram o debate historiografico
na segunda metade do século XX, ap6s o fim do periodo ditatorial, em
1974-7546. A principio eram questdes que se encontravam inseridas
no campo da memdria social dos sujeitos, memadria essa “escrita, ndo
raro erudita, acessivel a uma pequena parcela da comunidade em que
se ensejam. Essa memodria da nagdo teve as suas limitagcbes - durante
muito tempo permaneceu manuscrita, quando nao oral467’ .

Diferentemente de outras nagdes europeias e da Ameérica,
Portugal, até o século XX, era mais emigrante que recebia imigrantes,
de maneira que as diversidades culturais ndo eram tdo demasiadas.
Conforme o historiador Sérgio Matos, na sociedade portuguesa havia
um,

(...) escasso peso das minorias étnicas, religiosas e
linguisticas no todo nacional, de um modo geral nele
integrado sem problemas; escassez de revoltas e
rebelides regionais e locais. Em tal contexto de relativa
homogeneidade, de periodos de relativa estabilidade
politica e social (1851-1868; 1871-1890 ; 1932-1958)
e de difusdo de idearios nacionalistas, ndo surpreende
que a histéria tenha sobretudo vincado um sentido da
unidade nacional468.

466 - Matos, S. C. (2002, janeiro/junho) “A formagdo de Portugal na historiografia
contemporanea”, Lusotopie, pp. 123-139.

467 - Fato que era um complicador, uma vez que as diversidades étnicas e culturais muitas
vezes ndo eram consideradas nesses debates, se criando um mito em torno de uma suposta
homogeneidade territorial. Ver Godinho , V. Magalhdes 1982, “Reflexdo sobre Portugal
e os Portugueses na sua Historia”, Revista de Histéria Econémica e Social (Lisboa), 10, Jul.
Dez: 1-13.

468 - Ver Matos, cit..., p.123. Os autores também concordam com a ideia de que Portugal
era uma Nagdo conhecida por ndo ter grandes problemas étnicos: “Portugal ndo se
defrontava com problemas de minorias étnicas e linguisticas ou com a instabilidade
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Entretanto ndo nos esquegamos de que essa visao de uma nagao
“igualitaria” e aparentemente “sem conflitos” se constituiu como um
ideario utilizado no século XIX através dos contributos da Revolugao
Liberal, que idealizava um pais unido em busca de um s6 obijetivo.
Neste sentido, era preciso, portanto, que os portugueses se sentissem
antes de tudo com a ideia de pertengad® a um territério, identificando-
se entre si com os mesmos objetivos. E sabido que “o conceito
romantico de 'espirito do povo' (Volksgeist) difundiu-se entdo entre os

politica, situava-se apenas nos centros urbanos e na escassa populagdo politizada que
os habitava”. Ver: Pinto, A. C. e Monteiro, N. G. (2000). Mitos Culturais e Identidade
Nacional Portuguesa. Em: Pinto, A. C. (org.). Portugal Contemporineo. Sequitur, Madrid,
p- 239. E ainda: “(...) Mas de um modo geral, ndo tem revelado problemas de identidade
nacional” ver Matos, S C. (2002,janeir0/junh0). Aformacdo de Portugal na historiografia
contemporinea, Lusotopie, pp.137—138.

469 - Esta concepgdo ¢ completamente diferente daquela que sugeriu Ernest Renan, de
Nacdo como sentimento e ndo apenas como estrutura de Estado. A Nagdo enquanto
“discurso de pertenca” proliferando “o desejo de viver em conjunto, a vontade continuar
a fazer valer a heranga que receberam esses individuos (...) Uma nagdo ¢, entdo, uma
grande solidariedade, constituida pelo sentimento dos sacrificios que fizeram e daqueles
que estdo dispostos a fazer ainda. Ela supde um passado; ela se resume, portanto, no
presente por um fato tangivel: o consentimento, o desejo claramente exprimido de
continuar a vida comum?”, ver Renan, E. Tradug@o Glaydson José da Silva. “Documento -
Ernest Renan - O que ¢ uma nagdo? Conferéncia realizada na Sorbonne, em 11 de margo
de 1882”. Revista Aulas, pp.18-19. Acedido em 20 de Fevereiro de 2011, em: http://www.
unicamp.br/~aulas/VOLUMEO1/ernest.pdf. No caso citado o sentimento se refere as
estratégias de “unidade” que emergem nos combates revolucionarios, a exemplo do que
aconteceu no Estado francés. Para se vencer um combate é preciso antes de tudo que
os sujeitos se sintam ligados uns aos outros, se identifiquem com os mesmos ideais, e
minimamente fagam parte da “mesma” cultura. “As nagdes politicas ou civicas sdo uma
construgdo racionalista e voluntarista assente numa associagdo estatal de cidadaos livres,
portanto, uma comunidade territorial de direitos civis e valores politicos firmada por um
contrato social”, concepc¢des defendidas por Smith e Rousseau. A esse respeito ver Ribeiro,
R. (2004) “A nagao na Europa - breve discussdo sobre identidade nacional, nacionalismo
e supranacionalismo”. Cadernos do Noroeste. Série sociologia. Instituto de Ciéncias
Sociais da Universidade do Minho, pp. 85-96 Acedido em 20 de Fevereiro de 2011, em:
http:// repositorium.sdum.uminho.pt/ handle/1822/5646. A autora destaca também a
concepgdo de possibilidade de identidades plurais, diante dos “circulos concéntricos da
identidade” defendidos por Smith, quando dizia ser possivel um sujeito ter sentimento
de pertenga multipla, “ser-se portugués e europeu; basco, espanhol e europeu; sami,
finlandés e europeu”. Ver Smith, A. D (1999). Na¢ées e Nacionalismo numa Era Global,
Ed. Celta, Oeiras, Lisboa, pp. 212-214.

253


http://www

intelectuais burgueses como uma espécie de dogma”4/0. E ainda, “na
verdade, o nacionalismo politico moderno, que atravessava o discurso
da Revolucdo Liberal (1820-34) e se prolonga em quase todas as
correntes politicas posteriores, ndo se colocou nunca a questdo de
afirmar a existéncia da nagdo e a sua intrinseca unidade, mas sim a
de regenerar da sua presente decadéncia"471.

Nesse sentido, a historiografia portuguesa que se debruga sobre
0 aspecto identitario, até entdo - antes da Revolugéo Liberal de 1820 -
elevava uma concepgao de espirito mitolégico e de heroismos, oriundos
das narrativas literarias. E, posteriormente, a revolugdo acrescentou
ao género o espirito patriético, adotado numa vertente positivista. Esta
ultima concepcgéo tedrica deve-se aos discursos protagonizados nas
obras de Alexandre Herculano4/2 e do poligrafo Tedfilo Braga.

Na segunda metade do século XIX,

A par de outras tematicas como a Cruzada, os
Descobrimentos e a expansao ultramarina, a decadéncia
e o atraso relativamente a outras nagdes europeias,
a definigdo do heréi nacional ou as relagdbes com
Castela, o problema da independéncia de Portugal e a
sua permanéncia histérica constituiram um dos ternas-
chave da historiografia portuguesa, sobretudo a partir da
revolugéo liberal de meados do século xix. Tornou-se, de
resto, numa das referéncias fundamentais na legitimagao
histérica do Estado portugués. O tema da formacgado de
Portugal foi tratado em multiplas perspectivas, tendo
em conta, ndo raro, a questdo das origens étnicas dos
Portugueses, a autonomizagdo do Estado no século xn,
o territério, a construgdo da nagdo e a sua continuidade

no tempo473.

470 - Mattoso, J. (2003). 4 identidade nacional, Gradiva - Fundag@o Mario Soares, Lisboa,
p-13.

471 - Pinto, cit..., p.233.

472 - Herculano, Al, (1875). Lopes, D. (dir.). Historia de Portugal: desde o comego da
monarchia até o fim do reinado de Affonso III - 1810-1877, 8aed. Definitiva, Ed. Aillaud
& Bertrand. Lisboa.

473 - Matos, cit..., p. 124.
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Na mesma época apareceram os discursos republicanos,
protagonizados pelas elites, que vinculavam uma timida “nacionalizagéo
das massas”, com os respectivos modelos de cidadania, cultuando
simbolos nacionais, a exemplo do hino e da bandeira, e revisbes
conceituais acerca do nacionalismo portugués. Fatores amplamente
divulgados nas escolas primarias e secundarias na altura. Tais aspetos,
em verdade, eram estratégias que vislumbravam a fusdo entre o
patriotismo e o republicanismo474.

A partir dos finais do século XIX, a identidade nacional passa
a ser alvo de debate devido, sobretudo, & difusdo da imprensa. E
importante lembrar, ainda, que essa identidade nacional é algo que,
diante dos acontecimentos histéricos - transicdo da Monarquia para
Republica, - passa a ser construida. Nao se trata, portanto, de algo
natural, como divulgavam alguns autores nacionalistas a época4rs. As
nagdes e as concepgdes de identidade sédo construidas a partir de um

contexto e de um ideario que se estabelece em seu entorno:

As nagbes sdo entidades historicamente novas fingindo
terem existido por muito tempo. E inevitavel que a versdo
nacionalista de sua histéria consista de anacronismo,
omissao, descontextualizacdo e, em casos extremos,
mentiras. Em um grau menor, isso é verdade para todas as
formas de histéria de identidade, antigas ou recentes476.

Posteriormente, no Estado Novo e no periodo ditatorial vivido em
territério luso e nas Colonias de Portugal, a concepgado de identidade
que passou a ser implantada pelo regime constituia uma fusédo entre
Nacionalismo e Colonialismo, ou “Novo" colonialismo imperialista.
As Coldnias portuguesas, na altura, passaram a ser conceituadas
como "provincias ultramarinas". Fomentava-se, portanto, por parte do

474 - Ver Teixeira, N. (1996) O Poder ¢ a Guerra, 1914-1918. Estampa, Lisboa. Apud
Pinto, cit..., 239.

475 - Ver Mattoso, cit..., pp. 21 e 67.

476 - Ver Hobsbawm, E. (1998). Historia nacional construida. Em: Sobre histéria.
Tradugdo de Cid Knipel Moreira. Companhia das Letras, Sao Paulo, p.285.
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Estado, a concepgao de um Estado “uno e indivisivel’. "A 'nacgéao’
transmutava-seem 'pluricontinental' e 'pluri-racial', e o ser portugués
tornava-se inclusivo, étnica e culturalmente, com o cimento unificador
da civilizacao cristd”477. Com isto, o Estado Novo lancava as primeiras
ideias de uma comunidade portuguesa integrando as Colénias num
espago econdmico comum. Para tanto, fazia uso da imprensa nacional,
através das publicagdes oficiais do SPN - Secretariado da Propaganda
Nacional - aparelho de propaganda do Estado Novo478.

Apds a década de 1980, com a nova fase de democratizacao e
a inser¢do do pais na Comunidade Europeia, os portugueses se viram
diante de questdes contextuais que “alteraram” a concepgao identitaria
que tinham até entdo. Primeiro, com a ades&o a CEE inaugura-se uma
nova fase nas estruturas do pais, um novo ciclo de crescimento e
mudanga social, no qual Portugal passou por uma significativa expansao
urbanizacional embora o pais permaneca, nesses aspectos, abaixo da
média Europeia. Houve na altura, portanto, uma desagregacédo da
sociedade rural, e os portugueses, ao contrario do que acontecera na
década de 1970, passaram a imigrar internamente, e ndo mais para o
estrangeiro como aconteceu nas provincias do norte e centro do pais.
Para além deste fato, assistiu-se também a proliferacdo do mito de
que, diante do processo de descolonizagao vivido apds a Revolugao dos
Cravos, em 1974, a Nagao portuguesa ndo mais poderia contar com o
capital das ex-Colbnias, devendo os portugueses unir-se em torno dos
interesses das forgas produtivas nacionais, em prol do desenvolvimento
do capitalismo luso. Neste sentido, discursos identitarios nacionais
levantados, por exemplo, pelo PCP- Partido Comunista Portugués,

477 - Pinto, cit..., 241.
478 - No Brasil também viu-se essa estratégia ideologica de publicitar as ideias do Regime
Ditatorial, por intermédio dos 6rgdos de Imprensa Nacional, criado pelo regime. Nos
referimos ao SNI, ja citado anteriormente, quando mencionamos os Departamentos
criados pelo Regime Militar, que tinham a funcéo de fiscalizar e censurar as ideologias
contrarias ao Regime.
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consolidaram este tipo de opinido publica479.

Entre as justificativas para a adesdo de Portugal a CEE estava
a descolonizagdo. Parecia que o pais precisava compensar a perda
das Colodnias. Para isto, a saida seria a adesdo ao bloco europeu.
Assim, a concordancia dos portugueses em relagdo a iniciativa do
governo cresceu significativamente: se entre os anos 1980 a 1982
o percentual era de 24.4%, em 1993 cresceu para 65%. Somado a
isto, as mudancas na infraestrutura contribuiram para o sentimento
que os lusos passaram a ter de “orgulho nacional”480.

Contudo, convém lembrar que muitos dos depoentes
entrevistados neste estudo, se no passado aprovaram a adesao de
Portugal a CEE, como foi verificado em pesquisa anterior, em 2007,
quando os ouvimos, demonstravam agora repudio e desaprovagao
em relacdo & moeda Unica, o euro. E & esta moeda Unica que eles
atribuem a diminuigdo dos seus respectivos negdcios nas feiras e ndo
s6 a concorréncia. Na sua opinido, a diminuigado do poder de compra
dos portugueses deve-se a substituigdo do escudo, moeda portuguesa
utilizada anteriormente.

O que parece ficar claro entre os tedricos da historiografia
portuguesa € a necessidade de a sociedade experimentar todo o
processo de democratizagcido e de descolonizacio, para que passasse a
desconsiderar o tempo passado48! como uma “idade de ouro”. A partir
dos conflitos e de suas "perdas”, a sociedade portuguesa passou a
sustentar uma outra concepcao de Histdria e de identidade nacional.

479 - Pinto, A. C. e Monteiro, N. (2005). A Identidade Nacional Portuguesa. Em: Portugal
Contemporaneo. Antdnio Costa Pinto (coord.). Publicagdes Dom Quixote, Lisboa, p. 63.
480 - Bacalhau, M. (1994) Atitudes, Opinioes e Comportamentos Politicos dos Portugueses:
1973-1993, Heptagono, Lisboa, p. 255.

481 - Pelo passado entendemos que, “ser membro de uma comunidade humana ¢ situar-se
em relagdo ao seu passado (ou da comunidade), ainda que seja para rejeita-lo. O passado é,
portanto, uma dimensdo permanente da consciéncia humana, um componente inevitavel
das instituigdes, valores e outros padrdes da sociedade humana”ver Hobsbawm, E. (1998).
O sentido do passado. Em: Sobre a histéria. Sdo Paulo: Companhia das Letras, p. 22.
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Como afirma Mattoso,

A Histéria passou, entdo, a poder narrar um passado real,
com ganhos e perdas, com avangos e recuos, fidelidades
e traigbes, sucessos e insucessos, unanimidades e
contradi¢gbes; e, apesar de tudo, como um passado
constitutivo da coesao nacional, pelo simples fato de ser
um passado comum e de resultar de uma experiéncia
vivida em conjunto ou tornada meméria coletiva. E possivel
que as transformagdes a que aludimos tenham também
alguma incidéncia sobre o préprio comportamento
habitual dos portugueses482

Tendo em consideracdo estas interpretagdes identitarias, de
que maneira pode-se relacionar identidade nacional com um bloco
econdémico capitalista formado por um conjunto de paises que fazem
parte da Comunidade Europeia? E possivel adotarmos, na atualidade,
0 mesmo conceito de identidade nacional que foi formulado na época
moderna, no século XVIIl, com a consolidagdo dos Estados Nacionais?
Em que medida todas essas ideias - nacionalismo, identidade
nacional, comunidade europeia, identidade europeia - se articulam
com o fendmeno presente da globalizagdo? Certamente que este
estudo ndo dara conta das respostas para estas indagagdes, nédo sé
pela complexidade do tema, mas também por ndo ser o principal
objetivo deste trabalho. Entretanto, ousamos fazer algumas reflexdes
em torno deste debate. De acordo com a historiadora Anne-Marie
Thisse, pertencente a escola da “Construgao Nacional”, a nagao nao é
um dado inato, mas socialmente construido483. Isto também j& havia
dito o historiador Terence Ranger em relacdo a ideia de nacionalismo
adotada pelos imperialistas europeus durante o processo de colonizagao
africana, um nacionalismo “forjado” pelos interesses ideolégicos de
dominagao de um povo em relagao aoutro: “os colonizadores basearam-
se nas tradigdes europeias tanto para definir quanto para justificar sua
482 - Mattoso, cit..., pp. 60-61

483 - Thisse, A. (2000) Identidade Europeia. Em: 4 criacio das Identidades Nacionais.
Europa séculos XVIII-XX. Tradugdo Sandra Silva: Temas e debates, Lisboa, pp. 277-280.
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posi¢cao, e também para fornecer modelos de subserviéncia nos quais
foi, as vezes, possivel incluir os africanos"484.

Para Thisse, a globalizagcdo, o avango dos veiculos de
comunicagao com a ferramenta da internet, promovem por um lado o
estreitamento das distancias e os intercambios culturais485, e por outro
sdo também responsaveis pela expansdo de uma nova dinamica de
imperialismo econdmico, que se configura no poder das multinacionais
e na mobilidade do capital financeiro n&o restrito as possibilidades de
controlo da produgéo e distribuicdo da riqueza por parte dos Estados.
Assim, sobre a relacdo estabelecida entre a CEE, a globalizacdo e a
ideia de identidade coletiva, a autora argumenta:

A Europa cria uma estrutura destinada a responder aos
desafios da economia mundial. A sua concepgdo deriva
dos Estados. A E.U. promulga regras comunitarias,
instaura no seu territério a livre circulagdo de pessoas
e bens, emite uma moeda, tem um parlamento e um
executivo. Falta-lhe, em contrapartida, tudo aquilo que
corresponde a Nagdo: uma identidade coletivad®, a
ligagdo de um territério comum, o ideal partilhado de
uma fraternidade solidaria. No atual estado das coisas,

484 - Ranger, T. (2002). A Invencdo da Tradigdo na Africa Colonial. Em: Hobsbawm,
Eric. Ranger, T (orgs). 4 Inven¢io das Tradi¢cées. 3aEd.: Paz e Terra, Rio de Janeiro p. 219.
485 - Pensamos ser incontestaveis as benfeitorias que a nova tecnologia tem trazido para
Portugal e todos os paises envolvidos nesse processo global. Entretanto, concordamos
com ndo s6 com a autora quanto aos impactos causados pela mundializag@o dessa cultura,
como também com o também historiador Vitorino Godinho, quando o mesmo traz
uma preocupagdo atual, em seu texto Sistema de Patriménio Cultural, em que critica a
preocupagdo dos governos em investimentos tecnologicos que atendem aos interesses
mercadologicos, enquanto os investimentos numa Educagdo basica de qualidade,
minimizando os indices de analfabetismos, com iniciativas culturais conexas, ndo sdo
alvo de investimentos. A esse respeito ver: Godinho, V. M. (2010). Sistema de Patrimoénio
Cultural. Em: Os Problemas de Portugal Mudar de Rumo: Edig:f)es Colibri, Lisboa, p- 73
e ainda reflexdes sobre a “Cultura Europeia”, objeto politico ndo identificado, acordos
sobre as Comunicag¢des na nova ordem da CEE. Ver Matterlart, A. (2005). O mercado da
televisdo sem fronteiras. Em: Diversidade Cultural e Mundializa¢io. Tradugcdo Marcos
Marcionilo: Parabola, Sao Paulo pp. 116-118.

486 - Entendemos que a Identidade Coletiva ¢ como define Taylor formada a partir dos
aspectos sociais, sendo portanto identidade social coletiva. A esse respeito ver: Taylor,
C. (1994). Identidade. Em: Multiculturalismo examinando a politica de reconhecimento.
Charles Taylor (org.). Tradugdo Marta Machado: Instituto Piaget, Lisboa, PP. 166-168.
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os Europeus parecem estar tdo providos de identidade
nacional quanto desprovidos de identidade europeia48’.

Sem a intengdo de simplificar os fatos e tendo em conta tudo
o que foi até aqui exposto a respeito da formacdo da identidade
portuguesa, temos que considerar que a Histéria de Portugal, desde a
sua origem, passando pela fase de expanséo e conquistas, foi marcada
pela simbiose entre muitos povos. Presentemente, diante de sua
insercdo na Comunidade dos Estados Europeus e de outros processos
associados a globalizagdo, tem recebido um numero cada vez maior
de imigrantes, fato que tem promovido a hibridag&o cultural deste pais
“pluricontinental”488. Logo a identidade portuguesa acaba por ser (re)
inventada a todo momento.

Diminuindo a escala de analise e abordando as mesmas questbes
em relagdo a regido minhota, concordamos com Fernandes que,

(-..) Nao podemos deixar de associar a identidade
portuguesa um processo que foi, antes de mais,
territorial: de expansao de soberanias; de alargamento de
horizontes; de edificagdo de uma fronteira cultural que

constitui o estado-nagéo portugués 489.

Tratar da identidade minhota contemporanea em Portugal é
considerarmos, sobretudo, a diversidade cultural que o territério luso
possui e os desequilibrios regionais presentes ao longo da Histéria, e
que ainda sao inerentes ao processo de urbanizagdo e modernizacao,
incluindo processos migratérios inter-regionais.

487 - Thisset, cit..., p. 280.

488 - “Pluricontinental”, termo apropriado de Moreira, F. A. T. (2006), “Identidade
Cultural Portuguesa: espaco de autonomia e diversidade”, Revista de Letras (Vila Real),
Série II, N. 5, Dez: 165-172.

489 - Fernandes, f. L. (1999); “Dimensao Territorial da Identidade Portuguesa no Final do
Século XX: a integragdo na Europa e no Mundo”; Em A Identidade Portuguesa; Cadernos
de Lingua e Cultura Portuguesas; Série Flistoria e Geografia, n°l; Faculdade de Letras;
Coimbra, p.5.
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Com a urbanizacao pés década de 1990, vinculada a insergao de
Portugal na CEE, muitos Concelhos e capitais dos distritos passaram
a ser opcao de morada dos municipes das aldeias490. Estas cidades,
por sua vez, passaram a ter caracteristicas de sustentabilidade e de
desenvolvimento, como é o caso de instalagbes de equipamentos
comerciais de consumo que se estabelecem nesses territérios
readequados a nova dindmica citadina:

Portugal € um pais onde, ao mesmo tempo em que o
consumo de territério ganha exigéncias de qualidade,
a deixar antever uma transicdo para um ciclo de
desenvolvimento mais elaborado e completo, também
encontramos territorialidades caracteristicas de uma
populagdo que entrou ha pouco na sociedade de
consumo: as geografias urbanas portuguesas estdo
marcadas por este fato sdo as “lojas de trezentos”, séo
os hipermercados, é a excessiva utilizacdo do automovel

particular, apenas para citar alguns exemplos491.

Tal “desenvolvimento” nessas cidades, em relagdo a outros
sitios mais distantes, repercute-se em niveis de desenvolvimento
heterogéneos, causando diferengas regionais. Sabemos que esse
desequilibrio regional em Portugal, assim como ocorre no Brasil, se
acentua em decorréncia dos processos de ocupacdo e de divisbes
regionais ao longo da prépria Histdria.

Assim, convém lembrar que, desde os primordios, a propria
determinacédo e definicdo dos lugares e das divisas geograficas que

conceberiam as regides Nordested® no Brasil e Minho em Portugal
490 - Cardoso, A. e Silva, M C. O Rural-Urbano na Regido Minhota. (Des) Continuidades,
assimetrias e dependéncias. Em: Minho. Tracos de Identidade. Paulo Pereira (Coord.)
Braga: Universidade do Minho, 2009. pp. 636-669. Acedido em 21 de Fevereiro de 2011,
em; http://www.uminho.pt/uploads/eventos/EV_2131/20090327429152283779.pdf.

491 - Fernandes, cit..., p. 11

492 - Regido que sediou a primeira fase do processo de colonizagdo portuguesa. Em 1963,
o IBGE passou a considerar a regido Nordeste, com uma das cinco regides pertencentes
a Federacdo Brasileira. A regido se apresenta como a maior em populagdo e extensdo
territorial do pais, e conta com nove estados pertencentes a mesma. Dentre elas os trés
estados onde se localizam as feiras investigadas no presente estudo: estado da Paraiba (
cidade de Campina Grande), estado de Pernambuco (cidade de Caruaru) e Bahia (cidade
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foram conflituosas. Tanto é assim que, até hoje no Brasil, por exemplo,
as pessoas que migram do Nordeste para a regido sul sdo chamadas
de nordestinos, ou vindos do Nordeste. No caso do territério luso
verificamos o mesmo fenbmeno, uma vez que a definicdo da regido
como Minho so6 foi de fato concretizada pela da reforma administrativa
ocorrida em 1936. Antes disso, apds o periodo revolucionario de 1832
é que a Regido do Minho passa a ganhar viabilidade enquanto divisdo
natural. Apesar da reforma administrativa de 1936, os minhotos
ndo sabiam ao certo a que regido pertencia, o que acabava por gerar
conflitos em relagdo as suas identidades territoriais. Somente com
a Constituicdo de 1976, apdés o 25 de Abril, € que, ao menos no
vocabulario administrativo, esta regido passou a ter respaldo juridico
enquanto regiaofds,

Enfim, o Minho nomeia atualmente, da forma abreviada,
uma regido que antes se chamava, com mais propriedade
Entre-Douro-e-Minho, tomando, pois como referentes
dois cursos de agua, como se fosse habitada por povos
sem nome ou sem que entre eles houvesse um que fosse
dominante. O que dizemos de Entre-Douro-e- Minho
pode, afinal ser verdadeiro para todo o territério nacional.
0 poder politico ignorou sempre os povos que viviam nos
territérios onde acabou por dominar44.

Mesmo com a “criagéo” oficial da regido do Minho e as demais
regides, o desequilibrio regional em Portugal, como ocorre no Brasil,
é visivel. “As condigbes geoclimaticas levam a distinguir o Norte,
o Centro e o Sul de onde se destacam os territérios portuenses e

de Salvador, capital do estado). Sobre caracteristicas gerais da Regido Nordeste, acedido
em 21 de Fevereiro de 2011, em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Regi%C3%A30_Nordeste
do_Brasil,

493 - Até 1824 a regido ainda ndo tinha sido formada. Na verdade ndo era considerada
nem como Provincia, embora ja existisse em termos territoriais. Regido que atualmente
se define como Noroeste Portugués, sedia 23 concelhos. Dentre eles os trés que compdem
este estudo. Sobre as caracteristicas gerais da regido acedido em 21 de Fevereiro de 2011,
em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Minho_(prov%C3%ADncia).

494 - Mattoso, cit..., pp.44-45
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lisboeta”4%. Assim, Portugal torna-se conhecido pelas suas diferentes
areas: “um Norte populoso, acidentado e conservador, o Atlantico e a
sua influéncia e ‘um sul de habitat aglomerado, plano e progressivo’,
o Mediterraneo e a sua demonstracdo”4%. Logo, as diferengas sociais
e econdmicas entre as regides do Algarve, e todo o perimetro de
Lisboa sdo incontestaveis gerando problemas, nesses sitios, quanto
ao acumulo populacional diante das elevadas taxas de emigracao
interna e externa. Simultaneamente criam-se as dependéncias de uma
regido em detrimento de outra, em nome de uma "suposta” unidade e
uniformidade cultural. Como afirma Mattoso,

(...) Dito de uma forma simplificada, e ndo tendo em conta
os fendbmenos sociais, poder-se-ia dizer que a aparente
uniformidade cultural portuguesa esconde a dominagao
do Sul pelo Norte depois de o Estado portugués se ter
apropriado da cultura do Norte497.

Contudo, acreditamos que seja nas identidades dos brasileiros,
nordestinos, ou de outras regides, como também dos portugueses,
minhotos ou ndo, que as constru¢cdes identitarias dos sujeitos se dao
como processos de invengbes, como bem esclareceu Hobsbawm,
e ainda no contato com o outro respeitando as diferengas de quem
somos. A alteridade é que nos define. “A busca do outro talvez seja o
caminho pelo qual cada um de nds consegue chegar a si proprio. Para
aproximarmo-nos aquilo que somos temos de passar pelo outro”498.

Para além deste fato, é bom lembrar que o contato com o outro promove
495 - Godinho, cit..., 90.

496 - Martins, cit..., p. 68.

497 - Mattoso, cit..., p.6

498 - José¢ Saramago citado por Blockeel, Francesca, Literatura Juvenil Portuguesa:
Identidade e Alteridade, Lisboa: Caminho, 2001, apud, Moreira, cit..., p. 171.E ainda,
sobre a respeito da concepgdo teodrica da identidade atual. Ver: Barbalho, A. Cultura e
Diferenga: alguns apontamentos tedricos (e politicos). Em: Ramos, Natalia e Rubim, A
(orgs.). (2008). Estudos da Cultura no Brasil e em Portugal. Colegdo Cult.: EDUFBA,
Salvador pp. 303-319. O autor destaca a relagdo estabelecida entre Identidade, Alteridade
e Autenticidade: “(...) A identidade e a alteridade sdo interdependentes e produzidas em
um mesmo processo. Seus sentidos néo sdo fixos e relativizam as nogdes de “autoridade”
e “autenticidade” culturais.” Ib dem, p. 304.
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também a possibilidade de simbiose, de hibridismo. Foi assim no
passado. No contato entre os povos colonizados e os colonizadores.
E hoje, com a Globalizagdo e o encurtamento das distancias, essa
miscigenagdo tem-se expandido ainda mais. A identidade cultural
dos sujeitos na atualidade é fundamentada nos hibridismos4®, que
resultam da conciliagdo em torno da diversidade cultural500dos povos,
evidenciadas na circularidade cultural entre o global/ local501:

A diversidade cultural e a pluralidade de pertengas
obrigam a recusaras identidades fechadas. As identidades
s6 ganham pleno sentido desde que estejam abertas e
disponiveis para dar e receber, e para assegurarem um
permanente dialogo entre a tradigdo e a modernidade502

Ainda em relacdo ao aspecto identitario, ressaltamos que
estamos diante de realidades multiplas, que significam posturas

499 - Nos apoiamos no conceito de Hibridagdo Cultural adotado por Canclini, N. G.
(1990). Culturas hibridas. Estratégias para entrar y salir de la modernidad. Grijalbo,
México.

500 - O termo Diversidade Cultural tem sido alvo de modismo, quando se refere a
tematica da Globalizagdo. Devemos estar atento para o emprego do termo, afim de néo
utilizarmos inequivocamente. A respeito dessa reflexdo ver Cavalcanti, B C. (2008).
Narrativas de Cultura e Movimento dos atores. Em: Transversalidade da Cultura. Linda
Rubim & Nadja Miranda (orgs.). Coleg¢do Cult: EDUFBA, Salvador pp. 79-91. Quanto ao
conceito de diversidade cultural, o autor se pronuncia: “A diversidade cultural, portanto,
envolve varios niveis de interesse e de participagdo. Tanto pode ser moeda de apropriagdo
demagodgica da diferenga quanto um espelho das reivindicagdes por direitos que se
produzem em espagos de discussdes e nas manifestacdes de ruas. Enfim, pode representar
uma infinita gama de possibilidades para o advento de micropoliticas quotidianas onde, a
sua maneira, cada grupo ou sujeito concebe seu estar no mundo com uma singularidade
que se mostra, e se monta, neste mesmo processo, levando & construgdo e reconstrugdo
de identidades e identificagdes culturais muitas vezes reivindicadoras de novas ortodoxias
culturais” Ibidem p. 85.

501 - Reflexdes sobre a circularidade global/local. Ver Mattelart, A. (2005). As armadilhas
do Relativismo Cultural. Em: Diversidade Cultural e Mundializa¢ao. Traducdo Marcos
Marcionilo: Parabola, Sao Paulo, pp. 105-107.

502 - E continua: descrevendo os significados de tradi¢do ¢ modernidade, destacando
a relagdo entre ambas e portanto o hibridismo: “ (...) Tradi¢do deve significar dadiva,
entrega, gratuidade. Modernidade significa o que em cada momento acrescentamos a
herancga recebida (...) A novidade resulta sempre desse rico didlogo entre o que recebemos
e 0 que criamos (...) as casas, os lugares, as regides, 0s povos, as nagdes tem um espirito,
sempre feito de diferencas e de complementaridades”. Martins, CIT..., p. 250.
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multiplas também em relagao ao cotidiano, o que acaba por influenciar
as identidades plurais evidenciadas na pés-modernidade. Com efeito,
percebemos que a complexidade da vida moderna exige que se assumam
identidades diferenciadas que entram em conflito constantemente.
Nesse sentido, ao invés de se pensar sobre identidade como um fato
ja concluido, devemos pensar sobre identidade como uma ‘producao’
que nunca esta completa, que estda sempre em processo, sempre
constituida dentro e nao fora da representagao, isto é, do discurso.
Ou ainda, conforme Parmar, “as identidades nunca sdo fixas, mas

complexas, diferenciadas e constantemente re-posicionadas”503.

Com a pds-modernidade, chega-se ao consensod¥ de que as
concepgbes que se tem sobre identidade ndo sdo nunca singulares,
mas multiplamente construidas em discursos, praticas e posi¢des
que podem cruzar-se ou serem antagoénicos. As identidades estéo,
portanto, sujeitas a historicizagao radical505, em constante processo de
transformagao e mudanca. Por outro lado, “a Globalizagao Cultural tem
causado extensos efeitos diferenciadores no interior das sociedades ou
entre as mesmas”806. No caso especifico dos sujeitos investigados,
vemos os feirantes como pertencentes a uma classe social, a qual

503 - Parmar, P. (1990). E black Feminism: The politics of articulation. Em: rdentity:
Community, Culture, difference. Rutheford, J. (ed.): Wishart, London, p. 101.

504 - Embora seja de fato consenso, sobretudo para os adeptos dos Estudos Culturais. Ha,
no entanto uma preocupagdo em torno dessa concep¢do multifacetada de mundo, diante
de tanta desarticulagdo e dispersdo que acabam por multifacetar também as identidades
coletivas. A esse respeito ver: Geertz, C. (2001). O Mundo em Pedagos: Cultura e politica
no fim do século. Em: Nova Luz sobre a Antropologia. Tradugdo Vera Ribeiro: Jorge Zahar
Ed, Rio de Janeiro pp. 191-228.

505 - Ver Hall, S. Quem precisada identidade? Em: Silva, T. T. da (Org.). (2000). Identidade
e diferenga: a perspectiva dos Estudos Culturais: VOzes, PCtI‘épOliS—RJ, p 103-133. Sobre a
multiplicidade das identidades Hall destaca: “(...) ndo sdo nunca unificadas; que elas sdo,
na modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas; que elas ndo sdo, nunca
singulares, mas multiplamente construidas ao longo dos discursos, praticas e posi¢des que
podem se cruzar ou ser antagonicas. As identidades estdo sujeitas a uma historicizagdo
radical, estando em processo de mutagdo e transformag@o” Idem, p. 108.

506 - Ver Hall, S. (2003). A questdo multicultural. Em: Sovick, L. (Org.). Da Didspora-
Identidades ¢ media¢ées culturais. Editora da UFMGQG, Brasilia, p. 59.
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surge no instante em que eles se ddo conta da sua representatividade
como categoria histérica e analitica. As experiéncias desses sujeitos,
que sao rememoradas por meio da memodria coletiva, dizem como
esses homens e mulheres viveram e vivem, evidenciando as relagbes
sociaisd¥ de que sdo agentes, bem como o contexto cultural em
que estdo inseridos. Neste sentido, vemos os feirantes portugueses
e os brasileiros a partir de suas realidades especificas, de acordo
com seus valores culturais e suas experiéncias coletivas, tendo em
consideragao que a formagao da classe nao ocorre de maneira isolada.
A classe é uma categoria histérica, que teve sua formagado a partir
das experiéncias sociais e culturais, onde ocorre uma relagéo dialética
entre a economia, os valores, elementos culturais e os materiais
existentes. Para entendermos os discursos anunciados pelos feirantes
efregueses, € preciso considerarmos a relagao dialética existente entre
a experiéncia deles e a consciéncia social508. Contudo, consideramos
que estas experiéncias sao determinadas pelo ser social, pelo lugar que
esses sujeitos ocupam dentro das estruturas, das relagbes humanas no
mundo material.

Relacionado a nossa tematica, quanto a realidade das feiras
analisadas, percebemos que essa caracteristica identitaria plural da
pos-modernidade também esta presente, tendo em vista existir uma
troca de posicionamentos, de posturas em relacdo aos lugares que se
ocupam. Assim, a concepgao que se tem das feiras é diferenciada para
o feirante e para o fregués, tomando por base o seu posicionamento
no local. No entanto, tal concepcdo muda quando se altera também
o lugar de onde se esta falando. Além disso, também percebemos
que, diante da abertura politica vivenciada em Portugal com a nova

507 - Ver Thompsom, E.P. (2001). “Algumas observagdes sobre classe e ‘falsa consciéncia™,
em Peculiaridades dos Ingleses e outros artigos-. Editora da Unicamp, Campinas, p- 277.
508 - Ver a concepgdo de experiéncia e consciéncia social de Thompson em Desnan, S.
(1995). “Massas, comunidade e ritual na obra de E. P. Thompson e Natalie Davis”, Em:
Lynn Hunt (edj. 4 Nova Histéria Cultural., Martins Fontes, Sdo Paulo, pp.73.
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insercdo do pais na CEESX, como ja observamos anteriormente,
pessoas de nacionalidades e de naturalidades diferentes comegaram a
transitar com maior facilidade em territorio luso, trazendo consigo nao
s6 os seus costumes, mas também produtos de origens diversas para
serem comercializados nas feiras minhotas. Esse fato foi intensificado
com a globalizacao510 e o neoliberalismo, influenciando as mudangas
de habitos e de vida desta sociedade, acarretando mudangas de
posturas e de perfis identitarios. Nos referimos, sobretudo, a presencga
dos chineses, dos africanos, dos portugueses de regides diversas que
migraram para a regido noroeste do pais, dos ciganos511, que com
uma etnia multipla, diversa, mesmo que possuam a nacionalidade
portuguesa, se apresentam de forma diferente nos sitios onde se fazem
as feiras.

Mas de que formas esses feirantes e fregueses se apresentam nas
feiras contemporaneas? De igual maneira, dos dois lados do Atlantico?
E o periodo 1986-2007, de que modo influenciou a construgao dessas
identidades? Quem s&o os protagonistas destas feiras contemporaneas?
Quais sdo suas origens? Estas sdo impactantes na construcdo das
identidades clivadas? A que sitios pertencem? E as mulheres, como se
apresentam na dindmica das feiras atuais? Sempre desenvolveram os
mesmos papéis que atualmente? E os homens, as suas posturas séo
diferenciados? Quais sdo as atividades exercidas por elas e eles nas
feiras da atualidade? Ainda passam por uma questao de género, como
foi no passado? Em que medida os feirantes e frequeses "trocam” de

509 - Ver Alves, J. (2005). Feiras e mercado interno na Historia contemporanea: algumas
notas avulsas. Em: Actas do 30 Encontro de Historia. Os Vetores de Desenvolvimento
Econéomico as Feiras Da Idade Média a época Contemporinea. Terra e Terra, N. 31.
Camara Municipal de Vila do Conde, Vila do Conde, pp. 155-165.

510 - Ianni, O. (2007). A Aldeia Global. Em: Teorias da Globalizacio. 14aEd.: Civilizagdo
Brasileira, Rio de Janeiro, pp. 117-142.

511 - Esta apresentagdo divergente se da no ritual de “fazer” a feira acontecer, nos seus
gestos, nas formas de chamar atengdo do cliente, nas formas de “regatear” os pregos, de
convencer os clientes a comprar os seus produtos, na indumentaria, vestimenta com que
se portam, dentre outros aspectos.
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lugares, promovendo a hibridacéo identitaria? As categorias feirantes
e fregueses existem de maneira isolada ou se relacionam entre si?
Os feirantes se reconhecem como pertencentes a uma determinada
categoria social, defendendo os interesses coletivos, ou estdo
preocupados com interesses particulares? Estas s&do algumas das
questdes que levantamos aos nossos entrevistados e que acreditamos
estarem relacionadas direta ou indiretamente com as praticas culturais
e identitarias evidenciadas em torno das feiras pesquisadas, e com as
quais dialogamos, seja na regido minhota portuguesa, ou nordestina
brasileira.

3.4 - Feira lugar “desterritorializado”: origens plurais dos feirantes
e fregueses

(...) Nagdo refere-se tanto ao moderno estado-nagéo
quanto a algo mais antigo e nebuloso - a natio - uma
comunidade local, um domicilio, uma condigdo de
pertencimento512

As feiras constituem, na atualidade, espacos de imbricagcdo de
diversas territorialidades, em virtude de sua composigao incluir origens
multiplas, que vao desde as mercadorias expostas, até os sujeitos que
nelas transitam. Esta multiplicidade quanto as origens dos produtos e
dos sujeitos enseja o que denominamos anteriormente de identidades
multifacetadas, ou identidades plurais. Tal dinAmica sera tratada neste
texto a partir dos protagonistas deste lI6cus de convivéncia plural.

A multiplicidade dos agentes esta presente em todas as feiras
investigadas neste estudo. Em territério luso e em solo brasileiro
observamos diversidade na origem (naturalidade e morada) dos
que as frequentam. A constatagcdo desta variedade verifica-se nao

512 - Brennan, (1990). T.”7~he national longingforform. Em Bhabha, H. (org.). Narrating
the Nation: Routledge, Londres, p. 45. Apud, Hall, S. (1998). A identidade em questdo.
Em: A identidade cultural na pés-modernidade. Tradugéo de Tomaz Tadeu da Silva e
Guacira Lopes Loura. 2. ed; DP&A, Rio de Janeiro, p. 60.
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s6 nas estatisticas dos dados coletados, mas principalmente nos
aspectos visiveis que giram em torno do ecletismo das aparéncias dos
sujeitos, na multiplicidade das tonalidades de suas peles, nas falas
que misturam idiomas e sotaques, ou seja, aparéncias diversas no
vestir, no falar e nas experiéncias contadas em seus depoimentos, que
traduzem a diversidade das relagbes humanas513. A tal constatacao
também chegou Joel Anunciagdo, comunicador e feirante brasileiro ha
13 anos, em entrevista concedida a um impresso baiano:

Tem mistura de muita gente, de todas as ragas, de
todas as gracas, de todos os credos, de todas as cores.
Mistura de gente, pois aqui ninguém é melhor, ninguém
é pior. (...) A feira é de todos, foi Deus quem nos deu!
(...) As cores das pessoas, se misturam as cores das
frutas frescas, dos legumes e das hortalicas. Cores das
carnes, dos cereais, da farinha de mandioca... cores das
ceramicas, dos artesanatos, das flores514.

Nesse contexto, as feiras, na contemporaneidade, sao territd
rios que podem, num certo sentido, ser classificados como desterri-
torializados. Promovem formas de sociabilidade inerentes a espacos
formados por multiddes populares com objetivos multiplos — de com
pra, venda, pesquisa, barganha, passeio, encontro, desencontro, entre
outros, fazendo da feira lugar catalisador de agentes sociais plurais.
Como nota Mascarenhas,

Progressivamente, as feiras se tornaram territorialidades
populares.  Territérios formatados pelos sectores
hegemoénicos para a realizagdo da mercadoria, mas
que por aglomerar multiddes resultaram em expressivos
espacos de sociabilidade. Uma sociabilidade alternativa
ao projeto dominante, que se desenvolve marginalmente,
nos intersticios destes territérios "econdmicos”, como

513 - As relagdes humanas presentes da Feira soteropolitana foram citadas pelas autoras
no texto, Quirino, F. e Mattedi, M R. (2006). “A Feira de Sao Joaquim”. Revista académica
da UNIFACS. Vol.10, N. 1, pp. 1-11. Em: «www.revistas.unifacs.br/index.php/sepa/
article/.../20/15» Acedido em 28 de Fevereiro de 2011.

514 - Vem que te mostro, fregués (2001, 27 de Janeiro). Correio da Bahia. Salvador.
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uma luta criativa contra a normaSIS

Mas qual a origem desses personagens que transitam no universo
das feiras investigadas? De onde sao os feirantes e de onde vém seus
fregueses?

Iniciamos lembrando que os formatos quanto ao funcionamento
das feiras sdo diferenciados. Tal caracteristica faz com que multiplas
sejam também as moradas e as naturalidades dos feirantes e
fregueses. Se, no Brasil, as feiras nordestinas investigadas funcionam
diariamente nos mesmos lugares, em Portugal como um todo, seja no
norte, centro ou sul, as feiras acontecem diariamente também, mas
em sitios diferentes. Logo, ao contrario do que ocorre no Brasil, seus
feirantes séo itinerantes e os fregueses sao fixos (moradores da sede do
Concelho), e também itinerantes (com moradas diversas). Entretanto,
convém lembrar que, no caso da feira de produtos importados e da
Sulanca em Caruaru, também se verifica fendbmeno semelhante das
feiras lusitanas, ou seja, quando feirantes e fregueses sao itinerantes.

As observagbes acima nao implicam que as identidades plurais
estejam vinculadas apenas aos feirantes portugueses e aos brasileiros
que exercem sua atividade nas feiras da Sulanca e de importados
na feira de Caruaru, enquanto os fregueses que frequentam todas as
feiras investigadas, em virtude de serem fixos, possuem identidades
unas. O que torna as identidades plurais s&o os impactos nos sujeitos,
decorrentes das dindmicas de convivio e de sociabilidade, elementos
responsaveis pela simbiose cultural peculiar na contemporaneidade.
Os resultados apresentados nas tabelas a seguir sdo um demonstrativo
da diversidade existente em relagdo as naturalidades dos feirantes e
dos fregueses entrevistados neste estudo. Nelas podemos observar a
multiplicidade dos lugares e, portanto, de suas respectivas origens
tanto em Portugal como no Brasil.3

515 - Mascarenhas, G. (2008/Agosto) “Feira Livre: Territorialidade popular e cultura na
metropole contemporanea” Atelié¢ Geogrifico, V. 2, n. 4. Goidnia, pp.74-75.
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Tabela 36 - Demonstrativo da naturalidade dos feirantes nas feiras investigadas
(Locais e quantitativo).

NATURALIDADE

Braga
Barcelos
Ponte de Lima
Pévoa do Varzim
Porto
Maia
Valenca
Val-de-vez
Amarante
Paradela

Vila Verde

Vila Nova de
Famalicao

Seixall
Penafiel
Lisboa
Gilmonde
Silveiras
Remelhe
Amares

Viana do Castelo

Monte Zelos (Vila
Real)

Mongao
Felgueiras
Frandeiras

Chaves

Melgarco
Vila do Conde
Vila Cha
Santo Tirso

Gondomar

PORTUGAL
PERCENTUAL
15%
10%
7%
5%
5%
5%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

NATURALIDADE

Campina Grande - PB

Caruaru - PE
Salvador - BA
Lagoa Seca - PB

Alagoa Nova - PB
Sao Joaquim do Monte - PE
Siméo Dias - SE
Santo Anténio de Jesus - BA
Nazaré da Farinha - BA
Patos - PB
Queimadas - PB
S&o Paulo - SP
Ingé - PB
Esperanga - PB
Toritama - PE
Garanhuns - PE
Aguas Belas - PE
Recife - PE
Vitéria de Santo Antéo - PE
Serra Talhada - PE
Ipojuca - PE
Bonito - PE
Canaragibe - PE
Itabaianinha - SE
Sao Gongalo do Campo - BA

S&o Braz - AL
Valenca - BA
Arara - BA
Muritiba - BA

Feira de Santana - BA
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BRASIL
PERCENTUAL
15%
10%
7%
5%
5%
5%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

2%



Rio Mau
Vila Nova de Gaia

Mesao Frio
Total

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007

2%

2%

2%
100%

Bom Jesus dos Pobres - BA

Total

2%

100%

Tabela 37 - Demonstrativo da naturalidade dos fregueses nas feiras investigadas
(Locais e quantitativo).

Barcelos
Braga
Ponte de Lima
Guimaraes
Porto

Covilha

Vila Nova de
Famalicao

Vila Conde
Aver-o-mar
Lisboa
Mirandela
Montalegre
Pévoa Varzim
Avelada
Angola
Arco Zelo
Brasil
Bagunte
Ferreiro
Funchal
Gondomar
Maia
Melgaco
Moure

Penafiel

PORTUGAL
PERCENTUAL
12%
8 %
8 %
7%
7%
5%
5%
5%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

NATURALIDADE

Salvador -BA
Campina Grande-PB
Caruaru - PE
Aracaju - SE
Recife-PE
Barra de Guarabira - PE
Jo&o Pessoa-PB
Lagoa Seca-PB
Pilar-PB
Sdo Paulo-SP
Bonito - PE
Caicd - RN
Cachoeira -BA
Esperanca-PB
Estados Unidos da América
Fagundes-PB
Fortaleza-CE
Guarabira - PB
Ipiaui -BA
Palmares - PE
Paratinga -BA
Patos-PB
Petrolina-PE
Rio de Janeiro-RJ
S&o Luiz -MA
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BRASIL
PERCENTUAL
22%
12%
12%
5%
5%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%



Roménia 2% Santa Anténio de Jesus -BA 2%

Viana Castelo 2% Serra Redonda-PB 2%
Vila Real 2%
Vila Nova de Gaia 2%
Total 100% Total 100%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Na vida quotidiana das cidades, sejam elas metrépoles ou nao,
vé-se uma multiplicidade de sujeitos. Percebemos os diferentes lugares
de busca pela sobrevivéncia dos multiplos grupos sociais que nelas
transitam. As feiras representam um desses lugares de sobrevivéncia e
de encontro de diferentes estratos sociais, e, neste sentido, expressam
a diversidade da sociedade contemporanea. De acordo com Brumes,
“As cidades sdo dindmicas e representam a expressao material da
organizagdo e mudangas das promovidas pela sociedade; elas sdo um
produto das relagdes humanas, transformando-se quando a sociedade
se transforma”516. As feiras também representam, como ja foi dito,

lugares de encontro, de troca e da vivéncia coletiva.

Para ilustrar a afirmacgéo de que as feiras aglutinam a diversidade
identitaria e cultural, expressam a sociedade no que tange as diferencas
sociais, analisaremos os exemplos das feiras de Campina Grande, no
Brasil, e de Barcelos, em Portugal, embora consideremos que as demais
feiras investigadas neste estudo também apresentam estas mesmas
caracteristicas. Se comegarmos a observagao das cidades de Campina
Grande e de Barcelos pelo seu contexto geografico, verificamos que séo
dois centros polarizadores, que possuem em torno de si um hinterland
com um grande quantitativo de municipios e de freguesias. Este fato
contribui tanto para o desenvolvimento das respectivas cidades como
para a recepgao de pessoas de diferentes culturas que transitam em
seus espacgos, gerando a simbiose antes enunciada. Para ilustrar essa
aglutinacdo geografica, observemos os mapas que se seguem:

516 - Brumes, K. R. (2001, margo). Cidades (re) definindo seus papéis ao longo da
Historia. Caminhos de Geografia, v.3, n. 1, p. 53.
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Figura 10 - Mapa Campina Grande e as cidades circunvizinhas.

Fonte: COSTA, Antbdnio Albuquerque da. Mapa 12 Estado da Paraiba- Municipios do
Compartimento da Borborema. In: Sucessdes e Coexisténcias do Espago Campinense
na sua Insergdo ao Meio Técnico-Cientifico-Informacional: a feira de Campina Grande
na interface desse processo. Dissertagdo (Mestrado em Geografia). Universidade
Federal de Pernambuco, Recife, 2003, p. 60.

Figura 11 - Mapa das freguesias pertencentes ao Concelho de Barcelos (89
freguesias).

Fonte: “Barcelos Freguesias”. A Nossa Terra- Direnor Lda. Barcelos, 1999, p.9.
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Algumas das falas de quantos convivem na feira de Campina
Grande também deixam clara a aglutinagdo que a feira promove em
funcao da localizagao da cidade517. Em Campina Grande, uma feirante
da cidade circunvizinha de Esperanca declarou: “Trabalhava na feira
de Esperancga, e o comércio estava fraco, entdo eu vim para ca, porque
aqui tem feira todo dia"51880 gerente de feiras e mercados fez uma
observacao semelhante:

A Feira de Campina Grande é importante porque as
pessoas vém de outras cidades circunvizinhas, muitas
vezes ndo tém condigbes de sobreviver em suas cidades e
vém para Campina. Eé aqui que encontram seu sustento

Do mesmo modo, devemos também indicarquea feira de Campina

Grande é receptora de “estrangeiros" apresentando diversidade na
origem social e, portanto, na representacdo da sociedade atual e seus
segmentos sociais. Um fregués campinense observou que

Campina é a cidade polarizadora da Regido da Borborema
e acaba atraindo as pessoas para ca, e as pessoas vao
para a feira, ou para trabalhar, ou para comprar, ou para
as duas coisas, tem essa troca também (...) Neste espago
[se refere a Feira Central], se vé as diferengas sociais
existindo (...). Entdo esse é o sentimento que me faz vir a
feira central. Vejo a feira como um verdadeiro laboratério
e pessoas diferentes. Espago aberto para a gente ver,
e a partir daqui entender como vai a nossa sociedade,
os acontecimentos, as relagdes sociais multifacetadas
estdo aqui na feira. E aqui na feira que a gente consegue
perceber as diferengas sociais in loco, desde o rico ao
mais pobre, desde o pedinte que esta ali no meio da

517 - Sobre a localizagdo de Campina Grande e suas caracteristicas polarizadoras ja
mencionamos na apresentagdo desta tese, pp.39-42 por essa razdo ndo iremos nos
aprofundar mais nesse ponto, mas apenas esclarecer que o fato de Campina Grande
polarizar uma regido, o Planalto da Borborema, da origem a uma maior quantidade de
“forasteiros” na cidade adotando os intercambios culturais.

518 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Viviane, feirante em Campina Grande, em
20 de Fevereiro de 2009.

519 -Entrevista concedida a autora pelo Sr. Agnaldo Batista, gerente e Feiras e Mercados
na Feira Central de Campina Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.
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rua, mendigando de forma miseravel o seu sustento do
dia-a-dia, ao médico, ao professor (...). Entdo é aqui
que a gente consegue ver a vida como vai e sentir as
mudangas que a sociedade apresenta. Quando quero ver
as transformagdes pelas quais a sociedade passa € aqui
que venho50.

Como pode ser constatado nos graficos a seguir, dos depoentes
entrevistados em Campina Grande, 70% dos feirantes sao oriundos
de cidades ou localidades diferentes. O mesmo acontece com os
fregueses. Destes ultimos, 75% s&o naturais de outros municipios
ou localidades, fato que comprova, para além das falas mencionadas
acima, a aglutinagdo peculiar campinense.

Grafico 46 - Naturalidade dos feirantes que atuam na feira de Campina Grande.
Campina Grande- PB
Lagoa Seca-PB
Aiagoa Nova-PB
Patos-PB
Distrito de Sdo José da M ata

(C.Grande-PB)
Distrito de Galante

(C.Grande-PB)
» Queimadas-PB
15% 20% SaoPauC-SP
inga-PB

¢ Esperanca-PB

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

520 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Bernardo, fregués em Campina Grande, em
20 de Fevereiro de 2009.
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Gréfico 47 - Naturalidade dos fregueses que frequentam afeira de Campina Grande.

Campina Grande-PB
Piiar-PB

Lagoa Seca-PB

S&do Paulo-SP
Recife-PE

Rio de Janeiro-RJ
Jodo Pessoa-PB
Patos-PB
Esperan¢a-PB
Distrito de S3o José da Mata
Serra Redonda - PB
Fagundes - PB

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Embora a feira de Campina Grande ndo seja itinerante e sim
fixa, funcionando todos os dias no mesmo local — o centro da cidade
—, seus frequentadores ndo sdo maioritariamente naturais da cidade,
como demonstram os graficos anteriores, mas praticamente todos
eles residem na cidade. Esta realidade pode observar-se nos graficos
seguintes que evidenciam 100% dos fregueses moradores na cidade e
90% dos feirantes residentes no municipio campinense ou em distritos
deste.

Grafico 48 - Cidade de morada dos feirantes que trabalham na feira de Campina
Grande.

H Campina Grande-PB
m Lasca Seca-FB
o Alagca Nova-PB

o Distritc de Santa Terezmha |G
Grande-PB)

m Distro de Sac José da Mata |C
Grande-PB)

o Distrito de Galante IC.Grande-PB)

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007
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Grafico 49 - Cidade de morada dos fregueses que frequentam a feira de Campina
Grande.

O Campina Grande

Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Em relacdo a feira de Barcelos é de destacar que, assim como
a de Campina Grande e das demais cidades investigadas, esta feira
congrega uma diversidade de transeuntes seja no grupo dos feirantes,
seja no dos fregueses. Tal fato contribui na atualidade para a
multiplicidade identitaria dos seus personagens.

A cidade de Barcelos € a principal polarizadora do Concelho%21,
que aglutina 89 freguesias. Em relagcdo a origem dos seus fregueses,
sabemos que se trata de uma clientela fiel, oriunda, maioritariamente,
tanto em naturalidade como também em local de morada, de freguesias
pertencentes ao Concelho ou a concelhos vizinhos.

A feira de Barcelos tem uma clientela fiel, de base
concelhia, mas frequentam-na bastante pessoas
das freguesias meridionais do Concelho de Ponte de
Lima, outras da area ocidental de Vila Verde outras de
Esposende. (...) Os inquéritos que fizemos apontam
para uma média de 50 pessoas para as freguesias mais
distantes e mais pequenas e de 100 a 250 pessoas para
as maiores e mais proximas. Com uma frequéncia em
média de 10.000 pessoas por feira52

No presente estudo verificamos a dimensé&o plural dos fregueses

521 - Sobre a localizagdo do municipio de Barcelos, Noroeste de Portugal, e suas
caracteristicas polarizadoras j4 mencionamos na apresentacdo desta tese, pp.52-53 por
essa razdo ndo iremos aqui nos aprofundar mais nesse ponto, mas apenas esclarecer o fato
da cidade de Barcelos polarizar todo um Concelho, ja que se trata de sua sede. Constata-
se nessa cidade a presenga de feirantes e fregueses pertencentes ao Concelho e fora dele.
522 - Almeida. C. E de. (1990). A Feira de Barcelos. Em: Barcelos. Cidades e Vilas de
Portugal: Editorial Presenca. Lisboa, p.93.
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quanto a sua naturalidade e aos lugares de morada, como pode-se
observar nos gréaficos a seguir:

Gréfico 50 - Naturalidade dos fregueses que frequentam a feira de Barcelos.
Braga
Vila Nova Famalicdo
Barcelos
Penafiel
5% 5% Montaiegre
Viana Castelo
Angola
10% Moure
Lisboa
Maia
10 % Mirandela
Porto
Brasil
Guimardes

Roménia
Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.
Grafico 51 - Cidade da morada dos fregueses que frequentam a feira de Barcelos.

m Braga

Esposende

Via Nova de Famalicdo
m Barcelos

Via Nova de Cervera(Vaiengal
m Combra

Sdo Verissimo de Tamei
m Maia
u Durraes

Porto

Arcozeto
m Airé

Areias

Barqueiros

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

5% 5%

Em relacdo aos feirantes, a diversidade também se verifica. Como
se trata de uma feira itinerante, isto acaba por contribuir para um

maior ecletismo na origem dos seus frequentadores, sejam feirantes e/
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ou fregueses.

No final da década de 80 do século passado, quando Portugal
aderiu a CEE, a feira de Barcelos ja tinha um movimento de feirantes
alargado, com um numero significativo proveniente de outros concelhos
edistritos. Em 1985, antes da adesao do pais a CEE, estudo realizado523
indicou que, dos 650 feirantes inscritos nos Servicos de Mercados e
Feiras, cerca de 50% pertenciam ao Concelho, inclusivamente a cidade
de Barcelos, e os outros 50% eram provenientes de fora do Concelho.
Em 2004, o relatério84 do mesmo departamento de Feiras e Mercados
diagnosticou um crescimento do numero de feirantes cadastrados, de
660 para 744. Destes, 407 tém a sua origem fora do Concelho, e
337 sao provenientes da cidade de Barcelos ou das suas freguesias. A
figura que se segue é uma representagéo ilustrativa desse movimento
de feirantes, tendo a cidade de Barcelos como centro aglutinador.

Figura 12 - Figura dos Mapas dos Movimentos dos vendedores da Feira de Barcelos
provenientes das freguesias de Barcelos e de outras freguesias respectivamente
(1989).

Fonte: ALMEIDA. Carlos Ferreira de. Cit..., p.88.

Os depoentes entrevistados confirmam a centralidade e
importancia da cidade de Barcelos e da sua feira para o Concelho e
523 - Simdo, A. J. da S. V. e Correia, P. J.. (1985). Os Feirantes. Em: A Feira de Barcelos.
Universidade de Coimbra, p.72.

524 - Ver Relatorio elaborado pela Cdmara em Janeiro de 2004 sobre a caracterizagdo da
feira de Barcelos em 2004, p.5.
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regido: “E a feira mais importante do Concelho”5%; “ (...) Movimenta
89 freguesias, principalmente pessoas da lavoura, que se dedicam
a agricultura, é capaz de virem muitos para ca (,..)”52%6. Assim como
vimos em relagdo a feira de Campina Grande, na feira barcelense,
para além da diversidade quanto a origem dos feirantes e fregueses,
verificamos também pluralidade quanto a posicdo social dos seus
frequentadores, como se pode constatar por um dos depoimentos: “As
classes aqui estdo bem misturadas”527. Do mesmo modo, uma outra
frequesa compara a frequéncia as feiras antes da adesdo de Portugal
a CEE:

Hoje percebo que tem mais gente nas feiras do que ha 20
anos atras, e também tem outra diferenga: vejo pessoas
com uma cultura um 'bocadinho' maior também vindo
para as feiras, antes era mais dona de casa, agora tem
professoras... da escola mesmo que eu trabalho, que
aproveitam a hora do almogo e vém a feira comprar
roupas de marca, como também compram nas lojas e
acabam por fazer uma mistura52s.

Os feirantes entrevistados neste estudo, que se encontravam
na feira de Barcelos, declararam-se de origens multiplas, naturais
e residentes em diversos locais. Além disto, pelo fato de as feiras
serem itinerantes, assumem um roteiro intenso de trabalho em sitios
diferentes, o que faz com que convivam com diversas realidades e
incorporem culturas que dialogam com suas origens, tornando-
os sujeitos multifacetados. Os graficos seguintes demonstram esta
realidade: o primeiro quanto a naturalidade, que demonstra que apenas
25% dos entrevistados sdo naturais da sede de Barcelos, enquanto os

525 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria do Carmo, feirante em Barcelos, em
22 de Novembro de 2007.

526 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Sérgio Azevedo, fiscal na Feira de Barcelos, em
22 de Novembro de 2007.

527 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Luciene Nogueira, freguesa, em Barcelos em
22 de Novembro de 2007.

528 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Aparecida, freguesa, em Barcelos em
22 de Novembro de 2007.
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65% restantes se declarou como naturais de freguesias ou mesmo de
outros sitios; o segundo que demonstra as moradas também variadas
desses feirantes, com apenas 15% residindo na sede do Concelho -
Barcelos - e os demais 75% em freguesias de Barcelos e em outros
concelhos:

Grafico 52 - Naturalidade dos feirantes que trabalham na feira de Barcelos.

n Barcelos

Braga

Penafiel

Vila Cova

Ponte de Uma

Vila Verde

Paradeia

Pé6voa de Varzim

Lisboa

n Porto
Gilmonde

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Grafico 53 - Cidade de morada dos Feirantes que trabalham na Feira de Barcelos.
m Baadcs
= Bzn
BMoure
o galeges |St». Maria;
o Pecaf«l Idistrito Porto;
m Esposarde iConcelho Braga;
o Porte de Lima
o Vila Verde
o Fomeios
o Povoa de Varzim
o Vila Nova de Pamalicio
oMac
n Airé
o Mirardela
u Clavic
m RioCovo iSta. Eugeria;

u Amares

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINPIO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.
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Além do que ja foi exposto no que concerne a pluralidade
identitdria dos agentes sociais, devemos observar a diversidade na
maneira de fazer a feira, na “Arte de Fazer’39 dos feirantes, em
particular os de etnia cigana. Este grafico representa atualmente,
ainda mais do que no passado, uma crescente comunidade nas feiras
do norte de Portugal e que, segundo os feirantes portugueses, séo
grandes concorrentes no comércio informal das feiras530. Hoje em dia,
os ciganos vendem mercadorias resultantes da abertura econémica
promovida pelo mercado global, produtos asiaticos ou mercadorias
originais de fabricas portuguesas que confeccionam artigos de marca.
Esses artigos, que em perfeito estado sdo vendidos nas lojas dos centros
comerciais531, quando possuem defeitos sdo vendidos aos ciganos que
os colocam no mercado a pregos muito baixos, concorrendo, assim,
com o comércio estabelecido.

Porém, n&o é somente nas feiras de Portugal que encontramos os
ciganos. Muitos deles também migraram da Espanha para a América
do Sul, tendo a Argentina a maior Col6nia cigana atualmente532 No
caso do Brasil, as comunidades ciganas foram estabelecidas desde o
periodo colonial. No século XVI a Camara da cidade de Sao Paulo ja
deliberava acordo, por haver na cidade e uma mulher, a Sra. Francisca
Rodrigues, de etnia cigana, que ndo se sabia ao certo qual a atividade
comercial que realizava533. As persegui¢cdes aos ciganos também nao

529 - Conceito apropriado de Certeau, M. de. (1994). 4 invencio do cotidiano I: arte de
fazer. 4 Ed: Vozes, Petropolis-RJ.

530 - Sobre essa concorréncia ver nesta tese capitulo 2- Os habitos e lugares de consumo
e a concorréncia com as feiras, topico 2.8. Mais concorréncia para as feiras em Portugal:
Chineses e Ciganos.

531 - Queremos destacar neste item a pratica cultural e identitaria dos ciganos, diante de
suas experiéncias, que acabam por gerar um povo que se incorpora as demais culturas, o
que os tornam “diferentes” no universo das feiras.

532 -Hereia, J.de D. R. (1974). A Arte de vender. Em: Nés os ciganos: Editorial Franciscana,
Braga, pp. 222.

533 - Acordo com as Atas 1596-1622 ver Costa, E M L. (1997). Brasil: o espago territorial;
as gentes; as atividades. Em: Opovo cigano entre Portugal e a terras além-mar (séculos
xvI-x1x): Ed. Grupo de trabalho do Ministério da Educag@o para as comemoragdes dos
descobrimentos portugueses, Lisboa, p. 46.
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sao recentes. No século XVIII, encontram-se noticias de expulsdes
deste povo da capitania de Pernambuco para o Ceara e para Angola,
assim como reinos ciganos degredados para as pragas da Bahia ou
informacgdes aos governadores do Rio de Janeiro, Pernambuco, Angola,
Cabo Verde e S. Tomé da Paraiba. Aos homens cabia o trabalho com
os metais como caldeireiros, latoeiros, ferreiros ou ourives, enquanto
as mulheres cabia o papel de lerem a sina (lerem a mao). Com o
trabalho nas minas, as ocorréncias contra a etnia foram ainda mais
visiveis. No final do século XVIII, ja se encontra a rivalidade dos
ciganos com os comerciantes locais, pois, na condicdo de ambulantes,
vendiam cestos, tabuleiros, caixas de fazendas, miudezas e géneros de
contravengao5:.

Estes registros sobre a presenga dos ciganos no Brasil permitem
afirmar que os ciganos atuais sdo descendentes de geragdes passadas
que sempre transitaram por paises diversos, contribuindo a sua
deambulagdo para os processos de hibridismo em suas culturas de
origem, tornando-os sujeitos multifacetados da contemporaneidade.
Contudo, apesar das identidades plurais, os ciganos nas feiras
portuguesas continuam a ser rotulados pela sociedade como tendo
caracteristicas préprias, sendo a etnia considerada como homogénea
e genuina:

Eles fazem a diferenga, os ciganos, ndo tornam
aquela coisa mais séria. Se ndo fossem os ciganos
eu ndo viria a feira. E o que faz com que a gente se
sinta melhor aqui, eles sdo muito animados: é um
euro, um euro535 O que mais me atrai nas feiras
sd0 0s ciganos com as coisas baratissimas, compro
muitas roupas para mim e para meus filhos (...) os
portugueses atendem bem, e mesmo os ciganos
agora também tém atendido melhor, sdo mais cultos

534 - Sobre a presenca dos ciganos no Brasil, trabalho e perseguigdes ver ibidem, pp. 44-
74.

535 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Jodo, freguesa em Barcelos, em 22 de
Novembro de 2007.
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do que antes.5%

Convém esclarecer também que, ao propormos a ideia das
identidades clivadas e multifacetadas, ndo estamos negando uma
certa continuidade na “técnica” de venda, o poder de convencimento
que os ciganos tém neste oficio. A familiaridade com atividades do
género sempre foi muito comum nesta etnia, apés a leitura da sina,
ja citada anteriormente. As artes de vender, comprar, trocar e voltar a
vender sempre foram lides constantes para os ciganos. Como observa
uma depoente,

O comerciar permite-nos pér em jogo todas as nossas
qualidades criadoras, e ao mesmo tempo permite-
nos ganhar tanto dinheiro como a nossa capacidade
de persuasdo para efetuar o maior nimero de vendas.

Existem milhares de ciganos vendedores em todos os
pontos da terra53r.

Eles vendem os produtos mais baratos, como garante uma freguesa
na feira de Ponte de Lima: “Gosto de comprar coisas mais baratas aos
ciganos; eles vendem muitas coisas: roupas feitas, vestidos, roupas de
cama, perfume, relégios, CD’s, maquilhagem (...) tudo que tem nas
lojas, mas bem mais barato”538 com essa “técnica” atraem o viajante:
“Parei a observar, embevecido, o modo atraente, desembaracado e
persuasivo como atendiam a clientela, a qual dificiimente se retirava
sem mercar qualquer artigo exposto nas bancas”53% e acabam por
concorrer com os feirantes portugueses, como se nao fizessem parte do
mesmo grupo de atividade. A discriminacdo continua a fazer-se sentir
porque sao tratados de maneira diferenciada sendo, inclusivamente,
localizados em areas especificas no espago das feiras.

536 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Rosa Vieira, freguesa em Barcelos, em 22 de
Novembro de 2007.

537 - Hereia, cit..., pp. 222.

538 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Carmem, freguesa em Ponte de Lima, em 10
de Dezembro de 2007.

539 - Magai, H (1982, 18 de Fevereiro). Recordacdo de uma visita a Vila do Conde em dia
de feira semanal. Jornal de Vila do Conde. Vila do Conde.
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De fato, o espacgo das feiras, seja no Brasil ou em Portugal, € um
espaco heterogéneo, plural, diverso, “cruzamento de méveis”540, com
objetivos diferentes, ou seja, “unidades polivalentes de programas
conflituais” ™1, na formulacdo de Michel de Certeau.

3S - RpEssaicis porgisodsaidcs

Para um determinado individuo ou ainda um ator
coletivo, pode haver identidades multiplas. No entanto,
essa pluralidade é fonte de tensdo e contradigdo tanto
na autorrepresentagdo quanto na agdo social (...)
Identidades, por sua vez, constituem fontes de significado
para os proprios atores, por eles originadas e construida
por meio de um processo de individuagdo542

A composigao de identidades plurais também passa na atualidade
por uma definicdo de papéis, ou melhor, uma redefinicdo de papéis.
Neste sentido, homens e mulheres que outrora tinham na sociedade
papéis bem definidos acabam por atualmente viver um processo
de crise, no qual se constata, sobretudo, a crise contemporanea da
masculinidade 3.

Nao iremos, no presente texto, explorar concepgdes tedricas
acerca de género, principalmente pelo fato de ndo ser uma categoria
que objetivamos investigar, aqui, de modo mais circunstanciado. No
entanto, ndo seria adequado abordar atematica das identidades plurais
na contemporaneidade sem mencionar as distingdes de género. Assim,
refletiremos brevemente acerca da questio identitaria no que concerne
aos papeéis sociais que homens e mulheres passaram a desempenhar
no periodo 1986-2007, em Portugal e no Brasil, observando o reflexo
dessas mutagcdes no universo das feiras contemporaneas. Outrossim,

540 - Certeau, cit...pp.201-202.

541 - Ibidem p. 202.

542 - Castells, M. (2001). A construgdo da Identidade. Em: O Poder da Identidade,Volume
11, 3aEdi¢do. Tradugdo Klauss Brandini G: Ed. Paz e Terra, Sao Paulo, pp. 22-23.

543 - Silva, S. G. da. (2000) Masculinidade na Historia. 4 Construc¢io culturalda Diferenca
entre os sexos. Psicologia, Ciéncia e Profisséo. (20) 3, pp- 8-15.
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convém desde ja destacar que muitas das analises feitas a respeito
da questdo de género foram pautadas em discussdes estereotipadas,
com generalizagbes e cristalizacdbes em torno de discursos que,
longe de refletirem sobre as tensbes sociais em dados momentos
histéricos, acabaram por legitimar as diferencas sociais, a partir dos
papeis exercidos por homens e mulheres544. Este tratamento dado as
diferencas de género, por parte de certos estudiosos, € explicado pela
historiadora norte-americana Joan Scott45:

A questao era simples, escrevia a respeito das mulheres
trabalhadoras, dava visibilidade a elas no processo de
industrializagéo, falava de seu cotidiano, de sua insergao
ao mundo do trabalho etc., porém, ndo se tratava de
questdes que esclareciam porque aqueles que escreveram
sobre a histéria do trabalho ignoraram evidéncias a
respeito das mulheres, ou seja, ndo explicava a auséncia
de atengdo as mulheres no passado e assim esse tipo
de abordagem ndo alterava as definicdes estabelecidas
dessas categorias6.

544 - Nao iremos nos aprofundar nesta tematica, pois néo se trata do objeto deste estudo.
Entretanto, indicamos uma obra que discute a questdo identitdria como um assunto de
género a partir da observacdo do masculino. Concepgdo esta que contraria os discur
sos estereotipados fazendo uma andlise muito bem fundamentada acerca da construcéo
do “ser macho” O autor desconstroi esteredtipos na medida em que diz estes terem sido
gestados [pelos discursos dominantes, como o da Literatura, da midia, por exemplo que
sempre tiveram a servigo das oligarquias] como tipos regionais, ou tipos sociais com apa
nagios masculinos. Também ¢ interessante perceber a relagdo que estabelece em torno
da construgdo identitaria estereotipada do nordestino brasileiro nessa figura do "cabra
macho” Ver: Albuquerque Jr, D. M. de (2003). Nordestino: uma invengio do falo - uma
histéria do género masculino (Nordeste 1920/1940): Edigdes Catavento, Maceio. P. 256. E/
ou resenha a obra citada por, Vojniak, F. (2003, dezembro). Desconstruindo falas do falo.
Revista Estudos Feministas, vol.1l, n0.2, p.664-667. Floriandpolis. Em: «http://www.scie-
lo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-026X2003000200026», Acedido em 03 de
Margo de 2011.

545 - A maneira como a Historia das mulheres, ou melhor do género seja ele feminino ou
masculino deveria ser tratada na concepgdo da autora, e com a qual dialogamos, se trata
de dar visibilidade as suas experiéncias articuladas entre si e com o contexto historico. Os
géneros enquanto categoria historica de analise referenda praticas historicas antigas, mas
também atuais. A esse respeito ver: SCOTT, J.,, 1990. Género: Uma categoria util para
analise historica. Revista Educacdo e Realidade 16 (2): pp. 1-27.

546 - Siqueira, T. L. (2008, Junho). Joan Scott ¢ o papel da historia na construcdo das
relagdes de género. Em: Revista Ertemis, Vol.8, pp. 113. Em: http://www.prodema.ufpb.
br/revistaartemis/numero8/artigos/artigo 09.pdf, Acedido em 04 de Margo de 2011.
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0 contexto histérico no qual os géneros estdo inseridos € que,
em ultima instancia, determina os papéis sociais dos sujeitos. Desta
forma, é necessario observar os géneros ndo apenas com respeito
a concepgao fisica/sexo, mas também a construcdo simbdlica do
exercicio dos papéis de agentes sociais, relacionados com a interagdo
social contextualizada. Seguindo, portanto, uma abordagem histérico-
antropolégica, através da qual se observam as desigualdades da
concepgdo de género como algo que extrapola a diferenciagdo a
partir “naturalizacdo5¥ dos sexos”’, nos propomos, neste texto, a
brevemente analisar os papéis exercidos pelos homens e mulheres nas
feiras contemporéneas. Para tanto, faremos inicialmente uma breve
reflexdo acerca da situacdo das mulheres em solo luso a partir da
insercdo de Portugal na Comunidade Europeia e, no caso do Brasil,
analisaremos 0 modo como as mulheres tém atuado diante do periodo
de redemocratizacdo. Assim, procuraremos cruzar dados estatisticos
que versardo em torno da atuagdo das mulheres no mercado de
trabalho contemporaneo, e como chefes de familias monoparentais.

Objetivamos, com isto, compreender qual o cenario estabelecido
atualmente no universo das feiras quanto a definicdo dos papéis
exercidos por homens e mulheres. Esses universos, no presente,

547 - Stolcke, V. (1991). Sexo esta para género assim como raga esta para etnicidade?
Em: Estudos Afro-Asidticos, 20, jun, p.110. Considerando as desigualdades ¢ ndo
as naturalizando ideologicamente, ¢ possivel manter-se essa homologia, desde que
percebamos as diferengas conceituais entre elas bem como a relagdo entre as mesmas como
categorias de analise, sustentadas pelos aspectos simboélicos, mas também e sobretudo
pelos culturais, econémicos, sociais e ideologicos. Fazendo uso do género como categoria
util de analise, ver os estudos em Historia Social: Pereira, C. (2006). Que tenhas teu corpo.
Uma histéoria Social da prostituicdo no Rio de Janeiro das primeiras décadas republicanos.
Arquivo Nacional, Rio de Janeiro; Stefan, N. L. (1994) Raga ¢ género: o papel da analogia
na ciéncia, em Hollanda, H. B. de (org.). Tendéncias e impasses: ofeminismo como critica
da cultura, Rocco, Rio de Janeiro, pp. 72-96; Caufield, S. (2000). Unides honradas:
a importdncia da cor no sexo e no casamento, em Em defesa da honra, Ed. Unicamp,
Campinas, pp. 269-328; Farias, J; Soares, C. E. L. ¢ Gomes, F. dos S. (2005). A nagdo
da mercancia: condi¢do feminina e as africanas da Costa da Mina, 1835-1900, em No
labirinto das Nagdes, Arquivo Nacional, Rio de Janeiro pp. 209-263. E ainda: Thompson,
E. P. (2002). “A venda de esposas” em Costumes em Comum, Cia das Letras, Sdo Paulo,
pp. 305-352.
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ainda se encontram delimitados a partir do género, como acontecia no
passado recente? Ou a pluralidade identitaria dos sujeitos, percebida
até o momento, também tem implicagcdes quanto as diferengas de
género? Estas sdo as questdes que conduzirdo a analise nas proximas
paginas.

As mulheres em Portugal

O INE publicou, em 2006, resultado de pesquisa acerca da
situagdo no mercado de trabalho de homens e mulheres, com a
seguinte concluséo:

A taxa de atividade evidencia um crescimento mais

forte nas mulheres do que nos homens. (...) As taxas de
emprego das mulheres crescem em todas as idades8.

Sabemos que, por detrds desses indices, muitos aspectos estdo
escamoteados: por um lado as condigdes de trabalho dos sujeitos
analisados, como salarios, jornada de trabalho, registro funcional, cargo
e/ou fungcdo que ocupam, entre outras questdes; por outro, o aspecto
que gostariamos de ressaltar, concernente ao fato de n&do s6 apresentar
homens e mulheres sendo analisados em condi¢cdo de igualdade, mas
sobretudo o destaque concedido ao crescimento das mulheres no
mercado, independentemente da idade. Até aproximadamente 1950,
esse tipo de situagdo era algo inimaginavel.

Entretanto, ndo podemos afirmar a existéncia de um numero
excessivo de mulheres no mercado de trabalho, ou que sua maior
participagdo deve-se exclusivamente a meta da igualdade de
trabalho proposta por iniciativa da ONU, ao promover o Gender

548 - INE (2006). Homens & Mulheres em Portugal, pp- 26-27. Em, «http://WWW.
ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_publicacoes& PUBLICACOESpub_
boui=109304543&PUBLICACOESmodo=2&xlang=pt», Acedido em 05 de Margo de
2011.
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Mainstreaming¥9, ou o Tratado de Amesterddo, discutidos adiante.
No nosso entender, essas iniciativas foram importantes. Contudo é
necessario reconhecermos o papel desempenhado por um conjunto
de acontecimentos ocorridos na contemporaneidade, desde o século
XIX, e que foram imensamente importantes para este cenario atual
das mulheres no mercado de trabalho%0, a saber: o Movimento
Sufragista em Portugal na primeira metade do século XX (1896-1947),
tido como o despertar da consciéncia feminista; as organizagbes
femininas e feministas da Primeira Republica; a Liga Republicana
das Mulheres Portuguesas; o Conselho Nacional das Mulheres
Portuguesas; Associacbes Democraticas; as reivindica¢des feministas
durante a Primeira Republica; Congressos Feministas e Abolicionistas
Internacionais551; Religido e Educagdo (1935); Constituicdo da
Republica Portuguesa (1911 e 1933); a Reforma educativa de
Carneiro Pacheco e a criagdo das Organizagdes Femininas (1936-
1938); a Obra das Mées para a Educacdo Nacional (OMEN) e a
Mocidade Portuguesa Feminina (1938-1974)%2, entre outras.

549 - Discutiu-se a concepgdo de género no Extrato do REPORT OF THE ECONOMIC
AND SOCIAL COUNCIL FOR 1997Relatorio do Conselho Econdémico e Social para
1997. (1997, 18 de Setembro) (A/52/3, 18 September 1997)em: http://www.un.org/
womenwatch/daw/csw/GMS.PDF, (A/52/3), acedido em 05 de Margo de 2011.

550 - Convém destacar que diante de nossa afirmagdo -crescimento da s mulheres no
mercado de trabalho - ndo estamos por simplificar as discussdes acerca das condi¢des
desses trabalhos, as conquistas em torno da ias igualdades ainda a serem conquistas.
Nao ignoramos as problematicas ainda pertinentes nesse tema, entretanto destacamos o
indice apresentado pelo INE como de fato se constituindo em um fato da realidade e que
esse dado nao pode ser observado fora de um contexto temporal de iniciativas de varios
segmentos em favor dessa conquista.

551 - Ver descri¢do e analise dos acontecimentos em Esteves, J. (2001). O Movimento
Sufragista em Portugal na Ia Metade do Século XIX (1896-1947). A Mulher na Idade
Contemporanea. Em: Santos, M. C. C. (Org.). A Mulher na Histdria. Actas dos Coléquios
sobre a tematica da Mulher (1999-2000). Camara Municipal da Moita Tip. Belgrafica,
Lda, pp. 239-260. Em: http://www.cm-moita.pt/NR/rdonlyres/355CBD20-CCB9-48BC-
964C-E33B6C28C898/5287/mulher.pdf, Acedido em 05 de Margo de 2011.

552 - Ver descrigao e analise dos acontecimentos em Pereira, S. M. Maria Guardiola e as
Organizagdes Femininas do Estado Novo (1895-1987). Em: Ibidem, pp. 261-286.
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Com a adesdo de Portugal a CEE, esse debate em torno das
igualdades de trabalho para homens e mulheres foi alargado e muitos
foram os acontecimentos que marcaram a trajetéria desse periodo
1986-2007. Um ano antes da adeséo, em 1985, a Universidade de
Lisboa, por intermédio do Instituto de Ciéncias Sociais, e a de Coimbra,
através do Instituto de Histéria Econdmica eSocial, promoveram eventos
cientificos®3 com o propédsito de discutir a situacdo das mulheres
em Portugal, sobretudo, em relagdo ao mercado de trabalho. Além
deste debate em nivel interno, verificou-se, no cenario internacional,
a realizagao da Ill Conferéncia das Nagbes Unidas para a Década da
Mulher, onde foram levadas a discussdo as estratégias em prol do
progresso das Mulheres até o Ano 200054

Ja nos anos posteriores a adesdo, 1986, os debates e os
avangos continuaram, em nivel nacional5® e internacional5%6. Muitos

553 - Referimo-nos aos eventos: Coloquio interdisciplinar sobre a Mulher em Portugal,
promovido pelo ICS da Universidade de Lisboa e o Coloquio A Mulher na Sociedade
Portuguesa - visdo histdrica e perspectivas atuais, organizado pelo IHES da Universidade
de Coimbra.

554 - Evento realizado na cidade de Nair6bi, capital do Quénia, em 1985. Ver relatorio,
acedido em 05 de Margo de 2011. em: http://www.un.org/womenwatch/daw/beijing/
otherconferences/Nairobi/Nairobi%20Full%200ptimized.pdf,

555 - Destacamos: Decreto-Lei n.° 426/88, igualdade de oportunidades no trabalho e no
emprego; Entra em execugdo o III Programa de A¢do Comunitario sobre a Igualdade
de Oportunidades entre Mulheres ¢ Homens (1991-1995); Portaria n.° 777/91, permite
as mulheres candidatarem-se voluntariamente, em condi¢cdes de igualdade com os
homens, a prestagdo de servigo militar efetivo na Forga Aérea; Portaria n.° 1 156/91,
permite as mulheres candidatarem-se voluntariamente, em condigdes de igualdade com
os homens, a prestagdo de servigo militar efetivo no Exército; Portaria n.° 163/92, permite
as mulheres candidatarem-se voluntariamente, em condi¢des de igualdade com os
homens, a prestagdo de servigo militar efetivo na Marinha. Foi denunciada a Convengao
n.° 89 da OIT sobre o Trabalho Noturno das Mulheres (1948), por for¢a de uma Diretiva
Comunitaria. Em consequéncia, o trabalho noturno deixou de ser interdito as mulheres,
excerto no periodo de gravidez e maternidade; Decreto-Lei n.° 329/93, de 25 de Setembro,
que determina a uniformizagdo da idade de reforma para as mulheres aos 65 anos; Lei n.°
17/95, protecdo da maternidade e da paternidade, destacando-se, entre as modificagdes
introduzidas, o prolongamento da licenga de maternidade de 90 para 98 dias; Decreto-Lei
n.° 3-B/96, de 26 de Janeiro, que cria o Alto-comissario para as Questdes da Promogéo
da Igualdade e da Familia; E aprovado o IV Programa Comunitario sobre Igualdade de
Oportunidades entre Mulheres ¢ Homens (1996-2000) (Decisdo do Conselho, de 22 de
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foram os acordos e tratados sobre este aspecto da igualdade entre
homens e mulheres€5/. Para tecer alguns breves comentarios acerca
de uma iniciativa globalizante que contribuiu para a valorizagdo do
trabalho feminino, na Comunidade Europeia, destacamos o Tratado de
Amesterdao558. Este documento fez alteragbes a outros ja existentes,
como o Ato Unico Europeu de 1986 e o Tratado de Maastricht de
1992, os quais, segundo a Comissdo Europeia, eram acordos
incompletos. Todos esses tratados tém como objetivo principal
imprimir “uma cidadania europeia, ou seja, um quadro de direitos
e deveres suplementares dos cidaddos dos Estados-Membros”5®
reforcando a ideologia da identidade “una" europeia, enquanto os

Dezembro de 1995); Lei n.° 19-A/96, de 29 de Junho, que cria o Rendimento Minimo
Garantido, instituindo uma prestacdo do regime ndo contributivo da Seguranga Social
e um programa de insergdo social, com a finalidade de assegurar aos titulares recursos
que contribuam para a satisfagdo das necessidades minimas. Entre outros, consideram-se
como titulares do direito a essa prestagdo as gravidas com idade igual ou superior a 18
anos, ou com idade inferior desde que estejam em situagdo de autonomia econdémica;
Resolugdo do Conselho de Ministros n.° 49/97, de 24 de Margo, que aprova o I Plano
Global para a Igualdade; Decreto Regulamentar Regional n.° 16/97 que aprova a orgénica
da Direg¢do Regional do Trabalho, prevendo um Servigo para as Questdes da Igualdade,
Assuntos Comunitarios Laborais ¢ Documentagdo; Lei Constitucional n.° 1/97, como
tarefa fundamental do Estado a promog¢do da igualdade entre homens e mulheres, e
estabelece, no artigo 109.°, o principio de ndo discriminagdo em fungdo do sexo no acesso
a cargos politicos; Lei n.° 105/97, que prevé um regime, aplicavel a entidades publicas
ou privadas, que visa garantir a efetiva¢do do direito dos individuos de ambos os sexos a
igualdade de tratamento no trabalho e no emprego, entre outros. Ver: As mulheres em
Portugal, datas e fatos significativos. Mapificacdo das datas e fatos mais relevantes dos
séculos XIX e XX. Acedido em 04 de marco de 2011, em: http://www.mulheres-ps20.ipp.
pt/Hist_ mulheres_em_ portugal.htm.

556 - A nivel Internacional: Realiza-se a IV Conferéncia Mundial das Nagdes Unidas
sobre as Mulheres, em Pequim. Realiza-se em Coimbra o Congresso Internacional Os
Estudos sobre as Mulheres na Europa - Avaliagdo, cooperacdo e novas perspetivas,
organizado pela Comissdo Europeia (DG XXII); Realiza-se em Coimbra a 3.aConferéncia
Europeia de Investigagdo Feminista Shifting Bonds, Shifting Bounds: Women, Mobility,
and Citizenship in Europe, organizado pelo Centro de Estudos Sociais da Universidade
de Coimbra, entre outros. Ver Ibid.

557 - http://europa.cu/legislation_summaries/employment_and_social_policy/equality_
between _men_and women/index pt.htm, Acedido em 05 de Margo de 2011.

558 - Tratado de Amesterddo: o que mudou na Europa. Em: http://ec.europa.eu/
publications/archives/booklets/move/25/txt_pt.pdf, Acedido em 05 de Margo de 2011.
559 - Ibidem, p. 4.
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objetivos especificos vinculam as relagdes entre os seres humanos e a
sociedade de uma maneira geral.

0 Tratado de Amesterddo concentrou-se nos direitos humanos ja
garantidos pelo regime constitucional, acrescentando a Unido “o direito
de tomar medidas para combater qualquer discriminagao em razao do
sexo, raga ou origem étnica, religido ou crenca, deficiéncia, idade ou
orientacdo sexual’50. Nesse sentido obrigava os paises pertencentes
a Comunidade a

Promover em todas as suas politicas a igualdade de
oportunidades entre homens e mulheres, para além
das regras ja inscritas nos tratados europeus sobre o
respeito e a promogao da igualdade em matéria social
e laborai. Neste ultimo dominio, o Tratado abre a porta
a «discriminagdes positivas», nos casos em que um dos
dois sexos esteja manifestamente desfavorecido51.

Tal iniciativa foi ampliada com outros tratados, fruto de cimeiras
promovidas pela Comissdao da Comunidade Europeia em torno do
combate a desigualdade entre homens e mulheres, desde a relagdo
estabelecida com a familia, até aos aspectos concernentes ao labor.
No inicio do primeiro trimestre de 2006 - mesmo ano em que o INE
publicou a pesquisa citada no inicio deste texto - a Comisséo das CEE
em Bruxelas alertava, em comunicado oficial, ao Parlamento Europeu
€ aos outros 6rgaos competentes5a2 a situagdo do mercado de trabalho
lisboeta. O relatério traz um diagndstico preocupante sobre o tema e
impde metas para os anos seguintes, estabelecendo um roteiro para a
igualdade entre homens e mulheres (2006-2010):

560 - Idem, Ibidem, p. 9.

561 - Idem Op cit Ibidem, p. 10.

562 - Documento: Comunicagdo da Comissdo das Comunidades Europeias ao Conselho,
ao Parlamento Europeu, ao Comité Econdémico e Social e a0 Comité das Regides. Roteiro
para a igualdade entre homens e mulheres 2006-2010. (2006, 01 de Margo), em: http://
eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2006:0092:FIN:PT:PDF, pp-
1-92, Acedido em 06 de Margo de 2011.
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Consecugdo das metas de emprego de Lisboa: segundo as
metas de emprego definidas em Lisboa, ataxa de emprego
das mulheres deve atingir 60% até 2010. Atualmente
cifra-se nos 55,7% e é muito inferior (31,7%) no caso
das mulheres mais velhas (55-64 anos). As mulheres
tém também niveis de desemprego mais elevados do
que os homens (9,7% contra 7,8%). Ha que reforgar a
dimensdo de género da estratégia de Lisboa em prol do
emprego e do crescimentoS63.

Sabemos que, apesar de todas estas iniciativas, a situacdo das
mulheres no mercado de trabalho em Portugal ainda apresenta varios
problemas, como por exemplo o indice de desemprego com elevado
predominio feminino. Isto é indicado na tabela a seguir, relativa ao
periodo 1996-2006:

Tabela 38 - Taxas de desemprego em Portugal, por género (1996-2004).

96 97 98 99 00 01 02 03 04

Total 7,3 6,8 5,1 4,5 41 4,0 5,0 6,3 6,7

Homens 6,5 6,1 4.1 39 33 3,2 41 5,4 5,9

Mulheres 8,2 7,7 6,4 53 5,0 5,0 6,0 7,2 7,6
Fonte: quadro n. 6, CAETANO, José, Aurora Galego e Sofia Costa. “Portugal e o

alargamento da Unido Europeia: alguns impactos sécio Econdmicos”. In: Revista
Andlise Social, Volume X (175), 2005, p.260.

Porém, também objetivamos, com a explanacgao feita, demonstrar
o crescimento que as mulheres tiveram no mercado lusitano. De acordo
com os dados do Inquérito ao Emprego (IE) em Portugal, na década
de 1990,

(...) a populagdo ativa e as taxas de atividade
registaram sempre valores superiores para os homens,
independentemente do grupo etario e do ano considerado.
Para as mulheres, as taxas indicam uma tendéncia de
crescimento, no periodo considerado, registando o valor
minimo de 40,9% em 1992, e o valor maximo em 1999
de 44,2%54.

563 - Concretizar a igualdade em matéria de independéncia Econdémica por género. Em:
Ibidem p. 4.
564 - Instituto Nacional de Estatistica, (2002). Atividade Econémica: emprego e
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Para ilustrar esse crescimento, basta observarmos os indices da
tabela abaixo. Nela verifica-se que, no periodo 1998-2005, as taxas de
atividade das mulheres apresentaram um crescimento anual, enquanto
as taxas de atividade dos homens, apesar de apresentarem maiores
indices no decorrer do mesmo periodo, mantiveram-se praticamente
estaveis ou com tendéncia a diminuicéo.

Figura 11 - indices de atividades para homens e mulheres em Portugal (1998-

2005).

Taxa de atividade, por sexo (%), Portugal, 1998-2005
Ano 98 929 00 01 02 03 04 05
Total 50,3 50,5 51,1 51,7 52,2 52,3 52,2 52,5
Homens 57,4 57,5 57,9 58,4 58,7 58,4 58,1 57,9
Mulheres 43,7 44,0 44,8 45,5 46,1 46,6 46,7 47,4
Fonte: INE- Inquérito ao Emprego.

Fonte: Homens e Mulheres (2006)... cit, p. 24. [Tabela adaptada para este estudo].

Uma outra questdo para a qual gostariamos de chamar atencao
esta relacionada com a mudanca de cenario na sociedade portuguesa,
onde as estruturas familiares monoparentais passaram a apresentar
uma predominancia da lideranca feminina. “Na assisténcia a menores
predominam as mulheres”55. Logo, muitas vezes, para além de estarem
no mercado de trabalho, também s&o as responsaveis pelos filhos566.
Analisemos a figura seguinte, do estudo do INE, que demonstra que,
de 1999 a 2005, foram as mulheres, em grande maioria, as principais
beneficiarias da dispensa especial para cuidar dos menores.

desemprego. Em: Mulheres ¢ Homens em Portugal nos anos 1990. Instituto Nacional de
Estatistica: LN .E, Lisboa, p. 53.

565 - Homens e Mulheres (2006) ... cit, p. 32.

566 - A dispensa as mulheres ndo necessariamente implica dizer que elas constituem
familias monoparentais. E somente um indicio, que podera ser investigado em estudos
futuros.
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Figura 12 - Demonstrativo por género, da dispensa especial para cuidar de menores
em Portugal (1999-2005).

Beneficiario de dispensa especial para assisténcia a menores (numero), Portugal,
1999-2005.
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Fonte: IIES - Instituto de Informatica e Estatistica da Solidariedade

Fonte: Homens e Mulheres (2006) ... cit, p. 32

Por um lado, a existéncia de familias monoparentais com
lideranga feminina concorre para a conformagéo plural dos papéis
sociais desempenhados. Por outro lado, este fenbmeno acaba por
gerar uma crise de identidade, sobretudo masculina, uma vez que
os homens atualmente ja ndo sdo mais os provedores dos lares. Em
muitos casos, os homens compartilham com as suas companheiras as
responsabilidades financeiras, ou pode mesmo acontecer uma inversao
dos papéis originais, nos quais era comum o dominio masculino.

Quisemos demonstrar essa diversidade e mutagdo no cenario
das familias portuguesas atuais, pelo fato de observarmos elevados
indices da presenca feminina no universo das feiras investigadas.
Seja na condicdo de chefes de unidades monoparentais, colegas de
trabalho de seus companheiros, vilvas que outrora trabalhavam com
0s esposos, jovens solteiras filhas de feirantes, ajudantes de suas
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respectivas maes, entre outras%7 situacdes, as mulheres sdo uma
presencga efetiva nas feiras.

As mulheres no Brasil

0 IBGE publicou, em Janeiro de 2008 5838resultado de pesquisa
acerca da situagao das mulheres no mercado de trabalho brasileiro. Os
indices que destacamos tém a seguinte configuracao:

Segundo a pesquisa Mensal de Emprego, em Janeiro
de 2008 havia aproximadamente 9,4 milhdes de
mulheres trabalhando nas seis regides metropolitanas de
abrangéncia da pesquisa. Este numero significava 43,1%
das mulheres com 10 anos ou mais de idade. Em 2003

esta proporgao era de 40,1%6®.

Assim como vimos com relagdo aos dados do INE em Portugal,
os divulgados pelo IBGE no Brasil expressam uma realidade atual.
Entretanto, essa realidade ndo deve ser tratada de maneira isolada de
um contexto histérico. Ou seja, assim como em territério luso, o fato de
as mulheres se encontrarem no mercado de trabalho, mesmo com os
problemas evidenciados, traduz toda uma trajetdria histérica de lutas e
conquistas. E é sobre essa trajetéria que iremos nos deter brevemente
aqui, sobretudo no que concerne ao periodo posterior a fase de
redemocratizagao brasileira. Tal realidade - as mulheres no mercado
de trabalho - é evidenciada nas feiras investigadas, inclusivamente
chefes de familias monoparentais. Uma realidade discutida também
pelo trabalho doméstico.

567 - Na sequéncia veremos esses aspectos, depois de trataremos da situagdo das mulheres
no mercado de trabalho do Brasil.

568 - Dados de uma pesquisa comparativa que o IBGE realizou, entre os anos 2003-2008.
Esses dados de 2008, por serem no inicio do ano reflete uma realidade ainda do ano
anterior (2007), ano de referéncia do término deste estudo (1986-2007), por essa razdo
achamos relevante trazé-lo para nossa analise.

569 - Sobre pesquisa ver: IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Algumas
caracteristicas da inser¢cdo das mulheres no mercado de trabalho, Recife, Salvador, Belo
Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Porto Alegre 2003-2008. Pesquisa Mensal de
Emprego, 2008. Rio de Janeiro, 2008.
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Sabemos que todo o século XX foi marcado pela luta das mulheres
em favor de espagos no mercado de trabalho produtivo5/0, para além
do trabalho doméstico. Apds a Segunda Guerra e sobretudo na década
de 197057 no Brasil, as mulheres passaram a atuar no mercado de
trabalho, em lugares que caracterizavam-se pela agcdo do cuidar do
outro — como as enfermeiras, professoras, educadoras e executoras
de servigos domésticos —, e também na condi¢ao de comerciarias e
operarias fabris. Muito desse avango é fruto dos primeiros movimentos
e sindicatos feministas. Na década de 1980, quando surge a CUT-
Central Unica dos Trabalhadores, surge também a Comissédo Nacional
da Mulher Trabalhadora, por meio do Conselho Nacional dos Direitos
da Mulher. Em 1985, em nivel nacional, foi implantada a primeira
Delegacia Especializada de Atendimento as Mulheres. E, em nivel
internacional, foi criado o Fundo de Desenvolvimento das Nagbes Unidas
para a Mulher (UNIFEM), em lugar do antigo Fundo de Contribui¢cbes
Voluntarias das Nagdes Unidas para a Década da Mulher572

Com a redemocratizagéo no Brasil, foi promulgada a Constituicao
de 1988 e, neste documento de repercusséao federal, contemplava-se

570 - Passos, E. (2004). Situagdo da Mulher no Mundo do Trabalho Produtivo. Em: Etica
nas Organizagdes: Atlas, Sdo Paulo, pp.141-153.

571 - A trajetoria historica das mulheres no Brasil desde o Brasil colénia, contando a
vinda de familias judias, as mulheres brancas que vieram povoar a América, questdes
tidas como “morais” como a perda da virgindade, considerada caso de policia, as
mulheres na politica e no mercado de trabalho na contemporaneidade e o percurso que
fizeram nessa trajetoria, podem ser investigados na obra classica brasileira: Priore, M. Del
(Org.). (1997). Historia das mulheres no Brasil: Contexto, Sdo Paulo. Ver também: Charf,
C (Org.). (2006). Brasileiras Guerreiras da Paz. Ed. Contexto. Sdo Paulo. Se trata de um
trabalho que reune o nome de 1.000 mulheres no mundo, que atuaram na luta em prol
das igualdades. Destas mil mulheres, a autora destaca por meio de um mapeamento nos
estados brasileiros, 53 brasileiras que se integram a esse projeto. Quanto a organizadora da
obra, convém destacar que a mesma participou de protestos contra a Guerra Fria. Tendo
sido exilada por 10 anos durante a Ditadura Militar brasileira. Esta obra foi indicada
inclusive para receber o Prémio Nobel da Paz. Ver ainda: Matos, M. L. S. (2000). Por uma
Historia da mulher, Ed: EDUSC, Bauru-SP e Venancio, G. M. (2001). Lugar de mulher é
na fabrica: Estado e trabalho feminino no Brasil (1910-1934). Em: Historia: Questdes &
Debates. Martins, A. P. V. (org.). (2001): Ed. Da UFPR; Curitiba, pp. 175-200.

572 - Cronologia Direitos Femininos no século XX. Em: http://pt.wikipedia.org/wiki/
Anexo:Cronologia_do_direito_feminino, Acedido em 04 de Marco de 2011.
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acdes voltadas para a igualdade de direitos e deveres. As mulheres
passaram a ter igualdade juridica, sendo consideradas tdo capazes
quanto os homens de chefiarem as suas casas. Na constituicdo de
1988,

(...) foram aprovados o Estatuto da Crianga e do
Adolescente, legislagao referente aos deficientes fisicos,
aos idosos, cota eleitoral para incentivar a inclusao de
mulheres como candidatas a cargos legislativos, politicas
publicas especificas para tratar de questdes de género,
da populagéo indigena, para a protegdo e a promogéao da
igualdade racial, para o meio ambiente, entre outros573.

A Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, portanto,
estabeleceu a igualdade entre os sexos, “homens e mulheres sao iguais
em direitos e obrigagdes”. Também é contemplada a proibigdo de se
estabelecer salarios diferenciados em funcdo de sexo, idade, cor ou
estado civil (art. 70, XXX, Constituigdo da Republica). Toda a legislagdo
trabalhista, no que tange a regulamentagéo do trabalho feminino, foi
revogada, estabelecendo-se a igualdade prevista. No art. 70, inciso
XX, o documento estabelece a "protecdo do mercado de trabalho da
mulher, mediante incentivos especificos, nos termos da lei”.

Ou seja, nosso legislador reconhece a posi¢do
“hipossuficiente” da mulher no mercado de trabalho
e determina que o Estado deva ndo apenas proteger
este mercado, mas implementar politicas aptas a
estimula-lo. Apesar da existéncia de legislagdo que
ampara a trabalhadora brasileira e a protege contra as
discriminagdes decorrentes do seu sexo, ainda sim a
igualdade resume-se apenas ao plano formal574.

573 - Pronunciamento do Deputado na Tribuna da Camara Federal, por ocasido de
comemoragdo aniversario de 20 anos da Constituicdo Federal. Ver: Chinaglia, A (2008,
09 de Outubro de). A Constituicio Cidadd. Em http://crfb20anos.net84.net/index.
php?news&nid=4, Acedido em 05 de Margo de 2011.

574 - Ebom lembrarmos também que a Constitui¢io de 1988 contou com a participagio
de 26 Deputadas Federais. Sobre o legislador reconhecer a posi¢do “hipossuficiente” da
mulher ver: Alves, B. e Guimardes, M. (2009, agosto). A inser¢do da mulher no mercado
de trabalho brasileiro: direitos, desigualdades e perspetivas. Revista Augustus.Vol. 14, N.
28, Rio de Janeiro, p. 41.
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Na década de 1990, ocorreram no Brasil acontecimentos
favorecendo a ampliagao da participacao social das mulheres, como a
eleicdo das primeiras delas para altos cargos publicos5/5, e a aprovacgao,
pelo Congresso Nacional, do sistema de cotas na Legislacdo Federal5/6.
Ainda no campo da politica, em 2006 assistiu-se no Brasil as elei¢coes
para Presidéncia da Republica, que teve a primeira candidata ao cargo,
a Sra. Heloisa Helena, pelo PSol- Partido Socialismo e Liberdade. E
em 2010577, a elei¢cdo histérica que deu lugar a primeira presidente do
Brasil, Dilma Roussef, do PT- Partido dos Trabalhadores.

Em suma, com a redemocratizagcdo, os avangos da legislagao
brasileira no ambito do trabalho e dos direitos das mulheres, foram
bastante significativos.

As leis na area de Trabalho representam uma parcela
significativa dos dispositivos legais existentes afetando,
direta ou indiretamente, de forma mais ou menos
substantiva, a vida das mulheres. Algumas apresentam
interfaces, principalmente com as areas da Previdéncia
Social, Saude, Violéncia e Direitos Humanos. As lltimas
quatro décadas consolidaram o processo de mudangas
no ambito do trabalho social, repercutindo especialmente

575 - Ministra, na pasta de Economia do Governo Collor de Mello, a Sra. Zélia Cardoso
de Mello, no cargo de senadora pelo PDT/MG a Sra. Jinia Marise e para o cargo de
governadora pelo PMDB/MA, a Sra. Roseana Sarney, reeleita posteriormente. No final
da década de 1990, a primeira mulher senadora e negra a presidir Sessdo do Congresso
Nacional, a Sra. Benedita da Silva

576 - Com essa politica de cotas, os partidos passaram a ser obrigados a inscreverem no
minimo 20% de candidatas em suas chapas, para as elei¢des. Essa iniciativa foi responsavel
para que ao final da década de 1990, 7% dos lugares na Camara dos Deputados fossem
ocupadas por mulheres, 7,4% no Senado Federal 6% nas Prefeituras Municipais e 12%
nas Camaras Municipais para os cargos de vereadoras. Em: http://www.ufrrj.br/portal/
modulo/home/noticia.php?noticia=2088, Acedido em 04 de Margo de 2011.

577 - Mesmo sabendo que nosso periodo de estudo ndo contempla o ano de 2010,
pois tem seu término em 2007 achamos relevante trazer essa informagdo da eleigdo
presidencial que deu lugar a primeira presidente do Brasil. Por se tratar de um feito
historico em consequéncia de todas as iniciativas ocorridas no Brasil apos o processo de
redemocratizacdo. Inclusive pelo fato da Excelentissima Sra. Dilma Roussefter sido presa
politica no periodo ditatorial do Brasil e ter sido sucessora do primeiro presidente ex-
operario da siderurgia fabril, o Excelentissimo Sr. Lula da Silva. Com mandato de 2002 a
2006, reeleito de 2006-2010.
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na divisao sexual do trabalho.58

Apesar das conquistas, muitas questdes ainda precisam ser
repensadas acerca dos direitos das mulheres. Sabemos nao existirem
mais, teoricamente, as diferengas sexuais quanto a estratificagao
na esfera do trabalho. No entanto, na pratica, ainda vé-se no Brasil
discriminagdes as mais diversas, como por exemplo a questao salarial,
pois as mulheres continuam recebendo um menor salario, mesmo
exercendo fungdes iguais as dos homens. Dados do IBGE comprovam:

O rendimento de trabalho das mulheres, estimado em
R$ 1.097,93, continua inferior ao dos homens (R$
1.518,31). Em 2009, comparando a média anual de
rendimentos dos homens e das mulheres, verificou-se que
as mulheres ganham em torno de 72,3% do rendimento
recebido pelos homens. Em 2003, esse percentual era
de 70,8%8BM.

Outra forma de discriminagao diz respeito ao nimero de mulheres
que tém registro na carteira profissional:

Em 2009, aproximadamente 35,5% das mulheres
estavam inseridas no mercado de trabalho como
empregadas com carteira de trabalho assinada, percentual
inferior ao observado na distribuicdo masculina (43,9%).
As mulheres empregadas sem carteira e trabalhando por
conta propria correspondiam a 30,9%. Entre os homens,
este percentual era de 40% 530.

578 - Apos a Constituicdo de 1988-2010, foram aprovadas 42 leis e leis complementares
que consolidaram as mudangas no ambito do trabalho social e a divisdo sexual do
trabalho. Sobre esse assunto e como referéncia da citagdo mencionada, ver Rodrigues,
A. e Cortes, I. R. (2010). Legislagdo sobre Trabalho e Género: Periodo 1988-2010 Em:
Revista do Observatorio Brasil da Igualdade de Género. 1* Impressdo: Secretaria Especial
de Politicas para as Mulheres, Brasilia, p.36-44.

579 - IBGE (2009). Algumas caracteristicas da inser¢do das mulheres no mercado de
trabalho, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Porto Alegre
2009. Pesquisa Mensal de Emprego. Rio de Janeiro. Em: http://www.ibge.gov.br/home/
presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia= 15678dd_pagina=1», Acedido em
06 de Margo de 2011.

580 - Ibidem.
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Esses problemas nao sao evidenciados somente no Brasil,
mas fazem parte da estrutura global do mercado de trabalho. De
acordo com a globalizagdo comercial, os paises desenvolvidos ou
em desenvolvimento tém criado empregos vulneraveis, diante das
privatizagdes e da diminuigao da protegdo social. As sequelas desse
fendbmeno tém acentuado a diferenciacdo sexual do trabalho, e as
desigualdades sociais, de classes e de etnia581.

Em relacdo ao Brasil especificamente, para além do que foi
exposto5&, vé-se na atualidade um elevado crescimento das mulheres
na lideranga de unidades familiares monoparentaisS83, ou seja, como
principal responsavel no domicilio534. Estudo sobre o assunto, realizado
pelo IBGE em 2006, conclui sobre o perfil destas mulheres:

2,7 Milhdes, ou 29,6% das mulheres ocupadas; 62,9%
com 40 anos ou mais de idade; 38,4% com menos de 8
anos de estudo; 50,6% n&o tinham cdnjuge e moravam
com seus filhos. Entre as mulheres sem cdnjuge e com
filhos, 47,1% tinham pelo menos 1 filho com idade
inferior 15 anos e 28,5% tinham todos os filhos com

581 - Hirata, H. (2010, Dezembro de) Emprego, responsabilidades familiares e obstaculos
socioculturais 4 igualdade de género na economia. Em: Brasil. Presidéncia da Republica.
Secretaria de Politicas para as Mulheres. Revista do Observatorio Brasil da Igualdade de
Género. Ialmpressdo. Brasilia: Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres, pp. 45-49.
582 - Apods analise a autora destaca algumas preocupagdes urgentes: a necessidade de
promog¢des e mudangas na divisdo sexual do trabalho na vida familiar, o reconhecimento da
importancia do trabalho doméstico ndo remunerado e anecessidade de que uma legislagdo
global e articulada - Reformas Trabalhista, Sindical e Previdenciaria - que amplie direitos,
seja contemplada com desdobramentos normativos (legislagdo complementar, instrugdes
e normas técnicas), e que seja referéncia efetiva para a formulagdo e implementagdo de
politicas publicas, com dotagdes or¢gamentarias pertinentes e adequada fiscalizagdo por
parte do Estado para o seu cumprimento. Ver: Rodrigues, cit., pp. 43-44.

583 - Sobre esse tema ver: Avila, M. B. (2010). Divisdes ¢ Tensdes em Torno do Tempo do
Trabalho Doméstico no Cotidiano. Em: Revista do Observatorio Brasil da Igualdade de
Género. lalmpressao. Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres, Brasilia pp. 67-76.
E ainda: Porto, C. M. (2010) Os Afazeres Domésticos, Trabalho Doméstico Remunerado
e a Prote¢do do Estado Democratico de Direito. Em: Brasil. Revista do Observatorio Brasil
da Igualdade de Género. Ialmpressdo: Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres,
Brasilia, pp.77-88.

584 - Segundo o IBGE, o principal responsavel no domicilio ¢ aquela pessoa que ¢
responsavel na unidade domiciliar ou que assim for considerada pelos demais moradores.
E o que equivale em Portugal ao agregado familiar.
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menos de 15 anos; 29,8% estavam ocupadas em postos
de trabalho caracterizados como informais; 21,9% eram
trabalhadoras domeésticas; 78,6% tinham rendimentos
inferiores a 3 salarios minimos; rendimento médio
equivalente a R$ 927,10; rendimento médio domiciliar
igual a R$ 1.503,995%.

Verifiquemos os indices da tabela seguinte, os quais evidenciam,
de acordo com o censo de 2000, os principais responsaveis pelo
provimento dos domicilios. Percebemos que, na altura, as mulheres ja
aparecem em numeros elevados (11.160 635), se comparados aos
homens (33.634 466).

Tabela 39 - Pessoas responsaveis pelos domicilios, por sexo, segundo as Grandes
Regides.

Pessoas responsaveis pelos domicilios

Grande Regides Sexo
Total
Homens Mulheres
Brasil 44 795 101 33 634 466 11 160 635
Norte 2809912 2 167 075 642 837
Nordeste 11 401 385 8449 390 2951 995
Sudeste 20224 269 15 049 401 5174 868
Sul 7205 057 5576 952 1628 105
Centro-Oeste 3 154 478 2 391 648 762 830

Fonte: IBGE/Censo Demografico 2000. Tabela 1, Acedido em 08 de Margo de
2011, em:«http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/perfildamulher/
tabela012000.shtm

Observemos a evolugao das mulheres na condigado de responsaveis
pelo provimento dos domicilios. Na sequéncia comparativa do periodo
2002-2006.

585 - IBGE (2006) Principal responsavel no domicilio ¢ aquela pessoa que ¢é responsavel
na unidade domiciliar ou que assim for considerada pelos demais moradores. Pesquisa
Mensal de Emprego, Rio de Janeiro.
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Figura 13 - Demonstrativo das mulheres responsaveis pelo domicilio, ocupadas e
desocupadas, periodo 2002-2006.

2002 2003 2004 2005 2006
Ocupadas 90,9 90,3 91,3 92,8 92,0
Desocupadas 9,1 9,7 8,7 72 8,0

Fonte: Figura 6 - Evolugdo da distribuicdo de mulheres ocupadas e desocupadas no
total de mulheres economicamente ativas principais responsaveis, para o total das
seis regides metropolitanas - meses de Agosto de 2002 a 2006 (em %). In: IBGE.
Principal responsavel cit., 2006, p.8.

E relevante considerar que a mudanca de habitos tem feito
com que muitas mulheres assumam varias jornadas de trabalho, no
emprego € em casa, hos afazeres domésticos e no cuidar dos filhos
e dos mais idosos. Ja muitos dos homens, estando ocupados com
trabalho remunerado ou ndo, ndo mudaram o tradicional habito de nao
realizarem trabalho doméstico. Os indices de 2007 dao conta de que,

Somente metade dos homens realiza afazeres domésticos
(51,4%), enquanto 9 em cada 10 mulheres tinha essa
atribuicdo. Ou seja, para as mulheres, a saida para o
mercado do trabalho nZo significa deixar de fazer tais
atividades, pelo contrario, a participagdo delas é ainda
maior (92%). A elevada distancia que existe entre homens
e mulheres com relacdo a este aspecto ndo permite
afirmar que ha uma divisdo de tarefas domésticas nos
lares brasileiros586.

Este acumulo de papéis sociais exercidos pelas mulheres no
mundo global é fator gerador do pluralismo identitdrio evidenciado na
contemporaneidade, diante da mudanga de postura dos agentes da
sociedade.

Consideramos a feira como espago social aglutinador de
representacdo da sociedade vigente, pois nelas também encontramos

essa realidade dos papéis plurais desempenhados pelas feirantes nos

dois lados do Atlantico, fruto de um cenario que foi construido ao

586 - IBGE. (2006). Sintese de indicadores sociais 2007. Rio de Janeiro, p. 206, em: <www.
ibge.gov.br/noticias>, Acedido 03 de Margo de 2011.
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longo dos séculos, sobretudo no século XX, E é a essa mudanga de
cenario que dedicamos as préximas paginas deste capitulo.

Homens “de saia” e mulheres “de calga” nas feiras: papéis invertidos,

ou desconstrugcao de esteredtipos?

Nas feiras contemporaneas, tanto no Brasil quanto em Portugal,
percebemos um crescimento significativo ndo s6 de feirantes -
trabalhadores informais587, fruto do desemprego e dos fendmenos
migratérios - mas também da presenca feminina. Este fendmeno esta
associado ao momento histérico vigente. Muitas mulheres passam
a ocupar lugares de negdcios em diversas situagbes: ou em forma
conjunta, auxiliando seus maridos; ou por conta préopria, sem vinculagao
com uma figura masculina; ou na condicdo de filha, ajudando aos
pais, e as vezes somente a mae que ja se tornara vilva, ou mesmo
divorciada; dentre outras formas. Um estudo brasileiro sobre as feiras
da regido do Paraiba, realizado nos anos 1982-1989, revela:

(...) Um crescimento de 49% no numero de vendedores
durante este periodo (0 que significa uma taxa de
crescimento de 5,9% por ano), enquanto o ndmero de
mulheres cresceu 60% (taxa de crescimento: 7%); em

587 - Convém esclarecer que o crescimento no nimero de feirantes nas feiras investigadas,
jafoitratado no capitulo 1,item 1.2- As feiras como espago social e lugar de trabalho para os
desempregados que passam a ser trabalhadores informais, pp, 80-113. Por essa razdo nio
iremos aqui retomar. Destacamos somente a seguinte afirmagdo que constata os elevados
indices de trabalhadores informais no Brasil, sobretudo apds a década de 1990: “Podemos
observar que, ao longo da década de 80, a informalidade atingiu o percentual méaximo,
em 1984, de cerca de 40% do total dos ocupados, mas em nenhum momento ela alcangou
ou ultrapassou o total dos trabalhadores inseridos no mercado de trabalho formal. Por
outro lado, durante a década de 90, h4d uma significativa tendéncia de queda no niimero
de postos de trabalho formal. A participacdo dos ocupados formais sai de cerca de 53%,
em 1991, para 45% em 2001. J4 o emprego informal passa de 40%, em 1991, para 50% em
2001. O ano de 1996 passa a ser o de inflexdo na evolugdo das taxas dos empregos formal
e informal. A partir dai, acontece, em carater inédito, a maior participa¢do dos informais
no total dos ocupados no pais, segundo os dados da PME/IBGE” Mais consideragdes
a esse respeito ver: Sabadini, M. de S Desestruturagdo e informalidade do mercado de
trabalho no Brasil. Acedido em 06 de Dezembro de 2010 em: «http://www.ucm.es/info/
ec/jec8/Datos/documentos/comunicaciones/Laboral/Souza%20Mauricio.PDF», p. 8.
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1989, elas ocupavam 26% dos pontos de vendaS88

Embora saibamos que a presenca das mulheres nas feiras nao é
algo que tem lugar somente no momento presente, fruto dos avangos
da “igualdade de sexos” resultante dos processos de redemocratizagédo
do Brasil e de inser¢do de Portugal na CEE, acreditamos que tais
acontecimentos acabaram por trazer mudangas de mentalidade e de
comportamentos que fortaleceram a presenca destas nestes espacos
publicosB39. Nao podemos dizer que as mulheres, nas feiras minhotas
lusitanas e nordestinas brasileiras, se fizeram presentes a partir da
segunda metade da década de 1980, pois elas ja se faziam presentes
antes. No entanto, podemos afirmar que vé-se um numero maior delas
apos este periodo, proveniente de um novo cenario no mercado de
trabalho dos paises capitalistas.

As mudangas30 se verificam em trés dimensbes: a primeira

588 -Garcia, M. F (1992, junho). O segundo sexo do comércio: camponesas € negécio no
nordeste do Brasil. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, N.19, ano 7, pp.84-85.

589 - O espaco publico sempre foi inerente ao género masculino, espago também da
“vida” e do “trabalho” cabendo as mulheres o dominio privado “ (...) Ao mundo dificil
da “vida”, da “rua” e do trabalho em geral, esses universos que sdo profundamente
masculinos e, por conseguinte, estdo longe das cozinhas, dos temperos e das boas mesas
e camas, onde se pode exercer uma comensalidade enriquecedora (...) ”, A respeito dos
espagos sociais definidos como de dominio masculino ou feminino, ver Damatta, R.
(2001). O que faz o Brasil, Brasil Rocco, Rio de Janeiro, p.52; a historia das institui¢des
como mosteiros, gluildas, confrarias em finais da idade média e inicio da moderna lugares
publicos, portanto de vinculagdo masculina ja que as mulheres eram excluidas da esfera
publica, cabendo somente o privado das casas, a esse respeito, ver Burke, P (2003) Uma
Historia Social do conhecimento: de Gutenberg a Diderot. Tradugdo Plinio Dentzien:
Jorge Zahar, Rio de Janeiro p.78. E ainda: Bourdieu, P. (1999). A dominagdo masculina.
Tradugdo Maria Helena Kuhner: Bertrand Brasil Rio de Janeiro.

590 - Convém esclarecer que essas mudancgas nao sio percebidas de igual maneira em todas
as feiras investigadas. Ou seja, se antes aos homens cabia a venda de cereais, no momento
vigente eles ndo deixaram (todos) de vendar cereais ¢ passaram a vender ervas medicinais.
Entretanto ja se percebe uma maior fusdo nesse aspecto, em fungdo sobretudo da maior
entrada de mulheres no espago das feiras. Nesse sentido muitas mulheres passam a atuar
nos cereais auxiliando seus maridos, ou mesmo muitos maridos auxiliando suas esposas
nas vendas com ervas. E ha também aqueles que de fato se dedicam ao comércio com
ervas, independentemente da presenga feminina, ¢ o caso de muitos vendedores deste
artigo presentes na feira de Sdo Joaquim em Salvador. Como também muitos portugueses
e ciganos nas feiras minhotas portuguesas que hoje vendem artigos de vestuario, calgado,
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delas diz respeito a uma maior quantidade em geral de feirantes, e
assim também de mulheres; a segunda relaciona-se a comercializagéo
de mercadorias, pois antes via-se mercadorias especificas para os
homens e outras para as mulheres; a terceira mudanca é quanto a
presenga das mulheres no comércio sem a figura masculina ao seu
lado em alguns casos chefes de familias monoparentais, encontrando
as feiras como lugares de trabalho e de sobrevivéncia para os seus
dependentes.

A presenca de mulheres nas feiras deste estudo é significativa.
Nas feiras minhotas portuguesas elas correspondem a 65% dos
depoentes, e, nas feiras nordestinas brasileiras, a 50%, conforme a
tabela seguinte591.

Tabela 40 - Caracteristicas dos Feirantes por Género.

CARACTERISTICAS DOS FEIRANTES PORTUGAL BRASIL
GENERO (%) SOMA SOMA

Masculino 35% 50%

Feminino 65% 50%

Total 100% 100%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

perfumes, relogios, artigos téxteis, bolsas para homens e mulheres. Artigos que antes
tinham uma maior tendéncia de serem oferecidos pelas feirantes. Cabendo aos homens a
venda de gado e de cereais, como veremos a seguir.

591 - Mesmo que para este estudo estes valores ndo sejam evidéncia de superioridade
numérica das mulheres, pois quando fomos fazer a pesquisa o critério de escolha dos
depoentes néo tivesse sido uma preocupacdo, o fato ¢ que elas se apresentam em numeros
relevantes. Para além disto, outros estudos evidenciam a presenga das mulheres nos
espagos das feiras brasileiras. Ver: Silva, V. P. da (2005). Artes de fazer a feira, praticas
e representagdes de negociacdo na feira central de Campina Grande-PB. Dissertagdo
de Mestrado em Ciéncias Sociais, Universidade Federal de Campina Grande, Campina
Grande-PB; Paim, M. R. (2005). Do sete a Sdo Joaquim: o cotidiano de “mulheres de saia”
e homens em feiras soteropolitanas (1964-1973). Dissertagdo de Mestrado em Historia
Social, Universidade Federal da Bahia, Salvador e Oliveira, S. S (2009). As Identidades
das Mulheres Feirantes na Feira Central de Campina Grande na Contemporaneidade.
Monografia de Graduacdo em Histéria, Universidade Estadual da Paraiba Campina
Grande-PB.
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Tomemos para analise as feiras de Caruaru, no Brasil, e de
Vila do Conde, em Portugal. Constatamos, nas visitas a primeira, a
elevada presenca de feirantes do género feminino. Tal fato, pelo que
pudemos observar, também deve-se as atividades desenvolvidas na
regido, relacionadas ao mercado informal, advindo da época atual em
que o desemprego formal se constitui nhuma evidéncia. Esta situagéo
trabalhista de acordo com estudo realizado pelo SEBRAE nas empresas
do Agreste Pernambucano contempla prioritariamente as mulheres,
56,3% estdo no mercado formal, e 52,6% no informal. A tabela a
seguir demonstra estes dados:

Tabela 41 - Demonstrativo por sexo, segundo situagao trabalhista nas empresas do
Agreste Pernambucano 2003 (%).

Municipios

Total
Sexo Caruaru Toritama Sta Cruz
Formal Informal Formal Informal Formal Informal Formal Informal
Mas. 56,9 354 65,7 56,8 58,7 40,6 58,9 43,8

Fem. 43,1 64,6 343 432 413 594 41,1 563 52,6
Total 100,0  100,0  100,0  100,0 100,0 100,0 100,0 1000  100,0
NO

109 209 35 213 92 330 236 752 988
Obs.

Fonte: Quadro 5.2, Sexo do entrevistado. FADE / SEBRAE-PE. (2003, Maio de).
Relatério Final apresentado ao SEBRAE-PE. In: Estudo de caracterizagdo Econdmica
do polo de confecgbes do Agreste de Pernambucano, Recife, p.31.

Na feira de Caruaru, sobretudo na feira da Sulanca, esta
realidade se faz maior, tendo em vista a grande presenca de mulheres,
sejam as costureiras na confecgdo dos produtos, sejam as vendedoras
que comercializam as roupas, ou mesmo as freguesas que adquirem
os produtos para os revenderem em suas cidades. Uma pesquisa
realizada pelo SEBRAE em 2003, especificamente na feira da
Sulanca em Caruaru, apresentou o indice de 49% para feirantes do
sexo feminino, enquanto os homens representavam 51%. Ou seja,
além de percebermos a presenca elevada do género feminino na feira,
percebemos também uma certa igualdade nos feirantes por sexo.

308



Constatamos também que os homens, na atualidade, passaram a
comercializar também mercadorias anteriormente de dominio feminino
como roupas, langerie e artigos téxteis para casa. E o que demonstra
os indices de pesquisa do SEBRAE dispostos na tabela:

Tabela 42 - Demonstrativo por sexo, segundo a Feira da Sulanca em Caruaru (%).

Sexo Percentual
Masculino 51,0
Feminino 49,0

Total 100,0

Fonte: SEBRAE (2003, Janeiro de) Relatério da avaliagéo das feiras livres e publico
consumidor: Sulanca, Salgado e Cohab, Caruaru/PE., Recife, p. 1.

Em nossa pesquisa, verificamos um numero de feirantes do
género feminino mais elevado que os feirantes do género masculino,
60% e 40% respectivamente. Convém lembrar que nao entrevistamos
somente feirantes da Feira da Sulanca, mas também das demais52,
que estdo incorporados ao todo o universo da feira grande de Caruaru.
Logo, embora essa realidade quanto a presenca feminina seja mais
visivel na Feira da Sulanca, ela se apresenta nas feiras como um todo.

Gréfico 54 - Demonstrativo dos feirantes entrevistados por género Caruaru (Brasil).

CARACTERISTICAS SOCIO-ECONOMICAS

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Ja em relagao a feira de Vila do Conde, o numero de feirante mu-

592 - Nos referimos as feiras de artesanato, de frutas, de verduras, de lacticinios, do
Paraguai (importados), calgados, flores, doces, cereais, ervas, ¢ demais produtos.
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Iheres também pbde ser constatado aparentemente e estatisticamen
te, nas entrevistas que realizamos. De acordo com um levantamento
que fizemos pessoalmente em 2007, junto a Camara do Municipal
de Vila do Conde, somado ao oficio recebido pela mesma entidade,
de numero de registro 106/11, expedido pela Diretéria de Adminis
tragao e Financeira, constatamos que, dos 389 feirantes cadastrados
em 2007, 259 s&o mulheres e 130 sdo homens. Fato bastante sig
nificativo quanto ao que temos dito até o presente. E mais relevante
ainda diante da afirmacao de que a feira vila-condense, em 2007, se
apresentava de maneira eclética nos géneros comercializados, diferen
temente do ano de 2006, que tinha os artigos horticolas como maior
oferta. Em 2007, portanto, o numero de artigos horticolas é de 160
lugares, e o dos demais artigos 229. Mesmo considerando que os ar
tigos horticolas fossem comercializados exclusivamente por mulheres,
pois era assim no passado, ainda assim sobrariam cerca de 40% das
mulheres para comercializar os demais produtos. Estes dados cor
roboram nossa afirmacdo de que na atualidade homens e mulheres
comercializam os mesmos produtos. Na sequéncia, apresentamos os
dois graficos relativos a andlise em Vila do Conde. 0 primeiro deles
corresponde ao demonstrativo dos feirantes entrevistados por género,
apresentando 55% para o publico feminino e 45% para o masculino,
e o0 segundo as mercadorias que estes declaram comercializar.

Grafico 55 - Demonstrativo dos feirantes entrevistados por género Vila do Conde

(Portugal). ;
CARACTERISTICAS SOCIO-ECONOMICAS

310



Grafico 56 - Demonstrativo dos artigos comercializados pelos feirantes em Vila do
Conde.
CLASSIFICAGAO DOS PRODUTOS Roupa

. m importados
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Panifcagao
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u Artigos de*jortivos

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Em se tratando das mercadorias comercializadas pelos géneros
especificos, trouxemos como exemplo também o caso de Campina
Grande. No seu estudo sobre as feiras do Agreste Paraibano, nos anos
1980, Garcia constatou que, para as mulheres da época, ndo era
comum o ato de negociar, sobretudo se as feiras fossem realizadas fora
do seu lugar de moradia. Cabia portanto a mulher ajudar seu cénjuge
na arrumagao, em casa, dos produtos que ele levaria para as feiras
€, No maximo, ir até o local de trabalho deste em horario de almogo,
levando a refeicdo para ele. Enquanto o marido almogava, a mulher
atendia ligeiramente os clientes. Segundo a autora, os entrevistados de
sua pesquisa, quando interrogados sobre o habito de as mulheres nao
negociarem, declararam nao “ficar bem” mulher “andando pelo meio
do mundo”53. Naquele momento as mulheres s6 passavam a negociar
integralmente por ocasido de assumirem o papel de chefes das familias
em estado de viuvez, e se nao tivessem filhos homens que pudessem
593 - Garcia, M. F. (1984). Feira e Trabalhadores Rurais, as feiras do brejo e do Agreste

Paraibano. Tese de Doutoramento em Antropologia Social: Museu Nacional, Rio de
Janeiro, pp. 106-109.
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assumir o lugar do pai no comércio das feiras. Garcia destaca ainda
que as poucas mulheres presentes na feira para negociar,

Ocupavam sectores de bancos de café de uma maneira
exclusiva. Sdo dominantes em certos sectores secundarios
da feira (como verdura e pao) e chegam a penetrar
ocasionalmente em outros sectores de venda a varejo.
No entanto, nunca vendem no atacado9* [este lugar era
prioritariamente masculino].

A autora acrescenta ainda, em outro estudo dos anos 1980,
no estado de Pernambuco, que raramente encontravam-se mulheres
em sectores de produtos alimentares considerados mais nobres como
farinha de mandioca, cereais e carne. Estas eram atividades definidas
socialmente como “muito pesadas”56. Destaca também que, nas feiras
pernambucanas "os bancos de café que contam com maior nimero de
mulheres (16, em 1982, e 17, em 1989); ali a presenca feminina &
quase exclusiva, em especial quando se trata de cozinhar no local”5%.

Retomando a realidade atual e diferenciando-se dos estudos
de Garcia sobre a década de 1980, a feira campinense apresentava
348 feirantes cadastrados, sendo 223 homens e 125 mulheres.
Para além de haver um elevado numero de mulheres57, apresenta

594 - Ibidem, p. 110.

595 - Garcia, Segundo sexo do comércio cit..., p. 6. Sobre tarefas “pesadas” e tarefas
“maneiras” desvinculando-as da ideia de esforg¢o fisico, e sim a uma concepgdo social
hierarquizada das esferas de atividades masculinas ¢ femininas. Segundo a autora,
tal concepgdo podera ser encontrada na obra Heredia, B. A. & Garcia Jr, A.R. (1971).
Trabalho familiar e campesinato. América ‘Latina, 14, n° 1 e 2. CLAPCS, Rio de Janeiro.
596 - Ibidem, p. 8.

597 - Deve-se levar em consideragdo que o registro pode ndo corresponder a realidade de
fato. Pois muitos feirantes se cadastram por conveniéncia, ou seja, muitos estdo cadastrados
mas quem trabalha de fato ¢ um outro; As vezes se cadastra em um nome masculino, ou
feminino, mas com varios lugares que podem ser lugares de trabalho exercidos por homens
ou por mulheres, ex. na atividade venda de peixes encontramos uma mulher cadastrada que
tem na verdade 7 bancas de vendas de peixes, outra com 5 bancas do mesmo produto, ou
em calgados hd uma outra com 11 lugares em seu nome. De todo modo é conhecedor que
todas estas variaveis que devem ser levadas em considerag@o, no entanto ndo negamos que
a partir dos dados apresentados pelo levantamento realizado pela Secretaria de Servigos
Urbanos (mesmo que “informal”) que o numero de registro de feirantes mulheres na feira
de Campina Grande, atualmente corresponde a quase 51% do total dos homens.
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também, na descricdo das mercadorias e género dos comerciantes
cadastrados, aspectos interessantes se comparados a realidade
da década de 1980. Observemos, por exemplo, na descrigdo dos
produtos alimentares comercializados (lanche e comida pronta), uma
maior quantidade de homens cadastrados (19) que de mulheres
(16), produtos que anteriormente eram de venda exclusiva do género
feminino. Destacamos também os utensilios domésticos, dos quais
s6 aparecem quatro cadastrados, todos comercializados por homens.
E ainda outros produtos antes de dominio feminino: flores, bijutaria
e confecgdes. Notamos também que os homens passam a dividir,
atualmente, espago com as mulheres no ramo em que antes eles
tinham o predominio — a venda de cereais, de carne, peixes e aves.
Tabela 43 - Demonstrativo do numero de feirantes cadastrados se acordo com o tipo

de mercadorias comercializadas.

Feirantes cadastrados Feirantes cadastrados

Descricio produto (Homens) (Mulheres) Total
Fruta e verdura 16 37 53
Lanche e alimentagdo pronta 19 16 35
Confecgdes 13 12 25

Bijutaria 6 2

Utensilios domésticos 4 0 4
Variedades 8 12 20
Cereais 28 12 40
Lacticinio (queijos) 12 4 16
Peixe 10 1 11

Carne 41 19 60

Fruta 28 12 40
Calgado 9 15 24
Tempero 2 2 4
Ave 3 1 4
Flores 1 1 2
Fumo 2 0 2

Totais 202 146 348

Fonte: Levantamento cadastral realizado pela administragdo da feira central, em
carater emergencial, fornecido para o presente estudo, apresentado em planilha
manuscrita e com a ressalva por parte do administrador que ndo se tratava de dados
fidedignos, podendo ter sofrido alguma alteragdo, uma vez que nZo se tratava de um
levantamento formal como os dados fornecidos pela secretaria de Servigos Urbanos
nos anos 2000 e 2010.
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Estas diferengas identitdrias em relagdo aos géneros dos
vendedores e artigos comercializados, que outrora eram estabelecidas
a partir do sexo, atualmente encontram-se em processo de troca de
lugares, ou mesmo de particdo destes. Ou seja, j& ndo vemos homens
e mulheres vendendo artigos especificos, vinculados aos seus géneros
e, portanto, papéis sociais preestabelecidos. Pelo contrario, vemos,
nas feiras, homens e mulheres comercializando mercadorias comuns,
independentemente do género a que pertengcam.

Estas diferengas quanto aos papéis de género dos feirantes ndo
sdo percebidas somente nas mercadorias que comercializam, mas
também nos posicionamentos que ocupam frente as suas respectivas
familias e a sociedade como um todo. Nos referimos as mulheres que
hoje atuam nas feiras como colaboradoras no labor de seus cbnjuges,
compartilhando, portanto, com os compromissos financeiros da
familia, sendo muitas vezes responsaveis pela manutencdo das suas
familias, administrando as estruturas familiares monoparentais. A este
respeito, percebemos que, nas feiras investigadas, de um lado e do
outro do Atlantico, os feirantes, sejam homens ou mulheres, possuem
estado civil bem definido, sendo a maioria deles casados, e tendo suas
esposas (0s) atuando na labuta diaria do trabalho nas feiras, 83% em
Portugal e 66% no Brasil. Aqueles que ndo se declararam casados,
nem vivendo com companheiras (o0s), sdo vilvos (as), divorciados
(as), e responsaveis pelas unidades familiares monoparentais. Eo que
comprovam os graficos a seguir:
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Grafico 57 - Demonstrativo do Estado Civil dos Feirantes (em Portugal e no Brasil).
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Fonte.- Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Convém lembrar que os poucos solteiros, 5% nas feiras
minhotas e 17% nas nordestinas brasileiras, ndo sdo pelo fato de nao
compartilharem a vida conjugal com alguém, momentaneamente, que
sdo efetivamente “livres”, pois alguns tém filhos e sdo responsaveis
por eles. A esse respeito o depoimento da feirante portuguesa, Cristina
Martins, em Vila do Conde: “Sou solteira, mas aprendi a trabalhar
nisso com minha mae. Desde miuda que trabalho em feiras. Gostava
mesmo era de tirar um curso. (...) Sim tenho uma filha”58. E também
da feirante brasileira Maria da Gldria, na feira de Sao Joaquim,

Toda minha familia vive daqui. Sou solteira no papel, mas
tive trés companheiros, agora estou sozinha. Minha vida
é essa feira de Sdo Joaquim, pois daqui tiro o sustento
meu e de meus filhos. Essa feira, para mim, é "mae"
e “pai”, comprei casinha onde vivo com meus meninos,
tudo daquis®.

As mulheres separadas, divorciadas, ou vilavas, que sao
responsaveis pelos nucleos familiares monoparentais, relatame00;
“Tenho marido ndo moga, ja tive. Agora, sou s6 por mim, e pelos meus.

598 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Cristina Martins, feirante em Vila do Conde,
em 14 de Dezembro de 2007.

599 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Gléria Anunciagéo, feirante em Sdo
Joaquim, Salvador, em 10 de Junho de 2009.

600 - Convém esclarecer que trouxemos para demonstragdo apenas alguns depoimentos.
O que n@3o significa dizer que existam outras realidades semelhantes, que podem
ser analisadas em outro estudo, pela autora, ou mesmo por outro investigador que se
interessar pelo tema.
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Tenho é cinco filhos para criar, se eu nao correr atras [se refere a
trabalhar] eles ndo comem”801. Na mesma dire¢do identificamos o
depoimento de mais duas feirantes. A brasileira relata que “Tinha um
companheiro, trabalhava numa loja, depois fiquei no desemprego e
vim ajudar ele aqui na feira. Tivemos 3 filhos, depois nos separamos,
ele arrumou outra e eu fiquei com os filhos e com a banca. Ele se
danou no mundo”6028Diz a portuguesa:

Sou villva, mae de duas filhas e um neto. As filhas estédo
tirando curso e eu continuo trabalhando. Pago renda de
casa e o curso delas, tudo daqui. Mas isso vai mal [se
refere a diminuigdo das vendas] ndo sei no Brasil, mas
ca em Portugal essas feiras ndo param de se acabar®3

Embora seja relevante destacarmos, neste estudo, os papéis sociais
de muitas mulheres na contemporaneidade como chefes dos lares,
sdo muitas as senhoras que encontramos nas feiras compartilhando
experiéncias e responsabilidades com seus cobnjuges, sejam estes
maridos formais ou companheiros. E o que diz o feirante brasileiro:
“Eu vivo daqui, minha esposa também, & o nosso trabalho”504. Por
outro lado, observamos também que, nesse convivio conjugal, muitas
mulheres aprenderam inclusivamente o oficio de ser feirante. Os dados
da tabela seguinte informam sobre as vias de aprendizado no oficio
de feirante, de ambos os sexos. Sabemos que as respostas do género
feminino se vinculam majoritariamente a segunda opgéo — por acaso,
e com seus cbnjuges e companheiros —, enquanto a opgao “com o0s
pais e familiares” é mais associada aos feirantes do género masculino,
uma vez que, em geragdes passadas, muitas das meninas ficavam

601 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Conceigdo, feirante em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

602 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Dione Martins, feirante em Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

603 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Helena Matias, feirante em Ponte de Lima,
em 26 de Novembro de 2007.

604 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Manoel Augusto, feirante em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.
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em casa, enquanto os meninos iam para as feiras com os pais@®b.
Nas feiras minhotas portuguesas o indice de aprendizado no oficio de
feirante com os parceiros é de 47%, e nas nordestinas brasileiras de
27%606. A tabela seguinte apresenta os indices citados:

Tabela 44 - Demonstrativo do aprendizado no oficio de ser feirante (Portugal e

Brasil).
APRENDIZADO NESSE OFICIO(%) PORTUGAL  BRASIL
SOMA SOMA
Com os pais ou familiares 51% 58%
Por casualidade (com conjuges, companheiros) 47% 27%
Outro 5% 15%
Total 100% 100%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

A respeito do fato de terem sido estimuladas a trabalharem
nas feiras pelos seus companheiros, os relatos: “Vim trabalhar com
meu marido, ele que me botou nisso, mas depois morreu e eu acabei
tendo que assumir tudo. Vida sacrificada, mas ndo posso reclamar,
pelo menos ganho o meu pdo e dos meus filhos”’807. Uma feirante
portuguesa, para além de mencionar que trabalhava com o marido,
ainda destacou a presenga de mais feirantes do género feminino na

605 - Sobre o aprendizado no oficio por sexo, Garcia faz a seguinte ressalva: “Para as
mogas, o fato de ter um pai na feira ndo quer dizer que elas estejam integradas nessas
atividades. As vezes sdo levadas a ajuda-lo, quando se trata de um sector onde sua presenca
¢ admitida, ou quando ndo ha, no grupo doméstico, meninos em idade de faze-lo. As
meninas ndo sdo encorajadas a entrar no negocio. Menos ainda quando pertencem a uma
familia mais abastada. Até as villvas que negociavam na feira, quando indagadas a esse
respeito, insistiam sobre o fato de que levavam suas filhas a feira nos sabados e domingos,
mas que elas deviam estudar durante a semana, porque, “para uma mulher, a feira ndo
tem futuro.” Ver Garcia, Segundo sexo do comércio cit..., p. 10.

606 - Vale lembrar também que nessa categoria aglutinamos os entrevistados que
disseram ter aprendido o oficio de ser feirante, pelas condigdes sociais a que estavam
passando na altura, podendo inclusivamente serem casados e desempregados, ambos
foram trabalhar na feira, ou sendo um ou outro. Ou seja, na categoria de desempregados
também se situam esses indices.

607 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria do Carmo Tavares, feirante, em Sao
Joaquim, Salvador, 27 de Maio de 2009.
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feira de Vila do Conde, parentes de seu esposo: “Meu marido também,
Do meu lado [se refere a familia] ndo tem feirantes, todos seguiram
outros ramos, do lado de meu marido sim. As irmas dele, a mae,
uma tia.”608 Disse a feirante em Campina Grande: “Por causa do meu
marido, vim parar aqui. Ele adoeceu, foi operado, ai eu vim ajudar
ele, vim trabalhar aqui"60. A feirante portuguesa refere-se ao marido
e ainda acrescenta que mudou de atividade: “Aprendi a negociar
com meu marido. Na altura ele vendia fumeiros, vim ajudar ele e
depois mudei para tecidos e agora vendo roupas feitas. Mas é artigo
nacional!"610. Outra feirante portuguesa também refere-se ao trabalho
compartilhado com o marido:

Tenho cinco filhos. Minha sogra ja vendia louga, depois
que ela faleceu falamos com a Camara e ficamos com esse
lugar. Meu marido é que vinha e eu ficava em casa com
os filhos. Nao tinhamos carro, entdo ele se motorizava ou
entdo metia a louga no taxi e vinha. Depois compramos
uma carrinha e passei a vir também ajudar ele611.

Outras feirantes, embora sejam casadas, atuam independente
mente de seus cbnjuges e contribuem com a manutencdo dos seus
lares. Isto pode ser percebido nos depoimentos seguintes, da feirante
brasileira: “Meu esposo trabalha aqui, em outro banco”612, e da por
tuguesa: “Ajudo o marido, mas ele ndo trabalha aqui, é picheleiro”613.

Conclui-se, portanto, que homens e mulheres outrora tinham
papéis sociais bem definidos, delimitados a partir do sexo; eles

608 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria de Lourdes, feirante em Vila do
Conde, em 27 de Maio de 2009.

609 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Cleonice Agra, feirante em Campina Grande,
em 20 de Fevereiro de 2009.

610 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Fernandes, feirante em Ponte de Lima,
em 12 de Novembro de 2007.

611 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria da Conceigdo Salgueiro, feirante em
Barcelos, em 22 de Novembro de 2007.

612 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria das Gragas, feirante em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

613 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria de Lourdes, feirante em Barcelos, em
22 de Novembro de 2007.
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estereotipados nas figuras dos “machdes”, dos “valentbes”, em
oposicado ao sexo “fragil”. Tais esteredtipos definiam os espagos que
os sujeitos “podiam” ocupar, escamoteando um poder estabelecido e
“naturalizado” como o “tradicional”’, o que é de “costume”, as formas
de se portar em publico e no privado, além de serem definidos os
papéis da “chefia" da casa na figura do provedor. Nos finais do século
XX e inicio do XXI, diante de um novo contexto, esses papéis passam
a ser questionados e alterados. As mulheres ocupam mais o0 mundo
publico e os homens dividem com elas os espagos do mercado de
trabalho e as responsabilidades no provimento do lar.

Esta é a realidade dos feirantes contemporéneos, seja em territorio
brasileiro ou luso. As identidades se tornam plurais na medida em que
0s sujeitos assumem papéis diferenciados, que em grande medida
entram em conflito, promovendo crises de identidade de natureza
sexual, social e cultural. Como nota Hall,

(...) Dentro de n6s hé identidades contraditérias,
empurrando em diferentes dire¢des, tal modo que nossas
identificagdes estdo sendo continuamente deslocadas
(...). [A identidade una segundo Hall] é uma fantasia614.

26 - bilidhdbs HbidbsdEeRaaaissefiag esss

Para fins de analise, categorizamos nossos depoentes em dois
grupos: feirantes e fregueses. No entanto, quando fomos a campo
percebemos em seus depoimentos que os mesmos nao fazem parte de
grupos desassociados um dos outro. Nos deparamos com realidades
hibridas. Muitas vezes estdvamos entrevistando um fregués e
observamos que a relagao estabelecida com osfeirantes é extremamente
préxima, ao ponto de suas falas se configurarem em retéricas préprias
daqueles que eram feirantes. Alguns fregueses ja tinham sido feirantes
no passado; tinham cOnjuges ou parentes nessa condi¢cdo; ou até

614 - Hall, A identidade... cit., p.13.
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mesmo se constituiam feirantes dos seus feirantes, agora fregueses,
por serem ao mesmo tempo fornecedores e fregueses de feirantes.
Constatamos, portanto, a existéncia de uma teia de reciprocidade nas
feiras contemporéneas, de sociabilidade, de mobilidade social, o que
faz com que haja um deslocamento dos sujeitos em torno de papéis
anteriormente definidos. E esse hibridismo que exploramos nesta parte
do presente capitulo.

Se observarmos atentamente os sujeitos que fazem parte das
feiras, perceberemos que se configuram em volta de uma multiplicidade
de personagens, figuras que dialogam entre si e formam um todo
bastante heterogéneo e complexo. Esta heterogeneidade ocorre para
além do que ja foi exposto até o presente, no tocante as identidades
plurais, pelo fato de se tratar de seres ecléticos a partir das suas
experiéncias, seus valores e principalmente seus interesses.

O contexto global615 permite que varios personagens convivam
em um mesmo locus de trabalho, no caso especifico as feiras. Sao
sujeitos que, embora aparentemente parecam pertencentes a grupos
especificos, fixos, em verdade, diante de toda a complexidade
de relagdes entre si, se tornam personagens com papéis sociais
entrelagados. Tomemos como exemplo a feira de S&o Joaquim, em
Salvador, para compreendermos esses personagens e as teias de
relagbes que convergem para as identidades plurais, seus conflitos e
tensdes sociais. ldentificamos, na feira soteropolitana contemporanea,
0s seguintes personagens:

Os comerciantes atacadistas que compram mercadorias
de vérias partes do pais e alguns até fazem um
beneficiamento do produto (como a moagem do milho)
[ou o preparo da massa do acarajé e do caruru],
armazenam e acondicionam. S&o o elo de ligagao da feira
ao universo exterior e o principal sustentaculo para o seu

abastecimento. Fornecem aos varejistas, aos ambulantes,
a consumidores diretos que desejam e podem comprar no

615 - Nos referimos ao contexto historico atual 1986-2007.
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atacado. Tém, no seu circuito de compradores, grande
parte dos donos de mercearias e feirantes de bairros
populares. [Esses séo os atacadistas de cereais]616.

Os atacadistas de hortifruti, em condi¢gdes diferentes dos
atacadistas de cereais quanto a logistica (equipamentos e instalagdes),
negociam principalmente com os ambulantes617. Ha também
os atacadistas de varejistas, que diversificam suas mercadorias,
acrescentando os produtos semi-indusirializados. Seu local de trabalho
na feira se apresenta de modo semelhante as mercearias. Sao, portanto,
atacadistas dos varejistas, ao mesmo tempo que ndo deixam de ser
varejistas diretos dos fregueses que adquirem seus produtos ndo para
revenda, mas sim para consumo direto. Em vista disto, percebemos
uma tendéncia de hibridismo identitario quanto aos papéis sociais que
cada grupo desse tem na feira. H4 uma certa associagdo nos papéis,
que se torna visivel para os seus agentes, no exercicio de todas as
praticas de comércio. Esse hibridismo identitario converge para os
conflitos e as tensdes no tocante aos interesses multiplos inerentes aos
feirantes, a partir dos lugares que ocupam na ambiéncia da feira. Isto
é evidenciado em seus discursos618. Conforme observa Woodward,

A complexidade da vida moderna exige que assumamos
diferentes identidades, mas essas diferentes identidades

podem estar em conflito. Podemos viver, em nossas vidas
pessoais, tensdes entre nossas diferentes identidades

616 - Mello, M. A, Mouro, J e Lobo, A. (1992). Feira-livre: um mercado persa afro-brasi-
leiro. Em: Veracidade: Revista do Centro de Planeamento Municipal, n. 4,Dez, p. 26.

617 - Os ambulantes sdo aqueles que ou vendem as mercadorias que adquirem dos
atacadistas, conhecidos como ambulantes permanentes ou sendo aqueles que confeccionam
por conta propria e levam para vender nas feiras, os ambulantes provisorios. Sobre os
ambulantes provisorios ver Vieria, S. (1980). Feira: espago de liberdade ou de ilusdes:
Dissertagdo de Mestrado em Ciéncias Sociais e Filosofia, Universidade Federal do Cear3,
Fortaleza, p. 78.

618 - A producdo dos discursos na sociedade contemporanea, segundo Aratjo (2006), é
variada, devido as identidades plurais que os sujeitos manifestam como o lugar social que
ocupam na sociedade. O discurso produzido tem alteragdes por causa do meio em que o
sujeito estd inserido. Dessa maneira, o sujeito que se pronuncia, fala de algum lugar que
influencia seus pensamentos, agdes e discursos”. Ver Oliveira, cit..., p. 35, Apud Aratjo
(2006), Multiplos discursos cit..., p.131.
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quando aquilo que é exigido por uma identidade interfere
com as exigéncias de uma outra619.

Destacamos dois aspectos em relagdo ao tema do hibridismo
identitario presente na multiplicidade de personagens e, portanto, de
papéis que desenvolvem na feira. O primeiro deles diz respeito ao
hibridismo em si, materializado na teia de relagdes sociais estabelecidas
nas feiras, onde vé-se os atacadistas varejistas de cereais que vendem
para os varejistas e estes por sua vez vendem ou para os consumidores
diretos ou, como semi-industrializados, comercializam para os donos
de mercearias que, por sua vez, vendem a consumidores diretos. Sem
esquecermos dos atacadistas e varejistas de pescados, de carnes, de
flores, das frutas, verduras, de roupas - como no caso da feira da
Sulanca em Caruaru -, todos estes com suas respetivas teias. O segundo
relaciona-se a formagdo de identidades sociais de classe. Mesmo
valorizando as experiéncias@d inerentes a participagdo em cada grupo
desta teia de relagoes, os feirantes envolvidos nao constroem elementos
de identificacdo e de engajamento diante da sua condi¢cdo de classe,
ndo reivindicam seus direitos, nem s&o conhecedores de seus deveres.
Simplesmente, dependendo do lugar que ocupam momentaneamente,
lutam em prol de interesses individuais e ndo coletivos621, uma vez que

619 - A respeito da concepgdo de identidade evidenciada nos conflitos e nas tensdes da
contemporaneidade. Ver Woodward, K. (2000). Identidade e diferenga: uma introducéo
teorica e conceituai. Em: Identidade e diferenga: a perspetiva dos estudos culturais. Tomaz
Tadeu (org.): Vozes, Petropolis, RJ, p.33.

620 - As experiéncias devem ser valorizadas a partir dos conflitos, das atitudes e tensdes
inerentes aos agentes que as propiciam. A respeito da experiéncia de agéncia dos sujeitos
ver Thompson, E. P. (2002). “Patricios e Plebeus”, Em: Costumes em Comum., Cia das
Letras Sdo Paulo, pp. 25-85.

621 - Estes interesses individuais que se impdem ao coletivo sdo percebidos por exemplo
nas entrevistas e reunides promovidas pelo poder publico, ou mesmo pelos sindicatos
com pautas que envolvem os projetos de requalificagdes que as feiras nordestinas
brasileiras estdo passando. Os feirantes com identidades clivadas inerentes do contexto
atual, se posicionam a favor de buscar reivindicagdes pessoais, momentaneas acerca das
mudangas, ou seja, se posicionam a favor de determinada sugestdo no projeto quando
atende aos seus interesses individuais particulares, e se posicionam contra quando a
sugestdo lhe causara impacto direto. Ndo se percebe as agdes envoltas do coletivo.
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néo estabelecem nenhuma conexdo uns com os outros. Faltam-lhes62
portanto, a concepcado de classe preconizada pelo historiador social
Thompson como: "uma categoria histérica que descreve as pessoas
em termos de seu relacionamento ao longo do tempo, num cativo
processo de criagdo. Nao podemos entender o que é classe a menos
que a como uma formacgéao social e cultural’623.

Para fundamentar melhor o argumento no que se refere ao impacto
percebido nos sujeitos das feiras como n&o identificados e conscientes
da classe a que pertencem, preocupados mais com interesses
particulares que coletivos, basta que observemos os dados estatisticos
dos entrevistados para este estudo, no que se refere, em primeiro lugar,
a afiliagdo a entidades de classe, sindicatos ou associagdes. Como ja
vimos anteriormente, as respostas a essa pergunta variaram nas feiras
do Brasil e de Portugal. No entanto, percebemos que a maioria dos

622 - Nido intencionamos generalizar, pois ndo s@o todos os feirantes que ndo tem
essa consciéncia de classe necessaria para defender os interesses legitimos do coletivo.
Entretanto, objetivamos com esse apontamento no presente texto problematizar esta
percepcdo identificada nos comportamentos de alguns sujeitos. E acreditamos que esse
impacto se constata como reflexo das identidades plurais e do hibridismo presente na
contemporaneidade.

623 - Se distanciando da concepgio de classe de Marx que considerava classe, como sendo
a posi¢do do sujeito dentro de uma estrutura econdémica ou da relagdo com os meios
de produgdo, e comungando com Thompson que considera classe como sendo uma
categoria histérica, num processo de criagdo, levando em consideragdo sua experiencia
na formagdo social e cultural, como diz na citagdo supra citada. Promovendo interagdo
dialética entre: economia e valores, entre estrutura e operagdo, entre elementos culturais e
materiais da existéncia. A esse respeito ver Desan, S. (1992), Massas, comunidade e ritual
na obra de E. P. Thompson e Natalie Davis, Em: Lynn, H (ed.). A Nova Histdria Cultural.
Martins Fontes, Sdo Paulo, p. 68. E sobre classe como uma categoria historica ver ainda:
Thompson, E. P. (2002). Introdugdo: costume e cultura Em: Costumes em Comum. Em:
Costumes em Comum., Cia das Letras, Sdo Paulo, pp. 13-24 e Patricios e Plebeus, pp.
25-85; Thompson, E.P. (2001). Algumas observagdes sobre classe ¢ ‘falsa consciéncia’.
Em: Peculiaridades do Ingleses e outros artigos. Organizadores: Antonio Luigi Negro e
Marcos Silva: Editora da Unicamp, Campinas; Silva, F T, Valentia e cultura do trabalho
na estiva de Santos, em Batalha, C; Silva, F. T e Fortes, A. (org.), (2004) Culturas de classe:
identidade e diversidade na formagdo do operariado., Ed. da Unicamp, Campinas, pp.
205- 245; Hobsbawm, E. (2000). Notas sobre consciéncia de classe. Em: Mundos do
Trabalho. 3* Ed: Paz e Terra, Rio de Janeiro, pp. 33-53 e também Hill, C, (1984, marco).
Uma revolucdo burguesa? Em Revista Brasileira de Historia, N.7, pp. 7-32.
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depoentes declarou nao fazer parte de nenhuma dessas entidades que
os representasse. Nas feiras minhotas624, 92% declararam nao serem
sindicalizados, ou socios. No Brasil esta realidade, embora seja um
pouco diferente, tendo em vista que 45% dos depoentes declararam
que fazem parte de entidades de classe, a principal preocupagao dos
mesmos em se vincularem a tais instituicdes consiste na busca do
amparo social que a mesma possa conceder aos seus afiliados, uma
vez que, diferentemente de Portugal, ndo sédo “obrigados” a se inscrever
na seguranga social, ao mesmo tempo que a sua profissdo de feirante
ainda nao foi regulamentada. Fato que nos leva a acreditar que, ao se
inscreverem nas instituicbes que os representam, buscam muito mais
fortalecer os seus interesses individuais que efetivamente os coletivos
como pertencentes a uma classe especifica.

O segundo aspecto vinculado a questédo do hibridismo identitario
€ que, quando indagados se tém conhecimento da legislagdo da feira,
a maioria deles, tanto nas feiras nordestinas brasileiras (80%) como
nas minhotas portuguesas (60%), afirma que ndo. O que nos faz
perceber que os sujeitos, a partir das suas clivagens identitarias, se
encontram fragilizados diante de interesses comuns, seja nas suas
obrigagbes como os deveres a cumprir nas feiras, seja nos direitos
que possuem e que muitas vezes nao sado sequer reclamados por nao
serem conhecidos. A seguir os graficos que ilustram quantitativamente
este desconhecimento quanto a legislagéo:

624 - Dado bastante significativo, tendo em vista que esses feirantes sdo itinerantes
e muitos deles percorrem de fato todas as feiras da regido. O fato de ndo participarem
de nenhuma entidade, sindicato ou associagdo em nenhuma das feiras. Como também
ndo serem vinculados a Associagdo dos Feirantes do Distrito do Porto, inica entidade
representante da categoria a nivel regional.
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Grafico 58 -

Demonstrativo dos feirantes quanto ao conhecimento acerca da

legislagéo das feiras no Brasil.

20%

Sim

Nao

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Gréafico 59 -

Demonstrativo dos feirantes quanto ao conhecimento acerca da

legislagéo das feiras em Portugal.

m Sim
m Nao

40%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Este hibridismo também pbde ser percebido nos feirantes que

se deslocam para a condigdo de fregueses nas feiras contemporaneas,

se abastecendo nestas. Convém lembrar que, em relagdo a condigao

de centro de abastecimento, as feiras, desde o periodo medieval,

ja se constituiam como as principais formas de fornecimento de

mercadorias locais. Na cidade do Porto, capital da Regido Norte em

Portugal, as feiras se mantiveram nesta conjuntura até o inicio do

século XX, quando passaram a dividir espagco com o comércio fixo.
Conforme destacou Fernandes,

As feiras centralizavam uma parte importante do
comércio que a cidade medieval fazia, adquirindo notavel
importancia relativamente ao abastecimento regional,
sobretudo em produtos pereciveis (...) [cita outros
tipos de comércio extra muros, como por exemplo o
ambulante] Mas a feira é ainda o grande propiciador das
trocas com a regido envolvente (...) Desde o principio
do século XVIII, multiplicam-se e dispersam-se pela
cidade, um vasto conjunto de feiras que propiciam o
incremento das trocas, provendo ao abastecimento dos
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bairros emergentes e contribuindo para estabelecer uma
relagdo mais estreita entre a cidade e o vasto territorio
rural periférico (...) [prossegue fazendo referéncia ao
crescimento do comércio na cidade do Porto] As feiras
por seu turno, aumentam em numero e dimensdo ao
longo do século XIX, embora a emergéncia e afirmagéo do
comércio fixo e a modernizagdo Econémica e urbanistica
que ocorrem impulsionem decisivamente o seu declinio
e afastamento para periferia (...) [prossegue na analise
das feiras que foram sendo mudadas de locais]. Sabe-se
do consideravel numero de feiras que tiveram lugar no
Porto de meados do século passado [se refere ao século
XIX], no que parece poder ter sido uma resposta a uma
procura crescente, resultante do consideravel acréscimo
populacional que caracterizou a cidade até o inicio do
século XX, a que o comércio sedentarizado ndo conseguia
ainda possivelmente dar cabal resposta (,..)625.

Nesse sentido percebemos que, até hoje, muitos feirantes tém
as feiras como locais de abastecimento onde, ao mesmo tempo em
que vendem suas mercadorias, se abastecem com outras de que
necessitam. Fato que foi destacado pela freguesa portuguesa a respeito
dos feirantes:

E muito importante sobretudo para os meios rurais.
As pessoas que trabalham na lavoura, no fundo ainda
precisam muito da feira, porque o pouco que fazem é na
feira. Ha pessoas que vém vender feijao, vender milho,
vender essas coisas que produzem. E essas pessoas vém
vender e com o dinheiro que fazem vao comprar outras
coisas que ndo produzem, coisas para casa, roupas,
calgados (...)6%.

Este fendbmeno também ocorre nas feiras do Brasil, como foi
lembrado pelo administrador da feira central de Campina Grande, ao
destacar a importancia que a feira tem para a sociedade campinense,

625 - Ver do Fernandes, JA. (2003). A expansdo urbana e as grandes alteragdes de finais do
século XIX. Antecedentes: o Porto e o comércio até meados século XIX. Em: O comércio
na Cidade do Porto (uma abordagem geografica). Tese de Doutoramento em Geografia
Humana, Universidade do Porto, Porto, pp.44-55.

626 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Piedade, freguesa em Ponte de Lima, em 26
de Novembro de 2007.
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“(...) é importante também para aquelas pessoas que ja residem em
Campina que comercializam para esses que vem de fora, e assim
mesmo compram suas mercadorias. Tem essa troca, eu vendo, eu
compro tudo nesse centro tdo grande que ¢é a feira central’627. Ou seja,
os feirantes, em territério luso ou brasileiro, fazem das feiras lugares de
labuta diaria, e de compra de mercadorias, sendo, portanto, fregueses
entre seu pares. A tabela abaixo traz uma demonstragdo quantitativa
dos feirantes que declararam serem consumidores nas feiras, em um
total de 83% em Portugal e 88% no Brasil628.

Tabela 45 - Demonstrativo dos feirantes que s&o fregueses da feira (Portugal e
Brasil).

PORTUGAL BRASIL
FAZ SUAS COMPRAS NA FEIRA?(%)
SOMA SOMA
Sim 83% 88%
Nio 17% 12%
Total 100% 100%

Fonte: Pesquisa de campo ICS/UMINHO/PPGH/FFCH/UFBA 2007.

Promovem, portanto, mais uma forma de hibridismo identitario,
uma vez que ora se posicionam como feirantes e ora como fregueses
dos seus parceiros também feirantes. Alguns depoimentos que retratam
essas experiéncias nas feiras minhotas. Os feirantes relatam: “Meu
marido e eu trabalhamos juntos na feira. Compro calgado, roupa...” 6%,
“Organizaram pelos produtos. Antes as frutas eram s6é as da época,
agora isto esta mais variado. Costumo comprar loicas e todos os

627 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Agnaldo Batista, gerente ¢ Feiras e Mercados
na Feira Central de Campina Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

628 - Tal demonstrativo ndo impede de os feirantes serem também consumidores dos
supermercados e das grandes superficies, pois praticamente todos os fregueses entrevistados
dos dois lados do atlantico declararam serem clientes destes equipamentos comerciais,
para além das feiras. Conforme foi analisado no capitulo 5. Outros habitos e lugares de
consumo, topico 5.7 Representagdes da concorréncia por feirantes e fregueses, pp. 214-227
629 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Guria, feirante na feira em Barcelos, em 22
de Novembro de 2007.
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utensilios para minha cozinha"530;, “Em um mesmo sitio encontramos
tudo e com o prego mais barato”831; “Eu venho vendo minhas frutinha,
e levo minha ferinha para casa”63, “A fruta é melhor, a carne é melhor.
Compro tudo aqui, sé nao cereal, esse eu compro no mercadinho”633;
“A gente é a cara da feira e a feira é a cara da gente. Ela movimenta a
gente e a gente movimenta ela, se a gente ndo vem vender e comprar
ela ndo fica movimentada”’634; “Compro frutas, verduras, bombons,
cereais, carne, todos os alimentos compro nesta feira” 63%.

Essa relagdo de identificagao hibrida e de deslocamento ndo é
somente vivenciada pelo feirante que se apresenta na condicdo de
fregués. Alguns fregueses se deslocam para o universo do feirante,
quando rememoram636, em suas lembrancgas, épocas passadas em que
foram feirantes também, se ainda ndo o sdo quando comercializam
seus produtos na condi¢ao de fornecedores. Citamos alguns exemplos
de hibridismo do fregués nas feiras contemporaneas do noroeste
portugués: “minha falecida méae era lavradora, mandava coisas para
vender aqui”637; “Quando era miuda, nas férias, costumava vir com
meus pais fazer as feiras. Na altura faziamos trés feiras por semana
e também as feiras anuais. Aquilo era s6 diversdo. Mas depois

630 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Anunciada, feirante na feira de Vila
do Conde, em 28 de Dezembro de 2007.

631 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria de Fatima, feirante em Ponte de Lima,
em 10 de Dezembro de 2007.

632 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Cleonice Agra, feirante em Campina Grande,
em 20 de Fevereiro de 2009.

633 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria das Gragas, feirante em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

634 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. José Antdnio de Oliveira (Z¢é do licor), feirante
em Sdo Joaquim, Salvador, em 12 de Junho de 2009.

635 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Marcilio, feirante em S3o Joaquim, Salvador,
em 14 de Junho de 2009.

636 - Ver a ideia de memoria coletiva e memoria historica presente em Halbwachs, M.
(1990). A memoria coletiva, Edigdes Vértice, Sdo Paulo, pp. 53-54 ¢ Memoria como
funcdo social, ver Bosi, E. (1994). Memoria e Sociedade: Lembranca de Velhos. Cia de
Letras, Sdo Paulo-SP, pp. 81-84.

637 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria Jodo, freguesa em Barcelos, em 22 de
Novembro de 2007.
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terminei o segundo ciclo e fui entdo trabalhar como empregada numa
loja de grande superficie’638. Na mesma diregdo verificamos alguns
depoimentos nas feiras nordestinas brasileiras investigadas: “Meus
irmaos e eu aqui ja carregamos feijdo, farinha, agucar nos pinhago de
burro: olhe Zé Raimundo, Neto Raimundo, nds levava para os Lopes,
ja faleceram [se refere aos irmaos], s6 tem vivo trés: o mais velho
Gabriel, com 83 anos, Abdias, com 97, e eu estou com 71 anos. Nos
tudinho fomos feirante aqui, moc¢a”639, "Amizade [se refere ao que a
atrai na feira] venho, converso com um com outro, batemos papo,
e num instante o tempo passa. Faco as compras e junto o util ao
agradavel. Com certeza tenho amigos e clientes também porque eu
vendo roupa, e venho atender meus clientes aqui também. Existe essa
troca"640, “Sim, ajudava meu marido, toda tarde eu vinha para c3, ele
vendia banana, farinha, raizes, frutas. Ai quando ele morreu eu deixei
de vir. Por qué? Porque eu ndo sabia negociar ndo. Tenho medo de
ladrdo.... E agora é s6 o que tem, nao presta!” 64

O fregués soteropolitano chama atengdo para a importancia
da feira de Sado Joaquim para os feirantes, destacando o fato de
serem consumidores, para além de feirantes: “E importante para a
cultura da cidade, do estado. E € um meio de sobrevivéncia para
todos, principalmente para as pessoas do interior que vendem suas
mercadorias e se abastecem também” 642

Contudo, devemos esclarecer que mesmo sabendo que as
identidades contemporéneas se apresentam sob o prisma da

638 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Joana Nunes, freguesa em Vila do Conde,
em 14 de Dezembro de 2007.

639 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Ricardo Pedrosa, fregués em Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

640 - Entrevista concedida a autora pelo Sra. Marina Moraes, freguesa em Campina
Grande, em 20 de Fevereiro de 2009.

641 - Entrevista concedida a autora pela Sra. Maria de Fatima, freguesa em Caruaru, em
08 de Dezembro de 2009.

642 - Entrevista concedida a autora pelo Sr. Aguinaldo Campos, fregués em Sdo Joaquim,
Salvador, em 12 de Junho de 2009.
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pluralidade, materializadas em formatos hibridos, optamos por
continuar categorizando os sujeitos nos dois grupos, feirantes e
fregueses. Mesmo tendo o conhecimento de que essas categorias nao
s80 unas em suas esséncias, e sim multiplas e desterritorializadas,
convém aglutina-las em torno destes grupos “definidos”, para fins de
tratamento metodoldgico dos dados analisados.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Consideramos as feiras uma das instituigdes mais interessantes
que permaneceram ao longo dos séculos, desde o periodo medieval até
0s nossos dias. Locais de concentracdo Econdmica, as feiras sempre
representaram um papel primordial no que concerne a distribuicdo de
mercadorias vendaveis a partir da producdo, muitas vezes realizada
nos campos que ficam nos seus arredores. Neste sentido, as feiras
foram responsaveis pelo desenvolvimento das cidades. Em paralelo
a esta importancia Econémica e comercial, sabemos que também se
constituiram, no passado e no presente, como loci de rela¢des sociais
e culturais, dando suporte a convivéncia daqueles que transitam pelos
seus espacos. Na Europa e na América as feiras surgiram dando lugar
as primeiras aglomeragdes, inicialmente tidas como povoados e vilas,
e posteriormente cidades.

Historicamente, as feiras adquiriram uma importancia muito
grande, ultrapassando o seu papel comercial e transformando-
se, em muitas sociedades, num entreposto de trocas culturais e de
aprendizado, onde pessoas de varias localidades se congregavam e
estabeleciam lagos de sociabilidade.

Na contemporaneidade, apesar de o capitalismo periférico se
instalar a uma velocidade acentuada, com os supermercados luxuosos
e higienizados, as feiras continuam a existir com caracteristicas
multiplas, mantendo a ideia de local de perambulag¢des a procura de
compras, vendas, trocas, prazer, entretenimento, dialogo, amizades,
furtos, vicios, enfim, polissémicas sociabilidades. As feiras continuam
a ser lugares de multiplas territorialidades, sejam Econdmicas, politicas
ou culturais, tecidas em mudancas que se misturam, se dissolvem e se
transformam no dia-a-dia. A feira se constitui, em suma, num espacgo
de mobilidades comerciais e sociais que se concretizam através das
diversas transformagdes ocorridas ndo sé na localizagdo geografica e
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produtos comercializados, mas também nas formas de fazer a feira:
atos, gestos, performances corporais e dizeres, fomentados pelos
atores sociais que frequentam e transitam pelos seus labirintos. Estas
dindmicas tecem-se numa rede de sociabilidades vivenciadas pelos
agentes sociais no @mbito dos territérios construidos e reconstruidos.

Nas feiras contemporaneas, tanto em Portugal quanto no
Brasil, diante da efervescéncia da globalizacdo, o presente estudo
comprovou que, mesmo buscando a conservagdo de algumas
tradicbes, € notoriamente impossivel que estes mercados tradicionais
se mantenham no decurso do tempo, sem alteragdes.

Os impactos causados pelo fenbmeno do capital global foram
explorados neste estudo643 No entanto, apesar das adversidades e
das normas do mercado consumidor, as estratégias de continuidade e
de adaptacédo, criadas e recriadas pelos seus principais protagonistas
— feirantes e fregueses —, impedem que as feiras deixem de existir.
Somados a esses fatores existem outros, que também se interessam
pela continuidade das feiras, nomeadamente, os poderes publicos e o
turismo.

O fato é que mesmo que existam estratégias de continuidade54
associadas aressignificagdes e readequacgdes as dindmicas de mercado,
as feiras contemporaneas passam por uma crise de sobrevivéncia. Se
os interesses para a sua continuidade forem legitimos, é necessario
adotar uma politica de incentivo e valorizagao desses espacos.

Convém lembrar, ainda, que, para entendermos as falas dos
feirantes e fregueses, foi preciso considerarmos a relagdo dialética
existente entre a sua experiéncia e a consciéncia social dos sujeitos,

643 - Resultado da segunda parte da tese de doutorado em Histdria, junto ao programa
de Historia Social na UFBA e Histéria Moderna e Contemporanea na Universidade do
Minho em Braga, Portugal, defendido em janeiro de 2012, intitulada Continuidade e
descontinuidade no contexto da globalizagdo: um estudo de feiras em Portugal e no Brasil
(1986 - 2007), de nossa autoria.

644 - Sobre este aspecto dedicaremos publicagdo especifica.
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expressa por meio da relagdo estabelecida entre oralidade e memodria.
Uma e outra foram consideradas de maneira associada, ja que a
memoria foi abordada como uma representagao das lembrangas vividas
e travestidas em experiéncia, enquanto a oralidade foi interpretada
como a possibilidade de denuncia ou mesmo de anunciagdo de fatos
até entdo silenciados.

Os diversos tipos de documentos analisados permitiram perceber
as diferengas entre os intervenientes, ndo sé quanto aos géneros, mas
também quanto aos objetivos e interesses. E o caso, por exemplo,
das elocugbes proferidas pelos depoentes que ocupam lugares de
fala diferentes, como os representantes dos poderes publicos e os
feirantes. Em cada um destes grupos sociais as similitudes igualmente
sédo percebidas, uma vez que existem interesses comuns.

As analises que fizemos das fontes investigadas seguiram o
referencial teérico proposto por E. R Thompson. O estudo das feiras
que nos propusemos levar a cabo insere-se numa linha de investigagao
que, para além da Histéria Econdmica e Social, interessa-se e
aproxima-se da Histéria Antropoldgica. Deste modo, concretizou-se a
possibilidade de um dialogo entre a Histéria Social e a Antropologia
Social no que tange a identificagcdo de velhos e novos problemas,
dando énfase a experiéncia humana dos sujeitos ouvidos, envolta
em manifestacbes culturais e sociais engendradas nas suas praticas
quotidianas, sobretudo em relagdo as estratégias e artimanhas para se
adaptarem as novas regras do mercado, e assim resistir a concorréncia,
modelando e remodelando as suas condigdes de existéncia.

Entendemos que este trabalho veio contribuir para o
enriquecimento da historiografia portuguesa, ndo apenas no sentido
de preencher a lacuna que existe em relagdo a este tema na época
contemporanea, mas também no que se refere a redescoberta de
tematicas envolvidas com o fortalecimento do Patriménio Cultural e
imaterial portugués ainda pouco investigado, apesar da riqueza de seu
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acervo.

Em relacdo a Historiografia Brasileira, apesar da existéncia
de vérios estudos no ambito das Ciéncias Humanas e Sociais com
o aporte tematico relacionado as feiras, sejam elas modernas ou
contemporaneas, entendemos que nenhum estudo percebeu as feiras
em seu conjunto, nem tampouco estabeleceu uma analise comparativa
com as feiras de além-mar.
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FONTES DE PESQUISA E REFERENCIAIS BIBLIOGRAFICOS

FONTES ORAIS
Entrevistas nas Feiras Brasileiras (feirantes e fregueses)

Feira de Campina Grande

Alba, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Antbdnio Inéacio, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.

Antbnio Raimundo Alves, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.
Augustina, feirante, em 19 de Fevereiro de 2009.

Bernardo de Sousa Filho, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.
Carla, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Cleonice Agra, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Cleonice Ferreira, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.
Damiana, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Francisca, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Gldria, feirante, em 21 de Fevereiro de 2009.

Ivone, freguesa, em 20 de Fevereiro de 2009.

Jeane, feirante, em 19 de Fevereiro de 2009.

Joana Pires, freguesa, em 20 de Fevereiro de 2009.

Joaquim Pereira, feirante, em 19 de Fevereiro de 2009.
Joilma, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Jorge Fernando, fregués, em 21 de Fevereiro de 2009.

José Inacio Brito, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.

Josefa, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Lindacir, freguesa, em 21 de Fevereiro de 2009.
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Lindolfo Agra, feirante, em 19 de Fevereiro de 2009.
Manoel Augusto, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.
Manoel, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.

Maria da Conceicéo, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.
Maria das Dores, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.
Maria de Fatima, freguesa em 21 de Fevereiro de 2009.
Maria das Gragas, feirante em 20 de Fevereiro de 2009.
Maria Flelena, freguesa, em 21 de Fevereiro de 2009.
Marina Moraes, freguesa em 20 de Fevereiro de 2009.
Marta, freguesa, em 21 de Fevereiro de 2009.

Miriam, feirante, em 19 de Fevereiro de 2009.

Paulo, feirante, em 21 de Fevereiro de 2009.

Paulo Ricardo, fregués, em 20 de Fevereiro de 2009.
Rita, freguesa, em 20 de Fevereiro de 2009.

Ruth, freguesa, em 19 de Fevereiro de 2009.

Sandra, freguesa, em 21 de Fevereiro de 2009.
Severina, freguesa, em 19 de Fevereiro de 2009.
Simone, freguesa, em 20 de Fevereiro de 2009.
Socorro, freguesa, em 19 de Fevereiro de 2009.

Viviane, feirante, em 20 de Fevereiro de 2009.

Feira de Caruaru

Andreza, feirante, em 15 de Dezembro de 20009.

Biana, feirante, em 22 de Dezembro de 2009.
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Carlos Felipe, fregués, em 08 de Dezembro de 2009.

Celso, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Clara, feirante, em 22 de Dezembro de 2009.

Dione Martins, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Elizete, freguesa, e 08 de Dezembro de 2009.

Fatima Rodrigues de Aguiar, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.
Fernando, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Flavio, fregués, em 15 de Dezembro de 2009.

Gertrudes, freguesa, em 22 de Dezembro de 2009.

Flamilton, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Janaina, freguesa, em 15 de Dezembro de 2009.

Jodo, fregués, em 08 de Dezembro de 2009.

Jodo Neto da Silva, fregués, em 15 de Dezembro de 2009.
Jodo Paulo, fregués, em 15 de Dezembro de 2009.

Jodo Trigueiro, fregués, em 08 de Dezembro de 2009.

Joseane Carla da Silva, freguesa, em 15 de Dezembro de 2009.
Justino, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Manoel Martins, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Maria Advani dos Santos, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009.
Maria das Dores, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009.
Maria de Fatima, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009

Maria das Gragas, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.
Maria da Guia, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Maria Helena, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009.

337



Maria José dos Santos, freguesa, em 15 de Dezembro de 2009.
Maria Rufina, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.
Marilene, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Nadja, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Neta, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.

Pedro Octavio, feirante, em 08 de Dezembro de 2009.
Ricardo Pedrosa Jr., fregués, em 08 de Dezembro de 2009.
Roberto Araujo, fregués, em 08 de Dezembro de 2009.
Roberto Felipe, fregués, em 15 de Dezembro de 2009.
Roséangela, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009.

Rosi, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Rosimiro, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Serafim, feirante, em 15 de Dezembro de 2009.

Severina, freguesa, em 08 de Dezembro de 2009.

Feira de Sao Joaquim

Aguinaldo Campos, fregués, em 12 de Junho de 2009.
Antonio Carlos Oliveira, feirante, 08 de Junho de 2009.

Antonio Concei¢do Santos (pai de santo), feirante, em 10 de Junho de
2009

Antonio Rock dos Santos, feirante, em 12 de Junho de 2009.
Carla Coutinho, freguesa, em 13 de Junho de 2009.

Carmem Lucia, freguesa, 10 de Junho de 2009.

Cibele Alencar, freguesa, em 13 de Junho de 2009.
Conceigéo Dias, fregués, em 27 de Maio de 2009.
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Danilo Correia da Anunciacao, feirante, em 12 de Junho de 2009.
Edvaldo Leite, fregués, em 10 de Junho de 2009.

Eliseu Andrade (Zeu), feirante, em 12 de Junho de 2009.
Erivaldo (Babau), feirante, em 10 de Junho de 2009.

Fernando Aguiar, fregués, em 13 de Junho de 2009.

Fernando Santos, fregués, em 10 de Junho de 2009.

Genaro Costa, feirante, em 12 de Junho de 2009.

Gilson Gomes, fregués, em 10 de Junho de 2009.

Jodo Borges, fregués, em 12 de Junho de 2009. No texto ta Jorge
Borges

John Smith, fregués, em 27 de Maio de 2009.
Jorge Maia, fregués, em 27 de Maio de 2009.

José Antonio de Oliveira (Zé do licor), feirante, em 12 de Junho de
20009.

José Antdnio dos Santos, feirante, em 27 de Maio de 2009.
José Carlos Almeida, fregues, em 12 de Junho de 2009.

José Pereira, fregués, em 12 de Junho de 2009.

Marcilio dos Santos, feirante, em 14 de Junho de 2009.

Manuel Antonio dos Santos, feirante, em 12 de Junho de 2009.
Manuel Augusto Lima, feirante, em 27 de Maio de 2009.

Maria Aparecida, feirante, 10 de Junho de 2009.

Maria da Conceigao, freguesa, em 10 de Junho de 2009

Maria Fatima Aradjo, fregués, em 27 de Maio de 2009.

Maria das Gragas Alencar, freguesa, em 13 de Junho de 2009.
Maria da Gléria Anunciagao, feirante, em 10 de Junho de 2009.
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Maria do Carmo Tavares, feirante, em 27 de Maio de 2009.
Maria de Lourdes, fregués, em 27 de Maio de 2009.
Oltevam Oliveira, feirante, em 12 de Junho de 2009.

Pedro Gomes, feirante, em 27 de Maio de 2009.

Pedro Ramos, feirante, em 13 de Junho de 2009.

Pedro Rosas, feirante, em 10 de Junho de 2009.

Railda dos Santos, freguesa, em 13 de Junho de 2009.
Sandra Costa, freguesa, em 13 de Junho de 2009.

Sandro Alves, feirante, em 10 de Junho de 2009.

Sérgio Crispim, feirante, em 12 de Junho de 2009.

Entrevistas nas Feiras Portuguesas (feirantes e fregueses)

Feira de Barcelos

Alice, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Ana Bela, feirante, em 22 de Novembro de 2007.

Ana Paula, freguesa, em 29 de Novembro de 2007

Antdnio Rodrigues, feirante, em 22 de Novembro de 2007.

Aurora, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Carlos Alberto Ferreira, feirante em 27 de Dezembro de 2007.
Daniela, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Deolinda Barbosa Fernandes, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.
Eduarda, freguesa, em 29 de Novembro de 2007.

Evelina, frequesa, em 29 de Novembro de 2007.

Fatima Figueiredo, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.
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Florinda Silva, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.

Goreti, freguesa, em 29 de Novembro de 2007.

Guria, feirante, em 22 de Novembro de 2007.

Jodo Vilas Boas Cerqueira, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.

Joaquim, nascido em Angola, naturalizado portugués, feirante, em 22
de Novembro de 2007.

Julio Gomes Real, feirante, em 29 de Novembro de 2007.
Luciene Nogueira, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.
Lucinda, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Luisa, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Manoel, fregués angolano, em 22 de Novembro de 2007.
Manuel Ferreira, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
Maria Aparecida, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.
Maria da Conceigédo Salgueiro, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
Maria de Fatima, feirante, em 29 de Novembro de 2007.
Maria de Lourdes, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
Maria do céu Barbosa, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.
Maria do Carmo Dias, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
Maria Helena, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Maria Jodo, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Maria José Santos, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.
Maria Laurentina, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.
Maria Lemos, freguesa, em 29 de Novembro de 2007.

Maria Madalena, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
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Marta, feirante, em 27 de Dezembro de 2007.

Olga Martins, feirante, em 22 de Novembro de 2007.
Priscila, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.
Rosa Vieira, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.
Sandra, freguesa, em 05 de Dezembro de 2007.

Sofia, freguesa, em 22 de Novembro de 2007.

Feira de Ponte de Lima

Albano Cunha, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Ameérico, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Carmem, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Celso Fernandes, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Conceicao, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Cristina Alves, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Cristina Costa, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Daniela Flora, freguesa, em 07 de Dezembro de 2007.
Eduarda Azevedo, em 10 de Dezembro de 2007.

Elsa, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.

Fausta, feirante, em 28 de Novembro de 2007.

Helena Matias, feirante, em 26 de Novembro de 2007.
Joana Ribeiro, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Jodo Alcantara, fregués, em 10 de Dezembro de 2007.
Jodo Moraes, fregués, em 10 de Dezembro de 2007.

Jorge Correia, feirante, em 26 de Novembro de 2007.
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Lucinda Gomes, freguesa, em 07 de Dezembro de 2007.

Luciene Nogueira, freguesa, em 07 de Dezembro de 2007.
Manoel Ferreira, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Maria Alberto, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Maria Amélia Pereira, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Maria Aparecida Barbosa, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Maria Conceigcado Martins, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Maria da Conceicao Cruz, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
Murilo, feirante, em 07 de dezembro de 2007.

Maria de Fatima, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Maria do Ceu, feirante, em 26 de Novembro de 2007.

Maria de Lourdes Aleixo, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Maria dos Anjos, feirante, 10 de Dezembro de 2007.

Maria Fernandes, feirante, em 12 de Novembro de 2007.

Maria Jodo Gaspar, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.
Maria Jodo Cordeiro, freguesa, em 12 de Novembro de 2007.
Maria José, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Maria Luiza Dantas, freguesa em 10 de Dezembro de 2007.
Maria Otilia, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.

Maria, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Noaldo, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.

Piedade Lima, freguesa, em 26 de Novembro de 2007.

Raquel Amares, freguesa, em 10 de Dezembro de 2007.

Veronica, feirante, em 10 de Dezembro de 2007.
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Feira de Vila do Conde

Albano, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.

Ana Bela, feirante, em 21 de Dezembro de 2007.
Anténio Augusto, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.
Beatriz, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.

Cristina Martins, feirante, em 14 de Dezembro de 2007.
Daniela Moraes, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.
Danila, freguesa, em 21 de Dezembro de 2007.

David Maia, feirante em 21 de Dezembro de 2007.
Eduarda, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.

Elsa, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.

Emilia, frequesa, em 21 de Dezembro de 2007.

Fatima Gongalves, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.
Felipa, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.
Fernanda, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.
Fernando, feirante, em 14 de Novembro de 2007.

Joana Nunes, freguesa, eml|4 de Dezembro de 2007.
Joaquim, feirante, em 14 de Dezembro de 2007.

José Manuel, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.
Maria Madalena, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.
Madalena Freitas, feirante, em 14 de Dezembro de 2007.
Manuel Pinto, feirante, em 14 de Dezembro de 2007.
Manuela S3, freguesa, em 28 de Dezembro de 2007.

Maria Amélia, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.
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Maria Antonina, feirante, em 14 de Novembro de 2007.

Maria Anunciada, freguesa, em 28 de Dezembro de 2007.

Maria Arminda, freguesa, em 28 de Dezembro de 2007.

Maria de Fatima, freguesa, em 25 de Novembro de 2007.

Maria de Fatima Pires Silva, freguesa, em 21 de Dezembro de 2007.
Maria de Lourdes, feirante, em 21 de Dezembro de 2007.

Maria de Lourdes Teixeira, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.
Maria do Carmo, feirante, em 21 de Dezembro de 2007.

Maria do Carmo, freguesa, em 25 de Novembro de 2007.

Maria Helena, freguesa, em 28 de Dezembro de 2007.

Marcos, feirante, em 14 de Dezembro de 2007.

Pedro Correia Gomes, em 21 de Dezembro de 2007.

Pedro Manoel, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.

Priscila, frequesa, em 21 de Dezembro de 2007.

Rafaela, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.

Rosalina Araujo, freguesa, em 14 de Dezembro de 2007.

Rosa Maria, feirante, em 28 de Dezembro de 2007.

Obs: Para todos os entrevistados foram utilizados pseudénimos,

quando os mesmos nao quiseram se identificar.
Outras Entrevistas
Portugal

Alberto Laranjeira, responsavel pelo setor de feiras e mercados na
Camara Municipal de Vila do Conde, em 06 de Maio de 2011.

Antbnio Martins, fiscal da Camara Municipal de Ponte de Lima ha
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mais de 30 anos, em 10 de Dezembro de 2007.

Joaquim Santos Presidente da Associagcao de Feirantes do Distrito do
Porto, Douro e Minho, Feira Espinho, 15 de Junho de 2010.

Nuno Rodrigues, funcionario do Departamento de Turismo na Camara
Municipal de Barcelos, em 01 de Julho de 2011.

Paulo Ferreira da Costa, diretor do Departamento de Patriménio
Imaterial/IMC, realizada no DIP/IMC, Lisboa 02 de Fevereiro de 2011.

Pedro Mota (in memorian), responsavel pelo setor de feiras e mercados
na Camara Municipal de Barcelos, em 22 de Novembro de 2007.

Sérgio Azevedo, fiscal na Feira de Barcelos, em 22 de Novembro de
2007.

Sérgio Pires, Dr. vereador do Turismo e Artesanato da Céamara
Municipal de Barcelos, em 30 de Junho de 2011.

Brasil

André Alexei Lyra Cémara, Secretdrio da Fazenda da Prefeitura
Municipal de Caruaru, em 24 de Agosto de 2010.

Agnaldo Batista, gerente de “Feiras e Mercados na Feira Central de
Campina Grande”, em 20 de Fevereiro de 2009.

Célio José da Costa Silva, coordenador de habitagdo, sobre o projeto
de requalificagdo da Feira de Campina Grande, em 25 de Novembro
de 2009.

Claudia Vasques, Coordenadora de Registro DPI/IPHAN. Brasilia, 19
de Maio de 2011.

Djair Vasconcelos, Diretor de Agdes Culturais da Fundagéo de Cultura
e Turismo de Caruaru, autarquia vinculada a PMC- Prefeitura de
Caruaru, em 24 de Agosto de 2010.
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Hélder Mendes, coordenador do grupo de gestdo do projeto de
requalificagdo da Feira de Sao Joaquim, 15 de Junho de 2009.

Joel Anunciagao, feirante e Presidente do Sindicato dos Feirantes e
Ambulantes da cidade de Salvador. Em 13 de Junho de 2009.

José Alberto Costa Muricy, consultor do SEBRAE, em Salvador, 20 de
junho de 2009.

José Carlos Menezes, Secretario de Gestdo e Servicos Publicos da
Prefeitura Municipal de Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

José Carlos da Silva, feirante e Presidente do sindicato dos Feirantes e
Ambulantes na Feira de Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

Josué Euzébio Ferreira, historiador, sobre a Histéria da Feira de Caruaru
e o processo de registro de patriménio Imaterial, FAFICA, Caruaru, em
09 de Dezembro de 2009.

Juca Fernandes, em nome da radio feira da Sulanca, Caruaru, em 08
de Dezembro de 2009.

Luiz Henrique, Responsavel pelo setor de arrecadacdo da Prefeitura
Municipal de Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

Natalia Brayner, técnica DPI/IPHAN. Brasilia, 19 de Maio de 2011.

Olival Ferreira, feirante e vice-presidente do Sindicato dos Feirantes e
Ambulantes da cidade de Salvador. Em 10 de Junho de 2009.

Pedro Moura, feirante e Vice-Presidente da Associagao dos Sulanqueiros
na Feira de Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

Reginaldo Souza, feirante e Presidente da Associa¢ao dos Sulanqueiros
na Feira de Caruaru, em 08 de Dezembro de 2009.

Sérgio Avila, em nome da radio comunitaria da Feira de Sao Joaquim,
radio pinguim, Salvador, em 12 de Junho de 2009.

Silvino Bezerra Costa, Presidente do SINCOV- Sindicato do Comércio
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Informal (feirantes e ambulantes), Campina Grande, em 27 de Agosto
de 2010.

Valdemar Lima, coordenador do grupo socio cultural do projeto de
requalificagdo da Feira de Sao Joaquim, em 03 de Junho de 2009, em
continuacao a entrevista iniciada em 29 de Maio de 2009.

Periédicos

Gomes, J. A. M. (2002). D. Teresa e a Vila de Ponte. Alguns subsidios
bibliograficos e historicos. Separata da revista “O anunciador das feiras
Novas”, XIX: 9.

Gomes, V. (2009, Novembro).Os novos horizontes da zona rural de
Caruaru, Jornal A noticia Favip, Caruaru, p. 4.

Inocéncio, O. (2008, 24 de Agosto). Profissdo é marca essencial
de Campina, feira central € um dos pontos de maior movimento no
municipio recebendo centenas de visitantes. Diario da Borborema.
Campina Grande-PB, p. B3.

Junior, Lebnidas (2010, 17 de Outubro). Evento oferece servigos para
feirantes e familiares. A Tarde. Salvador, p.8.

Loureiro, J. C. de M. (1995). A Feira é um labirinto. Em: As feiras de
Ponte de Lima na segunda metade do século IX; O anunciador das
“Feiras Novas”, Ponte de Lima, p. 15.

. (1996). As feiras e o comércio limiano (1875- 1915). Em:
O anunciador das Feiras Novas. Ponte de Lima, p. 23.

Luz, M (2006, 18 de Janeiro). No caminho da Feira. Fotos de Sérgio
Guerra retratam semelhangas entre os grandes mercados populares de
Salvador e Luanda. A Tarde, Salvador.

Macai, H (1982, 18 de Fevereiro). Recordagdo de uma visita a Vila
do Conde em dia de feira semanal. Jornal de Vila do Conde. Vila do
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Conde.

Oliveira, M. (2007, 26 de Margo). E dengo e manha que Vanda tem.
(Série iniciada em 08 de Margo, Dia Internacional da Mulher, em

homenagem a personagens femininas). Jornal A Tarde. Salvador, p. 7.

Rocha, N. (2008, 02 de Setembro). Previdéncia Social incentiva
trabalhadores informais. Diario da Borborema, Campina Grande-PB,
p.B2.

Souza, M. (2001, 24 de Junho). Fruta de boa qualidade a um prego
mais barato. A tarde, Salvador, p. 4.

Outros Periédicos

As origens de Ponte de Lima, Limiana, Pagina Regional de Arqueologia
Artistica e Etnografia limiana de Ponte de Lima, n.37. Jornal Semanario
Cardeal Saraiva. (1980, 11 de Abril). Folhetins publicados entre 1969
e 1991, pp. 10-11.

Correio da Bahia

Vem que te mostro, fregués (2001, 27 de Janeiro). Correio da Bahia.
Salvador.

Correio do Minho

Abriu a XX feira do fumeiro e do presunto, 119 produtores mostram as
boas iguarias. (2011, 28 de Janeiro). Correio do Minho, p. 14.

Facho

Brasil e Portugal-de méos dadas para o futuro. (1987, Janeiro). Facho,
suplemento de O Comércio de Vila do Conde. N° 30, p. 3.
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Jornal do Commeércio

Sulanca garante bons pregos. Comércio atradicional feira ja movimenta
cerca de R$ 1 milhdo por més. (1999, 18 de Maio). Jornal do
Commércio. Especial Caruaru. Recife, p. 3.

A tradicional feira j4 movimenta cerca de R$ 1 milhdo por més. (1999,
18 de Maio). Jornal do commércio, Recife.

Jornal Vanguarda

Caruaru 148 anos (1857- 2005), (2005, 18 de Maio) Jornal
Vanguarda, Caruaru-PE.

Jornal Informagdo Vila-condense

Feira dos 20 e feira de Santo Amaro. (1984, 19 de Janeiro) Jornal
Informacéao Vila-condense, ano VII, n. 286.

O Globo

Trabalho formal e trabalho informal no Brasil (2004, 22 de Dezembro).
O Globo. Rio de Janeiro.

Tribuna da Bahia
Feira de Sdo Joaquim um mundo de problemas. (1974, 05 de Agosto).
Tribuna da Bahia, Salvador, p.5.

Feira de Sao Joaquim resiste ao tempo. (1987, 16 de Julho). Tribuna
da Bahia. Salvador, p. 10.

Feira de Sdo Joaquim e seus problemas (1987, 17 de Julho). Tribuna
da Bahia, Salvador.

Acdes emergenciais. (2005, 14 de Julho). A Tarde, Salvador, p.7.
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Feirantes colaboram na ordenacdo de S&do Joaquim. (2005, 19 de
Julho). Tribuna da Bahia, Salvador, p .II.

De Séo Paulo a Sao Joaquim. (2006, 14 e 15 de Janeiro). Tribuna da
Bahia, Salvador.

Limpeza em sao Joaquim. (2006, 25 de Maio). Tribuna da Bahia,
Salvador, p.12.

Sdo Joaquim. Acg¢des melhoram condigbes da feira. (2008, 14 de
Junho). Tribuna da Bahia. Salvador.

Sao Joaquim recebe R$ 27 milhdes para requalificagdo. (2009, 15 de
Janeiro). Tribuna da Bahia. Salvador, p .l1.

Ehdbs Nougcdics Deataiese ieses

Albuquerque, S. P. da M. (1996, Agosto). A decadéncia do
Espagco Publico na metrépole Contemporanea: a urbanizagédo
desurbanizada. Dissertagdo de Mestrado em Arquitetura e
Urbanismo. Coordenagdo dos Programas de Pds - Graduagéo do
IPPUR /UFRJ, Rio de Janeiro.

Alves, B. N. (2004). O visivel e o Invisivel do Movimento Estudantil
Universitario de Porto Alegre nas Representagbes da Imprensa
(1964-1968). Dissertacdo de Mestrado em Histéria. PUC/RS.
Porto Alegre.

Barbosa, A. B. A. e Duarte, E C. (2005). A Feira de Caruaru sua
importdncia cultural, turistica e econdémica. Monografia de
Graduagdo em Turismo. Faculdade do Vale do Ipojuca Caruaru-
PE.

Barros, E da S. (2008). Crianga na Feira de Sdo Joaquim: trabalho
e exploragdo. Dissertacdo de Mestrado em Sociologia. Programa
de Pés-Graduagdo em Sociologia, Universidade Federal da Bahia,
Salvador.
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Britto, A. M. F. (2008). O golpe de 1964, o movimento estudantil na
UFBA e a resisténcia a ditadura militar. Tese de doutoramento em
Historia Social. Universidade Federal da Bahia. Salvador.

Cabral, C. M. F. B. (2009). Patriménio Cultural Imaterial: Proposta
de uma Metodologia de Inventariagdo - Documento provisoério.
Dissertacdo de Mestrado em Ciéncias Antropoldgicas. Instituto
Superior de Ciéncias Sociais e Politicas da Universidade Técnica
de Lisboa. Lisboa.

Carvalho, M. G. de. (2005). A difusdo e a integracdo dos “shopping
centers" na cidade: as particularidades do Rio de Janeiro. Tese de
Doutoramento em Planeamento Urbano e Regional Universidade
Federal do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro.

Chaves, S. M. (2008). lIdentificacdo dos impactos socioculturais
decorrentes da agédo turistica na Feira de Caruaru. Monografia de
Graduacdo em Turismo. FAVIP-Faculdade do Vale do Ipojuca.
Caruaru-PE,

Costa, A. A. da. (2003). Sucessdes e Coexisténcias do Espacgo
Campinense na sua Inser¢cdo ao Meio Técnico-Cientifico-
Informacional: a feira de Campina Grande na interface desse
processo. Dissertagcdo de Mestrado em Geografia. Universidade
Federal de Pernambuco, Recife.

Cruz, J. V. (2003). Juventude e lIdentificagdo Social: Experiéncias
Culturais dos Universitarios em Aracaju/SE (1960-1964).
Dissertacdo de Mestrado Sociologia. Universidade Federal de

Sergipe. Aracaju.

Diniz, L. da S (2004). As bodegas da cidade de Campina Grande:
objetos de permanéncia e transformagéao do pequeno comércio no
bairro de José Pinheiro. Dissertacdo de Mestrado em Geografia,
Universidade Federal de Pernambuco, Recife.
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Duraes, B. J. R (2004). Trabalho Informal, Sofrimento e alienacado no
século XXI: o trabalho nas ruas de Salvador. Monografia Graduacao
em Ciéncias Sociais da Faculdade de filosofia e Ciéncias Humanas
da UFBA. Salvador.

Fernandes, J A. (2003). A expansdo urbana e as grandes alteracbes
de finais do século XIX. Antecedentes: o Porto e o comércio até
meados século XIX. Em: O comércio na Cidade do Porto (uma
abordagem geogréafica). Tese de Doutoramento em Geografia
Humana, Universidade do Porto, Porto, pp.44-55.

Ferreira, J. R (2002) A Feira de Itabaiana (1987-2002): como lugar
e memoéria e metamorfoses identitarias. Monografia de Graduagao
em Histéria. Universidade Federal de Sergipe, Itabaiana-SE.

Ferreira, V. L. F. (2008). O Comércio Electronico em Portugal Relagbes
Espaciais entre Comércio e Consumidores na Internet. Dissertagdo
de Mestrado em Geografia. Universidade de Lisboa.

Galvao, P. F. M. (1994). A feira livre em Jodo Pessoa: Evolugdo e
mudancgas sociais (periodo 60/90). Dissertacdo de Mestrado em
Ciéncias Sociais. Universidade Federal da Paraiba. Jodo Pessoa.

Garcia, M. F. (1984). Feira e trabalhadores rurais, as feiras do brejo
e do agreste paraibano. Tese de Doutoramento em Antropologia
Social. Museu nacional. Rio de Janeiro.

Garcia, L. H. A. (2000). Coisas que ficaram muito tempo por dizer-
0 clube da esquina como formacgao cultural. Dissertacdo de
Mestrado em Histéria. Universidade Federal de Minas Gerais. Belo
Horizonte.

Lima, L. B. (2002). Feira de S&o Joaquim: Territorialidade de uma
reinvencdo quotidiana. Monografia de Graduagdo em Geografia.
Universidade Federal da Bahia, Salvador.
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Lopes, V. L. S. (2004) Meios de Vida as experiéncias de sobrevivéncia
e luta dos trabalhadores ambulantes e feirantes em Fortaleza
entre o final da década de 1960 e inicio do 1970. Dissertagédo de
Mestrado em Histéria - Universidade Federal do Ceara. Fortaleza.

Meleiros, M. B. (2004). Imigrantes: Uma Nova Face da Sociedade
Portuguesa Um estudo de caso no concelho de Barcelos.
Dissertacdo de Mestrado em Estudos Europeus. Universidade do
Minho. Braga.

Miranda, G. M. (2005). Caruaru, afeira que sefez cidade. Monografiade
Graduagao em Arquitetura. Universidade Federal de Pernambuco.
Recife.

Mott, L. (1975). Afeira de Brejo Grande: um estudo de uma instituicao
Econdémica num municipio sergipano do baixo S&o Francisco. Tese
de Doutoramento em Ciéncias Sociais. Unicamp. Campinas.

Nascimento, H. 0. do. (1999). As integragbes Comerciais na EMPASA-
CG: Produgao de espagos, redes e consolidagdo dos territérios.
Dissertacdo de Mestrado em Geografia. Universidade Federal de
Sergipe. Aracaju.

Nascimento, R C. G. (1997). Disciplina e Espagos: construindo a
modernidade em Campina Grande no século XX. Dissertagdo de
Mestrado em Histéria. Universidade Federal de Pernambuco.
Recife.

Oliveira, M. J. de. (2007). A politica Geral do Regime Militar para a
construgcdo de suas politicas Econdmicas (1964-1985). Tese de
Doutoramento em Histéria Econdmica. USP. Sao Paulo.

Oliveira, O. L. M. (2000) 0 setor informal frente a dindmica capitalista:
um estudo em Feira de Santana-BA. Dissertacdo de Mestrado em
Economia. Universidade Federal de Campina Grande. Campina
Grande-PB.
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Oliveira, S. S (2009). As Identidades das Mulheres Feirantes na Feira
Central de Campina Grande na Contemporaneidade. Monografia
de Graduagdo em Histéria, Universidade Estadual da Paraiba
Campina Grande-PB.

. (2010). Mercado Informal: o trabalho das mulheres
feirantes na Feira Central de Campina Grande Contemporaneidade.
Monografia de Graduag¢do em Ciéncias Econdmicas. Universidade
Federal de Campina Grande. Campina Grande-PB.

Paim, M. R. (2005). Do sete a S&o Joaquim: o cotidiano de “mulheres
de sai@a” e homens em feiras soteropolitanas (1964-1973).
Dissertacao de Mestrado em Histéria Social. Universidade Federal
da Bahia. Salvador.

Pelegrini, S. de C. A. (2000). A teledramaturgia de Oduvaldo Vianna
Filho. Tese de Doutoramento em Histéria Social. Universidade de
Séo Paulo.

Pereira, A. A. F. (2004). Avaliagdo de condicdes de consumo da
sardinha fresca, descongelada e processada, através de substancias
que reagem com o acido tiobarbitarico e do nitrogénio de bases
volateis totais. Dissertacdo de Mestrado Ciéncias Farmacéuticas.
Universidade de Sdo Paulo, S&o Paulo.

Pintaudi, S.M. (1981) Os supermercados na grande. S&o Paulo -
Contribuicdo ao estudo da transformag¢do do comércio varejista
de géneros alimenticios nas grandes metrépoles. Dissertacdo de
Mestrado em Geografia, USP. Sao Paulo.

Pinto, J. C. M. (1972). Aspetos e consequéncias da imigragao para
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em Geografia. Faculdade de Letras. Universidade de Lisboa.
Lisboa.

355



Ribeiro, J. A. (2010). Manoel Monteiro: Visibilidade de uma poética.
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Rodrigues, K F. (1995). A Feira de Caruaru: origem histérica,
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