


L9351 Lucena, Leandro Severiano de.

Identificacdo e andlise de fatores gue afetam a
comercializacdo de algoddo arboreoc em carocco na micro-
regido Seridd - RMW / Leandro Severiano de Lucena. - Campina
Grande, 1986,

131 +.

Dissertacdo (Mestrado em Economia) - Universidade

Federal da Paraiba, Centro de Humanidades, 1988,
"Orientacdo : Prof. M.Sc. Manuel Juan Rojas Buvinich™.
Referéncias.

1. Economia Rurgl. 2. Algoddo - Cultura. 3. Algoddo -
Comercializacdo. 4. Dissertagao - Economia. I. Buvinich,
Manuel Juan Rojas. II. Universidade Federal da Paraiba -
Campina Grande (PB). III. Titulo

CDU 338.43.91(243)




-

A minha esposa Sonia, pelos constantes
{ncentivos, compreensao e  resignagao
que, seguramente possibilitaram-me a-
companhar e concluir o curso;

aos meus §iLhos Leandson Roberto,Llénia
Simone e Leani Ricardo, pelas paiva-
coes a quﬁ se submeteram Ainocentemen-
te;

aos meus pais e a todos 04 meus Lamaos.



AGRADECIMENTOS

Incecatmente, registramos a nossa gratidao a Empresa de
Assistencda Teendca ¢ Extensao Rural do Rio Grande do Nonte-EMATER
RN, vinculada a Secretaria da Agrnicultura, pela concessdo da opon-
tunidade e patrocinie da minha participagao no curso de Pos-Gradua
¢aoc em Economia Runralk.

Agradecemos tambem a Empresa Brasileina de Assistencia
Tecnica e Extensao Ruraf - EMBRATER e Empresa Brasifeira de Pesqui
sa Agropecuania - EMBRAPA, pefa ajuda financeira durante a realiza
¢ac do cdtade cunso.

A Undivensidade Fedenal da Paraiba-UFPB, pela oportunida
de que nos fo4 dada de frequentar o mencdonado cursdo, 0 nosdso re-

conhecimento.

0 autor e sinceramente grato a todos aqueles que dinreta
ou Lndinetamente contndibuinam para elfaboragac deste trabalho, des-
tacando-se especialmente:

-0 progesson ondentador, Manuel Juan Rojas Buvinich, pe
Las ordlentagoes e acompanhamento durante todas as fases do trhaba
Lho;

-08 progessones Clodoaldo Roque Dallajusitina Bortoluzd,
Francisco Tarcisdio Leite e Jose de Jesus Souza Lemos, pelas suges-
toes e chailticas Aindcdails;

-a0s nepresentantes das respectivas usinas da Micro-Re-
giao Sendido do Rio Grande do Nonte; que tive a oportunidade de en-
thevistan: Wady, AlLeides, Jose Braz e Enildo, pelas valiosas 4Ln-
foamagoes prestadas; -

-aos colegas da EMATER-RN, que panticiparam nos thaba-
Lhos da pesquisa de campo, datilografia, graficos e de revisao;

-acs colegas de cunso, funcionanios e demais phofesso-

nes do Depantamento de Economdia e Finangas.



CAPTITULO

W e W W W W
. . . . . .

—_—

. . . . B . . . .
= T T« S s N < S B~ S ST o
. .

N T -

SUMARTQ

INTRODUCAQ
Apresentagao

ANTeCedentes v .ovueeeeeeeeoeeeseseonsessccsssesansss

Area de Estudo e Crnitendios de Escolha .......
Produtores e Demadis Agentes da Comerncializagado

------

0 Problema e sua IMPORLANCAA +vverenereneeesonnnnns
OBFeLEVOL v vvvevivansnivsnsmsvamensssassssssess s
Ohfetiveg Geral wsiaisinimasicswinansvs s s ewasinas
ObYetivos EAPCRLfiBOl cocrnissmannmoanisisinsasnsvile
HAPOLRAL v vviiieanoanecesonsnsssssasssssnnssssssoss
T ECABBNRA s oo vis sin oo 478 86 & ® %0 & a5 0 8 §a1 % a8 e s e ) 6 W ) e

REVISAQ DE BIBLIOGRAFIA ...... R L T e E ot o
Trnabalhos Realizados sobre Comercializagao Agricola
Atividades e Senvicos como Recursos do Processo de

ComeReiafi2adoai »asnasnimncsmamsiisins P s
METODOLOGTA ;o5 am v vie 50 5 w18 G T e i) e N 1 ks ) (e ) e
Fandamentacho TEORAOW o oo v wis st s bk b s $ e g o4 o8 @ 8wy
Fonde de Dados ... . sees ve vs nd on b o6 o fis 6% 08 370 ol 27 ¥ e
Procedimento ¢ AMOAANA ..o eeevroosoonssssnssanssnnans
Defindigdo de Vandaveds ...eeoeeoeses e
Insdnamental do ARBLLEE . o ws ow 60 oo an wa se as 2w s s v
APRESENTACAQ E ANALISE DOS RE§ULTA903 .............
Dependencia do Produton ao Intermedi@ndo ..........
Principais Razoes do Processo de Comerncializagao E-
xidfonte € dund DISLBNOORE ivivivimsnsmaivsnposmins
Canais ¢ Fluxos da Comencializagao do Algodao .....
Distnibuicaoc do Algodao dos Produtonres em Geral ...
Distrnibuicao do Algodac dos Intermedi@niod ........

2%
25

30

34
34
37
38
43
46

50«

50

52

55 -

37
60

-

-


http://Ch.itzn.ioi

CAPITULO

Pagina

4.3 Ornganizagao dos Produfones .............. £ Wk BE A 62
4.4 Crassificacdd o ALGOARE < wivivsvanonninmomeneonmes 68
4.5 Financiamento da Produgao e Precos Mindimos ........ 69
4,5, 1 Conhecimento sobre a Politica de Garantia de Pre-

CHE HIHEMIE imssimis i NI RIS IBisAs 9555 Enasms «nea 69
4.5.2  Conhecdmente dos Pregos MINAMOS «...vvvvrennnens c 71
4.6 Informacao de Mercado ....oveeeenvenes R e p 15
4.7 Margem de Comercializacao do ITntermediario ........ 77
4.8 Transpornte e AAmazenamento .....eeeeeeecensccnssons 80
ki 1 THEREPOMERR sis viv wip 516 o £160 %1% 976 Hie: 978 & 5 9105 378 8 0 B0 8760 4 & RS @ 68 §0
4.8.12 Armazenamento ........ §i el R W BAR R e T RS R e N e R R S 83
4.9 Precos do ALgodad em CRAOGO ..esivesisnasrssisesisi §5
4.10  Epoca de Venda do ALgodao ........ccevvuinnninennnn, 89
5. CONCLUSDES. . .vonsmoncwinminssins e S5 e Wi 5 Whe A Alte OTE 9 92

A\

6 SUGESTOES E CONSIDERACUES ...civcinss % Wl e w8 N el e 94
6.1 SUGEALOCE «vuuwsvsvnonssmaning L PR P 5§ w0 94
6.2 Cousldenaeded svivsorosmumsmunas e 5 e R Py 97
ANEXTDS o e e s oo s, i Sl 04 g 5058 78 8,08 #7m @, (% Be A% 518 4 8 8@ 8 8 % o 4 i & 99
BIBLIOGRAFIA CONSULTATA i sowosvsmensosos owme s s s ssessss 128



QUADRO

1

10

11

12

14

LISTA DE QUADROS

Expontagac Brasileina de Algodac, Fios e Tecidos de
Abgodite = TRTVTTE c s 50d o o oo 615 bk b B S mrgs Bk 9.6 Bt
Area, Produgao e Produtividade do Algodao AxrbGreo.
Brasif - 1974/75 ........ —— .
Composdigao do Produto Interno Bruto do Estado do Rio
Grande do Noate - 1970/77 (Valores em CR$ 1.000,00
e VATY] o oo e voa wie som w203 wion 0vm wi wve 9% 5 s 0% 3 4 S N S
Composdicao Relativa do Setor Agropecuarnio do Estado

) do Rio Grande do Norte - 1970/77 e eeeneeeeennnens

Produgao e Valon do ALgodao Anboreo do Estado do Rio
Grande do Nonte - 1966/76 ........ Wiis B S0 B OT8 A BT B
Distnibuigao dos Imovedis por Municipio e Por Estra
to de Axrea da Micrho-Regiao Senddo-RN ...vvevennnnn.
Distrnibuicao dos Produtores Entrevistados porn Cate-
gonin ¢ Eatratos de PROBUGRY o se ae oo sis oo e ain w8 wis 514 &
Distribuigao dos Produtores segundo Estratos de Pro
dugao ¢ Venda do Algodao, 1978 ...veieeiuennnnnnnns '
Distrnibuigao dos Produtores que vendem a Intermedia
wL0s, porn Estrnatos de Produgao e Razoes Apontadas,
FOTE 4 iuioiunrs oo s ie a6 6 n 6% o w0s e w0 9l e Wi wre S e el ey e A
Distrnibuicac do Volume de Algodao Produzido segundo
Fonte Compradora e Estratos de Produgao, 1978 .....
Distrnibuigao dos Produtores segundo Estratos de Pro
ducac ¢ Compradones de seu Algodao, 1978 ...... U
Distrnibuigao da Produgao dos Jntermediarios da Mi-
e%0 ~Regdao Senido (RN, 1978 ;.icswssssnvnsvsnssswanan
Distrnibuicao dos Produtores por Estratos de Produ-
¢ao, segunde a Condi¢ao de Associados de Cooperati-
vs, VIME cisisiwen AR AR N AN SRR ;
Distnibui¢ao dos Produtores porn Estratos de Produ-
cao e Aceditacao ao Coopernativismo, *1978 ...........

Pagina

11
42

51

56
58
59

61

65

67



QUADRO
15

16

17

18

19

20

21

05

Distrnibuigao dos Produtones segundo o Conhecimento
de Nonmas de Classificagac do Algodao e  Estrhatos
de Phoducao, 1978 icvascasanmiveiss 1)
Distribuigao dos Produtornes segundo o Conhecimento

sobre a Politica de Garantia de Pregos MInimos e Es

faatos de Prodacko, TIT8 oicieosscnissssssiviss v a
Distrnibuicao dos Produtones pon Estratos de Produ-
¢ao ¢ Conhecimento dos Precos MInimos, 1978 ..... .
Epoca de Conhecimento dos Pregos Minimos pelos Pro
BULONEE, 1978 i vi v vim vk o6 408 4k 30 % 5.8 209 5.8 518 5% w8 Rk
Distrnibuicao dos Produtonres quanto ao Recebimento
de Informagac de Mercado, porn Estratos de  Produ-
B, FATR o on s i i mnkl ik Bk e B Bl Rkl okl s B9 B0 Huh B
Distribuigaoc dos Produtores por Estratos de Produ-
cao, segundo a Condicao de Proprietarnios de Trans-
PORLE, T'ITE (v v vansnemeciasnissmensssssbsodaseses o
Distrnibuicao dos Produtonrnes pon Estratos de Produ-
¢ao, segundo a Disponibifidade de Deposito,197§...
Precos Midics do ALgodao em Canrogo, na Micro - Re-
giac Serido do Rio Grande do Nonte, Safra 1978

Distanibuicao dos Produtores por Estratos de Produ-
cdac, segundo a Venda do Algodao nos Meses Indiciadis
¢ Finads da Sagna, 1978 .iviwiesssnasavivinsein g

VALL

Pagina

70

72
74

75
76

§2
§4

&5

90




/

LISTA DE MAPAS

MAPA . Pag,{.na

] Mapa do Rioc Grande do Nonte com Localizacdo e Limi-
tes da Micro-Regiao Senido



LISTA DE FIGURAS

FIGURA P&g,{_na
1 Feuxcgrnama da Comencializagao do Algoddo e sua
Distnibudigao por Categoria de  Intermediario,
BB i e i wiim i o s s s i O o S . s i o ) 63
2 FLuxograma da Distrnibuigao do ALgodao por Tipo
de Produton e Venda da Produgao dos Produtonres
nac Proprietanios, 1978 ..ueeiereeernenennnans 64
3 . Curva dos Pregos Medios do Algodao em Carogo,

Pagos ao Produtor na Micro-Regiao Senido (RN),
1978 ........... ® ® 8 8 & & & 8 e s 'I.".O'....‘l 87


http://Visth.ibuic.ao
http://Cate.goh.ia
http://~lnteh.mediah.io
http://Visth.ibuic.ao
http://Ph.odutoh.es
http://Ph.ophietah.io
http://Ph.ec.os

ANEXOQ

]

10

11

LISTA DE ANEXO0S

Compontamento do Setorn Agropecuario do Estado do Rio

Grande do Nonze, 1970/77 (Valores em CR$ 1.000,00 de
1970)

----------------------------------------------

Imoveds Rurais da Ernea de Estudo e do Estade do Rio
Grande do Nonte, segundo as Categornias - Lei N9 4,504
(ESLaLULO dA TeAMA) e eveeeneneeeesnsnesosssnsnsssns

Distrnibuigao Relativa da Produgao de ALgodaoc Anboreo
do Estado do Rio Grande do Nornte, segundo as Micho-
Regioes - 1965/76 «uueiieinnnnnnnnnnnns o B 08 W

Localizagae e Identificacao das Usinas de Beneficdia-
mento de Algodac Existentes na Michor-Regido Sernido
do Rio Grande do NORTC .. ieeiesososossssssssssas

Dimensao da Amostra porn Municipio e Extratos de Anea

Vatones Calculados de x? e NIveis de  Significancia
nefenentes a Analise das Varnd@Quedsd .......oeeeeuenees

Onigem da Produgac de ALgodao Arnboreo na Micro - Re-
giaoc Senido-RN, poa Categondia de Produtor e Estratos
de Producao, em 1978 ..civvwsvswes S B R

Pregos Constantes de Algodao em Carogo Pagos aos A-
gricultones no Estado do Rio Grande do Nonte - 1966/
76 (CR$ ,f 15 hg] ------------------- L I I R I I

Precos de ALgodao em Canogo Pagos aos  Agrnicultones
no Estado do R{oc Grande do Noante - 1966/76 .........

Tndices de Precos Recebidos pelos Agricuftornes no Es
tado do Rie Grande do Nornte. Tndice de Lavouras - Ba
ser modid de 1968 = 100 ..cwiieisieisssis & B B e T e

Resultados da Regressac Linearn Multipla Relativa aos
Paecds A0 ALGOBRO .o e onh odi o 5d i 08 win w8 Al o6 96 510 606 4 @ #8

Fomulatios Aplicados na Pesquisa de Campo, 1979 .

Pagina

100

101

102

103
104

105

106

107

108

109

110

111



CAPITULO T

1. INTRODUCAO

1.1 Apresentacaoc

Este trabalho fod desenvolvido para sen apresentado, a
titulo de Dissentagdo, ao Cunso de Mestrado em Economia da Univer-
sidade Federnal da Paraiba.

0 Estudo trata da identificagao e analise de difernentes
fatones que afetam a comercializa¢ao do afgodac arboreo em canrogo,
na micrno-negiao Sendido do Rio Grande do Nonte. A sua ideafizagao de
correu,.entre outhos aspectos, da concentragao populacional na a-
nea, a grande taxa de ocupagao da populagao economicamente ativa no
seton primanio, alem da sua significativa Pprodugao e tradicao da ex
ploragao algodoeina. A estes aspectos, adiciona-se a intensa atua-
¢ao do intermediario no processo de comercializagao do produto,prin
cipafmente ao nivel do pequeno produton.

1.2 Antecedentes

Ingormagoes obtidas junto ao Centro Nacional de Pesqudi-
sa do Algoddo, pentencente a Empresa Brasileira de Pesquisa Aghrope
cuaria - EMBRAPA, nevelam que o algodao se constitudl em um dos
principais produtos agricolas do Nordeste, participando Ainclusive
na pauta de exportagdao brasileina. No periodo de 1968/72, o Brasik
expontou, em media, 308.155 toneladas de algodao em pLuma por ano.
Em 1973, ¢ valon das exportacoes desse produto atingiu o montante
de 210 milhoes de dolanes’. '

I EMBRAPA/Centro Nacional de Pesquisa. ALgodao. Campina Grande - PB
E 4. d[ (Folden).



Entretanto, analisando-se o comportamento das exponta-
¢oes de algodac ¢ seus manufaturados no peniodo de 1971/78 (ver
QUADRO 1), observa-se que, de um modo geral ha diminuicdo do volu-
me de algodao exportado, notadamente a pantin de 1974. Em contra
partida, crescem as expontagoes dos manufaturados: §4i0s e tecidos.
Esta analise e mais evidente quando se compara os volumes de expor
tagao de 1977 com nelagao a 1971, venificando-se um decrescimo no
algodao da ondem de 8§6%, e um acnescimo do volume de fios e teci-
dos em Toano de 378%. Sabe-se que, em fevereiro de 1978 foi insti-
tuido um subsidio de 28% as exporntagoes de §ibra natural, e ainda
assim, nao ha maiores indicios de que o algodaoc atinja os  niveds
de exportagao antendiormente negistrados. Esta analise sugere exis-
tin Lnternesses madlores, visando aumentar o consumo da produgao 4in-
teana para industrializacac e consequente exportacdao de §io0s e te-
cddos.

QUADRO 1 - EXPORTACAO BRASILEIRA DE ALGODAO, FI0S E TECIDOS DE AL-
GODAO - 1971/78.

ANOS ALGODAO* (£) F10S E TECIDOS (&)
1971 256.825 15.422
1972 300.477 37.598
1973 289.845 54,655
1974 §7.907 47.838
1975 113.400 52.853
1976 7.466 53.560
1977 36.226 73.791
Jan/Ago /77 16.956 50.165
Jan/Ago /756 20.408 51.540

FONTE: TInfoames Conjunturais da Agropecuaria do Nondeste. Fortale-
BNB. 4(3): 175, jul/set. 19785.

.
za,

NOTA: (*) Inclusive algodao em rama e Linten de afgodao.



No Brasit ha duas areas distintas de cultivo de algoddo.
Na regiao Nonte-Nondeste, apesan do plantio de variedades anuais
em pequenas areas, cultiva-se principalmente o aflgodao arbonreo
(Gossypium hinsutum var. Manie Galante Hutch) que & semiperecne ' e
produz fibras Longa e extralonga. Na negidao Centro-Sul sdo cultiva

das vatriedades anuais, cujas fibras sao classificadas de  tamanho
pequeno ¢ meddio.

E no Norndeste, porem, onde se encontra praticamente to-
da a area de cultive do algodaoc anboreo. Destacam-se, nesta ne-
g<ao, 04 estados do Ceara, Paraiba e Rio Grande do Nonte como pain
cipadis produtonrnes, sdtuando-se este, como o tenceirno maion produ-
torn (vern QUADRO 2).

Quanto ac Rio Grande do Norte, ¢ intenessante situan a
predugag de algodao ne contexto geral do setor primarnio. A agrope-
cuania norte-niograndense ocupa uma posicac importante, tanto do
ponto de vista socdal no que se nefere a fente de emprego, quanto
ac aspbcto economico.

A populacac residente na zona rural?, segundo o Censo
Demoghafico de 1970, era da ordem de 52,4% (812.876), enguanto a po
pulagao economicamente ativa, empregada no setorn primanio, atingia
a cdfra expressiva de 58,8% (240.955), sobrepujando os demais seto
nes de atividade. Quanto ao aspecto econdmice, a aghopecuaria, no
mesme ano, participou com 24,8% na formagaoc do Produto Inteano Bru
to [(ver QUADRO 3). No setorn agropecuario, a agricultura isoladamen
te, contribuiu com 70%, a pecuaria com 18%, e 0s subsetones nestan
tes: extrativismo vegetal e silvicultunra, avicultura e pesca, con-
tud buinam funtos com 12% {ver QUADRO 4). No perniodo de 1970/77, a
participagac média da agropecuaria foi de 26,4%, enquanio que,a a-

ghiculturna contrnibuiu, em media, com 74,6%.

Numa analise sucinta sobre o desempenho da economia noi

2 ANUARIQ ESTATISTICO DO RIO GRANDE DO NORTE - 1977. Secretardia de
PLane jamento/Fundagaoc Instituto de DesenvolfLvimento do Rio Grande
do Noate-IDEC. p. 31-40.



QUADRO ¢ - AREA, PRODUCAO E PRODUTIVIDADE DO ALGODAQ ARBOREQ. BRASIL - 1974/75

-

ESTADOS AL, P i -
Area &Pnodugao Pnadutfvidade Area Producao | Produtividade
(ha) () (kg/ha) (ha) L (2) (kg /ha)
Piaul §7.000 27.840 320 120.000 30.000 250
Ceana 949,743 213.692 2295 1.045.000 255.1€5 225
Rio Grande do Norte 435.124 71.017 163 435.124 §7.025 200
Paral ba 403.745 72.227 179 4458.895 1.76.. 15 379
Pernambuco 190.618 57.185 300 190.600 57.180 300
Ba hia 7.500 4.500 600 8§.499 5.099 600
Qutros 64.136 13,808 215 37.251 9.686 260
Brasil 2.137.866 460.269 215 2.285.369 594.246 260

FONTE: Fundagdo IBGE /Centro Brasileino de Estatistica Agropecuardia.

0BS: Segundo Sebastidao Messias de Godoy PASSOS, Algodao, p. 27-8.
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QUADRO 3 - COMPOSICAQ DO PRODUTO INTERNO BRUTO DO ESTADO DO

RIQ
GRANDE DO NORTE - 1970/77 (VALORES EM CR$ 1.000,00 DE
1970]).
PARTICTPACAO SETORTAL
ANOS G CUARTA INDUSTRTA SERVICOS
VALOR | % VALOR | o VALUR [ %
1970 197.419 24,8 163.674 20,6 434,136 54,6
1971 348.529 33,5 194.720 18,7 497.491 47,8
1972 371.860 32,1 234.515 20,9 550.154 47,6
1973 386.589 29,5 304.391 23,12 618.787 47,3
1974 346.990 24,5 354.563 25,0 715,118 50,5
1975 401.525 2% .5 592,847 24,8 791.242 49,9
1976 377.470 g2.% 416,393 24,5 908.214 53,3
1977 459.204 23,6 476.315 24,5 1.009.636 51,9
MEDIA 361.196 26,4 317.130 23,2 690.597 50,4
FONTE: Secretaria do Planejamento/Fundagao ,IDEC, Instituto de Esta

<tistica e Infonmagoes IEI.

QUADRQ 4 - COMPOSICAQ RELATIVA DO SETOR AGROPECUARIQ DO ESTADO DO
R1I0 GRANDE DO NORTE -

1970/77.

SUB-SETURES

Bris AGRICUL | pecurr1A TAL E STL- AVRCUL | pEsea
VICULTURA

1970 70 T 4 2 6
1971 §1 10 5 1 3
1972 79 12 5 1 3
1973 77 12 6 ] 4
1974 71 15 6 1 7
1975 75 19 5 2 6
1976 70 16 5 2 7
1977 74 13 5 2 6

MEDTA 74, 6 13,5 5, 1 1,5 5,3

FONTE: Secretarnia do PLanejamento do Estado do Rio Grande do
EQ,

Fundagao IDEC/TEIL.

Nor-



te-ntograndense de 1977, especialmente quanto ao setor primario?,
jod admitido que este seton apresentou um chescimento de 14,4% e
de 21,6% em nelagdao a 1975 e 1976 nespectivamente, e que a agricul
fura cresceu 13,8% ¢ 29,25 em comparagac aocs mesmos anos (ven ANEj
X0 7). A produgao das cinco principais culturas, abaixo refaciona-
das, representou §2,0% no valor total da producdo agnzcoza,dé 1977,
verdificando-se acnescimos de 13,0% e 28,0% nespectivamente, em he-
Lagao a 1975 ¢ 1976:

- algodao - 34,6%
- fedfac - 16,6%
- mand{ioca - 12,1%
- cana-de-agucan - 10,5%
- milho - §,2%

' Para o Rio Grande do Nonte, portanto, o algodaoc se cons
titui o seu princdipal produto agricola. Neste Estado, como no Nox-
deste de uma maneira geral, ao Lado de sua'infludneia  econdmica,
0 algodac nepresenta uma importante fonte de emprego, absorvendo

um grande contingente de mao-de-obra.

A produgao de algodao anboreo no Rio Grande do Nonte, a
tingiu a cifra de 72.962 toneladas em 1977. Comparando-se essa pho-
dugac, nelativamente aos dodls anos antendiores, verndifica-se tern ha-
vide um pequeno acnescdmo (1,7%) em nelagac a 1976, porem um acen-
tuado decrescimo (12,8%) em nelagao a 1975. Se compararmos a evolu
¢ac de producac e valon de algodao, observa-se que, houve pequena
oscilacao em teamos de quantidade produzida (em 1966 a produgao §od
de 72.958 t ¢ em 1976 apenas 71.730 t), enquanto o valor da produ-
cao, @ pregos constantes, passou de CR$ 25.253 mif para CR$ 38.161
mil no mesmo peniodo. Verdlfica-se débim, que o volume de  afgodao
produzido decresceu, aoc passo que o valor da produgac feve um au-
mente superdor a 51% [ven QUADRO 5). .

' ANALISE CONJUNTURAL DA ECONOMIA NORTE-RIOGRANDENSE - 1977. Seche
tarndia de PLanefamento/Fundacao IDEC. p. é-11.
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QUADRQO 5 - PRODUCAQ E VALOR DO ALGODAQ ARBOREQO DO ESTADO DO RIO
GRANDE DO NORTE - 1966/76.

PRECOS
s PRODUCAO VALOR ST
(em ) (CR$ 1.000,00) |ppy 1.000,00)
(%)
1966 72.958§ 25,253 25,253
1967 100.107 45.670 42.045
1968 §9.360 44.711 33.617
1969 §6.454 47.321 30.929
1970 46.923 59.310 25.787
1971 §7.939 105.281 32.798
1972 §0.879 93.434 30.938
1973 95.644 244,268 60.164
1974 71.017 168.843 26.843
1975 §2.315 284,694 37.118
1976 71.730 567.451 38,161
1977 72.962 - .

FONTE: 1966/72 - Secnetaria de PLanejamento e Coordenacao (23)
1973/77 - ANUARIOQ ESTATISTICO DO RIO GRANDE DO NORTE - 1974
a 1977, Secretania de PLanejamento/Fundacao I1DEC.

(*) Valores Deflacionados, segundo o4 pregos necebidos pelos agri-
cultornes do Estado do Rio Grande do Nonte - Tndice de Lavouras
Base: media de 1966 = 100
Fundagac Getulio Vargas. Conjuntura Economica
1966/69: v. 26, n. 10, outubro/1972
1970/76: v. 33, n. 3, margo/1979
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1.3 Znea de Estudo e Crnitenios de Escolha

A micro-negide Senido do Rio Grande do Noate possui uma
area de 9.372 km?, nepresentando 17,7% da area total do Estado",
constituindo-se na segunda maior micrho-negido. A sua divisdo poll-
tica compreende 22 municipios, dentrne o4 quais se destacam os muni
ci{pios de Caico e Curnais Novos, respectivamente, considerando-se
populagac, area urbana e aspectos econdmicos em geral.

A micrno-negiao Senido compreende 04 seguintes Limites:
ac Nonte, municipios de Augusto Severo, Parau, Sdo Rafael, Santana
do Matos, Angicos e Lajes; ao Sul e a Oeste, o Estado da Paraibaje,
aoc Leste o8 municipios de Sao Tome e Campo Redondo, alem do Estado
da Paralba (ver MAPA 1). 0 municipio mais distante da capital do Es
tado se situa a 327 km, enquanto o mais proximo, dista apenas 177

km3 .

A negiao em estudo, Localizada no Sentao do  Nondeste,
tem um clima semi-arido. A temperatura, geiatmente elevada, nao a-
pneéenia grandes variagoes, principalmente se comparada as vanria-
coes comuns em outras areas do Brasif. Com efeito, sao negistradas
na area as seguintes tempenaturas medias: maxima 36, 09C, minima
24,09C, e media anual de 24,49C. A umidade relativa do arn, meddida
no municipio de Cruzeta, apresenta a media anual de 61,7%; dado es-
te considerado para toda a area, pelo fato de sern esse  municlpio
o undce da micho-regiao que dispoe de higrometro. A precdpitacao
pluviometrnica media da area e de 600 mm anuais, regdistrando-se co-
mo periodo mais chuvoso, o compreendido nos meses de margo a maio®.

A estrutura fundiaria da micro-regiao Sendido,assemelha-
se bastante a do Estado (ven ANEXO 2), predominando numenicamente

“ RIO GRANDE DO NORTE, Secretania do PLanejamento e Coordenagao Ge
naf. Manual Estatistico do Ric Grande do Nonte; 1 - estatistica
da situagac 41sica e demografica. p. 4.

> Ibidem. p. §-11

6 R10 GRANDE DO NORTE. Comissao Estadual de PLanejamento Agricola.
Programa Integrade de Desenvolvimento Ruraf - RURAL-NORTE. v. 1.
cap. 3, p. 24-6.
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05 mindfundios, em contraposi¢do ao numero e total da area perten-
cente aos Latifundios. No que se refere a distrnibuicdo dos 4imo-
veds rurals da micro-negiao em estudo, por municipio e por estrato
de area, observa-se que os imoveds com area de ate 25 hectanes he-
presentam 59,05 do total, e que §5,4% dos imoveis existentes pos-
suem area {nferion a 100 ha (ver QUADRO 6). Essa estrutuna fundid-
nia, ainda que {sofadamente, face a problematica da comercializa-
¢ao do algodao caracterdizada a seguir, justifica maiores atencoes
governamentadis para o assunto e, tambem, um melhon conhecimento
quanto a ag¢ao do intermediario, principalmente junto ao pequeno
produton, que ¢ desestimulado quanto ao exercicio de sua propria a
tividade no processo de comercializacao do produto.

0s s0Los dessa micho-regdiac, em sua quase  totalidade,
sao de ondgem Precambriana, destacando-se 08 micaxistos. Esses s0-
Los se apresentam com relevo que vardiam de forte ondufado e monta-
nhoso a suave condufado ¢ praticamente plane’. Em quase toda a area
no entanto, considerando naturalmente a predominancia topografica,
05 s0los se apresentam s0b dois aspectos: altos e baixos. 0s so0los
altos saoc so0los rasos, caracteristicamente arngilfosos, em geral pe-
dregosos e de profundidade pouco pronunciada. 04 solos baixos, co-
mumente chamados de baixics, saoc so0los agricolas por excelencia,de
constituigao si{lico-argilosa e com nazoavel profundidade. Estes s0
Los se destacam em razao de suas excelentes propriedades fisicas.

Quanto a impoatancia do produto para a micro-regiao Se-
nido, area de estudo do presente trabalho, deve-se salientarn  que
ela se situa na posigao de quanta produtora do Estado, consdidernan-
do-s¢ nesta analise, a media da produgdo no peniodo de 1965/76 (ven
ANEXQ 3). Ademais, o algodao se constitui a unica cuftura Andus
trnial de expressividade no Sernido, e ainda, o principaf produto a-

gricola da sua economia.

A escolha desta micro-regido para efetivagao do presen-
te trnabalho, ¢ devida a uma senie de fatonres.

7 Ibidem, p. 16-20.



11

QUADRO 6 - DISTRIBUICAQ DOS IMOVEIS POR MUNICIPIO E POR ESTRATO
DE AREA DA MICRO-REGIAQ SERIDD-RN

ESTRATOS DE AREA (ha)
0,1— 25|25|— 50|50/— 100|100|— 200[200|—500°90.& |TOTAL

MUNICTPIOS

mais

Acand 230 74 50 43 35 28 460
Cadco 602 214 182 137 75 49 1.259
C.dos Dantas 401 62 27 28 7 16 541
Cenno Coira 400 60 47 27 14 5 553
Cruzeta 197 30 45 21 20 8 321
Curnnass Novoas 527 122 109 75 65 29 727
Equadon 2758 §7 39 34 13 11 4612
Florandia 387 101 77 76 47 22 710°
Tpueina 2 49 9 14 9 11 6 98
J.de Piranhas 398 111 103 50 22 6 690
J.do Senido 480 139 77 39 22 10 767
Jucurutu 913 197 133 74 55 25 1,397
Lagoa Nova 45 14 11 11 7 1 §9
Quho Branco 368 67 49 28 14 4 530
Parel has 547 139 75 51 i 10 857
Santana 134 36 26 16 15 4 251
Sao Fernando 121 57 53 29 23 22 305
S.J.do Sabug< 101 45 37 30 18 9 240
S.J.do Sernido 267 57 36 13 11 2 386
Sao Vicente 2468 53 20 31 15 2 369
Senra N.do Norte 192 81 55 33 28 19 408
Timbauba dos Ba

tistas 69 32 28 15 13 1 158
TOTAL 6.754 1,787 V. 293 T 870 565 289 11.558
% 58,4 15,5 11,2 1,5 4,9 2.5 100

FONTE: INCRA. Estatisticas Cadastrais 4; cadastro 1976.
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Considerne-se primeinamente a sua populacdo residente.Da
dos do Censo Demogragico de 1970%, revelam que na micho-regiao Set
wido nesddem 12,2% (188.699) da populacdo do Rio Grande do Nonte,
Sendo 43,6% na zona urbana e 56,4% na zona rural. Ainda em neﬂaé&o
ac Estado, vivem no Sernido 12,5% (51.341) de sua populacdo economi
camente ativa, cuja distaibuicao apresenta 64% no seton pnim&&io?
¢ 36% nos demadis setones. Acrnescenta-se que, na zona rural, o algo
dao se constitul uma das principais fontes de ocupagdo da m&o-de—g
bra.

Um segundo fatorn diz nespedito a sua participacao s4igni-
ficativa na produgac afgodoeira do Estado, assinalada acima. Sali-
ente-se para madiorn clareza que, a micro-regdiao Senido  juntamente
com as thes outras principais produtoras, 8ac responsdaveis por mais
de 80% da predugao de afgodao arboreo do Estado (ver ANEXO 3).

Como ftencediro faton, considere-se a tradigao da explora
¢ao algodoeina na area. Essa tradigao hisitdrica de cultivo do algo
daoc anboreo na micro-regiao Sernido, pode sen entendida em  funcado
das condigoes edajoclimaticas exdistentes. Estas condigoes peculia-
res, sac necessanias a otima vegetacao do afgodoeiro citado,o qual
parece tea encontrado nessa area, 0 seu verdadeiro habitat, propi-
ciando um produto com excelentes qualidades de fibra. Ponr essas
condicoes de sofo e de clima, o algodaoc arnboreo ou moco esta sendo
cognominadeo de Senido, principalmenite nos meios politicos e agrono
micos. Esses predicados, que explicam tambem a importancia da area
de Estude, podem sen confirmados atraves da seguinte consideragao
de Passos?®, quando afirma que " o melhor tipo de algodao do Nordes
te T o "senido", cuja produgdo concentra-se principalmente na re-
gido semi-anida do Rio Grande do Nonte, participando com cerca de
50% do volume total produzido neste Estado. 0 "Senido" ¢ o algodao
mais disputade pela industrnia textil nacional especializada no fa-

8 ANUARIO ESTATISTICO DO RIO GRANDE DO NORTE - 1977. op. cit., p.
51-40.

9 PASSOS, Sebastido Messias de Godoy. ALgodao. p. 50.
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brico de Linhas e fios f4inos". As condigoes de s0lo, temperatura,
chuvas e umidade do ar, ndo se vernificam em cardter homogénes, nos
munielpios de Cenno Cord e Lagoa Nova, como no restante da area,nra

zao pela qual, tais municipios foram excluidos do presente traba-
Lho.

Por ultimo, a existéncia na area de varios servicos de
apoio a cultura algodoeira, dentre 0s quais citam-se: dois postos
de classigicagao pentencentes a Secnetaria de Estado da Agricultu-
na, Localizados nos municipios de Acarni e Caico’®; nove usinas de
beneficiamento do algodao em carogo, Localizadas nos municipios de
Acani, Calco, Currais Novos, Jarndim do Serniddo, Jucurutu, Parelhas
e Senna Negra do Nonte''; uma unidade de pesquisa da Empresa Brasi
Leira de Pesquisa Aghopecuaria - EMBRAPA; tnes agéncias do  Banco
do Brasif S/A; dois anmazens da Companhia Brasifeira de Anmazena-
mento - CIBRAZEM; alem de doze unidades de execug¢do da Empresa de
Assistencia Tecnica e Extensaoc Rural do Rie Grande do Nonte-EMATER
RN e, ainda, a implantacao de um Projfeto de Desenvolvimento Inte-
ghado que tem o algodao anboreo como principal cultura. A importan
cia atribuida a essa infra-esthutura ¢ o seu envolvimento, de uma
foama dirneta ou indineta, para ongandizagao do processc de comenrcia
Lizagao do algodao.

1.4 Produtones e Demais Agentes da Comencializagao

Assinala-se aqui, a {identificagao dos diferentes agen-
tes envolvidos na producao e comercializagao do algodao. Em Zeamos
gerais, o presente estudo contempla: produtonres, intenmedianios,on

ganizagoes auxiliarnes e usinednos.

10 0 Estado dispoe de apenas gquatro postos de CLassificacao. Ven
Boletim Estatistico - Sagra 77/78. Secretaria da Agricultunra do
Rio Grande do Nonte.

1Y Tdem, Safra 78/79, p.14. Quatro dessas usinas beneficiaram pe-
quenas quantidades de algodao em 1978, pois suas respectivas pro
ducoes classificadas varniaram de 430.212 % a apenas §.869 £, en
quanto a media das demals, atingiu 1.324.946,8 %.
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0s produtores, cotondicultores ou simplesmente agricul-
tones'?, subdividem-se em proprietarios e ndo proprietarios.0s pro
prietanios sao o8 que detZm a posse da terra e produzem dinetaﬁanj
te ou atraves de tercedinos. Em fungdo do volume de algoddo produzi
do, que depende dinetamente do tamanho do imovel, e conaequenteme;
te do tamanho da area explorada, alem de outhos aspectos, oa’pnodz
tones proprietanios se classificam em pequenos, medios e gnanda;
produtones.

08 pequenos produtores, aqud considerados, possuem Aimo-
veds com area de ate 50 ha e produzem um maximo de 500 kg de algo-
dao. Sao caracterizados ainda, por utilizarem mao-de-obra essencd-
almente gamilian e tecnologia tradicional. Estes produtores, parnti
cularmente o8 que se encontram no esdtrato de ate 25 ha, podem A;
constituin mac-de-obra para o4 medios, e principalmente o0s grandes
pmuduroies. 0s pequenos produtonres, em genal, mantem um relaciona-
mento mais constante com o Ainteamediario.

0s medios produtores, possuem area de 50 ha a 200 ha,cu
jd.ptudug&a de algodao connespondente varia de 500 kg a 2.000 kg.
Esta classe de produtores pode utilizar mao-de-obra gamilian, assa
tarniada ¢ de parceaia, a depender da area possuida e explorada; u-
tilizam maquinas de tragdo animal propria, ou afugam tratores para
simpfesmente executarem a atividade de preparo do solo. A tecnolo-
gia utilizada porn estes produtores € menos tradicional que a da
classe anternion. Grande pante destes produtores se encontra arnticu
Lada com o inteamediario, havendo tambem medios produtores que as-
sumem a posicao de inteamediarios, a semefhanga dos grandes produ-
Ltones.

0s grandes produtores, pon sua vez, possuem areas supe-
niones a 200 ha e producao acima de 2.000 kg de algodao. ULifLizam
mao-de-obra assalarniada e de parcenia, maquinas de tragao animal

12 Esta temminologia tem. caraten genernico, e como tal send utili
zada neste trabalho. Nos casos especificos, utilizar-se-a Lerms
nologia propria, segundo concedltfuagao no texto acama.
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ou motorizada, podendo tambem utilizar tratones alugados, e usam
teenologia modenna, comparativamente as classes anteriones (semen-
tes selecdionadas, mecandizagao, adubagdo quimica, combate sistematd
co as pragas, armazenamento apropriado). 0s grandes produtones iég
malor facilidade de acesso aos sernvigos governamentais, especial-
mente ao credito institucdonal, e pontanto, o seu relacionamento
em teamos de comercializagao do algodao, se processa de forma mais
comum, dinetamente com o usineilno. Grande pante dos cultivos de al
godac destes produtones, ¢ nealizada em pancenia, que em razao de
exdigencias pela cessaoc da terra, assumem a posigdo de Anteamedia-
nios, confoame sena visto posteniormente.

08 produtores naoc proprietanios, nao tem a posse da ter
na, ¢ produzem comumente em hegime de parcenia. Estes produtonres
utlozam mao-de-obra famidian, ¢ tecnologia thadicional, exceto
quande {nflucnciados pelos proprietanios da teara. Alem da area a
que cultivam, os parceirnos podem servin como mao-de-obra assalania
da para o8 respectivos proprietanios da tenna. 0 volume de algodao
desta categoria de produtornes, apos a divisao da produgao, por 4-
gual, com o proprietario do imovel, e geralfmente pequeno, situando
s¢ ao nivel de ate 500 kg. Porn esta nazao, 04 produtonres parced-
nos, salvo mengao expressa, sendo implicitamente citados em qual-
quen refernencia acs pequenos produtonres.

Excetuando as categorias de parceiros e pequenos produ-
tones, Ldentificados acima, a mao-de-obra utilizada na produgdo de
algodao, caracteristicamente assalarniada, ¢ bastante diversifica-
da. Pode sen encontrado assalariado temporandio e permanente, resdd-
dente ¢ nide nesidente no imovel, independente de sexo e idade. Ha
difenencas entretanto, quanto acs nilveis e determinagao dos sakla-
wios. 08 nivedis salarniais varniam de acordo com as categorias nege-
nidas, o sexo, a idade, ¢ ainda, o fornecimento de alimentagao. A
detexminacio dos salarios obedece principalmente a ajustes por dia
de senvice ou desempenhe, sendo o0s pagamentos efetuados semanalmen
te. Todas estas categonias de produtores, estac excluldas do pre-
sente trnabalho, por nao deterem qualquen volume do algodao produzd
do.

0s intenmedianios, classificam-se em comerciantes e agen
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tes'®. 0s primeinos adquinem a propriedade Legal da mercadoria com-
orada. Sac efes: compradon do intendior, atacadista, varejista e in-
teamedianios especuladones. 0s intenmedianios agentes ndo adquinem
para s< a propriedade das merncadonias que compram, e trabalham pon
comissoes ¢ salandos. Sao intenmedidarios agentes: corretor - auxi-
Lia a nealizagae da venda, representando o comprador ou o  vende-
don; comissario - necebe a mercadoria para venda em consignacdo.

Acrnescenta-se a esta classificacao, a §im de atender es-
peccgficidade do trnabatho, a categonia de intermediarnic proprieta-
nio. € ele nesponsavel pela venda do algodao de seus respectivos
parceinos, podendo ou nao adquirin a propriedade do algodao. 0 seu
vofume de negocios e restrnito a producao do imovel de sua phroprie-
dade. A nemuneragao dessa categoria de intenmediarios ¢ feita pra-
ticamente de maneira indireta, comumente atraves de uma cota para
compra da tonta de algoddaoc na usina a pregos mais baixos que no meh
cado. Ressalta-se que, o intemmediario proprietanio cujo volume de
produgac supera a do seu proprio imovel, e tratado como 4inteamedia
nio comerciante. A categonia de inteamediario proprietanrio se nes-
trninge, praticamente, ao medio produtor que culiiva parte de seu al
godao atraves de parceincs, e a alguns grandes produtores. Consti-
tui a categornia de pequenos intermedianios.

0 intermedianio, entretanto, independente de categonrdia,
possui grande poder de banganha, seja pela facifidade de  acesso
acs servicos de comercdalizagao e seu relacionamento direto com o
usineirno, seja pela condigaoc de proprnietarnio que, neste caso, ex-
plorando suas terras em parcenia, assegura a compra da produgao do

parcedno.

Ressalvada a categeria de agente, normalmente corretorn e
nepresentante de usineiro, o pequeno inteamediario que vende sua pro
dugdc a comenciante, deve exercer maior especulacao junto a seus for
necedores, vez que, tambem e pressionado pon seus compradores.

13 HOFFMANN, Rodolfo et alli. Administragav da Empresa Agricola,
p. 152.
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As onganizagoes auxifiares 8a0 as instituigoes que par-
ticdipam ou executfam uma ou mais funcoes da comencializacao. Essas
Anstitudgoes, no entanto, ndo realizam as funcoes de compra e ven-
da, ¢ tampouco, adquirnem a propriedade das merncadorias. Sio exém-
plos de organizagoes auxilianes: depantamento de classificacdo, ban

cos, cooperativas, servigo de infoamag¢ao, companhias de armazena-
mento e de transpoatel™.

08 usineinos, normalmente pessoas juridicas, sdo 08 pro
prietarnios das unidades de beneficamento do produto. Como se trata
da comercializagao do afgodac em carogo, 04 usineinos sao aqui con
sidenados consumidornes finais. Dispensam, salvo raras  excessoes,
{dentico tratamento aos intermedianios, especialmente quanto a fu-
rnos e prazos de financiamento, alem do gfornecimento de tornta, phre-
¢o ¢ ajuda para o transporte do algodao. 05 usineiros, de um modo
genal, constituem uma classe homogenea.

Com a {dentificagac acima dos diferentes agentes da co-
mencializacao, torna-se necessaria a descrig¢ao, ainda que sucinta,
do processe atual de comencializagao do algodao, no que se hreferne
a sua transferencia de propriedade. Apos a colheita, o produton
necebe a sacaria atraves do compradon (usdineiro ou inteamediario),
acondiciona o afgodaoc em volumes de 60 kg aproximadamente, e  sem
classificacac ¢ produto ¢ posternionmente transportado para a usina.
A operacac de pesagem ¢ feita na usina ou no proprio imovel ruraf,
dependendo do canal de comercializagao utilizado, sendo a balanga
de propriedade do comprador. 08 pregos, noamalmente baixos, sa0
fixados pelos agentes compradores. As vendas nem sempre sdo healdi-
zadas a vista, podendo o pagamento sern efetuado em carater normak
a phazos de ate 90 dias.

Trnatando-se de parceinos, a sua produgao e comercializa
da atravis de proprietario da terna. 08 demais, principalmente 0
pequeno e o medio produtorn, quando vendem o algodao atrnaves de Ain-
tenmedianios, normalmente pon haverem necebido destes, algum ZLipo

1% Tbidem, p. 152-3.
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de "fornecimento”, a negocdiagdo se processa antes mesmo da colhed-
ta.

1.5 0 Problema e sua Importancia

A venda da produgao, como uma atividade importante para
0 pequeno e medio produtor, que consiste na trhansfenincia de pro-
priedade do algodao produzddo, ornigina a recompensa para estes pro
dutones pelo esforngo dispendido durante o ano agricola. &

Essa necompensa ¢ bastante incerta, podendo Ainclusive,
thans formar-se em prejulzo, em vintude dos grandes niscos naturais
da agrdicultura deconrnentes de intemperies climaticas. A esses ris-
cos devem ser adicionados o0s insucessos ordiginarios de fatones dine
tamente, Ligados ao processo de comercializagao, que L{gualmente com
prometem o048 Lucros daqueles produtores, includindo-se ail, o proble-
ma de precos com que se defrontam na hora 8e colocar seu  produto
no menéado. A incerteza nefendida, nao ¢ a mesma para o grande e par
te dos medios produtornes. Estes, transferem a maior parcela dos nis
cos climaticos aos parceiros, e corrigem distorcoes dos preges ao
venderem sua produgao dirnetamente a usinedihros.

Varnios sao os fatornes nelacionados a estrutura de comer
cializagao do algodao, e que se comportam distintamente entre as di
vernsas categordas de produtor, agetando principalmente ao pequenoc.

Considene-se inicialmente, a dependencia do pequeno pro
dutorn ao inteamediario. A agdo de dominagdo do intermedianio e exer
cida atraves do crnedito nac institucdonal, fornecimento a prazo de
genenos alimenticios e instrumentos de trabalho, alem da relagao de
producdo proprietanioc-parceiro. Essas transagoes Limplicam em um com
prometimento de venda do produto, por parte desses produtores su-
postamente beneficiades, com o agravante de que 05 pre¢os da nego-
ciacdo, normalmente ditados pelos compradores, sao quase sempre
fixados @ ecpoca da colheita, quando 0s mesmos se encontram nos ni-
veis mais baixos. Desta maneira, o intermedianio e beneficiado
com a difernenca de prego, podis suas vendas somente sac efetivadas
ne 4inal da safra quando 08 pregos sao relativamente mais altos.Pa
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ratelamente, o intermediarnio se benefdicia ainda com o transporte,
cujo custo dirneta ou indinetamente ¢ cobrado com Lucho a esses pro
dutores, ¢ com os altos furos sobre o valon dos adiantamentos éoa?
necidos. ALem disso, alguns agricultores reclamam da galta de age—
nigao da balanga do comprador, e da classificacio do algoddo. Este
ultimo caso se verifica quando o comprimento e o tipo da ﬂibﬁa cons

tituem componentes do prego na modalidade de compra efetuada na pro
pria uni{dade de producac.

0 segundo aspecto, dirnetamente nelacionado a dependen-
cia do pequeno produton, diz nespeito a distribuigdo geografica da
produgao. Esse fator e de facif compreensdo, desde que sefa Lembra
da a impoatancia da cultura na area, donde se deduz que o algoddo
tambem e cultivado nos pequenocs Amoveds.

! A constatagcao acima evidencLa um outro fator, o qual se
nelaciona a atomizacdce da produgcao, como decorrencia da estrutura
fundiaria Local. A pequena produgdo individual, favorece a acdo do
intenmedianio, ¢ por outro Lado, assume maion complexidade rnegenen
te a sua comercializagao, dada a desorganizacao de seus produto-
nes, que tambem sac desprovidos de qualquer condig¢do para armazena
gem, ¢ enfrentam maiores dificuldades quanto a transporte para o al
godao. No processo de comercializagao todos estes problemas sac gra
dativamente minimizados, de acordo a crescentes niveis de produgao,
ate atingin a medios e aos grandes produtores, para o0s quais Lais
problemas sao praticamente Lnexdstentes.

A informagao de mencado, ainda deficiente a nivel do pe
queno ¢ pante dos medios produtones, e destacada como o quarto fa-
ton, dentrne o8 mais exphessivos, que contribui para agravar o pro-
blema da comencializagaoc aghricola. Na maionia das vezes, esses a-
gnicultores sac Ainformados quanto ao prego, diretamente pe-
Los compradones [inteamedianios), ou atraves de contatos com  ou-
thos agricultones, em geral no dia da feira semanal do municipio.0
nadiv, considerado um importante meio de Linformagoes de pregos, 50
§ne nestnicoes, em deconrnéncda do uso de horanios 4inadequados, da
quase inexisténcia de programas especificos e regulares, ou ainda,
pelo fate de que as noticias divulfgadas pentinentes a prego, tem
como fonte de informagac ¢ proprio intermediario ou dirigente de u-
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ma wusina de beneficiamento de algoddo. E desta maneira, a Anforma-
¢ao de mencado se constitud em mais um instrumento a sex mandpula-
do pele intenmedianio e grandes produtones.

Um cutro fator que compromete os beneficios dos peque-
nos e medics produtores, nelaciona-se simultaneamente a produgdo e
ac processv de comercializagao. Diz nespeito a aleatoriedade da pro
dugac e a 4ncenteza de pregos compensadores. A justificativa, enj
the outros aspectos, tem pon base a inversao de recunsos e o grande
<ntervalo em que se verndifica o seu gradativo retoano. No caso do
algodao arboreo, porn se tratar de uma cultura semiperene, cujo ci-
clo de produgao tecnicamente recomendado ¢ de 5 anos, a decisao de
plantio ¢ parnticularmente imporntante, por exfigin que o agriculton
vislumbhe penspectivas para um prazo helativamente Longo. Ademadls,
dava—ac‘rcn presente que a quantidade e qualidade do produto, con-
dicionam tode o processo de comercializagao.

Ressalte-se porn ltimo, o aspecto nelativo a estrutura-
¢ao do mencade vigente, quanto a transferencia de propriedade  do
produto como um dos fatores nesponsavel pelo Linadequado  processo
de comercializagao do algedao para 0s pequencs e alguns medios phro
dutores. 0 mercado compradorn existente na area de estudo, pode sexn
abondado de forma resumida, como muitos produtores que se defron-
tam com um namerc helativamente pequeno de grandes intenmedianios,
08 quais se Ligam a um dos usineirnos da area (ver ANEXO 4). Convem
salientan que {ntenmedi@arios menores, i{sto ¢, que adquirem  menox
volume de producac, pedenac estar Ligados aos inteamediarios cita-
dos. A distrnibuicio dos {ntenmediarios nos divensos municipics da
anea em questdaoc, ocorne de maneirna tal que favorece a Linexistencia
de conconnencdia entrne eles, possibilitando contrhariamente, uma com
binacac de pregos em caso necedsario. Com os grandes produfonres, o
corre o oposto, sdo ainda mais beneficiados pela inadequacgao do pro

cesdo hefenddo.

A anatise dos fatones descnitos acima, poderd servirn co
mo referdncia paxa o5 0hgdos govennamentais, quanto as distorngoes
exi{stentes no phocesso de comercializagao que provocam neglexos
negativos a prophia produgao. Evidentemente, algumas Lentativas vi
sando solucionan estas distongoes ja fonam realizadas, sem atingi-
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wem, contudo, o5 nesultados espenados. Dentre estas Ltentativas,
devem sen mencionadas ¢ comentadas criticamente as seguintes:

al A assistencia as cooperativas € um exemplo patente,
que carece adinda de hegularidade e maion objetividade. 0 mecanismo
de colocan tecnicos a disposicao dessas entidades, utilizado ate o
presente, apesar de haver oferecdido boa contribuicaoc ac movimento
cooperativista, vem perpetuando a presenga de 0rgdos naquelas 40-
cdledades, inibindo-Lhes a capacidade criativa e, assim, dificultan
do 0 seu esfonrgo em busca de uma autoconsolidacdao s0cio-economica.
Ademais, as cooperativas, por forga de Legislagdo especifica, rece
bem em seus quadros sociadis qualquer categoria de produtor. Por es
ta hazao, mesmo organdzados, 04 pequenos produtores continuam a se
defrontar com o8 problemas anterniormente refenidos;

. b) A politica de garantia de pregos minimos para o algo
dao em carogo tem sua aplicabifidade pratica bastante  discutida,
nac apenas pefo fato do pequeno produtor désconhecen o assunto, mas,
sobretude, pon somente peamitin o controle de sua observancia a né
vel de usina, ¢ desta forma, ¢ o intenmediario o maion benegicia-
do. A Comissac de Financiamento da Produgaoc - CFP, nao tem nregis-
tho significativo de operacoes com algodao em carogo, 0 que facil-
mente esclarece o problema enfocado. Por outro Lado, considerando
a publicacdo dos pregos minimos no mes de fjulho de cada ano, com-
preende-se a sua defasagem com relagdo a epoca de plantio e reali-
zagao das despesas concernentes aos thatos culturais em genal, em
decornnencia dos Indices inglacionarnios geralmente observados. Este
fato alifja o agrniculton de qualquer decisao previa, baseada na ga-
rnanti{ia de pregos mindimos para o seu produto. Finalmenie, devem sen
consideradas que as operagoes decornentes da politica em nefenen-
cia, estac Limitadas a Emprestimo do Governo Federal - EGF com op-
cdo de venda. Para nealizarn esta operagac de emprestimo ¢ necessa-
nio que ¢ proponente comprove capacidade de benegiciar ¢ produto,
ho prazo de att 60 dias apds a assinatura do contrato'®. Resulita

15 COMISSAQ DE FINANCIAMENTQ DA PRODUCA(Q. 04 pregos minimos na ho-
ha de vender. p. 33.
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desta exdgencia, que a compra automatica pela CFP, caso  necessa-
“ia, somente se efetivara para o algoddo em pluma, e portanto, ¢ 4a

el compreender que os beneficios da pokitica em discussdo, sdo0 co-
Ehidos pelo usineino; .

c) A estrutuna de armazenagem se aphesenta  deficiente,
pois apenas os municipios de Caico e Cunnais Novos sdo senvidos pon
armazens pertencentes a Companhia Brasileina de Anmazenamento
CIBRAZEM, dentre os 20 municipios que constituem a area de estudo.
Esses dods armazens, ainda que apresentem capacidade de armazenagem
Sugledente para toda a produgao, sao considerados deficientes  por
rnazoes de Localizagao. Considene-se ainda, que sendo a CIBRAZEM o
principal agente depositario da CFP, verndfica-se a sua ineficiencia
quanto a comercializa¢ao do algodao para pequeno e medios produto-
nes;

d) A compra Antecipada da Produgaoc - CAP, ainda em {ase
indcial de expenitneia, ¢ a politica governamental neputada de maion
nelevancdia. A CAP objetiva principalmente, coarnigir a agdo comprome
tedona do intemnmedianio, estando dinigida especificamente para o pe
quenc produtorn. Reveste-se no entanto, de caracteristicas bastante
paternalistas, na medida em que o Governo assume encargos de respon
sabilidade desse produtor, ao inves de crnian e ofernecen-Lhe 0s meca
nismos necessarios. Essa medida naturalmente tem ainda um  alcance
muitc pequeno, ¢ nas condicoes em que esta concebida, nao podera se
expandin significativamente em termos geogragicos e, tampouco, em
volumes de operagoes e de produgdo, exatamente pefas caracterisiti-
cas apontadas, o0 que exigindia um grande volume de recunsos, e altos
custos principalmente com pessoal e transponte.

0s aspectos mencionadoA; indicam que o processo de comen
cializacao do algodao anborneo se apresenta Linadequado para o peque-
no e parte dos medios produtornes. Dal, a pretensao do presente tra-
batho em identifican, caractenizan e analisan as distorngoes existen
tes, propondo alteanativas de solugdaoc com vistas a subsidiar os on-
gaos de fixagac das politicas aghicolas.

1.6 Objetivos
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1.6.1 Objetive Geral

Caractendzar e analisarn o processo de comercializagao
do algodac anboreo na micro-negiao Senidd do Rio Grande do Nonte,
principalmente quanto a agao de apropriagac do inteamedianio nela-
tiva a categonia do produtox.

1.6.2 0bjetivos Especificos

a) ITdentifdican os princdpais canadils de comencializagado
do algodao arboreo em caroco, bem como as nazoes de sua venda ao in
termedianio;

b) Caractenizar e analisarn o0s aspectos que se hrelacdio-
nam a: associativismo, classificacao do produto, pregos minimos,4in
formagav de mercado e ginanciamento da produgao, a nivel de produ-
ton;

L]
c) Estiman a margem de comercializagdo do  intermedia-
RAO;
d) Deteaminarn o custo e disponibilidade de transponte,e
caractenizan as condicoes de armazenamento, PrROPALOS OU @  8@AVAGO
do produton;

¢) Detenminarn a epoca mais vantajosa, em tearmos economi
cos para a venda do afgodao porn parte do produton.

1.7 Hipotese

A acdo do intenmedianio, auxifiada por mecanismos de
comencializacao ¢ desorganizagao dos agrndicultonres, subtral ALAmponr-
tante parncela de benegicios dos produtores acarnetando-fLhes desca-

pitalizagao.

1.8 Indicadonres

A sua utifizagdo servind pana uma melhorn — especificagdo
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dos obfetivos propostos, bem como facilitar a sua mensuracdo, con-
trhibuinde desta forma para apontar possiveds solucoes de acordo ao
aspecto especifico ou ao seu conjunto.

Para 4580, foram selecionados e utifizados no presente
estudo, o8 segudntes Lindicadones:

a) Dependencia do pequeno produtor com o inteamediario;

b) Interagao dos fatores: volume de produgdao do pequeno
produton, relagao de produgaoc proprietanio-parceiro, financiamento
particular e fornecimento de generos pelo intermedianio;

¢) Desorganizagao dos pequenocs e medios produtonres;

d) Desconhecimento de normas de classificacao do algo-
dao pelos produtores acima;

= ¢) Desconhecimento dos mecanismos de financiamento a
produgao ¢ respectivos precos minimos peloy mesmos produtones;

‘ §) Inexisténcia de senvigo de informagac de mercado, a
nivel dos pequenos e medios produtones;

g) Mangem de comencializagao do inteamedianrnio;

h) Deficiencias nos aspectos de transporte e armazena-
mento, a niveis dos pequenos e medios produtones;

£{) Preg¢o e epoca de venda do afgodao.

Esses indicadones senao melLhon explicados com a defindi-
cdo das variaveis de estudo, no Capitulo 111, tendo porem um cenrto
alcance tedrico, embora em seus aspectos gerais, atraves da revi-

sao de bibliografia em continuagao.



CAPTTULO 11

2. REVISAQ DE BIBLIOGRAFIA

08 trabalhos de pesquisa realizados sobre comencializa-
¢ac aghicola no Nondeste, sac ainda escassos, especialmente em se
tratande de pesquisas de comercializagao de algoddo. Isto se refle
te diretamente na falta de bibLiogragia que possa vin a Aenuincuag
podlo, tante no foanecimento de Linformagao basica como de aspectos
metodologicos. Alem do mais, a bibliografia existente apresenta en-
foques analiticos distintos, e contempla, de forma mais expressi-
va, aspectos refativos ao processo de produgac do algodao.

. Entretanto, alguns thrabalhos que convergem com a ALinha
metodologica aqui adotada foram consultados, muito embora suas con
thibuicoes para ¢ embasamento teonico destd estudo, naoc tenham ca-
nactendsticas estanitamente paniticulanres a cada aspecto do problema
em anaflise. As contribuigoes mais Aimportantes encontram-se resumi
das nas citagoes segudintes.

2.1 Trhabathos Realizados sobre Comencializagao Agricola

0 Bance do Nordeste do Brasif - BNB', atraves de anali
se empreendida e constante do Relatonio da Comissao de CLassdifica-
cdo, obseava que € necessaria a garantia de uma pernfeita classdfi-
cagao comercdal, a f4im de que sejfa aa&eguhada a valorizagao da plu-
ma do algoedaoc "Moco" e sua colocag¢ao nos mercados consumidones.
Para isso, tonna-se indispensavel a prévia preparag¢do do produto,
mediante a adogac das seguintes medidas principadis:

, a) que o plantio seja efetuado com sementes geneticamen
te selecionadas e tratadas contra doengas e pragas;

! Banco do Nondeste do Brasif. Resultados e-teses da Ia. e Ila.reu
niao de tecnicos em algodao "moco", p. 90.
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b que seja observada nigonosa selegao de algoddo em ca
togo, na fase de colheita, na armazenagem e beneficiamento;

c) que as usinas de beneficiamento sejam nigonosamente
piscalizadas, quanto as exigencias tecnicas de puncLonamento,e quan
Lo ao necebimento do algodac em carogo e sua distribuicdo nas tu-

Lhas cornespondentes, a fim de peamitirn a correta classificacdo da
pluma.

Portanto, fLca patente que a valorizagao da plLuma depen
de de uma perfedita classificagao comercial, e esta depende dineta
mente do sd{stema de produgao. Assim, a adocao dessas medidas bene-
ficiana tambem o pequeno produtor, o quad devera receber um melhon
prego para o seu produto,

Um outro trabalho, em que o BNB? analisa 04 fatores que
influenciam a elevacao da produtividade, faz neferéncia a estudos
nealizados no Nordeste que Ldentificam o sistema de comerncialdiza-
cdo existente como um dos clementos greadores do desenvolLvimento a
ganoE&. Especigicamente, indica que o 3istema de intermediagdac e
nemunerado de forma excessiva, absorvendo assim, importante parce-
fa dos Lucrnos que, se Ainconporada aos phegos pagos aos produtores,
estimulania a elevagao dos niveis de produgao e produtividade. Den
the estes fatones responsaveds pelas impenfedicoes do sistema de co

mencializagao na Regiao, foram destacados:

-atomizagao da produgao agricola impedindo o pequeno pro
duton de exeacen a minima especulacaoc;

-sazonalidade coincidente para quase todos 0s produtos,
acannetando fonte concentragdo da produgdao no perfodo de sagra;

-grnande podern de barnganha dos intermediarnios, principal
mente dos proprietarios que cultivam suas tennas atraves de panrce-
nia, pois a cessaoc da tenra e condicionada ao dinedito de compra da

producao do patceino;

2 1dem, Penspectivas de desenvolvimento do Nondeste ate 1980, v.3,
tome 11, p. 136-8.
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-necessidades ungentes de necunsos financeiros por pan-
te dos agricultones, fongando-04 a vender seus produtos no auge da
colhedta, ou mesmo antes dela, quando o0& precos sao baixos.

A esses fatonrnes, acrescenta aquela Instituicac de desen
volvimento heglonal, deve-se adicionar o completo desconhecimento
do mencado por parte desses agricultones.

0 BNB, esclarece assim, a acac do intermediario em rela
gac ao pequenc produtor no processo de comercializacao do algodao,
com neflexos nos nivedis de produgao e produtividade da cultura.

Coelho e Brasilino® nealizaram uma analise sobre o cre-
dito nural e o0s senvigos complementares, dentre estes, o servdigo de
comencializagao. A abordagem feita sobre os sistemas de comerciali
zagcao hevela que 05 produtos agropecuarndios, em gernal, 5aoc comercia
tizados* atraves de agambarncadores-produtornes e/ou varejistas-agam-
barcadores, que apos a coleta, vendem pana.agambancado&eé mais es-
pecializados. Esclarecem que, © produto pode passar por varios in-
tenmedianios ate atingin o consumidor, aumentando o0s custos en fun-
¢ao das margens de Lucro dessas transagoes que vardiam de 10% a 25%.
No caso do algodac, principalmente entrne o0s poucos produtores Loca
Lizados em areas onde existem boas estradas, ¢ comum a venda dire-
ta na propriedade para um acambarcador Local ou comprador com ca-
minhao. Uma das conclusoes do thabalho desses autores, e de que o
sistema de comercializagdo ¢ deficiente, "constatado atraves da
precaniedade da rede de armazenagem, de transporte e de estradas vi
cinadis, alem de inteamediagac danosa nas transagoes comenciais ho
seton hural,como tambem dos baixos pregos pagos ao aghlculton”.

Estes autornes esclanecem, de forma generalizada, a com-
plexidade dos canais de comercializag@o agricola, e situam a alta

margem de Lucno dos inteamediarnios.

} COELHO, Jornge & BRASTLINO, Angeno. Credito ruraf no Nordeste e os
seavigos complementanes., Boletim de Agricultura, p. 30-150.
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Staten* e outrhos estudaram processos de mercado no Rees
4e, ¢ observaram que o sistema de comercializagao de algoddo @ ba;
tante oneroso para os produtores. Estes autores acreditam que,e4¢z
scstema possa sen aprimorade, atraves da eliminacao de centos 4in-
teamediarnios, o que neduzénia o4 elevados custos. Tal atitude pode
ndla sen gruto da indelativa e disposi¢ao de alguns compradonres o:
beneficiadones. Assim os benegicios eventuais deconrentes dessa me
Lhoria no sistema de comerncLalizagao, podeniam nesultan em eleva-
¢ac de nenda para os produtores a cunto prazo e para a sociedade a
Longo prazo, na medida em que Lncentivados por precos mais altos,
0s produtornes adotassem metodos mais eficientes de producgdo.

A posigao destes autonrnes coincide com a aborndagem  das
duas ultimas citagoes, confirmando assim, a atuacdao desnecessaria

do inteamediario.

1

Figueroa® assinala que o algodao alem de apresentar um
baixo nendimento no Nondeste, a produgao "¥ comercializada atraves
de estauturnas marcadamente deficientes, que absorvem, sem aghrega-
cac de servigos como contrapartida neal, pante significativa dos
exiguos excedentes monetanios pentencentes aos produtores”.Esse au
torn chama a atengao para ¢ fato de que 048 agricultores se encon-
tham inteiramente desorganizados, e que pon 4alta de uma politica
govennamental sistematica, 04 produtornes sac obrigados a vender sua
produgac em mercados impenfeitos, desprovidos de Angra-estrutura e
conomica, onde 04 proprios agentes detenminam Liviemente suas nor-

mas.

Quixada® estudando a comercializagac do algodao a  ni-
ved de produtor, no mundcipios de Pornteininha - Minas Gerais, en-
the outras, apresentou as seguintes conclusoes:

“SLATER, Chaxles et alii. Processos de merncado no Recife, p.9-84.
SFIGUEROA, Manuel. 0 Problema agranio no Nordeste do Brasii, p.
§7-6.

"QUIXADA, CLaudioc Regis ‘de Lima. Comercializa¢do do afgodao a ni-
vel de produtor, no Municipio de Ponteirdinha - zona de Ttacambi-
na, Minas Gerads, p. 44-5.

’
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al o sdistema de classificagao ¢ bastante precario, dado
que 72% dos produtores vendem seu produto sem sen classificado pon
nao exdstin funcionario do govenno para executar tal sernvigo, sen-
de a classificagac do algodao feita totalmente pelos usineinos;.

bl apenas 27% dos produtores Zinham conhecimento dos
pregos pagos em outros mencados, e que a totalidade dos Ainforman-
tes mencionou 048 usinednos como deteaminadonrnes e ingormadores dos
pregos do algodao;

c) o transporte mais comum, utilizado por 48% dos produ
tones, era o carno de boi, nepresentando um encargo de 13,1% do va
Lon do produto;

d) a deficiincia de armazens no municipio fod considera
do um dos pontos de maion entrave para a comercializagao do produ-
to e que, por essa razao, cenca de 86% dos produtonres entregam seu
algodao sem qualquen expectativa de meLhones pregos;

¢) nao foi constatada qualquern helagao significativa en
the precos necebidos e area plantada, conhecimento de politica de
pregos minimos, conhecimento de pregos em outros mercados e, quan-
tidade produzida;

§) que 96% dos produtones nd@o conheciam a Politica  de
Precos MIndimos;

g) o preco pago pelo afgodac em carogo, Asegundo analise
estatistica, ndo ¢ o mesmo entre 04 difenentes compradonres.

Dentre as conclusoes acima, merecem healce a precardieda
de do sistema de classificacac, a deficiCncia de armazens como ghan
de entrave @ comencializacao do algodao, e o desconhecimento genal
dos produtores quanto a Politica de Garantia de Pregos MInimos .

Arajo’ estudando a comercializagao do algodao em carogo
ew dois municipios do Cearna, concludu que 04 parcedinos em genalk,

vendem sua producdo acs patroes. Com efedito, no municipio de Quixa

1acio Tavaxres de. Comencializagao do algodao em carogo

7 ARAUJO, 1g¢ n
ipios de Quixada e Mi{ssao Velha, p. 77-81.

HOS MUnAC
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da §7,6% do total produzido pelos parceiros oL vendido aos pro-
prietanios da tenra. Entretanto, no Municipio de Missdo Velha essa
negociagae se reduzdiu a 67%. Concluiu ainda, que 08 usineiros ofen
tam aos Aintenmediarnios, o4 servicos de credito, anmazenamento,cﬁaz
sifdicagac e Lnformagao de precos; que 08 inteamedidarios  ofenccem
aos produtones, o4 senvigos de credito, armazenamento, transporte
¢ Anpoamagoes de pregos; e que 08 proprietarnios, enquanto Linterme-
diarndios de seus panrceinos, oferecem senvigcos de credito, armazena-
mento, Lnformagoes de pregos, alem de moradia e tearas para culti-
vo. Observou que a taxa de juros cobrada pelos usineiros aos inten
medianios atinge a cifra media nos dois municipios de 2,8% ao mes,
¢ um prazo aproximado de 5 meses. 08 necursos recebidos porn empres
timo sac repassados aos produtores, por prazos Ldenticos, cobrando
porem taxas medias de junos de 3,7% e 4,1% ao mes, nos municipios
de Quixada ¢ Mi{ssao Velha, nespectivamente. 08 custos de comercia-
{{zagdo para o intenmediario, sao formados porn despesas de fu-
nos - 47,6%, transpornte - 45,6%, e manusedlo do produto, com refe-
nencdia a canga e descanga - 6,8%.

0 thabalho nefenido, neglete de cenrta forma, aspectos ge
nais constantes de nossos objetivos, talvez pela semelhanga das a-
reas pesquisadas, em funcac da pequena distdncia nrelativa que  as
separam. Ponem, o0s custos de comercializagdo para o Aintermediario,
precisam sen melLhorn discutidos,vez que, alem de transferdido para o
pequeno produton, podem se constituin tambem em novas fontes de ren
da para o propadio inteamediario.

2.2 Atividades ¢ Senvicos como Recunsos do Processo de Comerciald-
zagaoc.

A URS®, nefenindo-se a fatones condicionantes do desen-

volvimento agnicola, observa que a politica governamental em rnela-

E Sistema Nacional de PLanejamento Agricola/Unidade Regional de Su
pervisac Nondeste - URS. Agricultina nondestina; perspectiva pa-
ra 1979, p. 112-1F.
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¢ao ao Nondeste nao abrange a racionalizacdo e integhracao de senvi
¢os que sac oferecidos aos produtones, inclusive & comenciaﬁizag&;
da produgac. Acrescenta que ndo ha falta da infraestrutura de ser-
vigos onientada para comencializagdo, mad a distoncdo de seus obje
tlvos. Salienta, por f4im, que um dos meios para que o produton Ie?

nha acesso a esses senvigos, ¢ a sua organizacdao em sociedades co-
operativas.

Steele? considera a informagdo de mercado adequada para
compradores e vendedores, uma condigao importante e ate indispensd
vel a comercializagdo metodica, por permitir assim, a  necesdsaria
concornencia. Acrescenta que a informagdo adequada inclui  precos
cornnentes do produte no mencado Local e nos mercados alternativos;
e tambem, as condigoes gerais de ofenta e demanda do produto, bem
como suas respectivas tendencias e oscilagoes de pregos previstos.

ALem da informagdo de mencado, varnios outrnos  servigos
530 necessdrics ao sistema de comercializa¢do agrnicola e que podem
sen encontrados no cooperativismo. Nesse sentido, Utumil® defende
a comencializagao aghicola cooperativa, e praticamente ratifica o-
nientacoes antendiones ao aginman que um dos principais fatornes de
exito da agropecuaria ¢ a convendente comercializacdao dos produtos
agricolas. Acnescenta que este processo, e exatamente o que 0 agri
culton consegue quando nealiza tal atividade atraves desse sistema.

Preuss'! onienta que a comencializacao de produtos  em
foama cooperativa, alem de uma fungao caracterdisticamente comehr-
cial em muitos paises, ja expandiu sua influencia ao processo  de
produgdo. Em outras palavias, a comercializagao desempenha uma a-
tividade economica de grande importancia, e do sucesso desta ativi
dade depende o desenvolvimento noamal do processo de produgao. Por

§im o auton ¢ mais Lncisivo quando afiama que "La comercializacion

S STEELE, Howand L. et akii, Comercializagao Agricola, p. 251,

PO UTUMI, AmCrico. A Problematica cooperativista no desenvolvimen
to economico, p. 185. A

11 PREUSS, Walten. EL Coopenativismo en Isnael ¥ en el mundo, p. 333-7.
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cooperativa organizada constituye nequesito sine qua non pahra el

exd{to economico”, e qua a cooperativa de comercializagdo "puede
thans fermanse en un facton decisivo que ordenta La produccion e 4in
§luencia Los mercados". No seton agricola, este processo aéaume_uj
ma {mportancia particular, dada a gacilidade de detenioracdo dos
produtos da agrdicultura.

As neferencdias acima, Lndicam qua a comercializacdo a-
gricola se processa de foama inregular, principalmente em decornen
cia da agao prejudicial ¢ desnecessaria do intermediario. A atua-
¢ao deste agente, e favorecida, de um Lado pela desorganizacdaoc dos
produtones, e de outro, pela falta de acesso de pequenocs e medios
produtores aos servigos de comercializagao.

Alia-se a esses fatores, o aspecto de preco do produto
agricola, especdialmente se comparado a margem de  comencializagado
que usugirudl o Antermediario.

Questiona-se no entanto, a simpfes mudanga de objetivos
de uma Ainfraestrutura de comercializagao exdstente , ou a Lnefici-
¢ncda de alguns sernvigos. Cita-se, como exemplos, a rede de armaze
nagem oficial, a informagac de mencado, a politica de gaadntia de
precos minimos e o servigo de classifdicacao que, quando existen-
tes, sao inacessiveds ao pequeno e medio produton.

A ongandizagao dos pequenos produtores so0b a gforma de co
operativas, coanetamente estruturadas, pode, realmente,constitudlr-
se um instrumento eficaz na melhonia do processo de comercializa-
¢ac. Entrnetanto, & necessario a agregacao de outras atividades [co
mo Linfraestrutura de beneficiamento, credito, construgac de estra
das), a fim de assegurarn o exito pretendido e manter o funcionamen
to normal da cooperativa.

Excetuando as refenencias da negociagao parceiro-propri
etario, em que a venda da produgdo e condicionada a cessao da texr-
na, nenhuma outra citagac especial ¢ feita a pequenos e medios pro
dutones. Estes, mesmo na condigao de proprietarnios de tenra, sao Le

vados a utilizan canais de comerncializagao inadequados.

As neferencias mencLonadas, portanto, contemplamem ghan
de parte apenas Ainformagoes gerais. E destas, discordamos, pois o-



33

cultam aspectos verndadedinamente indispensaveis a compreensdo  do
processo de comercdaldizagao em estudo, especialmente quanto ao mo-
do de atuar dos difernentes agentes envolvidos.

Pon estas nazoes, a metodologia selecionada para o pre
sente estudo, procura aliar a Ldentificagao e analise de diferen-
tes fatones que concorrem para a {neficiencia da comercializagao
do algodao axrboreo, em nelacao a difenentes niveis de  produgdo,
que vardlam, de um modo geral, dinetamente com o Zamanho da respec

tiva undidade de produgaoc.

-



CAPTITULO 111

3. METODOLOGIA

Neste capiltulo se apresenta o instrumental tedrico-ope-
racional para o aleance dos objetivos propostos e verificacio da
hipotese de trabalho.

3.1 Fundamentacao Teorica

0 conheckmento da comerncializagao, visando a identifica
¢do e analise de todas as fungoes ou atividades e, instituigies en
volvidas no nefendido processo, pode ser obtido segundo tres meto-
dos basicos: funcional, estrutural e por mercadonia. O0metodo fun-
cional tem por base o estudo das fungoes ol atividades especializa
das, cémo: armazenagem, venda e thansporte. 0 metodo estrutunal tem
por objetivo a Lidentificagdo e analise das pessoas gisicas ou furi
dicas nesponsaveis pela execugao das atividades do processo, abran
gendo esta analise, o4 aspectos da impontancia, eficilneia e ten-
déncias das pessoas. 0 metodo por mencadonia estuda as Anstitud-
goes e fungoes da comencializagao de um produto, ou grupo de produ
tos, de forma especifica.

0 presente trabalho, pontanto, pode enquadran-se no me-
todo de estudo pon mencadordia, por tratarn-se especialfmente de as-
pectos da comercializacao do produto aﬁgod&o anboreo.Considerando-
s5¢ que ob tnes metodos sao intendependentes, conforme se deduz das
explicagies acima, trata-se na verdade, de uma combinagdo dos mes-
mes. Por essa nazao, ¢ tendo presente que o trhabalho objetdiva sub-
sidian instituicoes dineta ou indinetamente nesponsavedis pela phro-
du¢do e comercializagao do algodao, cabera a cada uma, a  escolha
e apropfundamento do metodo de acorndo com as necessdidades.

'STEELE, Howand L. et alii. op. cif., p. 27-32,



59

0 presente estude contempla em seus aspectos teoricos,
alem das pessoas envolvidas e ja caractenizadas?, fungoes de comen
cializagao, margem ou custo, Lucro, canal e gluxo de comencializa-
gao,

Fungoes de Comenciakizagao. Sdo {inumeras as funcoes de
comeredalizagao, e sua classificacac divenge entre autornes. Apre
senta-se, a seguin, a classificagao adotada por Hoffann®, o quat
define fungoes de comercdalizagao como sendo "as atividades especd
alizadas executadas no decorrnern do processo de comercLalizagao”.
Sua classificacac ¢ a seguinte:

1) Fungoes de Troca
comphra
venda

formagac de prego

-

?2) Funcoes Fisdicas
armazenamento
thansponte
beneficiamento e embalagem

3) Fungoes Complementanes
padronizagdo e classificagao
ginancLamento
assungao de niscos
pesquisa de comencializagao
cndiacao da procura e propaganda
informagac de mencado

Dentre estas funcoes, serac posteniormente definidas as
que forem estudadas, segundo as variaveis selecionadas.

Margem ou Custo de Comencializagao. A marngem ou  custo
de comencializacdo, ou ainda, conta de comercializag¢do, e a dife-
renca entre o8 pregos pagos pelos consumidones e 04 pregos hrecebi-

Vern p. 13 )
% HOFFMANN, Rodolfo et alii, op. cit., p. 161.

2
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dos pelos produtones®. 0 custo de comercLalizagao acrescenta
Steele, 4nclud as despesas nelativas a transponte, manusedo, qual-
quer processamento realdzado, netengao, g4inanciamento, e quaisquen
outras despesas efetuadas para cumprimento de outras funcoes, neces
sanias para dan utilidade ao produto. Diz ainda, que pode sehr ex?
presso em montante de dinhedirno, ou em peacentagem de gasto total do
consumidon.

A marngem ou custc de comercializagao, cornresponde, poi-
tante, ao fLotal de gastos nealizados neste processo, inclusive  Lu-
cneos, a partin da venda do produto e respective preco recebido pelo
produton, sendo esses gastos nemunerados pelo consumidor, no caso,
0 usdnednro.

Lucno. E um componente da mangem de comercializacdo, e
assim, deve sen entendido como a diferenca entre esta e 04 demais
gastos.

‘ Canal e FRluxo de Comanciaiizacﬁg. Canal de comercializa-
¢ao ¢ o caminho percorndido pela mencadonia ate o consumidon f4inal,
partindo do produtor. 0 §Luxo, e a participagao relativa da produ-
cao nos difenentes canais de comercializagdo®.

Entende-se, com base nesta definicao, que o canal  mais
simples ¢ aquele em que o produtorn vende seu produto diretamente ao
consumidon. A complexidade destes canais aumenta com o numero de a-
tividades, bem como o numerno de pesscas envolvidas no processo. Por
conseguinte, quante malon a complexidade do canal de comercializa-
cao, malornes sendac os dispendios no processo. No caso especifico
do produto em estudo, dada a parnticulanidade de que ¢4 pregos cor-
nentes sao {nicialmente detenminados pelos usineiros, o aumento de
despesas no que tange a comencializagac redunda em menores pregos
pagos ao produton.

“ STEELE, Howand L. et alii, op. cit., p. 134-55.
> Ibidem, p. 155-64.
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3.2 Fonte de Dados

04 dados basicos para o trabalho foram dados primarios,
coletados na proprdia area de estudo, tendo pon base a safra -de
1978. 0s dados primarios foram coletados pon amostragem,utilizando
se formulanios com perguntas abentas e fechadas que goram pheenchz
dos em entrevista dineta e individual com produtones, Lnte&medi&j

ALOS e usdinediros, empregando-se formulanios diferentes para cada u
ma dessas categordias [(ven ANEXO 12).

0 nosso conhecimento empinico da micro-regido Senido
(RN), decornrente da propria naturalidade em um de seus municipios
(Caico), vivencia das atividades nelacionadas ao cultivo e comenrcd
alizagao do algodao, sucessivos estagios de extensao rural em pe-
niodos de gernias enquanto estudante de agronomia, alem de coorndena
gao e assessondia de trabalhos na area de comercializagdo cooperati
va do algodao como extensionista aghicola; contribuiu sobremaned-
na, facilitando @ elaboragdo dos formularios referidos, a conducdo
dos trhabalhos da pesquisa e inteapretacao dos nresultados apurados.
Salienta-se que estes formularnios, apos elaborados, foram testados
em um dos municipios da area de estudo.

As entrevistas gforam nealizadas com o concunso da EMATER
RN, envolvendo 2§ de seus tecnicos (agronomos e tecnicos agnico-
Las), que saoc responsaveis pela execu¢do dos trabalhos de extensao
nunal na area e sediadosnos 20 municipios selecionados. Estes tec-
nicos, portanto, na qualidade de extensionistas agrnicolas, tem
grande vivencia na area, e saoc familiarizados com a  terminologia
utilizada nos formulanios alem dos aspectos gerais da pesquisa. A
area foi subdividida em trés subareas, e em cada uma delas, phroce-
deu-se ae treinamento de seus respectivos tecnicos.

A partin dail, a nossa participagao foi de assessornia e
coordenacao dos trabalhos, afem de corrnecao dos formularios phreen
chidos. Essas atividades se processaram atraves de visitas diarias
a deds ou mais municipios, dunante todo o peniode da pesquisa que

compreendeu 45 dias.

0s dados complementanes, tambem necessarios ao estudo,
fonam dados secundarios, cufjas fontes principais sao: Secnetaria
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do Plancjamento ¢ Secretaria de Agricultura do Rio Grande do Nornte,
Instituto Nacdional de Colonizagao e Reforma Agraria - INCRA, e Co-
missao de Financdiamento da Produgao - CFP. 0s dados  secundarios,
geralmente sob a forma de sendies histornicas, eliminam possiveis in-
corregoes exdstentes em quaisquern outhas informacoes coletadas em
anos anoamais.

3.3 Procedimento e Amostha

A defini¢ao da populacao pesquisada obedeceu unicamente
aos objetivos do trabalho. Consdiderando-se no entanto, que o volu-
me de produgao Linfluencia diferentes aspectos de comercializacao,
como: dependencia do pequeno produtorn ao intermediandio, ginancia-
mento ¢ thansporte, alem de outros, e ainda, constituir-se um dos
fatornes de caracterdizagac dos produtores (pequeno, medio e grande),
fod esse enitenio utilizado para definin a amostra da pesquisa e
postenion analise das informagoes. Considerando-se tambem, que a
ingluencia dos aspectos mencionados se processa com diferentes Ain-
tensidades dentrno do proprio estrnato de producdao que  caracterndza
0s produtornes, subdividiu-se cada estrato em dois nivedis de produ-
cao, a 4im de possibilitarn uma melhon analise dos fatores referndi-
dos. 0s difenentes niveis, cornrnespondentes a intenvalos de produ-
¢ao, fLcaram assim constituidos:

NTveis Intervalos de Producdo®
I 0 —1] 200 kg
11 200 —| 500 kg

111 500 —J| 1.000 kg
1V 1.000 —| 2.000 kg
v 2.000 —| 5.000 kg
VI mais de 5.000 kg

Entretanto, considerando a inexistencia de uma fonte que
possibilitasse tal infoamacdo com a precisao desejada, nrecorreu-se

6 0 sinal —| significa que apenas o Limite superion esta inctuido
no {nteavalo de produgao.



39

a um critendio auxilian que foi a distrnibuigao dos produtones segun
do estratos de area, dada a sua correspondéncia aos difenentes nZ?
veds de produgao especdficados. Utilizou-se para 48to, as Anforma-
goes constantes do Quadro 6 ¢ o Cadastro de Produtores Rurais dié—
ponived no INCRA. Pontanto, os dados para andlise segundo 08 estra
tos acima, foram obtidos somente apos a nealizacdo da peéquiaa dg
campo ¢ distanibuigao dos resultados nos difenentes estratos de pro
dugao pre-deteaminados. 05 estratos de area, tambem deteaminados 2
priond, fLcaram assim constituldos:

0,1 |— 25 ha
25 e 50 ha
50 |— 100 ha
100 — = 200 ha
200 |— 500 ha

-

mais de 500 ha

A estratificagao de area, e tambem justificada pela ne-
fendida caractendizacdao dos produtones. Porn outrno Lado, sabe-se que
a micho-negiac Sendido tem pequena area aghicultavel, em condigdes
naturadis, cujas estimativas variam de 10% a 15%. Assdim, 08 agricul
tones do primediro estrato de area, pon exemplo, dispoem de aproxi-
madamente 2,5 ha para cultivo, e como exploram varias culturas, a
sua produgdo de algoddo se situa em torno de 200 kg (nivel I). Poxr
tanto, esta estratificacac de area possibilita a distribuicao dos
produtones proprietarios nos respectivos estratos de produgao apon

tados, bem como, a composicac da amosthra.

Quanto aos .produtores parceiros, dada a inexistencia de
uma £ista nominal e considerando a importancia de Lincluirn tais pro
dutones na pesquisa, adotou-se o enditenio de entrevistar um nrephre-
sentante por imovel, com a abrangéncia minima de 30% dos  imovedis
com cultivo de algodac em parcenia, segundo o tamanho da  amostra
de produtones proprietanios. A selegao do parceiro em cada 4Limovelk
ena i{ndependente da forma de distnibuigao da produgdo e do numenro
de ndo proprietarnios existentes. Entretanto, foram excluidos 0s par
ceinos cuja produgdo supera a dos medios produfores, que para tan-
to, normafmente, utilizam mao-de-obra assalariada. 05 nesultados ob
tidos fonam computados segundo 04 estratos de produgdo definidos.



40

0s produtornes proprietanios, apos dimensionamento da a-
mostra, foram distribuidos proporcionalmente segundo o numero de 4
moveds auradls e estrnatos de area de cada munieipio.

Fod apontada acima, a cornespondencia entre estratos de
area ¢ nivedis de produgdo, e tambem, a ingluincia de aspectos da
comenclalizagao quanto a volume de producdo, salientando-se dentre
estes gatornes, a agao de dominagao do intermediarnic em nelagao ao
pequeno produtor. Este nelaclonamento constitui a principal varia-
ved de estudo no presente trabalho.

Com a deteaminagaoc da variavel relevante, procedeu-se
ao dimensionamento da amostra. Recaiu tal indicacdao sobre a varia-
vel "dependencia do produtor ao intermediario", a qual tem caracte
nistica qualitativa e que pode sern mensurada em Lermos percen-
tuads, fesultando entao dods eventos que sao exaustivos e mutuamen
te excludentes. Nessas condigoes, o dimensionamento da amostra po-
dera sen efetuado com o auxilio das formulas’ seguintes:

0. = tzip (T-p)
(¢ dZ

para populagoes Linginitas, ou mesmo desconhecdidas. A corregao,quan
do se conhece a populagac, ¢ dada ponr:

n . N

n + N
(¢

sendo:

n_ = tamanho da amostra indicial

t = valor tabelade na Curva de Distaibuigdo £, dado um nivel  de
significancia pre-estabelecido
p = probabilidade de sucesso (dependencia do produtor ao interme-

diario)
l-p= probabilidade de insucessc (nao dependéncia do produtor ao in

tenmediario)

7 TORANZ0S, Fauste 1. Estatistica, p. 324-5.
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d = desvio ou erro que o pesquisadon esta disposto a assumin, de
maneira que o4 estimadones nao difiram dos pandmetnos, alem da
probabilidade, dada pon t

ny = tamanhe da amostra corndigida

N = populagao total.

Aginma ainda o Autorn® que a "deteaminagdao de n, e bas-
tante segura se p e l-p sao superiones a 0,1". Assim, deduz-se fa-
cilmente que n sena maximo quando p e 1-p assuminem valonres 4i-
guais, Lsto e, 0,5.

Pontanto, adotou-se para o presente estudo, 04 seguin-
tes valohres:

t = 1,96 em funcao do nivel de significdancia escolhido
de 0,05
: p = 1l-p=20,5
d = 0,05

N = 10.916 (ver QUADRO 6), excludindo naturalmente os mu
nicipios de Cernno Cora e Lagoa Nova®.

A amostra dimensionada segundo 04 critenios acima, pro-
poredonow ny = 371. A sua composigao foi obtida atraves de s0n-
tedio, utilizando-se para tal, uma tabela de numeros gleatornios'®, a

qual teve uso mediante observancia dos seguintes critenios:

a) extraiu-se 08 numeros em Linhas, obedecendo a sequen
cia da esquenda para a dirneita, netornando sucessivamente ao Ani-
cic da tabela Logo que se atingia o §inal da sua ultima Linha;

b) para o0s municipios com menos de mif propriedades uti
Lizou-se apenas 04 Ultimos tnes digitos de cada numero da Ztabela,
e, 04 quatro digitos, para os municipios com numero Lguaf ou supe
nion a mil {movedis rurais. Na composigao da amostra, obsenvou-se
ainda, a proporcionalidade §a nefernida quanto ao numero de proprie

¥ Thidem, p. 3725 .

° Ven p. 13.

10 yAMANE, Taro. Estadistica, p. 756-7.
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dades por municipio e nespectivos extratos de area (ver ANEXO 5).
Foo sonteado um total de aproximadamente 15% a mais para cada ex-
thato, visando a substituigao de casos imprevistos, como: divisdo
de Lmovel por heranga, nresisténcia do proprietanio para neaponﬁen
o foamularic, falta de cultivo do algodaoc no imovel, auséncia do
proprietanio pon tempo incompativel aos propositos da pesquisa, e
outros casos semelhantes.

Foram entrevistados cinco usineiros, segundo a Localiza
¢ao, tradigac na area e volume de produgdo, cuja nrepresentativida
de e superion a 50% do total de usinas (ven ANEXO 4).

No que se nefere aos intermediarios, sua selegdao  teve
por base a indicagao feita pelos produtores, seguindo-se a cadeia
formada ate atingin o inteamediarnio nesponsavel pela venda dinreta
do algodao a usina. 0 seu quantitativo, foi previamente estimado em
ate 50% do numeno de produtornes a sen entrevistado em cada mundcl
pio. Foram entrevistados assim, intenmediahios proprnietarios, agen
tes e Gomerciantes, conforme 0s crhiterndios acima.

Dessa maneira, a pesqudisa envolveu 446 produtores, sen-
do 371 proprietarios e 75 nac proprietarios (vern QUADRO 7); 59 in-
teamedianios comerciantes e 50 intermediarios proprietanios, tota-
Lizando 109 inteamedianios; e, 05 usinediros.

QUADRQ 7 - DISTRIBUICAQ DOS PRODUTORES ENTREVISTADOS POR CATEGORIA
E ESTRATOS DE PRODUGAO

ESTRATOS DE PRODUCAC CATEGORTA DO PRODUTOR-NY¢ TOTAL
(kg) PROPRIETARTIO[NAO PROPRIET.
0 — 200 &8 21 109
200 — 500 78 19 97
500 — 1.000 66 17 §3
1,000 —]  2.000 58 9 67
2.000 — 5.000 47 9 56
mais de 5.000 34 - 34
T OTAL 311 75 446

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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As entrevistas, nepetindo, foram realizadas com o con-
curso da EMATER-RN, atraves de seus tecnicos Lotados na area de es
tudo, excetuando-se apenas 05 usineirnod, cujos formularios 5ona;
preenchidos mediante contato dirneto, nosso, com 0s mesmos. '

3.4 Definigac de Vardiaveds

As varndiaveds fornam selecionadas tendo pon base os obje-
tivos delineados para o presente estudo, e estao definidas segundo
as pessoas envolvidas na comerncializa¢ao do algodao, da  segudinte
maneLras:

a) a nivel de produtor e inteamediarnio

a.l - dependincdia do pequeno e medios produtores ao in-
tenmediando.

0 intenmediario exerce uma agaos.sobre 08 produtores, es
pecialmente o pequeno, a ponto de deteaminar o prego do produto e
a epoca de sua comercializagao. Essa agao e exercida atraves de um
cento controle, que pode compreenden todo o ciclo de produgao  a-
nual da cultura. Procurou-se deteaminan as razoes dessa dependen-
cia para analise das implicacbes pertinentes e tambem, quantifican
o nameno de produtones dependentes porn estrato de produgao. Consi-
dernou-se como dependente o produtor que vende sua produgdo atraves

de intermediario;
b) a nivel de produtor, intermediarnio e usineihro

b.1 - canais ¢ fLuxos de comencializagao. Degindidos em
Ltem antenlon;

b.2 - pregos do algodao em carogo

0s pregos do algodao em carogo se referem aos phegos pa
gos aos produtores, que variam de forma crescente aolongoda sagfra.
Apesar da safra do algodac se distribuin no periodo de julho a de-
zembro, a analise contempla a variagdo de pregos durante todo o a-
no, tendo sido utilizados nesta analise, dados secundarnios provend
entes da CFP;

b.3 - transponte e armazenamento
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0 transporte ¢ nesponsavel pela transferéncia do produ-
to do Local de produgao para o Local de condumo, e tambem, pela
thansgerencia do produto do Locak onde o mesmo se encontra em abun-
dancia para o Local onde se verifica a sua falta. 0 armazenamento
¢ nesponsavel pela transferineia do produto de um periodo onde a
sua ofenta e abundante, para um outro peniodo onde ha escassez da
openta desse produto''. 0 transporte e armazenamento criam as uti-
tidades de Lugar ¢ de tempo, Lsto e, a movimentacdo do produto ate
o consumidor e sua disponibilidade na epoca desejada, nrespectiva-
mente.,

Procurou-se ddentificar o tipo de thansporte utilfizado
na comercializacao do algodao, sua propriedade e custo. Quanto a
armazenagem, estudou-se a disponibilidade, capacidade e distribudi-
cao de gnmazﬁns, de caratern panticulan ou oficial;

b.4 - marngem de comercializagao. Tambem definida ante-

nionmente;
¢) a nivel de produtor
c.1 - pregos mindimos

Analisou-se o conhecimento do produtor sobre 08 pregos
minimos, bem como a epoca em que recebeu essa Lnformagao.

Esta analise Leva a conclusoes sobre as condigoes de co
mo funciona a Politica de Garantia de Pregos Minimos - PGPM, que ob
jetiva "onientarn o comportamento do mencado", impedindo que ocorra
prejuizo para o agriculton e consequentemente desestimulo e abando
no da atividade®?.

¢.2 - financlamento da produgao

Diz nrespedto ao conhecimento do aghiculiorn sobre a pos-
sibilidade de consecugao de financiamento para a sua producao, e o

nivel de utilizagao desse 5ervigo;

'1 STEELE, Howand L. et akii, op. cit., p. 28,
& CEP, 4. etbe, P. 8.
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c.3 - 4nformagao de mercado

A informagao de mercado e Aimprescindivel para uma deci-
sao de venda mais acentada porn parte do produton. Compreende onien
tagoes sobre o0s pregos vigentes, condigdes gerais de ofenta e de-
manda do produte, e possiveis oscilacoes dos precos.

A excegao das condigoes de ofenta e demanda, a analise
encenna ainda, a identificagao das difernentes fontes dessas infonr-
magoes que se Ligam dinetamente ao produton;

c.4 - classdificagao do algodao

Compreende a analise, o conhecimento do agricultorn so-
bre os fatores componentes do processo de classificacao do  algo-
dao, e a disponibilidade de tal sernvigo ao seu alcance.

y Sabe-se que, a obtengcao de um produto de mefhor qualida
de - 0 que peamitina ao aghricultorn defender melhonres precos  para
esse produto, requen cuddados no sdistema d@& cultivo, a partin da
escolha da semente ate o momento da colheita, afem do armazenamen-
to e transponte postendon;

c.5 - orngandizagao de produtores

A onganizagdao dos pequenos phrodutores Zem sua importan-
cia explicada pela facilidade de aquisig¢ao de Lnsumos, e so0bretu-
do, pela crniagao de um poden de barganha em fungao do maior volume
de producdao, beneficiando 05 componentes do grupo com melhores pre
cos para o produto e menores custos de trhansponte.

Procurou-se {nvestigarn a Aituagao do agricultorn com ne-
jenencda ao cooperativismo, incluindo o seu conhecimento acerca do
assunto, experiencias e, principalmente a sua disposigac para par-
ticipar de uma sociedade cooperativa. Independente, porem, do en-
volvimento nelative as sociedades coopernativas, o aghricullon fo
ainda questionade quanto a disposdigao em aceitarn a venda do seu pro
dute, juntamente com o produto de outnos agricullones. Esse ultimo
caso se nefere a um tipo de assocdagao Ainteiramente informal, a
principio, o grupo pequeno e, naturafmente consdtituido porn peque-

nos produtones circunvizinhos.
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3.5 Insthumental de Analise

Apos a connegac dos formulanios, na propria area de es
tudo, procedeu-se a sua tabulagao, e posteniormente a analise, na
qual fod utilizado o seguinte Ainstrumental estatistico:

a) deteaminagao de percentagem para estabelecer compana-
goes enthe categondias:

-venda do algodao atraves de inteamediarnio;

-razoes da venda do algodao ao intermediario;
-aceditagao do produtorn em parnticipan de sociedade coope
rhativa;

-~acedtagao do produtorn em comercializan coletivamente
0 seu produto;

-conhecimento sobre noamas de classificacac do algodaoc;

- -conhecimento sobre a Politica de Garantia de Pregos MI

nimos; .

-conhecimento dos Pregos Mindimos;

-existencda de senvigo de informagao de mercado;

-disponibilidade de armazens a nivel de produton;

-¢poca de venda do algodao;

b - tabelas de contingeéncia para comprovagao de depen-
déncia ou coanelacac entre 04 atributos: estratos de producdo e as
categorias nelacionadas no item anternior (item a). Para tal, foi
wtilizado o teste de qui-quadrado (x%), que se baseia no somatonrio
das diferengas ao quadrado, entre as frequencias observadas e espe
rnadas, dividido pelas frequéncias esperadas. 0 valor de x> ¢ caleu
Lado mediante a formula:

n k
X2 = z‘: ZE (Oli,j. = E‘(-j)z
=1 4 =1 ELf
onde:
n = numenro de LAinhas

k
044 = numero de observagoes na Linha 4 da coluna §

numero de colfunas

Eij = numero de observagoes, so0b H (hipotese nula),na

Linha 4 da coluna j
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] d

z I z I = somatonio sobre todas as celulas (to-

L I = das as n Linhas e todas as k colu-
nas)*? .

Em cada ftabela de contingencia, 04 valores absolutos ne
presentam as frequincias obsernvadas, sendo as frequencias éape&a—

das calculadas pelo produto dos totais marnginais dividide pelo to-
tal genal.

Calculado o valon de x*, nrecorreu-se a Tabua correspon-
dente com o numero de graus de Libendade (gf) que ¢ dado pon
(n-1) (k-1) e a probabifidade desejada que no caso presente ¢ de
0,95. Se o valon tabelado € inferion ao valon de x? calculado, a hi
potese de nulidade (H,) ¢ nejeitada, comprovando-se entdo a hipdote
se de trabalho. Desta maneira, diz-se que a diferenca entre 04 a-
trnibutos ¢ estatisticamente significativa;

¢ - negressao Linearn multipla pdra analisar se 04 pre-
cos medios do algodao, com nelagao ao tempo, em meses, aphesentam
diferengas estatisticamente significantes. Para este objetivo os da
dos foram ajustados de acorndo com o seguinte modelo:

y = A + B]D, + Bzvz + 8303 + B4D4 + BSDS + 3606 + 8707

BgDg + Bgly *+ ByyDyp + ByyDyy + Byyplyy

onde:

Y = prece medio do algodao no mes 4;

A = coeficiente Linean, nrepresentando o prego medio ve
nigicade no mes de julho, quando fodas as "Dummies"
assumem valorn 0 (zeno) ;

BL (& =1, 2, .... 12) = coeficinte de negressao;

D, = variavel "Dummy"”, assumindo valor 0 (zero) em to-

dos os meses;

D, = variavel "Dummy”, assumindo vafor 1 (um) nomes de

agosto e 0 (zero) nos demais meses;

13 STEGEL, Sidney. Estatistica nao parametnica, p. 198-203.
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Ds = variavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no més de
setembro e 0 (zeno) nos demais meses;

Dy - vardiavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no més de
outubro e 0 (zero) nos demais meses; '

D, = vaniavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no més de
novembro e 0 (zero) nos demais meses; '

D, = variavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no més de

dezembro e 0 |(zero) nos demadis meses;

D, = variavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no mes de
faneino e 0 (zero) nos demads meses;

D¢ = variaved "Dummy", assuminde valor 1 (um) no mes de
gfevernedino e 0 [(zero) nos demais meses;

Dy = variavel "Dummy", assumindo vafon 1 (um) no mes de
mar¢o e 0 (zero) nos demais meses;

-

Do" variavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no mes de
abril e 0 (zero) nos demais.meses;

D= variavel "Dummy", assumindo valor 1 (um) no mes de
maio ¢ 0 (zerno) nos demadls meses;

D,,= variavel "Dummy", assumindo valon 1 (um) no mes de
funho e 0 (zeno) nos demadis meses.

0 més de julho foi escolhido como base para analise dos
precos, por se tratan do mes em que se indcdia a safra e a venda do
algodao;

d - mangem de comercializagdo. Dois metodos foram utili
zados para se estimar a margem de comencializagdo do intermedianio.
0 paimeino, atraves da gformula: M = Pu - Pp ou, em teamos percen-
tuads:

Pu - Pp 100, onde:

M = '
Pu

M
Pu = prego medio pago pelo usinedino;
Pp = pareco medio necebido pelo produton.

mangem de comercializagao do inteamedianio;

0 segunde metodo utilizado, consistiu simplesmente em
soman o4 diferentes componentes da margem de comencializagado.

Assim, as variaveds assinaladas antenionmente, foram o-


http://se.te.mbxo
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peracionalizadas na forma de foamubarios, sendo estes aplicados em
entrevista dineta a nivedis de produtorn, intermedi@rio e wsineiro.

-



CAPITULO 1V

4. APRESENTACAQ E ANALISE D0S RESULTADOS

Neste capitulo se apresentam o4 resultados da pesquisa
de campo e nespectivas analises, helativos a hipotese e objeti-
vos propostos no trabalho. 08 nesultados sao apresentados de fonr-
ma agregada, segundo o total de municipios da area estudada e es-

A\

thatos de producao definddos. g ey
2 [

4.1 Dependencia do Produton ao Inteamediandio

' A venda do algodao atraves de Jintermediarios, foi a
condigao definida para caracterizan a depemdencia do produton. Des
ta forma, tal dependencia se aprnesenta patente (ven QUADRO §), ob-
senvando-se que 317 produtones (70,4%) venderam seu algodao athra-
ves de inteamediarios, contra apenas 133 (29,6%) que preferinam
cutras fontes compradoras: usina, cooperativa e CAP'. Consideran-
do-s¢ apenas produtones dos dois prnimeinos estratos, cuja produ-
¢ao ¢ de 500 kg, | 4isto e, o4 de menorn produgac), vemos que 4ac 05
mais dependentes, nepresentando mais de 55% do total de produto-
nes. Em contrapantida, os produtones enquadrados nos dois ultimos
estratos, com produgac supenion a 2.000 kg, sac os menos dependen
tes, nepnesentando apenas 11% do total (10% e 1%, nespectivamente,
para 04 estratos V e VI).

Esta dependencia do produtor com o intermediarnio assu-
me A{mportancia capital, quando se tem presente que 04 precos do al

1 0 namero de observacoes (450), supera o numero de produtores en-
thevistados, por motive de que, quatro destes produtores vende-
nam simultaneamente a intenmediarnio e outho tipo de compradonr.
0s formularnios respectivos, foram considernados pefa Limportancia
na analise dos canais e fLuxos de comerncializacgao.



QUADRQ & - DISTRIBUICAQ DOS PRODUTORES SEGUNDO ESTRATOS DE PRODUCAQ

E VENDA DO ALGODAO, 1978
ESTRATOS DE PRO 1 11 111 v v U1
P/eop( 0—| 200 {200-—| 500 |500—| 1.0001.000—] 2.0002.000—] 5.000 5.000
/
70'{)6&
Le] 9 (4] g ag e g 9 (o] 2 9 9
ESPECTFICACAO N¢ 5 N¢ % N¢ 3 N¢ 3 NG 3 N¢ % NQ %
1. Vende Atraves de
Inteamed{ianio 100 91,7 77 79,4 62 73,8 43 62,3 31 54,4 4 11,8| 317 70,4
2. Nao Vende Atra-
ves de Intenmedd
ardio 9 8,3 20 20,6 22 26,2 26 37,7 26 45,6 30 §8,2| 133 29,6
TO0T-AL 109 100 97 100 §4 100 69 100 57 100 34 100 450 100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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gedao, normalmente baixes?, sdao determinados pelo usineino, chegan
do ao produtor, ainda mais baixos, atraves de um ou varios inte&j
mediardos. Significa Lato, que possiveis Luchos do produton, Lhe
sao subtraldos para remunerar a agdo do intermedidric. A isto se a
grega que a cuftura do algodao apresenta uma baixa pnodutividade?
na area, concorrendo ainda mais para comprimin a nenda do  produ-
Lon.

A analise estatistica nealizada, tendo pon base o qua-
dno antenion (QUADRO §), apresenta diferenga significativa entre o4
athibutos, ao nivel de 0,01 de probabitidade.

08 valores calculados de x?, tanto para a variavel aci-
ma, como para as demais, encontram-se no ANEXO 6.

)

4.2 Principais Razoes do Processo de Comencializagao Existente e

suas Distorgoes

As distongoes que ocorrem no processo em analise, carac
tenizadas nos proprics canais de comencializagao e sua atuagao,sdo
devidas, atualmente, a fatores que agetam principalmente ao peque-
no e medio produtorn. Consdiderou-se como madis importantes, o volume
de algodao produzido, a nelagao de produgao proprietario-parceinro,
0 financiamento particulan e o fornecimento de generos.

2 Segundo a Pesquisa, o prego medio do afgodaoc pago ao produtor pe
Lo intermediaric, em 1978, §oi Ligual ou inferior ao prego minimo
deteaminado pelo Governo: CR$ 10,44/kg. Salienta-se que este va-
Lon somente §oi atingido no mes de dezembro.

3 A produtividade indicada pela Pesquisa, foi de 180 kg. 0 caleulo
teve por base a produgac obtida pefos produtores entrevistados,
dividida pefa soma de suas respectivas areas culftivadas com algo
ddc. Considerando-se que o algoddo arboreo tem um ciclo de produ
¢ac de 5 ancs, ¢ que no primeiro, a produgao e muito pequena, a
fonma de calculo acima que e comumente utilizada, nao ¢ estatis-
ticamente necomendada. Assim, a produtividade de algodao arbo-
neo, devendia ten duas indicagoes: a primeira, hrelativa ao 19 ano
da cultura, ¢ a segunda, correspondente a media dos ultimos qua-
tho anos. '
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A primedira nazao apontada vincula o volume de producdo
com uma maion ou menor atuagaoc do intermediario. Esta atuacdo assi
nalada na discussao antendon como "dependéncia", indica cEa&amentE
que gquanto menor o estrato de produgac maion e a dependéncia do bno
dutor com o intenmedianio. Por sua vez, ha que considerar que eétz
volume de produgao esta dirnetamente nelacionado com o tamanho da
unidade de produgao e area explorada com algodao. 0 anternion senrve
como antecedente para consdideragoes em fermos de novas formas de
organdizagao destes pequenos e medios agricultores e aftennativas
de nredistrnibuicao fundiardia.

Para vendificar a segunda hrazao apontada foram entrevis-
tados 75 produtornes nac proprietarios ou em negime de parceria.Des
tes, 57 nesponderam que a venda do algodao ao proprietario era de-
vida ao compromisso de cessao da terra para exploragao em  parce-
nia. Pon outrno Lado 53% dos proprietarios que cultivam o algoddo em
parcenia, quando indagados se seus parceires poderiam vender as
nespectivas produgoes a um outrno comprador - naturalmente  obtendo
financiamento em fonte diversa, responderam negativamente, apontan
do as seguintes justificativas:

a - diminud¢ao da cota de toata na usina. 0 gornecedoxn
de algodac, tem privilegio para comprar torta na usina, a  phegos
mais baixos que no mencado, ate o Limite de 40% do volume de afgo-
dao vendido, em condigoes noamais;

b - nao ha necessidade de tal procedimento, uma vez que
0 proprietanio financia seus parceinos habitualmente e tem intenes
se na produgao;

c - 04 proprietanios sac de dineito os verndadeiros do-
nos das ternas, e os parceinos que nelas trabalham estao comprome-
tidos com eles. Dail, a conclusao de que a cessac da terra pelo pho
prietanio, alem da "meia" que € comum, condiciona a compra da par-

te da produgcac que resta ao parncediro.

Confinma-se assim, o intenesse dos proprietarios em co-
merncializar a producao de seus parceiros, bem como a sua condigao

de inteamediario.

Cabe tambem agregar, que esta relag¢do proprietanio-par-
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cetre reforga a agao das outras duas nazoes hipotizadas, isto ¢,
financLamento nac Ainstitucional e fornecimento de genenos.

Com nefagao ao financiamento particular ou nao Linstitu-
cional ¢ preciso apontan a sua imporntancia. 0 inteamedi@ario, alem
de exercern o papel de comprador e concentrador de grande parte da
produgac, desempenha a gungao de financiar o custeio do algoddo.Es
ta pratica, aparentemente benefica, acarreta serias implicagtes pa
ra o produfor. Em primedro Lugahr, elimina qualquer alternativa de
mencado para o produtor, pois a producac e moralmente vinculada ao
g4nancLamento, verdlficando-se assim, uma verdadedira compra antecd-
pada que e vulgarmente denominada "compra na folLha"™. Em segundo Lu
gan, o pesado onus para o produton, dado que esse financiamento e
nealizado a uma taxa alta de jurnos. A pesquisa nevelou uma taxa de
junos modal de 3% ao mes [(36% a.a), tendo sido encontrado cascos de
ate 5% ao més (60 a.a)®. 0 financiamento, como razao apontada panra
venda do algodaoc ao inteamediario, teve 191 citagoes, entre os 317
produtenes que nealdizaram esse tipo de venda indireta, vernificando
se uma maion frequéncia entrne 04 produtores de menon nivel de phro-
ducgao.

0 4ornecimento de alimentos, material de trabalho, 4Ain-
clusive {nsumos para cultive do algodao, e medicamentos, que teve
41 citagdes, apresenta-se como o tdpo de fornecimento mais comum
entrne os intermediarnios proprnietandios. Este financiamento consdti-
tu{ despesas que sdo cobradas ao produtor quando da compra do pro-
duto, e algumas vezes com juros.

Outhas hazoes para venda do algoddao a intermediario, o
wam tambim apontadas, totalizando 126 citagoes. Estas nazoes  sdo
as seguintes:

-vinculo de amizade

-pequena distancia

“ Sabe-se que a taxa noamal de jurnos para custelo aghicola, cobra-
da pela nede bancaria oficial, em 1978, variava de 13% al5%a.a,
segunde o velume do financiamento; o Proghama de Desenvolfvimento
de Aneas Integradas do Nondeste - POLONORDESTE, cobravall%a.a,;
e, 0 Projeto Sentanejo, apenas 7% a.a.



55

-gacilidade de transacao

-producao pequena

-0 Antermediario ¢ o comprador da regido e fornece ton-
ta para o rebanho bovino de seus fregueses. '

A analise estatistica foi nealizada efiminando-se as re
petigoes, pois a segunda e quarta razoes apontadas, isoladas ou
confjuntamente, foram citadas com a Zernceira. Desta forma,obteve-se
191 citagoes para a categondia das razoes hipotizadas, nepresentan-
do 60,3%, contra 126 citagoes de outras razoes, rnepresentando 39,7%
(ven QUADRO 9). 04 nesuftados apresentaram-se significativos ao ni
vel de 0, 05.

4.2.1 Canais e Fluxos da Comercializagao do AlLgodao

Antes de se estudarn a distrnibui¢ao da produgao, e 4inte
nessante venificar dois aspectos quanto a sua origem. 0 primedno
diz nedpeito a area cultivada com algodao, que abrange um pouco
mais de 13,4% da area total da micro-negiao Sernido®. Esta Ainforma-
caoc heglete de algum modo, a necessidade de intensificacao de pes-
quisas visando o aumento da produtividade, quando se sabe que a-
neas Amproprias ja estao sendo ocupadas com a cultura do algodao
arboreo. Alem dissc, o pequenc volume de produgao fo4i uma das hra-
zoes apontadas para venda do algoddao ao intermediario, e que 04 pe
quencs produtones como madis dependentes, poatanto mails sacrifica-
dos, sac os que induzem o0s canais de comercializagao existentes. 0
segundo aspecto se nelaciona com a ondigem da produgdo quante a ca-
tegorndia do produton®, obsenvando-se que 39,8% e produzida pelos
proprictanios, enquanto 60,2% ¢ produzida porn produtores naoc phro-

> Resultado apurado na Pesquisa de Campo - 1979,

® A pesquisa nevelou apenas produtornes proprietarios e parcednos.
Nao 404 encontrado arnendatardio, pelo que se supoe exLstin um pe
queno niamero deste tipo de produtor. 08 possedinos e herdeinos que
ainda nao tinham suas teanras Legalizadas, ‘foram consdiderados pro
prietanios.



QUADRO 9 - DISTRIBUICAQ DOS PRODUTORES QUE VENDEM A INTERMEDIARIOS, POR

ESTRATOS DE PRODUCAQ E RAZUES APONTADAS, 197& .
ESTRATOS DE PRO 1 11 111 1V v VI
DUCAT mais de TOTAL
0—| 200 |200—| 500 |500—] 1.0001.000—|2.0002.000—|5.000 5.000
007

s NO ) NG g NG D) NO D Ne | & NO D) NO o
ESPECIFICACAO ‘ ’ : ’ ‘ ’ : 0 S ' ) ' :
1. Razbes Hipotizadas | 47 47,0 50 64,9 3§ 61,3 34 79,1 20 64,5 02 50,0 191 60,3
2. Outnas Razoes 53 53,0 27 35,1 24 38,7 09 20,9 11 35,5 02 50,0 126 39,7
TeT AL 100 100 7 Too 62 100 43 100 31 100 04 100 317 100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979

969
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prietanios (ven ANEXO 7). 05 calculos foram efetuados sem consi
derar a divisao da produgac dos ndo proprietdrios, o que ocornerd
na deteaminagac dos canais e fLuxos da comercializacdo.

4.2.1.1 Disthibuigao do AlLgodao dos Produtonrnes em Genral

A produgac de afgodao vendida pefos produtores em 197§,
foL destinada a quatro fontes compradoras: intenmedianios, usined-
ros, cooperativas e CAP. As duas primedinras, saoc as mais Amportan-
tes, pelo volume de produgac e pelo numero de produtones envolvi-
dos nas thansagoes. Aos intermediarnios, goi vendido o total de
29,7% da producaoc, e aos usinedros, 67,6% [ver QUADRO 10). Entre-
tanto, o volume de produgao vendido aos intermediarios pentencia a
70,4% dpA produtores, enquanto a produgao comprada pelos usined-
nos pentencia a apenas 26,2% dos produtores (ver QUADRO 17). A ana
ise confjunta do volume de produgcac e numexo de produtornes, mostra
ainda que este dois fatores se comportam, em teamos proporcionads,
de forma semelhante. Com efeito, a produgao vendida aos Aintermedia
nios diminud a medida que cresce o famanho dos estratos,vernifican-
do-se¢ o contrardio no caso da produgao vendida aos usineinros; e, o
namero de produtores que vendeu a Lntermedianios, Lguafmente, dimi
nul em cada estrnato, ocorrendo o inverso com o numero de produto-

nes que vendeu diretamente a usdinednos.

05 produtores proprietanios, apos heceberem a "meia"
dos parceinos, passanam a deten 69,9% da produgac, ficando 0s par-
cedlnos com 30,1% (ven ANEXO 7).

As outrnas duas fontes, juntas, foram responsaveis pela
comercializagao de 2,7% da pnodug&d. Enquanto 2,7% dos produtonres
procuraram a CAP, apenas 0,7%, venderam pantes de sua produgao a-
thaves de cooperativa (ven QUADROS 10 e 11).

Quanto acs parceinos, isoladamente, 76% venderam aos
nespectives prophietanios da terra em que thabafham; e, 24% a com-
pradones divernsos, compontando-se de maneira analoga acs produto-
nes proprietanios. Esses mesmos pencentuais goram considerados re-
presentatives dos volumes de produgac dos parcedinos, venddidos aosb
proprictanios da tenra e outros comphadores, hespectivamente.
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QUADRQ 10 - DISTRIBUICAO DO VOLUME DE ALGODAC PRODUZIDO SEGUNDO
FONTE COMPRADORA E ESTRATOS DE PRODUCAO, 1978

U
2
DUCAD I 11 111 1V v ayz . FOTAL
‘?@QQ 0 —| 200 [200—| 500 [500—| 1.000{7.000—]2.0002.000 —]|5.000 mngooe
> ;
G,Pé:s’
kg % kg % kg % kg % kg % kg % kg %
COMPRADORES
1. Intenmedi@anio 11.883 90,8 28.500 79,7 45.121 71,5 62.194 60,4 98.816 53,4 29.900 5,6|276.714 29,7
2. Usineiro 900 6,9 5.928 16,4 15.699 24,9 38.037 36,9 84.590 45,7 484.500 91,3|629.654 67,6
3. Cooperativa - 5 " . s . 1.600 1,7 - - 16.500 3,1| 18.300 2,0
4. CAP 302 2,3 1.400 3,9 2.302 3,6 1.000 1,0 1.600 0,9 . = 6.604 0,7
TOTAL 13.085 100 36.128 100 63.122 100 103.031 100 185.006 100 530.900 100{931.272 100

FONTE: Dados da Pesqudisa - 1979
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QUADRO 11 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES SEGUNDO ESTRATOS DE
PRODUCAO E COMPRADORES DE SEU ALGODAO, 197§

ESTRATUS Ut PRU

V1
DUCKD 1 11 111 v v nais de AL
'?0907 0 —| 200 |200—| 500 [500—|1.000\1.000 —[2.00002.000 —|5.000 5.000
o
£¢;
S g o g 2 0 ) 0 o o ¢ o

COMPRADORES NQ ] Nq ° N. o N- o N. (] NQ o N. (]
1. Intermedidario 100 91,7 77 79,4 62 73,8 43 62,4 31 54,4 04 11,8 317 70,4
2. Usdinedro 07 6,5 16 16,5 19 22,6 24 34,68 24 42,1 28 82, 3 118 26,8
3. Cooperativa - - - - - - 01 1,4 - - 02 5,9 03 0,7
4. CAP 02 1,8 04 4,1 03 3,6 01 1,4 02 3,5 - - 12 2,7
TOTAL 109 100 97 100 §4 100 69 100 87 100 34 100 450 100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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1 7 I 9

.2 Distrndbuigcac do Afgodao dos Inteamediarnios
a) Inteamedianios Proprietarios

Este tipo de intermediarnio foi responsdavel pela compra
de apenas 7,0% da produgac, da quaf vendeu 14,9% a intermediarnios
comenrceantes, §,6% a uma cooperativa de Estado da Paraiba, e 76,5%
a usdinecnos [(vern QUADRO 12). 0s 4Lntenmedianios proprietarios sao,
via de regra, tambem produtones, isto e, cultivam camposd proprios.
Sua produgao total e constituida pela produgcdo destes campos, mais
a "meda" da parceria, e mais a produgcac que compra correspondente
a "medla" nestante do parceino;

b) Inteamedianios Comenciantes

Sac nesponsaveds pela compra de 93% da produgdo que ¢
comercializada atraves de intenmedianios. 0a intenmediarios comen-
ciantes vendernam 9§,2% da sua produgao dinetamente a usinediros,
0,9% a intenmediarnios cornetores, e 0,9% ascooperativas. Em sua
malonia, os Lnteamediariocs comerncdiantes sao tambem produtones,e as
sim, a producao destes intermedianios e constituida pela producao
prophia, a producao dos parceiros (a "meda" da parcendia madis a
"meia" que compra), e a produgao comprada a produtores diversos.

Quanto ao numero de intemnmediarios envolvidos nas transa
coes, fodi constatado que dos intenmediarnios proprietanios, 42% ven
denam a inteamedianios comenciantes, e 58%, venderama wusinediros’;
dos inteamedi@nios comerciantes, §,5% venderam a outros inteamedia
nios, e 91,5%, venderam a usineinos®.

A nivel de usineiros, o algodao comprado feve a segudin-

te procedencda:

, EntenmediGRiDs ¢ aevves v ve e ow on we Didy 1D
, PHOBULDRCS ¢ s w55 & 3 wia 96 0% 5 o apw s 49y 0%

7 Um intermedianioc proprietario vendeu parte da sua produgac para
uma cooperativa do Estado da Paraxba.

8 Cinco intenmedianios comenciantes venderam partes de sua produ-
cac para cooperativas, sendo 1 Localizada na area e 2 no Estado
da Panraiba.


http://intzh.mzdiah.io
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QUADRO 12 - DISTRIBUICAO DA PRODUCAQ DOS INTERMEDIARIOS
DA MICRO-REGIAQ SERIDO(RN), 197&

ESTRATOS DE PRODU INTERMEDIX |INTERMEDIARIO
XD - UNTSNEIR0S | COOPERATL
- RI0O CORRE | COMERCIANTE VAS TOTAL
i VOLUME o VOLUME o VOLUME 2 VOLUME| , VOLUME o
] [~

CATEGORIAS (kg ) (kg ) (kg ) (Rg) (kg )
1. Intenmediarios Proprietanios - - 72.430 14,9 371.845 76,5 42.000 &§,6 486.275 7,0
2. Intenmedianios Comenciantes 59.000 0,9 - - 6,289,000 98,2 55.000 0,9|6.405.000 93,0
TOTAL 59.000 0,9 72.430 1,0 6.660.845 96,7 97.000 1,4(6.889.275 100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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.produgae prepria® ....cuneveuses 3,58

A Figura 1 mostra a venda do algodao pelos  produtohes,
bem como a distrdibuigac da produgao entre as duas categonias de in-
tenmedianios, incfusive a venda efetuada por estes.

A Figura 2, por sua vez, visualiza a divisao da producdo
entrne 08 dods tipos de produtonres, panrticularizande a venda do algo
dao dos produtores nac phroprietarios. 0 fLuxograma encerra-se a ni-
vel de {nteamedianio, dada a sua correpondéncia, a partirn dai, com
o fluxograma da Figura 1.

4.3 Ornganizagao dos Produtonres

A ongandizacao dos produtores, ainda que em  associacoes
de caraten informal, objetiva a que estas assumam a execug¢ao das fun
coes exencidas pelos intenmediarnios, com proveditos pecuniarios pahra
0 produtor. A evolugao dessas associagoes Lnformais para uma socde-
dade cdoperativa, ou entreposto de uma cooperativa, que depende de
ondientagoes ao grupo e sucesso nas transagoes Liniciais, permitina
assumin inclusive a guncao de beneficiamento. Pontanto, a organiza-
cao dos produtores ¢ essencial para inicio de onganizagao de um 544
tema de comercializagao agricola.

Entretanto, a pesquisa nevelou que §4,1% dos produtornes
nac sac associ{ados de cooperativas [(ver QUADRO 13). Por outro Lado,
des 71 (15,9%) que sdc associados, apenas 3 venderam seu algodao a-
traves de cooperativa. Excluindo estes 3 produtores, a grande maio-
nia de 95,0%, cornrnespondente a 421 pnodutbneé, aginmouw nao ter qual
quern experiencia com cooperativas. 0s demais, apontaram as segudin-
tes vantagens na comercializagdo atraves dessas entidades: distnd-
buigao de netorno ou sobras £iquidas, maion prego pago pelo  algo-
dac, e 4ornecimento de toata a pregos mais baixos que no mencado!®.

° produgao dos proprietarios de uma das usinas.

10 No ano a que se nefere a pesquisa (1978), fod apurado que a Lorta
do algodao atingiu o prego de ate CR$ 6,00/kg, enquanto uma co0
perativa Localizada no municipio de Cadico, que Lndicdava a ativi-
dade de beneficiamento de algodao, fornecia forta a seus assocea
dos ao preg¢o de CR$ 2,30/kg.

 ———— e e~



FIGURA 1 - FLUXOGRAMA DA COMERCIALIZACAO DO ALGODAQ E SUA -
DISTRIBUICAO POR CATEGORIA DE INTERMEDI@RID,

1978.
PRQDUTOR 100%
&
‘Ié!' CAP
*
INTERMEDIARIOS

67,67
@ INT. PROPRIETARIO

5
. COOPERATIVAS

INT. COMERCIANTE 8,6%
&
A

INT. CORRETOR @?
98,2, () |

USTNAS

FONTE: pADos DA PESQuISA - 1979
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FIGURA 2 - FLUXOGRAMA DA DISTRIBUICAO DO ALGODAO POR TIPO

DE PRODUTOR E VENDA DA PRODUCAD DOS PRODUTORES
NAO PROPRIETARIOS, 1978,

PRODUTOR 100%
9,9% PRODUTOR NAO PROPRIETARIO

PRODUTOR PROPRIETARIO

Qéi:) Ii CAP
Wi

COOPERATIVAS

===,

INTERMEDIARIOS

USINAS

24,0

&

¥

INT. PROPRIETARIOS

FONTE: DpADOS DA PEsauisa - 197°

(1) AS LINHAS SIMPLES INDICAM DISTRIBUIGAO DA
PRODUGAO, E AS LINHAS TERMINADAS EM SETAS,

VENDA DA PRODUGAO.
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QUADRO 13 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUCAO,

SEGUNDO A CONDICAQ DE ASSOCIADOS DE COOPERATIVAS, 197§

ESTRATOS DE PRODU

CAD 1 11 111 1V v Vi
mais de TOTAL
p,;,%(/ 0 —| 200 |200—| 500 |500 —|1.000|7.000—| 2.0002.000—|5.000[ , .,
,
L&
1y 2 9 o e e g e
ESPECTFICACAO NC % NO % NO % NO % NO % NO % N¢ %
1. Associados a Coope
rativas 05 4,6 19 19,6 11 13,3 11 16,4 15 26,8 10 29,4| 71 15, 9
2. Nao Associados a
Cooperativas 104 95,4 78 80,4 72 86,7 56 §3,6 41 73,2 24 70,6| 375 84,1
TOTA.L 109 100 97 100 §3 100 67 100 56 100 34 100| 446 10 O

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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0s nesultados da analise estatistica indicam a existen-
cia de cornelagao entre as categornias analisadas (s0cios e ndo 40-
cios de cooperativas) e estrnatos de produgdo, ao nivel de signifi-
cancia de 0,01. Excetuando o estrato 11, obseava-se que o nimeno
de produtores que sao associados de cooperativas, chesce, nelativa
mente, em razao dineta com 05 estratos de produgdao. Em relacdo aos
nao assccdiados, ¢ seuw numero decresce em razdo L{nversa ao ztamanho
dos estratos (QUADRO 13).

Foi observado ainda, com relacao aos produtonres nao as-
sociados, no total de 375, que 81,3% aceditam participar de coopera
tivas. Em tenmos percentuais, o numero de possivedis adeptos do co-
operativismo e tanto maior quanto maiones 04 respectivos volumes de
produgac (vern QUADRO 14). Esta Aingornmagcao contradiz, teornicamente,
a sdituacao do pequeno produtorn no contexto da comercializagao  do
afgod&oi pon sen mais dependente de intemmediarios, e assim, mais
sacnificado quante ao sistema de venda de sua produgac. 08 resulta
dos analiticos nefenentes a esta observagao, apresentaram-se s4igni
ficantes ac nivel de 0,05 de probabilidade. Sua intenpretagac, Lon
ge de suscitar desinternesse dos pequenos produtores, deve sern vis-
ta pelo angulo da desingormacac ou completa {ignorancia em que  4e
encontram tais produtores, praticamente alifados do proprio dired-
to de conhecen.

Pon altimo, indagados quanto a comercdalizagao coletiva
do algodao, atraves da estruturagac de grupos de produtores circun
vizinhos, em que 4osse possivel combinar epoca e prego de venda
do produto, facilitan o transponte e diminuir o seu custo, alem
de outrnas vantagens consequentes, 410 produtores, cornespondentes
a 91,9% nespondernam afinmativamente, segundo resultados apontados
pefa pesquisa. Conclui-se assim, que 08 produtfores sao carentes de
uma assistencia mais objetiva, especialmente no que se refene a
venda de sua produgdo. Naturnalmente, uma medida tao auspiciosa nao
tenia seu pleno afcance a curto prazo, porem neste prazo ela pode-
nia sen posta em pratica, dada a sua simplicidade, aceitagao pelo
produton, e disponibifidade de tecnicos a nivel governamental, nas
arneas de fomento a prnodugaoc e extensdao rurak.



GUADRC 14 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUCACQ

E ACEITACAO A0 COOPERATIVISMO, 1978 -
ESTRATOS DE PRgg% 57 T - y V1 1
= 0 —| 200 |200—| 500 |500—|1.000|{1.000—]|2.000|2.000—| 5.000 ”"‘5“30‘;‘1 Faiat
OD(/.?"O
Pﬁ? 0 2 ¢ g N¢ g o] 2 ¢ 2 o] 2 Y %
ESPECIFICACAO ik I B g : 6 N§ s 4 6 N A 6
I. Acedta Participar
de Cooperativa 76 15,0 62 79,5 62 86,1 43 76,8 36 87,8 24 100 (305 §1,3
2. Nao aceita Parnti-
cipanrn de Coopera-
tiva 26 25,0 16 20,5 10 13,9 13 23,2 05 12.2 - = 70 18,7
TOTAL 104 100 786 100 72 100 56 100 41 100 24 100 |375 100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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4.4 Classificagao do Algodac

Como uma das fungoes de comercializagdo, a classifica-
gac peamite que o produto sefa identificado atraves de uma  amos-
tha, cu simples centificado, facilitando sobremaneira as funcoes
de compra e venda. As vantagens deconrentes da padronizacao e clas-
sificagao devem benefician financeiramente ao produtor, pela tanre-
fa que Lhe compete relativa aos cuddados de escolha da semente pa-
na plantio, thnatos culturais, colheita e armazenamento do produto.
Desses cuidados depende, em nesumo, a obtengao de um algodac Lim-
po, o0 comphimento e a hesistencia de sua fibnra.

08 produtones, no entanto, nao sao motivados para a pra
tica desses cudidados porque o preco do algodao em carogo ndo e di-
fernenciade, porque comumente nao e classificado. Tal phrocedimento
nao ccofne com a pluma, cujo processo ocorre invariavelmente, 44-
cando 08 benegicios citados exclusivamente para o usineinro. Pelo
exposto, vemos que ¢ necessario repanitin eldses beneficios, sendo
que, pdra {540, € pheciso estendern o servigo de classificagao  ao
algodao em carogo e a nivel de produtonres, de maneira que, ao afgo
dao de qualidade supenion sefa pago um pre¢o maior. Assim, o paga-
mento de {ncentivos ao produtor, acarnetara a observancia de cuida
dos especiadis ao cultivo do algodao, proporcionando um melhor pro-
duto e contrnibuindo tambem para a preservagao do algodao fibra Lon

gall

Segunde a pesquisa, duas usinas pagaram subsidios a in-
tenmedianios em decornincia do volume e da qualidade do algodao.Es
sa atitude abre perspectivas reais para institudigao do aludido pro
cesso de classificacdo a nivel de produtones. Como esse servigo @€
nealizado so0b a nesponsabifidade do.Gouenno, toda a digiculdade es
taria rnesumida a que 0s produtores se organizassem em ghrupos, a fim
de possibifitarn a sua execugao. Evidentemente, 08 produtores se-
wiam instruldos sobre o0s cuidados que ingluenciam a qualidade  do

"1 Ha informagoes de que ¢ aﬂgodao "moco" que tem fibra Longa, es-
ta sendo substitulde pon especies ou variedades que tém  fibra
infernion, ou cultivado em consoncio com esses tipos.
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produfe, em fungaoc das noamas que regem a classificacdao do algo-
dao.

0s produtones foram agrupados em duas categorias para a
nalise, isto ¢, 04 que conhecem ¢ 0s que ndo conhecem as nefenidas
noamas. Esta ultima apresentou um Indice de 83, 9%, nepresentando
o total de 374 produtones (ven QUADRO 15). Observa-se tambem no mes
mo Quadro, que o numero de produtores que conhece as referidas re-
ghas Asc apresenta cnescente, pencentualmente, do estnato IaVI. 03
nesultados estatisticos nao se apresentaram significativos ao ni-
vel pre-estabelecdido de 0,05, mas foram significativos ao nivel de
0,10 de probabilidade.

Quanto a disponibifidade do servigo de classificagao ao
alcance dos produtones, 97,8% (416 produtores) nesponderam nao exis
tin. A nesposta contrania foi devida aos 2,2% dos produtones nes-
tantes que, possivelmente na condig¢ao de intermediarios e com ghan
de volume de algodao, tiveram sua producdo' classificada porn tecni-
cos de'um dos postos pentencentes a Subcoordenadoria de CLassifica
¢ao da Secretania da Agrdicultura do Estado do Riec Grande do  Non-
te'?, Dail, podemos deduzin o seu pequeno alcance no tocante ao al-
godao em carogo, ainda s0b dominio do produton. 0 que se defende
no entanto, ¢ a maion abrangéncia desse servigo, atraves de grupos
de produtores, ate atingirn o Limite da produgao, de maneira  que,
a venda do algodao se processe mediante a pesagem e simples aphre-
sentagao d¢ um documento de classificagac na usina.

4.5 Finaciamento da Producdo e Pre¢os Minimos

4.5.1 Conhecimento sobre a Pofitica de Garantia de Pregos MInimos

A Potitica de Garantia de Pregos MInimos - PGPM, considi
tui-se um <nstrumento, atraves do qual o agricultor pode vender sua
produgac ao Governo Federal, ou obten f4nanciamento com base nos

12 yen numero e distraibuigao desses postos a p. 13.



QUADRC 15 - DISTRIBUIGCAQ DOS PRODUTORES SEGUNDO O CONHECIMENTO DE NORMAS

DE CLASSIFICACAQ D0 ALGODAO E ESTRATOS DE PRODUCAO, 197§

T 1
ESTRATOS DE PRQ 1 11 Ty v v \ VI
DUCAT '\ mais de TOTA L
0-—|200 200 —|500 500-|1.000 7.000——[2.000 2.000-—[5.0001
Zp | 5,000
OD ‘ .
(/f% :
€ i
AT EGORTAS S Ne 5 NG g NQ % NO g NO % J' NG g N¢ } %
1. Conhece Normas de
Classdificagao do AL
godio 12 11,0 11 11,3 13 15,7 15 22,4 11 19,6 10 29,4 | 72 16,1
2. Nao Conhece Noxrmas
de CLassificacao
do Akgodao 97 89,0  §6 §§,7 70 84,3 52 77,6 45 §0,4 24 70,6 |374 §3,9
T 0T A L 109 100 97 100 3 100 67 100 56 100 34 100 (446 100

FONTE: Dados da Pesqudisa - 1979
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pregos minimes, e neste caso, armazenar o produto, visando conse-
guin um melhon prego, fugindo assim da exploracao do intenmedianio.
Oconne, porem, que a PGPM ainda nao esta suficientemente divulgada,
¢ a sua utilizagao depende de exigencias que a tornam praticavel a
nived de produtonl?d.

Estas aginmativas decorrem da pesquisa, ondeée.cohétatou
que 100,0% dos produtores nao utilizaram financiamentos da PGPM. Pox
outrno Lado, 80,3% dos produtores nao tem conhecimento sobre a PolZ-
tica negerndida, ou seja, o4 mecanismos que regulam seu funcionamento
fven QUADRO 16). Observa-se ainda neste Quadro que, o numero de pro-
dutones que conhece a PGPM 2 nelativamente supernior nos dois ulti-
mos estratos, enquanto nos demais, o Aindice de desconhecimento mini
mo ¢ de 79,4%.

\ Outrno nesultado da analise estatistica induz concluin de
que ha dependéncia entre as categonias "conhecen" e "nao conhecen a
PGPM" ¢ 048 estratos de produgac, apresentando-se significativo  ao
nivel de 0,01 de probabilidade.

4.5.2 Conhecimento dos Pregos MInimos

Sabe-s5¢ que 05 pregos minimos do algodao em carocgo do Noxn
deste sac decrnetadeos no penlodo de sefembro a dezembro de cada ano,
¢ pon conseguinte, os calculos devem sen efetuados em torno do mes
de julho. Como o plantio do algodao ¢ nealizado nos meses de janed-
R0 a margo, 04 pregos minimos em vigor, caleulados ha sedls ou mais me-
ses, nao influenciam a decisdo do produton quanto a realizagdo dos
gastos de cultivo, principalmente porque nao ocorre o0 reajuste C4-
tado na epoca de venda da produgdo, que tem inicio no mes de ju-
ho. Ademais, ¢ comum entrne os produtores a reclamagdo de que 04
precos mindmos sao baixos e insuficientes para oferecer  qualquer
marngem de Lucro. Pontanto, a garantia dos pregos minimos do algo-
dao que ¢ oferecida aos produtonres, nao atinge a seus objetivos na

Venr P. e

1.3


http://ah.maze.nai

QUADRO 16 - DISTRIBUICAQ DOS PRODUTORES SEGUNDO 0 CONHECIMENTO SOBRE A POLTITICA
DE GARANTIA DE PRECOS MINIMOS E ESTRATOS.DE PRQPUCKO, 1978

ESTRATOS DE PRC

DUCAD VI
: E bt £ o amin de TOTAL
5 0—| 200 |200—| 500 |500—|1.000|1.000—|2.000[2.000—|5.000] 5.000
qu%@
€ ) g 2 o o g
B AN NO g NO g NO . NO o e g e 2 NG 2
1. Conhece a PGPM 15 13,86 20 20,6 11 13,3 08 11,9 15 26,8 19 55,9 | 88 19,7
2. Nio Conhece a PGPM 94 86,2 77 79,4 72 86,7 59 §8,1 41 73,72 15 44,1 {358 §0,3
TOTAL 109 100 97 100 §3 100 67 100 56 100 34 100 |446 100
1979 )

FONTE: Dados da Pesquisa -
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pratica. Infeldzmente, esse prego minimo §oi o prego maximo  pago
ao produtorn pelo inteamediariol'".

Adciona-se que um numero consdideravel de produtonres, cor
nespondente a 28,0%, nao teve conhecimento dos precos minimos (vez
QUADRO 17). 04 demais produtores (72,0%), que afirmaram conhecen
04 pregos mindimos, alegaram ter recebido essas informacoes em Epo-
cas {mproprias, tanto do ponto de vista pratico, quanto Legal. Den
the estes produtones, 36,7% foram informados sobre o0s precos mind-
mos na epoca do plantio (faneiro-marngo); 31,9% no peaiodo de abail
a funho; e, 31,4% no penlodo de colheita e venda da produgac, me-
ses de julho a novembro (vern QUADRO 18).

Voltando ao Quadro antenior (QUADRO 17), observa-se que
o numeno de produtornes que conhecia 04 pregos minimos cresce, pho
procionalmente, do estrate 1 ao VI. Exatamente o contranio, ocornre
com a categondia de produtornes que desconhecia esses pregos. Portan
to, veadifica-se tambem neste caso, que 04 produtores mais prefudi-
cados sao 048 que produzem menos.

Constatou-se ainda, atraves da analise estatistica,exis
tin connelagao entrhe as categorias de produtornes em estudo e 04 es
trhatos de producao. 0 nivel de signdificancia atingiu a 0,01,

0s resultados apresentados nos Levam a concordar com
Bonges'®, quando assinala, baseado no Estatuto da Tenra, que 0s pre
¢os minimos devem sen gixados ate 60 dias antes do plantio, e nrea-
justados na epoca de venda da produgdo segundo 0s Indices inglacio
naxios. Sew caleculo devera fern por base 0s custos reads de produ-
cdo, acnescidos dos custos de transporte do produto para o merncado
mais proximo e uma margem de Lueno para o produtorn. 08 dods ultd-
mos fatones devem sen igual ou superior a 30% dos custos de produ-

¢ao.

14

Vern p. 85.

15 BORGES, Paulo Toamimm. Estatuto da Tenra, Separata do Livro Ins-
titutos Basicos do Dinedlto Agranio, p. 256.



QUADRQ 17 - DISTRIBUICAQ DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUCAO E
CONHECIMENTO D0OS PRECOS MINIMOS, 197§

ESTRATOS DE PRgg% 1 11 111 v v U1
mais de TOTAL
p? 0——|200 200-—[ 500 500——41.000 1.000-—|2.000 2.000-—|5.000 5.000
OD(/]'OP
TR el ne | g | no g NO 2 NG 5 NG 2 NG 2 NG 2
|
1. Conhecia ovs Pregos
MInimoas 60 55,0 65 67,0 57 68,7 57 §5,1 51 91,1 31 91,2 321 72,0
2. Nao conhecia 0s Pre .
cos MInimos 49 45,0 32 33,0 26 31,3 10 14,9 05 §,9 03 §,8| 125 28,0
TOT-AL 109 100 97 100 §3 100 67 100 56 100 34 100 446 100

FONTE: Dados da Pesqudisa - 1979
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QUADRO 1§ - EPOCA DE CONHECIMENTO DOS PRECOS MINIMOS
PELOS PRODUTORES, 197§

M E S E S8 PRODUTORES

N? 2
Janeinro 20 6,2
Feveredinro 53 16,5
Margo 45 14,0
Abrnil 16 5.0
Mado 55 17,2
Junho 37 9,7
Julhe 45 14,0
Agosto _ 70 6,2
Setembro 27 g, 4
Qutubro 7 2,2
Novembhro ? 0, 6
Dezembho - N
T OTAL 321 100,0

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979

4.6 Infonmacac de Mencado

Da maneira como ocorne atualmente, a Linformagac de mexn
cade, atingiu a 73,5% dos produtores, enquanto 26,5%, nao recebe
nam qualquer informagao (ver QUADRO 19). 0s primediros, segundo a pes
quisa, obtiveram informagdes atraves das seguintes fontes:

VL ZAANG o & o cionie s s o 306 06 v #ip 578 212 cditagoes
RRBAD 0 55 55 55 678 500 3 66 405 8 T6 3 120 "
ANTOIMEALORLT <o n oo s sis nim sis s 101 o
EMATER o vis 5o oo 5 o 40s 8% 7o 0 wie 4 §0 i
DENOD € USERE v vs s o6 s we G 44 "
FORRAL .\ o win oo aio vie w0 88 0cn 20k 04 4ok 36 "

(ha citacoes hepetdidas)-

Dos produtores que obtiveram esse tipo de 4informagac, a


http://3a.no.irio
http://Abn.il
http://S0.te.mbn4

QUADRO 19 - DISTRIBUICAQ DCOS PRODUTORES QUANTO A0 RECEBIMENTC DPE INFORMACAQ
DE MERCADO, POR ESTRAT(QS DE PRODUGAD, 1978

ESTRATOS Tt PRO
DUCAD 1 11 111 14 v VI
) madis de TOTAL
PODO 0 —| 200 200 —} 500 [500—|1.000!7.000—2.000{2.000—]5.000 5.000
70
Reg ;
¢ g g g 0 2 ¢ g g ) 0 g ¢ g
CATEGORTAS N¢ % N¢ 2 N % NG 3 e % N¢ ! : N¢ 3
I. Recebeu informagao
de Mercade 71 65,1 74 76,3 62 74,7 51 76,1 41 73,7 29 55,3 328 73,5
2. Nao Recebeu Infon-
macdo de Mercado 38 34,9 23 23,7 21 25,3 16 23,9 15 26,8 5 14,7| 118 26, 5
TOTAL 109 10¢ 97 100 §3 ioe 67 100 56 100 34 1001 446 10 ¢

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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penas 3,0% nesponderam que as Anformacoes nrecebidas onientavam so-
bre flutuagoes de pregos. Porn essa razao, e tambem, considerando
que vizinhos e Antermediarnios se incluem entre as tnes principais
fjontes de ingfoamagac de mercado, concludi-se que esse servico pndt£
camente inexiste a nivel de agriculton.

Entretanto, nao se observou cornnelag¢ao ou  dependéncia
entrne as duas categordias em que se agrupam os produtores e o8 es-
trhatos de produgac, ao nivel de significancia preestabelecido de
0, 05.

A falta de informagao de mercado, e, decididamente, nres
ponsavel pela venda do algoddo a intenmedi@arios por pregos Anniso-
nios, em media, inferndiornes ao preco minimo. Essas condicoes de ven-
da se nepetem anuadmente, e para nompern o ciclo, e necessanio que
05 agricultones sejam {nformados, pelo menos, sobre 048 pregos conrn-
nentes que sac pagos pelas usinas Localizadas na area, e as que pos
sam se condtituin em mercados alteanativos?t®,

As ingonmagoes, mesmo resumidas por se tratan apenas de
precos cornentes, devem sern sistematicas e oportunas, e deverdo prg
ceden de fontes ogdcdads.

Paralelamente, ou em etapas guturnas, outras Angorma-
coes, Ancluindo possiveis fLutuacoes de pregos e condigoes geradls
de ofenta e procura (interna e extenna), deverdao ser adicionadas.

4.7 Marngem de Comercializacdo do Intermediarnio

Dois metodos foram utilizados para estimar a margem de

16 A mencao aos pregos minimos fod omitida porque 05 mesmos devem
sexn conhecidos pelos agrnicultornes desde antes do plantio. Duran
te a venda do algeddao, iniciada em julho, os agricuftonres deve
niam estan a pan era dos Indices de reajuste desses pregos.


http://inten.median.ios
http://tn.es
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comencializagao do inteamedianio'’,

0 prdimedrno, mads simples, se nesume no caleulo da dife-
nenga entrne o prego medio pago pelos usineiros (Pu) e o prego me-
do necebido pelos produtones (Pp). Assim, margem de comerncializa-
¢ao (M) = Pu - Pp, ou em teamos percentuadls.

(Pu - Pp) 100
Pu

M

A pesquisa indicou Pu = 10,93 ¢ Pp = 9,78, resultando
M= 1,15 (CR$/kg), correspondente a 10,52%. No prego medioc pago pe
Los usdinediros esta inclulda a ajuda para o transporte do algodao em

carogo, cujo valor medio foi de CR$ 0,37 por kg.

A mangem de comercializagao, calculada acima, tem cara-
ten puramente teondico. Em teamos praticos, uma serie de outrnos fa-
tones tem ornigem neste processo e deve sen considerada no caleulo
da margem de comencializagao, porque acarheta despesas que a0 di-
neta ou Andinetamente nemuneradas atraves do usineiro.

0 segundo metodo, compreende, exatamente, a soma de to-
dos esses fatornes que sao denominados componentes da margem de co-
merclalizacao. Estes componentes saoc 0 seguintes:

a - thansponte. 0 usineino pagou ao inteamediario o va-
on medio de CR$ 0,37 pon kg de algodao em carogo a Zitulo de 4in-
denizacao do transponte. 0 Aintenmedianio, entretanto, segundo de-
clarou na pesquisa, pagou apenas CR$ 0,22 por kg, auferndindo assim,
o hendimento da diferenca (CR$ 0,15);

b - subsidio. 0 usineino pagou ao inteamediario a vanita
gem adicional de CR$ 0,22 pon kg de algodao em carogo, em fungao de
maion volume e qualidade do algodao;

17 As informagies sao relativas ao Aintenmediario comerciante, pon
motive da pesquisa ten nevelfado que o Lintermedianio proprieta-
nio tem seu Lucho neduzido a diferenga de prego da toata do al-
godao que compra na usina. Eventualmente, esse inteamediarnio au
fene um Lueno supernion, deconnente da diferenga dos pregos de
compra e venda do algodao.
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¢ - diferenga de prego da tonta. 0 intewmediario, en-
quanto fornecedor de algodao para a usina, tem o privilegio de com
pran Lorta na mesma, a pregos Ainferndlores aos dos armazens neuendeT
dores, ate o Limite de 50% do volume de algedao porn efe  fornecd-
de'®. 0 inteamedi@anic revende a tonta comprada, preferentemente, a
seus fregueses (gonnecedones de algedao), em geral, com vantagens
financeinas.Fol cbservado atraves da pesquisa que o rendimento me-
dio decornente dessa operagao, atingiu a CR$ 1,00 por kg de tonta,
equivalente a CR$ 0,50 por kg de algodac em caroco;

d - juro. 0 usdinetre fornece hecursos financeinos ao 4in
tenmedianio, porn um prazo medio de 4 meses, cobrando uma taxa de ju
nos correspondente a 3% ao mes. Este, nrepassa 05 necursos aos pho-
dutores, a mesma taxa de junos, segundo declararam na pesquisa,mas
por um prazo de 6,8 meses, em media. Ocorne que 0 juro cobrado pe-
Lo usinediro, Gnico encargo ginanceiro pago pelo intermedidnio, ces
sa quando este Andicia a entrega do algodao.na usina. Pon essa hra-
zaoc e pelo fato dos pregos senem mails baixos nos tres meses  And-
ciais da sagra, nesulta a pressaoc que 04 mesmos exercem sobre 04
produtores no sentido de adquirin sua produgao nessa fase ALndiciak
da sagra. Considerando que o ajuste de prego com o usineiro somen-
te se neafiza em tonno do mes de dezembro, concludi-se que o inter-
medi{anio ¢ duplamente beneficiado.

A difernenca de jurnos em decornencdia da difernenca de tem
po (2,8 meses), vez que o intermediario paga juros somente durante
4 meses, ¢ da ondem de CR$ 0,82 por kg de algodao. Considerou-se
no caleulo, ¢ prego medio pago ao produtor pelo mesmo, ou sefa,
CR$ 9,78 pon kg;

¢ - outrnas despesas. Neste item estao nelacionadas ou-
thas despesas gue fornam apontadas pelo intenmedianio, constando
de:

18 0 produtox tambem goza do privilegio de comphar torta na usina,
divergindo todavia, quanto ao volume refutivo que nao excede a
40% da sua produgaoc.
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.carrego ¢ descarrego .............. CR$ 0,06
.ensacamento ¢ reCepPeao ............ CR$ 0,04
dub-Lotal ...vcvevsvsssesnac. CRE 0,10 pon hg.

Portanto, a margem de comencializacao caleculada atraves
desse segundo metode, totaliza CR$ 2,01 por kg de algoddo em caro-
¢o, correspondente a 20,6% do prego necebido pelo produton, pago
pelo intermedianio.

0 Lucro do intermedianio, considerando-se que as despe-
sas epetivamente nealizadas somam apenas CR$ 0,32 (custo do trhans-
porte mals outras despesas), fodl estimado em CR$ 1,69 por kg de
afgodao em carogo, ou 17,3% do prego medio pago ao produton.

Acrnedita-se que, a margem de comencializagdao e, conse-
quentemente o Lucno do intermediarnio, sao ainda maiores, em funcao
de neservas as Lnformacoes por motivo do "sigilo comencial", prin-
cipalmente quanto ao prego de venda da tonta pelo intenmediarnio e
a faxa de jurocs cobrada ao produtorn. ALem disso, ha um desconto de
I kg por cada saco de 60 kg de algoddo’®.

4.8 Trhansponte e Anmazenamento

4.8.1 Trhansponrte

0 transporte mads comum, utilizado pelo produton na
thansfenéncia do algodac, desde o campo ate a sede do imovel, e
constituido pelo propirio colhedor (homem, mulhern e menino) que ne-
presenta §3,8% dos casos. Segue-se em ordem de importancia, and-
mal, thaton e caminhdo ou camioneta. 05 dois ultimos, representam
apenas 1,8%. 0 animal e utilizado, em geral, combinado com o pri-

meiro tipo, e raramente de foama Lisolada.

19 Ha produtones que vendem seu algodao pouco a pouco, comumente
noe dia da feira semanal do municipio, acondicionado em pequenos
sacos com 20 kg de algodao aproximadamente, do quaf o intermed4s
anio desconta o mesmo peso (1 kg). Note-se que a simples opera-
cao de neensacamento, acnesce o minimo de 2 kg de algodao.


http://caA.sie.go
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Da sede do imovel para a cidade ou usina, prevalece o
caminhac ou camioneta na proporgdo de 90,4%, seguido de animat
(7,4%), pessoas (1,8%) e traton (0,4%).

0 custo do transponte connespondente a esta ultima ope-
ragac, foi da ordem de CR$ 0,22 por kg de akgoddo em caroco. 0 mes
me valor oL pagoe pelo intenmediario. Com nelagdo aos uAineinaéj
60% nac utilizam transponte (proprio ou alugado) para compran o al
godao, simplesmente destinam um valor medio que ¢ pago ao interme-
diario a titulo de indenizagdo do custo do transporte. 08  usinei
nos agiamanam que o thansporte proprio tem um custo mais alto que
o thanspornte alugado.

Quanto a propiiedade do transpornte, a nivel de  produ-
tor, observa-se que 16,1% possuem transporte proprio (ver  QUADRO
20), ingluindo-se al ¢ animal que ¢ utilizado acionandoc carrocas,
ou transportando a mercadondia posta diretamente sobre o seu donrso.
Por essa razao, obseava-se no mesmo Quadhro' que os thes primednos
estnatos apresentam altos Indices nelativos a thansporte proprio.
Nos trnes wltimos, no entanto, a sua disponibilidade se  apresenta
de 4oama chescente, verdificando-se o indice de 26,5% no estanto VI
que ¢ consddernado alto por se tratan exclusdvamente de Lhransponte
motonizado. De modo geral, ha carincia de transporte prhoprio a ni-
vel de produton. Quanto aos inteamediarios, 36,7% utilizaram seus
prophios thansportes, e afiamam que em apenas 6,4% dos casos, 0 seu
custo ¢ cobrado ao produtor.

As pessimas condicoes das estradas vicinadis, aliadas aos
aspectos da distribuigao geografica e atomizagao da produgao, ex-
plicam o alto custo do transponte, devendo sen consdideradoem quafl-
quen tentativa que vise solucionar a dependencia do produtor ao 4in
teamediandio.

A analise estatistica nealizada, tendo por base o Qua-
drno 20, nevelou existin correlagoes entre as categordias de produto
nes nelacionadas a propriedade de transpornte e estratos de produ
cdo, sendo o8 nesultados significativos ao nivel de 0,01 de proba-

[){C(tfd(ft’ .
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QUADRO 20 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUCAQ, SEGUNDO

A CONDICAQ DE PROPRIETARIOS DE TRANSPORTE, 1978

ESTRATOS DVt PRU

DUCAD I 11 111 IV v Vi
mals de TOTAL
A 0 —| 200 200 —| 500 [500—|1.000|1.000—|2.000|2.000—|5.000| 5.000
(7]
527b
P a [} [} )
CATEGORIAS o N8| N 8| NO 3 N9 3 N¢ 3 Ne | 8 |Ne g
1. Possudl Transporte 31 28,4 11 11,3 11 13,3 6 9,0 6 10,7 9 26,5 | 74 16,6
2. Nao Possud Trans-
porte 76 71,6 86 88,7 12 84,7 61 91,0 50 §9,3 25 73,5 |372 §3,4
TOTAL 109 a7 100 §3 100 67 100 56 100 34 100 446 100

100

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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4,8.72 Anmazenamento

A macondia dos produtones (72,7%) afirmou que possula
condigoes para armazenar sua produgdo, considerando-se  depdsitos
exelusivos e a propria nesidincdia; nestando assim, 27,3% sem qual-
quen condigao parw armazenagem do afgodao.

A armazenagem do algodao em nesidencias habitadas, ex-
poe o produto mais facilmente a impurezas, o que prejudica a sua
classificagao, e ao ndisco de incendio, entre outhos {inconvendien-
tes. Assdim, eliminando esse tipo de armazenagem, o percentual  de
produtones que realmente dispunha de condig¢do para armazenar o al-
godao se neduziu a 35,0% (ver QUADRO 21). Estes, afirmaram que 05
depositos existentes sdac suficientes para suas respectivas produ-
coes.

L Observando o Quadro citado, verifica-se que a disponibi
fidade de deposito vania dinetamente com 04 estratos de producao,
(sto ¢, quanto mafon o volume de produgdo, tanto maior o namero nre
Lative de produtores que possuem deposito. Em nelacdo aos produto

nes que nao possuem deposito, verdifica-se exatamente o contrario,

Com nefenincia aos intermedianios, 78,0% nealizam arma-
zenagem, enquanto o nestante, a medida que recebe o afgodao do pro-
duton thansponta-o dinetamente pana a usina. Dentre 08 intenmedia-
nios que aamazenam, 90,6% utilizam depositos e 9,4%, dependencias
de suas proprias moradias. Vendficou-se ainda que, 49,4% dos  que
armazenam algodao, seus depositos sao insuficientes para toda a pro

dugao.

Quanto aocs usineinos, 100% possuem condigoes para arma-
zenar o algodao em caro¢o que noamalmente compram e beneficiam. 0
mesmo nac ccorre com a pluma, por motivo das atividades de compra
do algodac em carogo e de seu benegiciamento se processarem de gor
ma paralela. Assim, ¢ que 40% dos usineinos utilizam tambem insta-
Cacoes pentencentes a CIBRAZEM. Quando is40 oconre, alem dos cus-
tos noamadis da armazenagem, pagam o transporte da pluma. Em 1978,
50 0 custo do trhansponte foi da ondem de CR$ 0,07 porn kg. Na usi-
na, o algodao em carogo ¢ axrmazenado em depositos, proximos as ma-
quinas de beneficiamento, ou adinda, em tulhas cobentas com Lonas

R e et el — —



QUADRO 21 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUGAQ, SEGUNDO

A DISPONIBILIDADE DE DEPOUSITO, 197§
ESTRATOS PE PRO
DUCAT I 11 IT1 v v VI
mads de TOTAL
» 0—| 200 200 —|500 [500—|1.000|1.000—|2000 2.000—|5.000 5.000
PUD
C/;-O’P
CATEGORTAS Eel N9 % N? % N¢ % N© % NO % N© 5 N¢ %
1. Possud Deposdito 15 11,9 50 30,9 26 il 34 50,7 2§ 50,0 25 73,5 {156 35,0
2. Nao Possud Deposito| 96 §§&,1 67 69,1 57 68,7 33 49,3 28 50,0 g 26,5 (290 865,10
TOTA.L 109 100 97 100 §3 100 67 100 56 100 34 100 | 446 100

FONTE: Dados da Pesqudisa - 1979
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que sac Localdizadas no patio da usina, fLcando o algodao, neste ca
50, acondLcdonade em sacos.

No tipe de anmazenagem feita pelos produtones, o algo-
dao ¢ simplesmente amontoado nos depdositos ou hesidencias, a medd-
da que vai sendo colhido, e sem qualquer acondicionamento.

A analise estatistica indicou que existe correlagdo en-
the as duas categordias de produtones, proprietarios e ndo proprie-
tarios de deposito, ¢ 0s estratos de producdo. A cornelagao venifi
cada € significante aoc nivel de 0,01. -

4.9 Precos do Algodao em Canrogo

No caso do algodao em carogo, deve-se considerar,que o4
pregos detenminados pelo usineino sdo ainda neduzidos pelo Antenme
dianioc para entao chegan ao produtorn, o qual assume uma atitude in
teinamente passiva quanto a fixagao dos pnégo¢ do algodao. 0 intexr
mediario nao obedece as detenminagoes governamentais quanto ao pre-
¢o mindimo, dado que este prego, em media, somente foi pago ao pro-
dutorn no mes de dezembro, que 2 0 mes §final da sagra. Entrnetanto,o
intenmedianio necebe um prego superior ao minimo, a partin de jfu-
Lho, que ¢ o0 mes indcial da sagra (ver QUADRO 22).

QUADRO 22 - PRECOS MEDIOS DO ALGODAO EM CAROCO, NA MICRO-REGIAO SE
RIDD PO RIO GRANDE DO NORTE, SAFRA 197§

DISCRIMINACAQ g £ o £ & MEDTA
JuL AGQ | SET | OutT | NOV | DEZ

1.Pre¢os Recebidos pelo

Produton §,17| §,74\ 9,80{10,58|10,64|10,75| 9,7%
2.Pregos Pagos pelo In-

teamedianio §,80| 9,58[10,08[10,29|10,26|10,44| 9,91
3.Pregos Recebidos pelo

Intermediario 10,50(11,13)10,70|10,81({10,74)10,88(10,79
4.Pregos Pagos pelo Us4

neino 10,86|10,90(10,91|10,93[10,99|10,99|10, 93

FONTE: Dados de Pesquisa - 1979
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Comportamento divenso ¢ adotado pelo usineino, cujfo pre
¢o page ¢ 4Lgual ou superior ac pre¢o minimo, mesmo considerando quz
no prego page pelo usinediro (QUADRO 22), esta inclulda a ajuda pa-
ra o thansporte que e paga ac inteamediario.

Observa-se tambem no Quadro 22, que as medias dos pre-
¢os recebidos pelo produtor e dos pregos pagos pelo intermediario
sac {ngerdones ao prego mindimo (CR$ 10,44). 0s pregos necebidos pe
Lo produtor foram baixi{ssimos nos thes primeiros meses, meﬂhonand;
sensivelmente nos thes aultimos meses da safra. Ademais, esses pre-

¢os apresentam um compontamento crescente durante toda a safra (ver
FIGURA 3).

A analise estatisitca neferente a esse comportamento
crhescente dos pregos pagos ao produtorn, fodi nealizada utilizando-
se dadod secundanios publicados pela CFP, em nazdo da abundancia de
informagoes, evitando-se desta maneira Ancorren em ernnos deconrnren-
tes de pregos anormais, ou glutuagdes dessds pregos numamesma sa-
fra. 0 agrnicultor, ndo dispoe de anotagdes contabeis, e porntanto,
04 dados paimarios estao nesumidos aos pregos da safra de 1978. Sa
fLienta-se que 04 pregos pagos aos produtores, utilizados para ana-
Lise neste trabalho, constam de uma sernie historica cornrespondente
a 11 anos (132 meses) e sao ondginarnios da Fundagdo Getulio Vargas.
08 pregos constantes analisados (vern ANEXO 8), foram obtidos a par
tin dos pregos pagos aos agricultones [(ANEXO 9) que foram deglacio
nados mediante Indices de pregos da Fundagao Getulio Vargas (ver
ANEXO 10).

Um modelc de rnegressao Lineaxr MEﬂtip£a2°, constituddo
por variaveis "Dummies" que, tendo 0s pregos observados no mes de
julho como padnac (vern ANEXO 11), benmitiu verifican a existencia
de difenengas significativas de aumento nos pregos dos demais me-
ses em nelacaoc aos pregos daquele mes?'., 0 mes de julho fod utildi-

20 Ven especificacao do modelo p.47.

21 KELEJIAN, Hanny H. & OATES, Wallace E. Introdugdo a econometria.
p. 204-6.
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T G URA 3 - CURVA DOS PRECOS MEDIOS DO ALGODAO EM

CAROCO, PAGOS AO PRODUTOR NA MIGRO -
REGIAO SERIDO (RN), 1978.

11,001
10,00

9,00+

8,001

7,00

:

e
JUL.  AGO SET OUT NOV  DEZ MESES
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zado como base, ja que marca o inicio da sagra, consequentemente o
infedio da venda do algoddac, e assim, a expectativa de precos passa
a ter ¢ carater de neatidade, servindo entdo, comumente, de Leamo
comparativo para o4 pregos dos demais meses da safra. Por essa ha-
zao, julgou-se desnecessanio alterar a distribuicio das "Dummies",
visando estabelecern nelagies dos meses subsequentes entrhe 4.

0 modelo em discussao, apresentou o coeficiente de con
nelagao (R) de 0,44943 e o coeficiente de detenminagac (R?) de
0,20199, 4Andicando assim, que em apenas 20,199% as variaveis inde-
pendentes explicam o comportamento da variavel dependente. Em ten-
mos de comercializagaoc do afgodao, R? indica que 20,199% das cau-
sas que ingluencdam o aumento mensal dos pregos podem sen atrnibui-
dos a epoca de venda do produto. 0 sinaf do coeficiente de corrnela
gac se apresentou positivo, Lndicando que o aumento dos pregos
do algoddo ¢ a sequineia mensal da sagra que tambem neflete a ven
da do produto, vandiam no mesmo sentido. .

0 fato do coeficiente de determinagao ten se apresenta-
do baixo, Leva a concluin, em prineipio, que alem da epoca de co-
mencializagao do produto, outros fatores influenciam o4 aumentos
mensais dos precos do algodao em carogo. Dentre estes fatonres, po-
de-se¢ citar: disponibilidade de algodao em estoque, variacoes nas
sajrnas de outrnos Estados, estoques e variagoes nas sagras de  ou-
thos Paises produtones, e decisoes politico-economicas | Anstitud-
cac de subsidios a exportagao, porn exemplo). Nenhum destes fatones
foi considerado no modelo econometrico, por sern dispensavel a dis-
cussao considenada e alcance dos objetivos do trabalho.

Outros nesultados da negressao Linear multipla, Aindi-
caram que 04 phecos do algodao ueniéicadob nos meses de outubro,no
vembro, dezembro, janeino e fevereiro, saoc estatisticamente maio-
nes em relacac acs pregos do mes de julho, ao nivel de sdignifican-
cia de 0,05. Destaca-se o mes de novembro que, compreendido no pe-
n{odo noxmal de sagra e venda da producdo, os pre¢os do algodao,em
nelacao ao mes de julho, saoc signdficantes ao nivel de 0,01.
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4.10 Epoca de Venda do ALgodao

Conforme o Item anterion, o4 precos do algoddo pagos ao
produton nos meses de outubro, novembro, dezembro, janeiro e geve-
neino, sao significantemente maiores que 04 pregos pagos no mes de
julho. Deve-se considerarn ainda, que 08 precos obsenvados nos  me-
ses de agosto e setembro nao digendinam estatisticamente dos precos
vernd ficados naquele mes.

Essas ingormagoes, com centeza, Ainternessam ao produtor
porque indiscutivelmente propicdam vantagens financeiras na venda
da sua produgao. DaZl, a Aimportancia para ¢ cotonicultor em decidin
cornnetamente sobre a epoca de venda do algodao.

0 intenmedianio, segundo nevelou a pesquisa, ja  adota
procedimentos connetos quanto a epoca de venda da producdao. Assim
e que, agindo decididamente na busca de um maior Lucho, comprda um
grande volume de algodao (39,4%) nos meses iniciais da sagra |fu-
Lho, agosto e setembro) quando 05 pregos ééo baixocs, e concentra
as vendas (92,2% da produgac) durante o0s meses finais |(outubro, no
vembro e dezembro) quando 04 pregos sao altos [(ven QUADRO 22).

0s usinedinos, pon sua vez, compram 42,0% da produgao nos
meses Aindiciais, e o nestante, ate o f4inal do mes de dezembro. 1In-
tennogados quanto a este prazo Limite, 60,0% dos usineinos aginma
nam que a compra do algoddo podenia se estendern ate fevereiro (in-
clusive). Afinmanam tambem que eventualmente ocorrem thansagoes
de compra de algodao em caro¢o nos meses de janeiro e feverediro,
sem quafquer Lnconvendiente, desde que solucionada a dificuldade de
armazenagem a nivef de produtonr, evitando assim possiveds prejul-
zos quantc ao tipo e nesistencia da fibra do afgodao. A prorroga-
¢ao para compra do algodao em carogo, achescentaram 08 usdinedlhros,
se acarnetasse L{mplicagoes, senia para 04 produtores que tem com-
promissvs crediticios junto a bancos. Acredita-se que, essa Aimpli-
cacao desaparece mediante adequagac da politica de  financiamento

a produgao ou simples ajuste no planc do custeio agricola.

0 comportamento dos produtores, quanto a epoca de venda
do algodao, se nelaciona com os estrnatos de produgao (ver  QUADRO
23). Obsenva-se que, o numeno de produtornes da categonia que vende



QUADRO 23 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES POR ESTRATOS DE PRODUCAQ, SEGUNDO A

VENDA DO ALGODAO NOS MESES INICIAIS E FINAIS DA SAFRA, 1978

ESTRATOS DE PRO

I 1.1 12T v v VI
DucAo mais de TOTAL
Py 0 —|200 |200—|500 |500—|1.000|1.000—|2.000|2.000—|5.000| 5.000
C)D(//\O
2, g o 0 ) 0 2 0 o 2 o o
CATEGORTAS &pl NO H N© % N¢ % N© % N¢ % N©Q % N© %
1. Vende nos Meses Ind
ciais da Safra 56 53,2 31 32,0 16 19,3 7 10,4 5 §,9 5 14,70 122 27,
2. Vende nos Meses Fi- _
nais da Safra 51 46,8 66 68,0 67 80,7 60 §9,6 51 91,1 29 §5,3| 324 72,
T0T. AL 109 100 97 100 §3 1090 67 100 56 100 34 100 446 10

FONTE: Dados da Pesquisa - 1979
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a produgac durante os meses iniciais da sagra, excetuando o estra

to VI, decresce proporcionalmente com o aumento do volume de produ
¢ao. Exatamente ¢ Lnvenso, ocorre com a categoria dos que vendem du
rante 08 meses f4nals da sagra. Tal comportamento ¢ mais expneé$i-
vo entre os produtones dos estratos 1 e 11, portanto, 04 que produ
zem menos. Quanto ao total, apenas 27,4% dos produtones uendemc)ag
godao durante 04 meses indiciais da sagra.

A analise estatistica, apos efiminar-se as nepeticoes??
¢ tendo por base o Quadro 23, teve seus resultados significativos
ac nivel de 0,01 de probabilidade.

Por ultimo, cabe assinalan para uma melLhon  pondernagao
desta analise, que 08 diversos nesultados verificados e  discuti-
dos, encontram-se interagindo em forma conjunta, concretizando-se
num provesso de comerncializacao com as distongoes citadas.

22 produtones que venderam a produgdo nos dois periodos considenra-
dos, giguraram na analise estatistica apenas na catego@4a_2, L4
to ¢, categonia dos que venderam o algoddo nos meses finais da
sdagnra.



CAPTTULO V

5. CONCLUSOES

A analise dos nesultados observados na pesquisa, permi
tiw o alecance dos objetivos propostos e verificacao da hipotese de
que a agao do inteamediaric, auxifiada por mecanismos de comercia-
Lizagao e desorganizagao dos agrnicultores, acarneta descapitaliza
¢ac dos produtores. Apresenta-se a segudin, em teamos gerads, as
praincipais conclusoes venificadas no presente estudo, a cérca do
processo de comerncializagao do algodao arborneo em carogo.

‘ A falta de acesso acs senvigos governamentais relacio-
nados a comercializagdo e a propria producdo, que atinge dinetamen
te e em malor escala ac pequenc produtorn, nao peamite a que 04 mes
mos possam netern a producao e especular melhonrnes precos. Desta ma-
neina, o phoduto e entregue ao intermediario Logo apos a colheita,
ou ainda, a medida que se processa tal atividade. Para <isto, em ge
nakl, ha um compromisso antenlor do produton com este agente da co-
mencializagdo que ¢ normalmente proprietario de Zernra.

A acac do intenmediarnio, na vendade, se inicia bem an-
tes da colheita, ginanciando as despesas da producac e fornecendo
genernos ao produtor. No caso da produgao em parceria, o compromis-
s0 citado, alem dos aspectos acima, tem inicio no ato da cessao da
tenna para o culftivo, dado que este acordo, na maiornia dos casos,
condicdiona a comencializagcao do produto. Esse procedimento do A4An-
termediario inibe qualquen outra opeao dos pequencs produtores

quanto acs canais de comercializagao do algodao.

0 processc de comercdalizacao vigente, {nadequado para
o pequenc e parnte dos medios produtonres, beneficia ao 4inteamedia-
néo de uma maneira geral. Estas vantagens se apresentam como regle
x0s das propradias atividades ou servigos da comencializagao, que
sa0 ofenccidos aos produtores nurais atraves de diferentes politi-
cas. Inclui-se aqui a Politica de Garantia de Pregos MIinimos, In-
fonmagac de Mercado, Armazenamento e CRlassdificag¢ao do Produto. 0
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propaio transporte do algodao, cujo custo ¢ dinetamente pago pelo
usinedino, embora Lndinetamente seja cobrado ao produtor, constitud
uma fonte de Lucre para o Lntearmediario. 08 diferentes Ainstrumen-
tos nefenidos, gacifmente acessiveis aos grandes produtones, e por
tanto, ao intermedianio, sac pox estes utilizados de gorma a pobéz
oilitar a obtengao de uma margem de comercializacgdo &ezatioamentz
alta (20,6%), comparada ao prego medio nrecebido pelo produtonr
(CR$ 9,78 porn kg). Esta margem de comercializag¢do que, naturalmen-
te ¢ subtraida da nenda do pequeno produtor, com certeza  neflete
negativamente na produgaoc, afetando a quantidade e a qualidade do
produto.

Com nefenencia ao prego do algodao, o qual  apresenta
um compontamento chescente ao Longo da sagra, e inicialmente deten
minado pelo usineino e neduzido pelo intermediario para entdo che-
gar aolpequeno produton. Constitui-se assim, combinado com a epoca
de comencializagao do produto, um outro megpanismo que e manipulado
pelo inteamediario para obtengao de maiores Luchros.

0s diferentes mecanismos utilizados pelo intermedianrio
¢ que espelham a sua atuagao junto aos produtonres, estao cornrelacd
onados aos divensos estratos de produgcao, sendo exatamente junto a
classe dos pequenos produtores onde se vernifica a maion atuag¢ao da-
quele agente. Agrega-se a esta situagao o grau associativisita do
produtorn, dado que o indice de sua ongandizagao, se manifesta segun
do 08 estratos de produgao. Principalmenite o pequeno e parte dos
medios produtones sao 04 mais desonganizados, e desta maneira, fa-
vorecem grandemente a atuagdo do inteamediario. Ressalta-se no en-
tanto, com nefenencia ao aspecto assoclativo, que 04 pequencsd phro-
dutones se encontram desonganizados porque nag dao suficientemente
ondentados, e desta maneira, desde que pernsuadidos, estariam dis-
postos a constituicao de grupos ou §iliagdo a cooperativas correta-
mente estruturadas.


http://tfta.nspoK.tz

CAPITULO VI

6. SUGESTOES E CONSIDERACODES

6.1 Sugesties

Aprimorar o sisitema de comercdializagao do algoddo anbo
heo em carogo, de maneira que ¢ pequeno produtor possa  realmente
augerin beneficios de sua exploragdo, e uma necessidade Ampendosa,
tao importante quanto o proprio aumento da produtividade da cultu-
ra. Como LLustragac, consdidera-se a grosso modo que, a recedita da
venda do algodao pelo produtorn ao prego tradicional adicionado do
Lucro do intenmediario, estimade em 17,3% no presente estudo, equi
vale @ neceita do mesmo volume de algodao, acrescddo da diferenga
deconnente do ganho da produtividade no mepmo nivel daquela taxa,
mas vendido ao prego verdificade no mercado tradicional. TInegavel-
mente,a melhor medida serndia buscar, de foama conjunta, o aprimohra-
mento do sdistema de comencializagao e o aumento da produtividade.
Entnetanto, esta ultima medida foge ao nosso objetivo, e assim, 64
ca apenas o0 hegistro da sua importdancia.

A seguin, nelacionam-se algumas sugestoes que podenao
conthibuin para definicac de uma politica que vise a meLhoria  do
s{stema de comencializagae do afgodao a nivel de pequeno produtonr.
Uma politica de comercializagao eficiente devera compreender um con
junto de medidas que possibilite o cumprimento das fungoes conside
rnadas essenciais, definidas segundo anafise de cada situagdo em par
ticularn ou produto. Por essa razao, nenhuma das sugestoes aqud a-
presentadas devera ser posta em pratica de foama Lsolada, s0b pena
de nao oferecen um rnesulftado satisfatonio ou simplesmente benefi-

cian ainda mais ao intenmediarnio.

A onganizacaoc dos pequenos produtornes e imprescindivel
a meLhoria do s4Lstema de comencializagao do algodao em carogo. Pa
na {850, ¢ necessandio ordentarn a constituigao de grupos destes pro
dutones. Esses ghupos, em principio, poderac sen intelnamente An-
formais e constituldos, sempre que possivel, por produtores circun
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vizinhos. Indcialmente, a depender do numero de adeptos, cada gru-
po continuardia de forma Lsolada, ou se associaria a um outho grupo
proximo, visande facilitar o desempenho das fungoes de transporte
e venda em comum da produgdo. Numa etapa posterion esses grupes po
derao funcionar em torno de entrepostos de cooperativas, paééand;
entao, a ten um caratern formal e desenvolver outras atividades.

0 programa de Compra Antecipada da Produgdo poderna se
constitudin o suporte ginanceino durante a formagdo e consolidacao
dos grupos de produtores, compreendendo assim, toda a fase inicial
de vivencia desses grupos. Na fase seguinte, com 0s grupos ja An-
teghados a cooperativas, teniam destas, o apolo necessario as ati-
vidades de seus membros. Este esquema funcional, com a CAP subsidi
ando a constituicao de novos grupos e transfenindo para cooperati-
vas ¢ encargo de grupos consolidados, possibilitara a que o produ-
ton deﬁendent@ se desvencilhe do inteamediario, e a propria CAP pos
sa se expandir em termos geogragicos, uma yez que a disponibilida-
de de necursos ¢ Limitada.

Para ser beneficiaric do programa CAP, algumas exigen-
cias sao obsenvadas, inclusive a de que o imovel rural tenha area
maxima de 50 ha. Pon essa nazaoc, devera ser ordientado o credito nu
nal institucional, atraves de bancos oficiais ou de cooperativas,a
f§im de que todos o0s integrantes de um mesmo grupo de produtores Le-
nham necunsos financeinos suficientes para suas atividades. 0 nume
no de agéncias bancarias existente na micro-regido Senido ¢ satis
fatonio, incluindo uma nova agencia do Banco do Brasilf em fase de
instalagao, tres agéncias do Banco do Rio Grande do Nonte, e 2nes
outrnas do Banco do Nordeste do Brasif. Em relagao ao cooperativis-
mo ¢ necessario dinamiza-Lo, onientando a cria¢do ou heorgandizagao
de cooperativas, capacitando dinigentes e funcionarios e assistin-
do as cooperativas em funclonamento, supervisionando-as nregularmen
te na foama da Legislagao perntinente em vigor. As cooperativas de-
verao sen gaupadas segundo a Localizagao, acesso e volume de produ
cao, dotando algumas delfas de unidades de beneficiamento de algo-
dao, mediante estudo especifico.

A melhonia do sistema de comercializagdo do algodac an
boreo em caro¢o, da area em estudo, devera considerar ainda as se-
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guintes medidas, tidas como necessarias:

-amplian o servigo de classdificacdao, possibilitando-o
estenden suas agoes ao nivel de grupos de produtores, a §im de que
a venda do algodaoc em carogo se healize mediante comprovante de
classificagao. 08 produtores, pon sua vez, deverdo sen ondientados
sobre 08 cuddados indispensaveds para obtencdo de um produto de me
Lhon qualidade, ao qual devera sen pago um phego maiohr; -

-realizar ingerencias politicas junto a Comissdo de Fi
nanciamento da Produgao e demadis orgaos hesponsavedis, no sentido de
que 08 pregos minimos do algodao sejam fixados de acordo com o que
deteamina o Estatuto da Tenra, principalmente no que se nefere a e
poca, neafuste ¢ niveds dos pregos. Incluin sobre a Politica de Ga
rnantia de Pregos MIndimos, a eliminacdo de exigéncias que a tornam
inaplicavel para o algodao em carogo, a nivel de produtonr;

-divulgar mais os Pregos Mindimos, dando enfase durante
]
05 meses de janeino e feveredino (inicio do plantio), juLho e agos-
to (inlcdio das vendas do algodao);

-montar um servigo de {nformagao de mercado, de maned-
na que, semanalmente, o agrnicultor neceba informacoes oficiadls s0-
bre 08 pregos connentes de algodao, possiveds vardiagoes desses pre
08, e condicoes genais de ofenta e procura (interna e exteana);

-desenvolver um plano em consonancia com o0 grupos de
produtones, visando a construgao e melhoria de estradas  vicinais
de mode a facilfitarn e baratear o escoamento da produgdo;

-4omentan a construgac de armazins rurads, possibilitan
do a ammazenagem do algoddo porh ghupos de produtores, em  condi-
coes tecndicas recomendaveds. Canaeguia a construcao de armazensd
gerads, funto a Companhia Brasileira de Armazenamento, para 05 mu-
nieipios que contam com agéncias bancarias e usinas de beneficia-
mento do afgodao;

-ondentan o0s produtornes para que concentrem as vendas
de algoddac em toano do mes de novembro, podendo o phrazo ser esten-
dido ate o mes de janedino.

0 emprego simultaneo das medidas acima ¢ decisivo para
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0 sucesso de organdizagao do sistema de comercializacdo em estudo.
L evidente que produtones isolados sendo tambem beneficiados, po-
nem as agoes deverdo sen prionitaniamente dinigidas para grupos de
pequenos produtornes que se organdizarem, como condequéncia dineta
ou Andineta das ondentacoes programadas. Destacam-se as constru-
¢oes de armazens rurais, constituindo-se vendadeinos mencados de 0
nigem na propria zona huraf, que facilitardo a execucdo de todas
as aiividades assistenciadls e permitindao que 04 grupos recebam um
apodio substancial das cooperativas municipais.

6.2 Consdideragoes

As conclusoes e sugestoes apresentadas devem se consiti
tuirn apenas indicadores para formulagac de uma politica que vise a
melhornia do sistema de comercializacdo de algoddo anboreo em canro-
¢o, dade que, o assunto ¢ por demais vastos e complexo. Pon essas
nazoes, algumas consideracoes sac apresentadas a seguin, e que vi-
sam principalmente um melhon entendimento dos objetivos e nesulta-
dos do trabalho:

-0 campo do estudo fod deliberadamente Limitado as tran
sacoes com o algodao em canrnogo, onde o usinelro assumiu o papef de
consumidor, Desta maneira nao foi possivel identificar mais clara-
mente o nelacionamento udineino-inteamediarnio, o que exiginda — um
estudo complementar nelativo a comercializagao do algodao em plu-
ma, obfeto de um outro trabalho igualmente vasto e complexo;

-0s custos de produgao nao foram contemplados nos ob-
jetives do trabalho, impossibifitando assim, uma analise mais deta
Lhada quanto aos pregos do algodao pagos ao produton;

-a inexisténcia de negistnos contabedis, ou sua oculta
cao, aliada ao conhecido "sigilo comercial", nac peamitinam a de-
terminacdo precisa da mangem de comercializagdo do intermediandio;

-por galta de uma cooperativa operante de forma regu-
tar, na area de estudo, ndo oL possivel comparar os processos de
comerncializagac cooperativa e aquele nealizado tradicionalemnte.

Pelo exposto, cabe necomendar a efetivacao de estudos,



98

objetivando suprin as deficiencias assinaladas, principalmente no
que se neferne a: comercializagao do algodao em pluma; evolucdo dos
custos efetives de produgao e pregos do algoddao necebidos pelo phro
dutor; e, sistema de comercializagao cooperativa nelfacionado ao éue
se¢ processa de forma tradicLonal. Recomenda-se, finalmente, apro-
jundan ¢ estudo nelativo a comencializagdo do algodao realizada pe

Lo produton sem tesara e cornelaciona-Lo com a estrutura aghania
vigente.

-






ANEXQO 1 - COMPORTAMENTO DO SETOR AGROPECUARIO DO ESTADO DO RIOQ GRANDE DO NORTE,
1970/77 (VALORES EM CR$ 1.000,00 de 1970).

A N 0 S
ESPECIFICACAO 7970 | 1977 [ 1972 [ 1973 ] 1974 [ 7975 [ 1976 [ 1977

l. Agricultura

Valor Agregado 1537.726 281,562 294.117 296.533 245.950 301.109 265,145 342,559

X i - 104, 4 4,6 0,8 -17,06 22,43 -11,94 29,20

Panticdipagao no Seton 70 §1 79 77 71 75 70 74
2. Pecuandia

Valor Aghregado 35.891 37.006 44,368 47.840 51.297 49.206 58.976 62 .02¢0

A . 3,11 19,89 7,683 7,23 -4,08 19,86 5,16

Participacdo no Setox 18 10 12 12 15 12 16 13
3. Ext. Vegetal e Sifviculitunra

Valor Agregado §.477 1§.180 18.454 22.071 20.424 20.116 19.184 21,336

A% . 114, 4 1,5 19,6 =7, % -1,5 4,63 11,2

Panticipacao no Setor 4 5 5 6 6 5 5 5
4. Avicultura (1)

Valorn Agregado . 3.764 2. 623 2.721 2.831 3.7215 7.617 7.637 P.759

A% ) = -30,3 3,7 4,0 31,2 105, 3 0,3 1,6

Panticipagac no Setor 2 1 1 1 1 2 2 2
5. Pesca

Valor Agregado | 11.561 9.158 _ 12.200 17.314  25.604 23.477 26.528 26.528

0% - -20,8 33,2 41,9 47,9 8.5 13,0 -

Particdipag¢ao no Setor 6 $ 3 4 7 6 7 6
6. Total do Setonr

Valor Agregado 197.419 348.529 371.860 386.589 346.990 401.525 377.470 459. 204

A% - 76,5 6,7 4,5 -10,2 15,7 -6,0 21,6

(1) Exclusive o abate avicola
FONTE: Secretardia de PRLanejamento. Fundacac IDEC, IEI, Produto Interno Bruto 1970-77.
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ANEXO 7 - IMOVEIS RURAIS DA AREA DE ESTUDO E DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE,
LEI 4.504 (ESTATUTQ DA TERRA)

SEGUNDO AS CATEGORIAS -

V-

MICRO-REGIAQ SERIDD ESTADO
DISCRIMINACAQ NOMERO DE IMOVEIS AREA NOMEROQ DE IMOVEILS AREA
TOTAL g TOTAL g TOTAL 3 TOTAL 2
MINIFONDIO 9.582 §2,6 206.183 25,0 50.505 79,6 §89.701 19,1
EMPRESA RURAL 94 0, § 36.487 4,7 663 1,1 169.649 3,6
LATIFONDIO POR EXPLORACAO 1.926 16,6 580,083 70,3 12.255 19,3 3,529,787 75,9
LATIFONDIO POR DIMENSAOQ . - - » 3 0,0 63.558 1,4
TOTAL 11.602 100,0 §24.753 100,0 63.426 100,0 4.652.695 100,0

FONTE: INCRA. (16)
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ANEXQO 3 - DISTRIBUICAO RELATIVA DA PRODUCAO DE ALGODAO ARBOREO DO ESTADO DO
R10 GRANDE DO NORTE, SEGUNDO AS MICRO-REGIOES - 1965/76
MICRO-REGIDES . . ¢ =
1965 |1966 |1967 |1968 (1969 1970 (1971 |1972 1973 |1974 |1975 |1976 |MEDIA
Salineirna Nonte-Riovgrandese b, 3 0,6 8,5 4,5 4,3 7,1 7,3 §,6 10,6 7,7 5,9 6,2 6,1
Litornal de S.Bentov do Nonte 0,7 0,12 0,6 0,9 0,8 2,8 1,3 1,0 0,9 0,9 1,5 2,2 1,1
Acu e Apodi 4,5 4,8 5,9 7,9 §,0 5,6 6,2 71,7 9,1 9,4 53 7,4 6,8
Sentio de Angicos 12,9 32,9 36,0 18,0 18,8 24,5 16,5 11,1 12,4 14,3 9,6 11,1 18,2
Senna Verde 3,4 1,4 3,4 3,0 2,4 3,2 5,3 5,7 4,6 5,7 6,2 6,3 4,2
Natal - ¢, 3 0,0 - - - - - - - - - 0,0
Seanana Nonte-Riograndense 27,5 22,1 19,5 25,6 25,7 15,2 27,4 33,6 31,3 32,8 30,9 30,0 26,8
Senidd 18,9 16,7 9,7 12,2 13,4 &,4 14,0 14,6 15,8 12,6 14,2 12,5 13,6
Borborema Potiguan 22,6 18,9 19,6 26,8 25,6 31,8 21,2 16,9 15,1 16,1 26,2 24,2 22,1
Agneste Potiguan 3,2 2,3 1,86 1,1 1,0 1,6 0,8 0,8 0,2 0,3 0,2 0,1 1,1
FONTE: De 1965/72 - Sechetaria de PLanejamento e Coordenagao Geral (23).
De 1973/76 - Secretaria de PLanejamento. Fundagdo IDEC. Anuario Estatistico do Rio Grande do Nornte:

1974 a 1977.

20l
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ANEXO 4 - LOCALTIZACAO E IDENTIFICACAO DAS USINAS DE BENEFICIAMENTO DE ALGODA(Q
EXISTENTES NA MICRO-REGIAC SERIDD DO RIO GRANDE DO NORTE

DESCAROCADORES
MUNICIPIO FIRMA LEGENDA NO nggéAgE FABRICACAQ
Acand Sociedade Alg.do Nondeste Brasilediro S/A Sanbra-§ 5 400 Continental
Acand Nobrega & Dantas S/A Ind. e Comercio Moco-1 4 320 Murray
Caict Algodoeina Senido Com.e Industria S/A Alsecosa 3 270 Murray
Caicd Cia. Ind. Inacio Gabriel e Filhos Zilman 3 240 Continental
C. Novos ALgodoeina Tonrnes Ind. e Comercio S/A ALgosa 2 180 Murray
J. Sendido Medeinos e Cia. S/A Senido 4 360 Murray
Parnelhas Arnaldo Inmao & Filhos Cenes 3 250 Cont. e Murnray
S.N.Nonte Algodoeina Arapud S/A Arapua 3 240 Lumus
Jucurutu Algodoedina Aimore Agrno-Ind. Litda. Aimone 4 320 Lumus

FONTE: Secretania da Agrnicultura do Rio Grande do Nonte. Boletim Estatistico - Sagra 77/78, ago./78.

£01
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ANEXQ 5 - DIMENSAQ DA AMOSTRA POR MUNICTPIO E ESTRATOS DE AREA
MUNICTPIOS ESTRATOS DE AREA (ha|
0,1 |—2525 4 50|50|— 100|100/~ 200]200|— 500]300 &
ma s
Acand § 3 2 1 1 1
Caico 21 7 6 5 2 2
C.dos Dantas 14 2 2 1 I -
Cruzeta 7 1 1 1 1 -
Curnais Novos 11 4 4 3 2 1
Equadonr 9 3 1 1 - |
Florania 13 3 3 3 Z 1
Ipueira ‘i - - - % =
J.de Piranhas 14 4 3 2 1 -
J.do Senido 16 5 3 Y 1 -
Jucurutu” 31 6 4 2 2 1
Quro Branco 13 2 2 | - -
Parelhas 19 5 2 2 1 I
Santana 5 1 1 1 1 -
Sac Fennando 4 2 2 1 1 1
S.Joao do Sabug4 3 2 1 1 1 -
S.Jose do Serido 9 2 1 - - -
Sao Vicente § 2 | 1 - -
S.Negra do Nonte 6 3 2 1 1 1
Timbauba dos Ba
tLstas 2 1 1 - - -
T OTAL Z15 58 472 28 18 10

FONTE: Caleulos Efetuados a pantin do QUADRO n¢ 6.
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ANEXO 6 - VALORES CALCULADOS DE x® E NIVEIS DE SIGNIFICANCIA
REFERENTES A ANALISE DAS VARTIAVEIS

ESPECIFICACAO DAS VARIAVEIS cgfégfigos NTVEIS DE SIG
DE 2 NIFICANCIA

.Dependencia do Produtor ao Intermedi

anio 97, 8 0,01
.Razoes do Processo de Comercializa-

cao Existente 14,7 0,05
.Ongandizagao dos Produtones 21,6 0,01
Aceltagao ao Cooperativismo 11,4 0,05
.Classificagao do AlLgodao 10, 6 0,10
.Conhecimento sobre a PGPM 36,9 0,01
.Conhecimento dos Precos Minimos 39,0 0,01
.Ingormagac de Mencado .7,2 NS
.Transponte 20,0 0,01
.Anmazenamento 61,4 0,01
.Pregos do Algodao em Carogo () 0,01
.Epocas de Venda do Algodao 62,1 0,01

FONTE: Analise Estatistica dos Dados de Pesquisa, Efetuada pelo Au
ton.

OBSERVACDES:

NS - Nac Signiflcativo ‘

(x) Utilizado o Teste F, por se tratar de Analise de Varndiancia, cu
jo valon caleulado foi de 2,761, sendo significativo ac nivel
de 0,01 de probabilidade.



ANEXQ 7 - ORIGEM DA PRODUGAQ DE ALGODAO ARBOREQO NA MICRO-REGIAQ SERIDU-RN
POR CATEGORIA DE PRODUTOR E ESTRATOS DE PRODUCAQ, 1978

pucry. T e I I 111 1v v V1
0 —| 200|200 —| 500 500-—}I.OOdT.000—%2.0002.000—*|5.000MaiA de 5.000 TOTAL
Lz kg kg kg kg kg kg

PRODUTOR kg % kg % kg % kg % kg % kg % kg %
1. Proprietario 10.542 100 26.341 92,3 33,934 66,7 59.427 66,7 63.696 39,5 152.800 28,68 346.740 39,8
2. Ndo Proprietdanio = - 2,204 7,7 16.926 33,3 29.654 33,3 97.400 60,5 376.100 71,2| 524.284 60,7
TOTAL 10.542 100 28.545 100 50.860 100 89.081 100 161.096 100 530.900 100 871.024 100
FONTE: Dados da Pesquisa - 1979 .

901



ANEXO & - PRECOS CONSTANTES DE ALGODAO EM CAROCO PAGOS A0S AGRICULTORES NO

1

ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE - 1966/76
(CR$ / 15 kg) -
ANOS
1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972 | 1973 | 1974 | 1975 | 1976 | MEDIA
MESES

Janeino 4,96 4,25 5,23 4,86 4,32 4,97 5,52 6,08 4,44 5,14 5,36 | 5,01
Feveneino 5,10 4,24 5,30 4,83 4,11 5,06 5,17 5,69 4,53 4,73 5,18 | 4,90
Margo 5,03 4,04 5,19 4,75 3,95 5,00 5,13 4,78 4,70 4,56 4,88 | 4,73
Abril 4,70 4,15 5,00 4,56 3,98 4,83 4,70 4,86 4,38 5,10 4,73 | 4,64
Maio 4,19 3,98 4,84 4,33 3,71 4,82 4,42 4,44 4,20 4,18 4,44 | 4,32
Junho 4,31 4,30 4,92 4,67 3,65 4,75 5,15 4,61 4,31 4,17 4,44 | 4,48
Jul ho 4,32 4,37 5,12 4,69 3,58 4,90 5,56 4,80 4,24 4,37 3,59 | 4,50
Agosto 4,34 4,70 5,08 5,00 4,54 4,83 4,97 4,76 3,43 4,57 3,72 | 4,54
Setembno 4,34 5,14 5,00 4,94 4,55 4,80 5,06 4,75 3,45 4,97 3,78 | 4,62
Outubro 4,37 5,13 5,04 4,91 5,272 4,86 5,38 4,56 4,89 5,14 4,41 | 4,90
Novembro 4,31 5,15 4,96 4,76 4,87 4,93 5,61 4,68 5,18 6,14 4,56 | 5,01
. Dezembro 4,33 4,88 4,90 4,85 4,64 4,90 5,68 4,62 4,64 5,75 4,80 | 4,93

FONTE: Dados trabafhados a pantin dos Anexos 9 e 10.

Valones Deflacionados com Base na Media de 1966

= 100.

L0 |




ANEXO 9 - PRECOS DE ALGODAO EM CAROCO PAGOS A0S AGRICULTORES NO ESTADO DO

R10 GRANDE DO NORTE - 1966/76 .
(CR$ / 15 kg)

MES 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972 | 1973 | 1974 | 1975 | 1976
Janeiro 4,71 4,38 6,90 7,05 7,95 16,95 16,50 19,88 126,10 34,31 52,50
Fevereino 4,74 4,32 7,05 7,05 7,35 18,30 15,14 18,66 127,30 34,13 54,38
Marco 4,88 4,56 6,90 6,60 7,35 18,15 15,23 15,81 128,35 34,00 51,45
Abril 4,79 4,65 6,60 6,60 7,65 16,65 14,15 15,81 26,25 37,50 51,45
Maio 4,23 4,50 6,15 6,45 7,20 15,75 12,50 14,68 26,70 30,38 51,45
Junho 4,35 4,65 6,30 7,05 6,90 15,45 15,03 15,20 26,70 30,38 51,45
Julho 4,56 4,50 6,60 6,90 9,00 14,85 15,63 16,38 26,25 30,38 47,25
Agasto 4,43 4,60 6,60 7,65 11,25 14,10 15,45 17,63 21,50 33,00 58,50
Setembro 4,38 5,40 6,45 7,80 12,60 14,55 15,45 22,00 21,50 37,50 76,50
Outubro 4,41 5,85 6,90 7,95 15,75 14,70 16,80 25,65 31,80 42,25 95,49
Novembro 4,35 6,75 6,90 &,10 15,30 14,55 18,13 27,15 35,00 56,55 96,99
Dezembro 4,37 6,15 7,05 8,25 13,05 14,55 18,30 27,15 34,50 55,20 103,32

FONTE: Dados Basicos: Fundacdo Getulio Vargas - Centro de Estudos Agricolas

ELaboragao: CFP / CI / GETEC.

301
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ANEXO 10 - INDICES DE PRECOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES NO ESTADO D0 RIO GRANDE DO NORTE.

INDICE DE LAVOURAS - BASE: MEDIA DE 1966 = 100

ANOS T 1976 | 1975 | 1974 | 1973 | 1972 | 1971 | 1970 | 1969 | 1968 | 1967 | 1966
MESES |
Janeino 979 648 58§ 327 299 341 184 145 137 103 95
Fevereino 1.050 727 602 328 293 362 179 146 133 107 93
Margo 1.054 746 603 331 297 363 186 159 133 113 97
Abril 1.087 735 599 325 301 345 192 144 132 112 102
Maio 1.156 726 636 331 283 327 194 149 127 113 101
Junho 1.156 729 619 330 292 325 189 151 128 108 101
Julho 1.317 695 619 341 281 303 251 147 129 103 106
Agosto 1.573 722 626 370 311 292 248 153 130 102 102
Setembro 2.026 754 623 463 305 303 275 156 129 105 101
Outubnro 2.165 8§22 650 563 312 301 302 162 137 114 101
Novembra 2.129 921 675 580 323 295 314 170 139 131 101
Dezembro 2.150 960 712 587 322 297 281 170 144 126 101

FONTE: Fundacac Getulio Vargas, Conjuntura Economica.

1976/5: v.
1974/3: 4.
1972/1: v,

1970/69: v.

1968/7/6:

V.

29, n.
28, n.

26, n.

23,

n.

10, ou
abril 1974;

»

32, n.1, janeino 197§;

tubro 1975;

2, fevernedino 1972;
outubro 1969.

10,

Tndices Economicos Regionadis:

601



ANEXQ 11 - RESULTADOS DA REGRESSAO LINEAR MULTIPLA
RELATIVA A0S PRECOS D0 ALGODAO

1. tquagao: ¥ = A+ BZDZ * 8303 +

+

B,,D

12712

2. Coeflcientes, teste e niveis de significancia

VALORES
COEFICI NTVEL DE SIG
ESPECIFICACAQ DAS VARIAVEIS ENTES — CALCULA- NIFICANCIA —
00S DE £
Yy - prego medio do afgodao no mes 4 - - -
A - constante (4,50) cornrnespondente
ao prego medio vendificado em
julho - - -
D, - cornespondente ao mes de agosto 0,04 0,18 NS
0; - ! " " setembro 0,12 0,58 NS
B, ~ " mn sutubro 0,40 2,072 *ok
Ve - " " " novembro ¢,51 2,58 *
Dy - = ! " dezembro 0,42 2,14 * %
D, - g "M janedno 0,51 2,57 ok
Dg = ! " " fevenreinro 0,40 2,02 * %
D9 - " 4 " marcgo 0,22 1,14 NS
Bog - " "N abnid 0,13 0,68 NS
D,y - " "M maio 0,18 -0, 92 NS
Dyp - " " " junho 0,02 -0,12 NS

FONTE: Analise Estatistica dos Dados Constantes do Anexo §, Efetua-

da pelo Auton.
0BSERVACDES:

NS - Nac¢ Sdignificativo
*%  Signifdicativo ao nlvel de 0,05

% Significative ao nivel de 0,01

3. Qutnos nesultados:
F = 2,761

0,44943

R2= 0,20199
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ANEXO 12 - FORMULARIOS APLICADOS NA
PESQUISA DE CAMPO, 1979
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UNTVERSIDADE FEDERAL DA PARATBA - UFPb
CENTRO DE HUMANIDADES
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA E ADMINISTRACAQ

ANEXO 12 - A

FORMULARIO PARA PESQUISA DE CAMPO, A NIVEL DE PRODUTOR
(N? )

"ASPECT0S DA COMERCIALIZAGAQ DE ALGODAO ARBOREO EM CAROGO
NA MICRO-REGIAQ SERIDU DO RIO GRANDE DO NORTE"

RESPONSAVEL: Leandro Severniano de Lucena
ORGAQ EXECUTOR:

Empresa de Assisténcia Tecnica e Extensao Rural
do Rio Grande do Norte - EMATER-RN

NOME D0 TECNICO - ENTREVISTADOR:

Campina Grande, agosto de 1979
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ASPECTOS DA COMERCIALIZACAOQ DE ALGODAOQ ARBOREO ..

INFORMACOES GERAIS NQ

Para o Produtor Proprietandio

Nome do Produtonr:
Propriedade

2.1 - Nome:
2.2 - Anea Total:

Municipio:

Area Cultivada com AlLgodao:

L]

4.7 - Cultivo Propnrio: ha
4.2 - Cultivo atrnaves de Tenceinos (mopador , parceinro
, arnendatario , ) ha

Produgao Vendida no Anc de 197§

.Produgdo Propria: Kg
.Produgao Recebida de Terceinrnos: Kg
.Produgao Comprada: Kg
Produgcao Total Vendida: Kg

Para o Produtor Nao-Proprdietario

Naome do Produfton:

Categonia: moradon [ |, parcedro [ |, annendatanio | , ou
tho [ '

Propriedade
3.1 - Nome:
3.2 - Proprietanio:

Arnea Cultivada com AlLgodao: ha

Produgac no Ano de 1978
.Produgao Destinada ao Proprietario: Kg
. Produgao Vendida: Kg
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ASPECTOS DA COMERCIALIZACAO DE ALGODAO ARBOREO ...

11

1.

- INFORMACODES ESPECTFICAS N¢

A quem vendeu a sua producac de afgodao?

Inteamedianio | [kRg] Usineino | kg Cooperati-
va | [kg |
(Nomes : , )

1.1 - Se vendeu a Intenmediarnio, quais as rhazoes?
.Ele financia as despesas da sua cultura [ ]
.ELe fornece generos alimenticios ou materiais de traba-
Lho [ ]
3 JEle & © proprietanio da tenra que vocé trabalha [ |

Outrhas rnazoes:
[ ]

1.2 - Quais 05 Problemas durnante a Venda do ALgodao?
Classificacao [_| Peso [ | 0 ajuste de Prego &  mudto
cedo E outhos

Qual o més, ou meses que vendeu o seu algodao (1978)7

Julho kg; agosto kg; setembro kg; outubro kg
novembro kg; dezembhro kg; janeirno kg.
Tem conhecimento de como funciona a Politica de Garantia de

Pregos Minimos ou sefja, os Mecandismos de Financiamento para o
Algodao colhido? '

SIM [] NKO [
3.1 - Ja utifizou Financiamento para o ALgodao colhido?
STM [ NAO [
3,2 - Conhecia o5 Pregos MIndmos do AlLgodao do Ano Passado
(1976)7

SIM [] NRO ]
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ASPECT0S DA COMERCIALIZACAQ DE ALGODAO ARBORE( .

4.

3.3 - Em que mes tomou Conhecimento dos Precos MInimos?

Recebia Tnformagao sobre Pregos de Algedao?

SIM [ NAO [

Em caso afirmativo:

.Qual a Fonte?

Radio [ | Jonnak [] Vizinho [_] Intermediario [ |

Outhos s

.Essas Ingoamagoes orientavam sobre a Possibilidade de Aumento
ou Queda dos Pregos nos Dias Futunros? .

SIM [ ] NRO [

Tem conhecimento das Regras (ou normas) para CRlassificagac do
Algodac, ou conhece 08 cudidados durante a colheita para o Algo
dao apresentar uma melhon padrondizagao da fibra?

SIM [ ] NAO [

.Quais o0s Cudidados que Conhece?

JExiste Classificador fora das Usinas a disposicao do Agricul-

0l

fon'

.SIM ] NAO ]



116

ASPECTOS DA COMERCIALIZACAO DE ALGODAO ARBOREO ...

N¢
6. Venda do Algodac no Ano de 197§:
COMPKAVOUR [(ES]T
Usineino TnTehmediarnio |Coopenativa
MESES DA VENDA Juand.| Prego|Quant. [Prego [Quanf.| Prego
(kg) | p/kg |(kg) |p/kg (kg) | p/kg

-

7. Tem Condi¢ac de Armazenar a sua Pnodug&g de ALgodao?

NAO []

SIM |

-Em caso afgirmativo:
Onde? Resdidencia , Deposito [ ]

4

Descnicao do Local (inclusive capacidade):

§. Qual o transpornte utilizado para o Algodao?

.Do campo para casa

Pessoas [ | Anémal [__]| Caminhdo [_]
.De casa para a Sede do Municipio ou Usina?
Pessoa [ | Andmat [ | Caminhao [ ]

-A quem pentence o Transponte?

Proprio

Usina [ |

Patnao
Alugado |

Inteamedianio [ |

-Qual o Prego do Transporte?

.CR$

,00 pon

9., E associado de Cooperativa?

NRO [

SIM [:]


http://nleh.mediah.-Lo
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ASPECTOS DA COMERCTIALIZACAO DE ALGODAO ARBOREOQ

Y

N?

-Em caso agirmativo
.Vende a produgao atraves da Cooperativa?

SIM [ ] NAO []

.Teve alguma Expeniencia?
Comente:

-Em caso negativo
.Tém algum conhecimento sobre o Funcionamento Correto de uma

Cooperativa?

SIM[__] NAO [T

.Se eniassem (ou Reorngandizassem) uma Cooperativa para Funcdio-
nan Connetamente, o Senhor se associania a ela?

siM 1 NAO ]

10. Aceditania vender o seu algodao junto ao algodao dos vizinhos,
numa 80 partida, combinando Pregos e Epocas de vender?

SIM [ NKO [T

11, Observacac
(Comentario geral do Entrevistadon sobre as Informagoes)

/ /1979

Assinatura:




UNTVERSIDADE FEDERAL DA PARATBA - UFPB
CENTRO DE HUMANIDADES
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA E ADMINISTRACAO

ANEXO 12 -B

FORMULARIO PARA PESQUISA DE CAMPO, A NTVEL DE INTERMEDIARIO
( N¢ )

"ASPECTO0S DA COMERCIALIZAGCAQ DE ALGODAQ ARBOREOQ
EM CAROCO NA MICRO-REGIAQ SERIDD D0 RIO GRANDE
DO NORTE"

RESPONSAVEL: Leandrno Seveadiano de Lucena

ORGAQ EXECUTOR:
Empresa de Assisténcia Tecnica e Extensao Rural do Rio
Grande do Nornte - EMATER-RN

NOME DO TECNICO - ENTREVISTADOR:

--------------------------------------

Campina Grande, agosto de 1979
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ASPECTOS DA COMERCIALIZAGCAO DO ALGODAQ ARBOREOD ...

~
.

INFORMACOES GERAIS N©¢

Nome :

Endereco:

Ha quanto tempo Negocia com ALgoddo?
anos

E tambem Produton de ALgodao?
SN [T NAO [

Quanto Comprou ou Recebeu de ALgodao em *197§7
toneladas

Esse Algodao foi Comprado (ou Recebido] de:
.Producao Propria kg
.Produgao Recebida de Terncei
ros (moradon, parceiro, ar-

nendatarnio, etce) kg
.Producac Comprada kg
Total kg

Se seus moradores e/ou arrendatanios hecebessem financiamento
para suas despesas, de um Banco ou Cooperativa, efes poderdiam
procurar venden sua parte do algodao a qualquer outro compha-
don?

SIM [ NKO [

Por que?
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ASPECTOS DA COMERCIALIZAGAC DE ALGODAO ARBOUREQ

11 - INFORMACUES ESPECIFICAS N

I. A quem vende o algodao que compra?

Intermedianio[ kg ] Usineino[” kg | Cooperatival [Rg ]

(Nome /s : , )

2, Financia as despesas do algodao de seus freguéses?
S0 = N0 [
-Em caso agirmativo:
.Financia a quantos fregueses?
(cornnespondente a % )

.Qual o peniodo de financiamento?
Mes indcial:
Mes final:

LQual o juro medio mensal?

% ao mes

3. Faz algum tipo de fornecimento a seus fregueses?
.Genenos alimenticios [ |
.Material de trabalho [
OQutrnos:

4. Compra do AlLgodao no ano de 1978

FORNECEDOUKES
MESES DA COMPRA Produfones Oufrnos Intermediardosd*
Quant. [kRg][Preco p/kg|Quant. [kg][prego p/kg

(*) Inclui grandes proprietarios tambem intermediarios.
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ASPECTOS DA COMERCIALIZACAO DE ALGODAQ ARBOREO .

N¢

Quacs as despesas por kg ou tonelada de ALgoddao, em 19787

Trhansponte: CR$ , 00 por
Carnregonr e Descarnego: CR$ ,00 pox
Junos: CR$ , 00 pon
Outrnos: CR$ ,00 poxr

CR$ ,00 pon

CR$ ,00 pon
TOTAL CR$ ,00
Observagoes:

Qual ¢ transponte utilizado para o Algodao?

Caminhao [ ] OQutrnos: ,
-0 Transponte ¢ proprio?
SIM ] NAO []
Qual ¢ custo medio do transporte do Algodao?
CR$ ,00 pon kg, ou CR$ , 00 porn tonelada , ou
CR$ ,00 pon carrada.

0 custo do transponte ¢ cobrado ao Produton?

SIM ] NAO [
Utifiza Anmazem para o ALgodao Compnado?
SIM [ ] NEO [ ]
-Em caso afirmativo:
.Onde? Resdideneda [_], Deposito[ |, ]

.Descnigao do Local (inclusive capacidade]:
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ASPECTOS DA COMERCTALIZACAO D0 ALGODAO ARBOUOREO ...
Ne
10. Venda do Algodao no ano de 1978
COMPRATOR (ES)
Usineaino Intenrmediandio| Cooperafiva
MESES B HENpa Quant. Preco Quant.| Preco| Quant. Prego
(kg) p/kg (kg) p/kg | (kg) p/kg

11, Obsenrvagoes
{Comentanio geral do Entrevistadon sobre as Informacoes)

f /1979

Assinatura:




-

123

UNTVERSTIDADE FEDERAL DA PARATIBA - UFPB
CENTRO DE HUMANIDADES
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA E ADMINISTRACAO

ANEXQ 12-C

FORMULARIO PARA PESQUISA DE CAMPO, A NIVEL DE
USINEIRO [ NO )

"ASPECT(0S DA COMERCIALIZAGAQ DE ALGODAQO ARBOREOQ
EM CAROCO NA MICRO-REGIAO SERIDU DO RIO GRANDE
DO NORTE"

RESPONSAVEL: Leandro Severniano de Lucena

ORGAO EXECUTOR:
Empresa de Assistencia Teenica e Extensao Rurnal do
Rio Grande do Nonte - EMATER-RN

NOME DO TECNICO-ENTREVISTADOR:

Campina Grande, agosto de 1979


http://S2.vzH.ia.no
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ASPECTOS DA COMERCIALIZACAO DO ALGODAO ARBOREOQ

..

Ly
.

- INFORMACDES GERAIS N©

Razao Socdial:

Endenrego:

Responsavel pelas Informagoes

Quaf o volume de AlLgodao em Carogo hrecebido em 19787
toneladas

Qual a procedencia, por categoria de fornecedor, do Algodao Com
prado em 19787

kg de intermedianios | % do afgodao comprado)
kg de produtones ( % do algodao comprado)
kg de ( % do afgoddo comphrado)

~Explique outrnos canais e fLuxos de comercializagao do algodao,

que conhece:


http://Endzn.zc.oi
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ASPECTOS DA COMERCTIALIZACAO DO ALGODAQ ARBORE( ...

IT - INFORMACOES ESPECTIFICAS N¢

1. Financia a seus Inteamediarnios ou Compradores?

SIM [ ] NKO [ ]

-Em caso agirmativo:

.Qual o periodo de financiamento?
Mes inicial:

Més {inal:

Prazo fotal medio:

.Qual o furo medio mensal?

2 ao mes

B

.0bservagao:

2. Qual o tipo de beneficio pago aos Compradoresou Inteamediarnios?

-Lucro estimado: CR$ ,00/kRg (ou %)
-Ajuda para o trnansponte: CR$ ,00/kg; ou CR$ ,00/can
rada; CR$ 0072,

-Prnemio, segundo a quantidade de algodao entregue:

Outno/s:
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ASPECT0S DA COMERCIALIZAGAO DO ALGODPAO ARBOREO ...

3

NO

Qual foi o Prego medio do Algodao comprade em 19787

ao Intermedianio

CR$/kg pago ao

Produton

quantidades por mes, do AlLgodae recebido em 19787

Meses CR$/kg Pago
julho

agosto

setembro

outubnro

novembro

dezembhro

Quais as

Meses

julho kg
agosto kg
setembro kg
outubno kg
novembro kg
dezembro kg

(
{
(
(
(
(

%
%
%
%)
%
%

)

A compra do algodaoc podenia se estendern para afem desse perio-

do?

-Em caso

.Ate quando? janeino [ | fevernedinro

SIM [ ]

agimativo:

NAO [

mango [ |

.Porn que naoc oconhe transagoes nestes meses, normalmente?

-Em caso negatdivo:

Quais o0& Anconvendientes?
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ASPECTOS DA COMERCTIALIZACAO DO ALGODAO ARBOREO ...

N¢
Utiliza transporte para comprar o ALgodao?
SIM [ NAO [
-Em caso afirmatdivo:
Qual o custo medio?
Thansponte Propndio: CR$ ,00/kg; ou CR$ ,00/%.
ou CR$ , 00/ km
Transporte de Terceinos: CR$ ,00/kg; ou CR$ ,00/%
ou CR$ , 00/ km
Quais as condi¢oes de armazenagem? .
-Para ¢ Algodao em Carogo:
-Para o Algodao Benegiciado:
Observacgoes:
Data: / /1979

Assinatuna:
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