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RESUMO

Esta dissertagfio tem como objetivo analisar como se instituiu a constru¢édo da imagem
pliblica dos candidatos Rémulo Gouveia e Veneziano Vital nas elei¢des municipais em
2004. Partindo do pressuposto de que a pratica politica é, na contemporaneidade,
espetacularizada, ¢ de que o atual formato da politica se enquadra numa politica
midiatizada, buscamos analisar as figuras politicas de Rémulo Gouveia ¢ Veneziano
Vital como personagens publicos que interagem com a midia, uma vez que sio
construfdos pela for¢a de wvisibilidade social dos meios de comunicagio, isto €, das
estratégias de marketing e da pubhcidade. Procoramos examinar a construgio da
imagem publica a partir dos videos veiculados no Hoerdrio Gratuito de Propaganda
Eleitoral Televisiva (HGPETV), durante a campanha das eleigdes municipais de 2004,
Num primeiro momento discutimos, a partir da literatura bibliografica, a prética politica
como uma politica espetacularizada, construida com os recursos da cultura e dos meios
de comunicagfio. Em seguida, apresentamos a andlise do material empirico no qual
apreendemos a campanha politica como um momento propicio para a construciio de
personagens politicos, para tanto, destacamos a construgiio dos personagens politicos no
campo da visibihdade pablica. Em seguida, analisamos as imagens dos personagens
politicos, e por fim, descrevemos a campanha como um espetaculo da politica.

Palavras-chave: Espetaculo, Midia, Politica, Elei¢des, Imagens Piblicas.



ABSTRACT

This work aim analyzes as occurred the construction of candidates Rémulo Gouveia and
Veneziano Vital’s images in the municipal elections in 2004. Leaving of the
presupposition that the political practice is a process showed in the consumption society
and the current format of the politics is framed in media politics, we looked for to
analyze the two illustrations politics as public characters that independently interacts
with the media, once they are built by the force of social visibility of the communication
means, that is, of the marketing and media strategies, not forgetting evidently the
culture that allows such happening. We looking for examine the construction of the
public image starting from the videos transmitted in Hordrio Gratuito de Propaganda
Eleitora (HGPE). First, we discussed from bibliographical literatures the interface of the
media with the politics considering it as a mutual relationship, and their new forms of
performance in the current society starting from this interconnection. The second
moment of the research was the analysis of the empiric material, that we apprehended
the political characters' campaign as a favorable moment for his image. Afterwards, we
detached the political characters’ images in the field of the public visibility, and finally,
we analyzed the campaign as a show in the politics because the characters' existence
obligatorily demands the existence of a field of performance or staging for their
practices. We highlighted, in this aspect, some elements that we considered important to
accentuate the politics party in the city because of the existence of such public
illustrations.

Key words: Show, Mecdia, Politics, Elections, Public Images.
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INTRODUCAO

As disputas elcitorais no Brasil, principalmente as de dmbito nacional, ganharam
notoriedade no espago midiatico, principalmente no televisivo, desde a eleiciio
presidencial de 1989, momento em que foi eleito o candidato Fernando Collor de Melo.
A partir deste periodo a populagdo brasileira tem no campo da politica um novo
formato, um novo modelo de pratica politica, que além de espetacularizada passa a ser
significativamente mididtica. Nio ¢ 4 toa que, ¢ depois de acompanhar o torério
Gratuito de Propaganda Eleitoral que vma significativa parcela da sociedade decide seu
voto, justificando que 0 HGPETV tem uma audiéncia considerdvel, segundo pesquisas
de opinido. (OLIVEIRA, 1999).

A midia, em especial a televisfio, passa a ser um ambiente fundamental para as
praticas politicas, na qual as novas técnicas de informac¢do destacam ¢ valorizam bem
mais a imagem dos candidatos ¢ a sua performance do que as suas idéias. A disputa que
se efetiva na midia televisiva € na contemporaneidade uma das maiores preocupagdes
das figuras publicas; a disputa televisiva substitui as antigas formas de contato face a
face com o eleitor, nic que o comicio e as passeatas tenham sido excluidos das
atividades politicas, mas as antigas formas de praticas politicas sfio reconfiguradas com
a midia e ¢ através desta que os individuos recebem informagdes para formar suas
opinmdes.

A relacio da politica com a midia tem suscilado muitas polémicas que
caracterizam a politica midiatica conro uma politica descredenciada em decorréncia da
politica s¢ apresentar espetacularizada em virtude de sua ligagio com o marketing
politico. Porém, na presente analise consideramos a interagdo da politica mididtica
como uma nova forma de fazer politica. Nestes termos, defendemos que a midia nio
descredencia esta nova pritica, ao contrano, sfo campos que se int¢rpenetram n'ma
relagio matua, tipica de uma sociedade também espetacularizada.

Adotamos neste texto dissertativo a existéncia de um novo formato politico
midiatico por entendermos que a midia televisiva é um espago privilegiado na socicdade

da informagfio. I em especial, por ser importante em épocas elcilorais para gronde
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parcela da sociedade, que passa a se informar mais sobre a cleigio e muitas vezes
decidem em quem votar.

Apesar da boa retorica ¢ do discurso necessarios 2 atividade politica, esta por sua
vez se produz através de um recurso indispensdvel: a imagem. Nestes termos, as
técnicas audiovisuais de comunicagio fazem da figura politica um recurso central da
representagdo — promovendo 0 gesto, 0 anseio, a expressdo, a emogio. [X como se
houvesse um deslocamento da politica da idéia para uma politica da imagem.
(SWARTZENBERG, 1978). A imagem ocupa, neste sentido, um lugar privilegiado

durante as disputas elettorais na atualidade.

Sendo as préticas politicas contemporineas acontecimentos do processo de
midiatizacdo, isto €, uma politica da midia, laz-se necessario analisarmos a politica
local como episodio indispensavel ¢ envolvente deste processo. Sobretudo, porque esta
prilica se tornou cada vez mais uma politica espetdculo.

Esta dissertagdo busca analisar a construgio da imagem puablica dos dois
candidatos mais votados nas eleigdes 2004, na cidade de Campina Grande-PB, no
espago televisivo, durante a exibigdo do Horario Gratuito de Propaganda leitoral entre
os meses de agosto a setembro de 2004. Tomamos como objeto de investigagio os
programas eleitorais dos candidatos Romulo Gouveta ¢ do candidato eleito, Veneziano
Vital.

As andlises realizadas para a escrita do presente texto disscrtalivo se basearam
nas lalas dos candidatos, nas narrativas em off, nas falas do apresentador do programa,
além de reportagens, depoimentos, jingles, vinhetas ¢ as musicas que dinamizaram o
horério gratuito ¢ a campanha de ambos os candidatos. Estes materiais nos permitiram
realizar uma anélise de contedtido da campanha eleitoral televisiva, ewjo objetivo foi a
investigacio da construgfio de suas figuras politicas. Analisamos ainda, o espeticulo
politico com todo o cenério que permitiu a apresentagio e constituigio dos personagens
politicos Romulo Gouvela e Veneziano Vital.

Tomamos como estudo de caso os dois candidatos por considera-los figuras
importantes no campo da politica local, uma vez que estes foram os candidatos mais
votados na eleigio municipal de 2004, Além disso, a disputa entre os dois significou a
emergéncia de um forte embate politico entre os grupos politicos opositores na cidade —

o “Grupn Cunha Lima” ¢ o “Grupo Maranhdo” -~ nas quais as imagens por eles
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suscitadas e espetacularizadas, concentraram a atengfio e os cslorgos de uma
considerdve! parcela da sociedade campinense.

Para tanto foram estabelecidas quatro categorias para a andlise dos candidatos:

1) Astematicas que constituiram as imagens dos candidatos;

2) A construcdo da idéia de cidade nas duas campanhas;

3) As principais temdticas das duas campanhas;

4) Os discursos dos candidatos e a imposi¢do de suas imagens.

Interessou-nos enfim investigar as estratégias de campanha adaptadas 3 légica
midiatica, compreendendo a constituigo das imagens dos candidatos de forma
espetacularizada.

Utilizamos como dados para analise do espago televisivo, os Hordrios Gratuitos
de Propaganda Eleitoral (HGPE); como complemento de dados, buscamos as matérias
jornalisticas do Jornal da Paraiba ¢ Didrio da Borborema, além das misicas de
campanha de ambos os candidatos. Além destes, tentamos entrevistar os candidatos
Romulo Gouveia e Veneziano Vital a fim de obter dados sobre a participagio na disputa
de 2004, mas somente o primeiro cedeu entrevista via e-muail, Veneziano Vital, segundo
sua assessoria de imprensa, nio dispds de tempo para entrevista.

O matenial utilizado para a pesquisa foi adquirida através de compra a uma
empresa de video da cidade, foram comprados os guias ¢leitorais do primeiro ¢ segundo
turnos de ambos os candidatos ¢ os CDs com as misicas de campanha.

A posiciio metodologica que adotamos para a analise dos hordrios eleitorais foi a
observagiio direta das mmagens nas quais destacamos os seguintes aspectos: a) a
apresentagio dos candidatos e suas falas; b) as falas do apresentador; ¢) as entrevistas
com o pablico eleitor; d) as falas de outras {iguras publicas entrevistadas; ¢) as idéias e
propostas de governo, além do cendrio destas préaticas,

Quanto & midia impressa, coletamos informag¢des em matérias jornalisticas
relacionadas aos meses de campanha do referido pleito, considerando a exposi¢do dos
candidatos, bem como suas idéias ¢ posi¢les partidarias. Mas, por motivos politicos
tivemos muita dificuldade para a permissio de coleta de dados no jornal,
particularmente no Jornal da Paraiba, restriglio esta afirmada pela prépria empresa, no
entanto, ndo pudemos xerocoplar as matérias relerentes 20s meses de campanha na
época da eleigfio por questdes desconhecidas, sendo permitida apenas a transcrigiio de

tais informagdes jornalisticas. Em rela¢do a empresa Jomal da Borborema, também foi
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permitida apenas a transerigdo de suas matérias jornalisticas, porém, nfio foi permitido
xerocopiar o relerido matertal por falta de organizagfio do arquivo da Empresa.

Quanto 4 midia fonografica, isto €, as letras das musicas de campanha dos
candidatos, buscarnos analisar a temdtica ¢ os conteddos. Ressaltamos, no entanto, que
no decorrer da dissertacdo ndo citamos o nome das mausicas durante as citagdes
tampouco a sua auwtoria, porque as cmpresas de marketing das campanhas dos
candidatos nfo disponibilizaram tais informagdes.

Enfatizamos a importincia das musicas da campanha eleitoral por acreditarmos
que tais materiais contribuiram para acentuar a rivalidade politica local. As letras das
musicas veiculavam, além do conteddo das denfincias de corrupgiio de um ¢ de outro
candidato, um discurso de agressiio moral e {isica dos mesmos. Tiveram um significante
conteddo simbélico durante a campanha, contribuindo para estandardizacfio ¢ para a
festa da politica no municipio.

Assim, se os elementos que pertencem a arte da representagiio dramatica estiio
presentes na atividade politica conlemporinea entfio parece adequado que se fale em
espeticulo politico, numa dramatizagfio politica, como bem afirmou Gomes (2004).

A partir do exposlo, a presente Dissertagdo cnconira-se dividida em quatro
capitulos:

No primciro capitulo, “O espelaculo politico”, apresentamos as discussdes
tedricas ¢ principais autores ¢ conceitos noricadores da nossa andlise empirica. O
capitulo tem como principal objetivo mostrar que a politica na atualidade ¢ uma politica
reconfigurada, que além de ser construida com a ajuda da midia, na qual a televisfio
passa a ser o principal clemento de veiculagdo da comunicagio entre o politico e o
publico efeitor, € uma politica teatralizada, cujos personagens atraem, sobretudo, pela
sua capacidade dramdtica. Ressaltamos ainda as transformagdes da pratica politica em
decorréncia da sua relagdo com a midia, cujo personagem politico surge como um
individuo-espetaculo na arena politica espetacularizada e midiatica.

O segundo capitulo, intitulado “A campanha eleitoral dos candidatos Rémulo
Gouveia ¢ Veneziano Vital”, trata da apresentagfio e da construgfio das campanhas dos
dois principais candidatos que no espaco publico representaram candidaturas em
conflito permanente.

Na segiiéncia, analisamos os valores simbélicos € os ritos de campanha que nos

momentos eleitorais sustentaram as candidaturas.
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O terceiro capitulo, “Os personagens politicos: Rédmulo Gouveia ¢ Veneziano
Vital”, trata da publicizagiio das imagens dos candidatos, ou scja, as caracteristicas
relacionadas a cada um deles € que adquiriram sentido e significado na sociedade
campinense, tais como: o lider experienfe, relacionado a Romulo Gouveia e o lider
novo, relacionado a Veneziano Vital. Verificamos como foram instituidas a
performance e os discursos dos dois candidatos. O objetivo foi apreendermos estas
imagens em relagio a alguns quesitos tais como: a identidade do candidato, a sua
trajetoria politica, as suas idéias, os projetos de governo, a avaliagfio da cidade de
Campina Grande c a disputa pela imagem ideal de lider, representante do povo.

Iinalmente o quarto capitulo, intitulado “A dramaturgia politica”, apresenta a
imagem da campanha de 2004 como uma politica espetaculo, onde o sujeito politico é
caracterizado como um individuo-espeticulo'. Neste sentido, mostramos como as
musicas de campanha, a referéncia aos adversirios, as narragdes spots’ em forma de
cntretenimento ¢ os cenarios escolhidos ¢ preparados, ¢ principalmente, as imagens dos
proprios candidatos, marcaram o pleito eleitoral como uma politica espetéculo.

Os quatro capilulos objetivaram em scu conjunto compreender as encena¢des
politicas nesses momentos especiais para a vida local e evidenciar a importincia desta
representacio e de seus valores para a politica, para seus atores € para a cultura. £ com
1sso responder a problematizaciio da dissertagiio que ¢ a construgdo dos personagens

politicos e o espetaculo na cidade com a campanha de 2004.

! Consultar Jean Jaques Courtine (2003, p. 26).

2 0s spots sA0 comerciais curtos de veiculagio televisiva. O primeiro spot foi veiculado na campanha de
Eisenhower para a presidéncia nos Estados Unidos em 1932, A técenica fol sendo desenvolvida e a partir
da década de 80 tornaram-se dominantes nas estratégias de midia das campanhas, nflo apenas nos Estados
Unidos, como no Brasil e outros paises de regime democratico
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As transformagdes da pratica politica envolvem elementos que tém expressdes
notdveis na politica contemporinea e que na campanha de 2004 estiveram presentes ¢
mereceram destaque, tais como: a vida privada dos candidatos que segundo COURTINE
(2003) € uma das caracteristicas da politica espetdculo; o sentimento na politica que na
contemporaneidade se tornou indispensavel para o candidato conquistar o eleitor através da
emogdo; e a focalizagdo da figura do candidato que, com a ajuda de consultorias de
marketing para aprimorar sua imagem publica, tenta atrair o méximo de eleitores.

Por fim esperamos que esta dissertagio seja uma interpretagiio possivel e que
desperte o interesse da academia para a temdtica cultura e politica. Esperamos ter
contribuido com questionamentos para novas pesquisas e problematizagSes nesta édrea ¢

neste campo vasto e ainda pouco pesquisado e carente de andlises.
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CAPITULO 1

1. A politica espetaculo

No campo da politica espetaculo Guy Debord foi um dos primeiros pesquisadores a
apresentar uma interpretag¢fio da politica espetacular. Para Debord o espetdculo converte-se
num conceito unificador de uma grande variedade de fendmenos sob a égide da sociedade
de mercado global. Trata-se, por um lado, do momento histérico em que o consumo atingiu
a ocupagio total da vida social; e por outro, do advento da exploragfio psiquica do individuo
pelo capital — ou do que vem se chamando hoje de valor-afeto, sentimentalidade ou emogdo
na politica. (SODRE, 2006).

Neste sentido, Guy Debord (1997, p. 14) em A sociedade do espetdculo nos ensina
que toda a vida das sociedades modernas se apresenta como um aciimulo de espetéculos,
em que tudo tornou-se uma representagfio. O espetdculo, por isso, apresenta-se como a
propria sociedade, todavia nfio é um conjunto de imagens, mas “uma relagfo social entre as
pessoas mediada por imagens”. Para o autor, o espeticulo é a principal produgiio da
sociedade atual, ¢é o discurso ininterrupto que a ordem atual faz a respeito de si mesma: “O
espetaculo apresenta-se ao mesmo tempo como a propria sociedade, como parte da
sociedade e como instrumento de unificagdo. Como parte da sociedade, cle ¢
expressamente o setor que concentra todo o olhar e toda a consciéncia”. (ibidem)

Neste sentido, Guy Debord ainda afirma que:

(...) A realidade vivida ¢ materialmente invadida pela
contemplagdo do espeticulo e o retoma em si a ordem espetacular
“a qual adere de forma positiva. A realidade objetiva estd presente
dos dois lados. Assim, estabelecida cada nogfo s6 se fundamenta
em sua passagem para o oposto: a realidade surge no espeticulo, e
o espetdculo € real. Essa alienag@o reciproca é a esséncia e a basc
da sociedade existente. (DEBORD, 1997, p. 15).
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Da mesma forma, Roger-Gérard Schwartzenberg (1978) em O £stado Espeticulo
defende a idéia de que a pritica politica ¢ constantemente espetdculo, tudo € um espetaculo
porque os personagens politicos, que siio as pegas principais desta espetacularizagiio, sfio
figuras pablicas preparadas para teatralizar cenas, uma vez que tudo ¢é fabricado: o cenario,
0s textos, a escolha da cor da camisa, os gestos, as musicas, as pronuncias, nada é
acessorio, mas sim cutdadosamente montado para a teatralidade publica.

Schwartzenberg focaliza o espetdculo politico como algo inerente 4 propria
sociedade, mas que possui um elemento indispensavel: o personagem politico. A figura

politica que o autor descreve como personagem ou vedete ¢ imprescindivel ao espeticulo:

O cspetaculo politico focaliza doravante uma supervedete. Sozinha no
palco, ela monopoliza a tensfio do pablico dirigindo-o para seu fGnico
recital. Tal como um idolo (..) Para fazer o espetaculo girar
exclusivamente em torno de sua pessoa. (SCHWARTZENBERG, 1978, p.
8)

Entretanto, com o0s novos meios tecnoldgicos naquilo que se refere ds novas
tecnologias da comunicagiio ¢ da informagfio, o espeticulo e os personagens piblicos
passaram a ter os meios de comunicagfio como os principais recursos para suas aparigdes
ptiblicas. E a partir de seu uso constante ¢ inovador das novas técnicas que a dramatizaciio

politica se mostra com um novo formato.

1.1. O espetaculo politico: transformagdes da arte polida

Desde a década de 70 o Brasil vivencia uma transformagiio da “arte da politica™ em

grande parte em virtude da modernizagio do sistema de comunicacfo, particularmente do
desenvolvimento das grandes redes televisivas. A partir deste momento a populagéo
brasileira passa a ter a televisdo como a principal fonte de informagdo. Em seguida, surge a
sofisticacfio crescente do marketing que tem na TV o seu principal veiculo. Mas, foi na
década de 80 com o restabelecimento das eleigdes diretas para os postos executivos aue 0s

cleitos das téenicas de markering se concretizaram firmemente nas campanhas politica.; em
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Ao longo da década de R0, particularmente no ano de 1989, a pratica politica se
consolida com um novo formato no Brasil, a influéncia crescente dos meios de
comunicacdo na vida social faz com que o exercicio da politica encontre na midia um
excelente recurso para veicular suas mensagens, em especial a midia televisiva, além disso
as campanhas eleitorais comegam a investir intensamente no carater publicitario. Neste
periodo surge o llordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) que possibilita ao
politico um espago para disputa eleitoral e ao cleitor a chance de através da televisdo
escolher o seu candidato. Neste espago televisivo gratuito as mensagens politicas passam a
ser dinamizadas pelas masicas, jingles, slogans, justilicando uma nova forma de fazer
politica.

Para Wilson Gomes (2004, p. 202) em seu livro As fransformagdses da politica na
era da comunicagdo de massa a pratica politica tradicional vem perdendo eficiéncia e
significade quando se trata de cativar grandes piblicos. A primeira justificativa do autor
deve-se a ajuda da propaganda politica nas campanhas eleitorais, {ais como cartazes,
palanques, simbolos, isto ¢, atividades do convencimento individualizado no “corpo-a
corpo”, porque o numere das pessoas que poderiam vir a ser alcancadas por estes métodos
¢, na maioria dos casos, insignificantes.

Esta nova forma de fazer politica que esta relacionada ds préaticas cotidianas dos
candidatos destaca a substituigio de uma comunicagdo politica face-a-face por uma
comunicagdo midiatica. Ou seja, a relagfo pessoal é suprida pelo contato midiatico entre o
cidadfio e o eleitor, de tal forma que a arte de fazer politica comeca a assumir uma nova
configuragdo de uma politica cada vez mais espetacular.,

Aos poucos este modelo de fazer politica estimula o personalismo das figuras
piiblicas, pois a propaganda do marketing politico, uma arte inseparavel de qualquer midia,

centra a vida dos candidatos através da sua privacidade ¢ de seus atributos pessoais.

¥ Consultar ALBUQUERQUE, Afonso de. A gramitica do horario gratuito de propaganda eleitoral:
observagoes preliminares. IN: NETO, Aatdénio Fausto e PINTQO, Milton José. O individuo e as midizs. Rie
de Janeiro: Diadorim, 1996.



22

Justificando, de fato, que o marketing politico ¢ um dos fatores que distancia a
politica cldssica da politica contemporinea, mas o interessante ¢ que ambos sempre fiveram

algo em comum: v espetaculo.

O espeticulo ¢ socialmente relevante desde a antiguidade, em qualquer
que seja o complexo civilizatério. Os gregos valorizam seus jogos
olimpicos, seus festivais de poesia trdgica e seus embates retéricos na
praga publica; os romanos, suvas ofertas de pdo e circo, seus desfiles e
monumentos impertais; o mesmo acontece na Jdade Média com as
encenagdes da Igreja, assim como na aurora da modernidade, com os
espetidculos como parte das estratégias mondrquicas de poder. (GOMES,
2006, p. 80).

Assim, o espeticulo antecede ao surgimento da midia; antes da existéncia dos mass
media a dramatizagiio ja existia no campo da politica ¢ da religifio, mas é na modernidade
que o campo politico teve autonomia, passando a ser produzido nfio $6 no campo midiatico
mas também no campo cultural. Como nos ensina Canelas Rubim (2005, p. 19): “Hoje o
espetaculo encontra-se, em medida significativa, associado aos campos cultural ¢ politico,
que apresentam interfaces crescentes, a partir da emergéncia de uma cultura cada vez mais
industrializada”™.

Canelas Rubim (2005, p. 12} em seu texto Espetdculo define o espetaculo como
“tudo aquilo que atrai ¢ prende o olhar, a atengfo”. A producfio do extraordinirio acontece
por aquilo que encanta, que seduz os sentidos € o publico. A imagem que atrai, tanto do
candidato como do cenario ou do conjunto da cena, € construida a partir da dimensio do
evento e da dramaticidade de seu enredo.

Esse maravilhamento produz-se pelo exacerbamentio de dimensdes constitutivas do
ato ou evento, da dramaticidade, dc sua trama, de scu enredo, através de apclos e
dispositivos pléstico-estéticos, especialmente os relativos ao registro da visdio. (...} A
plasticidade visual, componente essencial, ¢ a sonoridade tornam-se vitais: 0os movimentos,
0S gestos, 08 corpos, as expressdes corporais e faciais, o vestuario, os cendrios, a

sonoridade, as palavras, as pronincias. (RUBIM, 2005, p. 14).

Segundo o citado autor, o ato espetacular implica numa relagfio entre expect: dor e o

evento que seduz pela atengdio, na qual o sentido do olhar € um sentido privilegiadn nesta
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relagfio. Em outras palavras, na pritica tradicional da politica o contato pessoal era o tnico
condutor cntre o candidate € o cleitor, nesta diregio outro sentido é explorado ¢ ganha
dimensfo nesta relagdo: o sentido da visdo.

Jesus Requena apud Rubim (2005), analisou o uso dos sentidos para constitui¢ao do
espeticulo. De acordo com ele os sentidos (visdo, olfato, tato, paladar) possuem um vinculo
estreito com o espago publico (o local ou a territorialidade) e com a intimidade entre a
figura piblica e o cidadio, mas dentre todos estes sentidos a visfo ¢ privilegiada: “o olhar
se nos apresenta entdo, em todos os casos, como o sentido rei, como aguele sobre o qual o
sujeito se constitui em espectador”. (REQUENA apud RUBUIM, 2005, p.13).

Nesta pratica espetacular que busca atrair a atengdo do outro através do olhar, um
conjunto de dispositivos técnicos favorece a aten¢fio visual para potencializar a
dramatictdade, a teatralidade politica ou qualquer outro cvento social. Neste contexto,
Rubim (2005, p. 14) destaca que tais dispositivos para atrair o piblico eleitor sfio
componentes essenciais na constitvigiio do ato espetacular, dentre eles destacam-se: os
movimentos, 0s gestos, 0S5 corpos, as expressdes corporais e faciais, o vestudrio, os

cendrios, a sonoridade, as palavras e as proniincias do candidato.

O espetacular surge como um evento social na cultura de cada sociedade, pois o
corpo que se exibe e fascina tenta provocar desejo porque tal sociedade assim o anseia.
Sendo assim, o ato espetacular exisie numa relagfio de sedugdio e desejo, “pois o que
pretende o corpo que se exibe € seduzir, isto ¢, atrair, apropriar-se do olhar desejante do
outro”. (REQUENA apud RUBUIM, 20035, p.13).

Neste sentido SODRE (2006) ressalla igualmente que o espetdculo é configurado
como uma relagdo social, constituida pela afinidade interior do individuo (desejo,
imaginagiio, afeto), gracas a imagens difundidas por organizacdes industriais, dentre as
quais se impde, contemporaneamente, a midia.

Esta valorizagiio da imagem em virtude da aproximagio da politica com a midia
maostra que a politica € cada vez mais dependente das esferas de visibilidade socialmente
rclevantes, particularmente aquelas relacionadas aos meios audiovisuais de comunicagio.
[im virtude disto, para muitos autores como Gomes (2004) e Swartzenberg (1978) a politica
espetaculo e mididtica surge como marca, um rotulo produzido como mercadorin de

propaganda do marketing especializado. Nestes termos, a politica ¢ para o autor coma um
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show, espetaculo para o consumo de espectadores, consumivel na esfera de visibilidade
publica, um produto que sob este aspecto € similar aos da “indistria do espetaculo”
(SWARTZENBERG, 1978).

O proprio Estado ¢ um espeticulo. O Estado ¢ um teatro que encena ¢ ¢ consumido
pelo pablico como mercadoria: “Agora o proprio Estado se transforma em espetaculo,
numa empresa de espeticulos, em produtor de espetaculo”. (SWARTZENBERG, 1978, p.
7).

Jean Jacques Courtine ¢ um dos autores que ilustra o espeticulo da politica da
atuatidade. Em seu texto Os Deslizamentos do Espetaculo Politico (2003) o citado ressalta
mudangas especificas da performance da figura plblica e que certamente tem importincia
na dramaturgia politica contemporinea, tais como: a fala breve, a performance corporal, a
vida privada do candidato que se torna piblica, etc.

Para Courtine (2003) um dos principais elementos do espetaculo politico
contemporineo, especificamente a politica americana, ¢ buscar atrair o eleitor através da
politica da vida privada, ou seja, quando a vida intima do candidato ganha dimensfo
publica. O persenagem politico ¢ para ele um “individuo—espeticulo”, momento em que a
vida intima do candidato torna-se pauta da campanha eleitoral. “Sua importincia ndo
cessou de crescer chegando ao ponto de invadir doravante a tela, de ter sido um elemento
essencial do espetaculo politico”. (COURTINL, 2003, p. 24).

Para o autor o politico surge como um novo orador, com um estilo diferente do
corpo e do gesto. Ao contrario da politica antiga que conquistava principalmente pela
capacidade de oratéria e pelo conteltdo das idéias, hoje a politica ganha um novo
ingrediente: a imagem. Na atualidade, os eleitores examinam o candidato na intimidade das
entrevistas, dos debates, das aparéncias televisivas, pelo seu desempenhio nas ruas, nas
pragas, nos espacos piblicos e privados em geral.

O primeiro elemento das recentes transformagdes das falas pablicas € a forma breve
da linguagem, tanto no campo do discurso, quanto de wma racionalizagiio do espago
politico, causada pelo uso das técnicas de comunicagio de massa. “Na logica televisiva
quer seja aquela do spot publicitario, da informagio ou do debate, as mensagens simples ¢

curtas séo preferidas em relagfio ds longas e complexas™. (COURTINE, 2003, p. 25).
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Nestes termos, “surge a0 mesmo tempo, uma nova divisfo da verdade no campo
politico, que tende a escapar das demarcagdes tradicionais, das formas longas e arcaicas,
peradoras de aborrecimentos e surgem formas breves, vivas e claras”. (COURTINE, 2003:
23). O reinado das formas breves é, assim, o primeiro elemento das recentes transformages
da fala publica. Para o autor a comunicagio midiatica permite que a producdo do discurso
politico entre num universo tecnoldgico de controle de dados fisicos da fala.

O progresso do espetdculo politico submeteu o homem piblico a novas exigéncias.
Além da linguagem, o corpo do orador politico atrai ndo so pelo extraordindrio, mas porque
o corpo do orador politico se expressa e expressa sentidos e valores, como enfatizou o
autor: “Indissociavel do discurso, a imagem vem qualificar ou desqualificar os conteddos,
medir seu impacto, soldar seus efeitos”. (COURTINE, 2003, p. 24).

O que se destaca € o fato de que o espeticulo desta figura enquanto um “corpo que
fala” tem o prolongamento das téenicas de a¢dio no qual a figura que se apresenta tem a
forma de controle do corpo nas apari¢gbes publicas em decorréncia dos gestos, da
performance, além do dominio de uma linguagem breve.

Outro elemento que se relaciona ao “individuo-espeticulo”, enfatizado por
Courtine, ¢ a amplifica¢fio da voz do candidato, que passa a s¢ intensi{icar em virtude das
novas tecnologias da comunicagiio: “A intensidade foi reconduzida a uma medida mais
adequada, as tonalidades se abrandaram. (...} Os efeitos de arrebatamento pela voz foram
pouco a pouco dissipadas num registro mais monodlono. As manifestagbes vocais do
discurso politico entraram na cra dos cochichos”. (COURTINE, 2003, p. 28).

A arte da politica passa assim a ser ressignificada como uma arte moldada pela
televisfio, encontrando na imprensa um grande refor¢o. Balandier (1980) em seu livio O
poder em cena, sublinha a televisio como um lugar onde tudo pode ser mostrado sob um
aspecto dramdtico, para que se formule um julgamento a partir do que € visto, por isso que
a persuasdo politica depende menos da argumentagiio do que daquilo que é manifestado
pela televisdio:

(...) A civilizagio dos meios de comunica¢io permiti-lhes dar a ver mais
do que a pensar, conduzir uma politica da imagem que se torna

. necessariamente emprestado a arle do espetaculo. O poder ndio é mais
associado a uma figura longinqua, moldada pelo mito inicial, o imagindrio
coletivo ¢ a tradigfio, mas a uma elaborag¢fio que da aos responsdveis uma
presenga e um renome, fazendo-os personagens capazes de provosar
mais ampla adesfio. (BALANDIER, 1980, p. 64).
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Ao sc utilizar da mesma ldgica que a dos meios de comunicaglo, dominada pela
diversiio e pelo drama, a arle de compor cntretenimento em campanhas politicas ¢ o
instrumento fundamental da politica. Os atributos politicos, portanto, ao se submeterem a
logica dos meios tornam-se diversfio ¢ dramaticidade. Sfio cstas, portanto, as propriedades
da politica inserida nos circuitos dos meios: acontecimentos, pessoas ¢ rclagdes politicas,
enquanto integrantes dos media obedecem ao valor da  excepcionalidade, do scr
extraordindrio e espetacular; depois deve produzir diversiio, beleza, simplicidade, voltados
para a produciio de emogdes. Como ressalta Maria Helena Weber (1996, p. 13); “qualquer
que seja o dngulo, a visibilidade exigida pela politica nomeou a televisio como mediagio
principal”.

Nas sociedades modernas, a comunicagfio midiatica, particularmente a comunicaciio
que se processa pelos jornais e pela televisfio, foi convertida num lugar privilegiado da
politica, que desde as estratégias eleitorais até a arte de governo, desde a atividade dos
partidos até a arcna politica, se rcaliza em um referimento notivel através dos meios
1écnicos.

De acordo com Wilson Gomes (1996) dois fatores contribuiram para o freqgiiente
uso dos meios pela politica: primeiro, as mudangas provocadas pelas novas sociabilidades
mididticas, em que a massa depende cada vez mais dos mass mediu; depois, porque a
politica s¢ adequou as novas formas da midia. Para o autor quem nfio ¢ visto através da
midia ndo ¢ tema de conversas, ndo € reconhecido, nio merece atengiio ¢, particularmente
nfio ¢ lembrado com tanta facilidade. Isso reflete num papel primordial que cumpre os
meios de comunica¢fio em determinados referentes - sejam marcas comerciais ou produtos
da industria cultural - que balizam nosso cotidiano e nossa visdio de mundo.

A centralidade dos meios de comunicagiio de massa na pratica politica
contemporinea estd fundada na dupla mediagfio que eles estabelecem nas relagles entre
lideres, eleitores e a realidade que os cerca. Mas h4, em primeiro lugar, a mediagiio do
discurso politico. Hoje a maioria dos discursos politicos ¢ transmitida pela midia: as
emissfes radiofénicas e televisivas sfo os principais meios de contato entre lideres
partiddrios e o conjunto de cidadfios. Todo este processo compde uma nova cultura politica,

que concentrada na midia produz vérios focos de importincia devido ao imediatismo e
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criatividade dos recursos mididticos ¢ das novas técnicas. Este processo que se tornou
imprescindivel nas sociedades modermnas ¢ denominado por muitos autores como
midiatiza¢io.

Em sua obra As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica, Muniz Sodré (2006)
caracteriza a sociedade midiatizada como um Aabitus mididtico, como uma articulagio
exponencial das tradicionais instituigdes com o conjunio das tecnologias da informac¢io que
o autor caracteriza como “telemoforse integral da sociedade” (BAUDRILLARD apud
SODRE, 2006, p. 100).

Assim, uma “telemorfose integral da sociedade” nfio deve ser
compreendida como efeito especifico de uma programacgiio especial da
tevé, e sim como eventlo de midiatizagdo. (...) Trata-se de uma associagio
estreita entre priticas soclals e espago plblico, ativado por processos
tecnolégicos da comunicaclo. E  assim uma tolalidade espacial
virtualizada ouv um ‘fato social total’, mas com duragfio continuada de
uma fortna de vida, um bios caracteristico de um novo tipo de ordem
social. (...) Trata-se de um novo tipo de atrator ou operador social movido
pela tecnologia avangada. (SODRE, 2006, p. 101).

A pritica da politica espetaculo midiatica é, portanto, fruto da aproximagfio entre
politica e mass media, que atravesson o século passado ¢ recai nas formas simbiéticas da
politica midiatica até hoje. Discurso e imagem sfo, deste modo, estrategicamente montados
para melhor se adequar a l6gica dos meios de comunicagiio. O “artificio” da publicidade e
da midia, com todas as suas ambigiiidades no plano dos valores, converteu-se numa espécie
de “terceira natureza” do homem (Muniz Sodré, 2006, p. 99).

Sendo a midia compreendida como um campo quc promove visibilidade social,
ressalta-se por isso sua importdncia no campo da politica. A midia surge, portanto, como
um dos agentes potenciais da espetacularizacio, justificando que tal “tecnologia de controle
da sociedade pelo bom jogo das aparéncias continua forte na atualidade™, de tal sorte que as
técnicas audiovisuais de comunicaglio politica promovem a pedagogia do gesto, do rosto,
da expressiio, fazendo do corpo um recurso central da representagfio politica. (RIBEIRO,
2004, p. 33)

Nestes termos, “a civiltzagdo dos meios de comunicagdo permite dar a ver mais do
que a pensar, conduzir uma politica da imagem que se torna necessariamente emprestado a
arte do espetdculo”, que ao buscar controlar aparéncias, visibilidade, legitimacio e

comunicagdio, ofercce os meios de direcfio e controle da opinio e da imagem qne a
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populagio faz dos sujeitos, instituigdes ¢ idéias do universo politico. (BALANDIER, 1980,
p. 63).

1.1.1. A importincia da midia televisiva no espetiaculo midiatico

Com o advento da televisfio a imagem das figuras politicas ganha forga. Por vezes, a
aparéncia de quem fala predomina sobre aquilo que ¢ falado, este é o fendmeno mais
notavel da politica televisiva. Com o auxilio, cada vez mais destacado, de especialistas em
marketing, a propaganda politica televisiva busca projetar imagens — de modernidade,
competéncia, simpatia, ou qualquer outre valor predominante na cultura.

Neste sentido, a pubncidade assume um papel {undamental. Esta ao conferir
importincia econdmica & midia toma-se um negdcio extremamente vital para todo o
sistema produtivo, fato estc que justifica o forte investimento do capital no
desenvolvimento técnico dos meios e linguagens de comunicagfo, e a razfio pelo qual a

publicidade tornou-se o0 mais importante dos sistemas de comunicagiio.

Wilson Gomes (2004, p.23) sublinha cinco mudancas na relacfio entre comunicagio
e polilica, que explicariam a emergéncia de uma nova cultura politica:

Primeiro, o advento de uma cultura politica concentrada na televisdo, tanto em
relagfio as eleigdes como no jogo politico: “que grande parte da politica se encerra nos
meios, linguagens, processos ¢ instituigdes da comunicagiio de massa, que a presenca da
televisdo alterou a atividade politica e exigiu a formagdo de novas competéncias e
habilidades no campo politico que lhe transformaram significativamente a configuragio
interna”. {GOMES, 2004, p. 23).

Segundo, a emergéncia de uma estratégia eleitoral, “que em fungfio disso supde
uma cultura politica centrada no consumo de imagens”. (GOMES, 2004, p. 24).

Terceiro, a emergéneia de uma publicidade politica e a sua importincia para o
campo da visibilidade, isto ¢, a imagem na politica. “Tais habilidudes e competéncias sc
constituiram, por conseguinte, num universo de servigo politicos essenciais para o sucesso
das instituigdes nas competicdes eleitorais e no exercicio do governo”™. (GOMLS, 2004, p.

24),
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, .

Quarto, o discurso politico € organizado de acordo com a gramadtica da midia.
“Decorre deste pressuposto a evidéncia da centralidade de estratégias voltadas para a
producéo e administragiio de afetos e emogdes, para o destaque daquilo que € espetacular”.
(GOMES, 2004, p. 24).

E a quinta e altima mudanga, segundo o autor, ¢ a transformagfo do eleitor em
consumidor de informagfio ¢ cnirctenimento. “A suposi¢io dominante ¢ de que as
audiéncias podem ser convertidas em eleitores, nos periodos cleitorais, ¢ em opinido
pablica favordvel, no jogo politico, através da comunicagiio de massas”. (GOMES, 2004, p.
24).

De um lado o que ha ¢ um modelo de campanha conduzido por politicos e outras
pessoas com {lliagdo partidaria, baseada cm trabalho amador; de¢ outro, um modelo
contemporiineo com praticas especializadas com um crescente uso de especialistas em
marketing. Neste contexto, hd uma emergéncia da publicidade provocada pela formagio
das indastrias da informagfio, em que a profissionalizagio das consultorias de marketing
politico emergiu porque, dentrc. muitos fatores, os partidos politicos ji nfio atendem as
necessidades eleitorais ¢ as administragdes de imagens, uma vez que as campanhas
demandam servigos téenicos voltados para a comunicagdo com o pablico, porém um
plblico novo que corresponde a uma nova demanda.

Nesta esteira, em que a politica surge com uma nova forma, Walter Benjamin em A
Obra de Arte na Era de sua Reprodutibilidade Técnica (1985) sublinha a evoluglio na arte
da politica na medida em que a reproducdo técnica possibilitou as transformagdes da
politica em mercadoria para consumo das massas. Com isso, o autor afirma que houve uma
transformagiio de contato e exposiciio dos politicos aos eleitores através de tais tecnologias,
que na verdade instauraram novos regimes de apresentagiio politica altcrando os rect:rsos
dramatirgicos e ritualisticos.

A andlise de Benjamin parte da idéia de que a arfe é alterada quando sua
reprodugdo ¢ efetivada através da mediagfio técnica e nfio pelo trabalho humano. Neste
sentido, a argumentagiio do autor s¢ centra em duas idéias: primeiro, quando a reproducio

técnica extinguiu a “durea™ da obra de arte, o que de fato é inevildvel devido a

* Walter Benjamin explica a transformagiio da obra de arte diante dos novos meios técnicos.
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multiplicagdo das copias mediadas pela reprodugfio téenica, transformando o objeto em
produto para massas perdendo a autenticidade: “Quando se trata de obra de arte essa
desvalorizagdo o atinge na parte mais sensivel, naquela em que, diferentemente dos objetos naturais
é vulneravel em sua autenticidade”. (BENJAMIN, 2000, p. 225).

I a segunda idéia seria a de que tais copias, originadas pela reprodugdo téenica,
ganhariam autonomia face ao original, com isso impossibilitando a propria autenticidade,
ou s¢ja, a autenticidade perde o sentido.

Neste contexto outros autores como Roéger-Gerard e Guy Debord, definiram a idéia
da politica espetaculo como uma politica sem autenticidade. Aos autores mais recentes
como Walter Benjamim, devido aos recursos téenicos que a modernidade possibilitou s
praticas da comunicagfio politica, esta vem perdendo originalidade. Tal compressiio surge
em virtude da dependéncia cada vez maior dessas praiticas pelos recursos técnicos e

profissionais.

1.1.2. O individuo — espeticulo

Segundo Swartzenberg (1978) a politica bem como o espetaculo tem seus
produtores cujos objetivos ¢ o de produzir cendrios e ajustar estratégias para beneficiar a
imagem do ator politico. Tais técnicas pertencem ao que denomina de industria do
espetaculo politico numa sociedade onde tudo € representagfio, dramatizagiio ¢ espeticulo.

Para o autor, a indistria do espeticulo tem como nicleo um personagem que
surpreende e atrai o phblico-eleitor através da beleza e do extraordinério. Por sua vez. esta
teatralidade que Roger-Gerard chama de espeticulo ou representaciio, ¢ uma agfio que
substitui as idéias, ou seja, o que deveria atrair o plblico neste evento social (o espetaculo)
deveria ser o discurso, as propostas e ndo a imagem como marca de figura consumida. Este
personagem que encanta e supre as idéias ¢ denominado de lider, que por sua vez capta a
imaginaglio ¢ tem a arte em um “repertério” em que se apresentam varios tipos de “herdis™:
0 “homem comum”, o “lider charmoso”, o “lider pai”, a “lider mie”. Cada tipo de
personagem existe de acordo com determinada caréncia da sociedade, de tal maneira que
sua existéneia enquanto figura lider € aceita por boa parte da socicdade e aprescenta

caracteristicas especificas.
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Swartzenberg (1978, p. 147) sublinha vérios modelos relacionados aos viérios
personagens politicos: o fider herdi, que se enquadra na figura que provoca “cenas de
delirio coletivo™; o lider charmoso, ¢ o lider politico que conquista pela postura de beleza,
pelo comportamento, atrai o publico como modelo, “representa aquilo que cada qual
gostaria de ser, o ideal a ser atingido” (SWARTZENBERG, 1978, p. 147); o homem
comum, que € a figura que passa a constituir o ser comum, “¢ o igual a nds”. Ao sublinbar
estes modelos o autor acredita que as figuras politicas sfio julgadas pela aparéncia, ou sgja,
¢ através da performance de sua imagem ¢ do seu comportamento, que o personagem
politico busca atrair o pitblico eleitor.

A dramaturgia politica que passou a ser um espetaculo de imagens moldada pela
midia, principalmente televisiva, encontrou na imprensa um grande reforgo, nos quais as
eleigdes passaram a ser ocasides festivas de dramatizagio programada, fuzendo com que o
espetaculo  mididtico impusesse um novo tipo de ator politico — o “telepolitico™.
{(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 64)

Porém, para o personagem agir ¢ necessario a construgio de um cendrto, scja ele
montado ou esirategicamente escolhido para o ator politico agir de forma tal que seduza o
maximo de espectadores. Neste cendrio, as producgdes técnicas como cores, luz ¢
decoragdes sdio realizadas para favorecer a imagem da figura politica. Assim como afirmou
Roger-Gerard Swartzenberg (1978, p. 8): “O espetaculo politico focaliza doravante uma
supervedete. Sozinha no palco, ela monopoliza a atengdo do publico dirigindo-o para sen
unico recital. (...} Para fazer o espetaculo todo girar cxclusivamente em torno de sua
pessoa”.

O autor delende com isso a idéia de que no espeticulo politico o candidato ¢é
vendido assim como num mercado de consumo. Suas estratégias ndo se voltam a
manipulagiio tdo somente, mas a uma seducfo. “Porque numa democracia, governar ¢
convencer. I2 conquistar a opinifio plblica para suas teses. A imprensa pode, entretanto,
servir igualmente para ‘vender’ pessoas, mais que idéias”. (SWARTZENBERG, 1978, p.
162). E através dos recursos técnicos lais como pesquisa motivacional, do préprio
marketing politico, da promogio de vendas das relacSes phblicas e da publicidade que

ajudam na construgdo do espetaculo e do individuo-espetaculo ou candidato-produto: “Sua
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embalagem ¢ seu aspecto fisico, sua maneira de falar, de sorrir, de gesticular. Sua
definigdo, seu posicionamento € seu programa”. (SWARTZENBERG, 1978, p. 216).
Semethante a uma cena de teatro a dramatizacfio dos personagens seguem a
seguinte regra: primeiro personagens, depois a surpresa, a agfo. “Papéis sfo incorporados,
falas s8o recitadas, conflitos sdo mostrados, hd cenarios, luzes, bastidores, cena, diretor,
maquiadores, figurinos, platéia, atores”. (GOMES, 2004, p. 388).
O personagem ¢, neste sentido da performance midiatica, denominado por Octavio
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Tanne de “principe cletrdnico™. Nio se trata de qualificar a midia como o quarto poder, mas
de enfatizar este personagem mididtico apresentado e construido num conjunto de
estruturas de grande alcance, que recoloca valores e significados culturais dos individuos e
maugura um novo formato de personagem politico.

Para melhor atrair o pablico/eleitor os personagens buscam inspira¢@io nas técnicas
televisivas, se ajustando a uma politica que se entrega 4 midia com a ajuda das campanhas
publicitirias formando aquilo que muilos autores, tais como Roger-Gérard Swarlzenberg
chama de “mediapolitica” — a grande imprensa, ou s¢ja, o radio ¢ a televisio.

Neste sentido, muitas figuras politicas ao longo da historia souberam, de acordo
com sua épaca, compor admiravelmente um personagem, tais como Luis X1V e Napoledo,
que através da exuberiincia e da ostentagfio, deram vida e esséncia ao ato espetacular de sua
imagem. Isto acontece porque segundo Roger-Gérard Swzrtzenberg, a arte dramdtica
ofercce uma grande variedade de empregos de personagens, nos quais podem se inspirar.

A sociedade do espetaculo, enfatiza Roger-Gérard (1978), € uma sociedade onde a
extrema visvalidade faria par com a mais completa invisibilidade em que o dominio da
artificialidade programada desarma a realidade das coisas, segundo o qual o avanco da
socicdade do espetdaculo invalida a possibilidade de acesso a autenticidade:

A politica, em outros tempos eram idéias. A politica hoje sdo
personagens. Pois cada dingente parece escolher uma fun¢do e
desempenhar um papel, como num espetaculo. Agora o préprio Estado se
transforma, enlo, numa empresa de espetaculos, ¢cm ‘produtor’ de

espetdculo. Apgora a politica volta-se para a enceragfio.
(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 7).

*Consuliar kanne, Octavio. O principe eletronico. Sdo Paulo, Unicamp, 1998,



A arena politica é considerada como o mundo do espeticulo, de onde surgem idolos
e de onde os discursos se assemelham is ocasibes festivas, tais como 0s comicios, as
carreatas, as musicas e os debates. Neste sentido, as figuras pablicas 1€m como grande
produtora de¢ imagens as empresas de propaganda, fabricando uma imagem
estrategicamente montada para melhor se adequar a 16gica dos meios de comunicagio.

Sobretudo, nas sociedades modernas contemporineas atribui-se as praticas politicas
um carater mais publicitario do que politico naquilo que se refere & campanha eleitoral, que
se tornou uma festa ostentada cuja caricatura ¢ dramatizagfio marcam a disputa pelo poder
politico e a sua manutencio.

A politica espeticulo vive uma espécie de politica de imagem, ou seja, a pritica
politica se volta para a competigiio ¢ o controle de imagens plblicas. No jogo politico existe
o jogo dos valores em que as posigbes sociais formam o complexo da politica e a imagem
plblica € o que predomina, por isso sua importdncia na politica.

Dessa forma, a imposigio da imagem revela que estdio em constante disputa: disputa
pela atenglio, interesse, prestigio pablico, a meméria ¢ a referéncia do cleitor, a opinifio
pubfica. O que traz a imagem ao centro da visibilidade pablica € a sua vinculagiio a esfera
da visibilidade ¢ a sua relagdo estreita com os meios de comunicagiio de massa, dai o
cuidado com a imagem piblica para manter a fungfio de adesfo popular. O que era apoio
popular se transformou em posi¢do do piblico, opinido publica. Ou seja, o cuidado com a
imagem tornou-sc decisivo no momento eleitoral.

Em conexdo & bemoliza¢lio da voz, que cita o aulor, os gestos também sfo
expressdes transformadas na nova politica midiatica. Para Courtine (2003, p. 28) os gestos
em excessos cedem espago para uma gesticulagdo reduzida: “O corpo obrigado a uma
quase imobilidade (...) ndo saberia permanecer inexpressivo”.

O poder politico dispde de uma tecnologia da aparéncia, que lhe permite produzir ao
mesmo tempo a impressfo de uma determinada transparéneia; de suscitar a conivéncia
passiva ou ativa dos espectadores com o sentimento de uma liberdade de determinagfio.

Em relacdo a este processo, as técnicas de comunicagio de massa se fundam ainda
sobre uma aniiga injungdo que regula os comportamentios pablicos ¢ que clus viio
amplificar: saber ser senhor de suas palavras e de seus gestos de uma maneira que apague

esse esforgo, esse trabalho sobre si, dentro de uma defini¢do do comportamento “natural”.
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Existe, desse modo, uma “naturalidade” televisual, regra essencial a boa recepgfio das
mensagens politicas. E uma pedagogia dessa “naturalidade” que as agéncias de marketing

politico imprimem nos homens piblicos.

A politica encontrou no marketing a sua eficiéncia a tal ponto que os assessores dos
politicos comumente sdo 0s seus proprios publicitdrios. O momento da eleigio como
ocasifio de julgamento dos discursos das figuras politicas, praticamente cntrou em desuso, o
que parece ganhar cada vez mais importincia ¢ um momento de sc decidir pela imagem

e/ou pela dramatizagio.

No circo da televisdo tém sido realizadas as disputas eleitorais
determinando f{ronteiras ¢ os dialctos necessdrios 20 candidato para
conquistar a midia, o adversario e o eleitor, Este se deixara seduzir muito
mais pelo processo de comunicagfio do que propriamente pela proposta
politica. (WLBER, 1996, p. 27).

As campanhas contempordneas se dirigem cada vez mais para uma politica
plancjada cujo objetivo € a atraglio da opinido publica através da figura em representagfio,
Ao transitar no discurso dos meios de comunicagiio e ao se submeter 4 [0gica midiatica, os
materiais politicos s¢ tornam de algum modo homogéneos ao mundo-media. (COMES,
1996, p. 44)

Na esfera da politica massmididtica a competéncia (écnico-artistica tornou-se a
competéncia teatral, ou seja, a capacidade de produzir cncenagles e espeticulos de
personagens politicos. O espeticulo se torna essencial para a nova comunicagfo politica e
para o mundo-media, adaptar-se, portanto, 2 sua logica signitfica transformar-sc¢ em
representa¢iio, encenagdio. “A  politica mididtica ¢ [undamentalmente espetdculo”™.

(GOMES, 1996, p. 45).

Por conseguinte, estas priticas da politica midiatizada remetem o espeticulo em
uma pertenga nitidamente cultural, da qual depende para a definigio mesma do que se vive

¢ se apresenta como espetacular em sociedades midiaticas:

Cada marco socioculiural definird 0 que é e 0 que nio &, embaixo de
certas circunstincias, denomindvel de espeticulo, assim como também
cristaliza géneros, formatos, logicas, suportes, regimes de visibilidade
(admirativos) a partir dos quais se geram deliberadamente séries de
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produtos culturais de acordo com que sejam, precisamente, Seus
pardmetros do espetacular. (CALETTI apud CANLLAS RUBIM, 2005,

p. 14).

Na sociedade ocidental ¢ mididtica o espetaculo encontra-se enraizado na cultura,
pois as redes de midia ¢ a dimensfio da sociabilidade pablica mididtica concorrem para a
existénecia e as realizagOes sociais da espetacularizacdio, pois toda a “maquinaria”
sociotecnoldgica estd predisposta a atrair e disputar a atengdo. As téenicas audiovisuais de
que dispde o poder permitem uma dramatizac@io permanente. (BALANDIER, 1980).

Nesta nova dramaturgia, as idéias sfio substituidas por personagens que captam a
imaginacdo, em que as circunstincias fazem ¢ desfazem esses personagens, provocam a
sucessfio de papéis, condicionam as figuras diferentes da autoridade. A passagem sc¢ da de
uma arte politica moldada pela midia televisiva, para um modo de representacfio que se
organiza 4 maneira de um idolo € encontra na imprensa um grande refor¢o. A dramaturgia
politica contemporinea se diferencia cada vez menos do espeticulo de imagens, onde o
poder csta em evidéncia. (ROGER-GERARD, 1978)

Assim, no universo politico 0 que mudou foram as técnicas cujo emprego se
modifica segundo os tipos de sociedade. A civilizagdo dos meios de comunicagiio permite
conduzir, entretanto, uma politica da Imagem cujo poder pertence dqueles que buscam
ampla adesfio, na qual os telespectadores assistem a dramaticidade de um conflito de lideres
tidos como idolos na sociedade midiatica.

No Brasil, muitas figuras politicas surgiram na midia assumindo uma detenminada
performance de comportamento para atrair o gosto piblico. A figura politica que inaugurou
de forma mais emblematica ¢ contundente o tipo de campanha midiatica e teatralizada foi o

cx-presidente Fernando Collor de Melo, nas eleigdes presidenciais de 1989.

Pesquisas mostravam que o eleitorado brasileiro queria um candidato de oposigio,
nio identificado com a politica tradicional e que propusesse transformar o pais. Neste
sentido, Collor foi o primeiro a trabalhar a imagem com eliciéncia para atrair 0 maximo de
cleitores. Aconteceu da mesma forma com Luis Indcio Lula da Silva, o Lula, que teve a
cada campanha cleitoral que mudar a sua imagem para se adequar aos padrdes exigidos
pela sociedade e pela midia. Ele comega a aparccer como um candidato novo, diferente

daquele que todos imaginavam ser € que nio era mais, ou seja, um homem de aparéncia até



certo ponto “grosseira” que parecia estar sempre raivoso, radical; surge “de repente” um
nove candidato com gestos calmos ¢ voz branda. Tudo isto para provar entre outras coisas,
que abandonou, sobretudo, as idéias que defendia no passado, pois precisava surpreender o
eleitor. Tufa muda a imagem para convencer que as idéias e a veracidade das propostas

fambém eram outras.

Nesta mesma esteira, Renato Janing Ribeiro (2004) mostra o processo de
espetacularizacio do poder politico através da imagem €omo um processo que ocorreu pos-
ditadura, para tanto, se utiliza da figura politica de Fernando Collor, aquele gue iniciou o
novo processo de adequacgfo mididtica no campo do publico e do privado. As questdes
intimas e publicas foram trazidas para o conhecimento do eleitor dec modo que o excesso de
espetaculariza¢fo do poder foi excessivamente exagerado, [ato suficiente para comprometer

& imagem do entdo ex-presidente.

O ex-presidente, desde a campanha, fez farto uso de recursos publicitirios, cuja
imagem veiculada era a de um esportista, no inicio do mandato, quando a cada domingo ele
se exibia num esporte novo — transmitindo uma impressdo de eficiéncia, forga e juventude,
dando 4 opiniflo piblica a nog#o de que pela forca do corpo ¢ da vontade, o presidente
venceria 0s problemas do pais, da inflagio e promoveria o desenvolvimento (RIBEIRO,

2004, p. 34).

A imagem de “lider charmoso” foi suficiente para que Collor fosse eleito presidente,
mas, por outro lado, sua imagem fot desconstruida quando scu préprio irmiie o
desquatificou em publico, trazendo & tona sua vida privada e completamente diferente
daquela que a midia ¢ consequentemente, a publicidade, tentava mostrar anteriormente. Qu

seja, como o salvador da nagfo.

No governo Collor, ha a distincia entre duas publicidades: uma publicidade
favoriavel ao governo, por ele suscitada e mesmo paga, que se expressa na encenacgio da
forga fisica, melhor dizendo, de uma positividade que ndo remetia a nenhuma virtude moral
ou politica, mas se reduzia ao velho abuso da animalidade; e outra publicidade, que 1he foi
fatal, quando o irmdo veio a publico denunciar o presidente enquanto pessoa plblica, por
corrupgiio, e enquanto pessoa privada, por atos quer ilegais, quer imorais. (RIBEIRQ, 2004,

p. 37).



Assim, a arte politica que se faz pela difusio cotidiana de imagens necessita sempre de
personagens, em que a vida cotidiana e o espago urbano tornam-se a cena, e os efeitos
imagisticos se multiplicam exercendo fascinagiio. Esta imagem ¢ construida no cotidiano,
de acordo com a necessidade de cada sociedade, neste caso, a sociedade brasileira clamava
por este tipo de figura politica, que cotidianamente construiu sua performance com a grande

parte da midia e da publicidade.

Persuadir, emocionar, através do apelo, estd inserido nos recursos centrais da
retorica propagandistica, aperfeigoada pela publicidade e pelo marketing. A diferenca da
politica atual para a cldssica ¢ que agora sob o escudo da midia, esta ndio se define apenas
como instrumento de registro da realidade, mas sim como produgfio de um certo tipo de

realidade espetacularizada.
1.2. A “teatrocracia” e arte da politica: dramas e personagens

Segundo George Balandier, “por trds de todas as formas de arranjo da sociedade
encontra-se sempre governando dos bastidores a ‘teatrocracia’, isto €, a encenagio do
poder. De acordo com o autor, o poder estd sempre em cena, regulando a vida cotidiana dos

homens em coletividade:

O mundo inteiro ¢ uma cena e suas pegas principais sio o comentario
dramdtico das formas em que as priticas coletivas se revelam, as dos
participantes dos poderes e das a¢@es sociais. Um jogo encenado a fim de
mostrar os jogos da sociedade, que os faz e desfaz; uma sociologia que
nio depende de enunciagiio, mas da demonstragio pelo drama.
(BALANDIER, 1980, p. 5).

A arena politica é considerada pelo autor como o mundo do espetaculo, de onde
surgem idolos e nos quais os discursos se assemelham a ocasides festivas, tais como os
comicios, as carreatas, as musicas, os debates.

Entretanto, a dramaturgia politica consiste num espeticulo de imagens, no qual as
eleigdes se tornam ocasides festivas de dramatizagfio programada. E por isso que prevalece
a imagem sobre a idéia, momento em que o conteiido da campanha ¢ substituido por

personagens que captam a imaginagdo. Porém, o personagem publico s6 adquire poder

—=mad
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através da forca de sua dramatizacfio, através da apresenta¢io dramatica de seu
personagem (BALANDIER, 1988).

Nas Eleigdes 2004 em Campina Grande os dois principais candidatos ao pleito, por
exemplo, ndo s6 se diferenciavam pela imagem ou pelo discurso especilico, mas também
pela carga dramatica da rivalidade entre os grupos politicos que os apoiavam: um promeltia
“a esperan¢a da mudanga” e o outro “os mesmos projetos para a Cidade”. As referidas
caracteristicas estfio associadas, respectivamente, ao candidato e atual Prefcito Vencziano
Vital do Régo Segunda Neto (PMDB), apoiado pelo ex-governador José Maranhfio, do
chamado “Grupo Maranh#o”, € ao candidato Romulo Gouveia (PSDB), apoiado pelo atual
governador da Paraiba, Cassio Rodrigues da Cunha Lima, do “Grupo Cunha Lima™. As
figuras “Maranhdo™ e “Cunha Lima” sfio figuras piblicas emblemaiticas na historia politica
da cidade e no Estado da Paraiba, por isso a importincia em apoiar tais candidatos, fato que
acentuou a rivalidade no pleito. Mas, por outro lado, as imagens produzidas de Veneziano e
Rémulo fizeram com que a disputa politica ganhasse amplitude de tal forma quc a
sociedade campinense ficou dividida em duas grandes “caravanas™ o “grupo verde” ¢ o
“grupo laranja”. No entanto, cada candidato construiu um personagem calcado em
diferentes tragos e mitos: Veneziano Vital, o “candidato laranja”, como ticou conhecido, foi
caracterizado pela sua juventude, sindnimo de dinamicidade, cujo projeto politico refletia
um futuro de uma economia em expansio e inovagio para a Cidade; Rémulo Gonvela, o
“candidato verde”, foi caracterizado como um homem de experiéncia politica, cujo projeto

publico refletia um futuro “garantido” para a Cidade.

Na campanha de 2004 o candidato Veneziano Vital representou a figura jovem, do
“lider charmoso”. Este candidato assumiu o discurse da juventude, da inovagfio, além de
refletic os problemas das politicas pablicas, enfatizande a situagSo critica dos jovens
campinenses ¢ os convidando a uma par.ticipaqﬁo social ¢ politica mais efetiva. O discurso
jovem e da mudanga, principal caracteristica da campanha foi enfatizado através do slogan
do candidato: “uma nova idéia”. A partir disto, o que era novo, como mudanga politica,

mudanga de governo, mudanga de organizaciio social, estava relacionado a um novo lider.

Na realidade, a cultura campinense clamava por um governo novo, que rompesse
com o grupo que vigorava hé 22 anos na cidade. Veneziano passou, por isso, a assumir uma

lideranca de figura pablica que se ajustou aos adjetivos (Juventude, dinamicidade,
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velocidade) e as necessidades da cultura (mudanga, renovagfio, novidade). Além destas
imagens, outras foram veicu'slas, como a figura do “homem do bem”, do “ homem
simples”, “simpatico”. Estas performances atribuiram credibilidade ao projeto de imagem
que assumiu o candidato. Surgiu, assim, um novo “idolo™ na Cidade, que concorrendo com
o candidato apoiado por um governo que vigorava hd mais de vinte dois anos, foi aceito por

grande parte da poputagiio campinense. O que justifica em parte sua viloria.

Desta forma, a atribuicio quc sc abona ao candidato Vencziano ¢ de “lider
charmoso”, quec sc refere 3s caracteristicas especificas de sua imagem politica: a
solidariedade, a imagem fraterna associada 4 democracia, e, sobretudo, a juventude.

Rémulo Gouveia, por sua vez, representou a figura de um “homem de experiéneia”,
pois 0s cargos politicos que havia exercido o abalizavam para demonstrar sua competéncia
no campo politico. A performance que assumin era a de um “candidato preparado™ para
uma sociedade que precisava de um governante capaz de exercer o cargo com tranqitilidade
e seguranga. Romulo Gouveia assumiu consegilentemente o personagem do “lider pai”, que
s caracterizou por uma imagem de “experiéncia”. “L o velho homem do passado cheio de
sabedoria e razdo”. (SCHWARTZENBERG: 1978, p. 85). Lxperiente, porque como o
proprio candidato dizia conhecia completamente o campo politico, inclusive o da cidade, se
fazendo reconhecer informado; e a sabedoria devido & capacidade de solucionar os
problemas, que acreditava estar mais acessivel a ele, devido sua proximidade com o
governador do Estado.

i”

A imagem d¢ “lider pai” €, no entanto, de transmitir seguran¢a, ao assumir o
personagem tutelar e protetor. A imagem paternal tem como fundamento para o piblico, o
gosto pela autoridade, é o proprio modelo do poder imposto. “E a idealizagio da autoridade
politica como sucedinco de um poder paternal forte em nossa sociedade, de tipe ainda
patriarcal”. (SCHWARTZENBERG: 1978, p. §9). Os tragos tais como [lrmeza de idéias,
for¢a de vontade, ag¢fio resoluta, sfo tragos de cardter com que se pretende adornar na figura
paterna, em quc o senhor da certeza aparcce como caracteristica de maior alento.

O lider, no sentido do fascinio e da ilusfio € ressaltado por SCHWARTZENBERG
(1978, p. 62), quando propde virios tipos de lideres na socicdade do espeticulo: “cada lider

se dedica ao mesmo exercicio: surpreender, cativar ¢ agradar. Cada um deles corcebe a

politica como uma arte de sedugio”.
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E esta produgio de imagens, de simbolos, de modelos de agiio que imprime uma
realidade idealizada pelo ator e “desejada” pela sociedade, pois ela € construida segundo as

necessidades do poder presente, através da surpresa, da a¢o ¢ principalmente do sucesso.

A autoridade carismatica € outra fonte legitima de poder, isto &, o talento para
manobrar o comportamento dos homens sem valer-se da forga fisica, que ¢ caracterizada
por Max Weber como carisma. Esta rclagio de dominagio baseada no carisma ocorre sem
a resisténcia dos dominados, justamente porque estes acreditam no poder do lider. As
relagGes carismdticas, portanto, tém sempre em sua “formula” o lider ¢ a populagfio que o
cerca, enquanto seguidor.

Max Weber (1922) analisa alguns aspectos da dominacio carismatica prescnte na
obra “Economia ¢ Sociedade”, cujo tratado socioldgico desenvolve ao mesmo tempo uma
sociologia econdmica, juridica, politica e religiosa. Além disso, destaca o sentido que cada
ator atribui 4 prépria conduta. O autor propds irés tipos puros de dominagdo lepilima: a
dominagdo lcgal, a dominagiio tradicional e a dominagdo carismatica.

Dentre estes tipos de dominacdo legitima, esta dissertagio destaca a dominagdo
carismdtica, ou seja, aquela que se pauta na relagfio de dominio e se sustenta pela crenga
dos subordinados nas qualidades superiores de um lider em uma dada sociedade.

A dominagdo carismdtica consiste “em virtude de devogfio afeliva & pessova do
senhor e a seus dotes sobrenaturais (carisma) e, particularmente a {aculdades magicas,
revelagdes ou herofsmo, poder intelectual ou de oraténa”. (COHN, 1982, p. 134). Seu tipo
mais puro ¢ a dominagio do profeta, do herdi guerreiro ¢ do grande demagogo. Meste,
segundo o autor, a associaglio ¢ de carater comunitario onde quem ordena € o lider, e quem
obedece ¢ o seguidor. Esta obediéncia esta relativamente relacionada 4 pessoa do lider
devido as suas qualidades e nfio 4 sua posigfio instituida, mas esta obediéncia se efetiva
somente enquanto seu carisma subsiste.

Para Max Wcber, o “carisma” ¢é denominado como uma qualidade pessoal
considerada extra cotidiana e em virtude da qual se atribui a uma pessoa poderes ou
qualidades sobre-humanos. A “dominagfio carismética” aparece como uma relaglio de
forcas dissimuladas, em que o dominador e o dominado se percebem nitidumente.

A politica para o autor se caracteriza pela dominagfio exercida por um ou varios

homens sobre outros homens, e que este exercicio continuo exige um agir econdmico. A
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politica ¢, deste modo, o conjunto das condutas humanas que comportam a dominagio do
homem pelo homem.

Dominacdo significa senhor, senhor sobre outros individuos que o obedecem. Max
Weber, o utiliza para designar as qualidades naturais ou sociais que este possui. O ato de
dominar pode depender de varios motivos tais como um complexo de interesses do
dominador, do ato do costume ou do puro afeto.

A imagem, por sua vez, esta relacionada 3 autoridade carismatica do candidato. Max
Weber introduz o termo carisma para designar a qualidade extraordindria de um
personagem dotado de um certo poder sedutor, tido como “heréi”ou “lider”.

Esse  herél, no  senitdo  do  fascinio, da  ilusfio, € ressaltado  por
SCHWARTZENBERG (1978, p. 62) quando discute os vérios tipos de lideres na sociedade

do espeticulo. O autor ainda afirma que:

A familiaridade, a simplicidade ou a modéstia pode constituir uma arma
politica. No homem comum, sio inerentes ao prépric personagem e
muitas vezes naturais. No heréi, elas ficam excluidas: prefere-se a altivez
que convém ao chefe providencial. No lider charmoso, ela vem mitigar,
humanizar uma superioridade excessivamente marcante, que o poderia
tornar antipatico: de modo que essa simplicidade ¢ por vezes simulada.

(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 66).

E a fonte legitima de poder, isto ¢, o talento para manobrar o comportamento dos
homens sem valer-se da forga fisica, que é caracterizada por Max Weber como carivma.
Ista relacdo de dominagfio baseada no carisma ocorre sem a resisténcia dos dominados,
justamente porguc estes acreditam no poder do lider. As relagdes carismaticas, portanto,
tém sempre em sua “formula” o lider e a populagio que o cerca, enquanto seguidor.

Neste contexto, dentre os trés tipos de dominaciio legitima que Max Weber
sublinhou - a legal, a tradictonal e a carismatica - cujas formas bdsicas de legitimagfo
justificam-se com base em distintas fontes de autoridade, o dominagdio carismética sc revela
como uma dominac¢fio contundente em relagfio s estratégias politicas, denotando o dom da
graca extraordindria ¢ pessoal, uma dedicag@io e uma confianga absolutamente “pessonl” na
revelagiio, ¢, sobretudo um heroismo. Estes s@o exercidos, absolutamente, pelo personasem

no campo da politica. Para o autor, o carisma, neste caso, s¢ mostra como uma qualidade
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excepcional de lideranga, que se manifesta como uma espécie de herdi e que leva a pessoa
“carismatica” a ter certa preponderéincia sobre as demais. .

Além disso, os processos isolados da construgio de imagens politicas ndo
dependem, unicamente, da arte da persuasfio, do debate, da capacidade de criar efeitos que
favorecam a identificag8o do representado ao representante. Mas, sim, da manutengio da
figura carismaética, pois seu éxito € determinado pela capacidade de conseguir o maximo de
seguidores, e seu colapso quando sua missdo ndo € reconhecida.

A partir disso, o politico carismdtico surge no palco da politica em um cendario do
espetdcufo, pois representa  um personagem  em  que o piiblico/telespectador,
inevitavelmente o v€ como alguém que ndo so domina, mas que ¢ dotado de afcto. O
personagem politico imp8e seu prestigio através de scu carisma, revelado por uma
qualidade pessoal. Expressa, assim, a sociedade, o partido, como secu simbolo.
(SCWARTZENBERG, 1978, p. 2).

A imagem e a aparéncia dos personagens pode, assim, corresponder av que seus
“siditos” desejam cncontrar nele. “Ele ndo saberia governar mostrando o poder desnudo,
por isso que a aceitagfio resulta em grande parte das ilusdes da dtica social” (BALANDIER,

1980).

O poder do personagem estabelecido so se realiza e se conserva pela produgfio de
imagens, pela manipulagfio de simbolos e sua organizagiio em um quadro ritual. £, segundo
Georges Balandicr (1980), uma reserva de imagens, de simbolos, de modelos de agiio, que
permitem empregar uma historia idealizada, construida e reconstruida segundo as
necessidades, a servigo do poder presente. Este, portanto, pera e assegura seus privilégios

colocando em cena o proprio poder de dominagio.

1.3. A elei¢iio 2004: A sucessiio municipal

Na eleic@io municipal em 2004 duas figuras polarizaram a disputa: Veneziane Vital,
do PMDB, e seu vice era José Luis Junior, personalidade publica na cidade; e Pdmulo

Gouveia, do PSDR, e sua vice Daniela Ribeiro, filha do ex-prefeito de Campina Grarde
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Enivaldo Ribeiro®.

A campanha eleitoral culminou numa disputa declarada de ambos os candidatos,
fazendo com que a disputa de 2004 fosse marcada por uma cleigiio equilibrada. O que
imprimiu efervescéneia a disputa politica fot o discurso sobre a sucessio municipal: quem
iria vencer a eleiciio? O candidato do governador, que sempre decidiu eleigtes na cidade?
Ou um novo lider da arena politica local?

O candidato Rémulo Gouveia logo que inicia a sua campanha passa a ser
identificado pelo grupo opositor como o candidato do governador, em decorréncia de sua
forte ligacdo com o “Grupo Cunha Lima” desde a década de 80, face ao seu prestigio
politico e de uma longa trajetéria de cargos piblicos no municipio ¢ no Estado. Tais
atributos e aliangas politicas imprimem Roémulo Gouveia com um forte potencial politico
para disputar a prefeitura de Campina Grande.

Desde 1988 quando ingressou na Politica Partidaria, sendo candidalo a vereador,
que Romulo Gouveia esta inserido ¢ intimamente ligado ao seu grupo de apoio. Até que
em 2004, Romulo Gouveia com um forte apoio do governador do Estado enfrentou
Veneziano Vital apostando na sua experiéncia politica.

Por sua vez, Veneziano Vital, ex-vercador por dois mandatos na cidade surge como
uma nova figura para quebrar a seqiiéncia do poder local, é, portanto, uma ameuaga 3
sucessdio municipal que sempre teve como lider o grupo politico do governador Cissio
Cunha Lima.

A cidade de Campina Grande vivencion, em decorréneia das eleigdes 2004, uma
conflituosa politica de aliangas partidarias; a necessidade de adesfio que tinham os

candidatos desembocou em demonstragdes pablicas de apoio:

PMN, PMS, PSL, PRP e alguns petistas ap6iam Rémulo.
(Jomal da Paraiba, 07/10/2004, Caderno Politica, p. 04).

Conseguimos juntos com os partidos que querem esta mudanga:
PT, PSB, PC do B, PAN .

(Fala do candidato Veneziano Vital no Jornal da Paraiba, 31/ 10/ 2004,
Caderno Opinidio, p. 05).

* Enivaldo Ribeiro foi prefeito de Campina Grande no periodo de 31/01/1977 a 31/01/1983. E durante anos
fez oposigio a0 Grupo Cunha Lima, aliando-se a este apenas no ano de 2004, guando sua filha, Doniela
Ribeiro, compde a chapa de Rédmulo Gouveia como candidata a vice-prefeita.



Neste sentido, a disputa passou a ser também uma disputa de alianga como forma de
medir o poder de governar, um recurso indispensavel para o projeto de retomada do poder
local por parte de Romulo Gouveia, e no caso de Veneziano Vital, uma forma de mostrar
credibilidade politica para assumir a prefeitura da cidade.

Romulo Gouveia foi o candidato que teve a maior Coligagiio Partiddria dentre os
prefeitaveis, a Coligacio Democritica Campinense: (PSDB, PMN, PMS, PSL, PRP ¢
alguns petistas). Muitas figuras polilicas que eram aliadas direta ou indirctamente
relacionados ao governador uniram-se 4 Romuto Gouveia numa tentativa de fortalecer sua
imagem publica:

Primeiro comicio de Rémulo: a presenga de Cissio Cunha Lima,
Ronalde Cunha Lima, Enivaldo Ribeiro, Damifio Feliciano, Fabio
Nogueira, Walter Brito, Manuel Ludgério, Aguinaldo Ribeiro e
Arthur Cunha Lima,

(Jornal da Paraiba, 08/08/2004, Caderno Politica, p. 03).

Por seu turno, Veneziano Vital foi apoiado pelo “Grupo Maranh3o” e comparado ao
seu principal adversdrio, tinha uma Coligagio menor, mas que no segundo turno foi
ampliado na medida em que o apoio politico era intensificado.

No processo de disputa durante a campanha eleitoral, Veneziano Vital foi um
candidato cujo desgaste politico foi desconsiderado, uma vez que ocupou apenas O cargo
politico de vereador do municipio, o que possibilitou que o seu principal adversério o
caracterizasse como um candidato inexperiente, despreparado para assumir o executivo
municipal.

Em contrapartida, Veneziano Vital, tinha a vantagem sobre o discurso e a
mensagem politica de criticar Romulo Gouveia e seu grupo de apoio, que por sun vez
constituem o grupo vigente no Estado. A denuncia de corrupg@io € o monopélio do poder
local eram as principais mensagens de sua campanha contra o “Grupo Cunha Lima” ¢ o
candidato Romulo Gouveia.

Na luta pela sucessfio da prefeitura de Campina Grande, a disputa entre R.dmulo

Gouveia ¢ Veneziano Vital teve como higura coadjuvante a presenga do governador Céssio
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Cunha Lima, que na ocasidio enfrentou o desgaste do cargo de governador do Estado da
Paraiba na medida em que se envolveu diretamente na campanha de Rémulo Gouveia.
Podemas observar em algumas matérias jornalisticas a presenca direta e constante

do governador nas atividades de campanha de Romulo Gouveia:

Cissio prestigia festa de Comité do PSDB.
(Jornal da Paraiba, 27/07/2004, Caderno Politica, p. 04).

Cassio aparece no Guia de Rdmulo e mostra obra.
(Jornal da Paraiba, 26/07/2004, Caderno Debate, p. 05).

Rémulo faz comicio com a presenca de Cassio e Ronaldo no bairro da
Liberdade.
(Jornal Diario da Borborema, 08/08/2004, Caderno Politica, p. A3).

Rdémulo faz arrastdes e carreata hoje e amanhd. Vai a3 ruas com a
presenca de Céssio e Efraim Moraes.
(Jomal Didrio da Borborema, 21/08/2004, Caderno Politica, p. A3).

Neste interim, podemos destacar alguns depoimentos do governador presente no

Jornal Didrio da Borborema do dia 10/08/2004, Caderno politica, p. A3:

A campanha municipal traz de volta o debate, a reflexo, sobre a melhor
candidatura para governar a cidade. Ndo temos dividas de que Rémulo
reine as melhores condigBes para administrar pela sua experiéncia,
competénceia, disposiglio para o trabalho ¢ historia sempre dedicado as
principais causas do povo campinense.

A presenca do governador na campanha de Rdmulo Gouveia tornou-se ainda mais
intensa no segundo turno, uma forma de absorver os votos de credibilidade que tem na
cidade ¢ tentar eleger Romulo Gouveia. Entretanto, embora a presenca de Cissio fosse
intensa na campanha eleitoral deste candidato, a presenca de José Maranhiio na campanha
de Veneziano Vital era limitada ficando a imagem deste candidato exclusivamente (nica na
disputa.

Apds vinte anos na supremacia politica e administrativa na cidade de Campina
Grande o “Grupo Cunha Lima” que sempre ganhou as eleigdes municipais desde a década

de 80 perdeu a eleicfio municipal pela primeira vez em 2004. O candidato eleito Veneziano
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Vital (PMDB) venceu o candidato deste grupo, Romulo Gouveia, com uma diferenca de
791 votos.

Campina Grande ¢ uma cidade que desperta interesse da classe politica paraibana
porque ¢ o segundo maior colégio eleitoral do Estado, com 380 mil habitantes sendo 260
mil eleitores. Na elei¢do 101.900 pessoas elegeram Veneziano Vital e 101.109 pessoas
deixaram Romulo Gouveia em segundo lugar na campanha’.

O resultado foi um acontecimento inédito na cidade, o primeiro motivo pelo fato de
que o “Grupo Cunha Lima” sempre decidiu as campanhas estaduais ¢ municipais, € na
historia recente da politica local, particularmente nos Gltimos 22 anos, nunca havia perdido
uma eleigdio, exceto em 1988 quando José Maranhdo sucessor de Anténio Mariz derrotou
Gilvan Freire, que na época era deputado federal.

Até hoje Céssio Cunha Lima e José Maranhdo sdo figuras que no “tabuleiro” do
jogo politico do Estado busca o poder local ¢ estadual numa nitida luta pelo poder. Por isso,
que a vitoria de Veneziano Vital significou a vitéria do “Grupo Maranhfio”, ao mesmo
tempo, que significou a derrota do “Grupo Cunha Lima”, grupo este emblemético no
Estado.

Nos capitulos seguintes, empreendemos a analise de como se construiu a imagem
pliblica dos personagens ROomulo Gouveia e Veneziano Vital nas eleigdes 2004, e
consequentemente como foi construida esta campanha como uma eleigfio espetacularizada e

mididtica.

"Segundo dados do TRE — PB (Tribunal Regional Eleitoral da Paraiba).
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CAPITULO IT

2. A campanha cleitoral de 2004

No ano de 2004 foi realizada na cidade de Campina Grande, assim como em todo o
Brasil, as elei¢es para a escolha de prefeitos e vereadores. A partir do inicio do referido
ano, comecaram as disputas inirapartidarias bem como as aliangas partidérias para a
defini¢io dos candidatos as elei¢Bes no dia trés de outubro.

Na cidade de Campina Grande a cleiglio 2004 foi marcada por dois turnos. No
primeiro turno cinco candidatos disputaram a prefeitura da Cidade: Cozete Barbosa (PT),
Lidia Moura (PSB), José Aratjo (PMN), Rémulo Gouveia (PSDB) ¢ Vencziano Vital
(PMDB). Mas, apenas os dois altimos foram para o segundo turno.

A expressdo “campanha” designa uma série de atividades cuja finalidade comum ¢ a
tentativa dos candidatos em estabelecer uma aproximagfo € um contato direto com os
eleitores. Dessa forma, uma vez iniciada a campanha eleitoral, os candidatos dedicam
grande parte do tempo para percorrer com esse objetivo, 0s diversos pontos da Cidade, nio
54 em busca de ades#o, mas de (re) conhecimento.

A primeira preocupagiio numa campanha eleitoral ¢ tornar o candidato conhecido ¢
reconhecido como uma pessoa notoria, para ser interpretado, dessa forma, como uma
pessoa de popularidade politica. Mas, reconhecer o candidato nfio é exatamente conhecé-lo,
como afirmou Marc Augé (1997)".

Reside neste sentido a importincia das estratégias de campanha produzidas pelas
agéncias de marketing politico dos candidatos para produzir ndo s6 a imagem do candidato,
mas de produzir um discurso consistente e especifico para a campanha de cada vm, Este

aspecto ¢ importante quando sc pensa em eleigdes nas quais nfo se vota em listas

¥ Ver Marc Auge. Os dois ritos e seus mitos: a politica como ritual. In: Por uma antropologia dos mundos
contemporiineos. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1997,
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partiddrias, mas em candidatos isolados, como € no caso de Campina Grande, ondc os
aspectos pessoais predominam, por exemplo, sobre a filiagfio partidaria. Neste senudo, a

imposi¢iio da imagem ¢ algo extremamente importante. (GOMES, 2004).

2.1. A Eleicdo 2004

A conjuntura politica das eleigdes 2004 teve como um dos principais pontos de
discussfio a crise politica e ccondmica que assola a cidade de Campina Grande. A
preocupacio dos candidatos em rclago & imagem da cidade tornou-se um dos temas
principais: “A cidade que todos nds queremos” (Vencziano Vital) ¢ “Campina precisa
voltar ser a cidade que mais cresce no interior do Nordeste” (Rémulo Gouveia).

Em relagio a questdo politica, a temética que gerow mais polémica, como ja
salientado, foi a sucessdo municipal, a qual bencficiou Veneziano Vital que construiu
muitas criticas a permanéncia do poder politico local, uma vez gue seu adversario (Rémulo
Gouveia) representaria a continuagdo desse poder por fazer parte do grupo politico que
detinha o poder na cidade, ha pelo menos vinte e dois anos.

Na ¢poca, o governo estadual sofreu muitas criticas e a cidade enfrentava sérios
problemas de corrupclio politica, que tiveram grande visibilidade na midia, como
irregularidades na prefeitura, irregularidades na entrega de casas populares, salario do
funcionalismo publico atrasado, etc. Ademais, a imagem publica do governador sofreu um
determinado desgaste porque o seu apoio direto ao candidato Romulo Gouveia foi muito
intenso e contundente durante as atividades de campanha (comicio, carreata).

Veneziano Vital, por sua vez, representou a oposigio na disputa; como ex-vereador
procurou construir um discurso que provocasse mudanga de atitude dos cleitores, ou seja,
que 0s campinenses s¢ opusessem a um grupo politico vigente na administragio municipal.
O discurso era de revolta, com isto o candidato conseguiu conquistar muitos eleitores,
alegando que cra o candidato preparado para comandar o municipto. O conjunto discursivo
teve eficacia, pois muitos eleitores se convenceram de que a situagio na cidade estava
irregular ¢ precisava de uma nova personalidade para administra-la, € que Rémulo Gouveia

na prefeitura a situag@o poderia continuar.



49

Por outro lado, o candidato Romulo Gouveia se aproveitou da administragfio de dois
anos da ex-prefeita Cozete Barbosa’ para explorar a crise da cidade, responsalizando-a pela
irregularidade de Campina Grande. Em seus discursos o tucano frisou que a cidade deveria
“voltar a ser a que mais cresce no interior do Nordeste”, ressaltando sua imagem como o
candidato ideal para resolver tais problemas.

Nos meses que antecederam as eleigdes, Campina Grande ¢ o Estado da Paraiba
além de viver a crise de lutas partidarias e rivalidades entre grupos politicos, viviam uma
corrida de inauguragdes objetivando propagandas politicas através do governador. Este fato
serviu de apoio 2 candidatura de Rémulo Gouveia, tais como: Entrega de casas da Cehap,
fancamento do Programa “A casa 1 Sua”, Conclusdo da Br 230 entre as cidades de
Campina Grande ¢ Jofo Pessoa. Na medida em que a imagem do governador cra
prestigiada tentou-se reputar a imagem de Romulo Gouveia ja que o tinha como principal
apoio politico. Na medida em que o candidato peemedebista conquistava a opinido pablica,
as criticas por parte do principal adversario tornavam-se intensa. De tal maneira, que muitas

estratégias firmaram um constante contlito na campanha.

2.1.1. Elcigiio 2004: o retrato das campanhas em conflito

Ser um candidato (re) conhecido, estabelecer uma proximidade com o eleitor, ser
saudado e saudar, ser familiar com criangas, jovens e idosos, sdo atos que foram repetidas
vezes praticados pelos candidatos na elei¢io 2004 e que fizeram parte de uma regra de
comportamento fundamental para o bom sucesso na campanha,

Na sociedade campinense os contatos fisicos sfio gestos importantes e tiveram
releviincia porque tais regras de comportamento sio costumes um tanto tradicionais da
cultura local, e, portanto prevalecem para conquistar o publico-cleitor através de sinais
caracteristicos de uma pessoa carismatica: o aperto dc mio, o abraco, a lembran¢a, o
reconhecer, sdo expressfes cotidianas que no contexto da campanha passam a ser

resignificadas como simbolos de proximidade ¢ popularidade.

¥ Convém acrescentur que a ex-prefeita Cozete Barbosa foi candidata a vice-prefeita na chapa encabecada por
Cassio Cunha Lima nas cleigSes de 2000. Vencedores Cassio deixa a prefeitura em 2002 para se candidatar ao
governo do Estado ¢ assume a sua vice, Cozete Barbosa. E esta rompe com Cissio e o seu grupo no #no de
2004,
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Numa campanha um candidato deixa de ser “individuo” ¢ constitui-se¢ como
“pessoa”, com historia, biografia e relagdes pessoais. Se para um candidato o fato de ser
reconhecido em meio a4 uma massa de desconhecidos (individuos) ¢ um priteiro passo
importante nesta dire¢do, um segundo € transformar cada um desses reconhecimentos em
uma relacio individuo-eleitor.

Ao aproximar-se do candidato-pessoa, ao sauda-lo, ao comunicar seus problemas, o
eleitor deixa de ser um cidadfio andnimo igual aos oulros ¢ s¢ converte também numa
pessoa com historia e relagdes.

Assim, podemos observar, por exemplo, na fala do candidato Rémulo Gouveia que
ao tentar transmitic uma imagem proxima ao eleitor-telespectador exagera na declaracio

colocando-se como um candidaio que tem relagdes pessoals com o povo e com a cidade:

Conhego a cidade e seus problemas, pois tenho experiéneia
administrativa, ruas e becos, suas alegrias e sotrimentos, suas angustias e
aspiragdes.

(Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Rémulo
Gouveia).

A expressiio do candidato diz muito da cultura politica da cidade, a citagfio acima
além de ser uma estratégia de campanha € uma frase simbdlica cuja csséncia desvenda uma
pratica de fazer politica em Campina Grande, onde conhecer as pessoas e seus problemas e,
sobretudo, ajuda-las é um forte recurso na campanha eleitoral campinense.

Durante este periodo, a campunha e suas representagdes se ofereciam como um
campo cruzado por relagdes personalizadas, no qual os candidatos apresentavam programas
e e apresentavam como pessoas com um passado reconhecido e com uma biografia que
permitia situd-los socialmente.

A campanha foi caracterizada como guerra politica, acirrada por duas facgdes: O
“Grupo Cunha Lima” e o “Grupo Maranhdo”. Desde 1998 quando José maranhiio (PMDB),
atualmente Senador do Estado da Paraiba ¢ o “Grupo Cunha Lima”, que tem o governador
do Estado como chefe politico deste grupo, romperam a alianga partidaria dos quais {aziam

parte, criou-se no Estado paraibano uma travada luta de grupos politicos, o grupo do
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governador ou ronaldista'® com o PSDB ¢ o grupo maranhista com o PMDB.

De 1989 a 1999 na cidade de Campina Grande o governador Cassio Cunha Lima foi
a ligura que liderou as eleigdes para prefeito na Cidade. Seu pai, Ronalde Cunha Lima, hoje
Deputado Federal, também foi lideranga no Estado da Paraiba quando foi Governador, e na
cidade de Campina quando também assumiu a prefettura.

Essa trajetéria e permanéncia politica do “Grupo Cunha Lima” perdurou durante 22
anos na Cidade. O candidato Rémule Gouveia', por fazer parte desie grupo, foi
caracterizado, pelo grupo adversério, como o candidato do “Grupo dos 22 anos”™.

Em 2004, o “Grupo Cunha Lima” langou Rémulo Gouveia (PSDB) como principal
candidato 4 elei¢io municipal. A nomeagio surgiu em virtude de varios fatores, dentre eles
porque Romulo Gouveia, naquela época, foi Presidente da Assembléia Legislativa pelo
segundo mandato, além de ter uma intensa trajetdria politica aliado a este grupo desde
1988.

Romulo Gouveia exerceu também outras fungdes de cargos publicos: foi Vercador
por dois mandatos, Presidente da Cémara de Vereadores e Deputado Istadual. Esse
conjunto de trabalho da gestfio pablica foi motivo para que Romulo Gouveia fosse indicado
a disputa em 2004, foi considerado de imediato, pelo Grupo que lhe apoiou, como o

“candidato da experiéncia” e, portanto, da “vitoria”.

® Convém acrescentar que Céssio Cunha Lima ¢ filho do lider politico local, Ronaldo Cunha Lima, dai
porque o grupo Cunha Lima também ser conhecido por grupo ronaldista.

" e 1983 u 1988, Romulo foi assessor da Secretaria de Educagio e Cultura da Prefeitura de Campina
Grande, no Departamento de Cultura ¢ Recreagdo. De 1989 a 1990, foi Coordenador Regional da Merenda
Escolar no 3° Nicleo Repional de Educagiic do Estado da Paraiba. De 1990 a 1991, {oi Diretor do
Departumento do Patrimdnio  Histérico da Prefeitura de Campina Grande. De 1991 a 1992, foi
Superintendente Regional da CEHAP - Companbia Estadual de Habitagdo Popular em Campina Grande. De
1993 a 1998, {bi vereador em Campina Grande por dois mandatos tendo sido Presidente da Camara em dois
biénios, durante esse periodo 1995/96 — 1997/98. Em 1998, disputou mandato de Deputado Estadual, tendo
sido o mais votado em Campina Grande, Renunciou ao mandato de Vereador para assumir a Cmara Estadual
de fevereiro/ 999 até janeiro de 2007 por dois mandatos. Sendo 2000 a 2002 se licenciou da Assembléia
Lcgislativa para assumir a Secretaria de Coordenagfio Politica da Prefeitura de Campina Grande e de 2003 a
2007 exerceu o cargo de Presidente da Assembléia Legislativa por dois mandatos,

{Entrevista realizada via e-mail ao candidato Rémulo Gouveia)
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O “Grupo Maranhio”, por sua vez, apoiou Veneziano Vital (PMDB), que iniciou
sua trajetoria politica em 1996, quando se candidatou a vereador pela primeira vez, sendo
eleito novamente para o0 mesmo cargo em 2000. Mas, o conhecimento sobre a vida politica
comegou cedo antes de ser vereador, quando se envolvia nas produgdes de campanha e
freqlientava comicios do pai, Vital do Rego, candidato a prefeito de Campina Grande no
ano de 1982, e de seu irmdo Vitalzinho, também candidato a prefeito nas elei¢des de 2000.

A campanha se apresentou com duas imagens principais: tinha-se por um lado um
candidato que representava um grupo tradicional, mas, sobretudo emblematico (Rémulo
Gouveia); e por outro, um candidato que representava a surpresa, o novo, aquele que surgiu
com o discurso da inovagiio da administrag@o politica na Cidade (Veneziano Vital).

Na cidade de Campina Grande a campanha nas ruas iniciou em julho de 2004, neste
momento comegava a reconfiguragio do “retrato” da Cidade: muros foram pintados,
cartazes espalhados, panfletos distribuidos, bandeiras em todos os lugares estratégicos. Na
realidade, a Cidade comegava a viver “a guerra e a festa da politica”. A campanha eleitoral
quando teve inicio foi aquele tipo de campanha do “sabe-se quem vai ganhar”, porque
como Rdmulo Gouveia era o candidato do grupo mais forte e emblematico de Estado
estaria certa sua vitéria.

No inicio da campanha de Rémulo Gouveia o alvo privilegiado era a candidatura da
prefeita Cozete Barbosa'? (PT), pois o fato da petista tentar a reelei¢io levou o adversério a
acreditar que ela teria positivas chances de vencer a disputa. Cozete Barbosa, por isso, foi
alvo de difamagdes e irregularidades em sua gestdo publica, além de ter sua vida privada
exposta no espago publico.

Porém, ao longo das atividades da campanha eleitoral, como as carreatas, as

passeatas, os showmicios, a visita nos bairros, a distribui¢iio de materiais de propaganda, as

"2 Analista de sistema, pos-graduada em Administragiio, e lider sindical ainda na década de 80. Cozete é
considerada como mulher guerreira por seu radicalismo no movimento sindical. Em 1996 Cozete foi eleita
primeira vereadora do PT em Campina Grande. Na Camara denunciou tortura nos presidios, apresentou
projetos contra a descriminagdio da mulher, tentou combater a prostitui¢io infantil e a privatizagfio da Celb. E
em 1998 disputa uma vaga no Senado e recebe da Paraiba o titulo de Senadora de Campina. Em 2000 Cozete
se elegeu vice-prefeita numa alianga com o PSDB. Cozete rompeu a alianga com o entio Governador da
Paraiba, e se tomou a primeira Prefeita de Campina Grande. Em 2004 tentou se reeleger pela “Coligagio
Mudando Pra valer” ficando em 3° lugar na disputa.
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adesdes, de ambos os candidatos, a cidade se dava conta de que havia um candidato gue
representava propostas consideradas inovadoras: o mais novo postulante ao cargo de
prefeito, se apresentava como um “novo” candidato — Veneziano Vital. Ao longo da
campanha este candidato recebeu considerdvel apoio tanto de grupos politicos, como de
cleitores, € se instituiu, sobretudo, como o principal adversirio de Roémulo Gouveia,
ameagando a permanéncia do poder politico do “Grupo Cunha Lima™.

A partir deste momento, Campina Grande comega a viver a “festa da politica”. Tudo
¢ motivo de conflito veiculado nas matérias jornalisticas, no radiojornalismo, nos dehates,
nas entrevistas, no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral. Ganha félego uma nitida luta
de facg¢des politicas, “chefiadas” por duas Coligagdes: a “Coliga¢io O Povo Quer” (PSB,
PC do B, do PAN) do candidalo Veneziano Vital, ¢ a “Coligagio Democritica
Campinense” (PMN, PMS, PSL, PRP e alguns petistas) do candiduto Rémulo Gouveia.

A *“Coligagio Democritica Campinense” tem como discurso a continuidade do
Grupo que lhe apoia, a continuidade das obras e projetos, mas sobretudo tenta-se transmitir
a idéia de que Rdmulo Gouveia ¢ um candidato experiente e preparado para governar a
cidade. Uma vez denominado de candidato do “Grupo dos 22 anos”, Romulo Gouveia
também denominou Veneziano Vital de candidato do “Grupo da persegui¢do a Campina”,
tendo em vista que José maranhiio, quando governador do Estado por dois mandatos,
realizou poucas obras na cidade. segundo seus adversarios; o mesmo aconteceu com a ¢x-
prefeita Cozete Barbosa (PT), acusada de realizar poucos projetos em Campina Grande.

Ap6s um més de campanha, a cidade de Campina Grande vive uma assumida luta
entre grupos rivais, a festividade das praticas politicas se torna uma constante ¢ a cidade
“respira politica”. As letras das musicas dos candidatos revelam a posigiio de luta e adesfio,
geralmente estas letras sdo de criticas ao candidato adversario, de ambos os candidatos.
Vejamos, como exemplo, a letra de uma das masicas de campanha dos candidatos

Veneziano Vital e em seguida de Rémulo Gouveia:

Chegou a hora da mudanga, essa lambanga tem que acabar, ninguém
aglienta tanto Odio, tanta briga, preocupacio ¢ intriga ¢ 56 promessa pelo
ar,

Esse cabeludo Campina quer te Hludir. A conversa dele nds nio vamos
engolir,
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Na primeira letra, a “Coligagio o Povo Quer” criticava o “Grupo Cunha Lima” de
abuso dc poder, e sua insatisfagdo de ter o prefeitavel Rémulo Gouveia disputando a
Prefeitura, além do medo de perder a eleigfio. Na segunda letra, a campanha de Rémulo
Gouveia denomina Veneziano Vital de “cabelado”™ em virtude do cabelo longo do
candidato, e o objetivo foi transmitir a visdo de que este candidato iria, na verdade, iludir a
populagio de Campina Grande, ele, portanto, ndo seria confidvel. Isto foi uma forma de
desconstruir a figura de Veneziano Vital como uma figura nova na arena politica e construi-
la como um invasor do espago politico tradicional na cidade, sendo qualificado como um
incompetente.

O contexto da campanha € marcado por disputas entre os candidatos dotados de
grande competitividade. Disputas explicitas através de palavras, gestos, imagens e situagdes
peculiares do que costuma ser o clima de campanha® no Brasil.

A campanha se acirra por varios motivos, mas dentre cles destacam-se dois: a
mudanga e a continuidade do poverno municipal. A mudanga ¢ representada pela
candidatura de Veneziano Vital, que se apresenta como o candidato das “novas idéias”,
capaz de mudar o quadro politico e administrativo da cidade, bem como social, cultural e
ccondmico. Reivindica-se, na realidade, o fim da permanéncia do “Grupo Cunha Lima” no
poder da cidade de Campina Grande. Observemos o que veicula o HGPE sobre o candidato

Veneziano Vital, na época da eleigfo:

Essa € a diferenca entre Veneziano e o candidato dos 22 anos: enquanto
Veneziano como vereader estudou as solugbes para os problemas de
Campina tendo como parimetro os recursos disponiveis, apenas aplicando
de forma criativa o que ji existe, o candidato dos 22 anos vive fuzendo
promessas mirabolantes que parece até de outro planeta. Esta ¢ a diferenga
entre Veneziano e o candidato das promessas.

(Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Veneziano
Vital)

Y ver Moacir Palmeira (1996).
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A constru¢io da imagem de um candidato de idéias novas € permanentemente
veiculada e transmitida, a paz que esta candidatura tenta transmitir se relaciona as regras de
conduta que o momento necessitava.

A caracteristica que permeia a candidatura de Romulo Gouveia por parte dos
adversarios ¢ de continuidade do modelo administrativo ja experimentado na cidade, na
realidade se refere & caracteristica de seu apoio, pois a carta-programa apresentada ¢
composta de obras e projetos que insinuavam a continuidade de governo de Cassio Cunha
Lima.

O discurso politico de Romulo Gouveia, geralmente, volta-se para o crescimento
econdmico, uma vez que sua fala aponta a decadéncia de Campina Grande com a gestdo da
prefeita Cozete Barbosa, que por sua vez, assume a prefeitura durante dois anos — 2002 e
2003. Mas, ao mesmo tempo o discurso da campanha do referido candidato estava voltado
para uma cidade desenvolvida e economicamente bem situada, tendo em vista que Rémulo
Gouveia nfio poderia desprezar os trés mandatos de Céassio Cunha Lima'* a prefeitura de
Campina Grande.

Vejamos algumas das passagens referentes ao candidato Romulo Gouveia extraidos

do Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral:

Ha duas coisas que nossos adversdrios temem muito: uma € a presenga de
Romulo nas ruas e na zona rural de Campina Grande; e outra, sfo as agdes
do governador Cassio Cunha Lima em Campina.

(...) Ha pessoas interessadas em provocar a todo custo para criar fatos
politicos e alterar a vontade dos campinenses. Eles mantém a
administragio da atual prefeita. Nés queremos o que Campina quer:
mudar a prefeitura e fazer a prefeitura voltar a crescer”.

(Programa do Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do
candidatc 2omulo Gouveia).

" Cassio Rodrigues da Cunha Lima foi prefeito da cidade de Campina Grande nos anos de 1989 a 1992, 1997
a 2000 e 2000 a 2002, quando se licencia do cargo para concorrer nas elei¢des de 2002 ao Governo do Estado.
Eleito até 2006 e é reeleito para 0 mesmo cargo.
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Com estes dois discursos sobre a administragdo da cidade, 4 medida que o dia das
eleicdes se aproxima, a busca por mais apoio de elentores e sindicatos se intensifica.

Toda esta conjuntura de acontecimentos € molivo da festa politica local. Em todos
os jornais da Cidade as informagdes sobre tais apoios tornam-se manchetes de primeira
pagina, tudo € motivo para a festividade politica: no comicio, na passeata, na carreata. O
importante ¢ informar o eleitor sobre as mais novas disputas na politica local.

A disputa €, dessa forma, agitada, em decorréncia das provocagdes pessoais,
acusa¢des de gestdo politica, e denincias de corrupglio. Nas ruas as pessoas se dividem,
portanto, em dois grandes grupos: o “grupo dos 22 anos” e o “grupo das novas idéias”.

Os jornais mostram o lugar de cada candidato na corrida pela disputa do voto, as
pesquisas de opinifo, de um e de outro candidato esta com a vitéria garantida dependendo
do jornal que cobre a maiéria: o Jornal da Paraiba veicula matérias atirmando que Rémulo
Gouvetia estd na frente nas pesquisas realizadas, ¢ no Jornal Correio da Paraiba as matérias
afirmam que Veneziano Vital ¢ o novo Prefeito. “A produgfio da noticia ¢ entendida como
um processo caracterizado por uma constante tensdo: um cabo-de-guerra disputado por
forgas desiguais, mas também por uma continua negociagiio entre estas forgas”. (GANS
apud ALBUQUERQUEL, 1998, p. 14),

A midia televisiva mostra que nfio s6 veicula como tenta interferir a opinido piblica,
na disputa pelo voto. Observemos as falas presentes nos hordrios gratuitos de Rémulo

Gouveia e em seguida do candidato Veneziano Vital:

E a tarde se fez alegria e o domingo se fez esperanga no grande arrastéio
verde, que se fez reviver as mais inesqueciveis micaretas.

Mais uma vez o Parque do Povo foi mais do povo de Campina. Uma
multidéic entusiasmada agitou bandeira, ergueu os bragos ¢ aplaudiu com
forca Veneziano,

Atividades de campanha {carreatas, passeatas e comicios) tornam-se cada vez mais
intensa, tudo fica, ao longo da campanha, mais agitado e contagiante. As tiguras politicas
passam a ser vistas como uma espéeie de “idolos da politica”. Nas carreatas a disputa ¢ para
exibir a quantidade de carros, nas passeatas para afirmar qual foi a major e que teve maior

adesdo popular, e nos comicios, para anunciar 0 maior em quantidade de eleitores. “S#o
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ritos que desenham ‘comunidades’, ‘regides’ ou ‘nacdes’; desenhos que, por seu turno,
enfrentam outros tragados: as eampanrhas politicas sdo guerras simbdlicas de tronteiras™.
(BARREIRA, 1998, p. 51).

Durante a disputa, os candidatos intensificam a campanha do corpo-a-corpo, ¢ numa
tentativa de demonstragiio de afeto e respeito aos campinenses oferecem a populagiio um
leque de formas de passcatas, carreatas e showmicios: a passcata das mulheres, a passcata
da vitéria, a passeata da paz, a carreata da vitoria, o comicio da virada do povo, foram
algumas dessas atividades. Os eleitores constituem o conjunto de participantes que fazem o
evento acontecer, pois o encontro do candidato com o eleitor tem como um dos obietivos
convocar a participacio do povo no pleito eleitoral.

As passeatas, durante a campanha, passam a ser denominadas de “arrastdes”, e os
candidatos intensificam esta prética, buscando apoio nos bairros, nas associagdes, nos
diversos sindicatos, isto acontece na medida em que se aproxima o dia trés de outubro. As
Coligagdes pereebem desde cedo que essa atividade muito agrada ao cleitor campinense.
Para o candidato Veneziano Vital, por exemplo, “0 corpo-a-corpo foi o carro chele de sua
campanha”. (Veneziano Vital em entrevista no Jornal da Paraiba. 31/10/04. Caderno
Eleigdes). O resultado foi a disputa ser levada para o segundo turno.

Rémulo Gouveia apesar de todo apoio que teve do governador do Estado da
Paratba, Céassio Cunha Lima, de¢ Ronaldo Cunha Lima, do deputado cstadual Fnivaldo
Ribeiro, cuja filha Danicla Ribeiro foi candidata a vice-prefeita de Rémulo, do depnutado
federal Damidio Feliciano, do ex-deputado Tabio Nogueira, do deputado federal Walter
Brito, do deputado estadual Arthur Cunha Lima, entre outros; enfim de todas estas tiguras
publicas representativas do “Grupo Cunha Lima” e figuras conhecidas ¢ importantes no
panorama politico da cidade, nfio foi suficiente para elegé-lo no primeiro turno.

Com 45,73% o que correspondeu a 89.730 votos, Romulo Gouveia ficou na frente
de Veneziano Vital que atingiu 42,26% o que correspondeu a 82.917 votos'.

Campina Grande vivenciou pela primeira vez uma eleigdo de segundo tumo &

prefeitura municipal. Os outros candidatos, por vezes, atingiram os seguinies nimeros de

13 Informacio extraida do Jornal da Paraiba, 29/08/04, Cademo Geral, p. 7.
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votos: Cozete Barbosa teve 9,58 % dos votos, isto é, 18.798 votos; Lidia Moura com
1,72%, o que obedece a 3.380 votos; e José Aranjo com (,71%, apenas com 1.387 votos.

As atividades de campantia no segundo turno se intensificam: a Cidade ganha “ares”
de luta pelo poder. A disputa ganhou dimensfio consideravel a ponto de se espraiar o
discurso de que a cidade estava vivendo uma guerra entre o “grupo do bem” e o “grupe do
maf”. O “erupo do mal” ¢ representade pela candidatura de Rdomulo Gouveia, e
consequentemente o “grupo do bem” & candidatura de Veneziano Vital, segundo afirmagio
da propria populagfio nas ruas. Além disse, uma denomina¢do mais significativa e nitida na
cidade separavam cstes grupos: o “‘grupo verde” e o “grupo laranja”, relacionados
respectivamente aos candidatos Romulo Gouvela e Veneziano Vital. “Mitos politicos
tradicionais como o da conspiragdo e o do salvador estd presente historicamente na cultura
politica brasileira”. (GIRARDET, 1987, p. 184)

Esta disputa foi marcada como uma das campanhas eleitorais mais importantes na
historia politica recente da cidade. Dois fatores contribuiram para esta importincia: jamais
dois candidatos que disputaram a Preleitura tiveram tanta forca de imagem, a ponto de
geraram idéias e opinides dividindo a cidade em dois grupos; depois, porque os principais
candidatos estavam sendo apoiados por dois grandes grupos politicos rivais, cada qual com
seu discurso forte ¢ especifico.

A concorréncia ganha amplitude e desperta fascina¢fio quando os dois cundidatos
mais importantes — Romulo Gouveia e Veneziano Vital — incitam o gosto pablico e
conseguem separar a sociedade campinense em duas grandes caravanas ou grupos, € d
populagio de Campina Grande fica dividida em pelo menos duas grandes coligacdes. |

Para Irlys Barreira (1998) a campanha nas ruas tem um vasto significado, tanto
naquilo que se relaciona aos comicios, como a passeata e as carreatas.

Scgundo a autora, os comicios sfo lugares estratégicos onde o candidato marca
fortemente a sua presenca. A agenda destas figuras durante a campanha tem como principal
compromisso os comicios, que atuam come simbolos de credibilidade e fortalece as

campanhas.
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Qs comicios realizados nos bairros sdo locais percorridos por diferentes candidatos,
mas estes espacos nido se limitam apenas & sua apresentagfio, mas atuam como espagos de
disputa e consagracfio do momento eleitoral.

Por exemplo, os comicios na cidade de Campina Grande sdo realizados em trés
cendrios: nas periferias, nos bairros tradicionais e nos espagos piOblicos de extrema
importincia para a cidade, tal como o Parque do Povo.

A periferia se apresenta como o local apropriado para estas préticas, assumindo um
ambiente {ustivo. Segundo Barreira, a periferia é um locus privilegiado dos candidatos
como uma oportunidade de fortalecer lagos antigos e confirmar promessas politicas de
acles a serem cfetivadas caso a vitdria se concretize. Sdo assim, eventos de revitalizagfio de
zonas espaciais. Exemplo disso, e ponderado por BARREIRA (1998), ¢ o fato de ¢ue os
bairros da cidade quando realizam os comicios fazem com que a populaciio sinta-se anfitrid
¢ participante do processo. “Da parte dos candidatos, algo como visitar ‘a casa do pobre’
¢voca uma reverénela hierarquica, valorizando e legitimando o encontro entre mundos
distantes. O politico que deixa de visitar o bairro é lembrado de forma negativa pelos
moradores”. (BARREIRA, 1998, p. 89).

Na disputa travada no segundo turno das Eleigdes o que se observou foi toda uma
nova polilica de aliangas. Veneziano Vital se uniu a algumas liderangas politicas no Estado
da Paraiba, que nesta mesma eleicio de 2004, derrotaram candidatos do governador em
outras Cidades paratbanas. O candidato, portanto, aparece em cena com novas figuras
politicas: Ricardo Coutinho (PT), uma nova lideranga no Estado que derrotou o candidato
Ruy Carneiro (candidato de governador) com mais de 70% dos votos na cidade de Jofo
Pessoa, capital do Istado, sendo eleito prefeito daquela cidade; J. Junior prefeito da cidade
de Bauyer-PB, também derrotou candidato do governo naquela cidade e surge como uma
nova lideranga politica; Cozete Barbosa (PT), ex-prefeila, que tentou reeleicio em Campina
Grande; Lidia Moura, candidata 3 prefeita, surge como uma representante e porta-vor dos
direitos femininos por apresentar projetos que relacionam-se ds politicas piblicas
direcionadas As mulheres, entre outras liderancgas.

0s dcbates televisivos tornum-se cada vez mais emocionados, melodramdticos,
cartiticos, verdadeiros duelos. Os jornais locais, tais como o Jornal da Paraiba informa que

Romulo Gouveia 34 tem 49% de intengdes de votos contra 45% de Vencziano Vital. A
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dnica cidade da Paraiba a ter segundo turno ficou diante da expectativa de quem seria o
novo sucessor municipal. Em resposta ao gue informam o Jornal da Paraiba, Veneziano
Vital respondia: “as oposigdes venceram com 54% dos votos validos e agora temos mais
apoio popular”.

Com o constante discurso de mudanga Veneziano Vital toma-se um lider na cidade,
principaimente entre os jovens. O slogan de campanha “Prefeito que o Pove Quer” ou
“Prefeito Preparado™ ganha dimensdo e o candidato incorpora o desejo de ser novo lider de
Campina Grande.

Romulo Gouveia, desde a década de 80, quando iniciou sua trujetéria politica se
caracteriza como um lider politico nas comunidades campinenses, mas nas eleigbes 2004
foi um lider preferido principalmente entre os idosos. Seu slogan de campanha “Prefeito
pra Campina™ se relaciona a experiéncia polilica, além do sentimento & Campina Grande do
“Amor a Campina”, incorporando assim a {igura emblemitica de Cassio Cunha Lima, que
quase sempre esteve presente nos horérios eleitorais de seu candidato.

Porém, mesmo Rémulo Gouveia sendo apoiado pelo Governador e seu Grupo
politico, ambos defendendo a bandeira da experiéncia e do trabalho, nfio foi suficiente para
superar o discurso da mudanga ¢ a figura inovadora que surgiu para a populagio naquela
ocasifio — o candidato Veneziano Vital. Com 791 votos de diferenga, Venecziano Vital
venceu a Eleicdo com 101 mil e 900 votos, contra 101 mil e 109 votos do candidato
Romulo Gouveia.

A ansiedade no dia de votagio foi tdo intensa que a midia local a {favor do candidato
da “Coliga¢ao Prefeito pra Campina” ja o anunciava praticamente prefeito eleito. Todavia,
no final da apuragfio a surpresa surge para o “Grupo Cunha Lima”, que nos dltimos 22 anos
sempre venceu as urnas municipais: Vencziano Vital era o novo Prefeito de Campina
Grande.

Em virtude do resultado das eleigbes a festa nas ruas da cidade foi alarmante, os
eleitores que aderiram 4 candidatura de Veneziano Vital vibravam a vitéria daquele que era
o seu novo lider politico. O candidato eleito saiu ds ruas para festejar, realizando carreatas
em varios bairros, onde uma grande parcela de pessoas o seguia “fuzendo com que o
trdnsito ficasse interrompido em vérios pontos movimentados da cidade”. (Jornal da
Paraiba, 02/11/ 2004, Caderno Politica, p. 02).
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No centro da cidade, pedestres e motoristas comemoraram o resultado da Eleigio
com as masicas do candidato eleito. A manifestagiio popular foi em clima de exaltagiio. Os
eleitores acompanhavam o candidato eleito nas radios, nas TVs, em casa, e inclusive na sua
ida ao Santudrio Virgem dos Pobres na cidade de Lagoa Seca (PB), para realizar o
pagamento de promessa que havia feito (o candidato eleito). Uma multidiio acompanhou
Veneziano Vital naquele dia, uma semana apés o dia das eleigBes de segundo turno, em

31/10/04.

i

2.2. A Campanha da “Mudan¢a” versus 2 Campanha da “Experiéncia”
2.2.1 A campanha da “experiéncia”

Desde 1980 quando Rémulo Gouveia inseriu-sc nas acdes comunitarias de bairros
da cidade, sua imagem de politico preocupado com a causa coletiva foi pouco a pouco
ganhando destaque. Ainda neste periodo, a “liscola 19 de Margo™ foi uma das obras que
Romulo Gouveia construiu no bairro das Malvinas, e a sua imagem ainda hoje para muitas
pessoas do bairro ¢ idolatrada como o candidato da experiéncia: “Rémulo ¢ por vida um
professor nato” ou “se ndio fosse ROmulo meu filho nfio tinha onde estudar”. (Hordrio
CGratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Romulo Gouveia).

Desde a sua inser¢@o na vida politica Romulo Gouveia € aliado 2o “Grupo Cunha
lLima”, o grupo mais forte e emblematico do Estado, e na campanha de 2004 para prefeito
na cidade Campina Grande a estratégia de campanha de Romulo Gouveia teve claramente
as mesmas estratégias de campanha do grupo politico que o apoiava, 0 “Grupo Cunha
Lima”. Por este motivo, a cor da sua campanha era o verde. Mas, com o apoio do ex-
prefeito da cidade, Enivaldo Ribeiro, foi inserido a cor amarelo, que segundo o candidato,
rcpresentavam as cores do Brasil e de Campina Grande, além de ser inserida também a cor
azul, uma das cores do PSDB, seu partido.

Muitas empresas de marketing politico ja confirmaram que em um processo
cleitoral a primeira preocupag@io quanto ao simbélico € a escolha da cor da campanha do
candidato. A cor da campanha diz muito sobre aquilo que serd veiculado na tematica da

campanha do candidatlo, bem como sua propria figura, enquanto personagem-simbolo.
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Logo, surge o slogan da campanha que acentua com exatiddo o tema da disputa do
candidato: “Prefeito Pra Campina”. A campanha de Rdmulo Gouveia estava voltada para o
respeito e o afeto por Campina Grande, ressaltado pelo candidato “verde” como forma de
transmitic seguranga e tranqiilidade aos eleitores campinenses.

Apoiado por um grupo forte ¢ emblemdtico, nfio sé na cidade de Campina Grande,
mas no estado da Paraiba, a campanha de Romulo Gouveia teve um discurso voltado para
as obras ¢ projetos na cidade realizados pelo Grupo que lhe apoiou. E em virtude disso,
enlatizou o amor que tinha pela cidade. As liderangas politicas, aliadas ao grupo, se uniram
constituindo o sfogan “Prefeito Pra Campina”, foram liderangas que fizeram historia
politica na cidade, como Ronaldo Cunha Lima, Efraim Moraes, Walter Brito ¢ Enivaldo
Ribeiro, entre outros.

O contetdo do discurso da candidatura de Rémulo Gouveia tinha como foco os dois
candidatos que eram seus principais adversarios: Veneziano Vital e Cozete Barbosa.

Em relacfio a candidata Cozete Barbosa (PT), o discurso que o “candidato verde”
mais enfatizou foi o de que Campina Grande havia s¢ tornado uma cidade falida com a
administragdo da petista, pois a prefeita Cozete passa a ser alvo de criticas do “Grupo
Cunha Lima”, no momento em que hd o rompimento da alianga politica: Em 1999 Cissio
Cunha Lima se elegeu prefeito de Campina Grande pela terceira vez, e sua candidata foi
exatamente Cozete Barbosa, que em 2001 assumiu a prefeitura para que Cassio pudesse se
gusentar para concorrer nas Eleigdes para Governador no de ano de 2002, onde foi eleito.
Cozete passou, portanto, a assumir a prefeitura de 2002 a 2004. Entretanto, durante as
eleigdes 2004 o grupo politico de Rdémulo Gouveia e sua campanha elcitoral tentou
descontruir a figura de Cozete Barbosa como candidata de coragem como seu priprio
slogan cnfatizava, “Cozete, coragem pra mudar”, e mostrar que Rémulo Gouveia era o
candidato certo:

Romulo vai ser para a prefeitura sua experiéneia e competéneia, seu
trabalho e todo o scu conhecimento que ele tem de Campina, pra mudar
o que Campina nfio suporta mais.

{(Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidale Riomulo
Gouveia) (Grifos nossos)
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Na campanha de Romulo Gouveia, a critica em relag@o a prefeita apareceram em

muitos hordrios eleitorais e mais acentuado nas musicas do candidato:

Eita prefeita fofoqueira, essa prefeita sé sabe fazer fofoca, fofoca, fofoca,
o povo sabe e ela nem se toca.

(Letra de Misica da Campanha 2004 do candidato Romulo Gouveia),

Em relagio a0 candidato Veneziano Vital, as criticas eram sobre o Grupo politico
que o apoiava: o “Grupo Maranhdo”. Mas, além disso, o candidalo era criticado por
motivos pessoais e por falta de uma longa trajetéria politica, em que cra comparado ao
candidato Rémulo Gouveia. O fato de José Maranhdo ter assumido o Governo do Estado da
Paraiba por dois mandatos, causou insatisfacio politica em seus adversdrios que o
criticaram dizendo que este ndo fez quase nada pela cidade de Campina Grande, sendo
chamado pelo Grupo de Rémulo Gouveia como o “perseguidor” de Campina, coma citado

péaginas atrds. Podemos observar como o candidato Rémulo Gouveia declara esta assertiva

no Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral 2004:

Ha quem me chame de candidato dos vinte dois anos, sfio apenas vinte,
porque os Gltimo dois anos nio contam. Me orgulho muito de meus
apoios, de Ronaldo, Cassio, Enivaldo. (...) Mas, os meus adversarios
escondem os seus apoios, como o candidalo dos oito anos de perseguigio
que tem vergonha da persegui¢fio cruel movida pelo Governo passado 4
Campina Grande. (Grifos nossos)

O principal discurso do candidato Romulo Gouveia é de que Campina voltaria a
crescer nfo s6 economicamente, mas culteralmente, politicamente e socialmente, com a sua
vildria nas eleigfes, e principalmente em parceria com o governador do Estado, que tem
com Rémulo Gouveia uma forte ligaciio politica ¢ de amizade.

Como podemos observar nesta fala no Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral 2004:

Campina venceu a perscgui¢iio e vai agora recuperar o tempo perdido com
projctos que viio trazer para a cidade mais desenvolvimento. Campina
precisa de um prefeito que faga a retomada do desenvolvimento da cidade,
precisamos aproveitar de um apoio de um Governador campinense como
Céssio que ama Campina e trabalha por nosse Estado.
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O apoio do Governador foi permanente durante toda a campanha eleitoral de
Romulo Gouvela, seu nome esteve presentc em quase todos os horarios gratuitos, e seu
apoio em diversos momentos da campanha, tais como panfletos, masicas, caminhadas,
carreatas. Cassio Cunha Lima como um personagem emblematico na cidade, a campanha
de Rdmulo Gouveia acreditou que sua presenga, sua fala ¢ sua permanente lembranga nas
atividades de campanha fossem atrair 0 maximo de votos. Como ilustra a apresentadora do

Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral do candidato Rémulo Gouveia:

Quando prefeito de Campina Cdssio levou energia a toda zona rural,
alguns foram ituminados até com energia solar, mas Campina foi a
primeira cidade do Nordeste 100% ecletrificada. Cassio levou agua para
zona rural utilizando sistema simplificado, mais criativos de
abastecimentos, a bombeada para um canto mais alte descia por gravidade
para as casas das pessoas. Para garantir Agua potdvel para toda a cidade
Cassio implantou 72 cisternas de placas, perfurou mais de 70 pogos e
instalou 19 dessalinizadores que beneficiaram qguase 10 mil pessoas com
cerca de 300 mil litros de dgua por dia.

A campanha de Romulo Gouveia ja desde o inicio foi considerada e vivenciada
como a campanha da vitdria, afinal a “Rainha da Borborema” sempre foi um municipio que
decidiu pleitos em favor do “Grupo Cunha Lima”,

Depois de mais de vinte anos na supremacia politica ¢ administrativa do Muni~ipio,
o grupo do Governador nilo imaginava, nem desejava perder o pleito. Por isso, a presenga
de Cassio Cunha Lima foi constante nas atividades de campanha do tucano, bem como a
presenca de Ronaldo Cunha Lima, figura também emblemadtica no estadoe ¢ na cidade. Estas
duas figuras presentes nas carreatas ¢ caminhadas de Romulo atraiam um grande ptiblico, o
que favorecia argumentos de vitéria pelo candidato e de scus apoiadores.

Devido a trajetdria politica que teve o Governador na cidade de Campina Grande
bem como o seu “Grupo politico” surgiu o principal lema da campanha de Rémulo: o
“Amor a Campina”. O lema “Amor & Campina” e as camisetas com a figura de um coragfio
¢ 0 ntmero 45 no centro desta figura, foi uma tentativa de transmitir emocio, anseio ao
partido, ao candidato, ao niimero e & Coligacdo. A tentativa de passar a imagem de¢ um
“sentimento natural” foi trabathado desde o inicio até o altimo dia de campanha, na qual os
cleitores 1iéis deste Grupo absorveram este discurso, este lema: “ [£ 45 na alma”, aftrmou

uma eleitora no horario gratuito.



No hordrio ¢leitoral a fala do repdrter igualmente ressaltou:

E diante de Cassio e Ronaldo, o Clube das mies reafirmaram seu amor i
Romulo e seu voto de amor a Campina. {Crifos nossos)

A emocio nas ruas, o engajamento dos idosos ¢ das criangas nas participagdes das
atividades de campanha aumentou & medida que o dia da eleigfio se aproximava, o convite
foi intenso para participacdes em comicios, passeatas e carreatas. A campanha do candidato
verde foi construida com muita participagio popular, o Ilorario Gratuito foi
caracteristicamente claborado com muitas entrevistas, isto €, com a opinifo das pessoas,
visitas &s casas, o intento era demonstrar a participagio do povo na candidatura de Rémuto.
Sobre essa questdo afirmou o préprio candidato: “Criamos em Campina Grande desde a
elei¢do de 1982, um estilo de fazer campanha politica, sempre com participagiio popular”.
Ora, o0 cleitor campinense necessariamente teria que se identificar com as pessoas que
estavam participando da campanha, sendo um eleitor, portanto, do grupo. Este fato era mais
emblematico, pois neste aspecto a fala do povo é vista pelos eleitores como respeitada e
tida em certos momentos como primordiais nesta disputa eleitoral,

A participagio popular foi de suma importdncia na campanha da “Coligagiio
Democritica Campinense”, pois foi um dos recursos de pritica de campanha que o grupo
utilizou para atrair o0 maximo de cleitores, principalmente quando veiculou a opinifio de que
“Romulo Gouvela conhecia as pessoas pelo nome”, este fol um forte clemento. para

formagiio de opinifio sobre a candidatura de Rémulo Gouveia:

- Oi Lieia tudo bem?
- E este 0 menino que tava doente? Melhorou?

(Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Rdmulo
Gouveia).

Na midia televisiva, isto ¢, o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral — HGPE-
iniciava com o lema: “vai comegar agora o Programa dos que tém experiéncia com Romulo
e dos que querem bem & Campina”. Ora, com o apoio “consideravel” que tinha dos lideres
campinenses e paraibanos, era a justificativa de que além da experiéncia do candidato. ele

estava unido com quem tinha experiéneia politica. “Comunicagiio ¢ cultura se confundiam
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espacialmente” (RUBIM, 1999, p. 17). Chegada as vésperas da elei¢io os aliados, os
amigos, os correligiondrios, partidos ¢ politicos nacionais do candidato, aparecerim nos
horarios gratuitos para atrair o maximo de pablico-eleitor. A expectativa para saber quem
apoiava quem, foi imensa, tudo {oi preparado para ser exibido no HGPE. Exemplo como

este é a participagfio do Governador de Sio Paulo, na época, Geraldo Alkmim (PSDB):

Trazer uma palavra de apoio & Rémulo é muito gratificante, pela sua
historia de vida, mogo simples, de origem humilde, que conheceu os
problemas de nosso povo, que foi eleito vereador, deputado, presidente da
Assembléia Lepislativa da Paraiba e candidato a prefeito de Campina
Grande. Tem experiéncia, tem sensibilidade para {azer um bom governo.

(Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Rémulo
Gouveia).

O discurso do bom governo foi a palavra-chave de sua propaganda politica, nfio
apenas pela sua experiéneia, mas sobretudo pela sua dedicagfio a cidade, na tentativa de
transmitir a mensagem da retomada de seu desenvolvimento.

Porém, mesmo com todo apoio politico e de grande parte da populagfio campirense,
presente nas atividades de campanha do candidato Rémulo Gouveia, se temia o avanco da
campanha do candidato Veneziano Vital.

Veneziano Vital é um candidato mais jovem que Rémule Gouveia, embora a
diferenga de idade entre os dois fosse de apenas oito anos; no entanto o eleitorado em
grande medida composto pelo sexo feminino era em grande parte composto por jovens. Os
marketeiros apostaram, portanto, na constru¢do da imagem visual dos candicdatos e
Veneziano Vital era um forte candidato neste sentido. Reside, também, a importincia das
estratégias de campanha politica, motive que cxplica as varias passeatas das mulheres
realizadas na cidade e os comités jovens. Tais atividades foram realizadas por ambas as
campanhas. Na propaganda de televisfio foi notéria a participac¢io de jovens e mulheres nos

comicios:

E Campina no fim da tarde vestiu-se de verde. Fez-se de esperanga, e
encheu as ruas com multiddes que mediam quildmetros de gente, de
entusiasmo. (...) No carro estavam Romulo e Daniela, Cassio e Ronaldo, ¢
os que durante vinte anos fizeram de Campina a cidade que mais cresce
no interior do Nordeste. Criangas, muilas criangas, algumas nos bracos de
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seus pais. (...) Jovens, muitos jovens, de hoje, de ontem, de tedas as
Campinas, de muitas lutas, mulheres de té.

A passeata das mulheres foi mais que uma calorosa adesdo a Romulo foi
um voto de amor a4 Campina, e uma declaragio solene de que os
campinenses querem que a nossa Cidade seja a que mais cresce no interior
do Nordeste. Foi mais que uma adesfo eleitoral foi o abrago de uma
Cidade a uma causa justa que é de Campina inteira.

(Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato Rémulo
Gouveia).

Enquanto, no primeiro turno das elei¢des, a campanha de Romulo Gouveia voltava-
se para as propostas, a carta-programa, os apoios, as adesdes nas ruas e bairros, o amor a
cidade, o apoio do Grupo Cunha Lima, o discurso de que Campina Grande precisava voltar
a crescer; o segundo turno voltava-se para um outro dngulo, embora estes também fizessem
parte, mas ndo com tanta intensidade: o afeto por Campina, o discurso de um adversério
agressor, as constantes festas nas ruas, nos bairros e no Parque do Povo, uma presenga
mais duradora de Rdmulo Gouveia no horirio eleitoral e os apoios de virios partidos, além
da preseng¢a de figuras politicas bem como de figuras importantes do Grupo Cunha Lima,
tais como Ronaldo e Ivandro Cunha Lima (Pai e Tio do Governador, respectivamente). &
nas ruas a campanha do corpo-a-corpo a cada dia foi intensificada, além de muitos
materiais de campanha na cidade.

A campanha de Romulo Gouveia foi voltada para uma campanha “dos que tém
experiéncia”. Mostrou, portanto, a participag¢dio popular, a popularidade do candideto, o
conhecimento, a unido de muitos partidos. Como citado, a campanha de Romulo Gouveia
foi construida no modelo tradicional do “Grupo Cunha Lima”, embora fosse um candidato
de trajetdria politica que o capacitava como um candidato de decisio forte. Mas. sua
campanha foi muito “Cassista” ¢ “Ronaldista”, insinuando, assim, o continuismo de uma
mesma gestiio no poder, uma gestdo de duas décadas.

Os projetos de campanha do candidato estavam relacionados as grandes obras para
mudar a estrutura fisica da cidade, e, sobremaneira, insinuavam a continuagiio do governo
Cunha Lima. A carta-programa do candidato privilegia muitas obras no campo da cultura,
da economia, da saide, mas dentre eles destacam-se as seguintes: o Prolongaments do
Canal de Bodocongd, o Prolongamento do Canal do Prado, a Construgio do Segundo .inel

Vidrio, a Construgio da Alga Noroeste, o Prolongamento da Avenida Floriano Peixoto, a

|
4
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Construgdo da Barragem do Covdo e a Construcdo do Multilagos. As grandes obras
significaram um modo de cativar os eleitores. Mas, além destes o Programa de Governo do
candidato ainda constou: Incentivo ao Condominio de LEmpresas, a inddstria limpa;
Consolidacdo do Turismo de Negécio; Implantagiio do Pélo Cerdmico; Implantagdo do
Polo Coureiro e Calgadista; Criagao do Fundo de Aval — possibilidade de crédito para o
pequeno empresario™.

Entretanto, foi constituida na candidatura de R6mulo Gouveia a imagem dos bairros
da cidade como um tipo de “cultura politica” que luta pelos interesses coletivos. Ao buscar
apoio nos bairros e ruas em nome do grupo politico que lhe apoiava, Romulo Gouveia
apresentou-se como um lider comunitarto.

Esta cultura de buscar interesses comunitarios ou interesses dos moradores dos
bairros enquadrou o candidato como um lider popular. Sua trajetéria de vida pablica desde
1982 apresentou a candidatura de Romulo Gouveia como uma conseqiiéncia natural de uma
pratica politica, nestes termos sua candidatura se apresenta como aquilo que Irlys Barreira
(1998, p. 159) denominou de “coroamento ou ritual de passagem para o ingresso no campo
da politica”. lsto ¢, como um “porta-voz de uma vontade coletiva, mediada por um
processo de identificagio”. (BARREIRA, 1998, p. 160).

Além disso, u campanha da experiéncia aparece como uma extensio do popular
cujo candidato € construido como “de dentro do bairro™, aparece na disputa como um dos
potenciais de credibilidade que, sobretudo, se comprova junto com o povo nas ruas, com o
prestigio que, na politica, ¢ imprescindivel: serem conhecidos. “Ser igual, partilhar dos
mesmos valores e estilos de vida, a0 mesmo tempo que adquirir a distingdo de encarnar o
coletivo, constitui o desafio que se expressa no plano de sua torma de representagio”.
(BARREIRA, 1998, p. 163).

Os discursos de obras € projetos de governo do candidato, aliado ao governo
estadual, sc tomaram na campanha de Romulo Gouveia uma linguagem de eficacia na sua

unagem piblica durante sua cxibigdo.

'* Além destas propostas outras foram veiculadas no Programa de Governo deste candidato, mencioramos
alguns deles por acreditarmos importantes para contextualizar a atuagéio do candidato,
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Além disso, a imagem de obras e bairros beneficiados por seus projetos e por seu
grupo de apoio positivou sua imagem plblica. A campanha de Romulo Gouveia insistia nos
nomes de bairros, mas dentre eles o bairro das Malvinas, foi 0 mais imporlante na sua

imagem de candidato popular, experiente ¢ que ajuda o povo:

Fico feliz em participar da histéria das Malvinas, do inicio da
regularizagio de suas casas. Tenho um projeto para o bairro: é o
protongamento do canal do badocongd que val reabrir novos espagos
urbanos para as Malvinas e para toda a cidade.

(Fala de Romulo Gouveia no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral).

Para Palmeira (1996) os bairros tém um importante significado local, sua mengiio
faz com que o eleitor que mora em tal bairro citado sinta-se valorizado por ser lembrado,

além de ser uma tentativa de atrair votos do piblico-eleitor:

O bairro das Malvinas se confunde com a histéria de Rémulo.

{Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidate Rdmulo
Gouveia)

O que se busca, na realidade, ¢ criar uma relag@o de cumplicidade entre o candidato
e o eleitor, de forma que sintam-se parte de¢ um mesmo vinculo social. “Nfio se trata
meramenie de uma situagio geogrifica, mas de todo um universo de experiénceias culturais,
compartithado a partir de um mesmo espaco de habitagiio ¢ sociabilidade. Assim o
candidato ¢ aqucle que conhece os problemas da regiao”. (KUSCHNIR, 1996, p. 190).
Procura-se com isso, incluir o cleitor na atividade de campanha do candidato, pressupondo

uma comunthiio de interesses:

(-.) Em Bodocongd a multidio ouviu a certeza de quem vai recuperar o
tempo perdido. (...) No Monte Castelo a chegada de Rémulo foi uma
mostra de entusiasmo. (..) Em Santa Rosa até o nome no caderno escolar
se escreveu o nome do futuro prefeito.

{Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidate Rémulo
Gouveia)
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As obras e 0s projetos realizados por Rémulo Gouveia e por seus aliados também ¢
uma tentativa de positivar sua imagem, pois a figura de “homem trabathador” ¢ o “esforgo
no trabalho™ sdo qualidades que se adomam no homem piblico na sociedade paraibana ¢
campinense. Onde a pessoa honesta € aquela que trabalha pelo proprio esforgo e forga de
vontade. “Justamente por 550, as obras ‘sociais’, capilanecadas pelos candidatos, siio a pega-
chave da campanha”. (KUSCHNIR, 1996, p. 190).

O candidato ora se apresenta como representantc do povo, ora como individuo

pertencente a propria realidade do povo.
2.2.2. A campanha da “mudanca”

Pela “Coliga¢do O Povo Quer” o prefeitivel Vencziano Vital através do PMDB é
langado como candidato forte nas eleigdes municipais. Apoiado pelo “Grupo Maranhfio”,
Veneziano Vital faz parte de uma oposigfo politica presente na cidade hd pelo menos 25
anos contra 0 Grupo “Cunha Lima”. A campanha deste candidato se institui como a
campanha do “novo”. A nova figura piblica para a arena politica da cidade, uma nova
administragfio piblica, um novo nome, uma nova a¢o cujo ambiente de significados vai se
pautar principalmente no discurso da dendncia sobre corrupgdio politica e desmandos
administrativos dingidos ao “Grupo Cunha Lima”.

O horidrio gratuito teve como principal contelido a denlincia de corrupgio politica e

o voto de cabresto na cidade pelo “Grupo Cunha Lima™:

(...) Aqui ninguém vota nele o povo aqui ¢ peitudo, Campina nfio é
brinquedo pro boneco buchudo seu dono esta the apoiando pensando que
compra tudo.

(...) A conquista ¢ a simpatia ndo se compra com dinheiro quando o
povo nfio quer mais nfo adianta desespero.

Essa musica eu tava cantando quando chegou um homem com a mala
cheia de dinheiro querendo comprar meu voto, eu disse rapaz se eu votar
cm teu candidato nds vamos cantar na cadeia.

{...) Ei menino o povo nfio acredita mais em suas promessas. Cuidado o
teu nariz estd crescendo, mentira tem as pernas curtas, anda pouco. Um
dia tudo termina viu! Cuidado o povo ndo é mais besta. (...) E agora
menino qual ¢ a tua préxima cartada para eaganar o pove, olha s6

s



Ia:

Campina Grande esta quebrada, a pobreza abandonada, mal administrada,
¢ ¢ dinheiro o gato comeu?

(Letras das Misicas da Campanha 2004 do candidato Veneziano Vital).
(Grifos nossos)

Com as denlOncias expressas nos debates televisivos, nas entrevistas, nos comicios e
nas musicas de campanha, como descrito acima, Veneziano Vital comega paulatinamente a
conquistar volos na cidade, mesmo com poucos partidos ¢ politicos lhe apoiando se
comparado ao candidato adversario. A campanha de Veneziano Vital teve, sobretudo, um
discurso de desconstrugiio da tmagem publica do governador Céssio Cunha Lima. Um dos
lemas da campanha “Uma Nova ldéia” tentou mostrar que as propostas de seu governo
eram remetidas 4 nogio de uma nova proje¢iio politica administrativa. O termo “candidato
das Novas Idéias”, criado e reproduzido no cenario politico do processo eleitoral,
relacionava-se 3 exigéncia de justica na agfio de governar. Niio era apenas um tdeal de
novas propostas, mas a exigéncia de fim de privilégios ¢ impunidades no campo politico,
isto ¢, o término da corrupgiio. O Programa de Governo esteve voltado para o atendimento
imediato da populagfio: Programa de transferéncia na habitagdo popular, Programa de
Autogestdo de Construgdio de Moradia, Baratear materiais de construgio em parceria com
as Universidades, A cnacio do Programa Municipal de Regularizacfio Fundiaria.

Além destas, outras propostas foram mencionadas pelo candidate no campo da
festividade culwral: Capacitagiio de recursos em parcerias com a Petrobras; incentivar o
LEncontro Para a Nova Consciéneia Cristd; Fortalecer a Micarande ¢ o Maior Sdo Jodo do
Mundo; reformatar e melhorar o Festival de Inverno, Promover o Congresso de Violeiros;
Criar Evenlos como Campina Pop e Festival de Cultura Estudantil .

Com o slogan de “Prefeito Preparado” sua campanha politica tentava convencer a

socicdade campinense de que seus oito anos como vereador na Cimara Municipal de

Campina Grande o credenciava para assumir o cargo de prefeito da cidade.

‘7 Além destes, outras propostas de governo foram apresentadas para cada setor, lais como segurangi,
educagdo, saude, transporte. No entanto, ndo & objetivo nosso enfatizar e detalhar cada uma delas, mas
mencionar algumas para contextualizar a perfonmance do candidato,
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Com o sucesso na campanha eleitoral Veneziano Vital passou a ser criticado pelo

seu adversirio como “o candidato apoiado pelo grupo da perseguigio ¢ do candidato da

prefeita que nada fez por Campina”™ ™*;

{...) Nfio hd um s6 canto em Campina que nio hd vma obra, uma agio de
Raonaldo e Cassio. Eu me orgulho de mostra-los, mas os meus adversérios
escondem ©Os seus apolos, uns porque nio tém mesmo, estdo sozinhos
porque brigam com todo mundo, uns como o candidato dos 8 anos tem
vergonha da perseguiciio cruel movida pelo governo passado 4 Campina
Grande.

O candidato da prefeita tem insistido em suas falas na parceria com o
governador do Estado para todas as obras e parcerias que promete. Se
quase tudo depende do Governo do Estado porque escolher logo um
prefeito adversario do governador que o hostiliza o tempo todo.

(Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitora, 2004, do candidalo Rémulo
Gouveia).

Por outro lado, respondia Veneziano Vital no horério gratuito:

Nés vamos administrar para todos os campinenses (...) Nés vamos
inaugurar um novo tempo de respeite ds pessoas e ao o que &€ pablico.

Veneziano Vital se apresenta ao eleitorado campinense como uma figura jovem ¢
dindmica, possibilita uma determinada dinamicidade enire os elcitores jovens, o que
provoca o temor dos tucanos. Tenta mostrar que grande parte da cidade comega a absorver
o discurso da mudanga ¢ acreditar que Campina recalmente precisa de uma administragfio

através de um novo representante:

(...) Campina Grande sofren, mais s6 que o povo entendeu que ¢é
necessdrio mudar, queremos educaciio salide para o povio, trabalho em
todo lugar. Campina Grande € mais bela porque nds moramos nela, aqui é
o nosso lugar, o 15 vail ser lembrado 45 riscado pra nunca mais se
lembrar.

(Letra de Misica da Campanha Elgitoral, 2004, do candidato Veneziano
Vital).

'"* Fala do candidato Rémuto Gouveia no seu Guia Eleitoral 2004,
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O referido candidato convida a populagiio para a constru¢io de uma nova histéria na
cidade, o que cativou muitos eleitores a acreditar no discurso da inovagiio ou transformagio

proferido pelo candidato.

Outro lema do candidato, “O Novo Tempo Chegou”, transmite para a populag¢io
ares de liberdade politica em virtude de uma gestiio de mais de vinte anos no municipio
pelo mesmo grupo politico, fato este que foi caracterizado pelo candidato como uma

ditadura politica.

Uma das misicas de campanha do candidato, que na verdade é uma adaptagfio da
musica de Milton Nascimento “Novos Tempos®”, reflete profundamente este tipo de

mensagem:

Um novo tempo, apesar dos castigos, estamos crescidos, estamos atentos,
estamos mais vivos, pra melhor viver, pra melhor viver. Um novo tempo,
apesar dos castigos, estamos em cena, estamos nas ruas, quebrando as
algemas, pro povo vencer, pro povo vencer...

Com esta mensagem Veneziano Vital tenta conquistar um grande pablico, pois o
sentimento de mudanga que a letra da musica reflete na campanha traz como temdtica a
esséncia da liberdade politica, uma “independéncia” na decisfio do voto e do futuro

politico, econdmico, cultural e social da cidade.

A mensagem do processo eleitoral de Veneziano Vital tenta mostrar que € preciso se
libertar do grupo que vigora ha muito tempo na cidade, uma vez que a prefeitura pertence
ao povo e ndo a um grupo politico. Os eleitores sdio envolvidos pela mensagem de que “o
sonho de mudanga estava virando realidade” (Veneziano Vital no horério gratuito), assim

como ilustrou um cartaz durante uma passeata: “Sonho que se sonha junto ¢é realidade” *°.

¥ Ver imagem de passeata em anexo deste trabalho.
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O sentimento era explorado na tentativa de emocionar o cleitor através da

mensagem politica veiculada. Neste sentido, declarava o candidato:

A paz tem uma capacidade incrivel de transformar as pessoas, quando
estamos em paz, estamos bem, estamos em Deus. Mas deve ser praticado
sempre, devemos buscar elos em todas as nossas intengBes e atos.
Devemos também dar o exemplo em nosso dia-a-dia. O amor é um
instrumento para desarmar o 0dio, o amor é a parte que nos liga a paz,
convoca todos os campinenses de todas as correntes politicas para
inaugurarmos um nove lempo em Campina. O tempo da compreensiio, o
tempo da tolerdncia, do amor, o tempo da paz. Que Deus esleja em cada
um de nos, que nds sejamos instrumentos de Sua vontade e de Sua paz.

(Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidaio
Veneziano)

Neste sentido, a campanha apontava para o fim de uma “ditadura” de vinte dois
anos onde um (nico grupo politico durante este periodo foi vigente na administragfio
municipal. Por este motivo, Vencziano Vital durante a campanha convidou
permancntemente a populacio a participar das atividades de campanha e a se unir contra a

campanha do candidato do Governador:

Eu quero convidar vocé e sua familia para que nesta sexta-feira
caminhemos unidos para uma Campina livre e com mais oportunidades
para todos. Estou thes esperando (...). Conto com vocé e vocé pode contar
comigo.

(Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2004, do candidato

Veneziano)
Enquanto Romulo Gouveia na campanha mostrava Cassio Cunha Lima e suas obras
realizadas, Veneziano Vital convocava o povo para uma transtormacgio na cidade e
mostrava os problemas desta, convidando a populagfio para administrar junto com ele. Isto

representava uma tentativa de um novo modelo de gestio publica.

No horério gratuito de Veneziano Vital a liberdade, novos projetos, denfincias, eram
tematicas primordiais que foram veiculadas. Além de que, a campanha de Veneziano Vital
explorou os recursos da cultura de Campina Grande, tais como o teatro, grupos de danga,

esporte, a¢des voltadas para a cultura. O candidato colocava como o centro de decisbes a
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RESUMO

Esta dissertagfio tem como objetivo analisar como se instituiu a constru¢édo da imagem
pliblica dos candidatos Rémulo Gouveia e Veneziano Vital nas elei¢des municipais em
2004. Partindo do pressuposto de que a pratica politica é, na contemporaneidade,
espetacularizada, ¢ de que o atual formato da politica se enquadra numa politica
midiatizada, buscamos analisar as figuras politicas de Rémulo Gouveia ¢ Veneziano
Vital como personagens publicos que interagem com a midia, uma vez que sio
construfdos pela for¢a de wvisibilidade social dos meios de comunicagio, isto €, das
estratégias de marketing e da pubhcidade. Procoramos examinar a construgio da
imagem publica a partir dos videos veiculados no Hoerdrio Gratuito de Propaganda
Eleitoral Televisiva (HGPETV), durante a campanha das eleigdes municipais de 2004,
Num primeiro momento discutimos, a partir da literatura bibliografica, a prética politica
como uma politica espetacularizada, construida com os recursos da cultura e dos meios
de comunicagfio. Em seguida, apresentamos a andlise do material empirico no qual
apreendemos a campanha politica como um momento propicio para a construciio de
personagens politicos, para tanto, destacamos a construgiio dos personagens politicos no
campo da visibihdade pablica. Em seguida, analisamos as imagens dos personagens
politicos, e por fim, descrevemos a campanha como um espetaculo da politica.

Palavras-chave: Espetaculo, Midia, Politica, Elei¢des, Imagens Piblicas.



ABSTRACT

This work aim analyzes as occurred the construction of candidates Rémulo Gouveia and
Veneziano Vital’s images in the municipal elections in 2004. Leaving of the
presupposition that the political practice is a process showed in the consumption society
and the current format of the politics is framed in media politics, we looked for to
analyze the two illustrations politics as public characters that independently interacts
with the media, once they are built by the force of social visibility of the communication
means, that is, of the marketing and media strategies, not forgetting evidently the
culture that allows such happening. We looking for examine the construction of the
public image starting from the videos transmitted in Hordrio Gratuito de Propaganda
Eleitora (HGPE). First, we discussed from bibliographical literatures the interface of the
media with the politics considering it as a mutual relationship, and their new forms of
performance in the current society starting from this interconnection. The second
moment of the research was the analysis of the empiric material, that we apprehended
the political characters' campaign as a favorable moment for his image. Afterwards, we
detached the political characters’ images in the field of the public visibility, and finally,
we analyzed the campaign as a show in the politics because the characters' existence
obligatorily demands the existence of a field of performance or staging for their
practices. We highlighted, in this aspect, some elements that we considered important to
accentuate the politics party in the city because of the existence of such public
illustrations.

Key words: Show, Mecdia, Politics, Elections, Public Images.



“Fiz um acordo de -coexisténcia
pacifica com o tempo: nem ele me
persegue, nem eu fujo dele, um dia a
gente se encontra.”

(Mario Lago)
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INTRODUCAO

As disputas elcitorais no Brasil, principalmente as de dmbito nacional, ganharam
notoriedade no espago midiatico, principalmente no televisivo, desde a eleiciio
presidencial de 1989, momento em que foi eleito o candidato Fernando Collor de Melo.
A partir deste periodo a populagdo brasileira tem no campo da politica um novo
formato, um novo modelo de pratica politica, que além de espetacularizada passa a ser
significativamente mididtica. Nio ¢ 4 toa que, ¢ depois de acompanhar o torério
Gratuito de Propaganda Eleitoral que vma significativa parcela da sociedade decide seu
voto, justificando que 0 HGPETV tem uma audiéncia considerdvel, segundo pesquisas
de opinido. (OLIVEIRA, 1999).

A midia, em especial a televisfio, passa a ser um ambiente fundamental para as
praticas politicas, na qual as novas técnicas de informac¢do destacam ¢ valorizam bem
mais a imagem dos candidatos ¢ a sua performance do que as suas idéias. A disputa que
se efetiva na midia televisiva € na contemporaneidade uma das maiores preocupagdes
das figuras publicas; a disputa televisiva substitui as antigas formas de contato face a
face com o eleitor, nic que o comicio e as passeatas tenham sido excluidos das
atividades politicas, mas as antigas formas de praticas politicas sfio reconfiguradas com
a midia e ¢ através desta que os individuos recebem informagdes para formar suas
opinmdes.

A relacio da politica com a midia tem suscilado muitas polémicas que
caracterizam a politica midiatica conro uma politica descredenciada em decorréncia da
politica s¢ apresentar espetacularizada em virtude de sua ligagio com o marketing
politico. Porém, na presente analise consideramos a interagdo da politica mididtica
como uma nova forma de fazer politica. Nestes termos, defendemos que a midia nio
descredencia esta nova pritica, ao contrano, sfo campos que se int¢rpenetram n'ma
relagio matua, tipica de uma sociedade também espetacularizada.

Adotamos neste texto dissertativo a existéncia de um novo formato politico
midiatico por entendermos que a midia televisiva é um espago privilegiado na socicdade

da informagfio. I em especial, por ser importante em épocas elcilorais para gronde
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parcela da sociedade, que passa a se informar mais sobre a cleigio e muitas vezes
decidem em quem votar.

Apesar da boa retorica ¢ do discurso necessarios 2 atividade politica, esta por sua
vez se produz através de um recurso indispensdvel: a imagem. Nestes termos, as
técnicas audiovisuais de comunicagio fazem da figura politica um recurso central da
representagdo — promovendo 0 gesto, 0 anseio, a expressdo, a emogio. [X como se
houvesse um deslocamento da politica da idéia para uma politica da imagem.
(SWARTZENBERG, 1978). A imagem ocupa, neste sentido, um lugar privilegiado

durante as disputas elettorais na atualidade.

Sendo as préticas politicas contemporineas acontecimentos do processo de
midiatizacdo, isto €, uma politica da midia, laz-se necessario analisarmos a politica
local como episodio indispensavel ¢ envolvente deste processo. Sobretudo, porque esta
prilica se tornou cada vez mais uma politica espetdculo.

Esta dissertagdo busca analisar a construgio da imagem puablica dos dois
candidatos mais votados nas eleigdes 2004, na cidade de Campina Grande-PB, no
espago televisivo, durante a exibigdo do Horario Gratuito de Propaganda leitoral entre
os meses de agosto a setembro de 2004. Tomamos como objeto de investigagio os
programas eleitorais dos candidatos Romulo Gouveta ¢ do candidato eleito, Veneziano
Vital.

As andlises realizadas para a escrita do presente texto disscrtalivo se basearam
nas lalas dos candidatos, nas narrativas em off, nas falas do apresentador do programa,
além de reportagens, depoimentos, jingles, vinhetas ¢ as musicas que dinamizaram o
horério gratuito ¢ a campanha de ambos os candidatos. Estes materiais nos permitiram
realizar uma anélise de contedtido da campanha eleitoral televisiva, ewjo objetivo foi a
investigacio da construgfio de suas figuras politicas. Analisamos ainda, o espeticulo
politico com todo o cenério que permitiu a apresentagio e constituigio dos personagens
politicos Romulo Gouvela e Veneziano Vital.

Tomamos como estudo de caso os dois candidatos por considera-los figuras
importantes no campo da politica local, uma vez que estes foram os candidatos mais
votados na eleigio municipal de 2004, Além disso, a disputa entre os dois significou a
emergéncia de um forte embate politico entre os grupos politicos opositores na cidade —

o “Grupn Cunha Lima” ¢ o “Grupo Maranhdo” -~ nas quais as imagens por eles
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suscitadas e espetacularizadas, concentraram a atengfio e os cslorgos de uma
considerdve! parcela da sociedade campinense.

Para tanto foram estabelecidas quatro categorias para a andlise dos candidatos:

1) Astematicas que constituiram as imagens dos candidatos;

2) A construcdo da idéia de cidade nas duas campanhas;

3) As principais temdticas das duas campanhas;

4) Os discursos dos candidatos e a imposi¢do de suas imagens.

Interessou-nos enfim investigar as estratégias de campanha adaptadas 3 légica
midiatica, compreendendo a constituigo das imagens dos candidatos de forma
espetacularizada.

Utilizamos como dados para analise do espago televisivo, os Hordrios Gratuitos
de Propaganda Eleitoral (HGPE); como complemento de dados, buscamos as matérias
jornalisticas do Jornal da Paraiba ¢ Didrio da Borborema, além das misicas de
campanha de ambos os candidatos. Além destes, tentamos entrevistar os candidatos
Romulo Gouveia e Veneziano Vital a fim de obter dados sobre a participagio na disputa
de 2004, mas somente o primeiro cedeu entrevista via e-muail, Veneziano Vital, segundo
sua assessoria de imprensa, nio dispds de tempo para entrevista.

O matenial utilizado para a pesquisa foi adquirida através de compra a uma
empresa de video da cidade, foram comprados os guias ¢leitorais do primeiro ¢ segundo
turnos de ambos os candidatos ¢ os CDs com as misicas de campanha.

A posiciio metodologica que adotamos para a analise dos hordrios eleitorais foi a
observagiio direta das mmagens nas quais destacamos os seguintes aspectos: a) a
apresentagio dos candidatos e suas falas; b) as falas do apresentador; ¢) as entrevistas
com o pablico eleitor; d) as falas de outras {iguras publicas entrevistadas; ¢) as idéias e
propostas de governo, além do cendrio destas préaticas,

Quanto & midia impressa, coletamos informag¢des em matérias jornalisticas
relacionadas aos meses de campanha do referido pleito, considerando a exposi¢do dos
candidatos, bem como suas idéias ¢ posi¢les partidarias. Mas, por motivos politicos
tivemos muita dificuldade para a permissio de coleta de dados no jornal,
particularmente no Jornal da Paraiba, restriglio esta afirmada pela prépria empresa, no
entanto, ndo pudemos xerocoplar as matérias relerentes 20s meses de campanha na
época da eleigfio por questdes desconhecidas, sendo permitida apenas a transcrigiio de

tais informagdes jornalisticas. Em rela¢do a empresa Jomal da Borborema, também foi
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permitida apenas a transerigdo de suas matérias jornalisticas, porém, nfio foi permitido
xerocopiar o relerido matertal por falta de organizagfio do arquivo da Empresa.

Quanto 4 midia fonografica, isto €, as letras das musicas de campanha dos
candidatos, buscarnos analisar a temdtica ¢ os conteddos. Ressaltamos, no entanto, que
no decorrer da dissertacdo ndo citamos o nome das mausicas durante as citagdes
tampouco a sua auwtoria, porque as cmpresas de marketing das campanhas dos
candidatos nfo disponibilizaram tais informagdes.

Enfatizamos a importincia das musicas da campanha eleitoral por acreditarmos
que tais materiais contribuiram para acentuar a rivalidade politica local. As letras das
musicas veiculavam, além do conteddo das denfincias de corrupgiio de um ¢ de outro
candidato, um discurso de agressiio moral e {isica dos mesmos. Tiveram um significante
conteddo simbélico durante a campanha, contribuindo para estandardizacfio ¢ para a
festa da politica no municipio.

Assim, se os elementos que pertencem a arte da representagiio dramatica estiio
presentes na atividade politica conlemporinea entfio parece adequado que se fale em
espeticulo politico, numa dramatizagfio politica, como bem afirmou Gomes (2004).

A partir do exposlo, a presente Dissertagdo cnconira-se dividida em quatro
capitulos:

No primciro capitulo, “O espelaculo politico”, apresentamos as discussdes
tedricas ¢ principais autores ¢ conceitos noricadores da nossa andlise empirica. O
capitulo tem como principal objetivo mostrar que a politica na atualidade ¢ uma politica
reconfigurada, que além de ser construida com a ajuda da midia, na qual a televisfio
passa a ser o principal clemento de veiculagdo da comunicagio entre o politico e o
publico efeitor, € uma politica teatralizada, cujos personagens atraem, sobretudo, pela
sua capacidade dramdtica. Ressaltamos ainda as transformagdes da pratica politica em
decorréncia da sua relagdo com a midia, cujo personagem politico surge como um
individuo-espetaculo na arena politica espetacularizada e midiatica.

O segundo capitulo, intitulado “A campanha eleitoral dos candidatos Rémulo
Gouveia ¢ Veneziano Vital”, trata da apresentagfio e da construgfio das campanhas dos
dois principais candidatos que no espaco publico representaram candidaturas em
conflito permanente.

Na segiiéncia, analisamos os valores simbélicos € os ritos de campanha que nos

momentos eleitorais sustentaram as candidaturas.
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O terceiro capitulo, “Os personagens politicos: Rédmulo Gouveia ¢ Veneziano
Vital”, trata da publicizagiio das imagens dos candidatos, ou scja, as caracteristicas
relacionadas a cada um deles € que adquiriram sentido e significado na sociedade
campinense, tais como: o lider experienfe, relacionado a Romulo Gouveia e o lider
novo, relacionado a Veneziano Vital. Verificamos como foram instituidas a
performance e os discursos dos dois candidatos. O objetivo foi apreendermos estas
imagens em relagio a alguns quesitos tais como: a identidade do candidato, a sua
trajetoria politica, as suas idéias, os projetos de governo, a avaliagfio da cidade de
Campina Grande c a disputa pela imagem ideal de lider, representante do povo.

Iinalmente o quarto capitulo, intitulado “A dramaturgia politica”, apresenta a
imagem da campanha de 2004 como uma politica espetaculo, onde o sujeito politico é
caracterizado como um individuo-espeticulo'. Neste sentido, mostramos como as
musicas de campanha, a referéncia aos adversirios, as narragdes spots’ em forma de
cntretenimento ¢ os cenarios escolhidos ¢ preparados, ¢ principalmente, as imagens dos
proprios candidatos, marcaram o pleito eleitoral como uma politica espetéculo.

Os quatro capilulos objetivaram em scu conjunto compreender as encena¢des
politicas nesses momentos especiais para a vida local e evidenciar a importincia desta
representacio e de seus valores para a politica, para seus atores € para a cultura. £ com
1sso responder a problematizaciio da dissertagiio que ¢ a construgdo dos personagens

politicos e o espetaculo na cidade com a campanha de 2004.

! Consultar Jean Jaques Courtine (2003, p. 26).

2 0s spots sA0 comerciais curtos de veiculagio televisiva. O primeiro spot foi veiculado na campanha de
Eisenhower para a presidéncia nos Estados Unidos em 1932, A técenica fol sendo desenvolvida e a partir
da década de 80 tornaram-se dominantes nas estratégias de midia das campanhas, nflo apenas nos Estados
Unidos, como no Brasil e outros paises de regime democratico
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As transformagdes da pratica politica envolvem elementos que tém expressdes
notdveis na politica contemporinea e que na campanha de 2004 estiveram presentes ¢
mereceram destaque, tais como: a vida privada dos candidatos que segundo COURTINE
(2003) € uma das caracteristicas da politica espetdculo; o sentimento na politica que na
contemporaneidade se tornou indispensavel para o candidato conquistar o eleitor através da
emogdo; e a focalizagdo da figura do candidato que, com a ajuda de consultorias de
marketing para aprimorar sua imagem publica, tenta atrair o méximo de eleitores.

Por fim esperamos que esta dissertagio seja uma interpretagiio possivel e que
desperte o interesse da academia para a temdtica cultura e politica. Esperamos ter
contribuido com questionamentos para novas pesquisas e problematizagSes nesta édrea ¢

neste campo vasto e ainda pouco pesquisado e carente de andlises.
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CAPITULO 1

1. A politica espetaculo

No campo da politica espetaculo Guy Debord foi um dos primeiros pesquisadores a
apresentar uma interpretag¢fio da politica espetacular. Para Debord o espetdculo converte-se
num conceito unificador de uma grande variedade de fendmenos sob a égide da sociedade
de mercado global. Trata-se, por um lado, do momento histérico em que o consumo atingiu
a ocupagio total da vida social; e por outro, do advento da exploragfio psiquica do individuo
pelo capital — ou do que vem se chamando hoje de valor-afeto, sentimentalidade ou emogdo
na politica. (SODRE, 2006).

Neste sentido, Guy Debord (1997, p. 14) em A sociedade do espetdculo nos ensina
que toda a vida das sociedades modernas se apresenta como um aciimulo de espetéculos,
em que tudo tornou-se uma representagfio. O espetdculo, por isso, apresenta-se como a
propria sociedade, todavia nfio é um conjunto de imagens, mas “uma relagfo social entre as
pessoas mediada por imagens”. Para o autor, o espeticulo é a principal produgiio da
sociedade atual, ¢é o discurso ininterrupto que a ordem atual faz a respeito de si mesma: “O
espetaculo apresenta-se ao mesmo tempo como a propria sociedade, como parte da
sociedade e como instrumento de unificagdo. Como parte da sociedade, cle ¢
expressamente o setor que concentra todo o olhar e toda a consciéncia”. (ibidem)

Neste sentido, Guy Debord ainda afirma que:

(...) A realidade vivida ¢ materialmente invadida pela
contemplagdo do espeticulo e o retoma em si a ordem espetacular
“a qual adere de forma positiva. A realidade objetiva estd presente
dos dois lados. Assim, estabelecida cada nogfo s6 se fundamenta
em sua passagem para o oposto: a realidade surge no espeticulo, e
o espetdculo € real. Essa alienag@o reciproca é a esséncia e a basc
da sociedade existente. (DEBORD, 1997, p. 15).
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Da mesma forma, Roger-Gérard Schwartzenberg (1978) em O £stado Espeticulo
defende a idéia de que a pritica politica ¢ constantemente espetdculo, tudo € um espetaculo
porque os personagens politicos, que siio as pegas principais desta espetacularizagiio, sfio
figuras pablicas preparadas para teatralizar cenas, uma vez que tudo ¢é fabricado: o cenario,
0s textos, a escolha da cor da camisa, os gestos, as musicas, as pronuncias, nada é
acessorio, mas sim cutdadosamente montado para a teatralidade publica.

Schwartzenberg focaliza o espetdculo politico como algo inerente 4 propria
sociedade, mas que possui um elemento indispensavel: o personagem politico. A figura

politica que o autor descreve como personagem ou vedete ¢ imprescindivel ao espeticulo:

O cspetaculo politico focaliza doravante uma supervedete. Sozinha no
palco, ela monopoliza a tensfio do pablico dirigindo-o para seu fGnico
recital. Tal como um idolo (..) Para fazer o espetaculo girar
exclusivamente em torno de sua pessoa. (SCHWARTZENBERG, 1978, p.
8)

Entretanto, com o0s novos meios tecnoldgicos naquilo que se refere ds novas
tecnologias da comunicagiio ¢ da informagfio, o espeticulo e os personagens piblicos
passaram a ter os meios de comunicagfio como os principais recursos para suas aparigdes
ptiblicas. E a partir de seu uso constante ¢ inovador das novas técnicas que a dramatizaciio

politica se mostra com um novo formato.

1.1. O espetaculo politico: transformagdes da arte polida

Desde a década de 70 o Brasil vivencia uma transformagiio da “arte da politica™ em

grande parte em virtude da modernizagio do sistema de comunicacfo, particularmente do
desenvolvimento das grandes redes televisivas. A partir deste momento a populagéo
brasileira passa a ter a televisdo como a principal fonte de informagdo. Em seguida, surge a
sofisticacfio crescente do marketing que tem na TV o seu principal veiculo. Mas, foi na
década de 80 com o restabelecimento das eleigdes diretas para os postos executivos aue 0s

cleitos das téenicas de markering se concretizaram firmemente nas campanhas politica.; em
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Ao longo da década de R0, particularmente no ano de 1989, a pratica politica se
consolida com um novo formato no Brasil, a influéncia crescente dos meios de
comunicacdo na vida social faz com que o exercicio da politica encontre na midia um
excelente recurso para veicular suas mensagens, em especial a midia televisiva, além disso
as campanhas eleitorais comegam a investir intensamente no carater publicitario. Neste
periodo surge o llordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) que possibilita ao
politico um espago para disputa eleitoral e ao cleitor a chance de através da televisdo
escolher o seu candidato. Neste espago televisivo gratuito as mensagens politicas passam a
ser dinamizadas pelas masicas, jingles, slogans, justilicando uma nova forma de fazer
politica.

Para Wilson Gomes (2004, p. 202) em seu livro As fransformagdses da politica na
era da comunicagdo de massa a pratica politica tradicional vem perdendo eficiéncia e
significade quando se trata de cativar grandes piblicos. A primeira justificativa do autor
deve-se a ajuda da propaganda politica nas campanhas eleitorais, {ais como cartazes,
palanques, simbolos, isto ¢, atividades do convencimento individualizado no “corpo-a
corpo”, porque o numere das pessoas que poderiam vir a ser alcancadas por estes métodos
¢, na maioria dos casos, insignificantes.

Esta nova forma de fazer politica que esta relacionada ds préaticas cotidianas dos
candidatos destaca a substituigio de uma comunicagdo politica face-a-face por uma
comunicagdo midiatica. Ou seja, a relagfo pessoal é suprida pelo contato midiatico entre o
cidadfio e o eleitor, de tal forma que a arte de fazer politica comeca a assumir uma nova
configuragdo de uma politica cada vez mais espetacular.,

Aos poucos este modelo de fazer politica estimula o personalismo das figuras
piiblicas, pois a propaganda do marketing politico, uma arte inseparavel de qualquer midia,

centra a vida dos candidatos através da sua privacidade ¢ de seus atributos pessoais.

¥ Consultar ALBUQUERQUE, Afonso de. A gramitica do horario gratuito de propaganda eleitoral:
observagoes preliminares. IN: NETO, Aatdénio Fausto e PINTQO, Milton José. O individuo e as midizs. Rie
de Janeiro: Diadorim, 1996.
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Justificando, de fato, que o marketing politico ¢ um dos fatores que distancia a
politica cldssica da politica contemporinea, mas o interessante ¢ que ambos sempre fiveram

algo em comum: v espetaculo.

O espeticulo ¢ socialmente relevante desde a antiguidade, em qualquer
que seja o complexo civilizatério. Os gregos valorizam seus jogos
olimpicos, seus festivais de poesia trdgica e seus embates retéricos na
praga publica; os romanos, suvas ofertas de pdo e circo, seus desfiles e
monumentos impertais; o mesmo acontece na Jdade Média com as
encenagdes da Igreja, assim como na aurora da modernidade, com os
espetidculos como parte das estratégias mondrquicas de poder. (GOMES,
2006, p. 80).

Assim, o espeticulo antecede ao surgimento da midia; antes da existéncia dos mass
media a dramatizagiio ja existia no campo da politica ¢ da religifio, mas é na modernidade
que o campo politico teve autonomia, passando a ser produzido nfio $6 no campo midiatico
mas também no campo cultural. Como nos ensina Canelas Rubim (2005, p. 19): “Hoje o
espetaculo encontra-se, em medida significativa, associado aos campos cultural ¢ politico,
que apresentam interfaces crescentes, a partir da emergéncia de uma cultura cada vez mais
industrializada”™.

Canelas Rubim (2005, p. 12} em seu texto Espetdculo define o espetaculo como
“tudo aquilo que atrai ¢ prende o olhar, a atengfo”. A producfio do extraordinirio acontece
por aquilo que encanta, que seduz os sentidos € o publico. A imagem que atrai, tanto do
candidato como do cenario ou do conjunto da cena, € construida a partir da dimensio do
evento e da dramaticidade de seu enredo.

Esse maravilhamento produz-se pelo exacerbamentio de dimensdes constitutivas do
ato ou evento, da dramaticidade, dc sua trama, de scu enredo, através de apclos e
dispositivos pléstico-estéticos, especialmente os relativos ao registro da visdio. (...} A
plasticidade visual, componente essencial, ¢ a sonoridade tornam-se vitais: 0os movimentos,
0S gestos, 08 corpos, as expressdes corporais e faciais, o vestuario, os cendrios, a

sonoridade, as palavras, as pronincias. (RUBIM, 2005, p. 14).

Segundo o citado autor, o ato espetacular implica numa relagfio entre expect: dor e o

evento que seduz pela atengdio, na qual o sentido do olhar € um sentido privilegiadn nesta
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relagfio. Em outras palavras, na pritica tradicional da politica o contato pessoal era o tnico
condutor cntre o candidate € o cleitor, nesta diregio outro sentido é explorado ¢ ganha
dimensfo nesta relagdo: o sentido da visdo.

Jesus Requena apud Rubim (2005), analisou o uso dos sentidos para constitui¢ao do
espeticulo. De acordo com ele os sentidos (visdo, olfato, tato, paladar) possuem um vinculo
estreito com o espago publico (o local ou a territorialidade) e com a intimidade entre a
figura piblica e o cidadio, mas dentre todos estes sentidos a visfo ¢ privilegiada: “o olhar
se nos apresenta entdo, em todos os casos, como o sentido rei, como aguele sobre o qual o
sujeito se constitui em espectador”. (REQUENA apud RUBUIM, 2005, p.13).

Nesta pratica espetacular que busca atrair a atengdo do outro através do olhar, um
conjunto de dispositivos técnicos favorece a aten¢fio visual para potencializar a
dramatictdade, a teatralidade politica ou qualquer outro cvento social. Neste contexto,
Rubim (2005, p. 14) destaca que tais dispositivos para atrair o piblico eleitor sfio
componentes essenciais na constitvigiio do ato espetacular, dentre eles destacam-se: os
movimentos, 0s gestos, 0S5 corpos, as expressdes corporais e faciais, o vestudrio, os

cendrios, a sonoridade, as palavras e as proniincias do candidato.

O espetacular surge como um evento social na cultura de cada sociedade, pois o
corpo que se exibe e fascina tenta provocar desejo porque tal sociedade assim o anseia.
Sendo assim, o ato espetacular exisie numa relagfio de sedugdio e desejo, “pois o que
pretende o corpo que se exibe € seduzir, isto ¢, atrair, apropriar-se do olhar desejante do
outro”. (REQUENA apud RUBUIM, 20035, p.13).

Neste sentido SODRE (2006) ressalla igualmente que o espetdculo é configurado
como uma relagdo social, constituida pela afinidade interior do individuo (desejo,
imaginagiio, afeto), gracas a imagens difundidas por organizacdes industriais, dentre as
quais se impde, contemporaneamente, a midia.

Esta valorizagiio da imagem em virtude da aproximagio da politica com a midia
maostra que a politica € cada vez mais dependente das esferas de visibilidade socialmente
rclevantes, particularmente aquelas relacionadas aos meios audiovisuais de comunicagio.
[im virtude disto, para muitos autores como Gomes (2004) e Swartzenberg (1978) a politica
espetaculo e mididtica surge como marca, um rotulo produzido como mercadorin de

propaganda do marketing especializado. Nestes termos, a politica ¢ para o autor coma um
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show, espetaculo para o consumo de espectadores, consumivel na esfera de visibilidade
publica, um produto que sob este aspecto € similar aos da “indistria do espetaculo”
(SWARTZENBERG, 1978).

O proprio Estado ¢ um espeticulo. O Estado ¢ um teatro que encena ¢ ¢ consumido
pelo pablico como mercadoria: “Agora o proprio Estado se transforma em espetaculo,
numa empresa de espeticulos, em produtor de espetaculo”. (SWARTZENBERG, 1978, p.
7).

Jean Jacques Courtine ¢ um dos autores que ilustra o espeticulo da politica da
atuatidade. Em seu texto Os Deslizamentos do Espetaculo Politico (2003) o citado ressalta
mudangas especificas da performance da figura plblica e que certamente tem importincia
na dramaturgia politica contemporinea, tais como: a fala breve, a performance corporal, a
vida privada do candidato que se torna piblica, etc.

Para Courtine (2003) um dos principais elementos do espetaculo politico
contemporineo, especificamente a politica americana, ¢ buscar atrair o eleitor através da
politica da vida privada, ou seja, quando a vida intima do candidato ganha dimensfo
publica. O persenagem politico ¢ para ele um “individuo—espeticulo”, momento em que a
vida intima do candidato torna-se pauta da campanha eleitoral. “Sua importincia ndo
cessou de crescer chegando ao ponto de invadir doravante a tela, de ter sido um elemento
essencial do espetaculo politico”. (COURTINL, 2003, p. 24).

Para o autor o politico surge como um novo orador, com um estilo diferente do
corpo e do gesto. Ao contrario da politica antiga que conquistava principalmente pela
capacidade de oratéria e pelo conteltdo das idéias, hoje a politica ganha um novo
ingrediente: a imagem. Na atualidade, os eleitores examinam o candidato na intimidade das
entrevistas, dos debates, das aparéncias televisivas, pelo seu desempenhio nas ruas, nas
pragas, nos espacos piblicos e privados em geral.

O primeiro elemento das recentes transformagdes das falas pablicas € a forma breve
da linguagem, tanto no campo do discurso, quanto de wma racionalizagiio do espago
politico, causada pelo uso das técnicas de comunicagio de massa. “Na logica televisiva
quer seja aquela do spot publicitario, da informagio ou do debate, as mensagens simples ¢

curtas séo preferidas em relagfio ds longas e complexas™. (COURTINE, 2003, p. 25).
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Nestes termos, “surge a0 mesmo tempo, uma nova divisfo da verdade no campo
politico, que tende a escapar das demarcagdes tradicionais, das formas longas e arcaicas,
peradoras de aborrecimentos e surgem formas breves, vivas e claras”. (COURTINE, 2003:
23). O reinado das formas breves é, assim, o primeiro elemento das recentes transformages
da fala publica. Para o autor a comunicagio midiatica permite que a producdo do discurso
politico entre num universo tecnoldgico de controle de dados fisicos da fala.

O progresso do espetdculo politico submeteu o homem piblico a novas exigéncias.
Além da linguagem, o corpo do orador politico atrai ndo so pelo extraordindrio, mas porque
o corpo do orador politico se expressa e expressa sentidos e valores, como enfatizou o
autor: “Indissociavel do discurso, a imagem vem qualificar ou desqualificar os conteddos,
medir seu impacto, soldar seus efeitos”. (COURTINE, 2003, p. 24).

O que se destaca € o fato de que o espeticulo desta figura enquanto um “corpo que
fala” tem o prolongamento das téenicas de a¢dio no qual a figura que se apresenta tem a
forma de controle do corpo nas apari¢gbes publicas em decorréncia dos gestos, da
performance, além do dominio de uma linguagem breve.

Outro elemento que se relaciona ao “individuo-espeticulo”, enfatizado por
Courtine, ¢ a amplifica¢fio da voz do candidato, que passa a s¢ intensi{icar em virtude das
novas tecnologias da comunicagiio: “A intensidade foi reconduzida a uma medida mais
adequada, as tonalidades se abrandaram. (...} Os efeitos de arrebatamento pela voz foram
pouco a pouco dissipadas num registro mais monodlono. As manifestagbes vocais do
discurso politico entraram na cra dos cochichos”. (COURTINE, 2003, p. 28).

A arte da politica passa assim a ser ressignificada como uma arte moldada pela
televisfio, encontrando na imprensa um grande refor¢o. Balandier (1980) em seu livio O
poder em cena, sublinha a televisio como um lugar onde tudo pode ser mostrado sob um
aspecto dramdtico, para que se formule um julgamento a partir do que € visto, por isso que
a persuasdo politica depende menos da argumentagiio do que daquilo que é manifestado
pela televisdio:

(...) A civilizagio dos meios de comunica¢io permiti-lhes dar a ver mais
do que a pensar, conduzir uma politica da imagem que se torna

. necessariamente emprestado a arle do espetaculo. O poder ndio é mais
associado a uma figura longinqua, moldada pelo mito inicial, o imagindrio
coletivo ¢ a tradigfio, mas a uma elaborag¢fio que da aos responsdveis uma
presenga e um renome, fazendo-os personagens capazes de provosar
mais ampla adesfio. (BALANDIER, 1980, p. 64).
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Ao sc utilizar da mesma ldgica que a dos meios de comunicaglo, dominada pela
diversiio e pelo drama, a arle de compor cntretenimento em campanhas politicas ¢ o
instrumento fundamental da politica. Os atributos politicos, portanto, ao se submeterem a
logica dos meios tornam-se diversfio ¢ dramaticidade. Sfio cstas, portanto, as propriedades
da politica inserida nos circuitos dos meios: acontecimentos, pessoas ¢ rclagdes politicas,
enquanto integrantes dos media obedecem ao valor da  excepcionalidade, do scr
extraordindrio e espetacular; depois deve produzir diversiio, beleza, simplicidade, voltados
para a produciio de emogdes. Como ressalta Maria Helena Weber (1996, p. 13); “qualquer
que seja o dngulo, a visibilidade exigida pela politica nomeou a televisio como mediagio
principal”.

Nas sociedades modernas, a comunicagfio midiatica, particularmente a comunicaciio
que se processa pelos jornais e pela televisfio, foi convertida num lugar privilegiado da
politica, que desde as estratégias eleitorais até a arte de governo, desde a atividade dos
partidos até a arcna politica, se rcaliza em um referimento notivel através dos meios
1écnicos.

De acordo com Wilson Gomes (1996) dois fatores contribuiram para o freqgiiente
uso dos meios pela politica: primeiro, as mudangas provocadas pelas novas sociabilidades
mididticas, em que a massa depende cada vez mais dos mass mediu; depois, porque a
politica s¢ adequou as novas formas da midia. Para o autor quem nfio ¢ visto através da
midia ndo ¢ tema de conversas, ndo € reconhecido, nio merece atengiio ¢, particularmente
nfio ¢ lembrado com tanta facilidade. Isso reflete num papel primordial que cumpre os
meios de comunica¢fio em determinados referentes - sejam marcas comerciais ou produtos
da industria cultural - que balizam nosso cotidiano e nossa visdio de mundo.

A centralidade dos meios de comunicagiio de massa na pratica politica
contemporinea estd fundada na dupla mediagfio que eles estabelecem nas relagles entre
lideres, eleitores e a realidade que os cerca. Mas h4, em primeiro lugar, a mediagiio do
discurso politico. Hoje a maioria dos discursos politicos ¢ transmitida pela midia: as
emissfes radiofénicas e televisivas sfo os principais meios de contato entre lideres
partiddrios e o conjunto de cidadfios. Todo este processo compde uma nova cultura politica,

que concentrada na midia produz vérios focos de importincia devido ao imediatismo e



27

criatividade dos recursos mididticos ¢ das novas técnicas. Este processo que se tornou
imprescindivel nas sociedades modermnas ¢ denominado por muitos autores como
midiatiza¢io.

Em sua obra As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica, Muniz Sodré (2006)
caracteriza a sociedade midiatizada como um Aabitus mididtico, como uma articulagio
exponencial das tradicionais instituigdes com o conjunio das tecnologias da informac¢io que
o autor caracteriza como “telemoforse integral da sociedade” (BAUDRILLARD apud
SODRE, 2006, p. 100).

Assim, uma “telemorfose integral da sociedade” nfio deve ser
compreendida como efeito especifico de uma programacgiio especial da
tevé, e sim como eventlo de midiatizagdo. (...) Trata-se de uma associagio
estreita entre priticas soclals e espago plblico, ativado por processos
tecnolégicos da comunicaclo. E  assim uma tolalidade espacial
virtualizada ouv um ‘fato social total’, mas com duragfio continuada de
uma fortna de vida, um bios caracteristico de um novo tipo de ordem
social. (...) Trata-se de um novo tipo de atrator ou operador social movido
pela tecnologia avangada. (SODRE, 2006, p. 101).

A pritica da politica espetaculo midiatica é, portanto, fruto da aproximagfio entre
politica e mass media, que atravesson o século passado ¢ recai nas formas simbiéticas da
politica midiatica até hoje. Discurso e imagem sfo, deste modo, estrategicamente montados
para melhor se adequar a l6gica dos meios de comunicagiio. O “artificio” da publicidade e
da midia, com todas as suas ambigiiidades no plano dos valores, converteu-se numa espécie
de “terceira natureza” do homem (Muniz Sodré, 2006, p. 99).

Sendo a midia compreendida como um campo quc promove visibilidade social,
ressalta-se por isso sua importdncia no campo da politica. A midia surge, portanto, como
um dos agentes potenciais da espetacularizacio, justificando que tal “tecnologia de controle
da sociedade pelo bom jogo das aparéncias continua forte na atualidade™, de tal sorte que as
técnicas audiovisuais de comunicaglio politica promovem a pedagogia do gesto, do rosto,
da expressiio, fazendo do corpo um recurso central da representagfio politica. (RIBEIRO,
2004, p. 33)

Nestes termos, “a civiltzagdo dos meios de comunicagdo permite dar a ver mais do
que a pensar, conduzir uma politica da imagem que se torna necessariamente emprestado a
arte do espetdculo”, que ao buscar controlar aparéncias, visibilidade, legitimacio e

comunicagdio, ofercce os meios de direcfio e controle da opinio e da imagem qne a
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populagio faz dos sujeitos, instituigdes ¢ idéias do universo politico. (BALANDIER, 1980,
p. 63).

1.1.1. A importincia da midia televisiva no espetiaculo midiatico

Com o advento da televisfio a imagem das figuras politicas ganha forga. Por vezes, a
aparéncia de quem fala predomina sobre aquilo que ¢ falado, este é o fendmeno mais
notavel da politica televisiva. Com o auxilio, cada vez mais destacado, de especialistas em
marketing, a propaganda politica televisiva busca projetar imagens — de modernidade,
competéncia, simpatia, ou qualquer outre valor predominante na cultura.

Neste sentido, a pubncidade assume um papel {undamental. Esta ao conferir
importincia econdmica & midia toma-se um negdcio extremamente vital para todo o
sistema produtivo, fato estc que justifica o forte investimento do capital no
desenvolvimento técnico dos meios e linguagens de comunicagfo, e a razfio pelo qual a

publicidade tornou-se o0 mais importante dos sistemas de comunicagiio.

Wilson Gomes (2004, p.23) sublinha cinco mudancas na relacfio entre comunicagio
e polilica, que explicariam a emergéncia de uma nova cultura politica:

Primeiro, o advento de uma cultura politica concentrada na televisdo, tanto em
relagfio as eleigdes como no jogo politico: “que grande parte da politica se encerra nos
meios, linguagens, processos ¢ instituigdes da comunicagiio de massa, que a presenca da
televisdo alterou a atividade politica e exigiu a formagdo de novas competéncias e
habilidades no campo politico que lhe transformaram significativamente a configuragio
interna”. {GOMES, 2004, p. 23).

Segundo, a emergéncia de uma estratégia eleitoral, “que em fungfio disso supde
uma cultura politica centrada no consumo de imagens”. (GOMES, 2004, p. 24).

Terceiro, a emergéneia de uma publicidade politica e a sua importincia para o
campo da visibilidade, isto ¢, a imagem na politica. “Tais habilidudes e competéncias sc
constituiram, por conseguinte, num universo de servigo politicos essenciais para o sucesso
das instituigdes nas competicdes eleitorais e no exercicio do governo”™. (GOMLS, 2004, p.

24),



29

, .

Quarto, o discurso politico € organizado de acordo com a gramadtica da midia.
“Decorre deste pressuposto a evidéncia da centralidade de estratégias voltadas para a
producéo e administragiio de afetos e emogdes, para o destaque daquilo que € espetacular”.
(GOMES, 2004, p. 24).

E a quinta e altima mudanga, segundo o autor, ¢ a transformagfo do eleitor em
consumidor de informagfio ¢ cnirctenimento. “A suposi¢io dominante ¢ de que as
audiéncias podem ser convertidas em eleitores, nos periodos cleitorais, ¢ em opinido
pablica favordvel, no jogo politico, através da comunicagiio de massas”. (GOMES, 2004, p.
24).

De um lado o que ha ¢ um modelo de campanha conduzido por politicos e outras
pessoas com {lliagdo partidaria, baseada cm trabalho amador; de¢ outro, um modelo
contemporiineo com praticas especializadas com um crescente uso de especialistas em
marketing. Neste contexto, hd uma emergéncia da publicidade provocada pela formagio
das indastrias da informagfio, em que a profissionalizagio das consultorias de marketing
politico emergiu porque, dentrc. muitos fatores, os partidos politicos ji nfio atendem as
necessidades eleitorais ¢ as administragdes de imagens, uma vez que as campanhas
demandam servigos téenicos voltados para a comunicagdo com o pablico, porém um
plblico novo que corresponde a uma nova demanda.

Nesta esteira, em que a politica surge com uma nova forma, Walter Benjamin em A
Obra de Arte na Era de sua Reprodutibilidade Técnica (1985) sublinha a evoluglio na arte
da politica na medida em que a reproducdo técnica possibilitou as transformagdes da
politica em mercadoria para consumo das massas. Com isso, o autor afirma que houve uma
transformagiio de contato e exposiciio dos politicos aos eleitores através de tais tecnologias,
que na verdade instauraram novos regimes de apresentagiio politica altcrando os rect:rsos
dramatirgicos e ritualisticos.

A andlise de Benjamin parte da idéia de que a arfe é alterada quando sua
reprodugdo ¢ efetivada através da mediagfio técnica e nfio pelo trabalho humano. Neste
sentido, a argumentagiio do autor s¢ centra em duas idéias: primeiro, quando a reproducio

técnica extinguiu a “durea™ da obra de arte, o que de fato é inevildvel devido a

* Walter Benjamin explica a transformagiio da obra de arte diante dos novos meios técnicos.
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multiplicagdo das copias mediadas pela reprodugfio téenica, transformando o objeto em
produto para massas perdendo a autenticidade: “Quando se trata de obra de arte essa
desvalorizagdo o atinge na parte mais sensivel, naquela em que, diferentemente dos objetos naturais
é vulneravel em sua autenticidade”. (BENJAMIN, 2000, p. 225).

I a segunda idéia seria a de que tais copias, originadas pela reprodugdo téenica,
ganhariam autonomia face ao original, com isso impossibilitando a propria autenticidade,
ou s¢ja, a autenticidade perde o sentido.

Neste contexto outros autores como Roéger-Gerard e Guy Debord, definiram a idéia
da politica espetaculo como uma politica sem autenticidade. Aos autores mais recentes
como Walter Benjamim, devido aos recursos téenicos que a modernidade possibilitou s
praticas da comunicagfio politica, esta vem perdendo originalidade. Tal compressiio surge
em virtude da dependéncia cada vez maior dessas praiticas pelos recursos técnicos e

profissionais.

1.1.2. O individuo — espeticulo

Segundo Swartzenberg (1978) a politica bem como o espetaculo tem seus
produtores cujos objetivos ¢ o de produzir cendrios e ajustar estratégias para beneficiar a
imagem do ator politico. Tais técnicas pertencem ao que denomina de industria do
espetaculo politico numa sociedade onde tudo € representagfio, dramatizagiio ¢ espeticulo.

Para o autor, a indistria do espeticulo tem como nicleo um personagem que
surpreende e atrai o phblico-eleitor através da beleza e do extraordinério. Por sua vez. esta
teatralidade que Roger-Gerard chama de espeticulo ou representaciio, ¢ uma agfio que
substitui as idéias, ou seja, o que deveria atrair o plblico neste evento social (o espetaculo)
deveria ser o discurso, as propostas e ndo a imagem como marca de figura consumida. Este
personagem que encanta e supre as idéias ¢ denominado de lider, que por sua vez capta a
imaginaglio ¢ tem a arte em um “repertério” em que se apresentam varios tipos de “herdis™:
0 “homem comum”, o “lider charmoso”, o “lider pai”, a “lider mie”. Cada tipo de
personagem existe de acordo com determinada caréncia da sociedade, de tal maneira que
sua existéneia enquanto figura lider € aceita por boa parte da socicdade e aprescenta

caracteristicas especificas.
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Swartzenberg (1978, p. 147) sublinha vérios modelos relacionados aos viérios
personagens politicos: o fider herdi, que se enquadra na figura que provoca “cenas de
delirio coletivo™; o lider charmoso, ¢ o lider politico que conquista pela postura de beleza,
pelo comportamento, atrai o publico como modelo, “representa aquilo que cada qual
gostaria de ser, o ideal a ser atingido” (SWARTZENBERG, 1978, p. 147); o homem
comum, que € a figura que passa a constituir o ser comum, “¢ o igual a nds”. Ao sublinbar
estes modelos o autor acredita que as figuras politicas sfio julgadas pela aparéncia, ou sgja,
¢ através da performance de sua imagem ¢ do seu comportamento, que o personagem
politico busca atrair o pitblico eleitor.

A dramaturgia politica que passou a ser um espetaculo de imagens moldada pela
midia, principalmente televisiva, encontrou na imprensa um grande reforgo, nos quais as
eleigdes passaram a ser ocasides festivas de dramatizagio programada, fuzendo com que o
espetaculo  mididtico impusesse um novo tipo de ator politico — o “telepolitico™.
{(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 64)

Porém, para o personagem agir ¢ necessario a construgio de um cendrto, scja ele
montado ou esirategicamente escolhido para o ator politico agir de forma tal que seduza o
maximo de espectadores. Neste cendrio, as producgdes técnicas como cores, luz ¢
decoragdes sdio realizadas para favorecer a imagem da figura politica. Assim como afirmou
Roger-Gerard Swartzenberg (1978, p. 8): “O espetaculo politico focaliza doravante uma
supervedete. Sozinha no palco, ela monopoliza a atengdo do publico dirigindo-o para sen
unico recital. (...} Para fazer o espetaculo todo girar cxclusivamente em torno de sua
pessoa”.

O autor delende com isso a idéia de que no espeticulo politico o candidato ¢é
vendido assim como num mercado de consumo. Suas estratégias ndo se voltam a
manipulagiio tdo somente, mas a uma seducfo. “Porque numa democracia, governar ¢
convencer. I2 conquistar a opinifio plblica para suas teses. A imprensa pode, entretanto,
servir igualmente para ‘vender’ pessoas, mais que idéias”. (SWARTZENBERG, 1978, p.
162). E através dos recursos técnicos lais como pesquisa motivacional, do préprio
marketing politico, da promogio de vendas das relacSes phblicas e da publicidade que

ajudam na construgdo do espetaculo e do individuo-espetaculo ou candidato-produto: “Sua
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embalagem ¢ seu aspecto fisico, sua maneira de falar, de sorrir, de gesticular. Sua
definigdo, seu posicionamento € seu programa”. (SWARTZENBERG, 1978, p. 216).
Semethante a uma cena de teatro a dramatizacfio dos personagens seguem a
seguinte regra: primeiro personagens, depois a surpresa, a agfo. “Papéis sfo incorporados,
falas s8o recitadas, conflitos sdo mostrados, hd cenarios, luzes, bastidores, cena, diretor,
maquiadores, figurinos, platéia, atores”. (GOMES, 2004, p. 388).
O personagem ¢, neste sentido da performance midiatica, denominado por Octavio

535

Tanne de “principe cletrdnico™. Nio se trata de qualificar a midia como o quarto poder, mas
de enfatizar este personagem mididtico apresentado e construido num conjunto de
estruturas de grande alcance, que recoloca valores e significados culturais dos individuos e
maugura um novo formato de personagem politico.

Para melhor atrair o pablico/eleitor os personagens buscam inspira¢@io nas técnicas
televisivas, se ajustando a uma politica que se entrega 4 midia com a ajuda das campanhas
publicitirias formando aquilo que muilos autores, tais como Roger-Gérard Swarlzenberg
chama de “mediapolitica” — a grande imprensa, ou s¢ja, o radio ¢ a televisio.

Neste sentido, muitas figuras politicas ao longo da historia souberam, de acordo
com sua épaca, compor admiravelmente um personagem, tais como Luis X1V e Napoledo,
que através da exuberiincia e da ostentagfio, deram vida e esséncia ao ato espetacular de sua
imagem. Isto acontece porque segundo Roger-Gérard Swzrtzenberg, a arte dramdtica
ofercce uma grande variedade de empregos de personagens, nos quais podem se inspirar.

A sociedade do espetaculo, enfatiza Roger-Gérard (1978), € uma sociedade onde a
extrema visvalidade faria par com a mais completa invisibilidade em que o dominio da
artificialidade programada desarma a realidade das coisas, segundo o qual o avanco da
socicdade do espetdaculo invalida a possibilidade de acesso a autenticidade:

A politica, em outros tempos eram idéias. A politica hoje sdo
personagens. Pois cada dingente parece escolher uma fun¢do e
desempenhar um papel, como num espetaculo. Agora o préprio Estado se
transforma, enlo, numa empresa de espetaculos, ¢cm ‘produtor’ de

espetdculo. Apgora a politica volta-se para a enceragfio.
(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 7).

*Consuliar kanne, Octavio. O principe eletronico. Sdo Paulo, Unicamp, 1998,



A arena politica é considerada como o mundo do espeticulo, de onde surgem idolos
e de onde os discursos se assemelham is ocasibes festivas, tais como 0s comicios, as
carreatas, as musicas e os debates. Neste sentido, as figuras pablicas 1€m como grande
produtora de¢ imagens as empresas de propaganda, fabricando uma imagem
estrategicamente montada para melhor se adequar a 16gica dos meios de comunicagio.

Sobretudo, nas sociedades modernas contemporineas atribui-se as praticas politicas
um carater mais publicitario do que politico naquilo que se refere & campanha eleitoral, que
se tornou uma festa ostentada cuja caricatura ¢ dramatizagfio marcam a disputa pelo poder
politico e a sua manutencio.

A politica espeticulo vive uma espécie de politica de imagem, ou seja, a pritica
politica se volta para a competigiio ¢ o controle de imagens plblicas. No jogo politico existe
o jogo dos valores em que as posigbes sociais formam o complexo da politica e a imagem
plblica € o que predomina, por isso sua importdncia na politica.

Dessa forma, a imposigio da imagem revela que estdio em constante disputa: disputa
pela atenglio, interesse, prestigio pablico, a meméria ¢ a referéncia do cleitor, a opinifio
pubfica. O que traz a imagem ao centro da visibilidade pablica € a sua vinculagiio a esfera
da visibilidade ¢ a sua relagdo estreita com os meios de comunicagiio de massa, dai o
cuidado com a imagem piblica para manter a fungfio de adesfo popular. O que era apoio
popular se transformou em posi¢do do piblico, opinido publica. Ou seja, o cuidado com a
imagem tornou-sc decisivo no momento eleitoral.

Em conexdo & bemoliza¢lio da voz, que cita o aulor, os gestos também sfo
expressdes transformadas na nova politica midiatica. Para Courtine (2003, p. 28) os gestos
em excessos cedem espago para uma gesticulagdo reduzida: “O corpo obrigado a uma
quase imobilidade (...) ndo saberia permanecer inexpressivo”.

O poder politico dispde de uma tecnologia da aparéncia, que lhe permite produzir ao
mesmo tempo a impressfo de uma determinada transparéneia; de suscitar a conivéncia
passiva ou ativa dos espectadores com o sentimento de uma liberdade de determinagfio.

Em relacdo a este processo, as técnicas de comunicagio de massa se fundam ainda
sobre uma aniiga injungdo que regula os comportamentios pab