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RESUMO

Em sua atividade diaria, designers de moda necessitam fazehasdelmatica-conceituais que
demonstrem um poder criativo, entregando de maneira efetiva uma mensagem . videntre os
elementos da linguagem visual empregados nessa codificacdo, pataseu aspecto simbdlico,
desempenha importante funcédo para a comunicacdo destas mensa@epesente trabalho de
mestrado € parte de pesquisa académica que intersecta os campos do aesdme comunicacao
visual. Refere-se a uma investigacao acerca do papel da cor na cagiunéstético-simbdlica de
colecbes de vestuario. Para tanto, apropria-se de abordagensnmétdidos e qualitativas para
responder a seguinte questaQuais as possibilidades interpretativas das mensagensatas em
colecbes de vestuario pela perspectiva da Geracdo Z quandpacadas com a intencdo dos
designers?rata-se de uma pesquisa aplicada, exploratoria-descritivalktaiiva, com recorte no
publico jovem. Baseando-se em que pesquisas anteriores queamndicinfluéncia da idade e
ambiente na interpretacdo da cor e dos produtos de desigrou-se por selecionar um grupo
especifico com acesso a internet. Este estudo foi conduzitiloe e tem como objetivo apresentar
novas interpretacdes simbdlicas da cor para produtos de vestunariera digital, considerando a
perspectiva de individuos pertencentes a Geracéo Z. Por fim, essghio foi configurado a partir
de trés etapas de pesquisa. Na primeira fase, apos a selecédo de l@édesode vestuario que
venceram o Concurso dos Novos, do Dragao Fashion Brasl 28 e 2019, foi feita uma analise
semiotica de seus respectivos projetos cromaticos, em busca defickmna relacdo da cartela de
cores com o0 conceito gerador, observando as associacfes siasbobastruidas. As conexdes
semanticas delimitadas pela analise semidtica serviram como embasamemtaa megunda e
terceira fase, onde foi aplicada entrevista e questionario condddignerst os mesmos que
codificaram as cole¢des de vestuario analisadas na primeira etassdaipat, caracterizando sua
intencionalidade nas mensagens das cores e, c6pbtenciais consumidores de vestuario da
Geracdao Z, descobrindo suas respectivas interpretacfes. Os métodoktiede dados utilizados
na segunda e terceira fase da pesquisa foram a associacéo livre de palawisrencial semantico

t adotando como pares de palavras opostasassociacdes simbolicas delimitadas nas analises
semioticas. Os dados coletados foram analisados por estatigt®eritiva basica e nuvem de
palavras. De acordo com os resultadafetividade na entrega das mensagens das cores variou
entre média e alta. Concluiu-se que os designers de moda empregam edtrasegias de
codificacdo da cartela de cores: manutencdo das simbologiamaticas ja difundidas em
sociedade; e, subversdo dos cdédigos das cores. Enquarmto asspotenciais consumidores
tenderam a interpretar as cores de acordo com 0s seus significabosculturais propagados.

Palavras-chaveDesign de Moda. Semio6tica. Cores. Comunicacgdo visual. basign
informacgéo.
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ABSTRACT

Fashion designers need to make conceptual-thematic choicesddégrabnstrate creative power,
effectively delivering a visual message in their daily activity.gntloe elements of visual language
used in this codification, color plays an important rele&eommunicating these messages due to its
symbolic aspect. This master's work is part of academic reseaastimtbrsects the fields of design,
fashion, and visual communication. Th u «S E [+ EnvestiGates the role of color in the
aesthetic-symbolic communication of clothing collectionser&fore, it uses multi-method and
gualitative approaches to answer the following questigvhat are the interpretive possibilities of
color messages in clothing collections from the perspecti@eneration Z when compared with the
designers' intentionThis is an applied research, exploratory-descriptive anditgtiae research
focusing on the young audience. Based on previous resedatlindicates the influence of age and
environment on the interpretation of color and design prothjave chose to select a specific group
with internet access. This study was conducted online amdsato present new symbolic
interpretations of color for clothing products in thegidal age, considering the perspective of
individuals belonging to Generation Z. Finally, this weds configured from three stages of
research. In the first phase, after the selection of threstihg collections that won the Concurso
dos Novos, in the Dragdo Fashion Brasil, between 2014 amhfl, 2 semiotic analysis of their
respective chromatic projects was carried out in order to tifgrihe relationship of the color chart
with the generative concept, observing the constructed syngbalssociations. The semantic
connections delimited by the semiotic analysis served as adfation for the second and third
phase, where an interview and questionnaire with 11 designereapplied - the same ones who
coded the clothing collections analyzed in the first stafghe research -, characterizing their
intentionality in the color messages and, with 160 potahtceneration Z apparel consumers,
discovering their respective interpretations. The data collectieethods used in the second and
third phases of the research were the free association of wadd the semantic differentiat
adopting as pairs of opposite words the symbolic assiotiatdelimited in the semiotic analyses.
The collected data were analyzed through basic descriptive statsnd word cloud. According to
the results, the effectiveness in delivering color messagasd/detween medium and high. It was
concluded that fashion designers employ two strategies fatingp the color chart: maintaining
chromatic symbologies already widespread in society; andeygion of color codes. Meanwhile,
potential consumers tended to interpret colors accorditg their propagated sociocultural
meanings.

Keywords:Fashion design. Semiotics. Colors. Visual communicationmafion Design.



SUMARIO

APRESENTACAO 17
CAPITULO 1 | INTRODUCAO 20
1.1 CONSIDERACOES INICIAIS 21
1.1.1 Questdo de pesquisa 23
1.2 OBJETIVOS DO TRABALHO 23
1.2.1 Objetivos especificos 24
1.3 JUSTIFICATIVAS 24
1.4 DELIMITACAO DA PESQUISA 26
1.5 ESTRUTURA DO RELATORIO 27
CAPITULO 2 | CORES: TEORIA, PRATICA & SIGNIFICADOS 30
2.1 FUNDAMENTOS DA COR 31
2.2 ESPECIFICACOES & PRATICA DA COR 39
2.3 PERCEPCAO & FUNCOES DA COR 43
2.3.1 Os aspectos culturais & as significacbes das cor 45
2.4 A COR COMO INFORMACAO VISUAL 50
CAPITULO 3 | PRODUCAO DE SENTIDOS: A LINGUAGEM\AISIESTUARIO 53
3.1 CONCEITO DE MODA, MODA COMERCIAL & MODA CONCEITUAL 54
3.2 PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO DE COLEESIERRBV 59
3.2.1 Inspiracéo & definicdo do conceito gerador 61
3.2.2 O painel semantico 63
3.2.3 A cartela de cores 65
3.3 O VESTUARIO COMO LINGUAGEM 68
3.3.1 Conteudo & elementos da linguagem visual no vestuari 70
3.4 PRODUCAO DE SENTIDOS: CONSTRUCAO SEMIOTIGXGEMMENSAL EM COLECOES DE VESTI®ARIO
3.4.1 A semittica de Peirce 80
3.4.2 A dimensado Semiética do Design 83
3.4.3 Denotagéo e conotagéo 87
3.5 FUNCOES PRATICA, ESTETICA & SIMBOLICA DAESTBARIO/ 88
CAPITULO 4 | INTERPRETACAO DE SENTIDOS: CARGESHRISIERACAO Z 93
4.1 INTERPRETACAO COMO INFORMACAO NO DESIGN 94
4.2 CARACTERISTICAS DA GERACAO Z 96
4.3 O CONSUMO DA GERACAO Z 98

4.4 O ACESSO AS CORES E A MODA NA GERACAO Z 101



CAPITULO 5| METODOLOGIA

5.1 CARACTERIZACAO METODOLOGICA DA PESQUISA

5.1.1 Etapas da pesquisa

5.2 DEFINICAO OXDRPUBA PESQUISA

5.3 FASE 1: ANALISE SEMIOTICA

5.3.1 Modelo de analise semiética do projeto cromaticoalecdes de vestuario
5.4 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

5.4.1 Método de pesquistEntrevista

5.4.2 Processo de entrevista com Designers

5.5 FASE SURVEEXOM POTENCIAIS CONSUMIDORES

5.5.1 Método de pesquistQuestionario

5.5.2 Processo do survey com potenciais consumidores

5.6 ANALISE & TRATAMENTOS DOS DADOS DAS ENEREVSIRSG
5.7 TESTE PILOTO

5.8 ASPECTOS ETICOS

CAPITULO 6 | RESULTADOS & DISCUSSOES

6.1 FASE 1. ANALISE SEMIOTICA

6.1.1 Analise Semidtica AColec¢do Fandango Caicara

6.1.2 Anélise Semiotica BColecdo Shipibo

6.1.3 Andlise Semidtica @Colecao llha de Marajo

6.1.4 Sintese das mensagens visuais das cores nasesodegdisadas
6.2 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

6.2.1 Entrevista com Designers £ole¢do Fandango Caicara

6.2.2 Entrevista com Designerg Bole¢do Shipibo

6.2.3 Entrevista com Designerd Colecao llha de Marajo

6.2.4 A importancia da cor no processo criativo @elptos de Moda
6.3 FASE S3URVEXOM POTENCIAIS CONSUMIDORES

6.3.1 Participantes

6.3.2 Survey com potenciais consumidorggOblecdo Fandango Caicara
6.3.3 Survey com potenciais consumidorag®lecdo Shipibo

6.3.4 Survey com potenciais consumidor@gdolecao llha de Marajo
6.4 ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS FASES 2 & 3

6.4.1 Comparagéo entre intencdo & interpretacdo @olecdo Fandango Caicara

6.4.2 Comparagao entre intencdo & interpretacdd ®olecdo Shipibo

6.4.3 Comparagéo entre intengdo & interpretacdb@vlecédo Ilha de Marajo

CAPITULO 7 | CONCLUSOES
7.1 SOBRE OS OBJETOS DE PESQUISA

105
106
107
109
112
114
117
118
121
127
127
128
132
135
135

137
138
138
145
151
157
158
159
166
172
179
180
180
182
191
200
208
209
215
219

226
227



7.1.1 Compreender como € construido o conceito geradooldedes de vestuario por meio do seu projeto cromatico

228
7.1.2 Investigar como os designers codificam o congeitador em colec¢des de vestudrio por intermédio da cartela de
cores 228

7.1.3 Identificar como consumidores de moda da Gerdgaterpretam as cores de cole¢des de vestuario 229

7.1.4 Verificar como a utilizagdo de acordes cromatafetam na assimilacdo das mensagens das cores 229

7.2 CONCLUSOES DO ESTUDO 230
7.3 CONSIDERACOES FINAIS 232
7.3.1 Dificuldades e limitagcdes do estudo 233
7.3.2 Sugestao de pesquisas futuras 233
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS 235
APENDICES & ANEXOS 253
APENDICE AMODELO DE ANALISE SEMIOTICA DO PROJETO CRORATETDES DE MODA 254
APENDICE BENTREVISTAS COM DESIGNERS 258
APENDICE GQUESTIONARIOS COM CONSUMIDORES 259
APENDICE DMODELO DE CATEGORIZACAO DE SINONIMOS 260
APENDICE ECATEGORIA DE SINONIMOSANDANGO CAICARA 262
APENDICE fCATEGORIA DE SINONIM@SHIPIBO 268
APENDICE GCATEGORIA DE SINONIM®&.BA DE MARAJO 273

ANEXO A APROVACAO DO COMITE DE ETICA EM PESQUISA 278



LISTA DE FIGURAS

Figura 1t Lancamento da cole¢éo Priméaria do NEPP Nuance na Casa da Culicd d®N.................cccceeeeeen. 17
Figura 2t Lancamento da cole¢éo Priméaria do NEPP Nuance na Casa da Culicd d®N..................ccceeeeeeen. 18
Figura 3t Adaptacdo do modelo de design para investigacao estética de acordo copesgtasa de mestrada...27
(o UL = A VA EF=To o F- W ol o TP PPUUPOUPPPPPPPPRPPPPIN 31........
Figura 5t ESPECIIO VISIVEI @A TUZ.......coiiiiiiii ittt e e e e e e e e e e e s e neaeeeeees 31.......
Figura 6t Representacéo visual do sistema de cores RGB € CMYK .......uuuiiiiiiiiiiiiiieeeei 32
FIQUIa 71 DIMENSOES T8 COL.....uutiiiiiis ittt e e e e e e e e e e e e et ettt ettt e e bbb bbb e e e e e e e e e e e eeeeeeas ...
Figura 8t Matiz e tom do matiz Marc Jacobg Fall t Readyto-wear 2020...........ccooviiiiieeiiiiiiiiiiiiiiiii 36..
Figura 9t Saturagéot Alexander McQueert Fall t Readyto-wear 2020.............cooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 37..
Figura 10t Claridadet Marine Serret Fall t Readyto-wear 2020.............uuuuueimiiiaieeee et 38...
Figura 11t Circulo de cores de Goethe e suas simbologias etiCO-MOLAIS. ............cooeruvriiiiiiiiiieaeee e 39..
Figura 12t Teoria dos Sete CONIraStES dE THEIL.......uuii e a1......
Figura 13t Movimentos sensorialmente emitidoS Pelas COIBS .......ccooiiiiiiiiiiiiiiiiii e 42....
Figura 14t Teste de proporcdes de cores (A) e diferentes propor¢cdes de corestnén@¢B).............................43
Figura 15t Moda conceitualt Rei Kawakubo (Comme deS GarGOMNS).........uuuuuuuuirriiirieeeeeieieeeeeeeeeieeiseeeniennnnnn 58...
Figura 16t Exemplo basico de transposi¢céo de painel semantico para colegAodie. .............ccvvveeeeeeeeeeeennnn. 64
Figura 17t Proposta metodologica para cartela de CAIBS............oocuuiiiiiiiiieiee e e e e e e e 66....
Figura 18t USOS O VESTUAIQ.........ieiiiitiiiieieeeeee e e e e e e s ettt et e e e e e e e e e e e s sttt ee e e e aaaeeeeessaaannntebaneeeeeaaaaeeeens 69........
Figura 19t Processo de COMUNICAGEOD VISUAL........uiiiiiiieeieeiiiiieieieee it e e e e e e et e e e e e eeeae b s 1.
Figura 20t Elementos da linguagem visual e Taxonomia da gramatica visioahda...............cccceveevviviiineennennn. 73
Figura 21t Fluxo de informacéo para delimitacdo projetual no desenvolvimento de predigdloda..................78
Figura 22t Diagrama SINTELICO 0O SIGNO......euuuuie e e e e e e et r e e e e e et s reeeeerta s e eeennrnnn s 8l......
Figura 23t As quatro dimensdes semilticas dO ProAULO.........ceviieeeeir i e e e e e e e e e e e 84....
Figura 24t A rede ciclica de paradigmas e sintagmas produzidos no sistemadde.ma............cc.ccevvvvvvieeerrennnn. 87
Figura 25t Fun¢des de um produto industrial e paralelo com as cores NAMOda.........ccoeeevevviieeeereeiiiineeeeennns 89.
Figura 26t Uso pratico das cores no vestuario de enfermeiros, médicos e bmsbe..............ocoovviiiiiiiieninnnnnn. a0
Figura 27t Caderno de tendéncias de cores 2021/2022.........c..uuuieieiiieiiiee e e e e e e e e e e al....
Figura 28t Processo de criacdo de mensagem visual com foco no uso dasauoeseaiculo................cceeeeeeeeeee. 92
Figura 29t Sintese conceitual desta pesquisa de MeStEadQ............uiiiiiiiiiiiiii e e 95....
Figura 30t Caracterizac8o metodol0gica da PESUISA.........cceeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e e e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeerrreeee 105...
Figura 31t Etapas da pesquisa € coleta de OBU...........ccoouuiiiiiiiiiiiie e e e e e 108...
Figura 32t Representacao gréafica do modelo de observacédo do projeto crométicdetdes de Moda.............. 114
Figura 33t Exemplo de escala de diferencial SEMANLICO............uuiiiiiiiiiiiii e 12Q..
Figura 34t Sequéncia da entrevista estruturada cOm 0S ESIGNELS..........cuvuieieiiiiiiiii e e e e e e 122.
Figura 35t Associacgao livre de palavras na entrevista Com 0S deSIGNErS...........ccvviviiiiiiiiiiiiiiieeee e eeeeee 123
Figura 36t Diferencial seméantico na entrevista COmM 0S AESIGNEIS........uuiiiieiiiiiiiii e e e e e l124.
Figura 37t Sequéncia do questionario com potenciais CONSUMIAOIES..........covieeiiiiiiiieee e e e e eaeee 129
Figura 38t Estratégia de obtengc&o do Nnovo corpus de SINONIMOS. .......cooieeeeeieiiiiiieiieiiiiii e 134.
Figura 39t Perfil dos avaliadores da Geracgédo Z convidados para andlise dasieatdg sindbnimas................... 134
Figura 40t Relac¢des semidticas entre projeto cromatico e temética conceituatigest da colecdo de vestuario
oY a o F= Lg o To N @ Tlox= T - ISP PPPPTRTRSURRT 144.......
Figura 41t Relacdes semidticas entre projeto cromatico e temética conceituatigest da colecdo de vestuario
Shipibo: ArteSaNIA QIGITAL..........ueiiiiiiiiiii e e e e ettt r bbb a e e e e e e e e e eeaaaaas 151......
Figura 42t Rela¢des semidticas entre projeto cromatico e temética conceituatiges da colecdo de vestuario llha

[0 L=V = T T RS SUPPRPP 157.........
Figura 43t Resultados do diferencial seméntico da inten¢é@o dos desigrmiecdo Fandango Caicara............ 161
Figura 44t Associacgéo livre de palavras da cole¢cdo Fandango CaiDasignerst Nuvem de Palavras.............. 163

Figura 45t Categorias da Associacgéo Livre de Palavras mencionadas pelos des@plecdo Fandango Caigcard65
Figura 46t Resultados do diferencial seméntico da intengcéo dos desigrastecdo Shipibo............................. 168



Figura 47t Associagéo livre de palavras da colegéo Shipbesignerst Nuvem de Palavras...................ccoo... 169

Figura 48t Categorias da Associacéo Livre de Palavras mencionadas pelos desfgplecdo Shipiha............... 171
Figura 49t Resultados do diferencial seméntico da intengdo dos desigremkecdo llha de Maraja.................. 174
Figura 50t Associacéo livre de palavras da colecéo llha de Mamgsignerst Nuvem de Palavras.................. 176

Figura 51t Categorias da Associacgéo Livre de Palavras mencionadas pelos desigplecado llha de Marajo.....178
Figura 52t Resultados do diferencial semantico da interpretacdo dos potenciais cat®est colecdo Fandango

1072 1[or= 1 - FUU RO PP PO UPPPPPPPPPP 183
Figura 53t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dosmtiesn(bola laranja) nas respostas
para a ColeGa0 A FANUANGO CaUGAIA ... ...uuui ettt e e e e e et e e et e e e bbb bbb e e e e e e e eeeas 186
Figura 54t Associacéo livre de palavras da colecdo Fandango CaiGaracdo 4 Nuvem de Palavras.............. 187
Figura 55t Categorias da Associacao Livre de Palavras mencionadas pelos potemsamidores da GeracéotZ
COleGA0 AL FANAANGO CAIGAIA .. .eeeetretttitiiiiiaae e e e e e e e e ettt ettt et et e bbb s r e e e e e e e e e ettt e e e eeeeeaesabbbbbbaa e e e e as 189

Figura 56t Resultados do diferencial semantico da interpretacdo dos potenciais calwast colecdo Shipibo.192
Figura 57t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dosmtesn(bola laranja) nas respostas

para a coleGa0o B SiPiDO0...........uu e 195
Figura 58t Associacéo livre de palavras da cole¢do ShiptBeracdo 24 Nuvem de Palavras...........ccccccevvvvnneee 196
Figura 59t Categorias da Associacao Livre de Palavras mencionadas pelos potemsamidores da GeracéotZ
(0] [=Tor=To J = Y g 11 o] o To J RS PRRPPP 198
Figura 60t Resultados do diferencial semantico da interpretacdo dos potenciais calwast colecdo llha de
1= = 1 SRR 201
Figura 61t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dosmtesn(bola laranja) nas respostas
para a coleGa0 CIINA A8 MAIAJO........ceiiieee ettt e e ettt e e e e e e e e e s s e et eeaeeaaeeeeeeeaaanennennnees 204
Figura 62t Associacao livre de palavras da colegdo llha de Mar@gracdo 2 Nuvem de Palavras.................. 205
Figura 63t Categorias da Associacao Livre de Palavras mencionadas pelos potemsaisidores da GeracaotZ
(070][=Tor= To @ 11 g = o (=01 - = o 207
Figura 64t Comparacéo entre intencéo dos designers (azul) e interpretacdo dos @isesmmsumidores (laranja)
para a mensagem visual das cores da ColecBBadango CaiCara............ccvvvvruireerieiiiiieeereeiie e e eeeineeeeeens 210.
Figura 65t Comparacédo entre intencéo e interpretacii€olecdo At Fandango Caicara............ccccvvevveeveennnnn. 211
Figura 66t Intencéo e intepretacdo da associacgao livre de palav@alecdo A Fandango Caicara.................. 213
Figura 67t Comparacao entre intencdo dos designers (azul) e interpretacdo dos @isesmisumidores (laranja)
para a mensagem visual das cores da ColeCBBMBPIDA............uiiiiiiiiiii 216..
Figura 68t Comparacéo entre intencdo e interpretacii@olecdo B Shipibo............ccooviiiiiiiiiiiiiiiici, 217
Figura 69t Intencéo e intepretagéo da associacao livre de palav@alecdo B Shipibo..........evviviiiiiiininn. 218
Figura 70t Comparacéo entre intencdo dos designers (azul) e interpretacao dos @isesmisumidores (laranja)
para a mensagem visual das cores da ColecBIth@ de Marajl...........oooeeeeeeiiiiiiiiiiiii e 220.
Figura 71t Comparacao entre intencdo e interpretacii€olecdo QG llha de Marajo.............ccevvvevvvvvieniinnnnnnnnn. 221

Figura 72t Intencéo e intepretacéo da associacao livre de palav@aslecdo Q llha de Marajé......................... 223



LISTA DE TABELAS

Tabela 1t Importancia da cor nos produtos de moda pela visdo dos designeat#io Impetus.................... 179
Tabela 2t Dados sociodemograficos dos potenciaiS CONSUMIGOIES. .......cviiiiieeeiiiiiiiiiiiieeeeee e e e e e e e 181

LISTA DE QUADROS

Quadro 1t Termos usados por autores para homear os atributos/dimensdes da.Cor..........ccooevvveviieeernenns 34
Quadro 2t Significados associados as cores propostos por autores refer8nCia..........eceeiieeeeeeeeeeeeeeeennnnd 46.
Quadro 3t Definicdes conceituais de alguns autores associadas aos pririeipads da area da moda............. 54
Quadro 4t Etapas do desenvolvimento de produtos de moda/VEStUALIO...............ccevvvviiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeen 60..
Quadro 5t O que algumas escolas de moda do Brasil pensam e ensinam solimeadmacores?..................... 67
Quadro 6t Principais fundamentos da lINQUAgEM VISUAL...........uuuiiiiiiiiie et 74....
Quadro 7 t Elementos e principios da linguagem visual aplicados ao VESIUALIQ.............ceeeieiieiiieeeeeeeeeeennn, 11.
Quadro 81t AS trés triCOtOMIAS 1O SIMO....uuuuuuiiii ettt e e e e e et et e e e e e e s e e bebbbbb b 82......
Quadro 9t Sintese da classificagao geraCioNa@L..........uuuvieeieiiiiiiiiiiiiieie e e e e e e e e e e e e s e 97.....
Quadro 10t Oito caracteristicas de cONSUMO da GEraGAO. Z.........uuuiirereeeeeiieiaiiiiiiiieeerereaeaeeesseanneneeeeeeees Q9...
Quadro 11t Abordagem histdrica dos ciclos cromaticos Na MOda...........coeuvuiieeiiiiiiiiii e 103
Quadro 12t Relacao de coleces de moda participantes do Concurso dos Novos poredajecdes vencedoras
(] == T = 110........
Quadro 13t Colecdes de moda selecionadas para 0 COrpus da PESQUISA.......ccuvvureeerierriiireerreeninneeereennnns 111
Quadro 14t Questdes fechadas da entrevista com designers no Ultimo bloca............ccovvvieiiiiveiiiein e, 125
Quadro 15t Questdes abertas da entrevista com designers no Ultimo bloco...........ccccceeei i 126
Quadro 16- Relacao de cartelas Ishihara com respostas corretas € iNCOITELaS........uvvveiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeen, 131
Quadro 17t Analise semidtica AColecao Fandango CaicarBquipe UEL 2015.............cuvvvevieiiiiiinnnnneeeeeenn. 139
Quadro 18t Analise semidtica BColecdo Shipibd EqUIpe UNIPE 2017.........c.ccceevveeeeeeieeieeeeeeeeeeee e 145
Quadro 19t Analise semiética €Colec¢do Ilha de MarajbEquipe UTFPR 2019............cuvviiiiiiiiiiinieeeeeeeeeenn, 152
Quadro 20t Sintese das mensagens visuais das cole¢des analisadas de acoedarédise semidtica............ 157
Quadro 21t Pares de descritores utilizados no diferencial seméntico para asdifges estudadas.............. 158
Quadro 22t Perfil dos entrevistados Acole¢@o Fandango CaiGara.............covvvevviviiiiiiiiiiiiiniee e eeeeeeee 159
Quadro 23t Perfil dos entrevistados Bcolegao Shipibo.............oovvviiiiiiiiiiiiiin 166..

Quadro 24t Perfil dos entrevistados €colecdo Ilha de Marajl..............ueueeiiiiiiiiiiieeeeeieeeeeie 172



APRESENTACAO

No ano de 2017 ingressei no curso superior de Tecraolegn Design de Moda do
Instituto Federal de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio GfikiRRid)t Campus
Caic6, apdés uma breve passagem pelo técnico em vestuario, tendessdoo meu
primeiro contato com o mundo da Moda e do Design. No anoisegem 2018, iniciei
minha vida na extensdo, atuando como designer de moda no NUcldxtéasao e
Pratica Profissional (NEPP) Nuance na equipe de criacdo, auxiliando no
desenvolvimento de uma colecdo de vestuario denominadaRtenaria_ U «<p  S]vZ
como conceito gerador*pu  Ale } u} o} & opus U (}&E
upoZ (Figuralel

Figura 1t Lancamento da colecao Primaria do NEPP Nuance na Casa da Culhicad d&S
11

Fonte:Acervo do NEPP Nuance (2018)

Foi trabalhando nesse projeto de extenséo que comecei a perceber antifer
praticas projetuais de uma colecado de Moda, entendendo todgmesos, do processo

criativo ao produtivo e pensando de maneira critica solsen@todos de transposi¢ao

}

%o }
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da dimensdao estético-simbdlica para forma final dos produtas gr@duzimos. Nesse
entremeio, sempre fui apaixonado pela disciplina de semiédtica e petaglos das
cores, interessado em entender os mecanismos por tras da produgderntidos de
uma cartela de cores.

Essas questdes levantavam em mim uma curiosidade sobre quais informagdes
projetuais, para além do painel semantico, pesquisa de rmsid e tendéncias,
poderiam agregar ao processo criativo no momento da transposicacotbetdo
estético-simbdlico para a dimensdo semantica da cartela de coresngalizando a
criatividade do designer de moda e expandindo as possibiliddeleplicacdo das cores

no projeto de produtos de vestuario.

Figura 2t Langamento da colecdo Primaria do NEPP Nuance na Casa da Culhica d&RS

PR PR

Fonte:Acervo do NEPP Nuance (2018)

Assim, a importancia de pensar a cor de maneira estratégica sempre esteve
presente nas praticas projetuais de qualquer estudante de Modalotem vista que,
ao codificarmos a mensagem de uma colecdo, sempre consideramos, inicialmente,
como vamos transpor essas informacdes para as cores dos pratitasstuario. Com
isso, em 2019, a luz do prazo de submissao de trabalhasgphb® Coloquio de Moda,
decidi escrever um artigo cientifico analisando, por vias sérashtcomo se deu o

%o E} e} v Isp ) ES o E - ‘o AYo AW EJ
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ambito do NEPP. Esse trabalho foi aprovado, e por intermédimdignanciamento do
proprio IFRN, fui apresenta; de forma presenciaha cidade de Porto Alegré Rio
Grande do Sul.

A participacdo no Coloquio de Moda foi com certeza um ponto elpara
decisdo de seguir uma carreira voltada para a pesquisa. A troca dmag#o com
pesquisas e profissionais da area permitiu conhecer uma dimensaoréaa& cientifica
gue ainda nao tinha experimentado. Foi nesse mesmo periodo quielsuggiestao de
pesquisa que suscitou nesta pesquisa de mestrado.

Quando apresentei o trabalho supracitado no 15° Coloquio deayladh dos
membros da banca, a Profa. Dra. Renata Costa Leahy, questionou-med&certaos
ou nao investigado, no ambito do NERPNuance, a resposta interpretativa dos
potenciais consumidores para com as mensagens das cores da colechawg sido
desenvolvida. E de fato nao tinhamos.

Eda questéo ficou se desenvolvendo na minha cabeca, perguntandashbre s
se 0s potenciais consumidores entendiam as mensagens visuais qdesigaers
gueriam comunicar por intermédio do vestuario e como a obtencaocadeisformacdes
poderiam ser realocadas no processo criativo para servinplet para a criacao de
novos produtos de vestuario, mais relacionados com a inteagéai do publico-alvo.

Sendo assim, esta dissertacdo tem como intuito apresentar disesissitiais
acerca da aplicacdo da dimenséo interpretativa das cores em produtesstigariq
investigando as correspondéncias entre intencédo e interpreta@@abrdo com as
respostas de um publico-alvo especifico, mais jovem, que teveis@ia #e mundo

moldada a partir da tecnologia e da internet.



CAPITULO 1|
INTRODUCAO

Neste capitulo, serdo apresentados as
discussbes e contextualizagdes iniciais
acerca da dimensdao técnico-conceitual
gue guiarda o desenvolvimento da

pesquisa.

20
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1.1 CONSIDERACOES INICIAIS

Para a construcdo da informacao visual e tentativa de entrega maisaetigivuma
mensagem, faz-se uso de elementos visuais, ou seja, Signos, casaceriza
literatura académica da area como elementos e principios do desgges elementos
guiardo os olhares dos observadores por meio de seu desenvolvingerando o
processo de iluminacdo e reconhecimento de acordo com os seussdatligacao
(LUPTON; PHILLIPS, 2008; PIRES, 2008; ROGER, 2009).

Na interacdo com os artefatos de Moda, o primeiro elemento que o0s
consumidores tendem a perceber séo as cores, sendo estas graspessaveis pelas
decisbes de compras (JONES, 2005; éi#D, 2020). Milena Quattrer (2013) explica
gue a percepcao cromatica nesse contexto € facilmente hierarquizadtgahndo-se
em detrimento a outros elementos. Carla Pereira (2011) relaciosa etito a sua
rapida assimilacao. Dentro de colecbes de Moda, Doris Tref@0%8) aponta que as
cores devem remeter ao conceito trabalhado, enquanto Farina (2@d6plementam
gue o seu uso nao deve ser feito levando em consideracdo aspectasfdegpcias
estéticas e gostos pessoais. Com isso, compreende-se a corwnmasigno visual,
aplicado nas etapas de um projeto de produto, potencializarassiveis significacdes
contextuais (DONDIS, 2003; NIEMEYER, 2003).

A simbologia das cores € uma area que trata dos sentidos quEessa/ocam
baseadas nas percepcfes dos individuos em perspectivas psiaslogulturais e
sensoriais. Por meio de convencdes sociais passadas por gera@ief@madas com
o decorrer da historia, tem-se a maioria dos sentidos projaesscores (KANDINSKY,
2000; MEHTA; ZHU, 2009; BARROS, 2011; GOETHE, 2013).

As cores sdo um dos principais elementos de comunicacédo edutps ou
pecas graficas, tendo suas dimensfes atreladas aos mais diversodissirtabp
amplamente difusos em sociedades. Sabe-se que existem as correspasdamce o
preto e os sentidos de luto ou tristeza, o vermelho estandoGado a questdes como
paixdo ou sensualidade ou a cor rosa, com simbologias @édessininas. Vale a pena
ressaltar a modernidade dessas simbologias, a medida que desde a |datie, M
passando por periodos como Renascimento, até meados dos anggib8@se o azul

como elemento cromatico representativo da feminilidade e deaepa (SILVA, 2017;
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JONAUSKAIEEal., 2018).

A compreenséao efetiva do que se pretende ser comunicado vai vari@reen
0S contextos vivenciados, igualmente sua insercao culturdlencias das pessoas e
midia que os rodeiam. Sendo assim, ao se trazer recortes geogr&ficulturais, é
capaz de se obter diferentes interpretacbes para as cores nos artegatesus
elementos (GUIMARAES, 2000; ARNHEIM, 2011; CARDOSO, 2012; HB)LER, 20

Os simbolismos identificados nos estudos das cores também Barapho
contexto da Moda, no entanto, nem sempre esses significadoalsmsite admitidos
fardo sentido nos conjuntos de vestuario produzidos. Osgdess possuem a
predisposicdo de elaborar suas préprias asser¢cdes sobre odgiggminada cor
representa em uma composicao, refletindo uma ideia por vezes arbigdfidica, que
nao possui uma conexao direta com o objeto representado. Sasslm, a cor inserida
na colecao de Moda trara o poder narrativo de retratar novawgmécdes, criando sua
préopria linguagem e penetrando em novos coédigos visuais (PINA; ZREPTOW,
2013; MOREIRA, 2016).

Em uma colecdo de moda, o conjunto de simbolos projetados nas éores
utilizado tanto para modelar o conceito que norteia o tema daphuanto para atrai
0 publico-alvo. No design de vestuario, comumente se trabalha cartela de cores
gue variam de 4 a 12 cores, sdo conjuntos de cores maiores quse\véafiluenciar em
uma composicao (DONDIS, 2003; JONES, 2005; TREPTOW, 2013).

Portanto, métodos de transposi¢cao do conceito gerador para naizacdo em
uma cartela de cores podem nao ser aplicaveis de forma satisfatGwidoa bs casos
no Design de Moda, fazendo-se necessario abordagens cada vez neiffiasp e
inovadoras, centradas na interpretacdo dos consumidores de &esti.6bach (2001,
%o X iifle A%o0] <«<u ™ ]J(] po S Vv¥ipuve} v jus@B E pu }
Ulle <8 8]} % @ %E} pl]E } (18} 3[E {0} }Yp EEIV-TH I %
demonstra que explorar conceitos presentes em outras cién@afazs como um
caminho promissor para descobrir novas formas de se resolebigmas; a partir dai,
elucida-se a funcéo da semidtica nessa pesquisa.

A Moda estd além da fungdo pragmatica de vestir pessoas. Ela também
responsavel pela geracéo de codigos e leis. Ela esta relacionada atesgraoontros

mundiais para a tomada de decisdes com referéncias as tendénciasdie ou até
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mesmo em ambito cromatico, prospectando as cores mercadoldgicas destadado
(SVENDSEN, 2010). Lucia Santaella (2012) conceitua a semittica c@&ncia que
investiga os fendmenos de desenvolvimento de significacdo edse@harles Sanders
Peirce (1998), em seus estudos por cerca do ano de 1867demms signo como um
objeto relativo, tal qual as cores e a linguagem da Moda, sesdon, polissémico e
moldavel através dos tempos e dos seus contextos interpretafiM&®OVETSKY, 2009;
HOLTZSCHUE, 2011; HELLER, 2013).

O emprego da semidtica enquanto método de estudo torna possivel
surgimento de novas possibilidades de exploracao da prodde&entidos por meio
do vestuario, que podem consequentemente aderir a sociedade &uau

Debater a receptividade da mensagem cromatica em colecdes de moda é o
principal objetivo desta proposta, visando colaborar dentlo viés de Design de
Produto, com recorte em produtos de Moda e Vestuario. fAero da identificacdo
dessas mensagens visyagsta investigacdo de mestrado dialoga com a linha de
%o e<pu]e Z/v(}EU U }tupv] } Mo S uE-GraduadEg? E u
Design da Universidade Federal de Campina Grande (UFCG) ao oopailaua
delimitacdo de uma gama maior de interpretacdes cromaticas projetadasstoario
gue, consequentemente, abrem-se a criagcdo, 0 processo criatvaitdizacdo das

cores a um numero maior de possibilidades.

1.1.1 Questao de pesquisa

Com relacao as discussdes trazidas no topico anterior, a peepentjuisa de mestrado

tem como intuito responder ao questionamento:

Quais as possibilidades interpretativas das mensagensaias em colecées
de vestuario pela perspectiva da Geracdo Z quando comparaasa

intencado dos designers?

1.2 OBJETIVOS DO TRABALHO

Investigar quais as possiveis interpretacdes das mensagensrdaseco cole¢gbes de
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vestuario pela Geracéo Z e se estas, por sua vez, sao compeeddiforma efetiva

em confronto as pretensfes dos designers e ao trabalho prdduzi

1.2.1 Objetivos especificos

Compreender como € construido o conceito geradocalectes de vestuario
por meio do seu projeto cromatico;

Investigar como os designers codificam o conceito gerador detdes de
vestuario por intermédio da cartela de cores;

Identificar como consumidores de moda da Geracéo Z interpretararas de
colecdes de vestuario;

Verificar como a utilizacdo de acordes cromaticos afetam na assimdagao

mensagens das cores.

1.3 JUSTIFICATIVAS

A Economia Criativa no Brasil tem despertado atencéo nosodltanos. O relatério do
Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI, 2019) infarmaa gModa
corresponde a um dos segmentos com maior nivel de lucratividade eessgpodendo
ser observada como a Unica com aumento de remuneracdo média entre os andsde 20
e 2017 dentre os setores de consumo, porém indicando popicdgsionais na regiao,
contendo 299 no estado da Paraiba e 222 no estado do Rid&danNorte. O relatorio
ainda indica que, para o futuro, faz-se necessério desenvatvesmmodelos de uso das
informacdes de consumo e comportamento (SENAI, 2019).

Moreira (2016) afirma que a aplicacdo da cor no processo criativieloda é
uma area pouco investigada. Mesmo sendo extensamente utilizada nadades
praticas, os estudos académicos aprofundados dos processesuatie das cartelas de
cores no Design de Moda séo escassos. Portanto, o desenvolvidesttopesquisa se
baseia na possibilidade do desenvolvimento de uma melhor correlaglivaatntre
produto e consumidor, no que diz respeito as possibilidantedivas na elaboracdo de

uma cartela de cores.
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Com isso, percebeu-se oportunidades na investigacdo das possibg
criativas emergentes das mensagens cromaticas, analisadas a partircaggdy dos
consumidores. Essa proposta corrobora com o pensamento bachd(2001, p. 56)
onde afirma que se os desenvolvedores de produtos tivessem aunjaeide de
JVA «31P E % ES]E A v §IEEcekdidddes eskticas € simbolicas do
consumidor, os produtos teriam finalidades mais assertivasnégmo tempo, também
€ possivel contribuir para o ensino da disciplina de cticaga a Moda no futuro e,
consequentemente, para o desenvolvimento de profissionais mascdagos.

Para além de justificativas académicas, econdmicas e sociais, enquémttiaviv
de aluno-designer-pesquisador, a motivacao surgiu por praticgsgionais durante a
passagem pela graduacdo em Design de Moda, atuando como desenvohedor d
colecbes de moda no Nucleo de Extensdo e Pratica ProfissiobbB-2019) e
pesquisador de iniciacao cientifica e colaborador no Nucte@ebkquisas em Téxtil e
Vestuario (2019-2021) do Instituto Federal de Educacao, Ciéntecnologia do Bi
Grande do Nortet CampugCaico.

Desta maneira, identificou-se que as informacdes conceituaicaagdes de
vestuario sao elaboradas intrinsecamente a sua representacao simpélacaartela de
cores, focando-se apenas em sua emissdo. Sendo ,adss@rou-se que acaba nao
existindo o impeto, por parte dos desenvolvedores de cole¢c@andda, de se
identificar se houve o entendimento dessas mensegé@suas cromaticas quanto a
dimensdo estético-simbdlica dos produtos quando relacionada &erdao
interpretativa da percepc¢ao do consumidor.

Nesse mesmo sentido, Krippendorff (1989, p. 15, traducdoajassplica que
A"EJVPU U %o} %o E *HU]E < (} & uficadp pélB désipner) et oi S|
significado (do usuario) sdo 0s mesmos; consequentemente, a nedssida
e U VvS§] } % &} pus}t % E Sp E }u} o o Ee® ]J}v u_X
afirmativa, entende-se uma realidade quando se discute a vi@éndo
compartilhamento de ideias em um ciberespaco, tal qual a internet p&aracédo Z
onde se constréi uma rede de compartilhamento de ideias.Masao encontro do que
afirma Cardoso (2012), em que sdo os grupos que atribuem afcsigbes finais em

meio sociocultural aos produtos e consequentemente as cores.



26

1.4 DELIMITACAO DA PESQUISA

O publico-alvo deste trabalho sdo estudantes, profissionaessguisadores da area do
Design, especificamente aqueles com interesse em Moda, Cores eniCagdo Visual.
Com relacao ao objeto de estudo, essa pesquisa tem como intuitmiial debater
como as cores sdo interpretadas em colecdes de vestuario por mgierdapcao e
correlacdo do observador da Geragéo Z. Essas informagdes seréo agaspeom oS
aspectos visuais da obra analisados pelo autor e com o gpesfdamente codificado,
pelos seus designers.

Dentro das possibilidades amplas de pesquisa no universo da fealcados,
joias e vestuario), selecionou-se como objeto de estudo l@g@es de vestuario. Como
recorte, selecionou-se as colec¢des de vestuario conceituais queeracelo primeiro
lugar no Concurso dos Novos entre os anos de 2014 e 2@h@urso este que faz parte
do maior evento de moda autoral da América Latina, o Dragao FaBragii.

O estudo tem como escopo a andlise da entrega da mensagem visual ceomati
dessas colec¢des de moda, delineando um comparativo entre a formaaaooiecéao foi
desenhada pelos designers da equipe envolvidas no projetey oesultado final e, por
fim, como o publico interpreta essa mensagem a partir das cores. @mefal tedrico
gue subsidia esse projeto vai de consonancia as tematicas dass, Cdioda,
Comunicacao, Semidtica, e como tais areas se interrelacionam.

Bomfim (2001) versa sobre um modelo de andlise estética de pyediuttos do
processo de Design, em que considera uma extensa cadeia produotrota a essa
construcdo estético-pratico-Ju 0] }X K pups}E (JEu <«g ~hu } i 8§}
sistema de informacao € uma unidade entre forma e contetdo. O cdotdiz respeito
aos aspectos inerentes ao proprio objeto, isto €, aos elementescgracterizam sua

eelv ] _ ~Ti1iU %X ifeX ] vS§ ]JeetU } JuSHE] }ve]uuE
encadeamento de interrelacbes em que o artefato adentra e que, nessids,
constréi e molda sua natureza a luz de diversas variaveis quaraleesintaxe da forma

do produto, assim como sua alocacédo social e questdes cuerplietacdo (Figura)3

He}
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Figura 3t Adaptacdo do modelo de design para investigacao estética de acordo taipesguisa de
mestrado

Unidades produtivas Contetido + Forma Usuario

Codificador

Decodificador

Geragdo Z

Mensagem

Designer de Moda Colegdo de vestudrio

Fonte:Recorte adaptado de Bomfim (2001)

A partir da Figura 3, pode-se enxergar a delimitacéo investgdavpresente
pesquisa com base no modelo de analise estética proposta poififao(2001).
Investiga-se, portanto, a relacdo exercida entre as trés partegaiendo processo
produtivo e criativo: as unidades produtivas (processo @elpgéo), isto €, a visdo dos
designers que codificam as mensagens veiculadas pelos artefatos de @atbjeto
(conteudo + forma), compreendendo o artefato em si que serve especialmerandl
para veiculacdo de mensagens visuais. E, por fim, os usuarioso(sugociedade),
agueles que decodificam as mensagens e, considerando o sistema deual

comunicacao, geram inferénciagedbacksobre os produtos.

1.5 ESTRUTURA DO RELATORIO

Este documento de mestrado teve seu desenvolvimento condicionado aaggitalos
com respectivos desdobramentos técnicos, tedricos e conceituais

Neste primeiro capitulg foi abordado uma breve contextualizacdo acerca do
enquadramento da pesquisa na fundamentacéo teorica existente na aresnugica
do projeto, introduzindo, a partir desse ponto, a quEstde pesquisa, seguido pelos
objetivos, tanto gerais quanto especificos desta dissertacdo.fiPorfoi feito uma
justificativa do estudo, assim como uma delimitacdo para, em segfitdjzar o

capitulo apresentando a estrutura do documento da dissertacao.
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Em seusegundo capitulo,apresenta-se os conceitos referentes a area das
pesquisas em cores, desde a teoria aos significados culturais.

Em seuerceiro capitulo,abordase o desenvolvimento projetual de produtos de
vestuario, com foco no processo criativo, na elaboracao rda oartela de cores e,
consonante a isso, na producdo de mensagens visuais por intermédiestuario.

Em seuquarto capitulo, € a apresentada a importancia da dimensédo
interpretativa para o processo de design, demonstrando a inteé&gedessa area com
a moda e as cores. Para efeitos de finalizagdo deste capitulo, c@aseitas principais
caracteristicas da Gerag¢ao Z enquanto recorte geracional e grupmsenco.

Em seuquinto capitulo, é abordado o delineamento metodolégico em que a
pesquisa se enquadra, trazendo, junto a iSso as etapas que a geesene. Em seguida,
aborda-se aorpusdo projeto, ou seja, as colecdes de moda que samvile guia para
todo o desenvolvimento técnico das trés etapas centrais do thebapresentando
ainda o modelo de analise semiotica do projeto cromatico déscdes de moda. A
seguir, trata-se sobre o roteiro de perguntas para as entrevistas 0s designers
responsaveis pelo desenvolvimento das colecbes de moda, sendo sepeido
apresentacao do instrumento de pesquisa que servira para o desemento dosurvey
com os observadores. O capitulo finaliza com a apresentacdo dosdoséibe
tratamento e analise dos dados levantados.

Em seusexto capitulo,sdo apresentados os resultados e discussdes obtidos
mediante a aplicacdo da metodologia planejada. Inicialmente, analisa-setiradaar
visdo da semidtica, o projeto cromatico das cole¢des investigamasrelacdo ao seu
conceito gerador. Em seguida, explora-se a intencdo dos d@gsigpara com as
mensagens das cores com base nas entrevistas conduzidas. Ademais;sexpd
interpretacdo da Geracdo Z com relacdo as mensagens das cores dessas mesmas
colecdes de vestuario. Ao final do capitulo, comparam-se oftades, discutindo sobre
as correspondéncias e divergéncias entre a intencéo e a interpretilsmensagens
das cores.

Em seusétimo e ultimo capitulo, apresenta-se as conclusdes da pesquisa,
partindo de cada um dos objetivos especificos, explicando castes foram

concretizados. Ainda, demostra-se as dificuldades e limitagcoegeresse pesquisas
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futuras. Ao final do trabalho, séo apresentadas todas as referébitibsgraficas usadas

como embasamento para esta pesquisa, seguido pelos anexos e apéndices.



CAPITULOP2
CORES: TEORIA,
PRATICA &
SIGNIFICADOS

Neste capitulo serdo introduzidos os
conceitos sobre a teoria e a prética da
cor. Aborda-se as questdes referentes
aos fundamentos da cortrazendo
ainda o recorte de suas simbologias
dentro das culturas. A estrutura de
subtopicos explorada neste capitulo
decorre de uma sintese de outras
dissertacdes de tematicas correlatas ja
feitas no PPGDesign da UFCG, como
Lima (2020), Menezes (2018) e
Nogueira (2017).

30
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2.1 FUNDAMENTOS DA COR

Apesar da dificuldade de definir um conceito holistico pararajue englobe todas as
suas aplicacbes, os estudos na area ja vém se desenvolvendo hadaasogue suas
principais no¢des e parametros ja se encontram permanentemente estabededéiccor
pode ser compreendida de acordo com o efeito da luz sobre a highana, atuando
em organizagao nervosas no cérebro. Portanto, os artefatos n&weoscor, tratando-
se na realidade dos efeitos da emisséo de luz, absorvidas oud&dlg@ielos objetos, na
visdo humana, suscitando em reacfes quimicas, fisicasodisiad e/ou psicoldgicas
(BRUNI; CRUZ, 2006; HOLTZSCHUE, 2011; PEREIRA, 2011 2815)ERAra )4

Figura 4t Visdo da cor

. @
Y.
Fonte: Holtzschue (2011)

Figura 5t Espectro visivel da luz

ONDAS ELETROMAGNETICAS
< Y X uv LUZ BRANCA v T MO RF ’
Espectro visivel
481] nm 55}|] nm 7[:|[l nm

Fonte: Yasser (2013) com base em Frova (2008) e Berns (2016)

De acordo com a fisica, a visdo de cores humana é decompostameiie
dentro de uma escala cromatica medida em nanémetros (Figura 5), deadanite

espectro visivel da cor. De maneira técneagensibilidade da visdo humana da cor é
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colocada como estando dentro de um espectro de ondas eletromagseti
especificamente entre 380 8@ nandmetros, e tem sua composi¢ao indo dos raios de
luz ultravioleta aos infravermelhos. Dessa maneira, para a peiioggg visao fisiologica
do ser humano, os comprimentos de ondas da cor laraggaesentamo 4pice da
sensibilidadeportanto, apresentando uma maior facilidade na visualizac&uoedida
que a cor violeta é a mais dificil de se enxergar (FRZDO8; BERN2016)

Nessa perspectiva, a cor tem sua replicacdo condicionada a dasasst
principais de notacao e classificacdo bastante utilizados em mé&iicaye industrial,
isto é, o sistema de cores RGB, uma tricromia, composta peles wermelha, verde e
azul (ed, greere blue respectivamente formando a sigla RGB) como base, e o sistema
CMYK, por sua vez, uma quadricromia, composta pelas cores miagenta, amarelo e
preto (cyan, magenta, yellove key color/blackrespectivamente compondo a sigla
CMYK) em sua base (Figura 6) (ROCHA, 2011; COCHRANE, 2014; PEIROSA, 20

Figura 6t Representacéo visual do sistema de cores RGB e CMYK

Fonte: Elaborado pelo autor de acordo com Sherin (2012)

Do ponto de vista industrialos sistemas de cores trazem solucdes de
uniformizacdo da cqronde torna possivel adaptar os elementos presentes em uma
cartela de cores de um produto dentro de diferentes meios de cocagdo e
desenvolvimento de artefatos de uma forma satisfatoria. Com relacaoeassfiss, 0
RGB tem sua aplicagao voltada a construcéo de materiais para pgéuag observacao

em midias digitais, a medida que o CMYK tem sua utilizacdamtzite voltada para
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o desenvolvimento de pecas que irdo ser veiculadas em midias impressas\ROLL;
CHEN et al., 2018; HARDER, 2018).

Aliado a isso, a classificacdo das cores ainda ocorre dentro ¢e duas
categorias, sendo estas a cor-luz e cor-pigmento e a de insercfadnéo de sintese
cromética aditiva e subtrativaCom relacdo ao padrdo RGBs @ores-luz saoca
nomenclatura atribuida a projecéo central da luz diretamente pana & visdo humana.

E possivel visualizar esse conceito na pratica, por interndédiaparelhos digitais como
televisdo, smartphones e computadores, ou seja, equipamentos quiranai luz de
forma direta a visdo humana. Ademais, 0 RGB ainda tem sua inser¢ém deesintese
aditiva das cores. Ao se pensar na jun¢ao de todas as coresipans®u resultado sera,
por sua vez, o branco, o processo de adicdo e sobreposichz dEPEDROSA, 2008;
BARROS, 2011; SILVEIRA,)2015

Assim como no RGB, o CMYK também se enquadra em mais dois coreeitos d
ciéncia das cores, estes sendo as cores-pigmentos e 0 padradeke Sabtrativa. As
cores-pigmentos sado todas aquelas que possuem aplicacdo em artefabos,fiem
produtos e objetos, assim exige-se um segundo objeto onde selra refratada e a cor
emitida. Sua compreensao pode ser facilmente visualizada por maig@idmentos
utilizados pela industria téxtil-confeccdo, por exemplojragsomo as tintas e corantes
gue adornam os artefatos de Mod@inda, o sistema CMYK se insere em sintese
subtrativa, pois, quando se tem em mente a unido de todas as parearias por meio
de produtos materiais, o0 seu resultado, ao contrario dagsduz, sera a subtracao de
todo o plano de claridade, isto é, chegando a cor pretaAR@BOS, 2011; SHERIN, 2012;
SILVEIRA, 2015; CARNEIRO; BARRIGIO, 2019).

No contexto desta pesquisa, observa-se que os artefatos de vasfaaem uso
de cor-pigmento e corantes em sua elaboracédo, empregando o sistema MGXeRie
classificacdo, tendo em vista a materializacdo do objeto e o consatirio-produto. No
entanto, como Gsurveycom os potenciais consumidores e a entrevista com os designers
foi completamente conduzida em ambiente virtual, pela platafor@aogle Forms
utilizou-se de imagens digitais e videos de produtos de aestaomo estimulo visual
as quais sao geradas pela emisséo de luz da tela de disposiétrésiebs (cores-luz).
Portanto, os resultados posteriormente identificados foram wrficiados por fatores

externos de conversao de cores e calibragcdo da tela de cada respgendas,



34

consequentemente, ndo garantem totalmente a fidelidade das cores plaaejpelos
designers (CHEUNG; WESTLAND; THOMSONYROGIESTLAND; LI, 2020

A existéncia da cor ndo esté relacionada apenas a sua percepcao puxadient
espectro visivel, mas também se trae outras questdes como a quantidade de
claridade que a envolve, bem como a quantidade s#uracdoque se recebe. Estes
atributos/dimensdes conseguem alterar toda a visualizagdo humana sobre u
determinado elemento cromatico. Explicando de maneira mais apraefdada cor é
composta por trés dimensdes/atributos que s&do percebidas sanalimente e,
consequentemente, sdo de caracteristicas indissociaveis, denomindelamatiz,

saturacéo (ou valor), e claridaeu croma) (Figura 7) (GUIMARAES, 2000).

Figura 7t Dimensdes da cor

Fonte:Holtzschue (2011)

Embora o conceito de cada uma destas dimensbes da cor se emcont
estabelecido de maneira satisfatoria na literatura da area, ndo énnoo observar
distintos termos para definir uma mesma dimenséo, ou até diferenteattf@u (2019,

% X 116+ S EABesarde tniversais, os atributos da cor recebem denominacdes e
definicbes diversas de acordo com o autoRortanto, € importante entender e
estabelecer quais termos serdo empregados no desenvolvimento deste tralukdho
modo que se tenha um padrédo de linguagem. Baseando-se no gqapdesentado na

tese de Milena Quattrer (2019), elaborou-se a seguinte sinteseetant(Quadro 1):

Quadro 1t Termos usados por autores para nomeaatributos/dimensdes da cor

Termo empregado nesta

Autores Termos sugeridos .
pesquisa

Munsell Matiz

Aumont Matiz Matiz

Varela Croma
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Pope Matiz
Dominguez Matiz
Jones (2005) Matiz
Treptow (2013) Matiz
Outros Tom
Quattrer Matiz
Munsell Valor
Aumont Luminosidade
Varela Brilho
Pope Obscuridade
Dominguez Valor de luminosidade Claridade
Jones (2008) Luminosidade
Treptow (2013) Luminosidade
Outros Brilho
Quattrer Claridade
Munsell Croma
Aumont Saturacao
Varela Saturacao
Pope Intensidade
Dominguez Grau de cromicidade Saturagao
Jones (2008) Saturagdo
Treptow (2013) Saturagdo
Outros Saturacao
Quattrer Saturacdo

Fonte: Adaptado de Quattrer (2019)

Tendo em vista 0s termos e conceitos apresentados acima, decidiofse p
empregar e padronizar o uso dd& o0 A@E « Zu $]I[U chfidagefEVv} }[u ]1&}
deste trabalhgassim como visto utilizado pela Profa. Dra. Milena Quat&efi9) em

sua tese sobre o0 ensino da cor. Entende-se que, a partir diestiado, consegue-se

1 Optou-se por acrescentar ao quadro elaborado por Quattrer (204 8rmos empregados nos livros de
Sue Jekyn Jones (2005) e Doris Treptow (2013), pois se tratartodesaeferéncia na area de criagéo e
desenvolvimento de produtos de Moda. Sendo assim, pode-se observar quais sg&onogis utilizados
tanto na area da cor no geral, como esta aplicada a Moda.
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dialogar efetivamente com os autores e leitores interessados tantéreia da cor no
geral, quanto com o conhecimento base trazido nos livros especifitanda area da
Mod&?, além de auxiliar na manutencéo de um padrdo de termos. Arseguesenta-
se o conceito de cada um destes termos, trazendo exemplos dersaido vestuario.
De modo pratico, anatiz, também conhecido como tom, corresponde a uma
segunda nomenclatura a ser atribuidd & € adr[ Entende-se como a definicdo de
uma das posicdes do espectro visivel. E o ponto em que segamsliferenciar uma
cor de outra, identificando o que seria um vermelho, do que,so@ vez, € um verde. E
a dimensao mais conhecida entre as pessoas, pois é justamente a madke faeil
nomeada e assimilada de forma instantanea (Figura 8) (PEDROSAFIZIEIREDO;
CARVALHO, 2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).

Figura 8t Matiz e tom do matiz Marc Jacobg Fall t Readyto-wear2020

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Vodrashion Show@020)

Como representado na colecdo do Marc Jacobs, na figura acima, o naatiz é
diferenca entre as cores no espectro visivel, portanto, que asato Unicas e as

distinguem entre si, como exemplo o que diferencia um amaredo ge um verde puro

2 Observou-se grande disparidade entre os autores com relagédo a adogdermos em portugués que

(Jv u}e SE!s SE] us}exX uleU u }Ev}e]S GulvyvagdPi] Papliy u% E P
entre os autores da area da Moda (JONES, 2005; TREPTOW, 2013tRE)RTES; ROSA JUNIOR, 2020),
decidiu-se por acatar as sugestdes da literatura da area delimita pedaipesle Quattrer (2019) e usar
N 0 (E] parase referir a variagao de clareamento e escurecimento da cor (MONZHST2).
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YU S§SCE E ~11i0U % X eidmportdntésalientaymmog que matiz € cor, mas ndo
€ toda cor que pode ser denominada matiX v} uderde matiz a cor em seu estado
puro, como por exemplo os quatro primeirm®ksda Figura 6, e de tom do matiz as
suas correspondentes variacdes de saturacdo e claridade, tomteoduzir a frente
como pode ser visto no ultimookda figura supracitada, que representa uma variacao
de alta claridade do matiz vermelho.

Com relacéo aaturacaq esta corresponde ao nivel de pureza da cor, ao quanto
a cor se aproxima do seu estado puro (matiz original) ou otqumelemento cromatico
se aproxima do seu estado na cor cinza. Nessa perspectiva, uma itorsaturada,
estaria relacionada ao seu nivel de pureza elevado, a medida que unjogoo
saturada, se assemelharia a cor cinza (Figura 9) (FIGUEIREDO; CARVEG;HO, 2
EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019

Figura 9t Saturacaot Alexander McQueer Fall t Readyto-wear2020

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Vodr#eshion Show@020)

Como representado na colecdo de Alexander McQueen, a escala de saturagéo
segue do ponto mais saturado da cor, ou seja, do seu estadopmia, correspondendo
ao estado do matiz puro, trilhando até o cinza correspondentemento em que de
fato a cor perdeu totalmente o seu estado de pureza (FIGUEIREDO; CARRMABHO,
EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2019).
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Com relacédo a caracteristica daridadedas cores, faz-se referéncia ao nivel de
intensidade visual percebido no matiz saturado (Fidua(FIGUEIREDO; CARVALHO,
2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRBR, 2019

FiguralO t Claridadet Marine Serret Fall t Readyto-wear2020

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Vodrgshion Show@020)

Conforme as leis da percepcao, caso as trés sensibilidades do olho
sejam estimuladas de modo igual e simultdneo, a luminosidade

Y

maxima equivale a cor branca. No entanto, quando uma ou mais
sensibilidades séo estimuladas, a luminosidade mais fraca possivel,
equivale a cor preta (SANTOS, 2017, p. 25).

Como vislumbrando na colecédo da tempor&add 2020 da marca Marine Serre,
aclaridade compreende o ponto em que se consegue diferenasacala de que a cor
em um objeto ou artefato € clara ou escura, nesse sentido, a depedéeesua
aproximacdo da cor branca ou da cor preta, respectivamente (PEDROSA, 2014
FIGUEIREDO; CARVALHO, 2016; EISEMAN, 2017; SANTOS, 2017; QUATTRER, 2
De acordo com Nogueira (2017), quando se mistura branco ou postmatizes,
suas associagdes simbolicas se alteram, pois se tornam mais alamais escuros,
‘Desta forma, cores claras, ou brancas ligeiramente coloridas,aevdeveza e
suavidade [...], enquanto que cores escuras ou bem proximgsedo sdo vistas como

discretas ou intimidadoras(NOGUEIRA, 2017, p. 22). Por isso, é relevante se atentar
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aos atributos da cor na configuragdo dos produtos, viste @stas influenciam

diretamente na percepc¢do da mensagem visual.

2.2 ESPECIFICACOES & PRATICA DA COR

Aexploracao das dinamicas que englobam o universo das cores t@®muitos anos
atras Os filésofos buscavam compreender o surgimento e as potenciabdatcadas
pelos elementos croméaticos, as configuracdes de harmonias e ossefgitoelas tém
na cognicdo humana (HOLTZASCHUE, 2011). Newton construiu sizg|a deo
contrapondo ao conceito linear de organizacao cromatica, demandb que as cores
nao tém sua organizacdo dependente de uma linha, sem contato siraalé&mire as
cores, mas sim, de um circulo, relacionando-as. Em contidpafboethe questiona a
necessidade de compreender a existéncia da estética e das artes denteadmeno
da cor, adicionando as dimensdes fisioldégicas e quimicas nendintento dos
elementos cromaticos.

No entanto, os conceitos e teorias desenvolvidas por Goedtreateve uma
alta adesao e compartilhamento pela comunidade cientifica, a megidaeus estudos
eram, em suma, mais voltados as artes e a percepc¢ao qualitativa deo auedas
ciéncias; por tocar em um ponto altamente estético e relacionadefaito da cor na
mente e alma humana (GONCALVES, 2008; BACH JUNIOR, 2016; NOGUEIRA, 2017;
MOURA, 2019).

Figurall t Circulo de cores de Goethe e suas simbologias ético-morais

Fonte: http://www.colorsystem.com/?page_id=766 (Acesso em 02 abr. 2021)
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Goethe desenvolveu estudos na area de pesquisa conhecida como feadmen
cromético, identificando como as cores podem afetar de formaldigica o corpo e a
mente dos individuos (Figura (ONCALVES, 2008; POSSEBON, 2009; GOETHE, 2013;
SILVA, 2016; ARRAES, 2018; SILVA, 2019). Esta foi uma das pelaghessregistradas
da busca pela formalizacdo de um tratado sensorio da cosezi@otencial de evocar
sentidos.

Em seguida das descobertas de Goethe, os caminhos para @ estsdores
por uma perspectiva fenomenoldgica e artistica, encontravabgeto, mesmo que nao
totalmente aceito pelos cientistas da época (BARROS, 2011). Bartds 1§209), em
sua pesquisa sobre a cor no processo criativo, define as metgdsl de ensino
u8Jo]l ¢ % 0}+ § «E] }+ }E HZyls G} “%E w } o}
cores aos aspectos técnicos da mistura de pigmentos [...] cosesséilidade artistica,
procuraram encontrar na interpretacdo das formas e das coresnololos universais

yupvl  } Alep o_X +8 ¢ 8§ }E] ¢ Jv(op v])] E%WEF]A 4 VS
criatividade dos designers, ensino e uso da cor no Desigrodetos de vestuario.

De modo inicial, tratando acerca das teorias introduzidas poanltes Itten,
especialmente compartilhadas por meio dos livide Elements of ColoesThe Art of
Color, sua metodologia de uso e ensino da cor se centrava na valorizacdo da
individualidade da percepcéo e expressao subjetiva dos elemerdosaticos.

As falas de Itten despontam industrialmente em diversos aspectos da
construcdo de produto e dos conceitos de comunicacéo e gesséal ainda podendo
ser aplicado como realidade na sociedade produtiva contemporasteg,idesde como
0s produtos podem ser organizados em prateleiras de supermercados projeto
cromatico de colecdes de moda, além de aspectos pos-produtivaso seu arranjo em
araras nas lojas. Nessa perspectiva, explaatajue as cores que compdem uma

determinada consonancia terdo efeitos constantes e automaticos umas asloutras,

}ou}
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resultado dessa consonancia sobre a visdo humana (FARINA, 280508, 2011).
O autor conduz estudos sobre a dissonancia entre a llsoenlra, materiais e
texturas, assim como ritmos e demais formas de expressao visuah, Assrtista

identifica sete contrastes cromaticos: matiz, claro-escuro, o-dtiente,
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complementares, simultaneo, de saturacdo e extensdo; (FigurdBBERROS, 2011;
BLAHA; STERBA, 2014; OSBORNE, 2017).

Figural2 t Teoria dos sete contrastes de Itten

Fonte:Elaborado pelo autor a partir de Voglashion Sho\{2019; 2020) e conceitos de Itten (1973)

E importante observar que a partir destes conceitos e técnicgsagearas por
Itten, os designers de Moda conseguem comunicar determinadas mensageass
compondo uma cartela. E possivel, por exemplo, quebrar o astetrharmonico das
cores de uma colecéo, visando chegar a um efeito de assimetria naasramp de
inquietacdo e provocacao na cognicdo dos potenciais consumidooes isso, obtém-
se uma gama de possibilidades de comunicacao visual nos psodetvestuario.

Em seguida, Wassily Kandinsky soma as teorias das cores acaexsor
sensacdes visuais que sdo evocadas a partir das caracteristicataprde cada
elemento cromaético, sua sinestesia, tendo seus conceitos aproasdalde Goethe no
sentido de vislumbrar aspectos estéticos-filoséficos patsm da cor, principalmente
na arte (MANTERO, 2012; FOGAZZI; ZORDAN, 2014; WEDEKIM@N$; ROCHA,
T1i6eX E]ee}U < v JvelC ~i600U % X }0oZ¢ 0uS] <HEXE XA % E]Ju v
suas propriedades, é fascinado por sua beleza. A alegria penetraadalkespectador,
gue a saboreia como umogrmetU pu [P p Higura X3 expbe uma representacao

visual determinado por Kandinsky a partir do movimento da emissdozdexecutada
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por cinco dos seis elementos cromaticos basicos de Kandimpsltp além dos

acromaticos.

Figural3 t Movimentos sensorialmente emitidos pelas cores

” BRI : i %
A
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Fonte:Barros (2011) baseado em Kandinsky (1996)

Estas relacbes explicadas por Kandinsky conseguem apontar uma base

explicativa para as simbologias das cores na sociedade, despomarabnhecimento
sensorio da cor, seja simplesmente ao relacionar a cor azul aegdrnm o amarelo ao
guente. Portanto, os designers de Moda conseguem obter resultsigpsficativos ao
aliar a mensagem visual pretendida com o potencial sinestésico dacayye estes
conseguem evocar sensorialmente. Por outro lado, é valido ressplara Moda
consegue subverter estes codigos de bases sensoriais daow,tratado por Farina
(2006), onde esta transpassa as propriedades climatologicas gaeoadvoca e acaba
por ser usada em diferentes estacdes do ano, com diferentes mensagaasy
Outra pratica da cor importante para 0os conhecimentos construitkste

trabalho séo os tratados por Josef Albers (ALBERS, 2009; BARR(DSASXIM como
Itten, Albers abordava as no¢des de contraste, principalmente aqdelesminados de
sucessivos e simultaneos, além de discutir a necessidade de cardpress nocdes de
figura-fundo de forma aprofundada. Acerca das questdes sobradraa, Albers (2009)
faz uma critica as harmonias desenvolvidas dentro da metodadegié&rculo cromatico,
por Itten, pois ignora as mudancas de saturacao e claridadeamdio que qualquer cor

pode ser utilizada dentro de uma consonancia, desde que mengdida e seus efeitos
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aprovados quando observadas juntas, por isso, 0 autor supdacindica a execucao
de teste de cores, a fim de se confirmar as implicagdes desejadasa(E4(ALBERS,
2009; BARROS, 2011; LUFT, 2011).

Figurald t Teste de proporcdes de cores (A) e diferentes proporcdes de corasstudrio (B)

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Albers (2009)

Tendo em vista que o$o0ks que compdem as colecbes de moda sao
usualmente construidos levando em consideracao duas partes @isdips (a parte
de cima) ebottoms (a parte inferior), vale a pena observar que a propor¢cédo de cores
delimitada pelo designer € uma forma importante de conseguir chagaensagem
visual pretendida, atendo-se, a0 mesmo tempo, a cartela de corggnamente
planejada (MONTEIRO, 2018). Nesse contexto, pode-se obtamdédsrinterpretacdes
para um mesmo conjunto de cores aplicados a uma peca de vestualiend@rde

acordo com as escolhas de proporcao destas mesmas cores.

2.3 PERCEPCAO & FUNCOES DA COR

A percepcao € o fendbmeno que ocorre logo apos a sensacao, definopo® deve ser
sentido e interpretado, tomando como base as rela¢des de interagdmuoano com o
ul] vs X JE } }u ,}o8le Zpu ~11{1U %eX) 30 %SE Yo v}l

o que foi sentido. Ela reconhece e identifica a sensacéoatka como um filtro,
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Dessa maneira, quando se recebe estimulos visuais, a percepcadorprisrade a
decodificar as formas a partir da leitura das sombras e luzes,grarseguida ler todas
as suas demais partes constitutivas, reagindo intuitivamen® (FZSCHUE, 2011).
A percepcgéao das cores compreende entdo uma soma de todos os aspeetos
influencia diretamente o cérebro humano nas relagdes positivasegiativas que este
exerce com as propriedades cromaticas de um objeto, ambiente ou geSsgundo
'Wlu E ¢ ~7111U %X AieU A % ES]E €XXXq(] % }® HSEENVA]u 0
das cores, adquirimos naturalmente um repertério de signos qeppssa a constituir
} <p }vZ Ju vS}e eu% E(] ] ou vs }u} o]vPuEP Y ESEE} + X
determinado diretamente pelas relagdes fisiologicas, psicologicdtsirais e sensoriais
humanas, guiando 0 modo como se enxerga, percebe, sente e intergetationulos
cromaticos a que se é exposto (PEREIRA, 2011).
A compreensdo do modo como essas cores sao percebidas por deddomin
publico serve comadnput para o processo criativo de design, delimitando etapas
projetuais e influenciando nos elementos formais de uma conggosiHoltzschue
~11iiU %X AU SE W } viee o v o] <gp "hde ¥ UWuvEF} % E S]
da percepcéo fornece informacdes que ajudam o designer a direcionar, néssveaes
a controlar, a maneira como um design € recebido pelo seu pdblicA} X ¢ v 0}P]
se torna ainda mais precisa quando traz a cor na configuidgsiprodutos a tona, visto
gue € um dos primeiros elementos percebidos (JONES, 2005eGiLI(2020).
Tendo isso em mente, observa-se que as cores desempenham diversassfung
no desenvolvimento de um projeto de produto ou de uma mensagem visowilp
categorizar, hierarquizar, diferenciar ou informar (FARRO®6). Sherin (2012, p. 66,
SCE U } v}iee ¢ ( 0 <«qde thspirh€e péovocar. Pode nos fazer rir e provocar
HU @E *%}e3 X eeJuU %}ee A 0} 3 Eug}%}eIE 0 [}V ] %o}
Quando em se tratando dos artefatos de vestuario, essas funcdesraqu
novas possibilidades, decorrente de caracteristicas especifisastapas projetuais dos
*]Pv E- u} X }lu} }E <}Z ~T1i6pe%eN T %B%E®& W }} v
como a cor € usada nas roupas, a propria cor serve como uma mefzoaao
simbolismo, e a implicagdo da metafora da uma historia pégo EE} nS}e u} X WlE

isso, a relagédo da cor enquanto informagéo veiculada por meioattupiy de vestuario
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€ um dos assuntos mais pertinentes para os tratados desta pesageisdo abordado
adiante.

Nos subtdpicos a seguir, sera discutido inicialmente acercapdosipais
aspectos com relacdo a percepcao da cor, abordando o que tange assetayd a
cultura, os contextos e a sensorialidade, dando énfase as@mo&Em seguida, sera
abarcado especificamente a cor como construto informacionandd um vinculo

como topico seguinte, que trata justamente sobre a cor na Moda.

2.3.1 Os aspectos culturais & as significacdes das cores

A atribuicdo de simbologias aos objetos e artefatos humanos € detererum longo
periodo. Elas foram usadas com o sentido de categorizar, ordenaestabelecer
hierarquias entre partes que habitam um meio social, com énfase em su& amp
projecéo no vestuario (PASTEOUREU, 1993; PINA, 2009). SiNé&rg(2A@21) aborda
um fenémeno denominado de cor de memoria, onde » }E S oo} ] }e
diferentes objetos por efeito da memoaria, sofrendo toda mudanggwdamente com
o significado deste objeto. [...] as cores podem ser afetadas gaiperiéncias e atitudes
Eulv v uusE] }} e+« EA }E_Xatribuicoes simudicas das

cores sdo permeadas por um espirito do tempo que reflete, dentreasutoisas, as
dindmicas socioculturais de uma época.

Esse reflexo sociocultural compreende uma grande influéncierepcao das
cores, visto que cor e cultura sdo informacdes indissocifPRASTOUREAU, 1997).
A} E ]ee}U MoA JE ~T1iAU %X i1le }u WSO SUE Wy 85357 [Bhoo
ativamente da construcdo dos significados de tudo o que paveotidiano. Esta-se
envolvido diretamente comacoms &Y } ¢Ju 0] }e 3} i 8}e X e pv]A E-
diferente quando em se tratando dos elementos cromaticos, on@deaganizacao e
uso enquanto cédigo social Ihe provem determinadas caracterissicalsolicas que
passam a ser reconhecidas dentro de uma cultura, pelos povosdosenaguele
ambiente (FARINAZ006).

Considerando que a cor detém um forte potencial de significaghorda-se
nessa pesquisa a cor como signo, ou seja, subjetivo e comquatels comunicar uma
ideia para um grupo de pessoas, interpretado a depender dos dencai®g do

processo de comunicacdo. De acordo com Fg@086, p. 89), sobre a linguagem das
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Asignos visuaigealmente s6 possuem valor real quando podem ser

facilmente decodificados por aqueles a quem se dirigem, seu publieg-]v} X E -

useu} e vs] }U E}Pun JE
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intrinseco e natural, sendo, portanto, um potencial signericional, capaz de elicitar

respostas emocionais especificas em mensagens ytsu X

No Quadro 2, apresentado a seguir, é exposta uma sintese dosippis

significados associados aos onze matizes basicos pelos maisrtaimgo

autores/pesquisadores da area. Este resumo foi desenvolvido eadeamila Assis

Peres Silva (2017) e ampliada na dissertacdo de Yasmine Laise Firhima (2020).

Quadro 2t Significados associados as cores propostos por autores referéncia

Pedrosa

(2004)

Acalma
Afastamento
Beleza

Boa reputacéo
Fuga
Infinito
Inteligéncia
Justica
Lealdade
Nobreza
Pureza
Sabedoria
Sobrenatural
Solene
Tranquiliza

Calma
Conhecimento
Esperanca
Forca
Longevidade
Passividade
Repouso
Sedativo
Tranquilizante

Verde

Farina
(2006)

Adverténcia
Afeto

Aguas tranquilas
Amizade
Amor

Céu
Confianga
Espaco
Feminilidade
Fidelidade
Frio

Gelo

Infinito
Intelectualidade
Mar
Meditacéo
Paz
Precaucédo
Sentido
Serenidade
Verdade
Viagem

Abundancia
Amizade
Bem-estar
Calma
Citme
Coragem
Descanso
Ecologia/Natureza
Equilibrio
Esperanca
Firmeza
Folhagem
Frescor
Juventude
Liberalidade
Mar

Paz

Pastoureau

(1997)
(2011)

Agua

Amor
Calmante
Evaséao

Fé
Fidelidade
Frescor
Frio

Infinito
Longinquo
Melancélico
Noite
Romantismo
Sonho
Subpreto

Acida
Dinheiro
Ecologia
Envenena
Esperanca
Fortuna
Frescura
Higiene
Juventude
Liberdade
Natureza
Permissao
Saude

Aballi
(2010)

Amizade
Confianga
Conhecimento
Conservadores
Degradacao
Distancia
Frieza

Frio

Harmonia
Inteligéncia
Melancolia
Pureza
Simpatia
Tormento
Virgindade

Cor de tudo
gue cresce,
desenvolve e
prospera
Esperanca
Juventude
Natureza
Permitido
avancar
Tranquilidade
Venenoso

Heller
(2013)

Anseio

Céu
Concentragéo
Confianga
Descontraido
Distante
Divino
Esportividade
Fantasia
Fidelidade
Frio
Funcional
Harmonia
Independéncia
Intelectual
Masculino
Passivo
Pratico
Simpatia
Tranquilo
Virtude

Agradavel
Burguesia
Esperanca
Fertilidade
Frescor
Horror
Imaturidade
Juventude
Natural
Natureza
Primavera
Refrescante
Sagrado
Salutar
Saude
Seguranga
Tranquilizador

Goethe
(2011)

Frio
Repouso
Triste
Vazio

Equilibrio
Repouso
Satisfacéo



Amarelo

Laranja

Amor

Calor
Claridade
Desrespeito
Energia
Eternidade

Fé

Sabedoria
Traicdo
Virtudes cristés

Agradavel
Enérgico
Luminoso
Quente
Vibrante

Agitada
Alegria
Alma
Amor
Ardente
Coragéo
Deciséo
Energia
Forca
impeto
Intensidade
Libido
Macho
Quente
Riqueza
Saude
Triunfo

Primavera
Salde
Seguranca
Serenidade
Suavidade
Tolerancia
Tranquilidade
Umidade Verdo

Adolescéncia
Alerta

Citme
Conforto
Egoismo
Esperanca
Espontaneidade
Euforia
Expectativa
Gozo
Idealismo
lluminagdo
Inveja

Odio

Orgulho
Originalidade
Variabilidade

Adverténcia
Alegria
Desejo
Dominagao
Dureza
Energia
Euforia

Excitabilidade Forca

Luminosidade
Prazer
Pérdo-sol

Senso de humor

Sexualidade
Tentacéo

Acdo
Agressividade
Baixeza
Barbarismo
Calor
Coragem
Dinamismo
Dureza
Emocéo
Energia
Esplendor
Excitacéo
Extroversao
Forca

Fogo

Furor

Gléria
Intensidade
Interdicédo
Ira
Movimento
Paixao
Poderio
Revolta
Sangue
Sensualidade
Vigor
Violéncia
Vulgaridade

Alegria
Calor
Doencga
Energia
Loucura
Luz
Melancolia
Mentira
Ouro
Prosperidade
Riqueza
Traicdo

Dinamismo
Saude

Alegria
Amor
Criatividade
Dinamismo
Erotismo
Exceléncia
Festa

Fogo
Infancia
Luxo
Perigo
Proibicao
Sangue
Sinal

Alegre
Desperta
Suavemente
Excitante
Volatil

Alegria
Chamativa

Cor do perigo
Diversao
Energia
lluminagéo
Quente
Sociabilidade
Transformacgéo

Amor

Calor
Coragéo
Emergéncia
Energia
Forca

Fuaria
Paixao
Perigo
Poder
Revolucionério
Sangue
Saude
Selvagem
Sorte

Veneno
Vida

Acidez
Amabilidade
Avareza
Citme
Egoismo
Envelhecido
Espontaneidade
Hipocrisia
Infidelidade
Inteligéncia
Inveja
Jovialidade
Ladico

Luz
Otimismo
Ouro
Traicdo
Verdo
Aromatico
Budismo
Controverso
Divertido
Exético
Intruso
Outono
Perigo
Prazer
Recreacéo
Sociabilidade

Agressividade
Amor
Atraente
Correcdes
Cura
Dinamismo
Erotismo
Felicidade
Fogo
Imoral
Liberdade
Odio
Paixéo
Proibido
Préximo
Quente
Sangue
Seducao
Sensivel
Sexualidade
Socialismo
Vida

a7

Estimulante
Vivaz

Ativa
Serena
Animada
Calorosa
Agradavel

Tendendo

ao verde:
Desagradavel
Vergonhosa
Repulsiva

Agradavel
Ativa

Calor
Contentament
o]

Energia
Estimulante
Forca

Vivaz

Ativa
Benevoléncia
Dignidade
Estimulante
Graca

Grave
Seriedade
Solene

Vivaz
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Amabilidade Mau gosto Barato
Encanto Vulgaridade Brando
Feminino Charme
Frivolidade Cortesia
Infantil Delicadeza
Inocéncia Doce
o] Suavidade Feminino
0 Ternura Gentileza
DO: i i Infantil i
Pequeno
Romantico
Sensibilidade
Sentimental
Suavidade
Ternura
Afligao Aguas Quente Acido
Cor de terra lamacentas Umido Aconchegante
Humildade Desconforto Desagradavel Amargo
Peniténcia Doenca Melancolia Vulgar Antipatico
Sofrimento Outono Antiquado
Pesar Burrice
= Resisténcia Careta
o Sensualidade Desagradavel
= Terra - Feio -
© Vigor Fora de moda
= Insuportavel
Intragael
N&o erético
Pobreza
Preguicoso
Acao refletida Agressao Sentimentos Ambivaléncia Inquieta mais
Amor Alguimia ambivalentes:  Atrtificial do que anima
Equilibrio Autocontrole Extravagante
Inteligéncia Calma masculino e Feminismo Mistura do
Lucidez Dignidade feminino; Homossexualidad azul com o
Paixdo Engano sensualidade e e vermelho
Sabedoria Enterro espiritualidade  Imprecisao
Temperanga Furto Inconformista
Miséria - Fé Magico
Em tons Violéncia Peniténcia Original
esCuros: Poder (no Poder
passado) Singularidade
Angustia Sexualidade Sobriedade
Ciime (pecaminosa)  Teologia
Melancolia Sobriedade Vaidade
Saudade Supersticéo Violéncia
Cor neutra Tédio Alegria Conformista Antiguado Sombra
Equilibrio Tristeza Discreta Desagradavel  Conformismo
Decadéncia Esperanca Dubio Conservador
Velhice Tristeza Falta de Crueldade
Desanimo Velhice sentimentos Entediante
Seriedade Frio Feio
] Sabedoria Inverno Hostil
E Passado Mediano Indiferenca
'(__) Finura Miséria Inseguranca
Pena Reflexao Modéstia
Aborrecimento Sem forca Prosaico
Caréncia vital Ténue Reflexdo
Teoria Solidéo
Tristeza Tédio
Velhice

3 E muito comum, pelo vocabulario da populagéo geral, deparar-se compdsiam que a cor magenta
(matiz u% @& P } v} (pv } } «<p E}e *} ] ou vs§ vig]lwsiU vEZ Epe (X} WYUE
optou-se por manter o esquema de cor e nomenclaturas trazidas na pastpilama (2020).



Cor das
mutacdes
Cor do nada
Esperanca
Felicidade
Inocéncia
Luto

Morte

Paz

Pureza
Renascimento
Siléncio
Verdade

Branco

Angustia
Caos

Céu noturno
Fertilidade da
terra
Frustracéo
Inconsciente
Luto

Morte

Nada

Perda
Prudéncia
Sabedoria
Trevas
Tristeza

Preto

Alma

Bem
Despertar
Dignidade
Divindade
Estabilidade
Harmonia
Infancia
Inocéncia
Juventude
Limpeza
Modéstia
Ordem
Otimismo
Paz
Piedade
Pureza
Simplicidade

Angustia
Desgraca
Dor
Frigidez
Intriga

Mal
Melancolia
Miséria
Negacéo
Opressao
Pessimismo
Renuncia
Sordidez
Temor
Tristeza

Pureza
Castidade
Virgindade
Inocéncia
Higiene
Limpeza
Frio

Estéril
Simplicidade
Discricéo
Paz
Sabedoria
Velhice
Auséncia de
cor

Divino
Aristocracia
Monarquia

Austeridade
Autoridade
Desonestidade
Diabo
Elegancia
Etica
Feiticaria
Luxo
Melancolia
Modernidade
Morte
Negativo
Negro
Pecado
Peste
Poluicéo
Protestantismo
Rebelde
Religido
Rendncia
Solidao
Transgressor
Trevas
Tristeza
Vazio

Claridade

Cor do absoluto
Dia

Feminino
Imaculado
Inocéncia
Limpeza
exterior

Nada

Nobre

Pureza interior
Redencéo
Ressurreicédo
Siléncio

Vazio

Azar

Belo
Elegante
Escuriddo
Liberdade
Luto
Maldade
Masculino
Nefasto
Negativo
Noite
Perigoso
Positivo
Prestigio
Prosperidade
Seriedade
Sujidade
Tristeza
Vida

Bem
Clareza
Delicado
Exatidao
Honestidade
Ideal
Inocéncia
Insensivel
Leveza
Limpeza
Modesto
Neutralidade
Nobre

Novo
Objetividade
Perfeicéo
Principio
Pureza
Ressurreicédo
Tranquilidade
Verdade

Agressividade
Azar

Dureza
Elegancia
Fim
llegalidade
Luto

Mau

Morte
Negacédo
Objetividade
Peso

Poder
Rispidez
Sujeira

Ativo como o
amarelo
Expande
Claro

Contrai
Escuro
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Passivo como

o azul

Fonte: Lima (2020) adaptado de Silva (2017) com base em Pedrosg,(P@8tbureau (1997; 2011),
Farina (2006), Aballi (2010), Heller (2013) e Goethe (2010)
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Dentre os elementos que potencializam a significacéo dascos artefatos do
cotidiano v como por exemplo o vestuarie configuramse como um dos principais, a
medida que estdo sempre presentes nas interrelacbes simbdlicas de troca de
informacé&o de uma sociedade (SILVEIRA, 2015). Por sua vez, influeintegpretacao

dos observadores e auxiliam na manutencdo da simbologia das. cooaso explica

AoA JE ~T1iAU %X iffe AKe «]PV](] H=}U }} G EJAEU VEUV])ee}
significa entdo que, a cada vez que uma mulher se casa com ugovastinco de noiva,
5 E (JE v }}elPVv]I(] } Ao W@E T o« WEA @BJv} X %ee]

maneira, a autora argumenta sobre o compartiihamento do codigo pé#teséab,
tornando-se um significado coletivo, em seguida sendo mateai@dd, seja em roupas,
cadeirasou demais artefatos.

Apesar disso, as constantes mudangas sociais influenciam diretanmant
construcdo de significado da cor na atualidade. Guimaraes (2@0d0¢nta que 0s
significados de uma cor tém um periodo de vida curto, eféméteraamdo-se de forma
veloz no sistema simbalico cultural. Tendo em vista a mudagnetalda da percepcao
de significado das cores no vestuatioelacionado a codificacdo da mensagem visual
das cores pelos designers, sendo cada colecdo que € lancadamadbordma nova
aplicacdo t decodificar o uso simbdlico das cores nos produtosMima, pela
perspectiva dos consumidores, torsa+elevante, pois assim consegue-se conhecer o

repertorio destes e a cultura de uma sociedade.

2.4 A COR COMO INFORMACAO VISUAL

A informacé&o visual é um dos principais fatores delimitadoresidéncia quando se

observa a relacdo do ser humano com o mundo, definindo prazerefer@neias e

§ UYE X }v Je ~1111TU %X 6 A% E ¢+ WE'A E puws]oFi% E]!
de dados visuais para transmitir informacdes representa a maximaia@Eodo que
%} u}e } 3 E juEo } AE ]E v Assid dendo, &cor@] X

responsavel por portar um grande valor informativo, vistasgualidades simbdlicas,
sendo uma das experiéncias visuais humanas mais profundas (DOMI3S, 2
Dentre as fungdes das cores, estas servem para emocionar e despedacges

nos seus observadores, sendo utilizado amplamente como estratégieketing para
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evocar determinadas impressfes, guiando a compra. Rathee e Rajain Z2mM)9,
£ %o0] u<ypy N }E % ES ]JvsS PE vS PE] DX 0 Ww@BUSVP
0 comportamento e as percepc¢des dos consumidores, induz resm® emocdes; e
ajuda as empresas a se posicionarou$¢ E v ] E }e }v }EE vS ¢ X E oo o
observa-se as possibilidades que emergem para os designers de eoadtruirem
mensagens visuais, a medida que Sherin (2012) trata que as resposfaessgasas as
cores podem afetar o modo como uma informacéo visual é recebida.
A cor tem uma relagdo muito forte com sua percepcgéo sensorial. (RiD28, p.
die E % E e¢ <u A Alep o]l } ¢ }E o %} EBAYPUE VEW E]!'v
em razéo disso, costumam ser descritas com palavras relacionadas @esneo¢
e ve o oU }u} ZA] E v§ | ZE o /£ v§ [_Xo}RasEoles &) &
torna tao relevante para a compreenséo do uso das cores pekigners, permitindo
moldar a forma com que as pessoas irdo se relacionar aos pro(BHERIN, 2012),
tratando acerca de quesitos como interpretacdo destas mensagens visuais
Por isso, todo esse planejamento que se desenvolve ao redomdartefato,
potencializada pelo uso dos elementos cromaticos no des@xploram uma
comunicacao visual muito ampla, dotada de possibilidades @asapisra um codificador
visual (GUIMARAES, 2000; ARNHEIM, 2005; FARIOE). Este processo se relaciona
intimamente a cognicdo do observador, explorando uma mensagem vaual
elucidando uma emocéo positiva que o levara a compra do prod@&BEIRA, 2017).
No processo criativo de moda, uma das designers entrevistadasivalho de
uSE } _ D}E JE ~11ioU %X iiiUcpe @&J(} Ypeepetd e FE% E -
portadoras de registos muito coloridos, que envolvem mufasrdes, fantasia [...].
Adiciona, a opcao de cor, texturas e escalas como refor¢co parantcar e estimular a
u} } Xdv} uuvs E 0 } 8} e velE] 0 <pA}BUEERIE]} %o
desempenha com as pessoas, quando essa informacdo se une a cor, @esgua-
influencia as tomadas de decisdes.
Segundo Scully e Cobb (2012), esse € um processo subjetivandpse na
pesquisa de Tonetto e Da Costa (2011), os autores comentam que asesnevotadas
a partir dos produtos séo previsiveis e moldaveis. Com base, @rgumenta-se acerca
da necessidade uma investigacdo aprofundada sobre as respostas iraékaetdos

observadores/consumidores quando estes entram em contato conaom@ote com as
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cores de uma colecdo de vestuério. Isso tonard possivel expampie se conhece
enguanto uso das cores nos projetos de produtos de moda ralidaule.

O amplo potencial informativo da cor provém a ela uma passagemiyensds
ambitos do processo criativo, traduzindo de maneira ndo-vetubaldiscurso que se
quer transmitir dentro de pecas gréficas, produtos indastre, como foco, o0 vestuario.
W &} ~T116U % X 17 }u vinformac@o sdo}dados visuais dotados de
significacdo, capazes de ocasionar o processo de informacém padiiduo, o que
%} @& spuod8 & v} <+ vA}oAJu v§} v}A}e }vZ Ju v8}e X K
produto de vestuario € um dos primeiros a se apropriar dessa,igerando associacdes

de significado entre a forma configurada do artefato, suaecoiseu contetdo.



CAPITULO 3|
PRODUCAO DE
SENTIDOS: A
LINGUAGEM VISUAL
NO VESTUARIO

Os subtopicos explorados neste
capitulo trazem uma discusséo acerca
das acOes que englobam o universo de
um dos maiores e mais lucrativos
modelos de negdcios e fendmenos
sociais, isto é, a Moda, com foco n
vestuario. Primeiramente, inicia-se
discutindo sobre o conceito de Moda
do vestuario como um artefato de
comunicacdo. Em seguida, trata-se de
como seus produtos sao construidos de
forma tedrico-pratico, dando énfase a
linguagem visual e a producdo de
sentidos por meio do vestuario. No
final, sdo relacionados estes conceitos
com as cores.
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3.1 CONCEITO DE MODA, MODA COMERCIAL & MODA CONCEITUAL

§ Eu]v}o}P] ZD} [ rEopdspopends $er traduzida e adaptada para a
maneira com que os individuos se apresentam em uma sociedade (MAXIMILIANO;
TOMASULO, 2013). Dentre os focos trazidos nessa pesquisa, esdazaategorias da
definicdo de Moda elencados por Svendsen (2010, p. 8), &5%&a} ule (JE&u E <
ela se refere ao vestuério ou que € um mecanismo, uma légica ou umagiegeral
<p U vSE }uSE ¢ }]e cU + %o0] *WE A UA} -8 EE)]IDX W}EE
possui um emprego correto para o vestuario quando se refere apssirvestes ou
adornos de alguns grupos sociais, como igrejas ou tribdgenas, visto que séo
artefatos tradicionais e por isso independentes das influéndz&adloda, socialmente
imutaveis t também denominado de indumentaria (MENDES, 2014).

No Quadro 1, abaixo, aborda-se um breve resumo das diferengaslégicas
do que classifica os principais termos do universo daayi@dnsiderando diversos

autores, da moda ao dicionario da lingua portuguesa do Brasil

Quadro 3t Definicdes conceituais de alguns autores associadas aos prirteipais da area da moda

Autores Moda Vestuario Traje
(Fashion) (Clothing) (Costume)
oo Maneira; Costume; UsQ .
I eral. Artigo do Conjunto das pecas d Vestuario; Vestes; Roupa (
Bueno ves%uérié) fen?inino ( roupa que se vestem; '763) ' pa (p-.
(2007) 516) - Traje (p. 796). :
Por muitos anos;ostumefoi
Linda Mudangas de estlloAs df amplamen'Fe us_adg) para
vestimenta ou aparéncia s descrever trajes historicos, ou
BIEIESE ue sdo adotados por Clothinge literalmente vestidos usados para
() ur?1 rupo de essoali ef uma cobertura apresentacdes Zra o]
Lillethun grup P corporal feita de tecidg b GO€s, P
(2018) gualguer momento e (p. 18) Halloween ou outros eventos
lugar (p. 15). R de baile de méascaras. (P6s-
Século XIX) (p. 19).
Valerie Do Francéfacon Fornecer a0 corpo MU, vermo usado para indicar
Cumming, C| denota o processo de tecido ou artigos _de aparéncia, ou seja, roupas
W , fazer algo, criando umg vestuario ou vestido enteados e,outras d'ecora 6’e
Cunnir.l ton forrr?a ,ou estilo feito de tecidos P ue distinguiam uma ¢
eP ?E articular. Entre vérias simples ou complexos dete?minada c?asse nagao ol
Cunniﬁ t.on aplica 6e§ e significado  I4€ sd0 construidos eriodo historico ,Ass%m
g plicag 9 .| para cobrir, disfarcar P .
(2010) tornou-se cada vez mai Nlo o e e SE i ¢
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associado as roupas e ¢
constantes mudancgas €
mudancas nos adornog

pessoais (p. 79).

ou realcar a forma
humana (p. 49).

P (JPuE]v}_X du
para denotar as roupas teatrai
usadas pelos performers parg
representar um personagem
em um balé, 6épera ou pega, €
no século 20 no cinema ou ng

TV. (Pés-Século XIX) (p. 56)

Moda é uma crenga. El
néo nega que a moda s
manifesta através do
consumo, mas afirma
que um produto recebe

consumo acontecga, e
gue é o desejo de estal
na moda que motiva o
consumo desses artigo

Uma roupa néo é
moda em si mesma.
Ela precisa ser
apresentada como tal

LI o rétulo de moda através de desfiles ou
Ulisfeiiers mesmo antes que esse midia. A roupa i
(2013) d ' P

depende deste
contexto para ter
credibilidade como

moda (p. 24).

(p. 24).

Fonte:elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas

Outros autores, como Georg Simmel (1989), também versam sobreceittn
de Moda, tratando-a como podendo ser localizado dentro de saiobientes de uma
sociedade, sendo o vestuario, nesse contexto, apenas uma de ssabijidades.
AA Ve v ~T1i1U %X 0 /E%0] <u } UIpEE]e ps] w58 WU YIE -
como o uso da lingua e as regras de etigueta estdo também sujeitasag emdora o
A e3p E]} «i +u -A] } VSE} Jvd E et veeev]e}® A3} X
introduz-se ainda Roland Barthes (2009) quando se discute gestoariot ou a roupa,
como o autor denominat é o pilar materializado da Moda, visto que esta possui um
sistema de significados culturais préprios que vai além daaMohfluencia os meios
em que se insere.

Com essa concepcao, instaura-se que quando se referir a Modea, tneisalho
de pesquisa, fala-se do vestuario dentro do sistema socia qfluencia
comportamento e consumo. Quando falar simplesmente de vestuéario, mace
aguele que, no momento de sua discusséo, encontra-se fora teéonsisla Moda, mas
gue, ao mesmo tempo, ndo se pode classificar nem como traje, hem como
indumentaria, visto que nao serao artefatos estudados nessa pesquisa.

Com o tempo, o sistema de Moda avancou potencializado pela rémldgs

maguinas e uso exponente das tecnologias, ganhando diversas tesrtiiglustriais.
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Assim, Treptow (2013, p. 31) categoriza o sistema de jgéalde moda de acordo com
e (}IU N E]*3u peuv]E- % E % E} u BSIPYu E ] o]l
moda: a alta-costura e o prét-a-porter. Este segundo digidith varios segmentos
conforme a fg A& uE } X vSE} oo o 1] P E %l % E} M
observar algumas sub-segmentacfes de mercado, como por exdéasplashion, slow
fashione alta moda, cada qual com caracteristicas especificas quiatisificam, porém
nao se ira aprofundar nesse tépico, visto que ndo séo retesgrara a compreensao
desta pesquisa.
Assim, as principais caracteristicas da alta-costura sdo pecas tgries
produzidas de forma exclusiva, com técnicas artesanais, sob medieguindo todas
as normas prégabelecidas pel&hambre Syndicale de la Couture ParisieBnguanto
0 prét-a-porter,ao contrario, sdo aquelas pecas de vestuario que sao produzadas p
grupos potenciais de consumidores, com foco em sua quantidaslEm aspectos de
exclusividade (POSNER, 2011; TREPTOW, 2013).
Dando énfase aprét-a-porterque engloba uma gama muito maior de tipos de
producdo de moda, inclusive os que serao tratados nessa @asdrosner (2011, p. 14,
SE [ } Viee o SE | <p N oo o EIu% * «} ( &yémem Iu v$s
tamanhos predeterminados e, muitas vezes, sdo produzidas em massa e
]v ueSE] owrsvrdupas fruto deste ciclo passam por etapas como: lancamento,
consenso, consumo ampliado, massificacdo e desgaste; retornaado gpfase de
langcamento apds o fim do ciclo.
O ciclo da Moda influencia tanto a velocidade com que os sriE@roducéo
devem atender as demandas dos consumidores, quanto as relacfes irseaEEa0Ss
ambientes fisicos e virtuais. Conti 2GQ81d " v Z *U 71i0U %X 00°IG€E S <«u "}
refere ao lapso de tempo, dividido por fases, que variam entre adotfdo de uma
VIA u} "W oep +8]8p] } %}E pu u}  epe]e8]A _Xuko + E }
ser pautado primordial nas nomenclaturas de alta costurap@t-a-porter,
cotidianamente, principalmente em contexto académico-escolar, € comuit 0 uso
de denominac¢des que categorizam e diferenciam dois estilos gecskizir vestuario,
a ver: moda comerciat também denominado, em pesquisas fora do Brasil, como

conventional fashiofimoda convencional} e moda conceitual.
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As diferencas que existem dentro desses dois meios de produtiaviesestao
diretamente relacionadas ao objetivo final do produto, atfidm por seus designers,
ainda influenciado pelo ambiente mercadoldgico que este se in8évdey (2013, p.
ioU SCE pn } v}iee o EPHU VS <<yu ™ VSE} }e %UuE ]JPu -
convencional e conceitual, as préaticas variam enormemente e agfrastentre os dois
% E JPu ¢ ¢} (E <p vS u vS }v(ue «_Ode sarfexpli¢gada®omoo %o
sendo voltada a industria, seu foco esta centrado, na maioriarelzss, em responder
as demandas e tendéncias mercadolégicas, atendo-se as necessidades e desejo
%oe] YoeP] }eU & v]}e e} ]]e }e }vepul }TRA]=Y d BEE u} Alep o
ou a traducéo da pesquisa visual para as qualidades videiabjetos de moda, pode
upls} u  (JvlE u} }VA v ]}vo u8}}e peuw_Avioul u E
autora supracitada (2013, p. 21, tradugcao nossa).

Enquanto isso, a moda conceitual tem um aprofundamento nma@@r no que
seria a tematica, ou a ideia, por tras dos elementos da linguaggral escolhidos para
compor sua configuracao formal. Ruiz (2007, p. 128+ }u vS <gu "8} } 85]0]*S
esclarecido traz um conceito em suas colecdes e isso ndo quegdeete faca moda

}v ]Su o_X u} }v ]JSp o *uEP ME VvS ] ES « EGO *Ww}eep

com a arte conceitual, que havia aparecido anteriormente nos and®dé (MORLEY,
2013). Basso (2014) explica que a moda conceitual esta mais rald&iaraspectos do
corpo, moda, identidade e caracteristicas ligadas ao vestir.

As pesquisas ha area da moda conceitual sdo escassas, principatrodrasil
(BASSO, 2014). O baixo interesse de pesquisas na area vem, derdeecoigas, em
referéncia a fatores relacionados as impossibilidades comerciaisalgues desses
produtos possuem, 0 que vai ao encontro do utilitarismojtmpresente na area do
vestuario (MORLEY, 2013; BASSO, 2014). Pois, estes produtosas&osgmpre
conformados por elementos visuais que causam choque e remeteantasieamente
ao nao-usuafFigura 15, pagina seguinte

A moda conceitual, por seu historico, vem muito relacionada tes dRUIZ,
2007), o que por vezes chega a direcionar questdes sobre a Moda sao ser arte e
como isso pode trazer retorna financeiro para as empresas. fsgssionamentos
geram debates sobre a necessidade de producdo da moda conceitual. NROLES/ p.

21, traducéo nossa) comenta que esses produtos concg#u e } o i pArge
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consumidores de nicho pelo proprio fato de que os designérs além das ideias
JVA v ]}v ]e ol YW u} % & }upv] @A ]-_JUs pEFIEEE (0 A
Ju% o u v3§ %}E "A v e v ~TiiiU % X 0fie "spas/roupas Nn3gE % 0] <U
foram feitas apenas para serem roupas-como-arte, mas também para funcmmar c
Hu JvA «3Ju v8} v u E U u}} P E E Ev _UolPpE}AE]uU
de vestuério faz com que o capital cultural da empresa cresca, dgeregtorno

financeiro para a marca por meio dessa exposi¢cao (SVENDSENKRAITZ, 2016).

Figural5 t Moda conceitualt Rei Kawakubo (Comme des Gargons)

Fonte:exibicAoComme des Garcons Art of the In-BetwreMetropolitan Museum of Ar2017)

Assim, de maneira estética e simbdlica, busca-se, por meio daaviest
conceitual, gerar uma historia, transpor uma tematica-caioed para uma forma
materializada, trabalhar o plano semantico e a producédo de sengidogitermédio do
vestuario. Estes produtos sdo configurados de modo quesigantransmitir ao
} e EA }EI }Jvepu]E pu ] ] X s v E pu 10 XE %] ~TUioV o X
desmonta as expectativas relacionadas a roupa como objeto de congxpiorando
temas diversos através daex@@]u vS } (}E&u o_X

Os elementos da linguagem visual que compdem as formas do vestuario
conceitual sdo completamente moldados a fim de que esse observadepte a
S us] S3E 3 uv]E (3]JAX "Avev ~T1i0U WX 0fic }u
sempre se situou num espaco entre arte e capital, no qual muitas abragou o lado

HOSUE 0 % E Ev E < po } (]vyv ME} OXse|Gus EStesfusSE « }]
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consumidores adentram nos aspectos sensoriais em que 0s proousgcam transmitir,
intrigando-os e fazendo-os ter interesse em saber mais sobre designers e/ou
produtores, gerando engajamento para marca ou empresa (JONES,RBEREREW,
RENFREW, 2010; TREPTOW, 2013).

Com base nisso, nesta pesquisa de mestrado, serd considesdabjetivos do
trabalho com relacéo aos produtos de vestuario que busquem aptasos dois vieses
(conceituais e comerciais) em certos niveis, apesar de o ladeeitoal ser mais
exponente dentro do ambiente escolhido para ser estudadBoncurso dos Novos,
Dragao Fashion Brasil.

Acredita-se que isso se torna possivel ao lidar com colecdesdieavio de
concursos, principalmente aqueles que ainda pedem a produgdalgumas pecas

industrializaveis em seu mix de produtos, como no casealxurso escolhido para

-« EA|E } i 8} 3 }X oo} ~Tii0U Pt TOUY]F}O]I+3FCH B »
trabalham com as duas vertentes, pois a moda conceitual da meikalidade a marca
*<Uu VS « A v o }o } }u & ] o-s¥ anetesdidage 8¢ (Je

aprofundar no vestuario conceitual e na producdo de sentiplmsintermédio deste

conjunto de artefatos.
3.2 PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO DE COLE(}C)ES DE VESTUARIO

O processo criativo em design de moda € muito semelhante ao quesaeotim outras

modalidades de Design, visto que partem de um mesmo principrictepratico. Essa

decorréncia pode ser atribuida ao fato de que a moda difungis raticas projetuais

a partir do design geral, passando por etapas que vao desde aipegmimaria a

proto$§]%] U } u EI §]vP Ju E ] o]l X dAE%S@E} A TITTUPYoe 6
autores adaptam, para o planejamento de colecédo, as etapas do pmcestivo do

*]Pv uP E o U 5 ¢ § % U }u} }v opph SEIHEBE WY Iu% E V

dividid « VvEE "%o0 viuvs}jU P E } 08 Ev §]A U A o] }
% E} u }_X
JE Y lu ZVv(E A Z Vv(E A ~1TiiiU %X iieU pwu }o }

conjunto de roupas, acessorios ou produtos concebidabzicado para venda aos

lojistasoudi& $ u v8 }e¢ 0] vS ¢ X VSE }* (S}E » <} SCE& ve(}CEU
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produtos de vestuario em uma cole¢do, pode-se observar as relacdbargd®nia
construidas por intermédios estéticos e simbolicos, prinoipate centrados na
tematica selecionada (RECH, 2002; TREPTOW, 2013). Renfrew e Rerfdew. (20)
(Jvol]lu « EAv} «<p ~ee }vipvs} % }* Bed)E MUE Ve %o
tendéncia, tema ou referéncia de design, refletindo influéncialsurais e sociais, e
normalmente desenvolvido para um&a u %o } (E I} ]} *% ] o_X

Algumas empresas tendem a ndo adotar o método convencional de
desenvolvimento de colecdo de moda, optando, no entanto, por cdpiadéncias
internacionais. Essas escolhas dificultam o processo deavégghecas em conjunto,
visto que esses produtos ndo terdo elementos visuais ou esgtem comum,
impossibilitando suas combinacdes (TREPTOW, 2013).

No Quadro 4 é possivel ver uma expansdo do que seria 0 processo

desenvolvimento de cole¢cdes de moda.

Quadro 4t Etapas do desenvolvimento de produtos de moda/vestuéario

Percepcao do mercado e descobertas de oportunidade

Andlises/expectativas e histéria comercial da empresa
Ideias para produtos e identificacdo do problema de design
Definicdo de estratégias de marketing, desenvolvimento, producéo,
distribuicdo e vendas
Defini¢do do cronograma
Analise e definicdo do problema de design (diretrizes)
Especificacédo do | Sintese do universo do consumidor (fisico e psicoléyic

projeto Pesquisa de contetido de moda (tendéncias)
Delimita¢éo do projeto (objetivos)

Planejamento

Geracdao de conceitos e definicdo do conceito gerador

Delimita¢ao
BOTEEHLE] Definicao de principios funcionais e de estilo
Geracdo de alternativas de solugéo de problema
Geragéo de (esbogos/desenhos, estudos de modelos)
alternativas N ' ~ - .
Defini¢cdes de configuracdes, materiais e tecnologias
Selec¢do da(s) melhor(es) alternativa(s)
o Detalhamento de configurag&o (desenho técnico)
Avaliacéo e - - — —
~ Desenvolvimento de ficha técnica, modelagem e protétipo
elaboracéo —— —
Testes ergondmicos e de usabilidade
Corre¢des e adequacdes
Avaliagfes técnicas e comerciais apuradas
o Corregdes e adequacdes
Realizacao § quag

Graduacgdo da modelagem
Confecc¢éo de ficha técnica definitiva e peca piloto
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Aquisicdo de matéria prima

Orienta¢éo dos setores de producéo e vendas
Definicdo de embalagens e material de divulgacéo
Producéo

Lancamento do(s) produto(s)

Fonte: Adaptado de Sanches (2003), grifo realizado pelo autor

Com base na sintese das etapas projetuais ha moda, enfatiza-se tos pon
processo de criagédo e produgdo nos quais esta pesquisa de needtzamaior respeito.
Sendo assim, compreende aqueles momentos nos quais o designer tem um maio
envolvimento criativo, onde a teméatica a ser trabalhada é definida, bemoc
identificado sua relacdo com o universo de necessidades psiasddips consumidores.

Nos subtdpicos a seguir, sGo apresentadites maneira mais aprofundada, algumas

etapas do desenvolvimento de cole¢cbes de vestuario.

3.2.1 Inspiracéo & definicdo do conceito gerador

Muitos sdo os termos empregados para se referir a tematica base decol®géo de
Moda. Durante as praticas projetuais e o cotidiano prafissi, € comum se deparar
com nomenclaturas comoonceito(LESSA, 2009ema(TREPTOW, 2018ideia central
(LAWSON, 2011Embora o primeiro termo mencionado seja 0 mais conhecido na area
da Moda, tendo em mente que todo projeto de Design €, antes de,tum projeto
conceitual (BAXTER, 2000), percebeu-se possibilidades des mnadoparametros de
comunicacao desta pesquisa de mestrado com a area geral do Design.

Isto posto, trazendo como base as discussfes de Sanches (28didi e por
empregar no desenvolvimento desse trabalho os terrtereatica baseou conceito
gerador.Por intermédio dessas escolhas pode-se fazer referéncia aos dipeosiotos
gue fazem parte de um mesmo conjunto e, por iSso, carregam uma mesiaaahtral,

AN JE SE] A% E e % 0} v 18} P E }E& }Vv(}IPUIE S]A}-U0 u
guiando todo o processo projetual e ajudando a manutencdo daréocia de
oJvPuU P u_ ~~ E , "U TiioU %X 061X

Apesar das etapas sugeridas para o processo criativo serem bem dedsmitad
literatura existente, na pratica, alguns designers de moda tradu os niveis de
inspiracdo para o seu cotidiano de maneira empirica e intuiomeca-se sempre pela

delimitacdo de uma tematica que guiard o conceito gerador e isBoeitiara
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diretamente os demais tépicos do planejamento estético-simbdale cole¢cdo de moda
(RENFREW; RENFREW, 2010).
Sorger e Udale (2008 %o X i6e A %0] U <g ™ oPpuve <]Pv E* % E
com um conceito abstrato que desejam expressar através da roupaeg@onplo,
Boo u Vv § Jdnhquanto outros querem usar algo maisvisua vS }&E] vs } ~ }u} Z}
JE }[* U dE %3}A ~711{iU %X 06ic Ju%duevie %E%0] A/} <u
E us & } Su * }ozZ] }_X }u «se wma pibitrariddlade Pessas
escolhas teméticas, visto que depende sistematicamente dasagsps e repertorio
dos envolvidos no trabalho, tratando de uma questao subjetiva.
Como comentado anteriormente, o produto de vestuario em si é um refleso
mudancas socioculturais da sociedade, por isso, serve con@otraducdo visual do
*% E]S} } S u%o} %} X }v e ~TiiAU %EX ijbde E&F %o E -
inspiracbes o estilista precisa manter olhos e ouvidos abdridse acima de tudo
observar as pessoas e absorver as sutis mudancas estéticas que acomtacem
°} ] X }JveSEN } HU E % ES*E]} %ouE ( S$4d® PpJu]sS vs
temas que estejam a frente de seu tempo e que se diferencie das denzacas,
tornando-se um objetivo especial de desempenho.
Muitas sdo as possibilidades criativas que podem emergir a gartelimitacao
tematica, sendo normalmente uma tarefa atribuida aos conhecimentos estétio
mundo pela percepc¢éo dos designers envolvidos (JONES, 2009t diges, ndo sao
todas as marcas que podem, de fato, ater-se a desenvolver tematicaspatticulares,
ou seja, desempenhar o papel de formada de opinido dentro de um merSadoindo
dE %3}A ~TiiTU %X iifieU "% E o0 U e JOZE}IAR]E E }o
informacé&o coletada na pesquisa de tendéncias, criando uma receitaigrams com
JVPE ] vSs « i }vZ ] }e X ee]uU }  «(]]P ¥E@elhores ] VvS§]
possibilidades teméticas a ser trabalhada, seja ela com foco emalew@o comercial
ou conceitual, e transpor da melhor maneira para a configuragoprodutos.
Durante a etapa de pesquisa de inspiracdo, € comum se apropriarestérreias
visuais, imagens, em busca de sintetizar todas as mencdes colet@@asqgmpor a
construcdo conceitual dos produtos (JONES, 2005; RENAREMEREW, 2010).
dE %3S}A ~T1iTU %X 68 Ju vd <g ~ o Ju P ve sujvPs@EEudm -
a ocorréncia de d8 Eul]v <« }E U S ASuE - *]JoZp S 4 X W}IE ]-
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seguinte, serd explorado a importante relacdo entre as ferramentasimtesss

imagéticas e a definicdo da configuragéo visual final da cole¢céo da.Mo

3.2.2 O painel semantico

Ainda dentro do processo criativo, que vem da sequéncia da elagalecdo do tema
e inspiracdo, é muito comum a construcdo de painéis imagétigesrao auxiliar tanto
na construcao estética do projeto e da compreensdo macro da dis@esigner sobre
a colecdo, quanto na compreensao das aspiracées que sdo projetadapixico
consumidor. Renfrew e Renfrew (2010, p. 17) explicam que, apdsfiricdo da
S u §] }v ]1Ssp o P & }E %o E * VS %} & u |$ VE jee} ANMu
em painéis de inspiragcdo ou conceituais, bem como roupas, amadrascidos [...]
elementos que podem ser pecasz A % E VIA }o }_ X % ES]E e o]
fica clara a importancia dos painéis de sintese imagética no pocesconceituacao,
ou seja, na transposicao das ideias em forma de mensagens do desggeanto
desenvolvedor de produto e codificador de linguagem vigaed o seu publico.

Com base nesse contexto, adentra-se com especial atencéo aos edéeudasia
Celeste de Fatima Sanches (2003; 2010; 2015; 2016), pesquisadpoasavel pelo
atual desenvolvimento da area da linguagem visual em produtos de nougkes
pesquisas buscou, em alguns momentos, discutir sobre a presenpamgamento
formal da sintese imagética como importante ferramenta para delimitajuasidades
visuais dos produtos de vestuario. Sobre isso, SancMeatins (2015) discutem que
N % o (E %0 e<]e Ju P vei o E 0P} ugl] A %o} E€ X XWXe ]V
a sua utilizacdo no campo profissional do designer de modfaarmuito empirica e
Jved]v3]A -s¥ dédyzir assim que, apesar de ser uma das mais importantes e
recorrentes ferramentas utilizadas no planejamento de produto, msttacao desses
painéis imagéticos ndo costuma possuir diretrizes formais de oelabo,
compreendendo que ocorrem puramente pela experiéncia pratwalesigner ou da
equipe.

ES E ~T111U %X idie JE «u "Ke % E} udE A u » E

transmitir certos sentimentos e emocgdes. Mas, como consegui-la® pesle ser

conseguido construinde- ]A Ee}e % v ]° Ju Menwre A tipobedeX
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painéis de sintese imagética, nesta pesquisa, ressalta-se a impartdacpainel
semantico, a medida que, além de ser a ferramenta mais amplamente utilizda® p
designers de moda no projeto de produto, ainda se configunacca mais importante
na delimitacdo dos elementos sintaticos e semanticos, consonapégtimente com a
tematica abordada nesta pesquisa. O painel semantico traduz visualmenge
inspiracdo conceitual, amedidaque ES E ~Tiiie A %0] <<gu 0 E % E * VS
<} %o E} S} SE& veul]S U } %EJu JE} }Z]€E_D EJRo~diMy } ¢
%oX 160 A% E *» v } <p "% & ]} tu} pu (SES&H ¥ vSs @
simbdlica e como um espaco adequado para produzir alinhamenteedoal e
Jve%o]E } ¢ ve}E] 0 % E *]Pv E+_X
Tendo em mente que € uma das principais ferramentas delimitadorastapas
projetuais, Renfrew e Renfrew (2010) explicam que € necessario ndo secteta de
imagens simples ou meros recortes de revistas, visto que &sa@ ideia de pobreza
de pesquisa, onde, consequentemente, a colecao sera pobre de refesés autores
ainda sugerem a categorizacao de painéis ou textos para cada ugleinsntos que
irdo compor a configuracao visual da colecéo.
Na Figura 16, pode-se visualizar um exemplo do que seria o poatesaducao
dos elementos por meio do painel semantico para o desenhodmalma colecéo de
vestuario conceitual. P6de-se perceber que as imagens coletadasgapor a sintese,
tem uma relacdo direta com as cores que compdem a forma final da colEdo

vestuario.

Figural6 t Exemplo basico de transposi¢do de painel semantico para colegdodie

Fonte: Arquivo particular do autor (https://www.behance.net/gallery/782010B&taNo-Litoral-
Colecaode-Moda)
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Portanto, considera-se que o0 painel semantico auxilia sumaritene
codificagdo do produto. Ainda, podendo servir para definirceitos configurativos e
elementos plasticos que irdo compor a conformacdo final da colREtS; MERINO,
2020). Portanto, constitui-se e justifica-se como uma impdéeadaierramenta a ser
considerada durante o processo de analise desta corrente jEsqelacionando-o ao
projeto cromatico delimitado pelos Designers de Moda, a medida pesquisas
anteriores ressaltam uma forte correlacdo entre essas duas varidveEauesso
criativo (REIS; MERINO, 2020; DANTAS; SILVEIRA, 2020).

3.2.3Acartela de cores

A cartela de cores de um projeto de produto deve seguir eléasegue perpassa por

toda a triade de funcbes de um artefato, ou seja, pode vir a sagunesmo tempo

funcdes estéticas, simbdlicas e técnicas. A depender da tipologiaodiuto, algumas

dessas fung¢des possuem uma necessidade maior de serem acentuadas. Lokbheh (200

ioiliodoe A %o0] <«pu N }E *% | ou vS %oelkp %o pEU BIYP]CE
} % @E} uS}_ U %o} @E Je*}U } USIE Hu%o O |5} « %HUEE 13}ve 1B &E
ju } pe} o }NEs3e s¢entido, observa-se o desenvolvimento de uma cartela de

cores em colecdes de Moda como explica Rosa Junior (2020):

As cartelas de cores correspondem a um material decisivo na prééca
desenvolvimento de produtos que caracteriza o trabalho profissional dograesi

de moda. Neste sentidas cartelas se configuram como um resultado de difelesnt
fatores que sé&o associados no decorrer do projeto adecdo de moda Embora
muitos designers atuem de modo intuitivo para a elaboracéo das cartelesrés,

uma vez que elas se relacionam as agles criativas que a pratica do design
proporciona, ndo podemos deixar de evidenciar que esta intuicdo €pEaumda

de estratégias que, mesmo nao conscientes, permitem a efetividade des car
aplicac&o dos produtos (ROSA JUNIOR, p. 78, 2020, gsip).nos

Em colecbes de vestuario, as cores desempenham principalmente papéis
estéticos e simbdlicos, visto que se relacionam aos quesiiomis, culturais e
psicolégicos humanos, pela perspectiva do consumidor, ewlggeiracdo visual de uma
ideia, da projecéo de um significado, pela perspectiva dgdesde moda (TREPTOW,
2013). Segundo Rosa Junior (2020), as escolhas das cartelaseslencovestuario

seguem também uma série de demandas técnicas, com relagdo as propriedades da
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marca, mercadoldgicas e, subjetivas, as escolhas tematicas dgmetesde moda
(Figura 17.

Figural?7 t Proposta metodolégica para cartela de cores

MARCA

TENDENCIAS

TEMA-
MOODBOARD,

CARTELA DE CORES

Fonte:Rosa Junior (2020)

Enfocando no nivel de definicdo de tema/conceito geraRosa Junior (2020,
%X 01 S u u }u vs «pu }E "M]vs PE }* 0 u V&l u oPpu « @
ser retiradas a partir de uma depuracao moodboard uma vez que, por seu atributo
visual, ele permite a aplicacdo de tonalidades cromaticas que compoahzerfil da
u & e SviIiv]e X dE %3}A ~TiiiUa #isse pdrisam@ntoo u v3
SE I v}cp Mupl8te <]Pv E+ SE] M U *p % ]Y0]Z }v G+ }
apartirdotemadein%]®E& } X }u e Vv]ee}U irdha esp&cificidaded « S
técnicas de tendéncia e mercado que moldam a cartela de cores no poawéss/o, a
tematica conceitual ainda desempenha papéis importantes em sua defjrsendo as
cores um dos canais mais essenciais para transposicao viscahckito gerador.

Em pesquisas recentes, Dantas e Silveira (2020), buscaram identifitagao
entre painel semantico e configuracdo dos elementos plasticos de amegdo de
vestuario conceitual. Nesse entremeio, 0s autores conseguiramlwio a relevante
participacdo da sintese imagética no processo de escolha de quesifies cores e
texturas, elementos que possuiram uma alta correlacdo com a sintesétiozag

No trabalho de doutorado de Leilane Rigatto Martins (2018)au&ora
entrevistou os principais pesquisadores de moda do Brasilbessa de definir um
processo holistico de desenvolvimento de projeto e estilo na doeBesign de Moda.
Dentre os seus questionamentos, a pesquisadora os indagoe sqiapel da cartela de

cores neste processo projetual. No Quadro 5, a seguir, € apiado uma sintese das
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respostas coletadas dando énfase as visdes tedricas e praticas gienpartam para

a construcao deste trabalho de mestrado:

Quadro 5t O que algumas escolas de moda do Brasil pensam eagnsivbre a cartela de cores?

Escolas de moda Cartela de cores

Nu pu o o MU 1E . <U % E uu
intermediarias compdem com as cores dominantes e tonicas e, por fim,
ténicas podem surgir em certos momentos, em pequenos detalhes. [...] A
como as tendéncias, as cores, tal como ensiva-se (sic) nesse periedSa
respondiam ao sistema de gradacg&o contido na ideia de dominante,
intermediaria e tonica. [...] Uma vez definidos os temas, era sugenida
ES o }JE ¢ ~% X 0ilddeX

Faculdade Santa
Marcelina (FASM)

N %oee %o ecp]e «p YE]P]V pu }v [S}UN}V ool
ANuvS]l ) _U<u e Puv } D ecp]s Iv]ee % E
formas, Cartela de Cores, técnicas etc. [...] No processo de Mendasihavi
acordo entre ela e sua cliente a respeito de cores. Buscava-se um equil
entre o desejo da cliente e o que o mercado disponibilizava. Tudo isso d¢
do olhar do tema. [...] Mério Queiréz defende que as cores devem se
levantadas apés a pesquisa de publico, macrotendéncias e de tema, ant
Carteo DS &] - } e3pu} &}EU « "oZy

Universidade
Anhembi Morumbi

"K % E(]Jo } %- o]} ( &E] vsS « (}JEvV 4P o
como cores e materiais para compor o painel com requisitooedalos ou
"W ]v o ES}_ U § 8§ Cvs8Z] "~ vs8}e D o Pus
mostrar como a marca trabalha as cores de base ou dominantes,
intermediarias ou complementares e tonicas, argumenta Higa. No cordext
projeto, Eunice Higa alerta que é preciso compreender como o aluno
Jvd E% E 3 JE v A] 0 ~%X

Servigco Nacional
de Aprendizagem
Comercial de Sao
Paulo (SENACSP

Fonte:Sintetizado com base em Martins (2018)

Assim, entende-se que a cartela de cores de uma colecdo de vestuario
compreende uma selecao estratégica de elementos cromaticos que irgmder de
projetar e comunicar uma mensagem visual fruto de um conceito gerador
anteriormente delimitado, transpondo de maneira efetiva uma teméaticapdmé com
gue o consumidor consiga a decodificar e contemplar (JONEBS; PREPTOW, 2013;
MARTINS, 2018; ROSA JUNIOR, 2020). Dentre outras especificaciiels decaores
também deve seguir tendéncias de mercado e se adaptar ao seu public@ahedida
gue gera diferenciagao, conexao e identificacdo, onde isso tem impiaetardente nas

escolhas conceituais (JONES, 2005; TREPTOW, 2013; MARTBN&OSA JUNIOR,
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2020. Concluindo, em cole¢Bes de vestuario, uma cartela de coresueosnposicao

dividida a partir de trés dimensoes, a ver:

x Cores basesaquelas cores que aparecem em maior quantidade e que
por sua vez estdo em maior contato com o consumidor. Aparecem em
todos oslooksda colecéo;

x Cores intermediarias cores que também aparecem em grande
guantidade, porém bem menos que as cores bases. Normalmente
servem para criar conexao entre logks;e,

x Cores tbnicascores pontuais que ndo aparecem em todoslamks,
surgindo apenas em alguns detalh&do auxiliares e servem como
complementagdo de uma ideia visual que n&o precisara estar

relacionada a todos deoks.

Para efeitos de finalizacdo deste capitf@l@ontetdo abordado aqui ainda sera
revisitado como uma interseccdo entre cor e moda, dando énfaseaapsctos

estéticos-simbdlicos, mais importantes para a construcao deabalino de mestrado.

3.3 O VESTUARIO COMO LINGUAGEM

O produto de vestuario figura em uma sociedade como um artefato Ehsdés
transmitir signos e simbologias visuais, participando ativamedas trocas interpessoais
cotidianas e sendo um dos principais meios de transmitir mearsaglones (2005, p. 34)

E% E ¢ <gu N eeJu }u} S VvS u}le 0 E o A% E Ppevlecf ] ] .
redor, também lemos os sinais emitidos por suas roupas e nmdsti as vezes

EE}V uvsS U } 8]%} PvS <pg o} X ¢ (VEU ¥he & o ]}V
linguagem do vestuério é permeada por signos nao-verbais, porénaigda possuem
um alto poder comunicativo, gerando valores e relacdes afetivas.

Ao contrario do comentado no paragrafo anterior, autores comen8sen

(2010) defendem que o vestuario ndo € uma linguagem, discutindoe sabr
complexidade da leitura pessoal mediada pelos signos do véstwgumentando
sobre sua contradicdo. Sobre isso, o autor supracitado (201@5) comenta que

“u}E  ES}e S]%}e  E}H%  jupv]cu uSloPouGatejperd (]} uu]
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menos para grupos especificos capazes de interpretar os cod@msernpode dar por
ES} <p S} o 0 }lupv]<p u ]PV](] }* e uv ]JE _X
Quando se observa o espaco de absorcdo que determinados gruposdcigos
t principalmente a partir de indumentarias, como roupas de militapes exemplot
encontrou na moda contemporanea, percebe-se que nem sempre € possé/ekga
comunicacao seja livre de ruidos interpretativos. Assim, Sver(@840, p. 49) conclui
<p N e EIU% * %o} ideradds sehwenticamente codificadas, mas trata-se de
um codigo com uma semantica extremamente ténue e instavel, sem quaiseg@s
E ou v3 ]JvA]}o A ]+ X ] uvs Vv8v E < VveE B%o} UPV } <
militar aplicada em uma roupa €, de fato, um militar, visto queoadressignificou esse
elemento e torna-o parte do sistema de consumo estético-simiolic
Muitas sdo as motivagcdes comunicativas para se consumir e uganogino de
A e3pu EJIU *} *% 38} “u} J}vo_ o E}u% * Juuc]Pwu WS} Ju%o
como explica Jones (2005, p. 24) e elenca a seguir oito tiposod#o vestuario que sao
ainda representadas visualmente na Figura 18 e influenciam diretamarpencepcao

e interpretacdo que é construida a partir de si.

Figural8 t Usos do vestuério

Auto-aprimoramento Modernismo

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Jones (2005)

Dessa maneira, as possibilidades de combinacdo de uso de umt@raelu

vestuario o tornam parte de um significante, que ir4 gecansequentemente, certas
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associagfes simbdlicas para o seu publico-alvo, a depender dalbasscealizadas,
influenciando no meio em que se insere (JONES; 2005; MIRANDA, 2008

Se o produto de vestuario é capaz de viabilizar a acdo e materializagéo
de tantos processos sociais, econdmicos e culturais, ainda que haja
divergéncia entre pesquisadores e néo possamos apresentar,
precisamente, a estruturacdo da comunicacdo que se estabelece
através delepbservamos o vestuario como parte da construcao da
cultura, o que envolve, também, a construcdo e permuta de
significados(EMERENCIANO, 2011, p. 25, grifo osso

Tendo isso em mente, argumenta-se que o vestuario de fato se configura
enquanto linguagem, visto que dentre suas fungbes se pretendeupno certos
significados, até mesmo pré-concebidos por grupos de designarmente dos seus
receptores. Sanches (2016, p. 55) explica q0 }u} % E} pus}uU WW(IPLE }
A +3u €]}  u} EE P Jv(}EU } o} EUSPke e o K)E Fo E}EUSC
com gue o artefato de moda é configurado visualmente, trara indieidse qual a
mensagem visual que este deseja comunicar.

Essa nocdo do vestuario enquanto veiculo passivel de codifieasagens
visuais traz a tona todas as possibilidades criativas ineraxtggocesso de criacao de
produtos, sendo a codificacdo de tematicas conceituais uniteles basicos da pratica
projetual no design de moda, como visto nas discussGeseswimda comercial e
conceitual. Contrapondo-se aos pensamentos de Svendsen, S4A0ésp. 45) expde
<g "K upv } A% EJu vsS } ¢} } ]JvS Eu-mé¢hsageBs,-os Gudis( S}e
revelam seus conteldos (signos culturais) por meio da formaé rsdgo desconhecido

}Jo ¢]PV Ee <p % E}i S u A <5y E]} uld « XEE} A%} E ¢ B PE

amplamente a relacdo existente entre o conteddo projeto no vestuarsua forma

configurada, ressaltando as possiveis interlocucoes.
3.3.1 Conteudo & elementos da linguagem visual no vestuario

A forma dos produtos de vestuario, dentro do processo dac&o, serve como
mediadora entre a mensagem visual intencionada pelo designer de moda ecpqawc
e interpretacdo do receptor/consumidor final. Por isso, o desémwmento da

configuracdo formal desses produtos é uma atividade que é cuidatirge trabalhada
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nas etapas projetuais. A pesquisadora da érea de linguagem, \l&ihhlie Barros da
Mota Silveira (2018Y /E %0 0] <p K v3 v ]uvs} }e o0 u vs}e Ale
organizagdo, composicao e inter-relacdes, além dos sinaisraigltpresentes nos
artefatos esta no cerne das praticas benp- ] ¢ }  ¢]Pv_X e+ E 0o } A u
encontro ao processo de alfabetismo visual, abordado poihBandis (2003, p. 227),
v Alu%e o] Ju%@E ve JU u ]} A E Ju%RuESFSE E A-dPv]
UV]A E- 0] X
Portanto, o artificio de decodificacdo e leitura visual huma&na principal
maneira pela qual um produto é compreendido, para, em seguiel@ns feitas as
associacoes simbolicas e estéticas com a bagagem cultural do atse(Figura 19).
Jv ]e ~1110U %X TiieU E % E ¢ <gu Ju]v u PEVvA] % JES .
coisas que examinamos e id8f(] u}e X oo % E} oo} A ] v }JvSE} } (S
se vive em uma sociedade no qual os aspectos visuais e estiioos produto € o que

desempenha o primeiro contato com o publico-alvo e por issargam a geracao de
valores emocionais (BAXTER, 2000; DONDIS, 2003).

Figural9 t Processo de comunicacdo visual
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Fonte: Lima (2020) com base em Munari (1997)
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Quando se Ié visualmente um artefato no cotidiano, este possui unie gér
construtos comunicativos, sejam eles psicolégicos, somaisculturais que se
relacionam ao modo como foi visualmente configurado e se conecta rRicéagdo
} o« EA JEX }v ]e ~Ti11U %X iiie Yu vd <PEG} *}¥3}e} (
Ju% v v ¢ ] }oU JEE p3_A Je U }vws "Jevd 3} VOMEU _X
Sendo assim, entende-se que o0s produtos que sao planejaglos pesigners séao
dotados de capacidades de canalizar uma mensagem visual, ou seja, éadqquie se
denomina de comunicacao visual.
De acordo com LiviaMarsaW G J|E ~Ti1i0U % X 10U "K % E} <<} }
informacdo, decodifica-la e ser capaz de emitir uma resposta € chardado
Jupv] } s]ep o_ }u oJvPu P u A]ep oX u} Ju} « E § F
comunicacdo ou linguagem, esta segue uma série de regras que podem ser
denominadas de gramatica visu@&Y]o A JE ~7ii6U % X iie AE%O0] <<y "~pu ",
basico de elementos visuais (pontos, linhas, formas, texturases) podem ser
organizados e combinados de diferentes maneiras, compondo uma espécie d
APE u 8] Alep o__X
De forma mais aprofundada, esses elementos, que configuram aagegu
visual, sdo trazidos nas discussdes de Dondis (2003, gu&2define como importante
ANE JvZ & <p Sp} ) <p A u}e -s€HEdselemehto%visuais basicos
<g E % E  vS u (JE Alep 0o SEUSHUEBOE } vIRER]J(]]u %o }XE S
Para que essas mensagens visuais, também denominadasfalenacdo, sejam
transmitidas para seus observadores, em suas estruturas, o afaeejo visual
acontece por meio desses elementos, que sdo chamadasuperte visuak que se
influenciam mutualmente em uma composicdo (MUNARI, 1997).
Por isso, mesmo que dentro do processo de analise visualelssesntos sejam
destituidos, eles devem ser considerados pelo ponto de vistarda correlacéo, a
U ] <p N e % E % o o e v3] } % E}A} e % 0% ES ( 5} o
e } eu%}ES (}EU OlA]Jep o <3]A E }EP w3} } Y E % U v} u
visual, o objeto sera lido como um todo (SANCHES, 2038).p.
Na pesquisa de doutorado de Nathalie Barros da Mota Silvemauma das
etapas, a pesquisadora desenvolveu quadros que resumem as defirggiess para

cada um desses elementos tomando como base a perspectiva dos peneipaais
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pertinentes autores da area, tal como Leborg (2015), Ching (2Wb3)g (2010), Gomes
Filho (2009), Dondis (2003), Lupton (2008), Kandinsky62®MHannah (2015). Em
seguida, a partir dessa sintese, na Figz@aabaixo, a pesquisadora desenvolve uma
classificagéo, denominada de Taxonomia, que expde os elememiogydagem visual
de acordo com sua nomenclatura e categoria. Ainda, traduz mernmédio de

representacédo visual em qual nivel de codificagdo do produt esggoria surge.

Figura20 t Elementos da linguagem visual e Taxonomia da gramatica visicahda

1. Elementos basicos da forma e 3. Materializacao
suas caracteristicas 3.1 Materiais

3.2 Tecnologias
1.1 Geradores da Forma

Ponto, linha e plano. 4. Intencdes

1.2 Caracteristicas do Forma 4.1 Fungdes dos artefatos

Volume, direcdo, cor, tom, textura e escala. s . L
Pratica, estética e simbdlica.

2. Principios ordenadores, relagtes
entre formas e relacao entre forma
e espaco

5. Comunicacao

5.1 Semiética

2.1 Principios da Gestait

Unidade, segregacao, unificagdo, fechamento,
continuidade, proximidade, semelhanga e
pregnancia da forma.

2.2 Principios de ordem

Equilibrio, simetria, assimetria, peso visual,
hierarguia, ritmo, énfase e contraste

2.3 Inter-relagées da forma

Separacdo, contato, superposicao, interpenetracgdo,
unido, subtracdo e intersecao.

2.4 Estrutura e organizagdo espacial

Estrutura, repeticao, gradacdo, radiacdo

Fonte: Adaptado de Silveira (2018, p. 95)

Nesse quadro taxondmico, Silveira (2018, p. 94) resume e expl@kgio
existente entre os niveis de configuragdo de um elemento visualrerartefato fruto
} %o &} e} *]PvU ~]v] ] }u }e o0 u vS8}e VIEEO U -
localizados no centro do circulo, e vdo crescendo em comdpldgie abrangéncia a
u ] <«<pg o %E}YEJuu < ESE u] e« X <« PH]EUYw} Yp
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breve explicacao sobre alguns dos principais elementos datjegou visual expostos na

figura anterior.

Quadro 6 t Principais fundamentos da linguagem visual

Elemento Descrigcéo Representacéo visual na Moda

"K % }vs} Hv] Jupv]
mais simples [...] Quando fazemos uma
marca, [...], pensamos nesse elemento vis
Ponto com um ponto de referéncia ou um indicad ,
de espaco. Qualquer ponto tem grande | SRR
%} E SE } Alep o ¢} : e
(DONDIS, 2003, p. 53). LR

"Quando os pontos estdo tdo proximos ent
si que se torna impossivel de identifica-lo
individualmente, aumenta a sensacéo de
direcdo, e a cadeia de pontos se transforn|
em linha [...] a linha tem, por sua prépria
natureza, uma enorme energia. Nunca é
estaticaé o elemento visual inquieto e
lveu]E] YE } <« } }_ ~ KE /1

Linha

Ahu epu% E(_ ] (1vl  %d
que ndo coincidem ou por um minimo de
trés pontos que nao estao localizados en
uma linha. Se as duas linhas tiverem um
ponto coincidente, a superficie sera um
%0 v} _ ~> KZ'U 1iifnU

Superficie

AK o ulvZ} HU %0 vV} u u}/
uma direcao diferente de sua dire¢céo
intrinseca) torna-se um volume. Ele tem ur
posicdo no espaco e é determinado por
planos [...] Sua materializagao acontece d
forma ilusodria através da utilizacéo de
convengbesP E (] (18} A
(WONG, 2010, p. 42).

Volume
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Dimensao

N E %E& e VS } Ju ve }
visuais bidimensionais também depende ¢
ilusdo. A dimenséo existe no mundo real.
principal artificio para simular a dimensao ¢
convengdo técnica % E+% S]A _
2003, p. 75).

Movimento

AK u}AJu v8} v} e v }IVSE
comunicac¢do, mas no olho do espectadoil
através do fendbmeno fisiologico da
— % Ee]*S!v ] Ale }—_ ~

80).

Direcéo

ANd} e« o (}HAsicas expressam trés
dire¢Bes visuais basicas e significativas:
quadrado, a horizontal e a vertical; 0
tridangulo, a diagonal; o circulo a curva[...
Cada uma das dire¢des visuais tem um fo|
significado associativo e € um valioso
instrumento para criacdo de mensagens

Alep ]o_ ~ KE /MU 1iiiU

Cor

NOYE S Ju%eE PV ]v
uma das mais penetrantes experiéncias
visuais que temos todos em comum.
Constitui, portanto, uma fonte de valor
inestimavel para os comunicadores visual
[...] A cor ndo apenas tem significado
universalmente compartilhado através da
experiéncia, como também um valor
informativo especifico, que se da através (
*]IPVv](] }* ¢]Ju c0] }+ 0 |

(DONDIS, 2003, p. 64).

Tamanho/Escal{

AW} e E 8§ 0 ] Vv } oee
tamanho relativo das pistas visuais, mas
também através das relagbes com o camj
ou com o ambiente [...] refere-se ao
tamanho real de um objeto ou da relagag
VEE } }i 8} & %E& « vs }
(SILVEIRA, 2018, p. 112).
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N oo]vZ + E A pu (}JEuU X
a complexidade da forma. Existem trés
formas basicas: o quadrado, o circulo e ¢
SE&] vPpuo}_ ~ KE /~U 1ii

Forma/Silhueta

N8 ESUE } o u vs} AJs
frequéncia serve de substituto para as
qualidades de outro sentido, o tato. E
possivel que uma textura ndo apresente
<u o] «§ 8] ~KE /MU T

Textura

Fonte: Adaptado pelo autor com base em pesquisadores referéncias como Worf),(Bximes Filho
(2004), Dondis (2003, p. 53), Ching (2013), Leborg)20apton e Phillips (2015) e Silveira (2018)

Apesar dessa pesquisa de mestrado ter como foco a cor na tragdpoda
mensagem visual, € importante identificar as interseccbes deste comeosmisl
elementos, pois, como explicado anteriormente, é a construgicamposicdo como
um todo que auxilia na entrega da mensagem visual. Os elementos senaidion
simultaneamente na composicao visual de um artefato (DONDIS, 2003NS RER).

Além da configuracdo com base na selecédo de elementos, essa relagcdo também

e VA}OA] % }E ]Jvd Eu ]} § v] BiIA]%UX]9Be Jvo]e <pii N o

técnicas sdo os agentes no processo de comunicacédo visual; € alegéa energia
que o carater de umar}opu } AlJep o <pu]E (}JEU X 0 ¢« EA U % G
codificacdo dos elementos na composi¢cdo. Organizando estes elesneisuais de
diferentes formas, consegue-se obter distintas mensagens visuais.

Treptow (2013) ressalta e é apoiada por Jones (2005) ao expliEaros
principais elementos visuais, quando em se tratando de paxlde moda, séo a linha,
a cor, a textura, a padronagem, a silhueta e a forma, ou seja, tadogles
categorizados como elementos basicos da forma (ver Figura §9).@=sses conjuntos
de elementos sédo organizados a mercé das necessidades dos designersiqpdo que

se denomina na moda de principios do design, onde Treptow8(32011.29) explica ser

N % E]V 1% o ( EE uvsS % & JE]JP]JE]}Y Y} u} S X B} u pu
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Quadro 7, a seguir, encontra-se explicitado todos os eleaseatprincipios do design

definidos por autores especificos da area da moda, como Trep@l@)2 Jones (2005).

Quadro 7t Elementos e principios da linguagem visual aplicados ao vestuario

Jones

(2005)

Treptow
(2013)

Elementos do design

Principios do design

Elementos do design

Principios do design

Silhuetas, linha e
textura

Repeticéo, ritmo,
gradacao, radiacéo,
contraste, harmonia,

equilibrio, proporcao e
sensagéo corporal

Linha, cor, textura,
padronagem, silhueta
e forma

Repeticéo, ritmo,
gradacao, radiacao,
contraste, harmonia,

equilibrio e proporcéo

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Jones (2005) e Treptow (2013)

A capacidade de articular e analisar o que esta acontecendo com uma
roupa permite correcdes, ampliacdes e desenvolvimento da criagéo.
Embora uma boa parte das cria¢cdes mais estimulantes ocorra por um
feliz acidenteg uma grande vantagem ser capaz de refletir sobre o
efeito de seu trabalho, explicar o que € intencional anénsionar a
distancia que lhe falta para chegar ao resultado desl). O
conhecimento dos elementos e principios do design também vai
ajuda-lo a avaliar os pontos fortes de outros estilistas e perceber as
tendéncias e transformacdes de mercado (JONES, 2005, p. 99, grifo
nossq.

Treptow (2013) complementa trazendo o importante conceito de elgimele
estilo, identificando que uma colecdo de moda deve ter uma unidalehe, que isso
€ desenvolvido por meio de detalhes nos produtos de vestuaigagmetem a tematica
trabalhada, repetindo-se no decorrer da colecédo, com algumas varidedas modelo
para o outro.
Especificamente nos produtos de moda, além da escolha temaiiczeitual e
as referéncias subjetivas dos designers, existem um conjunto fdemacdes pré-
delimitadas que impactam diretamente nas possibilidades de combinad@es
0 U VS3}e AJep JeX A v Z o ~TiiiU %X 08 @ }l¢] "u <& « }v(}EuU
(ciclos de moda e tendéncias de consumo), empresa (recursos disgordvei

posicionamento estratégico) e publico-alvo (perfil corpérecesilo de vida) X
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especificacdo efetiva de cada um desses elementos, fard com que haja um imgacto n
construcdo formal da composicéo visual dos produtos, a daedue serd necessério
desenvolver seu planejamento com base nas especificacfes técnico-oargeit

estabelecidas (Figura 1

Figura2l t Fluxo de informacéo para delimitacdo projetualdesenvolvimento de produtos de Moda

Fonte: Adaptado de Sanches (2011)

Embora todas as categorias desempenhem um papel fundamental na codificacéo
final da forma do produto, essa pesquisa de mestrado foca irieatthente nas
relacbes encontradas principalmente no lado esquerdo da figuraaadDelimita-se
como foco principal a influéncia dos pontos relacionadassagrio, como necessidades
emocionais, e as concepcdes conceituais de produto, comeirides de estilo e
referéncias de linguagem, identificando como estas adentram na profii@ da
mensagem visual construido por meio do conceito gerador e dalseus construtos

estético-simbolicos.

3.4 PRODUCAO DE SENTIDOS: CONSTRUCAO SEMIOTICA DA MENSAGEM
VISUAL EM COLECOES DE VESTUARIO

O ambiente do design viveu quase meio século permeado pela infuéhwi
funcionalismo, ou seja, a construgdo estético-formal do artetatba como foco a

configuracéo a partir das fungdes préticas e de uso do obf&im base nisso, a forma
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dos produtos seguia sua funcdo (BURDEK, 2006). Embora efittadeatenha
perdurado por bastante tempo, o cenario pés-moderno tendeu a seaale colocou o
significado como uma das partes centrais no processo degcwafido de um produto,
bem como da sua relacdo com o consumidor (HOLDSCHIP; MARAR; MARA, 201

A sugestdo cada vez mais atraente de que a forma pode ndo seguir a
funcdo, mas o significado, traz o usuario de volta & cena e sugere
fortemente que os designers precisam discutir ndo apenas 0s
contextos em que suas formas sdo usadas, mas também como essas
formas fazem sentido ou o que eles significam para alguém diferente
de si mesmos (KRIPPENDORF, 1989, p. 15, tradu¢do nossa).

E nesse contexto que se explica a producdo de sentidome asinformacées
conceituais podem ser comunicadas através do vestuario. De mameh Braida e
Nojima (2014 %X 08U "¢ v3] } } (13} 8}3 o}<ppo JE<IRMEYMI]@® po
gue ele produz imediatamente na mente, sem qualquer reflexdo prévia, é a
interpretabilidade % pno] E } *]Pv} VS e <UL o<h E JvS E%E S
*IPvl(] } « ®&®] viuvosSuE SE]pu_] }% @} PIPVY}]S} ®E]} U
Jvs E% E § u }v]ee <g % EulSlee u } 31PY}S GE XE S E -
pesquisa de mestrado, portanto, lida com a producéo de senéittasés da linguagem
visual construida e intencionada pelo designer e a significagt@oe, a interpretacao
dos sentidos pelos potenciais consumidores da Geracéao Z.

Tendo isso em mente, essa producdo de sentidos, bem como o poodess
comunicacao construidos sob os produtos de design poderastedados a partir da
semidtica, entendendo esse sistema de significacdo como relevardeaproducao de
novos conceitos e artefatos, assim como para identificacdo de 6padrem
determinados contextos (SILVEIRA, 2015; CAVALCANTE, 2017). Nieb0&yqr. (P4)
SE S <«p N e ul]eS] Jopu]v } %E} e<GEWU} U OUU ]S GveS
“IPVI(]  }_X % E&}(pv Vv } I pee } v e Sp@P UV Bl S
ciéncia ainda muito recente, no inicio do século XX por intemnguahncipal de Charles
Sanders Peirce, apesar de suas raizes despontarem na Grécia Antiga,sigod
encontradas em areas como filosofia e medicina (JOLY, 2012).

Etimologicamente, a palavra semiotica deriva do termo em gredo.. X * %o T

(semeion) U <p e SE P } IUBE v Ne]PVv} I Ne]Jveo U }p e
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refere ao conjunto de elementos (signos/sinais) que potencializa comunica¢ao ou
auxilia na construcao de uma linguagem. Santaella (2005, p. 58ifictaa semidtica ou
 u]}o}P] }ju} * S }E] S} }e }e S]1% Y <]v][Pv}eO]vP PR veX
Portanto, ela nos permite compreender palavras, imagens, songodas as suas
Ju vee o §] %0} u v]( *% -3¢ por/melo d&]Femidtica todas as

linguagens possiveis, adentrando nos seus processos GRCaigAD.

Com base nisso, no contexto dessa pesquisa de mestrado, aberlaemiotica
como um possivel caminho para decodificacdo das mensagens vissagguificados
gue sao permeados pela construcdo de uma colecdo de vestuariessd®, Santaella
~T1TAU %X 6 }v opu] A %0] ]S Vv } <pho@®E} eow}eS] Jupu] }etU
%}l v} Z uve P u e u *]Pv}e v} Z jupv] } u uveP
subtdpicos a seguir, sera tratado de maneira mais aprofundatiee sos principais
nomes da semidtica e como suas teorias da leitura e producaogaéicados se

intersectam com os tratados desse trabalho.

3.4.1 A semidtica de Peirce

No que diz respeito as vertentes de Charles S. Peirce, o dilasoitra as suas
concepcOes e teorias semiodticas totalmente em triades, enxergando @a®idas que
englobam o convivio no mundo e as interacfes sociais quesmsarostumeiramente
por categorias triadicas que denomina de signo/representamejeiole interpretante,

também designados de significacdo, objetivacdo e interpretacdo. Esagée®lsao
classificadas ainda dentro de trés leis universais: prinagled secundidade e

terceiridade (Figura 22) (NIEMEYER, 2003; SANTAELLA, 2005).

O signo é qualquer coisa de qualquer espécie (uma palavra, um livro,
uma biblioteca, um grito, uma pintura, um museu, uma pessoa, uma
mancha de tinta, um video etc.) que representa uma outra coisa,
chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo

em uma mente real ou potencial, efeito este que é chamado de
interpretante do signo. (SANTAELLA, 2005, p. 5).
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Figura22 t Diagrama sintético do signo

Fonte: Adaptado de Niemeyer (2003)

Portanto, o que se denomina de signo ou representamen é um detaduain
elemento aplicado que serve para fazer referéncia aquilo que se bepoasentar.

E] uC & ~T11TU %X 16 A %0] <«<u ~K ]Poptio&dpidpriaeS v} ouP
}Je Uuse Ju} o ¢ (1 %E « v % E oPp uKpepuU @GS} }vs

vestuario, uma fotografia ou um desenho de um vestido, cordige como um signo

do objeto representado, o vestido em si, e o significado geredmente do intérprete,

compde-se como o interpretante.

Sao muitas as triades que compdem a teoria de Peirce. De acordo com Santaella
~T11AU %X 62U ~}e e3p }e <i U%E VvV ped AGE ZWSEE.U }v <
nao mais do que trés, elementos formais e universais em todderm®menos que se

% E * vS u % E %o } UVvS X E e¢ ¢ v3] JUBP «JRPV}e « }
dentro de trés leis universais, onde: Primeiridade, trata-se dalidade, de uma
percepcdao inicial e espontanea do fenémeno; Secundidade, compeeehgontos de
relacdo, acao e reacdo, ou seja, é a reposta que se fornece para o fenpereabido;

e, a Terceiridade, configura-se como uma secundidade continuaod momento em
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gue o que foi percebido é generalizado e criado conexdes consgudeestabelecidas
pelo ambiente.

Como demonstrado anteriormente, por meio da Figura 21, essas relagbes sao
constituidas a partir de trés tricotomias signicas com seapectivas triades de

dimensbes, cada quais com suas especificidades de andlises eagbsstva ver

(Quadro §:

Quadro 8t As trés tricotomias do signo

Objeto Interpretante
. . Representamen . .
Categorias do signc : : (Signo com seu (Signo com seu
(Signo em si mesmo) : :
objeto) interpretante)
Quali-signo
Qualidade Icone Rema
L Possibilidade Semelhanca Imprecisao
Primeiridade . .
Sentimento Analogia com o que Surpresa
Cores, materiais e foi representado Incerteza
texturas
Sin-signo indice
Realidade ~ .
. Conexao Dicente
. Atualidade o . o
Secundidade . Referéncia Particularizacdes
Existente . . .
~ Indicios ou marcas d¢ interpretativas
Sensagao ~
: ~ representacao
Formas e dimensfes
Ledi-siano Simbolo
gLei 9 Sistema subjacente Argumento
L : Convencéo Forma légica
Terceiridade Ideia ) ~
Lbaica Determinada por Deducéo
o9 principios pré- Convicgéo do sentido
Perspectivas e normas :
existentes

Fonte: Adaptado de Niemeyer (2003), Santaella (2005) e Abreu e Monteiro)(2011

Jeronimo (2019, p. 54) expressa que as relacbes do signo objeto sdo as

U "E} <]PVU

encontradas nos produtos, onde comumente séo estudadas através speptiva da

e Uu]e§] } % E} uS}_X oo o JvS Ee o ¢ o} E-S]SE S E-}u vSs

exploracdo dos objetos, visto que, como explica Niemeyer (&) % X id ~ } JEE!v ]
} «]Pv} Po} o X W}]eU (UVvEW w}e lvd EA }e

cotidiano, estas observacdes séo feitas simultaneamente.

ule v oje * icgne, Mdice € simbolo podem ser

v} e« Puyvs
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Com base nisso, consegue-se inferir que as dimensodes decadmifla cor em
um produto de vestuério podem ser estruturadas e decodificadasté pa triade que
delimita primeiridade (icone), sendo uma experiéncia qualitaticame no sentido que
mantém uma relacdo de semelhanca com o objeto que representa; secundidade
(indice), compreendendo uma ac¢éo e reacao, choque instantanee, indice mantém
uma relacdo associativa com o objeto, indiciando algo a paosr signos que o
estrutura; e terceiridade (simbolo), compreendendo uma reacédo aggat leis, sendo
simbolo no sentido que se configura a partir de convengdemlmente e culturalmente
desenvolvidas com base em seu significado em um determinado espagréfien-
temporal (NIEMAYER, 2003; SANTAELLA, 2005).

Na area do design, cada uma dessas rela¢cdes compreendem uma determinada
dimensao que se refere a um ponto a configuracao de um artefato, coodafarcomo

ponto central, da forma que trata Braida e Nojima (2014, p. 24):

A forma esta sob dominio da Primeiridade, o significado, sob domini
da Secundidade e a fungéo, sob dominio da Terceiridade. Ou ainda, a
forma esta para representamen, assim como o significado esta para o
objeto e a funcao estd para interpretante (BRAIDA; NOJIMA, 2014, p.
24).

Observou-se que em dissertacfes anteriores no ambito do Design GA.VEI
2015; CARDOSO, 2017; CAVALCANTE, 2017; JERONIMO, 20120)|MAoR{l-se a
abordagem semidtica de Peirce, em sua gramatica especulativa, como base pa
conceituacao das assercfes analiticas construidas no traNglkta pesquisa, ndo sera

diferente.

3.4.2 A dimensao Semid6tica do Design

A comunicacdo dos produtos de design com seus usuarios e alieerg € mediada
por diversos signos que fazem parte da sua configuracdo viswaleja, trata-sev
dentre outras coisasv de escolhas por parte do designer sobre tecnologias,
acabamentos, superficies e, principalmente, cores que serdo empregadas
WW(OEU } )} % E} pd} ~'KD N &/>,KU 1110 X APaE |[E AfiiAU %o

maneira como cada artefato € configurado transmitir4, por meilenotativos,
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conotativos e simbdlicos, uma determinada mensagem ou signifiqzata os
Jv JA_ p}e_X E e+ ¢ v8] JU ¢ u]e3] F % IdS% Yoot 1nVIA E-
codificacdo e interpretacao das formas configuradas de um artefato.
Com base no modelo da semiética de Charles William Morris {1909) t que
traduz sua base em PeirdeNiemeyer (2003) aborda em seus estudos uma semidtica
da linguagem dentro da perspectiva dos produtos de desigeefa uma codificacéo e
decodificagdo com base na leitura semidtica dos artefatos. Nagewaéido conceitual
} u} o} DIEE]U & }*} ~T11i0U} %28 }dEe pE%O]}u%pE v E
como um processo de significacdo funciona e quais sdo osor@mies que o
constituem significa procurar ter consciéncia de como dnaerano produz significacao
~]vS E% & S }- ju} o % &E } o v8] }u vBE}X u<p o<u @
seus tratados, sao observados a existéncia de uma triade, denondeadidmensao
sintética (sintaxe), dimensdo semantica e dimensao pragmatica.
Portanto, na fala de Niemeyer (2003, p. 45-46), que relacios@sasonceitos ao
design, essas noc¢bes de configuracao e codificacdo de mensagexs p@sumeio de
ES (S}e s} Zu - Ju vee « } % E} USH pS} (UMt v } % E
podem ser explicadas% Vv ¢ }u . U *d * %o E} %o E| e § v] e« X
dimensdes ja mencionadas, a autora supracitada acrescenta a dimensado material, o
seja, 0s construtos tangiveis pelo qual o produto foi ksdo para ser materializado,
no caso do vestuario, sendot¢ }eU % ]Pu v3}e }u 8 Vv}o}P] eU A]e3} <pu "}

escolhidos para um certo produto influenciam as suas outiragnsdes (Figura 23

Figura23 t As quatro dimensdes semidticas do produto

Fonte:Elaborado pelo autor com base em Niemeyer (2003)
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Em paralelo & semiotica de Peirce, a sintatica, de acordo comsMbe38) se
trata da relagdo do signo consigo mesmo, ou seja, a nivel de espaesen e como
estes se influenciam mutualmente dentro de uma composi¢do. De accodo
E] u C E ~1Ti1TU %X 00U ~ Ju ve } ¢]vs 8] % EE ¥} }eS@EUSH
funcionamento técnico. A estrutura consiste das partes e do nmmo elas estdo
v S e pu e o JUSE X W}E Jee}U } <p S S|(]W Pa}<EvS]UEV. }
visual, no design, refere-se as relagdes existente entre os elesenttécnicas visuais
gue estruturam a configuracdo do produto (CARDOSO, 2017),sathipdades de

combinac¢des de todos aqueles elementos comentadas no téplcd.2 desse trabalho.

Portanto, neste estudo considera-se a dimensao sintatica dos signos
como aquela que trata de todas as caracteristicas/qualidades

perceptiveis dos elementos (os visuais, 0S sonoros, os tateis, 0s
olfativos, 0s gustativos) que constituem o0 signo e como esses

elementos estdo arranjados, dispostos entre si. Sdo esses elementos
perceptiveis que podem veicular contetdos na dimensdo semantica

(CARDOSO, 2017, p. 45).

Também tecendo um paralelo com a semidtica de Peirce, a dimenséo semantica
comporta uma relacdo com o objeto. Segundo Morris (1936),satdo que o signo se
E(E JpE %%E « v38 X E] u C E ~Ti11U %o X OO %pGE v Ape " o <
E % & « vS ]}v o MU % &} uS}  } } % ShevVSYSEX]E} Ju v
design, esta dimenséo trata sobre o potencial de comunicar uma ai@iproduto,
acerca da relacéo de significado que lhe é construida pelgragsiEssa dimenséao é
automaticamente indissociavel da sintatica, visto que necessitamhiela produzir um
e VS] }U %o}]e "o odMentos }eonfigurativos (sintaticos) do artefato é
u} J(] JU e n ¢]JPVv](] } ~* uvsS] ¢« S u u ORI WE %X 66F¢Xs /Z
Dessa maneira, surgem as diferentes configuracdes de mensagens \d@gaaimndo
diferentes interpretacbes com base na mensagem intencionada pelo sificador.

A ideia da dimenséo semantica € um dos principais conceitos almsdhtro
desse trabalho, visto que os designers de moda, quando delsemacolecbes de
vestuario com base em uma tematica, partem do pressuposto de queré uma
compreensao efetiva, com base nos elementos sintaticos que ites¢olhido. Assim

Av  Juve } o uvsS] } ¢]Pv E SE o0Z }4J PIBVU]e i}Y X]P0}S S
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©} % V o Z]%o*5 ¢ o % E}A A ] e E U % )Q°20}V,p@u -~ Z
Na semantica, os significados sdo mais gerais.
Em contrapartida, na dimensdo pragmatica, essas interpretacbes mais
generalistas de significado impostas pelos designers adquirencaraateristica mais
profunda, subjetiva e propria de cada individuo (CARDOH@).Zriando um paralelo
com a semiodtica de Peirce, trata-se da dimenséo do interpretantsgjay da relagéo
dos signos com seus intérpretes (MORRIS, 1936). Niemeyer (2@03,qmloca que a
dimenséao pragmatica de um produto dodgPv ~ ~ v 0] °} MU %o}VvS} Ales
seu uso - por exemplo de um ponto de vista ergonémico oiolgico (quem usa o
% E} HSIU u <pu 8]%} ]Spu  } } %o E}S I3 dguecompeocotreK ¢ i U
todas as interacbes do objeto com seu usuario ou consumpbtatendo considerar
nesse contexto as respostas emocionais que os produtos evocam.
Portanto, considerando o produto de design, mais especificaenemntestuario,
como um artefato que carrega consigo uma determinada linguagem, poheestigar
cada vez mais a interpretacdo dos consumidores com relacdo a essgsiragdes.
Nv Z e ~T1ioU %X fine }u vs <«u "} E u}-sequejedmo P uU ul
produto, a configuracdo do vestuario de moda carrega informag@lare os seus
proprios atributos, além dos enunciados do corpo e da nregeesentando também a
*] u eu} X W}]eU }u ]e-2¢bbtel@spdeificacdes projetuais para o design de
moda, suscitando em respostas mais positivas na interacdo icigvidh dos
consumidores com 0s produtos.
Quando se fala em semidtica aplicada a moda, dois eixos impesta@m a
tona: o eixo paradigmatico e o eixo sintagmatico. Ambos se compkame De acordo
JuW E JE ~Ti1iiU %X iiTeU "Ke o]JvS Pu o Jeo JJue JUV]V e ]P
signifi $]A ¢ €XXXe }o % E JPuU ¢ ¢} }e JW%hIPe%otE ] S]A}IPVIEDP

Um melhor exemplo na moda é trazido na tese de Sanches (2016) (Figura 24

Se, em um dia de clima frio, uma pessoa escolhblagerpreto, entre

as possibilidades de pecgas para agasalhar o tronco (paradigma 1),
combinando-o com uma cal¢a preta, selecionada entre varias
possibilidades de calga (paradigma 2) e assim, sucessivamente, vai
selecionando e unindo outras pecas de roupa (ou acessorios) a este
conjunto, este individuo estard& compondo 0 seu "sintagma
vestimentar" (CASTILHO, 2004, papuad Sanches, 2016, p. 56).
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Figura24 t A rede ciclica de paradigmas e sintagmas produzidos no sistemadde mo

Fonte:Sanches (2016)

Quando em se tratando do tipo de colecdo analisada nesta pesquaa
colecbes de moda conceituais, observa-se que essa organizacao smma@ixpermite
uma amplitude consideravel, visto que um determinado conjunt@eigas s6 produa
mensagem inicialmente intencionada pelos designers quando obseryastapostos

em uma mesma composicao.

3.4.3 Denotacéo e conotacao

Dentro do universo da sintatica e da semantica do produtdepge encontrar dois tipos

de sistemas de significacdo que influenciam na constru¢aigne, a ver: a denotacao

e a conotacdo (NETTO, 1980). Barthes (1986, p. 89, traducda) mgressa que
"qualquer sistema de significados compreende um plano de expréE3dum plano

de conteudo (C) e que a significacdo coincide com a relacdo (R) emtld ©s% 0 v}e X
Nesse sentido, aborda-se a seguir as possibilidades de rela¢c@tsntes entre o

significante e o significado e como isso é observado no gesemento de cole¢des.
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A diferenca béasica entre os dois tipos de significacdo se #adoasicamente
no sentido do seu foco. Na denotacao, relaciona-se o sigre @a&eu sentido mais
0]S$ E 0o u e**](] I}IX Zvo & ~T1i6U*%A %®|U X(E YWZ }videe }]
tende a ser descrita como a definicao de significado litebaiiod elementar ou de senso
jupu Hu *]PVv} €XXXe } «]Pv](] } IVIBVS@A} S vép (JEV E
Assim, no desenvolvimento de uma tematica conceitual de uma colecdesti¢vio,
0s signos denotativos sdo aqueles que apontam para uma relagéoteraisdom seu
significante t por exemplo, quando existe a representacao figurativa de uma ave na
estampa de uma roupa, denotando para a ave real.
Por outro lado, a significacdo conotativa aponta para uma relacéadid@mica
e subjetivo do signo com seu significante, dependendo dasppetivas culturais e
sociais do seu codificador e do contexto em que seu disagrsasere. Chandler (2018,
% X i0TU SE u } viee o AE%O0] <u ~— }v}E Jesluu]S = Al o o
pessoais dos individuos, mas a semigtica se concentra naguedasao amplamente
E vz ] ¢ VvSE} pu  poSUE }u eM} pOJREE _XWS < ]PV]e
sdo mais polissémicos e aberto as interpretacées (CHANDLER, 2018).
Nesse mesmo sentido, Netto (1980, p. 24) complementa a ideia dar aut
SE S v } «<u -se%i¥er que esse fendbmeno ndo esta situado ao nivel do signo
isolado, mas, sim, ao nivel do discurso em que sua totaidadqual se insere o signo
U<d 8} X oo uv]E U<pvVv}e 5 o u pdqudo } A
sua cartela de cores (p. ex., verde claro e rosa claro) represargaaterminada ideia
(p. ex., metal) dentro de um contexto pré-estabelecido pelo desimesx. futurismo),

essa analogia se apropria da significacdo conotativa para madaliscurso geral.

3.5 FUNCOES PRATICA, ESTETICA & SIMBOLICA DA COR NO VESTUARIO

Decorrente do seu poder de potencializar uma informacao visuar @ amplamente

utilizada no processo criativo do designer, dando énfaseengabalho ao designer de

u} X Ju} YE "~Z E]v ~11iTU %X ii6U JEV p A} viE ¢UESR} } -
suficiente para prender a atencdo dos visualizadores e transmaitinensagem [...]
combinagbes de cores inadequadas podem fazer com que 0 visualipadma o

Jvs G ¢ VS ¢ < uve Pu-<i }lupv] X E u} U ee e Uy ve
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ndo costumam ser somente informagfes estéticas que seguem tendénatas pr
delimitadas, visto que a cor também pode desempenhar papéis indisatientro de
uma composicao visual de um produto de vestuario ou represemtatado simbdlico
para o seu receptor, contando uma histéria (KOH, 2018).
Com base nisso, desenhou-se um paralelo entre as nocdes deefunpd
produtos industriais trazidas no livro de Bernd Lobaclo{2@ a aplicacdo das cores na
pratica projetual dos designers de moda, apoiado também pela8esotazidas por
Farina (2006X K WS} E *p% E ]S } ~Ti1iU %X Ade AE%]Ees <«u ~K
das relacdes dos usuarios com os produtos industriais séimaées dos produtos, as
guais se tornam perceptiveis no processo de uso e posaibikt satisfacdo de cenas
vV o ee] e X e« Pu]JEU « E }u vs } HU S}e (pa}e o o}e % E}
por Lobach, explicitando sua conexdao com o uso das cores tedat@s de vestuario
(Figura 2%

Figura25 t Fun¢des de um produto industrial e paralelo com as cores ha moda

Fonte: Adaptado de Lébach (2001)

De acordo com Lébach (2001, p. 58), a fungéo pratica de um artathistiial
JU%E v "8} o e E 0 o VSE HU %oE}u3)Spe we vy AED}e <]
organico- JE% }E oU J+3} U (]*]}o*P] ¢ X d@&JJAVEe}ee «v}}E % E
aplicado ao vestuario, pode-se criar um paralelo com o usoidécto elemento
cromatico. Observando, por exemplo, como a cor é empregada em unifodmes
trabalho, como no caso de enfermeiros (verde claro), médicos (byambdombeiros

(vermelho, laranja e amarelo) (Figura) 26
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Figura26 t Uso prético das cores no vestuéario de enfermeiros, médicos e baysbe

Fonte:Elaborado pelo autor com base em imagens disponiveiBreepil{(2021)

O emprego desses projetos cromaticos nesse conjunto de produpexiésos
serve tanto para fins de distingdo e categorizacdo social, comofacilitador no
cotidiano do profissional. Por exemplo, trazendo a profisdéaomeédico a tona,
Fontanella, Silvaé}lu ¢ ~7T1iTU %X Aide A %0] u <u "~} ue} }io } E
nos ambientes laboratoriais, por razdes praticas de proporciomaa barreira fisica
Ju }e } i S}e SE o0Z}_ X -3 hupdte@Eiadidlades pratica da cor no

vestuario.

A vestimenta branca é obrigatéria nos lugares em que se produzem psoduto
alimenticios: cozinheiros, padeiros e agougueiros vestem branco. Em
contraposi¢cdo, os comerciantes de vegetais e de alimentos ndo proosssad
ou ja embalados, podem usar roupas de cor. Os que cuidam dos doentes
precisam se vestir inteiramente de branco. Também a mobilia dos hospitais é
lagueada de branco. A atmosfera esterilizada dos hospitais € um contexto
onde a cor branca sugere associa¢des negativas. Fazemos automaticamente
a associagcdo de alguém gravemente enfermo com alguém deitado numa
cama forrada de branco. Para tornar a atmosfera hospitalar mais amena
amigével, os quartos sdo pintados de amarelo-claro e deum suave tom de
rosa (HELLER, 2013, p. 305).

Sobre a funcao estética do preds } U JE } tu >, Z ~1iiiU %X ndlo
E o } VEE WU %E} u8} pu pep Ell wrMEAJo_ JU % EY]&}
e % Ee+% S]A Ju%e}ES v3 U %}]e ~ % GEIVA] I %o E} |
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negativamente sobre o usuario ou sobre o observador, ela gauon sentimento de
18 } I E@i] } } %E} uS}_X E} pv]A-E 4] }ov}IE <3 JEI}}
desponta, dentre outras coisas, nas tendéncias de cores queiaor 0 mercado de
Moda. Essas informacdes fazem com que as pessoas desejem consumiopiepoe
tenham em sua configuracdo visual determinadas cores, por questtésicas, de
MVZ} ¢} ] oU %}E <5 E u v u} estasapndEndBs (FiguR)2TE

Figura27 t Caderno de tendéncias de cores 2021/2022

Fonte:UseFashion (2021)

No caso da figura apresentada acima, este € um relatorio de teradldaaiores
para os anos de 2021/2022, onde apresenta 0s elementos cromajioesestaréo
presente na grande maioria das colecdes que serdo lancadas nessgop&égundo
& EJv ~T1ioU % X iieU N u} (1 }E co]ued]®EEH] UlJu(op!v ]
*HuS8 }%E} ¢} cp E §E] e} ] JUXE s cp AJA
sentido, as questdes estéticas por vezes se sobressaem as necesgidad=s ou
ergondmicas do usuario, gerando um valor muito maior para owoitor ao se
projetar seu desejo na aparéncia do artefato.
Na sua ultima funcdo, Lobach (2001, p. 64) delineia o ladakenubsendo este
e E]S }u} M<p v} *% |]E]SH 0] } Z}u%u E *BJupo ¢S % O
} i S}U } 8§ o0 @& O]P ¢ ¢ }u *u e A% E]!'ve]X® wSME}e ¢ V:
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desse contexto, ressalta-se nessa pesquisa a pratica projetaav&rido designer de
moda e como esse uso simbolico do vestuario € munidoignsisados potencializados
pelas cores, como ja& comentado anteriormente, na sociedade, paraurnarhistéria

por intermédio das roupas (Figura)28

Figura28 t Processo de criacdo de mensagem visual com foco no uso dasaroesaiculo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com arquivo particular

A Figura 27, acima, demonstide maneira simplificada, como se desenrola o
processo de codificacdo de um conceito gerador, dando énfase em asmores se
relacionam a sintese imagética e transpde a tematica basica de acordooso
significados das cores, criando novas variantes de codiggs. d.obach (2001, p. 65)
E ¢+ 05 <«p "~ (Hv } ¢Ju +0] %o €} @} (JE]ASE](J€E- -
na aparéncia percebida sensorialmente e na capacidade mental da associacao de
] 1 °_X e uv]E U} }v ]85} P E }E& %npColedd ede  }E -
vestuario somente sera interpretado pelo seu consumidor de acordo soa

intencionalidade se existir artificios visuais que permita eecodificacéo.



CAPITULOK
INTERPRETACAO
DE SENTIDOS:
CARACTERISTICAS
DA GERACAO Z

Neste capitulo, aborda-se sobre a
dimensao interpretativa nos produtos
de vestuario, tratando-se acerca da
importancia desta informacdo para a
pratica projetual do Design e da
codificacdo de mensagens visuais. Em
seguida, observa-se as principais
caracteristicas da Geracéao Z, discutindo
como esta se diferencia das geracoes
anteriores e se relacionam ao consumo
de vestuario e 0 acesso as cores na
contemporaneidade.
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4.1 INTERPRETACAO COMO INFORMACAO NO DESIGN

Com relag&o ao signo na dimenséo do interpretante, essas analogiasliciw certos
aspectos de como o publico-alvo/usuario do produto vai recebedecodificar

determinadas mensagens visuais veiculadas por intermédio dos ctusstiecnicos,

estéticos e simbdlicos dos produtos. Portanto, Ceillgl. (2008, p. 438, traducdo nossa)

E%E ¢« <p ~u }E JvS E% E S } <M OcuS®EOuU®S ( S} v }

prevista, em qualquer populacdo, algumas interpretacées sdo maigdEs ou

prevalentes } <g }USE ¢ X }u% E v } S v} }&6ad6 dos }

designers, é possivel obter um novo quadro de informacfes aadeccomo um
determinado produto € social e culturalmente percebido dent® wim contexto
analisado em comparativo com sua intencionalidade original. pessibilita gerar
discussdes na area do processo de comunicacgao por intermédmrahstos.

Um grande numero de pesquisas publicadas em periddicos interrzasivam
investigando aspectos relacionados as respostas interpretativas ouaesitos
emocionais, semanticos e afetivo dos consumidores em interacaaameas, rotulos,
embalagens e demais tipos de produtos, principalmente aqueles daadiranticia,
nesse universo, todas as pesquisas indicam a validade na obteegsasdnformacdes

para o processo projetual (CELHAY; REMAUD, 2017)etGilii2008, p. 439, traducao

tu

I

Viee ¢ lv opu] SE S Vv } <p ~}e  o]Pv Ee @& udSPAvE & ]Jv(op v

interpretacdo do consumidor, e antecipar os fatores que podem lavaterpretacdes

% E} 0 u S]] - HU % ES Ju%}ES vs oo %o JEEU e} X

u }E

também sejam relevantes para o de design de moda (BARNARD, 2003), dentre o

estudos encontrados, ndo se conseguiu identificar nenhumargnsponha o conceito
de identificar a relacéo entre intencéo e interpretacdo para osuwmidores de moda.

No ambito das cores, Csillag (2013a; 2013b; 2017) dividereepcao dos

elementos cromaticos dentre trés dimensdes, que denomina de: @eNsacao), ORG

(organizacéao) e INT (interpretacdo), acontecem simultaneamente no cérebro humano

mas podem ser destituidas para efeitos didaticos. De acordo cornoead@013a):

O intuito principal do Modelo SENS|ORGI|INT é diferenciar camseit

e principios de design e linguagem visual que tendem a ser
generalizaveis a todos os seres humanos com visdo normal, daqueles
conceitos e principios que ndo tendem, uma vez que sao culturais,
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aprendidos ou interpretados de alguma forma pelo observador
(CSILLAG, 20134, p. 42).

Dessa maneira, a dimenséo INT se refere justamente acerca da interpretacao, da
resposta, que se infere a partir do contato com o prodotagle as valvulas emocionais,
culturais e de personalidade agem sobre a percepgéo que se tene determinada cor
em contexto. Csillag (201380 X 0T %o E&}es Pu SE S v } ¢} E e+ Ju ve }
aspecto da percepcao propicia variagdes e interpretacoes pessoaisndgens que

pu o }E % ES]E * U %o E*% EF} B % }ESHKE]J} X} YU Vv
andlise de produto, essa dimensdo trata sobre as relacbes de elemiedtusos,
indiciais e simbdlicos que configuram a linguagem vidaadrtefato e desponta em
interpretacdes estético-simbdlicos que majoritariamente parte de unaduneza
cultural e/ou de preferéncias subjetivas (CSSILAG, 2013b; 2017).

Traduzindo os conhecimentos dos estudos sobre a interpretacddatanacao
visual em embalagens (CELHAY; REMAUD, 2017), encontrados na reviséaiuda,|
para a area da moda (BARNARD, 2003) e das cores (CSILLAG, 2013a; 20),3b; 20
relacionando-as, propde-se o seguinte modelo de sintese concéfigaira 29) no que

se refere a essa pesquisa de mestrado:

Figura29 t Sintese conceitual desta pesquisa de mestrado

Fonte:Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas

Quer as intencdes dos designers sejam vistas como informativas ou
persuasivas, essas intencées moldam a forma do produto e essas
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formas moldam as experiéncias dos usuarios. Compreender como as
pessoas experimentam os produtos projetados, portanto, tem
implicacdes importantes para o design e tem havido muitas tentativas
de desenvolver essa compreensao (CRILLY, 2011, p. 3, tradugdo nossa).

De forma conclusiva, esta pesquisa de mestrado busca uniosssbpidades
evocadas pela dimensdao interpretativa das cores em cole¢des de vestidoparte
integrante do processo criativo do desenvolvimento de produtds Moda,
considerando o entendimento desta retorica a partir da visds donsumidoresao

relacionar essas investigacdes com a intencao dos designers,tanfio-as.

4.2 CARACTERISTICAS DA GERACAO Z

As definicbes que cercam a delimitacdo de geracdo sédo normalmente zzdasiyor
faixas-etarias, ou seja, uma ordem cronoldgica que agrupa cadadumdiem sua
correspondente geracdo. No entanto, existem caracteristicas mais nutasu que
marcam a existéncia de cada geracao e que vao além de uma simples categorizacao

§ E] U Ko]J]A JE ~1iioU %X ifie /A %o0] <p ]MEEUE] } u ]
classificacdo geracional levando-se em conta 0s acontecimentos soaaitumis

}o 8]JA}eU ¢} @& Su } }e % S} Ju%}ES uwd Jvai(@e (}+1X -
Portanto, analisa-se cada geracédo de acordo com 0s acontecimentos sadiaigis e
tecnoldgicos que as cercam.

Essas informacdes sdo importantes, sendo especialmente usadas na area de

Marketinge desenvolvimento de produto, de modo que se direcione um artefato,
servico ou uma estratégia publicitaria para um determinado micle mercado,
baseando-se em sua idade, comportamento e preferéncias. De acordoraara Oma

~T1T1U %X 061« 2 %o } u <p * %o **} ¢ (E * }u %o ¢ (]JV]E
JviE E P]JE u }u }uSE}e Jv ]JA_ p}e U e v} we]lU %, 35 Hu
recordacdes em comum de icones culturais, fatos relévan v Z]eSe«E] § X_X u
sintese, quando se observa cada uma dessas geracoes, tratam-se de pessaan
repertério semelhante, relativo a sua idade e que por conseg@€imterpretam e
percebem o mundo ao seu redor de formas distintas quando compawsigeracoes.

Embora as pessoas que trabalhem com essas informacoes intuitivamdramsai

definir as geracdes, existem uma série de inconsisténcias na liteetad&mica no que
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tange uma unificacdo de como poderiam ser divididas crormdogente. Com base
nisso, elaborou-se um resumo partindo dos estudos de Ceeeffeoemming (2011),
Oliveira (2016), Mindminners (2018), Cruz e Lima (2020) e Ferflvares (2020), a

medida que consideram o cenario brasileiro em suas demarcacdes (Quadro 9

Quadro 9t Sintese da classificagdo geracional

Periodos de Centro da o o .
. ~ Caracteristicas  Principal ansiedade
nascimento geracéo
= Idealistas L
Belle Epoque | Antes de 1946 75 anos Sonhadores Disciplina
Baby Boomers| 1946 t 1964 60 anos Estruturados Revolug&o
Construtores
Geragéo X 1965 t 1980 45 anos Ceticos Facilidades
Tolerantes
Geragéo Y 1981 t 1994 22 anos Desestruturados InovacgBes
Contestadores
Geragdo Z | 1995 t2010 10 anos Conectados Equilibrio?
Relacionais

Fonte: adaptado pelo autor de acordo com Ceretta e Froemming (20148jr®1(2016), Mindminners
(2018), Cruz e Lima (2020) e Ferrari e Alvares (2020)

A Geracao Z (1995-2010), no contexto geracional, apresenta umaeréstca
muito forte para a contemporaneidade que a difere de todas as ousesperiodo de
nascimento compreende o auge da difusdo da globalizacdo e da internet,
consequentemente possuindo uma forte relacdo com os artefatos tegivog, com
uma visado de mundo pautada a partir destes. Segundo Cerettaeenfrimg (2011, p.
iOe N o %o oo} o "E& } e VMV v E u } upv }ZesSe }u%ops
telefone celular [...]. Sua maneira de pensar foi influenciadagd o berco, pelo mundo

Ju%o £} A o}l «<p 8§ v}o}P] VP v-sEque pXraesdaigdrdgcio E A

4 Grande parte das pesquisas que envolvem a Geracdo Z lidam com uro pabliieve acesso as midias
eletronicas realmente desde o seu nascimento, ou em um momento muito cedo devilas. No
entanto, considerando o contexto brasileiro, especialmente em regifes aprhNordeste, é valido
mencionar que estes produtos, bem como a facilidade ao acesso, acabhegmndo mais tarde, dado
os indices sociodemogréficos do pais. Nota-se que grande garpopulacdo vive na pobreza e por
consequéncia a familia ndo conseguiu, por muitos anos, ou nunca cansegiquirir produtos
eletrbnicos, como computadores e celularésfato este que pode ser observado na dificuldade de
adaptacdo de jovens ao ensino remoto durante a pandemia do Covid-19 pgrosduirem acesso a
equipamentos eletrénicos ou internet de qualidade (COUTO; COUTO; POBZ,Q@R; NASCIMENTO
et al.,, 2020). Dessa maneira, frisa-se que, embora se esteja estudando a Geragadivérsas
caracteristicas geracionais se encontrem presentes nos perfis naciesiais,podem néo se configurar
como uma realidade para todos os respondentes que fizeram partes do estandazido neste trabalho.
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as o ambiente, as relacdes, as pessoas e os artefatos sdo volateistamtes e
reconfiguraveis e, nesse sentido, a Geracao Z possui um comportamentifere das
demais (SCHLOSSBERG, 2016; FERRARI; ALVARES, 2020).

4.3 O CONSUMO DA GERACAO z

Majoritariamente influenciada pela internet, a Geracdo Z possui coma de suas

principais caracteristicas de consumo as consequéncias geradasqectividade

global e, portanto, um desejo de se sobressair na midia de anaé#ferenciando-se

(CERETTA; FROEMMING, 2011). Como explica Priporas, Styladie @26t7, p. 7,

traducdo nossa), essa geracdo tem quatro tendéncias que as caracterizamm com
}Jvepu] YE ¢« 3]A}eU A EW “is hu Jvd EUede ) @Emighk « 3 v}o}

na facilidade de uso, 3) Um desejo de se sentir seguro, e 4) Um desejscdpar

S U%}E E] u vs E o] <M V(E vS u_X -$e@as e Vv]ee}U

necessidades cada vez mais especificas, inovadoras e unicas que a Gelagandam

em quesito de consumo aos desenvolvedores de produtos.

Brasil tem cerca de 40 milhdes de jovens pertencenéeGeracao Z, segundo

dados do IBGE (2017A agéncia Ponto Eletrbnico (2017) realizou uma

pesquisa com uma amostragem de 2.321 jovens brasileiros, em todas as
regides do pais. Entre eles, 76% afirmam ser religiososs&3% favor do

casamento de pessoas do mesmo sexo e a maior parte deles afirma que

% E ( E HoSuE *Ju U } <u A ¢HOLTZ"2020,pv } } ~}p_
29, grifo nosso).

Pela vivéncia na modernidade liquida, os consumidores da Geragaorauito
de encontro as nocdes de facilidade nas trocas, ou seja, tendesmasempre se
manter fieis a uma Unica marca e, por isso, € necessario que haja urstargen
renovacao por parte dos produtos. Ainda como explica Prip8iss e Fotiadis (2017,
p. 7-0U SE p } v}ee U ~Ke }vepu] }JE ¢ ¢} u VEXXX{U JuQA E
consequéncia, 0s varejistas se sentem pressionados a encardvas maneiras de
atrair e prender a atencdo}e }vepu] }E o X oo PEU%} }vepu] }E -
valorizar muito mais a experiéncia do que questdes como marca edutorem si
(SCHLOSSBERG, 2016).

Toda essa globalizacdo em que a Geragdo Z nasce inserida cordrébunma

criacao de uma rede virtual de valores que seja ampla, atraaadmnsumidores para a
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valorizagdo do lado simbdlico dos produtos. Como expressao€ai@012, p. 21),
NS CEulv & } oe]PV](] } pu €S ( S} Spu ou vl <«<usve€g ( S } e
atirar numa lebre correndo em zigue-zague a partir de um caesgavernado que
SE ve]S %}E puU %}vE usA 0o X K p3}@EuU V&S US}UE u = 0O]ACE
novos codigos, significados e leis que sé@o projetados emosbge que se tornaram
completamente polissémicos a partir do seu contato com a gldggo, tornando o
upv } ju%o A}U "“E} upv } Z}i U }v } S u%} o] €E %

% @E oo U }o ¢]PV](] 3} € }e % @E} udlecA(]e u~]vZ KK} T1i§U
p. 21).

Em pesquisas anteriores (TAPSCOTT, 2010), tratada no artigeretta @

E

Froemming (2011, p. 18), os autores elaboram oito pontesdgfinem assertivamente
como se configura as necessidades e caracteristicas de consumo at@@£rt ou

Geracéao Internet, como denomina os autores (Quadno 10

Quadro10 t Oito caracteristicas de consumo da Geracédo Z

Caracteristica Explicacéo

Essa geracéo deseja liberdade em tudo aquilo que faz, desde a liberg
de escolha a liberdade de expressdo. Considera normal a proliferaca
canais de vendas e de tipos de produtos e marcas, ao contrario

geracBes mais velhas. Espera escolher onde trabalhar, utilizando-sg
tecnologia para fugir das regras tradicionais do escritério e iategt
avida profissional a vida doméstica e social.

Liberdade

E uma geracdo que costuma personalizar tudo a sua volta: a ares
trabalho do computador, o préprio site, o toque do telefone, as fonte
Customizacao de noticia, o descanso da tela, o apelido e o entretenimento. Es
customizacdo se estende ao mundo do trabalho, onde rejeita
padronizacdo de cargos de trabalho.

E investigadora, considera natural pesquisar e acessar informacde

Escrutinio : P
respeito de empresas e produtos, prezando pela transparéncia.

Ao decidir o que comprar e onde trabalhar, procura integridade
abertura. A geracao internet, seja no papel de consumidora exigen
Integridade seja no papel de made-obra que estd pesquisando seu futurg
empregador, certifica-se de que os valores da empresa estéo alinha
aos seus proéprios valores.
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Caracteriza-se como a geragdo da colaboracéo e do relacioname
Colabora on-line em grupos de bate-papo, joga video game coosval
participantes, usa e-mail e compartilha arquivos. Influencia poo mei
redes, discutindo marcas, empresas, produtos e servicos.

Colaboracéo

Deseja entretenimento e diversdo no trabalho, na educagéo e na v
social, afinal, cresceu em meio a experiéncias interativas. A pa@léo
entretenimento cria exigéncias também para as empresas que quer
vender produtos a essa geracgao, ja que, segundo esta, a diversao ao
um produto € tdo importante quanto o fato de o produto fazer o qu
deveria.

Entretenimento

Por ter nascido em um ambiente digital, essa geracdo conta con
velocidade. Esta acostumada a respostas instantaneas, bate-papos
Velocidade tempo real, o que torna a comunicacdo com colegas, empresas
superiores mais rapida do que nunca. Ao comprar, deseja entreg
rapidas, respostas de suas reclamacoes.

Deseja produtos inovadores, modernos, pois estes causam inveja
Inovacédo amigos e contribui para seu status social e para sua autoimag
positiva.

Fonte: adaptado pelo autor de acordo com Ceretta e Froemming (2018) p partir de Tapscott (2010)

A partir do quadro acima, observa-se que a Geracao Z buscadentiedo, uma
experiéncia individualizada com seus produtos de consumo, atseda marcas que
estejam em consonancia com seus valores individuais e que, jaiimeipte, consiga lhe
trazer respostas rapidas em diversos sentidos. Ou seja, trazemdalor agregado com
base na experiéncia e no relacionamento com o consumidor. & desto, Cruz e Lima
~T1T1IU % X 01 A% E ¢ <<u "N oo P E } §v(]V]Suu ws u ]-
anteriores em termos de consumo, além de muito mais bem informadeae gobdutos

e« EA] }* X 3 E 35 v3} }e V}A}e ¢ JP}e} qu]ApP@ES u +vSE}
publico se mostra entdo como uma das possiveis estratégias para serratanto a
suas percepcdes de ambiente e projeta-las em produtos.

Em especifico, as questbes que mais se discute nesse projeto sao as
caracteristicas de entretenimento, customizacdo e inovacdo que a geracdo também
demanda, sendo estas as que estdo mais relacionadas as praticas cdatipageto
em moda. Cardoso (2012 X Ade }u vS «<«u "N Jv -«SE] u} EXXXe

crescimento e faturamento a sua habilidade de manipular a coragéb visual de
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A 0}E ¢ +Ju *0] }* X W}ES v3}U u} S VE* 3 GEI E|WEE -
gerar um produto que seja especial para esse consumidor, que ssnpdizado a suas

interpretacdes, valorizando seu significado.

Os meios de comunicagdo da indlstria do entretenimento sdo parte
do espetaculo, ndo o préprio espetaculo, o qual depende da nossa
criagdo, do nosso trabalho em um ritmo ininterrupto. Essa sociedade
do espetaculo tem livro, tem musica, tem cinema, tem show, tem
televisdo, tem videogame, tem rede social, entre outros atrativos
volateis. Isso se da em especial entre a geracdo Z, totalmente
instagramavel, que adora experienciar espacos recriados a partir de
referéncias das telas, reconfigurando o real, como, por exemplo, com
um shopping center de uma grande cidade reproduzindo o cenario do
Velho Oeste dé&ra uma vez em... Hollywogqéra fotos a bel-prazer
dos transeuntes (FERRARI; ALVARES, 2020, p. 3).

Dessa maneira, argumenta-se que se expandir as possibilidades de higacéo
consumidor da Geracao Z com os produtos de vestuario & plad investigacdes dos
seus valores simbdlicos pode ser uma das saidas para ligar ungdas aos novos

produtos de vestuario lancados diariamente.

4.4 O ACESSO AS CORES E A MODA NA GERACAO Z

Por ser uma das geracdes mais contemporaneas, a Geracdo Z nasce em ugaponto
sociedade ocidental onde a producao industrial de artefatos e lensonsumo se
encontra em um momento mais simples e acessivel, seja com relacao agsselseja
pela sua facilidade de acesso as lojas ou aos préprios ambientesmslam. Sendo a
moda um reflexo dos acontecimentos da sociedade, essa evolucdo da mecanizacéo
industrial e do barateamento das matérias primas ndo foram diferer@eslly e Cobb
~11iTU %X AU SE pn } V}iee ¢ %}lvipu <pu OPU %o s 1}e iGOI
entrega mais longos e custos mais baixos eram necessarios para a emooeratizada

} u E } U oo X E oo o « 3]AinEioudo e }seria a
massificacdo do consumo de vestuario por classes que possuemgupdsitivo menor,
assim como o barateamento dos tecidos.

Tendo isso em mente, com a produgcdo em massa de artefatos de moda,

potencializado pelo modelfast fashion esse crescimento foi acontecendo lentamente

até o seu apice cerca da década de 2010, quando passa a ser@plzadm grande
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ndamero de empresas de moda ao redor do mundeomo C&A, H&Me Zara, por
exempla Essa popularizagao transfooma forma de consumo, fazendo com que todos
0s grupos de consumidores tivessem uma facilidade muito maiormpraade produtos
qgue antes eram considerados exclusivos ou de dificil acesso, pre¢co muito mengr
estando ainda disponiveis facilmente em varias lojas (SCGitIAlQ2015).

Portanto, considerando que a Geragao Z tem justamente seu auge demtro d
pluralizacdo do modelfast fashiongntende-se que esta geracdo, em especifico, possui
uma capacidade de consumo de produtos de moda muito maior dogguacoes
passadas que precisavam, por vezes, de levar seus pedidos as castaifaiates e

*% E & Oo}VP}e ] ¢ % E (] E % E}Vap] " Hp@se@dseiMd iU % X 00
uma época em gque 0 comportamento esta se sobressaindo em detrimestolgetos
consumidos, pois ja ndo importa somente o poder de aquisicAosmmas UsSoO que sera
*S]v } S o u_X "E } U %}E A u%ol}isevatera v E]}U
guestdes como preco, acesso e rapidez, visto que sao, em cergis, wiemocratizados
e, com consumo instantaneo, assim, atentam-se mais ao consumo gEmbal

Com a aplicacéo de cores em produtos observa-se o0 mesmo cenarioldgaevo
temporal. Evidenciado em varios momentos pelas palavras de Pastoure&®; (999
2011) em seus livros, 0 autor demonstra como o0 uso de @veestilizado como forma
de poder em épocas como Império Bizantino, Egito e Idade MBd&soas de poder
aquisitivo elevado tinham a possibilidade de usar uma gama maioo@s em suas
vestes, sendo estas ainda o0s pigmentos caracterizados como purowides,
positivamente vistos na sociedade da época. Enquanto, poodatio, pessoas de
classes sociais mais baixas ndo tinham essa mesma possibilidadie,obeigadas a
usarem roupas com cores dessaturadas e pouco puras, vistoaqoeducdo de
pigmentos era excessivamente cara (PASTEREOU, 1993; 1997 2011). Asada nes
contexto, entende-se que em periodos mais antigogsessoas ndo tinham tantas cores
a sua disposicdo como atualmente, consequéncia principal dprego de producao.
Portanto, de acordo com a pesquisa sobre cartela de cores de eslai® moda

Jv Il %}@E ']+ o D}vs ]E} Frand¢dide thiaceni-Ricelt (1989, p. 38-
39), a fundadora do bureau dayle Promostyem 1966, explica que, até a metade do

século XX, existiam poucas cores disponiveis de matéria-primaofecaliamentos X
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Tendo isso em mente, no cenario contemporaneo, observa-se uma mudanca
global, onde empresas especializadas na produgcdo de pigmentos, cortandéa@n
Coloro trazem a tona anualmente diversos novos pigmentos cromdtaraso mercado
de moda, produzidas de forma barata e estando disponivderitaieamente nos mais
diversos lugares do mundo, ofertando a aplicacdo destas em diésrgorodutos
(HOLTSZCHUE, 2011). Com base nesse pensamento, pode-se, ioattugnte, que
0 contexto contemporaneo viabilizou um cenério onde a Geraciwmsaui certas
infinitas possibilidades de consumo de produtios depender da localizacdo geogréfica
e situagdo socioeconémica do individygrincipalmente no que tange ao uso de cores
e ao acesso ao consumo de moda, dando-lhes poder de escolha e uso.

Segundo Clarice Carvalho Garcia (20tg¢squisadora na area das tendéncias
em cores relacionadas a modaas cores, dentro da moda, também sofreram com as
transformagdes socioculturais de cada €poca, visto que posswaas riecnologias e
novos meios de producdo de pigmentos. A medida que o tempo avanigase,
tornando cada vez mais barato produzir determinadas cores,ipdlmente por meio
da industria. No Quadro 11, abaixo, a autora traduz papprbugués e resume, com
base na linha do tempo delimitada por Kate Scully e Debra Joh@stoln (2012), como

se desenvolveram as cores com relacdo a Moda dentro de cada década:

Quadrol1l t Abordagem histérica dos ciclos cromaticos na moda

Ballet Russo, Orientalismo, Art Nouveau e Expressionismo inspaahiPoiret a
criar um vestuério de cores vibrantes no inicio do século. Cerimeeira Guerra
Mundial, a moda se apropriou de paletas mais s@brias, com pretos, mayibbges

e brancos, inspirados pelas criagdes modernistas de Chanel.

19001920

Art Déco, cubismo e referéncias egipcias inspiram cores maisibethegomo o

19201930 creme, o verde Nilo, o dourado, o turquesa e o tora

Apos a Depresséo de 1929, as cores voltaram a tonalidades mais bésioas ¢

marinho, o bege e o cinza. Com a Segunda Guerra Mundial, as corazasartor

utilitarias e patrioticas, inspiradas nos caquis e verde dos unifemmilitares e na
combinacao de vermelho, azul e branco de inspiragcdo nautica.

19301945

Dior inventa 0 New Look e inaugura um momento mais feminino estima
moda. Enquanto a Europa se reconstroi, os Estados Unidos experimentaooum
econdmico. Na década de 50 as cores sdo alegres e otimistasccumguesa, o

19451960
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rosa flamingo e o verde lim&o. icones das feminilidades dos @nmsgiram tons
suaves e pastéis.

A década de 60 foi reconhecia pela poténcigii-a-porter, pelos movimentos de

contracultura, pelas inovacdes da Swinging London e pelas inspiragfes em vi

19801970 espaciais. Movimentos da Arte Moderna levaram ao uso de cores primariag

metdlicas. O movimento hippie impulsionou combinacdes expresspasoas
usuais, inspiradas na psicodelia.

A era disco e a explosado dos tecidos sintéticos contribuiramaparavaléncia de
tons vibrantes como o laranja, violeta, verde abacate, marrom e coressaéilfsm

19701980 disso, a colegdo de YSL inspirada na Rissia impulsionou o interesskueas do
Leste Europeu e acenou para a ressurgéncia dos vermelhos e dourados
A década de 80 sofreu fortes influénciassportswear do hip hop americano e da

19801990 arte urbana. O materialismo da década se refletiu na mistura do pretcacemtos

de cores vibrantes e fluorescentes, ao mesmo tempo em que o Hip Hopetmo
dourado e as cores dos uniformes esportivos americanos.

O minimalista da moda aparece no final da década de 80 e tragoarsineutros,
19902000 pretos e brancos. As combinacfes sdo suaves e monocromatigamga
impulsiona o uso de xadrezes neutros e terrosos.

Os consumidores estdo em busca de mais equilibrio ambiente e mais
espiritualidade. As cores séo voltadas para azuis, prateados, neutras@mbO
interesse por culturas orientais impulsiona o uso de cores de forntacaxéom

misturas de violetas, vermelhos, amarelos, rosas e cores metalicas

20002010

Fonte:Garcia (2018), p. 300, adaptado de Cobb e Scully (2012)4405.

Ja entre a década de 2010 e 2020, encontra-se uma Moda e usoreg no
vestuario pluralizado e diverso, que perdura até a atuakd&®21. A partir da grande
oferta de produtos no mercado e o barateamento dos itens de ypgéd as pessoas
possuem cada vez mais opcdes de expressarem sua individualidademe aeesso
barato a itens de celebridades anfluencers Esta grande pulverizacdo estética, e a
rapida mudanca de interesse dos consumidores, faz com querse tim mercado
complexo e a0 mesmo tempo quase impossivel de sintetizar quais sasi@mores da
década (SVENDSEN, 2010; GARCIA, 2018). Assim, justifica-se a ¢mpddase
entender a relacdo interpretativa das mensagens visuais de cole¢fes danegtela

perspectiva da Geragéo Z.



CAPITULQ|5
METODOLOGIA

Nege capitulo serd versado sobre os
procedimentos metodolégicos que
caracterizam o desenvolvimento da
pesquisa. De modo inicial, s&o
introduzidos os conceitos basicos
norteadores da metodologia do
trabalho (Figura30); em seguida, €
classificado a@orpusdo projeto e, por
fim, sdo apresentados os instrumentos
de pesquisas de trabalhos, sendo estes
0 método de analise semidtica; o
roteiro de entrevistas com 0s
designers; e, por fim, o questionario do
experimento com os observadores.

Figura30 t Caracterizacdo metodolégica da pesquisa

Fonte:Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas
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5.1 CARACTERIZACAO METODOLOGICA DA PESQUISA

Em sintese, a presente pesquisa se fundamenta como de tipo aplitario como
objetivo ser exploratéria-descritiva e sequéncia de racioanimo estando localizada
no tipo indutiva. O procedimento central que guiard o desenvolvimeladrabalho
acontecera por analises e questionamentos aos emissores e receptonesndo com
uma abordagem de método quantitativa-qualitativa.

A seguir, serdo discernidos, aos poucos, de maneira maisuapiexfa, cada um
dos pontos da caracterizacdo metodoldgica da pesquisa de maespacifica,
justificada e embasada. De forma inicial, a pesquisa tem sua kntaidcinio enquanto
indutiva, pois de acordo com Prodanov e Freitas (20138).com relacao as analises
da pesquisa, parte- " OP} % ES] po E % E puU <d *S } U ]* u%oO
Dessa maneira, segue-se da compreensao e interpretacéo das cores daaitidio de
um grupo local de individuos, em busca de uma conclusdoversalizagéo dos seus
resultados.

O tipo da pesquisa se caracteriza como aplicada, pois visaltontte forma
pratica dentro da Industria Criativa por meio do fornecimento desgulidades de
inovacao no que se refere aos processos criativos e ao uso WEs s projetos de
produtos em moda, principalmente quando se pensa nas praticas me®s
consumidores, debatidos aqui em figura daqueles pertencentesracao Z. Gil (2008,
%X 16 (]v %o e<u]e  %o0] ju} v} rsS@E }SUE ESpe (v u
aplicacao, utilizacdo e consequénctas @& S] ¢ }e }vZ Ju vS}e U v]ee}U } us}
complementa sobre a finalidade de gerar conhecimentos, lei®digas com tracos de
universalidades a longo prazo e ndo aplicacées em problemas gu®r denomina de
NJE pvesS v ] ] X

Com relacdo a natureza de sua abordagem, a pesquisa tem como teor
predominantemente qualitativa, a medida que lidard com saberes epratacdes do
conhecimento humano subjetivo sobre as cores em todas (GUERRA; 2006
MURATOVSKY, 2016).

No que tange a estratégia adotada, conceitua-se a partir da nocao
fenomenoldgica, ao mesmo tempo que debate o Amago das experiéncias hucoamas

um fendbmeno especifico, isto €, como se comportam a relacdondddduos com as



107

cores dentro das cole¢des de moda. Creswell (2007, p. 323&@)qinda, que de acordo
com esse métodd ou filosofiat, € possivel estudar as experiéncias vividas pelos seres

Zpuu vieU } E%E e« E <p "} % E} Ju v3} wAYPA-U GBEu } H
de sujeitos através de um envolvimento extenso e prolongado para delsen padrées

E o <« c]PV](] }_X
Por fim, no que Ihe concerne o alcance dos seus objetpssquisa se difunde

inicialmente como de carater exploratério, pois busca estudar w@rea pouco
explorada academicamente. Prodanov e Freitas (2013, p. 51-52) ddimaidade da
pesquisa exploratoriau} "% E}% }E J}v E u ] JV(}EU < ¢ ¢} E } eepvSs
investigar, possibilitando sua definicdo e seu delineamenmegistacilitar a delimitacao

}su %o ecule _X eeJuU SE& & }u} (}}} ] AROBELU 88} ¢ u
cromatico de produtos de moda e as respostas as simbologiagegretacdes
projetadas nas cores em colecdes de moda, area com poucas invesigagiémicas.

Ainda, a medida que esse trabalho tem como objetivo identificar as

possibilidades de interpretacdo da dimensdo semantica das cores em edlded
vestuario e analisa-lo, por sua vez, com relacdo aos grupodvelns) a pesquisa
também apresenta abordagem descritiva. Marconi e Lakatos (2003) prevéa uni
desses dois objetivos, tornando-se uma pesquisa explorattaseritiva. Gil (2008, p.

7O E 3 E]I %o *<p]e « E]S]A Ju} E «3F]-} . d
determinada populacdo ou fendmeno ou o estabelecimento de relagdes entre

A E] A ]+ _Xerao Heddritas as interpretacdes das pessoas da Geragdo Z com
relacédo a cole¢des de vestuario pré-determinadas e comparadas com agdesemos

seus correspondentes designers.

5.1.1 Etapas da pesquisa

Como consequéncia das caracteristicas polissémicas dos elencemmoaticos, tanto
Pereira (2011) quanto Goethe (2013) explicam ser necessarios estumos c
caracteristicas multidisciplinares em pesquisas especificamente adelatrarea das
cores. Com isso, de modo central, a construcao da pesquisaieangintara com trés

etapas de execucdo, além da revisdo bibliogréfica inicial sobre aitanmdg Moda,
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Cores, Comunicacdo, Linguagens Visuais e Semidtica, percorremdoaminho

narrativo, légico e sequencial (Figurg.31

Figura3l t Etapas da pesquisa e coleta de dados

Fonte:Elaborado pelo autor

Com relacdo aos procedimentos técnicos que o estudo empirico &eglise
iniciara com uma analise semiotica do projeto cromatico dée;des de vestuario que
compdem ocorpusdo projeto, relacionando-o ao seu conceito semantico geradpr;
em seguida, sera conduzido uma entrevista estruturada, bem comacaggd de um
guestionario com a equipe de designers envolvidos no desemamo das cole¢cdes
de moda utilizadas como objeto de estudo, em busca de determinmereira com que
desenvolveram as relacdes conceituais sintaticas e semanticasldedeas de vestuario
estudadas.

Por fim, ¢) apos delimitadas as colecdes e identificado as relac8gxajetos
crométicos com a dimensdo semantica-estético da obra, serdzadaksurveypor
meio de questionarios conduzido com individuos pertenceat€eracdo Z e com 0s

designers que codificaram as cole¢bes, a fim de identificar soi@ncdes e



109

interpretacfes cromaticas subjetivas a partir dos estimulos apagestpelas cole¢cdes

de moda.

5.2 DEFINICAO DODRPUBA PESQUISA

O corpusde uma pesquisa compreende o conjunto de materiais a ser submatido
processo de andlise metodologica. Mesentido, esse grupo de dados deve ser
selecionado estrategicamente pelo pesquisador em questdo e munidcstificptivas
coerentes e coesas, de modo a fazer sentido e ser completamente redepara o
universo da pesquisa tratada, sendo homogéneo e correlacionaddsTIBES, 2006).
Tendo isso ficado claro, o recorte temporal delimitado compdeenas edicdes
gue aconteceram do 2014 ao ano de 2019 do Concurso dos Ntwesgento nacional
Dragéo Fashion Brasil, considerado maior evento de moda autoraigrica Latina.
O Concurso dos Novos [...] traz equipes de faculdades de todo o Pais, que
seguem um edital divulgado todos os anos para a participacdo haiGonc
onde estdo descritos as regras e os critérios de avaliacdo dessas equipes e
suas colecdes. Ao enviarem 0s primeiros materiais, umassamitécnica

elege as equipes que virdo ao evento para mostrar colecbes autorais com o
determinado tema de cada ano (FRANCA, 2018, p. 28).

Ege evento acontece anualmente na cidade Fortaleza, no estado do Ceara, na
gual 2014 ¢é a edicdo mais antiga com acesso disponiwekehbsiteda organizacao, e
2019diz respeito a derradeira edicdo regular do evento. Poignas de 2020 e 2021
foram abarcados por edi¢cbes extraordinarias, completamente virtuais,que nao
houveram desfiles presenciais, consequéncia da pandemieodinl19. Em 2020, em
vez da avaliacdo das pecas confeccionadas no geral, foi considenaente a peca
Unica que é solicitada pelo edital e a colecdo completa fgagld apenas em desenho
nao fazendo sentido considerar nesta pesquisa. Em 2021, odeehConcurso dos
Novos.

Assim, obteve-se como foco unicamente as colecdes de vestuadegosgu
gualificaram como vencedoras do primeiro lugar de cada uma dasesdigéncionadas
anteriormente. Com base nessas delimitacdes, chegou-se ao montantealie;6es de
moda, totalizando um quantitativo de 48oksdesfilados e que compdem o recorte do

corpusdesse referido projeto de mestrado (Quadrg.12
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2015

2016

2017
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Quadro12 t Relacao de cole¢Bes de moda participantes do Concurso dos Novos gar ediglecdes
vencedoras (em laranja)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Centro
Universitario
Dinamica
das
Cataratas
(PR)

Centro
Universitario
Senac Santo
Amaro (SP)

Universidade
de Fortaleza
(CE)

Universidade
Federal do
Piaui (PI)

Universidade
Veiga de
Almeida (RJ)

Pontificia
Universidade
Catolica do
Parana (PR)

Centro
Universitario
Estacio do
Ceara (CE)

Faculdade
Senac Porto
Alegre (RS)

Universidade
Federal de
Minas Gerais
(MG)

Universidade
Estadual de
Santa
Catarina (SC

Universidade
Federal do
Piaui (PI)

Instituto de

Desenvolvimento,

Educacéo e

Cultura do Ceara

(CE)

Faculdade Atenet

(CE)

Instituto de

Desenvolvimento,

Educacéo e

Cultura do Cearéa

(CE)

Senai Antoine

Skaf (SP)

Universidade

Estécio de Sa (Ct

Universidade
Tecnologica
Federal do
Parana (PR)

EQUIPES

Centro
Universitario
Dinamica
das
Cataratas
(PR)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Instituto de
Educacéo
Superior de
Brasilia (DF)

Faculdade
Santa
Marcelina
(SP)

Universidade
Federal do
Cear4 (CE)

Universidade

de Fortaleza Universitario da Amazonia

(CE)

Universidade
Estadual de
Londrina
(PR)

Istituto
Europeo di
Design (SP)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Centro
Universitario
Estacio do
Ceara (CE)

Senac
Sergipe (SE)

Centro

Ateneu (CE)

Universidade

Universidade
Federal de
Federal do : i
Ceara (CE) Minas Gerais
(MG)
o Universidade
Universidadefie o e
da Amazonia i
AN Londrina
(PR)

Universidade Universidade
da Amazénia de Fortaleza

(AM) (CE)
Centro
Universitario Etec Carlos

Joao Pessoa Campos (SP
(PB)

Instituto

Federal do Faculdade

) Santa

Rio Grande .
Marcelina

do Norte (SP)

(RN)

Faculdade

Universidade Santa
Marcelina

(AM) (SP)

Fonte: Elaborado pelo autor com base em informagbes disponibilizadawelsite do DFB House
(www.dfhouse.com.br)

Universidade
Federal do
Piaui (PI)

Universidade
Federal do
Ceara (CE)

Universidade
Estadual de
Maringa (PR)

Faculdade
Ateneu (CE)

Faculdade
Ateneu (CE)

UniFanor
Wyden (CE)
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A seguir, serdo pontuados sequencialmente cada uma das cole¢des salasion
para fazerem parte doorpusda pesquisa, mencionando sua proveniéncia institucional,

sua tematica base e aesignersenvolvidos no processo (Quadro)13

Quadro13 t Colecdes de moda selecionadas patausda pesquisa

COLECAO EQUIPE TEMATICA BASE

. Formas em
. . Davi Lopes, . i
=2 Universidade g movimento: para o
- Felipe Marques,
o Federal do . corpo, para a
Y ; Nilo Barreto e
Ceara o moda, para o
Pedro Oliveira
mundo
Ana Gabriela
v | Universidade Paley, Caroline
- Maemura .
o Estadual de X Fandango Caicara
~ Londrina Gustavo Neves,
Patricia Kikuchi
e Julio Vida
Heitor Chaves,
Lorena Alves,
Universidade Méario Cesar, Sanaque latino
de Fortaleza Micheli Guedes 9
e Isabelle
Aguilera
Elyenai
Centro Fernandes,
= Universitario Meguy Araldijo, Alma latina do
& de Joéo Bruna Santos, peru
Pessoa Maria Pessoa e
Giulia Lins
Ahlana Criacdo em 360%
Ramalho, Ericke Economia Circular:
Foe Guedes, todos os angulos
- Senac . A . ~
o - Gicelma P4adua, dainovacéo e da
« Sergipe . ~
Maria Clara renovagao no

Melo e Simone pensamento e no
Sabino fazer moda
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. . Larissa Yumi,
Universidade Lucas Nogueira
S Federal . Criatividade é a
o . Raissa .
Y Tecnolbgica nossa praia!
. Marquetto e
do Parana

Zuri Kennedy

Fonte: Elaborado pelo autor com base em informacdes disponibilizadawetisite do DFB House
(www.dfhouse.com.br).

De acordo com o teste piloto anteriormente conduzido na colecaoadara
ano de 2014 para o exame de qualificacdo, observou-se que puscoontendo seis
colegcbes apresentava um numero desnecessariamente extensivo, & medidseque
percebeu que um quantitativo menor conseguiria responder a quedtdpesquisa de
forma satisfatoria. Com isso, decidiu-se por selecionar trésidas colecdes que ainda
nao haviam sido estudadas. Para ser feita esta escolha, consislerauvariedade
cromatica que a cartela de cores de cada colecdo apresentava e comosestas

diferenciavam entre si. Por fim, api-se por estudar as cole¢des de 2015, 2017 e 2019.

5.3 FASE 1: ANALISE SEMIOTICA

Em busca de compreender a concepc¢ao de uma ideia, seja em formato eddoale
produto, pecas publicitarias ou até mesmo um processo instaufadese importante
olhar para essa composicao de maneira geral em busca de discem@adamente
cada uma de suas partes. Essa estratégia tem como foco identiifitao processo de
producao de sentido que foi programado até chegar em um determinasldtado final
(PENN; 2006; BRAIDA; NOJIMA, 2014).
Seguindo essa mesma premissa, Noble e Bestley (2013) explicitanades/alnl
se construir andlises para a legitimidade dos métodos de imaesto dos designers que
lidam com a perspectiva estético-simbdlica dos produtos. Clemzrf#020, p. 181)
}u%o uvs SE S Vv } <u VvV "% E §] }EE * %o} VA % @] |]Su €E .
e implicitas em uma forma visual, com objetivo de determingama de significados
<U %} u e E }tupv] }e % E pPU %o 0] } W WIS w]Poe_ X W}ES:S
Moda, trata-se justamente de entender como se constituem a correlagfioficante-

significado no percurso gerador de sentido de um conceftor, vezes ludico,
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materializado a partir de uma colecédo e dos elementos da linguageral jse o
configuram e o dao forma.
Ao atribuir uma nomenclatura a esse processo, Terra e Nascimento (2016,

293), consegue definir a analise semidtica como tendo foco em:

Decifrar o percurso interpretativo, trilhado pelos sujeitos, e o impacto

Av SUE ou vs _ He } % 0 * Ju P veU * u %E& S v &
reais intencdes de seus produtores ou fornecer uma interpretacdo

Unica e definitiva, mas apresentar o direcionamento mais provavel, a

partir da utlizacdo de procedimentos criteriosos (TERRA,;
NASCIMENTO, 2016, p. 293).

O que é denominado nessa pesquisa como desenvolvimento semiético do
projeto croméatico de cole¢cbes de moda é o processo de traddadadeias tematico-
conceituais e de referéncias coletadas que o conjunto de poxddé vestuario deseja
transmitir visualmente para os seus consumidores/observadorasetrdo como énfase
essa codificacdo por meio dos signo& }u S]] }X ~ vS 00 ~T11AU %X fie (]CE
teoria semidtica permite penetrar no movimento interno das mensagenspmaaf

ju} «} P & U v}e %E&} Ju vS}e E PEE psjpliE}d v o
encadeamento de emissdo-mensagem-recepcdo dessa comunicacdo visual €
importante compreender 0s meios possiveis de decodifica-las,tingar
estruturalmente de sua construcdo e quais os reflexos dessdsxtos na forma do
objeto (BRAIDA; NOJIMA, 2014).

Retomando perspectivas aplicadas em trabalhos anteriores (ARES2011;
FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011), a andlise semiética foinesitzada
dissertagcdo como uma etapa preliminar a aplicacdo do questionamoosopotenciais
consumidores, admitindo entender a linguagem visual que foi engat@gos produtos
de vestuario analisados e como se constitui o reflexo dessaastgdo do seu conceito
gerador no produto tangivel.

Esta etapa € necessaria, pois, permite criar um vinculo entre acameda
mensagem visual e a interpretacéo final dos potenciais consumiddeeacordo com
0s autores supracitados, apos a analise semiotica concluida, ieésaracdes sao
E pv] ¢ U pu <p E} ¢]Jvs 8] }U oJu]S v [ Zd v&E P Su®o E]v p%b

U} o ¢ e ve o o A} * % 0} %o<ED. u3} u <p
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5.3.1 Modelo de andlise semidtica do projeto cromético de éasgle
vestuario

No desenvolvimento criativo de uma colecdo de moda, € importante cootirs as
partes do processo em um estado de coesédo e coeréncia (TREPTOWT2ad8 em
mente que, em produtos de moda, mais especificamente de vestuario, r@s co
desempenham um papel que as tornam responsaveis por garantir uma ickecéid
automatica com o consumidor, deve-se atentar para ter essa perspeein
consonancia com as demais etapas do processo criativo (JONES? R0, 2009).

Para a analise semiética, retomou-se 0s conceitos de autores chate
Sanders Peirce, Charles William Morris, Lucia Santaella e Lucy Nidwazyépico 3.4,
p. 74), a medida que sustentam as afirmac¢des construidas no roteiranalise
semiotica discutido mais a frente.tegstratégia possibilita que haja uma determinacéo
dos pontos a serem seguidos dentro da avaliacdo, garantindo a figaggoncipio da
pertinéncia, e eliminando a ideia de subjetividade tendengiosaexa aos resultados
da apreciacao visual (BARTHES, 1986; MORRIS, 1938; PEIRCEEVEORER, 2003;
KRIPPENDORFF, 2006; SANTAELLA, 2012; BRAIDA; NOJIMA, 2014).

O modelo é composto por quatro dimensdes de analise: a dimenséo téanica,

dimensao estética, a dimensado decodificadora e a dimenséo semidtica (Figura 32

Figura32 t Representacao gréafica do modelo de observacéo do projeto crométicdet®es de Moda

Fonte:Elaborado pelo autor com base nas pesquisas realizadas
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Trabalhou-se como ponto de partida desse modelo de analiseaballbhos das
pesquisadoras Juliana Emerenciano (2011) e Nathalie Silveirg @i, no sentido
em que ambos os trabalhos abordam metodologias/roteiros de analideglaagem
visual de artefatos. Vale a pena frisar que a pesquisa de Emererf2@t tem uma
centralidade unicamente voltada aos produtos de vestuario comr vééo moda,
consonante com o versado nessa pesquisaautora considera uma analise com base
na dimensdo plastica material (caracteristicas visuais dos materiai®oespos),
dimensédo formal (caracteristicas visuais da forma) e dimensdo plastioal vis
(caracteristicas visuais dos elementos plasticos) (EMERENCIANO, 201

De maneira sintetizada, o roteiro de analise semiotica constipada avaliar o
projeto cromatico das cole¢cdes de moda com relacdo ao seu coraeiiino dess
pesquisa de mestrado tem sua divisao feita em quatro etapas centaisiespectivas
subdivisbes analiticas, que serdo explicitados a seguir. €mmna roteiro pode ser
visualmente observado no Apéndice A deste trabalho. O modelo vadsanocorpus

imagéticoa partir da consideracao dos quatro parametros a seguir:

1. Informacdes técnicas da colecéo de vestuati®imensao técnica

Neste ponto, explicita-se na analise questdes referentes a amésirtécnica e

de lancamento da colecao de vestuario, trazendo referéncias de saleéudo,
marca, seus criadores, além dos conceitos base que guiam o okserento. E
importante se atentar para esses pontos, a propor¢do que compieen
origem da colecdo de moda, assim como seus pontos técnicasippites uma
melhor localizacdo do design em uma esfera espaco-temporal, tal qual
sociocultural. Em sintese, ao se alocar a colecdo em um espaEQetamporal,

€ possivel definir o &mago de partida das simbologias quejetprcromatico
carregava na época do seu desenvolvimento, analisando-lhe conpraguto

de seu tempo (TREPTOW, 2013; SILVEIRA, 2018).
2. Delimitacdo do processo criativd Dimensao estética

Caracteristicas referentes a construgdo da dimensdo estética da codiecédo

moda. Inicialmente é trazido oorpusimagético submetido ao processo de



116

andlise semidtica, expondo visualmente os estimulos avaliados, sejesnpes

meio de imagens dos desfiles de moda, como em estudos de casos ou 0
desenhos de uma cole¢éo de moda a ser desenvolvida. Em seguida tvaz-s
painel seméantico da colegdo de moda, com todas as referéncias visadissu
como inspiracdo para embasar a construcdo conceitual do projetmada,
importante ferramenta para se compreender as inspiracoes utilizgdma
desenvolver a colecédo de moda, visto que a cartela de cores syrgeiradas
referéncias montadas no painel semantico (DANTAS; SILVEIRA, 20Z3),Por i
nesse mesmo ponto, também é extraido, utilizandsoftware Adobe Color, a
cartela de cores exclusiva do painel semantico, visto que iplitssiuma
comparacao com a cartela de cores da colecdo e moda de fato, argumentando o
nivel de importancia da ferramenta de sintese imagética para o delsémento

da linguagem visual dos produtos de vestuario, com foco emcuas.

Para conduzir a analise do projeto cromatico e compara-lo carteagéao dos
designers, utilizose tanto imagens da colecao de vestuario, disponiveis no site
da DFHouse, como do seu correspondente painel semantico, dp@ado

pelos designers vencedores. Em ambos 0s casos, 0 pesquisad@ve acesso

as cores dos tecidos ou materiais fisicos da colecédo, portadm,se teve
contato com os codigos da Pantone ou CMYK originalmente empegsad
cartela de cores do trabalho. Sendo assim, para se conduzastutdo cromatico
comparativo entre intencdo e produto final, ambas as imagernani levadas

para software grafico anteriormente mencionado, onde se conseguiu extrair,
com a ferramenta conta-gotas, as possiveis cores utilizadasdifecacdo visual

da colecéo.

Por fim, insere-se teleasé produzido pela marca para o langamento oficial da
colecdo ao grande publico, percebendo como esta se posiciaatia de sua
visdo demarketing (TREPTOW, 2013; MARTINS, 2018). Essa escolha é baseada
V % *« P u } § A£S} W vv ~1iifeU }v } US}IE A% E °-

sempre polissémica ou ambigua. E por isso que a maioria das imagéns es

5 Disponivel em: https://color.adobe.com/pt/create/image. (Acesso éhsdt. 2020).
6 Como explica Treptow (2013, p. 19Mglease *+ } & A S} ]JApoP } Ju% vZ }e %} E (]
VA] }e }eou ]}e upv] 3 X
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Dessa maneira, quando vocé insereleaseda colecdo, coloca suas construcoes

semidticas em um ponto mais assertivo.

3. Classificacdo do projeto cromético e da dimensdo materialDimensao
decodificadora

Assim, a analise de forma propriamente dita se inicia com a deétitaig seu
projeto croméatico para identificando de quais cores aparecem em maior
guantidade. Portanto, parte-se de uma subdivisdo com fundameasonocoes

gue se percebe de quais sdo as cores base presentes na colecédoap@zs
aquelas que serdo majoritariamente percebidas pelos observadores; em
seguida, as cores intermediarias, caracterizando-se como aquelapgrecem
muitas vezes, no entanto com menos frequéncia que a categoria or&wa
inicialmente; e, as cores tonicas, dizendo respeito aquelas qrgesuem
pequenos detalhes, pontualmente. Sendo assim, consegue-se obsemisr
cores criam um vinculo ou se mantem de forma mais prolongada ligada a
percepcédo cognitiva do consumidor (MARTINS, 2018). Ainda nessa tesapa
nocdo de dimensao semidtica do material instaurada por Niemeyer (2003) e
expde esse topico da construcdo técnica da colecdo de manedada que se

identifica que a aparéncia da cor pode variar de acordo com o mhter

4. Analise semittica do projeto cromatico da colecdo de modaDimensao
semiotica
A partir deste ponto, subdivide-se a analise em trés estagmmemdo a tona a
nocao de signo de Morris e sua inser¢cdo no Design, moienpializado pela
abordagem de Niemeyer (2003): sintatica, semantica e pragmatica, ex@sndo
referéncias visuais que se correlacionam com essas ideias, sempre que
necessarias (NIEMEYER, 2003; BRAIDA; NOJIMA, 2014; SILVEIRX,015;

5.4 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

A seguir serdo discutidas as especificidades técnicas utilizad&stndauracdo e

elaboragédo da metodologia de pesquisa utilizada para se obter ossdackrca da
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construcdo e uso das cores em colecbes de moda pela perspectivdedigmers

envolvidos.

5.4.1 Método de pesquisa Entrevista

A entrevista é classificada como um meio de se ter acesso a dad@séater primarios,
visto que € um conhecimento que se constréi a partir de degbes discursivas e
conjuntais de um grupo de individuos e que, por sua vez,Sg@ncontram em
] O]}PE (] « v8 E]J}E «X D E }v] > 1 Sphe ~MIVE @hoX] 05+ 3% 0
como objetivo principal a obtencdo de informagdes do entradst sobre determinado
eepv3} U % E} ou X VEE <« Av3 P veU %} + Elwu v J}v }
gue nao estdo determinados em outras fontes, no entanto, entuaesvantagem,
pode-se perceber o fato de demandar muito tempo e ser complexa decsaitax.
Dentre os seis objetivos da utilizacdo do método de entrevista esqpsas
demarcados por Marconi e Lakatos (2003, p. 93), ressalta-seivierso desse trabalho
lu] } 3 (3} u pe oeU v }]vl]ouvs AJEEREE }+ $}U
pessoas que estdo de posse de certas informacdes sdo capazes de catépoee X U
S u uu § Bu]v & }%o]Vv]e & } ( S}U N vZe uYW <p o %o
E ]S u«<u }e (S}eciu_ ~D Z KE/V > < dKAU TINTY % X 0TX
nesse paragrafo que servird como objeto de discusséo, compeeeatividade pratica
do uso das cores dentro do processo criativo de colecOemal#a pela visdo dos
designers.
O perfil dos entrevistados foi definido por amostragem nadpholista
intencional, desde que compreende grupos de individuos coplente especificos e
necessarios. Marconi e Lakatos (2003, p. 52) tratam essa néo imtaldémle como
*V } "} %o ecp]e }E S JvS E ¢ }V }%]X]} ~ SIEGYE e} S
elementos da populacdo, mas nao representativos dela. [...] o0 @ase desejar saber
Ju} % ve u }e o & - }%]Vv] } § Gu]v i UIUJRVE *% XK °
agueles que se enquadram na nocdo de designers que trabalharam na sigétpda
equipe de desenvolvimento das cole¢cdes de moda vencedoras do pritagao do

Concurso dos Novos, cuja opinides, percepcdes e processdsyos sdo de suma
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importancia para a construgao desses conhecimentos, considerarmmdotexto dessa
pesquisa (MARCONI; LAKATOS, 2003).

5.4.1.1 Escala de Diferencial Semantico

Tendo sido inicialmente desenvolvida por Charles E. Osgood eeafaéa em um
trabalho de 1957, a ferramenta de Diferencial Semantico (D& tamo objetivo servir
como um método possivel de quantificar as conotacdes de uma palavcanzeito.

Ju '} S u%}tU o Puv } o E]S} %}E D SEIE~VIJOOUMNXVE]e Y 2K o]
tem sido utilizado e comprovado como ferramenta apropriadaapastudos que

vA}oA u «1PV](] } }i 8} X V ee %o }viéntrauas ( EE u
dindmicas do design de produto, onde consegue delimitar a secaande carater
subjetivo, dos artefatos, por uma perspectiva quantitativaidsoé objetiva.

De maneira mais especifica, 0 método DS compreende a apresentacéo de pares

equidistantes/opostos de palavras (também denominado de descritpress.bonito-
feio, moderno-tradicionaé confiavel-duvidospem um questionario ou experimento
seguido pela solicitacdo da classificacdo a partir da perspedtvrelacdo visual-
interacional dos respondentes com referéncia ao artefato que esta sem@dsentado.

3O ¢ Z]% ~TIiAU % X iie (B ¢ 05 <u ""KoO%J@EJU JE} 1 ¢} % E
de diferencial semantico é a identificacdo dos descritores idatms para a
caracterizacao da categoria %o E} psS}e vsS E]J}EU vS e« 0 ]}v X

Em geral, o conjunto de descritores é composto por adjetivos, porém
outras formas gramaticais podem ser utilizadas, como por exemplo, ao

« E A u}e S P}E] % E} US} "1 108 e U %}
adjetivos cau} "~ }Jv(}ES A o_ U "o A U "E %] _ & XU
verbos e nomes podem ocorrer, como acelerar e aceleragédo
(HOLDSCHIP, 2015, p. 31).

Edes pares de palavras sdo dispostos em uma tabela com numeracéo
diametralmente espelhadas ou sequenciais, preferencialmente positivarebos os
lados (podendo variar em uma logica de 3-2-1-0-1-2-3, bagdek, ou 1-2-3-4-5-6-7,
sequencial), de modo que né&o interfira na percepcdo e julgameletovalor da

semantica dos produtos avaliados por parte dos respondentésesdeterminado
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descritor t isto é, para que os voluntarios ndo acreditem que, caso umritasc
semantico esteja associado ao numero -3, -2 ou -1, refira-sena resposta ou
julgamento de valor necessariamente negativo e, por consequénaisteai-se desta
(Figura 33).

Figura33 t Exemplo de escala de diferencial seméantico

Fonte:Holdschip, Marar e Mira (2014)

Erelevante voltar-se o foco para esse artificio de pesquisa, poisntermédio
de sua aplicacdo, consegue-se metrificar e analisar o plammueddo simbdlico-
significativo dos artefatos considerando a percepcdo subjetiva kkspondentes
envolvidos, informacdes comumente dificeis de serem coletadas deeidaarater

pessoal e abstrato.

5.5.1.2 Associacao Livre de Palavras

Um segundo método de pesquisa que serd amplamente aplicado nesse trabalho
denominado deFree Word Associatiolmu associacao livre de palavras, em traducéo
exata. Como explica Alvedt al. (2021, p. 3, traducdo nossa), a associacao livre de
% 0 AE « ~ pu }e u 8} }e u ]J* }yama a avaljaedo}de estruturas
conceituais e também para estudar crencgas ou atitudes em psiaatogiciologia dos

consumidores, usada para compreender atitudes e prever o comportameas
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mais espontaneas por parte de seus voluntarios.

Baseia-se no pressuposto de que fornecer um estimulo a um
respondente e pedir-lhe para associar livremente as ideias que vém a
sua mente poderia dar acesso relativamente ilimitado as
representacdes mentais do respondente do estimulo apnetselo
(FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011, p. 200, tradugdo nossa
grifo noss9.

Apesar de ser mais usada na area dos estudos sobre alimentos, também foi
encontrado na revisao de literatura diversas pesquisas na are®afign que se
apropria do método para estudar a percepcao e interpretacao dswuidores sobre a
mensagem visual de produtos, rotulos ou embalagens (ARES; GIMEAMBARO,

2008; ARES; DELIZA, 2010; AREBS 2011; FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011;
SESTERt al., 2013; ELDESOUKY; PULIDO; MESIAS, 2015; CELHAY; REMAUD, 2017).
Embora ndo se tenha encontrado nenhuma pesquisa na area de westaario que

faca uso do método de maneira explicita, acredita-se, previamguogese encaixa com

a proposta trabalhada nesta pesquisa.

Em sintese, o processo da associacéo livre de palavras sédrapaesentar um
estimulo visuht no caso desta pesquisa video e fotografias de uma colecéo de vestuar
t e indicar para os respondentes expressarem todas as associacoesen@mnag
sentimentos, sensacdes, emocdes, ideias...) que vem a sua mente quandgaobser
aquele determinado estimulo. De modo a obter um quantitativo relevamée
associacfes a serem analisadas, € importante delimitar durante o guéstionse

aplicado virtualmentet um quantitativo minimo de caracteres na resposta aberta.

5.4.2Processo de entrevista com Designers

Nessa fase da pesquisa, buscou-se identificar quais foramterscies estético-
simbolicas dos designers com relacdo as cole¢des que compdenpws,permitindo

confrontar as respostas com as interpretacfes dos potenciasucoidores Com base
nessa ideia, para a entrevista com os designers, planejou-se airorestruturado que

considera 5 etapas sequenciais (Figura 34
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Figura34 t Sequéncia da entrevista estruturada com os designers

Fonte:Elaborado pelo autor

A entrevista foi desenvolvida usando a ferrame@taogle Formsy medida que

0s grupos de designers entrevistados vivem em localiza¢degalkstimpossibilitando
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0 contato direto destes com o pesquisador envolvido no projéto primeiro bloco da
entrevista, pedia-se para que o0s entrevistados lessem as insgub&@m como tratava
de questbes éticas sobre riscos, em seguida pedindo-lhes pacardan com o Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), colocando seus.e-mails

No segundo bloco, buscou-se explorar o perfil dos respotes. Tendo em
mente que sdo designers especificos que estdo respondendo a pesmuisaja, 0S
criadores das colegcfes que estdo sendo analisadas, dessa maneiregcedsita que
suas informacdes pessoais-profissionais sejam mantidas em Bigitanto, pediu-lhes
para informar questdes como nome, idade, formagédo académica, aresign/Moda
em que atuam e uma breve contextualizacdo sobre seu exercicio ks

No terceiro bloco, iniciava-se a pesquisa empirica de fato, tdEze®mo
primeira estratégia de coleta de dados a associacdo livre derpalaNesse ponto, a
guestdo trazia como estimulo visual a colecdo e logo abaixo stelacde cores,

E% E *» v } u <Pd?HfdvolVestreva abaixo todas as palavras, imagens,

associacOes, sentimentos, emocdes e sensacbes que vém aeisigaquando vocé
& o ]J}v } }v ]88} %0 v i } }u e« Ept@beleceu-geocomifinimo
de respostaB00 caracteres (FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011) XFigura 35

Figura35 t Associagao livre de palavras na entrevista com os designers

Fonte:Elaborado pelo autor
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No quarto bloco da pesquisa, aplicou-se o diferencial seie@ninde mais uma
vez o0 mesmo estimulo visual era apresentado. Os descritorezadtiB em cada
entrevista foram delimitados com base nas analises semiéticasuzmas com cada
uma das cole¢bes. Portanto, as entrevistas aplicadas eram personalidadacordo
com sua correspondente colecdo. Nesse ponto, elencoWA cblecdo abaixo foi
elaborada a partir de X cores principais, dispostas abd@soimagens das modelos.
Queremos saber sua opinido a respeito da intencao por trésmieito dessas cores. O
<p A} ! pe }u <p 0 e SCE veu]3]ee uM[X

Selecionou-se ao todo 11 descritores com base nas andlises ses)iotic
pareando-0s com seus correspondentes opostos semanticos. (fri@x quente. Para
obter as respostas, fez-se uso de uma escala de 5 pontosvpssibu seja, que partia
do 1 ao 5 (Figura 36). Nessa questéo, € possivel que asdeooedecdo passem uma
mensagem visual dicotdmica, isto €, a0 mesmo tempo discuta sobrgmanto e sobre
repouso, assim, colocou-se os dois descritores como oppstnsiderando, nesse

universo, que a resposta mais assertiva seria 0 meio da esoateutro.

Figura36 t Diferencial seméntico na entrevista com os designers

Fonte:Elaborado pelo autor
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No quinto e ultimo bloco da pesquisa, buscou-se disagino os designers

enxergam a participagao da cor no processo criativo de desenvolvirdergooduto de

moda. Para tanto, elaborou-se 6 perguntas fechadas, usando afiesaséguida por

respostas de multipla escolha por intermédio de uma escaldlkdgtde 5 pontos como

pressuposto, indo desde concordo totalmente a discordo totalm¢@igadro 14

Quadrol14 t Questdes fechadas da entrevista com designers no dltimo bloco

Questbdes/Afirmacdes

Possiveis respostas

(5) Eu acredito que o consumidor
ficar mais interessado na coleg¢éo
guando ele entende o tema

proposto.

(6) Eu acredito que € importante
que o consumidor entenda a
mensagem visual das cores das
minhas colecoes.

1. Muitissimo importante
" 2. Muito importante e A
(1) Como vocé enxerga a 3 Neutro Identificar a relevancia que
importancia da cor nos produtos ' . a cor tem para 0 processo
i de moda? i 4. Pouco Importante criativo dg res ogdente
’ 5. Pouquissimo importante P )
: Identificar se os
(2) Quando estou criando, eu .
. . respondentes acreditam
seleciono as cores das minhas i :
~ . que, na pratica, o painel
cole¢Bes com base no painel Al .
AL semantico influencia na
semantico. ~
selecdo de cores.
(3) Quando estou criando, utilizo Identificar qual a
majoritariamente as tendéncias participacdo das tendéncia
de cores dispostas nos cadernos de cores na construcéo dg
de tendéncias. cartela de uma colecéo.
1. Concordo totalmente
. 2. Concordo N . N
(4) Quando estou criando, tento | 3 Neutro Identificar o nivel da rela¢a
sempre relacionar as cores a0 | 4 piscordo entre tematica conceitual €
tema proposto. 5 Discordo totalmente COr NO processo criativo.

de o consumidor entender i

Identificar se os designers|
acreditam na importancia

mensagem visual.

Identificar se os designers
acreditam na importancia d
e 0 consumidor entender a
mensagem visual das core

Fonte:Elaborado pelo autor
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De modo a complementar as questfes especificas sobre as colecdsacasl
anteriormente com diferencial semantico e com associagao livreae/@s, elaborou-
se ainda 2 questdes abertas para os designers explicarem de formapnafisndada
como conduziram o desenvolvimento conceitual entre cartela de cerésmatica

geradora em suas colec¢des vencedoras (Quadyo 15

Quadrol5 t Questdes abertas da entrevista com designers no ultimo bloco

Questbdes abertas

(7) Tendo em mente a sua colecéo desenvolvid

para o Concurso dos Novos, do Dragao Fashig Identificar, por um meio mais aberto, comg

Brasil, como foi planejado a relagéo dos os designers construiram a relacéo entre

elementos de design que compdem o vestuarig elementos sintaticos da linguagem visual

com a tematica conceitual abordada na colecao] semanticos, sobre o conceito gerador dog

O que vocés quiseram representar com cada | objetos, na conformacao da colecdo de mo
elemento? analisada.

(8) Tendo em mente a sua colec¢édo desenvolvid
para o Concurso dos Novos, do Dragao Fashig Identificar, por um meio mais aberto, comg
Brasil, como foi planejado a relagéo da cor con] 0s designers construiram a relagéo entre &

0 conceito abordado na colecéo de moda? O | cores da colecéo e o seu conceito gerado
gue vocés quiseram representar com cada cor’

Fonte:Elaborado pelo autor

Por meio dos pontos da coleta de dados expostos anteriormentesrasge
conseguir delimitar a forma com que as mensagens visuais saozmadypor meio das
cores quando em se tratando dos artefatos de vestuario e em especialatisados
nessa pesquisa. Com isso, observa-se que € possivel retopsttesenvolvimento
semantico das cores da colecédo e tecer as comparacoes finais cadwveagirespostas
encontradas. As entrevistas foram personalizadas de acordo com aleg¢a@ do teste
piloto e podem ser vistas em sua completude@iR Codelo Apéndice B.

Por fim, os potenciais consumidores responderdo a um rotegqesquisa
semelhante a esse que foi apresentado aos designers, porém com aketagoes que
dizem respeito somente ao cenério dos receptores. Por intermédio dadadbdessa

estratégia, é possivel comparar de maneira direta e estatistica ®mois de uma
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relacdo entre a semantica intencionada pela codificacdo da mensagem visgakess
nas cole¢des de vestuario analisadas com a maneira com que esta € irstdgpriso
topico a seguir, € exposto detalhadamente o métodosdeveyempregado com 0s

potenciais consumidores explicitando suas diferencas com relacdo ao dos designers.

5.5 FASE SURVEXOM POTENCIAIS CONSUMIDORES

Na terceira fase da coleta empirica de dados, desenvolveu-se uma sEestdgel
interpretacdo de cores com consumidores de vestuario da Geracaset, aplicado
virtualmente e disseminada por meio das midias sociag ferramenta utilizada
também foi 0Google FormsNesse momento, objetivou-se captar as possibilidades de
interpretacdes de maneira objetiva, pelo ponto de vista dos segsdificadores, das
mensagens visuais veiculadas a partir do projeto cromatico dagdmd de vestuario
gue compdem a@orpusda pesquisa.

5.5.1 Métodode pesquisat Questionario

Em busca de responder os questionamentos pré-estabelecidesitifidou-se a

necessidade de se aplicar métodos que busquem tracar perfis dé@tuna populacao

previamente delimitada, visto que se tem como objetivo coletanidgis/percepcoes

da Geracdo Z, com isso, chegou-se aos métodosudeey (SANTOS2018) Fowler

~11i0U %X 6U SE pn } v}iee o /[E % sUfveyé forntger estitnpfiias }
estatisticas das caracteristicas de um alvo populacd® pu }vipvs} %o e} ¢ X e
partes mais importantes da escolha desse método sdo: conhecimentoo dilet

realidade, a economia, a rapidez e a quantificacdo (SANDDS)

Fowler (2014) explicita categorias para se observar no momento de
planejamento e conduc¢éo de usurvey,visto que este é passivel de erros. Com base
nisso, em seus textos, o autor supracitado indica se atenta&saptassos primordiais:
amostragem, planejamento das questdes e coleta de dados, sendo necels&dD
claro e justificar cada um desses tépicos com foco em mantsura ldo processo de
pesquisa e evitar enviesamento nos resultados.

Dentre as possibilidades de instrumento de coleta de dados enswmey,

Santos~TiioU %X i60e A %o0] <y } <p *S]}IVUE]} JpuSEISpuU
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se de um instrumento constituido por uma série ordenada de peagymjue devem ser

E *%}v ] © %}E » E]S} U %E v V} BeeedfiehajgdE X eo]ul
um planejamento estratégico na ordenacdo das perguntas, de fornea g se

influenciem e que possam ser validadas.

Nesta pesquisa, decidiu-se fazer uso do questionario vidutdaplicavel, como
instrumento de coleta de dados, considerando tanto 0 momento pandésrtgue se
vive, quanto a localizacao central da populacdo analiga@aracéo Z. Sendo assim, a
internet representa 0 ambiente que mais facilmente se torna possbtletar dados
desse publico, visto seu envolvimento direto e constante.

Em se tratando da amostragem, utilizou-se do conceito de nabatisiica por
JVA v]Iv ] X ']o ~1116U %X 08 A %0] }wpule Ko % v&jte IEE « 0
S u ee}U  ul8]v } <pu 5 ¢ %}ee uU OPpU VY}EEY &K % E -
Justifica-se essa escolha com base no tempo disponivel paesaevdlver a pesquisa,
bem como no seu objetivo exploratério, onde néo € possivel mapedas os individuos
da Geracdo Z com acesso a internet e nem este se configura como wolgati
pesquisa.

Estabeleceu-se o minimo de 30 respondentes, baseando-se na premigsa d
NUYeSE ¢ u J}E ¢ } <«p i1 o} VIEU ]JU Jv %uVS}vsS u vSs }
]*SE] pu] } % E} ]o] %o} %o 0 }}E SqEEO0 S ugSE _
(LUCHESA; CHAVES NETO, 2011, p. 43). Nesse mesmo sentiddoin@ade um

limite maximo de participantes.

5.5.2 Processo deurveycom potenciais consumidores

Nessa fase da pesquisa, buscou-se descobrir quais as pdadéslinterpretativas das
cores de uma colecdo de vestuario. Semelhante com a pesquisa com igsedes

elaborou-se um questionario seguindo 7 etapas logicas e segief€igura 37
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Figura37 t Sequéncia do questionario com potenciais consumidores

Fonte:Elaborado pelo autor
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O primeiro e segundo bloco do questionario foi planejado deéosemelhante
a pesquisa com os designers, sendo solicitado que os respm@sddessem e
concordassem com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecidecéodo seu e-
mail para envio de uma coOpia. Em seguida, foi apresentado uma besguipa
demografica contendo: género, idade, regiao, formacédo académica e areafiespeei
atuacao.

No terceiro bloco, apresentou-se o primeiro estimulo visualfermato de
video, trazendo a tona o desfile da colecao, sem trilha sorotartando todas as
informagdes que pudessem explicitar sua origem ou local. Nesse,g@rguntava se
o voluntario ja conhecia aquela colecdo, em busca de excluir a taspaso fosse
positiva. Se ndo conhecessefiig E}ee Pu] u } <u *S]}v E]} % @uaisph * % EP
as trés primeiras palavras que vem a sua mente quando obaerviecao de vestuario

% E&E  vS } ] @uBq elementos da colecéo te levaram a pensar nessas trés
% 0 A esde[domento, ndo trazia como foco a cor em si, apenas a construgao
estético-simbdlica no geral.

No quarto bloco, era apresentado o mesmo tipo de associac&odespalavras
gue foi exposto aos designers (ver Figura 34, p. 121). Nanenta questao foi
modificada para fazer relagdo com o receptor e deixar mais explic#siyel que se
E ( E] « }& -« }ParGavoroes¢idazbaixo todas as palavras, imagens,
associacfes, sentimentos, emocdes e sensacdes que vém aeisigaquando vocé
observa as CORES apresentadadu e (E 0 ]}v }o } A 5y E]
Estabeleceu-se um minimo de 200 caracteres com espaco para envio datagspdpo
do valor maximo possivel).

No quinto e sétimo bloco da pesquisa, foi apresentado doitesede cores
separados, para deixar a pesquisa mais dindmica. Nesses momentoszioese um
teste de Ishihara (1972) simplificado, com 4 pranchas de ¢Qneadro 16), em busca
de garantir que todos os voluntarios tivessem visualizacamalde cores e excluir as

respostas de pessoas deficientes cromaticas, ndo influenciargldatdns da pesquisa.



131

Quadro16 - Relacéo de cartelas Ishihara com respostas corretas e incorretas

Ne | Cartela Resposta correta Deficiéncia vermelho e verde

N&o pode ser lido

corretamente
12 16 N&o pode ser lido

corretamente
16 N&o pode ser lido 45

corretamente

Fonte:Silva (2017) com base Ishihara (1972)

Na sexta etapa do questionario, apresentou-se o mesmo diferererizdrgico
gue foi exibido aos designers (Figura 53). No entanto, a §adatnbém foi adaptada
% E €E (0 S]E HU %o <<u]e Aleplgcaddabaixs.fdil€labeiddaza partir
de X cores principais, dispostas abaixo das imagensddslos. Queremos saber sua
opinido a respeito dessas cor¥X K «<u A} ! Z <u o0 ¢ EGmovtratdgdo uM[X
anteriormente, aplicar questdes iguais aos dois grupos permitgaosn suas respostas

de forma estatistica, identificando possiveis correlacdes.
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Os questionérios foram personalizados de acordo com cada colegéorplas

final da pesquisa e podem ser vistas em sua completod@rR Codeo Apéndice C.

5.6 ANALISE & TRATAMENTOS DOS DADOS DAS ENTRESURWSY&

Os dados obtidos foram considerados por meio de andlise deadniisica. De acordo
com Z ] Z ]+ ~T1iiTUUtHzanoB sroétados de Estatistica Descritiva para
organizar, resumir e descrever 0s aspectos importantes de umumio de
caracteristicas observadas ou comparar tais caracteristicas ente @oi mais
conjuntos_ X }u ] }4de %ientificar a distribuicdo de frequéncia para cada colecéo
de vestuario analisada, com relacdo aos pares de descritores seosaatipalavras
classificadas, transformando estes resultados em graficos e tab®iEw®lo assim,
observa-se que a analise de estatistica descritiva se configuna suficientemente
satisfatoria para chegar as inferéncias desta pesquisa.

Portanto, para o conjunto de dados obtidos com o diferdrsganantico, foram
considerados as medianas dos resultados, tanto para a intengiaesigners, como
para interpretacdo dos respondentes da Geracédo Z. Esta decisao se laasgiicacao

Z ]l Z ]e ~111TU %Conidnedlda de’tendéncia central, a mediana é até
mais intuitiva do que a média, pois representa, de fato, o @efrtreio) do conjunto de
valores ordenados X ~ v } eeJacdido com o teste de normalidade previamente
conduzido nos dados coletadagnhuma das cole¢cdes apreseantuma distribuicéo de
dados normal. Por consequéncia, o conjunto de meédias nao refleterasmtado
fidedigno, devendo ser usado as medianas neste caso (FIELD, 23B8)ntedianas
foram transpostas para uma representacao visual.

Em seguida, para os resultados da Associacao Livre de Palansademu-se
todos os termos expressos por cada grupo de respondentes i garima nuvem de
palavras. Sobre esta técnica,u EP} ‘ueS} ~T1iTU %X AioAngwenvs u <p 2
de palavrasas agrupa e as organiza graficamente em funcdo da sua frequénoma E u
analise lexical mais simples, porém graficamente bastante interessanteedida em
gue possibilita rapida identificagdo das palavras chave de unugsoissim, busau-se

identificar o quantitativo de termos expressos pelos respondent
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Para construcédo da nuvem de palavras, considerou-se os termesegp pelos
respondentes sem passar por nenhum tipo de mineracgéo aprofundadaropaagento
categorico, apenas exclusdo de ruidos e correcao de palavmragicos de digitacao
e/ou ortografia. Para o seu desenvolvimento, fez-se uso do \AitedItOut e
WordCloud% em que Clementino (2020, p. 203) trata que e6tav  } } -drialisa a
frequéncia de cada palavra no texto, transformando-o em nuvergatie/ras, na qual

0s vocabulos de maior ocorréncia aparecem em destagie

Embora a nuvem de palavras seja uma técnica efetiva para representacado visu

das respostas lexicais, decidiu-se tracar uma analise quantitativagocat a partir da
associacao livre de palavras, possibilitando uma maior delimitagainténcdo e
interpretacdo. Com base nisso, necessitou-se minerar as respostdaglitaduzindo
0 maximo possivel todas as palavras expressas, em sinbnimos comunge se
denominara neste trabalho de desenvolvimento de categorias de sinofpalasras.
Assim, adotou-se a estratégia empregada nos trabalhos de FizsmamaRijues e

Varela (2011), onde conduzem uma reconstru¢cao manual, sendo assim:

Essa classificacdo foi realizada por triangulacdo r ptrés

pesquisadores com experiéncia em andlises semanticas,

consideracdo da sinonimia de palavras determinada plicionéario
espanhol e interpretacdo pessoal. Apds avaliacdo indiil dos
dados, chegou-se a um acordo entre suas classificacfie] As

frequéncias de cada categoria foram determinadas contando o
namero de termos gque cairam nessa categoria para descrever cada
conceito (FIZSMAN-PIQUERAS; ARES; VARELA, 2011, p. 260, tradug

nossa, grifo nosso).

No entanto, como d8 pesquisa de mestrado foca especificamente na

interpretacdo da mensagem visual pela perspectiva da Geracao Z, decidiei-ss tyés

avaliadores convidados, ndo identificados, seriam pessoas qu&sadrassem dentro

desse mesmo recorte geracional. Os resultados dessa etapa foram medeldos p

pesquisador principal envolvidbque também faz parte da geracao estudada. Assim,

chegou-se a estratégia de reconstrucao do léxico, como expressguna 838:

7 https://worditout.com (Acesso em 07 set. 2021).
8 https://www.wordclouds.com (Acesso em 26 out. 2021).
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Figura38 t Estratégia de obten¢&o do nogorpusde sinbnimos

Fonte:Elaborado pelo autor

Os avaliadores foram escolhidos estrategicamente pelo pesquisathaipal,
considerando diferentes particularidades de curriculo énviva. Dessa maneira, optou-
se por pessoas que possuissem distintas areas de pesquisa/caehézie poderiam

vir a apresentar opinides diversas, como expresso na Figuras8gua:

Figura39 t Perfil dos avaliadores da Geracéo Z convidados para anélise dasieatdg sindbnimos

Fonte:Elaborado pelo autor

A partir do conjunto de dados obtidos, o pesquisador fpiaicira criar as

categorias de sinbnimos (Apéndice D). Em seguida, sera elabaradormulario no
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Google Formsontendo todas estas categorias e suas respectivas palavras, emviand
para os avaliadores, para aprovacgéo ou reconstrucao das categi@iasordo com suas
recomendacdes. Por fim, apls esta etapa, 0 pesquisador princip&inér todos 0s
conceitos, formalizando as categorias de palavras, e transpesigs resultados para
graficos de colunas e de Kiviat, mais conhecido como gréaficadde, permitindo uma

comparagao visual entre intencéo e interpretagcao (GRAVETTER; WALLNAU, 201

5.7 TESTE PILOTO

Buscando verificar a necessidade de adaptacdo dos métodos de ctiatarsento dos
dados, conduziu-se um teste piloto virttfaho primeiro semestre de 2021 coBb
potenciais consumidores da Geracéo Z. Para tanto,autibe da colecéo de vestuario
Hnpetus[ vencedora do Concurso dos Novos 2014 (ver Quadro 189, e dos seus
produtores/codificadores, ao todo 3 Designers de Moda. iRero deste teste piloto,
conseguiu-se identificar possibilidades de melhorias nostmuegios e entrevistas
formuladas, bem como criar um novo filtro paracorpusdelimitado anteriormente.
Ainda, pode-se perceber que as analises estatisticas mais aproasjydadtialmente
planejadas, como teste de hipoteses e andlise de correspondénmaseadaziam
necessarias para responder a questao de pesquisa, pois iam de enaostaspectos

estritamente subjetivos da questédo desta pesquisa de mestrado.
5.8 ASPECTOS ETICOS

Tendo em mente que toda pesquisa que envolve ser humano deve passar pela
aprovacdo do Comité de Etica em Pesquisas (CEP) e possuir um Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) a ser assinado p&atigagdes voluntarios

esta pesquisa foi submetida para apreciacdo pelo Comité de é&ticResquisa do
Hospital Universitario Alcides Carneiro da UFCG por intermédiatiddPina Brasil. O
projeto foi avaliado sob o nimero CAAE 47781121.3.0000,5&820 seu Parecer

Consubstanciado numer4.974.335 emitido no dia 14 de setembro de 2021, como

% Elaborou-se um artigo a partir dos resultados do teste pilotaesamtou-o virtualmente no 1° Simpdsio
de POs-Graduagédo em Design de Moda do Instituto Federal de Educacéo, Ciéccialegia do Sul de
Minas Geraig CampusPassos entre os dias 830 de novembro de 2021.
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favoravel (Anexo A). A coleta de dados com os designers &erscais consumidores
da Geragéo Z aconteceu virtualmente nas diferentes midias sociais e@aeigunda

metade do més deutubro de 2021.



CAPITULO 6
RESULTADOS &
DISCUSSOES

Neste capitulo sdo apresentados o0s
resultados e e discussOes desta
pesquisa de mestrado.
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6.1 FASE 1: ANALISE SEMIOTICA

No primeiro topico deste capitulo serdo apresentados os tago$ obtidos mediante a
andlise semiédtica da cartela de cores das trés cole¢cdes que comp@enpusdesta
pesquisa. Empregoseos conceitos da semiética do Design (NIEMEYER, 2003R3ILVEI
2015; 2018) em busca de identificar a estratégias dos desigrara a producdo de

sentidos, observando a relacdo entre conceito gerador, coreswaf materializada.
6.1.1 Analise Semiotica t Colecad-andango Caicara

A primeira colecdo de vestuario que serviu como objeto de estada @sta pesquisa
de mestrado compreendeu a classificada como vencedora do prinhegar do
Concurso dos Novos do ano de 2015; colecdo mais especificmnapnesentada
durante o evento Dragéo Fashion Brasil entre os @fas10 de maio, do mesmo ano,
no Terminal Maritimo de Passageiros do Porto de Fortaleza,ziadalina capital do
Ceara. A colecédo foi desenvolvida por uma equipe de 5 pesdnas@abriela Paley,
Caroline Maemura, Gustavo Neves, Patricia Kikuchi e Julip Wadapoca estudantes
do curso de Design de Moda, na Universidade Estadual deiharfdEL).

Todos os anos, o Dragao Fashion Brasil propde uma temébibal glara o
Concurso dos Novos. Ou seja, um tema geral que cada uma dasddst de ensino
de Modg que pleiteiam participar da fase final, devem seggmmo base para
desenvolvimento de suas colecfes de vestudfista tematica serve de guia para a
definicdo dos respectivos subtemas, devendo-se enquadrar eogeerdte com essa
tematica primariadelimitada pela prépria organizacdo do concurso. Apés a dafinic
deste tema, as equipe£in total liberdade para escolher os subtemas que desejavam
trabalhar, seguindo, assim, suas pesquisas conceituais asigeitema e inspiracao.

Em se tratando do ano de 2015, a tematica do Concurso dossNgprava em
torno das dposicées: heranca x futuro, tradicdo x inovacéo e cultudasejo (LOPES,
2015). Com relacédo ao subtema trabalhado pela equipe venaedarUEL, os alunos
escolheram uma recriacdo futurista do Fandango Caicara (Quadro 1&)a\feena
enfatizar que a leitura semiética preliminar conduzida pelo pesglar aconteceu apoés
a compreensdao destes conhecimentos basicos, sobre tematica delmipedh

organizacao para o areos respectivos subtemas das instituicdes participantes.
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Quadrol7 t Analise semiética AColecao Fandango Caicargquipe UEL 2015

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO BES CBLHEQDA

Nome da colecdo: Fandango Caicara;

Tipo de colecdo: conceitual;

Marca: ndo se aplica;

Designer(s): Ana Gabriela Paley, Caroline Maemura, Gustavo Neviesa Rakkuchi e Julio
Vida;

Quantidade de looks;

Quantidade de cores: 4;

Evento de lancamento: Concurso dos Nov@sagédo Fashion Brasil 2015;
Ano:2015;

Pais: Brasil;

Conceito base: oposi¢des: herancga x futuro, tradicdo x inovagatueacxidesejo
Palavras-chave: fandango; coreografia; instrumentos musicais; renovacao; futu
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Como o designer ou a marca apresentou a colecéo paralcpd

O artesanato é depositario de um passado, produzirjet@s com identidade e valor
cultural. Para contar a histéria de nossos artesdos esprartar a iconografia tipica do
Parand, foi escolhida uma das manifestacdes mais gesujuie floresceu no Estado:
[ENEENRENEETE. Essa expressdo musical e festiva pode ser definidarparonjunto de
praticas que perpassam o trabalho e o divertimento, aicale a danca, os saberes e os
fazeres A partir do EleelplieNERIERIINIERCENELE, 0 fandango € constantemente
EYIERZGllcombinando o seu universo tradicional com elementos mariaore MUl
}e "8 u%}e } e+ $]}se eom wn padrdo de urbanidade, reconfigurando esge flu

de trocas e a relagao visceral do caicara com a natuEezseek ool gllo]jle [ON=lplENeRYE] )
N[0 (o =N (o [UPAlo [ON g Eele] [Sle=ToNolo] gt ofo) Ol [EEIE IR que Sse relacionam com essa particular

cosmografia: trancados com tiras de tecidos sintéticogitadas e entrelacadas
manualmente; aplicacdo de soutache a diferentes supesfi@ aplicacdo de mdédulos
derivados de madeira e acrilico espelhado, pintado§é m

Essas técnicas, fruto da mediacdo planejada entre artesfidesignergelie:lgNEliEIe:
cenas do cotidiano dessas popula@@¥iola fandangueira, rabeca e adfi I LeE
confeccionados artesanalmente em madeira e ornamentadosd=ialhes em marchetaria,
inspiram a forma das pecas em sua simplicidade, liflbags e propor¢des que extrapolam
os limites corpéreos. Elementos caracteristicos comagw Iro pescoco, comprimento das
barras, babados e botas, trazemjjfs[¥l:WeloM[=lo[itlggloNer1 o]l BN = oI (=51 g1 r=1p(6 (oMo M=o}
el ENnliel:, constantemente citados em seus versos. Em contrap@iteefle[S
EVEEREN o= ER o]y ollg Ele=ToNe RIS EEN ol EIIEENEN L, simbolizando as novas geragdes
gue mantém a vitalidade dessa manifestacéo.

PN e CE e AN sl Evida a beira da mal:Eidas e vindas ao mar, a influén

o ENEVERERE NSl o= oMo [CNe= (e EEN SN0y SO sd0 0s elementos que a originam, conferindo
um IR pEIE ) [Hel=Ne [ElnElilefoEl. As botas ganham roupagem mais contemporanea, por
meio da releitura do tipiGElyC e Rea Tl Seu aspecto granulado remetEIEE LT El e

seu brilho se comunica confglelii=Ne{ef{gple]ofo]l].
O projeto é uma singelgle)EELE N RERENNESIEER R ERBEL, simbolos de um passado
glorioso marcado pelo espirito fraterno que acompaminavos grandes mutirbes. Sao eles
gue, apesar das adversidades, seguem acreditando que batfrigo é a forma legitima de
passar as gera¢des mais jovens, defensoras da tradiglpensaveis pelo seu renascimento,
a energia de uma identidadeX

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade deneezetecdo de moda? Quais as

cores que se caracterizam como ligacées? Quais coresrspara pontuar sua aparicao?

CORES BASE

10 A colecdoZ& v vP}  JpogdEli[em seu desenvolvimento uma cartela de cores composta por
guatro cores, sendo estas o pretb¥3911), o vermelho-alaranjaddl{-1553, o prateado e o dourado
(tratado nesta pesquisa para efeitos didaticos por intermédio do o6@i@gX Pantone dE3-0403e 13-

0753 respectivamente, porém se aproveita para ressaltar que se trata na verdade/efeito visual
prateado e dourado). Nesse contexto, observou-se que as trés primeiras agaescem em grande
guantidade em todos os oittboksque compdem amix da colecdo, e o dourado pontualmente em
pequenos detalhes. Portanto, ndo tendo sido identificado nenhuma cor intermaéidrisua elaboracao.
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CORES TONICAS

Quais os materiais usados na construcdo da colecdooda™

Na materializagdo desta colecdo de vestuario, observa-se majoritarian@entilizacdo de
MEICHETSS T SNENERE P4l como o WINE)RENIEREIN( nos vieses. O uso destas
matérias-primas provém umeallERYSIEINGflER] para os artefatos e consequentemente
pode influenciar a percep¢édo da mensagem visual das cores da colecdoe Wateipalmente

Elcontraposicao do plastico)6 da organza (MuElCHEIRR CRETICYL) transparem;e;om
CERENEWENE costuradas e bordadas em suas superficldgm destes ja& mencionados,
também foi aplicad e e ieelt em grande parte das pecaZleilleeN¢l para construir
detalhes.

Quais sdo os elementos sintaticos da cole¢cdo de modbisada que sustentam a cor no

desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores naosmdio se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na colecdo de anatisada apoiam essas
afirmacbes?

De maneira geral, os looks sd0 compostos|lERlelay: a parte de cima, o®ps, a parte

de baixo, também denominado dettomse, as sobreposic¢des, isto €, as jaquetas ou colete
gue estdo presentes em seis dos oito conjuntos de vestudrio que compreenddag@cGua
construgdo sintatica enfatiza urieliigeeie marcado entre (na
modelagem das roupas e no corte observado em suas partes constitutifeffe(gile=l (na
superficie das pecas). Essa contraposicdo delimita as informac¢des diasaoupas de modo
ISR IR e visualizar os limites entre cada uma das partes sem ter umadsik
nessa mudanca. Sendo assim, cri¢gieliggEERIIENNE (Ultimo look, icone de flores) {feliyEE

11 Algumas das informacGes sobre a dimens&o material da colecdo anftisadaetiradas do relato de
experiéncia postado neite de Heloisa Tolipan (2015), jornalista que foi jurada no Gsnadps Novos
Tiif e A %E «v]ouvs ]vs ]Jvs E P]Jpo ¢ 2§ & €PSJo JIUE [X
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(desenhos em espirais, pontiagudos e arabescos). Estes elementos Viguiti
abstratos sdo organizados ntmoksem [N R RN ST N R ELE. De
maneira geral, buscou-se realcar a participacdo de elementos b&kidosma como o ponto,
em suas versdelIELICCEMEILY; e as linhas, configurando principalmeniaee (na
modelagem), (UREERENIIERIER (1). Com relagdo as caracteristicas da forma, pode-s
perceber a%ellilgilz, tanto real, por efeitos das sobreposi¢cdes de tecidos/materiais, ,
pelo [Epgle]le[oNe (SNelo] (=i Nelol g Mol Elgle ETo [CRAVEI o] CER ] IS [EiE (preto e prateado), fazendo-as
avancarem/recuarem, justapondo-se, na percepcdo visual dos observadoresii Rona
e UG, com efeito predominantementSIli e RRa e lee. ApdsS a cor,

a textura € um dos principais elementos que podem ser ressaltadas nestd@dkevestuario.
Observa-se 0 emprego de texturas visuais, SeuMIE RIS CE, e tateis, configurando
(2). Estas foram criadas pelos préprios designers a partir de ur
entrelagamento de materiais. Com relacdo aos principios ordenadorearmia,f nota-se o
TR cequilibrio visuz em todas as roupas, no entanto, as figuras de espirai
desenhadas nas superficies do vestuario quebram esta simetria em um determoredd3)
IR, no que concerne as partes em preto e vermelho; e, [ Lol EIE LS T,
principalmente construido por intermédio da claridade das cores. Sersito,aam se tratando
unicamente das cores, observa-se 0 emprego do matiz vermelhoyaoatdo no nivel de
saturacdo, tendendo ao alaranjado, e do uso de preto, seguido por efeitossvisuaio

JEICE[oXNe oV El[sA dominancia da cartela de cores desta colecao se centra NARsElglele)

esta a que pode influenciar em maior sentido a interpretacdo da mensagem visua ceia
contorno visual para as formas das roup8Sefell|g=le[eN=NUEETe [ON=T N aiiale SNl =l (5),
podendo se tornar quase imperceptivel a depender da claridade do ambiente em qupaa r
esta, da plataforma de reproducédo do contetdo (no caso desta pesquisa) e dierdtehcio
(o[ole]ls- e [eMe] ] T-IAVEL[0] A dOmiNancia das cores € desenvolvida a partir de sua clarig
MIETIEEL. De acordo com a reviséo de literatura, o uso de cores escuras, denatsemsacao

automatica def{o[NENEN=E6RYET que trilha o cadtico e o inquieto, no entanto, a passagem
para a diminuicdo no uso cores escuras e 0 aumento de cores coglagitlade, sugere um

sentido mais amplo dgglale[8]l[eFETe FRENIEEY.,

O que as cores da colecdo de moda representam? Questimgpresentacdes cromaticas foram
usadas na colecdo de moda: iconica, indicial ou dina®Quais sensacdes as cores da colecac
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar adad®ifuncdo da moda colecdo? Quais

elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiare efsaactes?

Sendo composta em sua totalidade por quatro cores, entre basicas @ tdhiservou-se que
a cartela de cores da cole¢&o de vestudrio analisada buscou represttae outros sentidos
INEIEYES oeld)ile M elementos da cultura caigara, como 0s instrumentos musicais, as i

sonoras as coreografias, além do hibridismo (cidade-sitio) dos espzgoarafie REIEET)
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aos atributos das cores, pode-se observar que as duas cores quantitativamerdntesesa
colecdo apresentam niveis de claridade equidistantes (preto, nula claridguieteado, alta
claridade), esta escolha pode levantar um sentiddiBEIEL] para a composicdo, pois se
aproxima mais do branco (1); as demais cores apresentam um rédsb fvermelho) e alto
(dourado) de claridade, e baixo de saturagéo (vermelho), que afasteesdas possibilidades
de sentido de raiva ou amor, dos extremos, tornando-a em relacdo ao seu lado
simboélico mais saturado. Tendo em vista que um dos conceitos bes® pancurso de 2015
se tratava das oposi¢les, observa-se que o0 emprego do prateado e doppégo em um
material envernizado remete simbolicamente a ideia [SJeEel, ao [yl e a vida
cotidiana, além dal IR RN e LR (2), isso vem e contraponto a
em que a cena caicara se insere, aos aspectos culturais regRorisito, quando
se coloca cores empregadas em um material envernizado, este brilhcspedigar uma ideia
de [T, um SR Ea e e LAIEYER (3). Observa-se que as batidas musicais e as coreografi
também possuem uma relacdo seméantica com as cores da cartela. Algamomies das
coreografias fazem referéncia a passaros, ressalta-se nesse cambésem especificos,m,
de penas totalmente pretas e bico acinzentado (4); [N{ElMale, de penas preta, branca e
um matiz azul metalizado (5). Dessa maneira, a cartela de cores @aiselando simbdlico-
indicial, onde sdo empregadas as cores das penas desses passaros, pentgalpreto e
cinza, do Anu, para desenvolver uma referéncia conceitual para esgrafias e dancas do
fandango caicara. Com base nisso, pode-se perceber duas abordagens ekenmtgao
cromatica na cartela de cores dessa colecao analisada, a primmil@se tem uma construgédo
simbdlica com os signos da cultura caicara; a segunda, de fodic#l, onde se explora os
aspectos estético-visuais de passaros que nomeiam coreografiasifiara criar um sentido
de referéncia. No geral, as cores da cole@@& v v P} @Eerjdem a evocar uma sensacao
EInovidaddmodernidad®nostalgid e MEENERTE, porém, ao empregar o prateado, 0
M se configura como uma das possiveis sensacdes, aléSe e e da

[; em se tratando do matiz vermelho utilizado, de baixa satura(;ame pemeter a
N intensidad @i FEEl e FRIEREL. Assim, observa-se ufSSetlereme
oposicdo entre uma cultura estritamente local e um futurismo simoU W lelVzTer= el (o]
processo de reconstrucdo cultural. Pelo uso de uma composdie&ores inusitada, que por
sua vez foge das demandas mercadolégicas e de tendéncias vigentes agaspescolhas de

acordes cromaticas, aliadas as formas das rouIDS|E N Relelngl o == oo [SN6 [V Welo) [:
€ de uso conceitual e ndo comer}

Quem usa o produto? Em que situacdo € usada? Como asraerésyem nesse uso? Qual é a
principal funcéo de cor na colecdo de moda analispditica, estética ou simbdlica? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiars efsaactes?

A colec¢éo de vestudrio ndo € destinada a nenhum publico-alvo espedifisentido de género
ou faixa-etéria, visto que compreende ylglef=1lleNe[=Nyqlefo = Welo]g (=TI (BEEIN T or= o [0 o = [f= W= (=11 (6]
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensnuatiises[=EINe]JI:TaV-Ts
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que fogampgtipos que se conhecem
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cotidianamente do que sdo os produtos de vestuario. Tendo isso em mentetefstas
analisados séo utilizados com um foco de desenvolver uma perforreanoena passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo deonoeito gerador por
meio do canal do vestuariSRde] =SV I NaEEE R El= e ER g Ela o[l 2 medida
e[IEAETIlequando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/signififlls|SE:1al(e} sle] &
guando aplicadas em produtos de vestuario, torna-se a primeira e maistifisé® conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na colecdo quando a selecdeu projeto
cromatico € inteiramente justificada com base no conceito geradfuttiesmo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta cole¢éo, o uso da cor oca@jeritariamente em sua funcao
estético-simboalico, pois busca tanto trazer a nogcdo de comunicacao estticseu ponto de
veiculacdo de mensagens por meio da configuracao visual dos artefa@gp traz também
associacdes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escotlmifacoes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da colegéo de vestuério.cAssido,

representacoesilelel(EE o= OEEERIENE e[y Eli(e, onde sua aplicagdo pode conotar uma

correlagdo e aprovacéo das mensagens visuais veiculada

Fonte:Elaborado pelo autor

Assim, as relacdes semidticas das cores com a tematica conceituabrgerad
nessa colecao de vestuario podem ser observadas na Higuaaseguir, a partir das trés
dimensdes de Peirce, correlacionando a primeiridade, secundidade,rigacks, bem

como icone, indice e simbolo.

Figura40 t Relacdes semidticas entre projeto cromético e tematica conceituatgest da colecdo de
vestuario Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com a andlise semidtica
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6.1.2 Analise Semidtidat Colecadshipibo

A segunda colecao de vestuario que serviu como objeto de estesta pesquisa foi a
vencedora do primeiro lugar do Concurso dos Novos no an?0d7, denominada de
Zhipibo: Artesania DigitflA equipe vencedora foi composta por cinco alunos (Elyenai
Fernandes, Meguy Araujo, Bruna Santos, Maria Pessoa e Giulia Lémsadm$ por dois
professores (Gabriela Maroja e Victoria Fernandez), e provinhstitugionalmente do
Centro Universitario de Jodo Pessoa (Unipé). Com relacdo ao ano tjea2@iéatica
* (}] viu]v AN ou o0 S]v } W Epu_ }o ¢ <P} E-" o o

brasileiras deveriam trabalhar suas criacfes dentro desta perspéQuadro 18).

Neste ano de 2017¢p tema do Concurso dos Novos fez uma
homenagem ao Peru e a seus aspectos humanos e higiérPois as
tradicdes téxtis peruanas se mantém ha 5.000 anos, 0s povos incas
consideravam a la da alpaca a vestimenta dos deuses - a fibra obtida a
partir desse animal era a principal matéria-prima para a fabricacao de
roupas e hoje, continua mantendo sua importancia, uma vez que mais
de 80% da producdo mundial de alpaca é concentrada no Peru, que
compete nos mercados internacionais com fibras requintadas, como
cashmeree mohair. A industria téxtil da alpaca representa 2% do PIB
do pais. Sendo assim, com base no tema cerdrabncurso definiu
}u} S u } E]JP SeE]} %o E S} o o U} €E%Y tES] ] %o
ou > 8]J]v _ v ¢5E 0] MOSUE oU % & * v S§!/
inovador da moda autoral CONCURSO DOS NOVOS, 2(plid
BASTO®t al.,2017, p. 5, grifos nossps

Quadro18 t Analise semi6ticB t Coleco Shipibd Equipe UNIPE 2017

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DES CBLEMQDA

Nome da cole¢do: SHIPIBO: Artesania Digital;

Tipo de cole¢éo: Conceitual;

Marca: (N&o se aplica);

Designer(s): Elyenai Fernandes, Meguy Aradjo, Bruna Santos, Maria P&isitia Lins;
Quantidade de looks: 8;

Quantidade de cores: 9;

Evento de langcamento: Concurso dos Nov@agéo Fashion Brasil 2017;
Ano:2017,

Pais: Brasil;

Conceito base: Alma Latina do Peru;
Palavras-chavd?anchamamanatureza; Peru; lhama; tribos.
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Como o designer ou a marca apresentou a colecéo paralicpd

’Os alunos utilizaram como referencial conceitual e estétim@desenvolvimento da cole¢do

EXtribo ShipibfsE] mistica na regido da Pucallpa). A tribo realiza
SUUEIERENENIe regados g8l f=VEUIEE, planta alucindgena e que, segundo a
tradicio dos indios locais, sagrada e também veidel@onexdo com (do
quéchua significISIICEIN). As [V provenientes da ingestdo dessa bebida,
~u PO JVEEIA E+  }e u]e 3] 4AZ]@WPPoE ]O]_V I _Uu%
bordarem motivos geométricos e labirinticos, dando @auo as suas experiéncias xamanicas
e elaborando pecas téxteis da mais pura producéo artésandlamadtm. Ao longo do
tempo as jovens da tribo vém perdendo o interesse peliugém artesanal do kené, tendo em
vista as consequéncias da globalizacdo e gradaterdgpdas tradicdes mais primitivas que
acompanhamos atualmente, portanto, os alunos optaram fazer UM/ EURi oIy
e buscaram na unido entre as tipologias artesanais deasologias de
( E] } JPIS 0} *u%}ES % E "% @® & EA XE } Giundog das v
}Jeu}Alee oX  <uEP]u }o } M"MB]%DIW (ERS} V] % E %o

AIVEREEL, daSTIRTE entre offiSile: e o eyelele, da busca respeitosa €qiNE®E |
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elgeleIle=ToNe[oN'ly, Seja Nas maquinas rapidas de corte a laser, ou lawsdntos da impresséo

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade denezetecido de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligacdes? Quais coresrspara pontuar sua aparicao

CORES BASE

CORES INTERMEDIARIAS

CORES TONICAS

Quais os materiais usados na construcéo da colecaocoda™

Na produgdo desta colegdo de vestuario, observa-se a aplicagdo tanto éeasygrimas de
quanto ST A equipe relata o desenvolvimento de uma superficie téxtil
autoral construida a partir dele]¢zleleisi(e=loNe SRE [s[o[s EIaN=R{II[E), onde denominaram-no de
ZSUW v Z u e sua@AlERYEIEINEInEICRENEN. Ademais, visando o corte a laser de

padronagens e a construcdo das demais partes das pecas, 0s designezgararpelfef-1ar4
(©) e o=l Neree NiElEReNE. Com relacdo aos acessorios, aplicaegliEl{eefsNe ER:1lo[ols ETeN €
acrilico (68

120 conteudo da andlise da dimensdo material foi retirado do relagxgeriéncia publicado pela equipe
vencedora da UNIPE no ano de 2017 nos anais do Coloquio de Moda (BASITO®L7).
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Quais séo os elementos sintaticos da colecdo de modasadalgue sustentam a cor no

desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores mposmaio se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na colecdo deanatisada apoiam essas
afirmacgbes?

De maneira geral, a maioria do®kssao compostos plelRmelas: a parte de cima, d®ps
(podendo ser citados os blazers, blusas, camisas e croppeds), a pab@xde também
denominado debottoms (em que se pode mencionas gaias, calgcas e pantacourts). Em
contrapartida, consegue-se observar também a presenca de sobreposictealgems
conjuntos, isto é, nota-se 0 uso de jaquetas ou coletes em trés timdanksque compdenn
mix de moda da colecdo. O desenvolvimento sintatico desta colecdo de vesbugca
enfatizar majoritariamente a presenca [oiEE e el atle: (por exemplo na modelagem das
roupas e na forma como os tecidos foram cortados/costurgdas entanto, se pode observar
pontos menores que apresentam as formas orgéanicos (parte superior do dookp As
formas geométricas trabalhadas na maioria das roupas remetd iR ERIE L CUEN. OS
looks ndo possuem desenhos nas superficies nem formas figurativas. Cordorelag
elementos da linguagem visual que compdem a forma dos produtesltasse inicialmente o
FIIE, em sua estrutura dEESC R CILGIERE, onde ndo ha a identificacdo da
presenca de um ponto materializado/fisico, mas se encontra na verdecS e Hleee
que podem servir como pontos para a percepcao visual do observador pajusja
vez, sdo principalmente divididos visualmente por cores. Também se olzs@mesenca de
linhas, com formatos gerais encontralEer, P CeE e 0 gue concerne as
caracteristicas da forma, pode-se observafellllji:, principalmentgzEl, pela utilizagédo de
Sololg=lolo ool No LN EICIEIRNEN oSz BN CAVERSi: Nno entanto, também é possivel encontrar o
eI ERYERE, principalmente na utilizagdo de texturas provenientes A pW v Z u u [
R R UL el caos/peso visual (WS EIE ey iRt superficie/direcéo refl
com certogyepeReNize, com efeitos que variam entffeer, G WE e !
~ZSMbv Z u M Ap6s a cor, a textura € um dos principais elementos que podem s¢
ressaltadas na configuragdo formal desta colegdo de vestuario. Net@resenca de texturas

visuais, send{iiEl e U u  v] ~®W3ua@ u ye[Ens, ademais,
também se observa textura tatil, do relacdo aos principios ordenadores
da forma, percebe-se a utilizacdo (EEEL[Ie](eRYEF], centrando-se principalmente em

t exceto pelo quinto e oitavimok que s&o completamente simétricos,
porém, no geral, pode-se observar o emprego [Eelfe VIR VIETRELERYEL. Estas
escolhem suscitam em umElEEEEL visual maior, pois pode levar a percepcdo dos
observadores para um ambiente de conforto e prazer, tendo em wistgucar do ponto de
harmonia entre as partes. O contraste gerado foi centrado no matizaanaade das cores.
Portanto, em se tratando especificamente das cores da cole¢do, obsenmersprego de
riando em sentido de claridade e saturac&o,
onde o vermelho tende mais gOEEREEPAEIER, por exemplo, ou seja, uma cor de baixa
saturagao; assim como também pode se perceber o uso da cor-pigaetate:. /ANe ol Ellel
da cartela de cores se centra nos diferentes matizes do vermelho/epaige pelo azul esc
. Portanto, essas duas anteriormente mencionadas sdo as que podem influeng
majoritariamente na interpretacdo da mensagem visual das cores da coléidoS E
importante entender quais cores representam uma maior propor¢do na colpgim,assim,
apos coletada a interpretacdo dos respondentes, consegue-se criar uagagetntre quais
associacdes foram criadas pelos potenciais consumidores para os resugtactmtradosA
cor e ERERIEEL ERENe L, assim como o marrom de alta claridafageleljyllprlglet- Ko )
€ desenvolvida a partir de seus diferentes matizes, claridade e profisIR:Ies]{s[sRelol W1
revisdo de literatura, a escolha da cor rosa pode denotar sentidos medtgdo como

cin Ll ELENERENET); enquanto o azul escuro pode ser associad(agGiEgeel [N [e]gle[fals|
Rigle.




149

O que as cores da colecdo de moda representam? Quedippresentacdes cromaticas foram

usadas na colecdo de moda: iconica, indicial ou dina®Quais sensacfes as cores da colecac
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar adau#ifuncdo da moda colecdo? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiars aisaacdes?

Sendo composta em sua totalidade por nove cores, entre basicas, intémasde tonicas
observou-se que a cartela de cores da colecweabtuario analisada buscou representar,
dentre outros sentidos mais especificGEMilololSE ML=V B W10 BN o TR0 101
CIEESER oo e E N b = W=No EWIg (Mg [l ElENe [oN o ETES. TOdas as cores que fazem parte
da colegao apresentam um nivel de saturacédo ou de claridade baixa, tendeldovinao que

se conhece como cores pastel, essa sensagao pode ter sido constrosldgmfners visando
uma conexao simbdlica entre o local tratado como inspiragdo (0 Iéenrm que o ambiente
evoca (1) A EER LN e, também denominada neste contexto corRanchamama
possui uma relagdo indicial e simbdlica com os matizes azuisitesos em todos ofooks

da colecdpa medida que remete ad§alt (azul acinzentado) e aflE ROttt e o8
(azul escuro), momento do dia em que costuma acontecer os ritugifridas; mas,
principalmente, com o verde, que é observado em apenas detalhes de ulbaksspois é
comum apresentar uma relagdo simbdlica e indiciEey e afiE iz (2). Tendo em
mente a inspiragdo na fauna peruana, pode-se observar uma relagdo também icahicial
aplicacéo do branco, marrom e dos matizes de baixa claridadeades\principalmente do
amarelo quase branco. As cores presente B i Ll R T e e,
animal tipicamente encontrado na fauna peruana, configura-se como umpasaibilidades
de referéncias estético-simbdlicas empregadas no desenvolvimento do conagitibge sua
reflexdo na cartela de cores (3), essa relacdo pode ser observada aasat@res ao tipo de
material emprego, que pode remeter ao animAtlemais, a cor branca e a tonalidade mais
clara do amarelo, podem ser muito encontradas como cores dominantgiEleiE e ferrur

(4). Em seguida, tem-se ainda a inspiragao
no [eEReleNelsle=VERIIEE (5), que apresenta coloracdo amarronzada/esverdeada em su
superficie. No entanto, ndo se conseguiu observar nenhuma abordagerarteda de cores
com relacdo aos efeitos produzidos pelo cha, a medida que é comwntearcuma relagéo
simbdlica entre o multicolorido/policromia e os efeitos aldgjanos, o que ndo se pode afirmar
como tendo sido desenvolvido pelos designers desta cole¢éo, & medida gapestanta uma
cartela de cores com matizes de niveis saturacdo e claridade préxiegsa maneira,
compreende-se a existéncia de duas abordagens de representacdo na carteleesteaco
primeira, onde ha uma relacdo tangivel e indicial entre a cor e 0 seu objatesentado (p.
ex., 0 verde da natureza e o branco presente na pelagem das lhamasggyrala, onde se
pode encontrar uma relagdo arbitraria entre cor-significante, simbglsem uma relacéo
material direta (p. ex., o frio).}u} u v J}v } vS EJ}E&u vS U -« Bhipibg
tendem a evocar (s}, a B2, o [foaiesee, o LI e 0 t principalmente como

influéncia das tonalidades de rosa empregadas, que apontam para um segatinabilidade
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Pelo uso de uma composi¢éo de cores inusitada para o contexto stwiacobntemporaneo,
gue por sua vez foge das demandas mercadolégicas e de tendéncias vigenfExaaas
escolhas de acordes cromaticas, aliadas as formas das roupaspamsilcompreenséo de que
a colecao é de uso conceitual e ndo comercial e que, portanto, esta destinzmfgar uma
histdria, apresentar um conceito gerador para os consumidores/obsergador

Quem usa o produto? Em que situacdo é usada? Comuress interferem nesse uso? Qual € |
principal fungdo de cor na colecdo de moda analisgiatica, estética ou simbodlica? Quai
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiars aisaacdes?

A colecgéo de vestuario ndo é destinada a nenhum publico-alvo espedifisentido de género
ou faixa-etaria, visto que compreende igelofz1laloNe [Nqalolo N elo]a o= (N1 ETg (o2 [0 o] o - [F= WY (=11 (0]
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensnoatidisels CEI-NeloJI=1aV:1g
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que fogampgtipos que se conhecem
cotidianamente do que sdo os produtos de vestuario. Tendo isso em mentaetefstas
analisados sao utilizados com um foco de desenvolver uma perforreanaoena passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo deonogito gerador por
meio do canal do vestuariGEieel=SE I EI NI EEEE R E= N EN R EE B[], & medida
C[IEAENIleguando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/signififlls[SE:1aite} ole] &
guando aplicadas em produtos de vestuario, torna-se a primeira e maistifisé® conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na cole¢do quando a setle;&eu projeto
cromatico é inteiramente justificada com base no conceito geradéuttieismo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta cole¢éo, o uso da cor oca@jeritariamente em sua funcéo
estético-simbdlico, pois busca tanto trazer a nogdo de comunicacao estéticseu ponto de
veiculacdo de mensagens por meio da configuracéo visual dos artefjatrgp traz também
associacdes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escotfuaifib@coes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da cole¢do de vestuario.chiasido,

representacoeSiiylefel[E o= eENE EE ek (el Eli(e, onde sua aplicagdo pode conotar uma

correlacdo e aprovacdo das mensagens visuais veiculadas.

Fonte:Elaborado pelo autor

Assim, a sintese das relagfes semidticas das cores com a tematesti@in

geradora nesta colecdo de vestuario pode ser observada na Figuaadduir, a partir
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das trés dimensdes de Peirce, correlacionando a primeiridageunsidade,

terceiridade, bem como icone, indice e simbolo.

Figurad4l t Relacdes semidticas entre projeto cromatico e tematica conceituabdges da colecédo de
vestuario Shipibo: artesania digital

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com a andlise semibtica

6.1.3 Analise Semidticat Colecadlha de Maraj6

A terceira colecao de vestuario que serviu como objeto de egtadm esta pesquisa de
mestrado foi a detentora do titulo de primeiro lugar do Casoudos Novos do ano de
2019 denominada deZ/o0Z D. &Ecokegdo, ao contrario das anteriores, foi
apresentada estruturalmente no aterro da praia de Iracema, a medida que congaeen
uma edicdo especial e comemorativa do evento, localizado tambémdaalecide
Fortaleza, no estado do Ceara, entre os dias 15 e 18 de maio 8e RQblecao foi
desenvolvida por uma equipe composta de 4 alunos (Larissa Yuods Nogueira,
Raissa Marquetto e Zuri Kennedy) de origem da Universidade Teaaokggeral do
Parana (Quadro 19).

Retomando brevemente o que foi explicado anteriormente, todos os @anos
Dragédo Fashion Brasil propde uma tematica comum para o Concosshayos e, as
instituicdes de ensino que buscam participar determinam subtesieasro desse geral

gue faca alguma discusséo e seja projeta nos produtos de viestkan se tratando do
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ano de 2019, o evento geral era comemorativo, complementando 88 de existéncia
e, a tematica do Concurso dos Novos versava sobre a praia,espesificamente
N E] S]A] Viee % @E ] J_X es]uU }s iIAE%IEE $» JA u pu

perspectiva individual, local e contemporanea das dinadmicas guaia engloba.

O tema do Concurso dos Novos [2019] propde a interpretacaarde u

cenério que simboliza muito da moda autoral brasileira: as orlas, praias

e litorais que fazem do Brasil um imenso cais criativo de bragos abertos

para o mundo. [...] O desafio, portanto,italém dos estereotipos

relacionados a beira do mar: é extrapolar os cédigesbverter os

_Jve Vv}e SE Ve%h}ES E % E pwuVvIA &EE JE] 1A}
ocupe 0 lugar simbodlico dos portos de saida e chegade

intercdmbio; de conquista; e, sobretudo, de novos mares para

desbravar (EDITAL CONCURSO DOS NOVOS 2019, 2019, p. 4, grifo
nossq.

Quadro19 t Analise semiétic& t Colecdo llha de MarajtEquipe UTFPR 2019

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO BES CBLEQDA

Nome da colegao: llha de Marajo;

Tipo de cole¢éo: Conceitual;

Marca: (Nao se aplica);

Designer(s): Larissa Yumi, Lucas Nogueira, Raissa Marquetiiezhedy;
Quantidade de looks: 8;

Quantidade de cores: 7;

Evento de lancamento: Concurso dos Nov@sagédo Fashion Brasil;

Ano: 2019;

Pais: Brasil;

Conceito base: Praia;

Palavras-chave: cerdmica marajoara; carimbd; localismo; artesandtura brasileira.
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Como o designer ou a marca apresentou a colecao paralT?

ANE oo }0 JU V}e % E}% pe u}e VM terra gue Virou poesit = XNELS
dos povos de ral’zpor meio dEEENRITE Nos inspirou a construir a imagem do
que foi o povo oriundo desigle|El, e, portanto, transmutar as formas, gravuras e textuea
icones em elementos de design, fazendo uma releitura decssb{lo[V[=r4=NeblIl]f:.
A colecéo tem como objetivo materializar a beleza dalgiidade bem como explorar texturas
e formas de modelagem a partir da silhueta JEE R EERE e Ll lEl. A ceramica
reflete de uma maneira sutil a existéncia daqueles que orgin@ povoamento d{EieIe
MERIETE, garantindo sua perduracdo no tempo e sua projecacestirios que se deparam
com esta arte.
A necessidade de fortalecer essas expressdes culturais ersetal@bém na referenciagio dos
elementos daelflglsls, uma dancga tipica da regido, caracterizada pela jongas dancas
. A fluidez das vestes bem com{elee: e alllelE da el formam
um conjunto de elementos explorados na colecdo, pode neibablados e drapeados, e
retende enfatizar a existéncia do Marajoara contempore
m a imposicao colonizadora, mas que souberam tamelt:lelsfzTgele]pgReIlli = ENVIIE]F,

lilefe]iee]=lgle[eMglellslclementos da modernidagipy

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade deneezetecdo de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligagdes? Quais coresrspara pontuar sua aparicao?

CORES BASE
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CORES INTERMEDIARIAS

CORES TONICAS

Quais os materiais usados na constru¢éo da colecacoda™

foi um dos pontos mais trabalhados, presente em todo o styling ddlelesf
matéria-prima, tanto os tecidos escolhidos, quanto os acess&aostodos d&l{lE N RIEIE,
para fortalecer a ligagdo com a terra e demonstrar uma vald@ate cultura local. E
importante trazer essa ideia a tona, justamente porque a utilizagao de detedosmaateriais,
fard com que a cor tenha um aspecto muito especifico, como no eagmdutos que partem
de [T MECIEINE, pois ndo é possivel atingir todos os tipos de matizes nesse process

Quais sdo os elementos sintaticos da colecdo de modisasia que sustentam a cor no
desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores rposméio se afetam? O que esses

elementos denotam? Quais elementos presentes na colecdo de anatisada apoiam essas
afirmacbes?

As conformacdes dos looks sdo compostas em grande maioria psubiésns centrais: a parte
de cima (blusas com ombros abertos, pesco¢o & mostra ou completarfeehizda); a parte
de baixo (cal¢cas e saias volumosas); e, um acessorio (artefatoengoiain bolsas, cintos e
colares) que compde o desenvolvimento da mensagem visual. A configurat@caida

colecdo acentua ajfelinEENeleERIPEENEREEROET (1), podendo se observar desde a

modelagem/forma das roupas até os elementos figurati®sbre estes, a cole¢do possuli
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alguns desenhos em suas superfidieuERela:, organizados em estruturas formais
e de repeticdo. Os elementos geradores da forma sao ponto, principal;eporém, a
maioria se trata Al RN M ReiEe para separar as formas das roupas, ocorrendo
através das cores que delimita a conformacéo da cole¢ao; e, linhasjaanversdefizek e
. Sobre os principios da forma, pode-se observar o volume, tantopaagfeitos das
sobreposicées de tecidos/materiais, CONRIE, peloo e RN LR L Re e e
(branco e diferentes niveis de claridade do marrom), fazendo-a
avancarem/recuarem, justapondo-se, na percepc¢do visual dos observadorgsecas da
colecdo possuem unsieelgilel=Nelelsiifyl¥, com efeito visual predominantemenm. Sobre

os principios ordenadores, destaca-s{gehliESERREESINENEEESME! (4 e 5). Sobre isso,
pode-se observar que os designers exploraram tanto a assimktaks@ e 3), em menor
guantidade, porém construindo uma énfase aos aspectos simétiimoks(l, 4, 5, 6, 7 € 8)
representando uma maioria, conotando mais amplamente aspectoggielolgtzllSnl. A
dominancia da cartela de cores desta colecdo se centra nos diferents dés marrom
empregados, que se tornam uma unicidade visual, dominando-a, segeliddanco. Mais
especificamente trazendo uma influéncia nas cores, o contraste é teghsaom relacdo as
caracteristicas de claridade, visto que os codificadores usaranf e LR Rer foael

(3). O uso de matizEE T B E Ll em uma grande composigdo, potencializados pelos
elementos anteriormente comentados, conota automaticamente uma sensagiuBEIL,

contrapondo com (6).

O que as cores da colecdo de moda representam? Questipgpresentacdes cromaticas foram
usadas na colecdo de moda: iconica, indicial ou dina®Quais sensagdes as cores da colegac
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar adadsifuncdo da moda colecdo? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiars efsaactes?

Foi identificado ao todo sete cores em sua composi¢ao, 0 projetratico buscou representar

a ideia central ddo no estado do Para, trazendo aspectos qu
lembram centralmente aEEINIEERYEIEIE! (2 e 6), que sdo conformadas usando linhas,
cores e texturas semelhantes as apresentadas na colecao. Nesse sentido, pedexiar da
I EY T LB, ou seja, ndo sendo somente um uso simbélico, mas tambén
indicial, por seu carater denotativo: tons de cores marrom e alaranjacioo eI

(3) e nos produtos ceramicos que s&o desenvolvidos pelos moratitiem

de Marajo. E observado, entdo, que o imaginario popular tende a relacioteindle praia ao
uso de matizes azulados, principalmente de alta claridade, no entantotrpaex a ideia de
(1) os designers envolvidos se apropriam de matizes que estdo presentdsagepada
llha de Maraj6: marrons, seja pela relagéo coflfER LN LR e e R ou matizes de
baixa saturacéo, tendendo ao cinza, bem observado na paisagem. As sensagdéais que

os produtos de vestuério da colegdo evocam estéo relacionadilgae: brasileiras. O uso

de [UEWEERJINENEINE, bem como doHandmade,potencializa a comunicagdo de uma
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colegdo voltada a discutir os aspectos sustentaveis BN EelE] (4 e 5), abordando
os tragos dSIIMEMILE: (6). De maneira geral, para se codificar assertivamente todas &
dimensdes semanticas construidas nessa colecdo (p. ex., ceramica aregrajaz-se
necessario haver uma imersé@o no universo a qual ela faz referéncientbioto, através da
aplicacao de signos cromaticos comuns na cultura brafICEEREMIEERLIEREL EE R
terra e as florestas, através disso, pode-se observar potencialidadedeizade que os
consumidores conseguem adentrar em uma experiéncia que se aproxima da inmcao
designer, mesmo sem uma imersdo prévia na cultura representada.

Quem usa o produto? Em que situacao € usada? Comoeasimerferem nesse uso? Qual € a princi
funcéo de cor na colecdo de moda analisada: praéistética ou simbdlica? Quais elementos presel
na colecdo de moda analisada apoiam essas afirmacdes?

A colecgéo de vestuario ndo é destinada a nenhum publico-alvo espedifisentido de género
ou faixa-etaria, visto que compreende uigelofz1laloNe [Nqalolo N elo]aol=T (U1 ETg (o2 [0 o] o - [F= WY (=11 (6]
competicdo em um concurso de instituicdes brasileiras de ensnuat Biels[RINe]JaVETs
isso por sua forma trazer configuragdes inusitadas, que fogampgtipos que se conhecem
cotidianamente do que sdo os produtos de vestuario. Tendo isso em mentetetestas
analisados sao utilizados com um foco de desenvolver uma perforreemaena passarela que
busca discutir tematicas e transmitir mensagens visuais partindo deonogito gerador por
meio do canal do vestuariGEieel=SE I EI NSRRI E= N ENEREEB[E)], & medida
C[IEAEIleguando relacionada a uma forma, pode comunicar sentidos/signififlls[SE:1aite} ole] &
guando aplicadas em produtos de vestuério, torna-se a primeira e maistifisé® conexao
com o observador, identifica-se esse ponto na cole¢do quando a selec&eu projeto
cromatico é inteiramente justificada com base no conceito geradfutdeismo, filosofia e leis
da fisica e do movimento. Nesta cole¢éo, o uso da cor oca@jeritariamente em sua funcéo
estético-simbdlico, pois busca tanto trazer a nogdo de comunicacao estéticseu ponto de
veiculacdo de mensagens por meio da configuragéo visual dos artefatasto traz também
associacdes simbdlicas construidas arbitrariamente através das escotiifbacdes dessas
mensagens nas etapas criativas de desenvolvimento da cole¢do de vestuario.chiasido,

representacoeSiiylefel [ o= eEREIEE ek (el Eli(e, onde sua aplicagdo pode conotar uma

correlagcdo e aprovacdo das mensagens visuais veiculada

Fonte:Elaborado pelo autor

Assim, as relagBes semidticas das cores com a tematica conceituabrgerad

nessa colecao de vestuario podem ser observadas na Biguaaseguir, por intermédio
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de um paralelo com as trés dimensdes de Peirce, correlacionandamneifdade,

secundidade, terceiridade, bem como icone, indice e simbolo.

Figura42 t Relacbes semidticas entre projeto cromatico e tematica conceituablgex da colecao de
vestuario llha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com a analise semiética

6.1.4 Sintese das mensagens visuais das cores nas colecdissdasal

No Quadro 20, a seguir, € apresentado um resumo das associaches jgddiciais e
simbolicas comunicadas a partir da configuracdo visual digs @ partir da analise

semiotica das colecdes estudadas.

Quadro20 t Sintese das mensagens visuais das cole¢des analisadas de acoedarédise semidtica

Caracteristicas do produto,

Colecao Mensagem principal sentimentos e emocgdes
transmitidos pela cole¢céo

Dualidade, forte, cidade, caos,
cotidiano, luzes, urbano,
contraposicao, futuro, inovacéao,
modernidade, nostalgia,
melancolia, equilibrio, sabedoria
tradicao, intensidade, riqueza,
emocao e coragem

Fandango Caicara, instrument
musicais, coreografias, cidade
sitio, regional, passaros, Anu

Andorinha

Fandango Caicara
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Shipibo

Peru, tribo, lhamas,
Panchamamgma&e-natureza)
regional, cha do cip6
ayahuascaartesanato

Céu, mares profundos, natureza

frio, leveza, conforto, melancolia,

amabilidade, frivolidade, amargor|
sobrenatural, infinito, pureza,

ressureicao

llha de Marajo

Ceramica Marajoara, Praia, i
de Maraj6, Carimbd, danca

Artesanato, dignidade, modéstia
resisténcia, terra, floresta, lama,
areia, alegria, pédo-sol e forca

Fonte:Elaborado pelo autor

Portanto, considerando a sintese das mensagens visuais das colecdes

identificadas acima, empregou-se 0s seguintes pares de descritoraiferencial

semantico das trés correspondentes colecdes de vestuario estydadedro 2):

Quadro21 t Pares de descritores utilizados no diferencial semantico para asdiégbes estudadas

Colecéo A
Z& v VvP}
Tradicional N Moderno
Frio N Quente
Local N Global
Unicidade N Dualidade
Urbano N Rural
Equilibrio N  Desequilibrio
Melancolico N Festivo
Luz N Sombra
Permanéncia N Transformacéc
Passadismo N Futurismo
Caos N Ordem

Pares de descritores semanticos

Colecéo B Colecéo C
] €& | ZNZ]%] }W ES e V] Hha de Marajo[

Tradicional
Frio
Local
Sobrenatural
Melancélico
Pureza
Docura
Naturais
Infinito
Fauna

Leveza

N

N
N
N
N
N
N
N
N
N
N

Moderno
Quente
Global
Fisico
Festivo
Impureza
Amargor
Artificias
Finito
Flora

Peso

Tradicional
Frio
Local
Perseverancie
Forte
Amanhecer
Tristeza
Naturais
Praia
Modéstia

Artesanal

N

N
N
N
N
N
N
N
N
N
N

Moderno
Quente

Global

Impersisténcia

Fraco
Anoitecer
Alegria
Artificiais
Urbano
Vaidade

Industrial

Fonte: Elaborado pelo autor a partir da analise semidtica. Foram tasgesl em verde os sentidos
potencialmente corretos, e esperados, de acordo com a andlise semidti¢aneutro.

6.2 FASE 2: ENTREVISTA COM DESIGNERS

O objetivo deste topico é apresentar os resultados das entres/egim 0s designers que

planejaram e desenvolveram as cole¢Bes analisadas no tépico antedsr.
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guestionamentos levantados focam, dentre outras coisas, nasxé@s semanticas
construidas entre conceito gerador e cartela de cores dacgéol visando entender
como essas ideias foram transpostas para a forma dos prodotosi@io evocacao de
mensagens visuais do projeto cromético. Além do tratamento dossdgdmencionados
no capitulo da metodologia (ver p. 126), a interpretacdo dos aslaédmbém sera
considerada por meio do método de andlise de conteudo, prioposr Bardin (2011).
Embora tenha sido conduzido primeiro a associagao livrpatevras (ALP) no

guestionario, serao apresentados primeiro os resultados doatifgal semantico (DS).

6.2.1 Entrevista com Designekst Colecdd-andango Caicara

A primeira equipe que participou do desenvolvimento das engtagidesta pesquisa de
mestrado foi a vencedora do primeiro lugar do Concurso dn®812015. A equipe de
designers provinha institucionalmente da Universidade Estadealahdrina e foi
composta por cinco pessoas: Ana Gabriela Paley, Caroline MaeBustavo Neves,
Patricia Kikuchi e Julio Vida. No entanto, durante o contasopréprios designers
explicaram que apenas as quatro primeiras pessoas mencionadas trabalharfano d
no processo criativo da colecdo, e que sao estas que conhecemigonepte as
conexGes semanticas constraikntre forma materializada e cartela de cores

Tendo isso em vista, embora a ideia inicial tenha sido conduatrevistas com
todos os individuos da equipe, cruzando suas respostias se centrardo somente
nesses quatro designersonsiderando-os comas pessoas pertinentes para o processo

de identificacdo das intencfes nas mensagens visuais das coresdQgadr

Quadro?22 t Perfil dos entrevistadoA t cole¢cdo Fandango Caicara

Area do Formac&o

Design/Moda  académica Atuagdo profissional

Ana Gabriela o8 Criacéo e Design de| Trabalha com pesquisa de tendénciag
Mérida Paley Marketing Moda de conceitos de moda focados em

desenvolvimento de colegdo. Atu

13 Uma das particularidades do Concurso dos Novos trata-se das digs@isbuicbes dentro de uma
equipe t dessa maneira, os participantes devem se organizar a partir da@efirgendo estas: 1) Estilo,
considerando o processo de criagdo e pesquisa; Il) Desenvolvimentoodatd®(Modelagem e
Montagem); e, Ill) Styling, Producdo de Moda e Producao do Video4moraido isso em mente, ndo
h& uma obrigatoriedade pré-estabelecida pela organizacdo do concursaa e membros da equipe
se envolverem em todas essas tarefas ou em todo o processo, eqiiesagontece em alguns casos.
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principalmente em desenvolvimentos
usando ferramentas CAD em
estamparia e criagdo de colecdo no

geral.
. Projetual - . Possui a propria linha de camisas
Caroline Design de o . .
28 desenho de feminina e masculina e também atug
Maemura ~ Moda -
colecdes como consultora de imagem

Traballou, por aproximadamente um
ano, em um atelié voltado ao segmen
moda festa sob medida, na condicdo

: estagiario, auxiliando nos processos
Design de o ~ :

Moda criagdo e confecc_;ao. Antengrr_nentg,

também em regime de estagio, foi

responsavel pelo desenvolvimento d
fichas técnicas e manutencédo de midi
sociais em uma pequena marca autor|

Gustavo Neves| 29 N&o atua na areg

Trabalha na indUstria de confeccao n
area de PL, ramo de jeans e sarja.
Design de| Atendimento, desenvolvimento de
Moda colecdo, aprovacao de piloto, liberacg
de producdo, pesquisa de tendéncia
célculo de custo.

Patricia Kikuchi| 27 Estilismo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

A primeira fase da pesquisa empirica com os designers da colecamganda
Caicara consistiu na aplicacdo de um diferencial seméantico (D@);opapares de
descritores, foram considerados 0S mesmos termos a serem apreseniaoos
potenciais consumidores da Geracdo Z, delimitados a partir dasangéimiotica
preliminar, de modo a confrontar objetivamente as respostas ffvé56, Quadro 21

Para tantoU % & %A @OR A0S Pésehtada foi elaborada a partir de 4
cores principais, dispostas abaixo das imagens das wmd€ueremos saber sua
opinido a respeito da intencao por tras do conceito dessess. O que vocé buscou que

elas transmitissenM4] as respostas dDSaplicadas aos designers da cole¢do Fandango

14 Com o intuito de facilitar a correlagéo entre descritor e seinarda palavra apresentada, elaborou-se
uma estrutura a ser utilizada como exemplificacdo na entrevista/questmndrazendo para o contexto

} % & e (E]S}E -u ¥ SV }]tdBeleaeu-se como exemplo: 1 = muito tradicional; 2 =
pouco tradicional; 3 = neutro; 4 = pouco moderno; 5 = muito enod. Esta classificacdo estendeu-se
para os demais pares de palavras do DS, como podem ser vistosénoécap B, C, D, E, F e G.
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Cacara indicaram as seguintes possibilidades de intencdes prajgetaas cores: pouco
moderno (4,50 M); pouco frio ()0 Mg); neutralidade entre local e global (3,0Q)M
muita dualidade (5,00 §); pouco urbano (2,00 B; pouco equilibrio (30 Mgd); pouca
melancolia (H0 Mg); pouca luz (B0 Mg); muita transformacgéo (5,00 & pouco
futurismo (4,50 M); e, neutralidade entre ordem e caos (3,0Q) MVEstas associa¢cdes

podem ser visualmente observadas na Figura 43:

Figura43 t Resultados do diferencial semantico da intencdo dos desigreskecdo Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Ademais do diferencial semantico, solicitou-se que os desiglsrerressem de
forma mais aprofundada e subjetiva sobre como se deu atoagéio semantica entre
conceito gerador e cartela de cores. De acordo com as respostamtoevista, a
dualidade se tornou uma das tematicas centrais, tendo em vistgoariiade entre as

intengbes de comunicar cidade e sitio, tradicionalismo e modadea e luz e sombra
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construida nas cores. Como explica Ana Gabriela Mérida Risigner da colecdo
Fandango Caicar&uisemos representar autenticidade de forma inesperada, uma vez
gue ao criar algo relacionado ao tradicional brasileiro, sengomos levados as cores
naturais rusticas e verdes de sempre. Também, quisemos represeguatanaib futurista

e urbano, tendo assim uma releitura com conceito de mo@am isso, notoge uma
busca constante por inovacdo na aplicagdo semantica no que se refese @as cores
dentro do tema especifico escolhido pelos codificadores, é& observou-se uma
tentativa dos designers de fugir das associa¢cfes simbdlicesxgintes relacionadas

as cores que compdem a cartela da colecdo, como aquelas apontadasapeioss

vistos durante a revisao da literatura

A cartela de cores derivou-se do universo musical de cantigas
coreografias que fazem parte do fandango, Anu e Andorinb&a
primeira homenageia um passaro preto tipico da regidosegunda
refere-se a um galho de amora. Uma terceira cor, uma espécie de
palha, € somada, funcionando como uma segunda cor base,
contrastando com o preto. Linhas fluidas conduzem o olledat p
composicao e sdo destacadas pela cor rAgaredominancia do preto
também justifica-se por ser uma cor ndo facilmente associada ao
artesanato. Essas cores foram combinadas porque juntas carregam
uma dualidade imprescindivel para o conceito: tanto podem ser
tradicionais, como modernas; podem tanto estar associadas ao sitio
como a cidade; remetem ao trabalho, assim como ao divertimento;
S0 tanto regionais como globaisE pela associagdo aos outros
elementos compositivos que as intenc¢des sdo delineadas e aadgitu
sugeridagGustavo Neves, designer da cole¢cdo Fandango Caicara, grifo
Nosso0s)

Para a segunda etapa da andlise dos dadgsesentou-se o0s resultados
referentes ao desenvolvimento de uma associac¢ao livre de palavras (ALP gaupas
de designers entrevistados. Como explicado no capitulo da megdo os
respondentes deveriam mencionar todas as possiveis associacdes sasgngdoram
intencionadas com a cartela de cores de suas respectivas colec@estdério, no caso
em especifico deste subtdpico, da colecdo A, Fandango Caicara.

Tendo isso em mente, foram mapeadas 1041 palavras ao todo, considera
tanto a juncdo do que foi mencionado pelos designers, na entegvigtanto pelos
potenciais consumidores, no questionario. Deste quantitati®39 se trataram de

termos diferentes (61,38%). Com relacdo as respostas obtidas umtanper
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intermédio da entrevista com os designers, identificou-se menca®gakvras, em

gue podem ser vistas em completude na Figura 44:

Figura44 t Associacgéo livre de palavras da cole¢do Fandango CaiDasignerst Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordClouds partir dos dados da pesquisa

As palavras mais mencionadas pelos designers nesta etapa da pesquisa foram
‘acdo, brilho, cidade, delicadeza, detalhes, forca, moderno, r&guseriedade,
tecnologia e urbang com duas mencdées cada.

Apés esta andlise superficial das palavras coletadas, elas foranetidds a um
processo de categorizagdo de sindbnimos, como expresso fimlcaga metodologia,

juntando 0 méaximo possivel os termos comuns em grupos, de msd@anseguir mais



164

robustez nos dados. As 1041 palavras obtidas foram entagioates para 92 possiveis
categorias de sinonimos (Apéndicg. EEonsiderando esses conjuntos de termos
construidos, as 129 palavras mencionadas pelos designerguaméim 52 das 92
categorias. As categorias mais citadas pelos designers foidenle(n = 12),Dualidade
(n=8),Rigidezn = 6) eLuz(n = 6). Todas as categorias de sindbnimos identificadas pelo
pesquisador principal junto aos avaliadores para a colecdo Fan@agara, bem como

os resultados referentes as frequéncias destas mencionadas peloseatssigpdem ser

observados na Figura 45:
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Figura45 t Categorias da Associacao Livre de Palavras mencionadas pelosrdessi@plecdo Fandango
Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa



166

Considerando a resposta da entrevista de Caroline Maemura Gordésigner

da colegcéo Fandango Caicara, para as cores da cof®¢ggemos propor o futurismo e
a manualidade. Esses opostps] Essa dualidade. Com relacdo as cores quisemos trazer
0 preto, dourado como esse futuro, o rosa como acolhimeptoximidade ™ndo isso
em mente, aliado ao resultado d2Se da ALP, pode-se concluir queonceito gerador

A também foi uma das outras tematicas claras, focando no processo de
urbanizacdo e as luzes (prateado), assim como um possivel amifigatéstico
(prateado e preto em matéria-prima metalizada). Além disso, como explicado
anteriormente, enxerga-se a busca por uma ideia de dualidameo drata a designer

supracitado, ao empregar cores com diferentes niveis de claridad® (@rtateado).

6.2.2 Entrevista com Designést Colecadshipibo

A segunda equipe que participou das entrevistas se tratou deedema do Concurso
dos Novos 2017, com a colecdo denominada*deZ | %] }W ES < Ngd épadda,|S o _
este conjunto de pessoas provinham institucionalmente do Cdsigersitario de Jodo
Pessoa, composta por cinco alunos Elyenai Fernandes, Meguy ,Aalijia Santos,
Maria Pessoa e Giulia Lins

No entanto, assim como a colecédo estudada no tépico anterio0d®, nem
todos os componentes da equipe participaram ativamente do pracesstivo do
trabalho, consequentemente ndo sendo possivel ter conhecimento acasceotiexdes
semanticas entre cores e forma materializada do vestuario em que3&do isso
mente, as entrevistas se centraram em trés individuos que trabalhataamente no
planejamento e desenvolvimento da cartela de cores do trabalho adimdsendo estes

Elyenai Fernandes, Meguy Araujo e Bruna Santos (Quadlro 23

Quadro23 t Perfil dos entrevistados Bcolegdo Shipibo

Area do Formac&o

Integrante Idade Atuacéo profissional

Design/Moda académica

Design de Trabalha em uma marca de

Bruna Nunes 27 | Criacado/Modelage Moda Beachwear
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Elyenai 31 Fotografiae Styling | Design de Atua com direc¢éo criativa e
Fernandes de Moda Moda fotografia de moda

Atua como Designer e Estilista
desenvolvendo colecdes capsulas
autorais, produtos personalizados
Design de| sob medida para proprio atelier.
Moda Além disso também presto servico
em assessoria de estilo, como styli
e de planejamento de cole¢&o par
empresas em seu Estado (PB).

EstilismoPesquisa
Meguy Aradjo | 29 e criacdo de
produtos de moda

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

A fase inicial da entrevista com os designers da colecdo Shgribttaiu-se de
um DS Para os pares de descritores, considerou-se o uso dos mésmuss a serem
posteriormente apresentados aos potenciais consumidores da Geragisiditados
dentro da Fase 1, a analise semiotica preliminar, de modo fiocar objetivamente
as respostas (ver p. 156, Quadro 21).

Ju Jee}U % & Zocale¢in apredentada foi elaborada a partir de 9
cores principais, dispostas abaixo das imagens das wmd€ueremos saber sua
opinido a respeito da intencao por tras do conceito dessess. O que vocé buscou que
elas transmitissenV pB respostas d®S aplicada aos designers da colecédo llha de
Marajo indicaram as seguintes possibilidades de intencdes projetadascores:
neutralidade entre tradicional e moderno (3,00)Vneutralidade entre frio e quente
(3,00 My); muito global (5,00 N); pouco sobrenatural (2,00 & pouco melancolico
(2,00 My); pouca pureza (2,00 &y} pouca dogura (2,00 #t muito natural (1,00 M);
pouco infinito (2,00 M); neutralidade entre fauna e flora 80 Mgd); e, muita leveza (1,00

Mq). Essas associacdes podem ser visualmente observadas na Figura 46:
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Figura46 t Resultados do diferencial seméantico da inten¢éo dos desigrastecdo Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Para além do proprio resultado doS pediu-se que os designers discorressem
de forma mais aprofundada e subjetiva sobre como se deustiemao semantica entre
conceito gerador e cartela de cores. Considerando o exprgedos designers,
observou-se que a tematica da natureza € uma das informacdes cegibuscam se
refletir na conformacéo da cartela de cores da cole€dgenai Gileno Onias Fernandes,
designer da colecdo Shipibo, explica g cores foram escolhidas a fim de deixar a
colecado na mais perfeita harmonia e remetendo a natureza preserferu. Os rosados
a mae terra, os verdes a vegetacdo, os ocres ao solo e asaslpKo entanto,
identificou-se que essas conexdes semanticas vao para além dgagées comuns
vistas no repertoério brasileiro, como os estereétipos daureta em verde e marrom
(PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 201Q18EIHISR, 2
estratégia é consequéncia da relacao do conceito gerador da colegda amltura
peruana, a medida que nesses produtos de vestuario em especifeaceatram em
maior propor¢ao, o branca azul eo rosa, como explica o proprio designer.

Na segunda etapa, conduziu-se uma ALP, pedindo aos designers que

mencionassem todas as possiveis associagdes intencionadas parasadacaolecdo



169

Shipibo. Coletou-se ao todo (designers + potenciais consuesiyldl04 palavras,
sendo, desta totalidade, 27 termos diferentes (685%). Falando unicamente da

intencdo dos designers, coletou-8é palavras (Figura 47):

Figurad7 t Associacgéao livre de palavras da cole¢édo ShipDesignerst Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordClouds partir dos dados da pesquisa

Observou-se sete palavras com frequéncia de mencao superior aemap s
estas}e § (E wgsconstrucdo, estrutura, natureza, profundidade, sobriedaéeiea e
transparéncia, com duas mencdes cada. Sendo assim, um dos designers entrevistad

conclui:

Procuramos trabalhar cogpres pastéis que remetessem a paisagem
natural do Pery tomando como referéncia principal a regido dos
Shipibo e as salinas. A partir disso, temgsrale como representante

da floresta, da natureza em si; o0 bege/cru e o rosa pastel extosi

da paisagem das salinas com essas cores também a sua simbologia
de proximidade, suavidade, sensibilidagepranco ao sal que da
gosto e vidg mas que também representa a pureza das experiéncias e
por fim o cinza, com toda a sua estabilidade e sobriedagi®ga a
paleta como uma cor neutra e de conexdo. Outro detalhe iraptat

foi manter a temperatura e intensidade das cores proximas, gaea
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elas gerassem uma harmonia entre(Bleg Magalh&es, designer da
colecdo Shipibo, grifo nossos)

Como tratado anteriormente, tendo em vista a possibilidade de dssjgenos
dados coletados, essas palavras foram transformadas em categoriasGhemss,
visando obter uma robustez nas informag0es, analisando-os hgsvamente. Dessa
maneira, as 1014 palavras mapeadas foram transformadas em 72 possiegjerias
de sindbnimos (Apéndice.As 87 palavras expressam pelos designers da cole¢ao Shipibo

compreenderam 37 dess&2 grupos (Figura 48
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Figura48 t Categorias da Associacao Livre de Palavras mencionadas pelos dest@uiecédo Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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A categoria® E  § u (EnFE 16) apresentou significativa mengdo em comparativo
aos demais, com grande quantitativo e dominancia na inteng@ sentidos para a
cartela de cores. Em seguida, porém com um nimero muito menor de mengéram
as categorias dé&ransformacgadn = 4) Tranquilo(n = 4) Novidadgn = 4) Intensidade
(n=4) Harmonian = 4)e Delicadez(n = 4)

A partir do que foi observado nas informacdes coletadas, consggaderir que
a natureza foi a tematica com sentido mais forte na colecdo Shipib@ntanto, ndo
sendo um contexto de natureza como visto na Colecao C, llha d@dylande séo
empregadas cores comuns no repertério da Geragdo Z Dbrasileira da
contemporaneidade, que podem ser automaticamente relacionadas a terrdaua
Tendo isso em mente, 0 que se encontra nessa colecdo em espédaifieoa nocao de
‘hatureza_foi trabalhada nas cores da forma como exposto por Brunmeeslulesigner
da colecdo ShipiboPensamos em fugir do obvio, pois sempre que pensamos no Peru
associamos imediatamente a cores vibrantes. Quisemos represemitdno Shipibo e
seus rituais, o misticismo da Amazobnia Peruana, a temapedpria floresta Ksses
resultados permitem comparar a polissemia de sentidos das corel® @m mesmo
conceito gerador pode ser traduzido para a forma final dos yiesl de vestuario

através de distintas escolhas de cores, mas com foco em comunicaresmo sentido.

6.2.3 Entrevista com Designétst Colecadlha de Maraj6

A terceira equipe que participou do desenvolvimento das erdtasidisse respeito a
equipe vencedora do primeiro lugar da edicdo de 2019 do @eacdos Novos,
institucionalmente provindos da Universidade Tecnoldgica FederRlarana, do curso
superior de tecnologia em Design de Moda. A composicdo da eqaipdém

compreendeu o quantitativo de quatro pessoas, sendo estagnido estudantes:

Larissa Yumi, Lucas Nogueira, Raissa Marquetto e Zuri Kennedyo@fad

Quadro24 t Perfil dos entrevistado8 t colecédo Ilha de Marajo

Area do Formac&o

Integrante Idade Atuacéo profissional

Design/Moda  académica
Design de

Larissa Yumi 24 Modelagem Moda
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Trabalha como modelista (modelaget
computadorizada) em uma fabrica dé
uniformes

Participou de alguns concursos de

Modelagem, Moda durante a graduacdo. No
prototipia, momento faz estagio com Producéo ¢
Lucas Nogueira| 25 criagé(_) e Design de| moda eVisual Merchandisingm uma
desenvolvimento  Moda marca de moda chamada Farm, em S
de tema de Paulo, que trabalha em cima da
colecdo identidade cultural brasileira, com

signos regionais.

Atualmente cursa uma especializaca
em Portugal no segmento de
Identidade digital, e estive nos Gltimo

: Criagéo e . anos estudando e trabalhando com
Raissa : Design de . . L
27 | desenvolvimentg design de moda através de estagias.
Marquetto ~ Moda P ~ o .
de colecdo Ultima atuacéo foi no sindicato do

vestuario da regido em que morava n
Brasil, e como produtora de moda dg
uma revista.

Trabalha fazendo a direcédo de arte e
Design de| projetos que tem a imagem como fatg

Moda de inspiracdo. Atualmente também
trabalha como estagiaria na Farm.

Zuri Kennedy 23 Direcéo de Arte

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Sobre oDS segundo a andlise semiotica elaborada de acordo com a cartela de
cores da colecao llha de Marajé (Quadl®) e as mensagens visuais identificadas a partir
dela (Quadro 20), delimitou-se os pares de descritores apresentaueriormente (ver
Quadro 21p. 156).

Nvl o oee]JuU % E AwolEddaprestntada foi elaborada a partir de
7 cores principais, dispostas abaixo das imagens datelm® Queremos saber sua
opinido a respeito da intencao por tras do conceito dessess. O que vocé buscouequ
elas transmitissenV pb respostas d®S aplicada aos designers da colecédo Illha de
Maraj6é indicaram as seguintes possibilidades de intengBes projetadascores:

neutralidade entre tradicional e moderno (3,0Q)¥muito quente (4,50 N); muito local
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(1,00 Mg); pouca perseverancia (2,00gMmuito forte (100 Mg); neutralidade entre
amanhecer e anoitecer (3,004M muito alegre (5,00 §); muito natural (1,00 M);
pouco praia (2,50 W); neutralidade entre modéstia e vaidade (3,0Q)Me, muito

artesanal (1,00 ). Estas associa¢cdes podem ser visualmente observadas na Figura 49:

Figura49 t Resultados do diferencial seméantico da inten¢éo dos desigrastecéo Ilha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Além do DS os designers discorreram subjetivamente e de maneira mais
aprofundada sobre as conexdes entre intencdo semantica do praslatoartela de
cores codificada. De acordo com o expresso por eles, ficaakonexao gerada entre
os diferentes marrons da colecéo e os sentidos de terra, naturdaa argilas utilizadas
para materializar as ceramicas marajoara. Segundo explicado poNag@Emento, um
dos designers da colecédo Ilha de Marajo, o conceito geradgetpdm nas cores da

}o } suEP %ist@ria |qite nas€eu, cresceu, se firmou e voltou a terra, mas
nao para esquecimento e sim para eternizar a histéria e culumlpertencem aquela
terra. Tudo veio da terra e a ela voltar&ssa ideia se cristaliza principalmente pelo
emprego dos marrons em diferentes niveis de claridade e saturdcgiospondo

distintas mensagens visuais com base em seus atributos.
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Egas associagbes simbolicas baseadas nas cores se estendem também aos
conceitos de artesanal, regional e local, dado os atributosnéticos comuns das
matérias-primas empregadas terem aspectos voltados ao marrom/amarelo-

amarronzado.

Durante a elaboracgéo dos painéis semanticos ficava-se muitio 1okgi

tons terrosos que a cartela assumia, devido as referéncias que foram
tomadas do locaPor querer-se trazer algo que associasse ao natural,

a terra, as relagbes de com as reaizdes (sic), forca, cabmr mesmo
tempo familiaridade, entendemos que as cores que foram escolhidas
estariam representadas assim. O branco e o preto se fazem como
elemento neutro, entretanto hé a sua visibilidade nos paia#iavés

das imagens representadas, como os grafismos e o bufalo.cafess

de terra-cota as suas variagbes representam a terra, ceramica e por
consequéncia argilaAs cores entdo revelaram familiaridade e
sincronicidade, como um degrade linear de tons, o que fazdraitir

a sensacao de seguranca, tradicdo, familiaridade, forca e acsme
tempo mistério (Raissa Marquetto, designer da colecao llha de
Marajo, grifos nossQs

A segunda etapa da entrevista com os designers comsgsti uma ALP
solicitando aos voluntarios que expressassem todas as possie@s, sensacoes,
emocodes e termos que estes intencionaram em se tratando da dimenséo seadati
cartela de cores da colecao de vestuario que codificaram.

Foram identificados ao todo (designers + potenciais consumidoresgdes a
718 palavras, onde, destas, 384 representavam termos diferented8%3, Em se
tratando unicamente dos designers, conseguiu-se coletar A6/m@s para a intencao

simbodlica por tras da cartela de cores da colecao llha de Marajg45ig).
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Figura50 t Associagéo livre de palavras da cole¢éo llha de Ma@gsignerst Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordClouds partir dos dados da pesquisa

As palavras mais mencionadas foram, respectivamente em sentido quawtitativ
‘Brasil, ceramica, identidade, leveza, norte e terraom trés mencbes cada fa
respostas da ALP dos designers.

Como tratado no capitulo da metodologia, os termos mapeadas thiaALP
foram, em seguida, categorizados em sinénimos, de modo a se abtarrobustez
durante a analise dos dados (Apéndice G). As 718 palavras forsfotraadas em 72
possiveis grupos de sindnimos. Considerando as categodaformadas pelo
pesquisador principal e aprovado posteriormente pelos avatiesl as 126 palavras

expressas pelos designers configuraram 39 das 72 categoriagdarsis
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As categorias de palavras mais mencionados pelos designeresgievolveram
a colecdo llha de Maraj6é acerca de sua cartela de cores f&agional(n = 13),
Identidade(n = 9),Terra(n = 7),Natureza(n = 6),Afeto (n = 6) eArtefatos Culturaign =
6). Esses resultados podem ser visualmente observados, bem como edopas

demais categorias de sindnimos delimitadas, na Figura 51, a:seguir
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Figura51 t Categorias da Associagdo Livre de Palavras mencionadas pelogmesigolecéo llha de
Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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De acordo com a entrevista de Zuri Kennedy, designer da cdlbeéie Marajo
Ne JE o E % E » vS u A } S]] 1 vy WES Eee]dulE}U
formas utilizadas comunicam o viés artesanal e localaqnerte brasileiro representa
culturalmente_DXessa maneira, pode-se concluir que as cores da colec¢éo Ilha dgMar
foram planejadas para refletum contextode regionalismo, dando énfase aos signos
crométicos culturais presentes no contexto imagético do Biasdriorano, porém
enfatizando especialmente a cultura do Norte e do Nordeste, e cotes efo ligados

a terra, pela difusao cromatica do marrom, e a natureza, pelo mepmaé associacao.

6.2.4 A importancia da cor no processo criativo de produte Moda

Na ultima fase da entrevista com os designers, buscou-se deseobisdo de trés
grupos analisados sobre a importancia da cor no processdovor@d desenvolvimento

de produtos de moda. Portanto, os dados apresentados a segjleétam a percepcao e
experiéncia de 1l1ldesigners de moda. As afirmacOes elencadas puderam ser
classificadas em uma escaldkert de 5 pontos, compreendendo desde discordo
totalmente ou pouquissimo importante (ponto 1)téa concordo totalmente ou

muitissimo importante (ponto 5) (Tabela 1).

Tabela 1t Importancia da cor nos produtos de moda pela visdo dos designemetdio Impetus

Questdes/Afirmacdes ‘ Mediana
Como vocé enxerga a importancia da cor nos produtosadiat 5,00
Quando estou criando, eu seleciono as cores das miolegHes com base no 4,00

painel semantico.

Quando estou criando, utilizo majoritariamente as tendénde cores dispostas n( 3.00
cadernos de tendéncias.

Quando estou criando, tento sempre relacionar as coresraa proposto. 5,00

Euacredito que o consumidor fica mais interessado tecéo quando ele entende 5.00
tema proposto.

Eu acredito que é importante que o consumidor entend@nsagem visual das 5.00
cores das minhas colegdes.

Fonte:Elaborado pelo autor
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Com base nas respostas, pdde-se identificar que, segundoesgnérs
entrevistados, a cor desempenha um fator muito importante nos praglule moda,
recebendo mediana méaxima de acordo com as respostas de todogresistados. As
trés questdes seguintes revelam uma neutralidade em relagdo a aplickc@ainel
semantico e dos cadernos de tendéncias na delimitacdo da caretzm ks de um
conjunto de produtos, o que indica que esses métodos dependetiversos fatores
gue estdo relacionados a realidade do designer em questdo, e dengal e
possibilidades criativa que se encontra a sua disposicao.

Em contrapartida, as respostas revelaram uma positividade tobabue se
refere ao habito de transpor o conceito gerador para a condigdo de cores da colecéo,
sobrepondo com expressividades as meédias das duas metodologiasupinje
anteriores Por fim, as duas Uultimas afirmacdes levantadas indicam uma validade
percebida na interacdo efetiva entre a dimensédo semantica do produto faoonas

suas cores, e na interpretacdo dos consumidores.

6.3 FASE SSURVEXZOM POTENCIAIS CONSUMIDORES

O objetivo deste topico € apresentar os resultados referentessaogeysconduzidos
com os potenciais consumidores da Geracéo Z. Os guestionamevaosados focam,
dentre outras coisas, nas possiveis interpretacfes semantieasifidadas por estes
entre conceito gerador e cartela de cores das colecfes estudaasesultados serao
tratados a partir da definicdo das medianas que refletem a interpretaggEivdo
diferencial semantico (DS) e nuvem de palavras, como mencionadapitlo da

metodologia (ver p. 126).

6.3.1 Participantes

Os questionarios virtuais ficaram ativos nas midias sociamntu seis dias
consecutivos, mais especificamente entre 12 e 17 de outubraragode 2021. Foram

coletadas ao todo 160 respostas de pessoas com idade entee2Bano¥, sendo

15 Individuos maiores de idade que fazem parte da Geragéo Z.
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destas 52 para o questionario A (Fandango Caicara); 56 paestianario B (Shipibo);
e, 52 para o questionério C (llha de Marajo). Ndo se identifienhum individuo com
deficiéncia na visualizacdo das cores ou que conhecessem asesolbEd/estuario
estudadas, de modo que nado se fez necessario haver exclusdo detasspos nao
atendimento aos critérios pré-estabelecidos de inclusédo

Sobre o perfil sociodemogréfico do estudo, das 160 respostdglas, 79
(49,38%) corresponderampessoas do género masculino, 78 (48,75%) do feminino e 3
(1,88%) que nao se enquadraram nesta binaridade. A idade, de @attgnoplou uma
variacao entre 18 e 26 anos, configurando uma média de cer22 deos. Conseguiu-
se coletar interpretacfes de todas as regidées do Brasil, porém ooandistribuicdo
amostral ndo normal, sendo a maioria do nordeste (94 pessoa$%3, A maior parte
dos respondentes apresentaunivel superior de escolaridade (108 pessoas; 67,5%), em

andamento ou concluido. Os dados completos podem ser vistdahbela 2.

Tabela 2t Dados sociodemograficos dos potenciais consumidores

N =160

Categorias

Masculino = 79 (49,38%)
Género Feminino = 78 (48,75%)
Outros = 3 (1,88%)

Idade 22,01 (M)

Nordeste = 94 (58,75%)
Sudeste = 40 (25%)

Regiédo Sul =12 (7,5%)

Centro-Oeste = 8 (5%)
Norte = 6 (375%)

Doutorado = 1 (0,63%)
Mestrado = 13 (8,13%)
Escolaridade Especializacéo = 12 (7,5%)
Ensino superior = 108 (67,5%)
Ensino médio = 26 (16,25%)

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

bY

A maioria dos respondentes pertencem as areas relacionadas a cadgyid

producdo e/ou comunicagdo, como Design, Moda, Téxtil, Aiglial (Comunicacap)
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Musica, Artes Visuais, Arquitetura e Engenharia TéxtilliRy@d. No entanto, também
se obteve respostas de individuos provenientes de outras ameass distantes do
Design, como Ciéncias Econbmicas, Historia, Pedagogia, mdedici Medicina
Veterinaria, Ciéncias Ambientais, Turismo, Quimica, AgroecologiasL&ireito,
Ciéncias Contabeis, Nutricdo, Farmécia, Pedagogia, Engenhatja ECologiae

Conservacao, Biotecnologia/Biomedicina, Neurociéncias, Astronddeivico Social,
Ciéncias Biologicas, Administracdo, Ciéncias da Computacao,afieotfotelaria,
Enfermagem, Ciéncia e Tecnologia, Rela¢des Internacionais, Anélise edd@&semto

de Sistemas e Filosofia. Isto é, de todas as diferentes areamtlecimento.

6.3.2Surveycom potenciais consumidorées t Colecad-andango Caicara

Para o questionario A, referente a interpretacédo visual das mensagensous da

}o 1} A «3u E]} Z& v VvP} -sg 5Erddposta® dé}ipdividuos da
Geracéao Z. Deste30 compreenderam o género feminino (5%} 21 pessoas (40,4%)
sdo do masculine 1 individuo (1,9%) que ndo se enquadma binaridade de género.
A idade variou entre 18 e 26 anos, com média de cerca @3 a@ps. Estes, em grande
maioria, se encontraram com escolaridade no nivel superior (360p8s$9,2%)A
maior parte dos respondentes pertenceu ao Norde8Egessoas? 1,2%), seguido pelo
Sudeste (11 pessoas; 21,2%).

Com relacdo aos resultados obtidos a partir da aplicacdo da metpdadio
diferencial semantico (DS)u « S& S v } %A €BIEcAW dbaio Zoi elaborada
a partir de 4 cores, dispostas abaixo das imagens das ogd@ueremos saber sua
opiniéo a respeito dessas cores. O que vocé acha que elamittamMY as respostas
dos potenciais consumidores da Geracao Z para a colBgddango Caicafandicaram
as mensagens visuais cromaticas de: pouca modernidade (4)00dutralidade entre
frio e quente (3,00 M); pouca globalidade (4,00 d\ neutralidade entre unicidade e
dualidade (3,00 M); muita urbanidade (1,00 M pouco equilibrio (2,00 M, muita

16 Com o intuito de facilitar a correlagéo entre descritor e seinarda palavra apresentada, elaborea-
uma estrutura a ser utilizada como exemplificac@o na entrevista/questmrdrazendo para o contexto

} % & » (EdBddRalsmaddernd estabelecewse como exemplo: 1 = muito tradicional; 2 =
pouco tradicional; 3 = neutro; 4 = pouco moderno; 5 = muito enod. Eta classificacdo estendeu-se
para os demais pares de palavras, como podem ser vistos nos ap@deed, E, F e G.



183

melancolia (1,50 N); pouca sombra (4,00 i pouca transformacéo (3,504M pouco
futurismo (4,00 M); e, pouca ordem (3,50 /1
Os dados coletados podem ser visualmente observados na Figura 52,

apresentada a sequir:

Figurab52 t Resultados do diferencial seméantico da interpretacdo dos potenciais calmesmt colecdo
Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Observou-se que grande parte das respostas fugiram da neutral{8z@2 M).
Considerando os resultados obtidos, as associa¢des ietatmas da’‘modernidade e
do “uturismo _pode ter sido construido pelos potenciais consumidorearide em
consideracdo o grande quantitativo de preto na colecdo, sessie um dos sentidos
apontados por Pastoureau (1997; 2011) para essa cor. Além dissisténcia de cores
como prateado e dourado na conformacgao da cartela de cores podgisug sentido

de futuro, que consegue remeter ao mesmo tempo a modernidade (HERDER
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tendo em vista o efeito visual brilhoso que carregam, consegjaéda alta claridade
gerada pelo metalizado presente na superficie em que foi aplicada.

Pela dominancia do preto na cartela de cores da cole¢éo, a dicotpraise-
frio pode ter tomado um segundo plano na interpretagéo dos poiggs consumidores
tendo em vista que essa cor, em especifico, ndo tende a ser assoeiadeenhum dos
dois conceitos. Portanto, embora possa ser percebido a presemgeeninelho e do
dourado nas roupas, cores que sao apontadas como quentes (PEDROSAJELLER,
2013), estas nao tenderam a influencer ativamente a interpretacdo das mersagen
visuais para esse par de descritores em detrimento ao preto. Poo tado, esses
resultados podem se apresentar como consequéncia da cor prategd®mne na
conformacao, uma cor que € comumente vista como fria, por vezemsmmparada a
um contraponto do dourado, por isso, pode ter gerado um islenbeutro, tendo em
vista a aparicdo dessas duas cores juntas na colecéo, ou dastenpreto-prateado.

Acerca dos sentidos de global e urbano interpretado nasscta colecdo, pode
ter uma relacdo fruto da semelhanca ao conceito de modernidadeit@ismo
comentado anteriormente, sendo influenciado pelo preto, bem comagebres com
alta claridade, empregadas em materiais com superficies metalizadas. Eomais
relacionar os sentidos de local e rural com as cores marro@nmarelo/laranja com
baixa saturacéo, gama de matizes voltados ao natural, justamente Pelei@sio com
terra, lama, sitio e os campos (PEDROSA, 2004; FARINA, 20@8p,Rpraindo ndo ha
a presenca de nenhuma dessas cores na configuracéo da cartela,idesétantados
podem ir para um lado oposto deste, como o global (relaoie aos sentidos de um
ser cosmopolitao e tecnolégico) e urbano (consequéncia da influénciatdeetwear,
bem como das calcadaparedes e postes acinzentados das ruas de uma cidade
lembrando o prateadpidentificado nesta colec¢éo.

Embora dualidade e contraste tenham sido um dos principais sedessa
colecdo, como foi exposto anteriormente pelos designers e ideatifi durante a
analise semidtica, os potenciais consumidores expressaram umaahdatie entre
unicidade e dualidade. Ndo se conseguiu estabelecer um sentidmnemaas cores
para esse resultado, mas uma influéncia da construcdo sintticde ¢ uma

propor¢ao construida com foco em uma alta dominancia do peepmr isso, o contraste
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com as demais cores se torna baixacom isso, desenvolve-se de fato mais uma
unicidade visual das cores, do que uma sensacao de dualidade.

Esse efeito pode ser ainda mais ressaltado com a observagcdo do contexto
e uvsS]} } ™ <«u]Jo_ E]}_ pelos pot€Rciais consumidores, tendo em vista
eda interpretacdo de coesdo visual. Ainda falandp E "} (Ea anallde semidtica
evidenciou um sentido de caos na colegcéo, indo exatamente de #ncao que foi
interpretado pelos potenciais consumidores.

N&o se conseguiu observar relacbes semanticas entre as coresled@ia;o

analisando de acordo com & A]e } 0]Ss E SPE U } ¢ vs],} NS E

<

expresso pelos potenciais consumidores da Geragcdo Z. No entuttwres como
Pedrosa (2004), Aballi (2010), Pastoureau (2011) e Helle3)(28ugerem uma
associacdo de liberdade, impeto, dinamismo, emergéncia e revolugéo g cor
vermelha, e renuncia, rebeldia, transgressao e liberdade para@e@. Essas relacdes
podem ter sido responsaveis por evocar a ideia de transformagéoterpretacédo de
sentidos dos voluntarios.

Emsetratandode vS] } “u o v *0] }_ ] VvS8](] } v}e E eposS }eU
ser consequéncia da associacao entre a cor preta e seus comuns aspEgadisos,
como morte, angustia, luto, temor, tristeza e a propria melaac(MEDROSA, 2004;
FARINA, 2006; ABALLI, 2010; PASTOUREAU, 2011; HELLER, 2013). Essgamesma
pode ser evidenciada na interpretacdo do descritorju E U }v U }E } }ju }e
autores supracitados, existe uma relacdo indicial e simbdlicadpareta com a noite,
as trevas, a escuridao e o vazio.

Para a segunda parte da pesquisa empirica com 0s potenciais consesiido

Geracéao Z, conduziu-se uma associacgao livre de palavras (ALP) divtididegsriases.
A principio, pediu-se que, ap6s a visualizacdo de um videtesfde da colecdo em
guestao, os respondentes expressassem trés palavras que viessermsasentes. No
entanto, nesta etapa, ndo havia um enfoque nas cores, mas na idagib das
mensagens visuais gerais; esta estratégia teve como ideia pregavaluntarios para
gue comecassem a pensar sobre a possivel historia da cotbedonodo que a frente
pudesse ser afunilado especificamente para suas cores

Ainda nesta etapa, logo ap0s esta primeira questdo, pedia-se pa&ases

potenciais consumidores explicassem quais elementos presentmfiguracao visual
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da colecéo levaram as respectivas respostas. Os resultados dester@bBRplecdo A,

Fandango Caicara, encontram-se expostos nas nuvens de palavigsrdebB, a seguir:

Figurab3 t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elembol@s$afanja) nas
respostas para a colecdotAandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéord it Outa partir dos dados da pesquisa

De modo a ter resultados mais robustos e focados, consider@psnas termos
com no minimo duas mencdes. Nesse entremeio, de acordo com o0sacksult
encontrados, algumas @ % 0 AGE ¢ <g U e S E U (}E u "(USUE]-L
ANe HEY NS vdi@alU  Ju (}} uilE]S E]} Alos } )} %E]Ju JE}
apresentou uma dominancia consideravel frente aos outaemais, em se tratando
dos elementos que justificaram as mencfes dessas mensagens vietens, hais
uv Jjv « « N B&" e Y %eossiidimente fazendo referéncias as formas dos
produtos de vestuario da colecdo e, 68 ] }+_ X

Apés esta etapa, explorou-se mais profundamente a ALP, trazendodintz o
foco para as cores da cole¢do estudada neste subtdpico. Ganpiediu-se que 0s

potenciais consumidores da Geragdo Z mencionassem todas dsg®sssociacoes
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gue interpretavam ao observar as cores da colecdo Fandango Caigease mDodo
foram coletadas 1041 palavras (respostas dos potenciais codstgni+ respostas dos
designers), compreendendo, deste quantitativo geral, 639 terdmisos (61,38%). Para
os resultados apontados especificamente pelos potenciais codsuesi, obteve-se um

total de 912 termos, que podem ser vistos na Figura 54:

Figurab4 t Associacgéo livre de palavras da cole¢do Fandango CaiGaracdo 4 Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordCloudsa partir dos dados da pesquisa

Observou-se que os termos mais mencionados foram, respectivamente, em

ordem quantitativa, ‘poder, noite, futuro, moderno, sangue, sébrio, escurocéor
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guente e sombrio, citadas entre 14 e 8 vezes na ALP dos potenciais consesida
Geragao Z.

Edas palavras coletadaALP, foram em seguida categorizadas em sindnimos
comuns, como narrado o percurso no capitulo da metodoldggaa estratégia permitiu
obter uma robustez nos dados, tornando o processo de anéiais solidee objetivo.

Com as 1041 palavras, encontrou-se 92 possiveis grupasiinsos (Apéndice E) para
a colecdo Fandango Caicara. As 912 palavras mencionadas pela Geracam Z for
transformadas em 89 das 92 categorias de sinbnimos possiveiss@mdos podem

ser vistos na Figura 55:
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Figura55 t Categorias da Associacéo Livre de Palavras mencionadas pelos pototsaimidores da
Geracédo 4 Colecdo A Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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De acordo com os dados coletados, as categorias de sinGnimos mais
mencionadas entre os potenciais consumidores foEssouridadgn = 47),Podern(n = 42),
Angustia(n = 39),Estéticon = 31),Futurismo(n = 30) eMaldade(n = 27).

}u E o } IV(}EuU  } S§ P}&] wuBscuudao Jv « U
palavras com maior frequéncia dentro deste grupo foram noite, resascuridao e
sombrio, respectivamente; as associacbes podem ter sido feitas e bas
caracteristicas inerentes a cor preta, como sugere Aballi (20&0¢the (2013), sendo
uma cor de baixa claridade, portanto, escura, e que consequentenparte remeter a
noite, comumente associada ao preto, pela auséncia de luz,azw@oescuro (ABALLI,
2010; PASTOUREAI997; 2011).

A segunda categoria com mais quantitativo de mencdo fow} & _U
compreendendo majoritariamente palavras como poder, autoridade luxo,
respectivamente, também podendo ser mencionado nesse momento a categoria
N «§ §]cdm palavras como elegancia, chique, satisfacédo e beleza; estameasss
também podem ter decorrido dos sentidos histéricos relaciosado cor preta
(PASTOUREAU, 1997; 2011; HELLER, R@lBjstoria do vestuario, o preto € mais
amplamente conhecido por dois momentos: o primeiro, durante a Idaédid) onde a
cor comecou a ser associado a nobreza, pelo elevado preco paraeseoqiigmento
em seu estado puro (PASTOUREAU, 2011)J } « Puv }U prefinhcshagico U
criado por Coco Chanel em 1925, que reconfigurou os sentid luto para a cor na alta
costura, transformando- u ~pu <]Pv} oe hfluemciando a interpretacéo
dos consumidores para a cor até os dias atuais (ZIMMER; SARNI&A.23.

Essa relacdo ndo se restringe somente aos sentidos em produtos de ptuid
pesquisas na area do design de embalagens sugere um sentido songué traz
produtos que possuem em sua configuracdo a cor preta como mas, éasociados ao
luxo ou que convenham a retérica de qualidade superior (PEREIRE, SILVALt al.,
2019). Dessa maneira, um sentido socialmente difundido queeftetido na
interpretacao visual dos produtos.

As categorias® vP-+3é "D o possuiram um sentido semelhante na
interpretacdo dos potenciais consumidores, com as palavras nediagisendo medo,

tristeza e luto, para o primeiro grupo mencionado, e sanguearanorte, dor, violéncia
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e maldade, para o segundo. Assim como as categorias anteriogasjnsrpretacao
também pode ter decorrido dos sentidos negativos associados ra peeta,
especialmente quando esta é vista simbolicamente como o contrario degpazé
relacionado ao branco (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; PASTOUREABAR20D11;
2010; HELLER, 2013

Para a configuracdo da quinta categoria mais menciondd@uSuEJsu} U
palavras mais citadas foram: futuro, moderno e futurismo, respastente; embora
nenhum dos autores da revisao de literatura mencione o serelfuturo para o preto,
Pastoureau (1997; 2011) apresenta a possibilidade da evocacasemtdo de
modernidade. Nesse caso em especifico, pode ter havido uma infludasa do
prateado, bem como da aplicacédo de tecido com superficie metaligagapode ser
associada ao futuro e ao moderno (HELLER, 2013).

De maneira geral, observou-se que o preto, e suas associacdes tEasan
podem ter influenciado em maioria as respostas interpretativas paraolecéo
Fandango Caicara. O tipo de matéria-prima metalizada também pode ter anahad
algumas das respostas, com foco especifico ao prateado. Isse fmyd sido
consequéncia da proporcionalidade da cartela de cores dec@o, onde o preto
apresenta uma dominancia significativa, seguido pelo prateadunpogsto na analise

semiodtica.

6.3.3Surveycom potenciais consumidords t Colecadshipibo

Para o questionario B, referente a interpretacdo visual das mensagensales da

}o } A <3y E]} Z"Z]%e]56 [r&spoptassdatindividuos da Geracédo Z.
Destes, 32 compreenderam o género feminino (57,1%) e 24 ae44@,9%) sdo do
masculino. A idade variou entre 18 e 26 anos, com médiaibade 2236 anos. Estes,
em grande maioria, se encontraram com escolaridade no nivel sufg8dgpessoas;
60,7%). A maioria pertenceu ao Nordes36 pessoas; 53,6%), seguido pelo Sudeste (16
pessoas; 28,6%).

Com relagdo aos resultados obtidos a partir da aplicacdo da metaaalo®S
u-es SE S vV} %0 AEORpACS abdix foi elaborada a partir de 9 cores,

dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos saberpmido a respeito
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dessas cores. O que vocé acha que elas transnvt¢td e E *%o}*S * }e %}S Vv |
consumidores da Geracdo Z para a cole@®dZ | %injdiggram as mensagens visuais
crométicas de: neutralidade entre tradicionalismo e modernida(B00 M);
neutralidade entre frio e quente (3,00 4y pouca globalidade (4,004 neutralidade
entre sobrenaturak fisico (3,00 M); pouco melancélico (2,00dY pouca pureza (2,00
Mg); pouca dogura (2,00 § muito naturais (B0 Mg); neutralidade entre infinito e
finito (3,00 Mg); neutralidade entre fauna e flora (3,00:)/le, muita leveza (3,50 {1
Os dados coletados podem ser visualmente observados na Figura 56,

apresentada a seguir:

Figurab6 t Resultados do diferencial semantico da interpretacdo dos potenciais calmesmt colecdo
Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Em se tratando da colecdo Shipibo, obserseugue, a principio, cerca de
metade dos pares de descritores foram interpretados como neutr@® (Bl). Para o
% EJu JE} % E e E]JS}EU }v (}] ]vS B8 E SSE Jul}vw usE

u} &V }ambém para o resultado que tendeu dov S U E ce-sH e%pécular uma
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associagdo com a saturacao das cores presentes nos produtostdariesassim como

as cores encontradas na natureza que estao presentes na configurag@otdla. De
acordo com a pesquisa de mestrado de Clementino (2017, p. 93) gmsign de
embalagens, na cor/a qualidade de baixa saturacdo [€] bastante apontada como
indicativo de sustentabilidadeU « v } pu ( v€u v} 8§ u u } vediméio,} v}
como visto no trabalho de Dantas$ al. (2021, p. 14Q)onde os autores concluem que

‘a saturacdo, quando demasiada, pode ser relacionada a artificialigadee é obtida
utilizando-se uma maior quantidade de pigmento

Tendo isso mente, os potenciais consumidores podem ter desedwalna
associacdo semantica dos produtos de vestuario da colecdo Shipibo baixa
saturacdo e cores presentes na natureza (como o azul, o verde e branco
amarronzado/areia), com a producdo natural dos pigmentoogapto, com técnicas
tradicionais e naturais de materializacdo da cartela de cores. Entbata sido
especulada essa observacédo voltada para o tradicional/natural, seagonseguiu
identificar o porqué da neutralidade semantica voltada pamcalerno; possivelmente
tenha existido uma influéncia das formas incomuns das roupaeseja, a subversao dos
codigos vestimentares, efeito comumente visto em produtos dewsgl conceituss,
tendo em vista que cor e forma sao interpretadas simultaneamente, sendo
indissociaveis no processo de decodificacdo dos observadores.

Na conformacéo das pecas, pogieencontrar a presenca proporcional de cores
com caracteristicas quentes (rosa &ranco amarronzado/areia) e frias (branco puro,
azul e cinza), assim como diferentes niveis de baixa saturacdo quénasugere um
aspecto frio (PASTOUREAU, 1997; FARINA, 2006; ABALLI, 201028E;L(EBETHE,
2013. Com base nesse pensamento, observa-se que a associacdo conptada
Av UWSE o] VSE <« vV fersido@efivadéédpste conjunto de motivacoes.

W & Av UWSE o] VEE *} E V SUE 0% }(_§ GE U]} e} E
evocado a partir do azul (PEDROSA, 2004) ou do rosa com bareg&at suscitando
misticidade e irrealismo (HELLER, 2013); em contrapartida taazipém contribui na
neutralidade, inserindo esse contexto na interpretacéo ao evofisico, tendo em vista
a baixa claridade em que se apresenta na colecdo Shipibo, capafiudaadiar na
percepcédo de um certo peso visual ao se aproximar de um subptettv sua baixa

claridade, como trata Pastoureau (1994; 2011). Esse congsxtmnfirma quando o0s
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%}S v ] ]e }vepu] }JE ¢ S u U ]JvS E%E S u "RSPE < juySpu 1}
colecéo.

ue SE Svy} }evs]} Au o Vv }o] _ JVESSEBITEL %4} % 0}e /
se tratar de uma das possibilidades evocadas pelo azul, como sapossautores
referéncia (PASTOUREAU, 1997; 2011; ABALLI, 2010), bem como kdadasebio
sentimentalismo do rosa (HELLER, 2013). No que concefrfo@ E | U 3 %o} s &
sido majoritariamente influenciada pelo branco (PEDROSA, 28B4NR, 2006; ABALLI,
2010; HELLER, 2013), contexto socialmente comum para esta @@m psse sentido
também é associado ao azul, de acordo com as visfes de Pedrospg20!i (2010).

Embora o amargor tenha sido um sentido evidenciado na analise earpara
a colecao Shipibo, os potenciais consumidores associaramess desta colecdo mais
% E N} pE _X +se eheohtrd grincipalmente relacionado aos sentidos

A} }e % 0 }E E}e U lu} SE § } %% Erosaccodoe doifio B0 %0 X d
pavio, € a cor dos confeitos. N&o existe cor que combinéenebm as sobremesas. E
a cor do deleite, do regozijo. Doce e suave, esse € 0 saboespsra do rosa X

No que se refere aos dois pares de descritores semanticos seguambos
eA} & u v usE o] U e v }-(P8]SI2]V(MORE _X }u E o } 1}
primeiro par, ndo se conseguiu identificar uma possivel relsga@ntica das cores para
odescritor*(]v]S} _U v} v$§ vS§}UPaptdir@au«(1994}, Pedrosa (2004), Farina
~1110-° , 00 E ~Tiii* Jv ] u pu e} ] } VEE Nv(jw]3}1UL v§]
interpretado pelos potenciais consumidores da Geracgao Z, assim @gsmantextos de
o}vP _ v«u} ]*S vs§ X (W} Eendbem vista a pluralidade de cores que se
encontra na cartela da colecdo Shipibo, os sentidos interpretaddem se localizar
voltados as associacdes individuais das cores com alguns eterdnnatureza, indo
desde animais (como o branco/areia das lhamas observadas comcac@dteentido na
analise semiética), aos rios (azul), as flores (resa)arvores (verde).

Como comentado anteriormente, para a segunda etapa da pesquisa empirica,
conduziu-se uma ALP dividida em trés subetapas. Na primeira, pegara que os
respondentes expressassem trés palavras que associavam a colecdo, seaipaopri
trazer como foco as cores desta; na segunda, logo em segoidaplicitado que

explicassem quais elementos observados na colecao os levaram aéstaalavras. Os
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resultados identificados foram reunidos em duas nuvens de pHagxpostas em

seguida, na Figura 57:

Figura57 t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elembeol@s$afanja) nas
respostas para a cole¢c®t Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéord it Outa partir dos dados da pesquisa

Considerou-se para a construcdo da nuvem de palavras todos raeseajue
obtiveram mais de duas mencdes. Segundo 0s resultados, as mensageis Ivigis
]S ¢ % 0} %}S v ] ]e }vepu] }E - SE U ¢UE wdEsSEHIvZ} |
ANl E vE U M E] S]A] _ "u} EvE X U *%8EE S § vie o0 u
configuracdo visual da colecdo Shipibo que embasaram essas eseolb@strou-se
alusdoas® }JE& « U }u pu (E <plv ] }ve] & A ou vs <]Pv](] 8]A
aos demais elementos citados, ainda assim, também se observoéniciiude outros
quesitos }u} "E}u% ¢ U %o ffazéhdoorefer@icias as suas formas, bem como
NS ]} U Mu<cpu]l] Pu_ NIES o X
Prosseguiu-se a fase empirica de coleta de dados com uma Aladdavolt

especificamente paras mensagens das cores da colecdo Shipibo. Nesse contexto,
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pediu-se que o0s respondentes mencionassem todas as associagfes sasgotc
viessem a mente quando observava a cole¢do de vestudrio e sua respedte adar
cores. Coletou-se ao todo (potenciais consumidores + desigh&04 palavras, sendo,
desta totalidade, 727 termos diferentes (65,85%). Em se tratandcamente das
respostas dos potenciais consumidores, foram obtidas palavras, como exposto na

Figura 58:

Figurab8 t Associacgéo livre de palavras da colecdo Shipberacdo 2 Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordCloudsa partir dos dados da pesquisa
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As palavras mais quantitativamente mencionadas pelos potenciaisoihses
forma, respectivamente/hatureza, conforto, terra, leveza, calma, amor, harmonia e
paz, variando entre cerca de 12 a 7 menc¢0es nas respostas da assocragade i
palavras da Geragéo Z.

ApoOs esa primeira fase mais superficial, esse conjunto de palavrasfonetido
a um processo de categorizacdo, de modo que se conseguissecohtasténcia nos
dados coletados, analisando-o mais objetivamente. As 1104 palayerais foram
categorizadas dentro de 72 grupos de sindnimos (ApéndjceO& 1017 termos
mencionados pelos potenciais consumidores da Geragcdo Z conueraan todas as
categorias, ou seja, a amostra analisada mencionou palavras quesadearam em

todas as 72 categorias de sindnimos (Figuja 59
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Figura59 t Categorias da Associacéo Livre de Palavras mencionadas pelos poiotsaimidores da
Geracédo 4 Colecéo B Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Considerando os dados mapeados, as categorias de sinbnimos mais
guantitativamente relacionadas a cartela de cores da cole¢cdo ShiplboGeracéo Z
foram Natureza(n = 92),Tranquilo(n = 67),Afeto (n = 62),Delicadezdn = 36) eSimples
(n=35).

Analisando a categoria de sinbnimas |« u v ]}v Ndturéza, as palavras
com maior frequéncia que a conformaram foram natureza, ter@e$l e outono
respectivamente; para as duas primeiras palavras, as associacoes sas\gntiem ter
decorrido do emprego de diferentes cores que provém da mistura deomae
vermelho, porém nao se conseguiu estabelecer correlacdo com as rendasradas
na revisao de literatura, muito embora se consiga observar @tag&o entre a cor azul
e alguns dos elementos presentes na natureza (FARINA, 2006), odeo(M&ELLER,
2013), que aparece em pequena propor¢cao na colecdo. Para a ideiarele fsta
conexao pode ter sido influenciada pela cor rosa (HELDEBR), Zomumente associada
aos diferentes tipos de flore?ara a ideia de outono, as conexdes podem ter sido
influéncia majoritariamente pelo baixo nivel de saturacdo e @deadobservados nas
cores da colecao, ao invés do matiz em si, cores estas que posatesteristicas mais
secas e de baixa intensidagQBARROS, 2011; HELLER, 2013),ndodeemeter ao
periodo outonal da vegetacédo seca e da queda das folhas.

Para a segunda categorid,d E vV < udo paldyras mais mencionadas foram
conforto, leveza, calma e paz; as associacdes podem ter decdeidderentes cores
da composicdo, mas principalmente dos sentidos evocados peladmrpelo azul
(PASTOUREAU, 1997; PEDROSA, 2006; FARINA, 2006; HELLER, 2013jiaés catego
N( S N o] | possuem amago semelhantes, onde a primeira é conformada em
maioria por palavras como amor, felicidade, agradavel e carinho, enquasegunda
por termos como suave, suavidade, delicadeza, sensibilidadie,ef ameno; essas
interpretacdes foram, possivelmente, geradas a partir do emprdgaosa (FARINA,
2006; HELLER, 2013), comumente associada a um contexto ddddmgidi calma, ou
branco (HELLER, 2013) relacionado ao delicado.

A Ultima categoria mais mencionada entre 0s potenciais consumidimies
AN u %o aconfiglirada por palavras comolean discreto, simples, simplicidade e

barato; os autores estudados na revisdo de literatura indicara gsses quatro
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primeiros sentidos podem ser relacionados a cor branca (FAROD98; ABALLI, 2010;
PASTOUREAU, 1997; 2011), enquanto o barato pode ser relacioneskadblELLER,
2013).

6.3.4Surveycom potenciais consumidorést Colecadlha de Marajo

Para o questionario C, referente a interpretacdo visual das mensagersssda
}o 1} A <3y E]} Z/oz Be & respbbktad de dridividuos da Geracao
Z. Destes, 34 pessoas (65,4%) foram do género masculino,mjtreenderamo
feminino (30,8%) e 2 individuos (3,8%) que ndo se enquadadrmaridade de género.
Aidade variou entre 18 e 25 anos, com meédia de cerca de 21,65 Esies, em grande
maioria, se encontraram com escolaridade no nivel superior (38opss 73,1%)A
maior parte dos respondentes pertenceu ao Nordeste (27 pessdz8%, seguido pelo
Sudeste (13 pessoas; 25%).
Com relacéo aos resultados obtidos a partir da aplicacdo da metealalo®S
ue SE S vV} %0 ACEORepacS abdix@ foi elaborada a partir de 7 cores,
dispostas abaixo das imagens das modelos. Queremos sadberpiido a respeito
dessas cores. O que vocé acha que elas transhhit¢td  E *%o}*S ¢ }e %}S v ]
consumidores da Geragcao Z para a cole@o Z D in@icasgm as mensagens
visuais cromaticas de: neutralidade entre tradicional e mode®60 M); pouco
guente (4,00 M); pouco local (2,00 I, pouca perseverancig,00 My); pouco fortes
(2,00 My); pouco amanhecer (2,004} neutralidade entre tristeza e alegtia,00 Mq);
muito natural (1,00 M); neutralidade entre praia e urbano (3,0Q)¥heutralidade entre
modéstia e vaidade (3,004 e, muito artesanal (1,00 M
Os dados coletados podem ser visualmente observados na Fifyra

apresentada a seguir:



201

Figura60 t Resultados do diferencial semantico da interpretacao dos potenciais calmesit colecdo
Ilha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

No contexto da colecdo C, llha de Marajd, configurou-se combj&to de
pesquisa que apresentou menos associacdo semantica neutra (3PN que se
E ( E } % EJu ]E} e E]S}EU JvS E% E SSE Julfvie uSE o]
u} Ev}_ U-sk«Lxplorar, novamente, a disputa entre cor e forma; para osdsent
"SE ] ]}v o,Bvr®}EO0O0 N i@Eespretadm pelos respondentes da
Geracdo Z, tem-se uma possivel exploracdo dos diferentes nivesstai@acao e
claridade do marrom empregados na colegfiee, de acordo com Heller (2013), trata-

se da cor dos materiais rusticos, como a madeira, o cooralgodao.

N&o se tinge nada de marrom com fins de embelezameét® coisas
marrons em geral vém assim da natureza. Q..jnarrom produzido
pela natureza nunca é colorido por igual, mas simpézhdo em tons

de claro e escuro, como a madeira, folhas mortas, ailem e o
couro cru Beige a palavra francesa para definir o marrom claro,
significa ndo processado, rustico, cru (HELLER, 2013, p. 4@8, gri
Nosso).
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Portanto, uma das possiveis associa¢fes se trata da interpretacdo donmar
enguanto uma cor que conota naturalidade, localismo, tecidostimépdos e produtos
de natureza artesanal u }VSE % ES] U % & } * vs] } Aud
percebido na interpretacdo dos potenciais consumidores, este pedsido derivado
da aplicacdo das cores supramencionadas em produtos de vest@moformas
incomuns para o repertério da sociedade vigente, em consequétmiaando-as
modernas. Outra possibilidade de associacao trata-se da observagaarcmm escuro
presente em baixa quantidade nas pecas da cole¢cao, podendo seofitmpreto e, de
acordo com Pastoureau (1997; 2011) remete ao contexto de madbeda.

W E }e ¢ vS] }- NP vS _, estesipedém téEsido relacionados
ao conjunto de cores vistas como quente pela literatura da area (PAEFQJRI97;
PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 2010; PASTOUREAU, 201 013ELhdER, 2
exemplo o vermelho, amarelo e o laranja, visualmente e sensorialmentelaos ao
marrom (PASTOUREAU, 1997; 2011). Para além disso, o proprimtarabém € capaz
conferir uma associa¢cdo com o contexto de amanhecer, tendo enseigtasentidos de
despertar, claridade, diurno, ative expansao visual (FARINA, 2006; ABALLI, 2010;
GOETHE, 2013; HELLER, 2013).

Em se tratando dos sentidos "% Ee« A E v ] estes*dd&ns ter sido
associados ao contexto de humildade, peniténcia e resisténciaeridag
simbolicamente para a cor marrom, segundo Pedrosa (2004) e Farog).(d@ambém
pode ter havido certas associacdes evocadas a partir daraocdp, tendo em vista os
sentidos de esperanca, otimismo, piedade e redencédo, como tratao®aedR004),
Farina (2006) e Aballi (2010).

No que se refere a interpret } Av UWSE o] VSE u} 8]

nao se conseguiu estabelecer conexdes semanticas entre os sigrsfdasicores vistos

Ev}_

A ]

v E Ale} 0] & SuE }] ¢« E]S}E "AE ¢« _ %O0E } /0ZES 0

de Marajo, tendo em vista que esse contexto esta mais relacionadtifacsntes niveis
de claridade e saturacéo das esrosa e violeta (HELLER, 20EB) contrapartida, para
o sentido de”u} <3&]Petlfosa (2004) associa o0 marrom a humildade, enquanto
Farina (2006) e Heller (2013) expressam que o branco se encomitaneldo, de fato,

ao sentido de modéstia.
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Ju Eo } JvE E%E § } v uSE o] VEE SE]8 |
resultado pode derivar dos diferentes niveis de claridade ptesema cartela de cores
da cole¢édo. E comum observar cores com baixa claridade, ccetm g@azul escuro,
relacionandosea tristeza e melancolia (PEDROSA, 2004; HELLER, 2013), engeanto cor
com alta claridade, como amarelo e laranja, relacionando-segria (PASTOUREAU,
1997 FARINA, 2006; ABALLI, 2010). Por isso, 0 contraste dentreliéssages niveis
de claridade na cartela de cores da colecdo llha de Maraj6 pode teadwauma
sensacao de neutralidade para esses dois descritores.
Por fim, de acordo com andlise semidtica anteriormente condupiosgrvou-se

gue praia foi um dos sentidos mais fortes para a colecéo llhazdlej®) tendo em vista
estar na base da codificacdo do seu conceito gerador. No entastgotenciais
consumidores da Geracéo Z interpretaram este conjunto de cofes} “v USE 0]

VSE % E ] ; nfdise odnseguiu estabelecer uma relagdo semantica para as

JE - }Jo }  } e wi#dado U”%0}e*]A ou vd e v} E]JA } }u E
escuro que remete ao preto (PASTOUREAOU, 2011), ou sendo majoritariamente
influéncia das formas das roupas onde as cores se encontram empgegad

Em contrapartida, p& } }vS AS} "% E ] _U ee} ] } %o}

ux
(o)

do branco amarronzado que remete as areias das praias, bem codie@ntes niveis
de saturacéo e claridade do marrom que podem ter sido assacmtioma, terra e aguas
lamacentas (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; HELLER, 2013). Aindatidessssas
cores podem ser encontrada&sn pedras e falésias, portanto, sendo possivel que haja
uma influéncia desses objetivos envolvido no processo de dfezagho e interpretacao
visual.

Para a etapa seguinte, buscou-se analisar a interpretacdo dos pasencia
consumidores a partir de uma ALP. Esta etapa foi subdivididaugasdrés, iniciando
a partir de uma mencéao livre de trés primeiras palavras que vem a mente do
respondente ao assistir um video da colecao, neste ponto @&x@orou o enfoque as
cores; em seguida, solicitou que estes justificassem essasrgslmencionadas ao
indicar quais elementos presentes na colec¢éo influenciou essagdefini

Tendo isso em mente, reuniu-se as respostas em duas nuvens deapalde
modo que se conseguiu observar as que apresentaram maior frequénaiessdos

se encontram expostos na Figura 61.:
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Figurabl t Primeiras palavras que vem a mente (bola azul) e influéncia dos elembeol@s$afanja) nas
respostas para a colecaot@ha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéord it Outa partir dos dados da pesquisa

Para a conformacédo das nuvens de palavras, considerou-se sometgenus

com no minimo duas mencdes, de modo que houve uma objetividallada para

agueles que apresentaram maior frequéncia, considerados como magantés.

Sendo assim, as palavras mais citafas E }o } /oZ D & i* (}J& u ™ po

A EE U ~v SPuE I, sem afnncipi enfocar na cor desta; observou-se que

houve uma maior concentracdo de frequéncia em palavras especificas ed@sequ

percebeu em colecfes anteriores, em que estas interpretacfes inapegsentaram

uma pulverizacéo de termos em maior nivel. Sobre os elementos vigigjgstificaram

essas mencoes, identificou-§&] ] ou vs ~ } @Eima dignifieativa frequéncia de

Op* } u Ju% E 3]A} }e u]*U OoU } %E*% EhoSu@mEIX S}ve

JUA E u S u UuUUu VvV e Jv(oplv ] }e A eeeE]}e. A5 ]} X
Em se tratando da terceira e Ultima etapa da ALP, pediu-se para quécosips

consumidores da Geracdo Z expressassem todos 0s termos que viessaas mentes

guando observavam as cores da colecéo llha de Marajo, potencialméateorendo-

asa sua histéria. A partir da aplicacdo desse método, foram fitetas de forma geral

(consumidores + designers) mencoes a 718 palavras para as cores da tolegfus,
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compreendendo 384 termos diferenteS348% dos dados coletados). Dessa mangira
mapeou-se 592 palavras expressas unicamente pela Geracdo Z com aslagiies da

colecéo llha de Maraj6 (Figura)62

Figura62 t Associacgéo livre de palavras da cole¢éo llha de Mdri@gracao 4 Nuvem de Palavras

Fonte:Elaborado pelo autor usando o siéordCloudsa partir dos dados da pesquisa
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As palavras mais mencionadas foram, respectivamente em sentido quantitativo
ferra, natureza, cores, cultura, paz, barro, calor, belezaoctiné pele , mencionadas
entre 15 e 7 vezes na ALP dos potenciais consumidores da G&racao

Como explicado no capitulo da metodologia, essas palavradasbforam
transformadas em categorias de sinbnimos visando obter um camjuais robusto de
dados a serem submetidos ao processo de analise. As 592 patxypn@ssas pelos
potenciais consumidores da Geracaoamhpreenderam 69 das 72 possiveis categorias
de sinbnimos (Apéndice)@ara as cores da cole¢do llha de Maraj6. Os resultados

podem ser vistos na Figura 63, a seguir:
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Figura63 t Categorias da Associacéo Livre de Palavras mencionadas pelos pototsaimidores da
Geracgéo 2 Colecao QG Ilha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Segundo o0 que foi identificagdoas categorias de sinGnimos mais
guantitativamente relacionadas a cartela de cores da Colecéo llhadgdforamPaz
(n=43),Estético(n =41), Terra(n =34),Natureza(n =32) e Afeto (n =27).

Para a categoria de sindnimas ]* u v ]J}v U R} UU ** % o AGE « }u
maior frequéncia foram paz, conforto, calma e leveza, respectivaandatssa maneira,
as associacdes podem ter sido feitas com base nos sentidos egqoaldocor branca,
presente na colecdo (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; HELLER, 2013)daA segu
categoria mais mencionada se tratou de «S S] cpmUas palavras beleza, estilo,
elegancia, bond e moda, como mais citadas; esta categoria compreendeu adjetivos
positivos voltados para elogi@scartela de cores do trabalho dos designers.

Dentre o Iéxico da categoriad (E @s paldvras com maior frequéncia foram
terra, barro, terra molhada, solo e argila, possivelmente con8ega das associacoes
geradas pelos diferentes niveis de marrom empregados na codificdgamlecao
(PEDROSA, 200/ & Z/E U 1ii0eX u o SE 3 VvE SUE sRYE] ~
compreendeu em maior nivel palavras como natureza, natural, selvagertoeo; as
associacOes delimitadas também podem ser decorrentes dos sentidosaplagepelas
cores marrons no geral (PEDROSA, 2004; FARINA, 2006), ou dasspassexdes com
um dos marrons, em especifico, onde, em seus atributos, tersgeagroximar da cor
laranja, por conseguinte, sendo capaz de remeter ao periodouttmo, pelas folhas
secas e alaranjadas (FARINA, 2006; HELLER, 2013).

A Ultima categoria de sinbnimos mais mencionados compreendéu ¢ $} U
configurando-se a partir de palavras como serenidade, amor e sentinEmaoo iSSo
mente, ndo se conseguiu estabelecer relacbes semanticas para a cartetmedec
colecdo Ilha de Marajo, mas é possivel que decorra da alta claridadenpente do
branco, areia e de alguns marrons utilizados, remetendo ao gaesho e sentimental

(PEDROSA, 2004; FARINA, 2006; ABALLI, 2010 HELLER, 2013).

6.4 ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS FASES 2 & 3

O objetivo deste topico € comparar os resultados obtidosirpda identificacdo da

intencé@o dos designers para com as cartelas de cores das colegi@esnciando-se a



209

Fase 2 desta pesquisa de mestrado, com as possibilidades intenpmstdts potenciais

consumidores da Geragdo Z, isto é, tratando-se acerca da Fase 3.

6.4.1 Comparacgao entre intencéo & interpretagia Colecad-andango
Caicara

Confrontando-se os resultados mapeados para as fases 2, davisth com 0sS
designersge da fase 3, do questionario com os potenciais consumidoreSeatacao Z,
com relacdo a colecao A (Fandango Caicara), para o diferencial sem@go
observou-se que os designers intencionaram com as cores da coleefisagens
visuais de modernidade (4,504Mfrio (2,00 M); neutralidade entre local e global (3,00
Ma); dualidade (5,00 l); urbano (2,00 M); equilibrio (2,50 M); melancolia (2,50 W);
luz (2,50 M); transformacéo (5,00 M; futurismo (4,50 M); e, neutralidade entre
ordem e caos (3,00 ¢

Ja em se tratando da visdo dos potenciais consumidores da Gerag# Z,
respondentes interpretaram as mensagens visuais das cores da cobegéaarodernas
(4,00 My); neutralidade entre frio e quente (3,00 M globalidade (4,00 M,
neutralidade entre unicidade e dualidade (3,0Q)Murbanidade (1,00 W); equilibrio
(2,00 My); melancolia (1,50 ¥); sombra (4,00 N); transformacéo (3,50 M; futurismo
(4,00 My); e, ordem (3,50 N). Estes resultados podem ser visualmente comparados a

observar a Figura 64, a seguir:
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Figura64 t Comparacéao entre intencéo dos designers (azul) e interpretacdo dos poteoaisisnidores
(laranja) para a mensagem visual das cores da Cole¢&aAdango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Observando os resultados em meuia de cada um dos pares de descritores
semanticos estudados, conseguiu-se identificar uma média corpetatg#e intencao e
interpretacdo para as mensagens das cores da colecdo A, Fandango Caghtan N
dos descritores apresentou mediana exata. No entanto, 4 dos ktittees chegaram
préoximos de resultados exatos, divergindo um do outro goenas 0,50 da mediana
(moderno; equilibrio; futurismo; e ordem), encontrando-se em mesmo lado do
diferencial semantico, por sua vez, sendo codificado e decaddi dentro de um
mesmo sentido, mesmo que em niveis distintos.

Além destes, outrogl descritores apresentaram divergéncia entre intencéo e
interpretacdo por apenas 1 de mediana (frio; global; urbano; danuélico). Apesar
disso, 2 dested ndo se encontraram em um mesmo lodal sentido no diagrama do

DS sendo a intengdo projetada para comunicar uma ideia em especifiop €fr
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neutralidade entre local e global) e os potenciais consumidanederam a decodifica-

las de uma outra forma (neutralidade entre frio e quente; e, glplmague pode indicar

uma nao efetividade na interpretacdo da mensagem visual das cores na colecéo
Fandango Caicara para esses sentetagarticular.

Por outro lado, 3 dos 11 descritores estudados apresentaram ufaeeuca
significativa entre intencdo e interpretacdo (unicidade-dualidatiez-sombra; e,
permanéncia-transformacédo), mesmo que em diferentes niveis. Os doeims
mencionadas apresentaram uma total divergéncia, onde os designergioharam a
mensagens visuais de dualidade e a luz, enquanto a Geracdo Z irdarg@ino
neutralidade entre unicidade e dualidade e sombra, respectivamente. Bgpares de
permanéncia e transformacao, embora tenha divergido por uma mediarerisu@ 1,
estes ainda se encontraram voltados ao mesmo sentido no diagra& dpie foi o de
transformacédo. Esses resultados podem ser visualizados na Figurabékq

considerando os niveis de diferencas e convergéncias de sentido

Figura65 t Comparacao entre intencéo e interpretacii€olecad t Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Dessa maneira, concluiu-se que, no contexto da colecdo FandangaCaigos
11 pares de descritores estudados no DS apresentou uma efetivigaateerpretacéo
da mensagem visual das cores com relacéo ao que foi originalmenteioriado pelos
designers da colecdo, mesmo que em diferentes niveis de decodificacéo.

Em se tratando da associacao livre de palavras (ALP), foram caletadodo
(menc¢des dos potenciais consumidores + mencdes dos designeispdlddras para a
intencao e interpretacédo da cartela de cores da colecao A (Fandango Cdigsta)s,

639 compreenderam termos diferentes (61,38% das palavras mapeatiasjfitou-se
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cidade, delicadeza, detalhes, for¢ca, moderno, riqueza, seriedadeologia e urbano U

enguanto isso, 0s potenciais consumidores da Geracao Z mencionaagpalavras

}u} poder, noite, futuro, moderno, sangue, sébrio, escurocéoquentees}u E]}_ X

Encontrou-se correspondéncias com relac@ % o AE « “u} Ev}_  ~(JE _X
As palavras coletadas foram transformadas em categorias de sinGncoos

intuito de ampliar a frequéncia de menc¢des e ser possivelul@ndma analise mais

aprofundada, robusta e assertiva nos dados da pesquisalOA% palavras foram

transpostas para 92 grupos de sinbnimos (Apéndice E). Osgheéesentrevistados

expressaram 129 palavras, compreendendo 52 das 92 possiveisorcadegle

sinbnimos. Os 52 potenciais consumidores da Geracdo Z cit@d#mpalavras,

configurando 89 dos 92 grupos de sinénimos (Figuja 66
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Figura66 t Intencéo e intepretacéo da associacgéo livre de palavfaslecdo A Fandango Caicara

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Os grupos de sinbnimos mais mencionadas para a intencao dgselessioram
“cidade", "dualidade", "rigido", "luz", "intensidade", "futurismo" &letalhes,
respectivamente em sentido de frequéncia; por outro lado, entiatepretacdo dos
potenciais consumidores, foram obserasdas categorias de "escuridao”, "poder”,
"angustia", "estético”, "futurismo" e*u o U Su u u E *% 3]A} « vs]}
(E «<p!'v ] X KMN(PSUE]eu}_* % E + v8}p Jal]S]y }JEE®XE]} }
entre intencao e intepretacdo na mensagem das cores da colecdo Fandarga.Caic

Percebeu-se que os designers buscaram comunicar os sentidosleG@a
principalmente de dualidade. Suas escolhas se pautaram n&o na dindesnatiz da
cor, mas na de claridade, tendo sido escolhido para compor @l@aem maior
guantidade as cores preto e prateado, sendo estas com niveisclaiedade
diametralmente opostos na escala, muito embora o preto tenha sidaegago em um
material metalizado/envernizado, o que lhe confere um brilho ingzen

Por outro lado, notou-se que 0s potenciais consumidores décathm as
mensagens visuais da colecdo Fandango Caicara focando ndo naciafldés cores
como parte de uma composi¢cdo, ou seja, mutualmente se influencjanahs
especificamente nestas como elementos individuais, a serem lidashaszEsse efeito
pode ser observado tendo em vista o vasto nimero de menc¢des a seridd sdo
comumente ligados ao preto (p. ex., escuriddo, angustia, mdeetre todas as cores
encontradas na cartela da colegéi® acordo com a revisao de literatura conduzioia
usualmente associado ao prateado (p. ex., futurismo). Isso fd&do influenciado
pela prépria estrutura do questionario, onde se colocou aamia das cores abaixo da
imagem da colecdo (ver Apéndice C), podendo ter levado os volunéagessar que
deveriam responder sobre 0s possiveis sentidos de cada umaotes de maneira
individual.

Portanto, considerando os resultados apresentados, tanto p&&guanto para
a ALP, no contexto da colecdo A, Fandango Caicara, pode-se rcqoelliouve uma
meédia para baixa efetividade na interpretacdo das mensagens das coresormissadn
leva em consideracdo que 4 dos 11 descritores do difereseiaantico ndo foi
interpretado pela Geragdo Z como originalmente intencionado peéssgners, e 0s

demais ndo apresentaram mediana exata, mas se aproximaram em niveis satisfatorio
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0 que pode indicar um certo nivel positivo de efetividade. ParlLR, os sentidos
interpretados s6 corresponderam dentre 2 palavraslividualmente e 1 das 92
categorias de sinbnimos, ndo tendo sido observada uma relacéiivaoentre as

respostas coletadas.

6.4.2 Comparacao entre intencdo & interpreta¢éio Colecadshipibo

Comparando os resultados das fases 2 e 3 desta pesquisa de mestradéeréncia a
colecdo B (Shipibo: artesania digital), com relacdo ao difererenahrgico para os
designers, identificou-se uma intencédo centrada em neutralidade drdidicional e
moderno (3,00 M); neutralidade entre frio e quente (3,00 dM global (5,00 M);
sobrenatural (2,00 N); melancolico (2,00 M; pureza (2,00 N); docura (2,00 M;
natural (1,00 M); infinito (2,00 M); neutralidade entre fauna e flora (3,5QMe, leveza
(1,00 My).

Por sua vez, essas intencdes foram interpretadas pelos poteoci@smidores
da Geracdo Z como neutralidade entre tradicionalismo e modernidad® (Bb);
neutralidade entre frio e quente (3,00dM globalidade (4,00 M; neutralidade entre
sdbrenatural e fisico (3,00 §t melancdlico (2,00 M; pureza (2,00 N); docura (2,00
Ma); naturais (1,50 N); neutralidade entre infinito e finito (3,00 4y neutralidade entre
fauna e flora (3,00 W); e, leveza (3,50 M. Esses resultados podem ser visualmente

comparados na Figura 67:
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Figura67 t Comparacgéao entre intencéo dos designers (azul) e interpretacdo dos poteoaisisnidores
(laranja) para a mensagem visual das cores da Cole¢&hpibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Casiderando as respostas obtidas pafa$ identificou-se uma alta efetividade
na interpretacdo nas mensagens das cores da colecédo B, Shipibo, comaiona de
convergéncia, mesmo que em diferentes niveis de intencéo epretiarcdo. Detectou-
se 6, dentre os 11 pares de descritores, onde as medianas de intengérpretacao
se encontraram em um ponto exato (tradicional-moderno; frio-quembelancolico;
pureza; docgura; e, fauna-floraDutros 3 pares de descritores apresentaram correlacao
positiva entre intencéo e interpretacao, divergindo por apen&® 0u 1,00 de mediana,
mas com as respostas se encontrando em um mesmo senti@s(global; naturais

Em contrapartida, observou-se que os demais 3, dos 11 parefeskcritores
semanticos estudados, apresentaram divergéncias D® variando desde 1,00
(sobrenatural-fisico; infinito-fino), at2,50 (leveza-peso), de diferencaasmediana

reportadas (Figura 68
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Figura68 t Comparacao entre inten¢éo e interpretacéi€olecdo B Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

De acordo com o apresentado, pode-se concluir que, no contéximlecao B,
Shipibo, houve uma interpretacéo efetiva das mensagens visuaioks segundo o
DS tendo em vista que 8 dos 11 pares de descritores semantesiados foram
interpretados pela Geragao Z como originalmente intencionados gelas designers.

Comparando-se os resultados para a ALP, foram coletados ao todn¢j@zos
consumidores + designers) citacbes a 1104 palavras, sendo, ti¢slidade, 27
termos diferentes (685%). Os designers expressaram significativamente sete palavras,
esconstrucao, estrutura, natureza, profundidade, sobriedaelea e transparéncia
Em contrapartida, os potenciais consumidores mencionaram quastitativamente as
palavras‘hatureza, conforto, terra, leveza, calma, amor, harmonia e.paz palavras
Ay SHE T "N EE _ (}E u <« ardm corpsponttedEias erire
intencao e interpretacao para as cores da colecédo Shipibo.

Posterior, esse conjunto de palavras coletadas foram transformamhas
categorias de sinbnimos. Sendo assim, os 1104 termos foram casedms dentro de
72 grupos. Os designers citaram 87 palavras, compreendendeaBgorias de
sinénimos. Por outro lado, os potenciais consumidoresafa¢ao Z mencionaram 1017
palavras, compreendendo todas as 72 categorias.

Considerando os resultados, os grupos de sinbnimos mais merlzie para a
Jvi v } }e ¢]Pv Ee (JE u Av SHPE | _U "S@ vWY}&Elu }JUU "~3C
AMvE ve] [U "Ze®Bulo]] .1 U E «% 3]JA uvs u e« vs]} (E «<
com foco maior para a primeira categoria. Por outro lado, entse potenciais

consumidores, * & P}E] * u Je u v J}v ¢ (}E u ~"v SUE | _U "SE v«
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69 a sequir:

Figura69 t Intencéo e intepretacéo da associacgéo livre de palavfaslecédo B Shipibo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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AE SUE T _ (3] § P}YE] u ]e «]PVv](] 3]A gRE})EW ]Jvs v
guanto em intepretacédo dos potenciais consumidores, apontandotgpuve, de fato,
uma efetividade na interpretacéo para esse sentido em especHioglido perceber
como os designers fizeram escolhas crométicas que fogem da natutereo&pada
brasileira, por exemplo o verde e o marrom, partindo para umatcog&o de sentido
voltado que se vale de cores menos saturadas, para fazer referéncia agepaisnais
frias do Peru, com baixa luminosidade e que, embora sejam eaca® na natureza,
s6 sao mais interpretadas nesse contexto cultural brasileiro dpuae vé a ideia de
praia, como o branco-amarelado da areia, o azul do mar e odusaorais. Embora
tenha sido observado esse cenario, 0s potenciais consumidonggguirem interpretar
efetivamente os sentidos planejados.

Paa além desta, também foi identificado uma correspondéncia pa&tegoria
N0 | possivelmente tendo sido influenciado pelo sentido ja difdadia cor
rosa empregado pelos designers, demostrando que explorar umiagpagao com a
linguagem simbolica pré-existente de cada uma dags@ode tornar mais facib
processo de decodificacdo das mensagens visuais intencionadas.

Sendo assim, de maneira geral, considerando os resultados apaiessrdaté o
momento através dos questionarios e entrevistas conduzidas, pedesncluir que
houve uma alta efetividade na interpretacdo visual das cores para a cde¢@upibo.
Esta conclusdo pode ser extraida a partir da observacdo de8gles 11 pares de
descritores semanticos investigados apresentaram correlacao\y@osititre intencéo e
interpretacdo. E, quanto a ALP, esta revelou que a categoria mais anmpéame
significativa entre a intencdo dos designers, aquela que fosiderada como mais
relevante para o conceito gerador trabalhado entre os entrevistadasbém foi

decodificada efetivamente pelos potenciais consumidores da Geracao Z

6.4.3 Comparacao entre intencdo & interpretac@ot Colecéollha de
Marajo

Tecendo uma analise comparativa entre os resultados das fases 2 e 8 qaegdo C

(lha de Marajo), em se tratando inicialmente B& observou-se que os designers
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intencionaram com as cores as mensagens visuais de neutralidade exi@dnal e
moderno (3,00 M); quente (4,50 M); localismo (1,00 W); perseverancia (2,00 M
forca (1,00 M); neutralidade entre amanhecer e anoitecer (3,08);Mlegria (5,00 N);
natural (1,00 M); praia (2,50 M); neutralidade entre modéstia e vaidade (3,0Q)M,
artesanal (1,00 N).

Enquanto isso, os potenciais consumidores da Geracdo Zrnet@m estas
mensagens visuais das cores como neutralidade entre tradicionatlerno (3,00 M);
guente (4,00 M); localismo (2,00 W); perseverancia (2,00 4y forca (2,00 M);
amanhecer (2,00 ¥); neutralidade entre tristeza e alegria (3,0Q)Mhatural (1,00 M);
neutralidade entre praia e urbano (3,00aM neutralidade entre modéstia e vaidade
(3,00 My); e, artesanal (1,00 Nl Estes resultados podem ser visualmente comparados

ao observar a FigurgD, a seguir:

Figura70 t Comparacéo entre intencdo dos designers (azul) e interpretacdo dos poteoaisisnidores
(laranja) para a mensagem visual das cores da Colet#bade Maraj6é

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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Conseguiu-se observar uma alta correlagéo entre intencdo e intaqietdas
mensagens visuais das cores no contexto da colecao Ilha de Mamjfifiddu-se 5
dentre 0os11 pares de descritores estudados, onde os resultados das mediasas d
respostas de ambos 0s grupos se encontraram em um ponto exatdicfnal-
moderno; perseverancia; naturais; modéstia-vaidade; e, artesanalp Ri&m de
encontros semanticos exatos, outros 3 pares de descritoressaptaram uma relativa
proximidade em suas medianas (quente; local; e, forte). Em contrapadi@dssa
dominancia, 3 dos pares de descritores nédo foram interpretadoso foi intencionado

(amanhecer-anoitecer; tristeza-alegria; e, praia-urbano) (Figura 71

Figura7l t Comparacao entre intencao e interpretaci@olecao G llha de Marajo

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa

Portanto, pode-se concluir que, mesmo que em niveis distitogodo, 8 dos
11 pares de descritores apresentaram uma efetividade na interpretacdo das neessag
visuais das cores pela perspectiva da Geracédo Z, para a colecde Nharajo. Dessa
maneira, configurando-se como um resultado satisfatoriamentetiposi

Com relacdo a ALP, na coleta de dados igdmotenciais consumidores +
designers), foram identificadas mencdes a 718 palavras para asdaooedecao C (llha
de Marajo), onde, destas384 foram diferentes (53,48% das palavras mapeadas).
Observou-se que os designers mencionaram mais quantitativamente paleomas
‘Brasil, ceramica, identidade, leveza, norte e terranquanto isso, 0s potenciais
consumidores mencionaranterra, natureza, cores, cultura, paz, barro, calor, beleza,
conforto e pele X A~ v } ee]JuU %o Vv o % 0 AE "8 EE _ % E * v§}
entre intencdo e interpretacdo, ndo tendo sido identificado nenhu outra

correspondéncia para as palavras mais mencionadas entre ambas as partes.
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A seguir, todos os termos identificados foram transformadoscategorias de
sindbnimos Com isso, as 718 palavras coletadas chega@awm total def2 categorias
de sinbnimos para a cartela de cores da colecdo llha de Marajé. @signers
entrevistados mencionaram 26 palavras, conformando 39 da& categorias de
sinbnimos, a medida que, 0s 52 potenciais consumidoresedac@o Z questionados no
survey mencionaranb92 palavras, compreendendif das72 categorias.

Sobre os resultados obtidos, as categorias de sinbnimos maidonadas entre
os designers forammE P]}v o_U ] vS§] UM EE U A v SpET _U A

Mo S | (Ereppectivamente em sentido de frequéncia. Enquanto isso, eofre
potenciais consumidores, foram mais quantitativamente mencionadastagorias de
"% I _U ~ 3 8]} U 8§ EE _U, fegpdgii@Emiente em”*n(iniefo de

mencodes. Estes resultados podem ser vistos na Figura 72, abaixo
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Figura72 t Intencéo e intepretacdo da associagéo livre de palavfaglecdo Q llha de Maraj6

Fonte:Elaborado pelo autor de acordo com os dados da pesquisa
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As categorias de sinbnimo83 EE U ~v SuE 1 _ N(S}_. %@E e vSs
correlacao efetiva de interpretagéo entre a intencao dos designersterpriatacéo dos
potenciais consumidores, aparecendo entre as mais citadas em anf@supos
pesquisados S P}E] ~dEnL 13y amplamente significativa para o grupsdo
guatro designers entrevistados, apresentou um quantitativo dbame entre o0s
potencias consumidores € 11), porém, em propor¢cdo ao numero de 52 respondentes
da Geracao Z, este ndo se configurou como uma das categoriasgndisagivas

Observou-se que, tanto os designers quanto os potenciaisucoidores da
colecéo Ilha de Maraj&e valeram dos sentidos culturais difundidos das corézadis
na colecédo (diferentes niveis de saturacdo e claridade do marrobnareo) para
construirem as associagdes semanticas informadas nas respostamriante ressaltar
a influéncia das dimensdes das cores na interpretacdo dos sentaosndnsagens
visuais. Com isso, conseguiu-se perceber que as tonalidadeamem com niveis de
claridade mais baixo foram decodificadas com sentidos méedes para o preto, por
exemplo, como pesado e obscuro, enquanto tonalidades de macansclaridade mais
altas apresentou sentidos aproximados ao branco, como purezazd e calmaria
demonstrando a influéncia das dimensdes da cor na interpretacdo das nesssag
visuais em produtos de vestuario.

Dessa maneira, identifica-se que ndo € em todos 0s casos da fAoodiac
vestuario que ha uma subversdo dos cédigos sociais, muitoqoeitrario, 0 que se
percebeu foi uma manutencdo dos padrbes simbodlicos que ja se eaoont
amplamente empregados na sociedade, como pode ser visto na ligacaoterr,
barro, natureza e a cor marrom escolhidas para compor a cartetar@s da colecao.
Estas estratégias podem tornar mais facil a compreensdo das messagenis das
cores nas colecdes, a medida que sdo sentidos que ja fazem partecdbulario
cromatico do publico estudado.

Portanto, considerando os resultados apresentados até o momentooniexto
da colecédo C, Ilha de Marajo, pode-se concluir que houve utaaetdtividade na
interpretacdo das mensagens das cores quando comparado ao que foi estdbel

pelos designers, mesmo que em niveis distintos, em certos mormeBs&ia conclusdo
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pode ser verificada tanto para os resultados @8 como da ALP, ambos os casos

apresentando correlagdes positivas e satisfatorias entre inteegaterpretacao.



CAPITULO[7
CONCLUSOES

Nege capitulo, serdo tratadas as

conclusbes do estudo, subdividido

dentre o0s objetivos especificos

estabelecidos na introdugéo, seguindo

para as consideracdes finais. Além
disso, também serd apresentado uma
andlise critica dos métodos aplicados,
as limitacdes e sugestbes de possiveis
pesquisas futuras.

226
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7.1 SOBRE OS OBJETOS DE PESQUISA

Os designers nem sempre reagem aos designs como o publtatos

designers passaram anos estudando arte e design, e dedicaram ainda mais

tempo e esforco, no dia a dia, observando e julgando designs. Tehlem

]} SE _}s % E SE o0Z E }u} ]Pv BUNEES E u "}0:z
*]PvX e Alo& odpropmd trabalho de design, & medida que o

desenvolvem, é tremendamente Util, e a propria intuicdo do designer ainda é

0 motor da criatividade que impulsiona o bom desifjadavia, o que pode

ser esteticamente agradavel para o designer pode n&o @ design 6timo

para o publico, que talvez seja menos sofisticadm éermos visuais e

artisticos Igualmente, nem sempre se sabe o que disparara nos observadores

as reacOes desejadas. Sem testar e pesquisar, pode ser dificil saber, por

exemplo, o que num design de embalagem serd o gatilho para alguém

escolhé-la e compra-lRodemos prever aspectos que contribuirdo para que

ela seja percebida (destaque visual), ou que a torrawd@raente (fluéncia

de processamenta) Contudo, os consumidores podem priorizar diferentes

atributos do produto, ao decidir compra-lo. No caso de um produto

alimenticio, pode ser o sabor, a textura, a percepcao de qualidadejre ass

por diante. Sem saber a ordem de prioridade desses atributos,stvebsriar

um design de embalagem que seja belo e atraente, mas que ndo seja tao

eficaz quanto se esperava em aticar o desejo do consumidesmo que

vocé de fato tenha uma ideia razoavel de quais sa® gatilhos mais

importantes, escolher o melhor contetido ou tema pairsduzir a resposta

almejada talvez seja um desafio em que a pesquisalg ser muito Util

(BRIDGER, 2018, p. 253-253, grifos nossos).

A revisao de literatura demonstrou uma relevancia em estudar agreé&acao
damensagem visual das cores em cole¢cOes de vestuario pela perspectivaadadagr
verificando as correspondéncias entre intencdo e interpretac®ara tanto,
estabeleceuwse a seguinte questao de pesquisauais as possibilidades interpretativas
das mensagens das cores em colecdes de vestuario pela perspictivaracdo Z
guando comparadas com a intencdo dos designers?

Para responder a esse guestionamento, estudou-se 0 conceito @eeds
possiveis mensagens visuais das cores de trés colecdes vaagdd@rimeiro lugar de
uma competicao nacional de moda, mais especificamente entre odariz314 e 2019,
o Concurso dos Novos, do evento Dragdo Fashion Brasdvistdu-se os designers que
as codificaram, delimitando o paradigma de intencao.

Nesse contexto, apropriou-se de métodos de coleta de dados datwis e
gualitativos, como associacao livre de palavras (ALP) e diferesscieintico (DS)
sintetizado a partir de pesquisas anteriores sobre interpretaciial/ina area do design,

ciéncias dos alimentos e engenharias. Essa estratégia visou avpkacepcdo das



228

mensagens visuais dos potenciais consumidores da Geracdo Z, camondo
interpretacdo de sentidos, evocadas a partir de estimulos viguaigéticos, mediados
por um questionario virtual; e confrontar essas informa¢cdesm entrevistas
semelhantes conduzidas com os designers que participaram nécagdb da cartela
de cores das cole¢des estudadas.

De modo a se analisar as conclusdes do estudo, subdividiiciaimente dentre

0s objetivos tracados no capitulo da introducéo, como pErlevisto a seguir:

7.1.1 Compreender como é construido o conceito gerador de colegbes d
vestuario por meio do seu projeto cromatico

A partir da revisdo de literatura conduzida, conseguiu-seocord@r um modelo de
analise semiotica do projeto cromatico de colecbes de moda (ca@iuhetodologia,
item 5.3 t Apéndice A) que permitiu observar a producao de sentidosatas oas trés
colecbes estudadas. Para chegar a esse modelo, tomou-se como hasgcegos de
dimensao material, sintatica, semantica e pragmatica, da semioticasigrg além de
ferramentas de analise visual encontradas na literatura da dee@esign e Moda, mais
especificamente as pesquisas de mestrado e doutorado de Silveira; (2018) e
Emerenciano (2011); sendo assim, partiu-se do pressuposto teeiaear o0s
conhecimentos semioticos com o conceito gerador da colecédo e tgaeas cores
presentes na linguagem visual dos produtos.

O estudo semidtico da producéo de sentidos das cores dasdigges permitiu
delimitar um quadro sintese que embasou as sele¢des de descritores p&atilizado

nos questionarios e entrevistas com a Geracdo Z e os des{gageftulo 6, item 6.1).

7.1.2 Investigar como os designers codificam o conceito geed
colecdes de vestuario por intermédio da cartela de cores

Conduziu-se entrevistas com 11 designers, 0S mesmos quécaadii as mensagens
visuais das cores de trés cole¢des vencedoras de uma competicémal, 0 Concurso
dos Novos (capitulo 6, item 6.2), mais especificamente as das 201b (Fandango

Caicara), 2017 (Shipibo) e 2019 (llha de Marajo). Observou-se quesmmels
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empregam duas estratégias de codificacdo da cartela de cores: |) corretzpantica

com base na linguagem simbdlica e icOnica social e culturalmefuedila sobre
determinadas cores em um ambiente, como por exemplo as associa¢coes cadasi

nas colecés estudadas entreu & E }u  préeddo_e futurismo , azul e
‘melancolia; e, Il) a subversdo dos cédigos culturais, onde se tral@mhes que néo

possuem relacdo simbolica anterior com seu significante, catiipar a cor preta em

maior proporcaov ES o JE ¢ Jvs v ]}v E . Wendfiddutse "opl_
gue os designers utilizaram ativamente as propriedades de saturaciwidade para

auxiliar na construcao das mensagens das cores nas colecOesutaioes

7.1.3 Identificar como consumidores de moda da Geracgao Z retarp
as cores de colecdes de vestuario

Conduziu-se, durante o0 més de outubro de 2021, um questioratual com potenciais
consumidores de vestuario da Geracédo Z maior de idade, empregando-seobg@tm

de pesquisa as mesmas colecOes estudadas na etapa anterior, comigrzeedesem

busca de verificar as possibilidades interpretativas das mensagsuais das cores

(capitulo 6, item 6.3). Observou-se que a amostra de indigidatudada interpretou as
mensagens visuais das cores das cole¢cdes com base em conceitoesndiaigis que

ja se encontram difundidos em sociedade, cofe:E 3} datle;0E® v } “%opE | _V
E}- " uEEIU NS EE X

7.1.4 Verificar como a utilizacdo de acordes cromaticos afe@m n
assimilacdo das mensagens das cores

Apoés as etapas de coletas de dados, conduziu-se uma andlise corgartie as
informacdes obtidas (capitulo 6, item 6.4). Com isso, congesguiperceber que a
utilizacao de uma cartela de cores contendo uma ampla gama de elesnenaimaticos
nao impactou na assimilacao individual da cor informacao, muito g@itrario, notou-
se gue os potenciais consumidores da Geragao Z tenderam a infagntatos que se
relacionaram individualmente a cores presentes na cartela, mas ndo cortmlonEm

contrapartida, levantou-se a hipotese de que esse efeito podeidier ielacionado a
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estrutura organizacional do questionario (Apéndicgr@uenciando os respondentes a

visualizarem as cores de maneira indivignab como uma composicao.

7.2 CONCLUSOES DO ESTUDO

A questdo de pesquisa foi subdividieiam duas partes. Na primeira, investigava-se as
possibilidades interpretativas das mensagens visuais das coredegieode vestuario
pela Geracdo Z. A vista disso, essa etapa da questdo de pesquisapfmdida
considerando tréssurveysinterpretativos conduzidos com o publico supracitad@
observar os resultados, p6de-se concluir que os potenc@amsumidores possuem
diferentes interpretacfes para a cartela de cores de uma colecéo, mes grande
parte das respostas coletadas se encontraram correlacionadas aoscseotitiuras e
sociais ja difundidos sobre as cores estudadas na sociedasiéeba contemporanea.

Na segunda parte da questdo de pesquisa, analisou-se se esses mesmos
potenciais consumidores da Geracgao interpretam as mensagens Vissores em
consonancia com o que foi originalmente intencionado pelosgdess. Essa parte da
guestao foi respondida tendo em vista a conducao de uma esteegom 0S mesmos
designers que codificaram as mensagens visuais das cores nas castddmdas,
confrontando as respostas de ambas as partes. Considerandouttades, conseguiu-
se observar que a Geracdo Z compreende com alta efetividade a mensagendasgsual
cores evocadas pelas colecdes de vestuario quando estas possuem lagaore
simbolica pré-existente das cores com seus significantesliaecinvestigada (Colecao
B e C). Quando a intencdo da cartela de cores se afasta dos sgatidifundidos, ou
traz em seu conceito gerador uma histéria que foge do comumapareilise da amostra
estudada, esse nivel de efetividade tendeu a diminuir para médiog&inks).

Falando especificamente sobre cada um dos objetos de pesquisaigaest
Para a colecdo A (Fandango Caicara), consélide maneira geral, sobre uma média
efetividade na interpretacdo das mensagens das cores pela Gerajad% 7 dos 11
pares de descritores foram interpretados como intencionadasém com diferentes
niveis, em que grande parte destes variaram negativamexteartela de cores dessa
colecdo possuiu as cores preto, prateado, vermelho-alaranjadamdo. Essas cores

foram interpretachs mais quantitativamente na ALP como "escuriddao", "poder",
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"angustia", "estético”, "futurismo" emaldade_ U u <p  A(pSHE]eu}_U vSE

mencionadas, foi a Unica categoria de sinbnimos que apareceu pacéd dos

designerdJ « v } * un 0] _ MU *vS] } ul]e o E}v PJPVIE=~ Puv }

entrevistados.
Com relacdo a colecdo B (Shipibo: artesania digital), conclugeseaneira

geral, sobre alta efetividade na interpretacdo das mensagens das peta Geragéo Z.

No DS 8 dos 11 pares de descritores foram interpretados como ingrados, com

niveis totalmente positivos e exatos em quase todos. A carteleodss aa colecao

possuiu as cores branco, azul, rosa, verde e diferentesmigeiaturacao e claridade de

uma tonalidade de rosa-amarronzado. Essas cores foram interaefaela Geracédo Z

Ju} Av SHE I _U ~SE vcplo} U ~ (8} _U ~ 0] V] }* 2e]u%o0

e v3] }e JvE v J}v }e }JE]JP]V ou V3 % 0} T<]PVrER](}E uXv $uc
Em se tratando da colecéo C (Ilha de Maraj6), concluiu-se que, derengagal,

também houve uma alta efetividade na interpretacdo das mensagens das Barans

resultados ddDS observou-se que 8 dos 11 pares de descritores forampreatados

de acordo com a intencdo dos designers, com positividade em gpartee A cartela

de cores da colecéo possuiu as cores branco e marrom, sendolésgevariando em

claridade e saturacéo, indo desde um nivel mais baixo, aproximssdio- preto, até

um nivel mais alto, configurando um marrom claro. Essas tana® interpretadas pela

Geracdo Z como”% I _U ~ «§ 8]} U ~8§ EE U "v SpE 1 _ (8}

Ay SHE T . M (8} <3]A E u VvSE Jvi v } }e ]PV EeX
De maneira geral, concluiu-se que diferentes escolhas de acordesticos

conseguem evocar sentidos semelhantes, como a natureza, tendarg@&pretado

tanto pelo marromquanto pelo conjunto de cores branco, rosa, azul e verde.
A conducao das fases iniciais da associacao livre de palavrasyalizacao do

video, momento este em que se explorou as possibilidades interpratatem foco na

cor, revelou que as cores de fato desempenham um papel forte na ieteg@o das

mensagens visuais, tendo aparecido como a palavra mais citada paraaodaecdes

guando questionado sobre quais elementos levaram os respondentescolherem

determinadas respostas. Esse resultado confirma o que foi trgpadlus autores da

area, gque indicam que a cor € o primeiro elemento visual que éepita pelos

consumidores em produtos de Moda.
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Vale a pena ressaltar que a cor ndo é a Unica e isolada responséavel pela
interpretacdo das mensagens visuais no contexto das cole¢fes de vestuar
investigadas. Reconhece-se que o0s demais elementos da linguagem, visual
principalmente as formas e as texturas, auxiliaram ativamente aadregar ao seu
propoésito comunicativo, delineando certos sentidos. Ipsde ser comprovado ao
observar como a ideia de natureza foi interpretada na cole¢c@oriderando o uso de
cores como rosa e branco, empregadas em produtos com texeupelbs, que auxiliou
em uma interpretacéo voltada aos animais. O mesmo pode ser levantada palecao
A, onde a superficie metalizada em que o preto se encontrava apleaxibou na

demarcacao da imagem futuristica, efetivamente intencionada e interpaetad

7.3 CONSIDERACOES FINAIS

O meétodo empregado neste estudo de mestrado deriva de uma sintese de tédaicas
pesquisas interdisciplinares que vem desde areas como Ciéncia\lmesntos,
Publicidade e Propaganda, passando por Engenharia, Semidti@asign, todas
buscando investigar a relacdo entre a producéo e a interpretacao efugles em
alimentos, produtos e pecas graficas. Sobre o diferencial semamtiosirou-se
satisfatorio para obter a interpretacdo visual de sentidos denfomais genérica
superficial, tendo em vista 0 uso de termos pré-delimitades gdo conseguem chegar
a um nivel tdo aprofundado de interpretacdo. Por isso, a asseilivre de palavras
soma a pesquisa ao coletar respostas mais subjetivas. Sobre essen@togortante
considerar dois requisitos: |) estabelecimento de um minimo de palavrasdida que
em testes pilotos previamente conduzidos se observou que € coosurespondentes
escreveram uma Unica palavra e efetuar o envio; Il) categorizacaandeinsos,
observou-se que esta estratégia criou mais robustez para a adéaldados.

Ademais, é importante se atentar para que seja feito a ALP anteBSlo
considerando a estrutura organizacional dos questionaposs as respostas os pares
de descritores vistos no DS podem influenciar os resultddasLP.

Dessa maneira, conclui-se como satisfatério os métodos aplicadpartir da

unido das técnicas do DS e da ALP, conssgaeessar um nivel mais profundo da
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dimensé&o interpretativa dos consumidores, tendo em vista a ofifistde do primeiro

método e a ampla subjetividade do segundo.

7.3.1 Dificuldades e limitagGes do estudo

Como em todas as pesquisas, ha a presenca de dificuldades e limithgGede o

processo. Nesta pesquisa de mestrado, algumas das dificuldaidetaedes forma:

x O tamanho da amostra ndo apresentou um carater normal e

probabilistico;

As colecdes estudadas ndo representam todas as possibilidades de
codificacdo de uma cartela de cores de produtos de vestuarise@y

nao se consegue generalizar os resultados encontrados;

A tematica estudada possui uma baixa producdo bibliografica,
especialmente no que concerne o tema da interpretacéo visual dos
consumidores com foco em produtos de vestuario/moda, onde
foram encontrados artigos cientificos;

Algumas das palavras expressas pelos respondentes tinham
caracteristicas de serem muito vagas (p. ex., bonito, beleza..sgjau

se tratavam mais de elogios ao trabalho do que uma interpretacao

semantica em si.

7.3.2 Sugestao de pesquisas futuras

Para pesquisas futuras, sugere-se:

X Replicar o método desta pesquisa de mestrado, porém focando em

colecbes de vestuario de cunho comercial, que tende a posmior

nivel de apelo estético e mercadoldgico, ao invés de semantico;

X Replicar o0 método desta pesquisa de mestrado, porém focando nas

geracdes X e Y, permitindo definir se ha uma diferenca signiéiaaaiv



234

interpretacdo visual das cores em cole¢cbes de vestuario entre as
diferentes faixas etarias;

Considerar os resultados coletados por métodos estatisticesvio
além da descritiva;

Conduzir um estudo utilizando o métodiesign-between-subjects
alterando as propriedades crométicas de uma colecdo de vestaario
comparando com os sentidos evocados pela sua original, dessaraman
conseguindo verifer, de fato, o nivel de influéncia da cor na
interpretacao de sentidos em cole¢des de vestuario;

Aprofundar as discussbes sobre a dimensao interpretativa dos
produtos, testando a influéncia dela nas intencdes de comprs d
vestuario;

Verificar, de maneira mais aprofundi se a utilizacdo de uma cartela
com grande quantidade de cores afeta na assimilagdo das mensagens

das cores em colecdes de vestuario.
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APENDICE AMODELO DE ANALISE SEMIOTICA DO PROJETO
CROMATICOBCOLECOES DE MODA

FERRAMENTA DE ANALISE DO PROJETO CROMATICO DBES CBLEQDA

Nome da colec¢éo:
Tipo de colecao:
Marca:

Designer(s):
Quantidade de looks:
Quantidade de cores:
Evento de langamento:
Ano:

Pais:

Conceito base:
Palavras-chave:
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Como o designer ou a marca apresentou a colecéo paralcpd

Espaco para discurso

Quais as cores que aparecem em uma maior quantidade denezetecido de moda? Quais as
cores que se caracterizam como ligagdes? Quais coresrspara pontuar sua aparicdo?

CORES BASE

CORES INTERMEDIARIAS

CORES TONICAS

Quais os materiais usados na construcdo da colecdocoda™

Espaco para andlise
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Quais sao os elementos sintaticos da colecdao de modhsasia que sustentam a cor no
desenvolvimento da mensagem visual? Como as cores naosm@o se afetam? O que esses
elementos denotam? Quais elementos presentes na cole¢cdo de anatisada apoiam essas
afirmacgbes?

Espaco para analise

O que as cores da colecdo de moda representam? Quadtimpresentacées cromaticas foram
usadas na colecdo de moda: icbnica, indicial ou dina®Quais sensacdes as cores da colecac
de moda evocam? Como a cor ajuda a representar adau#ifuncdo da moda colecdo? Quais
elementos presentes na colecdo de moda analisada apoiars aigaacdes?

Espaco para analise

Quem usa o produto? Em que situacao € usada? Comosasim@rferem nesse uso? Qual é a princ
funcao de cor na colecdo de moda analisada: pragistética ou simbolica? Quais elementos presel
na colecéo de moda analisada apoiam essas afirmaces?

Espaco para andlise
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APENDICE BENTREVISTAS COM DESIGNERS

(Link: https://drive.google.com/drive/folders/10GO0pujiNmJi64AWHYRG&IIRGjgi2F0?usp=sharing)
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APENDICE OQUESTIONARIOS COM CONSUMIDORES

(Link: https://drive.google.com/drive/folders/1QPFRzdRNwNtSNtpBRBhJhFSIwnT?usp=sharing)
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APENDICE DPMODELO DE CATEGORIZACAO DE SINONIMOS

PALA/RAS- COLEZAO X t TITULO DA COLEZAO

(

CONJUNTO DE PALAVRAS OBTIDAS NA PESQUISA

~




CATESORZAGAO DESNONMOS

CATEGORIA 1 i Palavras
CATEGORIA 2 i Palavras
CATEGORIA ¢ i Palavras
CATEGORIA 4 i Palavras
CATEGORIA £ i Palavras
CATEGORIA € i Palavras
CATEGORIA 7 i Palavras
CATEGORIA € i Palavras
CATEGORIA ¢ i Palavras
CATEGORI® i Palavras
CATEGORIA 115 Palavras
CATEGORIA 125 Palavras
CATEGORIA 13“; Palavras
CATEGORIA 115 Palavras
CATEGORIA 1Ei Palavras
CATEGORIA 16€ Palavras
CATEGORIA 17§ Palavras
CATEGORIA 1Ei Palavras
CATEGORIA 19; Palavras
CATEGORI® i Palavras
CATEGORM i Palavras




PALA/RAS- COLECAO A t FANDANGO CAICARA
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APENDICE ECATEGORIA DE SINONIMOSFANDANGO CAICARA

2099
Abafado
Abandono
Abobora
Acéo
Agénero
Agradavel
Agressividade
Alegria

Além
Alemanha
Aliens

Altivez
Aluminio

Alvo

Ambicao
Amor

Amora
Ampulheta
Androgenia
Angustia
Animais
Animal print
Anime

Ano novo
Anoitecer
Ansiedade
Antigo
Antiguidade
Antipatia

Anu

Apagado
Apelativo
Apocalipse
Apreensdo
Apreensivo
Aproveitamento de
tecido que sobrou
Aquecimento global
Areia
Armadura
Arquitetdnico
Arte

Artificial
Artificialidade
Artigo de cozinha
Arvore

Asas de besouro
Asfalto
Astronauta
Atengao
Atitude

Atual
Atualidade
Auséncia
Auséncia de paz
Austero
Autenticidade
Autoridade
Balada
Banana
Banco
Bandeira
Bandeiras
Barro

Barulho

Base

Basico
Batalhas
Batida do coragéo
Batom

BDSM

Beleza
Bélgica
Bolinhas
Bomba
Branca de Neve e 0
Cacador
Brega
Brilhante
Brilho
Cadeira
Caimento
Calor
Camadas

Capa de chuva
Capacidade
Capricornio
Carro
Carros
Coerente
Beleza
Bélgica
Bolinhas
Bomba
Branca de Neve e 0
Cagador
Brega
Brilhante
Brilho
Cadeira
Caimento
Calor
Camadas
Capa de chuva
Capacidade
Capricornio
Carro
Carros
Coerente
Caos
Caosticidade
Carvéo
Celebridade
Certeza

Céu

Céu estrelado
Céu poente
Chama
Chamas
Chamativo
Chéo
Chatice
Chique
Choque
Chuva
Cidade
Cinema
Cinza

Cisne Negro
Claro
Claro/Escuro
Classico
Cobra
Cobra naja
Coca-Cola
Colorido
Combinagéo
Competicdo
Complemento
Composigdo
Computador
Conciséo
Conceito
Concentragdo
Concreto
Concretude
Confianca
Conforto
Conjunto
Conservador
Conservadorismo
Constancia
Construgéo
Contido
Contraméo
Contraste
Convento
Cor

Coragéo
Coragem
Coral

Cores

Cores néo 6bvias para

o conceito de
artesanato
Corporativismo
Corporativo
Corrida

Couro

Criatividade Estilo

Criativo Estrangeiro
Cromado Estranha
Cromético Estranho

Cru Estrelas
Crueza Estrutura
Curiosidade Euforia
Cyberpunk Evento

Danca Exploracao
Dancas Expressao
Dark Extravagancia
Dark Ballet Falsa sensacéo de
Darth Vader aconchego
Decisivo Fandango
Delicadeza Fantasia
Delineado Farad

Denso Fashion
Depressédo manfaca Fast food
Desafiador Fechado
Desagradavel Feio
Desarmonia Feixe de luz
Descanso Feminino
Descartavel Ferro
Desconexao Ferrugem
Desconforto Festa

Desejo Ficgéo cientifica
Desfile Figuras geométricas
Desgastado Filmes
Desgaste Fim de tarde
Desgosto Firmeza
Design Fita
Desigualdade Fixo
Deslumbrante Forca
Destaque Foco

Detalhe Fogo

Detalhes Folga
Diferente Forca
Dinheiro Formal
Disciplina Formalidade
Discreto Formalismo
Disparidade Forte

Disputa Fotografia
Distanciamento Frieza
Distante Frio

Diverséo Fundo do mar
Diversidade Furia

Diverso Futurismo
Dominio Futurista

Dor Futuristico
Drama Futuro
Dramaético Gelo
Dualidade Geometria
Dureza Glamour
Davida Gloria

Edificio Goiaba
Efémero Gaética

Egito Gético
Elegancia Gradiente
Elegante Grandes centros
Eletronica Grandiosidade
Elo Grude
Emocéo Guerra
Empoderado Guerra nas estrelas
Empoderamento Harmonia
Empreendedorismo Harmanico
Energia Hierarquia
Energia negativa Homogeneidade
Enfrentamento Ideia
Envelhecimento Identidade
Equilibrio lluminagéo
Era born-this-way da Lady ¢mpacto
Escraviddo Imparcial
Escritério Imperceptivel
Escuriddo Imposi¢éo
Escuro Impulsivo
Esmalte Inalcancéavel
Espacial Incompreensivel
Espaco Incomum
Espiral Indiferenca
Espontaneo Individualidade
Esportivo Individualismo
Estabilidade Industria
Estagnacéo Industrial
Estagnado Infelicidade
Estampa Influéncia

Iniciagéo
Injusto
Inovagéo
Inovador
Inspiracéo
Instrumentos
Inteiro
Intensidade
Intenso
Interessante
Interior
Internet
Introspeccéo
Invencéo
Inverno
Jaqueta
Jogos

Joia

Joias
Jovialidade
Juventude
Ketchup
Lampada
Laranja
Letargia
Liberdade
Lideranca
Linhas

Liso

Lua

Lucidez
Luminéria
Lunético
Luta

Luto

Luxo
Luxaria

Luz

Luz minima
Luzes
Maca
Macarréo
Magreza
Majestoso
Mal
Maldade
Mania
Manual
Maquina
Mar
Marketing
Marte
Masculinidade
Maturidade
Maximalismo
Mcdonalds
Medo
Melancia
Melancolia
Melancolico
Mercado
Mesa

Metal
Metélico
Minimalismo
Minimalista
Minimo
Miscelania
Mistério
Mistura
Moda

Moda diferente
Modernidade
Moderno
Monarquia
Monocromia
Monotonia
Morte
Mostarda
Méveis
Mdsica

N&o é feita para o
cotidiano
Né&o harménico
Natureza

Natureza morta
Nazismo
Negécios
Neutralidade
Neutro
Nobreza
Noite

Nojo
Notoriedade
Noturno
Nova era
Novo
Nublado
Nuvens
Objetividade
Obliquo
Obscuro
Ocasional
Oculto

Odio

Ofuscar
Olimpiadas
Oposicédo
Opostos
Ostentacéo
Otimismo
Ouro
Ousadia
Ousado
Outdoor
Outono
Padréo
Palha

Pano

Papel aluminio
Parede
Paredes
Particular
Passagem
Péssaro

Paz
Peculiaridade
Pedras

Pele de cobra
Péra

Perdido
Perecimento
Personalidade
Perspicaz
Pesadelo
Pesado

Peso

Pessoa fechada
Pessoal
Petréleo
Piramide
Placas de transito
Plastico

Pneu

Poder

Poeira
Polui¢do
Pontos
Pontualidade
Pop
Pordo-sol
Possibilidades
Poste
Poténcia
Prata
Praticidade
Prédio
Prédios
Preguica
Presenca
Presenga no desfile
Pressédo
Preto
Priméario
Primavera
Prisao
Profundeza
Profundidade
Proporcéo
Propésito

Provocagao
Punk
Quadrado
Quebra
Quente
Rainha
Rainha Vermelha
Raio

Raiva

Raro
Realidade virtual
Recato
Reciclagem
Recluséo
Refinado
Rei

Reino
Relaxar
Reluzente
Renda
Requinte
Respeito
Revolucéo
Rico
Rigidez
Riqueza
Robético
Rochas
Rock pés-
apocaliptico
Rock
Rococo
Romance
Roubo
Roupa
Roupas de festa
Rua

Ruas

Rubis
Rupturas
Russia
Sacola
Sédico
Sagacidade
Salméo
Sangue
Santidade
Sapiéncia
Saudade
Seco
Secreto
Segregacéo
Seguranga
Seguro
Sem animo
Sem brilho
Sem caimento
Sem empatia
Sem graca
Sem sentido
Semelhanca
Sensacgdes
Sensual
Sensualidade
Seriedade
Sério
Serviddo
Severidade
Sexual
Sexy

Show
Siléncio
Sintético
Sintomatico
Sitio
Sitio/cidade
Soberba
Sobriedade
Sébrio
Sociabilidade
Sofisticagdo
Sofisticado
Sol

Solidao
Solidez

Sombra
Sombras
Sombrio
Sorriso
Sossego
Sozinha

Star Wars
Subjetividade
Suor
Superioridade
Surreal
Suspense
Tecnologia
Tédio
Temperanga
Tempo
Tenacidade
Tendéncia
Tendéncias
Tenséo

Terra
Terrestre
Terror
Tesouro
Textura

Tinta

Tons
Trabalho
Transformacéo
Transito
Trabalho/festa
Tradicional

Tradicional/Mode

mo
Trancado
Transgressédo
Tréansito
Transparéncia
Triangulo
Tristeza
Triunfante
Tumblr
Ultraviolence
Unico
Urbanismo
Urbano
Usavel
Utilitarismo
Utopia

Valor
Vampiro
Vanguarda
Vanguardista
Vazio
Velocidade
Verédo
Vestido

Vida legal
Vidro
Violéncia
Vitéria
Volume
Voraz

Vulgar

Zebra



CATEGORIZACAO DESNONIMOS- 92 CATEGORIAS

ESCURIDAO

PUNK-ROCK

CIDADE

DANCA

ESTETICO

FUTURISMO

NATUREZA

DUALIDADE

TECNOLOGIA

LUz

INOVACAO

CORPORATIVO

MINIMALISMO

AUDIOVISUAL PO

ANIMAL

CEU

CORES

Dark, escuriddo, escuro, noite, oculto, sombra, ssnbombrio, noturno, obscuro, anoitecer, vampirt

Punk, rock, rock pds-apocaliptico, gética, gétigerpunk, dark ballet

Urbano, cidade, rua, ruas, asfalto, transito, exficarros, carro, pneu, prédio, prédios, plaedséasito,
grandes centros, poste, outdoor, urbanismo, cordtrygoluicao, arquitetdnico, terrestre, aquecimento
global

Danga, dangas, fandango

Beleza, estilo, elegante, elegancia, chique, glamsofisticacdo, sofisticado, caimento, conceitaysih,
extravagancia, deslumbrante, Tumbilr, refinado, reguin

Futurismo, futurista, futuristico, 2099, utopiauiat, moderno, modernidade, vanguarda, vanguardist

Primavera, areia, arvore, asas de besouro, natutema, outono, barro, fim de tarde, verdo, secsim

Oposicao, opostos, dualidade, sitio/cidade, traisfdbta, claro/escuro, tradicional/moderno, contest
mistura

Realidade virtual, robdtico, ficgao cientificatréféco, tecnologia, computador, internet

Luz, feixe de luz, luz minima, luzes, lampada, iluadnkgninaria, brilho, brilhante, reluzente, ergrglaro

Inovacdo, inovador, cores ndo ébvias para artesamatvo, nova era, invengao, revolugdo, ousac
ousado, diferentes, moda diferente, incomum, alémamstr, estranha, transformacgao, contramao,
peculiaridade

Corporativo, corporativismo, empreendedorismo, negdoiosalismo, formal, formalidade, escritério,
trabalho, mercado

Minimalismo, minimalista, minimo, simplicidade, sintaserato, sébrio, sobriedade

Branca de neve e o cagador, cisne negro, Darthr Méiches, guerra nas estrelaainha vermelha, star
wars, cinema, anime, musica, Ultraviolence, bornthasy (Lady Gaga), pop

Animais, cobra, cobra-naja, zebra, anu, pele deacphssaro

Céu, céu estrelado, céu poente, estrelas, nublagens, chuva, sol, raio, pdo-sol

Cor, cores, preto, colorido, cinza, tons, cromatiomocromia, tinta



CATBSORZACAO DESNONIMOS

METAL

NEUTRALIDADE

IDENTIDADE

DESAGRADAVEL

ARTE

CONSERVADO

HARMONIA

COMIDA

JOIAS

ANGUSTIA

MALDADE

SEXO

MONARQUIA

GUERRA

TEMPO

EXTRATERRESTF E

Ouro, prata, metal, metalico, aluminio, ferro, ferrugeromado

Neutro, neutralidade, agénero, estagnacéo, estagnastabilidade, imparcial, androgenia, indifereng:

Autenticidade, identidade, individualidade, indi@lmo, subjetividade, Gnico, pessoal, particalagular,
particularidade, personalidade

Sem animo, sem brilho, sem caimento, sem empatia, sg@ gem sentido, ndo harménico,
incompreensivel, feio, descartavel, desconfortcotexao, desagradavel, desarmonia, brega, apagado),
chatice, nojo, antipatia

Arte, fotografia, natureza morta, instrumentos, ragaenda, expressdo, manual

Tradicional, conservador, conservadorismo, conveldssico, santidade

Harmonia, harménico, homogeneidade, complementobr@gao, equilibrio, coerente, composicao,
conjunto

Amora, banana, magd, pera, melancia, goiaba, larabjahora, macarrdo, Fast-food, mostarda, ketcht
McDonalds, Coca-Cola

Joia, joias, rubis, tesouro, raro

Medo, apreenséo, apreensivo, angustia, infelicidamdé¢ancolia, melancdlico, vazio, pesadelo, drame
dramatico, desgosto, depressao maniaca, abandofidas, ansiedade, sozinha, tristeza, luto, terror,
desgastado, desgaste, perdido, tenséo, siléncé@rain, saudade, perecimento

Energia negativa, mal, maldade, violéncia, 6dio,sagrielade, dor, firia, raiva, sadico, falso acogahe
morte, sangue

Sexual, sexy, BDSM, desejo, sensual, sensudlidadia, vulgar

Monarquia, nobreza, rei, reino, rainha, armadura, higrar, altivez

Guerra, nazismo, luta, batalhas, bomba, enfrentamemtmjocacéo, rupturas, disputa, competicao, jog
decisivo, desafiador

Ampulheta, antiguidade, antigo, jovialidade, juveet tempo, efémero, maturidade, envelhecimento
atualidade, atual

Espaco, espacial, aliens, Marte, astronauta, lua



CATESORZACAO DESNONIMOS

FRIO

Inverno, frio, gelo, frieza

ESTRANGEIRC(

Estrangeiro, Alemanha, Bélgica, Russia

MAQUIAGEM i Batom, base, esmalte, delineado
ARTIFICIAL Sintético, artificial, artificialidade, plastico
PODER : Poder, ostentacdo, soberba, luxo, majestoso, riquieza gldria, vitoria, triunfante, dinheiro,
! superioridade, poténcia, capacidade, valor, lidggaambicéo, autoridade, influéncia
FESTA i Balada, ano novo, evento, festa, show, fantasiersiio
- . 3
RIGIDO i Peso, pesado, firmeza, solidez, rigidez, durezeme@ptenacidade, austero, camadas, disciplina,ajens
| concreto, concretude
J
INTENSIDADE | Grandiosidade, intensidade, intenso, m'aX|maI.|sanQaf voraz, forte, impulsivo, euforia, espontaneo,
! severidade, impacto, choque
CASA i Chéo, banco, cadeira, parede, paredes, mesa, manéajs, de cozinha
[ INDUSTRIAL Inddstria, industrial, maquina ]
[ FOGO i Calor, chama, chamas, carvéo, fogo, quente, suor ]
SERIEDADE i Sério, seriedade, pessoa fechada, fechado, pafddeli recato
AFETO i Amor, agradavel, alegria, coragdo, emocao, inspirsgisacoes, sorriso, romance, batida do coraca
! respeito
MONOTONIA i Monotonia, tédio, preguica, relaxar, sossego, dghar
CRIATIVIDADE i Curiosidade, criatividade, interessante, criatiwids, ideia, possibilidades
SEGURO i Confianca, seguranca, seguro, concentracao, celteeajade, lucidez
CAOS i Caos, auséncia de paz, caosticidade, apocalipsghbalunatico, pressao
( , \
FORMAS i Semelhanga, padréo, estrutura, geometria, linhalintas, estampa, animal print, espiral, quadrado,
| pontos. trianaulo. fiauras aeométricas. obliauoporodo. aradiente. inteiro
PRISAO ! Abafado, recluséo, prisdo, transgressao, roubo




CATESORZACAO DESNONIMOS

TEXTURA ' Textura, liso, trangado
ATITUDE i Acdo, atitude, presenca, presenca no desfile, eorag
} ]
MODA | Roupa, jaqueta, vestido, capa de chuva, desfdefdshion, design, moda, tendéncia, tendénciapa®s
! de festa, basico
&
MATERIAL i Couro, pedras, rochas, petréleo, vidro, palha, paayeel aluminio, sacola
[ PAZ i Vida legal, paz, folga, descanso, conforto, cong&éantimismo
[ ESCRAVIDAO i Escravidao, exploragéo, serviddo, dominio, imposi¢éo
FOCO i Propésito, fixo, foco, alvo, objetividade
FAMA i Notoriedade, marketing, celebridade, apelativo, cHivma
EGITO i Egito, piramide, faraé
VELOCIDADE i Rapidez, velocidade, corrida, passagem
[ SEGREGAGA( i Injusto, desigualdade, segregacgéo, quebra
[ ELO i Elo, grude
GENERO i Feminino, masculinidade
ESPORTIV(C i Esportivo, olimpiadas
PRATICO i Praticidade, usavel, utilitarismo
MAR i Fundo do mar, mar, coral, salméo
RECICLAGEM i Reciclagem, aproveitamento de tecido que sobrou
TIMIDEZ i Introspeccao, contido
DETALHES i Delicadeza, destaque, detalhe, detalhes, atencdo
-
DISTANTE Distanciamento, distante, inalcancéavel




CATESORZACAO DESNONIMOS

CRU i Cru, crueza
ORIGEM i Iniciac@o, priméario
BANDEIRA i Bandeiras, bandeira
EMPODERAMENT(E Empoderamento, empoderado
INTELIGENCIA i Sapiéncia, sagacidade, perspicaz
PROFUNDO i Profundeza, profundidade
CAPRICORNIO i Capricornio
INTERIOR i Interior, sitio ‘
DIVERSIDADE i Diversos, diversidade, disparidade
MAGREZA i Magreza
MANIA i Mania
MISCELANIA Miscelania
OCASIONAL i Ocasional, ndo é feito para o cotidiano
OFUSCAR i Ofuscar, imperceptivel
SINALIZACAO Sinalizagdo
SINTOMATICO Sintomatico
SOCIABILIDADEE Sociabilidade, conciséo
TEMPERANCA i Temperanga
TRANSPARENCI/}\ Transparéncia
MISTERIO i Mistério, surreal, secreto, suspense




2010
Abandono
Abatido
Abnegacao
Abraco
Acanhado
Acessivel
Acolhedor
Acolhimento
Aconchegante
Aconchego
Admiracéo
Adoravel
Adormecimento
Adulto
Afeicdo
Afeto

Africa
Agasalho
Agénero
Agitacdo
Agradaveis
Agradavel
Agua
Aguado
Alegria
Alfaiataria
Algodao
Algodé&o doce
Almofada
Alopético
Amadeirado
Amador
Amargo
Ambiguo
Ameno
Amizade
Amor
Ancestral
Ancestralidade
Animais
Anos 90
Antartida
Antigo
Antiguidade
Apagado
Apagamento
Apaixonada
Apartamento
Apatia
Apocalipse
Apreenséo
Ar livre
Arcadismo
Areia
Arenoso
Arizona
Arrumado
Artesanato
Artista
Arvore
Asfalto
Assimetria
Assimétrico
Assintomatico
Aterramento
Atitude
Audaz
Autoconhecimento
Avé

Azul

Bacana
Bagunca
Baixo contraste
Ballroom
Banal

Barato

Barro
Barroco
Bésico
Batido
Batom

Bebé

Bege

Bege reutilizavel
Beleza

Belo

Bicho de peltcia
Blasé
Blusas

Boho

Bolor

Bom gosto
Bom humor
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Bonita

Bonitas

Bonito

Boto corde-rosa
Brasilidade chique
Brechd

Brega
Brigadeiro
Brincadeira
Brisa

Busca de conhecimento
Cachoeira
Cachorro

Café

Café da tarde
Cafona

Calca
Calcados
Calidez
California Gurlg Katy Perry
Calma
Calmaria
Calmo
Caminhos
Campanha
Campos
Candy

Caneca
Cansaco

Caos

Caotico
Caprichoso
Carinho
Carinhoso
Carpete
Carvalho

Casa

Casa mobiliada
Caso

Castelo
Casualidade
Cautela

Céu

Céu nublado
Cha

Chalé

Chalés
Champanhe
Chéo

Charme

Chato

Cheiro de chuva
Chique
Chocolate
Chuva

Chuva fraca
Cimento
Clareza

Claro

Classe
Classico

Clean

Clipe

Cobertor
Colcha

Color blocking
Colorido
Combinagéo
Comidas
Como a vida deveria ser
Complemento
Complexidade
Comportada
Composta
Compras
Comum
Conceito
Conceitos novos
Conceitual
Conexao
Confianga
Confiavel
Conformado
Confortavel
Conforto
Conhecimento
Conhecimento prévio
Construcao
Contemporaneo
Contida
Contido
Coragem
Cores

Cores basicas

PALA/RAS- COLECAOB t SHIRBO

Cores de paredes
Cores simples
Cores terrosas
Correta

Cortes desproporcionais

Cotidiano
Creme

Crente
Criatividade
Criativo
Croché
Cultura
Curiosidade
Decoragédo
Delicadeza
Delicado
Dentro
Dependente
Desagradavel
Desanimo
Descanso
Desconforto
Desconstrucao
Desconstruido
Descontentamento
Desconto
Desenho
Deserto
Desgastado
Desinteressante
Desleixo
Deslocamento
Despojado
Despretensioso
Dessaturado
Destaque
Destruicéo
Detalhes
Deteriorado
Dias chuvosos
Dias nublados
Diferenga
Diferente
Diferentes
Dinamico
Direita
Discreto
Distancia
Distopia
Diversidade
Doacéo

Doce

Doces

Dormir

Drag Queen
Dualidade
Davida
Editorial
Edredom
Educado
Efémero
Elegancia
Elegante
Emocao
Emprego
Encargo
Energia
Engracado
Entardecer
Envolvimento com o
desconhecido
Epoca

Epoca vitoriana
Equilibrio
Ervas
Escritorio
Espaco
Especifico
Esperanca
Esperma
Espiritual
Esquecivel
Esquentar
Estabilidade
Estilo

Estiloso
Estrangeiro
Estranhamento
Estranho
Estravagante
Estrela
Estrutura
Estruturagdo
Etéreo

Europa
Eventos importantes
Executivo
Experiéncia
Exploragéo
Familia
Fantéasticas
Fascinagédo
Fashion
Fazenda
Fechado
Felicidade
Feminilidade
Feminino
Férias

Festa

Festas noturnas
Fiel

Figuras publicas
Figurino de star wars
Filmes

Filtro de barro
Fino

Flor

Flores
Floresta
Foco

Fofo

Fofura
Fogueira
Folhas
Folhas secas
Fome

Fonte

Forca

Formal
Formalidade
Fracasso
Fragilidade
Framboesa
Franjas
Frescor
Frieza

Frio

Frugal
Frustragédo
Futurista
Futuristico
Futuro

Gato

Gelo
Generosidade
Geométrico
Geral
Golfinho
Gosto
Grama
Grosso
Harmonia
Harmonizacéo
Holismo
Hospital
Idade

Idosas
lluminagéo
lluséo
Imemoréavel
Impacto
Imperceptivel
Incluséo
Firmeza
Indie
Indiferenca
Indigenas
Individualidade
Infancia
Infantil
Infantilidade
Ingenuidade
Inocéncia
Inocente
Inovagao
Inquietude
Insalubridade
Inseguranga
Insosso
Inspiragdo
Intensidade
Interior
Intestino
Intriga
Introversao
Introvertido
Inverno

logurte
Isencédo
Jovem
Jovialidade
Juventude
Labirinto
Lagos

Lama

Lar

Lareira
Largado
Leite

Leite condensado
Leve
Leveza
Liberdade
Libertacao
Limpo
Linearidade
Lirio

Liso

Livre

Luana

Luxo
Luxdria

Luz

Maciez
Macio
Madames
Madeira
Madrugada
Maleabilidade
Manteiga
Maquiagem
Mar
Marasmo
Casa
Marrom
Mata
Maternal
Mato
Maturidade
Medieval
Meia

Meigo
Melancolia
Meméria
Mesmissima
Meta
Minérios
Minimalismo
Mistério
Misticismo
Misturas
Moda
Moderagéo
Modernidade
Modernismo
Moderno
Modéstia
Modesto
Mofo
Moleza
Momentos améveis
Monocromatico
Monocromia
Monotonia
Monétono
Montanha
Montanhas
Moradia
Morto
Motivagéo
Mbveis planejados
Movimento
Mugulmanos
Mudanga
Mulher
Musgo
Mdsica
Musica ambiente
Nada

Nataly Neri
Natural
Natureza
Negociagdo
Negécios
Negritude
Negro
Nescau
Neutra
Neutralidade
Neve

Nicho

Nobre

Noite

Nojo
Nordestes
Novelas
Novidade

Nu

Nublado
Nuvem

O segredo dos
animais
Objetivo
Opacidade
Opaco
Organico
Organizado
Ouro
Ousadia
Outono
Oversized
Pachamama
Paciéncia
Padronagem
Paleta de cores
Palha
Palhinha
Palidez
Papel de parede
Paraiso
Parede

Paris
Pascoa
Passadismo e
futurismo
Péssaro
Pastel
Pattern Magic
Paz
Pegacéo
Pele

Pele humana
Peles

Pelos
Pensar
Pensativo
Pesca

Peso
Pessoas
Piedosa
Pijama
Pinheiros
Planejados
Planta
Plantas
Plumagem
Plumas
Poder
Poeira
Polidez

Post

Prazer
Preguica
Preocupacéo
Primavera
Primitivo
Primérdio
Profissional
Profundidade
Profundo
Promocéao
Protegédo
Psicologia
Pureza
Quarto
Quatro
Quebra de sequéncia
Queer
Quente
Raiva

Raiz
Realeza
Recalcamento
Recatado
Rede
Reinado
Relaxamento
Relaxar
Religiosa
Remendo
Renascimento
Renuncia
Repeticdo
Repouso
Requinte

Reservado
Resignado
Resiliéncia
Resisténcia
Peculiares
Respeito
Respeitoso
Responsavel
Reuni&o
Revistas em
quadrinhos da
infancia
Ricos
Ridiculo

Rios limpos
Riqueza
Roma
Romantico
Romantismo
Rosa

Rosas
Roupa intima
Roupas
Medieval
Russia
Rustico
Sabedoria
Sala

Salinas do peru
Sapatos
Saudade
Seca

Seco
Seguranga
Sem criatividade
Sem graga
Semelhanca
Sensibilidade
Sensivel
Sensualidade
Sentimental
Sentimentalismo
Sentimento
Sentimentos
Sereno
Seriedade
Sertao
Servico
Servil
Simbiose
Simpatia
Simples
Simplicidade
Simplério
Sinceridade
Sincronizagéo
Singularidade
Sobremesa
Sobremesas
Sobriedade
Sébrio

Sofa
Sofisticacédo
Sofisticado
Som

Sonho
Sonhos
Sono

Sopa
Sorvete
Sorveteria
Suave
Suavidade
Submisséo
Subordinado
Suco
Suculentas
Sujeira

Sujo
Superioridade
Supremacia
Surrado
Sutia
Sutileza
Tapete
Tarde
Tecelagem
Técnica
Tecnologia
Tédio
Tedioso
Telha

Tem sentido
Tempo

Tendéncia
Tensé&o
Ternura
Terra
Terracota
Terreno
Terroso
Terrosos
Textura
Tijolo

Tim&o (e pumba)
Timido

Tiras

Tom de pele
Tom pastel
Tomada de deciséo
Tonalidades
Tons

Tons neutros
Tons pastéis
Tons terrosos
Toque
Trabalho
Tradicional
Tranquilidade
Tranquilo
Transcendéncia
Transformacéao
Transgressor
Transparéncia
Transporte
Tribo

Tricd
Tristeza
Trivial
Ultrapassado
Umidade
Umido
Unidade
Uniformidade
Urbanismo
Flores
Urbano
Ursinho pooh
Urso

Ursos carinhos
Usado
Usaveis
Uséavel

Uva

Vaca
Vanguarda
Varanda
Varejo
Vérios
Vegetacdo
Campo
Velho

Ventos
Verao
Vergonha
Vestidos
Viagem

Vida

Vigor

Vime

Vinho

Virgem
Vogue
Volume
Vémito

Vové

Wes Anderson



CATEORZACAO DEINONIMOS

! Doce, doces, candy, algodao doce, brigadeiro, #tecoescau, sorveteria, sorvete, creme, ioglatie,
DOCE ! condensado, California Gurls (Katy Perry), sobres@s@emesas

Suco, café, cha, champanhe, leite, vinho, caférda ta

BEBIDA

Casa, casa mobiliada, chalé, chalés, moradia, lar,aapartto, carpete, castelo, tapete, méveis planeja

CASA . sofa, papel de parede, parede, quarto, sala, vardadeira, tijolo, telha
ESTETICO . Beleza, belo, blasé, boho, bom gosto, bonita, &mrinito, estilo, estiloso, gosto, brega, cafanajmado,
! bacana, caprichoso, charme, decoracao, fantastieaque, detalhes, geométrico
| Natural, natureza, floresta, folhas, folhas sedage$, flor, mar, planta, plantas, pinheiros, sertéio, li
! organico, rosa, rosas, primavera, arvore, musgonatoarro, lama, terra, vegetacao, areia, arenoso,
NATUREZA | A . ~
| poeira, Pachamama, grama, campo, campos, montanha, magantato, mata, cachoeira, algodao,
! amadeirado, carvalho, campanha, fazenda, ervagride®téreo, terreno, suculentas, vime, palha,
' palhinha, fogueira, madeira, salinas do Peru, agua, rios limpaos, Brisa, ar livre, ventos
CEU Céu, céu nublado, chuva, chuva fraca, dias nubldi@sschuvosos, nuvem, nublado, cheiro de chw
| estrela
DESAGRADAVE : Desagradavel, desanimo, desconforto, descontentameesinteressante, sem criatividade, sem gragci
| ridiculo, imemoravel, imperceptivel, chato, desles@ecivel, insosso, amargo
TRANQUILO ' Calma, calmaria, calmo, leve, leveza, tranquilidadegtilo, cautela, confianca, confiavel, conforto,
| confortavel, relaxar, relaxamento, liberdade, patieé paz, livre, libertacdo, paraiso, bom humor
i Admiracéo, adoravel, afeto, afeicdo, alegria, agvads, agradavel, amizade, amor, meigo, abraco,
AFETO i acolhimento, aconchegante, aconchego, acolhedatinsemtal, sentimentalismo, sentimento, sentimexnto
! romantico, romantismo, carinho, carinhoso, emocéo, simpaomentos amaveis, apaixonado, saudade,
| felicidade, fascinacéo, engracado, inspiracéo
ANTIGO : Ancestral, ancestralidade, antigo, antiguidade sa®®, primitivo, primérdio, avé, maturidade, vovdhoel
| memdria, idosas, idade, época, rustico, ultrapassguaca vitoriana, medieval, 2010
DORMIR Dormir, pijama, sonh@onhos, adormecimento, colcha, cobertor, descanso, almofada, edredom, s
INFANCIA | Revistas em quadrinhos da infancia, infancia, finfanfantilidade, bebé, jovem, jovialidade, juueiet,
i Ursinho Pooh, Ursinhos Carinhosos, timéo (e pumbh, & pellcia, brincadeira, o segredo dos anime
ANIMAL | Vaca, gato, urso, golfinho, animais, cachorro, pasémto-corde-rosa, plumas, plumagem, pelos, pesc
FUTURISMO | Modernidade, modernismo, moderno, futurista, futurisfictmuro, distopia, conceitos novos, espago, tecielc

i Terroso, terrosos, terracota, tonalidades, tonss terrosos, tom pastel, tons neutros, tons pagpéstel,
CORES ! bege, bege reutilizavel, azul, colorido, colokiige dessaturado, cores, cores basicas, corearddqs,
| cores simples. cores terrosas. paleta de cores. m@nizc monocromatico. marrom



CATESORIZACAO DESNONIMOS

FRIO Frio, frieza, frescor, gelo, inverno, neve, Ad@riimido, umidade, agasalho
LUz Luz, claro, clareza, iluminagéo, energia
MELANCOLIA Tristeza, melancolia, abandono, abatido, cansaesgaktado, disténcia, preocupacéo, fracasso, &catr
i Poder, realeza, ricos, luxo, sofisticado, sofi@aelegante, elegancia, chique, classe, requinte
PODER . supremacia, superioridade, extravagante, nobreadsinriqueza, compras, fino, polidez
PREGUICA Largado, preguica
HARMONIA ' Harmonia, harmonizacao, linearidade, unidade, uniftadd, combinacéo, baixo contraste, conexao,
! complemento, equilibrio, tem sentido, sincronizagdmnizado, simbiose
SEXO Pegacdo, sensualidade, prazer, luxdria, esperrganvir
DUALIDADE Dualidade, passadismo e futurismo, ambiguo, assaogassimetria
DELICADEZA : Delicado, delicadeza, sensibilidade, ternura,\sginsereno, ingenuidade, inocéncia, inocente, fiofiora,
i fragilidade, suavidade, suave, ameno, dependertitezay pureza
' Simples, simplicidade, simpldrio, minimalismo, monotowiagtono, acessivel, amador, apagado, apagamen
SIMPLES | . L s - .
I barato, clean, comum, discreto, mesmissima, sébriagdalde, moleza, trivial, banal, despojado
CULTURA QUEERE Vogue, drag queen, queer, ballroom
CAOS Apocalipse, baguncga, caos, cadtico, raiva, dedtrugeteriorado, surrado, intriga, morto, recalcanoent
HUMANO Tom de pele, pele, pele humana, peles, nu, negnatutieg palidez, pessoas, intestino, Luana, pgjeolo
FEMININO Feminino, feminilidade, mulher, maternal, madames
HIGIENE Sujo, sujeira, vdmito, nojo, bolor, mafsalubridade, limpo
NOVIDADE iDiferenga, diferente, diferentes, dindmico, divadsdestranhamento, estranho, alopético, novidadatividade,
' criativo, curiosidade, exploracéo, envolvimento oatesconhecido, mistério, peculiares, misturas,uzadg
~  Movimento, transformagdo, transcendéncia, transgmegsovacao, transporte, batido, caminhos, mudang
TRANSFORMACAC ! I L
! deslocamento, maleabilidade, renincia
MODA : Sapatos, Moda, fashion, blusas, béasico, cal¢adg brechd, roupas, varejo, vestidos, concettaateito,
i editorial, roupa intima, meia, sutid, Pattern Mafficps, promoc¢éo, desconto, alfaiataria
CORPORATIVO ' Trabalho, executivo, emprego, servigo, formal, fotaxddi, negdcios, negociagao, escritdrio, profiskion

reuniao, servil, subordinado, submissao



CATESORZACAO DESNONIMOS

VERAO ' Verdo, esquentar, seca, seco, quente
NEUTRO i Agénero, neutro, neutralidade, apatia, assintomatomformado, indiferenca, repouso, nada, estakiﬁd;
! marasmo, tédio, tedioso, isencao, resignado
EVENTO i Eventos importantes, festa, festas noturnas, pascoa ‘
DESCONSTRUGCA i Desconstrucao, desconstruido, quebra de sequéncias desproporcionais
REPETICAO i Repeticdo, tendéncia, semelhanca, padronagem
TIMIDEZ i Acanhado, vergonha, contido, contida, comportadmposta, modéstia, modesto, reservado, timido, \

introversao. introvertido. fechado

ESTRANGEIRC

Africa, Russia, Arizona, estrangeiro, Europa,, Ranisa

TEMPO i Tempo, adulto, contemporéneo, efémero
MAQUIAGEM i Maquiagem, batom
ALTRUISMO i Abnegacéo, calidez, doacao, generosidade, despiesen piedosa, resiliéncia, incluséo |
INTENSIDADE i Agitacéo, atitude, complexidade, impacto, intensidéatea, vigor, firmeza, resisténcia, profundo, |
i profundidade, ousadia
)
ARTE(SANATO i Arcadismo, artista, barroco, croché, trico, deserdimscimento, artesanato, tecelagem ‘
CIDADE i Asfalto, urbanismo, urbano, aterramento, chéo, cimetbnstrucao, tijolo, hospital, fonte
IDENTIDADE i Brasilidade chique, Nordestes, Nataly Neri, cylindvidualidade, singularidade, indie, Wes Andersa
ARTEFATO i Caneca, filtro de barro, rede, franjas, tiras, oomnérios
CASUAL i Caso, casualidade
TRADICIONAL i Classico, tradicional, familia, raiz, tribo, indigena
COMIDA i Comidas, uva, manteiga, fome, sopa, framboesa
TEXTURA i Liso, textura, toque, maciez, macio, aguado ]
VIDA i

Cotidiano, vida, como a vida deveria ser ]




CATESORZACAO DESNONMOS

RELIGIAO i Correta, crente, religiosa, muculmanos, espirituper@sica, misticismo, protecao ]
OPACO i Opacidade, opaco, transparéncia ]
[ DIRECAO i Dentro, interior, direita ]
' NUMERAL i Quatro ‘
FANTASIA i llusdo
AUDIOVISUAL i Figuras publicas, figurino de star wars, filmgse cinGsica, masica ambiente, novelas, som, post
DIA i Entardecer, noite, madrugada, tarde
INCERTEZA i Duvida, inseguranca, tensdo, tomada de decisaogingie, labirinto, apreensao
EDUCACAO i Respeito, respeitoso, recatado, educacéo
RESPONSAVEL i Encargo, responsavel, seriedade, frugal, moderaggoyanca, fiel, sinceridade, audaz, coragem
[ OBJETIVO i Especifico, foco, meta, objetivo, motivacéo, nicho ]
[ PLANEJAMENTO i Estrutura, estruturagdo, planejados, técnica ]
[ GERAL i Geral, holismo, varios ]
[ RECICLAGEM i Usado, uséaveis, usavel, remendo ]
' PESO i Peso, volume, oversized ‘
: , g
INTELIGENCIA i Pensar, pensativo, autoconhecimento, bL.cha. de cmmd:'m conhecimento, conhecimento prévio,
i experiéncia, sabedoria
L J
' VIAGEM i Férias, viagem
GROSSO Grosso




Aconchego
Adaptacdo
Admiragao
Afago
Africa
Africano
Agitagdo
Agradavel
Agua
Aguas doce
Alegria
Alivio

Alta costura
Alternativo
Alva nuvem
Amarras
Americano
Amor
Ancestralidade
Animacao
Animal
Antigo
Areas rurais
Areia
Argila

Arte brasileira
Artesanal
Artesanato
Atemporal
Atencéo
Atitude
Atraente
Atualidade
Aves

Axé
Babados
Barro
Batalha
Beleza
Bem estar
Biscoito
Boho

Bom gosto
Bonito

Brancas e negras

Brasil
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Chocolate
Chuva

Claro

Coco

Coeso

Colegao
Colorismo
Comida

Comida tipica
Conceito
Conexdao
Conforto
Conhecimentos
Conjunto
Consciéncia
Construcao
Contemporaneo
Contraste
Coragem

Cores

Cores claras/Cores
quentes

Cores naturais
Costume

Couro

Creme de Leite
Criacdes
Criatividade
Cuidado

Cultura

Cultura indigena
Cultura Nordestina
Cultura Nortista
Danca

Degradé

Deleite
Descentralizagéo
imagética brasileira
Descoberta
Desconforto
Desejo de consumo
Desenhos
Desenvolvimento
Desinteressante
Deslumbrante
Despojamento

Brasil século XVI e X\etalhes

Brasileira
Brechd

Brilho
Bucdlico
Bufalo
Caboclo
Calma
Calmaria
Calor
Camada
Campo
Carimbo
Casa

Casa de taipa
Casualidade
Ceramica
Céu
Chamativo
Cheiro de terra
Chique

Diferenca
Diferenciacéo
Diferencial
Diferente
Diferentes etnias
Diverséo
Diversidade
Divindade
Dor

Dual
Ecolégico
Elegancia
Elegante
Emocéo
Empoderamento
Encanto
Entusiasmo
Equilibrio
Escandinavo
Escultura
Escuro

Espiritualidade
Esplendor
Estavel
Estética

Estilo

Estilo diferente
Estranho
Estrutura
Estudos
Esvoagante
Etnia

Etnico
Exploragéo
Expressividade
Expressoes
Falta de movimento
Familia
Fartura
Fascinante
Fashion

Feio
Feminilidade (feminino)
Feminilidade ancestral
Ferrugem
Fértil

Fim de tarde
Fino

Firmeza

Flora

Floresta
Fluidez

Fonte da vida
Forca

Forma

Formas geométricas
Frio

Garimpo
Glamour
Gosto
Grafismo
Guerra
Handmade
Harmonia
Histéria
Horizonte vasto
Humanidade
Humildade
Identidade
Igualdade

llha

Impacto
Incluséo
Incdmodo
Incrivel
Indigena
Infinidades de
possibilidades
Inovacéo
Intensidade
Intimidade
Intuicdo

Jarro
Jodode-Barro
Jovialidade
Lama

Leite

Leveza
Liberdade

Limpo

Lindo
Linearidade
Lixo
Luminosidade
Luta

Luxo

Luz

Madeira

Mée
Manualidades
Maquiagem
Marajé

Marca
Marcantes
Meditar

Menos chamativo
Minimalismo
Minimalista
Miscigenacéo
Mistério
Misturas

Moda

Moda desconstruida
Modelos
Moderno
Modéstia

Morte
Movimento
Mulher

Musica

Nataly Neri
Naturais

Natural
Natureza
Neutralidade
Neve

Nordeste

Norte

Nostalgia
Nozes

Nude

Nudez

Oleo

Opaco

Oposto
Orgéanico
Orgulho

Origem

Pavé

Praia
Profissionalismo
Prosperidade
Protecé&o ao calor
Pureza

Quebrar padrdes
Queimado
Quente
Quentura

Raca
Racialidade
Raiva

Raizes
Reaproveitamento
Reciclagem
Recortes inteligentes
Reencontro

PALA/RAS- COLECAOC t ILHADEMARAD

Regeneracéo
Regionalidade
Representatividade
Resisténcia
Respeito
Ressignificacéo
Reuso

Rigidez

Rio Amazonia
Rios

Rios do norte
Riqueza

Ritual
Romantico
Rural

Saberes passados de
geracdo em geracao
Sabio
Satisfacao
Seca
Seguranga
Selva
Selvagem
Semelhancas
Sensibilidade
Sensualidade
Sentimento
zn" @} o«p |
Serenidade
Seriedade
Sério

Sertdo
Simbologias
Simetria
Simples
Simplicidade
Sincronia

Sino de igreja
Slow fashion
Sobreposi¢des
S6brio
Sofisticacéo
Solar

Solidao

Solo

Sombra
Sossego
Suavidade
Sucesso
Sustentabilidade
Tecido duro
Terra

Terra molhada
Terra profunda
Terroso
Texturas

Tijolo

Tinta

Tons

Tons claros
Tons de pele
Tons terrosos
Toque
Trabalho
Tradicao
Tradicional
Trancados

Tranquilidade
Transformacao
Transicao
Transmutacéo
simbodlica
Transparéncia
Tribal

Tribos indigenas

Tristeza
Umido
Unicidade
uUrso
Valor
Valorizagdo da
pele do povo

originario nortista

Vanguardista
Vaso

Vento seco
Verdo
Verdade
Verdadeiro
Versatilidade
Vestido
Vibes

Vida

Vida terrena
Vilarejo
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ANTIGO

INCLUSAO

PELE HUMANA

CORES TERROS

ESTETICO

PODER

NATUREZA

REGIONAL

TRANSFORMAGA

DIVERSIDADE

AFETO

TERRA

MINIMALISMO

IDENTIDADE

ANIMAL

AGUA

QUENTE

Antigo, Brasil século XVI e XVII, ancestralidadelgiaspassado, atemporal

Inclusdo, pertencimento

Tons de pele, valorizacdo da pele do povo nortiste, pele escura, nudez

Tons terrosos, cores naturais, nude, tons, degtad§ claros, cores claras, cores, cores quentes

Estética, estilo, elegancia, elegante, fashion, fitamour, gosto, lindo, bonito, beleza, sofiséioac
deslumbrante, chique, Moda, atraente, bom gostajval; maquiagem, boho

Poder, alta costura, luxo, divindade, desejo dswnpaq, valor, riqueza

Naturais, natureza, natural, organico, florestdyagem, ecologico, flora, selva, céco, 6leos essgrfan
de tarde, outono, areia, rios do norte, rio Amazdtia

Norte, nordeste, cultura nordestina, cultura nortistaiaegjidade, Brasil, tribal, sertdo, brasileiro,
comida tipica

Transformacéo, adaptagao, transigcdo, transmutacio&lioey versatilidade, regeneracéo, quebrar padr

Miscigenacéo, mistura, diversidade, diferenca,atites etnias, diferentes, diferengas, brancas easeg

Amor, afago, admirag&o, encanto, fascinante, int&te, serenidade, sensibilidade, alegria, delei
reencontro, romantico, sentimento, sensualidadeadéyel, emocéo, esplendor, satisfacdo

Barro, argila, terroso, terra profunda, terra, ;emolhada, solo, cheiro de terra, lama

Minimalismo, minimalista, menos chamativo, casudggadbrio, simples, simplicidade, modéstia

Identidade, histéria, humanidade, cultura, sabesss@dos de geragdo, marca, marcante, Nataly N
Pinacoteca de Sao Paulo, origem,@f v ] oU & ZeU Ze« & } <pu

Bufalo, animal, aves, jodte-barro, urso

Praia, agua, aguas doces, fonte da vida, rios, imido

Quente, quentura, calor, prote¢éo ao calor, vegéejmado



CATESORZACAO DESNONIMOS

RESISTENCI i Guerra, batalha, luta, trabalho, resisténcia, empaaiento, orgulho, perene
RURAL i Rural, bucdlico, areas rurais, campo
ETNICO i Etnico, etnia, raca, povo, povos nativos, raciadidaolorismo, axé, ritual
- N
i Moderno, vanguardista, moda desconstruido, altevnatlescentralizacao imagética,
MODERNO | contemporaneo, estranho, jovialidade, estilo diferestualidade, inovagéo
|\ I J
PAZ i Paz, sossego, conforto, tranquilidade, pureza, caladaaria, leveza, alivio, suavidade, bem estaifigao,
i plenitude, meditar, vibes
ARTE i Arte brasileira, poesia, danga, musica, escultura
PESO i Peso visual, dor, pesar, firmeza, camada
LAR i Vilarejo, casa, casa de taipa, aconchego
SIMBOLOGIA i Simbologia, conceito, construcdo, representatividadsjgnificacdo
FORMA i Forma, forma geométrica, estrutura, recortes inteligensobreposi¢des, simetria, modelos
GRAFISMO i Desenhos, detalhes, grafismos, tinta, pintura etifag, pinturas corporais
ATITUDE i Atitude, coragem, rigidez, expressividade, expressoe
TEXTURA i Textura, toque
FEMININO i Feminilidade ancestral, mulher, feminilidade, feminirée
DESAGRADAVE i Tristeza, desconforto, incdbmodo, raiva, feio, dedssante, lixo
ARTEFATOS CULTUFIQ; Cerémica, vaso, jarro, sino de igreja, vestido, pamesanato, artesanal
HARMONIA i Harmonia, unicidade, sincronia, equilibrio, linedegdaoeso, conexao, colecdo, conjunto

ESTRANGEIRQO Escandinavo, americano

CEU Céu, alva nuvem, horizonte vasto, chuva

SECA Seca, vento seco




CATESORZACAO DESNONIMOS

CONTRASTE i Contraste, chamativo, oposto, dual
LUZ i Luz, claro, luminosidade, brilho, solar
VIDA i Vida, vida terrena
MOVIMENTO i Movimento, fluidez, babado, esvoagante
IGUALDADE i Igualdade, semelhanca
INTENSIDADE i Intensidade, impacto, agitacdo, animacao, entusiagantura, diverséo, forca
DESCOBERTA i Descoberta, exploragdo, mistério, originalidaderdide
NEUTRO i Falta de movimento, neutralidade, estavel
DESPOJAMENT i Despojamento
COMIDA i Chocolate, leite, creme de leite, nozes, comida, pavé
MATERIAL i Palha, pedra, madeira, pé, 6leo, tijolo, couro
SUCESSO i Sucesso, prosperidade
SERIEDADE i Sério, seriedade, profissionalismonpéhao
MORTE i Morte
FRIO i Frio, neve
MORALIDADE i Humildade, respeito, verdade, verdadeiro
INTUICAO Intuicéio
LIMPEZA i Limpo
LIMPEZA i Limpo
SOMBRA i Sombra, escuro

HANDMADE

Handmade, manualidades




CATESORZACAO DESNONIMOS

AMARRAS i Amarras, trancados
TRADICAO i Tradic&o, tradicional, raizes, familia, costume
ESPIRITUAL i Espiritualidade
INDIGENA i Indigena, cultura indigena, tribos indigenas, daboc
AFRICA i Africa, africano
MARAJO i Carimbo, Marajo
CRIATIVIDADE i Criatividade, infinidades de possibilidades, desémanto, criagbes
SUSTENTABILIDAL i Sustentabilidade, slow fashion, reciclagem, reapmaweinto, reuso
ATENGAQ i Cuidado, atengéo, consciéncia, seguranga
TRANSPARENC i Transparéncia, opaco
FERRUGEM i Ferrugem
SABIO i Sébio, estudos, conhecimentos
GARIMPO i Garimpo
FERTIL Feértil
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